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บทคัดย่อ 
 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษา 1) รูปแบบตราสนิค้าและบรรจุภัณฑ์ผลติภัณฑ์แปรรูปกลุ่มเกษตรอินทรยี์รจนาฟาร์ม
2) ปัจจัยทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แปรรูปของกลุ่มเกษตรอินทรีย์กลุ่มเกษตรอินทรีย์รจนาฟาร์ม 3) ความแปรปรวนพหุคูณของ
ปัจจัยทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แปรรูปของกลุ่มเกษตรอินทรีย์รจนาฟาร์ม และ 4) แนวทางการพัฒนาตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์
เพื่อยกระดับมูลค่าผลติภัณฑ์แปรรูปของกลุ่มเกษตรอินทรีย์รจนาฟารม์ อ าเภอศรีเทพ จังหวัดเพชรบูรณ์ กลุ่มตัวอย่างคือ ผู้บริโภค
ที่ใช้ผลิตภัณฑ์แปรรูปของกลุ่ม จ านวน 400 คน โดยสุ่มแบบสะดวก สถิติที่ใช้ ได้แก่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และ
การวิเคราะห์ความแปรปรวนพหุคูณ และข้อมูลเชิงคุณภาพใช้วิธีการวิเคราะห์เนื้อหาที่ได้จากการสัมภาษณ์ผลการวิจัยว่า  
1) ส่วนใหญ่เลือกรูปแบบที่ 3 มากที่สุด  2) ปัจจัยทางการตลาด ในภาพรวมอยู่ในระดับมาก 3) ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวน
พหุคูณ จ าแนกตามปัจจัยส่วนบุคคล เพศ อายุ สถานภาพ อาชีพและรายได้เฉลี่ยต่อเดือน พบว่า แตกต่างกันอย่าง มีนัยส าคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.05  และ 4) แนวทางการพัฒนาตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ มีความต้องการรูปแบบตราสินค้าที่โดดเด่นเน้นไปทาง
ธรรมชาติ สื่อให้เห็นถึงการเป็นสินค้าเกษตรอินทรีย์ และรูปแบบบรรจุภัณฑ์เน้นแบบขวดแกว้ ง่ายต่อการเปิดใช้งานสามารถรักษา
คุณภาพของสินค้าได้ยาวนานขึ้น สะดวกต่อการขนย้ายและการจัดเรียงสินค้า นอกจากนี้ผลิตภัณฑ์ควรเน้นความเป็นเอกลักษณ์
ของชุมชน สื่อถึงชุมชนท้องถิ่น โดยมีรูปภูเขาและกลุ่มเกษตรกรผู้ผลิตอยู่ในตราสินค้าอีกด้วย  
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Abstract 
The objectives of this research were to study:  1)  brand and packaging of Rotchana Farm Organic 

products, 2) marketing factors of Rotchana Farm Organic products, 3) Multivariate Analysis of Variants (MANOVA) 
on marketing factors of Rotchana Farm Organic products, and 4) guidelines for developing brand and packaging to 
leverage Rotchana Farm Organic products, Srithep Deistrict, Petchabun Province.  The samples in this study 
included 400 consumers of Rotchana Farm Organic products derived by convenient sampling technique. The 
data were analyzed by percentage, mean, SD, and Multivariate Analysis of Variance (MANOVA) and the qualitative 
data were analyzed by content analysis. The results are as follows. 1) The choice of brand and packaging that the 
sample group preferred was type 3. 2) The overall marketing factors of Rotchana Farm Organic products was at 
high level. 3) MANOVA analysis of the marketing mix factors on consumer buying decision on Rotchana Farm 
Organic products divided by personal factors, gender, age, status, career, and monthly income showed statistically 
significant difference at 0.05. And 4) The guidelines for developing brand and packaging of Farm Organic products 
showed the consumer requirement on fresh natural organic products. The packaging should be creative in the 
form of easy open-and-close cap, clear glass bottle that can properly keep the product with long shelf life, and 
convenient during delivery and for display. Moreover, the products should focus on the local community identity 
with a picture of mountain and the farmer group in the product brand.  
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บทน า 
 กระแสความตื่นตัวดา้นสขุภาพและสิง่แวดลอ้มของผูบ้รโิภค โดยเฉพาะอาหารเพื่อสุขภาพที่ผู้บริโภคตื่นตัวเกี่ยวกับความ

เช่ือมโยงของการรักษาสุขภาพและการบริโภคอาหารที่ปลอดภัยและมีประโยชน์จนท าให้ธุรกิจอาหารสุขภาพ เกิดขึ้นอย่างรวดเร็ว
ซึ่งท าให้ตลาดผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ได้เริ่มเปิดตัวขึ้น ปัจจัยเกื้อหนุนส าคัญที่ท าให้ความต้องการสินค้าเกษตรอินทรีย์มีแนวโน้ม
เติบโตอย่างต่อเนื่องผูบ้รโิภคในตลาดโลก 1 ใน 3 ของกลุ่มผู้บริโภคเริ่มเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมการบริโภคหันมาบริโภคสินค้าเกษตร
อินทรีย์มากขึ้น จากปัจจัยสนับสนุนของกระแสการรักษาสุขภาพและกระแสการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม ท าให้ความต้องการสินค้าที่
เป็นมิตรกับสิง่แวดลอ้มซึง่สิ่งที่เห็นไดอ้ย่างชัดเจนของแนวโน้มที่แจ่มใสของสินค้าเกษตรอินทรีย์ คือ ช่องทางการจัดจ าหน่ายสินค้า
โดยเฉพาะซุปเปอร์มาร์เก็ตซึ่งเป็นแหล่งจับจ่ายสินค้าอุปโภคบริโภคของผู้บริโภคในปัจจุบันจากที่สินค้าเกษตรอินทรีย์เคยจ าหน่าย
ในกลุ่มเฉพาะร้านจ าหน่ายสินค้าเพื่อสุขภาพและการจัดจ าหน่ายโดยตรงของเกษตรกร อย่างไรก็ตามปัจจัยส าคัญในการเลือกซื้อ
สินค้าอาหารและเครื่องดื่มที่เป็นเกษตรอินทรีย์ 5 อันดับแรกที่ลูกค้าให้ความสนใจ คือ รสชาติ คุณค่าทางโภชนาการ มีปริมาณการ
ผลิตที่สม ่าเสมอ การผลิตสินค้าเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม และราคา ซึ่งนับว่าเป็นปัจจัยส าคัญที่ท าให้ผู้บริโภคหันมาซื้อสินค้าของ
กลุ่มเกษตรอินทรีย์อย่างต่อเนื่อง และส่วนประสมทางการตลาดที่มักมีผลต่อการเลือกซื้อ ได้แก่ ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์ (ลักษณะ
สินค้า) (มาตรฐานการรบัรองสนิค้า) (ความต้องการชนิดสินค้าที่หลากหลาย) ปัจจัยด้านราคา (เง่ือนไขการช าระเงิน) ปัจจัยด้านช่อง
ทางการน าเสนอสินค้า ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด ปัจจัยด้านบรรจุภัณฑ์ (ฉลากสินค้า) ปัจจัยด้านการบริการหลังการขาย 
ปัจจัยด้านความโดดเด่นของสินค้า และปัจจัยด้านรูปแบบกิจการของผู้ผลิตสินค้า (วิทวัส รุ่งเรือง, 2558) นอกเหนือจากการบรรจุ 
คุ้มครองปกป้อง และยืดอายุผลิตภัณฑ์แล้ว ยังเป็นสิ่งที่ท าให้เกิดอัตลักษณ์ของสินค้าที่สะท้อนได้จากการออกแบบที่แตกต่าง และ
เป็นอัตลักษณ์ของชุมชน ทั้งยังเป็นสิ่งที่ดึงดูดใจให้เกิดการซื้อแก่ลูกค้าได้สะท้อนให้เห็นถึงการสร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่ผลิตภัณฑ์
ชุมชน เมื่อมีผลิตภัณฑ์มากขึ้นเปอร์เซ็นต์ในการผลิตสินค้าซ ้าวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดอื่นก็เพิ่มมากเช่นเดียวกัน เพราะความ
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หลากหลายของสินค้าในท้องตลาด ทั้งผลิตภัณฑ์ที่มีความเหมือนใกล้เคียงหรือแตกต่างกันล้วนท าให้เกิดภาวะยุ่งยากในการ
ตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค การออกแบบจึงเป็นตัวแปรส าคัญของการแข่งขันสร้างความแตกต่างระหว่างการจดจ าความสัมพันธภาพ
ระหว่างผู้ผลิตกับผู้บริโภค และสินค้าที่ดีจะต้องมีบรรจุภัณฑ์ที่ดีด้วยซึ่งเป็นสิ่งที่ส าคัญอย่างมากที่ผู้ผลิตบางรายก็หลงลืมไป ถ้ายัง
ไม่เป็นสินค้าส่งออกหรือจ าหน่ายบนห้างสรรพสินค้าก็ไม่ค่อยมีปัญหาอย่างไร แต่เมื่อใดได้น าสินค้าไปจ าหน่ายบนห้างสรรพสินค้า 
การออกแบบบรรจุภัณฑ์จึงมีบทบาทที่ส าคัญยิ่งต่อผู้ผลิตสินค้า เนื่องจากบรรจุภัณฑ์สามารถท าหน้าที่ส่งเสริมการขาย กระตุ้น
ยอดขายให้เพิ่มขึ้น ในเวลาเดียวกันมีโอกาสลดต้นทุนสินค้าอันจะน าไปสู่ยอดก าไรสูงซึ่งเป็นเป้าหมายการออกแบบบรรจุภัณฑ์จึง
เป็นส่วนส าคัญมากในขั้นตอนการผลิตสินค้า (เกสาวดี เช่ียวชาญ, 2557) อย่างไรก็ตาม บรรจุภัณฑ์ยังท าให้ผู้บริโภคเกิดความสนใจ
และช่วยในการสง่เสรมิตราสนิคา้ของผลติภัณฑ์ได ้โดยบรรจุภัณฑ์ที่แตกต่างจะท าให้ผูบ้รโิภคเกิดความสนใจและช่วยในการสง่เสรมิ
ตราสนิค้าของผลิตภัณฑไ์ด ้(Pradhan, 2020) จากการสมัภาษณ์ประธานกลุ่มเกษตรอินทรียร์จนาฟารม์ พบว่า ยังไม่มีบรรจภุัณฑ์ที่
เหมาะสม ขาดการออกแบบ สีสัน รูปร่างตราฉลาก ข้อความโฆษณาและประชาสัมพันธ์ ซึ่งการพัฒนาผลิตภัณฑ์การแปรรูปจาก
ผลผลิตทางการเกษตรให้กลายเป็นผลิตภัณฑ์ออกจ าหน่ายสู่ท้องตลาดนั้นยังต้องอาศัยปัจจัยอื่นๆ นอกเหนือจากทรัพยากรและ
วัตถุดิบ นั่นคือ ปัจจัยด้านความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน รวมทั้งการค านึงถึงด้านการตลาดและการผลิต 
ขณะเดียวกันก็ควรจะมีความเหมาะสมสอดคล้องกับกลุ่มเกษตรกร ด้วยวิธีของการสร้างความแตกต่างให้กับผลิตภัณฑ์ได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ เนื่องจากบรรจุภัณฑ์นั้นสามารถท าหน้าที่ในการแสดงความแตกต่างได้ชัดเจนที่สุด ตั้งแต่ภาพลักษณ์ที่ส่งผ่าน 
บรรจุภัณฑ์ไปสู่ผู้บริโภค ขั้นตอนของการวิเคราะห์เพื่อหารูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสมกับตลาดและผลิตควบคู่กับวิทยาการทาง
เทคโนโลยีสมัยใหม่นั้น จึงมีความจ าเป็นอย่างยิ่งที่นักออกแบบผลิตภัณฑ์จะเข้าไปช่วยแก้ไขปัญหาในส่วนดังกล่าว เพื่อให้
ผลิตภัณฑ์ไม่เป็นเพียงสินค้าที่ใช้ภายในชุมชนเท่านั้น แต่จะสามารถผลิตและจัดจ าหน่ายเป็นสินค้าออกสู่ตลาดจริง สามารถสร้าง
จุดขายและเพิ่มมลูคา่ให้กับตัวสนิค้า ดังนั้นเพื่อเป็นการยกระดับมูลค่าผลิตภัณฑ์แปรรูปของกลุ่มเกษตรอินทรีย์รจนาฟาร์ม อ าเภอ
ศรีเทพ จังหวัดเพชรบูรณ์ จึงเป็นแนวทางส าคัญในการขยายโอกาสให้สนิค้าและบริการในนโยบายผลติภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ของกลุ่ม
ชาวบ้าน ให้ประสบผลส าเร็จทั้งในประเทศและต่างประเทศในอนาคต  
 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย  
1. เพื่อศึกษารูปแบบตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์แปรรูปของกลุ่มเกษตรอินทรีย์ รจนาฟาร์ม อ าเภอศรี

เทพ จังหวัดเพชรบูรณ์ 
2. เพื่อศึกษาปัจจัยทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แปรรูปของกลุ่มเกษตรอินทรีย์กลุ่มเกษตรอินทรีย์รจนาฟาร์ม  

อ าเภอศรีเทพ จังหวัดเพชรบูรณ์ 
3. เพื่อเปรียบเทียบปัจจัยส่วนบุคคลของผู้บริโภคที่มีผลต่อรูปแบบตราสินค้าและรูปแบบบรรจุภัณฑ์ และปัจจัย

ทางการตลาดผลิตภัณฑ์แปรรูปของกลุ่มเกษตรอินทรีย์รจนาฟาร์ม อ าเภอศรีเทพ จังหวัดเพชรบูรณ์ 
4. เพื่อศึกษาแนวทางการพัฒนาตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์เพื่อยกระดับมูลค่าผลิตภัณฑ์แปรรูปของกลุ่มเกษตร

อินทรีย์รจนาฟาร์ม อ าเภอศรีเทพ จังหวัดเพชรบูรณ์ 
 

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
1. เป็นแนวทางในการเพิ่มประสิทธิภาพ บรรจุภัณฑ์และองค์ประกอบผลิตภัณฑ์ที่มีความเหมาะสมเพื่อใช้ในการ

จัดจ าหน่ายสินค้าของชุมชน มีเอกลักษณ์เป็นของตนเองและยังช่วยเพิ่มมูลค่าให้กับตัวผลิตภัณฑ์ 
2. เป็นการสร้างองค์ความรู้ที่ได้จากการพัฒนาบรรจุภัณฑ์มาท าให้เป็นท่ียอมรับของผู้บริโภค 
3. กลุ่มเกษตรอินทรีย์รจนาฟาร์มได้มีตราสินค้าและการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ที่มีคุณภาพไว้จัดจ าหน่ายเพื่อเพิ่ม

มูลค่าให้กับสินค้า 
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กรอบแนวคิดในการวิจัย 
                          ตัวแปรอิสระ (X)                                              ตัวแปรตาม (Y) 
                  (Independent Variables)                                 (Dependent Variables)                        
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 

วิธีด าเนินการวิจัย 
  ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

ประชากรและกลุ่มตัวอย่างที่ใช้การวิจัยในครั้งนี้ คือ ลูกค้าที่ใช้เคยซื้อ และ/หรือบริโภคผลิตภัณฑ์แปรรูปของกลุ่ม

เกษตรอินทรีย์ รจนาฟาร์ม อ าเภอศรีเทพ จังหวัดเพชรบูรณ์  และขนาดของกลุ่มตัวอย่าง ค านวณหาขนาดของกลุ่มตัวอย่าง 

แบบไม่ทราบจ านวนประชากรที่แน่นอน โดยใช้สูตรของ (Cochran, 1997) อ้างถึงใน (ยุทธ ไกยวรรณ์, 2550) และก าหนดให้มี

ค่าความคลาดเคลื่อน เท่ากับ 0.05  ได้กลุ่มตัวอย่างมีค่าเท่ากับ 384.16 คน และเก็บกลุ่มตัวอย่างเพิ่มอีก 5% หรือเท่ากับ     

15 คน เพื่อป้องกันการผิดพลาด วิธีการสุ่มตัวอย่างตามความสะดวก (Convenience sampling) รวมทั้งสิ้นจ านวน 400 คน  

  ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ  คือ เจ้าของรจนาฟาร์ม โดยใช้แบบสัมภาษณ์ (Interview) (รจนา สอนชา. สัมภาษณ์. 2565) 
ช่วงเวลาการท าวิจัย:  เดือนพฤศจิกายน 2565 – มีนาคม 2566 
เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัย  
1.  แบบสอบถาม แบ่งเป็น 4 ตอน ดังนี ้
ตอนท่ี 1  ข้อมูลส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม จ านวน 6 ข้อ ได้แก่ เพศ อายุ ภูมลิ าเนา ระดับการศึกษา 

อาชีพ และรายได้ตนเองต่อเดือน เป็นแบบตรวจสอบรายการ (Check List)  

แนวทางการพัฒนาตราสินค้าและ         
บรรจุภัณฑ์เพ่ือยกระดับมูลค่าผลติภัณฑ์

แปรรูปของกลุ่มเกษตรอินทรีย์รจนาฟาร์ม  
อำเภอศรีเทพ จังหวัดเพชรบูรณ์ 

 
 

ปัจจัยทางการตลาดผลิตภัณฑ์แปรรูปของ 
เกษตรอินทรีย์ รจนาฟาร์ม อำเภอศรีเทพ  

จังหวัดเพชรบูรณ์ 
1. ด้านตราสินค้า 
2. ด้านโครงสร้างผลิตภณัฑ ์
3. ด้านบรรจภุัณฑ ์
4. ด้านอำนวยความสะดวก 
5. ด้านส่งเสริมการจัดจำหน่าย 
6. ด้านความสะอาดและความปลอดภัย 
(ปรับปรุงจาก: กชกร คำแฝง, 2562; มัทธนี ปราโมทย์เมือง 

ธานี สุคนธะชาติ และชูเกียรต ิอนันต์เวทยานนท์, 2559) 
 

รูปแบบตราสินค้าและบรรจุภัณฑ ์

1. รูปแบบตราสินค้า 

2. รูปแบบบรรจุภณัฑ ์

(ปรับปรุงจาก: กชกร ค าแฝง, 2562) 

ปัจจัยส่วนบุคคล 
1. เพศ 
2. อายุ 
3. อาชีพ 
4. รายไดเ้ฉลีย่ต่อเดือน 
 



Journal of Humanities and Social Sciences Thonburi University   133 

ผ่านการรับรองคุณภาพจากศูนย์ดัชนกีารอ้างอิงวารสารไทย (TCI.) อยู่ในกลุ่ม 1 | วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์มหาวิทยาลัยธนบุรี 
Vol 17 NO 3  September - December 2023 

ตอนท่ี 2  รูปแบบของตราสินค้าและบรรจุภณัฑ์ ทั้ง 4 แบบ มีลักษณะเป็นค าถามแบบเลือกตอบ (Check list) 
ตอนที่ 3 ปัจจัยทางการตลาดผลิตภัณฑ์แปรรูปของเกษตรอินทรีย์ รจนาฟาร์ม อ าเภอศรีเทพ จังหวัดเพชรบูรณ์ 

จ านวน 6 ด้านประกอบไปด้วย ด้านตราสินค้า ด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ ด้านบรรจุภัณฑ์ ด้านอ านวยความสะดวก ด้าน
ส่งเสริมการจัดจ าหน่าย ด้านความสะอาดและความปลอดภัย เป็นค าถามแบบมาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับ (Rating 
scale) ) ตามวิธีของลิเคิร์ท (Likert, 1967)  
 การหาคุณภาพของเคร่ืองมือ 
  การหาคุณภาพของแบบสอบถามด้านความถูกต้องและความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา (Content Validity) มีความ
สอดคล้องโดยมีค่า IOC อยู่ระหว่าง 0.67-1.00 จากนั้นน าแบบสอบถามที่ทดลองใช้แล้วมาวิเคราะห์เพื่อหาความเช่ือมั่น 

(Reliability) โดยหาค่าสัมประสิทธิ์แอลฟา (α-coefficient) จ านวน 30 ชุด ไปทดสอบ (Try Out) กับประชากรที่ไม่ใช่
กลุ่มตัวอย่าง โดยได้ค่าความเชื่อมั่นเท่ากับ 0.954  

วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล คณะผู้วิจัยได้เลือกและก าหนดด้วยตนเองโดยค านึงถึงผู้ที่เกี่ยวข้องกับกลุ่มเกษตร
อินทรีย์ รจนาฟาร์ม อ าเภอศรีเทพ จังหวัดเพชรบูรณ์ ด าเนินการเก็บข้อมูลโดยแจกแบบสอบถามให้กับกลุ่มตัวอย่างที่ใช้
ผลิตภัณฑ์แปรรูปของกลุ่มเกษตรอินทรีย์  
  สถิติที่ใช้การวิเคราะห์ข้อมูล น าแบบสอบถามท่ีเก็บรวบรวมได้มาวิเคราะห์ข้อมลู 

1. สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive statistics) ได้แก่ ค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ย (Mean) และส่วนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน (Standard Deviation) 

2. สถิติ เชิงอนุมาน (Inferential statistics) เพื่อการทดสอบสมมติฐานใช้การวิเคราะห์ความแปรปรวนพหุคูณ 

(Multivariate Analysis of Variance: MANOVA) 

3. ข้อมูลเชิงคุณภาพ ใช้วิธีการวิเคราะห์ตีความเนื้อหาเพื่อสร้างข้อมูลโดยการวิเคราะห์เนื้อหาที่ได้จากการสัมภาษณ์ 
(Content Analysis) 

 

ผลการวิจัย  

1. ปัจจยัส่วนบุคคลผู้ตอบแบบสอบถาม ส่วนใหญ่เปน็เพศหญิง ร้อยละ 72.8  มอีายรุะหวา่ง 21 – 30 ปี ร้อยละ 
56.5  มสีถานภาพโสด รอ้ยละ 56.5 มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน ร้อยละ 32.5 และมรีายได้ 10,000 – 20,000 บาท ร้อยละ 51.7 

2. ผลการวิเคราะห์รูปแบบตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์แปรรูปของกลุ่มเกษตรอินทรีย์ รจนาฟาร์ม 
อ าเภอศรีเทพ จังหวัดเพชรบูรณ์ 

 
ตารางที่ 1 จ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามรูปแบบตราสินค้าและบรรจุภณัฑผ์ลติภณัฑ์แปรรูปของกลุ่มเกษตร

อินทรีย์ รจนาฟารม์ อ าเภอศรีเทพ จังหวัดเพชรบูรณ์  (n=400) 

รูปแบบตราสินค้าและบรรจุภัณฑ ์ จ านวน (คน) ร้อยละ ล าดับที ่

รูปแบบที่ 1 (ขวด PET 500 ทรงสูง พร้อมติดตราสินค้าแบบท่ี 1) 37 9.3 4 

รูปแบบที่ 2 (ขวด PET 500 โบว์ลิ่งอ้วน พร้อมติดตราสินค้าแบบที่ 2) 71 17.8 3 

รูปแบบที ่3 (ขวดแก้ว Starbuck 250 พร้อมติดตราสินค้าแบบที่ 3) 222 55.5 1 

รูปแบบที่ 4 (กระป๋องอลูมิเนียม/ฝา พร้อมตดิตราสินค้าแบบท่ี 4) 70 17.5 2 

รวม 400 100.0  
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 จากตารางที่ 1 รูปแบบตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์แปรรูปของกลุ่มเกษตรอินทรีย์ รจนาฟาร์ม อ าเภอศรีเทพ 
จังหวัดเพชรบูรณ์ ที่ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เลือก คือ รูปแบบที่ 3 มากที่สุด จ านวน 222 คน คิดเป็นร้อยละ 55.5 
รองลงมาคือ รูปแบบที่ 2 จ านวน 71 คน คิดเป็นร้อยละ 17.8 รองลงมาคือ รูปแบบที่ 4 จ านวน 70 คน คิดเป็นร้อยละ 17.5 
และล าดับสุดท้ายคือ รูปแบบที่ 1 จ านวน 37 คน คิดเป็นร้อยละ 9.3 ตามล าดับ 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที ่1 รูปแบบตราสินค้าและบรรจุภณัฑ์ของกลุม่เกษตรอินทรีย์รจนาฟาร์ม 
ที่มา: ปริษฐา ถนอมเวช; อินทิรา มีอินทร์เกิด และประฏิพัฒน์ แย้มชุติเกิดมณี, 2565 

 

3. ผลการวิเคราะห์ปัจจัยทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แปรรูปของกลุ่มเกษตรอินทรีย์กลุ่มเกษตรอินทรีย์            
รจนาฟาร์ม อ าเภอศรีเทพ จังหวัดเพชรบูรณ์ 
 

ตารางที่ 2 ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของปัจจัยทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แปรรูปของกลุ่มเกษตรอินทรีย์ 

รจนาฟาร์ม อ าเภอศรีเทพ จังหวัดเพชรบูรณ์ โดยรวม                                                 (n=400) 

ปัจจัยทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แปรรูปของกลุม่
เกษตรอินทรีย์รจนาฟาร์ม 

𝒙̅ S.D การแปลค่า ล าดับที ่

ด้านตราสินค้า 4.69 0.44 มากที่สุด 2 

ด้านโครงสร้างผลิตภัณฑ์ 4.66 0.43 มากที่สุด 4 

ด้านบรรจุภัณฑ์ 4.59 0.46 มากที่สุด 6 

ด้านอ านวยความสะดวก 4.65 0.43 มากที่สุด 5 

ด้านส่งเสริมการจัดจ าหน่าย 4.71 0.43 มากที่สุด 1 

ด้านความสะอาดและความปลอดภัย 4.68 0.42 มากที่สุด 3 

รวม 4.66 0.43 มากที่สุด  
 

จากตารางที่ 2 ปัจจัยทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แปรรูปของกลุ่มเกษตรอินทรีย์ รจนาฟาร์ม อ าเภอศรีเทพ จังหวัด

เพชรบูรณ์ โดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด เมื่อพิจารณาในรายด้านพบว่า มีค่าเฉลี่ยอยู่ระดับมากที่สุดทุกรายการ โดยเรียงล าดับ



ค่าเฉลี่ยจากมากไปน้อยดังนี้ ด้านส่งเสริมการจัดจ าหน่าย ด้านตราสินค้า ด้านความสะอาดและความปลอดภัย ด้าน

โครงสร้างผลิตภัณฑ์ ด้านอ านวยความสะดวก และด้านบรรจุภัณฑ์  
 

4. ผลการเปรียบเทียบปัจจัยส่วนบุคคลของผู้บริโภคที่มีผลต่อรูปแบบตราสินค้าและรูปแบบบรรจุภัณฑ์ ปัจจัย
ทางการตลาดผลิตภัณฑ์แปรรูปของกลุ่มเกษตรอินทรีย์รจนาฟาร์ม และการทดสอบสมมติฐานปัจจัยส่วนบุคคลมีผลต่อ
รูปแบบตราสินค้าและรูปแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์แปรรูปของกลุ่มเกษตรอินทรีย์ รจนาฟาร์ม อ าเภอศรีเทพ จังหวัด
เพชรบูรณ์  

 4.1 ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนพหุคูณของรูปแบบตราสินค้า และรูปแบบบรรจุภัณฑ์ของ
ผลิตภัณฑ์แปรรูปของกลุ่มเกษตรอินทรีย์ รจนาฟาร์ม อ าเภอศรีเทพ จังหวัดเพชรบูรณ์ ดังตารางที่ 3 

 

ตารางที่ 3  ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนพหุคูณของรูปแบบตราสินค้าและรูปแบบบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์แปรรูปของกลุ่ม
เกษตรอินทรีย ์รจนาฟาร์ม ด้วยสถิติ (Multivariate Analysis of Variance: MANOVA)  จ าแนกตามปัจจัยส่วนบุคคล   

แหล่งความแปรปรวน ตัวแปร Type III Sum 
of Squares 

df MS F Sig. 

Corrected Model 
 

รูปแบบตราสินค้า 143.356 120 1.195 1.712 .000*** 
รูปแบบบรรจุภัณฑ์ 99.829 120 .832 1.325  .030* 

Intercept 
 

รูปแบบตราสินค้า 415.353 1 415.53 595.361 .000*** 

รูปแบบบรรจุภัณฑ์ 399.135 1 399.135 635.938 .000*** 

เพศ รูปแบบตราสินค้า .282 1 .282 .404 .526 
รูปแบบบรรจุภัณฑ์ 3.325 1 3.325 5.298   .022* 

อาย ุ รูปแบบตราสินค้า .291 3 .097 .139 .937 
รูปแบบบรรจุภัณฑ์ 2.983 3 .994 1.584 .193 

สถานภาพ รูปแบบตราสินค้า 1.789 3 .596 .855 .465 
รูปแบบบรรจุภัณฑ์ 1.869 3 .623 .993 .397 

อาชีพ รูปแบบตราสินค้า 1.339 5 .268 .384 .465 
รูปแบบบรรจุภัณฑ์ 1.403 5 .281 .447 .397 

รายได้เฉลี่ยต่อเดือน รูปแบบตราสินค้า 9.840 3 3.280 4.701  .003**  
รูปแบบบรรจุภัณฑ์ 3.506 3 1.169 1.862 .136 

Error 
 

รูปแบบตราสินค้า 194.644 279 .698   
รูปแบบบรรจุภัณฑ์ 175.109 279 .628   

Total 

 

รูปแบบตราสินค้า 3474.000 400    
รูปแบบบรรจุภัณฑ์ 3439.000 400    

Corrected Total 

 

รูปแบบตราสินค้า 338.000 399    
รูปแบบบรรจุภัณฑ์ 274.938 399    

 ***   มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .000   **    มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ  0.01   *  มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
   

ตารางที่ 3 ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนพหุคูณของรูปแบบตราสินค้าและรูปแบบบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์
แปรรูปของกลุ่มเกษตรอินทรีย์รจนาฟาร์ม จ าแนกตามปัจจัยส่วนบุคคล  พบว่า เพศส่งผลต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ อย่างมี
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นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 แต่ไม่ส่งผลต่อรูปแบบตราสินค้า ส่วนรายได้เฉลี่ยต่อเดือนส่งผลต่อประสิทธิภาพรูปแบบตรา
สินค้า อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 แต่ไม่ส่งผลต่อรูปแบบบรรจภุัณฑ์  นอกจากนี้ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนทาง
เดียวยังแสดงให้เห็นว่า อายุ สถานภาพ อาชีพไม่ส่งผลต่อประสิทธิภาพรูปแบบตราสินค้า และรูปแบบบรรจุภัณฑ์ 
 4.2  ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนพหุคูณของปัจจัยทางการตลาดของของผลิตภัณฑ์แปรรูปของกลุ่มเกษตรอินทรีย์
รจนาฟาร์ม อ าเภอศรีเทพ จังหวัดเพชรบูรณ์ ผู้บริโภคที่มีปัจจัยส่วนบุคคล ได้แก่ เพศ อายุ สถานภาพ อาชีพและรายได้
เฉลี่ยต่อเดือนแตกต่างกัน มีผลต่อปัจจัยทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แปรรูปของกลุ่มเกษตรอินทรีย์ รจนาฟาร์ม อ าเภอศรีเทพ 
จังหวัดเพชรบูรณ์ แตกต่างกัน ดังตารางที่ 4 ถึง ตารางที่ 9 
 

ตารางที่ 4 ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนพหุคูณของปัจจัยทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แปรรูปของกลุ่มเกษตรอินทรีย์ 
รจนาฟาร์ม ด้วยสถิติ (Multivariate Analysis of Variance: MANOVA) จ าแนกตามเพศ  

แหล่งความแปรปรวน ตัวแปร Type III Sum 
of Squares 

df MS F Sig. 

เพศ 

ด้านตราสินค้า .296 1 .296 1.477 .225 
ด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ .376 1 .376 1.955 .163 
ด้านบรรจุภัณฑ์ 5.765 1 5.765 12.540 .000*** 
ด้านอ านวยความสะดวก .367 1 .367 1.954 .163 
ด้านการจัดจ าหน่าย .261 1 .261 1.392 .239 
ด้านความสะอาด .236 1 .236 1.335 .249 

***   มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .000  **    มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ  0.01   *  มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
  

จากตารางที่ 4 ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนพหุคูณของปัจจัยทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แปรรูปของกลุ่ม
เกษตรอินทรีย์รจนาฟาร์ม จ าแนกตามเพศ พบว่า เพศส่งผลต่อด้านบรรจุภัณฑ์ อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .000 
นอกจากนี้ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียวยังแสดงให้เห็นว่า เพศ ไม่ส่งผลต่อประสิทธิภาพ ด้านตราสินค้า ด้าน
โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ ด้านอ านวยความสะดวก ด้านการจัดจ าหน่าย และด้านความสะอาด  
 

ตารางที่ 5 ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนพหุคูณของปัจจัยทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แปรรูปของกลุ่มเกษตรอินทรีย์ 
รจนาฟาร์ม ด้วยสถิติ (Multivariate Analysis of Variance: MANOVA)  จ าแนกตามอายุ  

แหล่งความ
แปรปรวน 

ตัวแปร Type III Sum 
of Squares 

df MS F Sig. 

อาย ุ

ด้านตราสินค้า 3.342 3 1.114 5.746 .001** 
ด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 1.705 3 .568 2.990 .031* 
ด้านบรรจุภัณฑ์ 8.234 3 2.745 6.021 .001** 
ด้านอ านวยความสะดวก 1.076 3 .359 1.918 .126 
ด้านการจัดจ าหน่าย 2.608 3 .869 4.776 .003** 
ด้านความสะอาด 1.683 3 .561 3.229 .022* 

***   มีนยัส าคัญทางสถิตทิี่ระดับ .000  **    มีนยัส าคัญทางสถิติทีร่ะดับ  0.01   *  มนีัยส าคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 
    

  จากตารางที่ 5 ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนพหุคูณของปัจจัยทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แปรรูปของกลุ่ม
เกษตรอินทรีย์รจนาฟาร์ม จ าแนกตามอายุ พบว่า อายุส่งผลต่อด้านตราสินค้า ด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ ด้านบรรจุภัณฑ์ 
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 และส่งผลต่อด้านด้านการจัดจ าหน่าย และด้านความสะอาด อย่างมีนัยส าคัญทาง
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สถิติที่ระดับ 0.05 นอกจากนี้ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนพหุคูณยังแสดงให้เห็นว่า อายุไม่ส่งผลต่อประสิทธิภาพ ด้าน
อ านวยความสะดวก  
ตารางที่ 6 ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนพหุคูณของปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แปรรูปของกลุ่มเกษตร
อินทรีย์รจนาฟาร์ม ด้วยสถิติ (Multivariate Analysis of Variance: MANOVA) จ าแนกตามสถานภาพ  

แหล่งความแปรปรวน ตัวแปร Type III Sum 
of Squares 

df MS F Sig. 

สถานภาพ 

ด้านตราสินค้า .562 3 .187 .932 .425 
ด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ .224 3 .075 .386 .763 
ด้านบรรจุภัณฑ์ 2.650 3 .883 1.880 .132 
ด้านอ านวยความสะดวก .719 3 .240 1.275 .283 
ด้านการจัดจ าหน่าย 1.291 3 .430 2.317 .057* 
ด้านความสะอาด .777 3 .259 1.471 .222 

***   มีนยัส าคัญทางสถิตทิี่ระดับ .000  **    มีนยัส าคัญทางสถิติทีร่ะดับ  0.01   *  มนีัยส าคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 
 

 จากตารางที่ 6 ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนพหุคูณของปัจจัยทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แปรรูปของกลุ่ม
เกษตรอินทรีย์ รจนาฟาร์ม จ าแนกตามสถานภาพ พบว่า สถานภาพ ส่งผลต่อด้านการจัดจ าหน่าย อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ
ที่ระดับ 0.05 นอกจากนี้ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียวยังแสดงให้เห็นว่า  สถานภาพไม่ส่งผลต่อประสิทธิภาพ 
ด้านตราสินค้า ด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ ด้านบรรจุภัณฑ์ ด้านอ านวยความสะดวก และด้านความสะอาด  
 

ตารางที่ 7 ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนพหุคูณของปัจจัยทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แปรรูปของกลุ่มเกษตรอินทรีย์ 
รจนาฟาร์ม ด้วยสถิติ (Multivariate Analysis of Variance: MANOVA) จ าแนกตามอาชีพ  

แหล่งความแปรปรวน ตัวแปร Type III Sum 
of Squares 

df MS F Sig. 

อาชีพ 

ด้านตราสินค้า 2.092 5 .418 2.113 .063 
ด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 1.665 5 .333 1.742 .124 
ด้านบรรจุภัณฑ์ 3.763 5 .753 1.603 .158 
ด้านอ านวยความสะดวก 1.139 5 .228 1.213 .302 
ด้านการจัดจ าหน่าย 1.734 5 .347 1.869 .099 
ด้านความสะอาด 2.043 5 .409 2.352 .040* 

***   มีนยัส าคัญทางสถิตทิี่ระดับ .000  **    มีนยัส าคัญทางสถิติทีร่ะดับ  0.01   *  มนีัยส าคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 
 

 จากตารางที่ 7 ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนพหุคูณของปัจจัยทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แปรรูปของกลุ่มเกษตร
อินทรีย์ รจนาฟาร์ม จ าแนกตามอาชีพ พบว่า อาชีพ ส่งผลต่อด้านความสะอาด อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
นอกจากนี้ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียวยังแสดงให้เห็นว่า อาชีพไม่ส่งผลต่อประสิทธิภาพ ด้านตราสินค้า ด้าน
โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ ด้านบรรจุภัณฑ์ ด้านอ านวยความสะดวก และด้านการจัดจ าหน่าย   
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ตารางที่ 8 การวิเคราะห์ความแปรปรวนพหุคูณของปัจจัยทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แปรรูปของกลุ่มเกษตรอินทรีย์  
รจนาฟาร์ม ด้วยสถิติ (Multivariate Analysis of Variance: MANOVA) จ าแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 

แหล่งความแปรปรวน ตัวแปร Type III Sum 
of Squares 

df MS F Sig. 

รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 

ด้านตราสินค้า .744 3 .248 1.237 .296 
ด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ .582 3 .194 1.006 .390 
ด้านบรรจุภัณฑ์ 6.709 3 2.236 4.865 .002** 
ด้านอ านวยความสะดวก .613 3 .204 1.085 .355 
ด้านการจัดจ าหน่าย .959 3 .320 1.713 .164 
ด้านความสะอาด .063 3 .021  .118 .949 

***   มีนยัส าคัญทางสถิตทิี่ระดับ .000  **    มีนยัส าคัญทางสถิติทีร่ะดับ  0.01   *  มนีัยส าคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

จากตารางที่ 8 ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนพหุคณูของปัจจัยทางการตลาดของผลติภณัฑ์แปรรูปของกลุ่มเกษตรอินทรยี์
รจนาฟาร์ม จ าแนกตามรายได้เฉลีย่ต่อเดือน พบว่า รายไดเ้ฉลี่ยต่อเดือน ส่งผลต่อด้านบรรจภุัณฑ์ อยา่งมีนัยส าคญัทางสถิติ
ที่ระดับ 0.05 นอกจากนี้ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียวยงัแสดงให้เห็นว่า รายไดเ้ฉลี่ยต่อเดอืน ไม่ส่งผลต่อ
ประสิทธิภาพ ด้านตราสินคา้ด้านโครงสร้างบรรจภุัณฑ์ ด้านอ านวยความสะดวก ด้านการจัดจ าหนา่ย และด้านความสะอาด 
 

ตารางที่ 9 สรุปผลการทดสอบสมมตุฐิานการวิเคราะห์ความแปรปรวนพหคุูณของปัจจยัทางการตลาดของผลติภัณฑแ์ปรรูปของกลุ่ม
เกษตรอินทรยี์ รจนาฟาร์ม ดว้ยสถิติ (Multivariate Analysis of Variance: MANOVA)  จ าแนกตามปัจจยัส่วนบุคคล   

***   มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .000  **    มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ  0.01   *  มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตารางที่ 9 สรุปผลการทดสอบสมมติฐานปัจจัยส่วนบุคคลที่มีผลต่อปัจจัยทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แปรรูป
ของกลุ่มเกษตรอินทรีย์ รจนาฟาร์ม จ าแนกตาม เพศ อายุ สถานภาพ อาชีพ และรายได้เฉลี่ยต่อเดือน แตกต่างกันอย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  

 

4. แนวทางการพัฒนาตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์เพ่ือยกระดับมูลค่าผลิตภัณฑ์แปรรูปของกลุ่มเกษตรอินทรีย์
รจนาฟาร์ม อ าเภอศรีเทพ จังหวัดเพชรบูรณ์ 

ผลการพัฒนาตราสินค้าและบรรจภุัณฑเ์พื่อยกระดับมลูค่าผลิตภัณฑ์แปรรูปของกลุม่เกษตรอินทรีย์รจนาฟาร์ม 
อ าเภอศรีเทพ จังหวัดเพชรบูรณ์ เพื่อน าข้อมูลจากการสัมภาษณม์ายืนยัน แนวทางการพัฒนาในครั้งนี้ ซึ่งผู้ให้ข้อมูลส าคัญ
ให้ประเด็นสอดคล้องกัน และเป็นแนวทางหลัก ๆ ที่ส าคัญและเป็นแนวทางที่สามารถน าไปพัฒนาไดอ้ย่างเป็นรูปธรรมคือ  
(รจนา สอนชา. สัมภาษณ.์ 2565 

ปัจจัยทางการตลาดผลิตภัณฑ์แปรรูปของกลุ่ม
เกษตรอินทรีย์ รจนาฟาร์ม  

อ าเภอศรีเทพ จังหวัดเพชรบูรณ์ 

ปัจจัยส่วนบุคคล 

เพศ อาย ุ สถานภาพ อาชีพ รายได้เฉลี่ย
ต่อเดือน 

ด้านตราสินค้า  - ** - * - 
ด้านโครงสร้างบรรจุภณัฑ ์  - * - - - 
ด้านบรรจุภณัฑ ์  *** ** - - ** 
ด้านอ านวยความสะดวก  - - - - - 
ด้านการจดัจ าหน่าย  - ** * - - 
ด้านความสะอาด  - * - * - 
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1. ด้านข้อมูลพ้ืนฐานเกี่ยวกับผลติภัณฑ์ “ช่ือตราสินค้าท่ีต้องการให้ท าการพัฒนา ยังคงช่ือตราสินคา้เดิม คือ 
รจนาฟาร์มในด้านรูปแบบบรรจภุณัฑ์ในปัจจุบันเป็นแบบขวดพลาสติกใสฝาเกลียวเพียงรูปแบบเดียว ผลิตภณัฑ์ของกลุ่ม
เกษตรอินทรีย์ รจนาฟารม์ได้ท าการผลิตในเชิงพาณิชย์ เมื่อปี 2563 และเมื่อเปรียบเทียบความแตกตา่งของผลิตภณัฑ์ใน
ปัจจุบันกับผลิตภณัฑ์ของคู่แข่งขันในท้องตลาด ปัจจุบันผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์เริ่มมผีู้คนให้ความสนใจมากขึ้น ซึ่ง
ผลิตภณัฑ์ของฟาร์ม เมื่อเปรียบเทียบกับคู่แข่งภายนอกแล้ว ท้ังด้านตราสินค้า และบรรจุภณัฑ์ ยังไมส่ามารถตตีลาดแข่งกับ
สินค้าภายนอกได้ เพราะผลติภณัฑ์ของคู่แข่งขันในตลาดมีรูปแบบทีส่วยงามและทันสมยั ดังน้ันจึงความต้องการที่จะพัฒนา
ตราสินค้าและบรรจุภณัฑ์ให้มีความทันสมัยสามารถแข่งขันกับผลติภณัฑ์คู่แข่งได้ ส่วนกลุม่ผู้บริโภคของผลิตภัณฑเ์กษตร
อินทรียร์จนาฟารม์ เป็นผู้บรโิภคทุกเพศทุกวยั กลุม่วัยท างาน ผู้สูงอายุ และกลุ่มเกษตรกร และผลิตภณัฑ์มรีาคาขวดละ 15 บาท 
ผลิตภณัฑ์มีช่องทางการจัดจ าหน่ายอย่างไร พบว่า จัดจ าหน่ายในวิสาหกิจชุมชน อ าเภอศรีเทพ จังหวัดเพชรบูรณ์ และจัด
จ าหน่ายในเพจรจนาฟาร์ม” 

 2. ด้านความต้องการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ตราสินค้า (รูปแบบ สี ลักษณะ และอื่นๆ)  “ต้องการรูปแบบที่โดดเด่น

เน้นไปทางธรรมชาติ ต้องการสื่อให้เห็นถึงการเป็นสินค้าเกษตรอินทรีย์ และ บรรจุภัณฑ์ (ประเภทขนาด รูปแบบ และอื่นๆ) 

เพื่อยกระดับและเพิ่มราคาให้กับผลิตภัณฑ์ รูปแบบบรรจุภัณฑ์แบบขวดแก้ว เพราะง่ายต่อการเปิดใช้งานและสามารถรักษา

คุณภาพของสินค้าได้ยาวนานมากขึ้น อีกทั้งยังสะดวกต่อการขนย้ายและการจัดเรียงผลิตภัณฑ์  ส่วนด้านการส่งเสริม

การตลาด รวมถึงการจัดบูธกิจกรรม และแนะน าโปรโมช่ันของทางร้าน นอกจากนี้ต้องการให้ผลิตภัณฑ์มีความเป็น

เอกลักษณ์สื่อถึงชุมชนท้องถิ่น ตราสินค้าต้องโดดเด่น เน้นความเป็นเอกลักษณ์ของชุมชน และสามารถสื่อให้เห็นถึงการเป็น

สินค้าของกลุ่มเกษตรอินทรีย์มีรูปภูเขาและกลุ่มเกษตรกรอยู่ในรูปแบบตราสินค้า ซึ่งอนาคตต้องการพัฒนาให้ได้ตรารับรอง

เครื่องหมายการค้า สร้างความมั่นใจให้ผู้บริโภคในด้านคุณภาพ ความสะอาด ปลอดภัย และรสชาติ และมีรูปแบบการผลิต 

และรสชาติ เป็นที่ยอมรับ” 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2  ประธานกลุ่มเกษตรอินทรีย์รจนาฟาร์ม และสินคา้ทีว่างจ าหน่าย 
ที่มา: ปริษฐา ถนอมเวช; อินทิรา มีอินทร์เกิด และประฏิพัฒน์ แย้มชุติเกิดมณี, 2565 

 

การศึกษาแนวทางการพัฒนาตราสินค้าของกลุ่มเกษตรอินทรีย์รจนาฟาร์ม ข้างต้นสามารถสรุปได้ว่า การน า
แนวคิดเกี่ยวกับการสร้างตราสินค้าเป็นการสร้างเอกลักษณ์ให้กับผลิตภัณฑ์ ตราสินค้าเป็นภาพสะท้อนจากการสร้าง 
“สัญลักษณ์” สิ่งที่จะสื่อคุณลักษณะเด่นและความแตกต่างของผลิตภัณฑ์ ซึ่งหมายถึง  ตราสินค้าเป็นตัวกลางเช่ือมโยง
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คุณค่า (Value) และเอกลักษณ์ (Uniqueness) ประกอบกับประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ การสร้างตราสินค้ามีความส าคัญต่อ
การสร้างการรับรู้ (Perception) ท าให้ผู้บริโภคสามารถจดจ าและเป็นการใช้เครื่องมือสื่อสารการตลาดให้เกิดการรับรู้อย่าง
มีประสิทธิภาพด้วยการวางแผนการตลาด โดยผลิตภัณฑ์เป็นที่ยอมรับรู้จัก จะเป็นสิ่งที่ช่วยกระตุ้นความต้องการของ
ผู้บริโภคโดยเฉพาะอย่างยิ่งในการขายสินค้าที่ใช้ระบบช่วยตนเอง (self-service) เพื่อยกระดับมูลค่าผลิตภัณฑ์แปรรูปของ
กลุ่มเกษตรอินทรีย์รจนาฟาร์ม อ าเภอศรีเทพ จังหวัดเพชรบูรณ์ 

 

สรุปและอภิปรายผล 
  1. รูปแบบตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ ส่วนใหญ่เลือกรูปแบบที่ 3 มากที่สุด โดยตราสินค้าสามารถสื่อให้เห็นถึง
ผลิตภัณฑ์ชุมชนและความเป็นธรรมชาติของกลุ่มเกษตรอินทรีย์ และรูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่เป็นขวดแก้วสีใส ฝาเกลียว 
สะดวกต่อการเปิด-ปิด มีความทันสมัย สวยงาม และสามารถปกป้องตัวผลิตภัณฑ์ได้ดี สอดคล้องกับอนัตต์ สุนทราเมธากุล 
ภิมภ์วิมล ปรมัตถ์วรโชติ ฐิติพร อุ่นใจ และวันวิสา มากดี (2561) ชุมชนมีความต้องการตราสินค้า โดยใช้ช่ือว่า “แม่
สมหมาย” สีของตราสินค้า คือ สีส้มและสีแดง ควรสื่ออารมณ์ถึงอาหารและของฝากท่ีท ามาจากปลา เอกลักษณ์เฉพาะของ
ตราสินค้า คือ ปลาตะเพียนและชุมชนมีความต้องการบรรจุภัณฑ์ ที่สามารถเปิดบรรจุภัณฑ์ได้สะดวก ถือรับประทานได้
ทันที จัดเก็บง่าย มีน ้าหนักเบา มีความคงทนช่วยถนอมอายุของสินค้า และเปิดและปิดบรรจุภัณฑ์ได้ตลอดเวลา และการ
ออกแบบตราสินค้า ควรสื่อถึงอัตลักษณ์ของชุมชนและตัวสินค้า และมีความสวยงาม โดดเด่น และน่าสนใจ (ประชิด ทิณ
บุตร ธีระชัย สุขสวัสดิ์ และอดิสรณ์ สมนึกแท่น, 2559) และสอดคล้องกับอุดมพงษ์ เกศศรีพงษ์ศา สนิท พาราษฎร์ และ
ผกามาศ บุตรสาลี (2565) จากการร่วมกันออกแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ร่วมกับสมาชิกชุมชน พบว่า บรรจุภัณฑ์ที่ออกแบบใหม่
ช่วยพัฒนาศักยภาพของบรรจุภัณฑ์ข้าวภูเขาไฟของเกษตรกรกลุ่มผู้ผลิตข้าวภูเขาไฟเพื่อช่วยเพิ่มมูลค่า สร้างความ
หลากหลาย ดึงดูดความต้องการซื้อของลูกค้าเพิ่มขึ้น โดยบรรจุภัณฑ์ใหม่ออกแบบโลโก้โดยใช้ภาพปราสาท ซึ่งเป็น
สัญลักษณ์ของปราสาทหินที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวอารยธรรมขอมที่อยู่ในพื้นที่ มีความเป็นเอกลักษณ์ของชุมชนมากยิ่งขึ้น 
และออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้ช่วยลดความเสียหายระหว่างการขนส่งให้กับสินค้าทางการเกษตร ตลอดจนถ่ายทอดองค์
ความรู้การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ข้าวภูเขาไฟให้กับเกษตรกรกลุ่มผู้ผลิตข้าวภูเขาไฟ บ้านโคกเมือง ต าบลจรเข้มาก โดยอาศัย
ความร่วมมือเครือข่ายองค์กรในระดับจังหวัด ทั้งภาครัฐและเอกขนให้เกิดการพัฒนาธุรกิจน าไปสู่การเพิ่มขีดความสามารถ
ในการแข่งขัน 
        2. ปัจจัยทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แปรรูปของกลุ่มเกษตรอินทรีย์รจนาฟาร์ม ในภาพรวมอยู่ในระดับมาก เมื่อ
พิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับมากทุกรายการ คือ ด้านส่งเสริมการจัดจ าหน่าย ด้านตราสินค้า ด้าน
ความสะอาดและความปลอดภัย ด้านโครงสร้าง ผลิตภัณฑ์ด้านอ านวยความสะดวก และด้านบรรจุภัณฑ์  และน ามา
อภปิรายผลการวิจัยได้ดังนี้ 

   2.1 ด้านส่งเสริมการจัดจ าหน่าย ได้แก่ มีการประชาสัมพันธ์และส่งเสริมการขายเข้าถึงผู้บริโภค มีการจัด
โปรโม ช่ัน ในเพจรจนาฟาร์ม  มีบริการจัดส่ งฟรี ในพื้ นที่ ใกล้ เคี ย ง มี การจั ดกิจกรรม ( Event) นอกสถานที่   
ซึ่งสอดคล้องกับบัญชา จุลุกุล (2561) การพัฒนาตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์เพื่อส่งเสริมการขาย พบว่า การออกแบบตรา
สินค้าควรพัฒนารูปแบบ ให้มีความทันสมัยและความสวยงามแต่ยังคงเอกลักษณ์ของชุมชน แสดงถึงตัวตนของชุมชน และ
สามารถเพิ่มมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ 

  2.2  ด้านตราสินค้า ได้แก่ ตราสินค้ามีความโดดเด่น จดจ าได้ง่าย ตราสินค้ามีความน่าเชื่อถือ ตราสินค้าสื่อให้
เห็นถึงการเป็นออร์แกนิค ตราสินค้าน าเสนอข้อมูลสินค้าได้ชัดเจน ซึ่งสอดคล้องกับงานของวิทยา จารุพงศ์โสภณ (2557) 
เรื่อง ทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับตราสินค้า กล่าวว่า ตราสินค้าหรือแบรนด์ (Brand) คือ สิ่งที่ช่วยสร้างความแตกต่างของสินค้าให้
เกิดขึ้นในใจผู้บริโภค ระหว่างสินค้าที่มีแบรนด์กับสินค้าที่ไม่มีแบรนด์ เนื่องจากว่าแบรนด์จะเป็นตัวกลางในการสื่อสารถึง
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ความแตกต่างของสินค้าให้ผู้บริโภครับรู้ ในหลายๆครั้งที่ผู้บริโภคเปรียบเทียบสินค้าระหว่างผู้ผลิต 2 ราย ถึงแม้ว่าสินค้าท้ัง  
2 แบรนด์นี้ จะมี คุณ สมบั ติ ห รือคุณ ประโยชน์ที่ เหมื อนกันทุ กประการ แต่ ผู้ บ ริ โภคก็อาจจะรู้ สึ กว่าสินค้ า  
ทั้ง 2 ช้ินมีความแตกต่างกันซึ่งความแตกต่างที่เกิดขึ้นในใจผู้บริโภคนี้มีอิทธิพลมาจากความพึงพอใจในแต่ละแบรนด์ที่
แตกต่างกัน และน าไปสู่การเลือกตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคที่แตกต่าง 

  2.3  ด้านความสะอาดและความปลอดภัย ได้แก่ ผลิตภัณฑ์มีความสะอาดปลอดภัย ผลิตภัณฑ์ไม่มีสารเจือปน
และไม่เป็นอันตรายต่อสุขภาพ ผลิตภัณฑ์ไม่ใส่สารกันเสีย บรรจุภัณฑ์มีการตรวจสอบมาตรฐานจากผู้ผลิต ซึ่งงานของ
จิตธนา แจ่มเมฆ และคนอื่น ๆ (2552) ได้กล่าวว่า ด้านความสะอาดและความปลอดภัย คือ ส่วนประกอบของอาหารบาง
ประเภทท่ีใช้เติมบนอาหารเป็นอันตรายหรอืก่อให้เกิดอาการแพ้แก่ผูบ้ริโภคบางกลุม่ ดังนั้นจึงสมควรอย่างยิ่งท่ีต้องแจ้งชนิด 
หรือปริมาณของส่วนประกอบหรือวัสดุปรุงแต่งรสอาหารต่าง ๆ เช่น การใช้ผงชูรส การใช้วัสดุกันเสียการเจือสี การแต่งรส
หรือกลิ่น 

  2.4  ด้านโครงสร้างผลิตภัณฑ์ ได้แก่ โครงสร้างสามารถป้องกันผลิตภัณฑ์ภายในบรรจุภัณฑ์ โครงสร้างสามารถ
พกพาได้สะดวก โครงสร้างบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ไม่เป็นอันตรายต่อผู้ใช้ ซึ่งสอดคล้องกับงาน
ของสุมาลี ทองรุ่งโรจน์ (2555) เรื่อง การออกแบบบรรจุภัณฑ์ ก าหนดรูปแบบ ขนาด รูปร่าง รูปทรงและประเภทของวัสดุ
บรรจุที่จะน ามาผลิตและประกอบเป็นภาชนะบรรจุ เพื่อให้เกิดความเหมาะสมกับกรรมวิธีการผลิต การบรรจุ การเก็บรักษา 
การขนส่ง หน้าท่ีใช้สอย และอ านวยความสะดวกต่อการเปิดปิดภาชนะบรรจุเพื่อใช้ผลิตภัณฑ์ที่ถูกบรรจุไว้ภายใน 
               2.5  ด้านอ านวยความสะดวก ได้แก่ มีขนาดเหมาะมือสะดวกต่อการจับ ถือ สะดวกต่อการจัดเก็บสามารถ
ซ้อนทับได้ สะดวกต่อการเปิดใช้งาน สะดวกต่อการน าผลติภณัฑไ์ปจัดวางเพ่ือการจัดจ าหนา่ย ซึ่งสอดคล้องกับงานของ   
ชลทิศ ดาราวงษ์ (2558) กล่าวไว้ว่า การถ่ายสินค้าออกจากตัวบรรจุภณัฑ์ (Dispensing) ผลิตภณัฑ์ส่วนใหญ่มักประสบ
ปัญหาการถ่ายสินค้าออกจากบรรจุภัณฑ ์ เพราะฉะนั้นบริษัทผู้ผลิตจึงมีความพยายามพัฒนาบรรจุภณัฑ์ เช่น บรรจภุัณฑ์
ผงซักฟอก มักมีช้อนตวงพลาสติกเพื่อเอาไว้ใช้ในการตวงปริมาณผงซักฟอกที่จะใช้ และยังพบปัญหาอีกหนึ่งอย่างคือ การที่
กล่องหรือห่อสินค้าท่ีมีจ านวนช้ันมากเกินความจ าเป็น และยังส่งผลต่อการก าจดัทิ้ง การจัดเก็บ (Storage) เพื่อความ
สะดวกสบายต่อผู้บรโิภคผลติภณัฑ์ ผู้ผลิตสินค้าจึงต้องค านึงถึงความง่ายต่อการจดัเก็บซึ่งบรรจภุัณฑ์บางชนิดที่ต้องใช้งาน
อยู่บ่อยครั้ง หรือบรรจุภณัฑ์ที่เปราะบาง แตกหักได้ง่ายอาจเป็นอุบตัิเหตตุ่อผู้ใช้ได้ ดังนั้นบรรจภุัณฑค์วรออกแบบให้ง่ายต่อ
การจัดเก็บ ความคงทน (Stability) คือ อายุการใช้งานท่ียาวนานความสามารถในการใช้งาน หรือการบริโภค โดยเฉพาะ
อย่างยิ่งสินค้าประเภทอาหาร ซึง่คุณสมบตัิที่ดีของบรรจุภณัฑ์จะตอ้งช่วยยืดอายุการใช้งานของผลิตภัณฑเ์หล่านี้ออกไปได ้
แต่ส าหรับผลิตภัณฑบ์างชนิดที่ไมส่ามารถยืดอายุการใช้งานได้ เชน่ ยารักษาโรค ผูผ้ลิตจะออกแบบบรรจภุัณฑ์ท่ีระบุถึง
ลักษณะการหมดอายุ เช่น บรรจภุัณฑ์ของยาปฏิชีวนะที่เปลี่ยนสไีปจากสีหนั่งไปเป็นอีกสีหนึ่งเมื่อหมดอายุความสะดวกใน
การถือ (Handling) ตัวบรรจุภณัฑ์ที่ดีนั้นควรที่จะอ านวยความสะดวกในการถือ หรือเคลื่อนย้ายแก่ผู้ซื้อสินค้า การเปิด/
การปิดใหม่ (Opening/Resealing) บรรจุภณัฑ์เมื่อถูกเปิดแล้วมีความจ าเป็นต้องปิดอีกครั้ง เพื่อการใช้งานครั้งต่อไป เช่น 
ขวดน ้าดื่มมฝีาพลาสติกแบบเกลยีว เพื่อท่ีจะสามารถเปดิปิดได้หลายครั้ง หลังการใช้หรือการใช้ซ ้า (After Use) เมื่อ
ผลิตภณัฑ์ถูกใช้หมดแล้ว ผูบ้ริโภคมักน าบรรจุภณัฑ์ไปใช้ต่อในลักษณะตา่ง ๆ ซึ่งแล้วแต่ลักษณะของบรรจภุัณฑ์ เช่น การ
น าถุงพลาสติกไปใส่ขยะ การก าจดั (Disposal) ผู้บริโภคมักเลือกความสะดวกสบายในการก าจัดบรรจุภัณฑเ์มื่อใช้เสร็จแลว้ 
ตัวอย่างเช่น ผ้าอ้อมเด็กที่ใช้แล้วสามารถ พับ ห่อ เก็บได้ง่าย ไม่เลอะเทอะ และยังป้องกัน กลิ่นอับท่ีไม่พึงประสงค์ และ 
ง่ายต่อการทิ้ง 
 2.6  ด้านบรรจุภัณฑ์ ได้แก่ บรรจุภัณฑ์แข็งแรงทนทานต่อการใช้งานและขนย้าย บรรจุภณัฑ์มคีวามสวยงามโดด
เด่น บรรจุภณัฑ์มคีวามน่าสนใจสามารถดึงดดูผู้บริโภคได้ บรรจุภณัฑ์สามารถบรรจุสินคา้ได้สะดวก ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิด
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ของสมพงษ์ เฟื่องอารมย์ (2550) ว่าด้วย แนวคิดและทฤษฎีที่เกีย่วข้องกับบรรจุภณัฑ์และตราสินค้าทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับ
บรรจภุัณฑ์ เพื่อปกป้องผลติภณัฑไ์ม่ให้เกิดความเสียหาย รักษาคณุภาพเกิดความสะดวกในการใช้สอย และ สะดวกในการ
ขนส่ง 
         3.  แนวทางการพัฒนาตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์เพื่อยกระดับมูลค่าผลิตภัณฑ์แปรรูปของกลุ่มเกษตรอินทรีย์
รจนาฟาร์ม อ าเภอศรีเทพ จังหวัดเพชรบูรณ์ คณะผู้วิจัยได้ศึกษาและรวบรวมข้อมูลจากการสัมภาษณ์ประธานกลุ่มและ
เอกสารต่าง ๆ เพื่อเป็นแนวทางในการออกแบบ โดยมีความต้องการรูปแบบตราสินค้าที่โดดเด่นเน้นไปทางธรรมชาติ สื่อให้
เห็นถึงการเป็นสินค้าเกษตรอินทรีย์ และรูปแบบบรรจุภัณฑ์เน้นแบบขวดแก้ว ง่ายต่อการเปิดใช้งาน สามารถรักษาคุณภาพ
ของสินค้าได้ยาวนานขึ้น สะดวกต่อการขนย้ายและการจัดเรียงสินค้า นอกจากนี้ผลิตภัณฑ์มีความเป็นเอกลักษณ์สื่อถึง
ชุมชนท้องถิ่น เน้นความเป็นเอกลักษณ์ของชุมชน สื่อให้เห็นถึงการเป็นสินค้าของกลุ่มเกษตรอินทรีย์มีรูปภูเขาและกลุ่ม
เกษตรกรอยู่ในตราสินค้า ส่วนด้านการโฆษณา ควรท าการตลาดผ่าน TikTok Marketing เพื่อเพิ่มยอดขาย ยอดผู้ติดตาม 
และเพิ่มยอดวิวคลิปวีดีโอ สอดคล้องกับของกิตติศักดิ์ ธรรมศักดิ์ชัย (2560) เก็บรวบรวมข้อมูลโดยการสัมภาษณ ์จากนั้นจึง
ท าการออกแบบร่างจ านวน 3 รูปแบบ แล้วน าไปให้ผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบประเมิน เพื่อเลือกรูปแบบที่ดีที่สุด 
จากนั้นจึงน าไปแก้ไขปรับปรุงตามค าแนะน าของผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบ เมื่อได้รูปแบบที่ดีที่ สุดแล้วจึงน าไปใช้เป็น
ตราสินค้าประจ ากลุ่มวิสาหกิจชุมชนแม่บ้านเกษตรกรคึมมะอุ-สวนหม่อน ซึ่งผลจากการประเมินความพึงพอใจจากสมาชิก
ในกลุ่มและตัวแทนนักท่องเที่ยวหรือผู้ที่สนใจในผลิตภัณฑ์ผ้าไหมแปรรูปกลุ่มวิสาหกิจชุมชนแม่บ้านเกษตรกรคึมมะอุ-สวน
หม่อน ซึ่งได้ผลการตอบรับและความพึงพอใจเป็นอย่างดี ได้แก่ ด้านตราสินค้าและลวดลายบนบรรจุภัณฑ์แสดงถึงความ
เป็นเอกลักษณ์ท้องถิ่นของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนแม่บ้านเกษตรกรคึมมะอุ-สวนหม่อนได้ดี และตราสินค้ามีความโดดเด่น 
สวยงาม   อีกทั้งยังสอดคล้องกับกับอนัตต์ สุนทราเมธากุล ภิมภ์วิมล ปรมัตถ์วร โชติ ฐิติพร อุ่นใจ และวันวิสา มากดี 
(2561) ตราสินค้าแสดงให้เห็นถึงสัญลักษณ์ของปลาตะเพียนที่เป็นเอกลักษณ์ของสินค้ามีสีส้มและสีแดง ผลการพัฒนา
บรรจุภัณฑ์มี 2 ประเภท คือ ถุงฟรอยซิปล็อคด้านหน้าใส และกระปุกพลาสติกฝาเกลียวสีด า ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของ
กฤษฎา ดูพันดุง (2561) ได้กล่าวว่า ตราสัญลักษณ์สามารถสื่อถึงเอกลักษณ์ของบ้านดงเย็นได้ดี มีความสอดคล้องกับงาน
หัตถกรรมที่ท าอยู่ บ่งบอกถึงความเป็นงานจักสารพื้นบ้านได้ดี จ าง่าย มีความสวยงาม และสามารถจ าแนกได้อย่างชัดเจน
แม้จะย่อขนาดให้เล็กลงหรือใช้การพิมพ์เพียงสีเดียว  และสอดคล้องกับแนวคิดของชัยรัตน์ อัศวรางกูร (2550) ได้กล่าวถึง
คุณสมบัติ 9 ประการของโลโก้ท่ีดี ได้แก่ ด้านเอกลักษณ์ ด้านเอกภาพ ด้านความเรียบง่าย ด้านความหมายที่ดี ด้านความ
เป็นสากล ด้านมีความร่วมสมัย ด้านมีความยั่งยืน ด้านการใช้งาน และด้านความเหมาะสม  
 

ข้อเสนอแนะ  
1. ข้อเสนอแนะในการวิจัย 

1.1 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 
1.1.1 การศึกษาเป็นแนวทางเพื่อยกระดับมูลค่าผลิตภัณฑ์แปรรูป ควรน าไปสร้างตรารับรองเป็น

เครื่องหมายการค้า เพื่อสร้างความมั่นใจให้ผู้บริโภคในด้านคุณภาพ ความสะอาด ปลอดภัย และรสชาติ และมีรูปแบบการ
ผลิต และรสชาติ เป็นท่ียอมรับผ่านการรับรองจากผู้เช่ียวชาญด้านอาหาร ท าให้เกิดการยอมรับและเกิดการน าไปใช้อย่างมี
ประสิทธิภาพ 
                1.2  ข้อเสนอแนะต่อผู้ประกอบการ 

1.2.1 ปัจจัยส่วนบุคคลส่งผลต่อปัจจัยทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แปรรูปของกลุ่มเกษตรอินทรีย์ รจนา
ฟาร์ม อ าเภอศรีเทพ จังหวัดเพชรบูรณ์ ซึ่งปัจจุบันมีการแข่งขันทางด้านการค้ามากขึ้น ตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์จึงมี
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บทบาททางด้านการส่งเสริมการตลาด ดังนั้นจึงต้องเน้นเรื่องความสวยงามของตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์  คงความเป็น
เอกลักษณ์ของตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ ท าให้สะดุดตาตลอดจนความสะดวกในการน าไปใช้ 
                     1.2.2  ตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ที่ออกแบบขึ้นมานั้น สามารถน าไปเป็นตราสินค้าในรูปแบบอื่น ๆ ได้ 
เช่น น าไปเป็นของที่ระลึกต่าง ๆ หรือน าไปปักเป็นลวดลายลงบนกระเป๋า เสื้อผ้าและอื่น ๆ หรือเป็นป้ายห้อยสินค้า ป้ายใน
การจัดแสดงสินค้าตามสถานท่ีต่าง ๆ เพื่อสร้างความจดจ าของผู้บริโภคได้เป็นอย่างดี 
           2. ข้อเสนอแนะในการวิจัยคร้ังต่อไป 
                         2.1 ควรมีการศึกษาตัวแปรในปัจจัยอื่น ๆ เพิ่มขึ้นด้วยที่อาจส่งผลต่อการพัฒนารูปแบบตราสินค้าและบรรจุ
ภัณฑ์ ของกลุ่มเกษตรอินทรีย์ รจนาฟาร์ม อ าเภอศรีเทพ จังหวัดเพชรบูรณ์  เช่น การขยายช่องทางการการตลาดเข้าสู่ร้าน
สะดวกซื้อ และห้างสรรพสินค้า เพื่อให้สินค้าของกลุ่มเกษตรอินทรีย์มีการเติมโตในตลาดที่ใหญ่ขึ้น และท าให้กลุ่มเกษตรกร
มีรายได้เพิ่มขึ้นอีกด้วย เช่น ปัจจัยด้านการขยายตลาด  ปัจจัยด้านความหลากหลายของสายผลิตภัณฑ์ เป็นต้น เพื่อน า
ข้อมูลที่ได้รับไปใช้ในการปรับปรุงพัฒนา รูปแบบตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ ให้ตรงตามความต้องการของผู้บริโภคและการ
ท าการตลาดที่สามารถเจาะกลุ่มผู้บริโภคใหม่ ๆ และสามารถต่อยอดพัฒนาผลิตภัณฑ์ของกลุ่มเกษตรอินทรีย์ รจนาฟาร์ม 
ให้เติบโตอย่างยั่งยืนได้  
               2.2  ควรเพิ่มขั้นตอนการประเมินโดยผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ จากนั้นน ารูปแบบท่ีดีที่สุดไปปรับปรุงตาม
ผู้เชี่ยวชาญ เพื่อให้ได้การแนะน าจนได้รูปแบบที่ดีท่ีสุด   
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