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บทคัดย'อ  

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค9เพื่อศึกษาสBวนประสมทางการตลาดที่สBงผลตBอการตัดสินใจซื้อชุดวBายน้ำ

สำหรับการแขBงขันของนักกีฬาวBายน้ำในเขตกรุงเทพมหานคร และเพื่อเปรียบเทียบลักษณะประชากรศาสตร9

ของการตัดสินใจซื้อชุดวBายน้ำสำหรับการแขBงขันของนักกีฬาวBายน้ำ กลุBมตัวอยBางที่ใชQในการวิจัยครั้งนี้เปRน

นักกีฬาวBายน้ำสังกัดสโมสรที่ขึ้นทะเบียนเปRนสมาชิกสโมสรกับสมาคมวBายน้ำแหBงประเทศไทย จำนวน 300 คน 

โดยเก็บขQอมูลดQวยแบบสอบถาม และนำผลมาทำการวิเคราะห9ทางสถิติโดยหาคBารQอยละ คBาเฉลี่ย และสBวน

เบี่ยงเบนมาตรฐาน และเปรียบเทียบสBวนผสมทางการตลาดที่สBงผลตBอการตัดสินใจซื้อชุดวBายน้ำสำหรับการ

แขBงขันของนักกีฬาวBายน้ำในเขตกรุงเทพมหานคร โดยใชQทดสอบคBาที (t-test) วิเคราะห9ความแปรปรวนแบบ

ทางเดียว (One - way ANOVA) โดยการทดสอบคBา "เอฟ" (F-test) และวิเคราะห9การถดถอยพหุคูณ 

(Multiple Regression Analysis) ผลการวิจัยพบวBา 

1. นักกีฬาวBายน้ำในเขตกรุงเทพมหานคร สBวนใหญBเปRนเพศชาย มีอายุมากกวBา 18 ปw และมีรายไดQ

เฉลี่ยตBอเดือนของผูQปกครองมากกวBา 60,001 บาท และมีพฤติกรรมทั่วไปในการตัดสินใจซื้อชุดวBายน้ำสำหรับ

แขBงขัน เหตุผลสBวนใหญBสำคัญท่ีเลือกซ้ือชุดวBายน้ำสำหรับการแขBงขันคือสวมใสBกระชับ 

2. การตัดสินใจซื้อชุดวBายน้ำสำหรับการแขBงขันของนักกีฬาวBายน้ำในเขตกรุงเทพมหานคร พบวBา สBวน

ประสมทางการตลาดที่สBงผลตBอการตัดสินใจซื ้อชุดวBายน้ำสำหรับการแขBงขันของนักกีฬาวBายน้ำในเขต

กรุงเทพมหานครในระดับมาก 

3. การเปรียบเทียบสBวนประสมทางการตลาดที่สBงผลตBอการตัดสินใจซื้อชุดวBายน้ำสำหรับการแขBงขัน

ของนักกีฬาวBายน้ำในเขตกรุงเทพมหานครจำแนกตามเพศ และรายไดQเฉลี่ยตBอเดือนของผูQปกครอง แตกตBางกัน

อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 

4. ความสัมพันธ9ระหวBางสBวนประสมทางการตลาดมีผลตBอการตัดสินใจซ้ือชุดวBายน้ำสำหรับการแขBงขัน

ของนักกีฬาวBายน้ำในเขตกรุงเทพมหานครอยBางมีนัยสำคัญทางสถิติที่ ระดับ 0.05 เมื่อจำแนกคBาสัมประสิทธ์ิ

การถดถอย (Beta coefficient) พบวBา การตัดสินใจการตัดสินใจซ้ือชุดวBายน้ำสำหรับการแขBงขันของนักกีฬา 
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วBายน้ำในเขตกรุงเทพมหานครมีอิทธิพลท้ังทางบวกและทางลบ 
 

คำสำคัญ : สBวนประสมทางการตลาด การตัดสินใจ ชุดวBายน้ำสำหรับแขBงขัน นักกีฬาวBายน้ำ 
 

The Marketing Mix Influencing to The Purchasing Decision of Swimwear for 

The Swimmer’s Competition in Bangkok 
Kasipat Chograthin* 

Wanchai Boonrod** 

Abstract  

The purpose of this research aims to study the marketing mix influencing the purchasing 

decision of swimwear for the swimmer’s competition in Bangkok. Samples were 300 swimmers 

by purposive and quota sampling then using questionnaires to collect data. The data were 

analyzed using percentage, mean, standard deviation independent t-test, one-way analysis of 

variance and multiple Regression Analysis. 

Results of the research 

1. An overview of the swimmer’s competition in Bangkok was found that most of them 

are male, over 18 years old and average monthly income of more than 60,001 baht per month. 

The most important reason to buy a swimwear for the competition was to wear it tightly. 

2. The marketing mix affecting the influencing the purchasing decision of swimwear for 

the swimmer’s competition in Bangkok that the overall was high level and when considering 

each of the details were the same level. 

3. Comparison of marketing mix influencing to the purchasing decision of swimwear for 

the swimmer’s competition in Bangkok classified by sex and the average monthly income of 

parents were significantly different at the .05 level. 

4. The relationship between marketing mixes for the decision to the purchasing decision 

of swimwear for the swimmer’s competition in Bangkok was found that, a statistically significant 

difference at .05 level. The decision to purchasing decision of swimwear for the swimmer’s 

competition had a positive and negative influence. 
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บทนำ   

 กีฬาวBายน้ำเปRนกีฬาอีกชนิดหนึ่งที่มีผู QคนใหQความสนใจเปRนอยBางมากในประเทศไทย เนื่องจากการ 

วBายน้ำเปRนสBวนหนึ่งของชีวิตมนุษย9ทั้งเพื่อการดำรงชีวิตและรวมไปถึงการแขBงขัน ซึ่งสิ่งที่สำคัญอยBางมาก

สำหรับการเรียนวBายน้ำ คือ ชุดวBายน้ำ หมวก และแวBนตาวBายน้ำ โดยอุปกรณ9ที่กลBาวมานี้ ในประเทศไทยมี

บริษัทผูQผลิตไมBมากนักและมีความหลากหลายของสินคQานQอย จึงสBงผลใหQนักกีฬาวBายน้ำสBวนใหญBนิยมซ้ือ

อุปกรณ9ที่นำเขQาจากประเทศอื่นๆ ดังนั้น จึงพบวBาผูQที่ตQองการซื้อชุดวBายน้ำมีพฤติกรรมการเลือกซื้อและเลือกใชQ

ผลิตภัณฑ9ท่ีเปล่ียนแปลงไปและคนสBวนใหญBในป�จจุบันตQองการความม่ันใจในผลิตภัณฑ9ท่ีไดQมาตราฐาน จึงสBงผล

กระทบตBอป�จจัยทางดQานวัฒนธรรมที่มาจากคBานิยมและความชอบในตัวบุคคลที่มีชื่อเสียง ซึ่งไดQรับมาจาก

ครอบครัวและบุคคลรอบขQางจนนำไปสูBพฤติกรรมการเลียนแบบ เพื่อใหQเปRนที่ยอมรับของกลุBมคนในสังคมหรือ

เปRนกลุBมกับบุคคลรอบขQาง และยังมาจากความนิยมในประเภทกีฬาวBายน้ำ ซึ่งเขQามามีบทบาทตBอสังคมใน

ป�จจุบันสBงผลตBอการเจริญเติบโตของเศรษฐกิจในยุคสมัยน้ีอันเน่ืองมาจากมูลคBาตลาดชุดวBายน้ำท่ีสูงข้ึนเร่ือยๆ  

 แตBอยBางไรก็ตามถึงแมQวBา มูลคBาตลาดของผลิตภัณฑ9ชุดวBายน้ำในประเทศไทยนั้น จะมีแนวโนQมที่สูงข้ึน

ทุกๆปw ทั้งนี้ก็ตQองขึ้นอยูBกับแผนกลยุทธ9ทางการตลาดของชุดวBายน้ำแตBละแบรนด9วBามีนโยบาย และแนวคิดใน

การทำธุรกิจอยBางไร เชBน บริษัทชื่อดังแหBงหนึ่ง (2560) กลBาววBา การทำตลาดของสปwโดQเนQนตอกย้ำเอกลักษณ9

ของแบรนด9ที่แสดงออกถึงความเปRนแบรนด9ชุดวBายน้ำมืออาชีพภายใตQคอนเซ็ปต9 “ผลิตภัณฑ9ยี่หQอหนึ่ง Power 

Form Compression” ซ่ึงเนQนนวัตกรรมการออกแบบชุดมาเพ่ือใหQเหมาะกับสรีระของท้ังผูQชายและผูQหญิง ใหQมี

ความคลBองตัว และจัดระเบียบรBางกายใหQเหมาะสม เพื่อเปRนการรองรับตลาดชุดวBายน้ำเมืองไทยที่มีการเติบโต

อยBางตBอเนื่อง รวมไปถึงพฤติกรรมของชาวไทยที่เริ่มกลQาสวมใสB และใหQความสำคัญกับชุดวBายน้ำมากขึ้น บริษัท

ไดQแตกไลน9สินคQาใหมBในกลุBมชุดวBายน้ำแฟชั่น พรQอมกับเป�ดตัว ปRอปอัพ คอร9นเนอร9 และจำหนBายในชBองทาง

ออนไลน9 ซึ่งไดQรับผลตอบรับจากกลุBมเป�าหมายเปRนอยBางดี นอกจากนั้น บริษัทชื่อดังแหBงหนึ่ง (2560) ยัง

กลBาวถึงกลยุทธ9กลยุทธ9ทางการตลาด และแนวคิดของ “ผลิตภัณฑ9ยี่หQอหนึ่ง” วBา มีแผนเพิ่มชBองทางการจัด

จำหนBาย 105 สาขาในปwนี้ โดยที่มีวางจำหนBายที่ หQางสรรพสินคQาชั้นนำ โดยที่ป�จจุบันเป�ดไปแลQว 36 สาขา งบ

ลงทุนเฉลี่ยอยูBที ่สาขาละ  50,000-500,000 บาท ขึ้นอยูBกับพ้ืนที่และการตกแตBงรQาน และมีแผนเป�ดรQาน 

Model Stand Alone ในชBวงไตรมาสท่ี 3 จำนวน 1-2 แหBง มองทำเลพ้ืนท่ี กทม และเมืองทBองเท่ียวกBอน และ

ยังตั ้งเป�ามีรายไดQของกลุ BมชุดวBายน้ำเติบโต 30% จาก 700 ลQานบาท ในปw 2557 และเพิ ่มสBวนแบBงทาง

การตลาดเปRน 40% จาก 30%  
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 ดังนั้นการเลือกหาชุดวBายน้ำที่มีคุณภาพดี มีประสิทธิภาพสูงไวQเปRนคูBมือในการฝ�กซQอมหรือการแขBงขันจึง

เปRนเรื่องที่นักกีฬาจะตQองศึกษาใหQละเอียดเสียกBอน ตQองรูQและเขQาใจถึงคุณภาพชุดวBายน้ำในแตBละชนิด ทั้งน้ี

ข้ึนอยูBกับตัวนักกีฬาเองวBามีป�จจัยในการเลือกซ้ือชุดวBายน้ำอยBางไรบQาง ซ่ึงผลจากงานวิจัยในอดีตไดQสนับสนุนตัว

แปรที ่ไดQทำการศึกษาในครั ้งนี ้ อาทิเชBน สัจจวัฒน9 จารึกศิลป� (2556) ไดQทำการศึกษาเรื ่อง ป�จจัยที ่มี

ความสัมพันธ9ตBอพฤติกรรมการเลือกซื้ออุปกรณ9กีฬาผBานสื่อออนไลน9 พบวBาป�จจัยสBวนบุคคลประกอบดQวย เพศ 

อายุ การศึกษา สถานภาพ และรายไดQ ไมBมีความสัมพันธ9ตBอพฤติกรรมการเลือกซ้ืออุปกรณ9กีฬาผBานส่ือออนไลน9 

สBวนประสมทางการตลาดประกอบดQวยสินคQา ราคา สถานที่ การสBงเสริมการตลาดมีความสัมพันธ9ตBอพฤติกรรม

การเลือกซื้ออุปกรณ9กีฬาผBานสื่อออนไลน9 ป�จจัยอื่นๆประกอบดQวย ป�จจัยดQานเศรษฐกิจ เทคโนโลยี วัฒนธรรม 

และจิตวิทยา มีความสัมพันธ9ตBอพฤติกรรมการเลือกซื้ออุปกรณ9กีฬาผBานสื่อออนไลน9 สอดคลQองกับ พรสิริ ทิวา

วรรณวงศ9 (2546) ไดQอธิบายถึงสBวนประสมทางการตลาดของธุรกิจบริการ (7 P’s of Marketing) วBาหมายถึง 

เครื่องมือขององค9กรที่จะใชQในการวิเคราะห9สBวนประสมทางการตลาดของธุรกิจการบริการ ซึ่งประกอบดQวย 

ผลิตภัณฑ9 (Product) ราคา (Price) สถานที ่/ชBองทางการจัดจำหนBาย (Place) การสBงเสริมการตลาด 

(Promotion) บุคคล (People) ลักษณะทางกายภาพ (Physical Evidence) และกระบวนการ (Process) 

 เนื่องดQวยมูลคBาทางการตลาดของชุดวBายน้ำในประเทศไทย ที่เพิ่มขึ้นในทุกๆปw จึงเปRนมูลเหตุจูงใจใน

การศึกษามูลคBาของชุดวBายน้ำสำหรับการแขBงขันในป�จจุบันวBาป�จจัยใดบQางท่ีสBงผลใหQมูลคBาทางการตลาดของชุด

วBายน้ำมีการเจริญเติบโตไดQอยBางรวดเร็วจนถึงทุกวันน้ี โดยพิจารณาจากการวิเคราะห9ภายใตQแนวคิดสBวนประสม

ทางการตลาด (Marketing Mix) ซึ่งถือเปRนหัวใจสำคัญที่นักการตลาดมักใชQเปRนเครื่องมือ เพื่อตอบสนองความ

ตQองการของกลุBมลูกคQาเป�าหมายใหQเกิดความพอใจและมีความสุขไดQ หากผูQผลิตหรือผูQขายสินคQาสามารถ

ตอบสนองไดQตามความตQองการของผูQซื้อก็จะสBงผลตBอการตัดสินใจซื้อสินคQาชนิดนั้นๆใหQมีมากขึ้น จึงถือวBาเปRน

เครื่องมือที่สามารถอธิบายสาเหตุของการเจริญเติบโตของสินคQาและบริการชนิดนั้นๆไดQเปRนอยBางดี ซึ่งเหตุผลท่ี

ผูQวิจัยมีความสนใจที่จะศึกษาสBวนประสมทางการตลาดที่สBงผลตBอการตัดสินใจซื้อชุดวBายน้ำสำหรับการแขBงขัน

ของนักกีฬาวBายน้ำในเขตกรุงเทพมหานครนั้น เนื่องจากในพื้นที่กรุงเทพมหานครเปRนแหลBงที่อยูBอาศัย ธุรกิจ

และแหลBงการศึกษาของประชากรที่นับวันยิ่งหนาแนBนและนักกีฬาวBายน้ำในป�จจุบันมีภูมิลำเนารวมไปถึง

สถานที่ฝ�กซQอมอยูBในเขตกรุงเทพมหานครเปRนจำนวนถึง 66 สโมสร ทั้งหมด 862 คน ซึ่งมีจำนวนนักกีฬาวBาย

น้ำมากที่สุดในประเทศไทยเมื่อเทียบกับจำนวนนักกีฬาวBายน้ำใน ภาคตะวันออก ภาคเหนือ ภาตใตQ ภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือและภาคตะวันตก ตามลำดับ (สมาคมวBายน้ำแหBงประเทศไทย,2561) ซึ่งไมBไดQอยูBในเขต

ชุมชนเหมือนเมื่อกBอนจึงทำใหQนักกีฬาวBายน้ำในเขตกรุงเทพมหานครมีกำลังซื้อที่สูงและยังมีแหลBงในการซ้ือ
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สินคQาที่หลากหลาย มีการกระจายสินคQาอยูBในแถบทั่วพื้นที่ในเขตกรุงเทพมหานครที่มากกวBาปริมณฑล ดังเปRน

เหตุผลใหQผูQวิจัยสนใจศึกษาสBวนประสมทางการตลาดที่สBงผลตBอการตัดสินใจซื้อชุดวBายน้ำสำหรับการแขBงขัน

ของนักกีฬาวBายน้ำในเขตของจังหวัดกรุงเทพมหานคร ทั้งนี้ผูQวิจัยจะทำการพิจารณาวBาองค9ประกอบของสBวน

ประสมทางการตลาดซึ่งประกอบดQวย ป�จจัยดQานผลิตภัณฑ9 ราคา สถานที่ การสBงเสริมการตลาด บุคลากร 

กระบวนการ และลักษณะทางกายภาพ วBาองค9ประกอบชนิดใดบQางที่สBงผลตBอการตัดสินใจซื้อชุดวBายน้ำสำหรับ

การแขBงขันของนักกีฬาวBายน้ำในเขตกรุงเทพมหานคร เพื ่อเปRนขQอมูลใหQนักกีฬาวBายน้ำสามารถนำเอา

องค9ประกอบของสBวนประสมทางการตลาดไปใชQในการประกอบการตัดสินใจซื้อชุดวBายน้ำสำหรับการแขBงขัน 

และเปRนขQอมูลใหQผูQประกอบการผลิตชุดวBายน้ำสำหรับการแขBงขันทราบถึงความตQองการของนักกีฬาวBายน้ำ ใน

อนาคตตBอไป 
 

วัตถุประสงคFของงานวิจัย  

 1. เพื่อศึกษาสBวนประสมทางการตลาดที่สBงผลตBอการตัดสินใจซื้อชุดวBายน้ำสำหรับการแขBงขันของ

นักกีฬาวBายน้ำในเขตกรุงเทพมหานคร 

 2. เพ่ือเปรียบเทียบสBวนประสมทางการตลาดที่สBงผลตBอการตัดสินใจซื้อชุดวBายน้ำสำหรับการแขBงขันของ

นักกีฬาวBายน้ำในเขตกรุงเทพมหานคร ระหวBางเพศชายกับเพศหญิงและระหวBางรายไดQเฉลี่ยตBอเดือนของ

ผูQปกครอง 

 3. เพื่อศึกษาความสัมพันธ9สBวนประสมทางการตลาดที่สBงผลตBอการตัดสินใจซื้อชุดวBายน้ำสำหรับการ

แขBงขันของนักกีฬาวBายน้ำในเขตกรุงเทพมหานคร 
 

วิธีดำเนินการวิธีวิจัย  

ประชากรและกลุ'มตัวอย'าง  

ประชากรที่ใชQในการศึกษา คือ นักกีฬาวBายน้ำในเขตกรุงเทพมหานครที่ขึ้นทะเบียนเปRนสมาชิกสโมสร

กับสมาคมวBายน้ำแหBงประเทศไทยจำนวนทั้งหมด 862 คน จาก 66 สโมสร (สมาคมวBายน้ำแหBงประเทศไทย

,2561) และตQองไมBเปRนตัวแทนนักกีฬาทีมชาติไทย 

 กลุBมตัวอยBางท่ีใชQในการศึกษา คือ นักกีฬาวBายน้ำในเขตกรุงเทพมหานครที่ข้ึนทะเบียนเปRนสมาชิก

สโมสรกับสมาคมวBายน้ำแหBงประเทศไทย จำนวน 300 คน โดยสุBมแบบเจาะจง 10 สโมสร และสุBมแบบโควตQา

สโมสรละ 30 คน 
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เคร่ืองมือท่ีใชVในการวิจัย  

เครื่องมือที่ใชQในการเก็บขQอมูลในการทำวิจัยครั้งนี้ คือ แบบสอบถาม ซึ่งอQางอิงมาจากการศึกษา

งานวิจัยในอดีตที ่เกี ่ยวขQองของ (ศรสวรรค9 สิริวัฒนเศรษฐ9 , 2558) เพื ่อใหQไดQคำถามที่มีความนBาเชื ่อถือ 

ครอบคลุมเนื้อหา และมีความแมBนยำในสิ่งที่ผูQวิจัยตQองการศึกษา และไดQรับการตรวจสอบความตรงตามเนื้อหา

จากผูQเชายวชาญ 5 ทBาน โดยมีคBา IOC เทBากับ 0.93 และคBาความเช่ือม่ัน (Reliability) เทBากับ 0.91 

การวิเคราะหFขVอมูล  

การวิจัยครั้งนี้ทำการวิเคราะห9ขQอมูลดQวยโปรแกรมคอมพิวเตอร9สำเร็จรูปทางสถิติ (SPSS : Statistical 

Package for Social Sciences) เพ่ือหาคBาสถิติตBางๆ แบBงเปRนสBวนๆ ดังตBอไปน้ี 

1. การวิเคราะห9สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistic Analysis) 

       แบบสอบถามสBวนที่ 1 เปRนแบบสอบถามเกี่ยวกับสถานภาพของผูQตอบแบบสอบถาม ซึ่งมีลักษณะ

แบบสำรวจรายการ (Check list) นำขQอมูลที่ไดQมาวิเคราะห9โดยการแจกแจงความถี่ของแตBละคำตอบ นำมาคิด

เปRนรQอยละ นำเสนอในรูปแบบตารางและความเรียง 

       แบบสอบถามสBวนที่ 2 เปRนแบบสอบถามเกี่ยวกับพฤติกรรมทั่วไปในการตัดสินใจซื้อชุดวBายน้ำของ

ผูQตอบแบบสอบถาม ซึ่งมีลักษณะแบบสํารวจรายการ (Check list) นําขQอมูลที่ไดQมาวิเคราะห9โดยการแจกแจง

ความถ่ีของแตBละคําตอบ นํามาคิดเปRนรQอยละ นําเสนอในรูปแบบตารางและความเรียง 

 2. การวิเคราะห9สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistic Analysis) เพ่ือทดสอบสมมุติฐาน ดังน้ี 

    2.1 แบบสอบถามสBวนที่ 3 เปRนแบบสอบถามเกี ่ยวกับสBวนประสมทางการตลาดที่สBงผลตBอการ

ตัดสินใจซื้อชุดวBายน้ำสำหรับการแขBงขันของนักกีฬาวBายน้ำในเขตกรุงเทพมหานคร มีลักษณะเปRนแบบมาตร

สBวน ประมาณคBา (Rating Scale) 4 ระดับ นำขQอมูลที่ไดQมาวิเคราะห9เปRนรQอยละคBาเฉลี่ย ( X" ) และคBาสBวน

เบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) และทดสอบเพื่อเปรียบเทียบสBวนประสมทางการตลาดที่สBงผลตBอการตัดสินใจซื้อชุด

วBายน้ำสำหรับการแขBงขันของนักกีฬาวBายน้ำในเขตกรุงเทพมหานคร จำแนกตามเพศ โดยการนำมาทดสอบคBา 

“ที” (t-test) และจำแนกตาม อายุ ระดับการศึกษา รายไดQเฉล่ียตBอเดือนของผูQปกครอง โดยการวิเคราะห9ความ

แปรปรวนแบบทางเดียว (One - way ANOVA) โดยการทดสอบคBา "เอฟ”(F-test) ในกรณีที่พบความแตกตBาง 

ใชQการวิเคราะห9รายคูBดQวยวิธีของ “เชฟเฟ¥” (Schefe Method) 

    2.2 แบบสอบถามสBวนท่ี 3 เน่ืองจากงานวิจัยช้ินน้ีมีวัตถุประสงค9เพ่ือศึกษาสBวนประสมทางการตลาดท่ี

สBงผลตBอการตัดสินใจซื้อชุดวBายน้ำสำหรับการแขBงขันของนักกีฬาวBายน้ำในเขตกรุงเทพมหานคร โดยใชQวิธี

วิเคราะห9ถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) 
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ผลการวิจัย  

 1. กลุBมตัวอยBางท่ีทำการศึกษามีจำนวนท้ังส้ิน 300 คน พบวBาดQานขQอมูลท่ัวไปเก่ียวกับนักกีฬาวBายน้ำใน

เขตกรุงเทพมหานคร เปRนเพศชาย จำนวน 191 คน (รQอยละ 63.7) และเพศหญิง จำนวน 109 คน (รQอยละ 

36.38) และมีสBวนใหญBมีอายุมากกวBา 18 ปw จำนวน 112 คน (รQอยละ 37.3) มีระดับการศึกษาต่ำกวBาม.6 หรือ

เทียบเทBา จำนวน 160 คน (รQอยละ 53.3) และมีรายไดQเฉล่ียตBอเดือนของผูQปกครองมากกวBา 60,001 บาท 

จำนวน 119 คน (รQอยละ 39.7) และพฤติกรรมท่ัวไปในการตัดสินใจซ้ือชุดวBายน้ำสำหรับแขBงขัน พบวBา บุคคล

ท่ีมีอิทธิพลตBอการตัดสินใจเลือกซ้ือชุดวBายน้ำสำหรับการแขBงขันมากท่ีสุด คือ ตัดสินใจดQวยตนเอง จำนวน 150 

คน (รQอยละ 50) ไดQรับขQอมูลของชุดวBายน้ำสำหรับการแขBงขันผBานชBองทางอินเตอร9เน็ต/เว็บไซต9บBอยท่ีสุด 

จำนวน 236 คน (รQอยละ 78.7) มีความถ่ีในการซ้ือชุดวBายน้ำสำหรับการแขBงขันบBอยอยูBในชBวง 3 – 6 เดือนตBอ

ชุด จำนวน 90 คน (รQอยละ 30) มีคBาใชQจBายโดยเฉล่ียในการซ้ือชุดวBายน้ำสำหรับการแขBงขันตBอชุดวBายน้ำ 1 ชุด 

อยูBในชBวงระหวBาง 8,001 – 11,000 บาท จำนวน 102 คน (รQอยละ 34) นิยมซ้ือชุดวBายน้ำสำหรับการแขBงจาก

รQานคQาออนไลน9 จำนวน 152 คน (รQอยละ 50.7) โดยซ้ือชุดวBายน้ำสำหรับการแขBงขันเพ่ือทำการแขBงขันเทBาน้ัน 

จำนวน 263 คน (รQอยละ 87.7) และเหตุผลสำคัญท่ีทBานเลือกซ้ือชุดวBายน้ำสำหรับการแขBงขันคือสวมใสBกระชับ 

จำนวน 213 คน (รQอยละ 19.1) 

2. สBวนประสมทางการตลาดท่ีสBงผลตBอการตัดสินใจซ้ือชุดวBายน้ำสำหรับการแขBงขันของนักกีฬาวBายน้ำ

ในเขตกรุงเทพมหานคร โดยภาพรวม พบวBา สBวนประสมทางการตลาดท้ัง 7 ดQาน สBงผลตBอการตัดสินใจซ้ือชุด

วBายน้ำสำหรับการแขBงขันของนักกีฬาวBายน้ำในเขตกรุงเทพมหานคร โดยรวมอยูBในระดับมาก คBาเฉล่ียเทBากับ 

3.05 และเม่ือพิจารณารายละเอียดแตBละดQานมีการตัดสินใจซ้ือชุดวBายน้ำในดQานผลิตภัณฑ9อยูBในระดับมากท่ีสุด

ดQานราคา ดQานสถานท่ี ดQานการสBงเสริมทางการตลาด ดQานบุคลากร ดQานกระบวนการ ดQานลักษณะทาง

กายภาพ อยูBในระดับมากเชBนเดียวกัน ดังตารางท่ี 1 

ตารางที่ 1 คBาเฉลี่ยและสBวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของสBวนประสมทางการตลาดที่สBงผลตBอการตัดสินใจซื้อชุดวBาย

    น้ำสำหรับการแขBงขันของนักกีฬาวBายน้ำในเขตกรุงเทพมหานครโดยภาพรวม 

ส*วนประสมทางการตลาด (7P’s) 
n  =300 ระดับการ

ตัดสินใจ x̄  SD. 

1. ดGานผลิตภัณฑB (Product) 3.56 .38 มากที่สุด 

2. ดGานราคา (Price) 3.21 .40 มาก 

3. ดGานสถานที ่(Place) 2.66 .89 มาก 

4. ดGานการส*งเสริมทางการตลาด (Promotion) 2.82 .57 มาก 

5. ดGานบุคลากร (People) 3.04 .77 มาก 
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6. ดGานกระบวนการ (Process) 3.03 .80 มาก 

7. ดGานลักษณะทางกายภาพ (Physical Evidence) 3.03 .64 มาก 

รวม 3.05 .48 มาก 

3. เพศชายกับเพศหญิงสBงผลตBอการตัดสินใจซื้อชุดวBายน้ำสำหรับการแขBงขันของนักกีฬาวBายน้ำในเขต

กรุงเทพมหานคร ดQานผลิตภัณฑ9 ดQานราคา ดQานการสBงเสริมทางการตลาด ดQานกระบวนการและดQานลักษณะ

ทางกายภาพ แตกตBางกันอยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ.05 สBวนดQานสถานท่ีและดQานบุคลากรไมBแตกตBางกัน 

4. รายไดQเฉล่ียตBอเดือนของผูQปกครองสBงผลตBอการตัดสินใจซ้ือชุดวBายน้ำสำหรับการแขBงขันของนักกีฬา

วBายน้ำในเขตกรุงเทพมหานคร พบวBา สBวนประสมทางการตลาดท่ีสBงผลตBอการตัดสินใจซ้ือชุดวBายน้ำสำหรับการ

แขBงขันของนักกีฬาวBายน้ำในเขตกรุงเทพมหานคร ดQานผลิตภัณฑ9 ดQานราคา ดQานสถานที่ ดQานการสBงเสริมทาง

การตลาด ดQานบุคลากร ดQานกระบวนการ และดQานลักษณะทางกายภาพ แตกตBางกันอยBางมีนัยสำคัญทางสถิติ

ท่ีระดับ .05 

5. ความสัมพันธ9ระหวBางสBวนประสมทางการตลาดที่มีผลตBอการตัดสินใจซื้อชุดวBายน้ำสำหรับการ

แขBงขันของนักกีฬาวBายน้ำในเขตกรุงเทพมหานคร พบวBา ดQานผลิตภัณฑ9 ดQานกระบวนการและดQานลักษณะทาง

กายภาพมีอิทธิพลในเชิงบวกอยBางมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ดQานราคา  ดQานสถานที่และดQานบุคลากร มี

อิทธิพลในเชิงลบอยBางมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 สBวนดQานการสBงเสริมทางการตลาดไมBมีอิทธิพลตBอการ

ตัดสินใจซ้ือชุดวBายน้ำ 

ตัวแปรสBวนประสมทางการตลาดทั้ง 7 ดQาน สามารถทำนายการตัดสินใจซื้อชุดวBายน้ำสำหรับการ

แข Bงข ันของนักก ีฬาว Bายน ้ำในเขตกร ุงเทพมหานคร ม ีค Bาส ัมประส ิทธ ิ ์การทำนาย (Coefficient of 

Determination หรือ Adjusted R2) เทBากับ 0.304 แสดงวBาสามารถทำนายไดQรQอยละ 30.4 มีความคลาด

เคล่ือนในการทำนายโดยเฉล่ีย (Standard Error of the Estimate) เทBากับรQอยละ 52.5 ดังตารางท่ี 2 

ตารางท่ี 2 ผลการวิเคราะห9ความสัมพันธ9เชิงถดถอยพหุคูณแบบปกติ (Multiple Regression Analysis) เพ่ือ

    พยากรณ9ตัวแปรดQานป�จจัยสBวนประสมทางการตลาดและการตัดสินใจซ้ือชุดวBายน้ำสำหรับการ   

    แขBงขันของนักกีฬาวBายน้ำในเขตกรุงเทพมหานคร 

ตัวแปรดGานการเป�นผูGสนับสนุนกีฬา 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

P 

B Std. Error β 
 (Constant) 4.317 .367  0.00* 

ดGานผลิตภัณฑB (X1) .296 .104 .178 .005* 

ดGานราคา (X2)   -.827 .103 -.526 .000* 

ดGานสถานที่ (X3)   -.169 0.48 -.238 .000* 
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ดGานการส*งเสริมทางการตลาด (X4) .163 .100  .147 .106 

ดGานบุคลากร (X5) -.302 0.65 -.370 .000* 

ดGานกระบวนการ (X6) .164 0.62 .208 .008* 

ดGานลักษณะทางกายภาพ (X7) .345 0.91 .349 .000* 

 Model:  R = .566   R2 = .320   adjusted R2 = .304   Sest = .525   F = 19.626   *p < .05 
 

อภิปรายผลการวิจัย  

 1. ดQานขQอมูลทั่วไปเกี่ยวกับนักกีฬาวBายน้ำในเขตกรุงเทพมหานคร สBวนใหญBเปRนเพศชาย มีอายุมากกวBา 

18 ปw ระดับการศึกษาต่ำกวBา ม.6 หรือเทียบเทBา และมีรายไดQเฉลี่ยตBอเดือนของผูQปกครองมากกวBา 60,001 

บาท และดQานพฤติกรรมทั่วไปในการตัดสินใจซื้อชุดวBายน้ำสำหรับแขBงขัน พบวBา บุคคลที่มีอิทธิพลตBอการ

ตัดสินใจเลือกซื้อชุดวBายน้ำสำหรับการแขBงขันมากที่สุด คือ ตัดสินใจดQวยตนเอง ไดQรับขQอมูลของชุดวBายน้ำ

สำหรับการแขBงขันผBานชBองทางอินเตอร9เน็ต/เว็บไซต9บBอยที่สุด มีความถี่ในการซื้อชุดวBายน้ำสำหรับการแขBงขัน

บBอยอยูBในชBวง 3 – 6 เดือนตBอชุด มีคBาใชQจBายโดยเฉลี่ยในการซื้อชุดวBายน้ำสำหรับการแขBงขันตBอชุดวBายน้ำ 1 

ชุด อยูBในชBวงระหวBาง 8,001 – 11,000 บาท นิยมซื้อชุดวBายน้ำสำหรับการแขBงจากรQานคQา โดยซื้อชุดวBายน้ำ

สำหรับการแขBงขันเพื่อทำการแขBงขันเทBานั้น และเหตุผลสำคัญที่ทBานเลือกซื้อชุดวBายน้ำสำหรับการแขBงขันคือ

สวมใสBกระชับ ซึ่งสอดคลQองกับวิวรรณดา วันชัยจิระบุญ (2557) ที่ไดQอธิบายแนวคิดเกี่ยวกับลักษณะดQาน

ประชากรศาสตร9 (Demographic) ประกอบดQวย เพศ อายุ สถานภาพครอบครัว ระดับการศึกษา อาชีพ รายไดQ 

ซึ่งนิยมใชQในการแบBงสBวนตลาด ดังนี้ เพศ เพศสามารถแบBงแยกความตQองการของผูQบริโภคไดQโดยดูจากเพศของ

ผูQบริโภค เปRนเกณฑ9 เพื่อเปRนเกณฑ9ในตอบสนองความตQองการของผูQบริโภคแตBละเพศ ซึ่งแตBละเพศจะมีทัศนคติ

การ รับรูQ และการตัดสินใจในเรื่องการซื้อสินคQาบริโภคแตกตBางกัน อายุ กลุBมผูQบริโภคที่มีอายุแตกตBางกัน 

ยBอมจะมีความตQองการในสินคQาและบริการที่แตกตBางกัน ตามชBวงวัย  และรายไดQและระดับการศึกษาซึ่งเปRนตัว

แปรที่สำคัญในการกำหนดสBวนของตลาด เนื่องจากสBวนใหญBกลุBมที่มีระดับการศึกษาสูง จะมีความสามรถใน

การหารายไดQสูงกวBา บุคคลที่มีการศึกษาต่ำ ที่มีโอกาสที่จะหางานรายไดQนQอย จึงทำใหQมีผลตBอการเลือกซ้ือ

สินคQา และสอดคลQองกับแนวคิดของ Maslow ทฤษฎีลำดับขั้นความตQองการ ที่ไดQกลBาวไวQวBา พฤติกรรมของ

มนุษย9เปRนจำนวนมากสามารถอธิบายโดยใชQแนวโนQมของบุคคลในการคQนหาเป�าหมายที่จะทำใหQชีวิตของเขา

ไดQรับความตQองการ ความปรารถนา และไดQรับสิ ่งที ่มีความหมายตBอตนเอง เปRนความจริงที ่จะกลBาววBา

กระบวนการของแรงจูงใจเปRนหัวใจของทฤษฎีบุคลิกภาพ 
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 2. สBวนประสมทางการตลาดที่สBงผลตBอการตัดสินใจซื้อชุดวBายน้ำสำหรับการแขBงขันของนักกีฬาวBายน้ำ

ในเขตกรุงเทพมหานคร โดยภาพรวม พบวBา สBวนประสมทางการตลาดทั้ง 7 ดQาน สBงผลตBอการตัดสินใจซื้อชุด

วBายน้ำสำหรับการแขBงขันของนักกีฬาวBายน้ำในเขตกรุงเทพมหานคร โดยรวมอยูBในระดับมาก คBาเฉลี่ยเทBากับ 

3.05 และเมื่อพิจารณารายละเอียดแตBละดQานมีการตัดสินใจซื้อชุดวBายน้ำในดQานผลิตภัณฑ9อยูBในระดับมากที่สุด

ดQานราคา ดQานสถานที่ ดQานการสBงเสริมทางการตลาด ดQานบุคลากร ดQานกระบวนการ ดQานลักษณะทาง

กายภาพ อยู BในระดับมากเชBนเดียวกัน ซึ ่งสอดคลQองกับงานวิจัยของ เดชาธร ตั ้งศิริยางค9กูล (2560) ไดQ

ทำการศึกษาเรื ่อง สBวนประสมทางการตลาดที่สBงผลตBอการตัดสินใจเขQาชมมวยไทยในสนามมวยในเขต

กรุงเทพมหานครและปริมณฑล พบวBา สBวนประสมทางการตลาดมีผลตBอการตัดสินใจเขQาชมมวยไทยในสนาม

มวยในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล โดยรวมอยูBในระดับ มากและในรายดQานทุกดQานอยูBในระดับมาก

เชBนกัน นอกจากน้ีเพียงขวัญ พัวรักษา (2554) ไดQศึกษาสBวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตBอการตัดสินใจเลือกใชQ

สนามแบดมินตัน โดยมีวัตถุประสงค9เพื่อศึกษาสBวนประสมทางการตลาด(7P) ที่มีผลตBอการตัดสินใจเลือกใชQ

สนามแบดมินตันโดยเปรียบเทียบความคิดเห็นเกี่ยวกับสBวนประสมทางการตลาดที่มีผลตBอการตัดสินใจเลือก

สนามแบดมินตันจำแนกตามเพศและขนาดสนามแบดมินตัน พบวBา สBวนประสมทางการตลาดที่มีผลตBอการ

ตัดสินใจของผูQมาใชQบริการในการเลือกสนามแบดมินตันทุกดQานมีความสำคัญอยูBในระดับมาก โดยเรียงลำดับ

จากมากไปนQอยดังนี ้ ดQานลักษณะทางกายภาพ, ดQานสถานที ่และการจัดจำหนBาย,ดQานบุคลากร, ดQาน

กระบวนการใหQบริการ,ดQานผลิตภัณฑ9และการบริการ, ดQานราคา, ดQานการสBงเสริมการตลาด 

 3. เพศชายกับเพศหญิงสBงผลตBอการตัดสินใจซื้อชุดวBายน้ำสำหรับการแขBงขันของนักกีฬาวBายน้ำในเขต

กรุงเทพมหานครแตกตBางกันอยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 ในดQานผลิตภัณฑ9 ดQานราคา ดQานการสBงเสริม

ทางการตลาด ดQานกระบวนการและดQานลักษณะทางกายภาพ สBวนดQานสถานท่ีและดQานบุคลากรไมBแตกตBางกัน 

ซ่ึงสอดคลQองกับงานวิจัยของ ศรสวรรค9  สิริวัฒนเศรษฐ9 (2558) ท่ีไดQทำการศึกษาวิจัยเร่ือง ป�จจัยท่ีมีอิทธิพลตBอ

การตัดสินใจซื้อรองเทQากีฬาไนก้ี (NIKE) ของผูQบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล และในสBวนของ

ลักษณะทางประชากรศาสตร9 ผลการวิจัยพบวBา การตัดสินใจซื ้อรองเทQากีฬาไนกี ้ของผู Qบริโภคในเขต

กรุงเทพมหานครและปริมณฑล มีความแตกตBางกันในดQานของเพศเพียงดQานเดียว  

 4. รายไดQเฉลี่ยตBอเดือนของผูQปกครองสBงผลตBอการตัดสินใจซื้อชุดวBายน้ำสำหรับการแขBงขันของนักกีฬา

วBายน้ำในเขตกรุงเทพมหานคร พบวBาในดQานผลิตภัณฑ9 ดQานราคา ดQานสถานที่ ดQานการสBงเสริมทางการตลาด 

ดQานบุคลากร  ดQานกระบวนการและดQานลักษณะทางกายภาพ แตกตBางกันอยBางมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 

.05 ซึ่งสอดคลQองกับการศึกษา ซึ่งสอดคลQองกับการศึกษาของ ศุภาสินี โชคงาม และสุมนา ธีรกิตติกุล (2550) 
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ที ่ได Qศ ึกษาป�จจัยที ่ม ีผลตBอพฤติกรรมการตัดสินใจซื ้อเคร ื ่องสำอางค9นำเข Qาจากประเทศเกาหลีใน

กรุงเทพมหานคร พบวBา กลุBมผูQบริโภคสBวนใหญBจะเลือกใชQผลิตภัณฑ9สำหรับผิวหนQาและใหQความสำคัญกับป�จจัย

สBวนประสมทางการตลาด โดยรวมอยูBในระดับมากโดยสBวนใหญBเปRนดQานกระบวนการใหQบริการ ในการทดสอบ

สมมติฐานพบวBา อายุ สถานภาพ อาชีพ รายไดQสBวนบุคคลเฉลี่ยตBอเดือน ที่แตกตBางกันจะมีพฤติกรรมการ

ตัดสินใจซื้อเครื่องสำอางค9นำเขQาจากประเทศเกาหลีที่แตกตBางกันในป�จจัยดQานราคา ป�จจัยดQานชBองทางการจัด

จำหนBาย ป�จจัยดQานการสBงเสริมการตลาด และป�จจัยดQานบุคคล/พนักงาน มีความสัมพันธ9กับพฤติกรรมการ

ตัดสินใจซ้ือเคร่ืองสำอางค9นำเขQาจากประเทศเกาหลี 

5. ความสัมพันธ9ระหวBางสBวนประสมทางการตลาดที่มีผลตBอการตัดสินใจซื้อชุดวBายน้ำสำหรับการ

แขBงขันของนักกีฬาวBายน้ำในเขตกรุงเทพมหานคร พบวBา ดQานผลิตภัณฑ9 ดQานกระบวนการและดQานลักษณะทาง

กายภาพมีอิทธิพลในเชิงบวกอยBางมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ดQานราคา  ดQานสถานที่และดQานบุคลากร มี

อิทธิพลในเชิงลบอยBางมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 สBวนดQานการสBงเสริมทางการตลาดไมBมีอิทธิพลตBอการ

ตัดสินใจซ้ือชุดวBายน้ำตัวแปรสBวนประสมทางการตลาดทั้ง 7 ดQาน สามารถทำนายการตัดสินใจซื้อชุดวBายน้ำ

สำหรับการแขBงขันของนักกีฬาวBายน้ำในเขตกรุงเทพมหานคร มีคBาสัมประสิทธิ์การทำนาย (Coefficient of 

Determination หรือ Adjusted R2) เทBากับ 0.304 แสดงวBาสามารถทำนายไดQรQอยละ 30.4 มีความคลาด

เคลื่อนในการทำนายโดยเฉลี่ย (Standard Error of the Estimate) เทBากับรQอยละ 52.5 ซึ่งสอดคลQองกับ

การศึกษาของ เดชาธร ตั้งศิริยางค9กูล (2560) ที่ไดQทำการศึกษาเรื่อง สBวนประสมทางการตลาดที่สBงผลตBอการ

ตัดสินใจเขQาชมมวยไทยในสนามมวยในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล พบวBามีความสัมพันธ9ระหวBางสBวน

ประสมทางการตลาดมีผลตBอการตัดสินใจเขQาชมมวยไทยในสนาม มวยในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 

อยBางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 มีการตัดสินใจเขQาชมมวยไทย โดยรวมมีทิศทางบวก 
 

ขVอเสนอแนะการวิจัย  

 1. การศึกษาคร้ังน้ีทำการศึกษาเฉพาะกลุBมนักกีฬาวBายน้ำจึงทำใหQทราบความคิดเห็นเฉพาะกลุBม ควร

มีการศึกษาผูQท่ีใชQชุดวBายน้ำในกลุBมอ่ืนเพ่ือเปRนประโยชน9ในการวางแผนในการพัฒนาผลิตภัณฑ9ท่ีมีประสิทธิภาพ

มากย่ิงข้ึน 

2. ควรศึกษาและการพัฒนาการผลิตชุดกีฬาวBายน้ำที่ตอบสนองความตQองการของนักกีฬาสำหรับการ

แขBงขันวBายน้ำใหQเกิดประสิทธิภาพสูงสุด 
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