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บทคัดย่อ 

	 การศึกษาเรื่องการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ กรณีศึกษาตลาดน�้ำวัดไทร มีวัตถุประสงค์เพื่อวิเคราะห์สาเหตุที่ท�ำให้

ตลาดน�้ำวัดไทรได้รับความนิยมน้อยลง และศึกษาการจัดการการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ของตลาดน�้ำวัดไทรพร้อมเสนอ

แนะแนวทางในการพัฒนาฟื้นฟูตลาดน�้ำวัดไทรให้มีชีวิตอีกครั้ง งานวิจัยฉบับนี้เป็นการศึกษาทั้งเชิงคุณภาพ โดยการ

สัมภาษณ์เชิงลึก กลุ่มตัวอย่าง 5 กลุ่ม จ�ำนวน 57 คน ได้แก่ 1) ผู้น�ำชุมชน 2) เจ้าหน้าที่รัฐ 3) พ่อค้า แม่ค้าในตลาด  

4) นักท่องเที่ยว 5) ผู้ประกอบการธุรกิจภาคเอกชน และเชิงปริมาณโดยแจกแบบสอบถามกลุ่มชาวบ้านในชุมชน จ�ำนวน 

430 ชุด ซึ่งผู้วิจัยได้น�ำข้อมูลทั้งหมดมาวิเคราะห์เชิงพรรณนา 

	 จากการศกึษา พบว่า สาเหตทุีท่�ำให้ตลาดน�ำ้วดัไทรได้รบัความนยิมน้อยลง ได้แก่ ปัญหาเรือ่งการบรหิารจดัการ

ของตลาดน�ำ้วดัไทรยงัมีความขัดแย้งกนัภายใน ประกอบกบัความเจรญิทีเ่ข้ามาในพืน้ทีท่�ำให้สภาพแวดล้อม วถิชีวีติดัง้เดมิ

ได้เปลี่ยนแปลงไปแล้ว ท�ำให้ตลาดน�้ำถูกลดบทบาทลงไปพร้อมกับการสัญจรทางน�้ำ โดยหันมาใช้การสัญจรทางบก และ

ย้ายขึน้มาขายของบนบกแทน ทีผ่่านมาได้มคีวามพยายามหลายครัง้ในการฟ้ืนฟูตลาดน�ำ้วัดไทรข้ึนมาใหม่ แต่กไ็ม่ประสบ

ความส�ำเร็จ เนื่องจากนักท่องเที่ยวมาแล้วไม่เป็นไปตามที่คาดหวัง นักท่องเที่ยวจึงมีจ�ำนวนลดลงเรื่อยๆ พ่อค้า แม่ค้าก็

ขาดทุน จึงทยอยถอนตัวออกไปทีละราย และปัจจุบันก็ยังไม่มีโครงการฟื้นฟูตลาดน�้ำวัดไทรขึ้นมาอีก 

	 การจดัการการท่องเท่ียวของตลาดน�ำ้วดัไทร ในอดตีกระแสของการท่องเทีย่วเชงิอนรุกัษ์ยงัไม่เป็นทีน่ยิมอย่างเช่น

ในปัจจุบนั เนือ่งจากยงัไม่มผีลกระทบจากการท่องเทีย่วทีร่นุแรงเหมอืนในปัจจบัุน จนกระทัง่ปี พ.ศ. 2545 ทีส่�ำนกังานเขต

จอมทองเข้ามาฟ้ืนฟตูลาดน�ำ้วดัไทรนัน้ เร่ิมมี การน�ำแนวคดิเรือ่งการท่องเทีย่วเชงิอนรุกัษ์เข้ามา จงึเกดิโครงการทีต้่องการ

อนรุกัษ์ฟ้ืนฟวูฒันธรรมดัง้เดมิทีม่คีณุค่าของตลาดน�ำ้ให้คงอยูต่่อไป ต้องการส่งเสรมิอาชีพ สร้างรายได้ให้กับท้องถิน่ และ

เปิดโอกาสให้ชุมชนมีส่วนร่วม แต่ก็ไม่ประสบความส�ำเร็จ จนถึงปัจจุบันตลาดน�้ำวัดไทรก็ยังไม่ได้มีการบริหารจัดการการ

ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์อย่างจริงจัง
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	 ผลการศึกษาจึงสรุปได้ว่า หากน�ำหลักการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์มาช่วยฟื้นฟูตลาดน�้ำ วัดไทรคงจะเป็นไปได้ยาก 

เพราะวิถีชีวิตแบบเดิมได้หมดไปแล้ว ไม่เหลือให้อนุรักษ์ไว้ แต่หากจะฟื้นฟูให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวซ้ือขายสินค้าธรรมดา

ทั่วไป ก็พอจะเป็นไปได้มากกว่า เพราะทุกวันนี้ก็มีคนมาเดินจับจ่ายใช้สอยหรือซื้อของที่ตลาดวัดไทรซึ่งเป็นตลาดบกไป

แล้วเป็นจ�ำนวนมาก หรือหากต้องการอนุรักษ์มรดกวัฒนธรรมชิ้นนี้เอาไว้ ก็เสนอให้จัดเป็นงานร�ำลึกตลาดน�้ำวัดไทรเป็น

ประจ�ำทุกปี

ค�ำส�ำคัญ: ตลาดน�้ำ การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ การจัดการการท่องเที่ยว แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 

Abstract 

	 The purpose of this research was to analyze the reasons why Wat Sai Floating Market has lost popularity, 

to study conservation tourism administration of the market and to suggest the guidelines for its development 

and rejuvenation. The qualitative method used in this study was the in-depth interview. Fifty-seven interviews 

were conducted with five groups of people comprising of community leaders, government officers, market 

traders, tourists, and private and public entrepreneurs. For the quantitative method, 430 questionnaires were 

distributed to community members. Collected data were analyzed by using the descriptive analysis method.

	 It can be seen from the study that there were many problems in the management of Wat Sai Floating 

Market including an internal conflict, a prosperity flow into the community area, and a change of traditional 

living. For these reasons, the floating market and water transportation have become less important and have 

been replaced by land transportation and commerce on land. Though there were many endeavors to improve 

Wat Sai Floating Market, they failed because many tourists were disappointed with the place they visited. The 

number of tourists has decreased, and therefore the traders lost their profit and moved to other places. Until 

now, there have been no plans to redevelop Wat Sai Floating Market. 

	 Previously, the tourism management of Wat Sai Floating Market was not popular in terms of 

conservation tourism when compared to the present, and the result was that the market became less affected 

by tourism activities. Until 2002, the Jomthong District Office started recovering Wat Sai Floating Market 

and accepted the conservation tourism concepts. As a result, many projects were implemented to preserve and 

recover the traditions and values of the floating market. In addition, the projects aimed to promote careers, to 

earn incomes in local areas and to support community participation. Although there have been many projects, 

Wat Sai Floating Market has not met the serious administration of tourism conservation until now.

	 The research concluded that applying the conservation tourism theory could not revive Wat Sai 

Floating Market since the traditional life style has completely gone and therefore there is nothing to conserve. 

In contrast if a restoration was made for selling general products, it could be possible to revitalize the market. 
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Today many people visit Wat Sai Land Market for shopping. If conservation of this heritage site is important,  

a memorial party of Wat Sai Floating Market should be organized on a yearly basis.

Keywords: Floating Market, Conservation Tourism, Tourism Management, Cultural Attraction 

บทน�ำ 

	 การท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมหลักที่สร้างรายได้จ�ำนวนมากให้กับประเทศไทย จึงท�ำให้เกิดการขยายตัวอย่าง

รวดเรว็ แต่การขยายตัวนัน้กลับส่งผลกระทบด้านลบต่อสภาพแวดล้อมทัง้ทางธรรมชาตแิละวฒันธรรม (การท่องเทีย่วแห่ง

ประเทศไทย, 2551) จงึเกดิแนวคดิใหม่ของ การท่องเทีย่วทีจ่ะก่อให้เกดิผลกระทบน้อยทีสุ่ดต่อแหล่งท่องเทีย่วและชุมชน

ท้องถิน่ ซึง่คอืแนวคดิ เรือ่ง การพฒันาอย่างยัง่ยนื ประเทศไทยได้น�ำแนวคดิเรือ่งการพฒันาอย่างยัง่ยนืมาใช้กบั การท่องเทีย่ว 

และแนวทางหนึง่ทีเ่ป็นทีน่ยิมคอื การท่องเทีย่วเชงิอนรุกัษ์ (การท่องเทีย่วแห่งประเทศไทย, 2539) ซ่ึงการท่องเทีย่วตลาด

น�้ำนัน้ เป็นหนึ่งในรปูแบบของการท่องเทีย่วเชงิอนรุักษ์ที่ก�ำลงัเป็นทีน่ยิมในปัจจุบนั เนือ่งจากตลาดน�ำ้เปน็เครือ่งสะท้อน

ให้เหน็ถงึวถิชีวีติ วฒันธรรมของสงัคมไทยในอดตีทีม่ชีวิีตผูกพันอยูก่บัสายน�ำ้เป็นหลักได้เป็นอย่างด ีตลาดน�ำ้จงึเป็นมรดก

ทางวัฒนธรรมที่มีคุณค่าของสังคมไทย 

	 ในอดีตนั้น ตลาดน�้ำเป็นวิถีชีวิตที่แท้จริงของชาวบ้าน เป็นสถานที่พบปะกันระหว่างชุมชน เป็นศูนย์กลางการ

ค้าขาย แต่ต่อมาเมื่อมีการพัฒนาประเทศสร้างถนนหนทาง พัฒนาระบบโครงสร้างพื้นฐาน ระบบสาธารณูปโภคต่างๆ ก็ 

ส่งผลกระทบท�ำให้แม่น�้ำล�ำคลองถูกลดความส�ำคัญลงไป ผู้คนหันไปใช้การสัญจรทางบก (ราตรี โตเพ่งพัฒน์, 2543) 

ตลาดน�้ำจึงต้องทยอยปิดตัวลงไปด้วย แต่ในปัจจุบันตลาดน�้ำได้กลับมาเป็นที่นิยมอีกคร้ัง เนื่องจากการประชาสัมพันธ์ 

ให้เป็นแหล่งท่องเทีย่ว ซึง่ตลาดน�ำ้ในปัจจุบนักบัตลาดน�ำ้ในอดตีนัน้ท�ำคนละหน้าทีก่นั มบีทบาท วัตถปุระสงค์ทีแ่ตกต่างกนั  

ตลาดน�้ำท่ีได้รับความนิยมในปัจจุบันบางแห่งเป็นตลาดดั้งเดิมที่มีอยู่แล้ว แต่ต้องมีการเปลี่ยนแปลงปรับสภาพให้เข้ากับ

สมัยปัจจุบันเพื่อให้สามารถอยู่รอดได้ เช่น ตลาดน�้ำด�ำเนินสะดวก ตลาดน�้ำท่าคา ตลาดน�้ำอัมพวา เป็นต้น ส่วนตลาด 

ที่ไม่สามารถปรับตัวให้เข้ากับสภาพแวดล้อมที่เปล่ียนแปลงไปได้ก็ต้องปิดตัวลงไปในที่สุด แต่ก็มีตลาดน�้ำบางแห่งที่

สร้างข้ึนใหม่ให้เป็นตลาดน�้ำโดยเฉพาะ โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือเสริมสร้างรายได้และดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เข้ามาเที่ยวชม 

เช่น ตลาดน�้ำบางคล้า จังหวัดฉะเชิงเทรา ตลาดน�้ำส่ีภาค พัทยา ตลาดน�้ำคลองสระบัว และตลาดน�้ำอโยธยา จังหวัด

พระนครศรีอยุธยา เป็นต้น

	 จงึเหน็ได้ว่าปัจจุบนัน้ีมตีลาดน�ำ้เกิดขึน้ใหม่มากมายและก�ำลงัได้รบัความนยิม แต่เรากลบัหลงลมืตลาดน�ำ้เก่าแก่

ที่เคยโด่งดังมากในอดีต อย่างตลาดน�้ำวัดไทร ที่ปัจจุบันซบเซาลงไปมาก จ�ำนวนนักท่องเที่ยวลดน้อยลง สินค้าต่างๆ ขึ้น

มาขายกนับนบกแทน ซึง่หากยงัไม่มใีครเข้ามาจดัการดแูล ในไม่ช้าตลาดน�ำ้วดัไทรกค็งเหลอืแต่ชือ่ให้คนรุ่นหลงัได้ระลกึถึง 

เท่านั้น ผู้วิจัยจึงสนใจที่จะศึกษาการบริหารจัดการตลาดน�้ำวัดไทรเพื่อวิเคราะห์สาเหตุที่ท�ำให้ตลาดน�้ำเสื่อมโทรมลงไป 

พร้อมทั้งหาแนวทางในการพัฒนาฟื้นฟูตลาดน�้ำให้กลับมาได้รับความนิยมอีกครั้ง โดยใช้แนวคิดเรื่องการท่องเที่ยวเชิง

อนุรักษ์มาเป็นหลักในการศึกษา
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วัตถุประสงค์

	 1.	 เพื่อวิเคราะห์สาเหตุที่ท�ำให้ตลาดน�้ำวัดไทรได้รับความนิยมน้อยลง

	 2.	 เพื่อศึกษาแนวทางการจัดการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ของตลาดน�้ำวัดไทร

	 3.	 เพื่อเสนอแนะแนวทางในการพัฒนาตลาดน�้ำวัดไทรให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ได้รับความนิยมอีกครั้ง

ระเบียบวิธีวิจัย 

	 1.	 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง

		  การศึกษาวิจัยคร้ังนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) และเชิงปริมาณ (Quantitative 

Research) โดยเชิงคุณภาพใช้วิธีการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วมซึ่งจะสังเกตพฤติกรรมต่างๆ ของพ่อค้า แม่ค้า และคนใน

ชุมชน สภาพวิถีชีวิตในปัจจุบันและที่อยู่อาศัย รวมถึงสภาพแวดล้อมบริเวณชุมชน ชุมชนใกล้เคียง และสัมภาษณ์เชิงลึก

กลุ่มตัวอย่าง ส่วนเชิงปริมาณจะใช้วิธีการสุ่มตัวอย่าง โดยใช้แบบสอบถามในการเก็บข้อมูล เพื่อน�ำผลที่ได้จากการศึกษา

ค้นคว้า ส�ำรวจ และรวบรวมข้อมูลตลอดจนวิเคราะห์ข้อมูลในองค์ความรู้ต่างๆ ที่เก่ียวข้องมาวิเคราะห์เพื่อหาสาเหตุที่

ท�ำให้ตลาดน�ำ้วดัไทรได้รับความนยิมน้อยลง และเสนอแนะแนวทางในการจดัการการท่องเทีย่วเชิงอนรุกัษ์ เพือ่พฒันาฟ้ืนฟู

ตลาดน�ำ้วดัไทรให้กลบัมาได้รับความนยิมอกีคร้ัง โดยใช้วธิแีละเครือ่งมอืในการเก็บรวบรวมข้อมลู ได้แก่ การศกึษาข้อมลู 

เบ้ืองต้นจากเอกสาร แนวคิด ทฤษฎี งานวิจัยที่เก่ียวข้อง และออกแบบค�ำถามที่ใช้ในการสัมภาษณ์เชิงลึกรายบุคคล 

โดยผู้วิจัยเป็น ผู้สัมภาษณ์ด้วยตนเอง รวมทั้งออกแบบสอบถาม มีเครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล ได้แก่  

แบบบันทึกในการซักถามและเคร่ืองบันทึกเสียงเพ่ือความสะดวกในการจัดเก็บข้อมูล โดยจะน�ำข้อมูลที่ได้มาท�ำการ

วิเคราะห์เชิงพรรณนา กลุ่มตัวอย่าง มีดังนี้

		  1.1	 การวิจัยเชิงคุณภาพ ใช้วิธีการคัดเลือกกลุ่มตัวอย่าง 3 แบบ โดยมีกลุ่มตัวอย่าง 5 กลุ่ม ดังนี้

			   แบบที่ 1 การคัดเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling)

			   กลุ่มตัวอย่างที่ 1 กลุ่มหัวหน้า ผู้น�ำ บุคคลส�ำคัญในชุมชนและชุมชนใกล้เคียง จ�ำนวน 5 ชุมชน  

รวมทั้งสิ้น 11 คน จากชุมชนตลาดน�้ำวัดไทร ชุมชนหลังตลาดวัดไทร ชุมชนบ้านสวน ชุมชนเรือนไทยพัฒนา และ 

ชุมชนร่วมพัฒนาเอกชัย 31 เนื่องจากกลุ่มตัวอย่างกลุ่มนี้ มีความเข้าใจในสภาพแวดล้อมของชุมชนเป็นอย่างดี ทราบถึง

ความเป็นมาและการบริหารจัดการภายในชุมชนและแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ เข้าใจปัญหาและผลกระทบต่างๆ ท่ีเกิดขึ้น

เป็นอย่างดี

			   กลุ่มตัวอย่างที่ 2 กลุ่มเจ้าหน้าที่ของรัฐที่มีส่วนเกี่ยวข้องในการจัดการการท่องเที่ยว จ�ำนวน 5 คน  

จากส�ำนักงานเขตจอมทอง จ�ำนวน 3 คน และกองการท่องเที่ยวกรุงเทพมหานคร จ�ำนวน 2 คน เนื่องจากเป็นผู้ที ่

รับนโยบายมาปฏิบัติโดยตรง เป็นผู้ที่วางแผน ก�ำหนดแนวทางในการจัดการการท่องเที่ยวของตลาดน�้ำวัดไทร มีบทบาท

ส�ำคัญต่อการพฒันาตลาด เป็นผูท้ีก่�ำกบัและส่งเสรมิการด�ำเนนิงานของชุมชนในตลาดน�ำ้ เป็นผู้ประสานงานความร่วมมอื

ระหว่างคนภายในชมุชนและชมุชนใกล้เคียง และเป็นตวัแทนของประชาชนในการประสานงานขอการสนบัสนนุจากภาครฐั

			   กลุม่ตัวอย่างที ่3 กลุ่มผู้ประกอบการธรุกิจภาคเอกชน ประกอบด้วย ผูป้ระกอบธุรกิจ น�ำเทีย่วทางน�ำ้ 

คนขับเรือ ไกด์น�ำเที่ยว และเจ้าของสถานที่ท่องเที่ยวบริเวณใกล้เคียงตลาดน�้ำ วัดไทร จ�ำนวน 7 คน เนื่องจากเป็นกลุ่ม 
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ทีใ่กล้ชิดกบันกัท่องเทีย่ว มปีระสบการณ์ตรงเกีย่วกับ การด�ำเนนิกจิกรรมทางน�ำ้ เข้าใจและรบัรูถึ้งปัญหา ผลกระทบต่างๆ 

ทีจ่ะเกดิขึน้ได้เป็นอย่างด ีเป็นผูท้ีม่บีทบาทส�ำคญัในการน�ำนกัท่องเทีย่วเข้ามาเทีย่วตลาดน�ำ้ หากมกีารพัฒนาตลาดน�ำ้ขึน้

มาใหม่ สามารถช่วยประชาสัมพันธ์ตลาดน�้ำได้

			   แบบที่ 2 การคัดเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบลูกโซ่ (Snowball Sampling)

			   กลุม่ตวัอย่างที ่4 กลุม่พ่อค้า แม่ค้าในตลาดน�ำ้ จ�ำนวน 11 คน โดยได้รับการแนะน�ำจากหวัหน้าชุมชน 

ซึง่จะใช้วธิกีารสมัภาษณ์ไปจนได้ค�ำตอบทีซ่�ำ้และไม่มคีวามแตกต่างแล้วจงึหยดุ การเลอืกกลุม่ตวัอย่างนี ้เนือ่งจาก พ่อค้า 

แม่ค้า เป็นผูท้ีม่คีวามเกีย่วข้องและได้รับผลกระทบมากทีส่ดุในการจดัการการท่องเทีย่ว จึงต้องการทราบถงึความคดิเหน็ 

ทัศนคติ ต่อการจัดการในปัจจุบัน และแนวโน้มในอนาคต ความต้องการของพ่อค้า แม่ค้าที่อยากจะให้ผลของการจัดการ

เป็นอย่างไร และเป็นผูท้ีท่ราบถงึววิฒันาการความเป็นมาของตลาด หากเป็นพ่อค้า แม่ค้าทีข่ายของประจ�ำอยูท่ีน่ีน่านแล้ว 

สามารถสะท้อนปัญหาและอุปสรรคต่างๆ ในการจัดการได้อย่างดี

			   แบบที่ 3 การคัดเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบโดยบังเอิญ (Accidental Sampling)

			   กลุม่ตวัอย่างที ่5 กลุม่นกัท่องเทีย่ว จ�ำนวน 23 คน โดยเป็นนกัท่องเทีย่วในแหล่งท่องเทีย่วในพืน้ทีเ่ขต

จอมทอง คือ วัดราชโอรสารามราชวรวิหาร และวัดหนังราชวรวิหาร กับนักท่องเที่ยวในตลาดน�้ำอื่น คือ ตลาดน�้ำตลิ่งชัน 

และตลาดน�้ำคลองลัดมะยม สาเหตุที่ต้องสัมภาษณ์กลุ่มนักท่องเที่ยวในสถานที่ท่องเที่ยวอ่ืน เนื่องจากตลาดน�้ำวัดไทร

ไม่มนีกัท่องเทีย่วมาแล้ว ผูท้ีม่าซือ้ของส่วนใหญ่เป็นชาวบ้านทีอ่าศยัอยูใ่นชุมชนและบรเิวณใกล้เคยีงแทบทัง้สิน้ การเลอืก

กลุ่มตัวอย่างนี้ เนื่องจากเป็นผู้ที่เป็นปัจจัยส�ำคัญในการก�ำหนดว่าตลาดน�้ำสามารถอยู่รอดได้หรือไม่จากการมาเที่ยวของ

นักท่องเท่ียว เพื่อให้ทราบถึงความต้องการ ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยว รวมถึงข้อเสนอแนะเพื่อน�ำมาปรับปรุงการ

จัดการการท่องเที่ยวให้สามารถตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวได้

		  1.2	 การวิจัยเชิงปริมาณ ใช้วิธีการคัดเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบโดยบังเอิญ (Accidental Sampling) โดย

มีกลุ่มตัวอย่างคือ กลุ่มประชาชนในชุมชนและชุมชนใกล้เคียง โดยใช้แบบสอบถามในการเก็บข้อมูลจ�ำนวน 430 ชุด  

ซึ่งมีกรอบประชากร จากจ�ำนวนประชากรของชุมชนตลาดน�้ำ วัดไทร และชุมชนใกล้เคียงอีก 5 ชุมชนภายในรัศมีไม่เกิน 

2 กิโลเมตรจากตลาดน�้ำวัดไทร แขวง บางขุนเทียน เขตจอมทอง กรุงเทพฯ ทั้งหมด 4,032 คน ชุมชนตลาดน�้ำวัดไทร 

1,260 คน ชมุชนหลงัตลาดวดัไทร 603 คน ชมุชนบ้านสวน 762 คน ชุมชนเรอืนไทยพฒันา 260 คน ชุมชนสขุสนัต์พฒันา

เอกชัย 26 500 คน และชุมชนร่วมพัฒนาเอกชัย 31 647 คน (ข้อมูลจากส�ำนักงานเขตจอมทอง ณ ปี พ.ศ. 2551) ซึ่ง 

กลุม่ตวัอย่างกลุม่นี ้สามารถสะท้อนความคดิเหน็ของการจดัการการท่องเทีย่วในปัจจบุนัว่าเป็นอย่างไร และต้องการให้มี

แนวโน้มเป็นอย่างไรในอนาคต และสามารถให้ข้อเสนอแนะแนวทางการจดัการเพือ่ให้ตรงตามความต้องการเกดิประโยชน์

ต่อชมุชนอย่างแท้จรงิ เป็นผู้ท่ีได้รับผลกระทบโดยตรงจากการจดัการท่องเทีย่วจงึให้ข้อมลูท่ีตรงตามความเป็นจรงิได้อย่างดี

	 2.	 การเก็บและรวบรวมข้อมูล

		  ในการศึกษาคร้ังนี้ใช้แหล่งข้อมูล 2 ประเภท คือ แหล่งข้อมูลปฐมภูมิ และแหล่งข้อมูล ทุติยภูมิ โดยม ี

รายละเอียดดังนี้
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		  2.1	 แหล่งข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data)

			   เป็นข้อมูลเบื้องต้นที่ได้จากการสังเกตสัมภาษณ์ และแบบสอบถามที่ผู้วิจัยด�ำเนินการรวบรวมข้อมูล

ด้วยตนเอง จากกลุ่มตัวอย่างที่เป็นแหล่งข้อมูลในการศึกษาเรื่องดังกล่าวข้างต้น

		  2.2	 แหล่งข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data)

			   ได้แก่ข้อมูลจากเอกสาร เป็นการศึกษาข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับแนวคิด ทฤษฎี เอกสารและงานวิจัย 

ทีเ่กีย่วข้อง เพือ่ก�ำหนดแนวทางในการศกึษา เป็นประโยชน์ในการท�ำความเข้าใจ และน�ำไปสูแ่นวทางในการศึกษาวิเคราะห์

ข้อมูลต่อไป

	 3.	 การวิเคราะห์ข้อมูล

		  เม่ือเก็บรวบรวมข้อมูลภาคสนาม (ปฐมภูมิ) และข้อมูลเอกสาร (ทุติยภูมิ) แล้ว จึงน�ำมาสรุปประเด็น  

น�ำข้อมูลจากการสังเกตและสัมภาษณ์มาวิเคราะห์ตามแนวคิด ทฤษฎีท่ีได้ศึกษา และน�ำผลที่ได้มาวิเคราะห์ข้อมูลเชิง

พรรณนา และน�ำไปสรุปผลของการวิจัย

ผลการวิจัย 

	 ตลาดน�ำ้วดัไทรเป็นตลาดน�ำ้ในคลองสนามชยั (คลองด่าน) บรเิวณหน้าวดัไทร ถนนเอกชยั 23 แขวงบางขนุเทยีน 

เขตจอมทอง กรุงเทพมหานคร ตั้งแต่ช่วงสงครามโลกครั้งที่ 2 ตลาดน�้ำแห่งนี้มีความส�ำคัญขึ้นเรื่อยๆ จนกลายเป็น 

ตลาดน�้ำที่ใหญ่ที่สุดในย่านนี้ ผู้คนในคลองต่างๆ ทั้งใกล้และไกลต่างเอาของใส่เรือมาขายกันอย่างคับคั่ง และในปี  

พ.ศ. 2503 ประเทศไทยเริ่มมีการส่งเสริม การท่องเที่ยวให้เป็นอุตสาหกรรมที่สร้างผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจมากขึ้น  

ส่งผลให้ชาวต่างประเทศเดินทางเข้ามาเที่ยวประเทศไทยกันมากขึ้นกว่าแต่ก่อน และจุดขายที่ส�ำคัญในช่วงแรกนี้คือ  

ตลาดน�้ำวัดไทร อย่างไรก็ตามผลของการที่มีนักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามาเที่ยวจ�ำนวนมาก ท�ำให้สภาพของตลาดน�้ำ

เปล่ียนแปลงไป การขายของที่เป็นไปตามครรลองของชาวบ้านเปลี่ยนเป็น การขายสินค้าให้นักท่องเที่ยวจึงท�ำให้

สินค้ามีราคาสูงขึ้น เรือที่เข้ามาเป็นเรือเครื่องท�ำให้เรือพายของพ่อค้า แม่ค้าสู้แรงไม่ไหว ในที่สุดก็ต้องย้ายหนีขึ้นไปขาย 

บนบกแทน ประกอบกับมีการตัดถนนหลายสายเกิดขึ้นในพื้นที่ คนจึงหันมาสัญจรค้าขายกันทางบกซึ่งสะดวกมากกว่า 

ทางน�ำ้เช่นในอดีต นบัแต่นัน้มา ตลาดน�ำ้วดัไทรกเ็งยีบเหงา ซบเซา และสลายไปในทีส่ดุ จนกระทัง่ปี พ.ศ.  2545 ส�ำนกังาน

เขตจอมทองได้ด�ำเนินการจัดท�ำโครงการฟื้นฟูตลาดน�้ำวัดไทร แต่โครงการก็ด�ำเนินไปได้ประมาณ 3 ปีก็ล้มเลิกไป จนถึง

ปัจจุบันตลาดน�้ำวัดไทรได้กลายเป็นตลาดบกไปแล้ว ไม่มีพ่อค้า แม่ค้าพายเรือขายของ ไม่มีนักท่องเที่ยว มีเพียงชาวบ้าน

ในบริเวณใกล้เคียงที่มาจับจ่ายซื้อของในตลาดเท่านั้น ซึ่งสามารถสรุปประเด็นส�ำคัญ ได้ดังนี้

	 1.	 สาเหตุที่ท�ำให้ตลาดน�้ำวัดไทรได้รับความนิยมน้อยลง สรุปได้ดังนี้

		  1.1	 มีการตัดถนนโดยรอบพื้นที่ ท�ำให้คนหันมาสัญจรทางบกแทนการสัญจรทางน�้ำ 

		  1.2	 มีตลาดใหม่เกิดขึ้นมากมายในพื้นที่ใกล้เคียง ท�ำให้ประชาชนมีทางเลือกมากขึ้น

		  1.3	 ประชาชนมีการศึกษาสูงขึ้น หันไปประกอบอาชีพอื่นแทนการเป็นพ่อค้า แม่ค้า ชาวสวน

		  1.4	 การเปลี่ยนแปลงทางกายภาพ ปัญหามลพิษทางน�้ำ

		  1.5	 วิถีชีวิตคนในชุมชนเปลี่ยนแปลงไปจากเดิม ไม่ต้องพึ่งพาทางน�้ำเป็นหลักอีกต่อไป
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		  1.6	 การสร้างประตูน�้ำ เป็นอุปสรรคในการเดินเรือของเรือนักท่องเที่ยว

		  1.7	 ปัญหาความขัดแย้งภายในพื้นที่

		  1.8	 การด�ำเนินการในการฟื้นฟูพัฒนาตลาดน�้ำไม่ต่อเนื่อง

	 2.	 การจัดการการท่องเที่ยวของตลาดน�้ำวัดไทรนั้น ในอดีตสมัยยุคที่ตลาดน�้ำวัดไทร เฟื่องฟูนั้น การบริหาร

จัดการตลาดน�้ำเป็นไปตามกลไกธรรมชาติ ไม่มีกฎเกณฑ์ แนวทางปฏิบัติที่แน่นอน การจัดการเป็นไปตามสภาพที่ 

เกิดข้ึนจริงของท้องถิ่น เป็นรูปแบบของชุมชนเอง และในขณะน้ันกระแสของการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ยังไม่เป็นที่นิยม

อย่างเช่นในปัจจุบัน เนื่องจากยังไม่มีผลกระทบจากการท่องเที่ยวที่รุนแรงเหมือนในปัจจุบัน

		  ในช่วงทีส่�ำนกังานเขตจอมทองเข้ามาฟ้ืนฟตูลาดน�ำ้วัดไทรนัน้ การบรหิารจดัการไม่ใช่หลกัของการท่องเทีย่ว

เชิงอนุรักษ์ท้ังหมด มีเพียงบางส่วนที่เกี่ยวข้องเท่านั้น เช่น วัตถุประสงค์ของโครงการที่ต้องการอนุรักษ์ฟื้นฟูวัฒนธรรม

ดั้งเดิมที่มีคุณค่าของตลาดน�้ำให้คงอยู่ต่อไป ต้องการส่งเสริมอาชีพ สร้างรายได้ให้กับท้องถิ่น และเปิดโอกาสให้ชุมชนมี 

ส่วนร่วม แต่อย่างไรกต็ามยงัมส่ีวนทีไ่ม่สอดคล้องตามหลกัของการท่องเทีย่วเชงิอนรุกัษ์ เช่น การมส่ีวนร่วมของชมุชนนัน้

ไม่ใช่ การมีส่วนร่วมอย่างแท้จริง ประชาชนในชุมชนมีส่วนในการปฏิบัติ แต่ไม่ได้มีส่วนในการวางแผน ก�ำหนดนโยบาย  

ข้อเสนอแนะบางอย่างไม่ได้น�ำมาปรบัใช้จรงิ และประชาชนทีเ่ข้าไปมส่ีวนร่วมเป็นกลุม่เฉพาะเพยีงบางส่วน ไม่ใช่ประชาชน

โดยรวมทั้งหมดของชุมชน นอกจากนี้การกระจายรายได้ยังกระจุกตัวอยู่เฉพาะกลุ่มไม่ทั่วถึงประชาชนทั้งหมด มีเพียง 

บางกลุ่มที่ได้ประโยชน์เท่านั้น

		  ในปัจจุบันตลาดน�้ำวัดไทรก็ยังไม่ได้มีการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์อย่างจริงจัง เพราะไม่ม ี

หน่วยงานใดเข้าไปดูแลจัดการโดยตรง จะเป็นวัดและชุมชนที่ดูแลพ้ืนที่ พ่อค้า แม่ค้าต้องเสียค่าเช่าพ้ืนที่ให้กับทางวัด 

กรรมการชุมชนก็ปล่อยเป็นไปตามธรรมชาติ และยังไม่มีแนวโน้มว่าจะมีการพัฒนาฟื้นฟูตลาดน�้ำขึ้นมาอีกครั้ง เนื่องจาก

ยังไม่มีแกนน�ำในการริเริ่ม ประกอบกับความล้มเหลวในอดีตที่ผ่านมาจึงท�ำให้ขาดความเชื่อมั่นในการด�ำเนินการ

	 3.	 การฟื้นฟูตลาดน�้ำวัดไทรขึ้นมาไม่ได้เป็นการช่วยอนุรักษ์วิถีชีวิตแบบเดิมของชาวบ้าน เพราะปัจจุบันไม่ม ี

วิถีชีวิตแบบนั้นแล้ว เพียงแต่เป็นการช่วยอนุรักษ์วัฒนธรรมเก่าแก่ที่มีคุณค่าต่อสังคมและประเทศชาติ จ�ำลองสภาพ 

วิถีชีวิตในอดีตให้คนรุ่นหลังได้ศกึษาและเห็นภาพไดช้ัดเจนมากขึ้น อย่างเช่นตลาดน�้ำที่มีอยู่มากมายในปจัจุบัน ส่วนใหญ่

เป็นการจ�ำลองสภาพวถิชีวีติรมิน�ำ้ในอดตีขึน้มา บางแห่งถกูสร้างขึน้มาใหม่ในพืน้ทีใ่หม่ บางแห่งก็อยู่ในสถานทีเ่ดมิแต่ปรบั

บทบาทหน้าที่ให้เป็นสถานที่ท่องเที่ยวมากขึ้น 

		  การที่จะพัฒนาฟื้นฟูตลาดน�้ำวัดไทรขึ้นมาใหม่นั้น จะต้องดูปัจจัยที่ท�ำให้ตลาดน�้ำไม่ประสบความส�ำเร็จ  

และหาแนวทางในการแก้ปัญหาเหล่านั้นให้ได้ก่อน ดังนี้

		  3.1	 ความสามคัคีของคนในชมุชน หากจิกรรมเพือ่เสริมสร้างความสามคัค ีร่วมมอืร่วมใจกนัของคนภายใน

ชมุชนและชมุชนใกล้เคยีง ให้มีจุดมุ่งหมายเดยีวกนั สร้างความเข้าใจให้ตรงกนั เมือ่ชุมชนเข้มแข็ง พร้อมทีจ่ะร่วมกนัพฒันา

ตลาดน�้ำวัดไทร การด�ำเนินงานทุกอย่างจะสะดวกขึ้น มีความต่อเนื่องและเป็นการพัฒนาอย่างยั่งยืน 

		  3.2	 การที่มีพ่อค้า แม่ค้ามาพายเรือขายของน้อยเพราะขาดทุน ก็จะต้องมีแนวทางใน การประชาสัมพันธ์ 

เชญิชวนให้นกัท่องเทีย่วมาเทีย่วและมาซือ้สินค้า ซึง่สินค้ากต้็องมเีอกลกัษณ์เฉพาะถิน่ทีด่งึดดูความสนใจนกัท่องเทีย่วด้วย 

หรือการที่พ่อค้า แม่ค้าสมัยใหม่พายเรือไม่เป็น ก็อาจจะมีการฝึกอบรมให้
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		  3.3	 การมีตลาดใหม่เกิดขึ้นมากมายในพื้นที่ใกล้เคียง ท�ำให้ต้องหาจุดเด่นของตลาดน�้ำวัดไทรที่สามารถ

ดงึดดูนกัท่องเทีย่วได้ ซึง่ตลาดน�ำ้วัดไทรมคีวามได้เปรียบตรงชือ่เสยีงทีส่ามารถดงึดูดนกัท่องเทีย่วได้อยูแ่ล้ว เพยีงแต่ต้อง 

เพิ่มการสร้างความประทับใจให้นักท่องเที่ยว

		  3.4	 ปัจจบุนัสภาพวถิชีวีติเปลีย่นไป ตลาดน�ำ้ในปัจจุบันมีบทบาทเป็นแหล่งท่องเท่ียว จึงควรปรบัตวัให้เข้า

กบัการใช้ชวีติของนกัท่องเทีย่ว โดยปรับช่วงเวลาของการตดิตลาดให้เลยมาถงึช่วงเยน็ อาจจะเป็นเฉพาะวันเสาร์ อาทติย์

ก็ได้ น่าจะท�ำให้มีนักท่องเที่ยวเพิ่มขึ้น

		  3.5	 ควรมกีารรณรงค์เรือ่งการช่วยกนัรกัษาความสะอาดของน�ำ้ในล�ำคลอง ไม่ทิง้ขยะ ไม่ปล่อยน�ำ้เสียลงคลอง

		  3.6	 เรื่อง ประตูน�้ำ ควรประสานงานกับส�ำนักการระบายน�้ำ ว่าจะท�ำการเปิด-ปิดเมื่อไหร่ แต่ด้วยการ

คมนาคมที่เปลี่ยนไป นักท่องเที่ยวในปัจจุบันที่มาเที่ยวตลาดน�้ำส่วนใหญ่จะเดินทางมา ทางบก จึงมีทางเลือกอื่นในการ

เดินทางหากเป็นช่วงที่ประตูน�้ำปิด

		  3.7	 สื่อต่างๆ ที่ประชาสัมพันธ์ออกไป ต้องเป็นไปตามข้อเท็จจริงที่เกิดขึ้น เพราะเมื่อนักท่องเที่ยวได้เห็น

ภาพการประชาสัมพันธ์จะเกิดความคาดหวัง แต่เมื่อมาเห็นของจริงแล้วไม่เป็นไปตามนั้น จะก่อให้เกิดความรู้สึกผิดหวัง 

และยากทีแ่ก้กลบัคืนมาได้ ดงันัน้จงึควรมัน่ใจในความพร้อมของสถานท่ีท่องเทีย่วก่อนทีจ่ะประชาสมัพันธ์ออกไปภายนอก

	 ในส่วนของการวิจัยเชิงปริมาณ สามารถสรุปผลได้ดังนี้ จากข้อมูลความคิดเห็นของประชาชนในชุมชนในเรื่อง 

การบริหารจัดการการท่องเที่ยว ประชาชนในชุมชนมีความพึงพอใจในการบริหารจัดการของหน่วยงานที่รับผิดชอบ 

(คะแนนเฉลี่ย 1.99) เห็นว่ามีเจ้าหน้าที่เข้ามาดูแลจัดการอย่างเพียงพอ (คะแนนเฉลี่ย 2.41) หน่วยงานที่รับผิดชอบมีการ

วางแผน ก�ำหนดกลยทุธ์ในการบรหิารจัดการอย่างเป็นระบบ (คะแนนเฉล่ีย 2.34) หน่วยงานทีรั่บผิดชอบให้การสนบัสนนุ

ในการบริหารจัดการเป็นอย่างดี (คะแนนเฉลี่ย 2.47) การพัฒนาตลาดน�้ำส่งผลกระทบด้านลบต่อวัฒนธรรมดั้งเดิมของ

ชุมชน (คะแนนเฉลี่ย 2.48) หน่วยงานที่รับผิดชอบมีการประสานความร่วมมือกันในการพัฒนาตลาดน�้ำเป็นอย่างดี 

(คะแนนเฉลี่ย 2.45) ทั้งหมดนี้อยู่ในระดับน้อย ในส่วนของ การด�ำเนินการเป็นไปตามแผนที่วางไว้ (คะแนนเฉลี่ย 2.63) 

มีแนวทางการประชาสัมพันธ์ตลาดน�้ำอย่างดี (คะแนนเฉลี่ย 2.69) มีการจัดกิจกรรมเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว (คะแนน

เฉลี่ย 2.76) การบริหารจัดการการท่องเที่ยวของตลาดน�้ำในปัจจุบันมีความเหมาะสม (คะแนนเฉลี่ย 2.67) ปัญหาที่พบมี

การน�ำมาพจิารณาหาแนวทางแก้ไข (คะแนนเฉลีย่ 3.36) การบริหารจัดการสามารถตอบสนองความต้องการของชุมชนได้  

(คะแนนเฉลี่ย 3.2) การบริหารจัดการการท่องเที่ยวสามารถช่วยอนุรักษ์ทรัพยากรทางวัฒนธรรมของตลาดน�้ำเอาไว้ได้ 

(คะแนนเฉลีย่ 3.12) ประชาชนในชมุชนเหน็ด้วยอยูใ่นระดบัปานกลาง และส่วนทีป่ระชาชนในชมุชนเหน็ด้วยอยูใ่นระดบัมาก  

มีดังนี้ การบริหารจัดการการท่องเที่ยวตลาดน�้ำเป็นการช่วยเสริมสร้างรายได้ให้แก่ชุมชนมากข้ึน (คะแนนเฉลี่ย 3.5) 

การบริหารจัดการการท่องเที่ยวตลาดน�้ำเป็นการช่วยเสริมสร้างคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้นให้แก่ชุมชน (คะแนนเฉล่ีย 3.6)  

ตลาดน�ำ้วดัไทรมีจุดเด่นทีส่ามารถดงึดดูนกัท่องเท่ียวได้ (คะแนนเฉลีย่ 3.96) การจัดการท่องเทีย่วของตลาดน�ำ้ช่วยพฒันา

ชุมชนในด้านสาธารณูปโภค ระบบโครงสร้างพื้นฐาน ระบบการสื่อสาร การศึกษา (คะแนนเฉลี่ย 3.79) มีปัญหาที่พบใน

การบริหารจัดการ (คะแนนเฉลี่ย 3.73)
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อภิปรายผลการวิจัย

	 จากการรวบรวมข้อมูลมีหลายปัจจัยที่เป็นผลให้ตลาดน�้ำวัดไทรซบเซาลงไป ซึ่งปัจจัยที่ส�ำคัญอันดับต้นๆ คือ  

สภาพวิถีชีวิตโดยรวมของคนในชมุชนได้เปลีย่นแปลงไปแล้ว ในอดตีวิถีชีวิตของคนไทยผูกพันกบัสายน�ำ้เป็นหลัก มตีลาดน�ำ้ 

เป็นศูนย์กลางในการแลกเปล่ียนสินค้า แต่ในปัจจุบันการสัญจรทางน�้ำถูกแทนที่ด้วยการสัญจรทางบก ซึ่งสะดวกและ

รวดเร็วกว่า คนจึงเปลี่ยนมาค้าขายกันทางบกแทน รวมถึงเมื่อคนมีการศึกษาสูงขึ้น ก็หันไปประกอบอาชีพอ่ืนที่มีความ

มั่นคงกว่าการเป็นพ่อค้า แม่ค้า หรือชาวสวน จึงไม่มีคนสืบทอดอาชีพต่อจากบรรพบุรุษ ส่วนปัจจัยอื่นๆ ท่ีมีผลต่อ 

ความนิยมของตลาดน�้ำวัดไทร อาทิเช่น การเกิดขึ้นของตลาดใหม่ๆ ซึ่งเป็นการเพิ่มทางเลือกให้ประชาชนมากขึ้น ปัญหา

มลพิษทางน�้ำ การสร้างประตูน�้ำท�ำให้เดินเรือไม่สะดวก ปัญหาความขัดแย้งภายในพื้นที่ ท�ำให้พัฒนาได้ไม่เต็มที่ และ 

การด�ำเนินการไม่ต่อเนื่อง

	 การจัดการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ มีวัตถุประสงค์เพ่ืออนุรักษ์ทรัพยากรในแหล่งท่องเที่ยวทั้งทางธรรมชาติและ

วัฒนธรรมท่ีมีคุณค่าให้คงอยู่ต่อไป ลดผลกระทบที่จะเกิดขึ้นกับแหล่งท่องเที่ยวให้น้อยที่สุด ต้องค�ำนึงถึงความสามารถ 

ในการรองรับของแหล่งท่องเที่ยว ต้องรับฟังความคิดเห็นให้คนในชุมชนมีส่วนร่วม ช่วยส่งเสริมอาชีพ สร้างรายได้ให้กับ 

ท้องถิ่น และต้องมีการกระจายผลประโยชน์อย่างทั่วถึงและเท่าเทียมกัน โดยน�ำรายได้นั้นกลับไปพัฒนาอนุรักษ์แหล่ง 

ท่องเที่ยวต่อไป ซึ่งการจัดการการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ของตลาดน�้ำ ควรเริ่มต้นจากการก�ำหนดวัตถุประสงค์ นโยบาย  

แผนปฏบิตักิารในการด�ำเนนิการให้ชดัเจน รวมถงึการจัดสรรงบประมาณ ก�ำหนดกลุม่คนทีจ่ะรบัผดิชอบโครงการเป็นหลกั  

โดยควรเป็นความคดิรเิริม่ของชมุชนเอง ซึง่มหีน่วยงานภาครัฐคอยให้การสนบัสนุน ต้องเตรียมความพร้อมเพ่ือสร้างความ

เข้มแข็งให้กับชุมชน จึงจะท�ำให้ด�ำเนินการประสบความส�ำเร็จ 

	 กรณขีองตลาดน�ำ้วดัไทร หากจะมกีารฟ้ืนฟตูลาดน�ำ้วดัไทรข้ึนมาใหม่ตามหลกัการ แนวคดิของการท่องเทีย่วเชิง

อนุรักษ์คงจะเป็นไปได้ยาก เนื่องจากทรัพยากรที่ต้องการอนุรักษ์เอาไว้นั้น แทบจะไม่หลงเหลืออยู่อีกแล้ว สภาพวิถีชีวิต 

ของคนในชมุชนได้เปลีย่นแปลงไปอย่างสิน้เชงิ ยิง่ไปกว่านัน้คนในชุมชนและผู้ทีม่ส่ีวนเก่ียวข้องยงัขาดความร่วมมอืในการ

ช่วยกันอนุรักษ์ตลาดน�้ำวัดไทรอย่างจริงจัง ไม่มีแรงกระตุ้นจากชุมชนที่จะเริ่มพัฒนาด้วยตนเอง ที่ผ่านมาเป็นการริเริ่ม 

ของภาครัฐ ซึ่งก็ข้ึนอยู่กับนโยบายของผู้บริหารแต่ละสมัย เมื่อเปล่ียนผู้บริหาร นโยบายเปล่ียนท�ำให้ การพัฒนาหยุด

ชะงัก เพราะไม่มีคนในพื้นที่คอยสานต่อ จึงเป็นปัจจัยหนึ่งที่ท�ำให้การด�ำเนินการ ไม่ประสบความส�ำเร็จ แต่ถึงแม้ว่าจะ

ไม่สามารถฟ้ืนฟตูลาดน�ำ้วดัไทรได้ตามแนวทางของ การท่องเทีย่วเชิงอนรุกัษ์ แต่ก็ยงัสามารถฟ้ืนฟตูลาดน�ำ้วัดไทรให้เป็น

แหล่งท่องเทีย่วทีใ่ห้ผูค้นมาเลอืกซือ้สนิค้าได้ เพราะทกุวันนีก็้มีคนมาเดนิซือ้ของทีต่ลาดวัดไทรซึง่เป็นตลาดบกไปแล้วเป็น

จ�ำนวนมาก ซึ่งส่วนมากจะเป็นชาวบ้านในบริเวณใกล้เคียง แต่ถ้าหากมีการจัดการที่ดีก็สามารถพัฒนาตลาดน�้ำวัดไทรให้

เป็นแหล่งท่องเที่ยวได้ ซึ่งไม่ได้เน้นเรื่องการอนุรักษ์วิถีชีวิตแบบตลาดน�้ำอีกต่อไป

ข้อเสนอแนะจากงานวิจัย

	 1.	 ควรเร่ิมที่การสร้างให้ชุมชนมีความเข้มแข็ง เพราะจะท�ำให้การด�ำเนินงานทุกอย่างประสบความส�ำเร็จ  

ฝ่าฟันอุปสรรคต่างๆ ไปได้ด้วยดี
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	 2.	 ควรไปศึกษาดูงานการบริหารจัดการในแหล่งท่องเที่ยวอื่นๆ ที่มีความคล้ายคลึงกันที่ประสบความส�ำเร็จ 

เพื่อน�ำมาเป็นแบบอย่างในการปรับปรุงตลาดน�้ำวัดไทรต่อไป

	 3.	 เสนอตัวอย่างแนวทางในการพัฒนาฟื้นฟูตลาดน�้ำวัดไทร ดังนี้

		  3.1	 เริ่มฟื้นฟูจากตลาดบกให้มีชื่อเสียงเป็นที่รู้จัก ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีนักท่องเที่ยวเข้ามาชม โดย 

อาจปรับปรุงพื้นที่ให้เป็นแบบตลาดโบราณ ตลาดร้อยปี ที่ก�ำลังเป็นที่นิยมอยู่ในขณะนี้ เมื่อผลตอบรับดีอาจขยายลงไป

ขายในน�้ำภายหลัง และควรมีกิจกรรมที่สามารถดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยวได้

		  3.2	 จัดโปรแกรมทวัร์ไหว้พระ 9 วดั ริมคลองในพืน้ทีเ่ขตจอมทอง ซึง่มวัีดส�ำคญัหลายวัด และอยูใ่นเส้นทาง 

เดียวกัน สามารถเดินทางโดยเรือได้ หากประสานงานกับบริษัทน�ำเที่ยวได้ดี ก็เป็นการน�ำนักท่องเที่ยวมาเที่ยวได้มากขึ้น

		  3.3	 หากไม่สามารถฟื้นฟูตลาดน�้ำวัดไทรให้ขายเป็นประจ�ำได้ มีข้อเสนอแนะให้เป็นการจัดงานย้อนร�ำลึก

เป็นประจ�ำทุกปี ในงานอาจจัดให้มีการลงไปพายเรือขายของในน�้ำ มีการแข่งเรือ การแสดงดนตรีลูกทุ่ง การประกวด

ต่างๆ เพือ่ไม่ให้วฒันธรรมประเพณสีญูหายไป หรอืจดัตัง้เป็นพพิธิภณัฑ์เพือ่การเรยีนรู ้รวบรวมประวัต ิรปูภาพต่างๆ ของ 

ตลาดน�้ำวัดไทรให้คนรุ่นหลังได้เรียนรู้
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