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บทคัดย่อ  
การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อความตระหนักรู้เกี่ยวกับยุทธศาสตร์ชาติและ
ปัจจัยที่ส่งผลต่อความตระหนักรู้ในการปรับตัวของผู้ประกอบการธุรกิจ ( SMEs) เพ่ือรองรับ
ยุทธศาสตร์ชาติ การวิจัยนี้เป็นการวิจัยเชิงปริมาณด้วยการส ารวจโดยใช้แบบสอบถามโดยมีกลุ่ม
ตัวอย่าง 400 คน และท าการวิเคราะห์สถิติเชิงพรรณนาโดยใช้ค่าความถี่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน ใช้สถิติเชิงอนุมานด้วยสถิติ t-test และการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว 

(One-Way ANOVA) แล้วทดสอบการวิเคราะห์เปรียบเทียบค่าเฉลี่ยเป็นรายคู่ด้วยวิธี LSD ใช้สถิติ
ทดสอบเพ่ืออธิบายความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรอิสระทั้งสองตัวสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์อย่างง่ายของ
เพียร์สัน 
ผลการวิจัย พบว่า ปัจจัยส่วนบุคคลที่ส่งผลต่อความตระหนักรู้เกี่ยวกับยุทธศาสตร์ชาติและความ
ตระหนักรู้ในการประกอบธุรกิจของผู้ประกอบการธุรกิจ (SMEs) มีเพียงปัจจัยสถานภาพสมรสและ
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ต าแหน่งงานของผู้ตอบแบบสอบถามอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ ปัจจัยเกี่ยวกับสถานประกอบการ 
พบว่า ปัจจัยทางด้านระยะเวลาเฉลี่ยของการประกอบธุรกิจและปัจจัยด้านประเภทธุรกิจ มีผลต่อ
ความตระหนักรู้เกี่ยวกับยุทธศาสตร์และความสามารถในการด าเนินธุรกิจและความตระหนักรู้ในการ
ปรับตัวของผู้ประกอบการธุรกิจ (SMEs) เพ่ือรองรับยุทธศาสตร์ชาติในด้านปัจจัยด้านความมั่นคง
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05  

ค่าส่าคัญ: ความตระหนักรู้ ศักยภาพในการปรับตัว ผู้ประกอบการธุรกิจ ยุทธศาสตร์ชาติ 

Abstract 
This research aimed to study Awareness of national strategies and factors affecting 
the adaptation potential of business entrepreneurs (SMEs) to support the national 
strategy. This research was a quantitative survey using a questionnaire to collect data 
from 400 samples. The descriptive statistics which were frequency, percentage, mean 
and standard deviation, and Inferential statistics which were t-Test, One-Way ANOVA, 
LSD, and Pearson correlation were used to analyze the data. 
The results of the study revealed that the personal factors affecting the awareness of 
the national strategy and the awareness of business entrepreneurs (SMEs) were only 
statistically significant factors for the respondents’ marital status and job position 
factors. Regarding the factors related to the establishment, it was found that the 
average duration of the business and the type of business factor affect the 
awareness of the strategy and the ability to do business and the awareness of the 
adaptation of the entrepreneurs (SMEs) to support the national strategy in term of 
stability with a statistical significance of .05 level. 

Keywords: awareness, developing potential, business entrepreneurs, national strategy 

บทน่า  
ประเทศชาตินั้นเปรียบเหมือนองค์กรขนาดใหญ่ที่ทุกฝ่ายหรือสมาชิกทุกคนในชาติมี

ผลประโยชน์ร่วมกันในการน าพาชาติไปสู่ความมั่นคง มั่งคั่ง และยั่งยืน ยุทธศาสตร์ชาติเป็นเอกสาร
ส าคัญที่อธิบายให้ทุกภาคส่วนของชาติเข้าใจถึงวิสัยทัศน์ ผลประโยชน์แห่งชาติ เป้าหมายระยะยาว ที่
ค่อนข้างถาวรของชาติ พร้อมทั้งก าหนดวิธีการที่ชัดเจนและสมเหตุสมผลในการที่จะบรรลุเป้าหมาย
ดังกล่าวนอกเหนือจากความเป็นเอกราชของชาติคือความเจริญรุ่งเรืองและมั่งคั่งของชาติโดยเศรษฐกิจ
ของชาติจะต้องมีความแข็งแกร่งและสมดุลเติบโตได้อย่างต่อเนื่องและมีเสถียรภาพภายใต้สภาวะ
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แวดล้อมที่เปลี่ยนแปลงไป ความอยู่ดีกินดี คุณภาพชีวิตที่ได้มาตรฐานสากล (สฤษดิ์พร สุนทรกิจ, 2561: 
10) 

ในอดีตที่ผ่านมาประเทศไทยมุ่งเน้นการพัฒนาประเทศด้วยการส่งเสริมภาคอุตสาหกรรมและ
ธุรกิจขนาดใหญ่อย่างต่อเนื่องและเมื่อเกิดเหตุการณ์ฟองสบู่แตกในปี พ.ศ.2540 ท าให้ธุรกิจขนาด
ใหญ่ต้องชะลอตัวหรือปิดกิจการเป็นจ านวนมากท าให้บุคคลากรที่มีความรู้มีประสบการณ์ ผู้ส าเร็จ
การศึกษาใหม่ต้องถูกออกจากงานหรือเสียโอกาสในการท างานส่งผลให้มีคนจ านวนไม่น้อยหันเห
ตัวเองจากมนุษย์เงินเดือนมาเป็นผู้ประกอบการขนาดกลางและขนาดย่อมหรือ SMEs เฉพาะใน
จังหวัดภูเก็ตหลายรายและเกิดขึ้นใหม่ทุก ๆ ปี 

การพัฒนาประเทศไทยนับตั้งแต่แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 1 เป็นต้นมาได้
ส่งผลให้ประเทศมีการพัฒนาในทุกมิติทั้งในด้านเศรษฐกิจที่ประเทศไทยได้รับการยกระดับเป็นประเทศ
ในกลุ่มบนของกลุ่มประเทศระดับรายได้ปานกลางในด้านสังคมที่มีการพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชน
ส่งผลให้ประเทศไทยหลุดพ้นจากการเป็นประเทศยากจน อย่างไรก็ตามประเทศไทยยังมีความท้าทายต่อ
การพัฒนาที่ส าคัญ โดยมีสาเหตุหลักจากการชะลอตัวของการลงทุนภายในประเทศโครงสร้างเศรษฐกิจ
ไทยที่ยังไม่สามารถขับเคลื่อนด้วยนวัตกรรมได้อย่างเต็มประสิทธิภาพภาคบริการและภาคเกษตรมีผลิต
ภาพการผลิตในระดับต่ า ขาดการน าเทคโนโลยีเข้ามาเพ่ิมประสิทธิภาพในการผลิต แม้ว่าการเข้าถึงระบบ
การศึกษา โครงสร้างพ้ืนฐานต่าง ๆ ของคนไทยมีความครอบคลุมเพ่ิมมากขึ้น แต่ยังคงมีปัญหาเรื่อง
คุณภาพการให้บริการที่มีมาตรฐานแตกต่างกันระหว่างพ้ืนที่ซึ่งเป็นหนึ่งในสาเหตุหลักที่ท าให้ประเทศ
ไทยยังคงมีปัญหาความเหลื่อมล้ าในหลายมิติ จะเป็นปัจจัยเสี่ยงส าคัญที่จะท าให้การพัฒนาประเทศใน
มิติต่าง ๆ มีความท้าทายมากขึ้น การเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจของประเทศ ความมั่นคงทางสังคม 
การบริหารจัดการทรัพยากรธรรมชาติอย่างยั่งยืน ซึ่งจะเป็นประเด็นท้าทายต่อการขับเคลื่อนประเทศ
ไปสู่การเป็นประเทศพัฒนาแล้ว (ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ , 
2560) 

ผู้วิจัยสนใจที่จะศึกษาความตระหนักรู้ของผู้ประกอบการ (SMEs) เพ่ือใช้เป็นแนวทางในการ
สร้างเสริมศักยภาพของผู้ประกอบการ (SMEs) ในการปรับตัวตอบรับกับวิสัยทัศน์ของยุทธศาสตร์ชาติ 
วิจัยนี้เป็นการศึกษาวิเคราะห์ถึงความตระหนักรู้และทักษะของผู้ประกอบการ (SMEs) ในการปรับตัวของ
ธุรกิจ (SMEs) ที่รองรับต่อยุทธศาสตร์ชาติเพ่ือตอบรับวิสัยทัศน์ของยุทธศาสตร์ชาติที่ผู้ประกอบการ 
(SMEs) ทุกภาคธุรกิจทั้งด้านกิจการธุรกิจบริการ กิจการธุรกิจค้าส่ง กิจการธุรกิจค้าปลีกและกิจการ
ธุรกิจการผลิตร่วมกันในการน าพาชาติไปสู่ ความมั่นคง มั่งคั่ง และยั่งยืนให้กับประเทศไทยต่อไปใน
อนาคต 
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วัตถุประสงค์การวิจัย 
1. เพ่ือศึกษาความแตกต่างของปัจจัยส่วนบุคคลของผู้ประกอบการ (SMEs) ได้แก่ เพศ อายุ 

การศึกษา สถานภาพสมรส และต าแหน่งงานที่มีผลต่อความตระหนักรู้ต่อยุทธศาสตร์ชาติ 
2. เพ่ือศึกษาความแตกต่างของปัจจัยส่วนบุคคลของผู้ประกอบการ (SMEs) ได้แก่ ระยะเวลา

เฉลี่ยในการด าเนินธุรกิจ จ านวนพนักงานประจ าทั้งหมด และประเภทธุรกิจมีผลต่อความตระหนักรู้ต่อ
ยุทธศาสตร์ชาติ 

3. เพ่ือศึกษาความตระหนักรู้ต่อยุทธศาสตร์ชาติผู้ประกอบการ (SMEs) ที่สัมพันธ์ต่อ
ศักยภาพในการปรับตัวต่อยุทธศาสตร์ชาติ ด้านความมั่นคง ความมั่งค่ัง ความยั่งยืน 

สมมติฐานการวิจัย 
1. ปัจจัยส่วนบุคคลผู้ประกอบการ (SMEs) ได้แก่ เพศ อายุ การศึกษา สถานภาพสมรส และ

ต าแหน่งงานที่แตกต่างกันมีผลต่อความตระหนักรู้เกี่ยวกับยุทธศาสตร์แตกต่างกัน 
2. ข้อมูลทั่วไปขององค์กร ประกอบด้วย ระยะเวลาเฉลี่ยในการด าเนินธุรกิจ จ านวนพนักงาน

ประจ าทั้งหมด และประเภทธุรกิจที่แตกต่างกันมีผลต่อความตระหนักรู้เกี่ยวกับยุทธศาสตร์ชาติ
แตกต่างกัน  

3. ปัจจัยความตระหนักรู้ต่อยุทธศาสตร์ชาติมีความสัมพันธ์กับศักยภาพในการปรับตัวต่อ
ยุทธศาสตร์ชาติ ด้านความม่ันคง ความมั่งค่ัง ความยั่งยืน 

กรอบแนวคิดในการวิจัย 
ผู้วิจัยได้ใช้แนวคิดทฤษฎีงานวิจัยที่เกี่ยวข้องและยุทธศาสตร์ชาติมาเป็นแนวทางในการศึกษา

ความตระหนักรู้ของผู้ประกอบการธุรกิจ (SMEs) ต่อยุทธศาสตร์ชาติ: กรณีศึกษาผู้ประกอบการ 
(SMEs) จังหวัดภูเก็ต โดยได้น ามาวิเคราะห์หาปัจจัยหลักที่ท าให้ผู้ประกอบการ (SMEs) มีศักยภาพใน
การปรับตัวและด าเนินธุรกิจเพ่ือสอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติเพ่ือได้รับการส่งเสริมและใช้สิทธิ
ประโยชน์จากนโยบายของรัฐบาลและจากยุทธศาสตร์ชาติแล้วน าศักยภาพนั้นมาวิเคราะห์เพ่ือต่อยอด
ศักยภาพความสามารถในการแข่งขันของผู้ประกอบการ SMEs ในการศึกษาครั้งนี้มีตัวแปรคือ 

ตัวแปรอิสระ (Independent Variables) ประกอบด้วย 
1. ปัจจัยส่วนบุคคลได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา สถานภาพสมรส และต าแหน่งงาน 
2. ปัจจัยข้อมูลทั่วไปของสถานประกอบการ ได้แก่ ระยะเวลาเฉลี่ยของการประกอบธุรกิจ (ปี) 

จ านวนพนักงานประจ าทั้งหมด (คน) และประเภทธุรกิจ 
3. ปัจจัยความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับแผนยุทธศาสตร์ชาติ 
ตัวแปรตาม (Dependent Variables) คือ ศักยภาพในการปรับตัวของผู้ประกอบการธุรกิจ 

(SMEs) เพ่ือรองรับยุทธศาสตร์ชาติ ประกอบด้วย 1) ปัจจัยด้านความมั่นคง 2) ปัจจัยด้านความมั่งคั่ง
ของธุรกิจ และ 3) ปัจจัยด้านความยั่งยืนของธุรกิจ 
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ข้อมูลทั วไปขององค์กร 
1) ระยะเวลาเฉลี่ยของการ
ประกอบการ SMEs 
2) จ านวนพนักงานประจ า 
(รวมทั้งตัวท่าน) 
3) ประเภทธุรกิจ 

 

    

  

 

 

 

 

 

  

 

ภาพที  1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 

วิธีการวิจัย  
การศึกษาความตระหนักรู้ของผู้ประกอบการธุรกิจ (SMEs) ต่อยุทธศาสตร์ชาติ: กรณีศึกษา

ผู้ประกอบการ (SMEs) จังหวัดภูเก็ตเป็นการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) ผู้วิจัยได้ท า
แบบสอบถามโดยน าหลักการและแนวทางมาจากการทบทวนวรรณกรรมทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับงานวิจัย
เพ่ือน ามาท าการวิจัยและได้ก าหนดแนวทางในการวิจัยดังนี้ 

ประชากรและกลุ่มตัวอย่างที ใช้ในการวิจัย 
ประชากร คือ ผู้ประกอบการ SMEs ในจังหวัดภูเก็ต ผู้วิจัยจึงใช้จ านวนผู้ประกอบการ SMEs ใน

จังหวัดภูเก็ต 12,209 ราย (ข้อมูลพ้ืนฐานจังหวัดภูเก็ต ส านักงานสถิติแห่งชาติ, 2561) เป็นกลุ่มตัวอย่าง
ในการศึกษา ก าหนดจ านวนตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษาโดยใช้สูตรของ Yamane Taro (1973) ที่ระดับ
ความเชื่อมั่นเท่ากับร้อยละ 95 ค่าความคลาดเคลื่อนหรือผิดพลาดที่ยอมรับได้ไม่เกินร้อยละ 5 (5%) หรือ
ที่ระดับนัยส าคัญ .05 ซึ่งได้ขนาดของกลุ่มตัวอย่างจ านวน 400 ราย 

เพ่ือให้จ านวนกลุ่มตัวอย่างมีความหลากหลายและกระจายไปตามกลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจ 
SMEs ในจังหวัดภูเก็ตในแต่ละกลุ่มเท่า ๆ กัน  

 
 
เครื องมือที ใช้ในการวิจัย 

ปัจจัยส่วนบุคคล 
1) เพศ 
2) อายุ 
3) ระดับการศึกษาสูงสุด 
4) สถานภาพสมรส 
5) ต าแหน่งงาน 

 

ความตระหนักรู้ 
ต่อยุทธศาสตร์ชาติ 

ศักยภาพในการปรับตัวของ
ผู้ประกอบการธุรกิจ(SMEs) เพื อ
รองรับยุทธศาสตร์ชาติ  
1) ปัจจัยด้านความม่ันคง 
2) ปัจจัยด้านความม่ันคั่ง 
3) ปัจจัยด้านความยั่งยืน 
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เครื่องมือของการวิจัยหลักเพ่ือตอบค าถามการวิจัยอย่างครอบคลุมของกลุ่มเป้าหมายทั้งหมด 
ได้แก่ กระบวนการเชิงปริมาณ คือ แบบสอบถาม (Questionnaire) ด้วยค าถามปลายปิด เป็นโดยแบ่ง
แบบสอบถามออกเป็น 3 ตอน ดังนี้ 

ตอนที่ 1 สถานภาพส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม จ านวน 5 ข้อ ประกอบด้วย เพศ อายุ
การศึกษา สถานภาพสมรส ต าแหน่งงาน 

ตอนที่ 2 ข้อมูลในการด าเนินงาน จ านวน 3 ข้อได้แก่ ระยะเวลาเฉลี่ยในการประกอบการ 
จ านวนพนักงานประจ า และประเภทของธุรกิจ 

ตอนที่ 3 ความตระหนักรู้ต่อยุทธศาสตร์ชาติความรู้ความเข้าใจ จ านวน 10 ข้อ ครอบคลุมใน
เรื่องของวิสัยทัศน์ของยุทธศาสตร์ชาติ โดยค าถามจะให้ผู้ตอบแบบสอบถาม ว่า ใช่ หรือ ไม่ใช่ โดยตอบ
ถูกได้ 1 คะแนน ตอบผิดได้ 0 คะแนน โดยข้อที่ 1, 2, 4, 5, 6, 7, 8 ตอบใช่ ได้ 1 คะแนน แต่ถ้า ตอบ
ไม่ใช่ได้ 0 คะแนน ข้อที่ 3, 9, 10 ตอบไม่ใช่ ได้ 1 คะแนน แต่ถ้าตอบใช่ ได้ 0 คะแนน หลังจากนั้นจะ
รวมคะแนนทั้งหมด 

ตอนที่ 4 ศักยภาพในการปรับตัวของผู้ประกอบการธุรกิจ (SMEs) เพ่ือรองรับยุทธศาสตร์ชาติ 
โดยแบ่งเป็น 3 ด้านคือ ความมั่งคั่ง 5 ข้อ ความมั่นคง 5 ข้อ ความยั่งยืน 5 ข้อ มีลักษณะเป็นค าถาม
ปลายปิดแบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) 5 ระดับ 

การเก็บรวบรวมข้อมูล 
ผู้ศึกษาได้ท าการศึกษาและเก็บรวบรวมข้อมูลต่าง ๆ จากแหล่งข้อมูล 2 แหล่ง คือ แหล่งข้อมูล

ทุติยภูมิ (Secondary Data) และแหล่งข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data)  
1. แหล่งข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เป็นการเก็บรวบรวมข้อมูลเพ่ือน ามาวิเคราะห์ ซึ่ง

ผู้วิจัยได้ด าเนินการเก็บตัวอย่างด้วยตนเอง โดยน าข้อมูลจากผู้ตอบแบบสอบถามมาการศึกษาศักยภาพ
ในการปรับตัวของผู้ประกอบการธุรกิจ (SMEs) เพ่ือรองรับยุทธศาสตร์ชาติ: กรณีศึกษาผู้ประกอบการ 
(SMEs) จังหวัดภูเก็ต จากกลุ่มตัวอย่างจ านวน 400 คน ผู้วิจัยน าแบบสอบถามที่ได้รับกลับคืนมามีความ
สมบูรณ์ครบถ้วนทั้ง 400 ชุด จากนั้นผู้วิจัยจึงน าแบบสอบถามทั้งหมดกลับมาก ากับการลงรหัส
แบบสอบถามในโปรแกรมส าเร็จรูปทางสถิติ เพ่ือด าเนินตามข้ันตอนของการวิจัยและน าข้อมูลที่ได้จาก
แบบสอบถามไปวิเคราะห์ทางสถิติต่อไป 

2. แหล่งข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เป็นการค้นคว้าข้อมูลจากเอกสารที่สามารถ 
อ้างอิงได้โดย แหล่งข้อมูลทั้งภาครัฐและเอกชน ได้แก่ หนังสือพิมพ์และวารสาร หนังสือทางวิชาการ
บทความวิทยานิพนธ์ รายงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง และข้อมูลจากอินเทอร์เน็ต เพ่ือน ามาเป็นกรอบการวิจัย
และสร้างเครื่องมือวิจัยในการศึกษางานวิจัยครั้งนี้ให้บรรลุตามเป้าหมาย 
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การวิเคราะห์ข้อมูล 
เมื่อท าการเก็บรวบรวมข้อมูล และตรวจสอบความถูกต้อง (Editing) เรียบร้อยแล้ว จึงน าข้อมูล

มาเข้ารหัส (Coding) และประมวลผล ด้วยโปรแกรมส าเร็จรูปทางสถิติ เพ่ือวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติ
ดังนี้ 

การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงพรรณนา  
1. การวิเคราะห์ข้อมูลส่วนบุคคลของกลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดับ

การศึกษาสูงสุด และต าแหน่งงาน และข้อมูลทั่วไปของสถานประกอบการ ประกอบด้วย ระยะเวลาเฉลี่ย
ของการประกอบธุรกิจ จ านวนพนักงานในองค์กรทั้งหมด และ ประเภทธุรกิจ ใช้สถิติวิเคราะห์คือ
ค่าความถี่ (Frequency) และร้อยละ (Percentage) 

2. การวิเคราะห์ระดับความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับแผนยุทธศาสตร์ชาติ และ ปัจจัยด้านความ
ตระหนักรู้ในการประกอบธุรกิจ น าเสนอในรูปแบบของค่าเฉลี่ย (Mean) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
(Standard Deviation) 

มีเครื่องมือที่ใช้วิเคราะห์ผลดังต่อไปนี้ 
สมมติฐานข้อที่ 1 ข้อมูลทั่วไป ได้แก่ เพศ อายุ การศึกษา สถานภาพสมรส และต าแหน่งงานจะ

ทดสอบ สมมติฐานโดยใช้สถิติ Independent t-test เพ่ือทดสอบความแตกต่างระหว่างค่าเฉลี่ยของกลุ่ม 
ตัวอย่าง 2 กลุ่มที่เป็นอิสระต่อกันได้แก่ตัวแปรด้านเพศ ใช้สถิติการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว 
(One-way ANOVA) ด้วยสถิติทดสอบที (t-test) ส าหรับตัวแปรเพศ และการวิเคราะห์ความแปรปรวน
ทางเดียว (One-way ANOVA) ส าหรับตัวแปรที่มี 3 กลุ่มข้ึนไป คือ อายุ สถานภาพสมรส ระดับ
การศึกษาสูงสุดและต าแหน่งงาน เมื่อพบว่ามีความแตกต่างระหว่างกลุ่ม ผู้วิจัยจะท าการทดสอบต่อไป
ด้วยการวิเคราะห์เปรียบเทียบค่าเฉลี่ยเป็นรายคู่ด้วยวิธี LSD โดยก าหนดค่าสถิตินัยส าคัญ .05 

สมมติฐานข้อที่ 2 ข้อมูลทั่วไปขององค์กร ประกอบด้วย ระยะเวลาเฉลี่ยในการด าเนินธุรกิจ 
จ านวนพนักงานประจ าทั้งหมด และประเภทธุรกิจมีผลต่อความตระหนักรู้ต่อยุทธศาสตร์ชาติ ใช้สถิติ
ทดสอบด้วยการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-Way ANOVA) เนื่องจากตัวแปรอิสระมี 
2 กลุ่มขึ้นไป จ านวนพนักงานในองค์กรทั้งหมด ระยะเวลาเฉลี่ยในการประกอบธุรกิจ และประเภทธุรกิจ 
เมื่อพบว่ามีความแตกต่างระหว่างกลุ่ม ผู้วิจัยจะท าการทดสอบต่อไปด้วยการวิเคราะห์เปรียบเทียบ
ค่าเฉลี่ยเป็นรายคู่ด้วยวิธี LSD โดยก าหนดค่าสถิตินัยส าคัญ .05 

สมมติฐานที่ 3 หาความสัมพันธ์ของความตระหนักรู้ต่อยุทธศาสตร์ชาติที่มีผลต่อศักยภาพใน
การปรับตัวของผู้ประกอบการธุรกิจ (SMEs) เพ่ือรองรับยุทธศาสตร์ชาติ ใช้สถิติทดสอบเพ่ืออธิบาย
ความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรอิสระทั้งสองตัวสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์อย่างง่ายของเพียร์สัน (Pearson 
Correlation) โดยก าหนดค่าสถิตินัยส าคัญ .05 
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ผลการวิจัย 
สมมติฐานที่ 1 ปัจจัยส่วนบุคคล ได้แก่ เพศ อายุ การศึกษา สถานภาพสมรสและต าแหน่งมี

ผลต่อความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับยุทธศาสตร์ชาติ ได้แก่ ปัจจัยด้านความมั่นคง ปัจจัยด้านความมั่งคั่ง 
ปัจจัยด้านความยั่งยืน พบว่า เพศ อายุ การศึกษาไม่มีผลต่อศักยภาพในการปรับตัวของผู้ประกอบการ
ธุรกิจ (SMEs) เพ่ือรองรับยุทธศาสตร์ชาติ ปัจจัยด้านความมั่นคง ปัจจัยด้านความมั่งคั่ง ปัจจัยด้าน
ความยั่งยืน ส่วนต าแหน่งงานและสถานภาพสมรส มีผลต่อความตระหนักรู้ต่อยุทธศาสตร์ชาติอย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ในภาพรวมและในด้านความมั่งค่ัง 
ตารางที  1 ผลการเปรียบเทียบศักยภาพในการปรับตัวของผู้ประกอบการธุรกิจ ( SMEs) ต่อ

ยุทธศาสตร์ชาติ ปัจจัยด้านความมั่นคง ปัจจัยด้านความมั่งคั่ง ปัจจัยด้านความยั่งยืนต่อ
ความตระหนักรู้ต่อยุทธศาสตร์ชาติ จ าแนกตามปัจจัยส่วนบุคคล 

ความตระหนักรู้ 
ต่อยุทธศาสตร์ชาติ 

ตัวแปร 

เพศ อาย ุ การศึกษา สถานภาพ ต่าแหน่งงาน 

1. ด้านความมั่นคง 0.07 0.36 0.65 0.91 0.49 
2. ด้านความมั่งคั่ง 0.41 0.59 0.44 0.43* 0.00 
3. ด้านความยั่งยืน 0.29 0.28 0.21 0.50 0.18* 

ภาพรวม 0.77 1.23 1.30 1.84 0.67 

* มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
 
สมมติฐานที่ 2 ข้อมูลทั่วไปขององค์กรประกอบด้วย ระยะเวลาเฉลี่ยในการด าเนินธุรกิจ 

จ านวนพนักงานประจ าทั้งหมด และประเภทธุรกิจมีผลต่อความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับยุทธศาสตร์ชาติ
ปัจจัยด้านความมั่นคง ปัจจัยด้านความมั่งคั่ง ปัจจัยด้านความยั่งยืน พบว่าด้านที่มีผลต่อความ
ตระหนักรู้ต่อยุทธศาสตร์ชาติ คือข้อมูลทั่วไปขององค์กรเรื่องประเภทธุรกิจ อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ
ที่ระดับ .05 ในภาพรวมและในด้านความมั่นคง 
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ตารางที  2 ผลการเปรียบเทียบศักยภาพในการปรับตัวของผู้ประกอบการธุรกิจ (SMEs) ต่อยุทธศาสตร์
ชาติ ปัจจัยด้านความมั่นคง ปัจจัยด้านความมั่งคั่ง ปัจจัยด้านความยั่งยืนต่อความตระหนักรู้
ต่อยุทธศาสตร์ชาติ จ าแนกตามปัจจัยข้อมูลทั่วไปขององค์กร 

ความตระหนักรู้ 
ต่อยุทธศาสตร์ชาติ 

ตัวแปร 

ระยะเวลาเฉลี ย 
จ่านวนพนักงาน

ประจ่า 
ประเภทธุรกิจ 

1. ด้านความมั่นคง 0.08 0.41 0.00* 
2. ด้านความมั่งคั่ง 0.01 0.23 0.44 
3. ด้านความยั่งยืน 0.16 0.55 0.10* 

ภาพรวม 0.77 1.23 1.30 
* มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 
สมมติฐานที่ 3 ปัจจัยความตระหนักรู้ต่อยุทธศาสตร์ชาติมีความสัมพันธ์กับศักยภาพในการ

ประกอบธุรกิจของผู้ประกอบการ (SMEs) พบว่า ความตระหนักรู้ต่อยุทธศาสตร์ชาติมีความสัมพันธ์
ทางบวกกับศักยภาพในการปรับตัวของผู้ประกอบการธุรกิจ (SMEs) เพ่ือรองรับยุทธศาสตร์ชาติทั้งใน
ภาพรวมและเป็นรายด้านทุกด้านอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .01 เรียงล าดับตามค่าสัมประสิทธิ์
สหสัมพันธ์จากมากไปหาน้อยคือความมั่งคั่ง ความมั่นคง และความยั่งยืนโดยมีค่าสัมประสิทธิ์
สหสัมพันธ์เท่ากับ 0.25, 0.23 และ 0.17 ตามล าดับ  
 
ตารางที  3 ผลความสัมพันธ์ของความตระหนักรู้ต่อยุทธศาสตร์ชาติ  ต่อศักยภาพในการปรับตัวของ

ผู้ประกอบการธุรกิจ (SMEs) ต่อยุทธศาสตร์ชาติ ปัจจัยด้านความมั่นคง ปัจจัยด้านความ
มั่งค่ัง  

ศักยภาพในการปรับตัวของผู้ประกอบการธุรกิจ 
(SMEs) ต่อยุทธศาสตร์ชาติ 

ความตระหนักรู้ต่อยุทธศาสตร์ชาติ 

1. ด้านความมั่นคง 0.17* 
2. ด้านความมั่งคั่ง 0.25* 
3. ด้านความยั่งยืน 0.23* 

ภาพรวม 0.65 
* มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
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อภิปรายผล 
จากผลการวิจัย พบว่า ปัจจัยส่วนบุคคลที่ส่งผลต่อความรู้ความตระหนักรู้ต่อยุทธศาสตร์ชาติ

และศักยภาพในการปรับตัวของผู้ประกอบการธุรกิจ (SMEs) เพ่ือรองรับยุทธศาสตร์ชาติมีเพียงปัจจัย
สถานภาพสมรสและต าแหน่งงานของผู้ตอบแบบสอบถาม สอดคล้องกับงานวิจัยของ จิราพร รุจิวัฒนากร 
(2556) การครองเรือนซึ่งอาจแบ่งออกได้เป็น โสด สมรส หม้าย หย่า หรือแยกกันอยู่ ลักษณะความ
แตกต่างด้านขนบธรรมเนียมประเพณี ความเชื่อถือทางด้านศาสนาย่อมมีอิทธิพลต่อสถานภาพการ
สมรสซึ่งมีผลโดยตรงต่อการรับรู้ข่าวสาร สถานภาพสมรสของบุคคลจะบ่งบอกถึงความมีอิสระในการ
ตัดสินใจและอิทธิพลต่อกระบวนการคิดการวิเคราะห์ข้อมูลข่าวสาร สตรีที่สมรสแล้วและสตรีที่ยังไม่
สมรส ย่อมมีกระบวนการรับรู้ข่าวสารที่แตกต่างกันอันเนื่องจากสภาพครอบครัวและอิทธิพลของ
จ านวนบุคคลรอบข้าง อาจกล่าวโดยสรุปว่าการที่บุคคลจะแสวงหาข่าวสารและเลือกเปิดรับข่าวสาร
ตามแนวคิดเกี่ยวกับลักษณะทางประชากรศาสตร์มีความหลากหลายและไม่จ าเป็นต้องเคยรู้จักอยู่ใน
สังคมเดียวกันหรือมีประสบการณ์ร่วมกันมาก่อน 

ส่วนปัจจัยด้านเพศ อายุ ระดับการศึกษา ไม่มีผลหรือไม่มีความสัมพันธ์กับระดับความ
ตระหนักรู้ต่อยุทธศาสตร์ชาติและศักยภาพในการประกอบธุรกิจของผู้ประกอบการธุรกิจ ( SMEs) 
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ เนื่องจากปัจจุบันผู้ประกอบการธุรกิจ (SMEs) ที่ประสบความส าเร็จมีความ
หลากหลายทั้งทางด้านเพศ อายุ ระดับการศึกษา และปัจจัยส่วนบุคคลอ่ืน ๆ ธุรกิจเปิดกว้างให้กับคน
ในทุกกลุ่มหลากหลายมากขึ้นกว่าในยุคก่อนมาก อันเป็นผลมาจากความเจริญก้าวหน้าเทคโนโลยี
ดิจิทัล (Digital) ซึ่งท าให้การก้าวขึ้นสู่การเป็นผู้ประกอบการและผู้ประกอบการโดยเฉพาะธุรกิจ 
(SMEs) สามารถท าได้ง่ายกว่าแต่เดิมมาก 

อย่างไรก็ตาม จากงานวิจัยของ ภวัต ธนสารแสนล้าน (2561) ซึ่งศึกษาเกี่ยวกับการพัฒนา
ศักยภาพของผู้ประกอบการธุรกิจขนาดย่อมในจังหวัดปทุมธานี พบว่า ผู้ประกอบการมีระดับความ
ช านาญเกี่ยวกับทักษะในการประกอบธุรกิจและความต้องการเกี่ยวกับการพัฒนาศักยภาพอยู่ในระดับ
มากทุกดา้นและผู้ประกอบการธุรกิจที่มีช่วงอายุแตกต่างกันมีระดับความช านาญเกี่ยวกับทักษะในการ
ประกอบธุรกิจและความต้องการเกี่ยวกับการพัฒนาศักยภาพแตกต่างกัน 

ในส่วนของปัจจัยเกี่ยวกับสถานประกอบการพบว่าปัจจัยทางด้านระยะเวลาเฉลี่ยของการ
ประกอบธุรกิจและปัจจัยด้านประเภทธุรกิจ มีผลต่อความตระหนักรู้ต่อยุทธศาสตร์และความสามารถใน
การด าเนินธุรกิจและความมีศักยภาพของผู้ประกอบการ (SMEs) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
ในด้านปัจจัยด้านความมั่งคง สอดคล้องกับผลการศึกษาของ Siaminfobiz (2008: 3) ที่พบว่า
ผู้ประกอบการที่ยังไม่มีประสบการณ์ในการท าธุรกิจแต่ต้องการเริ่มท าธุรกิจส่วนตัวบุคคล เหล่านี้ขาด
ทักษะและประสบการณ์เชิงธุรกิจในหลาย ๆ ด้าน เช่น ขาดความกล้าเสี่ยง ขาดความ กระตือรือร้น 
ขาดความเป็นผู้น า ท าให้อัตราความล้มเหลวมีค่อนข้างสูงเพราะขาดการเตรียมความพร้อม ในการ
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เป็นผู้ประกอบการและยังสอดคล้องกับผลการวิจัยของ ธีระวัชร ภูระธีระ ( 2552) ที่ศึกษาเกี่ยวกับ
รูปแบบของการพัฒนาผู้ประกอบการรายย่อยเพ่ือความยั่งยืนโดยใช้ตัวแปรที่มีอิทธิพลต่อการพัฒนา
ผู้ประกอบการรายย่อย ผลจากการวิเคราะห์องค์ประกอบพบว่าปัจจัยที่มีผลต่อการเป็นผู้ประกอบการ 
ได้แก่ ความรู้ ทักษะ ลักษณะการ บริหารงาน เทคโนโลยี ความสนใจ แรงจูงใจ ท าเล ที่ตั้ง เวลาใน
การประกอบธุรกิจ ทุน ความคิดสร้างสรรค์ และความสามารถในการปรับตัวในส่วนของปัจจัยที่มี
อิทธิพลทางตรงต่อการพัฒนาผู้ประกอบการรายย่อยได้แก่ ความสามารถในการบริหารงาน ทุน และ
ความคิดสร้างสรรค์ 

นอกจากนี้จากผลการทดสอบสมมติฐานที่พบว่า  ความตระหนักรู้ต่อยุทธศาสตร์ชาติมี
ความสัมพันธ์ทางบวกกับศักยภาพในการด าเนินธุรกิจของธุรกิจ (SMEs) ทั้งในภาพรวมและเป็นราย
ด้านทุกด้านอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .01 สอดคล้องกับนโยบายของรัฐบาลที่ต้องการสร้าง
ความตระหนักรู้และความเข้าใจแนวคิดและสาระส าคัญของยุทธศาสตร์ชาติรวมทั้งการมีส่วนร่วม 
ให้กับทุกภาคส่วนในสังคม น าไปสู่ความร่วมมือในการขับเคลื่อนประเทศให้บรรลุเป้าหมายระยะยาว
ได้อย่างบูรณาการและมีประสิทธิภาพมีการพัฒนาในทุกมิติ ได้รับการยกระดับเป็นประเทศในกลุ่มบน
ของกลุ่มประเทศระดับรายได้ปานกลาง ซึ่งประชาชนไทยทุกคนจะต้องเข้าถึงสวัสดิการของรัฐอย่าง
เท่าเทียม เพ่ือน าไปสู่การเป็นประเทศที่พัฒนาแล้วในอนาคต อยู่ร่วมกันอย่างมีความสุขที่ยั่งยืนใน
สังคม มีความสามัคคีปรองดอง เอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่ มีความสงบและปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สิน มี
ภาครัฐที่ท างานเพ่ือประชาชน อย่างสุจริต โปร่งใส่ 

ทั้งนี้ยังสอดคล้องกับผลการศึกษาของโครงการพัฒนาผู้ประกอบการธุรกิจ อุตสาหกรรมกับ 
การน าไปใช้ในการประกอบธุรกิจ วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) ผลการศึกษาพบว่า
ความรู้ที่ได้รับจากการฝึกอบรมโครงการพัฒนาผู้ประกอบการธุรกิจ อุตสาหกรรม (คพอ.) โดยรวมอยู่
ในระดับมากโดยความรู้ที่ได้รับจากการฝึกอบรมมาประยุกต์ใช้ในการประกอบธุรกิจ (SMEs) โดย
ผู้บริหารและผู้ที่เกี่ยวข้องกับการด าเนินโครงพัฒนาผู้ประกอบการธุรกิจ อุตสาหกรรม (คพอ.) ควร
เน้นให้ความส าคัญในหลักสูตรด้านการจัดตั้งธุรกิจโดยอาจจะเพ่ิมความรู้เรื่องกฎระเบียบในการจัดตั้ง
ธุรกิจเช่น การจดทะเบียนธุรกิจ การจัดส่งงบการเงินหรืออาจจะเพ่ิมระยะเวลาการฝึกอบรมเพ่ือให้ผู้
เข้ารับการฝึกอบรมได้ท าอบรมได้ท ากิจกรรมหรือได้ฝึกซ้อมในภาคปฏิบัติมากขึ้น เป็นต้น 

ข้อเสนอแนะ 
ข้อเสนอแนะจากการวิจัย 
1. เนื่องจากปัจจัยส่วนบุคคลด้านอายุและเพศยังไม่มีผลต่อไม่มีผลต่อความตระหนักรู้

เกี่ยวกับยุทธศาสตร์ชาติและศักยภาพในการประกอบธุรกิจของผู้ประกอบการธุรกิจ (SMEs) เพ่ือ
รองรับยุทธศาสตร์ชาติแต่อย่างไรก็ตามในอนาคตประเทศไทยคาดว่าจะเข้าสู่การเป็นสังคมสูงวัยระดับ
สุดยอดในปี พ.ศ.2574 จะก่อให้เกิดโอกาสใหม่ ๆ ในการตอบสนองความต้องการของกลุ่มผู้บริโภค
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สูงอายุที่จะมีสัดส่วนเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่อง ซึ่งจะส่งผลต่อทัศนคติและพฤติกรรมที่ แตกต่างกันดังนั้น
การเตรียมความพร้อมในการปรับตัวของผู้ประกอบการ (SMEs) ให้มีคุณภาพและการน าเทคโนโลยีที่
เหมาะสมมาใช้ในการผลิตและการบริการของประเทศจะเป็นความท้าทายส าคัญในระยะต่อไป 

2. เนื่องจากปัจจัยส่วนบุคคลด้านการศึกษายังไม่มีผลระดับความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกั บ
ยุทธศาสตร์ชาติและศักยภาพในการประกอบธุรกิจของผู้ประกอบการธุรกิจ (SMEs) แต่อย่างไรก็ตาม 
เทคโนโลยี โครงสร้างพื้นฐานด้านการศึกษา และองค์ความรู้สมัยใหม่มีการเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยี
และนวัตกรรมจะส่งผลต่อทั้งการจ้างงานและอาชีพที่จะมีรูปแบบและลักษณะงานที่เปลี่ยนไป มีความ
ต้องการแรงงานที่มีสมรรถนะสูงเพ่ิมมากขึ้น หลายอาชีพอาจหายไปจากตลาดงานในปัจจุบันและบาง
อาชีพจะถูกทดแทนด้วยระบบอัตโนมัติโดยเฉพาะอาชีพที่ต้องการทักษะระดับต่ า ก่อให้เกิดความเสี่ยง
ต่อความมั่นคงและคุณภาพชีวิตของผู้ประกอบการ (SMEs) จึงควรมีความตระหนักรู้ในการปรับตัว
ด้านการศึกษาอย่างต่อเนื่องทันกับยุคสมัยที่เปลี่ยนแปลงไป 

3. ผู้ประกอบการ (SMEs) มีระดับความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับยุทธศาสตร์ชาติในระดับมาก
และมีระดับความรู้ความเข้าใจในด้านการร่วมมือกันในประเทศเพ่ือยกระดับการพัฒนาให้บรรลุตาม
วิสัยทัศน์ ด้านความมั่นคง มั่งคั่ง ยั่งยืน เป็นประเทศที่พัฒนาแล้ว มุ่งประโยชน์ส่วนรวมอย่างยั่งยืน 
และด้านการให้ความส าคัญกับการมีส่วนร่วมของการรับผิดชอบของสังคม และทุกภาคส่วนในสังคมใน
ภาคเอกชนซึ่งเป็นการเจริญเติบโตของเศรษฐกิจที่อยู่บนหลักการใช้ การรักษาและการฟ้ืนฟูฐาน
ทรัพยากรธรรมชาติอย่างยั่งยืน ไม่ใช้ทรัพยากรธรรมชาติจนเกินพอดี ไม่สร้างมลภาวะต่อสิ่งแวดล้อม
จนเกินความสามารถในการรองรับและเยียวยาของระบบนิเวศ การผลิตและการบริโภคเป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม คนมีความรับผิดชอบต่อสังคม มีความเอ้ืออาทร เสียสละเพ่ือผลประโยชน์ส่วนรวม ซึ่งได้
สอดคล้องกับนโยบายของรัฐบาลที่มุ่งประโยชน์ส่วนรวมอย่างยั่งยืน และให้ความส าคัญกับการมีส่วน
ร่วมของประชาชน และทุกภาคส่วนในสังคมยึดถือและปฏิบัติตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง
เพ่ือการพัฒนาอย่างสมดุล  

ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 
1. ควรศึกษาในด้านปัจจัยอ่ืน ๆ ซึ่งอาจเป็นปัจจัยส าคัญที่นอกเหนือจากงานวิจัยชิ้นนี้ 

เพ่ือให้ได้ข้อมูลที่ครอบคลุมชัดเจนยิ่งขึ้นและสามารถน าไปใช้ในการวางแผนการบริหารการใช้งานให้
ตรงกับความต้องการ 

2. การศึกษาวิจัยในครั้งนี้ศึกษาเฉพาะผู้ประกอบการธุรกิจ (SMES) ในประเภทธุรกิจการ
บริการ การค้าปลีก การค้าส่ง ซึ่งในการศึกษาวิจัยครั้งต่อไปควรท าการศึกษาเปรียบเทียบกับกลุ่ม
ตัวอย่างที่อยู่ในพ้ืนที่ใกล้เคียงกันเพ่ือท าให้ทราบความเหมือนและข้อแตกต่างของศักยภาพในการ
ด าเนินธุรกิจเช่น ผู้ประกอบการธุรกิจ (SMEs) ในจังหวัดกระบี่ พังงา และจังหวัดสงขลา เป็นต้น 
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3. การศึกษาครั้ งนี้ท าการศึกษามุ่ ง เน้นเฉพาะการวิจัยเชิ งปริมาณ ( Quantitative 
Research) ด้วยการส ารวจโดยใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการรวบรวมข้อมูล ซึ่งอาจท าให้ขาด
ข้อมูลเชิงลึกในบางประเด็น ควรท าการศึกษาควบคู่กับการวิจัยเชิงคุณภาพ ( Quantitative 
Research) เช่น การสนทนากลุ่ม หรือการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth interview) เป็นต้น 
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