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บทคัดย่อ  
การวิจัยครั้งนี้มีจุดประสงค์เพ่ือออกแบบบรรจุภัณฑ์ด้านโลจิสติกส์ของผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาของ
กลุ่มหัตถกรรมเครื่องปั้นดินเผาเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี และเพ่ือประเมินความพึงพอใจในบรรจุภัณฑ์
ด้านโลจิสติกส์ที่ออกแบบขึ้นมาให้กับกลุ่มหัตถกรรมเครื่องปั้นดินเผาเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี 
กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในงานวิจัย คือ ผู้ประกอบอาชีพขายผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาเกาะเกร็ด ในกลุ่ม
หัตถกรรมเครื่องปั้นดินเผา จ านวน 20 คน เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยเป็นแบบสอบถาม สถิติที่ใช้ในการ
วิเคราะห์ ได้แก่ การแจกแจงความถี ่ร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
ผลการวิจัย พบว่า การออกแบบบรรจุภัณฑ์ด้านโลจิสติกส์ด้านความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น ผู้ตอบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นด้วยกับรูปแบบของบรรจุภัณฑ์ด้านความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นแบบที่ 1 
(   = 4.32, SD = 0.39) รูปลักษณ์ของบรรจุภัณฑ์ด้านการปกป้องผลิตภัณฑ์และการบรรจุ ผู้ตอบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นด้วยกับรูปแบบของบรรจุภัณฑ์ด้านการปกป้องผลิตภัณฑ์และการบรรจุ 
แบบที่ 1 เช่นกัน (   = 4.43, SD = 0.65) รูปลักษณ์ของบรรจุภัณฑ์ด้านอ านวยความสะดวกและ
ส่งเสริมการจัดจ าหน่าย ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นด้วยกับรูปแบบของบรรจุภัณฑ์ด้านอ านวย
ความสะดวกและส่งเสริมการจัดจ าหน่าย แบบที่ 1 เช่นกัน (   = 4.43, SD = 0.65) และผลการ
ประเมินความพึงพอใจต่อการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผา ผู้ตอบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่พึงพอใจมากที่สุดกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์แบบที่ 1 จ านวน 11 คน คิดเป็น
ร้อยละ 55 รองลงมาพึงพอใจกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์แบบที่ 2 จ านวน 6 คน คิดเป็นร้อยละ 30 
พึงพอใจกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์แบบที่ 3 จ านวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 15 

ค าส าคัญ: บรรจุภัณฑ์ด้านโลจิสติกส์ 



บทความวิจัย วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชพฤกษ ์
ฉบับเสริม ธันวาคม 2562 

145 

Abstract 
The research aimed to design the logistics packaging for pottery products group and to 
investigate the satisfaction of packaging for pottery products group in Ko Kred, 
Nonthaburi province. The samples were 20 people who sold pottery products in Ko 
Kred. The research instrument was a questionnaire. The statistics used to analyze the 
data were frequency, percentage, mean, and standard deviation. The results of the 
research found that: 
The logistics packaging design in local identity was the most samples who agreed 
with the 1st model packaging (  = 4.32, SD = 0.39). The packaging design in product 
protection and packing was the most samples who agreed with the 1st model 
packaging too (  = 4.43, SD = 0.65). The packaging design in facility and sale 
promotion was the most samples who agreed with the 1st model packaging too (  = 
4.43, SD = 0.65). The satisfaction of the participants to the packaging for pottery 
development revealed that 11 samples (55%) strongly satisfied with the 1st model, 6 
samples (30%) satisfied with the 2nd model, and 3 samples (15%) satisfied with the 
3rd model. 

Keywords: logistics packaging 

บทน า 
ปัจจุบันสินค้าและผลิตภัณฑ์โอทอปถือเป็นธุรกิจที่สร้างรายได้จ านวนมากให้กับประเทศไทย 

จึงท าให้รัฐบาลและทุกหน่วยงานที่เกี่ยวข้องเร่งผลักดันให้ผู้ประกอบการโอทอปและเอสเอ็มอีได้เห็น
ถึงช่องทางในการพัฒนายกระดับสินค้าให้มีคุณภาพ และอรรถประโยชน์ที่สอดคล้องกับความต้องการ
ของผู้บริโภค โดยการใช้จุดแข็งของชุมชนทางด้านวัฒนธรรม วิถีชีวิตและภูมิปัญญา เพ่ือเชื่อมโยงสู่
ภาคการผลิตและบริการในการสร้างสัญลักษณ์และขยายโอกาสทางการตลาด รวมถึงเป็นการกระตุ้น
เศรษฐกิจในระดับภูมิภาคเพ่ิมรายได้แก่ชุมชน ส่งเสริมการอนุรักษ์และสืบสานภูมิปัญญาไทยให้เป็นที่
รู้จักกว้างขวางมากยิ่งขึ้น เนื่องจากสินค้าโอทอปเป็นสินค้าที่มีเอกลักษณ์เฉพาะท้องถิ่น มีความโดดเด่น
แตกต่างกันไป การพัฒนาคุณภาพการผลิตให้ได้มาตรฐานจึงต้องมีการวางแผน และก าหนดกลยุทธ์
การตลาดในการขยายโอกาสทางธุรกิจให้กับสินค้าโอทอป (MGR Online, 2558: ออนไลน์) 

เกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี เป็นสถานที่ท่องเที่ยวหนึ่งที่มีชื่อเสียงโด่งดังในเรื่องของ
เครื่องปั้นดินเผา ทั้งเป็นเอกลักษณ์ของชุมชน เป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นท่ีงดงาม เป็นแหล่งจ าหน่ายสินค้า
ประเภทเครื่องปั้นดินเผาให้กับนักท่องเที่ยวอย่างแพร่หลาย ซึ่งปัญหาที่พบ คือ เครื่องปั้นดินเผาท ามา
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จากดินน ามาเผามีสีน้ าตาลหรือสีแดงไม่เคลือบผิวท าให้มันมีลักษณะที่เปราะบาง แตกหักเสียหายง่าย
ในการที่นักท่องเที่ยวจะซื้อกลับบ้านหรือขนกลับ รวมถึงปัญหาทางด้านการขนส่งต่าง ๆ ด้วย 

จากเหตุผลดังกล่าวข้างต้น ผู้วิจัยจึงมีความสนใจในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ทางด้าน 
โลจิสติกส์ให้กับสินค้าประเภทเครื่องปั้นดินเผา เกาะเกร็ดจังหวัดนนทบุรี ให้มีคุณภาพและตอบสนอง
ความต้องการของผู้บริโภค และศึกษาแนวทางใหม่ ๆ เพ่ือให้ตรงต่อความพึงพอใจและความต้องการ
ของนักท่องเที่ยว สอดคล้องกับต้นทุนของผู้จ าหน่าย ความปลอดภัย ความสะดวกในการขนส่งรวมทั้ง
เปลี่ยนรูปแบบบรรจุภัณฑ์ให้มีความน่าสนใจ รวมถึงการสร้างจุดเด่นให้ผลิตภัณฑ์มีความน่าเชื่อถือ
ด้วยแนวความคิดแปลกใหม่ ที่ช่วยท าให้ลูกค้าเกิดความสนใจในผลิตภัณฑ์นั้น ๆ อีกด้วย 

วัตถุประสงค์การวิจัย 
1. เพ่ือออกแบบบรรจุภัณฑ์ด้านโลจิสติกส์ของผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาของกลุ่มหัตถกรรม

เครื่องปั้นดินเผาเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี 
2. เพ่ือประเมินความพึงพอใจในบรรจุภัณฑ์ด้านโลจิสติกส์ที่ออกแบบขึ้นมาให้กับกลุ่ม

หัตถกรรมเครื่องปั้นดินเผาเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี 

แนวคิดและทฤษฎี ที่น ามาใช้อ้างอิงการออกแบบบรรจุภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ด้านโลจิสติกส์ ประวัติความ
เป็นมาผลิตภัณฑ์ชุมชนและท้องถิ่น OTOP เครื่องปั้นดินเผาเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี 

งานวิจัยที่เกี่ยวข้องที่ได้น ามาศึกษาเพ่ือใช้เป็นแนวทางในการศึกษาครั้งนี้ ประกอบด้วย
งานวิจัยของ ดรุณ ี มูเก็ม (2560) ได้ท าการวิจัยเรื่อง การพัฒนารูปลักษณ์บรรจุภัณฑ์น้ าพริกกุ้งเสียบ 
กลุ่มแม่น้ าเกษตรกรบ้านปริง จังหวัดพังงา โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือสร้างและพัฒนาต้นแบบบรรจุภัณฑ์
น้ าพริกกุ้งเสียบของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้านปริง และประเมินการออกแบบบรรจุภัณฑ์ด้านการ
เลือกใช้รูปลักษณ์บรรจุภัณฑ์ด้านกราฟฟิก และประสิทธิภาพของบรรจุภัณฑ์ กลุ่มตัวอย่าง
ประกอบด้วยกลุ่มแม่บ้านเกษตรกร บ้านปริงจ านวน 22 คน และนักพัฒนาชุมชนองค์การบริหารส่วน
ต าบลบ้านปริง จ านวน 2 คน เครื่องมือที่ใช้ในการวิจับ คือ แบบสอบถาม น ามาวิเคราะห์ความถี่ ร้อยละ 
ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน รายงานข้อมูล 2 ระยะ คือ ระยะที่ 1 ผลการประเมินด้านรูปลักษณ์
บรรจุภัณฑ์ และการออกแบบกราฟฟิก ระยะที่ 2 ผลการประเมินประสิทธิภาพบรรจุภัณฑ์ ผลการวิจัย
พบว่า ระยะที่ 1 พบว่า ด้านรูปลักษณะบรรจุภัณฑ์เลือกใช้แบบที่ 1 รูปทรงสี่เหลี่ยม ขนาด 6 ออนซ์ 
ฝาด า การออกแบบกราฟฟิกบรรจุภัณฑ์เลือกรูปแบบที่ 3 และให้ออกแบบกราฟฟิกฝาเกลียวล็อค 
3 รูปแบบเพ่ิมเติม ซึ่งเดิมใช้รูปลักษณ์บรรจุภัณฑ์เป็นพลาสติกแบบทรงเตี้ย ขนาด 4 ออนซ์ และผลการ
ประเมินประสิทธิภาพบรรจุภัณฑ์ ระยะที่ 2 ด้านการบรรจุและปกป้องสินค้า พบว่า บรรจุภัณฑ์
สามารถป้องกันการสัมผัสกับน้ าหรือความชื้นได้ และประสิทธิภาพด้านการอ านวยความสะดวกและ
การส่งเสริมการจัดจ าหน่าย เลือกรูปแบบที่ 2 ส่วนใหญ่เห็นด้วยกับในการใช้ภาพที่มีความสวยงาม
และข้อมูลสอดคล้องกับภาพลักษณ์สินค้า และงานวิจัยของ เพียงพิศ  ชะโกทอง (2552) ได้ท าการ
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วิจัยเรื่อง การออกแบบบรรจุภัณฑ์หัวโขน กลุ่มกันเพ็ชรบ้านละคร ต าบลหนองโพ อ าเภอตาคลี จังหวัด
นครสวรรค์ โดยการพัฒนารูปแบบของบรรจุภัณฑ์ เพ่ือแสดงถึงความเป็นเอกลักษณ์ โดยมีวัตถุประสงค์
ในการท าวิจัยเพ่ือศึกษาศักยภาพพ้ืนฐานท้องถิ่น และออกแบบบรรจุภัณฑ์หัวโขนกลุ่มกันเพ็ชรบ้าน
ละครที่แสดงถึงความเป็นเอกลักษณ์ของศิลปะไทย และเป็นการสร้างคุณค่าเพ่ิม และคุ้มครองสินค้า 
ในการศึกษาบริบทชุมชนจากการลงพ้ืนที่ สอบถามและสัมภาษณ์ ประวัติแล้วจดบันทึกลง บนสมุด
และท าการถ่ายรูป เพ่ือเป็นข้อมูลในการรวบรวมปัญหา และศึกษาบรรจุภัณฑ์ที่มีอยู่ในท้องตลาด เพ่ือ
น ามาเป็นแนวทางในการออกแบบ แล้วน าผลที่ได้น ามาวิเคราะห์เพ่ือการออกแบบโครงสร้าง และ
ออกแบบลวดลายกราฟิก จากนั้นได้ท าแบบสอบถามเพ่ือเป็นแนวทางในการออกแบบ และแก้ไขจน
เป็นที่พึงพอใจของผู้ผลิต และผู้บริโภคสินค้ามี ผลการวิจัยจากแบบสอบถามการออกแบบบรรจุภัณฑ์
หัวโขน พบว่า มีค่าเฉลี่ยรวมอยู่ในระดับความพึงพอใจดี (   = 4.20) โดยมีความคิดเห็นในข้อ ด้าน
ความสวยงาม ในภาพรวมมีระดับความคิดเห็นดี เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อค าถามโดยเรียงค่าเฉลี่ย
สูงสุด ลวดลายที่ใช้ในการตกแต่งสื่อถึงวัฒนธรรม ความเป็นไทยรองลงมา คือ ความอ่อนช้อยใน
ชิ้นงาน การจัดวางองค์ประกอบ และข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าสุด สีที่ใช้ในการออกแบบ ด้านองค์ประกอบใน
การจัดวางรูปแบบ เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อค าถามโดย เรียงค่าเฉลี่ยสูงสุด การจัดวางรูปแบบของ
ลวดลาย ด้านความทนทาน เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อค าถาม โดยเรียงค่าเฉลี่ยสูงสุด คือ บรรจุภัณฑ์
สามารถรับน้ าหนักของผลิตภัณฑ์ได้ และข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าสุด คือ ความสะดวกในการขนย้าย  

กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 ตัวแปรอิสระ (Independent Variables ตัวแปรตาม (Dependent Variables) 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 

การออกแบบบรรจุภัณฑ์ทางด้านโลจิสติกส ์

 การเลือกใช้บรรจุภัณฑ์ทางด้านโลจิสติกส์
สินค้าเครื่องปั้นดินเผาประเภทหม้อน้ าลาย
วิจิตร 

ความคิดเห็นต่อต้นแบบบรรจุภัณฑ์
ทางด้านโลจิสติกสข์องกลุ่มหัตถกรรม

เคร่ืองป้ันดินเผาเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี 

 รูปแบบบรรจุภัณฑ์ด้านโลจิสติกส์ 3 แบบ 

ความคิดเห็นเกี่ยวกับประสิทธิภาพต้นแบบ
บรรจุภัณฑ์ทางด้านโลจิสติกส์ของกลุ่ม

หัตถกรรมเคร่ืองป้ันดินเผาเกาะเกร็ด จังหวัด
นนทบุรี 

1. ด้านการปกป้องผลิตภัณฑ์และการบรรจ ุ

2. ด้านการอ านวยความสะดวกและการ
ส่งเสริมการจัดจ าหนา่ย 
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วิธีการวิจัย 
ประชากรและกลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัย 
1. ประชากรกลุ่มเป้าหมาย คือ ผู้ที่ประกอบอาชีพขายผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาเกาะเกร็ด ใน

กลุ่มหัตถกรรมเครื่องปั้นดินเผา หมู่ที ่1 ต าบลเกาะเกร็ด อ าเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรี 
2. กลุ่มตัวอย่าง คือ ผู้ที่ประกอบอาชีพขายผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาเกาะเกร็ด ในกลุ่ม

หัตถกรรมเครื่องปั้นดินเผา หมู่ 1 ต าบลเกาะเกร็ด อ าเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรี ซึ่งสมาชิกในกลุ่ม
มีจ านวน 20 คน ซึ่งประกอบด้วย ประธานกลุ่มกลุ่มหัตถกรรมเครื่องปั้นดินเผา จ านวน 1 คน และ
ชาวบ้านหรือสมาชิกในกลุ่มจ านวน 19 คน โดยผู้วิจัยใช้วิธีการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง 
(Purposive Sampling) 

เครื่องมือที่ใช้ในงานวิจัย 
ผู้วิจัยใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการเก็บข้อมูลโดยได้พัฒนาข้อค าถามจากการทบทวน

วรรณกรรมที่เก่ียวข้องและน ามาประยุกต์ใช้ในงานวิจัยนี้ 
วิธีเก็บรวบรวมข้อมูล 
ผู้วิจัยได้เก็บรวบรวมข้อมูลตามระยะเวลาของกรอบด าเนินการวิจัย ดังนี้ 
การออกแบบบรรจุภัณฑ์ ใช้วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลโดย 
1. การศึกษาข้อมูลทุติยภูมิเกี่ยวกับแนวคิดและทฤษฎี ได้แก่ หลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์

องค์ประกอบการออกแบบบรรจุภัณฑ์ทางด้านโลจิสติกส์ 
2. สรุปแนวคิดและทฤษฎีเพ่ือน ามาใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ด้านโลจิสติกส์ส าหรับ

ผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาประเภทหม้อน้ าลายวิจิตร 
3. ออกแบบบรรจุภัณฑ์ด้านโลจิสติกส์ส าหรับผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาประเภทหม้อน้ าลาย

วิจิตร ทั้ง 3 แบบ แล้วน าไปประเมินโดยสมาชิกภายในกลุ่มหัตถกรรมเครื่องปั้นดินเผาเกาะเกร็ด 
จังหวัดนนทบุรี ด้วยโปรแกรมส าเร็จรูปทางคอมพิวเตอร์ ทั้ง 3 แบบให้มีความแตกต่างกันเพ่ือเสนอเป็น
ทางเลือกให้กับกลุ่มหัตถกรรมเครื่องปั้นดินเผาเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี ซึ่งทั้งสามแบบจะใช้กระดาษ
ลูกฟูก (Corrugated Fiberboard Box) ชนิด 3 ชั้น (Single Wall) ประกอบไปด้วยกระดาษแผ่นเรียบ 
2 แผ่น ปะกบกับลอนลูกฟูก 1 แผ่น โดยลอนลูกฟูก จะอยู่ตรงกลางระหว่าง กระดาษแผ่นเรียบทั้ง 
2 แผ่น มักใช้กับสินค้าที่มีน้ าหนักปานกลางซึ่งจะใช้ในการบรรจุเครื่องปั้นดินเผาขนาดปานกลางไม่
ใหญ่มากและน้ าหนักปานกลางตามภาพท่ี 2 – ภาพที่ 5 
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ภาพที่ 2 กระดาษลูกฟูกชนิด 3 ชั้น (Single Wall)   
 
 
  
 
 
 
 
 
 ภาพที่ 3 รูปแบบบรรจุภัณฑ์แบบที่ 1 ภาพที่ 4 รูปแบบบรรจุภัณฑ์แบบที่ 2 
 

 
 
 

 
 
 

 
ภาพที่ 5 รูปแบบบรรจุภัณฑ์ด้านโลจิสติกส์แบบที่ 3 
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4. ผู้วิจัยน าต้นแบบให้สมาชิกภายในกลุ่มหัตถกรรมเครื่องปั้นดินเผาตัดสินใจเลือกรูปแบบ
บรรจุภัณฑ์ ทั้ง 3 แบบ ซึ่งสมาชิกส่วนใหญ่ตัดสินใจเลือกรูปแบบที่ 1 และเสนอแนะให้ทางผู้วิจัยจัดหา 
โรงพิมพ์เพ่ือพิมพ์บรรจุภัณฑ์ไว้ส าหรับใช้งานได้จริง 

การวิเคราะห์ข้อมูล 
ผู้วิจัยได้น าข้อมูลที่ได้จากกลุ่มตัวอย่างมาวิเคราะห์ด้วยวิธีการทางสถิติ โดยใช้โปรแกรม

ส าเร็จรูปทางสถิตสิ าหรับการวิจัย เพ่ือน าเสนอข้อมูลด้วยสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) 
สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 
ผู้วิจัยได้น าข้อมูลที่ได้จากกลุ่มตัวอย่างมาวิเคราะห์โดยการใช้โปรแกรมส าเร็จรูปทางสถิติ

ส าหรับการวิจัย โดยใช้สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล ดังนี้ 
การรายงานข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม ได้แก่ เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดับ

การศึกษา รายได้เฉลี่ยต่อเดือน ใช้สถิติการแจกแจงความถ่ี (frequency) ร้อยละ (percentage) 
การรายงานข้อมูลการออกแบบบรรจุภัณฑ์ด้านโลจิสติกส์ส าหรับผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผา

ประเภทหม้อน้ าลายวิจิตร ได้แก่ ด้านการปกป้องผลิตภัณฑ์และการบรรจุ และด้านการอ านวยความ
สะดวกและการส่งเสริมการจัดจ าหน่าย ส าหรับผู้จ าหน่ายและนักท่องเที่ยว ใช้สถิติการค านวณหา
ค่าเฉลี่ย (mean) ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) โดยประเมินระดับจากค่าเฉลี่ย 

ผลการวิจัย 
ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง จ านวน 14 คน 

คิดเป็นร้อยละ 70 รองลงมาเป็นเพศชาย จ านวน 6 คน คิดเป็นร้อยละ 30 มีอายุระหว่าง 20 - 30 ปี 
จ านวน 9 คน คิดเป็นร้อยละ 45 รองลงมามีอายุ 41 - 50 ปี จ านวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 20 มี
รายได้เฉลี่ยต่อเดือนต่ ากว่า 10,000 บาท จ านวน 11 คน คิดเป็นร้อยละ 55 รองลงมามีรายได้ 
10,001 – 15,000 บาท จ านวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 20 และมีรายได้ 15,001 – 20,000 บาท 
จ านวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 20 ส าเร็จการศึกษาในระดับปริญญาตรีจ านวน 12 คน คิดเป็นร้อยละ 
60 รองลงมาส าเร็จการศึกษาต่ ากว่าปริญญาตรี จ านวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 40 ส่วนใหญ่เป็น
สมาชิกในกลุ่มหัตกรรมเครื่องปั้นดินเผาเกราะเกร็ด จ าวน 16 คน คิดเป็นร้อยละ 80 รองลงมาเป็น
กรรมกลุ่มจ านวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 15 และเป็นประธานกลุ่ม จ านวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 5 

ข้อมูลด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ด้านโลจิสติกส์ 
รูปลักษณ์ของบรรจุภัณฑ์ด้านความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น 
ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นด้วยกับรูปแบบของบรรจุภัณฑ์ด้านความเป็นเอกลักษณ์

เฉพาะถิ่นแบบที่ 1 (   = 4.32, SD = 0.39) รองลงมา ได้แก่ รูปแบบของบรรจุภัณฑ์ด้านความเป็น
เอกลักษณ์เฉพาะถิ่นแบบที่ 2 (   = 4.20, SD = 0.44) และรูปแบบของบรรจุภัณฑ์ด้านความเป็น
เอกลักษณ์เฉพาะถิ่นแบบที่ 3 (   = 4.40, SD = 0.52) 
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รูปลักษณ์ของบรรจุภัณฑ์ด้านการปกป้องผลิตภัณฑ์และการบรรจุ   
ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นด้วยกับรูปแบบของบรรจุภัณฑ์ด้านการปกป้องผลิตภัณฑ์

และการบรรจุ แบบที่ 1 (   = 4.43, SD = 0.65) รองลงมา ได้แก่ รูปแบบของบรรจุภัณฑ์ด้านการ
ปกป้องผลิตภัณฑ์และการบรรจุ แบบที่ 2 (   = 4.23, SD = 0.53) และรูปแบบของบรรจุภัณฑ์ด้าน
การปกป้องผลิตภัณฑ์และการบรรจุ แบบที่ 3 (   = 4.20, SD = 0.48) 

รูปลักษณ์ของบรรจุภัณฑ์ด้านอ านวยความสะดวกและส่งเสริมการจัดจ าหน่าย  
ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นด้วยกับรูปแบบของบรรจุภัณฑ์ด้านอ านวยความสะดวกและ

ส่งเสริมการจัดจ าหน่าย แบบที่ 1 (   = 4.43, SD = 0.65) รองลงมา ได้แก่ รูปแบบของบรรจุภัณฑ์
ด้านอ านวยความสะดวกและส่งเสริมการจัดจ าหน่ายแบบที่ 2 (   = 4.21, SD = 0.57) และรูปแบบ
ของบรรจุภัณฑ์ด้านอ านวยความสะดวกและส่งเสริมการจัดจ าหน่ายแบบที่ 3 (   = 4.11, SD = 0.55) 

ผลการประเมินการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผา ผู้ตอบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นด้วยมากที่สุดกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์แบบที่ 1 ตามล าดับ ดังนี้ 

 
ตารางท่ี 1 ผลการประเมินการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผา 

รูปแบบบรรจุภัณฑ์ จ านวน ร้อยละ 
บรรจุภัณฑ์รูปแบบที่ 1 11 55.00 
บรรจุภัณฑ์รูปแบบที่ 2 6 30.00 
บรรจุภัณฑ์รูปแบบที่ 3 3 15.00 

รวม 20 100.00 

 
จากตารางที่ 1 ผลการประเมินการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผา 

ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นด้วยมากที่สุดกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์แบบที่ 1 จ านวน 11 คน 
คิดเป็นร้อยละ 55 รองลงมา เห็นด้วยกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์แบบที่ 2 จ านวน 6 คน คิดเป็น 
ร้อยละ 30 เห็นด้วยกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์แบบที่ 3 จ านวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 15 ตามล าดับ 

อภิปรายผล 
ผู้วิจัยน าเสนอการอภิปรายตามวัตถุประสงค์ของการวิจัยตามล าดับ ดังนี้ 
1. เพ่ือออกแบบบรรจุภัณฑ์ด้านโลจิสติกส์ของผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาของกลุ่มหัตถกรรม

เครื่องปั้นดินเผาเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี 
 1.1 ความคิดเห็นเกี่ยวกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ด้านโลจิสติกส์ของผลิตภัณฑ์

เครื่องปั้นดินเผาของกลุ่มหัตถกรรมเครื่องปั้นดินเผาเกาะเกร็ด ผลการวิจัย พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถาม
ส่วนใหญ่เห็นด้วยกับรูปลักษณ์ของบรรจุภัณฑ์ด้านความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นแบบที่ 1 ได้แก่ 
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รูปแบบบรรจุภัณฑ์สะท้อนถึงความเป็นเอกลักษณ์ท้องถิ่น รูปแบบบรรจุภัณฑ์มีค าขวัญประจ าจังหวัด 
และรูปแบบบรรจุภัณฑ์มีตราสัญลักษณ์ของจังหวัด ทั้งนี้สอดคล้องกับงานวิจัยของ เพียงพิศ  ชะโกทอง 
(2552) ได้ท าการศึกษาการออกแบบบรรจุภัณฑ์หัวโขน กลุ่มกันเพ็ชรบ้านละคร ต าบลหนองโพ 
อ าเภอตาคลี จังหวัดนครสวรรค์ โดยการพัฒนารูปแบบของบรรจุภัณฑ์เพ่ือแสดงถึงความเป็น
เอกลักษณ์ของศิลปะไทยและเป็นการสร้างคุณค่าเพ่ิมและคุ้มครองสินค้าในการศึกษาบริบทชุมชนจาก
การลงพ้ืนที่สอบถามและสัมภาษณ์ชาวบ้านเพื่อน ามาเป็นแนวทางในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

 1.2 ความคิดเห็นเกี่ยวกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ด้านโลจิสติกส์ของผลิตภัณฑ์
เครื่องปั้นดินเผาของกลุ่มหัตถกรรมเครื่องปั้นดินเผาเกาะเกร็ด ผลการวิจัย พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถาม
ส่วนใหญ่ เห็นด้วยกับรูปลักษณ์ของบรรจุภัณฑ์ด้านการปกป้องผลิตภัณฑ์และการบรรจุแบบที่ 1 
ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นด้วยทุกประเด็นค าถาม ได้แก่ มีเอกลักษณ์เหมาะส าหรับผลิตภัณฑ์ 
สามารถจัดวางได้เหมาะสมกับชั้นวางสินค้า บรรจุภัณฑ์มีหลายขนาดเพ่ือให้ใช้งานกับตัวผลิตภัณฑ์
เครื่องปั้นดินเผาที่มีหลายขนาด รูปแบบและโครงสร้างจับถือได้สะดวก ป้องกันการกระแทกและ
แตกหักเสียหาย ท าจากวัสดุที่เหมาะสมต่อการเก็บรักษาและปกป้องผลิตภัณฑ์ มีขนาดที่พอเหมาะ
ง่ายในการจัดเก็บและเคลื่อนย้าย ทั้งนี้สอดคล้องกับงานวิจัยของ ภูษิต  ค าชมพู และคณะ (2550) ที่
ศึกษาการวิจัยเรื่องการออกแบบบรรจุภัณฑ์ชุดสบู่สมุนไพรในแนวทางการส่งเสริมการจ าหน่ายกลุ่ม
ตลาดน้ าบางประมุง โดยการพัฒนาให้มีลวดลายรูปแบบ สีสัน และขนาดที่สามารถจัดจ าหน่ายได้ตาม
วัตถุประสงค์เป็นอย่างดี 

 1.3 ความคิดเห็นเกี่ยวกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ด้านโลจิสติกส์ของผลิตภัณฑ์
เครื่องปั้นดินเผาของกลุ่มหัตถกรรมเครื่องปั้นดินเผาเกาะเกร็ด ผลการวิจัย พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถาม
ส่วนใหญ่ เห็นด้วยกับรูปลักษณ์ของบรรจุภัณฑ์ด้านอ านวยความสะดวกและส่งเสริมการจัดจ าหน่าย
แบบที่ 1 ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นด้วยทุกประเด็นค าถาม ได้แก่ ออกแบบให้งานมีพ้ืนผิว
เรียบง่ายสื่อถึงระดับของผลิตภัณฑ์ เปิด - ปิดได้สะดวกง่ายต่อการใช้งาน รูปแบบหรือรูปทรงที่สวยงาม 
โดดเด่นเหมาะส าหรับมอบเป็นของฝากของที่ระลึก ตัวอักษรตราสินค้าอ่านง่าย เข้าใจง่าย ลายเส้นสื่อถึง
อารมณ์หรือบุคลิกของตราสินค้าอย่างเหมาะสม รูปทรงและรูปร่างของภาพเหมาะสมกับบรรจุภัณฑ์  
สีสามารถดึงดูดใจได้ทันทีเมื่อพบเห็น โทนสีมีความเหมาะสมกับบรรจุภัณฑ์ สัญลักษณ์ตราสินค้ามีความ
โดดเด่นและมีเอกลักษณ์บ่งบอกถึงผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผา ทั้งนี้สอดคล้องกับงานวิจัยของ ภูษิต   
ค าชมพู และคณะ (2550) เช่นกัน โดยการพัฒนาให้มีลวดลายรูปแบบ สีสัน และขนาดที่สามารถจัด
จ าหน่ายได้ตามวัตถุประสงค์เป็นอย่างดี 

2. เพ่ือประเมินความพึงพอใจในบรรจุภัณฑ์ด้านโลจิสติกส์ที่ออกแบบขึ้นของกลุ่มหัตถกรรม
เครื่องปั้นดินเผาเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี 
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 ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นด้วยมากที่สุดกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์แบบที่ 1 
เนื่องจากมีลวดลาย สีสันที่สวยงาม ความแข็งแรงคงทนและความสะดวกในการใช้งาน ซึ่งกลุ่มอาจ
เห็นว่าบรรจุภัณฑ์แบบที่ 1 มีสีสันที่สวยงาม มีลวดลายที่แสดงถึงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นและด้วย
กระดาษที่น ามาใช้สามารถรับน้ าหนักและสามารถน าไปใช้งานได้จริง จึงมีความพึงพอใจมากส าหรับ
การออกแบบบรรจุภัณฑ์แบบที่ 1 

ข้อเสนอแนะ 
ข้อเสนอแนะจากการวิจัย 
งานวิจัยที่จัดท าขึ้นเพ่ือเป็นแนวทางในการพัฒนาต้นแบบบรรจุภัณฑ์ด้านโลจิสติกส์ที่

พัฒนาขึ้นของกลุ่มหัตถกรรมเครื่องปั้นดินเผาเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี ไปใช้ในการผลิตบรรจุภัณฑ์
มาเพ่ือจ าหน่ายให้กับนักท่องเที่ยว 

ข้อเสนอแนะในการท าวิจัยครั้งต่อไป 
ทางกลุ่มหัตถกรรมเครื่องปั้นดินเผาเกร็ด เสนอว่าอยากให้ทางผู้วิจัยได้ติดต่อผู้ประกอบการที่

ให้บริการจัดท าบรรจุภัณฑ์หรือโรงงานที่รับท าบรรจุภัณฑ์โดยทางผู้ประกอบขายผลิตภัณฑ์
เครื่องปั้นดินเผาหาผู้ประกอบการในการสั่งผลิตค่อนข้างยาก ที่สามารถติดต่อได้มักจะมีค่าใช้จ่ายสูง 
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