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บทคัดย่อ 
การวิจัยเรื่อง การตลาดสีเขียวของผู้ผลิตสินค้าในโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ในเขตพ้ืนที่
จังหวัดนนทบุรี มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1) ศึกษาความคิดเห็นของผู้ผลิตสินค้าต่อการตลาดสีเขียวในเขต
พ้ืนที่จังหวัดนนทบุรี 2) เปรียบเทียบการท าการตลาดสีเขียวของของผู้ผลิตสินค้าในโครงการหนึ่ง
ต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ในเขตพ้ืนที่จังหวัดนนทบุรี กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย คือ ผู้ผลิตสินค้าใน
โครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ เขตพ้ืนที่จังหวัดนนทบุรี โดยวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบแบ่งชั้น ได้
จ านวน 250 ราย สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และ
การวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว  
ผลการวิจัย พบว่า ผู้ผลิตสินค้าในโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์มีความคิดเห็นเกี่ยวกับการตลาด 
สีเขียวโดยรวมและรายด้านทุกด้านอยู่ในระดับมาก ได้แก่ ด้านความความรับผิดชอบต่อสิ่งแวดล้อม 
ด้านการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม และด้านส่วนประสมการตลาดสีเขียว และผู้ผลิตสินค้าในโครงการหนึ่ง
ต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ที่มีประเภทของธุรกิจ ขนาดของสินทรัพย์ ระยะเวลาในการด าเนินธุรกิจ และ
จ านวนพนักงานที่แตกต่างกัน มีความคิดเห็นเกี่ยวกับการตลาดสีเขียวด้านส่วนประสมการตลาดสี
เขียวแตกต่างกัน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

ค าส าคัญ: ส่วนประสมการตลาดสีเขียว ความรับผิดชอบต่อสิ่งแวดล้อม การอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม 

Abstract 
This study investigated the green marketing of the product producers of One Tambon 
One Product (OTOP) project in Nonthaburi Province.  The 250 convenience samples 
of the product producers of One Tambon One Product (OTOP) project were drawn 
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from Nonthaburi Province area using Taro Yamane formula.  Data analysis was 
performed by using percentage, mean, Standard Deviation (SD) and One-way ANOVA. 
The results of the research found that; most of the product producers of OTOP were 
female, aged between 36 – 45 years old holding the Bachelors’ degree, working 
experience 5 – 10 years.  Most of the products were food business with capital less 
than 200,000 Baht, 1 – 5 years business operation, and 5 – 10 employees.  
As a whole, the One Tambon One Product project was a great deal of green 
marketing and it was at a high level at each aspect, such as environmental 
responsibility. In other words, it should encourage to find the ways to improve the 
reuse resource for environmental protection and consider the importance of 
environmental conservation. For example, the green marketing mix, such as 
packaging should make from the simple biodegradable materials. The manufacturers 
of One Tambon One Product with different types of business, asset size, duration of 
business, and the number of employees had a comment about green marketing with 
different statistic significant at .05 level. 

Keywords: green marketing mix, environmental responsibility, environmental conservation 

บทน า  
ปัจจุบันเป็นที่ยอมรับว่ากระแสเรื่องสิ่งแวดล้อม การอนุรักษ์พลังงาน หรือที่เรียกว่า “กรีน” 

(green) ได้เข้าไปมีบทบาทในแทบทุกวงการ และจากกระแสที่แรงขึ้นมาอย่างต่อเนื่อง ท าให้หลาย ๆ 
ธุรกิจหันมาให้ความส าคัญกับเรื่องการตลาดสีเขียวนี้มากขึ้น ประกอบกับในยุคที่พลังงานมีราคาแพง 
สภาพแวดล้อมเป็นพิษ การก าจัดขยะท าได้ยากขึ้นและบทบาทของพลาสติกเข้ามาแทนที่ใน
ชีวิตประจ าวัน ท าให้ผู้บริโภคค านึงถึงปัญหาสิ่งแวดล้อมและเกิดกระแสส านึกต่อสภาพแวดล้อม
เพ่ิมขึ้นเรื่อย ๆ ท าให้นักการตลาดทั้งหลายต่างต้องแสวงหาโอกาสทางการตลาดเพ่ือความเป็ นผู้น า
สร้างนวัตกรรมความแตกต่างทางการแข่งขัน ซึ่งรัฐบาลมีนโยบายในโครงการ “หนึ่งต าบล หนึ่ง
ผลิตภัณฑ์ (One Tambon One Product: OTOP)” ที่ด าเนินการเพ่ือแก้ปัญหาในการผลิตสินค้า
และบริการของชุมชนเพ่ือให้แต่ละชุมชนได้ใช้ความรู้และภูมิปัญญาท้องถิ่นมาใช้ในการพัฒนาสินค้า
และบริการ และต้องการรณรงค์เรื่องผลิตภัณฑ์สีเขียว และการตลาดสีเขียวให้มากขึ้นเพ่ือรองรับการ
ขยายตัวของสินค้า 

การตลาดสีเขียวจึงถือเป็นโอกาสทางการตลาดส าหรับธุรกิจที่ต้องการความก้าวหน้า ความ
เป็นผู้น า ความมีนวัตกรรม ความแตกต่างทางการแข่งขัน และความสามารถในการใช้การตลาดที่
สามารถตอบสนองผู้บริโภคที่ค านึงถึงสิ่งแวดล้อม เพราะถือว่ามีคุณค่าต่อสังคมและการกินดีอยู่ดีของ
ผู้บริโภคอันจะท าให้เกิดประโยชน์ร่วมกัน ทั้งผู้ผลิต ผู้ขาย และผู้บริโภค 
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ทั้งนี้ผู้วิจัยจึงมีความต้องการที่จะส ารวจความคิดเห็นเกี่ยวกับการตลาดสีเขียวผู้ผลิตสินค้าใน
โครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ในเขตพ้ืนที่จังหวัดนนทบุรี ผลลัพธ์ที่ได้จากการศึกษาสามารถท า
ให้ได้ข้อสนเทศที่จะเป็นประโยชน์ต่อการน าไปก าหนดผลการตลาดสีเขียว ก าหนดทิศทางกลยุทธ์ใน
การด าเนินงานของผู้ผลิตสินค้าในโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ และเป็นข้อมูลส าหรับผู้ที่จะ
ลงทุนท าธุรกิจในโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์  ซึ่งการวิจัยในครั้งนี้จะเป็นประโยชน์ต่อผู้ผลิต
สินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์หรือผู้ผลิตสินค้าอ่ืน ๆ และเป็นการกระตุ้นให้ผู้ผลิตสินค้าหนึ่งต าบล
หนึ่งผลิตภัณฑ์หรือผู้ผลิตสินค้าอ่ืน ๆ ตระหนักถึงความส าคัญของการท าการตลาดสีเขียว และเพ่ือใช้
เป็นแนวทางให้ภาครัฐหรือภาคเอกชนที่เกี่ยวข้องใช้ในการก าหนดกลยุทธ์ในการด าเนินงานเพ่ือให้
สอดคล้องกับกระแสการตลาดสีเขียวและสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขัน 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย  
   1.  เพ่ือศึกษาความคิดเห็นของผู้ผลิตสินค้าต่อการตลาดสีเขียวในเขตพ้ืนที่จังหวัดนนทบุรี 

2.  เพ่ือเปรียบเทียบการท าการตลาดสีเขียวของผู้ผลิตสินค้าในโครงการหนึ่งต าบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ์ในเขตพ้ืนที่จังหวัดนนทบุรี 

สมมติฐานการวิจัย 
 ผู้ผลิตในโครงการสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ในเขตพ้ืนที่จังหวัดนนทบุรี ที่มีประเภทของ
ธุรกิจ ขนาดของสินทรัพย์ ระยะเวลาในการด าเนินธุรกิจ และจ านวนพนักงานต่างกันมีการท า
การตลาดสีเขียวแตกต่างกัน 

กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 การวิจัยเรื่อง การตลาดสีเขียวของผู้ผลิตสินค้าในโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ในเขต
พ้ืนที่จังหวัดนนทบุรี โดยผู้วิจัยมีกรอบแนวคิดเพ่ือเป็นแนวทางในการด าเนินงานวิจัย ดังนี้ 

 ตัวแปรอิสระ ตัวแปรตาม 

     

 
 
 
 
 

 
 

ข้อมูลทั่วไปของธุรกิจในโครงการ
หนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ ์

1. ประเภทของธุรกิจ 
2. ขนาดของสินทรัพย์ 
3. ระยะเวลาในการด าเนินธุรกจิ 
4. จ านวนพนักงาน 

การตลาดสีเขียว 
1.  ส่วนประสมการตลาดสีเขียว 
  1.1 ด้านผลิตภัณฑ ์
  1.2 ด้านราคา 
  1.3 ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย 
  1.4 ด้านการส่งเสริมการตลาด 
2.  ความรับผิดชอบต่อสิ่งแวดล้อม  
3.  การอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม 
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วิธีการวิจัย 
 การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยปริมาณโดยมีรายละเอียดของวิธีการด าเนินการวิจัยดังนี้ 
 1.  ประชากร ได้แก่ ผู้ผลิตสินค้าในโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ในเขตพ้ืนที่จังหวัด
นนทบุรี จ านวน 563 ราย (ไทยต าบลดอทคอม, 2557)  
 2.  กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัยครั้งนี้ ได้แก่ ผู้ผลิตสินค้าในโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ 
ในเขตพ้ืนที่จังหวัดนนทบุรี จ านวน 250 ราย  โดยใช้วิธีการสุ่มแบบแบ่งชั้น (Stratified Sampling)  
แบ่งจ านวนของกลุ่มตัวอย่างที่ก าหนดไว้ 250 ราย ออกเป็น 4 กลุ่ม ได้แก่ 1) กลุ่ม SMEs จ านวน 
103 ราย 2) กลุ่มผู้ผลิตโอทอป จ านวน 109 ราย  3) กลุ่มผู้ผลิตรายเดียว จ านวน 36 ราย และ  
4) กลุ่มสหกรณ์ จ านวน 2 ราย 
   เครื่องมอืที่ใช้ในการวิจัย 
   เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยเป็นแบบสอบถาม แบ่งออกเป็น 3 ตอน ได้แก่ 
   ตอนที่ 1  ข้อมูลทั่วไปของผู้ผลิตสินค้าในโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ในเขตพ้ืนที่
จังหวัดนนทบุรี มีลักษณะเป็นแบบตรวจสอบรายการ (Check list) จ านวน 5 ข้อ ประกอบด้วย เพศ 
อายุ  ระดับการศึกษา ประเภทของผู้ผลิตสินค้าในโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ และ
ประสบการณ์การท างานของผู้ผลิตสินค้าในโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ 
   ตอนที่ 2  ข้อมูลทั่วไปของธุรกิจหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ในเขตพ้ืนที่จังหวัดนนทบุรี มี
ลักษณะเป็นแบบตรวจสอบรายการ (Check list) จ านวน 4 ข้อ ประกอบด้วย ประเภทของธุรกิจ 
ขนาดของสินทรัพย์ ระยะเวลาในการด าเนินธุรกิจ และจ านวนพนักงาน 
   ตอนที่ 3  ความคิดเห็นเกี่ยวกับการตลาดสีเขียวของผู้ผลิตสินค้าในโครงการหนึ่งต าบล
หนึ่งผลิตภัณฑ์ ในเขตพ้ืนที่จังหวัดนนทบุรี จ านวน 30 ข้อ โดยครอบคลุมการตลาดสีเขียวทั้ง 3 ด้าน 
ได้แก่ ส่วนประสมการตลาดสีเขียว จ านวน 14 ข้อ ด้านความรับผิดชอบต่อสิ่งแวดล้อม จ านวน 8 ข้อ 
และด้านการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม จ านวน 8 ข้อ ซึ่งลักษณะเป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating 
Scale) 
   และเพ่ือให้แบบสอบถามมีคุณภาพ ผู้วิจัยน าแบบสอบถามที่ปรับปรุงแล้วไปทดลองใช้ 
(Try-out) กับกลุ่มที่มีลักษณะใกล้เคียงกับกลุ่มตัวอย่างที่จะศึกษาจ านวน 30 คน แลวน าขอมูลมา
หาคาความเชื่อมั่น (Reliability) ของแบบสอบถามโดยใชสูตรสัมประสิทธิ์แอลฟาของครอนบาค 
(Cronbach’s Alpha Coefficient) ไดคาความเชื่อมั่นของแบบสอบถามเทากับ 0.82 สามารถน า
แบบสอบถามไปเก็บข้อมูลได้จริงต่อไป 
 การวิเคราะห์ข้อมูล ในการวิเคราะห์ข้อมูลครั้งนี้ สถิติที่ใช้ ได้แก่ ค่าร้อยละ (Percentage) 
ค่าเฉลี่ย (Mean) ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation: SD) และการวิเคราะห์ความ
แปรปรวนทางเดียว (One - way ANOVA) 
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ผลการวิจัย 
 1.  ข้อมูลทั่วไปของผู้ผลิตสินค้าในโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ในเขตจังหวัดนนทบุรี 
ตารางท่ี 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ผลิตสินค้าในโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์  
ข้อมูลทั่วไปของผู้ผลิตสินค้าในโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ จ านวน ร้อยละ 
1. เพศ 

ชาย  
หญิง  

 
109 
141 

 
43.60 
56.40 

รวม 250 100.00 
2. อายุ 

ต่ ากว่า 25 ปี   
25 - 35 ปี 
36 - 45 ปี 
มากกว่า 45 ปี 

 
22 
57 
86 
85 

 
8.80 
22.80 
34.40 
34.00 

รวม 250 100.00 
3. ระดับการศึกษา 

ต่ ากว่าปริญญาตรี 
ปริญญาตรี 
สูงกว่าปริญญาตรี 

 
45 
173 
32 

 
18.00 
69.20 
12.80 

รวม 250 100.00 
4. ประเภทของผู้ผลิตสินค้าโอทอป 

กลุ่ม SMEs 
กลุ่มผู้ผลิตโอทอป 
ผู้ผลิตรายเดียว 
สหกรณ์ 

 
103 
109 
36 
2 

 
41.20 
43.60 
14.40 
0.80 

รวม 250 100.00 
5. ประสบการณ์การท างานของผู้ผลิตสินค้าโอทอป 

ต่ ากว่า 5 ปี 
5-10 ปี 
11-15 ปี 
มากกว่า 15 ปี 

 
65 
133 
52 
0 

 
26.00 
53.20 
20.80 
0.00 

รวม 250 100.00 
จากตารางที่ 1 พบว่า ผู้ผลิตสินค้าในโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ส่วนใหญ่เป็นเพศ

หญิง (ร้อยละ 56.40) อายุ 36-45 ปี (ร้อยละ 34.40) รองลงมา อายุมากกว่า 45 ปี (ร้อยละ 34.00)  
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ระดับการศึกษาปริญญาตรี (ร้อยละ 69.20) รองลงมาต่ ากว่าปริญญาตรี (ร้อยละ 18.00) ประเภท
ของผู้ผลิตเป็นกลุ่มผู้ผลิตโอทอป (ร้อยละ 43.60) รองลงมา กลุ่ม SMEs (ร้อยละ 41.20) และ
ประสบการณ์การท างานของผู้ผลิต 5-10 ปี (ร้อยละ 53.20) รองลงมา ต่ ากว่า 5 ปี (ร้อยละ 26.00) 

 2.  ข้อมูลทั่วไปของธุรกิจในโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ในเขตพ้ืนที่จังหวัดนนทบุรี 
ตารางท่ี 2 ข้อมูลทั่วไปของธุรกิจในโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์  

ข้อมูลทั่วไปของธุรกิจในโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ จ านวน ร้อยละ 
1. ประเภทของธุรกิจ 

ประเภทอาหาร 
ประเภทเครื่องดื่ม 
ประเภทผ้า เครื่องแต่งกาย 
ประเภทของใช้ และของประดับตกแต่ง 
ประเภทศิลปะประดิษฐ์และของที่ระลึก 
ประเภทสมุนไพรที่ไม่ใช่อาหาร 

 
68 
38 
41 
45 
31 
27 

 
27.20 
15.20 
16.40 
18.00 
12.40 
10.80 

รวม 250 100.00 
2. ขนาดของสินทรัพย์ 

ต่ ากว่า 200,000 บาท 
200,001 - 500,000 บาท 
500,001 - 1,000,000 บาท 
มากกว่า 1,000,000 บาท 

 
112 
72 
40 
26 

 
44.80 
28.80 
16.00 
10.40 

รวม 250 100.00 
3. ระยะเวลาในการด าเนินธุรกิจ 

ต่ ากว่า 1 ปี 
1 - 5 ปี 
6 - 10 ปี 
มากกว่า 10 ปี 

 
15 
101 
74 
60 

 
6.00 
40.40 
29.60 
24.00 

รวม 250 100.00 
4. จ านวนพนักงาน 

ต่ ากว่า 5 คน 
5-10 คน 
11-20 คน 
มากกว่า 20 คน 

 
77 
125 
29 
19 

 
30.80 
50.00 
11.60 
7.60 

รวม 250 100.00 
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จากตารางที่ 2 พบว่า ธุรกิจในโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ส่วนใหญ่เป็นธุรกิจประเภท 

อาหาร (ร้อยละ 27.20) รองลงมาประเภทของใช้ และของตกแต่ง (ร้อยละ 18.00) ขนาดของ
สินทรัพย์ต่ ากว่า 200,000 บาท (ร้อยละ 44.80) รองลงมา 200,001 – 500,000 บาท (ร้อยละ 
28.80) ระยะเวลาในการด าเนินธุรกิจ 1 - 5 ปี (ร้อยละ 40.40) รองลงมา 6-10 ปี (ร้อยละ 29.60) 
และมีจ านวนพนักงาน 5 - 10 คน (ร้อยละ 50.00) รองลงมา ต่ ากว่า 5 คน (ร้อยละ 30.80) 

 3.  ความคิดเห็นเกี่ยวกับการตลาดสีเขียวของผู้ผลิตสินค้าในโครงการหนึ่งต าบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ์ ในเขตพ้ืนที่จังหวัดนนทบุรี ดังนี้ 
ตารางท่ี 3  ความคิดเห็นเกี่ยวกับการตลาดสีเขียวโดยรวมและเป็นรายด้านของผู้ผลิตสินค้าใน

โครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ในเขตพ้ืนที่จังหวัดนนทบุรี 
การตลาดสีเขียว x̅ SD ระดับความคิดเห็น 

1. ด้านส่วนประสมการตลาดสีเขียว 
2. ด้านความรับผิดชอบต่อสิ่งแวดล้อม 
3. ด้านการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม 

3.63 
4.28 
4.17 

0.70 
0.50 
0.49 

มาก 
มาก 
มาก 

โดยรวม 4.19 0.47 มาก 
 จากตารางที่ 3 พบว่า ผู้ผลิตสินค้าในโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ มีความคิดเห็น
เกี่ยวกับการตลาดสีเขียวโดยรวม อยู่ในระดับมาก (x̅ = 4.19, SD = 0.47) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน
โดยเรียง ล าดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย ดังนี้ ด้านความรับผิดชอบต่อสิ่งแวดล้อม (x̅ = 4.28, SD 
= 0.50) ด้านการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม (x̅ = 4.17, SD = 0.49) และด้านส่วนประสมการตลาดสีเขียว 
(x̅ = 3.63, SD = 0.70) 

 4.  ความคิดเห็นเกี่ยวกับการตลาดสีเขียวของผู้ผลิตสินค้าในโครงการหนึ่งต าบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ์ ในเขตพ้ืนที่จังหวัดนนทบุรี  
ตารางท่ี 4  ความคิดเห็นเกี่ยวกับการตลาดสีเขียวโดยรวมและเป็นรายด้านของผู้ผลิตสินค้าใน

โครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ในเขตพ้ืนที่จังหวัดนนทบุรี 

การตลาดสีเขียว x̅  SD ระดับความคิดเห็น 
1. ประเภทของธุรกิจ 
2. ขนาดของสินทรัพย์ 
3. ระยะเวลาในการด าเนินธุรกิจ 
4. จ านวนพนักงาน 

3.93 
3.98 
3.70 
3.37 

0.71 
0.82 
0.79 
0.87 

มาก 
มาก 
มาก 

ปานกลาง 
โดยรวม 3.75 0.80 มาก 

 จากตารางที่ 4 พบว่า ผู้ผลิตสินค้าในโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ มีความคิดเห็นเกี่ยว 
กับการตลาดสีเขียวโดยรวมอยู่ในระดับมาก (x̅ = 3.75, SD = 0.80) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านโดย
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เรียงล าดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย ดังนี้ ด้านขนาดของสินทรัพย์ (x̅ = 3.98, SD = 0.82) ด้าน
ประเภทธุรกิจ (x̅ = 3.93, SD = 0.71) ด้านระยะเวลาในการด าเนินธุรกิจ (x̅ = 3.70, SD = 0.79) 
และด้านจ านวนพนักงาน (x̅ = 3.37, SD = 0.87) 

 5.  การเปรียบเทียบความคิดเห็นเกี่ยวกับการตลาดสีเขียวของผู้ผลิตสินค้าในโครงการหนึ่ง
ต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ในเขตพ้ืนที่จังหวัดนนทบุรี  
ตารางท่ี 5  การเปรียบเทียบความคิดเห็นเกี่ยวกับการตลาดสีเขียวโดยรวมและเป็นรายด้านของผู้ผลิต

สินค้าในโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ในเขตพ้ืนที่จังหวัดนนทบุรี 

การตลาดสีเขียว 
แหล่งความ
แปรปรวน 

df SS MS F Sig. 

1. ประเภทของธุรกิจ 
 
2. ขนาดของสินทรัพย์ 
 
3. ระยะเวลาในการด าเนินธุรกิจ 
 
4. จ านวนพนักงาน 

ระหว่างกลุ่ม 
ภายในกลุ่ม 
ระหว่างกลุ่ม 
ภายในกลุ่ม 
ระหว่างกลุ่ม 
ภายในกลุ่ม 
ระหว่างกลุ่ม 
ภายในกลุ่ม 

4 
246 
4 

246 
4 

246 
4 

246 

1.66 
31.82 
4.35 
44.12 
0.34 
21.43 
0.77 
20.98 

5.56 
0.33 
1.45 
0.46 
0.11 
0.22 
0.26 
20.98 

16.75* 
 

3.15* 
 

0.51 
 

1.18 

0.00 
 

0.03 
 

0.68 
 

0.32 

โดยรวม 
ระหว่างกลุ่ม 
ภายในกลุ่ม 

4 
246 

1.02 
20.79 

0.36 
0.25 

1.58 
 

0.23 
 

* มีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 
 จากตารางที่ 5 พบว่า ผู้ผลิตสินค้าในโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์มีความคิดเห็นเกี่ยว 
กับการตลาดสีเขียวด้านประเภทของธุรกิจ และขนาดของสินทรัพย์  แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทาง
สถิติที่ระดับ .05 ส าหรับการตลาดสีเขียวด้านระยะเวลาในการด าเนินธุรกิจ และจ านวนพนักงานไม่
แตกต่างกัน 

สรุปและอภิปรายผล 
 ผลการวิจัยในครั้งนี้ ผู้วิจัยมีประเด็นที่จะน าเสนออภิปรายผลตามรายละเอียดการค้นพบดังนี้ 
 1.  ผู้ผลิตสินค้าในโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ มีความส าคัญกับการตลาดสีเขียว
โดยรวมและเป็นรายด้านทุกด้านอยู่ในระดับมาก เนื่องจากผู้บริโภคให้ความส าคัญและตระหนักถึง
ปัญหาสิ่งแวดล้อม ส่งผลให้การด าเนินธุรกิจหันมาสนใจการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมเพ่ือน ามาปรับกับการ
ท าตลาดและคู่แข่งขัน โดยการหาวิธีการใช้ทรัพยากรให้เกิดประโยชน์สูงสุด รวมถึงการปรับปรุง
ทรัพยากรที่ใช้ไปแล้วให้สามารถน ากลับมาใช้ประโยชน์ได้อีก และหีบห่อผลิตจากวัสดุที่ย่อยสลายง่าย  
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ซึ่งท าให้สามารถมีการปรับราคาของผลิตภัณฑ์ให้สูงขึ้นเมื่อมีฉลากยืนยันว่าเป็นผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตร
ต่อสิ่งแวดล้อม  ทั้งนี้เพ่ือต้องการสร้างภาพพจน์ที่ดีให้แก่ธุรกิจท าให้เกิดการยอมรับจากสังคม 
สอดคล้องกับการการวิจัยของ ตรีทิพ บุญแย้ม (2554) พบว่า การบริโภคที่เกิดขึ้นโดยลูกค้าที่มีความ
ตระหนักถึงเรื่องการรักษาสภาพแวดล้อม และใช้ทรัพยากรนี้อย่างอนุรักษ์ โดยแนวโน้มของการตลาด
นี้เป็นที่ตระหนักมากขึ้นของผู้บริโภคท่ัวโลก การใช้กลยุทธ์การตลาดสีเขียวของผู้ประกอบการของชาว
ไทยจะช่วยท าให้การเข้าถึงตลาดโลกนั้นจะเป็นไปได้มากยิ่งขึ้น สอดคล้องกับการวิจัยของ Grundey 
and Zaharia (2008) พบว่า ส่วนใหญ่ประชาชนมีความเชื่อว่า ตลาดสีเขียว หมายถึง การส่งเสริม 
หรือโฆษณาผลผลิต หรือผลิตภัณฑ์ที่มีคุณสมบัติเกี่ยวข้องกับสภาพแวดล้อม เช่น ปราศจากฟอสเฟต 
(Phosphate Free) น ากลับมาใช้ใหม่ (Recyclable) เติมเพ่ือใช้ใหม่ได้ (Refillable) เป็นมิตรต่อ
โอโซน (Ozone Friendly) และเป็นมิตรต่อสภาพแวดล้อม (Environmentally Friendly) 
 2.  ผู้ผลิตสินค้าในโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ที่มีประเภทธุรกิจแตกต่างกันมีความ
คิดเห็นเกี่ยวกับการตลาดสีเขียว ด้านส่วนประสมการตลาดสีเขียวแตกต่างกัน เนื่องจากประเภทธุรกิจ
ประเภทอาหาร ประเภทเครื่องดื่ม ประเภทผ้า-เครื่องแต่งกาย ประเภทของใช้และของประดับตกแต่ง 
และประเภทศิลปะประดิษฐ์และของที่ระลึก ซึ่งผู้ผลิตต้องค านึงถึงการคิดค้นหาวิธีการปรับปรุง
ทรัพยากรที่ใช้ไปแล้วให้สามารถน ากลับมาใช้ประโยชน์ได้อีก และควรการให้ความส าคัญต่อการ
อนุรักษ์สิ่งแวดล้อมเป็นสิ่งที่ควรกระท า สอดคล้องกับแนวคิดของ คุณาวุฒิ เทียมทอง (2546) ที่กล่าว
ว่า เทคโนโลยีสีเขียว (Clean Technology) คือ การพัฒนา เปลี่ยนแปลงและปรับปรุงอย่างต่อเนื่อง
ของกระบวนการผลิตหรือบริการ โดยก่อให้เกิดผลกระทบหรือความเสี่ยงที่เกิดขึ้นต่อมนุษย์ และ
สิ่งแวดล้อมที่น้อยที่สุดเท่าที่จะท าได้ในขณะนั้น โดยความคุ้มค่าทางเศรษฐศาสตร์ด้วยวิธีการลด
มลพิษที่แหล่งก าเนิด และการใช้ซ้ าและ/หรือการเปลี่ยนแปลงเพ่ือน ากลับมาใช้ใหม่ โดยการมีส่วน
ร่วมของทุกคนในองค์กร และสอดคล้องกับการวิจัยของ ปรวรรณ อภิวันท์ (2547) เรื่อง การวิเคราะห์
ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อความต้องการซื้อผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ในจังหวัดลพบุรี พบว่า 
ปัจจัยด้านอุปสงค์ ได้แก่ ราคาสินค้า และรายได้เฉลี่ย เป็นปัจจัยที่มีอิทธิพลโดยตรงต่อความต้องการ
ซ้ือผลิตภัณฑ์เครื่องทองเหลือง โดยรายได้เฉลี่ยมีผลทั้งหมดสูงที่สุดในทิศทางเดียวกันกับความต้องการ
ซื้อผลิตภัณฑ์เครื่องทองเหลือง ส่วนราคาสินค้าส่งผลทั้งหมดในทิศทางตรงกันข้ามกับความต้องการซื้อ
ผลิตภัณฑ์เครื่องทองเหลือง ด้านปัจจัยส่วนประสมการตลาด ได้แก่ ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์ และปัจจัย
ด้านราคา ส่งผลในทิศทางเดียวกันกับความต้องการซื้อผลิตภัณฑ์เครื่องทองเหลือง 
 3.  ผู้ผลิตสินค้าในโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ที่มีขนาดของสินทรัพย์แตกต่างกัน มี
ความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการตลาดสีเขียว ด้านส่วนประสมการตลาดสีเขียวแตกต่างกัน เนื่ องจาก
ผู้ผลิตสินค้าในโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ที่มีขนาดของสินทรัพย์มากเป็นการลงทุนที่สูง จึงให้
ความส าคัญกับส่วนประสมการตลาดสีเขียวเพื่อเป็นแนวทางในการด าเนินงานของธุรกิจ และตระหนัก
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ถึงกิจกรรมของธุรกิจโดยไม่สร้างปัญหาแก่สิ่งแวดล้อม เพ่ือให้เป็นที่ยอมรับจากสังคมภายนอก 
สอดคล้องกับแนวคิดของ ศิริวรรณ เสรีรัตน์ (2538: 17) กล่าวว่า ความรับผิดชอบต่อสิ่งแวดล้อมเป็น
การที่ธุรกิจมีนโยบายในการจัดการสิ่งแวดล้อมอย่างมีประสิทธิภาพเพ่ือเป็นการสร้างภาพพจน์ที่ดี
ให้กับธุรกิจ โดยพยายามควบคุมและป้องกันกระบวนการผลิตและการด าเนินงานที่ไม่ก่อให้เกิดปัญหา
สิ่งแวดล้อมต่อสังคมและชุมชน รวมถึงการหาทรัพยากรอ่ืนมาใช้ทดแทนทรัพยากรธรรมชาติ 
 4.  ผู้ผลิตสินค้าในโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ที่มีจ านวนพนักงานแตกต่างกันมีความ
คิดเห็นด้วยเกี่ยวกับการตลาดสีเขียว ด้านส่วนประสมการตลาดสีเขียวแตกต่างกัน เนื่องจากผู้ผลิต
สินค้าในโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ที่มีจ านวนพนักงานมากต้องดูแลรับผิดชอบในเรื่องการวาง
แผนการท างานเพ่ือป้องกันปัญหาต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นในการท างาน มีการใช้เทคโนโลยีการผลิตที่เน้น
ตั้งแต่การเลือกใช้วัตถุดิบที่ไม่เป็นอันตรายต่อสิ่งแวดล้อม สอดคล้องกับแนวคิดของ Petersen (1978) 
กล่าวว่า การบริหารความปลอดภัยต้องประกอบด้วย การก าหนดนโยบายและการมอบหมายหน้าที่
ความรับผิดชอบ การมีส่วนเกี่ยวข้องและการให้การสนับสนุนของผู้บริหาร กฎระเบียบความปลอดภัย 
และการจัดองค์กรความปลอดภัย ซึ่งเป็นหน้าที่ของผู้บริหารและโดยความร่วมมือของพนักงานและ
การทรัพยากรที่มีอยู่ 

ข้อเสนอแนะ 
 1.  ข้อเสนอแนะในการน าผลการวิจัยไปใช้ 
  จากผลการวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับการตลาดสีเขียวของผู้ผลิตสินค้าในโครงการหนึ่งต าบล
หนึ่งผลิตภัณฑ์ในเขตพ้ืนที่จังหวัดนนทบุรี ผู้วิจัยขอเสนอแนวทางในการพัฒนาปรับปรุง ดังนี้ 
  1.1   ผู้ผลิตสินค้าในโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ให้ความส าคัญกับการตลาดสีเขียว
ด้านส่วนประสมทางการตลาดสีเขียวแตกต่างกัน เนื่องจากผู้ผลิตส่วนใหญ่จะให้ความส าคัญกับหีบห่อ
ที่ผลิตจากวัสดุที่ย่อยสลายง่าย ทั้งนี้ต้องสอดคล้องกับการด าเนินธุรกิจอย่างเหมาะสมเพ่ือให้เกิดความ
ได้เปรียบในการแข่งขัน เป็นการสร้างภาพพจน์ที่ดีให้กับธุรกิจ และสร้างความพึงพอใจให้กับผู้บริโภค
ที่ค านึงถึงสิ่งแวดล้อม 
  1.2   ผู้ผลิตสินค้าในโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ควรให้ความส าคัญกับการก าหนด
นโยบายความรับผิดชอบต่อสิ่งแวดล้อม เพ่ือใช้เป็นแนวทางในการด าเนินงานของธุรกิจ 
  1.3   ผู้ผลิตสินค้าในโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ควรให้ความส าคัญกับการ
เปลี่ยนแปลงบริบทของสังคมท่ีเริ่มให้ความส าคัญเกี่ยวกับสิ่งแวดล้อม และต้องตระหนักว่าการอนุรักษ์
สิ่งแวดล้อมเป็นสิ่งที่ควรกระท าภายใต้กฎหมายการควบคุมสิ่งแวดล้อม มีการเข้าร่วมกิจกรรมกับ
หน่วยงานราชการเพ่ือสนับสนุนและส่งเสริมการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม 
 2.  ข้อเสนอแนะในการท าวิจัยครั้งต่อไป 
  2.1 ควรมีการศึกษาเก่ียวกับการตลาดสีเขียวในกลุ่มธุรกิจอุตสาหกรรมอ่ืน ๆ ด้วย 
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  2.2 ควรมีการศึกษาเกี่ยวกับปัญหาสิ่งแวดล้อมที่ส่งผลกระทบต่อผู้บริโภคในปัจจุบันเพ่ือ
น ามาใช้ในการสร้างโอกาสทางการตลาดของธุรกิจต่อไป 
  2.3 ควรมีการศึกษาเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์แต่ละประเภท เพ่ือส ารวจว่าผู้บริโภคได้เลือกใช้
ผลิตภัณฑ์ที่อนุรักษ์สิ่งแวดล้อมอย่างไร 
  2.4  ควรมีการศึกษาเกี่ยวกับแนวโน้มอิทธิพลของการใส่ใจต่อสิ่งแวดล้อม สามารถ
เปลี่ยนแปลงพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑ์ที่ไม่ส่งผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมในราคาที่สูงขึ้นของผู้บริโภค 
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