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บทคัดย่อ  
 งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากเปลือกหอยเหลือท้ิงร่วมกับกลุ่มวิสาหกิจชุมชน
ท่องเที่ยวบ้านน้ำเช่ียว จังหวัดตราด และ 2) ถ่ายทอดองค์ความรู้กระบวนการผลิตสู่ชุมชน เป็นการวิจัยแบบกรณีศึกษา 
 โดยศึกษาเอกสารและลงพื้นที่เก็บข้อมูลภาคสนาม เครื่องมือวิจัยประกอบด้วยแบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้างประกอบการประชุม
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กลุ่มย่อยกับตัวแทนกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจำนวน 3 คน และแบบสอบถามประเมินแบบร่างผลิตภัณฑ์ โดยผู้เช่ียวชาญ  
ด้านออกแบบผลิตภัณฑ์จำนวน 3 คน จากนั้นถ่ายทอดองค์ความรู้การทำผลิตภัณฑ์ให้กับชุมชนจำนวน 10 คน ผลการวิจัย
พบว่า 1) การออกแบบผลิตภัณฑ์จากเปลือกหอยเหลือทิ้งในท้องถิ่น สามารถพัฒนาเป็นของที่ระลึกสะท้อนอัตลักษณ์ชุมชน 
และส่งเสริมการท่องเที่ยวได้อย่างสร้างสรรค์ โดยนำแรงบันดาลใจ 3 กิจกรรมเด่นของวิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยวบ้านน้ำเช่ียว คือ 
การทำงอบใบจากและขนมพื้นถิ่น การปล่อยปูสไลเดอร์ และการทำเครื่องประดับหอยคราฟต์ และ 2) ผลงานที่ได้รับการคัดเลือก
คะแนนเฉลี่ยสูงสุด ช่ือ “เก็บไว้เป็นความทรงจำ” ประเภทเทียนเจลหอมตกแต่งด้วยดินปั้นจากเปลือกหอยเชลล์ฝาขาวผสมสี
ปั้นเป็นรูปทรง กิจกรรมเด่นของชุมชนใช้ภาชนะโหลแก้ว ใส่เทียนเจลสีฟ้าใสตกแต่งด้วยเกล็ดเปลือกหอยด้านล่าง ให้นักท่องเที่ยว
สามารถเลือกตกแต่งตามความชอบเพื่อสร้างของที่ระลึกที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตน จากนั้นได้มีการถ่ายทอดองค์ความรู้การทำ
ผลิตภัณฑ์ดังกล่าวให้กับคนในชุมชน 
 
คำสำคัญ: เปลือกหอย, การออกแบบผลติภณัฑ์, การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค ์
 
Abstract  
 The research objectives were: 1 ) to design and develop products from discarded seashells in 
collaboration with a community enterprise group, and 2) to transfer knowledge of the production process 
to the local community. Case study research method was employed, utilizing both literature review and 
field data collection. Research instruments included a semi-structured interview form, which was used 
during a focus group discussion with three representatives from the Ban Nam Chiao Community Tourism 
Enterprise, and a product prototype evaluation questionnaire completed by three product design experts. 
Knowledge transfer sessions on seashell product making were later conducted with ten local community 
members. The research results revealed that 1) designing products from locally discarded seashells could 
be creatively developed into souvenirs that reflect community identity and promote tourism. The product 
designs were inspired by three signature activities of the Ban Nam Chiao community: Nypa palm leaf hat 
making and traditional local desserts, releasing "slider crabs", and crafting Hoy Craft jewelry. 2) The most 
highly rated product prototype, titled “Keep it as memory”. It is an aromatic gel candle featuring 
miniature sculptures made from white scallop shell clay representing the community's signature activities, 
placed in a clear glass jar filled with translucent blue gel and decorated with shell flakes at the base. 
Tourists can customize the decorations, making each piece a unique and personal memento. Product 
creation process knowledge was subsequently transferred to members of the local community. 
  
Keywords: Seashells, Product design, Creative tourism 
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บทนำ 
 ชุมชนบ้านน้ำเช่ียว จังหวัดตราด เป็นชุมชนที่มีความหลากหลายทางศาสนาและวัฒนธรรม ได้แก่ ไทย มุสลิม และ
จีน ซึ่งอยู่ร่วมกันอย่างสันติและเกื้อกูลกันมาอย่างยาวนาน ความโดดเด่นของชุมชนแห่งนี้ไม่เพียงแต่อยู่ที่วิถีชีวิตที่เรียบง่าย 
หากยังสะท้อนถึงภูมิปัญญาอันทรงคุณค่า และความพร้อมด้านการท่องเที่ยวเชิงเรียนรู้ โดยได้รับรางวัลยืนยันคุณภาพ เช่น 
Thailand Tourism Silver Awards สาขาแหล่งท่องเที่ยวเพื่อการเรียนรู้ และรางวัลชุมชนต้นแบบการท่องเที่ยวไทย          
ไร้คาร์บอน (No Carbon Village Challenge) (กรมประชาสัมพันธ,์ 2567) กิจกรรมท่องเที่ยวในพื้นที่มีความหลากหลายทั้งการล่องเรือ
ชมอุโมงค์ป่าโกงกาง การเรียนรู้วิถีชีวิตประมงพื้นบ้าน การทำงอบจากใบจาก รวมถึงกิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ที่เปิดโอกาสให้
นักท่องเที่ยวได้มีส่วนร่วม เช่น การทำข้าวเกรียบยาหน้า และการประดิษฐ์เครื่องประดับจากเปลือกหอยแมลงภู่เหลือท้ิง หนึ่งใน
กิจกรรมที่ได้รับความนิยมและสร้างความประทับใจให้แก่นักท่องเที่ยว คือ กิจกรรมและผลิตภัณฑ์ ช่ือ “หอยคราฟต์” ซึ่งเป็น
การนำเปลือกหอยแมลงภู่ที่เหลือจากการประกอบอาหารในชุมชน มาแปรรูปเป็นดินปั้นและออกแบบเป็นเครื่องประดับ เช่น 
ต่างหู เข็มกลัด และกิ๊บติดผม โดยใช้สูตรผสมดินท่ีพัฒนาจากแป้งข้าวเหนียวผสมผงเปลือกหอย เพื่อให้มีความเหนียวนุ่ม สีที่ได้
มีลักษณะขาวแบบมุก (ภัทรา ศรีสุโข และคณะ , 2566)  ผลิตภัณฑ์ดินปั้นจากเปลือกหอยของชุมชนบ้านน้ำเช่ียว ได้สร้าง
เอกลักษณ์เฉพาะตัวและคุณค่าใหม่ให้กับวัสดุเหลือใช้ อย่างไรก็ตามผลิตภัณฑ์ในปัจจุบันยังมีข้อจำกัดด้านความหลากหลาย 
โดยเฉพาะในมิติของการออกแบบท่ีสามารถใช้งานได้กับทุกเพศ รวมถึงยังขาดความหลากหลายด้านการออกแบบ และรูปแบบ
ของที่ระลึกหรือของตกแต่งบ้านที่สะท้อนอัตลักษณ์ของชุมชนอย่างชัดเจน ยังไม่มีการออกแบบผลิตภัณฑ์ของใช้  หรือของ
ตกแต่งบ้านจากเปลือกหอยร่วมกับชุมชนโดยใช้แนวคิดการออกแบบอย่างเป็นระบบ เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มให้วัสดุเหลือใช้  
เป็นของที่ระลึก ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ พัฒนาเศรษฐกิจชุมชนอย่างยั่งยืน และกระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชน 
เพื่อเช่ือมโยงกับกิจกรรมท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เพื่อสร้างเป็นของที่ระลึก ดังนั้นของที่ระลึก หมายถึง สิ่งของที่ใช้แทนบุคคล
บอกเล่าเรื่องราวเหตุการณ์ที่เกิดขึ้น เพื่อระลึกถึงเหตุการณ์ที่เคยพบเจอแล้วอยากเก็บไว้ในความทรงจำในรูปสิ่งของ (อมรรัตน์ 
อนันต์วราพงษ,์ 2560) และการจัดกิจกรรมเพื่อให้นักท่องเที่ยวมีสว่นร่วมทำของที่ระลกึไดด้้วยตนเอง ทำให้เกิดการแลกเปลี่ยน
การเรียนรู้อัตลักษณ์ผ่านตัวแทนชุมชน กับนักท่องเที่ยวทำให้เกิดมิตรภาพและรับรู้อัตลักษณ์ชุมชม (ภัทรบดี พิมพ์กิ และคณะ, 
2566) 
 จากบริบทดังกล่าวคณะผู้วิจัยจึงมีความประสงค์ที่จะพัฒนาผลิตภัณฑ์  ที่ส่งเสริมการท่องเที่ยวเป็นของที่ระลึก
ประเภทของใช้ หรือของตกแต่งบ้าน ผู้วิจัยมุ่งเน้นที่จะต่อยอดองค์ความรู้จากกิจกรรม “หอยคราฟต์” เพื่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
ที่มีความหลากหลายยิ่งขึ้น ให้กับวิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยวบ้านน้ำเช่ียว จังหวัดตราด ทั้งในด้านรูปแบบการใช้งานและ
ความหมายเชิงสัญลักษณ์ที่เชื่อมโยงกับอัตลักษณ์ชุมชนบ้านน้ำเชี่ยว โดยใช้เปลือกหอยเหลือท้ิงเป็นวัสดุหลัก ผ่านกระบวนการ
ออกแบบอย่างมีระบบ เพื่อเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจและสร้างคุณค่าเชิงวัฒนธรรม อีกท้ังยังมีเป้าหมายในการถ่ายทอดองค์ความรู้
ด้านกระบวนการผลิตให้แก่สมาชิกในชุมชน ซึ่งสามารถนำไปประยุกต์ต่อยอดและผลิตได้ด้วยตนเอง โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อ
ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากเปลือกหอยเหลือทิ้ง ร่วมกับกลุ่มวิสาหกิจชุมชน เพื่อถ่ายทอดองค์ความรู้กระบวนการผลิตสู่ชุมชน 
มีกระบวนการทำที่ไม่ยุ่งยากให้เหมาะสมกับบริบทของชุมชน และสร้างต้นแบบผลิตภัณฑ์ของใช้ของตกแต่งบ้านร่ วมกับ 
กลุ่มวิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยวบ้านน้ำเช่ียว จังหวัดตราด ที่สอดคล้องกับอัตลักษณ์ ภูมิปัญญาท้องถิ่น  มุ่งเน้นที่การออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวที่ได้จากจุดเด่นชุมชนบ้านน้ำเช่ียว จังหวัดตราด เลือกใช้วัสดุเปลือกหอยเหลือทิ้ง
เป็นวัสดุหลัก ได้ใช้แนวคิดหลักการออกแบบมาใช้เพื่อเพ่ิมมูลค่าวัสดุเหลือท้ิง ก่อให้เกิดการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ 
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วัตถุประสงค ์
 1. เพื่อออกแบบและพัฒนาผลติภณัฑ์จากเปลือกหอยเหลือท้ิง ร่วมกับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยวบ้านน้ำเชี่ยว 
จังหวัดตราด 
 2. เพื่อถ่ายทอดองค์ความรู้กระบวนการผลิตสู่ชุมชน ให้แก่สมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยวบ้านน้ำเชี่ยว 
จังหวัดตราด 
 
กรอบแนวคิด 
   ในการวิจัยครั้งนี้ มุ่งเน้นที่การออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวที่ได้จากกิจกรรม  
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ชุมชนบ้านน้ำเช่ียว จังหวัดตราด เลือกใช้วัสดุเปลือกหอยเหลือทิ้งเป็นวัสดุหลัก โดยนำแนวคิด
หลักการออกแบบ 10 ประการ ของ ฐปนัท แก้วปาน และคณะ (2563) ออกแบบอิงมาจากรูปทรงธรรมชาติใช้ทัศนธาตุ 
(Visual Element) โดยนำรูปแบบรูปร่างและลวดลายมาลดทอนรายละเอียด ดัดแปลง แต่ยังมีความคล้ายเดิม ของ ธวัชชานนท์ 
ตาไธสง (2562) มาประยุกต์ใช้เป็นแนวทางในการออกแบบ เพื่อเพิ่มมูลค่าวัสดุเหลือทิ้งก่อให้เกิดการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์  
โดยแสดงการเชื่อมโยงความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรต่าง ๆ ดังภาพ 1  
 
   
 
 
 
 
 
 
 
ภาพ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย การสรา้งมูลค่าเพิ่มจากเปลือกหอยผา่นการออกแบบผลิตภณัฑเ์พื่อการท่องเที่ยว 

เชิงสร้างสรรค์บ้านน้ำเชี่ยว จังหวัดตราด 
 
วิธีดำเนินการวิจัย 
 งานวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยแบบกรณีศึกษา (Case Study Research) เน้นคุณสมบัติในการวิเคราะห์ และตีความหมาย
ข้อมูล มีทั้งการวิจัยเชิงคุณภาพและการวิจัยเชิงปริมาณ (วิพร เกตุแก้ว, 2562) เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ส่งเสริมการท่องเที่ยวของ
วิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยวบ้านน้ำเช่ียว จังหวัดตราด โดยอ้างอิงหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ 10 ประการของ ฐปนัท แก้วปาน และ
คณะ (2563) ซึ่งครอบคลุมด้านฟังก์ชัน ความงาม ความปลอดภัย และการผลิต เพื่อใช้เป็นเกณฑ์ในการพัฒนาแบบร่างผลิตภัณฑ์ 
และถ่ายทอดองค์ความรู้แก่ชุมชน มีการดำเนินการวิจัยดังนี้ 
 1. ประชากรและกลุม่ตัวอย่าง 
   1.1 ประชากร  
    ประชากรที่ใช้ในการวิจัย คือ สมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยวบ้านน้ำเช่ียว จังหวัดตราด และผู้เช่ียวชาญ
ทางด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
 

ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกส่งเสริม
กิจกรรมการท่องเที่ยวชุมชน 

พัฒนาผลิตภัณฑ์ด้วย 
ความมีส่วนร่วมของชุมชน 

1. สัมภาษณ์กึ่งโครงสร้างประชุมกลุ่มยอ่ย 
2. แนวคิดหลักการออกแบบ 
3. ออกแบบร่วมกบัชุมชน 
4. ประเมินคัดเลือกแบบร่างโดยผู้เชี่ยวชาญ 
5. สร้างต้นแบบผลิตภัณฑ์ 

การท่องเที่ยวของ 
บ้านน้ำเชีย่ว จังหวัดตราด 

1. รวบรวมข้อมูล เอกสาร และ 
ลงพื้นที่เก็บข้อมูล 

2. กิจกรรมการทอ่งเที่ยวชุมชน 
3. วัสดุเปลือกหอยเหลือทิ้ง 

ถ่ายทอดองค์ความรู้เกีย่วกับ 
การพัฒนาผลิตภัณฑ ์
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   1.2 กลุ่มตัวอย่าง  
    กลุ่มตัวอย่าง ที่ใช้ในการวิจัยมี 3 กลุ่ม คือ 1) กลุ่มตัวแทนวิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยวบ้านน้ำเช่ียว จังหวัดตราด 
การเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) ประกอบด้วย หัวหน้ากลุ่มวิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยวบ้านน้ำเช่ียว 
จังหวัดตราด จำนวน 1 คน และตัวแทนสมาชิกในกลุ่ม จำนวน 2 คน รวมทั้งหมด 3 คน 2) กลุ่มผู้เช่ียวชาญทางด้านการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ คัดเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) ที่มีประสบการณ์การทำงานเกี่ยวกับการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ไม่น้อยกว่า 5 ปี จำนวน 3 คน ประกอบด้วย ผู้เช่ียวชาญที่ประกอบธุรกิจทางด้านผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก จำนวน 1 คน
ผู้เชี่ยวชาญทางวิชาการด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ จำนวน 2 คน 3) กลุ่มผู้ร่วมอบรมถ่ายทอดองค์ความรู้ลงสู่กลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนท่องเที่ยวบ้านน้ำเช่ียว จังหวัดตราดจำนวน 10 คน วิธีการคัดเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบอาสาสมัคร (Voluntary Selection) 
 2. เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัย 
  เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัยแบ่งเป็น 3 เครื่องมือดังน้ี 
  2.1 ใช้แบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้าง โดยวิธีสัมภาษณ์เชิงลึก ประกอบการประชุมกลุ่มย่อย กับกลุ่มตัวแทน
วิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยวบ้านน้ำเชี่ยว จังหวัดตราด ในประเด็นเรื่อง กลุ่มเป้าหมายและกลุ่มตลาดที่จะออกแบบ ประเภทของใช้
ของตกแต่งบ้านที่ต้องการนำมาเป็นผลิตภัณฑ์ดินปั้นจากเปลือกหอยเชลล์ ช่วงราคาโดยประมาณที่ต้องการจำหน่าย แนวทาง
ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกประเภทของใช้ของตกแต่งบ้าน และความต้องการทางด้านรูปแบบลวดลาย  
  2.2 ใช้แบบประเมินผู้เชี่ยวชาญคัดเลือกแบบร่างผลิตภัณฑ์ โดยวิธีแจกแบบสอบถามในการเก็บรวบรวมข้อมูล 
ในด้านต่าง ๆ ได้แก่ ด้านอัตลักษณ์ ด้านความสวยงาม ด้านประโยชน์การใช้สอย ด้านการผลิต และข้อเสนอแนะอื่น ๆ มีค่า
ความเที่ยงตรงของแบบสอบถาม (IOC) เท่ากับ 0.87 
  2.3 ใช้การถ่ายทอดองค์ความรู้ใช้วิธีอบรมเชิงปฏิบัติการสาธิตการทำผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกเทียนเจลหอมที่ตกแต่ง
ด้วยดินปั้นจากเปลือกหอยให้กับชุมชน  
 3. การเก็บรวบรวมข้อมูล  
  การเก็บรวบรวมข้อมลูที่จากงานวิจัยแบ่งตามเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยเป็น 3 ข้อมูล ดังนี ้
  3.1 เก็บรวบรวมข้อมูล ทั้งภาคเอกสาร และลงพื้นที่เก็บข้อมูล เพื่อศึกษาสภาพการณ์กิจกรรมการท่องเที่ยว  
เชิงสร้างสรรค์ชุมชนบ้านน้ำเช่ียว จังหวัดตราด โดยการสังเกตแบบมีส่วนร่วม และจากการสมัภาษณ์เชิงลึกประกอบการประชุม
กลุ่มย่อย เพื่อวิเคราะห์ความเช่ือมโยงทฤษฎีกับสิ่งที่ศึกษา เพื่อเป็นแนวทางในการออกแบบอย่างมีส่วนร่วมกับชุมชน 
ให้สอดคล้องกับแนวคิดหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ 10 ประการ ร่วมออกแบบแบบร่างต้นแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก  
3 รูปแบบ ประกอบด้วยรูปแบบละ 3 ช้ิน 
  3.2 เก็บรวบรวมข้อมูลจากแบบประเมินผู้เชี่ยวชาญคัดเลือกแบบร่างผลิตภัณฑ์ เพื่อนำข้อมูลมาปรับปรุงแก้ไข
แบบร่าง และเลือกผลิตแบบร่างท่ีมีค่าคะแนนเฉลี่ยสูงสุด 1 รูปแบบ จำนวน 3 ช้ินงานเพื่อนำไปผลิตต้นแบบผลิตภัณฑ์  
  3.3 เก็บรวบรวมข้อมูลโดยการสังเกต บันทึกภาพขณะถ่ายทอดองค์ความรู้แก่ตัวแทนกลุ่มวิสาหกิจชุมชน
ท่องเที่ยวบ้านน้ำเชี่ยว จังหวัดตราด  
 4. การวิเคราะห์ข้อมูล 
  การวิเคราะห์ข้อมลูที่จากงานวิจัยแบ่งเป็น 2 การวิเคราะห์ข้อมูล ดังนี ้
  4.1 การวิเคราะห์การออกแบบผลติภณัฑ์ของที่ระลึก เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวของวิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยว 
บ้านน้ำเช่ียว และการถ่ายทอดองค์ความรู้ใช้การวิเคราะห์ข้อมูลและสรุปผลวเิคราะห์เชิงพรรณนา 
  4.2 การวิเคราะห์แบบประเมินผู้เชี่ยวชาญคัดเลือกแบบร่างผลิตภัณฑ์ ใช้วิธีการประมวลผลทางข้อมูลสถิติ 
เชิงพรรณนา ประกอบด้วย ค่าเฉลีย่ (Mean) และค่าส่วนเบีย่งเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
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สรุปผล 
 1. ผลการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากเปลือกหอยเหลือทิ้งร่วมกับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยวบ้านน้ำเช่ียว 
จังหวัดตราด  
  วิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยวบ้านน้ำเช่ียว จังหวัดตราด เกิดจากการร่วมมือของชุมชนที่มีความหลากหลายทางศาสนา
และวัฒนธรรม โดยยึดหลักความสามัคคีในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศและวัฒนธรรม นอกจากนี้ยังมีการพัฒนาการทำ
โฮมสเตย์รองรับนักท่องเที่ยวทั้งแบบค้างคืน และไปเช้า-เย็นกลับ พร้อมทั้งเช่ือมโยงผลิตภัณฑ์ชุมชนเข้าสู่ระบบการท่องเที่ยว
อย่างยั่งยืน จุดเด่นของชุมชน คือ การเป็นแหล่งพหุวัฒนธรรมที่หลอมรวมอย่างกลมกลืน โดยยังคงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นไว้ได้
อย่างชัดเจน กิจกรรมท่องเที่ยวที่จัดขึ้นมีความหลากหลาย และมีผลิตภัณฑ์เพื่อจำหน่ายให้กับนักท่องเที่ยวทั้งของฝากของที่ระลึก 
สามารถสรุปข้อมูลจุดเด่นของกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของชุมชนบ้านน้ำเช่ียว จังหวัดตราด ได้ดังตาราง 1 เพื่อเป็นข้อมูล
ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ส่งเสริมการท่องเที่ยวของวิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยวบ้านน้ำเช่ียว จังหวัดตราด 
 
ตาราง 1 ข้อมูลกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ชุมชนบ้านน้ำเช่ียว จังหวัดตราด 
 

กิจกรรมการท่องเท่ียว รายละเอียดกิจกรรม 
การท่องเที่ยวเชิงศิลปะและวัฒนธรรม เดินชมวิถีชีวิตชุมชนบ้านน้ำเช่ียว วัดน้ำเช่ียว (วัดอินทราราม) มัสยดิอัลกุบรอ  

ศาลเจ้าพ่อวัดนำ้เชี่ยว เดินชมสะพานวัดใจ ชมการแสดงลิเกฮูล ู
การท่องเที่ยวเชิงอาหาร สาธิตขนมพ้ืนถ่ินและอาหารพื้นถิ่น ได้แก่ ข้าวเกรียบยาหน้า ขนมขา้วเกรียบแดง

ธัญพืช กลีบผกา ขนมทองกรอบดอกไม้ เมี่ยงพลา่ปลาโคก ตังเมกรอบ โรตี  
การท่องเที่ยวเชิงหัตถกรรม สาธิตการทำงอบใบจาก พับดอกไม้ใบเตย หรือใบไม้ร่าเริง ทำเทียนเจล ทำ

เครื่องประดับหอยคราฟต์ ทำขยะไร้ค่าสร้างมูลค่าฝาขวดน้ำเก้าอ้ีจากเศษกระดาษ 
การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ 
และการเรียนรู ้

การแช่เท้าสมุนไพรเหงือกปลาหมอ การทำยาดมสมุนไพร การปล่อยปูสไลเดอร์ 

การท่องเที่ยวเชิงธรรมชาต ิ
และผจญภยั 

นั่งเรือ นั่งแพ เล่นน้ำ ชมป่าชายเลน อุโมงค์ป่าโกงกาง ปลูกป่าชายเลน 

 
 2. ผลการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากเปลือกหอยเหลือท้ิงร่วมกับกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 
  ผลจากการสัมภาษณต์ัวแทนชุมชนมีความต้องการทำผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกจากเปลอืกหอยเป็นหลกั เป็นของใช้
ของตกแต่งบ้าน คือ ผลิตภัณฑ์เทียนเจลหอมที่ตกแต่งด้วยดินปั้นจากเปลือกหอยใช้วัสดุธรรมชาติเหลือทิ้งจากธรรมชาติให้มี
ประโยชน์สูงสุด เพื่อนำไปจำหน่ายและทำกิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ชุมชนบ้านน้ำเช่ียว กลุ่มเป้าหมาย คือ นักท่องเที่ยวทั้งชาย
และหญิง มีอายุที่หลากหลายตั้งแต่เด็กและคนสูงอายุ การออกแบบเป็นผลิตภัณฑ์เทียนหอมที่ตกแต่งด้วยดินปั้นจากเปลือก
หอยเชลล์ฝาขาว มีความต้องการให้เป็นกิจกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ที่ต้องคำนึงถึงราคาต้นทุนไม่สูง สามารถหาซื้อ
วัตถุดิบได้ง่าย กระบวนการทำที่ ไม่ยุ่งยากเพื่อให้นักท่องเที่ยวสามารถทำได้ ด้านรูปแบบหรือลวดลายในการออกแบบ 
ไม่ซับซ้อนเข้าใจความหมายที่สื่อออกมา ออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกท่ีสื่อถึงเอกลักษณ์และวัฒนธรรมที่โดดเด่นของชุมชน 
มาออกแบบผ่านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ชุมชนมาใช้เป็นแนวทางในการออกแบบ โดยเลือกจุดเด่นชุมชน  
บ้านน้ำเช่ียวจากสถานที่ท่องเที่ยว ชุมชนเลือกกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 3 กิจกรรม คือ การทำงอบใบจากและขนมพื้นถิ่น 
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ปล่อยปูสไลเดอร์ และการทำเครื่องประดับหอยคราฟต์ เป็นของใช้ของตกแต่งบ้านในรูปแบบเทียนหอมที่ตกแต่งด้วยดินปั้น 
จากเปลือกหอยเชลล์ฝาขาวที่ผสมสีน้ำ และเปลือกหอยชนิดอื่น ๆ สามารถสรุปได้แนวคิดดังภาพ 2 
 

 
 
ภาพ 2 แนวคิดในการออกแบบ 
 
 การนำสัญลักษณ์กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 3 กิจกรรมออกแบบอิงมาจากรูปทรงธรรมชาติใช้ทัศนธาตุ 
(Visual Element) โดยนำรูปแบบรูปร่างและลวดลายมาลดทอนรายละเอียด ดัดแปลงแต่ยังมีความคล้ายเดิม  ออกแบบให้มี
ความเรียบง่าย สวยงาม เข้าใจได้ง่าย ทำให้เป็นช้ินแล้วนำมาประกอบรวมกัน ที่สามารถเลือกตกแต่งได้ด้วยตนเอง งานลักษณะ
งานดีไอวาย (DIY) เป็นการเปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวเป็นผู้มีส่วนร่วมในการออกแบบตามความต้องการของแต่ละบุคคล 
เหมาะสำหรับเป็นกิจกรรมให้กับนักท่องเที่ยวได้ลงมือทำเพื่อนำเป็นของที่ระลึกหรือของฝากสำหรับนักท่องเที่ยวดังตาราง 2  
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ตาราง 2 รูปร่างรูปทรงภายใต้แรงบันดาลใจข้อมูลกิจกรรมเป็นสัญลักษณ์เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์ 
 

กิจกรรม ชื่อผลิตภัณฑ ์ ผลิตภัณฑ์จากกิจกรรม รูปร่างรูปทรงผ่านลดทอน ดินปั้นจากเปลือกหอย 
การทำงอบ 
ใบจาก 
และขนมพื้นถ่ิน 

งอบบ้านน้ำเช่ียว 

   
ขนมข้าวเกรียบแดง
ธัญพืช 

   
ข้าวเกรียบยาหน้า 

   
กลีบผกา 

   
ตังเมกรอบ 

   
ปล่อยป ู
สไลเดอร ์

ปูม้า 

   
เครื่องประดับ 

ดินปั้น 
จากเปลือกหอย 

รูปเปลือกหอย  
รูปปลาดาว  

รูปสะพานวัดใจ 
   

 
 การวิเคราะห์ข้อมูลกิจกรรมเป็นสญัลักษณ์เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์ และใช้หลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ 10 ประการ 
คือ 1) หน้าที่ใช้สอย (Function) ผลิตภัณฑ์สามารถใช้เป็นของตกแต่งบ้าน ประโยชน์ในการใช้งานเพื่อให้แสงสว่าง และใช้เป็น
ของฝากของที่ระลึกเพื่อส่งต่อความสุข 2) ความสวยงาม (Aesthetics) ผลิตภัณฑ์ได้ผ่านกระบวนการออกแบบให้มีความสวยงาม
แสดงอัตลักษณ์ของชุมชนบ้านน้ำเช่ียว 3) ความสะดวกในการใช้งาน (Ergonomics) ผลิตภัณฑ์ไม่ได้มีระบบกลไกสามารถใช้งาน
ได้ง่ายและมีขนาดเล็กสามารถพาได้สะดวก 4) ความปลอดภัย (Safety) ผลิตภัณฑ์ลดการใช้ไฟฟ้า ภาชนะเป็นแก้วเมื่อเทียนเจลหมด 
ไฟจะดับ แต่ชุมชนควรให้คำแนะนำการใช้งานผลิตภัณฑ์และต้องดับเทียนทุกครั้งหลังใช้งาน  5) โครงสร้าง (Construction) 
ผลิตภัณฑ์ใช้ภาชนะที่ใส่เป็นแก้วมีคงความแข็งแรง สวยงาม กันน้ำ แต่ไม่ทนการกระแทกหรือตกหล่น 6) ราคา (Cost) ผลิตภัณฑ์
มีราคาไม่สูงเนื่องจากใช้วัตถุดิบหลักท่ีมีจากท้องถิ่น 7) วัสดุ (Materials) ใช้วัตถุเทียนเจล เปลือกหอยธรรมชาติมีความปลอดภัย
ต่อผู้ใช้ และแก้วสามารถนำกลับมาใช่ใหม่ 8) กรรมวิธีการผลิต (Production) นำดินจากเปลือกหอยเชลล์ฝาขาวที่เหลือทิ้ง 
จากการบริโภคมาผสมสีที่ผ่านการพัฒนาออกแบบ แล้วมาทำเป็นรูปทรง วิธีทำใช้แม่พิมพ์ซิลิโคนกดดินปั้นทำเป็นรูปสัญลักษณ์
กิจกรรมและปั้นมือ มีขั้นตอนการทำไม่ยุ่งยาก เทียนเจลเย็นตัวเร็วใช้เวลาทำกิจกรรมไม่นาน คนสูงอายุและเด็กสามารถทำได้ 
9) การซ่อมบำรุงรักษา (Ease of maintenance) ผลิตภัณฑ์นี้ถ้าเทียนเจลหมดสามารถเติมได้แต่ระวังตกหล่น 10) การขนส่ง 
(Transportation) เนื่องจากเป็นการทำกิจกรรมในพื้นที่อาจยังไม่มีบริการขนส่ง แต่ได้แนะนำให้ห่อกันกระแทกเพื่อป้องกัน



 
 

 

11 วารสารมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด 
ปีที่ 20 ฉบบัที่ 1 มกราคม - เมษายน  2569 

ความเสียหาย จากกระบวนการทั้งหมดได้นำมาออกแบบเป็นแบบร่าง 3 แบบ แบบละ 3 ช้ินงาน ดังภาพ 3 ผลการคัดเลือก
แบบร่างโดยผู้เชี่ยวชาญการคัดเลือกแบบร่าง ดังตาราง 3 
 

   
 
ภาพ 3 แบบร่างผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกเทียนเจลหอมที่ตกแต่งด้วยดนิปั้นจากเปลือกหอย 3 แบบ  
 
ตาราง 3 สรุปคะแนนแบบสอบถามคัดเลือกร่างโดยผูเ้ชี่ยวชาญ 
 

ประเด็นคำถาม 
แบบท่ี 1 แบบท่ี 2 แบบท่ี 3 

 S.D.  S.D.   S.D. 
1. ผลิตภัณฑ์แสดงถึงความเป็นท้องถิ่นชุมชนท่องเที่ยวบ้านน้ำเชี่ยว  
2. ผลิตภัณฑม์ีการประยุกต์ใช้ชนิดของวัสดุ รูปแบบ ลวดลาย  
   และการออกแบบที่เหมาะสมท่ีสื่อถึงอัตลักษณ์ท้องถิ่นชุมชน 
   บ้านน้ำเช่ียว  
3. ผลิตภัณฑส์ามารถสื่อถึงที่มาของแหล่งผลิต 
4. การจัดองค์ประกอบ เช่น รูปแบบ ลวดลาย สสีัน ของรูปแบบ 
    ผลิตภณัฑ์มีความสวยงาม 
5. สามารถออกแบบได้ตรงตามแนวความคิดการออกแบบ 
6. ความสวยงามน่าสนใจดึงดดูผู้บริโภค 
7. ความแปลกใหม่มเีอกลักษณ์เฉพาะตัว 
8. การใช้ดินปั้นจากเปลือกหอยเชลล์มคีวามกลมกลืนเข้ากับประเภท  
    ชนิดรูปแบบผลิตภัณฑ์ได้ด ี
9. สามารถใช้งานได้จริง 
10. มีความปลอดภัย ดูแลรักษาได้ง่าย 
11. มีความเหมาะสมในการจำหนา่ยเป็นของที่ระลึกสำหรับชุมชน 
    บ้านน้ำเช่ียว จังหวัดตราด 

4.67 
4.33 
4.00 

 
3.67 

 
4.67 
3.33 
3.67 
4.33 

 
4.33
4.33 
4.33 
 

0.58 
0.58 
1.00 

 
0.58 

 
0.58 
0.58 
1.15 
0.58 

 
0.58 
0.58 
0.58 
 

4.33 
4.67 
4.67 

 
3.67 

 
4.33 
3.67 
3.67 
4.00 

 
4.33 
3.33 
4.00 
 

0.58 
0.58 
0.58 

 
1.15 

 
0.58 
1.15 
1.15 
0.00 

 
0.58 
0.58 
1.00 
 

4.67 
4.33 
4.67 

 
4.33 

 
4.67 
4.00 
4.33 
4.33 

 
4.33 
4.00 
4.67 
 

0.58 
0.58 
0.58 

 
0.58 

 
0.58 
0.00 
0.58 
0.58 

 
0.58 
0.00 
0.58 
 

12. สามารถนำไปผลิตในเชิงพาณชิย์ได้ และทำการผลิตได้ง่าย 
     โดยใช้แรงงานท่ีมีในท้องถิ่น 

4.67 0.58 4.67 0.58 4.67 0.58 

ค่าเฉลี่ยรวม 4.19 0.10 4.11 0.38 4.41 0.36 
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 จากตาราง 3 ผลการประเมินพบว่า ลำดับที่ 1 แบบร่างที่ 3 ช่ือผลงาน Keep it as a Memory “เก็บไว้เป็น 
ความทรงจำ” มีค่าคะแนนเฉลี่ยรวมมากที่สุดเท่ากับ 4.41 (S.D. = 0.36) ลำดับที่ 2 แบบร่างที่ 1 ช่ือผลงาน Good Times 
Become Good Memories “ช่วงเวลาดี ๆ จะกลายเป็นความทรงจำที่ดี” มีค่าคะแนนเฉลี่ยรวมเท่ากับ 4.19 (S.D. = 0.10) 
และลำดับที่ 3 แบบร่างที่ 2 ช่ือผลงาน Let's Play “มาเล่นกัน” มีค่าคะแนนเฉลี่ยรวมเท่ากับ 4.11 (S.D. = 0.38) ดังนั้น 
แบบร่างที่ได้ผลิต คือ แบบร่างที่ 3 ช่ือ Keep it as a Memory  “เก็บไว้เป็นความทรงจำ” โดยใช้เทคนิคการปั้นขึ้นรูป และ
แม่พิมพ์ซิลิโคนรูปทรงตามแบบ และเลือกใช้ดินปั้นจากเปลือกหอยเชลล์ฝาขาวผสมสีน้ำ ดังภาพ 4 
 

 
 

ภาพ 4 ของที่ระลึกเทียนเจลหอมที่ตกแต่งด้วยดินปั้นจากเปลือกหอย ช่ือผลงาน Keep it as a Memory 
 
 3. ผลการถ่ายทอดองค์ความรู้กระบวนการผลิตสู่ชุมชน 
  ถ่ายทอดผลงานการวิจัยตั้งแต่กระบวนการผสมสีดินปั้นเปลือกหอยเชลล์ฝาขาวและการทำต้นแบบ การปั้นข้ึนรูป 
การอัดดินใส่แม่พิมพ์ และตกแต่งช้ินงานใส่ในเทียนเจล เมื่อวันที่ 10 เมษายน พ.ศ. 2568 ณ วิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยว  
บ้านน้ำเช่ียว จังหวัดตราด จำนวน 10 คน เกี่ยวกับเทคนิคการผสมสีดินปั้นจากเปลือกหอยเชลล์ฝาขาว การปั้นขึ้นรูป การกดดิน 
ลงแม่พิมพ์ซิลิโคน การตกแต่งช้ินงานลงบรรจุในเจลเทียน ผลจากการถ่ายทอดองค์ความรู้ดังกล่าว ทำให้สมาชิกในชุมชน
สามารถผลิตและพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบได้ด้วยตนเอง เพื่อทำเป็นกิจกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยวและจำหน่ายเป็นของที่ระลึก
ของวิสาหกิจชุมชนบ้านน้ำเชี่ยว จังหวัดตราด เปิดโอกาสให้ต่อยอดสู่กิจกรรมท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ สร้างรายได้ และสร้าง
คุณค่าเพิ่มให้กับวัสดุเหลือท้ิงในท้องถิ่นอย่างยั่งยืน ดังภาพ 5 
 

    
 
ภาพ 5 บรรยากาศถ่ายทอดองค์ความรู้ ณ วสิาหกิจชุมชนท่องเที่ยวบ้านน้ำเชี่ยว 
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อภิปรายผล 
 1. ผลการวิจัยครั้งนี้สะท้อนให้เห็นถึงศักยภาพของชุมชนบ้านน้ำเช่ียว จังหวัดตราด ในการนำวัสดุเหลือทิ้งจาก
ธรรมชาติที่มีในท้องถิ่นอย่างเปลือกหอย เช่น เปลือกหอยเชลล์ เปลือกหอยแมลงภู่มาสร้างมูลค่าเพิ่มเป็นส่วนหนึ่งของ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน ผ่านการออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกเชิงสร้างสรรค์ โดยกระบวนการออกแบบร่วมกับชุมชน  ช่วยให้
ผลิตภัณฑ์สามารถสะท้อนอัตลักษณ์ท้องถิ่นผ่านกิจกรรมการท่องเที่ยว พบว่าแบบร่าง ช่ือ Keep it as a Memory “เก็บไว้
เป็นความทรงจำ” มีค่าคะแนนเฉลี่ยสูงสุด 4.41 แสดงให้เห็นว่าผลิตภัณฑ์มีคุณภาพอยู่ในระดับดีมาก ทั้งด้านความสวยงาม 
ประโยชน์ใช้สอย ความเหมาะสมเชิงพาณิชย์ สะท้อนถึงศักยภาพในการต่อยอดสู่การผลิตจริง และจำหน่ายในตลาดของฝาก 
ของที่ระลึกเชิงสร้างสรรค์ โดยเฉพาะกลุ่มนักท่องเที่ยวที่ใส่ใจสิ่งแวดล้อมนิยมสินค้าที่มีเรื่องราวและความหมายเชิงท้องถิ่น  
ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของนพรัตน์ ไชยชนะ (2568) กล่าวว่าการใช้วัตถุดิบท้องถิ่นสะท้อนถึงความเช่ือมโยงระหว่าง
ทรัพยากรธรรมชาติ และช่วยลดต้นทุนการผลิตและสร้างเอกลักษณ์ที่ตอบโจทย์ความต้องการของตลาด โดยเฉพาะตลาด  
ที่ใส่ใจสิ่งแวดล้อม และสอดคล้องกับงานวิจัยของ สจี รุจิฉาย และคณะ (2568) กล่าวว่าการพัฒนาสินค้าต่อยอดจากอัตลักษณ์
แหล่งท่องเที่ยวชุมชน และด้านกรรมวิธีการผลิตและลวดลายที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะ สู่การออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ถือเป็น 
การเพิ่มคุณค่าให้กับผลิตภัณฑ์ รวมถึงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มุ่งเน้นการนำอัตลักษณ์ วัฒนธรรม ภูมิปัญญา วัตถุดิบในท้องถิ่น 
มาผสมผสานกับเทคโนโลยีและนวัตกรรมสมัยใหม่เพื่อยกระดับศักยภาพเศรษฐกิจชุมชน  การนำแรงบันดาลจากกิจกรรม
ท่องเที่ยวของชุมชน เช่น กิจกรรมการทำงอบใบจาก และการทำขนมพื้นถิ่น กิจกรรมการปล่อยปูสไลเดอร์ และกิจกรรมหอยคราฟต์ 
มาเป็นแนวทางในการออกแบบ ซึ่งสอดคล้องแนวคิดของ นิรัช สุดสังข์ (2559) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนด้านรูปแบบการนำเสนอ
ให้มีความโดดเด่น มีเรื่องราวสินค้าให้เกิดการรับรู้ต่อผู้บริโภค เพื่อให้เกิดการสร้างคุณค่าให้ตัวสินค้าสามารถเพิ่มมูลค่า และลด
อุปสรรคการแข่งขันทางด้านราคาได้ ส่งผลให้ผลิตภัณฑ์มีความเชื่อมโยงกับพื้นที่ สื่อสารเรื่องราวท้องถิ่นเหมาะสำหรับใช้เป็น
กิจกรรมให้นักท่องเที่ยวได้มีส่วนร่วม ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) ที่เน้น
ประสบการณ์และการมีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยว ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ ห้าวหาญ ทวีเส้ง และคณะ (2561) กล่าวว่า 
การเช่ือมโยงโครงข่ายการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ จำเป็นต้องสร้างความน่าสนใจให้กับนักท่องเที่ยวได้เข้าไปมีส่วนร่วมได้เรียนรู้
เพื่อเพ่ิมทักษะและประสบการณ์ มากกว่าการเข้าไปเพื่อเที่ยวชมอย่างเดียวสร้างความแตกต่างจากรูปแบบเดิม   
 2. นอกจากนี้การถ่ายทอดองค์ความรู้สู่ชุมชนยังส่งผลให้คนในพื้นที่สามารถต่อยอดองค์ความรู้ และสร้างรายได้  
อันนำไปสู่การพึ่งพาตนเองและการเติบโตของเศรษฐกิจฐานราก ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ จิรายุฑ ประเสริฐ และคณะ (2568) 
กล่าวว่า กิจกรรมถ่ายทอดองค์ความรู้สู่กลุ่มวิสาหกิจชุมชนแสดงให้เห็นถึงผลสัมฤทธิ์ของกระบวนการมีส่วนร่วม สมาชิกในชุมชน
สามารถใช้ความรู้ไปพัฒนาอาชีพได้ และสอดคล้องกับงานวิจัยของ สินีนาฏ รามฤทธ์ิ (2561) กล่าวว่า การถ่ายทอดองค์ความรู้
สู่ชุมชน การจัดกิจกรรมการถ่ายทอดองค์ความรู้เป็นการคืนความรู้สู่ชุมชน และเป็นการถอดบทเรียนสำหรับการพัฒนาผลิตภัณฑ์
และบรรจุภัณฑ์ เพื่อการสืบสานภูมิปัญญาให้มีความยั่งยืน 
 3. งานวิจัยนี้มีข้อจำกัดในด้านขนาดของกลุ่มตัวอย่าง เนื่องจากเป็นการวิจัยแบบกรณีศึกษา โดยเน้นใช้ผู้เช่ียวชาญ
ในการประเมินแบบร่างผลิตภัณฑ์ และเก็บข้อมูลภาคสนาม จึงทำให้ผลการประเมินสะท้อนความคิดเห็นจากผู้เช่ียวชาญเฉพาะด้าน
มากกว่ามุมมองของผู้บริโภค สำหรับการวิจัยในอนาคตอาจขยายกลุ่มตัวอย่างให้ครอบคลุมนักท่องเที่ยวและผู้บริโภค  
เพื่อประเมินการยอมรับของตลาด เพื่อเป็นแนวทางพัฒนาผลิตภัณฑ์ต่อยอดจากวัสดุเปลือกหอยเหลือทิ้งในรูปแบบอื่น เช่น 
เครื่องประดับ ของตกแต่งบ้าน หรือของใช้เชิงอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม เพื่อสร้างโอกาสทางเศรษฐกิจและความยั่งยืนแก่ชุมชน  
อย่างต่อเนื่อง 
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ข้อเสนอแนะ 
  1. ข้อเสนอแนะในการนำไปใช ้
  1.1 เป็นองค์ความรู้ในเรื่องการทำผลิตภัณฑ์จากดินปั้นจากเปลือกหอยเหลือทิ้ง ใช้ประโยชน์พัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ 
ที่สร้างรายได้ และกิจกรรมส่งเสรมิการท่องเที่ยวพัฒนาคุณภาพของผลิตภัณฑ์ให้เป็นที่น่าสนใจต่อกลุ่มผู้บรโิภค 
  1.2 สามารถเป็นต้นแบบให้กับชุมชนหรือวิสาหกิจชุมชนอ่ืน ๆ ในเรื่องการอนุรักษ์ใช้ทรัพยากรธรรมชาติ และ 
สิ่งแวดล้อมโดยการนำเปลือกหอยเหลือท้ิงมาใช้ประโยชน์อย่างสูงสุด ยกระดับการใช้ทรัพยากรและวัสดุเหลือใช้ เป็นแนวทาง 
ในการลดการเกิดขยะ 
 2. ข้อเสนอแนะในการทำวิจัยคร้ังต่อไป 
  2.1 สามารถพัฒนาการสื่อสารทางการตลาด การแนะนำผลิตภัณฑ์ส่งเสริมการตลาดออนไลน์ เพื่อช่วยส่งเสริม
กระตุ้นเศรษฐกิจในชุมชนให้มีรายได้เพิ่มขึ้น 
  2.2 การใช้เทคโนโลยีหรือนวัตกรรมใหม่ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์การเคลือบวัสดุชีวภาพ เพื่อเพิ่มความทนทาน 
ความสวยงาม และช่วยเพิ่มมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ 
  2.3 การพัฒนาเชิงการตลาดและบรรจุภณัฑ์ผลติภัณฑ์ของชุมชน เพื่อเพ่ิมมูลค่าและความสามารถในการแข่งขนั
ในตลาดนักท่องเที่ยว รวมถึงการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่สะท้อนอัตลักษณ์และความยั่งยืนด้านสิ่งแวดล้อม 
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