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บทคัดย่อ 
การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1) พัฒนาตัวบ่งชี้ปัจจัยดึงดูดท่ีกําหนดแรงจูงใจในการท่องเที่ยวของวนอุทยาน

แห่งชาติภูฝอยลม จังหวัดอุดรธานี 2) ตรวจสอบความตรงเชิงโครงสร้างของแบบจาํลองปัจจัยดึงดูดที่กําหนดแรงจูงใจ 
ในการท่องเที่ยวของวนอุทยานแห่งชาติภูฝอยลม จังหวัดอุดรธานี ด้วยการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันอันดับสอง 
กลุ่มตัวอย่างเป็นนักท่องเที่ยวท่ีเดินทางมายังวนอุทยานแห่งชาติภูฝอยลม จงัหวัดอุดรธานี จํานวน 480 คน จากจํานวน
ประชากรท้ังหมด 292,211 คน โดยกลุ่ม EFA ตอบกลับมาจํานวน 240 คน และกลุ่ม CFA ตอบกลับมาจํานวน 240 คน 
เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย คือ แบบวัดปัจจัยดึงดูดท่ีกําหนดแรงจูงใจในการท่องเที่ยว ทําการวิเคราะห์ข้อมูลด้วยวิธีวิเคราะห์
องค์ประกอบเชิงสํารวจและวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันอันดับสอง  

 ผลการวิจัยพบว่า การวิเคราะห์องค์ประกอบเชงิสาํรวจ (EFA) ได้องค์ประกอบจาํนวน 4 องคป์ระกอบ (KMO = 0.845) 
มีจํานวนองค์ประกอบและตัวบ่งชี้ไม่แตกต่างจากโมเดลตามทฤษฎีท่ีได้จากการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันอันดับสอง (CFA) 
ได้องค์ประกอบจํานวน 4 องค์ประกอบ ได้แก่ ความยากง่ายในการเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียว, ทรัพยากรธรรมชาติ, สิ่งอํานวยความสะดวก 
และกิจกรรมและเหตุการณ์พิเศษ โดยมีดัชนีความกลมกลืนดังนี้ ค่า =93.756 ค่า /df =1.019 ค่า GFI = 0.952  
ค่า AGFI = 0.928 ค่า CFI = 0.999 ค่า Standardized RMR = 0.046 และค่า RMSEA = 0.009  

 

คําสําคัญ    :  แรงจูงใจในการท่องเที่ยว, ความยากง่ายในการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว, ทรัพยากรธรรมชาติ,  
 
Abstract 

The purposes of this research were to 1) develop indicators determining pull travel motivations 
of Phu Foi lom National Park, Udon Thani province and 2) evaluate construct validity of model measuring 
indicators determining pull travel motivations of Phu Foi lom National Park, Udon Thani province by means 
of second-order confirmatory factor analysis technique. The sample consisted of 480 tourists in Phu Foi lom 
National Park, Udon Thani province. (Population= 292,211 tourists, EFA respondents 240 tourists, and CFA 
respondents = 240 tourists). The research instrument was a measurement of deterministic factor of pull travel 
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motivations, through analysis of database by the method of exploratory factor analysis and second-order 
confirmatory factor analysis. 

The result from the Exploratory Factor Analysis (EFA) showed 4 elements of pull travel motivations 
(KMO= 0.845) while the indicator elements were not different from theoretical models. The result from 
the Confirmatory Factor Analysis (CFA) indicated 4 elements of pull travel motivations which were easy 
access and affordability, natural resources, facilities and events and activities. The findings were supported 
by the theoretical models. The model in accordance was fit with the empirical data with Chi-square 

= 93.756, /df = 1.019, GFI = 0.952, AGFI = 0.928, CFI = 0.999, Standardized RMR = 0.046 and 
RMSEA = 0.009. 

 

Keywords  :  Travel Motivation, Easy Access and Affordability, Natural Resources  
 
ความสําคัญของปัญหา 

การท่องเที่ยวเป็นหนึ่งในอุตสาหกรรมหลักของประเทศไทย สามารถสร้างรายได้เข้าสู่ประเทศนับแสนล้านต่อปี 
เนื่องจากการท่องเที่ยวของประเทศไทยมีจุดเด่นท่ีเอ้ืออํานวยต่อการจูงใจของนักท่องเที่ยวหลายประการ อาทิ เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวท่ีสวยงามและมีความหลากหลายทางประเพณีและวัฒนธรรมอันดีงาม มีความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สิน 
ตลอดจนเป็นศูนย์กลางการคมนาคมขนส่งในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ เป็นต้น อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวส่งผลกระทบ
หรือมีกิจกรรมเก่ียวเนื่องมากมายที่มีประโยชน์ต่อเศรษฐกิจประเทศ เช่น ธุรกิจโรงแรมและท่ีพัก ร้านอาหาร ธุรกิจนําเที่ยว 
ธุรกิจบริการ การขนส่ง การลงทุนและการจ้างงาน เป็นต้น โดยเฉพาะอย่างย่ิงในช่วงท่ีประเทศประสบกับปัญหาเศรษฐกิจตกตํ่า 
อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวจึงเป็นสิ่งสําคัญในการสร้างรายได้เข้าสู่ประเทศ โดยในปี 2559 ประเทศไทยมีมูลค่าจากการท่องเที่ยว 
2.51 ล้านล้านบาท ซ่ึงคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 17.7 ของผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ (GDP) (การท่องเที่ยวและกีฬา, 
2560 : 3) การท่องเที่ยวจงึมีความสําคัญในการขับเคลื่อนเพื่อการพฒันาประเทศ รฐับาลจงึได้สง่เสริมอุตสาหกรรมดา้นการบริการ
และการท่องเที่ยว ซ่ึงถูกบรรจุในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับท่ี 12 (พ.ศ. 2560-2564) 

จังหวัดอุดรธานีเป็นจังหวัดหน่ึงท่ีสําคัญของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีความโดดเด่นท้ังด้านการเป็นเมือง
ศูนย์กลางการค้า การบริการ และเกษตรอุตสาหกรรม โดยจังหวัดอุดรธานี มีนโยบายหลักในการจะพัฒนาให้จังหวัดกลายเป็น
เมืองศูนย์กลางด้านการค้าขายและบริการของภูมิภาค เป็นฐานการผลิตอุตสาหกรรมเพื่อการอุปโภค บริโภค เชื่อมโยงไปสู่ 
กลุ่มประเทศอินโดจีน โดยมีปัจจัยสนับสนุนหลัก คือ การมีระบบคมนาคมที่มีมาตรฐานสูง เชื่อมโยงระหว่างอนุภาคและ
ส่วนกลาง ไม่ว่าจะเป็นการคมนาคมโดยทางรถยนต์ รถไฟ และเคร่ืองบิน โดยเฉพาะสนามบินอุดรธานีเป็นสนามบินท่ีมีอัตรา
การใช้บริการของผู้โดยสารสูงสุดของภูมิภาค (กลุ่มข้อมูลสารสนเทศและการสื่อสาร, 2561 : 57) 

จากนโยบายและศักยภาพในการพัฒนาด้านต่าง ๆ ของจังหวัดอุดรธานีท่ีพร้อมรองรับอุตสาหกรรมด้านการบริการ
และการท่องเที่ยว แต่แนวโน้มการเติบโตของการท่องเที่ยวภายในจังหวัดกลับลดลงอย่างต่อเนื่อง ซ่ึงจากข้อมูลสถิตินักท่องเที่ยว
ท่ีเข้ามาเย่ียมเยือนในจังหวัดอุดรธานี ในปี พ.ศ. 2554-2560 พบว่าในปี พ.ศ. 2554 มีจํานวนนักท่องเท่ียวชาวไทยและชาวต่างประเทศ
จํานวน 3,073,887 คน โดยในปี พ.ศ. 2559 มีจํานวน 2,270,322 คน ลดลงไปจํานวน 803,565 คน คิดเป็นอัตราลดลง 
จากปี 2554 ถึงร้อยละ 26.14 ถึงแม้ในปี 2560 จะเพ่ิมข้ึนเป็นจํานวน 2,472,022 คน แต่ก็ยังแตกต่างจากปี พ.ศ. 2554 อยู่มาก 
(กลุ่มข้อมูลสารสนเทศและการสื่อสาร, 2561 : 37) 

เม่ือพิจารณาแหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ ในจังหวัดอุดรธานี วนอุทยานแห่งชาติภูฝอยลม เป็นแหล่งท่องเที่ยวท่ีสําคัญ
แหล่งหนึ่งของจังหวัดอุดรธานี เป็นพ้ืนท่ีภูเขาท่ีมีสภาพอุดมสมบูรณ์อยู่ในเขตป่าสงวนแห่งชาติพันดอน-ปะโค อําเภอหนองแสง 

2 2



วารสารมหาวิทยาลัยราชภัฏรอยเอ็ด
ปที่ 13 ฉบับที่ 3 กันยายน - ธันวาคม 2562172

 
 

จังหวัดอุดรธานี สูงจากระดับน้าํทะเลประมาณ 600 เมตร มีเนื้อที่ 192,350 ไร่ ตั้งชื่อตามชื่อของไลเคนชนิดหนึง่ ชื่อว่า “ฝอยลม” 
ปัจจุบันมีการจัดต้ังเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศเพ่ืออนุรักษ์ธรรมชาติและให้เป็นท่ีทัศนศึกษาของประชาชน ประกอบด้วยสวน
รวมพรรณไม้ 60 พรรษา มหาราชินี อุทยานโลกล้านปี มีหุ่นจําลองไดโนเสาร์ และพิพิธภัณฑ์แสดงซากสัตว์ดึกดําบรรพ์ และมี
เส้นทางเดินป่าศึกษาธรรมชาติ ซ่ึงจะได้พบป่าเบญจพรรณ ป่าดิบแล้ง ป่าเต็งรัง สลับป่าทุ่งหญ้า น้ําตกเล็ก ๆ และถ้ํา มีแปลง
ปลูกสาธิต บริเวณจุดชมวิวสามารถมองเห็นทิวทัศน์ตัวเมืองอุดรธานี มีบ้านพักไว้บริการนักท่องเที่ยว และสามารถตั้งแคมป ์
พักแรมได้ มีกิจกรรมเดินป่า เพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เดินทางมาท่องเที่ยวท่ีวนอุทยานแห่งชาติภูฝอยลม (สํานักงานบริหาร
พ้ืนท่ีอนุรักษ์ 10 อุดรธานี, 2560 : 4) 

จากข้อมูลดังกล่าวหากจะสร้างแรงจูงใจให้นักท่องเท่ียวเดินทางมาท่องเที่ยวท่ีวนอุทยานแห่งชาติภูฝอยลมเพิ่มขึ้น 
จะต้องทําความเข้าใจถึงปัจจัยจูงใจให้นักท่องเที่ยวเลือกเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวนั้น ซ่ึง Jefrri (2001: 17) ได้ให้ความเห็น
ไว้ว่า สิ่งสําคัญท่ีสุด คือ การที่ผู้ประกอบการของแหล่งท่องเที่ยวนั้น มีความเข้าใจถึงแรงจูงใจในการเดินทางของนักท่องเที่ยว 
เพราะจะช่วยให้เข้าใจถึงพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวได้อย่างชัดเจน และช่วยให้ผู้ประกอบการสามารถประเมินสถานการณ์ 
และความต้องการของนักท่องเที่ยวได้อย่างถูกต้อง ในการศึกษาแรงจูงใจในการท่องเที่ยว Iso-Ahola & Allen (1982 : 141) 
ได้แบ่งประเภทแรงจงูใจในการท่องเท่ียวออกเป็น 2 ประเภทได้แก่ปจัจัยผลกัดัน (push factors) และปัจจัยดึงดูด (pull factors)  
Klenosky (2002 : 385) ได้อธิบายแรงจูงใจแบบผลักดันไว้ว่า เป็นแรงขับเฉพาะในชีวิตประจําวันของแต่ละบุคคลและเป็นสาเหตุ 
ท่ีทําให้คนเหล่านั้นได้ตัดสินใจออกจากสภาพแวดล้อมแบบเดิม ๆ เพ่ือเดินทางไปท่องเที่ยวพักผ่อน และได้อธิบายแรงจูงใจ 
แบบดึงดูดไว้ว่า เป็นคุณลักษณะภายนอกที่ดึงดูดนักท่องเที่ยวไปหาสิ่งอย่างใดอย่างหนึ่ง โดยเฉพาะปัจจัยเหล่านี้ยังเป็นสิ่งท่ีชี้นํา
ให้แต่ละคนตัดสินใจเลือกจุดหมายปลายทางอย่างใดอย่างหนึ่งในการเดินทาง 

จากข้อมูลดังกลา่วผู้วิจัยจึงมีความสนใจท่ีจะศึกษาปัจจัยดึงดูดท่ีกําหนดแรงจงูใจในการท่องเที่ยว เพ่ือให้เกิดมาตรการ
ในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวให้สอดคล้องตรงตามความต้องการของนักท่องเที่ยวและจูงใจให้นักท่องเที่ยวกลับมาเย่ียมเยือนอีกครั้ง  
 
วัตถุประสงค์ 
 1. เพื่อพัฒนาตัวบ่งชี้ปัจจัยดึงดูดที่กําหนดแรงจูงใจในการท่องเที่ยว ของวนอุทยานแห่งชาติภูฝอยลมจังหวัดอุดรธานี 
 2. เพ่ือตรวจสอบความตรงเชงิโครงสร้างของแบบจาํลองปจัจัยดึงดูด ท่ีกําหนดแรงจูงใจในการท่องเที่ยวของวนอุทยาน
แห่งชาติภูฝอยลม จังหวัดอุดรธานี ด้วยการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันอันดับสอง 
 
ทบทวนวรรณกรรม 

การวิจัยในครั้งน้ี ผู้วิจัยได้สนใจปัจจัยดึงดูดท่ีกําหนดแรงจูงใจในการท่องเที่ยว (pull factors) ซ่ึงมีผู้เสนองานวิจัย 
ท่ีเก่ียวข้องกับปัจจัยจูงใจการท่องเที่ยวแบบดึงดูดมากมายหลายท่าน จากการทบทวนวรรณกรรมสามารถสรุปได้ว่า แรงจูงใจ
ในการท่องเที่ยวแบบดึงดูด เกิดจากคุณลักษณะภายนอกของจุดหมายปลายทางที่ดึงดูดให้นักท่องเท่ียวตัดสินใจเดินทางไปยัง
จุดหมายนั้น ในการพัฒนาตัวบ่งชี้ ผู้วิจัยได้จําแนกตัวแปรที่ใช้ในการศึกษาออกเป็น 2 ประเภท ได้แก่ 1) ปัจจัยดึงดูดท่ีกําหนด
แรงจูงใจในการท่องเที่ยว หมายถึง ตัวแปรแฝง (Latent Variables) ซ่ึงไม่สามารถวัดได้โดยตรงจึงทําการวัดจากชุดตัวบ่งชี้ 
(Set of Indicators) ท่ีสามารถวัดหรือสังเกตได้โดยใช้สัญลักษณ์รูปวงกลม และ 2) ตัวบ่งชี้ปัจจัยดึงดูดท่ีกําหนดแรงจูงใจ 
ในการท่องเท่ียว หมายถึง ตัวแปรสังเกตได้ (Observed Variables) ท่ีสามารถวัดได้จากความจริงท่ีปรากฏ เพ่ืออธิบายคุณลักษณะ
ของตัวแปรแฝงน้ัน ๆ โดยใช้สัญลักษณ์รูปสี่เหลี่ยม 

จากการทบทวนแนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง ผู้วิจัยกําหนดองคป์ระกอบ (ตัวแปรแฝง) และตัวบ่งชี้ (ตัวแปร
สังเกตได้) ของปัจจัยดึงดูดท่ีกําหนดแรงจูงใจในการท่องเที่ยวดังตาราง 1 

 
 

ตาราง 1  แสดงองค์ประกอบปัจจัยดึงดูดท่ีกําหนดแรงจูงใจในการท่องเที่ยว 
 

 
 จากงานวิจัยที่เกี่ยวข้องซ่ึงส่วนใหญ่เป็นงานวิจัยที่ใช้เทคนิคการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงสํารวจ ผู้วิจยัได้กําหนด

องค์ประกอบหลัก 4 ประเด็น ได้แก่ ความยากง่ายในการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว ทรัพยากรธรรมชาติ สิ่งอํานวยความสะดวก 
และกิจกรรมและเหตุการณ์พิเศษ และกําหนดตัวบ่งชี้ต่าง ๆ เพ่ือสร้างกรอบแนวคิดได้ดังภาพประกอบ 1 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพประกอบ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย 
 
 
 
 
 

องค์ประกอบ งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง
ความยากง่ายในการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว  
(Easy access and Affordability) 

Mohammad & Som (2010); Lee, Phau & Quintal (2012);  
Baniya & Paudel (2016)  

ทรัพยากรธรรมชาติ 
(Natural Resources) 

Lohmann & Kaim (1999); Mohammad & Som (2010); Chen & Mo 
(2014); เจนจิรา บรรจงนึก (2555:47); วิคิเนีย มายอร์. (2555 : 61)   

สิ่งอํานวยความสะดวก 
(Facilities) 

Kozak (2002); Yousefi & Marzuki (2012); Lee, Phau & Quintal (2012); 
Sheng-Hshiung et al. (2013); เจนจิรา บรรจงนกึ (2555: 47) 

กิจกรรมและเหตุการณ์พิเศษ
(Events and Activities) 

Getz. (1997); Mohammad & Som (2010); Baniya & Paudel (2016)

ปัจจัยดึงดูดที่กําหนด
แรงจูงใจในการท่องเที่ยว ทรัพยากรธรรมชาติ 

ความยากง่ายในการ
เข้าถึงแหล่งท่องเท่ียว 

ส่ิงอํานวยความสะดวก 

กิจกรรมและเหตุการณ์
พิเศษ 
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จังหวัดอุดรธานี สูงจากระดับน้าํทะเลประมาณ 600 เมตร มีเนื้อที่ 192,350 ไร่ ตั้งชื่อตามชื่อของไลเคนชนิดหน่ึง ชื่อว่า “ฝอยลม” 
ปัจจุบันมีการจัดตั้งเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศเพ่ืออนุรักษ์ธรรมชาติและให้เป็นท่ีทัศนศึกษาของประชาชน ประกอบด้วยสวน
รวมพรรณไม้ 60 พรรษา มหาราชินี อุทยานโลกล้านปี มีหุ่นจําลองไดโนเสาร์ และพิพิธภัณฑ์แสดงซากสัตว์ดึกดําบรรพ์ และมี
เส้นทางเดินป่าศึกษาธรรมชาติ ซ่ึงจะได้พบป่าเบญจพรรณ ป่าดิบแล้ง ป่าเต็งรัง สลับป่าทุ่งหญ้า น้ําตกเล็ก ๆ และถ้ํา มีแปลง
ปลูกสาธิต บริเวณจุดชมวิวสามารถมองเห็นทิวทัศน์ตัวเมืองอุดรธานี มีบ้านพักไว้บริการนักท่องเที่ยว และสามารถตั้งแคมป ์
พักแรมได้ มีกิจกรรมเดินป่า เพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เดินทางมาท่องเที่ยวท่ีวนอุทยานแห่งชาติภูฝอยลม (สํานักงานบริหาร
พ้ืนท่ีอนุรักษ์ 10 อุดรธานี, 2560 : 4) 

จากข้อมูลดังกล่าวหากจะสร้างแรงจูงใจให้นักท่องเท่ียวเดินทางมาท่องเที่ยวท่ีวนอุทยานแห่งชาติภูฝอยลมเพิ่มข้ึน 
จะต้องทําความเข้าใจถึงปัจจัยจูงใจให้นักท่องเที่ยวเลือกเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวนั้น ซ่ึง Jefrri (2001: 17) ได้ให้ความเห็น
ไว้ว่า สิ่งสําคัญท่ีสุด คือ การที่ผู้ประกอบการของแหล่งท่องเที่ยวนั้น มีความเข้าใจถึงแรงจูงใจในการเดินทางของนักท่องเที่ยว 
เพราะจะช่วยให้เข้าใจถึงพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวได้อย่างชัดเจน และช่วยให้ผู้ประกอบการสามารถประเมินสถานการณ์ 
และความต้องการของนักท่องเที่ยวได้อย่างถูกต้อง ในการศึกษาแรงจูงใจในการท่องเที่ยว Iso-Ahola & Allen (1982 : 141) 
ได้แบ่งประเภทแรงจงูใจในการท่องเท่ียวออกเป็น 2 ประเภทได้แก่ปจัจัยผลกัดัน (push factors) และปัจจัยดึงดูด (pull factors)  
Klenosky (2002 : 385) ได้อธิบายแรงจูงใจแบบผลักดันไว้ว่า เป็นแรงขับเฉพาะในชีวิตประจําวันของแต่ละบุคคลและเป็นสาเหตุ 
ท่ีทําให้คนเหล่านั้นได้ตัดสินใจออกจากสภาพแวดล้อมแบบเดิม ๆ เพ่ือเดินทางไปท่องเที่ยวพักผ่อน และได้อธิบายแรงจูงใจ 
แบบดึงดูดไว้ว่า เป็นคุณลักษณะภายนอกที่ดึงดูดนักท่องเที่ยวไปหาสิ่งอย่างใดอย่างหนึ่ง โดยเฉพาะปัจจัยเหล่านี้ยังเป็นสิ่งท่ีชี้นํา
ให้แต่ละคนตัดสินใจเลือกจุดหมายปลายทางอย่างใดอย่างหนึ่งในการเดินทาง 

จากข้อมูลดังกลา่วผู้วิจัยจึงมีความสนใจท่ีจะศึกษาปัจจัยดึงดูดท่ีกําหนดแรงจงูใจในการท่องเที่ยว เพ่ือให้เกิดมาตรการ
ในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวให้สอดคล้องตรงตามความต้องการของนักท่องเที่ยวและจูงใจให้นักท่องเที่ยวกลับมาเย่ียมเยือนอีกครั้ง  
 
วัตถุประสงค์ 
 1. เพ่ือพัฒนาตัวบ่งชี้ปัจจัยดึงดูดที่กําหนดแรงจูงใจในการท่องเที่ยว ของวนอุทยานแห่งชาติภูฝอยลมจังหวัดอุดรธานี 
 2. เพ่ือตรวจสอบความตรงเชงิโครงสร้างของแบบจาํลองปจัจัยดึงดูด ท่ีกําหนดแรงจูงใจในการท่องเที่ยวของวนอุทยาน
แห่งชาติภูฝอยลม จังหวัดอุดรธานี ด้วยการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันอันดับสอง 
 
ทบทวนวรรณกรรม 

การวิจัยในครั้งนี้ ผู้วิจัยได้สนใจปัจจัยดึงดูดท่ีกําหนดแรงจูงใจในการท่องเที่ยว (pull factors) ซ่ึงมีผู้เสนองานวิจัย 
ท่ีเกี่ยวข้องกับปัจจัยจูงใจการท่องเที่ยวแบบดึงดูดมากมายหลายท่าน จากการทบทวนวรรณกรรมสามารถสรุปได้ว่า แรงจูงใจ
ในการท่องเที่ยวแบบดึงดูด เกิดจากคุณลักษณะภายนอกของจุดหมายปลายทางที่ดึงดูดให้นักท่องเท่ียวตัดสินใจเดินทางไปยัง
จุดหมายนั้น ในการพัฒนาตัวบ่งชี้ ผู้วิจัยได้จําแนกตัวแปรที่ใช้ในการศึกษาออกเป็น 2 ประเภท ได้แก่ 1) ปัจจัยดึงดูดท่ีกําหนด
แรงจูงใจในการท่องเที่ยว หมายถึง ตัวแปรแฝง (Latent Variables) ซ่ึงไม่สามารถวัดได้โดยตรงจึงทําการวัดจากชุดตัวบ่งชี้ 
(Set of Indicators) ท่ีสามารถวัดหรือสังเกตได้โดยใช้สัญลักษณ์รูปวงกลม และ 2) ตัวบ่งชี้ปัจจัยดึงดูดท่ีกําหนดแรงจูงใจ 
ในการท่องเท่ียว หมายถึง ตัวแปรสังเกตได้ (Observed Variables) ท่ีสามารถวัดได้จากความจริงท่ีปรากฏ เพ่ืออธิบายคุณลักษณะ
ของตัวแปรแฝงน้ัน ๆ โดยใช้สัญลักษณ์รูปสี่เหลี่ยม 

จากการทบทวนแนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง ผู้วิจัยกําหนดองคป์ระกอบ (ตัวแปรแฝง) และตัวบ่งชี้ (ตัวแปร
สังเกตได้) ของปัจจัยดึงดูดท่ีกําหนดแรงจูงใจในการท่องเที่ยวดังตาราง 1 

 
 

ตาราง 1  แสดงองค์ประกอบปัจจัยดึงดูดท่ีกําหนดแรงจูงใจในการท่องเที่ยว 
 

 
 จากงานวิจัยที่เกี่ยวข้องซ่ึงส่วนใหญ่เป็นงานวิจัยที่ใช้เทคนิคการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงสํารวจ ผู้วิจยัได้กําหนด

องค์ประกอบหลัก 4 ประเด็น ได้แก่ ความยากง่ายในการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว ทรัพยากรธรรมชาติ สิ่งอํานวยความสะดวก 
และกิจกรรมและเหตุการณ์พิเศษ และกําหนดตัวบ่งชี้ต่าง ๆ เพ่ือสร้างกรอบแนวคิดได้ดังภาพประกอบ 1 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพประกอบ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย 
 
 
 
 
 

องค์ประกอบ งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง
ความยากง่ายในการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว  
(Easy access and Affordability) 

Mohammad & Som (2010); Lee, Phau & Quintal (2012);  
Baniya & Paudel (2016)  

ทรัพยากรธรรมชาติ 
(Natural Resources) 

Lohmann & Kaim (1999); Mohammad & Som (2010); Chen & Mo 
(2014); เจนจิรา บรรจงนึก (2555:47); วิคิเนีย มายอร์. (2555 : 61)   

สิ่งอํานวยความสะดวก 
(Facilities) 

Kozak (2002); Yousefi & Marzuki (2012); Lee, Phau & Quintal (2012); 
Sheng-Hshiung et al. (2013); เจนจิรา บรรจงนกึ (2555: 47) 

กิจกรรมและเหตุการณ์พิเศษ
(Events and Activities) 

Getz. (1997); Mohammad & Som (2010); Baniya & Paudel (2016)

ปัจจัยดึงดูดที่กําหนด
แรงจูงใจในการท่องเที่ยว ทรัพยากรธรรมชาติ 

ความยากง่ายในการ
เข้าถึงแหล่งท่องเท่ียว 

ส่ิงอํานวยความสะดวก 

กิจกรรมและเหตุการณ์
พิเศษ 
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วิธีดําเนินการวิจัย 
การศึกษาคร้ังนี้เป็นงานวิจัยเชิงสาํรวจ ผู้วิจัยได้กําหนดวิธีการดําเนินวิจัยดังนี้ 
1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

ประชากรท่ีศึกษาคือนักท่องเที่ยวท่ีเดินทางมายังวนอุทยานแห่งชาติภูฝอยลม จังหวัดอุดรธานี ในปี 2560  
มีนักท่องเที่ยวจํานวน 292,211 คน (สํานักงานประชาสัมพันธ์จังหวัดอุดรธานี, 2561 : 38) กลุ่มตัวอย่างมีจํานวน 480 คน 
โดยแบ่งกลุ่มตัวอย่างออกเป็น 2 กลุ่มโดยใช้วิธีเลือกตัวอย่างแบบบังเอิญ (Accidental Sampling) ดังนี้ 

1.1 กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงสํารวจ จํานวน 240 คน  
  1.2 กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันอันดับสอง จํานวน 240 คน (Nevitt & Hancock, 
2001 : 370)  

2. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
ผู้วิจัยได้พัฒนาแบบวัดความคิดเห็นของนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมายังวนอุทยานแห่งชาติภูฝอยลม จังหวัด

อุดรธานี ท่ีมีต่อตัวบ่งชี้ปัจจัยดึงดูดท่ีกําหนดแรงจูงใจในการท่องเที่ยว 4 ด้าน ได้แก่ 1) ความยากง่ายในการเข้าถึงแหล่ง
ท่องเที่ยว 2) ทรัพยากรธรรมชาติ 3) สิ่งอํานวยความสะดวก และ 4) กิจกรรมและเหตกุารณ์พิเศษเป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่า 
(Rating Scale) กําหนดตัวเลือก 5 ระดับ โดยมีลักษณะการตอบจากระดับมากท่ีสุดจนถึงระดับน้อยท่ีสุด โดยมีขั้นตอนตรวจสอบ
คุณภาพเคร่ืองมือดังนี้ 
 2.1 ตรวจสอบความตรงเชงิเนื้อหา (Content Validity) โดยผู้เชี่ยวชาญจํานวน 3 ท่าน เพ่ือตรวจสอบความครอบคลุม
ของเนื้อหา ความถูกต้องของสํานวนและภาษาท่ีใช้ 
 2.2 ทดสอบความเชื่อม่ัน (Reliability) ทําการวิเคราะห์ความเชื่อม่ันโดยใช้สูตรของครอนบาค (Cronbach’s Alpha 
Coefficient) โดยนําแบบสอบถามไปทดลองกับกลุ่มตัวอย่างท่ีคล้ายคลึงกับประชากรที่ทําการศึกษาจํานวน 30 ตัวอย่าง พบว่า
แบบสอบถามในแต่ละด้านมีระดับความเชื่อม่ันระหว่าง 0.892-0.954 ซ่ึงเมื่อนําไปใช้เก็บข้อมูลภาคสนามกับกลุ่มตัวอย่างจริง
ในการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงสํารวจ และการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยัน กลุ่มละ 240 ตัวอย่าง มีระดับความเชื่อม่ัน
ระหว่าง 0.848-0.924 และระหว่าง 0.806-0.862 ตามลําดับ สรุปได้ว่าแบบสอบถามมีระดับความเชื่อม่ันอยู่ในเกณฑ์ดี 
และนําไปใช้ได้ (Nunnally, 1978 : 245) 

3. การเก็บรวบรวมข้อมูล 
ผู้วิจัยได้ทําการศึกษาและรวบรวมข้อมูลจากแหล่งข้อมูลในการวิจัยดังนี้ 
3.1 ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ได้มาจากการศึกษาค้นคว้าข้อมูลท่ีมีการรวบรวมเอาไว้แล้ว อาทิหนังสือ

วิชาการ บทความ วิทยานิพนธ์ วารสาร และสื่อสิ่งพิมพ์ 
3.2 ข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เก็บรวบรวมข้อมูลจากการใช้แบบสอบถามไปยังกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยว

ท่ีเดินทางมายังวนอุทยานแห่งชาติภูฝอยลม จังหวัดอุดรธานี  
4. การวิเคราะห์ข้อมูล  

ในการวิเคราะห์ข้อมูลแบ่งการวิเคราะห์ออกเป็น 2 ขั้นตอนได้แก่ 
4.1 วิเคราะห์องค์ประกอบเชิงสํารวจ เพ่ือพัฒนาตัวบ่งชี้ปัจจัยดึงดูดท่ีกําหนดแรงจูงใจในการท่องเที่ยวของ 

วนอุทยานแห่งชาติภูฝอยลม จังหวดัอุดรธานี ทําการสกัดองค์ประกอบด้วยวิธีวิเคราะห์องค์ประกอบหลัก (Principal Component 
Analysis) และหมุนแกนแบบต้ังฉาก (Orthogonal Rotation) ด้วยวิธีแวร์ริแม็ก (Varimax) โดยกําหนดองค์ประกอบต้องมีค่า
ไอแกนมากกว่า 1 และน้ําหนักองค์ประกอบของแต่ละตัวบ่งชี้ไม่ต่ํากว่า 0.4 (Hair et al., 2010 : 117)  

4.2 วิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันอันดับสอง (Second-Order Confirm Factor Analysis) เพ่ือตรวจสอบ
ความตรงเชิงโครงสร้างของแบบจาํลองมีขั้นตอนดังนี้ 

 
 

    4.2.1 กําหนดข้อมูลจําเพาะความสัมพันธ์เชิงโครงสร้างในแต่ละองค์ประกอบของแบบจําลอง 
    4.2.2 ระบุความเป็นไปได้ของแบบจําลองว่าสามารถประมาณค่าพารามิเตอร์ได้เป็นค่าเดียวหรือไม่ 
    4.2.3 ประมาณค่าพารามิเตอร์จากแบบจําลองด้วยวิธีประมาณค่าไลค์ลี่ฮู้ดสูงสุด (Maximum likelihood) 
    4.2.4 ทดสอบความกลมกลืนสอดคล้อง (Goodness of Fit Test) เพ่ือทดสอบความตรงของแบบจําลอง 
(Model Validation) โดยใช้ค่าสถิติทดสอบความกลมกลืนของแบบจําลอง 
    4.2.5 ทําการปรับแบบจําลอง (Model Adjustment) ในกรณีท่ีแบบจําลองไม่มีความสอดคล้องกับข้อมูล
เชิงประจักษ์ ทําการปรับแก้แบบจําลอง เพ่ือให้มีการประมาณค่าพารามิเตอร์ขึ้นใหม่ จนกว่าแบบจําลองที่ปรับแกจ้ะสอดคล้อง
กับข้อมูลเชิงประจักษ์ 
    4.2.6 แปลความหมายผลการวิเคราะห์ข้อมูล โดยการนําค่าสัมประสิทธิ์ท่ีได้จากการคํานวณมาใช้อธิบาย
ความสัมพันธ์แบบจําลอง 
 
ตาราง 2  แสดงค่าสถิติทดสอบความกลมกลืนของแบบจําลอง 
 

ดัชนีทดสอบความกลมกลืน เกณฑ์ที่ใช้พิจารณา ที่มา 
ค่าไคสแควร์ (Chi-square: ) ไม่มีนัยสําคัญทางสถิติ 

( p  0.05 )
Joreskog & Sorbom (1989 : 23-
28)

ค่าไค-สแควร์สัมพัทธ์ ( /df) มีค่าน้อยกว่า 2.00 Bollen (1989 : 256-281) 
ดัชนีวัดระดับความกลมกลืน (GFI) 
 

มีค่ามากกว่า 0.95 Joreskog & Sorbom  
(1989 : 23-28) 

ดัชนีวัดระดับความกลมกลืนปรับแก้แล้ว (AGFI) มีค่ามากกว่า 0.90 Hair, J.F. et al. (2010 : 38-134)
ดัชนีวัดระดับความสอดคล้องเปรียบเทียบ (CFI) มีค่ามากกว่า 0.95 Hair, J.F. et al. (2010 : 38-134)
ค่ารากของค่าเฉล่ียกําลังสองของเศษเหลือในรูปคะแนน
มาตรฐาน (Standardized RMR) 

มีค่าตํ่ากว่า 0.08 Hu & Bentler (1999 : 1-55)

ค่ารากกําลังสองของความคลาดเคล่ือนโดยประมาณ
(RMSEA) 

มีค่าตํ่ากว่า 0.05 Steiger (2000 : 149-162) 

 
ผลการวิจัย 
 1. ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงสํารวจ เม่ือพิจารณาสถิติทดสอบของบาร์ทเล็ท (Bartlett's Test of Sphericity) 
มีค่า 1,738.653 (p < .01) แสดงว่าเมทริกซ์สหสัมพันธ์แตกต่างจากเมทริกซ์เอกลักษณ์ท่ีระดับนัยสําคญั .01 และมีคา่ดัชนีไกเซอร์-
ไมเยอร์-ออลคิน (Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy : KMO) เท่ากับ 0.845 กล่าวได้ว่าตัวแปร 
มีความสัมพันธ์กันสูง ซ่ึงมีความเหมาะสมดีในการวิเคราะห์องค์ประกอบ ผลการสกัดองค์ประกอบเพื่อพัฒนาตัวบ่งชี้ปัจจัยดึงดูด
ท่ีกําหนดแรงจูงใจในการท่องเที่ยวของวนอุทยานแห่งชาติภูฝอยลม จังหวัดอุดรธานี มีจํานวน 4 องค์ประกอบ 16 ตัวบ่งชี้ดังต่อไปนี้ 
  1.1 องค์ประกอบกิจกรรมและเหตุการณ์พิเศษ ประกอบด้วยตัวบ่งชี้ 1) เทศกาลและงานรื่นเริง 2) กิจกรรมท่องเที่ยว
เชิงนิเวศ 3) กิจกรรมกีฬาและนันทนาการ และ 4) กิจกรรมสําหรับครอบครัว มีน้ําหนักองค์ประกอบของตัวบ่งชี้ระหว่าง 0.739– 
0.866 มีค่าสัมประสิทธิ์พยากรณ์ (R2) เท่ากับ 0.954 

2

2
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วิธีดําเนินการวิจัย 
การศึกษาคร้ังนี้เป็นงานวิจัยเชิงสาํรวจ ผู้วิจัยได้กําหนดวิธีการดําเนินวิจัยดังนี้ 
1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

ประชากรท่ีศึกษาคือนักท่องเที่ยวท่ีเดินทางมายังวนอุทยานแห่งชาติภูฝอยลม จังหวัดอุดรธานี ในปี 2560  
มีนักท่องเที่ยวจํานวน 292,211 คน (สํานักงานประชาสัมพันธ์จังหวัดอุดรธานี, 2561 : 38) กลุ่มตัวอย่างมีจํานวน 480 คน 
โดยแบ่งกลุ่มตัวอย่างออกเป็น 2 กลุ่มโดยใช้วิธีเลือกตัวอย่างแบบบังเอิญ (Accidental Sampling) ดังน้ี 

1.1 กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงสํารวจ จํานวน 240 คน  
  1.2 กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันอันดับสอง จํานวน 240 คน (Nevitt & Hancock, 
2001 : 370)  

2. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
ผู้วิจัยได้พัฒนาแบบวัดความคิดเห็นของนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมายังวนอุทยานแห่งชาติภูฝอยลม จังหวัด

อุดรธานี ท่ีมีต่อตัวบ่งชี้ปัจจัยดึงดูดท่ีกําหนดแรงจูงใจในการท่องเที่ยว 4 ด้าน ได้แก่ 1) ความยากง่ายในการเข้าถึงแหล่ง
ท่องเที่ยว 2) ทรัพยากรธรรมชาติ 3) สิ่งอํานวยความสะดวก และ 4) กิจกรรมและเหตกุารณ์พิเศษเป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่า 
(Rating Scale) กําหนดตัวเลือก 5 ระดับ โดยมีลักษณะการตอบจากระดับมากท่ีสุดจนถึงระดับน้อยท่ีสุด โดยมีขั้นตอนตรวจสอบ
คุณภาพเคร่ืองมือดังนี้ 
 2.1 ตรวจสอบความตรงเชงิเนื้อหา (Content Validity) โดยผู้เชี่ยวชาญจํานวน 3 ท่าน เพ่ือตรวจสอบความครอบคลุม
ของเนื้อหา ความถูกต้องของสํานวนและภาษาท่ีใช้ 
 2.2 ทดสอบความเชื่อม่ัน (Reliability) ทําการวิเคราะห์ความเชื่อม่ันโดยใช้สูตรของครอนบาค (Cronbach’s Alpha 
Coefficient) โดยนําแบบสอบถามไปทดลองกับกลุ่มตัวอย่างท่ีคล้ายคลึงกับประชากรที่ทําการศึกษาจํานวน 30 ตัวอย่าง พบว่า
แบบสอบถามในแต่ละด้านมีระดับความเชื่อม่ันระหว่าง 0.892-0.954 ซ่ึงเมื่อนําไปใช้เก็บข้อมูลภาคสนามกับกลุ่มตัวอย่างจริง
ในการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงสํารวจ และการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยัน กลุ่มละ 240 ตัวอย่าง มีระดับความเชื่อม่ัน
ระหว่าง 0.848-0.924 และระหว่าง 0.806-0.862 ตามลําดับ สรุปได้ว่าแบบสอบถามมีระดับความเชื่อม่ันอยู่ในเกณฑ์ดี 
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3. การเก็บรวบรวมข้อมูล 
ผู้วิจัยได้ทําการศึกษาและรวบรวมข้อมูลจากแหล่งข้อมูลในการวิจัยดังนี้ 
3.1 ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ได้มาจากการศึกษาค้นคว้าข้อมูลท่ีมีการรวบรวมเอาไว้แล้ว อาทิหนังสือ

วิชาการ บทความ วิทยานิพนธ์ วารสาร และสื่อสิ่งพิมพ์ 
3.2 ข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เก็บรวบรวมข้อมูลจากการใช้แบบสอบถามไปยังกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยว

ท่ีเดินทางมายังวนอุทยานแห่งชาติภูฝอยลม จังหวัดอุดรธานี  
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4.1 วิเคราะห์องค์ประกอบเชิงสํารวจ เพ่ือพัฒนาตัวบ่งชี้ปัจจัยดึงดูดท่ีกําหนดแรงจูงใจในการท่องเที่ยวของ 

วนอุทยานแห่งชาติภูฝอยลม จังหวดัอุดรธานี ทําการสกัดองค์ประกอบด้วยวิธีวิเคราะห์องค์ประกอบหลัก (Principal Component 
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    4.2.1 กําหนดข้อมูลจําเพาะความสัมพันธ์เชิงโครงสร้างในแต่ละองค์ประกอบของแบบจําลอง 
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ตาราง 2  แสดงค่าสถิติทดสอบความกลมกลืนของแบบจําลอง 
 

ดัชนีทดสอบความกลมกลืน เกณฑ์ที่ใช้พิจารณา ที่มา 
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( p  0.05 )
Joreskog & Sorbom (1989 : 23-
28)

ค่าไค-สแควร์สัมพัทธ์ ( /df) มีค่าน้อยกว่า 2.00 Bollen (1989 : 256-281) 
ดัชนีวัดระดับความกลมกลืน (GFI) 
 

มีค่ามากกว่า 0.95 Joreskog & Sorbom  
(1989 : 23-28) 

ดัชนีวัดระดับความกลมกลืนปรับแก้แล้ว (AGFI) มีค่ามากกว่า 0.90 Hair, J.F. et al. (2010 : 38-134)
ดัชนีวัดระดับความสอดคล้องเปรียบเทียบ (CFI) มีค่ามากกว่า 0.95 Hair, J.F. et al. (2010 : 38-134)
ค่ารากของค่าเฉล่ียกําลังสองของเศษเหลือในรูปคะแนน
มาตรฐาน (Standardized RMR) 

มีค่าตํ่ากว่า 0.08 Hu & Bentler (1999 : 1-55)

ค่ารากกําลังสองของความคลาดเคล่ือนโดยประมาณ
(RMSEA) 

มีค่าตํ่ากว่า 0.05 Steiger (2000 : 149-162) 

 
ผลการวิจัย 
 1. ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงสํารวจ เมื่อพิจารณาสถิติทดสอบของบาร์ทเล็ท (Bartlett's Test of Sphericity) 
มีค่า 1,738.653 (p < .01) แสดงว่าเมทริกซ์สหสัมพันธ์แตกต่างจากเมทริกซ์เอกลักษณ์ท่ีระดับนัยสําคญั .01 และมีคา่ดัชนีไกเซอร์-
ไมเยอร์-ออลคิน (Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy : KMO) เท่ากับ 0.845 กล่าวได้ว่าตัวแปร 
มีความสัมพันธ์กันสูง ซ่ึงมีความเหมาะสมดีในการวิเคราะห์องค์ประกอบ ผลการสกัดองค์ประกอบเพื่อพัฒนาตัวบ่งชี้ปัจจัยดึงดูด
ท่ีกําหนดแรงจูงใจในการท่องเที่ยวของวนอุทยานแห่งชาติภูฝอยลม จังหวัดอุดรธานี มีจํานวน 4 องค์ประกอบ 16 ตัวบ่งชี้ดังต่อไปนี้ 
  1.1 องค์ประกอบกิจกรรมและเหตุการณ์พิเศษ ประกอบด้วยตัวบ่งชี้ 1) เทศกาลและงานรื่นเริง 2) กิจกรรมท่องเที่ยว
เชิงนิเวศ 3) กิจกรรมกีฬาและนันทนาการ และ 4) กิจกรรมสําหรับครอบครัว มีน้ําหนักองค์ประกอบของตัวบ่งชี้ระหว่าง 0.739– 
0.866 มีค่าสัมประสิทธิ์พยากรณ์ (R2) เท่ากับ 0.954 

2

2



วารสารมหาวิทยาลัยราชภัฏรอยเอ็ด
ปที่ 13 ฉบับที่ 3 กันยายน - ธันวาคม 2562176

 
 

  1.2 องค์ประกอบสิ่งอํานวยความสะดวก ประกอบด้วยตัวบ่งชี้ 1) สถานท่ีพัก 2) ร้านอาหารและร้านสะดวกซื้อ 
3) การติดต่อสื่อสาร และ 4) ห้องน้ําสาธารณะ มีน้ําหนักองค์ประกอบของตัวบ่งชี้ระหว่าง 0.768-0.872 มีค่าสัมประสิทธิ์
พยากรณ์ (R2) เท่ากับ 0.971 
  1.3 ความยากง่ายในการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว ประกอบด้วยตัวบ่งชี ้1) ความสะดวกสบายในการเดินทาง  
2) ค่าใช้จ่ายในการเดินทาง 3) ระยะเวลาในการเดินทาง และ 4) ความปลอดภัยในการเดินทาง มีน้ําหนักองค์ประกอบของ 
ตัวบ่งชี้ระหว่าง 0.676–0.853 มีค่าสัมประสิทธิ์พยากรณ์ (R2) เท่ากับ 0.922 
  1.4 ทรัพยากรธรรมชาติ ประกอบด้วยตัวบ่งชี้ 1) ความสวยงามและดึงดูดใจ 2) ความสมบูรณ์ของธรรมชาติ  
3) บรรยากาศและความร่ืนรมย์ และ 4) ความมีชื่อเสียง มีน้ําหนักองค์ประกอบของตัวบ่งชี้ระหวา่ง 0.659–0.798 มีค่าสมัประสิทธิ์
พยากรณ์ (R2) เท่ากับ 0.857 ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงสํารวจแสดงดังตาราง 3 และตาราง 4  
 
ตาราง 3  ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงสํารวจตัวบ่งชี้ปัจจัยดึงดูดท่ีกําหนดแรงจูงใจในการท่องเที่ยว 
  ของวนอุทยานแห่งชาติภูฝอยลม จังหวัดอุดรธานี (n=240) 
 

องค์ประกอบ ตัวบ่งชี้ 
น้ําหนักองค์ประกอบ 

1 2 3 4
กิจกรรมและเหตุการณ์พิเศษ a1 เทศกาลและงานร่ืนเริง 0.866 0.129 0.074 0.072
(Events and Activities) a2 กิจกรรมท่องเท่ียวเชิงนิเวศ 0.836 0.123 0.150 0.100
  a3 กิจกรรมกีฬาและนันทนาการ 0.822 -0.015 0.002 0.119
  a4 กิจกรรมสําหรับครอบครัว 0.739 0.060 0.105 0.224
สิ่งอํานวยความสะดวก b1 สถานท่ีพัก 0.081 0.872 0.062 -0.013
(Facilities) b2 ร้านอาหารและร้านสะดวกซื้อ 0.021 0.858 0.122 0.123
  b3 การติดต่อสื่อสาร 0.025 0.813 0.016 0.171
  b4 ห้องน้ําสาธารณะ 0.169 0.768 0.071 0.155
ความยากง่ายในการเข้าถึง c1 ความสะดวกสบายในการเดินทาง 0.117 0.040 0.853 0.121
แหล่งท่องเที่ยว  c2 ค่าใช้จ่ายในการเดินทาง 0.161 0.087 0.776 0.163
(Easy access and  c3 ระยะเวลาในการเดินทาง 0.011 0.060 0.743 0.257
Affordability) c4 ความปลอดภัยในการเดินทาง 0.043 0.082 0.676 0.275
สภาพแวดล้อมทางธรรมชาติ d1 ความสวยงามและดึงดูดใจ 0.069 0.136 0.207 0.798
(Natural Resource) d2 ความสมบูรณ์ของธรรมชาติ 0.078 0.093 0.237 0.772
  d3 บรรยากาศและความรื่นรมย์ 0.182 0.135 0.260 0.696
  d4 ความมีชื่อเสียง 0.366 0.119 0.177 0.659
ค่าไอแกนหลังจากปรับแกน   2.928 2.862 2.600 2.482
% ความแปรปรวน (% ความแปรปรวนท้ัง 4 องค์ประกอบ = 67.949) 18.298 17.885 16.253 15.513
KMO = 0.845, หมุนแกน: Varimax, Bartlett's Test of Sphericity = 1,738.653 df = 120 p = 0.000 
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ตาราง 4   แสดง model summary องค์ประกอบเชิงสํารวจ 
 

องค์ประกอบ R R2 Adjusted R2 Std. Error of the 
Estimate 

1. กิจกรรมและเหตุการณ์พิเศษ 0.977a 0.954 0.954 0.215 
2. สิ่งอํานวยความสะดวก 0.985b 0.971 0.970 0.172 
3. ความยากง่ายในการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 0.960c 0.922 0.920 0.282 
4. สภาพแวดล้อมทางธรรมชาติ 0.926d 0.857 0.855 0.381 
a. Predictors: (Constant), a1,a2,a3,a4      c. Predictors: (Constant), c1,c2,c3,c4
b. Predictors: (Constant), b1,b2,b3,b4     d. Predictors: (Constant), d1,d2,d3,d4

 
2. ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันอันดับสอง ผู้วิจัยได้ทําการปรับแบบจําลองเพื่อผ่อนคลายข้อตกลง
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ตาราง 5  ผลการวิเคราะห์ค่าสถิติทดสอบความกลมกลืนของแบบจําลอง 
 

ค่าดัชนี เกณฑ์ที่ใช้พิจารณา ผลการทดสอบ แปลผล 
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 Standardized RMR < 0.08 0.046 ผ่านเกณฑ์ 
 RMSEA <0.05 0.009 ผ่านเกณฑ์ 

 
เม่ือพิจารณาตัวบ่งชี้ปัจจัยดึงดูดที่กําหนดแรงจูงใจในการท่องเที่ยวของวนอุทยานแห่งชาติภูฝอยลม จังหวัดอุดรธานี 

จากแบบจาํลอง 16 ตัวบ่งชี้พบว่ามีค่าน้ําหนักองค์ประกอบมาตรฐานระหว่าง 0.66-0.90 มีค่าสถิติที (t) มากกว่า 2.58 ทุกค่า
แสดงว่าทุกตัวบ่งชี้มีน้ําหนักองค์ประกอบที่น่าเชื่อถือและอธิบายได้อย่างมีความหมายท่ีระดับนัยสําคัญ .01 

เม่ือพิจารณาตัวบ่งชี้ในแต่ละองค์ประกอบ พบว่าความยากง่ายในการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว (Easy access and 
Affordability) ประกอบด้วย 4 ตัวบ่งชี้ มีน้ําหนักองค์ประกอบมาตรฐานระหว่าง 0.71-0.84 มีค่าสัมประสิทธิ์พยากรณ์ (R2) 
ระหว่าง 0.50–0.71 ตัวบ่งชี้ความสะดวกสบายในการเดินทางมีน้ําหนักองค์ประกอบสูงท่ีสุด 

2 2
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 องค์ประกอบด้านทรัพยากรธรรมชาติ (Natural Resources) ประกอบด้วย 4 ตัวบ่งชี้ มีน้ําหนักองค์ประกอบ
มาตรฐานระหว่าง 0.72-0.77 มีค่าสัมประสิทธิ์พยากรณ์ (R2) ระหว่าง 0.51–0.59 ตัวบ่งชี้ความสวยงามและดึงดูดใจมีน้ําหนัก
องค์ประกอบสูงท่ีสุด 
 องค์ประกอบด้านสิ่งอํานวยความสะดวก (Facilities) ประกอบด้วย 4 ตัวบ่งชี้ มีน้ําหนักองค์ประกอบมาตรฐาน
ระหว่าง 0.74-0.84 มีค่าสัมประสิทธิ์พยากรณ์ (R2) ระหว่าง 0.55–0.71 ตัวบ่งชี้ร้านอาหารและร้านสะดวกซื้อมีน้ําหนัก
องค์ประกอบสูงท่ีสุด 

องค์ประกอบด้านกิจกรรมและเหตุการณ์พิเศษ (Events and Activities) ประกอบด้วย 4 ตัวบ่งชี้ มีน้ําหนัก
องค์ประกอบมาตรฐานระหว่าง 0.66-0.90 มีค่าสัมประสิทธิ์พยากรณ์ (R2) ระหว่าง 0.43–0.76 ตัวบ่งชี้เทศกาลและงานรื่นเริง
มีน้ําหนักองค์ประกอบสูงท่ีสุด 
 เม่ือพิจารณาองค์ประกอบหลักท้ัง 4 ด้าน ได้แก่ ด้านความยากง่ายในการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว ด้านทรัพยากร 
ธรรมชาติ ด้านสิ่งอํานวยความสะดวกและด้านกิจกรรมและเหตุการณ์พิเศษ มีน้ําหนักองค์ประกอบระหว่าง 0.49–0.93  
มีค่าสัมประสิทธิ์พยากรณ์ (R2) ระหว่าง 0.24–0.86 องค์ประกอบด้านทรัพยากรธรรมชาติ มีน้ําหนักองค์ประกอบสูงท่ีสุด  
ดังตาราง 6 
 
ตาราง 6  ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันอันดับท่ีสอง ปัจจัยดึงดูดท่ีกําหนดแรงจูงใจในการท่องเที่ยว 
  ของวนอุทยานแห่งชาติภูฝอยลม จังหวัดอุดรธานี (n=240) 
 

ตัวบ่งชี้ น้ําหนักองค์ประกอบ t S.E. R2

1. ความยากง่ายในการเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียว 0.76 - - 0.58
1.1 ความสะดวกสบายในการเดินทาง 0.84 - - 0.71
1.2 ค่าใช้จ่ายในการเดินทาง 0.83 14.28 0.07 0.69
1.3 ระยะเวลาในการเดินทาง 0.76 12.53 0.08 0.58
1.4 ความปลอดภัยในการเดินทาง 0.71 12.25 0.07 0.50

2. สภาพแวดล้อมทางธรรมชาติ 0.93 7.41 0.16 0.86
2.1 ความสวยงามและดึงดูดใจ 0.77 - - 0.59
2.2 ความสมบูรณ์ของธรรมชาติ 0.74 11.43 0.08 0.55
2.3 บรรยากาศและความร่ืนรมย์ 0.75 11.15 0.10 0.56
2.4 ความมีชื่อเสียง 0.72 10.81 0.09 0.51

3. สิ่งอํานวยความสะดวก 0.49 5.95 0.12 0.24
3.1 สถานท่ีพัก 0.84 - - 0.71
3.2 ร้านอาหารและร้านสะดวกซ้ือ 0.85 15.59 0.06 0.73
3.3 การติดต่อสื่อสาร 0.77 13.40 0.07 0.60
3.4 ห้องน้ําสาธารณะ 0.74 12.59 0.07 0.55
3.5 กิจกรรมท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 0.87 11.07 0.11 0.76
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ตาราง 6  (ต่อ) 
 

ตัวบ่งชี้ น้ําหนักองค์ประกอบ t S.E. R2

4. กิจกรรมและเหตุการณ์พิเศษ 0.52 5.68 0.11 0.27
4.1 กิจกรรมสําหรับครอบครัว 0.66 - - 0.43
4.2 กิจกรรมกีฬาและนันทนาการ 0.70 11.11 0.11 0.49
4.3 เทศกาลและงานรื่นเริง 0.90 11.13 0.11 0.80
4.4 กิจกรรมท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 0.87 11.07 0.11 0.76

หมายเหตุ ** p<.01 
 
 
 

ภาพประกอบ 2   แบบจําลององคป์ระกอบเชิงยืนยันอันดับที่สอง ปัจจัยดึงดูดท่ีกําหนดแรงจูงใจในการท่องเที่ยว 
    ของวนอุทยานแห่งชาติภูฝอยลม จังหวัดอุดรธานี 



วารสารมหาวิทยาลัยราชภัฏรอยเอ็ด
ปที่ 13 ฉบับที่ 3 กันยายน - ธันวาคม 2562180

 
 

อภิปรายผล 
 จากผลการศึกษาในครั้งน้ีผู้วิจัยมีประเด็นสําคัญท่ีนํามาอภิปรายเพิ่มเติม เพ่ือให้เกิดความชัดเจนดังต่อไปน้ี 
 1. ผลการพัฒนาตัวบ่งชี้ปัจจัยดึงดูดท่ีกําหนดแรงจูงใจในการท่องเที่ยวของวนอุทยานแห่งชาติภูฝอยลม จังหวัด
อุดรธานี ในการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงสํารวจ สอดคล้องกับการการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันแบบจําลองความสัมพันธ์
เชิงโครงสร้างท่ีผูว้ิจัยสร้างข้ึนมีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ท้ัง 4 องค์ประกอบ โดยมีองค์ประกอบหลัก ได้แก่  
1) ความยากง่ายในการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 2) ด้านทรัพยากรธรรมชาติ 3) ด้านสิ่งอํานวยความสะดวก และ 4) ด้านกิจกรรม
และเหตุการณ์พิเศษ ซ่ึงปัจจัยดังกล่าวเป็นส่วนหนึ่งของปัจจัยดึงดูดที่กําหนดแรงจูงใจในการท่องเที่ยว ในงานวิจัยของหลายท่าน 
แต่จะมีส่วนแตกต่างกันเนื่องจากลักษณะและสถานที่ท่องเท่ียวแตกต่างกัน เช่น งานวิจัยของ Mohammad & Som (2010 : 50) 
ซ่ึงศึกษาแรงจงูใจของนักท่องเท่ียวแบบผลักและแบบดึง ท่ีเดินทางมาท่องเที่ยวยังประเทศจอร์แดน จะมีองคป์ระกอบหลักเพ่ิมเติม
ได้แก่ แหล่งมรดกวัฒนธรรมและประเพณี เช่นเดียวกับงานวิจัยของ Lee, Phau & Quintal (2012 : 277) ท่ีได้ศึกษาปัจจัยที่มี
อิทธิพลต่อการตัดสินใจมายัง Araluen Botanic Park ซ่ึงเป็นสวนพฤกษศาสตร์ในประเทศออสเตรเลีย จะมีองค์ประกอบหลัก
เพ่ิมเติมในเร่ืองการผ่อนคลายและชื่นชมความสวยงาม และความง่ายในการเข้าศึกษาเรียนรู้ ดังนั้นองค์ประกอบหลักจะมีความ
คล้ายคลึงกัน หากแหล่งท่องเที่ยวมีลักษณะคล้ายคลึงกัน แต่จะแตกต่างกันมากถ้าลักษณะการท่องเที่ยวมีรูปแบบแตกต่างกัน 
 2. จากองค์ประกอบหลักทั้ง 4 องค์ประกอบ องค์ประกอบหลักด้านทรัพยากรธรรมชาติ มีค่าน้ําหนักองค์ประกอบ
มากท่ีสุด สอดคล้องกับงานวิจัยของ Lohmann & Kaim (1999 : 60) ที่ศึกษาทัศนคติ ภาพลักษณ์ ประสบการณ์ในการเลือก
สถานท่ีท่องเที่ยวพบว่า ทรัพยากรการท่องเที่ยวเป็นองค์ประกอบที่สําคัญท่ีสุดของนักท่องเที่ยวชาวเยอรมันในการตัดสินใจ
เลือกสถานที่ท่องเที่ยว และสอดคล้องกับ วิคิเนีย มายอร์ (2555 : 111) ซ่ึงศึกษาแรงจูงใจและความพึงพอใจของนักท่องเที่ยว 
ท่ีเดินทางมายังบ่อนํ้าร้อนรักษะวารินและบ่อน้ําร้อนพรรั้ง จังหวัดระนอง ซ่ึงสรุปว่าปัจจัยดึงดูดมากท่ีสุด คือ ความเป็นธรรมชาติ 
และนักท่องเที่ยวพึงพอใจในประเด็นทรัพยากรทางธรรมชาติมากที่สุด ดังนั้นทรัพยากรธรรมชาติจึงเป็นปัจจัยหลักท่ีสําคัญ 
ท่ีสร้างแรงจูงใจให้นักท่องเท่ียวตัดสินใจเดินทางมาที่แหล่งท่องเที่ยวนั้นโดยเฉพาะการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
 3. องคป์ระกอบความยากงา่ยในการเข้าถึงแหลง่ท่องเท่ียว พบว่าตัวบง่ชีค้วามสะดวกสบายในการเดินทางมีคา่น้าํหนัก
มากท่ีสุดสอดคล้องกับ ศิริเพ็ญ ดาบเพชร (2557 : 48) ท่ีศึกษาเรื่องการเลือกสถานที่ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวคร้ังแรก 
และนักท่องเที่ยวซํ้า พบว่านักท่องเท่ียวให้ความสําคัญกับความสะดวกในการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวมากท่ีสุด ท้ังนักท่องเที่ยว 
ท่ีเท่ียวคร้ังแรกและนักท่องเที่ยวซํ้า สอดคล้องกับงานวิจัยของฟูศักดิ์ กาญจนสําราญวงศ์ (2546: 67) ท่ีศึกษาการวิเคราะห์
แรงจูงใจของนักท่องเที่ยวในการเลือกแหล่งและฤดูกาลท่องเที่ยวในแหล่งนันทนาการทางธรรมชาติ ได้สรุปว่า ความสะดวก
ของเส้นทางการเข้าถึงแหล่งนันทนาการทางธรรมชาติมีความสัมพันธ์กับการเลือกแหล่งนันทนาการ ดังนั้นการพัฒนาเส้นทาง 
การคมนาคม ความสะดวกในการเดินทางและค่าใช้จ่ายสามารถสร้างแรงจงูใจให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจเดินทางมาท่ีแหล่ง
ท่องเที่ยวนั้น 
 4. องค์ประกอบด้านทรัพยากรธรรมชาติ พบว่าตัวบ่งชี้ความสวยงามและดึงดูดใจมีน้ําหนักองค์ประกอบมากที่สุด 
สอดคล้องกับงานวิจัยเจนจิรา บรรจงนึก (2555 : 88) ท่ีทําการศึกษาเรื่องแรงจูงใจและความพึงพอใจที่มีต่อนักท่องเท่ียว
จังหวัดน่าน ซ่ึงกลุ่มนักท่องเที่ยวให้ความสําคัญกับประเด็นความสวยงามทางกายภาพและภูมิทัศน์ของน่านมากท่ีสุด และมีระดับ
ความพึงพอใจเฉล่ียในประเด็นสิ่งดึงดูดใจสูงท่ีสุด ดังนั้นการดูแลรักษาทรัพยากรธรรมชาติ ให้คงความงดงามเป็นตัวบ่งชี้ท่ีสําคัญ
ในการสร้างแรงจูงใจให้นักท่องเท่ียวตัดสินใจเดินทางมาที่แหล่งท่องเที่ยวนั้น 
 5. องค์ประกอบด้านส่ิงอํานวยความสะดวก พบว่าตัวบ่งชี้ร้านอาหารและร้านสะดวกซ้ือมีน้ําหนักมากท่ีสุด สอดคล้องกับ
งานวิจัย Mak, Lumbers, Eves & Chang (2012 : 932) ได้ศึกษาปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการบริโภคอาหารในบริบทของการท่องเที่ยว
ได้สรุปไว้ว่า การท่ีนักท่องเท่ียวคุ้นเคยกับแหล่งท่องเท่ียว ย่อมมีผลให้เกิดความคุ้นเคยของอาหารและด้านแรงขับเคล่ือน  
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อาหารจะเป็นสิ่งท่ีกระตุ้นและสร้างแรงจงูใจให้นักท่องเที่ยวเดินทางไปยังจุดหมายปลายทาง ดังนั้นการมีร้านอาหารและร้าน
สะดวกซ้ือ คอยให้บริการลูกค้าเป็นปัจจัยจูงใจให้นักท่องเที่ยวเลือกสถานที่ท่องเที่ยวนั้น 
 6. องคป์ระกอบดา้นกจิกรรมและเหตุการณ์พิเศษ พบว่าตัวบง่ชี้เทศกาลและงานร่ืนเริงน้ําหนักมากท่ีสดุ สอดคล้องกบั
ทฤษฎีการท่องเท่ียวเชิงมหกรรม (Event tourism) ของ Getz (2008 : 406) ท่ีกล่าวไว้ว่า กิจกรรมและเหตุการณ์พิเศษ 
เป็นปัจจัยสําคัญในการจูงใจนักท่องเที่ยว เทศกาลและงานเฉลิมฉลองเป็นปัจจัยหนึ่งท่ีสําคัญในการดึงดูดนักท่องเที่ยว มายัง
แหล่งท่องเที่ยวนั้น นอกจากน้ี Mehmetoglu & Ellingsen (2005 : 121) ได้กล่าวไว้ว่า เทศกาล งานประเพณี งานเฉลิมฉลอง
เป็นเคร่ืองมือหนึ่งของนักการตลาดที่ใช้ในการประชาสัมพันธ์และสื่อสารไปยังนักท่องเที่ยว เพ่ือจูงใจนักท่องเที่ยว ดังนั้นการจัด
กิจกรรมการท่องเที่ยว เทศกาล งานประเพณี งานเฉลิมฉลองร่ืนเริง เป็นปัจจัยจูงใจให้นักท่องเท่ียวเลือกสถานที่ท่องเท่ียวนั้น 
 
ข้อเสนอแนะ 

1. ข้อเสนอแนะในการนําไปใช้ 
1.1 การนําสาระสําคัญและเครื่องมือท่ีพัฒนาข้ึนจากกงานวิจัยฉบบันี้ไปใช้ ควรพิจารณาถึงประเภท 

ของแหล่งท่องเที่ยวท่ีมีรูปแบบและลักษณะการท่องเที่ยวเช่นเดียวกับวนอุทยานแห่งชาติภูฝอยลม จังหวัดอุดรธานี  
1.2 การนําสาระสําคัญจากกงานวิจัยฉบับนี้ ไปใช้กับแหล่งท่องเที่ยวท่ีมีลักษณะแตกต่างกัน ควรเพิ่มข้อคําถาม

ในประเด็นต่าง ๆ ให้ครอบคลุม และควรใช้เทคนิคการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงสาํรวจควบคู่กับการวิเคราะห์องค์ประกอบ 
เชิงยืนยัน เพ่ือให้ได้องค์ประกอบและตัวบ่งชี้ท่ีเหมาะสมกับแหล่งท่องเที่ยวนั้น 

2. ข้อเสนอแนะในการทําวิจัยครั้งต่อไป 
2.1 ควรมีการศกึษาปจัจัยผลกัดันนักท่องเที่ยวและหาความสัมพันธ์กับปัจจัยดึงดูด เพ่ือกําหนดกลยุทธ์ท่ีสอดคล้อง

กับความต้องการของนักท่องเที่ยว 
2.2 ควรมีการศึกษาตัวแบบความสัมพันธ์เชิงสาเหตุเพ่ิมเติมจากแบบจําลองปจัจัยดึงดูดกําหนดแรงจูงใจ 

ในการท่องเที่ยว เพ่ืออธิบายความสัมพันธ์ทางตรงและทางอ้อม ตลอดจนสามารถอธิบายทิศทางและปริมาณ ความสัมพันธ์ 
ของตัวแปรต่าง ๆ ได้ชัดเจนย่ิงขึ้น 
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