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Abstract

This academic article aims to explore the application of Martin Heidegger's
existentialism in digital marketing strategies, with a focus on the creation of meaning and
experience through consumption in the digital age. Heidegger's existentialism provides
insights into human existence, emphasizing interactions with the environment and
society, which can be applied to analyze consumer behavior where consumption serves
as a tool for creating and reflecting identity in the digital society. The application of
Heidegger's existentialism in digital marketing strategies allows for deeper connections
between brands and consumer identities and meanings. Brands can leverage digital
technology to create experiences that reflect consumer values and identity. Digital
marketing, therefore, is not just about selling products but also about creating meaningful
consumption that shapes identity. This academic paper reveals that Heidegger's
existentialist concepts can help formulate digital marketing strategies that focus on
creating meaningful experiences for consumers. Brands that can establish emotional and
meaningful connections with consumers have a higher chance of fostering long-term

engagement and loyalty.
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(Svensson, 2007) Tng Heidegger Saasinuszaunisalvesuilaaliladndaanizlugiaam
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(inauthentic) (Araujo et al., 2020) Iumms‘ﬁ'mﬂ,m‘wmLLazsﬁa;ﬁa’LuIaﬂa%ﬁawmmmﬁ%ﬁ’mum
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existence) 59 Heidegger (81984l Simonigar & Sitorus, 2023) IdeSunedwszidiu “nns
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AuslaelulanfdviatunisiUasusedeyauaznslavandwiunniududnduilaaldauise

U
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nanidedld uiuslnaaunsadadulaléinasnovaussiedunaitiosls dufuilaaidaslu
nadentasuilaadoyaln asueuauddnVitundnsuslanasdnduladonuimsladadsd
azvioudannuansalunisaiienuminesunszuIunsinduladi i aunusuazde
@519@55A (Deursen, 2024)

INUWNARDRTN1ITUVDY Heidegger Tunsnsewind e wivemuLesuaznis

o Y a

deonilaglignirinlasusinaduainaeuentududddy fuslaalulanfdviaaiunsouans

unumvesnsiludidenassinglisaunndundevesdeyaignleuriunislavan urding

Y Y
¢ A

fnwinnudusywivesnutositunsidenassnandusinieuinisiiazvieudaguaiuas
Wnuneemudsaenndeatuuseiiy “mnﬂuasﬂiﬁﬁﬁuﬁ” (Dasein) vo4 Heidegger fitiain
nsileguosmywdanuasuilsideuyuwdfirudiindenisidenassvesnuoa liseugn
funlnedadunieusniiinansenunedanuses1¥u (Kozinets, Ferreira & Chimenti, 2021)
Tnonisuilaalugaddsiadusadunsnodfu “n1susingiivesdsfigousu” (the
concealment of being) Fumaluladidauasnislavavimavaaiunsoadisnnaisves
aruduaieiuan fuilnadeandniulaniliulufedeyafignesnuuuaiiofagaauals
wazAUAUNITEUY agdlsfinumsifuilneannsaueskiunmalwatasdenasstoya
wiasslafemsuansdisnisnseniiniuaznisifendssegluiuureswmuies (Araujo et al., 2020)
faduunumuesguilaalugusdidonasiniuuuiAnues Heidegger Jufgdaatumadinaula
sheardyauazmsliionsugralulaniivia msifuilaadoudeninazauladoyalauazas
Uaoensayaln shlvguslaafoamunduindshnufuanussuriuas aualudinmomues
LLaz‘Lummé’uﬁ’uﬁ?umimwﬁfﬂ5&mn§'ammmmaaﬁ?u€fﬂLﬂumiﬂﬁmﬁﬁ%mﬂLﬂuLu?faﬁum
msi%wmﬁ%ﬁaﬁwmmumuqum’mﬁmLLazmﬁnizﬁwm;ﬁuﬁnmm (Jiang & Stylos, 2021)

Mnsuasaaulan fuslaalugafdvamuuuifndninifieuves Heidegger &
unumddylugugidenassiideandyiudeyauasnislavaniifidioummama msdindula
Lﬁ@ﬂ%u%%aﬂgjLﬁﬁ%ﬁ]yjaﬂfmﬁuﬂﬁLLﬂmﬁﬂm‘iﬁ’ﬁﬁ@@:ﬁLLﬁﬁﬂ Tngguslnaliifiesurdoundayiu
nszuadoyaiineromdaganiuauls widwesinwmnuduimesiesinunsidenassasi
psafuRaALazid e fuslarddianuannsalumsdaduladondsidanumng
unasmasnmalulagidvawaznisluwaniaia

nsandulauaznislinnumung

nsinaulavesfuslaalulanddaliiiioaurnisidondendnsusivinduuddadu
nszvUMsAgdesiumsaiisaumnelifunuesnuuAnsnindnues Heidegger
q‘fq%yiﬁLﬁuﬁﬂmiﬁfﬂiqaq'maawwfﬁ'aq”luiaﬂ (being-in-the-world) Heidegger (81481 31u
Simonigar & Sitorus, 2023) a8uneIuywdlillFduioddTinAdeandyfuaninndeon
mameamiiiesegnafier uidifediufduiusiuasing Tulanifeadsruvnglifuaues
Tnsmssinaulavesjuilnaddsilaifiosnisdondendniost uidunsdomsiviieuar]du
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fagauruazaumnefinuesaisiurndidendedsdliuslnaddnusiumenisuilon
dsuluuiunvedlanidviaduiuilnrannsnaanuuesauesnudsiidentonieatuayy
vuunaaesusneg liesdumadentendnsusiuususidaumnssiuaudediuia wio
msfidusanluuauilaiiodanu 9 Heidegger TianudrAgyiuaMuduTUSTEnINg “?fwmq
> wae “fann” TaouywdldAingg ilouanseniunismsseguesnuies fsn1adendelulan
aviadsllldfisansdendnsurideld uidunadenldifieassinuuaruanssenianismss
agvewusinaredeaslulanesulall (Morgan-Thomas, Dessart & Veloutsou, 2020)
nadendendnsusilulanidvadenumnennniinislivsslovivomanSosiudds
\unsadremnuidndenamneludin wu nsatuayunusudiidaaiudwindeuvenis
Uslnandnsiausiidefiasindguslaaussoun Tnsdsiiuywdidenlludinusy1Tuaviouds
mududnuvesnuies nmsuilaedanareidunisuanioonieisnsiuysduiuduasd
Ufduiusaulanludnuwailieumnedein dsmsuilaadunismevaussdeniufonis
fdndsniniissnsfindadusiumidunisadisanuduiussendtafnuuasdsiiuyud don
(Willett, 2008) TanAdviaidealonalviuslnafisnideniivannasuazannsauantesnisnny
§unTu iedl Talwar etal (2020) nanadwwandosuesulavifufuiinifuilnaaiusn
uamseendsiamusinunsidensansdase msatuayuuaudy vidonsiidauinluguvuiifauan
uazANTesamiy LAy Yuan et al. (2020) szyinsiiufduiusiuassnag Tulanfdviadaels
uywdidlannudufinuresmuosind uiunisiidusaludinnnisuslaafiniren
fuslaelulanfdvadaunsoainennunasuasmimdenlosfudsnuruniadentonan tost

a a

viomsatuayuianssuesulay fufunisiadulavesiuslaalulanddvanunufnsninni
HUUDY Heidegger ?ﬁﬂL?ﬁlmsﬁaqﬁumia%ﬂqmmwma‘[ﬁﬁummaamuﬂ’mﬁaﬂLLazmsﬁﬂﬁﬁuﬁ’uﬁ‘
fulanuisnisuilaaduuyudidugfumnnlunisaserumneiunindendsiiasfioud o
fnuuazanudueguamues msuslnafadunisuanoonisarumnouasamafiandon,
Winsnistomendniug wiiunsaduauduiusiuadidonlduasnsisoguesuyusly
lanAavia (Kamkankaew et al., 2022)

Mntduannsnagdldinsdaaulavesiuilaalulanddvalilduansidonde
WAty Lm'Lﬁumia%ﬁamwwmaLLazéhmu“uawmLaamuﬁﬁlﬁaﬂsﬁaﬁaaﬁuaw N3
vilaalutsunilasfioufnisdufduiusiulanuasuansoondsneniiduslnad oxleatuded
Fonld linnesfunsaduayuuusudvisuauuguiiodsen fuilnalulanadvaldnadonde
\iouanseenisfnuresnueazaisanuduiusfudsnueaulay vilvinisuilannaneidu
\3esiielunsdeanseuvaneuaznsisseguesnuslulanyalysl

anuduauazanalulUldlugadda

WUIARY8Y Heidegger ienffupanuduan (inauthenticity) anunsaideslosiunisnain

Tudtundnldnagnsassassaiiomvianisdeansiymisfmaninuaulavesiusiaalay

q
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n3EAUANNNET (fear-based marketing) 11nNI1NNSYLAUDANLIT T BAAANALTTD3 19D
duduazuins AsihliAeannedvauluduilne nansenuiliAatuainniseaiadiviaany
Undeiie (authentio) Aeffuilanoraiinanuduaulusinuuaziiminevesiin ieqain
Juslamdondufudeuusudiliasnndesiuandeuuasaamneludinfuiaiwesmules
wqaﬂiiuﬁazﬁauﬁaamawmmi “mﬂaqsl,u?ﬁﬁﬂué"uﬁmum” (falling into the 'they") A1
WUIAAYBY Heidegger dsdamaliifuilnalallididiusanegrausiasafudud uindusanlafis
wolaluszorenuazenadmwaneanudetulunusudiliauduius ffseninauusudiv
QU%ImaﬂmLLasﬁuwmﬂmmJ"'aﬁquﬁqm (Yuan et.al., 2020)

TulanAdvatagtududuilnadeandaifuauidnduaunasnaduanmsdduion
wnneiifesfinrsandleftouiugateuniing nsiideyarasiidriddieiliiuilaats
Tomauazanuidesiiaziinanuduaunasiudlalunisdadulalumsidensdndasitazuing
(Barile et.al, 2024) Tng) Heidegger (§14fislu Simonigar & Sitorus, 2023) FAduinnzns
5904 (Dasein) vosyudiinadosiumsdndulanaznisdenluanziindendidulusoe
fudon lnsmsdnauladeniananadunseindnmiasiiguilandesiionsanetsounsuis
madenfidvsluduusslen auanasansnuiienaifatusedau lunszuaumsiizend
amegnsdusgreyudgnimuadignisidenuasnisiulaveulunisiden (Mancini, 2020)
galuviunveslanddaiuilaadessuiiefuussnaduainnisgndousoudisdeyauas
nsmaneinszdulideninsidensasanan

nsnaafdvaluiagiuldnagnsiyadunisairsfnuuas maideslostuanudusn
dnwalvesjuilna lng Heidegger (89dslu Copleston, 1948) 85U1871N13A15908 VBN BY
\unseywiiludsnudsnsindedeasuarujduiusfudenuddnddnlumsaiisiany
tufuslnelugaidveddlifiurdondnsuridonisldnu wifuilnamdsaseiamilmn
yamsidendeuaznsuslnandndasiuayuimsidonnumaneluudvesdiinuuas Sausssy 39
dhnsnaemeneuasaiomiaunsasiouinuiifuilneesnandudeiiguilaaes i
GRGEIENAAY ﬁaﬁLﬂumsL%ﬂmszﬁdwmiﬁ"mag”luL%aé’mﬁmaﬁamﬁumﬂé‘aﬂ%ﬁmﬁmﬁmﬁ
TulanAdvaddluuiuniuslnadslidfiousinnistondntas uifuilaamdaseinusii
N19A15U3LAA (Teubner & Stockhinger, 2020)

o o

wennilAnuvanvangvesdiufentulanfdviadwiliinausdnens “vamne”

lunssuiumsdndule lag Heidegger (919815l Copleston, 1948) nandian1ie “nisdieyly

1 ¥ v oa a 1

lan” uywdldlainisasegusnaindsiiegseudne usilunisassegigniuiudsiiegseu

k]

' v
L1 aa o

Prefdluuiunveanisuilaafdviatunsvasegiunarsiadensiwaunndudaivinliguslon

1 a -

SAnlaifianns Wesnguslaagnuandeslumedeyanunifiuluuaglianunsavinisdndule

e

(XY

Ieagrauidn lnennznsdndulavesuyvdfennendeudenisiliimadeniinnanauudn
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waaly ddbvinlviguilaaddnduauuazdosiiannisnaiauazuusudietiglunisivuaiianig
lunsidengeninfusiuazuinig
nseaaRIvialiilgaudiiunulunisiiauendndariuazuinisitiuguilnausdah

wihtlunsiruafianiswesiinuinguslanazasislu (Shibuya, 2020) n1silegvesywdan

=% a

MPUARIIANNANRUSAUAIRNN 9 59U T9n1InataRadviadstiunumadgylunisiuasinu

aa o Y

HunsiauenmanualiazanAliiudusina (Baur et al, 2020) fuslaalugaddviadesnis

@ (4

AvzhansoaniennulusiaununsidendonanduatkarnsusinAndn s Nasvioua oy

aa v a @

wazdndnualduupnalfowmananilsninimmainadviadinudrdglunisvesleawdndaaniu

)

auduinudailinisuslaaliiiswadunisnevaussanudesnisiiugiu wadaduns

v
v v o

azviousnanualuazAuTevefuslnanle (Barile et al, 2024) faun1sna1nfAdvialugn

Jatuladsuwdasanmsiiawendadusiienisusiaanalulugnisiunuimlunisadis

° .

wazduasudndnwalvewuilaa InensiguilnadeundgyiuiidondiuiuunniasAusan

1 o -

duanlunsdnduladendinnziidudiniiweimsisegllanildfifneuidaauuazsdos

nsiden wiluusedseslufivnadenfiauysaluuy uanseaindenateidunieadodfyi

'
LY o

gl uslapdununazasisdmnululanddafidudeunasiiuludedoya (Kamkankaew,

Thanitbenjasith & Sribenjachot, 2024)

o
LN YR PN o o

ndduannsaasulaintulanddnadagduiuduslaadeundyiuauduauain

q

o

Weniivarnvansuardeyafiviuiu dwalinisdadulananeilunissivdnuias n1snain

a o

Aivaliis Al uslnadenudndueiuazusniswinty widadunumdidglunisadie
mnuuarazveudndnualvewuslnaiunsuslnandndue lngnisidendendnsiuailugail
Lldiesnsnevaussaudeanisiugiu widunszsuiunisiguilaaldlunisadiuas

LARIDBNDNFINUNIUNANFIAL
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Table 1 wuiAngninlenvesuilnalulansava

Uszihu Aasue
guilnalugnuey WwIRAUDY Heidegger FMiiuinduslaalulandisiaiiunum
\Banass (agency) | ddglugiugiifenassinunaistoyaiaznislavaniviauyiu

guslaafiauannsalunisidendsiaula uagnszuiunisiden

WuazviouinnuatwntuiinuvasduilnaninisldanUayan
wazAusURaveUlunsTUIUNSANATIUY 9

nsanaulanaznsld | msdndulavsinalulanadvailunszuiunmsidenlesiunig
AUNRUNY a$apnumneliiuaues nsidendenansaeilifiosusidu

mimavaummmﬁaqmiﬁyugw wadgadunisuansoania

fmunazauAiguslnnesnazdeanseanlugdany

anuduauuazay | lugaddvia fuSlaawdyiuainusdnduauaindiidend
Dululdlugaddia | vannvanowazdeyaiiunniiuly dsmalinszuiunsdndvla
nareidunise nsnainAiaisdunuinlunisdieiimun
fimmsuazairauinunniiausdeyaiavviousndnuaiuas
AnuLdeduyAravesiuilag

R RIA Y

sennsinausludaui ansnazulainuunfngninifisuves Heidegger Hattiunis
nszuiinfsmnuidusguesuyudlulan Tagluvunvedanadvia fuslaadu “fidenass” 9
wdryruteyauaznslavandwaunn widinadidasslunsidendsifiaumneduaues s
fifuilnadnauladensunieufiasteyatuuansienisdssegiuiats Tneduilananuin
donlinandusivniouimsiiasiounmrvesmules Seagviouianisdissoglulan (Beingin-
the-world) AuuwIAnYes Heidegger wonannii msuslnalulanidvadaisiteiunisadne
fmuuazmsuanteania Sndnwalduyanarunisdentdnsusinaruing niaidendeluye
lallffudtesnamevauesarudesnisiiugiusiiiy widunssuiunsadeaumnsuay
anuduiusiulan lneniseainddvadiunuindrdnlunisdeulosndnsueifusinuves

v =2 o '

AuslaakazielviguilnALanseandsiinuriunsuslan
n1suszandlduuifnuas Heidegger Tunagnsnisnainidvia

N13Us2ENALUIAAYDY Heidegger Tun1smannddviay wiunisasisaiuninguay
Uszaunsaliiiesloadudimuvesiuilng nsuusudliifiosudiaueviondndast udads
mnuiAnuazanugntusiuns fauusludendia uusudnanedudiuvilsvesdinguilan
a¥uauynitumsosuninarauAnAesedsiy Tnsluduiiasiiauenisuszgndlduunin
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¥84 Heidegger lunagnsn1snainiInaniun1sasiusun lunagnsnIsnaInidna s1ung
FeusdonsersuaiitunsaisUszaunisaluaznisiidans iy uagdunsmainidsUszaunisal
fail

n13a519uUsUA luNagNSN1INAINERYA

WUIAAYBY Heidegger (§14fslu Simonigar & Sitorus, 2023) AluLAgafunissssed
(Being) wazauduinu (authenticity) asnsathunvsuldluvsunvesniseain lnsanglu
nsna1aiitunnuuviasuazaiiulusdla (authenticity marketing) s sa§1ananuduius
sewinanusuduazuilnasuguAwazA LI denndestuinuiuiwweauslan
namfe mammafidatuaruuitiasteiuilaadniuusuddulifosuausiud uids
asﬁauﬁﬂﬁmmazmﬁsmﬁQ"U?ImLs?iaa,‘]"u dleRansandunseuaufnves Heidegger A1
Dumnuuiaaintud euyudasevindswialosuazissdinogaiannuvang (authentic
being luiBsuivgy) msmanaiiunnuuiaiuasarlusdlammsaidoulostuguilaaldii
nsiei3es (storytelling) Aifianuadsla nsfoansilusdauaznisuanseanieruialavasy
susilumsaduayunuedslitiowdsoligusian “don” wusudinsiendn st udds
“don” wusudmszuwusudtisiiuauauningludinves (meaning-making luidausueyn)
tuyiliuusudlileiiesdaniouen winaneludiunilwesnauvesiuilnalulanddaiiifu
Tumemudaniaznisudetu (Lewis, Thanitbenjasith & Kamkankaew, 2024)

nsasauusuilugaRdralildudeinisiiauondndasivieumasiuuedunis
afepnumneuaryszaunisalliiuguilaalunnuduius lng Heidegger nasinuyudlily
uAdsiiusinglulan uwillenuieaiuduasine Auslaaiiufduiusediaue uunAniaunsn
iluuszanaldlunisasraunusun tnswusudldiioadundnduriviauinig widunisasns
“amamang” TAuguslaa lulanddvia wusudnateduduniswesdinguilan a¥reany
yrfumsesualuazUszaunsalfifienumaneg ImaLawwﬂu?iaﬁ%ﬁ’aﬁLmiuﬁmmsaﬁaﬂmﬁ’u
muﬂﬂﬂlmwﬂwmm fRenmazvieunuIAnnisissoguaayuslulani Heidegger wudndis
nsfldrusaniudasoud FausuditvaanunsohlfiAeauidntuild sais Rowles
(2022) naIwUTUATIAlugaRaadosTunsai1snLvIe g sBuruUszaunisaives
Fuilana wosudlildfufsudnmdnuaineusniviady widudsiideuawasduiuss
FinUszdriuvesuilan Fadunsasiiouuuida Heidegeer idlanUsenausiennuduius
seysuyudivasing Tulan wusudfianmnsaiausuinmsiivilvguilaasdninfidiusuuey
fienamneagldsunudifalusserem lnglangegsinsltinaluladidviafiannsaviln
wususnareidudiundswesnisdsedinves]uilan msadisUszaunisalfingamu Ay
Fosmsfidonuasdarumneiuduilnregiusiass wieuislunagnsnismanaddatiunis
adeanunuedslsraunisaldmsuduilaad e uialad Ay §n1a Denga, Vajhala &
Asortse (2023) oS unginnusudifiauannsalunsaiiaszaunsainaddnaiisulsoe
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§ v aAa

aruvinsazannInyliguilaaidninuiaue madauedomiiduiussuinaiaves
fuslam auemumniumsersuniiantauasairasraunsoifduduiuniy deRdviaudu
Fosmsiiviglinususansaienlesnnuidnuazanumsadiveiuilaaduuusudldegne
Usz@nSn 1 Heidegger lﬁsﬁiﬁLﬁudwmiﬁﬁaaavJ'suaﬁuuwéﬁamiﬁﬁwémﬁﬂaﬂ ANTASIUY
sudlugaidiadsfoniliduilaaidnituusudidudiunidwwesiinuaz Juuszaunisaidilyl
anunsaugneanINiule

¥

uanniudrlumsadrsuusudduslnaldldiRewatondndusiuninisadeaumne
wazUszaunsaiannsufduiusiunusud Tuvssiiud Edelman (2010) nadinisadn
ArmerususussuiunsalanvesUssaumsniiguilaaddnitauddinsalunng
suveansuslaadslugandvaniguilnaiimaienlosmanalulad msadauusuddsdoaiiy
ufimsasrsuszaunsaiiifienusmnemant nelugeddviatunsasauusudsduldlfidudes
nsihauendndael widauiadesiunsairslandiduilanausadeslosiuesiuusus
Kleppinger & Cain (2015) lﬁLa%mwﬂ13&%71&mwmmaw'mLLUium‘iuqﬂﬁﬁﬁaﬁy’uLﬂumiﬂwLaua
dsfunnnitndnsias Wesouusudaunsaideulosiuiinuszifuvesiusinelsiogwiolilos
HUTDINIANE miﬁamiﬁ%ﬁaﬁwmmﬂmaﬁﬁﬂﬁumum‘ﬁiamaﬁ%a%ﬂammiﬁm%qmﬂ
wazUszaumsaifitnandriuguslaadedmaliAnmnuinfdeuusudluszezen Fauudnves
Heidegger FiAuinuywemssoglulankiunsujduiudiuasngg seud lumsnisnain
Adfaudnisaanusudffunumlumsaiaanwadeniiguilaaannsodudaldiuusus
\Judiuni swesdin Sakas et al. (2022) 85U1871 wUTUAT ANUNTAATIAUsEAUNTAIT ]
AmuvINeuarATaUAqUAraNIaad e Ideslssszisuilnafunusudldesnedinds ns
assUsvaunsaiuuuiviliguslaedamuyniusasannsauiauailufuusudldogsdaa

agnslsfinunisadrausudadvarivusudlildduiedydnvaivsorndnsasiumduns
¥ “aumane” uar “Uszaunisel” fanderunmsiiufduiuslulanadva Huslanawidnia
Fuslaelilyuddly uidudunisvesuusudfiasioudsmeunay aarvesuslnaludsny
A5YiA (Nalbant & Aydin, 2023) fefunsadeammnedasraunsalliiuguilnalunagns
namaaRavatuiinuddnygean dududl Joy et al. (2022) ndmimsaiiuusudiivszay
arudvlalauAnsadondnsausiutidunisaing “enuduitu” dandaussdsButuguilan

aa o

Flanfdraunazinaluladarsaumadudemmeddglunsadsusyaunsalifsuinuay iy
n3ssfiuansidmsuguslaaynadedifufduiussuuusud Tnslulanddviafifiuludens
Uffutusuuulasin msadeUszaumsniiang siuuusuddeduiladdglunsdentes
Juslamdndunusudluszerens G4 Heidegger 13 091n135908 veauywdidunisadig
eSS TANG Inenagnimsaiuusudlugaiivadafesyiliguilaal
iosuasdnnolalundnsasiviiuudsddnhauidminuesdudunidunifvouusud
(Trachuk et al., 2021) imﬁgﬂﬂ'1sa%wﬂizauﬂwmiﬁmaumqunnqmﬂﬁé’uﬁuﬁ“luqﬂﬁ% TGIRIEE
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d1Agyunn Alwan & Alshurideh (2022) syiitugaifinsu jduiusvnenaiasg 19595y 3

v
[ v

biguslaasdniensiludiuniwesusudnnasiidujduiusasdrsadianugniunig

o w t%

orsuaiuazviliuusudiunaroidudund swesdinusesfuvos{uilaa n1sunaue
Uszaunsaliineuauesderudesnmsdiuyanarutemsiaviaszdieviliuusudnanedui
wduazidodio

ndeuansaauliin nsafanusudlunagnsniseainfdvialaldidudionis
thiauenandusiviouinis widadumsaheanumneuasyszaumsaiidenlosiufnuues
Fuilaa uusudfisienuanansalunmsassaumneliiugusianaunsaideslesuilaniuuy
sufkunsURfuiusiangdlunntemedavia FearmnuynifumsensuaiuagUszaunsali
thandh msfiuususansansvaussionuieamsvesiuslnaluuudiuyanalsazyinliuy
susnaneilududfgludinUssdriuvesiuilan wasillomaasanudusaluszezen

nsideudenisansualinumsaisuszaunisaluaznisiigauson

Tun1sUszyndlduuiAnues Heidegger lunsadanagninisnainddnaifieadians
WousenensuainavUszaunsalfifaumanesunisiidiusay (engagement) fuguslan
Ingusziiiu “n1seglulan” (being-inthe-world) ve4 Heidegger Yugnunsatasesungléinuy
sudannsnadmuduiusiantaasdenlowjuiinadriummuvesuilnaldosils 4
Heidegger iuinsdsteguasywdiufedaatunnuidnuasaumnefveuliiuasig
1 MsadalszaunsaifiantaiunagnsnsnainatviatuAedestunisaiamsiidusiud
aamnuidnuasanumngliiuduilan Ssaenadosiunislidendviaiioduasunisdeansi
L%auiaqﬁumiua}uaqﬁu%lmashmﬁfﬁq (Gavilanes, Flatten & Brettel, 2018) lnan158514
madeudeiiiamnumnedunisaaiaddtamsosnuuunisdearsitliliudnininausdoys
WRendusdadae wimsiiunsaiisussaumsaiiinanduasiaumnedednuvesiuslan

aa v

1ny Saikia & Bhattacharjee (2024) s¥yinnisna1nfdvianidulszaunisalvessuilnariung

'
=

fiduwiiandsaunsodaaiuani@nidudiunils (sense of belonging) vasguilaarauy
sud Msdeoansmsnainesaisszaunsalifiietestunnufeinimisersuaivesiuilna
W AugAndanstianugy Msaieanumssd wasmadenlesiuiinuvesuilantes
ogslsfinuilonanisnsaiisanuidnidaumnelunsildimsmriunsdoasma
n13nan Heidegger linuddnyfunisidenleaszninsdeiuywdnuoduszaunisnif
Rerdostummuasduilng Tudunvesnmanaindaviatunsainsussaumsnifidonloeiy
Fuslamsiunsltineluladfdvia wu dedinueeulanieunanlosunisnaindug awnsaty
a%mmaL%aaﬂmmsuaiﬁlﬁﬂﬁsg”ﬁiﬂﬂfﬁﬂdmul,aaﬁmmﬁﬁzyl,mzLﬁumwﬁwaaLLUium‘
(Mattison Thompson & Brouthers, 2021) Tng Munaro et al. (2021) loidiuaudifgeinis
fearudsaduarsdvesuilaafivilfmsdomsvesusudiinnunemniu nisnanadiii
nsadeUszaunsalitumsaeansiifiaumangliiio wsidiedaaiuanuidngnitussuing
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guslaafuuusud wissiefiussdunisidusaluszesem lussiudlddlfiduinmsdons
yagnsuaifiandehuniseaafdvaanusatisliuilnafau A uduius st uiuwsud
FeaenadostunLIAnue Heidegger ‘17|"Lﬁummé’uﬁuﬁ‘@aﬁﬂﬁa%ammwmam’amsﬁﬁqagJJ'
VDAY

faiinsadamumnenasUszaumsaidiuyaeatuazdaeliinnsnainannsadla
mseanpaviaaunsoliinaiansdeuseiianguldodndls muuuiAsues Heidegger T
nsssegvesuyvdgnidenlestulsraunsalluiinvsssriu dufunisaaaiiddunsiid
$dsmsadsanmundoniifuilaaidndeulssiuuusudosaings lilsifisansnevaues
Arudasnsiiugiu uifunisarssvaunmsalfifianumnedast oufivhnuuazamaives
Fuslan (Weitzl & Einwiller, 2018) Famsaanadvialsiiiie s afunisvenansasiuadaty
nsaslszaunsaliinsafuanudesmsiieensuaiuardsnuvesiiuslng aonadestu Morgan-
Thomas, Dessart & Veloutsou (2020) ﬁﬂﬁ'ﬂiwmimmmﬁ%ﬁaﬁLﬂumi?faaﬁﬁwguﬁmﬁaa
Tnagmsiviliguilaaddndudnmimonssuunmameniman mafdusuilidiou
afuanuduiusideuinseninsgfuslaauazuusud undahgliuslaainanuidninig
yrtufuLusudsunsiidiuluianssuiithaule danudiamnudoinisaiiseumaien
nsfldusiuduasing 4 Wi dedu nasndnismarndiivssansnmdosanansafteinan
Foansthnarsszaunsaififaramnesiunsiidusuvesiuilaa lidesdunadiso
Aanssumaeeulay mslesudoyaidniinsdavdenmsatuayunusudinudednuooulat
uenniinisainssraunisaiidenlestuminsdnvesduilnadiaunsadsuadenisindula
Foudnsueinazusns lay Tanwar, Chaudhry & Srivastava (2021) L@u31n150@1UIINVB4
Fuslaaduiiadudfyiiluganudnddouusud Wefuilnaidndeslostuuususiiiu
Usvaumanififiarmeng wu madralufansufidndunsseulaiviomslasuteyadngg
fuanuaula fuslaresfunldufiandetuasdeondnfasiviousnisnndu s Kral,
Janoskova & Potcovaru (2022) fseSuneinnisdeasidaldnouiivinliguslnafidusiud
AsvuumMsTiassmitlaasauduiusiianis Ssaenndosiuuufnues Heidegger Ty
ANETUS BN Tiassruvsn s s ve sy e

Sl sluwuannadi ddafonisadieminud susenisensuainuyszaunisalil @
Aanglunmsidmsiuvesuilaa (consumer engagement) Tnemsitdausuililgifndu
MNMsdeanssnumseviensiausrdnfasifissesnafie uidufensaiisuszaunisal

nfiAdofustnATMIANTaY Heidegger LALTUIENNNTANSI0EVRINYBEQNIVUALALAITUVNNY

nuslaaueulviiudsing 4 nsnaaadviaidunisidiusinifemitiazadeanumungy

Y
duiusiuanudesnisuazAuavesuslnalulaiu lnglanzegdadowmalulagidviaie
Tonmaliuusumainisaasienisdeansaoan1eiiiududuntu audl Eigenraam et.al.
(2018) navihmsfianulszaunisalvesfuilaaiavulunseuiunslineuseninauusuiuag
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fuilnadailvimstidausmmaddvananeifumsaiunnumnelmifidulslovidenans
de Tnolanizias osilodAglunagnsnisnainddsiadenisdeansiuguilaasiudedany
aaulaﬁﬁuﬁaawmmL%'amiamméfaﬂmiﬂuaﬂgﬁinﬂﬁmwswﬂﬁﬁmama $2UW9 Sussman,
Bright & Wilcox (2023) szyi1nnsdeansiiunisiidiusaurudednuooulataunsnaing
A eulownsensunisznineduilaauazuusudld Fsnisadmsiidiusniddnasai
mnufAnfiddonusudsuiadaisairsanugniuitlugausindseuusus oy Heidegger
Wudmsddugumsensualil Aenisfifusinad eulstuuusudsiudssaunisalii
arumanefuimuesuilna silifuslaaddnitmuesdduiuludesmveauusud duu
nnsasenisdeansiurnunineuazUssaunisalSaduiiladdalunisadian uduiug
sgrihauusuiiuguilae lnsaudiiudnisoisuniuazariumanefidnd sseminauusuduay
fuslnafedsiviliuusudiaueluaenvowuslnauniu nisadassaumsnifuiunsd
drusaniannsarilariiunisianios (storytelling) ﬁv‘fﬂﬁﬁu’%‘lmLﬁumuLaaLﬁudauwﬁqmaq
Bessmveausudinunmdnuaiiudunsauasyilifuinaddnimuesidiusiuogiuiiass

NntreduannsaaguldinnisideusiomensualitunisaineUssaunisaiuaymsiiay
371 (engagement) lunagnsni1snainfdva anunsovlalaenisesnwuunisdeasiniuns
fﬁwﬂisa‘ummﬁﬁﬁmwmmwiaﬁmuﬂuaﬂ;ﬁu%lm nsdwIRnUee Heidegger wldlunagns
fitiunisadsenumnesunisiidausan Ssaldudnnitauedoyandnfasiudunisaig
anusanfudiunieiuuusud msdemsiudedsauesulatuaseluladfdviaduendesie
ddalunsaseanudeulemiersual TnensidrusiuiiasUszaunsaiiviansiazdae
ERaTINANUANArELUTUA

nsnaAalsEaUNSal

MsmaaLdeUsyaunisal (Experiential Marketing) sununfndiiunisasialszaunisel
17{mmﬂf\]m&fmwfwaaﬂmaw&"uﬁm T,mJLﬁaﬁm'ﬁmmmmaﬁmm‘aﬁ’maﬂmm Heidegger &+
Jatuliiuyudainsanumnoriunsiidiusiuduasing o seus luudunvesnisnainidsia
funnAniannsohuldlunisesnuuunagnsifieatssraunsaifiAsadestuiamues
Fuilan (self-identity) 438l uslaaluifisusidndsndn dasivioudnsud eanmnsa
Foulosanuidnuazamnfiandslunioutu amil Torres & Doherty (2022) 143 lsffiurin
fuslnngafdviadesnisuszaumsalfiinnamnedsassieusnuiuriaseweaiuilnauaslally
dissnsuslaandndasisssunivibu Inenisadaiuiidmsunsuansoondnuvesiuilan
Junildunagnsndnvesnismaindsszaunisaliunsldimaluladfiviuadi 1y malulad
L@31959 (Augmented Reality: AR) ﬁfzhﬂiﬁsgjﬁimﬁmui'am%ﬂﬁmau WULAEInU Urdea,
Constantin & Purcaru (2021) nanyiunalulagdiaiuaia (AR) Grelig uslaaaunsaasig
Uszaumsaifiusulimnzaudumiemasidudusmhbifusianaunsovaas suaifiunadng
yeanslinouiuwuTuslauiid sdamalinismaiaddialsiiissusidudonandunislewan
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savadadutessiifuiloaannsodiniuazuanisanisfnuogieing siudsyaunsal
Adta uanani manaiaAdvaidesraumsaifsdunuinlunsadnosudiansndu
indesielunsaiannumangliifuguilan Tae Rauschnabel et al. (2022) lflaueinnisaing
Uszaunmsalfiviliguilaaidndudiunidwesuusudazdsatrsanudniluszezen G
WWIARYRY Heidegger LAlANUENARYYRINTTATINAINMINERIUNTNTELAZNNIANTI0E R
Tuusunvesnisnamiumsfinususanmnsoasiounndnderuduinuvesfuilaaldosn
wiSsastsfiunnugniuasarmindanduilaalussduiiandannty

nsna1ndasiad Idinaluladiiunisnainuuuiaiuaie (AR) Sdnsamlunisadig
Uszaunsaliineulandmsmsseguazanuidusiauvesiuslaa mufl Rauschnabel, Felix &
Hinsch (2019) naninslimaluladiaduaia (AR) lumsmannanunsaasiaUszaunsalitlsl
willoulasuaziinslineulaensaiuguslaa Heliguilaaliuaneentadinuuiazidiusiuiu
wusudludsdn uenaind inaluladiasuass (AR) Sudalemalifuilanldadioassd
Uszaunisaisaduuusuddadunsafnnuduiusduduuiuiazanudenloss suing
Huslaaniuuusud ag Chylinski etal. (2020) Iduginauasnsoveanaluladasuss
(AR) lun1saseuszaunisalnedsausiuduinlvg uilaraiunsawdaduninugdnuay
Usraumsalfuaudu 9 ldegredulnanasdioaiuadnenuduiusnisdnuruwusus

wenanimsnaadsUsvaunsaifildinaluladiasuae (AR) Sailunumdrdalunis
a¥1apavnsluLUTUs 99l Plotkina, Dinsmore & Racat (2022) nanainnalulagiasy
39 (AR) annsauiudiFlvallumsioudiuagnsimuninuevesifuslaarumsdudaiuuusus
Tuamaslnad nmamanaiidalenalvifuilnaldFeuduaradsUssaunmsaifiangsdstuaunsa
wSuasanuAnAlusTezeIReLUTUA T9uwIRnues Heidegger lé’Lﬁusjgwﬁm'gmﬁﬁzymaﬂmﬁ
a¥ennumnerunsnsziuasnsildusin ddumsaaediviailtimaluladiaiuaie (AR)
fuiliguslaedlenmaldduiayszaumsaifiamsianzasardanumnevilnguilnaddni
puiludunisvesusud Tedsivrsatunnuyniuas msfduinlussdufigedu Snifs
msnanaiaUszaunsaliildineluladiaiusa (AR) Sueliifuslnnldvaunionnanudusie
Fansuaziinglaniadoufia¥rsamaunaun Wuieaiu Wedel, Bigné & Zhang (2020) i
iueiumaluladiatuads (AR) anunsaaisszaunsalivhluilansdnfusiuuasaynauiy
sufadalenmaliifuilnadnddanaioudifiaumnglvl aenadosiu Jayaswal & Parida
(2023) findninsvanuilidunalaiiddnlunsilidausdnneunatsuazansaiiuis

Inlale sadunisaatanttnaluladiasuasedsanunsaastsanuuseivlanuiandnwasyinli

€

Uilnadmanisudatulszaunisaliunqudsanvesuiinaliagnadivsyansan

e

msaselszaunisaiinevauesienuduimnuvesusiaadutaduddysonisadng
ANUENITUTEEURU wusud lneamzlugaddvianguslanaunsadenisnisiidusiuiuuy
suAlsegvaInyate lagn1saaindalsyaunsaidwesgatunisasiiiuinguilanause
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wamseanisaududnuresauesiuntsiiduimiidanuamedaduwsud uvenaini
mMsmaadeszaunsalivanunsaainsnsidonlomsensuaifiuiunitussninafuilaauazuy
sus Tne Javeed, Rasool & Pathania (2024) nanin nsadisusvaumsaifiandsteasuadi
AnuAnfse wusudluszezen lnsamneileuusudansaasioudsnaauazaudusnu
vosffuilanld msiifuslanidusiulunssuiunisaiielssaunisaliBeadvialfosusidoe
wsuadanugnitulussduiiands widsauisaaienmailva 4 Tisuduilnadae n1s
Foulosszraunsaimanidfumassseguasiuilnauasyilinmaidusntuwusudnaodu
drunilwesnisuanseeniafin SnitaimsairsUssaumsaififiaumneuasideslosiuaa
\Duinuveafuslanisdaiuddysenisaiinnuidninduslaadudium dwosuusud
Lﬁaqmﬂﬁv%lmv‘hmia%ﬁamwwmamumiﬂivv‘hLLavm'ﬁﬁd’guﬁ’mﬁ’Uﬁwm q saui dadu
wu%mwm’mmsmmmLmﬂiva‘uﬂ’ﬁmﬂuaﬂmwammiaaﬁﬂamaimmimlmuﬂgamwuﬁﬂu
\ovuaznandasivesuusudlfediwiaides maaalemaligusinaldufduiuslusnunsi
aansaufiussdumInULATANANAT S ureuUTUAlusTBZE

ndresuaunsaaguladn nsnaalsuszaunisal (Experiential Marketing) 3 st
nsadeUszaunsaliinevaussiennuiusinuvesiuilan lasianzlugandviafivalilad
danfiunumdndy manarlugUuuuiaieiuiiliiuslneasnsouanseoondsinuuas iy
Sfuwusudldenedndeiumeluladietusie (AR) Ssaliguslnnansaatredssaunisel
Aflanumneuasdujduiusiuuusudegaiaidos msifuslaaldddiusinlunisaiis
‘Uizaum‘mﬂ‘ﬁmauauawiammiﬁﬂLLammﬁﬂuﬁ’mummmuLaaﬁy FrufiunmyniuLazAy
ininArenususogaddy

v
o

3INNTUENNITUTEENALTLLIANTEY Heidegger Tunagnsnisnainfdviadiasutiy
ausoasuliinnisussendlduuifnues Heidegger lunagnsnisnainddnatiunisasng
AnumnenazUszaunsaliidenlaafusauvesiuslan Insuusudliiouemiausndesiosi
wazu3nng uideimhidugasisanuddnuarussaunsaliifinnamnorunisujduiusiu
yndeaneidna uurdn “nrseglulan” ves Heidegger 3lMiiiuinguslnafiufdusiusfuuy
sudtiudsraunsalfiangsuasidius yhliwusudnanedudrumi wesiindszsiu s

a

afuuTUAlugART “aéﬁaaﬁwﬁaﬁamia%’wmmaﬂﬂ’umamimiuazmmiﬁﬂL%amﬂﬁﬁ'ﬂﬁwhu
mimmui'gwaﬂﬁa s'z’fﬂLLUiummamamam‘lmmmiﬁﬂ%ﬂﬁﬁimﬁuﬂwaummﬁdwﬁﬂéﬂm
T maluladiavia wu dedsaueeulall nsi@Fesivlsiuslnaiusuondudnmiwoy
ud wagmsaenmdEniuususdimiumnesein madeslesdsnandsnaliiiuilanddn

Nz sSNANARBLUTUANINTY

[644]



(Fn1duATeuasiaLT UM INe1RYTIVAUMETANL)

Table 2 nsUszendlduuiAnves Heidegger lunagnsnisnanaiavia

Uszhiu
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YATLDYUA

nsuszandly

¥
nsaduusudlung
gNSN1INAINAINA

nsas1anusun bl lyuanng
dnauendnduel waidunis
a59AanunInewazUszaunsal
Tiuguilaa Tnoidenlosiy

a

AINUVRIE UTLAAK 1UNIT

LY

Ufdunusludenivia

a¥1eUszaunsalfivinla
Juslansdnidudunis
VDUUTUA
afrailomil duiusiy
FINATeEUILNA
T¥deAdvaiiieainan
KNNUN19075H
LINBUAUDIN DAY
Aeen15ves uilanly
wuUdILYAAR

nswWansanneensual
NIUATESN4
Uszdunisaluaznisal
dausau

nsad1alszaunsaifianduay
JdAnunngNIuNSiaIus Ay
B uilaa lagiunisasng
AUFURUST AT e uLusus
waginuveUslaa

9ONLUUNITE 0d" 57 1Y
AsadsUszaunsaing
AUNNIEFH DA AUV
Huslnn
T¥nagméisilyigusing
sandudiund sves
ASTUIUATNNNTAAA
45190158 0dnTE N7
Hudhusunnay

144 odsnuoauladiiie
Wousanugoin1sves
AustnAfuLUTUAlENTS
431901518 145 09
(storytelling) 9 w1 1%
Huilaniunuendu
drunilsweadis11ves
WUSUA

NSAAIALTYY
Uszaunisal

mMsbmaluladiasuasafioasn
Usedaun1saiv and auasd
AUnIEA U uslaa Mnlv

Towalulagnviuaiy v
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duslnaidnidudiuniavesuy Huslaadaus1uida

JUf ey

o aieUszaunisaliiviili
Juslansdnidudunis
VUUTUA

7
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I3

® as13Uszaunis
HuslaaldlTeusuay
dusmeg19EnTs

o adaUszaunisainvile
Q’U%Imiﬁﬂﬁwﬁuuas
aunawy

° a%’wﬁyuﬁ'ﬁliuﬁm
AUTOLARNIBBNEIAINY
WuiinuvenuLees 1y
n15ddausui danu
WIZAINULUTUA

R RIA Y

Jaluauug

INN15UTLLIAANNITY ansnsalvidelausiugdonisIvIng 1nnseain uagnns
Feluouandall

Farauauuzdniun1TIvINIG

1. ﬂ’ﬂ?ﬁmm3amﬁaﬁfmmi’mﬂwmmﬁlﬂLﬂmﬁsmﬂﬁuLﬁ&JULﬁmLﬁquﬁﬂﬁm

Y a

Huslaale FansuUszyndliuunAnves Heidegger lums@nwmganssuduslnalugaidviade
ugamedmifaansailuiaundussunssuioudevlusunsidensean esan
Heidegger Lﬁuﬂamwm&JﬁuaqmiﬁﬁaagjLLazmiUQé’uﬁuﬁ‘ﬁuﬁaLLmﬁaﬂugmzmia%ﬂaéfﬁmu
wAndannsnthaieseiinduslaaldldfeuauilnanandue wildnisuilaalunisata
wazaziousndnuaivomuedudinuddvia Meiseddnluuifiunuasdieliamnsoinu
MsunssuSsuifisuiReiungAnssunsidenassnandnusiluguziedosdiolumsioansiny
vosfuilna nsfnwiluduidasnsndagmedmilunisinnesih msinauladenuilaa
wan Aot o dulallifissnisnevaussnudosnismenisnin uidadunisadisaumane
madnlarumsidenassnaniusiuazuinsiasioudishinuuazauamsdsanesiuilag

2. MsKaULUIANgnan1IdeuduN1IRaInRdiallalenalidnimnisiauinseu

=< a

wIRRANTeEWwAEIRUUNUIMYRINsUSnalugawalulad dndnnisaiunsalduuifnves
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Heidegger \ilaa31snmnouazUszaunisaifidenloafuimuuesiiuslaalaouguslnaly
yaRavaliliuadendnsue wifuilnaadenumneuasdanudiunindonsdndsii
Boulssfumnuidusvesiies dnimmsannsadesensnaidfeilunsadinsounguid
HweSuisamdiiudssminamsaeinu mstidudmesuilnauaznagnsnsnaiaiiiiu
N13a5NANUNINBLAZUTEAUNTAEEN MIKaULIAnnindeuiunsnaIndsanune
Faglismsivimsiauinumisluilunisdilengdnssuguilaaluga fmaluladadsiad
UNUIMEIAgY

Farauauuzdmsutinnisnain

1. YnnsmainAlsesnLuUNagnsnIInaIafviasesaisassALagiussansnm ag
dfnRemsaUszaunsaifiaenndosiummuuazaurvesiuilan dnnismanaesiiulud
nseenuuUNagnsilinnuddgiunisarsanumineludinvesiuslaanunisuslan
HARAMILAZUSANT MSIdUsSEAY “being-in-the-world” v84 Heidegger ansnsavielsiuusun
a¥eunnuiiantededu lneniseenuuutszaunisaifianumane wu msldineluladd
Heliguilaasaniidiusalunnufduiusiuuusud uwuilazsgadiluiinisiauevnenansiosi
Winsegraiier msnaalugaRdviadesairsassaussaunsalfifuslanannsaidoslosiunmei
wazsnuvawuld nsaisassiidenfiagieuinmamisdinuuas Tansssuiadurala
ddnluniseeniuunagninmanaiaiidusyansam

2. fhnsmaineseenLUUNagnsnsaInTiiunsaisUssaunsaidauyana 1wy N3
Tdnalulagiasuass (AR) vseanuduasualiou (VR) tielifuilaaanansadidsuiuiusud
Tuseiuiidndedu nslémeluladwandliifiosusvieifinszaunisaifivnand widianunse
a¥smnumneiiaenndostuanudieanindesninnzvesfuilnn Fsnsnevausisionin
Foamawaiiiazainenudninenusudluszeren nagnsnismaadenssadiuluiinisas
Usraumsnifiguilaad@niinududuviosnusud dunseenuuienuasianssud
AzviounaiInuLAANAIYDIEUSLAADE YIRS

aa o

3. 4NN13MAIAAITEBNUUUNTADANTNNNIIAAIARIVATINOUAUDIABAINNABINITNNG
Folanarorsuaivesfuilan nMsadeUssaunsalidedninenguilnaidninuesdidiuialy

'
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nTumsuvsINSUZERuSAuLUsua @nansavhlinusundudsidiaunsnenenisais @in

q
& o v 3

v03f{uslna uenanil nsmanRdvnsduaiunsaisasssimuassndnualvesiuilan
runsiUFduiusiunususlusuuuuiiudiudh uannitinnanainastiaruddayiy
nsasademiliguilanauisouanseandsfnuldedadasziiun sidenudndusiuaz
Usnsfiaenndasiuanuiioua A esmulest wdumsneuauswionusesnsiBssnd
AMwveUIlnAlieg 1T
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daruauurdmiunisidelusuian

1. dnimsuazinifefiaulansiinisidefjatdunsierudlainguieaiuisi
Huslanaiaszaunisaliiiunisusiaalulanadvia nsldmalulaguaznisidneuiuiusunals
§sunmsfnuifisiuiinstidiusumarivisasguauazarumnel Fiviiaguiiae
ot9ls Fevannsntgliinivnisuazdnisednlanaisluniseenuuuyssaumsniiianis
uazifrtesiufnuresiuilanuniu saudsdnudadeivhlniuslneddniauddiudaly
wusudRunsasUsTaunsaliinnavine

2. finnsuaztinifemsdnunanudilafeiuiuslaalugeravalinisidenuilan
Jutslunsaduazasvieuinuremuesegils asiinisidedinisidencdndusiuasuinis
Tulanfivadmadenisadefaulussduiiandsodidls Tnsawizidolanid ol uiluid
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3. indrnisuaztinddomsideiiuunAstuisiuusudamsaaiisanuduiuig
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sUAENTaATRANITINELaEAMANIUSIAAIATY

unasy

Tuunanuuivaiiliussgndlduuanues Heidegger lunasnsnismanniasa Tnenis
Feuloawudn Sadnniouves Heidesger funsausuAkarysraumMsaliusing wufa
294 Heidegger LﬁlEJ’JﬁUﬂ’]iﬁ’]'ﬁﬁ@q"UENiﬂé@EﬂuIaﬂ (Being-in-the-world) gnuanldluns
o5u1eFB AUl anTufduus funusudlulanddsia msasauusudlugaadvialallddiauies
msthauendasugivieuinig widufeidestunisasianumineuarUszaunisalldfu

v

duslan Juslaaliidiesudidondendndnsimunudeinismianienin widsldnindueivie

U

Uimsmaniufioaainuuarasiounmeinuedaiionumsiidusiuiuuusud wfai
aenndasfuLLIAAYDY Heidegger Tt wdiufduiusiulanmanisnmuasdsnuiiie
AsEVTNGInULAZAININEVBIN ST oL YR IMULDS
dmsuluviunvasnismaadivannAndannsotlulszgndldiieasnsnagnsns
afszaumsalfuslaadifiaumane Tnonisadrausuddoatdunisadrsanuduiudidedn
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