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Abstract   

 This research paper is part of a research project of innovations to raise community 

product standards and cultural tourism to Reduce Economic and Social inequality 

leading to the development of creative wisdom based on the King's Philosophy in central 

northeastern area, which has an objective of this research is to study the nature of 

product style creation through the search for distinctive identities to design brands. The 

study was conducted in the north-central provinces, consisting of Roi Et Province, Khon 

Kaen Province, Maha Sarakham Province, and Kalasin Province, by selecting research 

areas and units for analysis at the community level, which are communities where goods 

are produced and collected, in which a group of people provide insight into the 

production of community products from production to distribution as well as play a role 

in conservation. The key informants were a group of community leaders, manufacturers, 

and distributors; marketing and product design totaled 40 people. Data was collected 

through interviews, and qualitative data were analyzed with content analysis. 

 The results of the research showed that the finding and synthesizing of local 

and community identities can be applied to the design of the emblem to develop 

product styles. This includes increasing channels for marketing and distribution as well 

as developing marketing strategies that are appropriate to that type of product. Creating 

an identity for community products is an important factor in the success of raising the 
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standard of community products for economic development. However, the 

development of community products to create standards should be defined and 

supported in accordance with the lifestyle of the community. Due to different conditions 

and restrictions, it is not possible to use the same standards or the same identity to raise 

the level of development. 

 

Keywords : Identit; Local Products; Northeast Central 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Journal for Developing the Social and Community, 11 (2) : May-August 2024 
(สถาบันวิจัยและพัฒนา มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม) 

 

[295] 
 

กระบวนการสร้างอัตลักษณ์สินค้าพื้นเมืองภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนกลาง 
ปิยลักษณ์ โพธิวรรณ์4 ประภัสสร ฤทธิสุทธ์ิ5 และนัชชา อู่เงิน6 

บทคัดย่อ  
  บทความวิจัยน้ีเป็นส่วนหน่ึงของโครงการวิจัย เรื่อง นวัตกรรมยกระดับมาตรฐานสินค้าชุมชน

กับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเพื่อลดความเหลื่อมล้ำทางเศรษฐกิจและสังคมสู่กา รพัฒนาภูมิปัญญา
สร้างสรรค์บนฐานศาสตร์พระราชา พื้นที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนกลาง ซึ่งมีวัตถุประสงค์เพ่ือ
ศึกษาลักษณะของการสร้างสรรค์รูปแบบผลิตภัณฑ์ผ่านการค้นหาอัตลักษณ์ที่โดดเด่นเพ่ือออกแบบตรา
สินค้า ทำการศึกษาจังหวัดในกลุ่มพื้นที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนกลาง ประกอบไปด้วย จังหวัด
ร้อยเอ็ด จังหวัดขอนแก่น จังหวัดมหาสารคาม และจังหวัดกาฬสินธ์ุ  โดยการเลือกพื้นที่การวิจัยและ
หน่วยในการวิเคราะห์ในระดับชุมชน ซึ่งเป็นชุมชนทีม่ีการผลิตสินค้าและการรวมกลุ่ม ซึ่งมีกลุ่มบุคคลที่
ให้ข้อมูลเชิงลึกเกี่ยวกับการผลิตสินค้าชุมชนครบวงจรตั ้งแต่การผลิต จนถึงการจำหน่าย รวมทั้งมี
บทบาทในการอนุรักษ์และสืบสาน คือ กลุ่มผู้นำชุมชน กลุ่มผู้ผลิตและจำหน่ายสินค้า และ นักวิชาการ
ด้านการตลาดและการออกแบบผลิตภัณฑ์ จำนวน 40 คน ดำเนินการเก็บข้อมูลด้วยการสัมภาษณ์ และ
วิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพด้วยการวิเคราะห์เชิงเน้ือหา 

ผลการวิจัย พบว่า การค้นหาและสังเคราะห์อัตลักษณ์ของท้องถิ่น และชุมชนนั้น สามารถ
นำมาสู่การออกแบบตราสัญลักษณ์เพื ่อพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ การสร้างมูลค่าให้กับ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน อีกทั้งการเพิ่มช่องทางสำหรับการทำการตลาดและการจำหน่าย ตลอดจนการพัฒนา
กลยุทธ์ทางการตลาดที่เหมาะสมกับประเภทของผลิตภัณฑ์น้ัน การสร้างอัตลักษณ์ให้กับสินค้าชุมชนเป็น
ปัจจัยสำคัญต่อความสำเร็จในการยกระดับมาตรฐานสินค้าชุมชนเพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจจากฐานราก แต่ถึง
อย่างไรก็ตามการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อสร้างมาตรฐานนั้นควรได้รับการกำหนดและสนับสนุนให้
สอดคล้องกับวิถีชีวิตของชุมชน รวมทั้งรูปแบบของการพัฒนามาตรฐานของสินค้าแต่ละประเภทนั้นมี
ความต้องการ เงื่อนไข และข้อจำกัดที่แตกต่างกัน ไม่สามารถที่จะใช้มาตรฐานเดียวกันหรืออัตลักษณ์
เดียวกันเพ่ือยกระดับของการพัฒนาได้  
  
คำสำคัญ : อัตลักษณ์; สินค้าพ้ืนเมือง; ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนกลาง 
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บทนำ  
 กลุ่มจังหวัดภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนกลาง ประกอบไปด้วยจังหวัด มหาสารคาม ขอนแก่น 

ร้อยเอ็ดและกาฬสินธุ ์ เป็นกลุ ่มจังหวัดที่มีศักยภาพด้านทุนทางสังคมสูง ทั ้งในด้านของวัฒนธรรม 
ประเพณี ภูมิปัญญา และสถานที่ท่องเท่ียวทางประวัติศาสตร์ อีกท้ังยังเป็นศูนย์กลางของอนุภูมิภาคลุ่ม
น้ำแม่โขง จากข้อมูลเป้าหมายและ แนวทางการ พัฒนาภาค พ.ศ. 2566 – 2570 ของ Office of the 
National Economic and Social Development Board (2023) ได้รายงาน สถานการณ์การอัตรา
การเติบโตและขนาดเศรษฐกิจของภาคมีแนวโน้มลดลงเมื่อเทียบกับ ประเทศ มูลค่าผลิตภัณฑ์ภาค ณ 
ราคาประจำปี 2563 เท่ากับ 1,590,894 ล้านบาท คิดเป็นเพียงร้อยละ 10.2 ของผลิตภัณฑ์มวลรวม
ประเทศ ซึ่งมีสัดส่วนเพ่ิมข้ึนครั้งแรกนับต้ังแต่ปี 2557 ที่มีสัดส่วนร้อยละ 10.0 ของประเทศ สำหรับการ
ขยายตัวทางเศรษฐกิจของภาค ในช่วง 4 ปีแรกของแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม แห่งชาติฉบับที่ 12 
(2560 - 2563) ขยายตัวเฉลี ่ยร้อยละ 1.5 ต่อปี สูงกว่าการขยายตัวทางเศรษฐกิจของ  ประเทศ ที่
ขยายตัวร้อยละ 1.1 ต่อปี แต่ชะลอตัวลงต่ำว่า ในช่วงแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ 11 ที่ขยายตัวเฉลี่ย ร้อยละ 
2.9 ต่อปี โดยในปี 2563 เศรษฐกิจของภาคหดตัวลงร้อยละ 1.4 เป็นในทิศทางเดียวกับระดับประเทศที่
หดตัวลงร้อยละ 6.2 แต่ถึงอย่างไรก็ตามกลุ่มจังหวัดภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนกลางนั ้นมีความ
หลากหลายทางด้านวัฒนธรรมหลากหลายทางชาติพันธ์ ที่มีการถ่ายทอดประเพณี วัฒนธรรมที่สืบทอด
จากบรรพบุรุษ ที่สะท้อนออกมาในรูปแบบของวิถีชีวิตและการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ชุมชน จนเป็นที่มา
ของผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากภูมิปัญญาท้องถ่ินมีชื ่อเสียงเป็นเอกลักษณ์ของจังหวัด เช่น ผ้าไหมแพรวา
กาฬสินธุ์ ผ้าไหมมัดหมี่ขอนแก่น ผ้าไหมสร้อยดอกหมากมหาสารคาม ผ้าไหมสาเกตุร้อยเอ็ด ซึ่งกรม
ทรัพย์สินทางปัญญากระทรวงพาณิชย์ข้ึนทะเบียนเป็นสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (Gl) ของจังหวัดต่างๆ  
 บทความนี้เป็นข้อค้นพบจากโครงการวิจัยเรื่องนวัตกรรมยกระดับมาตรฐานสินค้าชุมชนกับ
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเพื่อลดความเหลื่อมล้ำทางเศรษฐกิจและสังคมสู ่การพัฒนาภูมิปัญญา
สร้างสรรค์บนฐานศาสตร์พระราชา พ้ืนที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนกลาง ซึ่งดำเนินการวิจัยระหว่าง
ปี 2566-2567 โดยมีเป้าหมายเพ่ือสะท้อนให้ทราบถึงลักษณะของการวิเคราะห์ข้อมูลจากลักษณะของ
ตัวผลิตภัณฑ์สินค้าเพื่อการสร้างสรรค์รูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ ผ่านการค้นหาอัตลักษณ์ที่โดดเด่นเพ่ือ
นำมาสู่การออกแบบตราสินค้าที่เป็นเอกลักษณ์ร่วมกับการสร้างเรื่องราวที่มา (story) ของสินค้าและ
ผลิตภัณฑ์  
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วัตถุประสงค์การวิจัย    
  เพื่อศึกษาลักษณะของการสร้างสรรค์รูปแบบผลิตภัณฑ์ผ่านการค้นหาอัตลักษณ์ที่โดด
เด่นเพ่ือออกแบบตราสินค้า 
 
วรรณกรรมที่เก่ียวข้อง 

  แนวคิดภูมิปัญญาท้องถ่ินเป็นแนวคิดที่หมายถึงองค์ความรู้ ความสามารถ และทักษะของคน
ที่เกิดจากการได้สั่งสม ประสบการณ์ ที่ผ่านกระบวนการเลือกสรร เรียนรู้ ปรุงแต่ง และถ่ายทอด สืบต่อ
กันมา เพื่อให้แก้ปัญหาและพัฒนาวิถีชีวิตของคนให้สมดุลกับสภาพแวดล้อม และเหมาะสมกับยคุสมัย 
อันเกิดจากการสะสมการเรียนรู้มาเป็นระยะเวลายาว  อีกทั้งภูมิปัญญาเป็นผลของประสบการณ์ สั่งสม
ของคนที่เรียนรู้จากการปฏิสัมพันธ์กับสิ่งแวดล้อม ปฏิสัมพันธ์ในกลุ่มชนเดียวกัน และระหว่างกลุ่มชน
หลายๆ ชาติพันธุ ์รวมไปถึงโลกทัศน์ที ่ม ีต ่อส ิ ่ง เหนือธรรมชาติ  Chanhom, T. (2016) เช ื ่อว่า                
ภูมิปัญญามี 2 ลักษณะคือ ลักษณะนามธรรม เป็นโลกทัศน์ ชีวทัศน์ เป็นปรัชญาในการดำเนินชีวิต เป็น
เรื่องเกี่ยวกับ การเกิด แก่ เจ็บ ตาย คุณค่าและความหมายของทุกสิ่งใน ชีวิตประจำวันและลักษณะ
รูปธรรม เป็นเรื่องเฉพาะด้าน เช่น การทำมาหากิน การเกษตร หัตถกรรม ศิลปะ ดนตรี และอื่น ๆ ภูมิ
ปัญญาเหล่านี้ สะท้อนออกมาใน 3 ลักษณะ ที่สัมพันธ์ใกล้ชิดกัน คือ 1) ความสัมพันธ์ระหว่างคนกับ 
โลก คนกับสิ่งแวดล้อม สัตว์ พืช ธรรมชาติ 2) ความสัมพันธ์ ระหว่างคนกับคน มีอยู่ร่วมกันในสังคมหรือ
ชุมชน และ 3) ความสัมพันธ์ระหว่างคน กับสิ่งเหนือธรรมชาติ (สิ่ง ศักดิ์สิทธิ์) สิ่งที่ไม่สามารถสัมผัสได้ 
ทั้งสามลักษณะนี้ คือ ชีวิตของปุถุชนทั่วไปที่สะท้อนออกมาถึงภูมิปัญญาในการ  ดำเนินชีวิตอย่างมี
เอกภาพ โดยผ่านกระบวนการทางจารีต ประเพณี วิถีชีวิต การทำมาหากินและพิธีกรรมต่างๆ เพื่อให้
เกิดความสมดุลระหว่างความสัมพันธ์  ซึ่งในงานวิจัยนี้ได้นำแนวคิดภูมิปัญญาท้องถิ่น มาเพื่อใช้เป็น
กรอบในการวิเคราะห์ถึงลักษณะของผลิตภัณฑ์ชุมชนพื้นที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนกลาง  ทั้งใน
ลักษณะของลาดลาย รูปทรงที่ปรากฏบนผลิตภัณฑ์อันสะท้อนให้เห็นถึงวิถีชีวิต ความคิด ความเชื่อ 
ค่านิยม ความผูกพัน ตลอดจนความเป็นมาของวัฒนธรรม หรือเหตุการณ์ที่สำคัญทางประวัติศาสตร์ของ
ท้องถ่ินที่มีความสำคัญต่อ วิถีการดำรงชีวิต ที่ส่งผลต่อแรงบันดาลใจที่จะนำ สิ่งเหล่าน้ันมาตกแต่ให้เกิด
มูลค่าเพ่ิมกับผลิตภัณฑ์และมีอัตลักษณ์เป็นของตนเอง 
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ขอบเขตการวิจัย  
   ขอบเขตด้านพื้นที่ 
    พ้ืนที่ที่ผู้วิจัยได้เลือกพ้ืนที่ในการวิจัยในครั้งน้ี ดังน้ี ประกอบไปด้วย จังหวัดในกลุ่ม
พ้ืนที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนกลาง ประกอบไปด้วย จังหวัดร้อยเอ็ด จังหวัดขอนแก่น จังหวัด
มหาสารคาม และจงัหวัดกาฬสินธ์ุ  
 
  ขอบเขตด้านประชากร 
   ในการศึกษาครั้งน้ีผู้วิจัยเลือกพ้ืนที่การวิจัยในชุมชนที่มีการผลิตสินค้าพ้ืนเมืองชุมชน
ที่สามารถยกระดับขึ้นเป็นสินค้าสิ ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ได้  โดยเลือกพื้นที่การวิจัยและหน่วยในการ
วิเคราะห์ในระดับชุมชน ซึ่งชุมชนมีการผลิตสินค้าชุมชน มีการรวมกลุ่ม (ซึ่งเป็นทางการและไม่เป็น
ทางการ) รวมทั้งมี ความเป็นมาทางประวัติศาสตร์ ที่มีวิถีชีวิตผูกพันกับวัฒนธรรมอีสาน ซึ่งบริบทพ้ืนที่
การวิจัย ผู้ศึกษาได้เลือกกลุ่มเป้าหมายแบบเจาะจง (Purposive Sampling) โดยใช้กลุ่มเป้าหมายเป็น
รายบุคคลเพ่ือเก็บรวบรวมข้อมูล ดังน้ี 
   กลุ่มผู้รู้ (Key Informants) ได้แก่ กลุ่มบุคคลที่ให้ข้อมูลในเชิงลึกและสำคัญ 
เก่ียวกับการผลิตสินค้าชุมชนครบวงจรต้ังแต่การผลิต จนถึงการจำหน่าย รวมทั้งมีบทบาทในการอนุรักษ์
และสืบสาน คือ กลุ่มผู้นำชุมชน กลุ่มผูผ้ลิตและจำหน่ายสินค้า และ นักวิชาการด้านการตลาดและการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ จากทั้งหมด 4 พ้ืนที่ของจังหวัดกลุ่มเป้าหมายวิจัย  จำนวน 40 คน 
    
วิธีดำเนินการวิจัย 
 ในการวิจัยผู้วิจัยได้ดำเนินการวิจัยด้วยรูปแบบการวิจัยและพัฒนาโดยมีข้ันตอน ดังน้ี 

1) วิเคราะห์และจัดหมวดหมู่ของผลิตภัณฑ์โดยแยกตามประเภทการผลิต การใช้ 
งาน เพ่ือคัดเลือกผลิตภัณฑ์ที่จะสามารถยกระดับการพัฒนาเพ่ือเป็นต้นแบบ 

2) เลือกกลุ่มผู้ผลิตที่เป็นกลุ่มเป้าหมายและเครือข่ายที่ยินยอมที่จะเข้าร่วม 
โครงการวิจัย 

3) ประชุมสร้างความเข้าใจกับกลุ่มผูผ้ลิตที่จะรับการพัฒนาเพ่ือจัดทำการพัฒนา 
ยกระดับสินค้า  

4) สังเคราะห์เรื่องราว ความเป็นมา วัสดุในการผลิต เพ่ือออกแบบเรื่องราวและ 
สร้างอัตลักษณค์วามเป็นชุมชนท้องถ่ินให้กับสินค้าชุมชนของแต่ละพ้ืนที่ 

5) ดำเนินการโดยใช้เครื่องมือแบบสัมภาษณ์ เพ่ือรวบรวมความคิดเห็นจาก 
กลุ่มเป้าหมาย 

6) ทีมวิจัยและวิทยากรผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ ร่วมดำเนินกิจกรรมการ 
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สังเคราะห์เรื่องราวของผลิตภัณฑ์สู่การออกแบบตราสัญลกัษณ์ให้กับสินค้าแต่ละประเภท 
 

การวิเคราะห์ข้อมูล 
การศึกษาครั้งนี้ใช้การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพด้วยการวิเคราะห์เชิงเนื้อหานำเสนอข้อมูล

ตามรูปแบบของเครื่องมือวิจัย ประกอบไปด้วย ภาพ ตารางประกอบการบรรยาย พร้อมทั้งการสรุปผล
การดำเนินการวิจัย 
 
ผลการวิจัย  
  จากสถานการณ์ด้านการประกอบอาชีพและความพยายามยกระดับรายได้ของชุมชนที่
ผ่านมาจากอดีตถึงปัจจุบัน แม้ว่าจะมีกิจกรรมและโครงการพัฒนาจากหน่วยงานภาครัฐเข้าสู่ชุมชน
จำนวนมาก จากข้อมูลการลงพื้นที่สำรวจและสัมภาษณ์ของคณะผู้วิจัยก็ทำให้ทราบว่าชุมชนนั้นยังไม่
สามารถที่จะดำรงอยู่ด้วยตนเองเมื่อสิ้นสุดโครงการพัฒนาโดยภาครัฐได้   
  บริบทของจังหวัดพื้นที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนกลางทั้ง 4 จังหวัดมีสภาพชุมชน 
ปัญหา และความต้องการที่คล้ายคลึงกัน ด้วยเหตุนี้จึงส่งผลต่อแนวทางการยกระดับมาตรฐานสินค้า
ชุมชนที่เป็นไปในทิศทางเดียวกัน จากการจัดกิจกรรมระดมสมองของชุมชนทั้ง 4 จังหวัด และการทำ
วิเคราะห์ SWOT ANALYSIS เพ่ือค้นหาทิศทางของการพัฒนาได้รายละเอียดของแนวทางการยกระดับ
การพัฒนาท่ีชุมชนต้องการ ดังน้ี 
  การวิเคราะห์ SWOT ของชุมชนผู ้ผลิตสินค้าจากพื ้นที ่จังหวัดร้อยเอ็ด ขอนแก่น 
มหาสารคาม และกาฬสินธ์ุ มีข้อค้นพบร่วมกัน คือ ชุมชนน้ันยอมรับต่อสถานการณ์ของการเปลี่ยนแปลง
ทางสังคม การเข้ามาของเทคโนโลยีที่ทันสมัยน้ันมีผลกระทบโดยตรงต่อการพัฒนาอาชีพและการสร้าง
รายได้ แต่ภูมิปัญญาท้องถ่ินของชุมชนน้ันมีความหลากหลาย และมีความแตกต่างกัน ชุมชนต้องการดึง
องค์ความรู้ด้านภูมิปัญญาของตนเองออกมาเพ่ือสร้างรายได้และมูลค่าเพ่ิมให้กับชุมชนของตนเองให้มาก
ที่สุด ต้องการใช้ทรัพยากรที่มีค่าในชุมชนมาประยุกต์ใช้ให้เกิดความคุ้มค่า 
 
 1. สภาพปัญหาและความต้องการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
   ผลจากการวิเคราะห์และจัดหมวดหมู่ของผลิตภัณฑ์โดยแยกตามประเภทการผลิต การใช้
งาน เพ่ือคัดเลือกผลิตภัณฑ์ที่จะสามารถยกระดับการพัฒนาเพ่ือเป็นต้นแบบ พบว่า ข้อมูลการจัดจำแนก
ประเภทของหมวดหมู่ผลิตภัณฑ์ชุมชนน้ัน โครงการวิจัยอ้างอิงประเภทผลิตภัณฑ์จากสำนักส่งเสริมภูมิ
ปัญญาท้องถิ ่นและวิสาหกิจชุมชน กรมการพัฒนาชุมชน กระทรวงมหาดไทย ที ่แบ่งประเภทของ
ผลิตภัณฑ์ออกเป็น 5 กลุ่ม ประกอบไปด้วย 
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1) ประเภทอาหาร 
2) ประเภทเครื่องด่ืม 
3) ประเภทผ้าและการแต่งกาย 
4) ประเภทของใช้/ของตกแต่ง/ของที่ระลึก 
5) ประเภทสมุนไพรที่ไม่ใช่อาหาร 

   ข้อมูลที่ได้จากการ SWOT ANALYSIS และการสัมภาษณผ์ู้ประกอบการ
ในชุมชนทั้ง 4 จังหวัด พบว่า ชุมชนน้ันมีประเภทของสินค้าท่ีต้องการจะพัฒนาและยกระดับ ประกอบ
ไปด้วย 

1) ผลิตภัณฑ์ประเภทอาหาร ได้แก่ ผลผลิตทางการเกษตร อาทิ  
ข้าวสาร ข้าวกล้อง ข้าวฮาง เน้ือสัตว์แปรรูป ไส้กรอกหมู ไส้กรอกวัว หม่ำหมู หม่ำวัว แหนมหมู แหนม
วัว เน้ือหมูเน้ือวัวแดดเดียว และอาหารกึ่งสำเร็จรูป อาทิ น้ำพริกต่างๆ และปลาร้าบอง แจ่วบอง 

2) ผลิตภัณฑ์ประเภทผ้าและการแต่งกาย ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ผ้าทอมือ  
ประกอบไป ด้วยผ้าขาวม้า ผ้าถุง ผ้าฝ้ายและผ้าไหม (ทั้งที่เป็นผืนและตัดสำเร็จรูป) 

3) ผลิตภัณฑ์ของใช้ ของตกแต่งและของที่ระลึก ได้แก่ ผลิตภัณฑ์จัก 
สาน เช่น ไม้กวาด ไม้มือเสือ และผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผา  

ชุมชนผู้ผลิตสินค้าจาก 4 จังหวัดพ้ืนที่วิจัย ได้ให้ข้อมูลสำคัญของการผลิต พัฒนา และจำหน่าย
ผลิตภัณฑ์ว่า เกิดจากความเคยชินจากการผลิต และการจำหน่ายแบบด้ังเดิม จะมีบ้างที่มีความพยายาม
ในการสร้างข้อมูลเพื่อจำหน่ายสินค้าของตนบนพื้นที่ออนไลน์ แต่จะเป็นไปในลักษณะต่างคนต่างทำ 
ไม่ได้มีการรวมกลุ่มเพ่ือให้ความช่วยเหลือซึ่งกันและกัน สภาพปัจจุบันของปัญหาสินค้าผลิตภัณฑ์ชุมชน
ทั้ง 3 ประเภทนั้น พบว่าสินค้ายังขาดอัตลักษณ์ที่ชัดเจน เป็นการผลิตที่เลียนแบบกัน หรือผลิตตาม
กระแสนิยมเพื่อให้ขายได้เป็นจังหวะและตามช่วงที่ต้องการ สินค้ายังขาดการรับรองมาตรฐานทำให้
สินค้าไม่ได้สามารถที่จะจำหน่ายได้ในตลาดสากลหรือส่งออกได้ จากการ SWOT ANALYSIS และการ
สัมภาษณ์ ปัญหาและความต้องการของการพัฒนาและยกระดับมาตรฐานสินค้า ปรากฏดังตารางที่ 1 
 
Table 1 สภาพปัจจุบันของปัญหาสินค้าชุมชนที่ต้องการพัฒนาและยกระดับมาตรฐานสินค้า 
 

ประเภทผลิตภัณฑ์ ชนิดผลิตภัณฑ์ สภาพปัญหาผลิตภัณฑ์ 
ผลิตภัณฑ์ประเภทอาหาร 1) ผลผลิตทางการเกษตร อาทิ 

ข้าวสาร ข้าวกล้อง ข้าวฮาง  
2) เน้ือสัตว์แปรรูป อาทิ ไส้
กรอกหมู ไส้กรอกวัว หม่ำหมู 

1) ปัญหาด้านการผลิต ขาดวัตถุดิบ 
วัตถุดิบมีราคาแพง ขาดทักษะและ
เครื ่องมือที ่ทันสมัยเพื ่อช่วยในการ
สร้างกำลังการผลิตจำนวนมาก 
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ประเภทผลิตภัณฑ์ ชนิดผลิตภัณฑ์ สภาพปัญหาผลิตภัณฑ์ 
หม่ำวัว แหนมหมู แหนมวัว 
เน้ือหมูเน้ือวัวแดดเดียว  
3) อาหารกึ่งสำเร็จรูป อาทิ 
น้ำพริกต่างๆ และปลาร้าบอง 
แจ่วบอง 

2) ปัญหาด้านการตลาด ผลิตภัณฑ์
ขาดการสร้างอัตลักษณ์ที ่เป็นของ
ชุมชนท้องถ่ิน ขาดฉลากและเรื่องราว
ที่ดึงดูดและทันสมัย 
3) ปัญหาด้านการเง ินและการทำ
บัญชี ขาดความรู ้ด้านการทำตลาด 
การทำบัญชี การคิดคำนวณต้นทุน
และกำไร 

ผลิตภัณฑ์ประเภทผ้าและ
การแต่งกาย 

ผลิตภัณฑ์ผ้าทอมือ ประกอบ
ไป 
ด้วยผ้าขาวม้า ผ้าถุง ผ้าฝ้าย
และผ้าไหม (ทั้งที่เป็นผืนและ
ตัดสำเร็จรูป) 

1) ปัญหาด้านการผลิต วัตถุดิบมี
ราคาแพง ความคงทนของผลิตภณัฑ์ 
การสดและความย่ังยืนของสีย้อมและ
การลดการใช้สารเคมี  
2) ปัญหาด้านการตลาด ผลิตภัณฑ์
ขาดการแปรรูปให้ทันสมัยเพื่อดึงดูด
และง่ายต่อการบริโภค รูปแบบของ
ผลิตภัณฑ์ที่แปรรูปไม่น่าสนใจ และ
ราคาสูงเกินกำลังตลาดจะสามารถมี
อำนาจในการซื้อ 
3) ปัญหาด้านการเง ินและการทำ
บัญชี ขาดความรู ้ด้านการทำตลาด 
การทำบัญชี การคิดคำนวณต้นทุน
และกำไร 

ผล ิตภ ัณฑ ์ของใช ้  ของ
ตกแต่งและของที่ระลึก 

ผลิตภัณฑ์จักสาน เช่น ไม้ 
กวาด ไม้มือเสือ และ
ผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผา 
 

1) ปัญหาด้านการผลิต วัตถุดิบมี
ราคาแพง และในบางฤดูกาลขาด
วัตถุดิบในการผลิต สินค้าที ่ผลิตได้
ขาดความคงทุนและเทคนิคการยืด
อายุการใช้งาน 
2) ปัญหาด้านการตลาด ไม่สามารถ
ยกระดับมาตรฐานสินค่าให้เป็นที่
ยอมรับและเป็นความต้องการของ
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ประเภทผลิตภัณฑ์ ชนิดผลิตภัณฑ์ สภาพปัญหาผลิตภัณฑ์ 
ตลาด ลักษณะของผลิตภัณฑ์ไม่ดึงดูด
และไม่น่าสนใจ ยังขาดความเป็นอัต
ลักษณ์ของชุมชนผู้ผลิต 
3) ปัญหาด้านการเง ินและการทำ
บัญชี ขาดความรู ้ด้านการทำตลาด 
การทำบัญชี การคิดคำนวณต้นทุน
และกำไร 

 
  จากตารางที่ 1 พบว่าปัญหาของผลิตภัณฑ์สินค้าชุมชนทั้งสามประเภทน้ันมีทิศทาง
ของสภาพปัญหาสอดคล้องไปในทิศทางเดียวกัน ดังน้ันแนวทางของการสร้างนวัตกรรมเพ่ือการยกระดับ
มาตรฐานสินค้าจึงสามารถพัฒนาไปในทิศทางที่คล้ายคลงึกันได้ตามสภาพของปัญหาที่เกิดข้ึน 
   
 2. การสร้างอัตลักษณ์เพื่อนำมาสู่การออกแบบมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 
   ข้อมูลความต้องการในการพัฒนาและยกระดับมาตรฐานสินค้า ด้วยการประชุมและ
ระดมความคิดเห็น โดยเปิดโอกาสให้ผู้ประกอบการในชุมชนน้ันได้มีโอกาสแสดงความคิดเห็นและเข้ามา
มีส่วนร่วมในการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมกับทีมวิจัยและผู ้เชี ่ยวชาญด้านการออกแบบตรา
สัญลักษณ์ กิจกรรมน้ีจัดขึ้นภายใต้แนวคิดการร่วมสร้างสรรค์ โดยเริ่มต้นให้ความสำคัญกับการการ
ออกแบบตราสัญลักษณ์และการสร้างอัตลักษณ์ให้กับผลงานผลิตภัณฑ์แต่ละประเภท เจ้าของผลิตภัณฑ์
ได้มีโอกาสการสร้างสัญลักษณ์และสำนึกรักและหวงแหนในความเป็นเจ้าของผลิตภัณฑ์ของตนมากข้ึน 
ในข้ันตอนน้ีได้เปิดโอกาสให้ผู้เข้าร่วมได้แสดงความคิดเห็น ความรู้สึก ความต้องการและแง่มุมความรู้สึก
อื่นๆที่หลากหลาย เพ่ือนำมาสร้างสรรค์ผลงานการออกแบบให้กับผลิตภัณฑ์ของตน 
   จากข้อมูลที่ได้รับในการวิเคราะห์และการออกแบบตราสัญลักษณ์ ทำให้คณะผู้วิจัย
ได้แนวทางเกี่ยวกับการสื่อสารของกราฟิกในการออกแบบตราสัญลักษณ์สินค้า และบรรจุภัณฑ์ คือ 1) 
การสื่อสารผ่านข้อความที่เป็นภาษา ซึ่งเป็นข้อความที่มีผลต่อผู้บริโภค เช่น การระบุชื่อของผลิตภณัฑ์ 
สัญลักษณ์ รายละเอียด น้ำหนัก และ 2) การสื่อสารผ่านรูปแบบโครงสร้าง เช่น วัสดุ รูปร่าง รูปทรง 
สีสันและลวดลาย 
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ความเชื่อมโยงการออกแบบตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ 
สินค้าชุมชน 

 ตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์สินค้าชุมชนมีความเชื่อมโยง 
กับอัตลักษณ์ของแต่ละจังหวัด ซึ่งเป็นข้อมูลที่รู้กันทั่วไป หรือมีความเชื่อมโยงกับคำขวัญของจังหวัด 
ดังน้ี 
   คำขวัญของจังหวัดร้อยเอ็ด 

“สิบเอ็ดประตูเมืองงาม เรืองนามพระสูงใหญ่ ผ้าไหมสาเกต 
บุญผะเหวดประเพณี มหาเจดีย์ชัยมงคล งามน่ายลบึงพลาญชัย 

เขตกว้างไกลทุ่งกุลา โลกลือชาข้าวหอมมะลิ” 
 

   คำขวัญของจังหวัดขอนแก่น 
“พระธาตุขามแก่น เสียงแคนดอกคูน ศูนย์รวมผ้าไหม 

ร่วมใจผูกเสี่ยว เที่ยวขอนแก่นนครใหญ่ 
ไดโนเสาร์สิรินธรเน่ สุดเท่เหรียญทองแรกมวยโอลิมปิก” 

 
 
   คำขวัญของจังหวัดมหาสารคาม 

“พุทธมณฑลอีสาน ถ่ินฐานอารยธรรม 
ผ้าไหมล้ำเลอค่า ตักสิลานคร " 

 
   คำขวัญของจังหวัดกาฬสินธุ์ 

“หลวงพ่อองค์ดำลือเลื่อง เมืองฟ้าแดดสงยาง โปงลางเลศิล้ำ 
วัฒนธรรมผู้ไท ผ้าไหมแพรวา ผาเสวยภูพาน 
มหาธารลำปาว ไดโนเสาร์สัตว์โลกล้านปี” 

 
  เมื่อวิเคราะห์คำขวัญของแต่ละจังหวัดนั้นสะท้อนให้เห็นถึงของดีและสิ่งที่ทำให้คน
ทั่วไปเข้าใจว่านี ้คือจังหวัดอะไร ส่วนมากมักเป็นจุดเด่นของแต่ละพื้นที ่ที ่มีความแตกต่างกัน หาก
พิจารณาในรูปของประโยคแล้วพบว่าคำขวัญส่วนใหญ่เป็นคำคล้องจองที่สั้น กระชับ และได้ใจความ 
และสะท้อนอัตลักษณ์เชิงประเพณี ประวัติศาสตร์ สินค้า การท่องเที ่ยว ซึ ่งทั ้งหมดนั้นได้ผ่านการ
กลั่นกรองและการคัดสรรมาเป็นอย่างดีเพ่ือให้มาปรากฎเป็นคำในคำขวัญ 
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  ด้วยเหตุนี้คำขวัญของแต่ละจังหวัดจึงไม่ใช่แค่คำสวยหรูแต่ว่าเป็นการสะท้อนมิติ
ของทุนทางวัฒนธรรมที่แต่ละพ้ืนที่มี อีกท้ังยังเป็นความพยายามของการต่อสู้เพ่ือแย่งชิงพ้ืนที่ในการฉก
ฉวยข้อความหรือชุดของคำมาเพื ่อสร้างว่าสิ ่งเหล่านี ้มีตัวตนจริงปรากฎในพื้นที ่ของจังหวัด นั ้นๆ 
นอกจากนี้แล้วคำขวัญของจังหวัดยังเป็นสิ่งหนึ่งที่สามารถถูกทำให้เป็นการสร้างสรรค์เพื่อการพัฒนา
ท้องถ่ิน โดยความพยายามยกระดับมาตรฐานของชุมชนเพ่ือให้สอดคล้องกับคำขวัญของจังหวัด และยัง
เป็นความพยายามในการรักษาภูมิปัญญาท่ีมีในพ้ืนที่ 
  จังหวัดในกลุ่มภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนกลางทั้ง 4 จังหวัดน้ัน มีคำขวัญที่สื่อ
ถึงอัตลักษณ์อยู่จำนวนมาก ดังปรากฏในตารางที่ 2 
 
Table 2 จำนวนของอัตลักษณ์ที่ปรากฏในคำขวัญของจังหวัด 

ประเภทของอัตลักษณ์ ความถ่ีของอัตลักษณ์ 
ร้อยเอ็ด ขอนแก่น มหาสารคาม กาฬสินธุ์ 

สินค้าหรือผลิตภัณฑ์ชุมชน // / / / 
ประเพณีวัฒนธรรมและการ
แสดง 

/ // / // 

ศิลปกรรม สถาปัตยกรรมหรือ
สิ่งปลูกสร้าง 

// /  / 

ทรัพยากรธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อม 

//   // 

ศาสนา /  /  
ประวัติศาสตร์และภูมิศาสตร ์  // / // 
ประชากรและเชื้อชาติ     
กีฬาและนันทนาการ  /   
รวมจำนวนอัตลักษณ์ 8 7 4 8 

 
  จากตารางที ่ 2 พบว่าจำนวนของความถี ่ของอัตลักษณ์โดยภาพรวมคือจังหวัด
ร้อยเอ็ดและกาฬสินธุ์ ส่วนจังหวัดมหาสารคามมีจำนวนของอัตลักษณ์ในคำขวัญที่น้อยที่สุด แต่ถึง
อย่างไรก็ตามหากจำแนกตามประเภทของอัตลักษณ์แล้วพบว่า อัตลักษณ์ประเภทสินค้าหรือผลิตภัณฑ์
ชุมชนและอัตลักษณ์ประเภทประเพณีวัฒนธรรมและการแสดงน้ันมีปรากฎในคำขวัญของทุกจังหวัด 
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  ด้วยเหตุนี้ การออกแบบตราสัญลักษณ์สินค้าและการสร้างเรื่องราวให้กับสินค้า
ผู้ประกอบการนั้นได้นำอัตลักษณ์ที่วิเคราะห์และสังเคราะห์จากคำขวัญของจังหวัดตนเองมาออกแบบ
ตราสัญลักษณ์ให้กับผลิตภัณฑ์ตนเอง และยังมีการเลือกสีและข้อความที่แสดงออกถึงชุมชนของตนเอง 
ใช้ตัวอักษรและรูปร่างของขนาดอักษรที่สะท้อนมิติของความเป็นภูมิภาคอีสาน อาทิ การนำสัญลักษณ์
ทางพระพุทธศาสนา เช่น สถาปัตยกรรมที่เป็นที่รู้จักของคนทั่วไปมาออกแบบตราสัญลักษณ์ การนำ
รูปร่างของวัตถุดิบมาออกแบบทรวดทรงและลีลาเพ่ือให้ทราบว่าเป็นผลิตภัณฑ์ประเภทอะไร และการนำ
วัฒนธรรม ประเพณีมาร่วมออกแบบเพ่ือสื่อถึงประโยชน์และคุณค่าของผลิตภัณฑ์น้ันๆ 
 
Table 3 รูปแบบของสัญลักษณ์ที่ออกแบบเพ่ือสะท้อนอัตลักษณ์และแหล่งที่มา 
 

ตราสัญลักษณ์ รูปแบบ 
 
 
 
 
 
 

 
ตราสัญลักษณ์ที่ออกแบบโดยใช้สัญลักษณ์ทาง

ศาสนา 
 

 
 
 
 
 
 

 
ตราสัญลักษณ์ที่ออกแบบโดยใช้สัญลักษณ์ทาง

ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
ตราสัญลักษณ์ที่ออกแบบโดยใช้สัญลักษณ์ทาง

วัตถุดิบที่ใช้ผลิต 
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ตราสัญลักษณ์ รูปแบบ 
 
 
 
 
 
 

 
ตราสัญลักษณ์ที่ออกแบบโดยใช้สัญลักษณ์ทาง

วัตถุดิบที่ใช้ผลิต 

 
จากตารางที่ 3 พบว่า การค้นหาและสังเคราะห์อัตลักษณ์ของท้องถ่ิน และชุมชนน้ัน เพ่ือนำมา

สู่การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ การสร้างมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ชุมชน อีกท้ังการเพ่ิมช่องทาง
สำหรับการทำการตลาดและการจำหน่าย ตลอดจนการพัฒนากลยุทธ์ทางการตลาดที่เหมาะสมกับ
ประเภทของผลิตภัณฑ์น้ัน เป็นปัจจัยสำคัญต่อความสำเร็จในการยกระดับมาตรฐานสินค้าชุมชนเพ่ือ
พัฒนาเศรษฐกิจจากฐานราก  

 แต่ถึงอย่างไรก็ตามการยกระดับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อสร้างมาตรฐานนั้นควรไดร้ับ
การกำหนดและสนับสนุนให้สอดคล้องกับวิถีชีวิตของชุมชน รวมทั้งรูปแบบของการพัฒนามาตรฐานของ
สินค้าแต่ละประเภทน้ันมีความต้องการ เงื่อนไข และข้อจำกัดที่แตกต่างกัน ไม่สามารถที่จะใช้มาตรฐาน
เดียวกันเพ่ือพัฒนาได้ แม้ว่าพ้ืนที่วิจัยทั้ง 4 จังหวัดในเขตพ้ืนที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนกลางจะมี
บริบททางพ้ืนที่และวัฒนธรรมที่คล้ายคลึงกัน แต่แนวทางของการสร้างอัตลักษณ์ให้กับผลิตภัณฑ์ชุมชน
น้ัน เพ่ือให้เป็นที่รู้จักสามารถกระทำได้ผ่านสิ่งที่สังคมรับรู้อยู่แล้ว อาทิ การสังเคราะห์อัตลักษณ์จากคำ
ขวัญของจังหวัด การค้นหารูปแบบและประเภทของอัตลักษณ์ที ่จะสามารถนำมาสร้างแบนด์และ
สัญลักษณ์บนบรรจุภัณฑ์ของสินค้าชุมขน 
  การวิเคราะห์ SWOT ของชุมชนผู้ผลิตสินค้าจากพื้นที ่จังหวัดร้อยเอ็ด ขอนแก่น 
มหาสารคาม และกาฬสินธ์ุ มีข้อค้นพบร่วมกัน คือ ชุมชนน้ันยอมรับต่อสถานการณ์ของการเปลี่ยนแปลง
ทางสังคม การเข้ามาของเทคโนโลยีที่ทันสมัยน้ันมีผลกระทบโดยตรงต่อการพัฒนาอาชีพและการสร้าง
รายได้ แต่ภูมิปัญญาท้องถ่ินของชุมชนน้ันมีความหลากหลาย และมีความแตกต่างกัน ชุมชนต้องการดึง
องค์ความรู้ด้านภูมิปัญญาของตนเองออกมาเพ่ือสร้างรายได้และมูค่าเพ่ิมให้กับชุมชนของตนเองให้มาก
ที่สุด ต้องการใช้ทรัพยากรที่มีค่าในชุมชนมาประยุกต์ใช้ให้เกิดความคุ้มค่า  นอกจากนี้แล้วยังพบว่าผล
ของการ SWOT น้ัน พบข้อเสีย คือ ชุมชนน้ันยังขาดการทำงานเชิงรุกและยังไม่มีการจัดการความเสี่ยง 
และโอกาสคือ นโยบายและหน่วยงานภาครัฐและท้องถ่ินให้การสนับสนุนด้านงบประมาณ อุปสรรคของ
ชุมชน คือ มีข้อจำกัดด้านเงินทุนและการให้สินเชื่อดอกเบี้ยต่ำสำหรับการพัฒนาอาชีพ 
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  ผู้ประกอบการในชุมชนให้ความตระหนักถึงสภาพปัญหาที่เกิดข้ึนเป็นอย่างดี และ
สามารถจัดลำดับความสำคัญของสิ่งที่ต้องการรบัการพัฒนาจากมากไปน้อยได้ว่าอะไรคือความจำเป็น
เร่งด่วนที่ต้องได้รับการพัฒนาก่อน อีกทั้งผู้ประกอบการตระหนักถึงขีดความสามารถด้านการลงทุนของ
ตนเองและทราบดีว่าการพัฒนามาตรฐานของสินค้าน้ันต้องใช้เทคโนโลยีอะไรมาช่วยบ้าง แต่ขาดแคลน
ซึ่งทุนทรัพย์ส่งผลให้การพัฒนาน้ันไม่ย่ังยืน แม้ว่าท่ีผ่านมาจะมีหน่วยงานภาครัฐให้ความช่วยเหลือและ
สนับสนุนด้านเงินทุนและเทคโนโลยี รวมทั้งองค์ความรู้ด้านการผลิตที่ทันสมัย แต่เมื่อสิ้นสุดระยะเวลา
ของโครงการน้ันๆ ชุมชนเองก็ไม่มีกำลังพอที่จะสืบสานความรู้ หรือต่อยอดเทคโนโลยีน้ันได้ 
   
อภิปรายผลการวิจัย  
 การสร้างอัตลักษณ์สินค้าพื้นเมืองภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนกลางนั้น พบว่า ผลิตภัณฑ์
ชุมชนมีการดำเนินงานในลักษณะของกิจกรรมภายในครอบครัว และบางผลิตภัณฑ์นั้นมีการรวมกลุ่ม
ขึ้นมาเป็นวิสาหกิจชุมชน ซึ่งมีกิจกรรมในการแลกเปลี่ยนความรู้ ช่วยเหลือเรื่องของวัตถุดิบและการ
จำหน่าย มีความเชื่อมโยงกับวิสาหกิจชุมชนในรูปแบบเดียวกันกับพ้ืนที่อื่น ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของการ
พัฒนาเชิงพ้ืนที่ สอดคล้องกับการศึกษาของ Chimplee, K. (2012) ที่เชื่อว่า การดำเนินงานในรูปแบบ
ของวิสาหกิจชุมชนนั้นสามารถดำเนินการได้อย่างต่อเนื่องหากชุมชนมีการใช้ภูมิปัญญาให้เหมาะสม มี
การประยุกต์ใช้องค์ความรู ้ทางวัฒนธรรมเป็นหลัก และมีความเชื ่อมโยงกับความเป็นท้องถิ่น ก็จะ
สามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์ในชุมขนให้มีอัตลักษณ์โดดเด่นขึ้นมาได้ เช่นเดียวกันกับ Songpanya, M. & 
Suwacharaphinan, S. (2013) พบว่า ประเด็นสำคัญของ อัตลักษณ์องค์กรที ่ขาดไม่ได้สำหรับ
ผู้ประกอบการ คือ ตราสัญลักษณ์ ฉลากสินค้า บรรจุภัณฑ์ และเครือข่ายสังคมออนไลน์ ซึ่งเป็นช่อง
ทางการติดต่อสัมพันธ์ไปยังกลุ่มลูกค้า ทั้งน้ีเพราะตราสัญลักษณ์ถือเป็นตัวแทนของผลิตภัณฑ์ที่สะท้อน
ความเป็นตัวตนของสินค้า และตราสัญลักษณ์จะเป็นสื่อที่กำหนดความเป็นเอกลักษณ์และบุคลิกของ
ผลิตภัณฑ์ ผสานภูมิปัญญาไทยเพ่ือจุดขายที่แตกต่างได้ 
   แต่ถึงอย่างไรก็ตามการพัฒนามาตรฐานสินค้ายังพบปัญหาของความเหมือนและ
ความคล้ายคลึงกันของสินค้า สินค้าชุมชนยังขาดอัตลักษณ์และความเป็นท้องถิ่นของตน ลักษณะของ
การผลิตสินค้าชุมชนน้ันยังพบว่ามีการผลิตแบบด้ังเดิม หรือเป็นการผลิตตามคำสั่งซื้อของตลาด และยัง
ใช้ภูมิปัญญาของบรรพบุรุษต่อการผลิต ชุมขนขาดเทคโนโลยีที่ทันสมัยมาช่วยเสริมในการผลิต ขาด
แคลนทุนทรัพย์ในการลงทุนเพ่ือยกระดับมาตรฐานของสินค้า ขาดความรู้เรื่องของการทำบัญชีและการ
ทำการตลาด การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ยังขึ้นตรงต่อความสามารถของผู้ผลิตเป็นรายย่อยรายบุคคล
เท่านั้น ชุมชนนั้นยังต้องการพี่เลี้ยงหรือหน่วยงานที่ เกี่ยวข้องให้การสนับสนุนหรือช่วยเหลือเพื่อให้เกิด
การพัฒนาอย่างเป็นระบบ เช่นเดียวกับการศึกษาของ Wiboonpong, A. et al. (2006) และ Seesap, 
N. (1999) ที่เชื่อว่า การมีส่วนร่วมของการพัฒนามาตรฐานสินค้าชุมชนและวิสาหกิจชุมชนน้ันต้องมีการ
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ประสานงานและมีความเชื่อมโยงกับหน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้อง เพ่ือเป็นกลไกของการทำงานเชิงบูรณา
การและเป็นการเสริมสร้างความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ รวมไปถึงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ในรูปแบบใหม่ๆ ที่
นำไปสู่การพัฒนาอย่างย่ังยืน อีกท้ังการนำความเชื่อ ศาสนา วัฒนธรรมและประเพณีของชุมชนท้องถ่ิน 
มาถ่ายทอดเรื่องราวลงสู่ผลิตภัณฑ์หรือตราสินค้า เพื่อสร้างอัตลักษณ์ให้กับสินค้า ก็ จะส่งผลให้สินค้า
และชุมชนน้ันเป็นที่รู้จัก กระทั่งสามารถยกระดับเป็นสถานที่ท่องเท่ียวได้ สอดคล้องกับ Chaturongkul, 
A. (2000) กล่าวในเรื่องตัวแปรหรือองค์ประกอบของส่วนผสมทางการตลาด (4P’s) ว่าเป็นตัวกระตุ้น
หรือสิ ่งเร้าทางการตลาดที่มีผลกระทบต่อกระบวนการตัดสินใจซื ้อ แบ่งออกได้ดังนี ้ (1)ผลิตภัณฑ์
(Products) ที่หลากหลายมีคุณภาพและรูปแบบดีไซน์ตรงตามความต้องการของลูกค้า (2) ราคา
(Pricing) ต้องเหมาะสมของสินค้า (3) ช่องทางการจัดจาหน่าย (Place) ที่ครอบคลุมและทั่วถึงสามารถ
เข้าถึงกลุ่มลูกค้าเป้าหมายทุกส่วนได้เป็นอย่างดี และ (4) การส่งเสริมการตลาด(Promotion) ที่เน้นทั้ง
การโฆษณา ประชาสัมพันธ์ ส่งเสริมการตลาดที่ดีน่าประทับใจให้กับลูกค้า  
    
ข้อเสนอแนะ    
ข้อเสนอแนะสำหรับการทำวิจัยครั้งต่อไป 
  1. ควรมีการวิจัยเก่ียวกับการพัฒนาศักยภาพการแข่งขันผลิตภัณฑ์ชุมชน หรือการ 
วิจัยเก่ียวกับการให้ความรู้เก่ียวกับการใช้เทคโนโลยีสื่อสารแก่ประชาชน 
 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 
  1. หน่วยงานภาครัฐและหน่วยงานภาคเอกชน รวมไปถึงหน่วยงานการศึกษา ควร 
เข้ามามีบทบาทในการร่วมประเมินผลของการพัฒนาศักยภาพของผลิตภัณฑ์และการท่องเที ่ยวของ
ชุมชน ตลอดจนช่วยออกแบบประชาสัมพันธ์ เผยแพร่เพ่ือให้ชุมชนเป็นที่รู้จักมากข้ึน 
 2. หน่วยงานภาครัฐควรเข้ามาเป็นส่วนกลางของการประสานงานระหว่างผู้ผลิต 
สินค้าชุมชนในกลุ่มประเภทของสินค้าที่เหมือนกัน ให้มีการออกแบบกราฟิก หรือตราสัญลักษณ์ไปใน
ทิศทางเดียวกัน เพื่อสร้างอัตลักษณ์และเรื่องราวของสินค้าว่ามาจากแหล่งผลิตในจังหวัดเดียวกัน จะ
ส่งผลต่อการสร้างอัตลักษณ์ที่ชัดเจนและลดปัญหาความขัดแย้งของการช่วงชิงอัตลักษณ์ลง 
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