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บทคัดย่อ 
การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาระดับความรู้ความเข้าใจในการประกอบธุรกิจอาหารฮาลาลของ

ชุมชนบริเวณโดยรอบมหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา เพ่ือรองรับการเข้าสู่ประชาคมอาเซียนกลุ่ม
ตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย คือผู้ประกอบการที่ขายอาหารฮาลาลผู้ซื้อมุสลิมและไม่ใช่มุสลิมเครื่องมือที่ใช้ใน    
การเก็บรวบรวมข้อมูล คือ แบบสอบถาม ค่าสถิติในการวิเคราะห์ข้อมูล คือ ความถี่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน  

ผลการวิจัยพบว่า 1) ด้านความรู้ด้านอาหารฮาลาลที่ถูกต้องตามหลักศาสนาอิสลามพบว่ามีความรู้อยู่ใน
ระดับมาก 2) ด้านสถานประกอบการหรือร้านค้าจัดจ าหน่ายพบว่ามีความรู้อยู่ในระดับมาก 3) ด้านกระบวนการ
ผลิตพบว่า มีความรู้อยู่ในระดับมากที่สุด 4) ด้านวิธีการด าเนินธุรกิจอาหารฮาลาลพบว่ามีความรู้อยู่ในระดับมาก 
ปัญหาและอุปสรรคส่วนใหญ่เป็นเรื่องของเงินลงทุน ส าหรับข้อเสนอแนะคือต้องการให้มีหน่วยงานมาให้ความรู้
เพ่ิมเติมเกี่ยวกับกระบวนในการประกอบธุรกิจอาหารฮาลาลให้ได้การรับรองตามหลักมาตรฐานฮาลาลแห่ง
ประเทศไทย 
 
ค าส าคัญ : ความรู้ความเข้าใจ  ธุรกิจอาหารฮาลาล  ประชาคมอาเซียน 
 

Abstract 
The purposes of this research were to study the knowledge and understand the halal 

Food business in Communitiesaround BansomdejchaophrayaRajabhat University meeting the 
Expectations ofthe ASEAN Community. A sample is entrepreneurs such asthe merchants 
selling  
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halal foods and the purchasers who are Muslim and non-Muslim.Data were collected using 
5-point rating scale questionnairesand checklist.The data were analyzed by frequency, 
percentage, mean and standard deviation. 

The finding revealed as follows : 1) The correct knowledge on halal food according 
to the principle of Islamicfounded that the knowledge is in level “a lot”. 2) The 
establishment orshop supplier founded that the knowledge is in level “a lot”. 3) The 
production processfounded that  the knowledge is at level “the highest”. 4) The business 
methods halal foodfounded that the knowledge is in level “a lot”. The majority of barriers is 
the subject of the investment.As for the suggestion of allowing agencies to know more 
about the process of halal food business to be certified according to The Halal Standard 
Institute of Thailand. 

 
Keywords : knowledge,  halal foodbusiness,  ASEAN community 
 
บทน า 
 ปัจจุบันอุตสาหกรรมอาหารและอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวถือเป็นรายได้ที่ส าคัญของประเทศไทย       
ด้านตลาดอาหาร การส่งออกอาหารและการบริการท่องเที่ยว ท าให้ประเทศไทยมีนโยบายเชิงรุกในการผลักดัน
อุตสาหกรรมอาหารและการท่องเที่ยว โดยเฉพาะอุตสาหกรรมอาหารที่มียุทธศาสตร์ที่จะผลักดันให้ประเทศ
ไทยเป็น “ครัวโลก” กอปรกับการเป็นประเทศศูนย์กลางของประชาคมอาเซียน รัฐบาลจึงมีนโยบายส่งเสริม
เรื่องอุตสาหกรรมอาหารเริ่มผลักดันและสนับสนุนมากขึ้น (แนวโน้ม-กลยุทธ์การตลาด พร้อมรับมือธุรกิจ
อุตสาหกรรมอาหารไทยสู่ AEC, อุตสาหกรรมสาร; วารสารของกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม,2558, น. 5)  
 การเข้าสู่ประชาคมอาเซียน(ASEAN Community) ตลาดอาหารในอาเซียนมีอัตราการเติบโตที่สูงมาก 
จากตัวชี้วัดเศรษฐกิจ ได้แก่ ประชากร ซึ่งมีจ านวนเพ่ิมมากขึ้น จาก 624 ล้านคน เป็น 660 ล้านคนในปี 2563 
คิดเป็นร้อยละ 45.5 และคาดการณ์ว่าการบริโภคอาหารในภูมิภาคอาเซียนจะเพ่ิมขึ้นอีกเป็นร้อยละ 70 จาก
ปัจจุบัน ภายในปี 2563 ท าให้ประเทศไทยให้ความส าคัญกับตลาดอาหารมากขึ้น โดยเฉพาะอาหารฮาลาล แม้
ประเทศไทยจะไม่ใช่ประเทศมุสลิม แต่ประเทศไทยก็มีศักยภาพในการผลิตอาหารเพ่ือส่งออกไปประเทศมุสลิม
สูงในส่วนของกลุ่มประเทศมุสลิมที่มีส่วนแบ่งทางการตลาดอาหารฮาลาลมากที่สุด คือ บราซิลร้อยละ 12 
รองลงมาคือ สหรัฐอเมริกา ร้อยละ 8 อินเดียร้อยละ 6 ฝรั่งเศสและจีนร้อยละ 5 ส าหรับประเทศไทยมีส่วน
แบ่งการตลาดอาหารฮาลาลที่ก าลังติดอันดับ 6ของโลกประมาณร้อยละ 4อาหารฮาลาลเป็นอุตสาหกรรมที่มี
มูลค่าทางเศรษฐกิจค่อนข้างสูงขึ้นเรื่อยๆ เนื่องจากประชากรมุสลิมทั่วโลก มีประมาณ 1,600 ล้านคน เฉพาะ
ในภูมิภาคอาเซียนมีชาวมุสลิมมากถึง 300 ล้านคนและเมื่อปี 2557 การส่งออกอาหารฮาลาลของไทยมีมูลค่า
กว่า 5,800 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ ซึ่งเป็นตัวเลขที่ค่อนข้างสูงและมีโอกาสสูงขึ้นได้เรื่อย  ๆ อีก ในปี 2558 
(อุตสาหกรรมสาร; วารสารของกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม, 2558, น. 4-5)  
 อาหารฮาลาลในตลาดอาเซียนมีการเติบโตที่ขยายตัวค่อนข้างสูง โดยเฉพาะประเทศที่นับถือศาสนา
อิสลามและมีคนมุสลิมอาศัยอยู่เป็นจ านวนมาก อาทิ บรูไนอินโดนีเซียและมาเลเซียท าให้ประเทศไทยขยาย
การผลิตอาหารฮาลาลเพ่ือการส่งออกในประเทศดังกล่าวมากขึ้นรัฐบาลก าหนดแผนยุทธศาสตร์การพัฒนา
อุตสาหกรรมสินค้าฮาลาล และมีนโยบายสนับสนุนสินค้าฮาลาลให้ไปสู่สากลมากขึ้น ภายใต้แนวคิด “ฮาลาล
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ไทยไปสู่สากล” เพ่ือพัฒนาศักยภาพด้านความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ ส่งเสริมการค้ า การลงทุนของ
ผู้ประกอบการไทยรัฐบาลร่วมมือกับส านักคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย ผลักดันให้
ผู้ประกอบการไทยด าเนินกิจการธุรกิจฮาลาลให้ถูกต้องได้มาตรฐานฮาลาลแห่งประเทศไทยโดยการขอรับรอง
ฮาลาลไทย ซึ่งสัญลักษณ์ฮาลาลของประเทศไทยก็เป็นที่ยอมรับ และได้รับความเชื่อมั่นจากผู้บริโภคทั่วโลกว่า
ได้มาตรฐานและปลอดภัยถูกต้องตามหลักศาสนาอิสลาม จึงได้ออกระเบียบคณะกรรมการกลางอิสลามแห่ง
ประเทศไทย ว่าดว้ยการด าเนินกิจการฮาลาล พ.ศ.2552 เพ่ือให้ผู้ประกอบการที่สนใจในการประกอบธุรกิจฮา
ลาลได้ปฏิบัติตามข้ันตอนที่ถูกต้อง 

อาหารฮาลาล มิใช่เพียงอาหารที่บริโภคเฉพาะคนมุสลิมอีกต่อไป เนื่องจากค าว่า“ฮาลาล”คือสิ่งที่
อนุมัติแล้วว่าถูกต้อง สะอาด มีคุณค่า และยังเป็นอาหารที่มีกระบวนการและขั้นตอนในการผลิตที่มีความ
ปลอดภัย ถูกต้องตามหลักโภชนาการด้านสุขภาพ ผู้คนที่ใส่ใจเรื่องสุขภาพจึงให้ความสนใจกับผลิตภัณฑ์อาหาร
ฮาลาลมากขึ้น ดังนั้นผู้ประกอบธุรกิจอาหารฮาลาล จึงต้องมีความรู้ความเข้าใจในการประกอบธุรกิจอาหารฮา
ลาลไม่ว่าจะเป็นสถานที่ประกอบการ กระบวนการผลิต การจัดจ าหน่าย และวิธีการด าเนินธุรกิจอาหารฮาลาล
ที่ถูกต้อง เพ่ือให้ผู้บริโภคเกิดความมั่นใจให้การยอมรับและเชื่อม่ันในผลิตภัณฑ์อาหารฮาลาลของไทยอาหารฮา
ลาลของประเทศไทยส่วนใหญ่ต้องผ่านการรับรองและตรวจสอบมาตรฐานฮาลาลจากคณะกรรมการกลาง
อิสลามแห่งประเทศไทยหรือคณะกรรมการอิสลามประจ าจังหวัดแล้วแต่กรณี ตามระเบียบคณะกรรมการกลาง
อิสลามแห่งประเทศไทย ว่าด้วย การรับรองฮาลาล พ.ศ.2544 และฉบับที่ 2 พ.ศ.2545 จากนั้นเมื่อ
ผู้ประกอบการผ่านการตรวจสอบรับรองฮาลาลเป็นที่เรียบร้อยแล้ว  และมีความประสงค์จะขอใช้ “ตรา
สัญลักษณ์ฮาลาล” จะต้องด าเนินการขอใช้ตราสัญลักษณ์จากคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย ถึง
จะใช้ตราสัญลักษณ์นั้นได้ เพ่ือแสดงความน่าเชื่อถือให้กับผู้บริโภคมุสลิมทั่วโลก ตลอดจนเพ่ือส่งเสริมการ
ประกอบธุรกิจอาหารฮาลาลให้เป็นตามหลักสากลและรองรับการแข่งขันด้านเศรษฐกิจในตลาดอาเซียนของ
ประเทศไทย 

มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา ตั้งอยู่บริเวณชุมชนมุสลิมธนบุรีดั้งเดิมคือมัสยิดนูรุ้ลมู่บีน
หรือมัสยิดบ้านสมเด็จ ซึ่งเป็นมัสยิดเก่าแก่สมัยกรุงธนบุรี ซึ่งมีชาวมุสลิมประกอบอาชีพค้าขายอาหารฮาลาล
เป็นส่วนใหญ่ แต่ปัญหาที่พบคือ พ่อค้า แม่ค้า ส่วนใหญ่ ประกอบธุรกิจอาหารฮาลาลตามหลักศาสนาอิสลาม
แต่ยังไม่ได้รับรองฮาลาลตามหลักมาตรฐานฮาลาลแห่งประเทศไทย  
 ผู้วิจัยในฐานะอาจารย์ผู้สอนในหลักสูตรธุรกิจอิสลาม จึงสนใจศึกษาระดับความรู้ความเข้าใจในการ
ประกอบธุรกิจอาหารฮาลาลของชุมชนบริเวณโดยรอบมหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา รวมถึงปัญหา 
อุปสรรค และข้อเสนอแนะในการส่งเสริมการประกอบธุรกิจอาหารฮาลาลของชุมชนบริเวณโดยรอบมหาวิทยาลัย
ราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา เพ่ือรองรับการเข้าสู่ประชาคมอาเซียน ตลอดจนน าข้อมูลไปประยุกต์ใช้ใน
กระบวนการเรียนการสอนของหลักสูตรธุรกิจอิสลามเพ่ือส่งเสริมความรู้ในการให้บริการทางด้านวิชาการแก่ชุมชน
ต่อไป 
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วิธีการวิจัย 
ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

ประชากรที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ คนในชุมชนมัสยิดบ้านสมเด็จ มีประชากรทั้งหมด 1,424 คน  
กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัย ได้แก่ ผู้ประกอบการที่ขายอาหารฮาลาลผู้ซื้อมุสลิมและไม่ใช่มุสลิม 

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยเป็นแบบสอบถาม (Questionnaire) ที่สร้างขึ้นโดยการศึกษาแนวคิด ทฤษฎี 
และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง แบ่งออกเป็น4ตอนดังนี้ 

ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม ประกอบด้วย เพศ อายุ สถานภาพ ศาสนา ภูมิล าเนา
เดิม ระดับการศึกษา รายได้เฉลี่ยต่อเดือน อาชีพ ความสนใจในการประกอบธุรกิจอาหารฮาลาล โดยเป็น
ค าถามแบบตรวจสอบรายการ (Checklist) จ านวน 10 ข้อ 

ตอนที่ 2 ข้อมูลเกี่ยวกับความรู้ด้านอาหารฮาลาลที่ถูกต้องตามหลักศาสนาอิสลามโดยเป็นค าถามแบบ
ตรวจสอบรายการ (Checklist) จ านวน 5 ข้อ 

ตอนที่ 3 ข้อมูลเกี่ยวกับระดับความรู้ความเข้าใจในการประกอบธุรกิจอาหารฮาลาลมีลักษณะเป็น
แบบสอบถามชนิดมาตรประมาณค่า (Rating Scale) 5 ระดับ จ านวน 3 ด้าน รวม 13 ข้อ 

ตอนที่ 4 ข้อเสนอแนะแบบสอบถามแบบปลายเปิด(Open Ended)เพ่ือน าข้อมูลมาเป็นแนวทางใน
การพัฒนาต่อไป 
 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 การวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลตามขั้นตอน ดังนี้ 

1. ผู้วิจัยจัดท าหนังสือลงนามโดยคณบดีคณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏ
บ้าน-สมเด็จเจ้าพระยา เรื่องขอความอนุเคราะห์เก็บรวบรวมข้อมูลเพ่ือขอความอนุเคราะห์ในการเก็บรวบรวม
ข้อมูล 

2. ผู้วิจัยเข้าประสานงานกับผู้น ามัสยิดนูรุ้ลมู่บีนบ้านสมเด็จ และผู้ที่ เกี่ยวข้อง เพ่ือขอความ
อนุเคราะห์แจกแบบสอบถามในการเก็บรวบรวมข้อมูล 

3. ผู้วิจัยเก็บรวบรวมข้อมูลด้วยตนเอง 
4. ผู้วิจัยน าแบบสอบถามมาคัดเลือกฉบับที่สมบูรณ์ แล้วน ามาลงรหัสและน าไปวิเคราะห์ทางสถิติด้วย

โปรแกรมส าเร็จรูปทางสถิติ (SPSS) 
5. ผู้วิจัยน าผลการวิเคราะห์ข้อมูลมาสรุปผล อภิปรายผล และรายงานผลการวิจัยต่อไป 
 

ผลการวิจัย 
ผู้วิจัยได้แจกแบบสอบถามไปยังชุมชนบริเวณโดยรอบมหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 

จ านวน 320 ชุด น าเสนอผลการวิจัยดังต่อไปนี้ 
ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถามโดยใช้ค่าความถี่และค่าร้อยละ  
ตอนที่ 2 ข้อมูลเกี่ยวกับความรู้ด้านอาหารฮาลาลที่ถูกต้องตามหลักศาสนาอิสลามโดยใช้ค่าความถี่

และค่าร้อยละ 
ตอนที่ 3  ข้อมูลเกี่ยวกับระดับความรู้ความเข้าใจการประกอบธุรกิจอาหารฮาลาลโดยใช้ค่าเฉลี่ย 

(Mean)และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) โดยวิเคราะห์ข้อมูลในการเก็บรวบรวม
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แบบสอบถาม ด้วยโปรแกรม SPSS จากนั้นน าคะแนนเฉลี่ยของระดับความคิดเห็น มาแปลความหมายตาม
เกณฑ์ของ เบสท์และคาห์น (Best and Kahn, 1998, p.247) 
 ตอนที่ 4 ข้อเสนอแนะแนวทางในการให้ความรู้เพื่อพัฒนาการประกอบธุรกิจอาหารฮาลาล ของคนใน
ชุมชนบริเวณโดยรอบมหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา เพ่ือรองรับการเข้าสู่ประชาคมอาเซียนโดยใช้
การวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) และน าเสนอในรูปตารางแจกแจงความถี่/ความเรียง 

ตอนที่ 1ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถามโดยใช้ค่าความถี่และค่าร้อยละ  
 เพศ กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศชาย จ านวน 148 คน คิดเป็นร้อยละ 49.3 รองลงมาเป็นเพศหญิง 
จ านวน 143 คน คิดเป็นร้อยละ 47.7  
 อายุ กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่อายุตั้งแต่ 55 ปีขึ้นไป มีจ านวน 73 คน คิดเป็นร้อยละ 24.3 รองลงมา
อายุระหว่าง 45 – 54 ปี มีจ านวน 64 คน คิดเป็นร้อยละ 21.3 และอายุระหว่าง 15 -24 ปี มีจ านวน 60 คน 
คิดเป็นร้อยละ 20.0 ตามล าดับ 
 สถานภาพกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่สถานภาพสมรส มีจ านวน 135 คน คิดเป็นร้อยละ 45.0 รองลงมา
สถานภาพโสด มีจ านวน 126 คน คิดเป็นร้อยละ 42.0  และน้อยที่สุดสถานภาพหม้าย/หย่าร้าง มีจ านวน 30 
คน คิดเป็นร้อยละ 10.0 ตามล าดับ 
 ศาสนา  กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ศาสนาอิสลาม มีจ านวน 266 คน คิดเป็นร้อยละ 88.7 รองลงมา
ศาสนาพุทธ มีจ านวน 31 คน คิดเป็นร้อยละ 10.3 และน้อยที่สุด ศาสนาคริสต์ มีจ านวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 
0.7 ตามล าดับ 
 ภูมิล าเนา กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ภูมิล าเนาอยู่กรุงเทพมหานคร มีจ านวน 193 คน คิดเป็นร้อยละ 
64.3 รองลงมา ภูมิล าเนาอยู่ภาคใต้ มีจ านวน 61 คน คิดเป็นร้อยละ 20.3 และภูมิล าเนาอยู่ภาคกลาง         
มีจ านวน 21 คน คิดเป็นร้อยละ 7.0 ตามล าดับ 
 ระดับการศึกษา กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ระดับการศึกษาต่ ากว่าระดับปริญญาตรี มีจ านวน 165 คน   
คิดเป็นร้อยละ 55.0 รองลงมา ระดับปริญญาตรี มีจ านวน 120 คน คิดเป็นร้อยละ 40.0 และระดับปริญญาโท    
มีจ านวน 9 คน คิดเป็นร้อยละ 3.0 ตามล าดับ 
 รายได้เฉลี่ยต่อเดือน กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่รายได้เฉลี่ยต่อเดือนระหว่าง 5,001-15,000 บาท มี
จ านวน 154 คน คิดเป็นร้อยละ 55.4 รองลงมา รายได้เฉลี่ยต่อเดือน ระหว่าง 15,001 – 25,000 บาท มี
จ านวน 87 คน คิดเป็นร้อยละ 29.0 และน้อยที่สุด รายได้เฉลี่ยต่อเดือน สูงกว่า 25,000 บาทขึ้นไป มีจ านวน 
37คน คิดเป็นร้อยละ 12.3 ตามล าดับ 
 อาชีพ กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ประกอบอาชีพค้าขาย เช่นขายอาหาร ขายเครื่องดื่ม ขายอาหารทอด มี
จ านวน 86 คน คิดเป็นร้อยละ 28.7 รองลงมา เป็นนักศึกษา มีจ านวน 59 คน คิดเป็นร้อยละ 19.7 และ
ประกอบอาชีพอ่ืนๆ เช่น แม่บ้าน รับจ้าง บ านาญ ฯลฯ มีจ านวน 57 คน คิดเป็นร้อยละ 19.0 ตามล าดับ 
 ความสนใจที่จะประกอบธุรกิจอาหารให้ได้การรับรองของมาตรฐานอาหารฮาลาล กลุ่มตัวอย่างส่วน
ใหญ่มีความสนใจที่จะประกอบธุรกิจอาหารให้ได้การรับรองของมาตรฐานอาหารฮาลาล มีจ านวน 218 คนคิด
เป็นร้อยละ 72.7 รองลงมา ไม่แน่ใจที่จะประกอบธุรกิจอาหารให้ได้การรับรองของมาตรฐานอาหารฮาลาล  มี
จ านวน 52 คน คิดเป็นร้อยละ 17.3 และน้อยที่สุด ไม่สนใจที่จะประกอบธุรกิจอาหารให้ได้การรับรองของ
มาตรฐานอาหารฮาลาล มีจ านวน 25 คน คิดเป็นร้อยละ 8.3 ตามล าดับ 
 ความสนใจที่จะประกอบธุรกิจอาหารฮาลาลคิดว่าจะเป็นธุรกิจประเภทใดกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ตอบ
ประเภทธุรกิจอาหาร มีจ านวน 180 คน คิดเป็นร้อยละ 59.2 รองลงมา ธุรกิจขนมหวาน เช่น เบเกอรี่ ขนมปัง 
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มีจ านวน 41 คน คิดเป็นร้อยละ 13.5 และธุรกิจการผลิตเครื่องดื่ม เช่น เครื่องดื่มสมุนไพร มีจ านวน 37 คน 
คิดเป็นร้อยละ 12.2 ตามล าดับ 
 

ตอนที่ 2 ข้อมูลเกี่ยวกับความรู้ด้านอาหารฮาลาลที่ถูกต้องตามหลักศาสนาอิสลาม 
 ผลการศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับความรู้ด้านอาหารฮาลาลที่ถูกต้องตามหลักศาสนาอิสลามของชุมชน
บริเวณโดยรอบมหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา สรุปได้ดังนี้ 
 

     ตารางท่ี 1 ข้อมูลเกี่ยวกับความรู้ด้านอาหารฮาลาลที่ถูกต้องตามหลักศาสนาอิสลาม 
 
ความรูด้้านอาหารฮาลาลที่ถูกต้องตามหลักศาสนาอิสลาม รู ้ ไม่รู้ ไม่แน่ใจ 

1.  ความรู้เกี่ยวกับการประกอบธุรกิจอาหารฮาลาลที่ถูกต้องตามหลัก
ศาสนาอิสลาม 

77.0 12.0 10.0 

2.  ความรู้เกี่ยวกับสัตว์หรือวัตถุดิบที่คนมสุลิมสามารถน ามาท าเป็นอาหาร
เพื่อรับประทานที่เป็นสิ่งที่อนุมตัิ เรียกว่า “ฮาลาล” 

87.0 6.3 5.7 

3.  ความรู้เกี่ยวกับวิธีการเชือดสัตว์ตามหลักศาสนาอิสลาม 84.3 10.7 4.3 

4.  ความรู้เกี่ยวกับสัตว์ชนิดใดที่คนมุสลิมห้ามน ามาท าเป็นอาหารเพื่อ
รับประทานเปน็สิ่งต้องห้าม เรียกว่า “ฮารอม” 

91.7 4.3 4.0 

5.  ความรู้เกี่ยวกับวิธีการท าความสะอาด “นะยสิ” สิ่งทีส่กปรกที่ปนเปื้อน
วัตถุดิบที่จะน ามาท าอาหาร 

82.4 10.0 7.3 

รวม 84.48 8.66 6.26 

  
 จากตารางที่ 1 พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความรู้ด้านอาหารฮาลาลที่ถูกต้องตามหลัก
ศาสนาอิสลามอยู่ในระดับมาก มีค่าร้อยละ 84.48โดยเรียงล าดับจากมากไปน้อย 3 อันดับ ดังนี้ อันดับ 1 
ความรู้เกี่ยวกับสัตว์ชนิดใดที่คนมุสลิมห้ามน ามาท าเป็นอาหารเพ่ือรับประทานเป็นสิ่งต้องห้าม เรียกว่า “ฮา
รอม” คิดเป็นร้อยละ 91.7 อันดับ 2 ความรู้เกี่ยวกับสัตว์หรือวัตถุดิบที่คนมุสลิมสามารถน ามาท าเป็นอาหาร
เพ่ือรับประทานที่เป็นสิ่งที่อนุมัติ เรียกว่า “ฮาลาล” คิดเปน็ร้อยละ 87.0 อันดับ 3 ความรู้เกี่ยวกับวิธีการเชือด
สัตว์ตามหลักศาสนาอิสลาม จ านวน 253 คน คิดเป็นร้อยละ 84.3  
      

ตอนที่ 3ข้อมูลเกี่ยวกับระดับความรู้ความเข้าใจในการประกอบธุรกิจอาหารฮาลาล 
 ผลการศึกษาระดับความรู้ความเข้าใจในการประกอบธุรกิจอาหารฮาลาลของชุมชนบริเวณโดยรอบ
มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยาสรุปได้ดังนี้ 
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     ตารางท่ี 2 ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับความรู้ความเข้าใจในการประกอบธุรกิจอาหาร
ฮาลาล 
ความรู้ความเข้าใจในการประกอบธุรกิจอาหารฮาลาล  S.D. ระดับความรู้

ความเขา้ใจ 
1. ด้านสถานประกอบการหรือร้านค้าจัดจ าหน่าย 4.42 0.70 มาก 
1.1 สถานประกอบการ หรือร้านค้าจัดจ าหน่ายต้องสะอาดตามสุขอนามัย 4.46 0.82 มาก 
1.2 สถานประกอบการ หรือร้านค้าจัดจ าหน่าย ควรมีที่กัน้หรือปกปิดมิชิดเพื่อป้องกัน
ไม่ให้อาหารไปปะปนกับสิง่สกปรก (นะยิส) และสิง่ต้องห้าม(ฮารอม) 

4.40 0.83 มาก 

1.3 สถานประกอบการ หรือร้านค้าจัดจ าหน่าย ควรมีเคร่ืองหมายฮาลาลที่ผา่นการ
อนุญาตใช้จากคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย 

4.40 0.83 มาก 

2. ด้านกระบวนการผลิตผล  4.53 0.64 มากที่สุด 
2.1 กระบวนการผลิตอาหารต้องถูกต้องตามหลักศาสนาอิสลาม 4.61 0.71 มากที่สุด 
2.2 เครื่องมือหรืออุปกรณ์ที่ใช้ในการผลิตจะต้องไมผ่่านการใช้งานจากการผลิตสิ่ง

ต้องห้าม (ฮารอม) เชน่ สุกร ของมึนเมา ฯลฯ มาก่อน 
4.54 0.83 มากที่สุด 

2.3 เครื่องปรุง วัตถุดิบ และสารปรุงแต่งอาหาร ต้องไม่สัมผัสกบัวัตถุดิบอื่นที่เป็นสิง่
ต้องห้าม (ฮารอม) ในระหวา่งการจัดเตรียม การผลิต การเก็บรกัษา การขนส่ง จนถึงการ
น าไปวางจ าหน่ายให้ผู้ซื้อ 

4.52 0.80 มากที่สุด 

2.4 วัตถุดิบที่จะน ามาผลิตอาหารฮาลาลต้องมีการรักษาความสะอาดทุกข้ันตอน และ
มีการช าระลา้งที่ถูกต้องตามหลกัศาสนาอิสลาม 

4.54 0.76 มากที่สุด 

2.5 เนื้อสัตว์ส่วนผสม เคร่ืองปรงุ และวัตถุดิบทุกชนดิ ควรซื้อที่มีเคร่ืองหมายรับรอง
ฮาลาลหรือซื้อจากร้านค้าของคนมุสลิม 

4.56 0.74 มากที่สุด 

2.6 การซื้อวัตถุดิบที่ไม่มีเคร่ืองหมายฮาลาล วัตถุดิบจากปนเปือ้น (ฮารอม) ได้ เช่น 
การปนเปื้อนแอลกอฮอล์ในซีอิ๊วขาว หรือการปนเปื้อนน้ ามันหมูในกระเทียมเจียวเป็นต้น 

4.39 0.96 มาก 

3. ด้านวิธีการด าเนินธุรกิจอาหารฮาลาล 4.33 0.73 มาก 
3.1การด าเนินธุรกิจอาหารฮาลาลที่ถูกต้อง จะต้องยืน่ขอใบรับรองมาตรฐานอาหารฮา
ลาลและขอใช้เคร่ืองหมายฮาลาล ผ่านคณะกรรมการอิสลามฯลฯ 

4.39 0.83 มาก 

3.2 หากสถานประกอบการของท่านอยู่ในพืน้ที่ตา่งจังหวัดจะตอ้งข่ืนขอใบรับรองจาก
คณะกรรมการอิสลามประจ าจังหวัด 
(แล้วแต่กรณี) 

4.29 0.85 มาก 

3.3 คณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทยเท่านั้นที่มีสิทธิเ์ป็นผู้ออกตราฮาลาลได้ 4.35 0.86 มาก 

3.4 การด าเนินธุรกิจอาหารฮาลาลต้องอยู่ภายใต้ระเบียบคณะกรรมการกลางอิสลามแห่ง
ประเทศไทยวา่การด าเนินกิจการฮาลาล พ.ศ.2552 

4.29 0.88 มาก 

รวม 4.43 0.69 มาก 
จากตารางที่ 2 พบว่าภาพรวมของระดับความรู้ความเข้าใจในการประกอบธุรกิจอาหารฮาลาลส่วน

ใหญ่อยู่ในระดับมาก โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.43 เมื่อพิจารณาตามรายด้าน โดยเรียงล าดับจากมากไปน้อยมี
รายละเอียดดังนี้ 
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1. ด้านกระบวนการผลิตผลพบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีระดับความรู้ความเข้าใจ โดย
ภาพรวมอยู่ในระดับมากที่สุดมีค่าเฉลี่ย 4.53 เมื่อพิจารณาตามรายด้าน เรียงล าดับ 3 อันดับ คือ อันดับ 1
กระบวนการผลิตอาหารต้องถูกต้องตามหลักศาสนาอิสลาม มีค่าเฉลี่ย 4.61 อันดับ 2 เนื้อสัตว์ส่วนผสม 
เครื่องปรุง และวัตถุดิบทึกชนิด ควรซื้อที่มีเครื่องหมายรับรองฮาลาลหรือซื้อจากร้านค้าของคนมุสลิม           
มีค่าเฉลี่ย 4.56 อันดับ 3 วัตถุดิบที่จะน ามาผลิตอาหารฮาลาลต้องมีการรักษาความสะอาดทุกขั้นตอน และมี
การช าระล้างที่ถูกต้องตามหลักสาสนาอิสลาม มีค่าเฉลี่ย 4.54  

2. ด้านสถานประกอบการหรือร้านจัดจ าหน่าย พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีระดับความรู้
ความเข้าใจ โดยภาพรวมอยู่ในระดับมากมีค่าเฉลี่ย 4.42 เมื่อพิจารณาตามรายด้าน เรียงล าดับ 3 อันดับ คือ 
อันดับ 1 สถานประกอบการ หรือร้านค้าจัดจ าหน่ายต้องสะอาดตามสุขอนามัยมีค่าเฉลี่ย 4.46 อันดับ2 มี
ค่าเฉลี่ยเท่ากัน คือ สถานประกอบการ หรือร้านค้าจัดจ าหน่าย ควรมีที่กั้นหรือปกปิดมิดชิดเพ่ือป้องกันไม่ให้
อาหารไปปะปนกับสิ่งสกปรก (นะยิส) และสิ่งต้องห้าม(ฮารอม) และสถานประกอบการ หรือร้านค้าจัด
จ าหน่าย ควรมีเครื่องหมายฮาลาลที่ผ่านการอนุญาตใช้จากคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย  มี
ค่าเฉลี่ย 4.40 

3. ด้านวิธีการด าเนินธุรกิจอาหารฮาลาลพบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีระดับความรู้ความเข้าใจ 
โดยภาพรวมอยู่ในระดับมากมีค่าเฉลี่ย 4.33 เมื่อพิจารณาตามรายด้าน เรียงล าดับ 3 อันดับ คืออันดับ 1 การ
ด าเนินธุรกิจอาหารฮาลาลที่ถูกต้อง จะต้องยื่นขอใบรับรองมาตรฐานอาหารฮาลาลและขอใช้เครื่องหมายฮา
ลาล ผ่านคณะกรรมการอิสลามฯลฯมีค่าเฉลี่ย 4.39 อันดับ 2 คณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย
เท่านั้นที่มีสิทธิ์เป็นผู้ออกตราฮาลาลได้ มีค่าเฉลี่ย 4.35 อันดับ3 การด าเนินธุรกิจอาหารฮาลาลต้องอยู่ภายใต้
ระเบียบคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทยว่าการด าเนินกิจการฮาลาล พ.ศ.2552มีค่าเฉลี่ย 4.29 

 
ตอนที่ 4 ข้อเสนอแนะแนวทางในการให้ความรู้เพื่อพัฒนาการประกอบธุรกิจอาหารฮาลาลของคน

ในชุมชนบริเวณโดยรอบมหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา เพื่อรองรับการเข้าสู่ ประชาคม
อาเซียน 

ด้านปัญหาหรืออุปสรรคในการประกอบธุรกิจอาหารจ านวนผู้ให้ข้อเสนอแนะ 47 คน เรียงตามอันดับ
ที่มากที่สุดใน 3 อันดับแรก คือ มีอุปสรรคด้านเงินลงทุน จ านวน 10 คน รองลงมา คือ รับความรู้น้อยไปใน
การจะประกอบธุรกิจอาหารอิสลาม จ านวน 7 คน และไม่ค่อยมีความรู้พอในด้านนี้ จ านวน 6 คนเนื่องจากใน
พ้ืนทีเ่ท่าท่ีสังเกตร้านอาหารหลายร้านยังไม่ผ่านการรับรอง 100 % โดยเฉพาะเรื่องความสะอาดและสุขอนามัย 

ด้านความต้องการให้มีหน่วยงานมาให้ความรู้เพ่ิมเติมเกี่ยวกับการประกอบธุรกิจฮาลาล จ านวนผู้ให้
ข้อเสนอแนะ 83 คน เรียงตามอันดับที่มากที่สุดใน 3 อันดับแรก พบว่าอันดับที่มากที่สุด คือ อยากให้มี
หน่วยงานมาให้ความรู้เพ่ิมเติมเกี่ยวกับฮาลาล จ านวน 42 คน รองลงมา คือ ถ้ามีหน่วยงานมาให้ความรู้
เพ่ิมเติมก็สามารถช่วยได้หลายๆอย่างท าให้ผู้บริโภคมีความมั่นใจมากยิ่งขึ้นถูกหลักตามหลักศาสนาอิสลาม
จ านวน 15 คนและต้องการให้มีหน่วยงานมาดูแล จ านวน 3 คน 
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อภิปรายผล 
ผลจากการศึกษาความรู้ความเข้าใจในการประกอบธุรกิจอาหารฮาลาลของชุมชนบริเวณโดยรอบ

มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยาเพ่ือรองรับการเข้าสู่ประชาคมอาเซียนผู้วิจัยได้อภิปรายผลตาม
วัตถุประสงค์การวิจัย โดยแบ่งรายละเอียดเป็นประเด็นต่างๆ ดังนี้ 

ประเด็นที่ 1 ข้อมูลเกี่ยวกับความรู้ด้านอาหารฮาลาลที่ถูกต้องตามหลักศาสนาอิสลามซึ่งประกอบ
ไปด้วย 5 ข้อค าถามหลัก จากการศึกษาพบว่ากลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีความรู้เกี่ยวกับการประกอบธุรกิจอาหาร
ฮาลาลที่ถูกต้องตามหลักศาสนาอิสลาม รู้ว่าสัตว์หรือวัตถุดิบที่คนมุสลิมสามารถน ามาท าเป็นอาหารเพ่ือ
รับประทานที่เป็นสิ่งที่อนุมัติ เรียกว่า “ฮาลาล”และส่วนใหญ่มีความรู้เกี่ยวกับวิธีการเชือดสัตว์ตามหลักศาสนา
อิสลาม รวมทั้งความรู้ที่ว่าสัตว์ชนิดใดที่คนมุสลิมห้ามน ามาท าเป็นอาหารเพ่ือรับประทานเป็นสิ่งต้องห้าม 
เรียกว่า “ฮารอม” และด้านความรู้เกี่ยวกับวิธีการท าความสะอาด “นะยิส” สิ่งที่สกปรกที่ปนเปื้อนวัตถุดิบที่
จะน ามาท าอาหารเป็นอย่างดี ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ ยุพิน  หะสัน (2546) ซึ่งศึกษารูปแบบการด าเนิน
ชีวิต ความรู้ และพฤติกรรมการบริโภคอาหารฮาลาลของผู้บริโภคมุสลิมพบว่าผู้บริโภคมุสลิมมีความรู้ในเรื่อง
อาหารฮาลาลและมีพฤติกรรมการบริโภคอาหารฮาลาลในระดับสูง และความรู้ในเรื่องอาหารฮาลาลมี
ความสัมพันธ์ทางบวกกับพฤติกรรมการบริโภคอาหารฮาลาลเช่นเดียวกับธวัช ยะภา (2545) ซึ่งศึกษาความรู้
ของชาวไทยมุสลิมต่อเครื่องหมายฮาลาล : ศึกษากรณีชาวไทยมุสลิมในเขตมีนบุรี กรุงเทพมหานคร พบว่ากลุ่ม
ตัวอย่างมีความรู้เกี่ยวกับสิ่งต้องห้าม (ฮารอม) สิ่งที่อนุญาต (ฮาลาล) หรือสิ่งที่น่าสงสัย (ซุบฮาต) รวมทั้ง
ความรู้เกี่ยวกับสิ่งชีวิตที่อิสลามอนุญาตไปอุปโภค-บริโภค ในชีวิตประจ าวัน เช่น วัว ควาย ไก่ หมู รู้จักสิ่งที่
เป็นนายีสต์ตามหลักอิสลาม รู้จักวิธีการเชือด (ท าให้ตาย)ในระดับสูง  

จากผลการวิจัยข้างต้น พบว่าผู้ที่นับถือศาสนาอิสลามหรือมีความเก่ียวข้องกับศาสนาอิสลามส่วนใหญ่
มีความรู้เกี่ยวกับอาหารฮาลาลอย่างไรก็ตามยังไม่มีงานวิจัยหรือข้อมูลที่แสดงให้เห็นถึงความรู้ความเข้าใจของ
บุคคลที่มิได้มีความเกี่ยวข้องกับศาสนาอิสลามในประเด็นนี้ ดังนั้นจึงพอสรุปในเบื้องต้น ได้ว่าบุคคลที่มีความ
เกี่ยวข้องหรือนับถือศาสนาอิสลามมักเป็นผู้ที่มีความรู้และความเข้าใจเกี่ยวกับอาหารฮาลาลเป็นอย่างดี  

ประเด็นที่ 2 ข้อมูลเกี่ยวกับระดับความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับการประกอบธุรกิจอาหารฮาลาลซึ่ง
ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับระดับความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับการประกอบธุรกิจอาหารฮาลาล ทั้ง3 ด้าน คือ ด้าน
สถานประกอบการหรือร้านค้าจัดจ าหน่าย ด้านกระบวนการผลิต และด้านวิธีการด าเนินธุรกิจอาหารฮาลาลพ
บว่ากลุ่มตัวอย่างในชุมชนบริเวณโดยรอบมหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา ไม่ว่าจะเป็นผู้ผลิตหรือ
ผู้บริโภคอาหารฮาลาล ทั้งมุสลิมและไม่ใช่มุสลิม มีความรู้ความเข้าใจอยู่ในระดับมากซึ่งพิจารณาตามด้านสรุป
ได้ดังนี ้

ด้านที่ 1 ด้านสถานประกอบการหรือร้านค้าจัดจ าหน่าย พบว่ากลุ่มตัวอย่างมีความรู้ความเข้าใจใน
ระดับมาก คือ มีความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับสถานประกอบการ หรือร้านค้าจัดจ าหน่ายนั้น ต้องสะอาดตาม
สุขอนามัยร้านค้าควรมีที่กั้นหรือปกปิดมิชิดเพ่ือป้องกันไม่ให้อาหารไปปะปนกับสิ่งสกปรก (นะยิส) และสิ่ง
ต้องห้าม(ฮารอม) และควรมีเครื่องหมายฮาลาลที่ผ่านการอนุญาตใช้จากคณะกรรมการกลางอิสลามแห่ง
ประเทศไทยสอดคล้องกับงานวิจัยของไพรัช วัชรพันธุ์ วีรศักดิ์ ตุลยาพร และกิตติ เจิดรังสี (2551) ที่ศึกษาแนว
ทางการพัฒนาศักยภาพทางการตลาดของอาหารฮาลาล เพ่ือการส่งออกของประเทศไทย พบว่าใน
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กระบวนการผลิตอาหารฮาลาล ก็จะต้องผ่านการรับรองของ GMP และ HACCP ตามมาตรฐานสากล จึง
รับประกันผู้บริโภคได้ว่าสะอาดและถูกสุขลักษณะ 

ด้านที่ 2 ด้านกระบวนการผลิต พบว่ากลุ่มตัวอย่างความรู้ความเข้าใจในกระบวนการผลิตอาหารฮา
ลาลมากที่สุด คือ กระบวนการผลิตอาหารฮาลาลต้องถูกต้องตามหลักศาสนาอิสลาม รวมถึงการใช้วัตถุดิบ
เนื้อสัตว์ส่วนผสม เครื่องปรุง และวัตถุดิบทุกชนิด ควรซื้อที่มีเครื่องหมายรับรองฮาลาลหรือซื้อจากร้านค้าของ
คนมุสลิมเครื่องมือหรืออุปกรณ์ที่ใช้ในการผลิตจะต้องไม่ผ่านการใช้งานจากการผลิตสิ่งต้องห้าม (ฮารอม) เช่น 
สุกร ของมนึเมา ฯลฯ มาก่อน และวัตถุดิบที่จะน ามาผลิตอาหารฮาลาลต้องมีการรักษาความสะอาดทุกขั้นตอน 
และมีการช าระล้างที่ถูกต้องตามหลักศาสนาอิสลามสอดคล้องกับงานวิจัยของ วุฒิชัย วีระมาชา(2553) ซึ่ง
ศึกษาความรู้ความเข้าใจของผู้ประกอบการท่องเที่ยวเกี่ยวกับอาหารฮาลาล จากการศึกษาความพร้อมของ
โรงแรมในอ าเภอเมืองเชียงใหม่ต่อการขอรับรองมาตรฐานการบริการอาหารฮาลาลเพ่ือการท่องเที่ยว พบว่า
ผู้ประกอบการมีความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับการประกอบอาหารฮาลาลตามหลักศาสนาอิสลามเป็นอย่างดี 

ด้านที่ 3 ด้านวิธีการด าเนินธุรกิจอาหารฮาลาล พบว่ากลุ่มตัวอย่างมีความรู้ความเข้าใจในระดับมาก 
คือ มีความรู้ความเข้าใจว่าการด าเนินธุรกิจอาหารฮาลาลที่ถูกต้องจะต้องยื่นขอใบรับรองมาตรฐานอาหารฮา
ลาลและขอใช้เครื่องหมายฮาลาล ผ่านคณะกรรมการอิสลามฯลฯหากสถานประกอบการของท่านอยู่ในพ้ืนที่
ต่างจังหวัดจะต้องยื่นขอใบรับรองจากคณะกรรมการอิสลามประจ าจังหวัด(แล้วแต่กรณี)และคณะกรรมการ
กลางอิสลามแห่งประเทศไทยเท่านั้นที่มีสิทธิ์เป็นผู้ออกตราฮาลาลได้ส่วนการด าเนินธุรกิจอาหารฮาลาลต้องนั้น 
ผู้ประกอบการหรือผู้ผลิตต้องอยู่ภายใต้ระเบียบคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทยว่าการด าเนิน
กิจการฮาลาล พ.ศ.2552สอดคล้องกับงานวิจัยของ อารยา อายุบเคน และวิโรจน์เจษฎาลักษณ์ (2558) ซึ่ง
ศึกษามาตรฐานการด าเนินงานการผลิตอาหารภายใต้เครื่องหมายฮาลาลของผู้ประกอบการธุรกิจอาหารใน
จังหวัดนนทบุรีก็พบว่ารูปแบบและลักษณะของธุรกิจอาหารภายใต้เครื่องหมายฮาลาล จดทะเบียนเป็นรูปแบบ
บริษัท ซึ่งการด าเนินงานอาหารฮาลาลเน้นถึงกระบวนการผลิตให้มีคุณภาพ เป็นไปตามหลักการศาสนาอิสลาม
ซึ่งแสดงให้เห็นถึงความรู้และความเข้าใจในการประกอบธุรกิจอาหารฮาลาลเป็นอย่างดี 

จากผลการวิจัยข้างต้น สังเกตได้ว่ากลุ่มตัวอย่างในชุมชนบริเวณโดยรอบมหาวิทยาลัยราชภัฏบ้าน
สมเด็จเจ้าพระยาทั้งผู้ผลิตหรือผู้บริโภคอาหารฮาลาล มีความรู้ความเข้าใจในการประกอบธุรกิจมากพอสมควร
ทั้งในระดับชุมชนที่มุ่งตอบสนองความต้องการของชุมชนมุสลิมเป็นหลักและระดับประเทศที่มีศักยภาพในการ
ผลิต การจ าหน่าย และส่งออกเช่น การส่งออกอาหารฮาลาลไปยังตลาดในประเทศตะวันออกกลาง เป็นต้น
ดังนั้นระดับความรู้ความเข้าใจในการประกอบธุรกิจอาหารฮาลาลจึงเป็นเรื่องที่ส าคัญ เนื่องจากเป็นการส ารวจ
ความพร้อมในการประกอบธุรกิจอาหารฮาลาลของคนในชุมชนว่ามีความรู้และเข้าใจมากน้อยเพียงใดซึ่งผู้ผลิต
หรือผู้ประกอบการต้องเป็นผู้มีความรู้ความเข้าใจตั้งแต่เริ่มกระบวนการผลิต จนถึงการจัดจ าหน่าย และมี
วิธีการด าเนินธุรกิจอาหารฮาลาลที่ถูกต้องรวมถึงการขอรับรองฮาลาลและการใช้ตราสัญลักษณ์ฮาลาลของ
ประเทศไทยเพ่ือแสดงความน่าเชื่อถือให้กับผู้บริโภคมุสลิมทั่วโลก เป็นการส่งเสริมการประกอบธุรกิจอาหารฮา
ลาลให้เป็นตามหลักสากลและรองรับการแข่งขันด้านเศรษฐกิจในตลาดอาเซียนของประเทศไทยสอดคล้องกับ
งานวิจัยของวิริยา บุญมาเลิศ และบุญยาพร ภู่ทอง (2556) ซึ่งศึกษากลยุทธ์การตลาดร้านค้าปลีกธุรกิจอาหาร
ฮาลาลตามยุทธศาสตร์การค้าการลงทุน โดยมีข้อสรุปว่า ควรจะตั้งจ าหน่ายในชุมชนที่มีชาวมุสลิมอยู่มาก 
เนื่องจากสามารถตอบสนองต่อกลุ่มลูกค้าที่เป็นชาวมุสลิมเป็นหลัก รวมทั้งผลิตภัณฑ์อาหารฮาลาลมีจุดเด่นใน
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เรื่องของผลิตภัณฑ์ที่สะอาดเข้าถึงกลุ่มลูกค้าที่มีลักษณะเฉพาะได้เป็นอย่างดี เนื่องจากเข้าใจและรู้จัก
พฤติกรรมผู้บริโภคเช่นเดียวกับงานวิจัยของ มาเรียม นะมิ (2552) ซึ่งศึกษาการตัดสินใจส่งออกของผู้ผลิต
อุตสาหกรรมแปรรูปอาหารฮาลาลในประเทศไทย พบว่าปัจจัยภายในและความพร้อมของหน่วยงานมีอิทธิพล
ต่อการขายสินค้าฮาลาล หมายความรวมถึงความพร้อม ความรู้ และความเข้าใจของบุคลากรในหน่วยงาน
เกี่ยวกับอาหารฮาลาลด้วยรวมถึงงานวิจัยของสาริกา ค้าสุวรรณ (2554) ซึ่งศึกษาภาพลักษณ์อาหารฮาลาลไทย
ในกลุ่มผู้บริโภคมุสลิมตะวันออกกลาง พบว่าประเทศไทยมีศักยภาพและมีโอกาสอีกมากในการขยายตลาด
ส่งออกสินค้าอาหารฮาลาลไปยังภูมิภาคตะวันออกกลาง อาหารฮาลาลไทยได้รับการยอมรับเรื่องคุณภาพ มี
เอกลักษณ์ที่โดดเด่นเรื่องรสชาติ และการเป็นอาหารเพ่ือสุขภาพ อีกทั้งชาวตะวันออกกลางยังให้ความเชื่ อมั่น
ในมาตรฐานความปลอดภัยอาหารการรับรองฮาลาลและเครื่องหมายฮาลาลจากประเทศไทย  

 

ข้อเสนอแนะ 
 ผู้วิจัยจึงมีข้อเสนอในการน าผลการวิจัยไปสู่แนวทางในการส่งเสริมความรู้ในการประกอบธุรกิจอาหาร
ฮาลาลที่ถูกต้องให้ได้การรับรองตามหลักมาตรฐานฮาลาลแห่งประเทศไทย ดังนี้ 

1. มหาวิทยาลัยควรจัดโครงการบริการวิชาการในการอบรมให้ความรู้เกี่ยวกับกระบวนการประกอบ
ธุรกิจอาหารฮาลาลที่ถูกต้องและได้การรับรองจากคณะกรรมการอิสลามแห่งประเทศไทย โดยมีความร่วมกับ
หน่วยงานที่เกี่ยวข้องในการให้ความรู้ด้านการประกอบธุรกิจอาหารฮาลาลที่ถูกต้องและได้การรับรองตามหลัก
มาตรฐานฮาลาลแห่งประเทศไทย 
 2. มหาวิทยาลัยร่วมกับหลักสูตรธุรกิจอิสลาม ประสานความร่วมมือกับหน่วยงานด้านสถาบันทาง
การเงิน ที่ส่งเสริมเงินลงทุนในการประกอบธุรกิจ อาทิเช่น ธนาคารอิสลามแห่งประเทศไทย ซึ่งเป็นสถาบัน
การเงินส าหรับคนมุสลิมและเป็นธนาคารปลอดดอกเบี้ย(ริบา) มาให้ความรู้และสนับสนุนด้านเงินลงทุนส าหรับ
ผู้ประกอบการที่คลาดแคลนเงินลงทุนส าหรับการด าเนินธุรกิจอาหารฮาลาล 
 3. ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายภาครัฐ โดยรัฐบาลควรออกนโนบายสนับสนุนด้านเงินลงทุนให้กับ
ผู้ประกอบการร้านค้าขนาดเล็กอย่างเป็นรูปธรรม โดยขอความร่วมมือกับธนาคารอิสลามแห่งประเทศไทย 
หรือหน่วยงานทางการเงินที่สามารถสนับสนุนเงินลงทนได้ เช่น จัดท าโครงการการสนับสนุนเงินทุนให้
ผู้ประกอบการร้านค้าอาหารฮาลาลขนาดเล็กในการประกอบธุรกิจให้ได้มาตรฐานฮาลาล หรือโครงการความ
ร่วมมือกับธนาคารต่างๆ เพื่อระดมเงินทุนสนับสนุนผู้ประกอบการอาหารฮาลาลขนาดเล็กในการยื่นขอรับรอง
ฮาลาล หรือการท าความร่วมมือกับหน่วยงานผู้เกี่ยวข้องร่วมกับธนาคารอิสลามแห่งประเทศไทย เพ่ือมา
ถ่ายทอดความรู้ รวมถึงเชื่อมโยงแหล่งข้อมูลส าหรับสินเชื่อ (ชะรีอะห์) เพ่ือผู้ประกอบการอาหารฮาลาลขนาด
เล็ก เป็นต้น ท าให้เป็นการเปิดโอกาสให้กับผู้ประกอบการร้านค้าอาหารฮาลาลขนาดเล็กในชุมชนสามารถ
ประกอบธุรกิจฮาลาลได้อย่างถูกต้องที่ตามหลักมาตรฐานฮาลาลแห่งประเทศไทย และสามารถก้าวสู่โอกาสใน
การเป็นผู้ประกอบการอาหารฮาลาลที่ได้การรับรองจากคณะกรรมการอิสลามแห่งประเทศไทย เพ่ือรองรับ
การเข้าสู่ประชาคมอาเซียนในอนาคต 
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ข้อเสนอแนะจากการวิจัยครั้งต่อไป 
 1. การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยที่ศึกษาประชากรเฉพาะชาวมุสลิมในบริเวณชุมชนมหาวิทยาลัยราชภัฏ
บ้านสมเด็จเจ้าพระยา ซึ่งผลการวิจัยไม่สามารถอธิบายครอบคลุมถึงประชากรกลุ่มอ่ืนๆได้ จึงควรมีการศึกษา
ชาวมุสลิมในชุมชนอื่นเพ่ิมเติม 

 2. ควรมีการวิจัยเชิงลึกเพ่ือประโยชน์ในการน าผลการวิจัยไปปรับปรุงและส่งเสริมในการให้ความรู้ใน
การประกอบธุรกิจอาหารฮาลาลที่ถูกต้องให้ได้การรับรองตามหลักมาตรฐานฮาลาลแห่งประเทศไทย เนื่องจาก
การวิจัยครั้งเป็นการวิจัยเก็บรวบรวมข้อมูลจากแบบสอบถามเพียงด้านเดียว ดังนั้นในการวิจัยครั้งต่อไปควรใช้
วิธีการวิจัยเชิงลึก เช่น การสัมภาษณ์ หรือ การจัดสนทนากลุ่มย่อย ซึ่งอาจท าให้ทราบความคิดเห็นและ
ข้อเสนอแนะที่กว้างขวางมากยิ่งขึ้น  เพ่ือน าข้อมูลที่ได้ไปแปรความหมายและวิเคราะห์ข้อมูลมีความถูกต้อง
และครอบคลุมมากขึ้น น าสู่การพัฒนาศักยภาพในการเป็นผู้ประกอบการด้านธุรกิจอาหารฮาลาลที่ถูกต้องและ
ที่ถูกต้องให้ได้การรับรองตามหลักมาตรฐานฮาลาลแห่งประเทศไทย เพ่ือเพ่ิมศักยภาพและคุณภาพในการ
แข่งขันในตลาดอาหารฮาลาลในระดับสากล 
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