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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.
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Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

บทคัดย่อ

	 การวจัิยครัง้นีม้วีตัถปุระสงคเ์พือ่ศกึษาผลกระทบของคุณภาพรายงานทางการเงนิทีม่ตีอ่ความไดเ้ปรยีบในการแขง่ขนัของวสิาหกจิ 
ขนาดกลางและขนาดย่อมในภาคตะวันออกเฉียงเหนือของประเทศไทย โดยใช้ความได้เปรียบในการแข่งขัน 4 ด้าน ประกอบด้วย 
ความเป็นผู้นำ�ด้านต้นทุนต่ำ� ความสามารถในการบริหารจัดการ ความสามารถในการทำ�กำ�ไร และความเป็นผู้นำ�ในธุรกิจ เป็นตัวแปร 
ในการวดัความไดเ้ปรยีบในการแขง่ขนั กลุม่ตวัอยา่งทีใ่ชใ้นการวจิยั คือ ผู้ประกอบการวสิาหกจิขนาดกลางและขนาดยอ่มในภาคตะวนัออก 
เฉียงเหนือของประเทศไทย จำ�นวน 400 ราย สุ่มตัวอย่างแบบง่าย และใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการรวบรวมข้อมูล แบบสอบถาม 
มคีา่อำ�นาจจำ�แนกอยูร่ะหวา่ง 0.79-0.85 และมคีา่ความเช่ือมัน่อยูร่ะหวา่ง 0.87-0.91 สถติท่ีิใชใ้นการวเิคราะห์ขอ้มลู ไดแ้ก่ ความถี ่รอ้ยละ 
ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานการวิเคราะห์สหสัมพันธ์แบบพหุคูณ และการวิเคราะห์การถดถอยแบบพหุคูณ 
	 ผลการวิจัยพบว่า คุณภาพรายงานทางการเงิน ด้านความทันเวลาและความสามารถในการเปรียบเทียบกันได้มีผลกระทบต่อ 
ความไดเ้ปรยีบในการแขง่ขนัในทางบวกอย่างมนียัสำ�คญัทางสถิต ิแสดงใหเ้หน็วา่หากวสิาหกจิขนาดกลางและขนาดยอ่มมกีารจดัทำ�รายงาน 
ทางการเงินที่มีคุณภาพจะส่งผลให้มีความได้เปรียบในการแข่งขันสูงยิ่งขึ้น

คำ�สำ�คัญ :	 คุณภาพรายงานทางการเงิน ; ความได้เปรียบในการแข่งขัน ; วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม

ABSTRACT

This study aims to investigate the effect of financial reporting quality on the competitive advantage of small and  
medium enterprises in the Northeast of Thailand by using 4 competitive advantages, namely low cost leadership, 
managerial capability, profit-making ability, and leadership in businesses as variables to measure the advantage in  
competition. A sample selected by simple random sampling used in the study was 400 entrepreneurs of small and  
medium-sized enterprises in the Northeast of Thailand. The instrument used in data collection was a questionnaire  
which had discrimination power values ranging between 0.79 and 0.85 and reliability values ranging between 0.87  
and 0.91. Statistics used in data analysis were frequency, percentage, mean, standard deviation, multiple correlation  
analysis and multiple regression analysis. 
	 The results revealed that the financial reporting quality in the aspects of timeliness and comparability had 
a significant positive effect on the competitive advantage. It showed that if small and medium-sized enterprises have  
prepared the quality financial reports, it will result in a higher competitive advantage.

Keywords :	 Financial Reporting Quality ; Competitive Advantage ; Small and Medium Enterprises
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บทนำ�

	 จำ�นวนวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (Small and  

Medium Enterprise: SMEs) ในประเทศไทย คดิเปน็รอ้ยละ 98.5  

ของจำ�นวนวิสาหกิจท่ีจดทะเบียนรวมทั้งหมดของประเทศ 

โดยกระจายตัวอยู่ในภาคการค้าส่งค้าปลีกมากท่ีสุด รองลงมาคือ  

ภาคการบริการ และภาคการผลิต ตามลำ�ดับ ธุรกิจ SMEs ในภาค 

ตะวันออกเฉียงเหนือมีการประกอบการท่ีหลากหลาย ทั้งภาค 

การผลิต การบริการ และการค้าส่งค้าปลีก ถึงแม้จะมีขนาด 

ไม่ใหญ่นักแต่ทุก SMEs มีบทบาทสำ�คัญต่อระบบเศรษฐกิจ 

เพราะก่อให้เกิดการจ้างแรงงานในท้องถิ่น ลดการย้ายถิ่นไปยัง 

เมืองหลวง (สำ�นักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม,  

2558) นอกจากการจ้างงานแล้ว SMEs ยังเป็นแหล่งวัตถุดิบและ 

สนิคา้ขัน้กลางใหก้บักจิการขนาดใหญ ่เปน็แหลง่ผลติสนิคา้เพือ่การ 

บริโภคภายในประเทศเพื่อทดแทนปริมาณการนําเข้าสินค้า แต่ข้อ 

จำ�กดัในการแข่งขนัทีส่ำ�คญัของ SMEs คอื การจดัทำ�งบการเงนิทีย่งั 

ไมเ่ปน็มาตรฐาน ทำ�ใหไ้มส่ามารถสะทอ้นผลการดำ�เนนิงานท่ีแทจ้รงิ 

สภาวิชาชีพบัญชี ในพระบรมราชูปถัมภ์ (2559) ได้กำ�หนดกรอบ 

แนวคิดสำ�หรับการรายงานทางการเงิน เพื่อวางแนวคิดที่เป็น 

พืน้ฐานในการจดัทำ�และนำ�เสนอ งบการเงนิแก่ผูใ้ชง้บการเงนิทีเ่ปน็ 

บุคคลภายนอก วัตถุประสงค์ทั่วไปของการรายงานทางการเงิน 

คอื การใหข้อ้มลูทางการเงนิเก่ียวกบักิจการ จากการนำ�เสนอรายงาน 

ทีม่ปีระโยชนต์อ่ผูล้งทนุ ผูใ้หกู้ย้มื  หรอืเจา้หนีอ้ืน่ ทัง้ในปัจจบุนัและ 

ในอนาคต เพื่อตัดสินใจเกี่ยวกับการให้ทรัพยากรแก่กิจการ ดังนั้น  

หากผู้ประกอบการ SMEs มีการส่งเสริมและสนับสนุนให้บุคลากร 

มคีวามรูค้วามเขา้ใจและมกีารพฒันาศกัยภาพในการจดัทำ�รายงาน 

ทางการเงินที่มีประสิทธิภาพและมีความน่าเช่ือถือ จะสามารถ 

นำ�ธรุกจิไปสูค่วามสำ�เรจ็และบรรลเุปา้หมายในอนาคตทีไ่ดก้ำ�หนดไว ้

(รุ่งรัศมี รัชสมบัติ, อัครเดช ฉวีรักษ์ และไพฑูรย์ อินต๊ะขัน, 2557)

SMEs มีบทบาทสำ�คัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศ 

ดงันัน้ หากตอ้งการใหเ้ศรษฐกจิของประเทศสามารถเตบิโตไดอ้ยา่ง 

ยัง่ยนื จงึมคีวามจำ�เปน็ทีจ่ะต้องพฒันา SMEs ใหเ้ปน็ผูป้ระกอบการ 

ทีม่ศีกัยภาพในการบรหิารงาน และมขีดีความสามารถในการแขง่ขัน 

ความไดเ้ปรียบในการแข่งขันเปน็การสรา้งความสามารถทีแ่ตกต่าง 

เหนอืกวา่คูแ่ขง่ขนั และสง่ผลใหว้สิาหกจิขนาดกลางและขนาดยอ่ม 

มีความได้เปรียบในการแข่งขันเหนือคู่แข่งอื่นในตลาด โดยการ 

นำ�เสนอสิ่งที่มีคุณค่าแก่ลูกค้าอย่างสม่ำ�เสมอ

	 Porter (1985) ได้เสนอกลยุทธ์ทางการแข่งขันเพื่อสร้าง 

ความไดเ้ปรยีบเหนอืคูแ่ขง่ใหเ้กดิข้ึนจากความสามารถในการบริหาร 

กิจการเพื่อสร้างความแตกต่างของผลิตภัณฑ์หรือบริการ การเป็น 

ผู้นำ�ด้านต้นทุนต่ำ� ความสามารถในการทำ�กำ�ไร และความเป็น 
ผู้นำ�ในธุรกิจ ความได้เปรียบในการแข่งขันเป็นสิ่งที่ทำ�ให้องค์กร 
มีความแตกต่างจากผู้อื่น ซึ่งถือเป็นขีดความสามารถขององค์กร  
หากองค์กรต้องการสร้างความได้เปรียบอย่างยั่งยืนในการแข่งขัน  
องค์กรสามารถใชป้ระโยชนจ์ากจุดแขง็ภายในและโอกาสจากสภาพ 
แวดล้อมภายนอก (สุนทรารักษ์ สุทธิจันทร์ และเมธา สุธีรโรจน์,  
2555) ซึ่งสอดคล้องกับ ณภัทร วิไลสกุลยง (2553) ที่พบว่า ปัจจัย 
ทีท่ำ�ใหธ้รุกิจ SMEs ไมส่ามารถดำ�เนนิไปไดอ้ยา่งแขง็แกรง่ เกดิจาก 
การขาดความรูค้วามเข้าใจในการบริหารจดัการทางการเงนิทีเ่พยีงพอ 
และการมีความเห็นว่าไม่มีความจำ�เป็นในการลงทุนในระบบบัญชี 
และการวิเคราะห์ทางการเงินที่ซับซ้อน อันส่งผลต่อไปยังการขาด 
คุณภาพของรายงานทางการเงิน และมีผลทำ�ให้เกิดปัญหาในการ 
เข้าถึงแหล่งเงินทุน อีกทั้งงบการเงินของบริษัทขนาดเล็กไม่ได้ 
เผยแพร่สู่สาธารณชน กอปรกับคุณภาพรายงานทางการเงินของ 
บรษิทัขนาดเล็กมกัไดร้บัผลกระทบจากวตัถปุระสงคใ์นการดำ�เนนิงาน 
ที่เกี่ยวข้องกับภาษีและเงินปันผล (Hoglund & Sundvik, 2016)  
และสอดคล้องกับ Houcine (2017) พบว่า การที่บริษัทมีการ 
จัดทำ�รายงานทางการเงินที่มีคุณภาพ จะมีผลดีต่อการดำ�เนินงาน 
ในแง่ของการจัดสรรทรัพยากรที่มีประสิทธิภาพ ซึ่งส่งผลให้การ 
ตัดสินใจในการลงทุนของบริษัทดีขึ้น 
	 จากการทบทวนวรรณกรรมที่ผ่านมา ผู้วิจัยจึงมีความ 
สนใจที่จะศึกษาถึงผลกระทบของคุณภาพรายงานทางการเงินท่ีมี 
ต่อความได้เปรียบในการแข่งขันของวิสาหกิจขนาดกลางและ 
ขนาดย่อมในภาคตะวันออกเฉียงเหนือของประเทศไทย เนื่องจาก 
ธุรกิจ SMEs ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีความเสียเปรียบในการ 
แขง่ขนัหลายดา้น จากเดมิทีต่อ้งแขง่ขนักบัธรุกจิขนาดใหญใ่นพืน้ที ่
แล้ว ยังต้องแข่งขันกับธุรกิจรายใหญ่ที่ขยายกิจการมาลงทุน 
ในพื้นที่เพิ่มขึ้น และยังพบว่า งบการเงินยังไม่สะท้อนผลการ 
ดำ�เนนิงานอยา่งแทจ้รงิ (คมสนัติ ์ศรีคงเพช็ร, 2556) อีกทัง้ทีผ่า่นมา 
ยังไม่พบว่าได้มีการศึกษาในประเด็นดังกล่าวในกลุ่ม SMEs  
นอกจากนี้ ข้อมูลทางการเงินถือเป็นเครื่องมือทางการบริหาร 
ที่มีความสำ�คัญ เพราะช่วยให้ผู้บริหารมีข้อมูลในการตัดสินใจท่ีมี 
ประสิทธิภาพ ดังน้ัน การรายงานข้อมูลในงบการเงิน จำ�เป็นต้อง 
มีลักษณะเชิงคุณภาพตามมาตรฐานการรายงานทางการเงิน 
จึงจะก่อให้เกิดประโยชน์ต่อผู้ใช้งบการเงินสำ�หรับการตัดสินใจ 
เชิงเศรษฐกิจ 	

วัตถุประสงค์การวิจัย
	 เพือ่ศึกษาผลกระทบของคุณภาพรายงานทางการเงินทีม่ ี
ตอ่ความไดเ้ปรยีบในการแขง่ขนัของวสิาหกจิขนาดกลางและขนาด 

ย่อมในภาคตะวันออกเฉียงเหนือของประเทศไทย
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

สมมติฐานการวิจัย

	 คุณภาพรายงานทางการเงินมีผลกระทบในทางบวก 

ต่อความได้เปรียบในการแข่งขันของวิสาหกิจขนาดกลางและ 

ขนาดย่อมในภาคตะวันออกเฉียงเหนือของประเทศไทย

	  

กรอบแนวคิดการวิจัย

	 จากวัตถุประสงค์ของงานวิจัย ผู้วิจัยได้กำ�หนดกรอบ 

แนวคิดการวิจัย โดยมีตัวแปรซ่ึงเป็นองค์ประกอบของคุณภาพ 

รายงานทางการเงิน (Financial Reporting Quality) ซ่ึงเป็น 

ลักษณะเชิงคุณภาพ (สภาวิชาชีพบัญชี ในพระบรมราชูปถัมภ์,  

2559) ประกอบด้วย ความสามารถเข้าใจได้ ความสามารถพิสูจน์ 

ยืนยันได้ ความทันเวลา และความสามารถเปรียบเทียบกันได้ และ 

ตัวแปรความได้เปรียบในการแข่งขัน (Competitive Advantage)  

(Porter, 1985) ประกอบด้วย ความเป็นผู้นำ�ด้านต้นทุนต่ำ� 

(Low Cost) ความสามารถในการบริหารจัดการ (Managerial  

Capability) ความสามารถในการทำ�กำ�ไร (Profitability) และความ 

เป็นผู้นำ�ในธุรกิจ (First Mover) สามารถสรุปเป็นกรอบแนวคิด 

การวิจัยได้ ดังภาพที่ 1

	 ตัวแปรอิสระ	 ตัวแปรตาม

ความได้เปรียบในการแข่งขัน 

-	 ความเป็นผู้นำ�ด้านต้นทุนต่ำ�

-	 ความสามารถในการบริหาร 

	 จัดการ

-	 ความสามารถในการทำ�กำ�ไร

-	 ความเป็นผู้นำ�ในธุรกิจ

คุณภาพรายงานทางการเงิน 

-	 ความสามารถเข้าใจได้

-	 ความสามารถพสิจูน์ยนืยนัได ้

-	 ความทันเวลา 

-	 ความสามารถเปรียบเทียบ 

	 กันได้

ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย

วิธีดำ�เนินการวิจัย

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง

	 ประชากรที่ใช้ในการวิจัย คือ ผู้ประกอบการวิสาหกิจ 

ขนาดกลางและขนาดย่อม ในภาคะวันออกเฉียงเหนือของ 

ประเทศไทย จำ�นวน 677,788 ราย (สำ�นักงานส่งเสริมวิสาหกิจ 

ขนาดกลางและขนาดย่อม, 2558) 

	 กลุม่ตวัอยา่ง เปน็ผูป้ระกอบการวสิาหกจิขนาดกลางและ 

ขนาดย่อมในภาคตะวันออกเฉียงเหนือของประเทศไทย จำ�นวน  

400 ราย ใช้สูตรในการคำ�นวณขนาดตัวอย่างเมื่อทราบจำ�นวน 

ประชากรที่ระดับความเชื่อมั่นร้อยละ 95 และความคลาดเคล่ือน 

ในการประมาณค่าสัดส่วนเท่ากับร้อยละ 5 (กัลยา วาณิชย์บัญชา,  

2555)
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จ าเป็นต้องมีลักษณะเชิงคุณภาพตามมาตรฐานการ
รายงานทางการเงิน จึงจะก่อให้เกิดประโยชน์ต่อผู้ใช้งบ
การเงินส าหรับการตัดสินใจเชิงเศรษฐกิจ   

 

วัตถุประสงคก์ารวิจัย 
เพื่อศึกษาผลกระทบของคุณภาพรายงาน

ทางการเงินที่มีต่อความได้เปรียบในการแข่งขันของ
วิ ส า ห กิ จ ข น า ด ก ล า ง แ ล ะ ข น า ด ย่ อ ม ใ น ภ า ค
ตะวันออกเฉียงเหนือของประเทศไทย 
 

สมมติฐานการวิจัย 
คุณภาพรายงานทางการเงินมีผลกระทบใน

ทางบวกต่อความได้เปรียบในการแข่งขันของวิสาหกิจ
ขนาดกลางและขนาดย่อมในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
ของประเทศไทย 
   

กรอบแนวคิดการวิจัย 
  จากวัตถุประสงค์ของงานวิจัย ผู้วิจัยได้ก าหนด
กรอบแนวคิดการวิจัย โดยมีตัวแปรซึ่งเป็นองค์ประกอบ
ของคุณภาพรายงานทางการเงิน (Financial Reporting 
Quality) ซึ่งเป็นลักษณะเชิงคุณภาพ (สภาวิชาชีพบัญชี 
ใ น พ ร ะ บ ร ม ร า ชู ป ถั ม ภ์ ,  2559 ) ป ร ะ ก อ บ ด้ ว ย 
ความสามารถเข้าใจได้ ความสามารถพิสูจน์ยืนยันได้  
ความทันเวลา และความสามารถเปรียบเทียบกันได้ และ
ตัวแปรความได้ เปรียบในการแข่งขัน  (Competitive 
Advantage) (Porter, 1985) ประกอบด้วย ความเป็น
ผู้น าด้านต้นทุนต่ า (Low Cost) ความสามารถในการ
บริหารจัดการ (Managerial Capability) ความสามารถ
ในการท าก าไร (Profitability) และความเป็นผู้น าในธุรกิจ 
(First Mover) สามารถสรุปเป็นกรอบแนวคิดการวิจัยได้ 
ดังภาพท่ี 1 
 

     ตัวแปรอิสระ    ตัวแปรตาม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดการวิจยั 
 
 

วิธีด าเนินการวิจัย 
 

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
ประชากรที่ใช้ในการวิจัย คือ ผู้ประกอบการ

วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม ในภาคะวันออก    
เฉียงเหนือของประเทศไทย จ านวน 677,788 ราย 
(ส านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม, 
2558)  

กลุ่มตัวอย่าง เป็นผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาด
กลางและขนาดย่อมในภาคตะวันออกเฉียงเหนือของ
ประเทศไทย จ านวน 400 ราย ใช้สูตรในการค านวณ
ขนาดตัวอย่างเมื่อทราบจ านวนประชากรที่ระดับความ
เชื่อมั่นร้อยละ 95 และความคลาดเคลื่อนในการประมาณ
ค่าสัดส่วนเท่ากับร้อยละ 5 (กัลยา วาณิชย์บัญชา, 2555) 

n =  NZ2/4

NE2 + (Z2
4 )

 

  ใช้ เทคนิคการสุ่มตัวอย่างแบบแบ่ง ช้ันภูมิ  
(Stratified Random Sampling) โดยจ าแนกตามจังหวัด
ดังนี ้ขั้นที่ 1 จ าแนกวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมใน
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือของประเทศไทย และก าหนด
กลุ่มตัวอย่างวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือของประเทศไทยตามสัดส่วน       
และ ขั้นที่ 2 สุ่มตัวอย่างจากขั้นที่ 1 โดยใช้วิธีการสุ่ม
ตัวอย่างแบบง่าย (Simple Random Sampling) ด้วย
การจับฉลากจากรายชื่อกลุ่มตัวอย่างทั้งหมด  
 

เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัย 
เครื่องมือที่ ใช้ในการวิจัยคือ แบบสอบถาม 

(Questionnaire) ตรวจสอบคุณภาพแบบสอบถามด้าน
ค ว า ม เ ที่ ย ง ต ร ง เ ชิ ง เ นื้ อ ห า  ( Content Validity)                  
โดยผู้ทรงคุณวุฒิจ านวน 3 คน ใช้เกณฑ์การพิจารณาด้วย
ค่า IOC (Index of Item Objective Congruence) มีค่า
IOC เท่ากับ 0.91  

จากนั้นผู้วิจัยน าแบบสอบถามไปทดลองใช้ 
(Try–out) กับกลุ่มวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมใน
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือของประเทศไทยที่ไม่ใช่กลุ่ม
ตัวอย่าง จ านวน 30 คน เพื่อหาความเหมาะสมของการใช้
ภาษาในแบบสอบถาม และหาค่าอ านาจจ าแนกของ
แบบสอบถามเป็นรายข้อ (Discriminant Power) โดยใช้
เทคนิค Item Total Correlation มีค่าอ านาจจ าแนก (r) 
อยู่ระหว่าง 0.79-0.81 และความได้เปรียบในการแข่งขัน 
มีค่าอ านาจจ าแนก (r) อยู่ระหว่าง 0.81-0.85 มีนัยส าคัญ
ทางสถิติที่ระดับ .05 ซึ่งสอดคล้องกับ สมบัติ ท้ายเรือค า 
(2552) ได้ศึกษาเรื่อง ระเบียบวิธีวิจัยส าหรับมนุษยศาสตร์

ความได้ เปรียบในการ
แข่งขัน  
- ความเป็นผู้น าด้านต้นทุน
ต่ า 
-  ความสามารถในการ
บริหารจัดการ 
- ความสามารถในการท า
ก าไร 
- ความเป็นผู้น าในธุรกิจ 
 

คุ ณ ภ า พ ร า ย ง า น
ทางการเงิน  
- ความสามารถเข้าใจได้ 
- ความสามารถพิสูจน์
ยืนยันได้  
- ความทันเวลา  
- ค ว า ม ส า ม า ร ถ
เปรียบเทียบกันได้  
  
  
 

	 ใช้เทคนิคการสุ่มตัวอย่างแบบแบ่งชั้นภูมิ (Stratified  

Random Sampling) โดยจำ�แนกตามจังหวัดดังนี้ ขั้นที่ 1 จำ�แนก 

วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

ของประเทศไทย และกำ�หนดกลุม่ตวัอยา่งวสิาหกจิขนาดกลางและ 

ขนาดยอ่มในภาคตะวนัออกเฉียงเหนอืของประเทศไทยตามสดัสว่น        

และ ขัน้ที ่2 สุม่ตวัอยา่งจากขัน้ที ่1 โดยใชว้ธิกีารสุม่ตวัอยา่งแบบงา่ย 

(Simple Random Sampling) ด้วยการจับฉลากจากรายชื่อกลุ่ม 

ตัวอย่างทั้งหมด 

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย

	 เคร่ืองมอืทีใ่ช้ในการวจัิยคอื แบบสอบถาม (Questionnaire) 

ตรวจสอบคุณภาพแบบสอบถามด้านความเท่ียงตรงเชิงเนื้อหา  

(Content Validity) โดยผู้ทรงคุณวุฒิ จำ�นวน 3 คน ใช้เกณฑ์ 

การพจิารณาดว้ยคา่ IOC (Index of Item Objective Congruence) 

มีค่า IOC เท่ากับ 0.91 

	 จากนั้นผู้วิจัยนำ�แบบสอบถามไปทดลองใช้ (Try–out) 

กับกลุ่มวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมในภาคตะวันออก 

เฉียงเหนือของประเทศไทยที่ไม่ใช่กลุ่มตัวอย่าง จำ�นวน 30 คน  

เพือ่หาความเหมาะสมของการใชภ้าษาในแบบสอบถาม และหาค่า 

อำ�นาจจำ�แนกของแบบสอบถามเป็นรายข้อ (Discriminant  

Power) โดยใช้เทคนิค Item Total Correlation มีค่าอำ�นาจ 

จำ�แนก (r) อยูร่ะหวา่ง 0.79-0.81 และความไดเ้ปรยีบในการแขง่ขนั  

มีค่าอำ�นาจจำ�แนก (r) อยู่ระหว่าง 0.81-0.85 มีนัยสำ�คัญทางสถิติ 

ที่ระดับ .05 ซึ่งสอดคล้องกับ สมบัติ ท้ายเรือคำ� (2552) ได้ศึกษา 

เรือ่ง ระเบยีบวธิวีจิยัสำ�หรบัมนษุยศาสตร์และสังคมศาสตร ์เสนอวา่ 

เกณฑ์การพิจารณาค่าอำ�นาจจำ�แนกของแบบสอบถาม หากมีค่า  

0.40 ขึ้นไป ถือว่ามีคุณภาพในระดับดีมาก

	 นอกจากนี้ ผู้วิจัยได้หาค่าความเชื่อมั่น (Reliability)  

ของแบบสอบถาม โดยหาสัมประสิทธิ์แอลฟาตามวิธีของ 

Cronbach ซ่ึงคุณภาพรายงานทางการเงนิ มค่ีาสัมประสิทธิแ์อลฟา  

อยู่ระหว่าง 0.87-0.89 และความได้เปรียบในการแข่งขัน มีค่า 

สมัประสทิธิแ์อลฟา อยูร่ะหวา่ง 0.90-0.91 ซึง่สอดคลอ้งกับ สมบตั ิ 

ทา้ยเรอืคำ� (2552) ทีไ่ดเ้สนอวา่ เกณฑ์การพจิารณาคา่ความเชือ่มัน่ 

ของแบบสอบถาม หากมีค่า 0.40 ขึ้นไป ถือว่ามีคุณภาพแล้ว  

แบบสอบถามแบ่งออกเป็น 4 ตอน
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

	 ตอนที่ 1	 ข้อมูลทั่ วไปของผู้ประกอบการวิสาหกิจ 

ขนาดกลางและขนาดย่อม จำ�นวน 5 ข้อ ลักษณะแบบสอบถาม 

เป็นแบบตรวจสอบรายการ (Checklist) โดยครอบคลุมข้อมูล 

เกี่ยวกับ เพศ อายุ ประสบการณ์การทำ�งานในวิสาหกิจขนาดกลาง 

และขนาดย่อม ระดับการศึกษา และระดับตำ�แหน่ง 

	 ตอนที่ 2	 ข้อมูลท่ัวไปของวิสาหกิจขนาดกลางและ 

ขนาดยอ่ม จำ�นวน 5 ขอ้ ลกัษณะแบบสอบถามเปน็แบบตรวจสอบ 

รายการ โดยครอบคลมุข้อมลูรปูแบบธรุกจิ ประเภทกจิการ จำ�นวน 

พนักงานทั้งหมด มูลค่าสินทรัพย์ถาวร และระยะเวลาในการ 

ประกอบกิจการ

	 ตอนที่ 3	 ความคิดเห็นเกี่ยวกับคุณภาพรายงานทาง 

การเงิน แบ่งเป็นคำ�ถาม จำ�นวน 16 ข้อ โดยครอบคลุมเนื้อหา ดังนี้  

ด้านความสามารถเปรียบเทียบกันได้ จำ�นวน 4 ข้อ เช่น กิจการ 

กำ�หนดให้มีการนำ�เสนอรายงานทางการเงินในรูปแบบและภาษา 

ที่ง่ายต่อความเข้าใจของผู้ใช้รายงานทุกกลุ่ม ด้านความสามารถ 

พิสูจน์ยืนยันได้ จำ�นวน 4 ข้อ เช่น รายงานการเงินของกิจการ 

สามารถช่วยในการคาดคะเนผลลัพธ์ เหตุการณ์ รวมทั้งให้ความ 

เชื่อมั่นต่อการบริหารงานในอนาคตได้เป็นอย่างดี ด้านความ 

ทันเวลา จำ�นวน 4 ข้อ เช่น กิจการส่งเสริมให้นักบัญชี/การเงิน 

นำ�เสนอรายงานทางการเงนิทีม่คีวามชัดเจน เช่ือถอืได้ และทนัเวลา 

และด้านความสามารถเข้าใจได้ จำ�นวน 4 ข้อ เช่น กิจการมุ่งเน้น 

ให้นักบญัช/ีการเงนิ ทำ�รายงานทางการเงินทีส่ามารถเปรียบเทยีบกนั 

ได้อย่างน่าเชื่อถือในแต่ละปีบัญชี ลักษณะแบบสอบถามเป็นแบบ 

มาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) 

	 ผู้วิจัยได้กำ�หนดระดับความคิดเห็น เก่ียวกับคุณภาพ 

รายงานทางการเงิน และความได้เปรียบในการแข่งขันออกเป็น 

5 ระดับ แล้วนำ�ค่าคะแนนที่ได้จากแบบสอบถามมาหาค่าเฉล่ีย 

โดยใชเ้กณฑใ์นการแปลความหมายของคา่เฉลีย่ (บญุชม ศรสีะอาด,  

2553) ดังนี้

	 ช่วงคะแนนเฉลี่ย 4.51-5.00 หมายถึง มีความคิดเห็น 

อยู่ในระดับมากที่สุด

	 ช่วงคะแนนเฉลี่ย 3.51-4.50 หมายถึง มีความคิดเห็น 

อยู่ในระดับมาก

	 ช่วงคะแนนเฉลี่ย 2.51-3.50 หมายถึง มีความคิดเห็น 

อยู่ในระดับปานกลาง

	 ช่วงคะแนนเฉลี่ย 1.51-2.50 หมายถึง มีความคิดเห็น 

อยู่ในระดับน้อย

	 ช่วงคะแนนเฉลี่ย 1.00-1.50 หมายถึง มีความคิดเห็น 

อยู่ในระดับน้อยที่สุด

 	 ตอนที่ 4 ความคิดเห็นเกี่ยวกับความได้เปรียบในการ 

แข่งขัน แบ่งเป็นคำ�ถาม จำ�นวน 17 ข้อ โดยครอบคลุมเนื้อหา ดังนี้  

ดา้นความเปน็ผูน้ำ�ดา้นตน้ทนุต ่ำ� จำ�นวน 4 ขอ้ เชน่ กจิการสนบัสนนุ 

ให้มีการใช้ทรัพยากรอย่างคุ้มค่าเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการ 

ดำ�เนินงานด้านความสามารถในการบริหารจัดการ จำ�นวน 4 ข้อ  

เช่น กิจการสามารถตอบสนองความต้องการสินค้าหรือบริการของ 

ลูกค้าที่มีการเปลี่ยนแปลงอย่างต่อเนื่องได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

ด้านความสามารถในการทำ�กำ�ไร จำ�นวน 4 ข้อ เช่น กิจการมีการ 

เพิ่มขึ้นของรายได้จากลูกค้ารายเดิมและรายใหม่ ตลาดใหม่ หรือ 

บริการใหม่ๆ ท่ีออกสู่ตลาด และด้านการความเป็นผู้นำ�ในธุรกิจ  

จำ�นวน 5 ข้อ เช่น กิจการสามารถรักษาและขยายส่วนแบ่งทาง 

การตลาดให้เพิ่มสูงขึ้น ลักษณะแบบสอบถามเป็นแบบมาตราส่วน 

ประมาณค่า อธิบายตัวแปรที่ใช้ในการศึกษาดังนี้

	 UND	 แทนคุณภาพรายงานทางการเงิน ด้านความ 

สามารถเข้าใจได้ (Understandability)

 	 VER	 แทนคุณภาพรายงานทางการเงิน ด้านความ 

สามารถพิสูจน์ยืนยันได้ (Verifiability)

 	 TIM	 แทนคุณภาพรายงานทางการเงิน ด้านความ 

ทันเวลา (Timeliness)

 	 COM	 แทนคุณภาพรายงานทางการเงิน ด้านความ 

สามารถเปรียบเทียบกันได้ (Comparability)

 	 CPA	 แทนความไดเ้ปรยีบในการแขง่ขนั (Competitive  

Advantage)

การเก็บรวบรวมข้อมูล

	 การเก็บรวบรวมข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง ผู้วิจัยได้ 

ดำ�เนินการจัดส่งแบบสอบถามด้วยจดหมายลงทะเบียน ตั้งแต่ 

วันที่ 1 เมษายน ถึง 30 มิถุนายน 2559 จำ�นวน 400 ฉบับ 

เม่ือได้แบบสอบถามกลับคืนมา ผู้วิจัยได้ตรวจสอบความสมบูรณ์ 

ของคำ�ตอบ ส่วนแบบสอบถามที่ยังไม่ได้รับกลับคืนมา ได้ติดตาม 

ทางโทรศัพท์และดำ�เนินการส่งแบบสอบถามไปให้กลุ่มตัวอย่าง 

อีกครั้ง ผู้วิจัยได้รับแบบสอบถามกลับคืนมาสมบูรณ์ จำ�นวน 

146 ฉบับ คิดเป็นร้อยละ 36.50 ของจำ�นวนแบบสอบถามที่ส่ง 

ไปยงักลุม่ตวัอยา่ง ซึง่สอดคลอ้งกบั Aaker, Kumar & Day (2001)  

ที่เสนอวา่ การสง่แบบสอบถามหากมีอตัราการตอบกลับอย่างนอ้ย 

รอ้ยละ 20 ถอืวา่สามารถ ยอมรบัได ้อย่างไรกต็ามผูว้จิยัถอืวา่นีเ่ปน็ 

ข้อจำ�กัดหนึ่งของการวิจัยในครั้งนี้
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

การวิเคราะห์ข้อมูล

	 ผู้วิจัยนำ�ข้อมูลท่ีได้จากแบบสอบถามมาวิเคราะห์ข้อมูล 

ด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์สำ�เร็จรูป โดยใช้สถิติสำ�หรับการ 

วเิคราะหข์อ้มลู ประกอบดว้ย ความถี ่รอ้ยละ ค่าเฉลีย่ สว่นเบีย่งเบน 

มาตรฐาน การวิเคราะห์สหสัมพันธ์แบบพหุคูณ และการวิเคราะห์ 

การถดถอยแบบพหุคูณ 

สรุปผลการวิจัย

	 1.	ผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 

ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย อายุมากกว่า  

40 ปี รองลงมา คือ อายุระหว่าง 30–35 ปี มีประสบการณ์ 

ในการทำ�งานในวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมมากกว่า 9 ปี 

มกีารศกึษาในระดบัปรญิญาตรมีากทีส่ดุ รองลงมาคอืระดบัต่ำ�กวา่ 

ปริญญาตรี และพบว่า ส่วนใหญ่เป็นเจ้าของกิจการ ดังตารางที่ 1

ตารางที่ 1	 ลักษณะทางประชากรศาสตร์ของกลุ่มตัวอย่าง

ตัวแปร จำ�นวน ร้อยละ

1. เพศ ชาย 76 52.10

2. อายุ มากกว่า 40 ปี 55 37.70

3. ประสบการณ์ มากกว่า 9 ปี 46 31.50

4. ระดับการศึกษา ปริญญาตรี 82 56.20

5. ตำ�แหน่ง เจ้าของกิจการ 79 54.10

	 2.	รูปแบบของ SMEs ส่วนใหญ่เป็นบริษัทจำ�กัดและ 

ประเภทกิจการให้บริการ มีจำ�นวนพนักงาน 1-15 คน มีมูลค่า 

สนิทรพัยถ์าวรไมเ่กนิ 30 ลา้นบาท และมีระยะเวลาในการประกอบ 

กิจการ มากกว่า 9 ปี ดังตารางที่ 2

ตารางที่ 2	 รูปแบบวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม

ตัวแปร จำ�นวน ร้อยละ

1. รูปแบบธุรกิจ บริษัทจำ�กัด 90 61.60

2. ประเภทกิจการ ให้บริการ 51 34.90

3. จำ�นวนพนักงาน 1-15 คน 80 54.80

4. มูลค่าสินทรัพย์ถาวร ไม่เกิน 30 ล้านบาท 91 62.30

5. ระยะเวลาในการประกอบกิจการ > 9 ปี 60 41.10

	 3.	ผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 

มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับคุณภาพรายงานทางการเงินโดยรวม 

อยู่ในระดับมาก เรียงลำ�ดับค่าเฉลี่ยความคิดเห็น ใน 3 ลำ�ดับแรก  

ได้แก่ ด้านความทันเวลา ด้านความสามารถพิสูจน์ยืนยันได้ 

และด้านความสามารถเปรียบเทียบกันได้ ดังตารางที่ 3 

ตารางที่ 3	 ความคิดเห็นเกี่ยวกับคุณภาพรายงานทางการเงิน

ตัวแปร S.D. ความหมาย

ความสามารถเข้าใจได้ 3.94 0.53 มาก

ความสามารถพิสูจน์ยืนยันได้ 3.98 0.72 มาก

ความทันเวลา 4.05 0.73 มาก

ความสามารถเปรียบเทียบกันได้ 3.97 0.75 มาก

รวม 3.99 0.61 มาก

	 4.	ผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 

มีความคิดเห็นด้วยเก่ียวกับความได้เปรียบในการแข่งขันโดยรวม 

อยู่ในระดับมาก เรียงลำ�ดับค่าเฉลี่ยความคิดเห็นใน 3 ลำ�ดับแรก  

ได้แก่ ด้านความเป็นผู้นำ�ในธุรกิจ ด้านความสามารถในการบริหาร 

จัดการ และด้านความเป็นผู้นำ�ด้านต้นทุนต่ำ� ดังตารางที่ 4

ตารางที่ 4	 ความคิดเห็นเกี่ยวกับความได้เปรียบในการแข่งขัน

ตัวแปร S.D. ความหมาย

ความเป็นผู้นำ�ด้านต้นทุนต่ำ� 3.89 0.69 มาก

ความสามารถในการบริหารจัดการ 3.90 0.73 มาก

ความสามารถในการทำ�กำ�ไร 3.86 0.74 มาก

ความเป็นผู้นำ�ในธุรกิจ 3.97 0.73 มาก

รวม 3.91 0.66 มาก

	 5.	คุณภาพรายงานทางการเงินมีความสัมพันธ์กับความ 

ได้เปรียบในการแข่งขันในระดับสูง ดังตารางที่ 5 เม่ือพิจารณา 

คา่สมัประสทิธิส์หสมัพนัธร์ะหวา่งคณุภาพรายงานทางการเงนิและ 

ความได้เปรียบในการแข่งขัน พบว่า คุณภาพรายงานทางการเงิน 

มีความสัมพันธ์ในทางบวกกับความได้เปรียบในการแข่งขัน โดยมี 

ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่าง 0.53-0.77 อย่างมีนัยสำ�คัญ 

ทางสถิติที่ระดับ .05 ตัวแปรส่วนใหญ่มีความสัมพันธ์กันอยู่ใน 

ระดับสูง ซึ่งอาจเกิดปัญหา Multicollinearity ดังนั้น ผู้วิจัยจึงได้ 

ทดสอบการเกดิปญัหา Multicollinearity โดยใชค้า่ VIF (Variance  

Inflation Factor) พบว่า ค่า VIF ของตัวแปรอิสระมีค่าอยู่ระหว่าง  

2.66-3.09 แสดงว่า ตัวแปรอิสระไม่เกิดปัญหา เนื่องจากปัญหา  

Multicollinearity จะเกิดเมื่อค่า VIF มากกว่า 10 (Gujarati &  

Porter, 2008)
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

ตารางที่ 5	 ผลการวิเคราะห์สหสัมพันธ์ระหว่างคุณภาพรายงาน 

	 ทางการเงินและความได้เปรียบในการแข่งขันของ 

	 วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมในภาคตะวันออก 

	 เฉียงเหนือของประเทศไทย

ตัวแปร CPA UND VER TIM COM VIF

Mean 3.91 2.95 3.98 4.05 3.97

S.D. 0.66 0.53 0.73 0.73 0.75

CPA - 0.65* 0.69* 0.73* 0.75*

UND - 0.72* 0.77* 0.69* 2.96

VER - 0.72* 0.73* 2.79

TIM - 0.72* 3.09

COM - 2.66
* มีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ .05

	 จากนั้นผู้วิจัยได้ทำ�การวิเคราะห์การถดถอยแบบพหุคูณ  

แสดงดังตารางที่ 6 พบว่า ตัวแปรคุณภาพรายงานทางการเงินที่มี 

ผลกระทบต่อความได้เปรียบในการแข่งขัน (CPA) ในทางบวก 

คือ ด้านความทันเวลา (TIM) และด้านความสามารถเปรียบเทียบ 

กนัได ้(COM) อยา่งมนียัสำ�คญัทางสถติทิีร่ะดบั .05 สำ�หรบัคณุภาพ 

รายงานทางการเงิน ด้านความสามารถเข้าใจได้ (UND) ด้านความ 

สามารถพิสูจน์ยืนยันได้ (VER) ไม่มีผลกระทบต่อความได้เปรียบ 

ในการแข่งขัน อย่างมีนัยสำ�คัญทางสถิติ ซ่ึงสามารถเขียนสมการ 

พยากรณ์ผลกระทบของคุณภาพรายงานทางการเงินที่มีต่อความ 

ได้เปรียบในการแข่งขันโดยรวม ดังนี้

	 CPA  =  0.74 + 0.29 TIM + 0.36 COM

	 จากสมการดังกล่าวสามารถแปลความหมายได้ว่า 

หากความทนัเวลาเพิม่ขึน้ 1 หนว่ย จะสง่ผลใหค้วามไดเ้ปรยีบในการ 

แข่งขันเพิ่มขึ้น 0.29 หน่วย และหากความสามารถเปรียบเทียบ 

กันได้เพิ่มขึ้น 1 หน่วย จะส่งผลให้ความได้เปรียบในการแข่งขัน 

เพิ่มขึ้น 0.36 หน่วย

ตารางที่ 6	 การวิเคราะห์สมการถดถอยแบบพหุคูณระหว่าง 

	 คุณภาพรายงานทางการเงินกับความได้เปรียบในการ 

	 แข่งขันของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมใน 

	 ภาคตะวันออกเฉียงเหนือของประเทศไทย

คุณภาพ

รายงาน

ทางการเงิน

ความได้เปรียบ

ในการแข่งขัน

t Sig
สัมประสิทธิ์

ถดถอย

ความ

คลาดเคลือ่น

มาตรฐาน

ค่าคงที่  0.74 0.21 3.60* .00

ความสามารถเข้าใจได้ 0.01 0.11 0.06 .95

ความสามารถพิสูจน์ยืนยันได้ 0.14 0.08 1.87 .06

ความทันเวลา 0.29 0.08 3.61* .00

ความสามารถเปรียบเทยีบกนัได้ 0.36 0.07 5.04* .00

R = 0.81, AdjR2 = 0.65, SE = 0.40, F = 65.30
*มีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ .05

อภิปรายผลการวิจัย
 	

	 ผลจากการวิจัยพบว่า ผู้ประกอบการ SMEs มีความ 

คดิเหน็วา่ คุณภาพรายงานทางการเงินมผีลกระทบตอ่ความสามารถ 

ในการแข่งขันในทางบวก โดยตัวแปรที่มีผลกระทบคือ คุณภาพ 

รายงานทางการเงินด้านความทันเวลา และความสามารถ 

เปรียบเทียบกันได้ 

	 1.	ความทนัเวลา เปน็การจดัการอยา่งไมช่กัชา้ พรอ้มทีจ่ะ 

ช่วยตัดสินใจในปัญหาต่างๆ ที่เกิดขึ้นได้ งบการเงินที่องค์กร 

จัดทำ�จะต้องแสดงเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นในรอบระยะเวลาบัญชีเดียว 

กับที่เกิดเหตุการณ์นั้น ทันต่อการแก้ไขสถานการณ์ การที่ข้อมูล 

จะมีประโยชน์ต่อการตัดสินใจ ผู้ใช้จะต้องได้รับข้อมูลดังกล่าว 

เม่ือข้อมูลนั้นอยู่ในความต้องการ ก่อนที่ข้อมูลดังกล่าวจะไม่มี 

อทิธพิลตอ่การตดัสินใจ ประโยชนข์องขอ้มลูตอ่การตดัสินใจ จะลดลง 

ตามเวลาที่ ผ่านไป แต่ในขณะเดียวกันความทันเวลายังเป็น 

ข้อจำ�กัดในเรื่องของคุณภาพของรายงานทางการเงิน หากองค์กร 

จัดทำ�รายงานทางการเงินโดยเน้นเรื่องของความเชื่อถือได้ของ 

งบการเงินแล้ว องค์กรจะต้องรอจนกว่าจะสามารถรวบรวมข้อมูล 

ได้อย่างแน่ชัดก่อนที่จะแสดงรายการในงบการเงิน เม่ือเป็นเช่นนี้ 

อาจจะทำ�ให้การนำ�เสนอข้อมูลไม่ทันต่อเวลา และทำ�ให้รายงาน 

ทางการเงินนั้นล้าสมัยจนไม่สามารถนำ�มาใช้ในการตัดสินใจได้ 

ในทางตรงกันข้าม หากองค์กรรีบนำ�เสนอรายงานทางการเงิน 

ออกไปโดยไม่ได้รวบรวมข้อมูลให้มีความน่าเช่ือถือเพียงพอ แม้จะ 

ทำ�ใหก้ารนำ�เสนอรายงานทางการเงนิทนัต่อเวลา แตค่วามนา่เชือ่ถอื 
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

ของขอ้มลูอาจลดลง ดงันัน้ ความทนัเวลาจะสามารถนำ�มาใชใ้หเ้กดิ 

ประโยชน์ได้อย่างสมบูรณ์และมีคุณค่าก็ต่อเมื่อรายงานทาง 

การเงนินัน้ประกอบไปด้วยขอ้มลูทีเ่ชือ่ถอืไดถ้กูต้อง ซึง่สอดคล้องกบั 

ณัฐวุฒิ ตันติเศรษฐ (2558) ได้ศึกษาปัจจัยท่ีส่งผลกระทบ 

ต่อคุณภาพของงบการเงินและประสิทธิผลในการตัดสินใจของ 

บริษัทที่จดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย พบว่า  

คุณภาพของรายงานทางการเงินในด้านความทันต่อเวลา มีความ 

สัมพันธ์ในทางบวกต่อประสิทธิผลในการตัดสินใจ ผู้ที่มีหน้าที่ 

ในการจัดทำ�งบการเงินควรตระหนักถึงความสำ�คัญในการ 

จัดทำ�งบการเงินให้มีคุณภาพมากข้ึน และควรมีการส่งเสริม 

ให้พนักงานบัญชีเกิดความเป็นมืออาชีพในการปฏิบัติงานและ 

มีระบบสารสนเทศท่ีเหมาะสม เพื่ออำ�นวยความสะดวกในการ 

จดัทำ�งบการเงนิของกิจการ สามารถนำ�ข้อมูลไปใช้ประโยชนใ์นการ 

ตัดสินใจเชิงเศรษฐกิจมากขึ้น

	 2.	ความสามารถเปรยีบเทยีบกันได ้จะเกิดประโยชนแ์ละ 

สามารถเพิ่มความสามารถในการแข่งขันให้สูงขึ้นได้ หากข้อมูลนั้น 

สามารถเปรยีบเทยีบไดกั้บขอ้มลูทีค่ลา้ยกนัเกีย่วกบัองคก์รอืน่ และ 

สามารถเปรยีบเทยีบไดกั้บขอ้มลูทีค่ลา้ยกนัเกีย่วกบัองคก์รเดยีวกนั 

นั้นสำ�หรับรอบระยะเวลาอื่น หรือ ณ วันท่ีอื่น ผู้ใช้งบการเงิน 

ตอ้งสามารถเปรยีบเทยีบกนัไดท้ัง้ในดา้นการเปรยีบเทยีบยอ้นหลงั  

และการเปรียบเทียบระหว่างองค์กรภายในรอบระยะเวลาบัญชี 

ที่แตกต่างกัน ดังนั้นรายงานทางการเงินต้องสามารถนำ�ไป 

เปรียบเทียบกันได้ จึงจะเป็นข้อมูลท่ีช่วยในการตัดสินใจของ 

ผู้บรหิารเพือ่ใหส้ามารถบริหารงานได้อยา่งมปีระสทิธภิาพ สอดคลอ้ง 

กับงานวิจัยของ มินท์ธิตา ถึงฝั่ง, ศรีรุ่งรัตน์ สุดสมบูรณ์ และวิษณุ 

สุมิตสวรรค์ (2556) ได้ศึกษาผลกระทบของการปฏิบัติทาง 

การบัญชีเยี่ยงมืออาชีพทีมีต่อประสิทธิภาพการนำ�เสนองบ 

การเงนิของธรุกจิโรงเรยีนอาชวีศกึษาเอกชนในประเทศไทย พบวา่  

ผู้ตอบแบบสอบถามซ่ึงเป็นตัวแทนจากธุรกิจโรงเรียนอาชีวศึกษา 

เอกชนและบริษัท จดทะเบียนมีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับคุณภาพ 

ของรายงานทางการเงนิดา้นการเปรยีบเทยีบกนัไดอ้ยูใ่นระดบัมาก  

เนือ่งจากประสทิธภิาพในการนำ�เสนองบการเงนิ เปน็ความสามารถ 

ในการแสดงขอ้มลูฐานะทางการเงนิ ผลการดำ�เนนิงาน และกระแส 

เงินสดของกิจการที่ถูกต้องตามมาตรฐานการบัญชีที่เหมาะสม  

พร้อมกับเป็นการเปิดเผยข้อมูลท่ีจำ�เป็นในการนำ�ไปใช้ในการ 

ตัดสินใจ ในการดำ�เนินธุรกิจในอนาคต นอกจากน้ีงานวิจัยของ 

ณัฐวุฒิ ตันติเศรษฐ (2558) พบว่า ความสามารถในการ 

เปรยีบเทยีบกนัไดม้คีวามสมัพนัธใ์นทางบวกตอ่ประสทิธผิลในการ 

ตัดสินใจ การพัฒนาศักยภาพในความเป็นมืออาชีพของพนักงาน 

ให้โดดเด่นจะส่งผลดีต่อการจัดทำ�งบการเงิน ให้มีคุณภาพและ 

ส่งผลดีต่อไปยังประสิทธิผลในการตัดสินใจของผู้ใช้งบการเงิน  

สอดคล้องกับงานวิจัยของ ปิยมาศ เหลือล้น, กัญญมน วิทยาภูมิ  

และวราพร เปรมพาณิชย์นุกูล (2556) ได้ศึกษาผลกระทบ 

ของคุณภาพรายงานทางการเงินท่ีมีต่อประสิทธิภาพการตัดสินใจ 

ของธุรกิจ SMEs ในจังหวัดสุรินทร์ พบว่า ความสามารถด้านการ 

เปรียบเทียบกันได้ มีความสัมพันธ์กับประสิทธิภาพการตัดสินใจ 

การวางแผนการดำ�เนนิงานทีม่ปีระสทิธภิาพสง่ผลใหเ้กดิการพฒันา 

ทางธุรกิจอย่างต่อเนื่องและส่งผลให้กิจการประสบความสำ�เร็จ 

ในการดำ�เนินงานอย่างยั่งยืนต่อไป 

	 ในปัจจุบันพบว่า จำ�นวน SMEs ในประเทศไทยมีจำ�นวน 

เพิม่มากขึน้ เปน็วสิาหกจิทีม่คีวามคล่องตวัและความยดืหยุน่ในการ 

ปรบัตวัใหเ้ขา้กบัสภาพแวดลอ้มทางการแขง่ขนั อกีทัง้ SMEs ยงัเปน็ 

องค์กรธุรกิจที่มีส่วนสำ�คัญในการขับเคล่ือนเศรษฐกิจของประเทศ 

ส่งผลให้ SMEs มีความต้องการใช้งบการเงินเพื่อประโยชน์ในการ 

ตดัสินใจเชงิเศรษฐกจิเพิม่มากขึน้ จากการวจิยัพบวา่ ผู้ประกอบการ 

SMEs มีความเห็นว่า คุณภาพรายงานทางการเงินมีผลกระทบ 

ต่อความได้เปรียบในการแข่งขันในทางบวก โดยตัวแปรท่ีมี 

ผลกระทบคอื คณุภาพรายงานทางการเงินด้านความทนัเวลา และดา้น 

ความสามารถเปรียบเทียบกันได้ ผลที่ได้จากการวิจัยสามารถ 

นำ�ไปใช้ในการกำ�หนดวิสัยทัศน์ กลยุทธ์ และนโยบายในการ 

วางแผนการดำ�เนินงานทางด้านการจัดทำ�รายงานทางการเงินของ 

ผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม เพื่อก่อให้เกิด 

ความได้เปรียบในการแข่งขันภายใต้สภาวะเศรษฐกิจและสภาพ 

แวดล้อมทางการแข่งขันที่มีการเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา และ 

สามารถรกัษาความสามารถดังกลา่วไวใ้ห้อยูก่บัองค์กรได้ในระยะยาว 

ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัย

ข้อเสนอแนะเพื่อนำ�ผลการวิจัยไปใช้

	 1.	ควรให้ความสำ�คัญกับการจัดทำ�รายงานทางการเงิน 

ให้มีคุณภาพอยู่เสมอ โดยเฉพาะในด้านความทันเวลา และความ 

สามารถเปรียบเทียบกันได้ เนื่องจากเป็นปัจจัยสำ�คัญที่ส่งผลใน 

ทางบวกต่อความได้เปรียบในการแข่งขันขององค์กร ทำ�ให้องค์กร 

สามารถบรรลุวัตถุประสงค์ในการดำ�เนินงาน และส่งผลให้ 

ขีดความสามารถในการแข่งขันขององค์กรสูงขึ้น

	 2.	ควรศึกษาถึงปัญหาและอุปสรรคในการปฏิบัติงาน  

ที่อาจส่งผลกระทบต่อการจัดทำ�รายงานทางการเงินที่มีคุณภาพ 

ด้านความทันเวลา และความสามารถเปรียบเทียบกันได้ เพื่อนำ�มา 

ปรับปรุงพัฒนากระบวนการและวิธีการจัดทำ�รายงานทางการเงิน 

ให้มีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัยครั้งต่อไป

	 1.	งานวิจัยในอนาคต การเก็บรวบรวมข้อมูลควรใช้วิธี 

การสมัภาษณเ์ชงิลกึกบัผูท่ี้มหีนา้ทีใ่นการจดัทำ�รายงานทางการเงนิ 

เพื่อให้ได้ข้อมูลที่ละเอียด ครบถ้วน และตรงประเด็นมากขึ้น 

รวมถึงอาจได้ข้อเสนอแนะท่ีเป็นประโยชน์ในการนำ�ไปใช้วางแผน 

การจัดทำ�รายงานทางการเงินให้มีคุณภาพมากขึ้น

	 2.	ควรศึกษาตัวแปรอิสระอื่นๆ ที่เกี่ยวข้อง ในการ 

ทดสอบผลกระทบของคุณภาพรายงานทางการเงินที่มีต่อ 

ความสามารถในการแข่งขัน 

	 3.	ควรเปล่ียนกลุ่มตัวอย่างจากกลุ่มวิสาหกิจขนาดกลาง 

และขนาดย่อม เป็นกลุ่มวิสาหกิจขนาดใหญ่ วิสาหกิจชุมชน หรือ 

บริษัทจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย เนื่องจาก 

ลักษณะและรูปแบบในการดำ�เนินงานที่แตกต่างกัน

	 4.	ควรกำ�หนดตัวแปรควบคุมในการวิจัยครั้งต่อไป เช่น  

ขนาดของ SMEs ภาระหนี้สิน เป็นต้น
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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