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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.
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Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

บทคัดย่อ

	 การวิจัยครั้งน้ีมีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษาการใช้ประโยชน์และความต้องการแปรรูปผลิตภัณฑ์อาหารและเครื่องดื่มจากว่าน 

หางจระเข้ 2) ประเมินคุณภาพอาหารทางประสาทสัมผัสของผลิตภัณฑ์อาหารและเครื่องดื่มแปรรูปจากว่านหางจระเข้ กลุ่มตัวอย่างคือ 

กลุ่มแม่บ้านป่าเสลา เขานกกระจิบ จำ�นวน 10 คน ได้จากการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง รวบรวมข้อมูลจากการประชุมระดมความคิดเห็น  

การประชุมกลุ่มย่อย การสัมภาษณ์ การทดลองแปรรูปผลิตภัณฑ์และใช้แบบทดสอบความชอบ 9 Point Hedonic Scale เป็นเครื่องมือ 

ในการประเมินคุณภาพอาหารทางประสาทสัมผัส โดยมีตัวแทนชุมชน ผู้รู้ ผู้เชี่ยวชาญด้านอาหาร จำ�นวน 20 คน เป็นผู้ประเมิน วิเคราะห์ 

ข้อมูลโดยการวิเคราะห์เนื้อหา และใช้สถิติเชิงพรรณนา ได้แก่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

	 ผลการวิจัยพบว่า กลุ่มแม่บ้านบ้านป่าเสลา เขานกกระจิบมีการใช้ประโยชน์ด้านอาหารและเครื่องดื่มจากว่านหางจระเข้ 

โดยนำ�ไปทำ�น้ำ�วา่นหางจระเข้ในน ้ำ�ใบเตยและน ้ำ�อญัชนัเท่านัน้ แตม่คีวามตอ้งการนำ�วา่นหางจระเขไ้ปทำ�ผลติภัณฑอ์าหารและเคร่ืองด่ืมอืน่ๆ  

ได้แก่ น้ำ�ว่านหางจระเข้ ลอยแก้ว แยม ชา ไอศกรีม วุ้น และท็อฟฟี่ว่านหางจระเข้ เนื่องจากเป็นผลิตภัณฑ์ที่สามารถทำ�ได้ง่าย ใช้วัตถุดิบ 

ในท้องถิ่น รวมทั้งวัสดุอุปกรณ์ไม่ยุ่งยาก และมีต้นทุนต่ำ� ผลการทดลองผลิตภัณฑ์ที่ได้แปรรูปจากว่านหางจระเข้ จำ�นวน 20 รายการ 

เมื่อนำ�ไปประเมินคุณภาพอาหารทางประสาทสัมผัส พบว่า ผลิตภัณฑ์แยมว่านหางจระเข้-สับปะรด มีคะแนนความชอบรวมมากที่สุด  

(8.58) รองลงมา ได้แก่ ไอศกรีมกะทิว่านหางจระเข้ และท็อฟฟี่ว่านหางจระเข้ (8.50) วุ้นกะทิว่านหางจระเข้ (8.41) และไอศกรีมวนิลา 

ว่านหางจระเข้ (8.40) ส่วนผลิตภัณฑ์ที่มีคะแนนความชอบรวมน้อยที่สุด คือ ว่านหางจระเข้ลอยแก้วอัญชัน-มะนาว (7.05) และซอร์เบต 

ว่านหางจระเข้-โหระพา (7.10) 
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

ABSTRACT

	 This study aimed: 1) to investigate the utilization and demand of processed food and beverage products  

from aloe vera, and 2) to evaluate quality of food and beverage products processed from aloe vera by sensory  

evaluation. A sample was 10 members of the Pa-Sa-Lao Khao Nok Krajib house wife group who were selected by  

purposive sampling. Data were collected from brainstorm meeting, small group meeting, interview, experiment of  

processed products, and use of the 9 point hedonic scale as a tool for sensory evaluation through measuring liking  

and disliking of the products. Sensory evaluation was done by community representatives, knowledgeable people  

and food experts totaling 20 people. Data were analyzed using content analysis; and statistics of percentage, mean  

and standard deviation were used for descriptive analysis.

	 The results showed that the Pa-Sa-Lao Khao Nok Krajib housewife group merely made use of aloe vera by  

mixing it with 2 kinds of juice – aloe vera in pandan juice and aloe vera in butterfly pea flowers juice, but they needed  

to bring aloe vera to make other food and beverage products as well, such as aloe vera in forms of syrup, jam, tea,  

ice cream, jelly and candy. They found these products were easy to make, employed local raw materials, used  

uncomplicated materials and equipment, and consumed low cost. The results of 20 processed aloe vera products  

having been evaluated by sensory evaluation showed that aloe vera pineapple mixed jam gained the highest liking  

mean score of 8.58, followed by aloe vera coconut milk ice cream and aloe vera candy of which both gained the  

same mean score of 8.50, aloe vera coconut milk jelly of 8.41, and aloe vera vanilla ice cream of 8.40, respectively.  

The product that gained the lowest liking mean score was aloe vera mixed with the butterfly pea flowers and lemon  

juices which gained a mean score of 7.05, followed by sorbet aloe vera plus basil of 7.10.

Keywords :	Processing/Processed ; Food and Beverage Products ; Aloe Vera ; Pa-Sa-Lao Housewife Group

บทนำ�

	 วา่นหางจระเข้เปน็พชืสมนุไพรทีป่ลกูมาก ในภาคตะวนัตก 

โดยเฉพาะจังหวัดประจวบคีรีขันธ์ ซ่ึงจัดเป็นพืชเศรษฐกิจระดับ 

ทอ้งถ่ินทีม่คีวามสำ�คญั จากสถติปิ ีพ.ศ.2557 จงัหวดัประจวบคีรขีนัธ ์

มปีระชากร ทีป่ลกูวา่นหางจระเข้ จำ�นวน 1,047 ครวัเรอืน ครอบคลมุ 

5 อำ�เภอ ประกอบด้วย หัวหิน ปราณบุรี สามร้อยยอด กุยบุรี 

และเมืองประจวบคีรีขันธ์ รวมพื้นที่ปลูกทั้งสิ้น 9,796 ไร่ ผลผลิต  

165,076 ตัน พื้นที่เก็บเกี่ยว 18,917 กิโลกรัมต่อไร่ มูลค่าทั้งสิ้น  

425,896,080 บาท โดยอำ�เภอหัวหินมีการปลูกว่านหางจระเข้ 

มากที่สุด คือ 653 ครัวเรือน ผลผลิต 74,076 ตัน ผลผลิตต่อพื้นที่ 

เก็บเกี่ยว 16,781 กิโลกรัม ต่อไร่ มูลค่าทั้งสิ้น 210,619,640 บาท  

(สำ�นักงานเกษตรอำ�เภอหัวหิน, 2558) โดยเฉพาะบริเวณพื้นที่ 

หมู่ 8 บ้านป่าเสลา เขานกกระจิบ ตำ�บลทับใต้ อำ�เภอหัวหิน  

ประชากรส่วนใหญป่ระกอบอาชพีทำ�ไรว่า่นหางจระเข้เปน็อาชพีหลกั 

ผลผลิตที่ได้นำ�ส่งโรงงาน ในจังหวัดประจวบคีรีขันธ์และจังหวัด 

ใกล้เคียง เพื่อนำ�ไปแปรรูปแล้วส่งออกไปยังต่างประเทศ เนื่องจาก 

ปัจจุบันเกษตรกรยังมีปัญหาในการด้านจำ�หน่ายว่านหางจระเข้สด 

ให้กับโรงงาน ท้ังด้านราคาที่ไม่มีการปรับให้เพียงพอกับค่าใช้จ่าย 

ในการปลกูเทา่ท่ีควร และโควตาในการรบัซือ้จากโรงงานไมแ่นน่อน  

ขึ้นอยู่กับความต้องการของต่างประเทศ ซึ่งมีผลต่อการกำ�หนด 

โควตาในการรับซ้ือผลผลิตจากเกษตรกรของโรงงาน ในขณะ 

ที่ทำ�ให้ในบางช่วงเวลาผลผลิตของเกษตรกรมีปริมาณมากเกิน 

ความตอ้งการของโรงงานโดยเฉพาะในช่วงฤดฝูน ประกอบกบัตน้ทนุ 

ในการผลิตทีสู่งขึน้ ในขณะทีร่าคาขายใหก้บัโรงงานไมม่กีารปรบัขึน้ 

ตามค่าใช้จ่ายในการผลิตที่เพิ่มขึ้นทำ�ให้เกษตรกรต้องรับผิดชอบ 

ภาระค่าใช้จ่ายซึ่งเป็นปัญหาระยะยาวต่อมาหลายปี

	 การแก้ปัญหาปริมาณผลผลิตเกินที่มีความต้องการ 

ของตลาดและมรีาคาถกูนัน้สามารถนำ�ผลผลติไปแปรรปู เพือ่ให้ได ้

เป็นสินค้าในรูปแบบต่างๆ ที่มีความสำ�คัญ เพราะช่วยให้ผลิตผล 

ทางการเกษตรที่แปรรูปแล้วไม่เสื่อมเสียง่าย เก็บรักษาได้นานและ 

สามารถสร้างมูลค่าเพิ่มแก่ผลผลิตทางการเกษตร ก่อให้เกิด 

การจ้างงานในระบบเศรษฐกิจและพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ  

หากผลผลิตเป็นที่ ต้องการของตลาดในและต่างประเทศ 
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channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.
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business entrepreneurs across the whole food supply 
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and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

(ลัดดา  พศิาลบตุร และปยิะดา พศิาลบตุร, 2554) ดงันัน้การแปรรูป 

ว่านหางจระเข้เป็นผลิตภัณฑ์อาหารและเครื่องด่ืม จึงเป็น 

แนวทางหนึ่งที่ช่วยแก้ปัญหาผลผลิตที่มีมากเกินความต้องการ 

ของโรงงาน รวมทั้งเป็นการเสริมสร้างรายได้จากอาชีพเสริมให้กับ 

เกษตรกรหรอืกลุม่แมบ่า้น โดยใชพ้ชืทอ้งถิน่ใหเ้กดิประโยชนส์งูสดุ  

โดยเฉพาะวงการแพทย์พบว่า ว่านหางจระเข้ซึ่งเป็นพืชสมุนไพร 

ที่มีสรรพคุณทางยามากมายต่อสุขภาพ อาทิ สามารถป้องกันและ 

ชว่ยรกัษาแผลในกระเพาะอาหาร ชว่ยสมานแผล ลดอาการอกัเสบ  

เป็นยาระบาย รักษาอาการท้องผูก รักษาแผลไหม้จากความร้อน 

และจากการฉายรังสี รวมท้ังรักษาอาการบวมช้ำ� อักเสบบริเวณ 

ที่ถูกแมลงกัดต่อย (สำ�นักงานข้อมูลสมุนไพร คณะเภสัชศาสตร์  

มหาวทิยาลยัมหดิล, 2559) โดยเฉพาะทีน่ยิมมากท่ีสดุคอื รักษาแผล

ไฟไหม้ น้ำ�ร้อนลวก รักษาแผลและบรรเทาอาการอักเสบในระบบ

ทางเดินอาหาร บรรเทาอาการท้องผูก เป็นต้น หากแต่การนำ�ว่าน 

หางจระเขไ้ปแปรรปูและใชป้ระโยชนใ์นดา้นอาหารยงัไมแ่พรห่ลาย 

มากนัก ส่วนใหญ่เป็นการแปรรูปผลิตภัณฑ์รักษาสุขภาพ และใช้ 

เป็นส่วนผสมในเครื่องสำ�อาง เพื่อเสริมความงามเท่านั้น ทั้งๆ ที่ 

แนวโน้มพฤติกรรมผู้บริโภคในปัจจุบันให้ความสำ�คัญกับการเลือก 

รับประทานอาหารท่ีดีต่อสุขภาพมากข้ึน ซ่ึงจากสถานการณ์ 

ทางการตลาด ในปี 2008 พบว่าชาวอเมริกันมีค่าใช้จ่ายมากกว่า 

40,000 ล้านเหรียญ เก่ียวกับเร่ืองอาหารและความนิยมในการ 

บริโภคอาหารบำ�รุงร่างกาย และป้องกันโรคโดยเฉพาะไขมัน 

ในเลือดสูง และโรคเบาหวาน ผลิตภัณฑ์ว่านหางจระเข้จึงมีการ 

เติบโตมากและมีการใช้ว่านหางจระเข้ในรูปแบบต่างๆ ในการทำ� 

ผลิตภัณฑ์หลายชนิด เช่น เครื่องดื่มรูปแบบต่างๆ ชา ขนม ลูกอม  

อาหารว่าง แยม เยลลี่ เชอร์เบต ไอศกรีม เป็นต้น (Ahlawat &  

Khatkar, 2011 ; อ้างอิงมาจาก Eshun & He, 2004) แต่ใน 

ประเทศไทยยังขาดการวิจัยและพัฒนาท่ีต่อเน่ือง เพื่อเพิ่มมูลค่า 

และสร้างความหลากหลายให้กบัผลติภณัฑจ์ากวา่นหางจระเข ้ดงันัน้ 

การศึกษาการใช้ประโยชน์และความต้องการแปรรูปผลิตภัณฑ์ 

อาหารและเครื่องดื่มจากว่านหางจระเข้ จะเป็นข้อมูลเพิ่มเติม 

ที่สามารถนำ�ไปปรับปรุงแก้ไขและพัฒนาการนำ�ว่านหางจระเข้ 

ไปแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์อาหารและเครื่องดื่มอย่างเหมาะสม 

ซึ่งจะช่วยเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจให้กับกลุ่มแม่บ้าน และช่วยให้ 

เกษตรกรมองเห็นโอกาสในการเพิ่มทางเลือกในการใช้ประโยชน์ 

จากการแปรรูปว่านหางจระเข้ให้กว้างขวางขึ้น สามารถสร้าง 

รายไดจ้ากว่านหางจระเข้เพิม่ข้ึนนอกเหนอืจากการส่งว่านหางจระเขส้ด 

ให้กับโรงงานอย่างเพียงอย่างเดียวเท่านั้น 

วัตถุประสงค์การวิจัย

	 1.	 เพือ่ศกึษาการใชป้ระโยชนแ์ละความตอ้งการแปรรปู 

ผลิตภัณฑ์อาหารและเครื่องดื่มจากว่านหางจระเข้

	 2.	 เพ่ือประเมินคุณภาพอาหารทางประสาทสัมผัสของ 

ผลิตภัณฑ์อาหารและเครื่องดื่มจากว่านหางจระเข้

กรอบแนวคิดการวิจัย

	 ผู้วิจัยได้กำ�หนดกรอบแนวคิดของการวิจัย โดยอ้างจาก 

แนวคิดในการจัดการแปรรูปผลิตผลทางการเกษตรของ ลัดดา  

พิศาลบุตร และปิยะดา พิศาลบุตร (2554) ประกอบด้วย ผลิตผล 

ทางการเกษตร กระบวนการแปรรปู ผลติภณัฑแ์ปรรปูและผูบ้รโิภค 

และผู้ใช้ ดังภาพที่ 1

- การใช้ประโยชน์ของชุมชน

- ความต้องการแปรรูปของชุมชน

ว่านหางจระเข้

ทดสอบคุณภาพ

ทางประสาทสัมผัส

ผลิตภัณฑ์อาหารและ

เครื่องดื่ม

จำ�หน่ายเพื่อสร้างรายได้เพิ่มให้กับเกษตรกร

ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย

วิธีดำ�เนินการวิจัย

	 การวิจัยนี้เป็นการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม  

(Participatory Action Research ; PAR) ซึ่งเริ่มจากการศึกษา 

ปัญหาชุมชน โดยมีประชาชนที่เป็นกลุ่มแม่บ้านรวมทั้งองค์กร 

ตา่งๆ ทีเ่กีย่วขอ้งในชมุชนเปน็ผูร้ว่มใหข้อ้มูลการผลติ รว่มประเมนิ 

ผลิตภัณฑ์ท่ีทดลองแปรรูปเพื่อนำ�ไปดำ�เนินงานและแก้ไขปัญหา 

ต่อไป 

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง

	 ประชากรที่ใช้ในการวิจัย คือ ชาวบ้านป่าเสลา เขานก 

กระจิบ หมู่ 8 ตำ�บลทับใต้ อำ�เภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์  

จำ�นวน 306 ครัวเรือน จำ�นวน 785 คน 

	 กลุ่มตัวอย่าง ผู้นำ�ชุมชนและผู้วิจัยร่วมคัดเลือกจากกลุ่ม 

แม่บ้านที่ปลูกว่านหางจระเข้และเป็นผู้ ที่มีประสบการณ์รวมท้ัง 

มคีวามสนใจในการแปรรปู วา่นหางจระเข ้จำ�นวน 10 คน โดยเลอืก 

แบบเจาะจง (Purposive Sampling) (ปาริฉัตร ช้างสิงห์, 2555) 
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย
	 แบบประเมนิคณุภาพอาหารทางประสาทสมัผสั ของ ปราณ ี
อ่านเปรื่อง (2557) เพื่อประเมินคุณภาพของผลิตภัณฑ์ที่ผ่าน 
การทดลองสูตรแล้ว ในด้านลักษณะท่ีปรากฏ สี กลิ่น รสชาติ 
ความชอบรวมของผู้ประเมินที่มีต่อผลิตภัณฑ์ โดยใช้วิธีการให้ 
คะแนนความชอบ 1 ถึง 9 (9 Point Hedonic Scale) 

การเก็บรวบรวมข้อมูล
	 ผูว้จิยัมวีธิกีารเกบ็รวบรวมขอ้มลูระหวา่ง เดอืนพฤศจกิายน 
2556 ถึงเดือนกรกฎาคม 2558 จากการทบทวนเอกสาร ตำ�รา 
วิชาการ งานวิจัยต่างๆ ที่เกี่ยวข้อง รวมทั้งมีการรวบรวมข้อมูล 
ต่างๆ ดังนี้  
	 1.	 การศึกษาสภาพการแปรรูป การใช้ประโยชน์และ 
ความตอ้งการแปรรปูผลติภณัฑจ์ากวา่นหางจระเข้ดว้ยการเปดิเวท ี
ชาวบ้านเพื่อระดมความเห็นเก่ียวกับการใช้ประโยชน์ด้านอาหาร 
จากว่านหางจระเข้กับชุมชน ผู้นำ�ชุมชน เจ้าหน้าที่เกษตรตำ�บล 
หัวหิน และเจ้าหน้าที่องค์การบริหารส่วนตำ�บลทับใต้ ณ ที่ทำ�การ 
หมู่บ้านป่าเสลา เขานกกระจิบ หมู่ 8 ตำ�บลทับใต้ อำ�เภอหัวหิน  
จงัหวดัประจวบครีขีนัธ ์จำ�นวน 2 ครัง้ การสนทนากลุม่ยอ่ยเกีย่วกบั 
ผลติภณัฑอ์าหารและเครือ่งดืม่จากวา่นหางจระเข้ทีต่อ้งการแปรรปู 
กับกลุ่มแม่บ้านและผู้นำ�ชุมชน จำ�นวน 3 ครั้ง การสัมภาษณ์เชิงลึก 
เกี่ยวกับวิธีการแปรรูปผลิตภัณฑ์จากว่านหางจระเข้กับแม่บ้าน  
จำ�นวน 10 คน และการสาธิตการทำ�ว่านหางจระเข้ในน้ำ�สมุนไพร 
ใบเตย และน้ำ�อัญชันจากกลุ่มแม่บ้าน จำ�นวน 3 ครั้ง มีการบันทึก 
ขอ้มลูลงในสมดุ และแบบสมัภาษณช์นดิไมม่โีครงสรา้งการถา่ยภาพ 
และการบันทึกเสียง
	 2.	 การแปรรูปผลิตภัณฑ์จากว่านหางจระเข้ จำ�นวน 20 
รายการ โดยการทดลองปรับสูตรจากประสบการณ์ของผู้ผลิต 
ที่ชุมชนเคยทำ�และพัฒนาสูตรใหม่จากความต้องการของชุมชน  
โดยใช้ห้องปฏิบัติการครัวสาขาการโรงแรมและการท่องเที่ยว 
คณะอุตสาหกรรมการโรงแรมและการท่องเที่ยว มหาวิทยาลัย 
เทคโนโลยรีาชมงคลรตันโกสนิทร ์ใชว้ธิกีารพฒันาสตูรแบบลองผดิ 
ลองถูกแล้วเปล่ียนเครื่องปรุงหรือส่วนผสมทีละอย่าง (Stepwise  
Technique) จนได้ลักษณะ สี กลิ่น รสชาติ ที่เหมาะสม ก่อนนำ�ไป 
ประเมินผล 
	 3.	 นำ�ผลิตภัณฑ์ท่ีทำ�การทดลองแล้วไปประเมินผล 
โดยกลุ่มผู้เชี่ยวชาญด้านอาหาร อาจารย์ นักวิจัยชุมชน รวมทั้งผู้รู้ 
ในชุมชน ตำ�รับละ 20 คน ทำ�การประเมินผลคุณภาพของอาหาร 
แตล่ะตำ�รับ ดว้ยการทดสอบทางประสาทสมัผสั โดยใชแ้บบประเมนิ 
คุณภาพทางประสาทสัมผัส ณ ที่ทำ�การองค์การบริหารส่วนตำ�บล 

ทับใต้ จำ�นวน 5 ครั้ง ครั้งละ 4 ผลิตภัณฑ์

การวิเคราะห์ข้อมูล

	 การวิเคราะห์ข้อมูลการใช้ประโยชน์และความต้องการ 

แปรรูปผลิตภัณฑ์จากว่านหางจระเข้ โดยใช้การวิเคราะห์เนื้อหา  

(Content Analysis) ส่วนการแปรรูปผลิตภัณฑ์ วิเคราะห์ข้อมูล 

การประเมินคุณภาพอาหารทางด้านประสาทสัมผัสของผลิตภัณฑ์  

จำ�นวน 20 รายการในด้านลักษณะที่ปรากฏ สี กลิ่น รสชาติ และ 

ความชอบรวม และให้คะแนนความชอบต่อผลิตภัณฑ์แต่ละด้าน 

ตั้งแต่ 1 ถึง 9 (9 Point Hedonic Scale) มีเกณฑ์ในการพิจารณา  

คือ 1 เท่ากับ ไม่ชอบมากที่สุด 2 เท่ากับ ไม่ชอบมาก 3 เท่ากับ 

ไม่ชอบปานกลาง 4 เท่ากับ ไม่ชอบน้อย 5 เท่ากับ เฉยๆ 6 เท่ากับ  

ชอบนอ้ย 7 เทา่กบั ชอบ ปานกลาง 8 เทา่กบั ชอบมาก และ 9 เทา่กบั 

ชอบมากที่สุด วิเคราะห์ด้วยค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ย 

(Mean) และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation : S.D.)

สรุปผลการวิจัย

	 การวิจัยในครั้งนี้ เป็นการศึกษาผลิตภัณฑ์อาหารและ 

เครือ่งดืม่จากวา่นหางจระเข ้ของกลุม่แมบ่า้นปา่เสลา เขานกกระจบิ  

ตำ�บลทับใต้ อำ�เภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ ซ่ึงสรุป 

ผลการวิจัยได้ดังนี้

	 1.	 การใช้ประโยชน์และความตอ้งการแปรรปูผลติภณัฑ ์

อาหารและเครื่องด่ืมจากว่านหางจระเข้ พบว่าชุมชนมีการใช้ 

ประโยชน์จากว่านหางจระเข้โดยนำ�ไปทำ�น้ำ�ว่านหางจระเข้ใน 

น้ำ�ใบเตย และน้ำ�อัญชันรับประทานและจำ�หน่ายภายในชุมชน 

เทา่นัน้ เพราะสว่นใหญเ่ปน็การปลกูวา่นเพ่ือนำ�ส่งโรงงานในลักษณะ 

ของใบสด ไม่ค่อยมีการนำ�ไปแปรรูปในลักษณะอย่างอ่ืนซึ่งในการ 

ทำ�น้ำ�ว่านหางจระเข้ของชุมชน มีวิธีการทำ� 2 แบบ คือ แบบที่ 1 

เป็นการผลิตของบุคคล โดยล้างใบว่านหางจระเข้ให้สะอาด 

ตดัโคนใบ และปลายใบออกเลก็นอ้ย ปอกเปลือกใบวา่นดา้นหลงัใบ 

ออกให้ เหลือด้านหน้าใบ ขูดเมือกออกแล้วตัดเป็นท่อนๆ 

ยาวประมาณ 5-6 นิ้ว กรีดหรือบั้งเนื้อว่านให้มีลักษณะสี่เหลี่ยม 

ลูกเต๋าขนาดความกว้าง 3X3 มม. แล่เนื้อว่านตามความหนา 

ประมาณ 3 มม.จนกระท่ังหมดใบ ล้างด้วยน้ำ�ไหลให้สะอาดจน 

หมดเมือกจะได้เนื้อว่านที่มีลักษณะใสไม่มีเมือก นำ�ไปลวก 

ในน้ำ�ทีย่งัไมเ่ดอืดประมาณ 3 นาท ีใหเ้นือ้วา่นขา้งนอกใสข้างในขุน่ 

ยกลงเทใส่ตะกร้าให้สะเด็ดน้ำ� ตักใส่ถ้วยพลาสติก เทน้ำ�ใบเตย 

ทีต่ม้กบัน้ำ�ตาลกรวดใส่ใหเ้ตม็ถว้ย ปดิฝานำ�ไปแชใ่นน้ำ�ผสมน้ำ�แขง็

ทนัท ีแบบที ่2 เปน็การผลิตของกลุ่มแมบ่า้น โดยปอกเปลือกใบวา่น 

หางจระเข้ออกทั้งใบ นำ�ไปหั่นให้เป็นชิ้นสี่เหลี่ยมลูกเต๋า แล้วเคล้า 

กบัแปง้มนั เตมิน้ำ�เลก็นอ้ย  เคลา้พอเขา้กนั เทน้ำ�ทิง้ ทำ�ในลกัษณะ 
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

เดยีวกนั 3 คร้ังแลว้จงึนำ�ไปลา้งดว้ยน้ำ�สะอาดจนหมดเมอืก นำ�ไปลวก 
ประมาณ 5 นาท ียกลงแชน่้ำ�เย็น พกัไวใ้หส้ะเดด็น้ำ� จากนัน้นำ�ไปป่ัน 
ให้ละเอียด เทใส่หม้อน้ำ�ต้มน้ำ�ใบเตยผสมน้ำ�ตาลกรวด นำ�ไปตั้งไฟ 
อีกครั้ง พอเดือดพักไว้ให้อุ่น นำ�ไปบรรจุขวดปิดฝา นำ�ไปแช่ 
ในน้ำ�ผสมน้ำ�แข็งทันที
	 สำ�หรับความตอ้งการแปรรปูผลติภณัฑจ์ากวา่นหางจระเข้ 
ศกึษา พบวา่ ชมุชนตอ้งการนำ�วา่นหางจระเขไ้ปทำ�ผลติภัณฑ์อาหาร 
ประเภทอื่นๆ โดยพิจารณาจากผลิตภัณฑ์ที่ใช้วัตถุดิบในท้องถิ่น  
ใช้วัสดุ อุปกรณ์ไม่ยุ่งยาก สามารถหาได้ง่าย ลงทุนต่ำ�และชาวบ้าน 
สามารถนำ�ไปปฏบิติัไดง้า่ยบนพืน้ฐานเศรษฐกิจพอเพยีง รวมทัง้ส้ิน  
20 รายการ 7 กลุม่ผลติภณัฑ ์ประกอบดว้ยกลุม่เครือ่งดืม่ ลอยแกว้  
ไอศกรีม ซอร์เบต แยม วุ้นและท็อฟฟี่ แม้ว่าว่านหางจระเข้ในน้ำ� 
ใบเตยและน้ำ�อัญชัน เป็นผลิตภัณฑ์เดิมที่มีการแปรรูปจำ�หน่าย 
ในชุมชุน แต่ชุมชนต้องการปรับเปลี่ยนวิธีการทำ�และบรรจุภัณฑ์ 
ที่เหมาะสมโดยตกลงใช้วิธีทำ�แบบท่ี 1 เพราะมีขั้นตอนที่สะดวก  

ทำ�ได้ง่าย ไม่สิ้นเปลืองค่าใช้จ่ายเพิ่มในส่วนของแป้งมันที่นำ�มาล้าง  
เช่น แบบที่ 2 แต่ใช้บรรจุภัณฑ์แบบขวดแทนแบบถ้วย เพราะราคา 
ถกูกวา่และดปูรมิาณมากกวา่แบบถว้ย นอกจากนัน้ตอ้งการทดลอง 
ลดต้นทุนโดยการใช้น้ำ�ตาลกรวดผสมกับน้ำ�ตาลทรายในส่วนผสม 
ของน้ำ�เนื่องจากน้ำ�ตาลกรวดมีราคาแพงกว่าน้ำ�ตาลทราย 
	 2.	 การประเมินคุณภาพอาหารทางประสาทสัมผัส 
ในด้านต่างๆ ได้แก่ ลักษณะ สี กล่ิน รสชาติและความชอบรวม 
โดยวิธี 9 Point Hedonic Scale พบว่า ผู้ประเมินชอบผลิตภัณฑ์ 
ทกุรายการในระดบัชอบมาก ( =7.05-8.58, S.D. = ±0.60-±1.51)  
หากพิจารณาความชอบผลิตภัณฑ์ที่ผู้ประเมินชอบมากท่ีสุด 
ในแตล่ะดา้นพบวา่ ดา้นลกัษณะ ชอบวุน้กะท ิดา้นส ีชอบสขีองแยม 
ว่านหางจระเข้-สบัปะรดและวุ้นกะทิ ดา้นชอบกลิน่แยมว่านหางจระเข-้ 
สบัปะรด ดา้นรสชาต ิชอบรสชาตขิอง ทอ็ฟฟี ่และความชอบรวมของ 
ผลิตภัณฑ์ทัง้หมดพบวา่ ผู้ประเมนิชอบแยมวา่นหางจระเขม้ากทีส่ดุ  
รายละเอียด ดังค่าเฉลี่ยและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน ดังตารางที่ 1

ตารางที่ 1	 ค่าเฉล่ียและค่าเบ่ียงเบนมาตรฐานผลการประเมินคุณภาพทางประสาทสัมผัสของผลิตภัณฑ์ว่านหางจระเข้ ด้วยวิธี 

	 9 Point Hedonic Scale

รายการผลิตภัณฑ์
คะแนนความชอบเฉลี่ย±ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน

ลักษณะ สี กลิ่น รสชาติ ความชอบรวม

ว่านหางจระเข้ในน้ำ�ใบเตย (ตำ�รับน้ำ�ตาลกรวด) 7.15±1.03 7.35±1.22 7.15±1.53 7.20±1.10 7.40±1.04

ว่านหางจระเข้ในน้ำ�ใบเตย(ตำ�รับน้ำ�ตาลกรวดผสมน้ำ�ตาลทราย) 8.05±0.75 7.90±1.02 7.95±1.09 8.15±0.81 8.00±0.85

ว่านหางจระเข้ในน้ำ�อัญชัน 7.60±0.81 7.60±1.08 7.30±0.82 7.30±1.02 7.60±1.05

ว่านหางจระเข้ในน้ำ�เมลอน 7.50±0.83 8.00±0.87 8.10±0.87 7.90±0.97 8.00±0.94

ว่านหางจระเข้ในน้ำ�ลิ้นจี่ 7.50±0.89 7.90±0.93 8.20±0.92 7.70±1.03 8.10±0.92

ว่านหางจระเข้ในน้ำ�สับปะรด 8.11±0.88 7.82±0.91 8.29±0.85 8.41±0.74 8.17±0.94

ว่านหางจระเข้ในน้ำ�ลีลาวดี 7.82±0.74 7.58±0.88 7.47±0.94 7.70±0.75 7.88±0.93

ชาสมุนไพรว่านหางจระเข้ 7.75±1.06 7.50±0.88 7.43±1.09 7.56±1.05 7.75±1.08

ว่านหางจระเข้ลอยแก้วอัญชัน- มะนาว 7.23±1.09 7.52±0.93 7.17±1.03 6.70±0.86 7.05±1.00

ว่านหางจระเข้ลอยแก้วตะไคร้- ใบเตย 7.70±0.88 7.70±0.75 7.58±1.06 7.58±1.09 7.70±0.88

ไอศกรีมวนิลาว่านหางจระเข้ 8.35±0.81 8.40±0.68 8.40±0.68 8.30±0.80 8.40±0.68

ไอศกรีมกะทิว่านหางจระเข้ 8.45±0.68 8.20±0.89 8.45±0.88 8.40±0.99 8.50±0.88

ซอร์เบตว่านหางจระเข้-สับปะรด 7.55±1.09 7.55±0.88 7.65±1.05 7.70±1.17 7.57±1.01

ซอร์เบตว่านหางจระเข้-โหระพา 7.30±1.55 7.55±1.23 6.75±2.26 6.95±1.43 7.10±1.51

แยมว่านหางจระเข้-มะม่วงหาว 8.17±0.88 8.29±0.71 7.88±1.20 7.52±1.02 7.94±0.85

แยมว่านหางจระเข้-สับปะรด 8.47±0.67 8.64±0.82 8.52±0.62 8.52±0.82 8.58±0.60

วุ้นกะทิว่านหางจระเข้ 8.58±0.51 8.64±0.48 8.41±0.59 8.52±0.60 8.41±0.67

วุ้นกรอบว่านหางจระเข้-อัญชัน 7.73±1.08 7.52±1.05 7.36±1.39 7.63±1.46 7.89±0.99

วุ้นกรอบว่านหางจระเข้-ใบเตย 8.11±0.68 8.17±0.76 7.76±0.93 7.76±0.78 8.00±0.85

วุ้นกรอบว่านหางจระเข้-ตะไคร้ 7.70±0.94 7.52±1.05 7.76±1.21 8.05±0.85 8.00±0.79

ท็อฟฟี่ว่านหางจระเข้ 8.37±0.69 8.43±0.65 8.50±0.73 8.56±0.73 8.50±0.78
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

อภิปรายผลการวิจัย

	 1.	 การใช้ประโยชน์จากว่านหางจระเข้ของชุมชนมี 

ค่อนข้างน้อย ส่วนใหญ่ชาวบ้านปลูกว่านหางจระเข้ เพื่อส่งโรงงาน 

เป็นหลัก มีเพียงการทำ�น้ำ�ว่านหางจระเข้เท่าน้ัน ซ่ึงในการทำ�น้ำ� 

ว่านหางจระเข้ของกลุ่มแม่บ้านนั้นจะปอกเปลือกว่านหางจระเข้

เฉพาะส่วนหลังใบ ขูดเมือกออก ก่อนนำ�ไปหั่นเป็นสี่เหลี่ยมลูกเต๋า  

ทำ�ให้หั่นเนื้อ ว่านหางจระเข้ได้ง่ายกว่าการปอกออกหมดทั้งใบ 

เพราะ เนือ้วา่นจะไมล่ืน่ สามารถจบัหัน่ไดส้ะดวก รวมทัง้การนำ�ไป 

ลวกในน้ำ�ทีย่งัไมเ่ดือด ใชร้ะยะเวลาไมเ่กนิ 3 นาท ีกรองน้ำ�ออกกอ่น 

บรรจุขวดพร้อมกับน้ำ�สมุนไพรต้ม ขณะร้อนและแช่น้ำ�แข็งผสม 

น้ำ�ทันที จะได้ว่านหางจระเข้ท่ีมีเน้ือกรอบ ไม่เละ สอดคล้องกับ 

Ahlawat & Khatkar (2011) กล่าวว่า อุณหภูมิที่ใช้ในการลวก 

ว่านหางจระเข้ที่เหมาะสม คือ อุณหภูมิ 85-95°ซ. เวลา 1-2 นาที 

เป็นวิธีการที่ดีและช่วยหลีกเลี่ยงการสูญเสียกลิ่นและคุณสมบัติ 

ทางชวีภาพของเจลวา่นหางจระเข ้นอกจากนัน้วธิกีารทำ�ใหผ้ลติภณัฑ ์

เย็นลงอย่างรวดเร็วหลังจากบรรจุร้อนในกรณีที่ไม่มีเครื่องทำ� 

ความเย็นและ ศศิมน ปรีดา (2555) ได้ศึกษาการจัดการวัตถุดิบ 

และการแปรรูปอาหารพบว่า สามารถใช้น้ำ�แข็งบดเป็นก้อนเล็กๆ  

รว่มกับน้ำ�เพือ่ทำ�ใหผ้ลผลติเยน็ลงโดยตรงสามารถเพิม่ประสิทธภิาพ 

การทำ�ให้เย็นได้เพราะการใช้น้ำ�แข็งอย่างเดียวประสิทธิภาพ 

จะค่อนข้างต่ำ� เนื่องจากน้ำ�แข็งไม่สามารถสัมผัสผลผลิตได้อย่าง 

ทั่วถึงซึ่งวิธีนี้เป็นวิธีที่ใช้กันมานานและยังใช้กันอยู่ ยิ่งไปกว่านั้น 

การทำ�น้ำ�ว่านหางจระเข้ในพื้นท่ีเพาะปลูกของกลุ่มแม่บ้านทำ�ให้ 

ไม่ต้องเสียเวลาและค่าใช้จ่ายในการในการขนส่งก่อนนำ�ไปแปรรูป  

แล้วยังทำ�ให้ผลิตภัณฑ์จากว่านหางจระเข้ท่ีได้มีลักษณะที่ดีและ 

มีคุณค่าทางโภชนาการ โดยเฉพาะสารสำ�คัญที่เป็นองค์ประกอบ 

ในเจล ซึ่ง Ahlawat & Khatkar (2011) รายงานว่าสารอาหาร 

ทีส่ำ�คญัทีอ่ยูใ่นเจลจะถกูสลายทนัทหีลงัการเกบ็เกีย่วจากปฏกิริิยา 

ของเอ็นไซม์และแบคทีเรีย รวมทั้งการปอกเปลือกจะมีผลต่อการ 

คงตัวของเจล ซึ่งควรปอกเปลือกว่านหางจระเข้ภายใน 36 ชั่วโมง 

หลังการเก็บเกี่ยว เพ่ือหลีกเลี่ยงการสูญเสียคุณสมบัติทางชีวภาพ 

ของเจลว่านหางจระเข้

	 นอกจากนั้นการทำ�น้ำ�ว่านหางจระเข้โดยปรับสูตรใช้ 

น้ำ�ตาลทรายผสมน้ำ�กับน้ำ�ตาลกรวดในสัดส่วน 1 ต่อ 1 แล้วนำ�ไป 

ให้ผู้ประเมินพบว่า สูตรน้ำ�ตาลทรายผสมน้ำ�ตาลกรวดมีค่าเฉลี่ย 

คะแนนความชอบทุกๆ ด้านมากกว่าสูตรน้ำ�ตาลกรวดอย่างเดียว 

ดังนั้นกลุ่มแม่บ้านสามารถนำ�ไปปรับเปลี่ยนสูตรเพื่อสร้างความ 

พึงพอใจให้กับผู้บริโภคในชุมชนได้ นอกจากนั้นต้นทุนการผลิต 

น ้ำ�วา่นหางจระเขส้ตูรน ้ำ�ตาลทรายผสมน ้ำ�ตาลกรวดถกูกวา่สตูรทีใ่ช ้

น้ำ�ตาลกรวดอย่างเดียวสูตร ละ 2.38 บาท (วิวรณ์ วงศ์อรุณ และ 

คณะ, 2558) ดังนั้นหากมีการปรับตำ�รับการทำ�น้ำ�สมุนไพรของ 

ชุมชนโดยใช้น้ำ�ตาลทรายเป็นส่วนผสมก็จะทำ�ให้ต้นทุนการผลิต 

ลดลง ซึง่เหน็ไดจ้ากตำ�รับเครือ่งดืม่ทัว่ไปทีใ่ชน้้ำ�ตาลทรายเปน็สว่น 

ผสมหลักของสารให้ความหวาน

	 2.	 จากผลการทดสอบคุณภาพทางประสาทสัมผัสของ 

ผลิตภัณฑจ์ากว่านหางจระเข ้ทัง้ 20 รายการ พบวา่ แยมวา่นหางจระเข ้

สับปะรด มีคะแนนความชอบรวมสูงที่สุด ซึ่งสามารถนำ�ไปพัฒนา 

เป็นผลิตภัณฑ์ของชุมชน เนื่องจากเป็นผลิตภัณฑ์ที่ใช้วัตถุดิบหลัก  

ที่ในท้องถิ่นทั้งว่านหางจระเข้ และสับปะรดซึ่งจะช่วยเพิ่มมูลค่า 

สินค้าเกษตรในทอ้งถิน่ไดอ้กีทางหนึง่นอกจากการส่งโรงงาน อีกทัง้ 

ผลิตภัณฑ์แยมเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีประเทศไทยมีมูลค่าการส่งออก 

ต่อปีค่อนข้างสูง และเป็นที่นิยมบริโภคโดยเฉพาะนักท่องเท่ียว 

ซึ่งในธุรกิจบริการทั่วไปในปัจจุบันไม่ว่าจะเป็น โรงแรม รีสอร์ท 

หรือร้านอาหาร ก็ใช้ผลิตภัณฑ์นี้ในการให้บริการลูกค้า ดังนั้นหาก 

มกีารทำ�ผลติภณัฑใ์หมจ่ากวตัถดุบิในทอ้งถิน่ กจ็ะมีชอ่งทางในการ 

จำ�หน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชนได้ 

	 ส่วนผลิตภัณฑ์วา่นหางจระเขใ้นน้ำ�ผลไมแ้ละ น้ำ�สมนุไพร  

มีความชอบรวมอยู่ในระดับค่อนข้างชอบมาก (7.40-8.14) โดย 

ว่านหางจระเข้ในน้ำ�สับปะรดมีคะแนนความชอบรวมมากท่ีสุด  

รองลงมาได้แก่ ว่านหางจระเข้ในน้ำ�ลิ้นจี่และน้ำ�เมลอน ส่วนว่าน 

หางจระเข้ในน้ำ�อัญชัน มีคะแนนความชอบรวมน้อยท่ีสุด ท้ังนี้ 

อาจจะเป็นเพราะน้ำ �อัญชันไม่มีกลิ่นรสเฉพาะตัว ในขณะท่ี 

น้ำ�สับปะรดน้ำ�เมลอน น้ำ�ลิ้นจี่ เป็นน้ำ�ผลไม้ ซึ่งมีทั้งรส กลิ่น และสี  

ทีส่วยงาม จงึอาจทำ�ใหม้ผีลตอ่ความชอบของผูท้ดสอบชมิไดม้ากกวา่ 

น้ำ�สมุนไพร สอดคล้องกับ ปิยาภรณ์ ไพศาล และเกียรติศักดิ์ 

พลสงคราม (2555) ได้ทำ�การวิจัยพอลิฟีนอลและความสามารถ 

ในการต้านออกซิเดช่ันของเครื่องดื่มว่านหางจระเข้ผสมกีวีพบว่า 

ผู้บริโภคชอบเครื่องดื่มน้ำ�ว่านหางจระเข้ผสมกีวีในระดับชอบ 

ปานกลางถงึชอบมาก โดยมคีะแนนความชอบดา้นสี กล่ิน รสหวาน  

รสเปรี้ยว และความชอบรวมที่ 7.97, 7.93, 8.10, 8.07 และ 8.10  

ตามลำ�ดับ ในขณะที่การศึกษาความพึงพอใจในการบริโภคของ 

นักศึกษาท่ีมีต่อว่านหางจระเข้ในน ้ำ�สมุนไพรใบเตยอัญชันและ 

น้ำ�องุ่น พบว่า นักศึกษาที่มีเพศ อายุ ชั้นปีที่ที่ศึกษาและกลุ่มวิชา 

ทีศ่กึษาแตกตา่งกันมคีวามพงึพอใจตอ่ว่านหางจระเขใ้นน ้ำ�ทัง้ 3 สูตร 

ไม่แตกต่างกันที่ระดับนัยสำ�คัญทางสถิติ .05 (พัชรี  สุวรรณเกิด,  

2556) ดังนั้นการทำ�น้ำ�ว่านหางจระเข้รสผลไม้ โดยเฉพาะนำ�ผลไม้ 

ในทอ้งถิน่มาเปน็วตัถดุบิรว่มกบัวา่นหางจระเขจ้ะชว่ยให ้มผีลติภณัฑ ์

ที่หลากหลายเพิ่มขึ้น สามารถเพิ่มทางเลือกให้กับลูกค้าในการ 

บริโภคได้มากยิ่งขึ้น 
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัย

ข้อเสนอแนะเพื่อนำ�ผลการวิจัยไปใช้

	 1.	 การผลติวา่นหางจระเขใ้นน้ำ�ใบเตยสามารถปรบัสูตร 

น้ำ�สมนุไพรโดยใชน้้ำ�ตาลทรายเปน็สว่นผสมทัง้นีเ้พือ่ช่วยลดต้นทุน 

ในการผลิต

	 2.	 ควรมีการส่งเสริมให้เกษตรกรแปรรูปผลิตภัณฑ์จาก 

วา่นหางจระเขท้ีไ่ดร้บัคะแนนความชอบสงู ไดแ้ก ่แยมวา่นหางจระเข-้ 

สับปะรด ท็อฟฟี่ว่านหางจระเข้ ไอศกรีมกะทิว่านหางจระเข้และ 

ว่านหางจระเข้ในน้ำ �สับปะรดจำ�หน่ายเป็นสินค้าของชุมชน 

เพื่อเป็นนวัตกรรมใหม่ที่จะช่วยเพิ่มรายได้และแก้ปัญหาผลผลิต 

มากเกินความต้องการของโรงงาน

ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัยครั้งต่อไป

	 1.	 ควรพัฒนาคุณภาพและอายุการเก็บผลิตภัณฑ์ 

เพื่อสร้างความมั่นใจและความปลอดภัยในการบริโภคผลิตภัณฑ์ 

รวมทั้งสามารถเพิ่มช่องทางในการจัดจำ�หน่าย

	 2.	 ควรศึกษากลยุทธ์ทางการตลาดของผลิตภัณฑ์จาก 

ว่านหางจระเข้ของผู้บริโภคจากการแปรรูปผลิตภัณฑ์ท่ีส่งเสริม 

ให้กับเกษตรกร
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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