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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

บทคัดย่อ

	 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษาการรู้เท่าทันรายการขายสินค้าตรงทางโทรทัศน์ในมิติความรู้ มิติอารมณ์ มิติจริยธรรม  

และมติสินุทรยีศาสตรข์องประชาชนในเขตกรงุเทพมหานคร 2) เปรยีบเทียบการรูเ้ทา่ทนัรายการขายสนิคา้ตรงทางโทรทศันข์องประชาชน 

ในเขตกรุงเทพมหานคร จำ�แนกตามปัจจัยส่วนบุคคล และ 3) เปรียบเทียบการรู้เท่าทันรายการ ขายสินค้าตรงทางโทรทัศน์ของประชาชน 

ในเขตกรุงเทพมหานคร จำ�แนกตามพฤติกรรมการเปิดรับชมรายการขายสินค้าตรงทางโทรทัศน์ กลุ่มตัวอย่างคือ ประชาชนในเขต 

กรุงเทพมหานครที่ชมรายการขายสินค้าตรงทางโทรทัศน์ จำ�นวน 414 คน สุ่มตัวอย่างแบบหลายขั้นตอน เครื่องมือที่ใช้ คือ แบบสอบถาม  

มคีา่ความเชือ่มัน่เทา่กับ 0.87 สถิตทิีใ่ช้ ไดแ้ก ่ความถี ่รอ้ยละ คา่เฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน การทดสอบท ีและการวเิคราะหค์วามแปรปรวน 

แบบทางเดียว ที่ระดับนัยสำ�คัญ .05

	 ผลวิจัยพบว่า 1) ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร มีการรู้เท่าทันรายการขายสินค้าตรงทางโทรทัศน์ ในมิติสุนทรียศาสตร์มาก  

รองลงมาคอื มติคิวามรู ้มติอิารมณแ์ละมติจิรยิธรรมปานกลาง 2) ระดบัการศกึษาตา่งกนั มีการรูเ้ทา่ทนัรายการขายสนิคา้ตรงทางโทรทศัน ์ 

มิติอารมณ์ และมิติจริยธรรมต่างกัน 3) การเปิดรับชมประเภทรายการสินค้าและบริการที่ต่างกันมีการรู้เท่าทันรายการขายสินค้าตรง 

ทางโทรทัศน์ มิติความรู้ และมิติจริยธรรมต่างกัน 	

คำ�สำ�คัญ :	 การรู้เท่าทันสื่อ ; รายการขายสินค้าตรงทางโทรทัศน์ ; เขตกรุงเทพมหานคร

ABSTRACT

	 The purposes of this study were: 1) to investigate media literacy of people in the Bangkok Metropolitan area  

concerning the television direct sales programs in dimensions of knowledge, emotion, ethics and aesthetics, 2) 

to compare media literacy of people in the Bangkok Metropolitan area concerning the television direct sales programs  

as classified by audiences’ personal factors, and 3) to compare media literacy of people in the Bangkok Metropolitan  

area concerning the television direct sales programs as classified by audiences’ media exposure behavior. A sample 

derived from multistage random sampling was 414 people in the Bangkok Metropolitan area who were audiences  

by watching television direct sales programs. The instrument used was a questionnaire whose reliability coefficient  

was 0.87. Statistics used were frequency, percentage, mean, standard deviation, t-test and one-way ANOVA of which  

the statistical significance was determined at the .05 level.
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reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 
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convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

	 The study results revealed as follows: 1) People in the Bangkok Metropolitan area had their media literacy  

concerning television direct sales programs in the dimension of aesthetic at high level, followed by the dimensions 

of knowledge, emotion and ethics at moderate level; 2) people whose educational attainments were different had  

a different opinion on their media literacy concerning television direct sales programs in the dimensions of emotion  

and ethics; 3) people whose behaviors of media exposure to product/service types were different had a different  

opinion on their media literacy concerning television direct sales programs in the dimensions of knowledge and ethics.

Keywords :	 Media Literacy ; Television Direct Sales Programs ; Bangkok Metropolitan Area

บทนำ�

	 รายการขายสินค้าตรงทางโทรทัศน์หรืออาจเรียกเป็น 

รายการโฆษณาทางโทรทศัน ์(Television Advertising) (เบลช ์และ 

เบลช,์ 2549) เปน็รายการให้ขอ้มลูเกีย่วกบัสนิคา้ทีเ่นน้การโฆษณา 

ผสมการขายอยา่งชดัเจน เพือ่ใหผู้ช้มทีส่นใจโทรศพัทม์าสัง่ซือ้สินคา้ 

ตามหมายเลขโทรศัพทท์ีข้ึ่นทา้ยรายการ เปน็ทางเลอืกหนึง่สำ�หรบั 

ผู้บริโภคที่ต้องการความสะดวกและประหยัดเวลา จึงเป็นโอกาส 

ให้บริษัทจำ�นวนมากผลิตรายการผ่านช่องทางต่างๆ ทั้งสถานี 

โทรทศันป์ระเภทสาธารณะรบัได้โดยตรง (Free TV) สถานโีทรทศัน ์

เคเบิล้ และสถานโีทรทศันด์าวเทยีม โดยมกีารคาดการณว์า่ป ี2559 

ธุรกิจนี้จะเติบโตขึ้นจาก ปี 2558 ร้อยละ 20-30 ด้วยมูลค่าตลาด 

ประมาณ 8,000-10,000 ล้านบาท (ประชาชาติธุรกิจ, 2559) 

ส่งผลให้การแข่งขันรุนแรงขึ้น โดยรูปแบบการนำ�เสนอในปัจจุบัน 

ไดพั้ฒนาตา่งจากอดีตมาก ซ่ึงมใิชเ่พยีงรายการสาธติจากต่างประเทศ 

เท่านั้น แต่มีการบอกเล่าคุณสมบัติและวิธีใช้สินค้าอย่างชัดเจน  

และใช้นักแสดงเป็นผู้ดำ�เนินรายการเพื่อจูงใจให้สั่งซ้ือ (ผู้จัดการ 

สดุสัปดาห,์ 2556) ซึง่อาจเปน็การโฆษณาสรรพคณุสนิคา้ทีเ่กนิจรงิ

	 การโฆษณาสรรพคุณสินค้าเกินจริงในรายการขายสินค้า 

ตรงทางโทรทัศน์ อาจทำ�ให้ผู้ชมได้รับความไม่เป็นธรรม ท้ังใน 

สถานะผู้รับสารและสถานะผู้บริโภค หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ได้แก่  

คณะกรรมการกิจการกระจายเสียง กิจการโทรทัศน์ และกิจการ 

โทรคมนาคมแห่งชาติ หรือ กสทช. และสำ�นักงานคณะกรรมการ 

อาหารและยา หรือ อย. จึงร่วมกันทำ�ข้อตกลง เพื่อกำ�กับดูแล 

การโฆษณาอาหาร ยา และผลิตภัณฑ์สุขภาพท่ีผิดกฎหมายหรือ 

มีลักษณะเอาเปรียบผู้บริโภค ในกิจการกระจายเสียงและกิจการ 

โทรทัศน์ (สำ�นักงานคณะกรรมการสุขภาพแห่งชาติ, 2555) 

	 อยา่งไรกต็ามการควบคมุดว้ยกฎหมายหรอืการหลกีเลีย่ง 

การเปิดรับชมอาจมิใช่วิธีดีที่สุด เพราะในชีวิตประจำ�วันคนเรา 

ยังต้องเปิดรับสื่อ ทางแก้ไขหน่ึง คือ ควรพัฒนาให้คนในสังคม 

เกดิทกัษะความเขา้ใจและสามารถตคีวามเนือ้หาสารทีป่รากฏในส่ือ 

ให้ได้เรียกว่า “การรู้เท่าทันสื่อ” จะทำ�ให้ผู้ชมมีภูมิคุ้มกันเพื่อใช้ 

วเิคราะหส์ารในขณะเปดิรบัชมรายการขายสนิค้าตรง ทางโทรทศัน์ได้ 

	 ตามแนวคิดของ Potter (2011) การรูเ้ทา่ทนัสือ่ (Media  

Literacy) หมายถึง ทักษะของผู้รับสารในการเข้าใจและตีความ 

เนือ้หาส่ือท่ีเปดิรับผ่านโครงสร้างความรู้ ประสบการณ ์และการเรยีนรู ้

ของบคุคลทีส่ัง่สมมาแตวั่ยเดก็ โดยเขามทีศันะว่าบคุคลตอ้งรูเ้ท่าทัน 

สือ่ครอบคลมุ 4 มติ ิไดแ้ก ่มติคิวามรู ้มติอิารมณ ์มติจิรยิธรรม และ 

มติสินุทรียศาสตร ์จะทำ�ใหส้ามารถจัดการหรอืแยกแยะเนือ้หาสาระ 

ที่เปิดรับได้อย่างเหมาะสม สำ�หรับการโฆษณาสินค้าการรู้เท่าทัน 

เปน็ทกัษะทีจ่ำ�เปน็เพราะการโฆษณามกักระตุน้อารมณใ์ห้คนอยากได ้

และซื้อสินค้าแต่กลับให้ข้อมูลสินค้าไม่ชัดเจน 

	 กรณีรายการขายสินค้าตรงทางโทรทัศน์ เมื่อพิจารณา 

ตามแนวคิดของ Potter จึงน่าสนใจว่าผู้ชมจะรู้เท่าทันในมิติต่างๆ  

หรือไม่ เช่น ผู้ชมรู้เท่าทันมิติความรู้หรือไม่ว่ารายการขายสินค้า 

ตรงทางโทรทัศน์มิใช่รายการโทรทัศน์ทั่วไป แต่เป็นการตลาด 

ทางตรงทีมุ่ง่ใหส้ัง่ซือ้สนิคา้ ผูช้มรูเ้ทา่ทันมติอิารมณห์รอืไมว่่ากำ�ลงั 

ถกูกระตุน้อารมณใ์หส้ัง่ซ้ือสนิคา้ในทนัท ีผูช้มรูเ้ทา่ทนัมติจิรยิธรรม 

หรอืไมว่า่ผูผ้ลติรายการทำ�ผดิจรยิธรรมการโฆษณา และผูช้มรูเ้ทา่ทนั 

มิติสุนทรียศาสตร์หรือไม่ว่าผู้ผลิตรายการใช้เทคนิคการนำ�เสนอ 

เพื่อให้เกิดความเพลิดเพลินขณะรับชม 

	 ผูว้จิยัจงึสนใจทีจ่ะศกึษารายการขายสนิคา้ตรงทางโทรทัศน์ 

กับการรู้เท่าทันสื่อมวลชนของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

วัตถุประสงค์การวิจัย

	 1.	เพื่อ ศึกษาการรู้ เท่ าทันรายการขายสินค้าตรง 

ทางโทรทัศน์ในมิติความรู้ มิติอารมณ์ มิติจริยธรรม และมิติ 

สุนทรียศาสตร์ของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร

	 2.	เพ่ือเปรียบเทียบการรู้เท่าทันรายการขายสินค้าตรง 

ทางโทรทัศน์ของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร จำ�แนกตาม 

ปัจจัยส่วนบุคคล
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

	 3.	เพ่ือเปรียบเทียบการรู้เท่าทันรายการขายสินค้าตรง 

ทางโทรทัศน์ของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร จำ�แนกตาม 

พฤติกรรมการเปิดรับชมรายการขายสินค้าตรงทางโทรทัศน์

สมมติฐานการวิจัย

	 1.	ปัจจัยส่วนบุคคล ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา 

อาชีพ และรายได้ต่างกัน มีการรู้เท่าทันรายการขายสินค้าตรง 

ทางโทรทัศน์ต่างกัน

	 2.	พฤติกรรมการเปิดรับชมรายการขายสินค้าตรงทาง 

โทรทศัน ์ไดแ้ก ่ความถีท่ีเ่ปดิรบั ระยะเวลาทีเ่ปดิรบั ประเภทสนิคา้ 

และบริการที่เปิดรับ และเหตุผลท่ีเปิดรับต่างกัน มีการรู้เท่าทัน 

รายการขายสินค้าตรงทางโทรทัศน์ต่างกัน 

กรอบแนวคิดการวิจัย

	 1.	แนวคิดการรู้เท่าทันสื่อมวลชนของ Potter ใช้เกณฑ์ 

ประเมิน 4 มิติ ได้แก่ มิติความรู้ มิติอารมณ์ มิติจริยธรรม และมิติ 

สุนทรียศาสตร์ เนื่องจากสอดคล้องกับลักษณะรายการขายสินค้า 

ตรงทางโทรทศันด์งัที ่Potter (2011) กล่าววา่ สือ่โฆษณาสว่นใหญ ่

ทำ�งานภายใต้จิตใต้สำ�นึก การโฆษณาจะเกิดผลได้เพราะข่าวสาร 

ได้ถูกซึมซับเข้าจิตใต้สำ�นึกโดยผู้รับสารไม่รู้ตัว จึงต้องประเมิน 

การรู้เท่าทันสื่อโฆษณาทั้ง 4 มิติ

	 2.	แนวคิดพฤติกรรมการเปิดรับข่าวสาร ที่กล่าวว่า 

การเปดิรบัขา่วสารยอ่มมกีระบวนการเลอืกสรรแตกตา่งกันไปตาม 

แบบเฉพาะของตนเอง (พีระ จิรโสภณ, 2546)

	 3.	แนวคดิการตลาดทางตรง ทีก่ลา่ววา่ การตลาดทางตรง 

คือ ระบบของการตลาดท่ีองค์การติดต่อสื่อสารโดยตรงกับลูกค้า 

กลุ่มเป้าหมายเพื่อให้เกิดการตอบสนองหรือการทำ�ธุรกรรม (เบลช์  

และเบลช์, 2549) 

	 4.	งานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง ได้แก่ สุภา พนัสบดี (2556)  

จินตนา ตันสุวรรณนนท์ (2557) พลวัฒน์ เศรษฐนุรักษ์ (2556) 

และ โดยมีกรอบแนวคิดการวิจัย ดังภาพที่ 1  

	 ตัวแปรอิสระ	 ตัวแปรตาม

1.	 ปจัจยัสว่นบคุคล (เพศ อาย ุระดบั 

	 การศึกษาอาชีพ และรายได้)

2.	 พฤติกรรมการเปิดรับชมรายการ 

	 ขายสินคา้ตรงทางโทรทศัน ์(ความถี ่

	 ระยะเวลาทีเ่ปดิรบั ประเภทสนิคา้ 

	 และบริการที่เปิดรับ และเหตุผล 

	 ที่เปิดรับ)

การรู้เทา่ทนัรายการขาย 

สินค้าตรงทางโทรทัศน์  

(มิติความรู้, มิติอารมณ์,  

มิติจริยธรรม และมิติ 

สุนทรียศาสตร์)

ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย

วิธีดำ�เนินการวิจัย

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง

	 1.	ประชากร ผลสำ�รวจรายรบัทัง้สิน้ของสถานประกอบการ 

ธุรกิจ ปี 2556 พบว่า รายรับจากการขายปลีกโดยการรับสั่งสินค้า 

ทางโทรทัศน์เฉพาะกรุงเทพมหานครเท่ากับ 5,333,554 บาท  

ขณะที่รายรับจากการขายปลีกโดยการรับสั่งสินค้าทางโทรทัศน์ 

ทัว่ราชอาณาจกัรเทา่กบั 5,687,253 บาท (สำ�นกังานสถติแิห่งชาต,ิ  

2557) ซึ่งรายรับในกรุงเทพมหานคร มีจำ�นวนมากคิดเป็นร้อยละ 

93.70 ของรายรับทั่วราชอาณาจักร ดังนั้นจึงเลือกประชากร 

ในเขตกรุงเทพมหานครเป็นหลัก โดยข้อมูลสำ�มะโนประชากร 

และเคหะ พ.ศ.2553 (จัดทำ�ทุก 10 ปี) พบว่า ประชาชนในเขต 

กรุงเทพมหานคร มีจำ�นวนทั้งสิ้น 8,305,218 คน (สำ�นักบริหาร 

จัดเก็บข้อมูลสถิติ, 2555)  

	 2.	กลุ่มตัวอย่าง คือ ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร

ที่เปิดรับชมรายการขายสินค้าตรงทางโทรทัศน์ กำ�หนดขนาดกลุ่ม

ตัวอย่างตามตารางของ Yamane เท่ากับ 400 คน ใช้วิธีสุ่มแบบ

หลายขั้นตอน ดังนี้

		  2.1	 สุ่มแบบง่าย จำ�นวนเขตกรุงเทพมหานคร 

ตามการแบ่งเขตการปกครอง (50 เขต) ใช้เกณฑ์ร้อยละ 15  

(พิชิต ฤทธิ์จรูญ. 2551) ดังนั้นมี 8 เขต ได้แก่ หลักสี่ ดุสิต บางเขน  

พระโขนง พญาไท ห้วยขวาง บางซื่อ และคลองเตย

		  2.2	 สุม่แบบชัน้ภมู ิใชช้ว่งอายเุปน็ชัน้ ม ี4 ชว่ง ได้แก ่ 

อายุ 6-14 ปี อายุ 15-24 ปี อายุ 25-59 ปี และอายุ 60 ปีขึ้นไป  

(สำ�นักสถิติเศรษฐกิจและสังคม, 2558) จากนั้นใช้เกณฑ์จำ�แนก 

ตามกลุม่อายแุละเขตกรงุเทพมหานคร พ.ศ.2553 (จดัทำ�ทกุ 10 ป)ี  

(สำ�นักงานสถิติแห่งชาติ, 2553) เพื่อคำ�นวณสัดส่วนกลุ่มตัวอย่าง 

8 เขต ได้กลุ่มตัวอย่าง 401 คน และเพิ่มขนาดกลุ่มตัวอย่าง 

อีกร้อยละ 12 เพื่อป้องกันข้อผิดพลาดจากความไม่สมบูรณ์ของ 

แบบสอบถาม จงึไดก้ลุม่ตวัอยา่งเปน็ 450 คน ทัง้นีไ้ดแ้บบสอบถาม 

ที่สมบูรณ์จากกลุ่มตัวอย่างรวมทั้งสิ้น 414 คน

		  2.3	 สุ่มแบบบังเอิญ กระจายเก็บข้อมูลจากผู้ชม 

รายการขายสินค้าตรงทางโทรทัศน์ตามแหล่งชุมชน 

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย

	 ใช้แบบสอบถาม ซึ่งมีอยู่ 3 ส่วนดังนี้

		  1.	 ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 5 ข้อ 

เป็นแบบเลือกตอบ 

		  2.	 พฤติกรรมการเปิดรับชมรายการขายสินค้าตรง 

ทางโทรทศัน ์5 ข้อ เป็นแบบเลอืกตอบ สรา้งตามแนวคดิพฤตกิรรม 
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

การเปิดรับข่าวสาร ได้แก่ ความถี่ท่ีเปิดรับ ระยะเวลาที่เปิดรับ 

ประเภทสินค้าและบริการที่เปิดรับและเหตุผลที่เปิดรับ 

		  3.	 การรู้เท่าทันรายการขายสินค้าตรงทางโทรทัศน์ 

25 ขอ้ เปน็แบบมาตราสว่นประมาณคา่ สรา้งตามแนวคดิการรูเ้ทา่ทัน 

สื่อและแนวคิดการตลาดทางตรง ประเมิน 4 มิติ ได้แก่ มิติความรู้  

ประเมินความรู้ในรายการขายสินค้าตรงทางโทรทัศน์ มิติอารมณ์  

ประเมนิความตระหนกัในอารมณต์นเองขณะชมรายการขายสินค้า 

ตรงทางโทรทศัน ์มติจิรยิธรรม ประเมนิการวเิคราะหไ์ดถึ้งจรยิธรรม 

การโฆษณาสนิคา้ และมติสินุทรียศาสตร ์ประเมนิการรบัรูภ้าพและ 

เสียงขณะชมรายการขายสินค้าตรงทางโทรทัศน์ 

	 การตรวจสอบคุณภาพของแบบสอบถาม 

	 1.	ด้านความเที่ยงตรงของเนื้อหา ตรวจสอบทั้ง 3 ส่วน 

ของแบบสอบถามดว้ยคา่ดชันคีวามสอดคลอ้งของขอ้คำ�ถาม (IOC)  

โดยผู้เชี่ยวชาญ 3 ท่าน คำ�ถามส่วนที่ 1 และ 2 มีค่า IOC เท่ากับ  

1.00  สว่นคำ�ถามสว่นที ่3 มีคา่ IOC ระหวา่ง 0.60-1.00 จงึปรบัปรงุ 

ตามคำ�แนะนำ�ของผู้เชี่ยวชาญ

	 2.	ด้านความเชื่อม่ัน ตรวจสอบในส่วนท่ี 3 ด้วยค่า 

สัมประสิทธิ์แอลฟาของครอนบาคได้เท่ากับ 0.87

การเก็บรวบรวมข้อมูล

	 ผู้วิจัยแจกแบบสอบถามใน 8 เขต จำ�นวน 450 ชุด ได้คืน 

มาสภาพสมบูรณ์จำ�นวน 414 ชุด คิดเป็นร้อยละ 92 มีขั้นตอนดังนี้

		  1.	 แจกแบบสอบถามดว้ยตนเองกระจายตามสถานที ่

ต่างๆ ได้แก่ ห้างสรรพสินค้า ร้านค้า ป้ายรถเมล์ สถานที่ทำ�งาน  

และสถานที่ราชการของแต่ละเขต

		  2.	 สุม่กลุม่ตวัอยา่งทกุๆ คนที ่5 ทีพ่บในแต่ละสถานที ่ 

หากกลุ่มตัวอย่างเคยรับชมรายการขายสินค้าตรงทางโทรทัศน์ 

และยินดีให้ความร่วมมือ จึงแจกแบบสอบถาม

		  3.	 นำ�แบบสอบถามทัง้หมดมาตรวจสอบความถกูต้อง 

และสมบูรณ์ จากนั้นจึงวิเคราะห์ข้อมูล 

การวิเคราะห์ข้อมูล

	 1.	ใช้ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย และค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  

เพือ่อธบิายขอ้มลูสว่นบคุคล พฤตกิรรมการเปดิรบั และการรูเ้ทา่ทนั 

รายการขายสินค้าตรงทางโทรทัศน์ 

	 2.	ใชก้ารทดสอบท ี(t-test) เพือ่เปรยีบเทยีบการรูเ้ทา่ทนั 

รายการขายสินค้าตรงทางโทรทัศน์ของประชาชนในเขตกรุงเทพ 

มหานครที่มีเพศต่างกัน	

	 3.	ใชก้ารวเิคราะหค์วามแปรปรวนแบบทางเดยีว (One-way 

ANOVA) เพื่อเปรียบเทียบการรู้เท่าทันรายการขายสินค้าตรง 

ทางโทรทศันจ์ำ�แนกตามปจัจยัส่วนบคุคลและจำ�แนกตามพฤตกิรรม 

การเปิดรับชม หากพบความแตกต่างอย่างมีนัยสำ�คัญทางสถิติ 

จึงทดสอบค่าเฉลี่ยเป็นรายคู่ด้วยวิธีการของเชฟเฟ่  

สรุปผลการวิจัย

	 1.	กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง (ร้อยละ 65.50)  

อายรุะหว่าง 20-39 ปี (ร้อยละ 54.60) การศกึษาปรญิญาตร ี(รอ้ยละ 

56.50) อาชีพประกอบธุรกิจส่วนตัว (ร้อยละ 37.20) และมีรายได้ 

10,001-20,000 บาท (ร้อยละ 35.70) มีพฤติกรรมเปิดรับชม 

รายการขายสินค้าตรงทางโทรทัศน์ ได้แก่ เปิดรับชม 3-4 ครั้ง 

ต่อสัปดาห์ (ร้อยละ 45.40) ระยะเวลาที่ชมแต่ละครั้งน้อยกว่า 

10 นาที (ร้อยละ 52.90) เปิดรับชมรายการประเภทสินค้า 

เพือ่สุขภาพ (รอ้ยละ 47.30) และสนิคา้เครือ่งครวัเครือ่งใชภ้ายในบา้น 

(รอ้ยละ 46.10) ทัง้นีก้ลุม่ตวัอยา่งดงักลา่ว มกีารรูเ้ท่าทนัในภาพรวม 

ระดับมาก และรู้เท่าทันรายมิติ ได้แก่ มิติสุนทรียศาสตร์และ 

มิติความรู้ระดับมาก มิติอารมณ์และมิติจริยธรรมระดับปานกลาง 

ดังตารางที่ 1

ตารางที่ 1	ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน การรู้เท่าทัน

การรู้เท่าทันฯ X S.D. ความหมาย

มิติความรู้

มิติอารมณ์

มิติจริยธรรม

มิติสุนทรียศาสตร์

3.64

3.48

3.32

3.66

0.58

0.63

0.64

0.60

มาก

ปานกลาง

ปานกลาง

มาก

รวม 3.51 0.48 มาก

	 2.	การเปรียบเทียบการรู้เท่าทันรายการขายสินค้าตรง 

ทางโทรทัศน์ จำ�แนกตามปัจจัยส่วนบุคคล พบว่า ระดับการศึกษา 

ตา่งกนัรูเ้ทา่ทนัมติอิารมณแ์ละมติจิรยิธรรมตา่งกนัอยา่งมนียัสำ�คญั 

ทางสถติทิีร่ะดบั .05 ดงัตารางที ่2 จงึทดสอบความแตกตา่งเปน็รายคู ่

ดว้ยวธิขีองเชฟเฟ ่ดงัตารางที ่3-5 สว่นปจัจยัสว่นบคุคล ไดแ้ก ่เพศ  

อายุ อาชีพ และรายได้ต่างกันการรู้เท่าทันไม่ต่างกัน

ตารางที่ 2	การเปรียบเทยีบการรู้เทา่ทันจำ�แนกตามระดับการศกึษา
 

แหล่งความแปรปรวน SS df MS F sig

มิติความรู้

 ระหว่างกลุ่ม

 ภายในกลุ่ม

1.36

138.77

2

411

0.68

0.33

2.01 .13

รวม 140.13 413
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

ตารางที่ 2 (ต่อ) 

แหล่งความแปรปรวน SS df MS F sig

มิติอารมณ์

 ระหว่างกลุ่ม

 ภายในกลุ่ม

3.23

162.83

2

411

1.61

0.39

4.08* .01

รวม 166.06 413

มิติจริยธรรม

 ระหว่างกลุ่ม

 ภายในกลุ่ม

4.49

165.24

2

411

2.24

0.40

5.59* .00

รวม 169.74 413

มิติสุนทรียศาสตร์

 ระหว่างกลุ่ม

 ภายในกลุ่ม 

0.80

152.80

2

411

0.40

0.37

1.08 .33

รวม 153.60 413

รวมทุกมิติ

 ระหว่างกลุ่ม

 ภายในกลุ่ม

2.17

94.04

2

411

1.08

0.22

4.74* .00

รวม 96.21 413
* มีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ .05

	 การรู้เทา่ทนัมติอิารมณ ์จำ�แนกตามระดบัการศกึษา พบวา่ 

กลุ่มตัวอย่างระดับปริญญาตรี ( X  = 3.54) รู้เท่าทันมิติอารมณ์ 

สูงกว่ากลุ่มตัวอย่างระดับต่ำ�กว่าปริญญาตรี ( X  = 3.36) อย่างมี 

นัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ .05 ดังตารางที่ 3

ตารางที่ 3	การเปรียบเทียบรายคู่การรู้ เท่ าทันมิติอารมณ์  

	 จำ�แนกตามระดับการศึกษา

ระดับการศึกษา X

ต่ำ�กว่า 

ปริญญา

ตรี

ปริญญา

ตรี

สูงกว่า

ปริญญา

ตรี

3.36 3.54 3.61

ต่ำ�กว่าปริญญาตรี 3.36 - -0.18* -0.25

ปริญญาตรี 3.54 - -0.07

สูงกว่าปริญญาตรี 3.61 -
* มีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ .05

	 การรู้เท่าทันมิติจริยธรรม จำ�แนกตามระดับการศึกษา 

พบว่า กลุ่มตัวอย่างระดับปริญญาตรี ( X  = 3.40) รู้เท่าทันมิติ 

จริยธรรมสูงกว่ากลุ่มตัวอย่างระดับต่ำ�กว่าปริญญาตรี ( X  = 3.19)  

อย่างมีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ .05 ดังตารางที่ 4 

ตารางที่ 4	การเปรียบเทียบรายคู่การรู้ เท่าทันมิติจริยธรรม 

	 จำ�แนกตามระดับการศึกษา

ระดับการศึกษา X

ต่ำ�กว่า 

ปริญญา

ตรี

ปริญญาตรี

สูงกว่า

ปริญญา

ตรี

3.19 3.40 3.36

ต่ำ�กว่าปริญญาตรี 3.19 - -0.21* -0.17

ปริญญาตรี 3.40 - 0.04

สูงกว่าปริญญาตรี 3.36 -
* มีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ .05

	 การรู้เท่าทันภาพรวมทุกมิติจำ�แนกตามระดับการศึกษา 

พบวา่ กลุม่ตัวอยา่งระดบัปรญิญาตร ี( X  = 3.56) รูเ้ทา่ทันภาพรวม 

ทุกมิติสูงกว่ากลุ่มตัวอย่างระดับต่ำ�กว่าปริญญาตรี ( X  = 3.42) 

อย่างมีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ .05 ดังตารางที่ 5  

ตารางที่ 5	การเปรียบเทียบรายคู่การรู้เท่าทันภาพรวมทุกมิติ 

	 จำ�แนกตามระดับการศึกษา

ระดับการศึกษา X

ต่ำ�กว่า

ปริญญา

ตรี

ปริญญา

ตรี

สูงกว่า

ปริญญา

ตรี

3.42 3.56 3.61

ต่ำ�กว่าปริญญาตรี 3.42 - -0.14* -0.19

ปริญญาตรี 3.56 - -0.05

สูงกว่าปริญญาตรี 3.61 -
* มีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ .05

	 3.	เปรียบเทียบการรู้ เท่าทันรายการขายสินค้าตรง 

ทางโทรทัศน์ของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร จำ�แนกตาม 

พฤติกรรมเปิดรับชม พบว่า ประเภทสินค้าและบริการที่รับชม 

ตา่งกนั ทำ�ใหรู้เ้ทา่ทนัมติคิวามรูแ้ละมติจิรยิธรรมตา่งกนัอยา่งมนียั 

สำ�คญัทางสถติทิีร่ะดบั .05  ดงัตารางที ่6 จงึทดสอบความแตกตา่ง 

เป็นรายคู่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ ดังตารางที่ 7-9
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

ตารางที่ 6	การเปรยีบเทยีบการรูเ้ทา่ทนัจำ�แนกตามประเภทสนิคา้ 

	 และบริการที่รับชม

แหล่งความแปรปรวน SS df MS F sig

มิติความรู้

 ระหว่างกลุ่ม

 ภายในกลุ่ม

3.82

136.31

2

411

1.91

0.33

5.76* .00

รวม 140.13 413

มิติอารมณ์

 ระหว่างกลุ่ม

 ภายในกลุ่ม

0.83

165.23

2

411

0.41

0.40

1.03 .35

รวม 166.06 413

มิติจริยธรรม

 ระหว่างกลุ่ม

 ภายในกลุ่ม

3.13

166.61

2

411

1.56

0.40

3.86* .02

รวม 169.74 413

มิติสุนทรียศาสตร์

 ระหว่างกลุ่ม

 ภายในกลุ่ม 

0.82

152.78

2

411

0.41

0.37

1.11 .33

รวม 153.60 413

รวมทุกมิติ

 ระหว่างกลุ่ม

 ภายในกลุ่ม

1.74

94.46

2

411

0.87

0.23

3.80* .02

รวม 96.21 413
* มีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ .05

	 การรู้เท่าทันมิติความรู้จำ�แนกตามประเภทสินค้าและ 

บริการที่รับชม พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่รับชมประเภทสินค้าสุขภาพ 

(X  = 3.67) และรับชมประเภทสนิค้าเครือ่งครัวเครือ่งใช้ภายในบา้น  

(X  = 3.65) รูเ้ทา่ทนัมติคิวามรูส้งูกวา่กลุม่ตวัอยา่งทีร่บัชมประเภท 

สินค้าสำ�หรับรถยนต์ ( X  = 3.27) ดังตารางที่ 7

ตารางที่ 7	การเปรียบเทียบรายคู่การรู้ เท่าทันในมิติความรู้ 

	 จำ�แนกตามประเภทสินค้าและบริการที่รับชม

ประเภทสินค้าและบริการ

ที่รับชม
X

เครื่องครัว

เครื่องใช้

ในบ้าน

สินค้า

สุขภาพ
รถยนต์

3.65 3.67 3.27

เครื่องครัวเครื่องใช้ในบ้าน 3.65 - -0.02 0.38*

สินค้าสุขภาพ 3.67 - 0.40*

รถยนต์ 3.27 -
* มีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ .05

	 การรู้เท่าทันในมิติจริยธรรมจำ�แนกตามประเภทสินค้า 

และบริการที่รับชม พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่รับชมประเภทสินค้า 

สุขภาพ (X  = 3.40) มกีารรูเ้ทา่ทนัมติจิรยิธรรมสูงกวา่กลุม่ตวัอยา่ง 

ที่รับชมประเภทสินค้าสำ�หรับรถยนต์ ( X  = 3.07) ดังตารางที่ 8

ตารางที่ 8	การเปรียบเทียบรายคู่การรู้เท่าทันในมิติจริยธรรม 

	 จำ�แนกตามประเภทสินค้าและบริการที่รับชม

ประเภทสนิคา้และบรกิาร

ที่เปิดรับ
X

เครื่องครัว

เครื่องใช้ใน

บ้าน

สินค้า

สุขภาพ
รถยนต์

3.28 3.40 3.07

เครื่องครัวเครื่องใช้ในบ้าน 3.28 - -0.11 0.21

สินค้าสุขภาพ 3.40 - 0.32*

รถยนต์ 3.07 -
* มีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ .05

	 การรู้เท่าทันภาพรวมทุกมิติ จำ�แนกตามประเภทสินค้า

และบริการที่รับชม พบว่า กลุ่มตัวอย่างที่รับชมประเภทสินค้า

สุขภาพ ( X  = 3.55) มีการรู้เท่าทันภาพรวมทุกมิติสูงกว่ากลุ่ม

ตัวอย่างที่รับชมประเภทสินค้าสำ�หรับรถยนต์ ( X  = 3.29) อย่างมี 

นัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ .05 ดังตารางที่ 9  

ตารางที่ 9	การเปรียบเทียบรายคู่การรู้เท่าทันภาพรวมทุกมิติ 

	 จำ�แนกตามประเภทสินค้าและบริการที่รับชม

ประเภทสินค้าและบริการ

ที่รับชม
X

เครื่องครัว

เครื่องใช้

ในบ้าน

สินค้า

สุขภาพ
รถยนต์

3.50 3.55 3.29

เครื่องครัวเครื่องใช้ในบ้าน 3.50 - -0.05 0.21

สินค้าสุขภาพ 3.55 - 0.26*

รถยนต์ 3.29 -
* มีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ .05
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

อภิปรายผลการวิจัย

	 1.	ผลการวิจัยพบว่า กลุ่มตัวอย่างรู้เท่าทันรายการขาย 

สินค้าตรงทางโทรทัศน์มิติสุนทรียศาสตร์และมิติความรู้ระดับมาก 

อาจเป็นการรู้เท่าทันสื่อระดับพื้นฐานทั้งสองมิติ ดังคำ�กล่าวของ  

ภัสวลี นิติเกษตรสุนทร (2550) ที่ว่า ผู้รับสารส่วนใหญ่รู้เท่าทันสื่อ 

มิติความรู้ มิติอารมณ์ มิติจริยธรรม และมิติสุนทรียศาสตร์ 

จากการเรียนรู้ทีส่ัง่สมจากวยัเด็กแมไ้มไ่ดพ้ฒันาอยา่งต่อเนือ่งกต็าม  

ทั้งนี้การรู้เท่าทันมิติสุนทรียศาสตร์ระดับมากอาจเป็นเพราะ 

กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่รับชมรายการขายสินค้าตรงทางโทรทัศน์ 

เพือ่ความบนัเทงิเปน็หลกั (รอ้ยละ 59.70) จงึประเมนิวธินีำ�เสนอของ 

รายการดว้ยความเพลดิเพลนิ มไิดต้คีวามลกึซึง้ ซึง่ตามแนวคดิของ  

Potter (2011) กล่าวว่า ผู้รับสารจะรู้เท่าทันสื่อมิติสุนทรียศาสตร์ 

ได้ต้องมีความรู้ด้านการผลิตสาร เช่น การถ่ายทำ� การตัดต่อ จึงจะ 

ประเมินองค์ประกอบของสื่อได้ สอดคล้องกับคำ�กล่าวของ ภัสวลี 

นิติเกษตรสุนทร (2550) ที่ว่า การรู้เท่าทันสื่อมิติสุนทรียศาสตร ์

มี 3 ขั้นตอน โดยขั้นที่ 1 คือ ประเมินคุณค่าสื่อในภาพรวมว่าดีหรือ 

ไม่ดีตามความรู้สึกโดยไม่อิงหลักการ ขั้นที่ 2 คือประเมินคุณค่า 

องค์ประกอบของสื่อทีละส่วน แสดงถึงระดับความรู้ของผู้ประเมิน 

ทีม่อียา่งลกึซึง้ และขัน้ที ่3 คอืประเมนิคุณคา่กระบวนการนำ�เสนอ 

ซึ่งต้องมีความรู้ด้านการผลิตสื่อเป็นอย่างดี แต่ผู้บริโภคทั่วไป 

สามารถประเมินขั้นที่ 1 เท่านั้น ส่วนผู้ประเมินคุณค่าขั้นที่ 2 และ  

3 มักเป็นนักวิจารณ์ ส่วนการรู้เท่าทันมิติความรู้ระดับมากอาจเป็น 

เพราะกลุ่มตัวอย่างคุ้นเคยกับรายการขายสินค้าตรงทางโทรทัศน์ 

เน่ืองจากออกอากาศมาตั้งแต่ปี 2542 ซ่ึงบุกเบิกโดยบริษัท 

ทีวีไดเร็ค จำ�กัด (ทีวีไดเร็ค, 2558) จนปัจจุบันมีรายการลักษณะ 

เดียวกันในสถานีโทรทัศน์ทุกช่อง สำ�หรับผลการวิจัยที่พบว่า 

กลุ่มตัวอย่างรู้เท่าทันมิติอารมณ์และมิติจริยธรรมระดับปานกลาง 

อาจเปน็เพราะกลุม่ตวัอยา่งรบัชมรายการขายสนิคา้ตรงทางโทรทศัน์ 

เพือ่ความบนัเทงิ (รอ้ยละ 59.70) จงึมไิดต้ระหนกัในอารมณต์นเอง 

และจรยิธรรมของเนือ้หาทีก่ำ�ลงัรบัชมมากเทา่ทีค่วร สอดคลอ้งกบั 

งานวิจัยของ สุภา พนัสบดี (2556) ที่ศึกษาความสัมพันธ์ระหว่าง 

ปัจจัยส่วนบุคคลและพฤติกรรมการเปิดรับกับ การรู้เท่าทัน 

รายการการ์ตูนโทรทัศน์ของนักเรียนประถมศึกษาตอนปลาย 

ในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา่ กลุม่ตวัอยา่งรูเ้ทา่ทนัรายการการต์นู 

โทรทัศน์มิติอารมณ์และมิติจริยธรรมระดับปานกลาง 

	 2.	ผลการวิจับพบว่า ระดับการศึกษาต่างกันรู้เท่าทัน 

มิติอารมณ์ต่างกัน โดยกลุ่มตัวอย่างระดับปริญญาตรีรู้เท่าทัน 

มิติอารมณ์สูงกว่ากลุ่มตัวอย่างระดับต่ำ�กว่าปริญญาตรีอย่างมี 

นยัสำ�คญัทางสถติทิีร่ะดบั .05 และระดบัการศกึษาตา่งกันรูเ้ทา่ทนั 

มิติจริยธรรมต่างกัน โดยกลุ่มตัวอย่างระดับปริญญาตรีรู้เท่าทัน 

มิติจริยธรรมสูงกว่ากลุ่มตัวอย่างระดับต่ำ�กว่าปริญญาตรีอย่างมี 

นัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ .05 สอดคล้องกับมุมมองของ Potter 

(2011) ที่กล่าวว่า การรู้เท่าทันสื่อมี 3 ปัจจัย คือ โครงสร้างความรู้  

(Knowledge Structure) ความเขา้ใจเป้าหมายและแรงจงูใจสว่นตวั 

(Personal Locus) และทักษะ (Skills) โดยโครงสร้างความรู้ 

เป็นพืน้ฐานสำ�คญัทีส่รา้งการรูเ้ท่าทันส่ือซ่ึงทำ�ใหผู้รั้บสารตระหนกัรู ้

และตัดสินใจดีขึ้น ดังนั้นการรู้เท่าทันมิติอารมณ์ที่ถูกกระตุ้นขณะ 

รับสารและควบคุมได้ยากนั้น หากผู้รับสารมีระดับการศึกษาสูง 

ย่อมควบคุมอารมณ์ได้ง่ายกว่าผู้รับสารที่มีระดับการศึกษาต่ำ�กว่า  

เช่นเดียวกับการรู้เท่าทัน มิติจริยธรรม ซึ่งรายการขายสินค้าตรง 

ทางโทรทัศน์ มักอวดอ้างสรรพคุณเกินจริง ซึ่งความรู้ที่สั่งสมจาก

วยัเดก็อาจไมส่ามารถวเิคราะหไ์ด ้แตห่ากผูร้บัสารมรีะดบัการศกึษาสงู 

ยอ่มวเิคราะหจ์รยิธรรมการโฆษณาสนิคา้ไดด้กีวา่ผูร้บัสารทีม่รีะดบั 

การศึกษาต่ำ�กวา่ สอดคล้องกบังานวจิยัของ จนิตนา ตนัสุวรรณนนท ์

(2557) ที่ศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างการรู้เท่าทันสื่อโฆษณากับ 

พฤติกรรมบริโภคนิยมของเยาวชนในเขตกรุงเทพมหานคร พบว่า  

กลุ่มตัวอย่างระดับการศึกษาสูงกว่าปริญญาตรีรู้เท่าทันส่ือโฆษณา 

สงูกวา่กลุม่ตวัอยา่งระดบัปรญิญาตรแีละระดบัมธัยมศกึษา อยา่งไร 

ก็ตามในภาพรวมพบว่า กลุ่มตัวอย่างระดับปริญญาตรีรู้เท่าทัน 

ทุกมิติสูงกว่ากลุ่มระดับต่ำ�กว่าปริญญาตรี แสดงว่าการศึกษาเป็น 

ปัจจัยสำ�คัญของการรู้เท่าทันสื่อในภาพรวม

	 3.	ผลการวิจัยพบว่า การรับชมรายการขายสินค้าตรง 

ทางโทรทัศนท์ีม่ปีระเภทสินค้าและบรกิารตา่งกันรูเ้ทา่ทนัมติคิวามรู ้

ต่างกัน โดยกลุ่มตัวอย่างที่ รับชมประเภทสินค้าสุขภาพและ 

เคร่ืองครัวเครือ่งใชภ้ายในบา้นรู้เทา่ทันมติิความรูส้งูกวา่กลุม่ตวัอยา่ง 

ที่รับชมประเภทสินค้าสำ�หรับรถยนต์ อาจเป็นเพราะกลุ่มตัวอย่าง 

รับชมประเภทสินค้าสุขภาพและสินค้าเครื่องครัว เคร่ืองใช้ภายใน 

บ้านเป็นส่วนใหญ่ (ร้อยละ 47.30 และ 46.10 ตามลำ�ดับ) ซึ่งคน 

ทัว่ไปคุน้เคยในชวีติประจำ�วนั จึงมคีวามรูใ้นคุณสมบตัแิละการใชง้าน 

เป็นอย่างดี นอกจากนี้ผลการวิจัยยังพบว่าการรับชมประเภท 

สินค้าและบริการที่ต่างกันรู้เท่าทันมิติจริยธรรมต่างกัน โดยกลุ่ม 

ตัวอย่างที่รับชมประเภทสินค้าสุขภาพรู้เท่าทันมิติจริยธรรมสูงกว่า 

กลุ่มตัวอย่างที่รับชมประเภทสินค้าสำ�หรับรถยนต์ อาจเป็นเพราะ 

คนส่วนใหญ่ซ้ือสินค้าสุขภาพเพื่อสร้างความสมบูรณ์ให้ร่างกาย 

และจิตใจและป้องกันโรคภัย จึงต้องหาข้อมูลอย่างรอบคอบ 

เพื่อประโยชน์สูงสุดของสุขภาพตนเอง ดังงานวิจัยของ พลวัฒน์  

เศรษฐนุรักษ์ (2556) ที่ศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อ 

ผลิตภัณฑ์อาหารเสริมสุขภาพของผู้บริโภค ในเขตอำ�เภอเมือง  

จงัหวดับรุรีมัย ์พบวา่ ปจัจยัดา้นผลิตภัณฑ์มผีลตอ่การซ้ือผลิตภณัฑ ์
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.
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since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 
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chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 
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อาหารเสริมสุขภาพ ดังนั้นคนที่สนใจสินค้าสุขภาพจึงต้องรู้เท่าทัน 

มติจิริยธรรมเพ่ือใชป้ระเมนิจรยิธรรมการโฆษณาในรายการ อยา่งไร 

กต็าม ในภาพรวมพบวา่กลุม่ตวัอยา่งท่ีรบัชมประเภทสนิคา้สุขภาพ 

รู้เท่าทันทุกมิติสูงกว่ากลุ่มตัวอย่างท่ีรับชมประเภทสินค้าสำ�หรับ 

รถยนต์ อาจเป็นเพราะคนที่ใส่ใจสุขภาพมักพิถีพิถันในส่ิงต่างๆ 

ที่จะนำ�พาให้สุขภาพดี จึงมีแนวโน้มจะเกิดทักษะการรู้เท่าทันสื่อ 

ในภาพรวมได้ดี 

  

ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัย

ข้อเสนอแนะเพื่อนำ�ผลการวิจัยไปใช้

	 1.	 ผลวิจัยพบว่า ผู้ชมรู้เท่าทันรายการขายสินค้าตรง 

ทางโทรทัศน์มิติอารมณ์และมิติจริยธรรมระดับปานกลาง 

ผู้ผลิตรายการขายสินค้าตรงทางโทรทัศน์ จึงควรตระหนักใน 

จริยธรรม โดยตรวจสอบข้อมูลที่กล่าวอ้างในรายการให้มีความ 

ถูกต้องเชื่อถือได้

	 2.	 หน่วยงานที่เกี่ยวข้องในการกำ�กับดูแลการผลิตและ 

การเผยแพร่รายการขายสินค้าตรงทางโทรทัศน์ ควรส่งเสริม 

และพัฒนาทักษะการรู้ เท่าทันสื่อมวลชนให้แก่ผู้ชมรายการ 

ไปพร้อมกันด้วย 

ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัยครั้งต่อไป

	 ผลการวิจัยพบว่า ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

รู้เท่าทันรายการขายสินค้าตรงทางโทรทัศน์ทุกมิติ แต่เป็นระดับ 

พื้นฐานเท่าน้ัน ซ่ึงในยุคแห่งการพัฒนาเทคโนโลยีการสื่อสาร 

ที่รวดเร็วน้ี ควรส่งเสริมการรู้เท่าทันสื่อไปสู่ระดับสูงขึ้นและ 

ครอบคลุมทุกมิติ เพ่ือให้คนในสังคมใช้ประโยชน์ในชีวิตประจำ�วัน 

ได้อย่างแท้จริง
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compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.
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seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 
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