
วารสารมหาวิทยาลัยนครพนม ; ปีที่ 7 ฉบับที่ 2 พฤษภาคม - สิงหาคม 2560
10

Nakhon Phanom University Journal ; Vol.7 No.2 May - August 20178
วารสารมหาวิทยาลัยนครพนม ; ปีท่ี 6 ฉบับท่ี 1 : มกราคม - เมษายน 2559

Nakhon Phanom University Journal ; Vol.6 No.1 : January - April 2016

 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

บทคัดย่อ

	 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษาปัจจัยส่วนบุคคลของผู้ประกอบการอุตสาหกรรมการผลิตขนาดกลางในจังหวัด 
หนองคาย 2) ศกึษาปจัจยัทีม่ผีลตอ่การเลอืกทำ�เลทีต่ัง้ของผูป้ระกอบการอุตสาหกรรมการผลิตขนาดกลางในจงัหวดัหนองคาย 3) เปรยีบเทยีบ 
ปัจจัยที่มีผลต่อการเลือกทำ�เลท่ีตั้งของผู้ประกอบการอุตสาหกรรมการผลิตขนาดกลางในจังหวัดหนองคาย ในด้านเพศ อายุ สถานภาพ  
บทบาทในครอบครัว และระดับการศึกษา กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ ผู้ประกอบการอุตสาหกรรมการผลิตขนาดกลางในจังหวัด 
หนองคาย จำ�นวน 400 คน โดยการสุ่มตามความสะดวก (Convenience Sampling) เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย คือ แบบสอบถาม 
แบบมาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับ ซึ่งมีค่าความเชื่อมั่นด้านสภาพแวดล้อม ด้านนโยบายของรัฐและท้องถิ่น ด้านแรงงาน ด้านการตลาด  
และด้านการขนส่ง เท่ากับ 0.81 0.87 0.91 0.88 0.90 ตามลำ�ดับ วิเคราะห์ข้อมูลด้วยการหาค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  
และวิเคราะห์ความแปรปรวน t-test (ANOVA) 
	 ผลการวจิยัพบวา่ 1) ผู้ประกอบการอตุสาหกรรมการผลิตขนาดกลางของจงัหวดัหนองคาย ส่วนใหญเ่ปน็เพศชาย มอีายรุะหวา่ง  
31-40 ปี การศึกษาระดับปริญญาตรี 2) ปัจจัยที่มีผลต่อการเลือกทำ�เลที่ตั้งของผู้ประกอบการอุตสาหกรรมการผลิตขนาดกลาง คือ ปัจจัย 
ด้านสภาพแวดล้อม ปัจจัยนโยบายของภาครัฐและท้องถิ่น ปัจจัยด้านแรงงาน ปัจจัยด้านการตลาด และปัจจัยด้านการขนส่ง และ 
3) เพศ สถานภาพ และบทบาทในครอบครัวที่แตกต่างกันทำ�ให้มีความคิดเห็นต่อปัจจัยด้านสภาพแวดล้อม ปัจจัยนโยบายของภาครัฐและ 
ทอ้งถิน่ ปจัจยัดา้นแรงงานปจัจยัดา้นการตลาด และปจัจยัดา้นการขนส่งไมแ่ตกตา่งกนั ส่วนอายทุีแ่ตกตา่งกนัทำ�ใหม้คีวามคิดเหน็ตอ่ปจัจยั 
ด้านสภาพแวดล้อม ปัจจัยนโยบายของภาครัฐและท้องถ่ิน และปัจจัยด้านแรงงานไม่แตกต่างกัน ยกเว้นปัจจัยด้านการตลาดและปัจจัย 
ดา้นการขนสง่ทีพ่บความแตกตา่งกนั ระดบัการศกึษาทีแ่ตกตา่งกนัใหค้วามคดิเหน็ตอ่ปัจจยัดา้นสภาพแวดลอ้ม ปจัจัยนโยบายของภาครฐั 
และท้องถิ่น ปัจจัยด้านแรงงาน และปัจจัยด้านการขนส่งไม่แตกต่างกัน ยกเว้นด้านการตลาดที่แตกต่างกัน

คำ�สำ�คัญ :	 การเลือกทำ�เลที่ตั้ง ; อุตสาหกรรมการผลิตขนาดกลาง ; จังหวัดหนองคาย

1	 อาจารย์ คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยขอนแก่น วิทยาเขตหนองคาย, Lecturer, Faculty of Business Administration, Khon Kaen  University, 
	 Nong Khai Campus

ปัจจัยที่มีผลต่อการเลือกทำ�เลที่ตั้งตามความคิดเห็นของผู้ประกอบการอุตสาหกรรมการผลิต
ขนาดกลางในจังหวัดหนองคาย

Factors Affecting Location Selection According to the Opinions of
Entrepreneurs of Medium-Sized Manufacturing Industries

In Nong Khai Province

ปริฉัตร  วงศ์ปัจฉิม 

Parichat  Vongpatchim



วารสารมหาวิทยาลัยนครพนม ; ปีที่ 7 ฉบับที่ 2 พฤษภาคม - สิงหาคม 2560
11

Nakhon Phanom University Journal ; Vol.7 No.2 May - August 20178
วารสารมหาวิทยาลัยนครพนม ; ปีท่ี 6 ฉบับท่ี 1 : มกราคม - เมษายน 2559

Nakhon Phanom University Journal ; Vol.6 No.1 : January - April 2016

 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  
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ABSTRACT

	 This study aimed to : 1) investigate personal factors of entrepreneurs in medium-sized manufacturing 
industries in Nong Khai province, 2) examine the factors affecting location selection of entrepreneurs in medium-sized  
manufacturing industries in Nong Khai province, and 3) compare the factors affecting location selection of 
entrepreneurs in medium-sized manufacturing industries in Nong Khai province in the aspects of sex, age, marital status, 
family role, and education level. A sample used in the study was 400 entrepreneurs of medium-sized manufacturing  
industries in Nong Khai province as selected by convenience sampling. The instrument used was as 5-rating scale  
questionnaire which had reliability coefficients in the facets of the environment, state and local policies, labor, 
marketing, and transportation equal to 0.81, 0.87, 0.91, 0.88, and 0.90 respectively. Statistics used in data analysis  
were percentage, mean, standard deviation, t-test and one-way ANOVA.
	 Findings of the study were as follows. 1) Most of entrepreneurs of medium-sized manufacturing industries  
in Nong Khai province were males, having their age in the 31-40 age range, and being bachelor’s degree graduates.  
2) Factors affecting location selection of entrepreneurs of medium-sized manufacturing industries consisted of 
the environment, state and local policies, labor, marketing, and transportation. And 3) those entrepreneurs whose  
sexes, marital statuses and family roles were different had no difference in their opinions on the factors of the 
environment, state and local policies, labor, marketing, and transportation; whereas those entrepreneurs whose  
ages were different had no difference in their opinions on the factors of the environment, state/local policies, and 
labor excepting the factors of marketing and transportation which were found different. Those entrepreneurs whose  
education levels were different had no difference in their opinions on the factors of the environment, state and local  
policies, labor and transportation excepting the factor of marketing which was found different. 

Keywords :	Location Selection ; Medium-sized Manufacturing Industries ; Nong Khai Province

บทนำ�

	 อุตสาหกรรมการผลิต หมายถึง การประกอบกิจกรรม 
ของมนุษย์ ตั้งแต่หัตถกรรมไปจนถึงเทคโนโลยีข้ันสูง ปัจจุบัน 
อตุสาหกรรมการผลติมบีทบาทสำ�คญัในการกระตุน้ระบบเศรษฐกจิ 
ของประเทศให้ดีขึ้น โดยเฉพาะอุตสาหกรรมการผลิตขนาดกลาง 
เนื่องจากใช้เงินลงทุนไม่สูงนัก แต่สามารถครอบคลุมการผลิต 
ในภาคเกษตรกรรมและภาคอุตสาหกรรมจึงเป็นที่นิยมของ 
ผู้ประกอบการรายใหม่ๆ รัฐบาลจึงเร่งส่งเสริมโดยให้งบลงทุน 
กระจายไปยังส่วนภาครัฐบาลและส่วนภูมิภาคมากขึ้น โดยเน้น 
ไปยังจังหวัดที่มีชายแดนติดต่อกับประเทศในกลุ่มอาเซียนทั้ง 
10 ประเทศ จังหวัดหนองคายเป็นหน่ึงในกลุ่มจังหวัดใน 
ภาคตะวนัออกเฉยีงเหนอืทีไ่ดร้บัการคดัเลอืก (รายงานสถานการณ ์
อุตสาหกรรมจังหวัดหนองคาย, 2557) เป็นจังหวัดที่มีมูลค่า 
การค้าชายแดนระหว่างประเทศไทยกับสาธารณรัฐประชาธิปไตย 
ประชาชนลาวสูงเป็นอันดับ 1 และแนวโน้มก็ยังคงรักษา 
ความเป็นอันดับท่ี 1 ในเรื่องของมูลค่าการค้าชายแดนไทย- 

สาธารณรัฐประชาธปิไตยประชาชนลาว เนือ่งจากจังหวดัหนองคาย 
อยู่ตรงกันข้ามกับนครหลวงเวียงจันทน์ซึ่งเป็นเมืองหลวงของ 
สปป.ลาว และเป็นโอกาสในการค้าระหว่างประเทศซ่ึงสามารถ 
เช่ือมโยงไปถึงสาธารณรัฐสังคมนิยมเวียดนาม และสาธารณรัฐ 
ประชาชนจีน (ตอนใต้) นอกจากนี้อุตสาหกรรมการผลิตในจังหวัด 
สว่นใหญเ่ปน็อุตสาหกรรมการผลติขนาดกลาง (รายงานสถานการณ ์
อุตสาหกรรมจังหวัดหนองคาย, 2557) อุตสาหกรรมที่สำ�คัญของ 
จงัหวดัหนองคายสว่นใหญจ่ะอยูใ่นตวัเมอืงหนองคาย คอื โรงสขีา้ว  
อุตสาหกรรมยางพาราและอุตสาหกรรมแปรรูปไม้ นอกจากนี้ยังมี 
อุตสาหกรรมอื่นๆ คือ อัดเศษโลหะ อัดเศษกระดาษและบดย่อย 
พลาสติก ซ่อมรถยนต์ ทำ�น้ำ�แข็งห้องเย็น ทำ�วงกบประตูหน้าต่าง 
และเครื่องเรือนเครื่องใช้จากไม้ จังหวัดมีโรงงานอุตสาหกรรม  
จำ�นวน 1,171 โรงงาน (รายงานสถานการณ์อุตสาหกรรมจังหวัด 
หนองคาย, 2557) จากข้อมูลจะเห็นได้ว่าอุตสาหกรรมกำ�ลังเติบโต 
ปัจจัยที่สำ�คัญอย่างหนึ่ง ในการเริ่มต้นประกอบธุรกิจให้ประสบ 
ความสำ�เรจ็ คอื  การเลอืกทำ�เลทีต้ั่ง คำ�นาย อภิปรชัญาสกลุ (2555)  
ได้ให้ความเห็นว่าการเลือกทำ�เลที่ตั้งสถานประกอบธุรกิจ มีความ 
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changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

สำ�คัญต่อความสำ�เร็จขององค์กรธุรกิจกล่าว คือ หากเลือกทำ�เล 
ที่ตั้งไม่เหมาะสมจะทำ�ให้องค์กรธุรกิจประสบปัญหาอื่นตามมา 
จากทฤษฎีการเลือกทำ�เลท่ีตั้งอุตสาหกรรมของ E.M.Rawstron 
(1958) จะพิจารณาข้อจำ�กัดทางกายภาพสิ่งแวดล้อม เศรษฐกิจ 
นโยบาย ของรัฐ แรงงาน ตลาด และการขนส่ง การพิจารณา 
เลือกทำ�เลที่ตั้งทั่วไปควรพิจารณาหลายปัจจัยประกอบกัน 
มากกว่ามุ่งเน้นแต่ปัจจัยเดียวและจากแนวคิดด้านลักษณะ 
ของประชากรศาสตร์ ประกอบด้วย เพศ อายุ สถานภาพ บทบาท 
ในครอบครัว และระดับการศึกษาท่ีต่างกันพบว่า จะมีทัศนคติ 
ความคิดเห็น การรับรู้และการตัดสินใจที่แตกต่างกัน (ศิริวรรณ 
เสรีรัตน์ และคณะ, 2551)
	 ด้วยเหตุผลดังกล่าว จึงทำ�ให้ผู้วิจัยสนใจศึกษาถึงความ 
แตกต่างของเพศ อายุ สถานภาพ บทบาทครอบครัว ระดับ 
การศึกษาว่ามีผลต่อความคิดเห็นในการเลือกทำ�เลที่ตั้งแตกต่าง 
กันหรือไม่ ทั้งนี้ผลการวิจัยจะเป็นข้อมูลประกอบการตัดสินใจและ 
เปน็ประโยชนต์อ่ผูป้ระกอบการรายใหมท่ีจ่ะเขา้มาลงทนุในจงัหวดั 
หนองคายต่อไป

วัตถุประสงค์การวิจัย
	 1.	เพื่อศึกษาปัจจัยส่วนบุคคลของผู้ประกอบการ 
อุตสาหกรรมการผลิตขนาดกลางในจังหวัดหนองคาย
	 2.	เพื่อศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการเลือกทำ�เลที่ตั้งของ 
ผู้ประกอบการอุตสาหกรรมการผลิตขนาดกลางในจังหวัด 
หนองคาย
	 3.	เพื่อเปรียบเทียบปัจจัยท่ีมีผลต่อการเลือกทำ�เลที่ตั้ง 
ของผู้ประกอบการอุตสาหกรรมการผลิตขนาดกลางในจังหวัด 
หนองคาย ในด้านเพศ อายุ สถานภาพ บทบาทในครอบครัว และ 
ระดับการศึกษา 

สมมติฐานการวิจัย
	 เพศ อายุ สถานภาพ บทบาทในครอบครัวและระดับ 
การศึกษาที่แตกต่างกันทำ�ให้ความคิดเห็นต่อปัจจัยที่มีผลต่อ 
การเลือกทำ�เลที่ตั้งแตกต่างกัน

กรอบแนวคิดการวิจัย
	 จากทฤษฎีการเ ลือกทำ� เลที่ ต้ั งอุตสาหกรรมของ 
Rawstron (1958) จะพิจารณาข้อจำ�กัดทางกายภาพสิ่งแวดล้อม  
เศรษฐกิจ นโยบายของรัฐ แรงงานตลาดและการขนส่ง เช่น 
แหล่งวัตถุดิบ ในการเลือกทำ�เลที่ตั้งและแนวคิดปัจจัยส่วนบุคคล 
ที่ต่างกันมีผลต่อการเลือกทำ�เลท่ีตั้งต่างกัน (จุฑามาศ อินทร์แก้ว, 
2556 ; เชิดศักดิ์  การภักดี, 2555 ; พิษณุ ผุงประเสริฐยิ่ง, 2557)  

และแนวคิดด้านประชากรศาสตร์ (ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ,  
2551) ผู้วิจัยได้นำ�มาเขียนเป็นกรอบแนวคิดได้ดังนี้

ตัวแปรอิสระ                         ตัวแปรตาม

ปัจจัยส่วนบุคคล

ของผู้ประกอบการ

ไดแ้ก ่เพศ อาย ุสถานภาพ  

บทบาทในครอบครัวและ 

ระดับการศึกษา

ปัจจัยที่มีผลต่อ

การเลือกทำ�เลที่ตั้ง

1.ด้านสภาพแวดล้อม

2.ด้านนโยบายของรัฐท้องถิ่น

3.ด้านแรงงาน

4.ด้านการตลาด

5.ด้านการขนส่ง

วิธีดำ�เนินการวิจัย

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง
	 1.	ประชากรที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ ผู้ประกอบการ 
อตุสาหกรรมการผลติขนาดกลางท่ีใชเ้งนิลงทนุไมเ่กนิ 200 ลา้นบาท 
ครอบคลุมการผลิตในภาคเกษตรกรรมและภาคอุตสาหกรรม  
ในเขตจังหวัดหนองคาย จำ�นวน 1,171 โรงงาน จาก 9 อำ�เภอ                         
ในจังหวัดหนองคาย (รายงานสถานการณ์อุตสาหกรรมจังหวัด 
หนองคาย, 2557) 
	 2.	กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ ผู้ประกอบการ 
อุตสาหกรรมการผลิตขนาดกลาง ในจังหวัดหนองคาย เป็นโรงงาน 
อัดเศษโลหะ อัดเศษกระดาษและบดย่อยพลาสติก โรงสีข้าว  
อุตสาหกรรมยางพาราและอุตสาหกรรมแปรรูปไม้ ห้องเย็น 
ทำ�วงกบประตูหน้าต่าง และเครื่องเรือนเครื่องใช้จากไม้ มีจำ�นวน  
400 คน โดยการสุม่ตามความสะดวก (กลัยา วานชิยบ์ญัชา, 2550)  
แบ่งเป็นเขตอำ�เภอเมือง 185 คน อำ�เภอท่าบ่อ 55 คน 
อำ�เภอโพนพิสัย 27 คน อำ�เภอศรีเชียงใหม่ 35 คน อำ�เภอสังคม 
17 คน อำ�เภอสระใคร 14 คน อำ�เภอเฝ้าไร่ 38 คน อำ�เภอรัตนวาปี  
18 คน และอำ�เภอโพธิ์ตาก 11 คน โดยแบ่งตามเกณฑ์ 
ความหนาแน่นต่อพื้นที่ตามแนวคิดของ  Malthus (2010) 

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย
	 เครื่องมือที่ใช้เป็นแบบสอบถามแบ่งเป็น 3 ตอน คือ
		  ตอนที่ 1	 สอบถามเกี่ยวกับปัจจัยส่วนบุคคลของ 
ผู้ตอบได้แก่ เพศ อายุ สถานภาพ บทบาทในครอบครัวและระดับ 
การศึกษา
		  ตอนที่ 2	 สอบถามเกี่ยวกับปัจจัยในการเลือกทำ�เล 
ทีต่ัง้ ม ี5 ดา้น คอื ดา้นสภาพแวดลอ้ม เชน่ การเลอืกทีต่ัง้ใกลแ้หลง่น ้ำ�  
ด้านนโยบายของรัฐและท้องถิ่น เช่น เลือกทำ�เลที่ตั้งตามแหล่ง 
ซ้ือขายวัตถุดิบสินค้าตามนโยบายปลอดภาษีการค้าด้านแรงงาน 
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

เช่น เลือกตามแหล่งแรงงาน ด้านการตลาด เช่น ใกล้กับแหล่ง
วัตถุดิบ และด้านการขนส่ง เช่น ใกล้แหล่งคมนาคมสะดวก
  ตอนที่ 3 สอบถามความคดิเห็นเกีย่วกบัปจัจยัทีม่ผีล
ตอ่การเลอืกทำาเลทีต่ัง้ เปน็แบบมาตราสว่นประมาณคา่ โดยเรยีงจาก
มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยที่สุด ครอบคลุมปัจจัย 5 ด้าน
คอื ดา้นสภาพแวดลอ้ม ดา้นนโยบายของรฐัและทอ้งถ่ิน ดา้นแรงงาน  
ด้านการตลาด และด้านการขนส่ง

การเก็บรวบรวมข้อมูล
 การเก็บรวบรวมข้อมูลครั้งนี้ ผู้วิจัยได้แจกแบบสอบถาม
ไปยังผู้ประกอบการและเก็บข้อมูลด้วยตนเอง โดยทำาการสำารวจ
และใช้เวลาลงพื้นที่ประมาณ 3 เดือน ระหว่างเดือนเมษายน -
พฤษภาคม 2559 ทำาให้ได้แบบสอบถามที่ได้ตอบกลับมาทั้งหมด
400 ฉบับ คิดเป็นร้อยละ 100

การวิเคราะห์ข้อมูล
 ตอนที่ 1 แบบสอบถามเกีย่วกับปจัจัยสว่นบคุคลวเิคราะห์
โดยใช้สถิติเชิงพรรณนา โดยกำาหนดช่วงคะแนนและความหมาย
ของช่วงคะแนนดังนี้     
 ค่าเฉลี่ย ความหมาย
 4.21  -  5.00 มากที่สุด
 3.41  -  4.20 มาก
 2.61  -  3.40 ปานกลาง
 1.81  -  2.60 น้อย
 1.00  -  1.80 น้อยที่สุด
 ตอนที่ 2 แบบสอบถามเกีย่วกบัปจัจยัทีม่ผีลตอ่การเลอืก
ทำาเลที่ตั้ง วิเคราะห์โดยหาค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน
 ตอนที่ 3 แบบสอบถามความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยที่มี
ผลต่อการเลือกทำาเลท่ีตั้ง ใช้สถิติเชิงอนุมาน t-test และ F-Test
(Analysis of Variance : ANOVA) และทดสอบความแตกต่าง
เป็นรายคู่ ตามวิธี LSD : Fisher’s Least Signifi cant Different 
เปน็เทคนคิทีพ่ฒันาขึน้เพือ่เปรยีบเทยีบคา่เฉลีย่ประชากรเปน็รายคู่ 

สรุปผลการวิจัย

 1. ปัจจัยส่วนบุคคลของผู้ประกอบการอุตสาหกรรม
การผลติขนาดกลางในจงัหวดัหนองคายพบวา่ สว่นใหญเ่ปน็เพศชาย
ร้อยละ 75 อายุระหว่าง 31- 40 ปี ร้อยละ 38.50 สถานภาพสมรส
ร้อยละ 55.25 มีบทบาทเป็นหัวหน้าครอบครัว ร้อยละ 40.75
และการศึกษาสูงสุดระดับปริญญาตรี ร้อยละ 61.25  
 2. ปจัจยัทีม่ผีลตอ่การเลอืกทำาเลทีต่ัง้ของผูป้ระกอบการ
อุตสาหกรรมการผลิตขนาดกลางพบว่า ปัจจัยที่มีผลต่อการ

เลอืกทำาเลทีต่ัง้ของผู้ประกอบการอตุสาหกรรมการผลิตขนาดกลาง
ในจังหวัดหนองคายลำาดับแรก คือ ปัจจัยด้านรัฐและท้องถิ่น
มีค่าเฉล่ีย 3.72 รองลงมาเป็นด้านแรงงาน ด้านสภาพแวดล้อม                      
ด้านการตลาด และด้านการขนส่ง มีค่าเฉล่ีย 3.70 3.69 3.68
และ 3.60 ตามลำาดับ ดังตารางที่ 1

ตารางที่ 1 ค่าเฉลี่ย ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

ปจจัยที่มีผลต่อการเลือกทำาเลที่ตั้ง S.D. ความหมาย

ด้านสภาพแวดล้อม 3.69 0.44 มาก

ด้านนโยบายของรัฐและท้องถิ่น 3.72 0.51 มาก

ด้านแรงงาน 3.70 0.47 มาก

ด้านการตลาด 3.68 0.55 มาก

ด้านการขนส่ง 3.60 0.68 มาก

รวม 3.76 0.56 มาก

 3. ผลการเปรียบเทียบความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยที่มี
ผลต่อการเลือกทำาเลที่ตั้งของผู้ประกอบการ ที่มีความแตกต่างกัน
ในเรื่องของเพศ อายุ สถานภาพ บทบาทในครอบครัว ระดับ
การศึกษา ดังตารางที่ 2-7
 ผู้ประกอบการที่มีเพศต่างกันมีความคิดเห็นเกี่ยวกับ
ปัจจัยไม่แตกต่างกัน ดังตารางที่ 2

ตารางที่ 2 เปรียบเทียบความคิดเห็นปัจจัยที่มีผลต่อการเลือก
 ทำาเลที่ตั้งตามเพศ

ปจจัยที่มีผลต่อการ

เลือกทำาเลที่ตั้ง

ชาย

n
1
=300

หญิง

n
2
=100 t sig

S.D. S.D.

ด้านสภาพ

แวดล้อม
3.94 0.24 3.94 0.24 0.08 .88

ด้านนโยบายของรัฐ

และท้องถิ่น
3.62 0.75 3.65 0.74 0.31 .33

ด้านแรงงาน 3.82 0.39 3.85 0.38 0.70 .19

ด้านตลาด 3.98 0.14 3.99 0.10 0.69 .17

ด้านขนส่ง 3.89 0.34 3.88 0.37 0.55 .49

รวม 3.85 0.37 3.86 0.36 0.46 .41

 ผู้ประกอบการที่มีอายุต่างกันมีความคิดเห็นเกี่ยวกับ
ปัจจัยทางด้านสภาพแวดล้อม ด้านนโยบายของรัฐและท้องถิ่น
ด้านแรงงานไม่แตกต่างกัน แต่มีความคิดเห็นทางด้านตลาดและ
การขนส่งที่แตกต่างกัน ดังตารางที่ 3
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

ตารางที่ 3	 เปรียบเทียบความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยที่มีผลต่อ 
	 การเลือกทำ�เลที่ตั้งตามอายุ

ปัจจัยที่มีผล
ต่อการเลือกทำ�เลที่ตั้ง

SS df MS F sig

ด้านสภาพ แวดล้อม
ระหว่างกลุ่ม
ภายในกลุ่ม

2.87
85.03

5
394

0.71
0.46

1.62 .17

รวม 87.90 399

ด้านนโยบายของภาครัฐ
และท้องถิ่น
ระหว่างกลุ่ม
ภายในกลุ่ม

0.83
45.87

5
394

0.10
0.17

1.74 .14

รวม 46.71 399

ด้านแรงงาน
ระหว่างกลุ่ม
ภายในกลุ่ม

0.31
9.43

5
394

0.04
0.02

1.84 .11

รวม 9.75 399

ด้านการตลาด
ระหว่างกลุ่ม
ภายในกลุ่ม

1.29
22.14

5
394

0.16
0.05

2.31* .02

รวม 23.43 399

ด้านการขนส่ง
ระหว่างกลุ่ม
ภายในกลุ่ม

0.36
5.54

5
394

0.04
0.11

2.00* .04

รวม 5.91 399
*มีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ .05

	 ผู้ประกอบการท่ีมีสถานภาพต่างกันมีความคิดเห็น 
เกี่ยวกับปัจจัยทางด้านสภาพแวดล้อม ด้านนโยบายของรัฐและ 
ทอ้งถิน่ ดา้นแรงงาน ดา้นการตลาด และดา้นการขนสง่ไมแ่ตกตา่งกนั 
ดังตารางที่ 4 

ตารางที่ 4	 เปรียบเทียบความคดิเหน็ทีเ่กีย่วกบัปจัจัยทีม่ผีลในการ 
	 เลือกทำ�เลที่ตั้งตามสถานภาพ

ปัจจัยที่มีผล

ต่อการเลือก

ทำ�เลที่ตั้ง

SS df MS F sig

ด้านสภาพแวดล้อม

ระหว่างกลุ่ม

ภายในกลุ่ม

0.69

72.69

5

394

0.23

0.25

1.13 .10

รวม 73.39 399

ตารางที่ 4 (ต่อ)

ปัจจัยที่มีผล
ต่อการเลือก
ทำ�เลที่ตั้ง

SS df MS F sig

ด้านนโยบายของภาครัฐ
และท้องถิ่น
ระหว่างกลุ่ม
ภายในกลุ่ม

0.50
78.53

5
394

0.10
0.28

0.98 .42

รวม 79.04 399

ด้านแรงงาน
ระหว่างกลุ่ม
ภายในกลุ่ม

2.07
98.68

5
394

0.41
0.35

0.43 .78

รวม 100.75 399

ด้านการตลาด
ระหว่างกลุ่ม
ภายในกลุ่ม

2.29
155.74

5
394

0.46
0.55

1.11 .09

รวม 158.03 399

ด้านการขนส่ง
ระหว่างกลุ่ม
ภายในกลุ่ม

0.72
127.93

5
394

0.15
0.45

0.56 .61

รวม 128.65 399
	
	 ผู้ประกอบการที่มีบทบาทในครอบครัวต่างกัน มีความ 
คิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยทางด้านสภาพแวดล้อม ด้านนโยบายของรัฐ 
และท้องถิ่น ด้านแรงงาน ด้านการตลาด และด้านการขนส่ง 
ไม่แตกต่างกัน ดังตารางที่ 5

ตารางที่ 5	 เปรยีบเทียบความคดิเหน็ทีเ่กีย่วกบัปจัจัยทีม่ผีลในการ 
	 เลือกทำ�เลที่ตั้งตามบทบาท ในครอบครัว

ปัจจัยที่มีผล
ต่อการเลือก
ทำ�เลที่ตั้ง

SS df MS F sig

ด้านสภาพแวดล้อม
ระหว่างกลุ่ม
ภายในกลุ่ม

1.00
109.86

5
394

0.20
0.38

0.89 .34

รวม 110.86 399

ด้านนโยบายของภาครัฐ
และท้องถิ่น
ระหว่างกลุ่ม
ภายในกลุ่ม

0.91
150.94

5
394

0.18
0.53

0.65 .88

รวม 151.84 399

ด้านแรงงาน
ระหว่างกลุ่ม
ภายในกลุ่ม

0.96
157.07

5
394

0.32
0.55

1.01 .23

รวม 158.03 399
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

ตารางที่ 5 (ต่อ)

ปัจจัยที่มีผล
ต่อการเลือก
ทำาเลที่ตั้ง

SS df MS F sig

ด้านการตลาด
ระหว่างกลุ่ม
ภายในกลุ่ม

0.35
73.04

5
394

0.88
0.25

0.78 .31

รวม 73.39 399

ด้านการขนส่ง
ระหว่างกลุ่ม
ภายในกลุ่ม

0.13
73.26

5
394

0.03
0.26

1.23 .12

รวม 73.39 399

 ผูป้ระกอบการทีม่รีะดบัการศกึษาท่ีต่างกัน มคีวามคดิเหน็
ต่อปัจจัยทางด้านสภาพแวดล้อม ด้านนโยบายของรัฐด้านแรงงาน 
และด้านการขนส่งไม่แตกต่างกัน แต่มีความคิดเห็นทางด้านตลาด
ที่แตกต่างกัน ดังตารางที่ 6

ตารางที่ 6 เปรยีบเทยีบความคิดเหน็ทีเ่กีย่วกบัปัจจยัทีม่ผีลต่อการ
 เลือกทำาเลที่ตั้งตามระดับการศึกษา

ปัจจัยที่มีผล
ต่อการเลือก
ทำาเลที่ตั้ง

SS df MS F sig

ด้านสภาพ แวดล้อม
ระหว่างกลุ่ม
ภายในกลุ่ม

1.97
77.06

5
394

0.66
0.27

1.68 .12

รวม 79.04 399

ด้านนโยบายของภาครัฐ
ระหว่างกลุ่ม
ภายในกลุ่ม

2.59
126.07

5
394

0.86
0.44

1.55 .16

รวม 128.65 399

ด้านแรงงาน
ระหว่างกลุ่ม
ภายในกลุ่ม

2.19
108.68

5
394

0.73
0.38

0.90 .49

รวม 110.86 399

ด้านการตลาด
ระหว่างกลุ่ม
ภายในกลุ่ม

13.00
66.00

5
394

3.25
0.23

2.52* .02

รวม 79.00 399

ด้านการขนส่ง
ระหว่างกลุ่ม
ภายในกลุ่ม

3.93
96.82

5
394

1.31
0.34

0.32 .93

รวม 100.75 399
*มีนัยสำาคัญทางสถิติที่ระดับ .05

 กลุ่มผู้ประกอบการที่มีอายุ 51-60 ปี มีความคิดเห็น
ต่อปัจจัยด้านการตลาดมากกว่ากลุ่มอายุ 31-40 ปี และกลุ่ม
ผู้ประกอบการที่มีอายุ 61 ปีขึ้นไป มีความคิดเห็นต่อปัจจัยด้าน
การตลาดมากกว่ากลุ่มอายุ 31-40 ปี ดังตารางที่ 7 
 
ตารางที่ 7 ผลการเปรียบเทียบความแตกต่างของความคิดเห็น
 ของกลุ่มผู้ประกอบการที่มีต่อปัจจัยด้านการตลาดที่มี
 ผลต่อการเลือกทำาเลที่ตั้งเป็นรายคู่ โดยจำาแนก
 ตามอายุ

อายุ

21-30

n
1
=45

31-40

n
2
=118

41-50

n
3
=110

51-60

n
4
=85

61 ปี

ขึ้นไป

n
5
=42

3.02 3.61 3.74 4.22 4.02

21-30 3.02 - .38 .36 .23 .26

31-40 3.61 - .22 .00* .01*

41-50 3.74 - .15 .24

51-60 4.22 - .12

61 ปี

ขึ้นไป
4.02 -

* มีนัยสำาคัญทางสถิติที่ระดับ .05

 กลุ่มผู้ประกอบการที่มีอายุ 51-60 ปี มีความคิดเห็น
ต่อปัจจัยด้านการขนส่งมากกว่ากลุ่มอายุ 41-50 ปี และกลุ่ม
ผู้ประกอบการที่มีอายุ 61 ปีขึ้นไป มีความคิดเห็นต่อปัจจัย
ด้านการขนส่งมากกว่ากลุ่มอายุ 41-50 ปี และกลุ่มอายุ 51-60 ปี
ดังตารางที่ 8

ตารางที่ 8 ผลการเปรียบเทียบความแตกต่างของความคิดเห็น
 ของกลุ่มผู้ประกอบการที่มีต่อปัจจัยด้านการขนส่ง
 ที่มีผลต่อการเลือกทำาเลที่ตั้งเป็นรายคู่ โดยจำาแนก
 ตามอายุ

อายุ

21-30
n

1
=45

31-40
n

2
=118

41-50
n

3
=110

51-60
n

4
=85

61 ปี
ขึ้นไป
n

5
=42

3.05 3.67 3.40 3.95 4.18

21-30 3.05 - .22 .36 .28 .08

31-40 3.67 - .15 .15 .14

41-50 3.40 - .01* .00*

51-60 3.95 - .00*

61 ปี ขึ้น

ไป
4.18 -

*มีนัยสำาคัญทางสถิติที่ระดับ .05
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

 กลุ่มผู้ประกอบการที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรี
มีความคิดเห็นต่อปัจจัยด้านการตลาดมากกว่ากลุ่มผู้ประกอบการ
ที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษา และกลุ่มผู้ประกอบการที่มีระดับ
การศกึษาสงูกวา่ปรญิญาตร ี  มคีวามคดิเหน็ตอ่ปจัจยัดา้นการตลาด
มากกว่ากลุ่มผู้ประกอบการท่ีมีระดับการศึกษามัธยมศึกษา                  
ดังตารางที่ 9

ตารางที่ 9 ผลการเปรียบเทียบความแตกต่างของความคิดเห็น
 ของกลุ่มผูป้ระกอบการ ทีม่ตีอ่ปจัจยัดา้นการตลาดท่ีมี
 ผลต่อการเลือกทำาเลที่ตั้งเป็นรายคู่ โดยจำาแนกตาม
 ระดับการศึกษา

อายุ

ประถม

n
1
-48

มัธยม

n
2
=68

ปวช/

ปวส

n
3
=84

ป.ตรี

n
4
=168

สูง

กว่า

ป.ตรี

n
5
=32

3.56 3.77 3.72 3.89 3.97

ประถม 3.56 - .09 .19 .13 .06

มัธยม 3.77 - .05 .04* .02*

ปวช

ปวส.
3.72 - .21 .11

ป.ตรี 3.89 - .37

สูงกว่า 

ป.ตรี
3.97 -

* มีนัยสำาคัญทางสถิติที่ระดับ .05

 กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ มีข้อเสนอแนะในการเลือกทำาเล
ทีต่ัง้จากสภาพแวดลอ้มทางกายภาพ เชน่ มภีมูปิระเทศตดิกบัการค้า
ชายแดนลุ่มน้ำ�โขง คิดเป็นร้อยละ 68 เลือกทำาเลท่ีต้ังโดยดูจาก
ความสะดวกในการขนส่ง คิดเป็นร้อยละ 66.50 เลือกทำาเลที่ตั้ง
ใกล้แหล่งน้ำ� คิดเป็นร้อยละ 50.25 เลือกทำาเลท่ีตั้งตามแหล่ง
วัตถุดิบ คิดเป็นร้อยละ 49.50 เลือกทำาเลที่ตั้งตามแรงงาน คิดเป็น
ร้อยละ 24.50 ตามลำาดับ ดังตารางที่ 10

ตารางที่ 10  ผลสรุปข้อเสนอแนะของกลุ่มตัวอย่าง

ข้อเสนอแนะ จำานวน ร้อยละ

เลือกทำาเลที่ตั้งโดยดูจากความสะดวก
ในการขนส่ง

266 66.50

เลือกทำาเลที่ตั้งจากสภาพแวดล้อม               
ทางกายภาพ เช่น มีภูมิประเทศติดกับ
การค้าชายแดนลุ่มน้ำ�โขง

272 68.00

เลือกทำาเลที่ตั้งตามแหล่งซื้อขายวัตถุดิบสินค้า
ตามนโยบายปลอดภาษีการค้า

198 49.50

เลือกทำาเลที่ตั้งใกล้แหล่งน้ำ�เส้นทางคมนาคม
สะดวก

201 50.25

เลือกทำาเลที่ตั้งตามแรงงาน 98 24.50

อภิปรายผลการวิจัย

 1. ปัจจัยส่วนบุคคลของผู้ประกอบการอุตสาหกรรม
การผลติขนาดกลางในจงัหวดัหนองคาย พบวา่ สว่นใหญเ่ปน็เพศชาย
มีอายุระหว่าง 31-40 ปี มีสถานภาพสมรส มีบทบาทเป็นหัวหน้า
ครอบครัวและมีการศึกษาสูงสุดระดับปริญญาตรี เนื่องจาก
สภาพสังคมให้อำานาจการตัดสินใจส่วนใหญ่เป็นเพศชาย และอายุ
31-40 ปี เป็นช่วงที่เหมาะกับการทำางานและเป็นผู้ประกอบการ 
ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ จุฑามาศ อินทร์แก้ว (2556) ที่ศึกษา
การวิเคราะห์ปัจจัยการเลือกทำาเลที่ตั้ง กรณีศึกษา หจก.เอสเอส
ค้าไม้ จังหวัดสุราษฎร์ธานี พบว่า ผู้ประกอบการส่วนใหญ่
เป็นเพศชายและอายุระหว่าง 35-40 ปี จากสมมติฐาน พบว่า
เพศ สถานภาพ บทบาทในครอบครัวที่แตกต่างกัน ทำาให้ความ
คดิเหน็ตอ่ปจัจยัทีม่ผีลตอ่การเลอืกทำาเลทีต่ัง้ไมแ่ตกตา่งกัน ยกเวน้
อายุและระดับการศึกษาที่แตกต่างกัน มีผลทำาให้ความคิดเห็น
ทางปัจจัยด้านการตลาด และด้านการขนส่งแตกต่างกัน
 2. ปจัจยัทีม่ผีลตอ่การเลอืกทำาเลทีต่ัง้ของผูป้ระกอบการ
อุตสาหกรรมการผลิตขนาดกลางในจังหวัดหนองคาย คือ ปัจจัย
ด้านการตลาด ด้านการขนส่ง ด้านนโยบายของรัฐและท้องถิ่น 
ด้านแรงงาน และด้านสภาพแวดล้อม โดยรวมอยู่ในระดับมาก 
เนือ่งจากปจัจยัดา้นการตลาดเปน็ปัจจยัแรกทีผู่ป้ระกอบการคำานงึถงึ
ในการเลือกทำาเลที่ตั้ง สอดคล้องกับทฤษฎีการเลือกทำาเลที่ตั้ง
อุตสาหกรรม Rawstron E.M. (1958) ซ่ึงจะพิจารณาข้อจำากัด
ทางกายภาพ แรงงาน ตลาด และการขนส่งในการเลือกทำาเลที่ตั้ง
และสำาหรบัแนวคิดปจัจยัส่วนบคุคลท่ีตา่งกนัมผีลตอ่การเลือกทำาเล
ทีต่ัง้ตา่งกัน เปน็การศึกษาตามผลการวจิยัของ ศิรตัน ์แจง้รกัษส์กลุ
(2556) ที่ ศึกษาเรื่อง ปัจจัยที่มีผลต่อการเลือกที่ตั้งโรงงาน
ของผู้ประกอบการ กรณีศึกษาจังหวัดฉะเชิงเทรา พบว่า ด้าน
สภาพแวดล้อมด้านการตลาดมีผลต่อการเลือกทำาเลที่ตั้งโดยรวม
อยู่ในระดับมากเช่นกัน
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

	 3.	การเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อปัจจัยที่มีผลต่อการ 
เลอืกทำ�เลทีต่ัง้ของผู้ประกอบการอตุสาหกรรมการผลติขนาดกลาง 
ในจังหวัดหนองคาย พบว่า
	 เพศ สถานภาพ และบทบาทในครอบครัว ที่แตกต่างกัน 
ความคิดเห็นต่อปัจจัยด้านสภาพแวดล้อม นโยบายของภาครัฐ 
และท้องถิ่น ด้านแรงงาน ด้านการตลาดและด้านการขนส่งที่ไม่ 
แตกต่างกัน เนื่องจากสภาพแวดล้อมนโยบายของรัฐและท้องถ่ิน 
ไม่มีผลต่อความคิดเห็นของผู้ประกอบการ ซึ่งสอดคล้องกับงาน 
วิจัยของ เพ็ญนภา  เธียรพจีกุล (2555) ที่ศึกษาเรื่อง ปัจจัยในการ 
เลือกที่ตั้งของผู้ประกอบการกิจการอุตสาหกรรมขนาดกลางที่อยู่ 
นอกนิคมอุตสาหกรรมพบว่า เพศท่ีแตกต่างกันให้ความคิดเห็น 
กับปัจจัยที่มีผลต่อการเลือกทำ�เลที่ตั้งไม่แตกต่างกัน 
	 กลุ่มผู้ประกอบการที่มีอายุ 51-60 ปี มีความคิดเห็น 
ต่อปัจจัยทางด้านการตลาดแตกต่างจากกลุ่มอายุ 31-40 ปี และ 
กลุ่มอายุ 61 ปีขึ้นไป และกลุ่มผู้ประกอบการที่มีอายุ 51-60 ปี 
มีความคิดเห็นต่อปัจจัยทางด้านการขนส่งแตกต่างจากกลุ่มอายุ 
41-50 ปี และกลุ่มอายุ 61 ปีขึ้นไปอย่างมีนัยสำ�คัญทางสถิติ 
ที่ระดับ .05 เนื่องจากช่วงอายุแตกต่างกันทำ�ให้มีความคิดเห็น 
ด้านการตลาดและการขนส่งแตกต่างกัน ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัย 
ของ เชิดศักดิ์ การภักดี (2555) ที่ศึกษาเรื่อง ปัจจัยในการ 
เลือกที่ตั้งของผู้ประกอบการโรงงานอุตสาหกรรมขนาดกลาง 
ในจังหวัดปทุมธานี พบว่า อายุที่ต่างกันมีความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
ปัจจัยที่มีผลต่อการเลือกทำ�เลที่ตั้งแตกต่างกัน
	 กลุ่มผู้ประกอบการที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรี 
มีความคิดเห็นต่อปัจจัยด้านการตลาดแตกต่างจากกลุ่มที่มี 
การศึกษามัธยมศึกษา และกลุ่มผู้ประกอบการที่มีระดับการศึกษา 

สูงกว่าปริญญาตรีมีความคิดเห็นต่อปัจจัยด้านการตลาดแตกต่าง 
จากกลุม่มธัยมศกึษาอยา่งมนียัสำ�คญัทางสถติทิีร่ะดบั .05 เนือ่งจาก 
ระดับการศึกษาต่างกันเกิดจากการเรียนรู้ท่ีหลากหลาย ทำ�ให้ 
การรับรู้และความคิดเห็นต่อปัจจัยด้านการตลาดแตกต่างกัน 
ซึง่สอดคลอ้งกับงานวจัิยของ พิษณ ุผงุประเสรฐิยิง่ (2557) ทีศ่กึษา 
เรื่องวิเคราะห์ปัจจัยท่ีมีผลต่อการต้ังโรงงานอุตสาหกรรมใน 
และนอกนิคมอุตสาหกรรม ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา พบว่า 
ระดับการศึกษาต่างกันมีความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยที่มีผลต่อ 
การเลือกทำ�เลที่ตั้งโรงงานอุตสาหกรรมแตกต่างกัน

ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัย

ข้อเสนอแนะเพื่อนำ�ผลการวิจัยไปใช้
	 1.	ผู้ประกอบการที่มีอายุแตกต่างกันมีความคิดเห็น 
ในการเลอืกทำ�เลทีต่ัง้ทางดา้นการตลาดแตกตา่งกนั แสดงใหเ้หน็วา่ 
จะต้องมีการวางแผนกลยุทธ์ทางการตลาดให้เหมาะสม เพื่อจูงใจ 
ผู้ประกอบการแต่ละช่วงอายุเข้ามาลงทุนในจังหวัดหนองคาย 
	 2.	ผูป้ระกอบการควรคำ�นงึถงึสภาพแวดลอ้มทางกายภาพ 
ช่องทางการขนส่ง การกระจายสินค้าทีส่ะดวกรวดเรว็ เพือ่ประหยดั 
ต้นทุนในการขนส่งสินค้า

ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัยครั้งต่อไป
	 ควรศึกษาลักษณะขององค์กรเพื่อจะทำ�ให้มีข้อมูล 
ทีห่ลากหลายประกอบการตัดสนิใจเลอืกทำ�เลทีต้ั่งของผูป้ระกอบการ 
มากยิ่งขึ้น
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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