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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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บทคัดย่อ

	 การวจัิยนีม้วีตัถปุระสงคเ์พือ่ศกึษา 1) การรับรูค้ณุคา่สนุทรยีภาพทางศิลปะ และการตระหนกัถงึความสำ�คญัของชมุชนรมิน้ำ�จนั
ทบรูผา่นประสบการณก์ารรบัรูข้องคนในชมุชน และนกัทอ่งเทีย่วในฐานะแหลง่ท่องเทีย่วสำ�คญัของจงัหวดัจนัทบรีุ 2) แนวทางการจัดการ
การท่องเที่ยวเพื่อส่งเสริมสุนทรียภาพทางศิลปะ กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ นักท่องเที่ยวย่านชุมชนริมน้ำ�จันทบูร จำ�นวน 300 คน 
ผูท้ีอ่าศยัและประกอบธรุกจิยา่นชมุชนรมิน้ำ�จนัทบรู จำ�นวน 20 คน และผูเ้ชีย่วชาญดา้นวฒันธรรม จำ�นวน 3 คน เครือ่งมอืทีใ่ช้ในการวจิยั
ประกอบด้วย แบบสอบถามปลายปิด แบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) และแบบสัมภาษณ์ปลายเปิด การวิเคราะห์ข้อมูลใช้
สถิติพรรณนาได้แก่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานในการวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปและความคิดเห็นการรับรู้คุณค่าของกลุ่ม
ตัวอย่าง และใช้การวิเคราะห์เนื้อหาในการวิเคราะห์แบบสัมภาษณ์ 
	 ผลการวิจัยพบว่า 1) นักท่องเที่ยว และผู้เชี่ยวชาญด้านวัฒนธรรมมีความคิดเห็นการรับรู้คุณค่าสุนทรียภาพทางศิลปะและการ
ตระหนกัถงึความสำ�คญัของชมุชนรมิน้ำ�จนัทบรูผา่นประสบการณก์ารรบัรูข้องคนในชมุชน และนกัทอ่งเทีย่วในฐานะแหล่งทอ่งเทีย่วสำ�คญั
ของจังหวัดจันทบุรีอยู่ในระดับมากที่สุด ส่วนผู้ที่อาศัยและประกอบธุรกิจย่านชุมชนริมน้ำ�จันทบูร อยู่ในระดับมาก 2) แนวทางการจัดการ
การทอ่งเทีย่วเพือ่สง่เสริมสนุทรยีภาพทางศลิปะ ดา้นจดุมุง่หมาย นำ�เสนอวถิชีีวติแบบดัง้เดิมและการผสมผสานวฒันธรรมของคนในชมุชน 
ด้านการบริหารจัดการคนในชุมชนมีส่วนเสริมสร้างสุนทรียภาพให้คงอยู่ ด้านกลุ่มเป้าหมาย คือนักท่องเท่ียวทุกคนโดยชุมชนต้องสร้าง 
ให้นักท่องเที่ยวได้รับรู้คุณค่าความงาม ด้านรูปแบบ เป็นกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับวิถีชีวิต สภาพแวดล้อม และแสดงเอกลักษณ์ของชุมชน  
มีความงามที่สัมพันธ์สอดคล้องกันเพื่อสะท้อนจุดเด่นท่ีชุมชนเคยเป็นมาและจะเป็นต่อไปในอนาคต ด้านการสร้างสรรค์ เน้นวิถีชีวิตกับ 
สร้างแหล่งเรียนรู้จากพื้นที่เดิม จัดทำ�แผนที่ชุมชนที่ครอบคลุมและน่าสนใจ โดยสื่อที่นำ�มาใช้มีความเกี่ยวข้องสัมพันธ์กับชุมชนเพื่อให้เกิด 
ซึ่งสุนทรียภาพ
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having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 
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products such as eggs to be sufficient in the areas both 
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 The development is to promote the creation of 
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and campaigns for marketing promotion) as it can be 
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The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 
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new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 
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ABSTRACT

	 The purposes of this research were: 1) to study the value of artistic aesthetics and important recognition  

of Chanthaboon waterfront community as major tourist attraction in Chanthaburi through perceived experiences  

of the community residents and tourists 2) to investigate the tourism management’s guidelines for supporting the  

artistic aesthetics. The samples were 300 tourists who visited Chanthaboon waterfront community, 20 Chanthaboon  

waterfront residents and entrepreneurs together with 3 cultural experts. The research instruments were including  

close ended questionnaires, rating scale and    open-ended interviews. The general data and opinion on perceived  

value of samples were analyzed by using the descriptive statistics; percentage, mean and standard deviation. 

The analysis was used for interviews’ data. 

	 The results of this research found that 1) tourists and cultural experts showed the highest perceived values  

of artistic aesthetics and important recognition of Chanthaboon waterfront community as major tourist attractions in  

Chanthaburi through perceived experiences of the community residents and tourists along with Chanthaboon waterfront 

residents and entrepreneurs revealed at the high level, 2) the tourism management guidelines for supporting the  

artistic aesthetics were revealed in the various aspects. The presentation on the traditional ways of community 

residents’ lives is shown in the objective aspect. In term of administrative management, the residents should be a part  

to strengthen and conserve the community aesthetics. The target group suggests that the community to stimulate  

the tourists in the Chanthaboon waterfront community for recognizing its important value. In the form aspect, 

the activities should be related to life style and surrounding. Also, the residents should acknowledge the community  

unique linked to the reality of community to display and remain the history of community. For creative aspect, 

it should be focused on the life styles of community residents, more learning resource managements to make a  

system of tourism management, creation of completing community map which is easy to understand and interesting  

by using the media related to the community environment to form the aesthetics.

Keywords :	 The Perceived Value ; Aesthetics ; Tourist Attraction ; Waterfront Community Chantaboon

บทนำ�

 	 การรับรู้คุณค่าทางความงามเป็นสิ่งท่ีมนุษย์ทุกคน 

สามารถรับรู้ได้ในชีวิตประจำ�วัน ซึ่งพจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตย- 

สถาน พ.ศ. 2554 Royal Academy (2013) ให้ความหมายว่า 

สนุทรียภาพ คอื ความงามในธรรมชาตหิรอืงานศลิปะทีแ่ตล่ะบคุคล

สามารถเข้าใจและรู้สึกได้ สอดคล้องกับ Sunpongsri (2011) 

ที่กล่าวว่า สุนทรียภาพ หมายถึงความรู้สึกโดยธรรมดาของคนเรา 

ทุกคน ซึ่งรู้จักค่าของวัตถุที่งาม ซึ่งประสบการณ์ทางสุนทรียภาพ 

นั้นแตกต่างจากประสบการณ์ท่ัวๆ ไป โดยต้องมีการสะสม 

ประสบการณ์ การฝึกฝน เพื่อให้เกิดการรับรู้ในความงาม ทำ�ให้ 

แต่ละคนจะสามารถรับรู้ความงามได้ต่างกัน เช่น ความงามทาง 

ศิลปะ ศิลปะ มีความสำ�คัญต่อชีวิตมนุษย์เป็นอย่างมาก มีส่วนช่วย 

เสริมสร้างจิตใจของมนุษย์ให้สูงขึ้น ได้แก่ 1.วิจิตรศิลป์ ประกอบด้วย 

จติรกรรม ประตมิากรรม  สถาปตัยกรรม, วรรณกรรม และคตีกรรม 

2.ประยุกต์ ศิลป์ประกอบด้วย พาณิชย์ ศิลป์  มัณฑนศิลป์   

อุตสาหกรรมศิลป์ และการออกแบบ ล้วนเป็นผลงานสร้างสรรค์ 

ทางสุนทรียภาพทำ�ขึ้นเพื่อสนองความต้องการทั้งทางด้านอารมณ์ 

และจิตใจ และเสริมสร้างสติปัญญา ความรู้สึกทางด้านความงาม 

นับว่าเป็นธรรมชาติที่เกิดมากับมนุษย์ทุกคน โดยจะมีระดับความ 

แตกต่างกันในการแสดงออก 

	 จังหวัดจันทบุรีเป็นจังหวัดที่มีทรัพยากรและสถานที่ 

ท่องเที่ยวหลากหลาย มีความสำ�คัญการท่องเที่ยว ระดับประเทศ  

มีสถานที่ท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียง เช่นชุมชนริมน้ำ�จันทบูร ตั้งอยู่บน 

ถนนสุขาภิบาล ตำ�บลวัดใหม่ อำ�เภอเมืองจันทบุรี จังหวัดจันทบุรี  

ซึ่งมีอายุเก่าแก่ ในอดีตมีความเจริญรุ่งเรืองอย่างมาก เป็นแหล่ง 
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been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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ศูนย์การค้า มีท่าเทียบจอดเรือค้าขายหลายแห่ง เป็นศูนย์กลาง 

การเดนิทางและพาณชิย ์เปน็ยา่นทีม่ผีูค้นอาศยัอยูห่ลากหลายมีการ 

ผสมผสานวัฒนธรรม คือ วัฒนธรรมไทย จีน และญวน แสดงออก 

ผา่นการแตง่กาย ภาษาพดู พธิกีรรม การแสดงทางวฒันธรรม วถิชีวีติ 

สภาพแวดล้อมความเป็นอยู่เป็นต้น ปัจจุบันนักท่องเท่ียวสามารถ 

รับรู้ความงามผ่านศิลปะประกอบสถาปัตยกรรมสิ่งก่อสร้างที่มี 

ความเฉพาะได้เกือบตลอดถนน ส่วนใหญ่มีอายุเก่าแก่ราว 100 ปี  

ขึน้ไป ไมว่า่จะเปน็บา้นไมแ้บบไทยหลงัคาทรงปัน้หยา เรอืนแถวไม ้

ชั้นเดียวหรือสองชั้น บ้านแบบจีนที่มีสถาปัตยกรรมโดดเด่น 

บ้านตึกทรงยุโรป อาคารแบบตึกฝรั่ง ท่ีมีท้ังลวดลายการแกะสลัก 

แบบไทย แบบจีน แบบฝรั่งเศส และแบบผสมผสาน เช่น ระบาย 

ชายคาไมฉ้ลแุบบขนมปงัขงิ ชอ่งลมไมฉ้ลลุายเถาดอกไม ้ราวระเบยีง 

เหล็กหล่อลวดลายสวยงาม ระบายชายคาด้วยสังกะสี ฉลุลาย 

ไทยใหญ่ ลูกกรงหน้าต่างไม้ฉลุลายจีน ซ่ึงแต่ละบ้านจะออกแบบ 

ลวดลายแตกต่างกัน (Chatmalai, 2013) นอกจากน้ียังมีวัดไทย  

วดัจนี และวดัคาทอลกิทีม่รูีปแบบสถาปตัยกรรมแบบกอธคิภายใน 

ประดับด้วยกระจกสีสวยงาม เป็นต้น 

 	 จากทีก่ลา่วมาจะเหน็ไดว่้าชุมชนรมิน้ำ�จนัทบรู มศีลิปวัตถ ุ

ที่มีความงดงามจากการผสมผสานทางวัฒนธรรมท่ีหลากหลาย 

กอ่ใหเ้กดิรปูแบบศลิปกรรมทีม่เีอกลกัษณแ์สดงออกซึง่สนุทรยีภาพ 

ทางศิลปะอย่างชัดเจน ชุมชนมีสภาพแวดล้อมท่ีเหมาะแก่ 

การจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ โดยคำ�สำ�คัญ คือ แลกเปลี่ยน 

เรียนรู้ ทำ�ความเข้าใจคุณค่าทางสังคม วัฒนธรรม และสภาพ 

แวดล้อมผ่านประสบการณ์ตรงกับเจ้าของวัฒนธรรม หากพื้นที่ 

หรือชุมชนใดมีคุณสมบัติดังกล่าว นับว่ามีความพร้อมจะพัฒนา 

ให้เป็นการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Wisutthilak, Palakul and  

Decharak, 2013) การวจิยัครัง้นี ้ศกึษาการรบัรูค้ณุคา่สนุทรียภาพ 

ทางศิลปะ และการตระหนักถึงความสำ�คัญของชุมชนริมน้ำ� 

จนัทบรูผา่นประสบการณก์ารรับรูข้องคนในชุมชน และนกัทอ่งเทีย่ว 

ในฐานะแหล่งท่องเท่ียวสำ�คัญของจังหวัดจันทบุรี ซ่ึงจะทราบถึง 

จุดแข็งในการสนับสนุนการท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์ ส่งเสริมการ 

ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เป็นประโยชน์ต่อคนในชุมชน และ 

นักท่องเที่ยวในการเห็นคุณค่าความงามทางศิลปะอย่างค่อยเป็น 

ค่อยไป และเกิดความซาบซึ้งได้ในที่สุด

วัตถุประสงค์การวิจัย

	 1.	เพื่อศึกษาการรับรู้คุณค่าสุนทรียภาพทางศิลปะ  

และการตระหนักถึงความสำ�คัญของชุมชนริมน้ำ�จันทบูรผ่าน 

ประสบการณ์การรับรู้ของคนในชุมชน และนักท่องเท่ียวในฐานะ 

แหล่งท่องเที่ยวสำ�คัญของจังหวัดจันทบุรี

	 2.	เพื่อศึกษาแนวทางการจัดการการท่องเที่ยวเพื่อ 

ส่งเสริมสุนทรียภาพทางศิลปะ

กรอบแนวคิดการวิจัย

	 จากแนวคดิทฤษฎสีนุทรยีศาสตร ์ซึง่เปน็ศาสตรป์ระเภท 

ปรัชญาประยุกต์ (Applied Philosophy) มีการนำ�หลักปรัชญา 

บริสุทธิ์ (Pure Philosophy) มาใช้บ้าง ในการสอบสวน (Inquiry)  

วิเคราะห์ (Analysis) และการวิจัย (Research) เก่ียวกับปัญหา 

สุนทรียภาพทุกแง่ทุกมุมที่มาจากผลของแหล่งกำ�เนิด 2 แหล่ง 

ด้วยกัน คือ 1. สุนทรียภาพจากธรรมชาติ 2. สุนทรียภาพจาก 

ผลงานศิลปะทุกสาขา (Sunpongsri, 2011) และทฤษฎี การรับรู้ 

คุณค่า ซึ่งเป็นการรับรู้ที่เกิดจากประสบการณ์สัมผัสหรือของจิต 

สร้างการเข้าใจเมื่อได้เห็น ได้ยิน เป็นการรับรู้โดยตรง ไม่ผ่าน 

กระบวนการคิด ในทางจิตวิทยาคือการรับรู้สิ่งเร้า เป็นการเกิด 

กระบวนการที่ทำ�ให้เป็นระบบ เป็นทฤษฎีสัญชาน (Theories  

of Perception) (Sunpongsri, 2011) ซึ่งการรับรู้ความงาม 

ทางศิลปะในงานวิจัยนี้จะเลือกใช้การรับรู้ทางด้านคุณค่าทาง 

ความงาม และด้านคุณค่าทางเรื่องราว นำ�มากำ�หนดเป็นกรอบ 

แนวคิดการวิจัย และสรุปเป็นแนวทางการจัดการท่องเที่ยว เพื่อ 

ส่งเสริมสุนทรียภาพทางศิลปะ      

             

แนวทางการจัดการการท่องเที่ยวเพื่อส่งเสริมสุนทรียภาพทางศิลปะ

แนวทางการจัดการท่องเที่ยว

เพื่อส่งเสริมสุนทรียภาพ

ทางศิลปะ                   

1.	ด้านจุดมุ่งหมาย

2.	ด้านการบริหารจัดการ

3.	ด้านกลุ่มเป้าหมาย

4.	ด้านรูปแบบ

5.	ด้านการสร้างสรรค์

การรับรู้คุณค่าสุนทรียภาพ

ทางศิลปะและการตระหนักถึง

ความสำ�คัญของชุมชน

ริมน้ำ�จันทบูร

1.	ด้านคุณค่าทางความงาม

2.	ด้านคุณค่าทางเรื่องราว

วิธีดำ�เนินการวิจัย

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

	 1.	ประชากรทีใ่ชใ้นการวจิยั ไดแ้ก ่นกัทอ่งเทีย่ว ผูท้ีอ่าศยั 

และประกอบธุรกิจย่านชุมชนริมน้ำ�จันทบูร และผู้เชี่ยวชาญด้าน 

วัฒนธรรม
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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	 2.	กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัย ได้แก่ นักท่องเที่ยว 
ที่มาท่องเที่ยวชุมชนริมน้ำ�จันทบูรซึ่งเป็นนักท่องเที่ยวชาวไทย  
เน่ืองจากนักท่องเท่ียวที่เข้ามาส่วนใหญ่เป็นนักท่องเท่ียวชาวไทย  
ผู้วิจัยต้องการทราบการรับรู้ของนักท่องเท่ียวชาวไทยเพื่อพัฒนา 
หาแนวทางการจัดการท่องเท่ียวไทยเท่ียวไทย โดยใช้วิธีการสุ่ม 
แบบบังเอิญ (Accidental Sampling) เนื่องจากไม่รู้จำ�นวน 
นกัทอ่งเทีย่วทีแ่นน่อน จงึใช้สตูรการคำ�นวณกลุม่ตวัอยา่งของ Taro  
Yamane ทีค่วามคลาดเคลือ่น รอ้ยละ 5 จงึไดก้ำ�หนดกลุม่ตวัอยา่ง 
ทั้งสิ้น 400 คน แต่ด้วยข้อจำ�กัดด้านเวลาจึงทำ�ให้เก็บได้จำ�นวน  
300 คน คิดเป็นร้อยละ 75 โดยมีการตรวจสอบความสมบูรณ์ของ 
ข้อมูลที่เก็บทั้งหมดแล้ว 
	 ทีอ่าศยัและประกอบธรุกจิยา่นชมุชนรมิน้ำ�จนัทบรู ใชว้ธิ ี
การสุ่มแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling) โดยสุ่มจาก 
ผู้ที่อาศัยย่านชุมชนริมน้ำ�จันทบูร ผู้ประกอบการท่ีเปิดร้านค้า 
ขายของทั้งอุปโภคและบริโภค เน่ืองจากเป็นกลุ่มคนที่อาศัยและ 
ใช้ชีวิตในชุมชนทำ�ให้คลุกคลีกับวิถีชีวิตที่สืบทอดส่งต่อรุ่นต่อรุ่น 
ซึ่งคนท่ีอาศัยส่วนใหญ่เป็นคนพื้นถ่ินท่ีส่งผ่านวิถีชีวิตมาอย่าง 
ยาวนานทำ�ใหเ้ปน็กลุม่ตวัอยา่งทีจ่ะเขา้ใจและรบัรูส้นุทรียภาพของ 
ชุมชนได้เป็นอย่างดี จำ�นวน 20 คน
	 ผูเ้ช่ียวชาญดา้นวฒันธรรม ใชว้ธิกีารสุม่แบบเฉพาะเจาะจง  
(Purposive Sampling) จำ�นวน 3 คน โดยคดัเลอืกจากผูท้ีม่คีวามรู ้
ความเชีย่วชาญดา้นวฒันธรรม ประกอบดว้ย รองผูอ้ำ�นวยการสำ�นกั 
ศิลปวัฒนธรรมและพัฒนาชุมชน 1 คน และผู้ช่วยผู้อำ�นวยการ 
สำ�นักศิลปวัฒนธรรมและพัฒนาชุมชน 2 คน จากมหาวิทยาลัย 
ราชภัฏรำ�ไพพรรณี ซึ่งเป็นมหาวิทยาลัยประจำ�ท้องถิ่นของจังหวัด 
จนัทบรุ ีโดยสำ�นกัศลิปวฒันธรรม มหาวทิยาลยัราชภฏัรำ�ไพพรรณ ี
ถือได้ว่ามีการประสานละพัฒนาด้านวัฒนธรรมในจังหวัดจันทบุรี  
รวมทัง้ชมุชนริมน้ำ�จนัทบรูอยา่งตอ่เนือ่ง ทำ�ใหรู้เ้ข้าใจ และเชีย่วชาญ 
ด้านการจัดการวัฒนธรรมได้เป็นอย่างดี 

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย
	 1.	แบบสอบถาม เก็บข้อมูลทั้งนักท่องเที่ยว ผู้ที่อาศัย 
และประกอบธุรกิจย่านชุมชนริมน้ำ�จันทบูร และผู้เช่ียวชาญด้าน 
วัฒนธรรม โดยแบ่งเป็น 2 ส่วน 
	 ส่วนที่ 1	 ขอ้มูลทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม (Checklist) 
ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับเพศ อายุ อาชีพ 
	 ส่วนที่ 2	 เปน็แบบสอบถามปลายปดิ แบบมาตราสว่น 
ประมาณค่า (Rating Scale) โดยเป็นคำ�ถามเกี่ยวกับความคิดเห็น 
การรับรู้คุณค่าสุนทรียภาพทางศิลปะและการตระหนักถึงความ 
สำ�คัญของชุมชนริมน้ำ�จันทบูรผ่านประสบการณ์การรับรู้ของคน 
ในชุมชน และนักท่องเท่ียว ในฐานะแหล่งท่องเท่ียวสำ�คัญของ 

จังหวัดจันทบุรี ประกอบด้วยการรับรู้คุณค่าในสองด้าน คือ 
ด้านคุณค่าทางความงาม และด้านคุณค่าทางเรื่องราว โดยผู้วิจัย 
มีการตรวจสอบคุณภาพของแบบสอบถาม โดยผู้เชี่ยวชาญด้าน 
วัฒนธรรม จำ�นวน 3 คน ในส่วนของแบบสอบถาม ตอนท่ี 2 
การรับรู้ คุณค่าสุนทรียภาพทางศิลปะและการตระหนักถึง 
ความ สำ�คัญของชุมชนริมน้ำ�จันทบูรผ่านประสบการณ์การรับรู้ 
ของคนในชุมชน และนักท่องเที่ยว ในฐานะแหล่งท่องเที่ยวสำ�คัญ 
ของจังหวัดจันทบุรี มาวิเคราะห์ดัชนีความสอดคล้องระหว่าง 
รายการข้อคำ�ถามกับวัตถุประสงค์การวิจัยด้วยค่า IOC ได้เท่ากับ  
0.80 และค่าความเชื่อมั่นของแบบสอบถามทั้งฉบับเท่ากับ 0.85 
	 2.	แบบสัมภาษณ์ เก็บข้อมูลจากผู้ที่อาศัยและประกอบ 
ธุรกิจย่านชุมชนริมน้ำ�จันทบูร และผู้เชี่ยวชาญด้านวัฒนธรรม 
เป็นแบบสัมภาษณ์ปลายเปิด (Open-end) ประกอบด้วย 2 ส่วน 
	 ส่วนที่ 1	 ข้ อมู ลทั่ ว ไปของผู้ ต อบแบบ สัมภาษณ์  
เป็นข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับเพศ อายุ อาชีพ วุฒิการศึกษา  
	 ส่วนที่ 2	 ความคิดเห็นการรับรู้คุณค่าสุนทรียภาพทาง 
ศิลปะและการตระหนักถึงความสำ�คัญของชุมชนริมน้ำ�จันทบูร 
ผ่านประสบการณ์การรับรู้ของคนในชุมชน และนักท่องเท่ียว 
ในฐานะแหล่งท่องเทีย่วสำ�คัญของจงัหวดัจนัทบรุ ีซ่ึงแบบสมัภาษณ ์
ตรวจสอบโดยผู้เชี่ยวชาญ 3 ท่าน จากข้อคำ�ถามสรุปเป็นแนวทาง 
การจดัการการทอ่งเทีย่วเพือ่สง่เสรมิสนุทรยีภาพทางศิลปะออกเปน็  
5 ดา้น คือ ดา้นจดุมุง่หมาย ดา้นการบรหิารจดัการ ดา้นกลุ่มเปา้หมาย 
ด้านรูปแบบ และด้านการสร้างสรรค์

การเก็บรวบรวมข้อมูล
	 ดำ�เนนิการเกบ็รวบรวมขอ้มูลในชว่งเดอืนตลุาคม ถึงเดอืน 
ธันวาคม พ.ศ. 2560 โดยการแจกแบบสอบถามให้กับนักท่องเที่ยว  
ผู้วิจัยลงพื้นที่เก็บข้อมูลด้วยตนเองในวันเสาร์ และวันอาทิตย์ ซึ่งมี 
นักท่องเที่ยวมาเที่ยวเป็นจำ�นวนมาก ดำ�เนินการสัมภาษณ์ และ 
เก็บข้อมูลแบบสอบถามกับผู้ที่อาศัยและประกอบธุรกิจย่านชุมชน 
ริมน้ำ�จันทบูร และผู้เชี่ยวชาญด้านวัฒนธรรมด้วยตนเอง 

การวิเคราะห์ข้อมูล
 	 1.	การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามผู้วิจัยใช้สถิติ 
พรรณนา ได้แก่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
ในการวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับเพศ อายุ อาชีพ และข้อมูล 
ความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่าง
	 2.	การวเิคราะหข์อ้มลูจากแบบสัมภาษณ ์ใชก้ารวเิคราะห์ 
เนื้อหา โดยสรุปและอภิปรายผลในประเด็นหลัก จัดกลุ่มข้อมูล 
ตามประเดน็การวจิยั วเิคราะหข์อ้มลู สรปุและอภิปรายผลการวจิยั
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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สรุปผลการวิจัย

	 1.	ผลการวิเคราะห์ข้อมลูจากแบบสอบถามนกัท่องเทีย่ว  

ผูท้ีอ่าศยัหรือประกอบธรุกจิยา่นชุมชนรมิน้ำ�จนัทบรูและผูเ้ช่ียวชาญ 

ตารางที่ 1	 ผลสรุปความคิดเห็นการรับรู้คุณค่าสุนทรียภาพทางศิลปะและการตระหนักถึงความสำ�คัญของชุมชนริมน้ำ�จันทบูร 

		  ผ่านประสบการณ์การรับรู้ของคนในชุมชน และนักท่องเที่ยวในฐานะแหล่งท่องเที่ยวสำ�คัญของจันทบุรี

ประเด็นความคิดเห็น

นักท่องเที่ยว

(N=300)

ผู้ที่อาศัยหรือประกอบธุรกิจ

(N=20)

ผู้เชี่ยวชาญด้านวัฒนธรรม

(N=3)

S.D. ความหมาย S.D. ความหมาย S.D. ความหมาย

ด้านคุณค่าทางความงาม

 1.1  ชุมชนริมน้ำ�จันทบูรมีความสวยงามน่าท่องเที่ยว 4.44 0.75 มากที่สุด 4.60 0.66 มากที่สุด 5.00 0.00 มากที่สุด

 1.2  ชุมชนริมน้ำ�จันทบูรมีภาพวาดฝาผนังที่มีความสวยงาม 4.08 0.88 มาก 3.15 0.96 ปานกลาง 3.33 0.47 ปานกลาง

 1.3  ชุมชนริมน้ำ�จันทบูรมีงานสถาปัตยกรรมที่มีความสวยงาม 4.62 0.56 มากที่สุด 4.80 0.40 มากที่สุด 5.00 0.00 มากที่สุด

 1.4  ชุมชนริมน้ำ�จันทบูรมีสภาพแวดล้อมทางเดินที่มีความสวยงาม 4.12 0.86 มาก 3.45 0.86 มาก 4.33 0.47 มากที่สุด

 1.5  ชุมชนริมน้ำ�จันทบูรมีการตกแต่งชุมชนริมน้ำ�จันทบูรได้อย่างสวยงาม 4.15 0.84 มาก 3.25 0.83 มาก 3.33 0.47 ปานกลาง

 1.6  ชุมชนริมน้ำ�จันทบูรมีวัดโบสถ์ที่มีความสวยงาม 4.13 0.83 มาก 4.20 0.81 มาก 3.33 0.47 ปานกลาง

 1.7  ชุมชนริมน้ำ�จันทบูรมีวัดเขตร์นาบุญญารามที่มีความสวยงาม 4.17 0.85 มาก 4.05 0.86 มาก 4.33 0.47 มากที่สุด

 1.8  ชุมชนริมน้ำ�จันทบูรมีศาลเจ้าตั้วเล่าเอี๊ยที่มีความสวยงาม 4.11 0.85 มาก 3.90 0.77 มาก 4.33 0.47 มากที่สุด

 1.9  ชุมชนริมน้ำ�จันทบูรมีศาลเจ้าแม่กวนอิมที่มีความสวยงาม 4.07 0.85 มาก 4.05 0.86 มาก 3.67 0.47 มาก

 1.10 ชุมชนริมน้ำ�จันทบูรมีศาลเจ้าที่ตลาดล่างที่มีความสวยงาม 4.11 0.80 มาก 4.05 0.86 มาก 3.33 0.47 ปานกลาง

 1.11 ชุมชนริมน้ำ�จันทบูรมีวัดจันทนารามที่มีความสวยงาม 4.17 0.79 มาก 3.90 0.77 มาก 3.33 0.47 ปานกลาง

 1.12 ชุมชนริมน้ำ�จันทบูรมีอาสนวิหารพระนางมารีอาปฏิสนธินิรมลที่มีความสวยงาม 4.45 0.63 มากที่สุด 4.70 0.64 มากที่สุด 5.00 0.00 มากที่สุด

 1.13 ชุมชนริมน้ำ�จันทบูรมีศาลเจ้าพ่อสระบาปที่มีความสวยงาม 4.11 0.88 มาก 3.15 0.96 ปานกลาง 3.33 0.47 ปานกลาง

 1.14 ชุมชนริมน้ำ�จันทบูรมีจัดการชุมชนได้อย่างสะอาดสวยงาม 3.26 0.94 ปานกลาง 4.60 0.66 มากที่สุด 5.00 0.00 มากที่สุด

 1.15 ชุมชนริมน้ำ�จันทบูรมีบรรยากาศที่เป็นมิตรปลอดภัยน่าท่องเที่ยว 4.44 0.62 มากที่สุด 4.85 0.36 มากที่สุด 5.00 0.00 มากที่สุด

รวมค่าเฉลี่ยความคิดเห็น ด้านคุณค่าทางความงาม 4.16 0.79 มากที่สุด 4.05 0.75 มาก 4.11 0.31 มาก

ด้านคุณค่าทางเรื่องราว

 2.1 ชุมชนริมน้ำ�จันทบูรมีความงามด้านคุณค่าเรื่องราวทางประวัติศาสตร์ 4.54 0.56 มากที่สุด 4.80 0.40 มากที่สุด 5.00 0.00 มากที่สุด

 2.2 ชุมชนริมน้ำ�จันทบูรมีความงามด้านคุณค่าเรื่องราวเกี่ยวกับความเชื่อ ความศรัทธา 4.54 0.58 มากที่สุด 4.65 0.65 มากที่สุด 4.67 0.47 มากที่สุด

 2.3 ชุมชนริมน้ำ�จันทบูรมีความงามด้านคุณค่าเรื่องราวเกี่ยวกับศาสนา วัฒนธรรม ประเพณี 4.64 0.55 มากที่สุด 4.45 0.74 มากที่สุด 4.67 0.47 มากที่สุด

 2.4 ชุมชนริมน้ำ�จันทบูรมีความงามด้านคุณค่าเรื่องราวเกี่ยวกับการเมือง การปกครอง 4.23 0.75 มากที่สุด 4.30 0.71 มากที่สุด 4.33 0.47 มากที่สุด

 2.5 ชุมชนริมน้ำ�จันทบูรมีความงามด้านคุณค่าเรื่องราวเกี่ยวกับชีวิตประจำ�วันของคนในชุมชน 4.65 0.55 มากที่สุด 4.90 0.30 มากที่สุด 5.00 0.00 มากที่สุด

รวมค่าเฉลี่ยความคิดเห็น ด้านคุณค่าทางเรื่องราว 4.52 0.57 มากที่สุด 4.62 0.56 มากที่สุด 4.73 0.28 มากที่สุด

รวมทุกด้าน 4.34 0.59 มากที่สุด 4.34 0.65 มากที่สุด 4.42 0.30 มากที่สุด

ด้านวัฒนธรรม พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง  

มอีายรุะหวา่ง 31-40 ป ีสว่นใหญป่ระกอบอาชพีธรุกจิสว่นตัว และ          

ในส่วนของความคิดเห็นมีผลดังตารางที่ 1

	 จากตารางที ่1 พบวา่คา่เฉลีย่ความคดิเหน็ของนักทอ่งเทีย่ว 

ชุมชนริมน้ำ�จันทบูรต่อการรับรู้คุณค่าสุนทรียภาพทางศิลปะและ 

การตระหนักถึงความสำ�คัญของชุมชนริมน้ำ �จันทบูรผ่าน 

ประสบการณ์การรับรู้ของคนในชุมชนและนักท่องเท่ียวในฐานะ 

แหลง่ทอ่งเทีย่วสำ�คญัของจงัหวดัจนัทบรุรีวมทกุดา้นเทา่กบัคา่เฉลีย่ 

ความคิดเห็นของผู้ที่อาศัยหรือประกอบธุรกิจย่านชุมชนริมน้ำ� 

จันทบูร มีผลรวมทุกด้านเท่ากับ 4.34 ระดับความคิดเห็นอยู่ 

ในระดับมากที่สุด และค่าเฉลี่ยความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญด้าน 

วัฒนธรรม รวมทุกด้านเท่ากับ 4.42 ระดับความคิดเห็นอยู่ใน 

ระดับมากที่สุด 
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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	 2.	แนวทางการจัดการการท่องเที่ยวเพื่อส่งเสริม 

สุนทรียภาพทางศิลปะวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสัมภาษณ์ โดยมี 

ข้อคำ�ถามทั้งสิ้น 10 ข้อ ผู้วิจัยวิเคราะห์ข้อมูลด้วยการวิเคราะห์ 

เนื้อหา สรุปและอภิปรายผลในประเด็นหลัก และจัดกลุ่มตาม 

เนื้อหาการสัมภาษณ์โดยแบ่งออกเป็น 5 ด้านคือ ด้านจุดมุ่งหมาย  

ด้านการบริหารจัดการ ด้านกลุ่มเป้าหมาย ด้านรูปแบบ และด้าน 

การสร้างสรรค์ โดยด้านจุดมุ่งหมายเพื่อส่งเสริมสุนทรียภาพ 

ทางศิลปะ นำ�เสนอวิถีชีวิตความเป็นอยู่แบบดั้งเดิม ถ่ายทอด 

การผสมวัฒนธรรมทั้งไทย ญวน จีน อย่างลงตัว สะท้อนเรื่องราว 

ความเป็นมาการอยู่ร่วมกันของคนในชุมชนอย่างแท้จริง ด้าน 

การบริหารจัดการ โดยคนในชุมชนมีส่วนในการเสริมสร้าง 

สุนทรียภาพของชุมชนให้คงอยู่ ต้องมีแนวคิดมุมมอง ทัศนคติ 

ความงามทางสุนทรียภาพท่ีไปด้วยกัน ด้านกลุ่มเป้าหมาย คือ 

นกัทอ่งเทีย่วทกุคนทีม่าทอ่งเทีย่วชมุชนรมิน้ำ�จนัทบรู ชุมชนสรา้งให้ 

นักท่องเที่ยวรับรู้คุณค่าความงาม ท้ังด้านสถาปัตยกรรมอาคาร 

สิง่กอ่สรา้ง และคณุคา่เรือ่งราวทางประวตัศิาสตรท์ีแ่สดงผ่านวถิชีวีติ 

ดา้นรปูแบบ เปน็กจิกรรมทีส่อดคลอ้งกบัวถิชีวีติและสภาพ แวดล้อม 

โดยดึงเอกลักษณ์จัดเป็นกิจกรรมที่คนในชุมชนเห็นด้วย และด้าน 

การสร้างสรรค์ การทอ่งเทีย่วเนน้วถิชีวิีตของคนในชุมชนกบัสถานที ่

ชมุชนตอ้งเชือ่มัน่ในบรบิททีช่มุชนเปน็และสิง่ทีต่อ้งการจะนำ�เสนอ 

ต่อนักท่องเที่ยว โดยไม่ตามกระแส ต้องรักษาและดึงความ 

เป็นตนเองออกมา สร้างแหล่งเรียนรู้เพิ่มเติมจากพื้นที่เดิม 

อภิปรายผลการวิจัย

	 1.	การรบัรูค้ณุคา่สุนทรยีภาพทางศิลปะ และการตระหนกัถงึ 

ความสำ�คัญของชุมชนรมิน้ำ�จนัทบรูผา่นประสบการณก์ารรบัรูข้อง 

คนในชุมชน และนักท่องเท่ียวในฐานะแหล่งท่องเท่ียวสำ�คัญของ 

จงัหวดัจนัทบรุ ีผูว้จัิยพบวา่ชมุชนรมิน้ำ�จนัทบรูมีจดุใหน้กัทอ่งเทีย่ว 

ได้สัมผัสอย่างหลากหลายรูปแบบ เป็นการรวมกันของหลากหลาย 

เช้ือชาตแิละวฒันธรรม สอดคลอ้งกบั Chatmalai (2013) ทีก่ลา่ววา่ 

ชาวชุมชนริมน้ำ�สุขาภิบาลประกอบ ด้วยชาวไทยพื้นเมือง ชาวจีน  

และชาวญวน ดงันัน้นกัทอ่งเทีย่วจึงมคีวามสขุและสามารถรบัรูแ้ละ 

ตระหนักถึงคุณค่าของชุมชนท่ีสะท้อนสุนทรียภาพได้อย่างชัดเจน 

กลา่วคอืชมุชนมคีวามหลากหลายทางวฒันธรรม ศาสนา ประเพณ ี 

การสร้างสรรค์ผลงานศิลปกรรม ท่ีสะท้อนวิถีชีวิตการอยู่ร่วมกัน  

และความร่วมมอืในชุมชน สอคลอ้งกบั Chatmalai (2013) ทีก่ล่าววา่ 

ชุมชนริมน้ำ�ในอดีตมีการผสมผสาน 3 วัฒนธรรม คือ ไทย จีน และ 

ญวน สุนทรียภาพจึงมีความหลากหลาย นอกจากน้ีคนในชุมชน 

มคีวามคุน้ชนิและรบัรูค้วามเคลือ่นไหวของเรือ่งราวตา่งๆ ในชมุชน 

ได้เป็นอย่างดี การมองคุณค่าความงามจึงเป็นเรื่องที่พบเห็นทุกวัน  

และเกิดความผูกพันมาโดยตลอด ซ่ึงนับได้ว่าเป็นการสร้างคุณค่า 

ให้กับการท่องเที่ยว

	 2.	แนวทางการจัดการการท่องเที่ยวเพื่อส่งเสริม 

สุนทรียภาพทางศิลปะ ผู้วิจัยได้วิเคราะห์ และสรุปประเด็นจาก 

แบบสัมภาษณ์โดยแบ่งออกเป็น 5 ด้าน ดังนี้

	 ด้านจุดมุ่งหมายการจัดการท่องเที่ยวเพื่อส่งเสริม 

สุนทรียภาพทางศิลปะคือนำ�เสนอวิถีชีวิตความเป็นอยู่แบบดั้งเดิม  

ถ่ายทอดการผสมของวัฒนธรรมท้ังไทย ญวน จีน อย่างลงตัว  

สะท้อนเรื่องราวความเป็นมาการอยู่ร่วมกันของคนในชุมชน 

อย่างแท้จริง สอดคล้องกับ Sunpongsri (2011) ที่กล่าวว่า 

สุนทรียศาสตร์เป็นศาสตร์ที่ว่าด้วยความรู้สึกเชิงนามธรรมที่มี 

ตอ่ธรรมชาตแิละผลงานศิลปะโดยเฉพาะ นอกจากนีย้งัมปัีจจัยจาก 

สถานที่ท่องเที่ยว สถาปัตยกรรมที่มีความเป็นเอกลักษณ์ อาคาร 

บ้านเรือนที่ผสานวัฒนธรรม สอดคล้องกับ Chatmalai (2013) 

ที่กล่าวว่า ด้านศิลปกรรมผู้คนที่เดินสัญจรไปมาสามารถพบเห็น 

ศิลปะประกอบสถาปัตยกรรมสิ่งก่อสร้างได้เกือบตลอดถนน มีท้ัง 

ลวดลายการแกะสลักแบบฝรั่งเศส แบบจีน แบบไทย และแบบ 

ผสมผสานซึ่งแต่ละบ้านจะออกแบบลวดลายแตกต่างกัน คนใน 

ชุมชนยังคงรักษาสภาพเดิมไว้เพื่อให้นักท่องเที่ยวได้ซึมซับกับ 

บา้นเรอืนทีผ่สมผสานสถาปตัยกรรมแบบชิโนโปรตกุสี นกัทอ่งเท่ียว 

จะได้สัมผัสความงามจากคนในชุมชนที่เป็นมิตรให้การต้อนรับ 

ทักทายเป็นกันเอง ทั้งยังสามารถให้ข้อมูลเกี่ยวกับชุมชนได้อย่างดี  

สอดคล้องกับ Sunpongsri (2011) ที่กล่าวว่าความรู้สึกความงาม 

ทีเ่ปน็สุนทรียภาพ ยอ่มเปน็ไปตามอปุนสัิย การอบรม และการศกึษา 

ของบุคคลซึ่งเรียกรวมกันว่า รส (Test) นักท่องเที่ยวจะได้สัมผัส 

กบัวิถชีวีติของคนในชมุชนทีห่ลากหลายผา่นสถาปตัยกรรม เปน็การ 

สร้างความประทับใจให้เกิดทั้งคนในชุมชนและนักท่องเที่ยว  

	 ด้านการบริหารจัดการ บริหารจัดการโดยคนในชุมชน 

ในการเสริมสร้างสุนทรียภาพของชุมชนให้คงอยู่ คนในชุมชน 

ตอ้งมแีนวคิดมมุมอง ทศันคตคิวามงามทางสุนทรยีภาพทีไ่ปดว้ยกัน  

สอดคล้องกับ Chatmalai (2013) ที่กล่าวว่ากระบวนการอนุรักษ์ 

และฟื้นฟูเมืองเก่า จะต้องอาศัยความร่วมมือจากคนในชุมชน 

ท้องถิ่น ภาครัฐ นักวิชาการ รวมถึงคนที่สนใจเข้ามาในชุมชน ที่จะ 

ร่วมกันหาทิศทางการดำ�เนินชีวิตร่วมกันของคนในชุมชน 

เตรยีมเผชญิกับความเปลีย่นแปลงทีจ่ะเกดิขึน้ตอ่ไปในอนาคตและ 

สอดคล้องกับ Sawasee (2016) ที่กล่าวว่าพิพิธภัณฑ์ท้องถ่ินคือ 

การลงทุนทางการศึกษาแก่สังคม หลายแห่งมีศักยภาพที่จะพัฒนา 

เปน็แหลง่เรยีนรูใ้หบ้รกิารสงัคมไดอ้ยา่งยัง่ยนื จงึไมค่วรทีรั่ฐจะปลอ่ย 

ให้เป็นภาระของพิพิธภัณฑ์ท้องถิ่นต้องเผชิญชะตากรรมแต่เพียง 



808
วารสารมหาวิทยาลัยนครพนม ; ปีท่ี 6 ฉบับท่ี 1 : มกราคม - เมษายน 2559

Nakhon Phanom University Journal ; Vol.6 No.1 : January - April 2016

 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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ลำ�พัง เมื่อชุมชนมีความรู้แล้วคนในชุมชนจะร่วมมือสร้างสรรค์ 

และจัดการท่องเที่ยวโดยเน้นสุนทรียภาพในทิศทางเดียวกันและ 

เกิดความยั่งยืนได้ ปัจจุบันมีท้ังหน่วยงานภาครัฐและเอกชนที่เข้า 

มาช่วยเสริมสร้างภาพลักษณ์ ความงานต่างๆ ให้เกิดขึ้น แต่อาจ 

ไม่ได้มีส่วนในการส่งเสริมด้านความสวยงามของตัวอาคารหรือ 

สิง่ทีจ่ะสรา้งใหช้มุชนมเีพือ่ดงึดดูนกัทอ่งเทีย่ว ชมุชนอาจจะตอ้งการ 

ผู้เชี่ยวชาญในการอนุรักษ์ และพัฒนา เช่นตัวอาคารบ้านเรือน 

ที่สะท้อนสถาปัตยกรรมในอดีตอาจจะต้องได้ผู้เชี่ยวชาญช่วย 

ในการดูแลรกัษา สอดคลอ้งกับ Sawasee (2016) ทีก่ลา่ววา่คนทำ� 

พิพิธภัณฑ์ท้องถิ่นส่วนใหญ่ไม่ใช่ผู้เชี่ยวชาญในศาสตร์พิพิธภัณฑ์ 

มาตั้งแต่แรกเริ่มแต่ก่อตั้งพิพิธภัณฑ์ขึ้นในหลายเหตุผล เช่น ใจรัก  

เกรงวัตถุทางวัฒนธรรมในท้องถ่ินจะสูญหาย ต้องการให้เป็น 

แหลง่เรยีนรูท้กัษะในงานพพิธิภณัฑม์าจากการสัง่สมประสบการณ ์ 

แลกเปลีย่นความรูเ้ปน็ตน้ ซึง่คนในทอ้งถิน่ตอ้งมคีวามตอ้งการและ 

อยากจะดูแลรักษาก่อน ความร่วมมือจึงจะเกิดขึ้น 

 	 ด้านกลุ่มเป้าหมาย คือนักท่องเท่ียวทุกคนท่ีมาท่อง

เที่ยวชุมชนริมน้ำ�จันทบูร นักท่องเที่ยวต้องได้รับรู้คุณค่าความงาม 

ไมว่า่จะเปน็ความงามทางดา้นสถาปตัยกรรมอาคารสิง่กอ่สรา้งหรอื 

คุณค่าเรื่องราวทางประวัติศาสตร์ที่แสดงผ่านวิถีชีวิต สอดคล้อง 

กับกับ Sawasee (2016) ที่กล่าวว่าปัจจุบันแนวโน้มการท่องเที่ยว 

หันมาสนใจวิถีวัฒนธรรม เป็นการท่องเท่ียวท่ีพยายามสร้าง 

ประสบการณ์ใหม่ให้กับนักท่องเที่ยว เน้นความผูกพันระหว่าง 

เจ้าของวัฒนธรรมและผู้เยี่ยมชม แนวคิดดังกล่าวเป็นการสร้าง 

กิจกรรมที่หลากหลายเพื่อรองรับการท่องเที่ยวมากขึ้น เมื่อ 

นักท่องเที่ยวเกิดความตระหนักก็จะเกิดความรู้สึกท่ีต้องรักษาดูแล  

การทำ�ลายอาคารสิง่ก่อสร้างกจ็ะไมเ่กดิขึน้ ชมุชนไมน่ำ�ไปเปรยีบเทยีบ 

กับชุมชนอื่นๆ เพราะแต่ละท่ีย่อมมีการแสดงออกท่ีต่างกัน 

ไม่เฉพาะความงามที่มองเห็นด้วยตา แต่หมายถึงคุณค่าทางจิตใจ 

ที่นักท่องเที่ยวจะร่วมรับรู้ได้

	 ด้านรูปแบบ เป็นรูปแบบกิจกรรมที่สอดคล้องกับวิถีชีวิต 

และสภาพแวดลอ้ม โดยดงึเอกลกัษณจ์ดัเปน็กจิกรรมทีค่นในชมุชน 

เหน็ดว้ย ปกตชิมุชนมกัจดัถนนคนเดนิตามชว่งเวลา ซึง่เป็นกจิกรรม 

ที่ดีดึงดูดนักท่องเที่ยวจากท้ังในและต่างจังหวัด แต่อาจจะมีได้ 

ไมบ่อ่ยนกั อกีทัง้รปูแบบยงัไมม่คีวามเปน็เอกลกัษณช์ดัเจน การจดั 

กิจกรรมจึงควรได้รับความร่วมมือจากคนในชุมชนและผู้เกี่ยวข้อง 

เพือ่ให้เกดิประโยชนต์อ่ชุมชนและนกัท่องเทีย่วอยา่งแทจ้รงิ รูปแบบ 

ที่เน้นความงามของชุมชน จัดการท่องเท่ียวอย่างเป็นระบบ 

สร้างแหล่งเรียนรู้ให้มีชีวิต ปรับภูมิทัศน์ สร้างท้ังความงามและ 

ความรู้ เช่นกิจกรรมออกร้านขายของท่ีสัมพันธ์สะท้อนวิถีชีวิตคน 

ในชุมชนอยา่งชดัเจน กจิกรรมนำ�ชม นำ�เทีย่วชมุชน การจดัเวริค์ชอ็ป 

แบบหมุนเวียนให้คนในชุมชนมีส่วนร่วมให้ความรู้กับนักท่องเท่ียว  

เช่นกิจกรรมเวิร์คช็อปการทำ�ขนมญวน ขนมไข่ อาหารพื้นถิ่น 

ใหน้กัทอ่งเทีย่ว ชมุชนตอ้งปรบัตวัหาจดุรว่มกนั การจัดมมุถ่ายภาพ 

เพื่อให้นักท่องเที่ยวได้บันทึกความทรงจำ�โดยไม่ขัดต่อสุนทรียภาพ 

ของชุมชนนอกจากจะได้รับความสุขแล้ว เม่ือนักท่องเที่ยวลงรูป 

ในส่ือสังคมออนไลน์ ก็จะเป็นการช่วยประชาสัมพันธ์ได้อีกช่อง 

ทางหนึ่ง สอดคล้องกับ Sirisirisak (2016) ที่กล่าวว่าปัจจุบัน 

พพิธิภณัฑส์ว่นใหญใ่หค้วามสนใจเพยีงวา่วตัถจุดัแสดงเปน็ของจรงิ 

หรือไม่ แต่ยังมีมิติของความแท้อีกหลายอย่างที่ควรคำ�นึงถึง อาทิ  

พพิธิภณัฑต์ัง้อยูใ่นบรบิททางวฒันธรรม สงัคมเดยีวกบัวตัถจุดัแสดง 

หรอืไม ่การไดม้าและการถอืครองวตัถุจดัแสดงถกูตอ้งเปน็ทีย่อมรับ 

ของสังคมหรือไม่เป็นต้น ในส่วนของอาคารบ้านเรือนที่มีความ 

เสียหายนั้นควรได้รับการบูรณะให้มีรูปแบบความงามที่สัมพันธ์กับ 

รูปแบบที่ชุมชนเป็น ให้เกิดจุดเด่นที่ชุมชนเป็นมาและจะเป็นต่อไป 

ในอนาคต มีการเสริมสื่อใหม่ในการสร้างสุนทรียภาพให้กับชุมชน  

เพิ่มป้ายประชาสัมพันธ์แบบสองภาษาหรือมากกว่า จัดจุดต้อนรับ 

ให้ข้อมูล และจัดระบบการนำ�ชม 

	 ด้านการสร้างสรรค์ แนวทางการจัดการการท่องเที่ยว 

เพื่อส่งเสริมสุนทรียภาพทางศิลปะของชุมชนริมน้ำ�จันทบูร 

ควรเป็นการท่องเที่ยวที่เน้นวิถีชีวิตของคนในชุมชนกับสถานที่ 

ชุมชนต้องเช่ือม่ันในบริบทที่ชุมชนเป็นและส่ิงที่ต้องการจะนำ� 

เสนอต่อนักท่องเที่ยว โดยไม่ตามกระแส ต้องรักษาและดึงความ 

เป็นตนเองออกมา การจัดการพิพิธภัณฑ์ที่ดี การจำ�ลองเหตุการณ์ 

สำ�คญัในอดตีในพืน้ทีเ่ดมิโดยไมท่ำ�ลายทศันยีภาพแตเ่ปน็การเสรมิ 

ใหมี้คณุคา่เพิม่ขึน้ ดา้นประวตัศิาสตร์ การเพิม่พืน้ทีใ่หน้กัทอ่งเท่ียว 

ได้ซึมซับบรรยากาศเก่าๆ หรือมีสื่อในการนำ�เสนอให้ความรู้ 

นกัท่องเท่ียวไดท้ราบถึงวถิชีวิีต จำ�ลองเหตกุารณใ์นอดตี จดัการระบบ 

จัดทำ�แผนที่ชุมชนที่ครอบคลุมเข้าใจง่ายน่าสนใจ และมีระบบ 

สาธารณูปโภคที่พร้อม สื่อต่างๆ ที่นำ�มาใช้ต้องมีความเกี่ยวข้อง 

สัมพันธ์กับสภาพแวดล้อมชุมชนก็จะมีความชัดเจนและน่าสนใจ 

ในฐานะชุมชนดั้งเดิมที่เป็นทั้งแหล่งท่องเที่ยว พิพิธภัณฑ์ และ 

แหลง่เรยีนรูท้ีมี่ชวีติควบคูก่นัไป นอกจากประโยชนด์า้นสนุทรียภาพ 

แล้ว ยังเป็นการสร้างรายได้ให้แก่คนในชุมชน สอดคล้องกับ 

Sawasee (2016) ทีก่ลา่ว พพิธิภณัฑท์อ้งถิน่มคีวามสำ�คัญตอ่สงัคม 

ไทยคือ ช่วยสร้างรายด้และส่งเสริมการท่องเที่ยวในท้องถิ่น เป็น 

แหลง่บันดาลใจ สรา้งมลูคา่เพิม่และส่งเสรมิเศรษฐกจิเชงิสรา้งสรรค์

 	 การรับรู้คุณค่าสุนทรียภาพทางศิลปะและการตระหนัก 

ถึงความสำ�คัญของชุมชนริมน้ำ�จันทบูรผ่านประสบการณ์การรับรู้ 

ของคนในชุมชน และนักท่องเที่ยวในฐานะแหล่งท่องเที่ยวสำ�คัญ 

ของจังหวัดจันทบุรี จึงต้องอาศัยความร่วมมือจากคนในชุมชน 
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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ที่จะตระหนัก ตั้งเป้าหมาย และร่วมมือในการจัดการท่องเที่ยวที่ 

ส่งเสริมสุนทรียภาพความงามทางกายภาพ และความงามทาง 

ความรู้สึก การเป็นเจ้าภาพท่ีดีในการต้อนรับนักท่องเที่ยว เพื่อให้ 

นกัทอ่งเทีย่วเกิดความตระหนกัและสามารถรบัรู้ความงามท่ีเกดิขึน้ 

จากการจัดการท่องเที่ยวที่เป็นมิตรและส่งเสริมสุนทรียภาพ 

เพื่อการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน  

ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัย

ข้อเสนอแนะเพื่อนำ�ผลการวิจัยไปใช้

	 1.	ความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่างต่อการรับรู้  คุณค่า 

ความงาม อยู่ในระดับมากท่ีสุดท้ัง 3 กลุ่ม แสดงให้เห็นว่าชุมชน 

ได้แสดงออกซึ่งคุณค่าสุนทรียภาพทางศิลปะและทุกคนตระหนัก 

ถึงความสำ�คัญของชุมชนริมน้ำ�จันทบูร ดังนั้นคนในชุมชนจึงควร 

รักษาและพัฒนาการท่องเท่ียวให้คงอยู่และดำ�เนินต่อไปตามวิถี 

ชีวิตที่ชุมชนเป็นมา

	 2.	แนวทางการจัดการการท่องเที่ยวเพื่อส่งเสริม 

สุนทรียภาพทางศิลปะล้วนขึ้นอยู่กับคนในชุมชนเป็นหลัก ท่ีมีใจ 

พร้อมจะพัฒนาให้ชุมชนริมน้ำ�เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีสุนทรียภาพ 

ทางศิลปะ อีกทั้งควรได้รับความร่วมมือจากทุกภาคส่วนในการ 

พัฒนาไปพร้อมกัน

ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัยครั้งต่อไป

	 1.	 ควรมีการสร้างความร่วมมือของชุมชนในการสร้าง 

การทอ่งเท่ียวทีเ่น้นการท่องเทีย่วเพ่ือสง่เสรมิสุนทรยีภาพทางศลิปะ

	 2.	ควรมีการศึกษาวิจัย เพิ่ ม เติมในเรื่ องของการ 

ทำ�โครงการ หรือจัดกิจกรรมที่ส่งเสริมการท่องเที่ยวที่ เน้น 

การท่องเที่ยวเพื่อส่งเสริมสุนทรียภาพทางศิลปะ
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