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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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บทคัดย่อ

	 การวจิยันีมี้วตัถุประสงคเ์พือ่วเิคราะห ์1) ปัจจัยรว่มทีมี่ผลตอ่การเลอืกชอ่งทางการจำ�หนา่ยผักตามมาตรฐานเกษตรดทีีเ่หมาะสม 
(Good Agricultural Practice: GAP) และ 2) ความสัมพันธ์ของปัจจัยร่วมที่มีผลต่อการเลือกช่องทางจำ�หน่ายผักตามมาตรฐาน GAP  
แต่ละช่องทาง กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย คือ เกษตรกรผู้ผลิตผัก GAP จำ�นวน 166 ครัวเรือน ในจังหวัดเชียงใหม่ เครื่องมือที่ใช้ ได้แก่  
แบบสอบถามปลายเปิด และปลายปิดชนิดมาตรส่วน และแบบตรวจสอบรายการ มีค่าความเชื่อมั่นทั้งฉบับเท่ากับ 0.80 สถิติที่ใช้ในการ 
วิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ การวิเคราะห์ปัจจัยร่วม และการวิเคราะห์ด้วยแบบจำ�ลองโลจิตหลายทางเลือก
	 ผลการวจิยัพบวา่ 1) ปจัจยัรว่มทีม่อีทิธพิลตอ่การเลอืกช่องทางจำ�หนา่ย ประกอบดว้ย ดา้นสถาบัน เศรษฐศาสตร ์และคุณลักษณะ 
ของเกษตรกร 2) ปัจจัยร่วมการเข้ารับการบริการความรู้การผลิตของเกษตรกร และการมีรายได้การเกษตรอื่นเพิ่มขึ้น เพิ่มโอกาส 
การจำ�หนา่ยของโครงการหลวงหรอืบรษิทัแปรรปู ทำ�นองเดยีวกบัความเพยีงพอของแหลง่เงนิทนุผลติผัก GAP เพือ่การกูย้มื และจำ�นวนเงนิกู ้
การมีจำ�นวนแรงงานครัวเรือนท่ีเพิ่มข้ึน และความสามารถผลิตผัก GAP ของเกษตรกรที่มีประสบการณ์และมีระดับการศึกษา ย่อมเพิ่ม 
โอกาสการจำ�หนา่ยในหา้งสรรพสนิคา้และตลาดนดัชมุชนปลอดภัย ปลอดสาร นอกจากนีค้วามเพยีงพอของแหล่งเงนิทุนผลิตผัก GAP และ 
จำ�นวนเงนิกู ้และรายไดร้วมจากแหลง่นอกการเกษตรมากขึน้ ทำ�ใหเ้พิม่โอกาสการจำ�หนา่ยในตลาดทอ้งถิน่ อยา่งไรกต็ามการเปลีย่นแปลง 
ความเพียงพอของแหล่งเงินทุนผลิตผัก GAP และจำ�นวนเงินกู้ รายได้รวมจากแหล่งนอกการเกษตรเพิ่มขึ้น แรงงานครัวเรือนมากขึ้น และ 
ความสามารถหารายได้ของครัวเรอืนของเกษตรกรทีม่อีายมุาก กลบัลดโอกาสการจำ�หนา่ยในชอ่งทางโครงการหลวง หรอืบรษิทัแปรรปู เชน่ 
เดียวกับการเปลี่ยนแปลงการเข้ารับการบริการความรู้การผลิตของเกษตรกร และการมีรายได้จากแหล่งเกษตรอื่นเพิ่มขึ้น กลับลดโอกาส 
การจำ�หนา่ยในตลาดทอ้งถิน่ ดงันัน้ปจัจยัรว่มท่ีเพิม่โอกาสการจำ�หนา่ยควรถกูรักษาไว ้ขณะทีป่จัจยัรว่มทีล่ดโอกาสตอ้งไดร้บัการปรับปรงุ  
เพื่อนำ�มาสู่ความได้เปรียบทางการแข่งขัน
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indicators for developing a successful plan of Nakhon 
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ABSTRACT

	 The objectives of this study were: 1) to analyze contributing factors affecting selection of optimal vegetable  

yield distribution channels in keeping with good agricultural practice (GAP) standards, and 2) to find the relations of  

contributing factors affecting the selection of each channel for distributing GAP vegetable yield. A sample used in  

study was 166 households whose occupation was GAP vegetable farmers in Chiang Mai province. The instrument  

used was an open-ended and close-ended questionnaire with a rating scale as well as a check list. The entire 

reliability coefficient of the questionnaire according to Cronbach’s was 0.80.The study was analyzed by means of  

factor analysis on contributing factors and multinomial logit model.

	 Findings of the study revealed as follows. The contributing factors affecting selection of a distribution channel  

consisted of institution, economics, and farmer characteristics. 2) The contributing factors of an access to receiving  

service of production knowledge for farmers and of an increase in other agricultural income would increase the 

opportunities for the sale of the royal project or the processing company. Similarly, the adequacy of funding sources  

for loans as well as the amount of loans for GAP vegetable production, the increase in the number of household  

workers, and the ability to produce GAP vegetables among experienced and educated farmers would increase sales  

opportunities in department stores and non-toxic flea markets. Furthermore, the adequacy of funding sources for  

producing GAP vegetables as well as the amount of loans, and the increasing total income from sources outside  

agriculture, thus increased sales opportunities in the local market. However, changing in adequacy of funding sources  

and the loan amount for GAP vegetable production, increasing the total income from sources outside agriculture,  

increasing the household workers, and earning their own income among aging farmers’ households turned out to  

reduce the opportunities to sell in the royal project channel or the processing company. Likewise, changing in receiving  

service of production knowledge for farmers and increasing in income from sources outside agriculture, turned out  

to reduce the opportunities to sell in the local market. Hence, the contributing factors that increased the distribution 

opportunities should be maintained, while the contributing factors that decreased the distribution opportunities  

should be maintained, while the contributing factors that decreased the distribution opportunities must be improved  

in order to bring to a competitive advantage.

Keywords :	 Good Agricultural Practice Standards ; Distribution Channels ; Multinomial Logit Model

บทนำ�

	 มาตรฐานการรับรองตามการผลิตทางการเกษตรดี 
ที่เหมาะสม (Good Agricultural Practices: GAP) ถูกนำ�มาใช้ 
เพื่อผลิตผลผลิตให้มีคุณภาพ ปลอดภัย ภายใต้เครื่องหมายรับรอง 
มาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหาร ท่ีเรียกว่า “Q” และกระบวน 
การผลติจะตอ้งปลอดภยัตอ่เกษตรกรและผูบ้รโิภค มกีารใช้ทรพัยากร 
ที่เกิดประโยชน์สูงสุด เกิดความยั่งยืนทางการเกษตร และไม่ทำ�ให้ 
เกิดมลพิษต่อสิ่งแวดล้อม โดยหลักการนี้ได้รับการกำ�หนดโดย 
องค์การอาหารและเกษตรแห่งสหประชาชาติ ซึ่งมาตรฐาน 
การรับรอง GAP มีเจตนารมณ์ที่ต้องการให้เกษตรกรปรับเปลี่ยน 

การผลิตโดยลดการใช้สารเคมีเพื่อให้ผลผลิตมีความปลอดภัย  
อย่างไรก็ตามเกษตรกรไทยมีการใช้สารเคมีเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่อง  
โดยเฉพาะสารกำ�จัดวัชพืชมีปริมาณการนำ�เข้ามากที่สุด ในอัตรา 
การขยายตัวสูงถึงร้อยละ 13.25 (Office of Plant Control and  
Agricultural Materials, 2016) เช่นเดียวกับปริมาณการใช้ 
ปุย๋เคมทีีม่แีนวโนม้เพิม่ขึน้ตัง้แตป่ ี2551-2559 ในอตัราการขยายตวั 
เฉลี่ยเพิ่มขึ้นต่อปีร้อยละ 3.98 (Office of Plant Control and  
Agricultural Materials, 2016) จึงต้องยอมรับว่าการใช้ปุ๋ยเคมี  
และสารเคมีทางการเกษตร มีความจำ�เป็นในการช่วยเพ่ิมผลผลิต 
ให้แก่เกษตรกร จนนำ�มาสู่การตกค้างของสารเคมีในผลผลิตทาง 
การเกษตรโดยเฉพาะผลผลิตผัก 
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	 ผักเป็นพืชที่มีความเสี่ยงสูงในการปนเป้ือนสารเคมี  

จากพฤติกรรมการผลิตผักของเกษตรกรท่ีใช้เวลาท่ีสั้นและให้ผล 

ตอบแทนเร็ว และการบริโภคของผู้บริโภคท่ีมีความต้องการ 

อยา่งตอ่เนือ่งตลอดป ีจงึทำ�ใหเ้กษตรกรมกีารใช้สารเคมแีละปุย๋เคม ี

เพื่อเร่งการเจริญเติบโตของผลผลิตให้สอดคล้องกับความต้องการ  

และยังพบว่าการผลิตผักของเกษตรกรท่ีปฏิบัติตามข้อกำ�หนด 

ตามมาตรฐาน GAP และเกษตรกรทั่วไปที่ไม่มีการปฏิบัติตาม 

ข้อกำ�หนดฯ มีพฤติกรรมเกี่ยวกับวิธีการควบคุมแมลงศัตรูพืช และ 

การใช้สารเคมีที่ไม่แตกต่างกัน (Supapunt  & Ekasingh, 2016)  

ส่งผลให้ในปี 2553 สำ�นักงานศุลกากรแห่งสหภาพยุโรป ที่ยอมรับ 

มาตรฐาน GAP ตรวจพบสารเคมีตกค้างในผลผลิตผักไทยเกินค่า 

ปริมาณที่กำ�หนดไว้ตามมาตรฐาน MRLs (Maximum Residue  

Limits) ถึง 55 ครั้ง ในผัก 16 ชนิด ซึ่งถูกนำ�เข้า ได้แก่ (1) กลุ่มพืช  

Ocimum คือ กะเพรา โหระพา แมงลัก ยี่หร่า (2) กลุ่มพืช 

Capsicum คอื พริกหยวก พรกิช้ีฟา้ พรกิขีห้น ู(3) กลุม่พืช Solanum 

Melongena คอื มะเขอืเปราะ มะเขือยาว มะเขอืมว่ง มะเขือเหลือง  

มะเขอืขาว มะเขอืขืน่ (4) พชื Mormordica Charantia คอื มะระจนี 

มะระขี้นก และ (5) กลุ่มพืช Eryngium Foetidum คือ ผักชีฝรั่ง  

นอกจากนี้ยังรวมถึงผักตระกูลกะหล่ำ� Pornsiripratharn (n.d.)  

จึงทำ�ให้ ในปี 2554 ไทยต้องขอเจรจาระงับการส่งออกก่อนที่ EU  

จะห้ามนำ�เข้า จากปัญหาดังกล่าวหากไม่มีแนวทางแก้ไข มีความ 

เป็นไปได้สูงที่ไทยอาจจะสูญเสียตลาดส่งออกอย่างตลาดสหภาพ 

ยุโรป (EU) ซึ่งถือเป็นตลาดท่ีผู้บริโภคมีอำ�นาจซ้ือสูงท้ังในตลาด 

ค้าส่งและค้าปลีก มากไปกว่าน้ีการค้าระหว่างประเทศ ได้มีการ 

นำ�รูปแบบการกีดกันทางการค้าว่าด้วยมาตรการที่ไม่ใช่ภาษี มาใช้ 

มากขึ้น ซึ่งเป็นมาตรการเกี่ยวกับสุขอนามัยและสุขอนามัยพืช 

โดยอ้างอิงความปลอดภัยของผู้บริโภคเป็นสำ�คัญ ถึงแม้ว่า 

การจดัการทางดา้นมาตรฐานของผลผลติผกัระดบัปลอดภยัของไทย 

จะมหีนว่ยงานของภาครฐัใหก้ารดแูลหรอืสนบัสนนุเพ่ือใหเ้กษตรกร 

ดำ�เนินการได้โดยไม่มีอุปสรรค แต่การจัดหาตลาดยังไม่มีความ 

ชัดเจน โดยเฉพาะตลาดในประเทศ ส่งผลให้ผลผลิตผักปลอดภัย 

มีการจัดจำ�หน่ายในหลายช่องทางจนบางครั้งผู้บริโภคเกิด 

ความสับสนว่าเป็นผลผลิตผักทั่วไป รวมทั้งระดับราคาไม่มีความ 

แตกต่างกัน จึงไม่จูงใจให้เกษตรกรดำ�เนินการผลิตตามแบบ 

มาตรฐานการรับรอง GAP ทำ�ให้เกษตรกรบางส่วนตัดสินใจ 

ปรบัเปลีย่นรปูแบบการผลติเปน็เกษตรเคมอีกีครัง้จากการคาดหวงั 

ถึงราคาผลผลิตที่สูงขึ้นของนโยบายประกันราคา (Noisopha,  

2015) ซึ่งมีความเป็นไปได้ที่มาตรฐานการรับรอง GAP ไทย 

อาจจะถูกละเลย จนนำ�มาสู่การสูญเสียโอกาสทางการค้า จะเห็น 

ไดว้า่ตลาดเปน็ปจัจยัสำ�คญัทีจ่ะทำ�ใหร้าคาผลผลิตผกั GAP มีความ 

แตกตา่งจากราคาผลผลิตผักท่ัวไป และจงูใจใหเ้กษตรกรดำ�เนนิการ 

ผลิตผักตามมาตรฐานการรับรอง GAP  

	 ดงันัน้งานวจิยัจงึวเิคราะหอ์งคป์ระกอบของปจัจยัท่ีมีผล 

ต่อการเลือกช่องทางการจำ�หน่าย และวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของ 

ปัจจัยร่วมเหล่าน้ันว่ามีความเหมาะสมกับการจำ�หน่ายผลผลิตผัก  

GAP แต่ละช่องทางมากน้อยเพียงไร สามารถจูงใจและกระตุ้น 

ให้เกษตรกรมีการผลิตตามมาตรฐานการรับรอง GAP เพิ่มมากขึ้น 

ตามช่องทางการจำ�หน่ายอย่างเหมาะสม เพื่อนำ�มาสู่ราคาของ 

ผลผลติผักท่ีสูงขึน้ และสามารถตอบสนองตอ่นโยบายปรับโครงสรา้ง 

เศรษฐกจิภาคเกษตรเพือ่ยกระดบัผลผลติดา้นพชืใหม้คีณุภาพและ 

เปน็ทีย่อมรับในตลาดตา่งประเทศ เพือ่สรา้งโอกาสทางการคา้ และ 

ความสามารถการเข้าถึงตลาด โดยทำ�การคัดเลือกจังหวัดเชียงใหม่ 

เปน็พ้ืนทีศ่กึษา เนือ่งจากเปน็จังหวดัทีม่พีืน้ที ่และจำ�นวนเกษตรกร 

ที่ได้รับการรับรองตามมาตรฐาน GAP มากท่ีสุดของทั้งประเทศ  

โดยมีพื้นที่ 178,000 ไร่ (ร้อยละ 17.46 ของพื้นที่ทั้งประเทศ) และ 

จำ�นวนเกษตรกร 28,402 คน (ร้อยละ 21.13 ของเกษตรกร 

ทัง้ประเทศ (Office of Agriculture Research and Development 

Region 1, 2013) 

วัตถุประสงค์การวิจัย

	 1.	วเิคราะหป์จัจยัรว่มของการเลอืกชอ่งทางการจำ�หนา่ย 

ผัก GAP

	 2.	วิเคราะห์ความสัมพันธ์ของปัจจัยร่วมที่มีผลต่อการ 

เลือกช่องทางจำ�หน่ายผัก GAP แต่ละช่องทาง

สมมติฐานการวิจัย 

	 ปัจจัยร่วมด้านสถาบัน เศรษฐศาสตร์ และคุณลักษณะ 

เกษตรกร มีอิทธิพลต่อการเลือกการจำ�หน่ายผลผลิตผัก GAP 

ในแต่ละช่องทางการตลาด

กรอบแนวคิดการวิจัย

	 จากการศึกษาการพิจารณาตัวแปรอิสระที่จะนำ�มาสร้าง 

ปัจจัยร่วมนั้น วิเคราะห์จากงานของ Qiu et al. (2018) เกี่ยวกับ 

การวดัการพฒันามนษุย ์โดยอาศยัตวัชีว้ดั Human Development  

Index ของ UNDP ทางด้านอายุ ระดับการศึกษา และอำ�นาจซื้อ 

โดยสะท้อนจากรายได้ประชาชาติต่อหัว ทำ�นองเดียวกับงานของ 

Amerioun et al (2018) ได้วัดประสิทธิผลของลูกจ้างต่อปัญหา 

การบรกิารโรงพยาบาททหาร ซึง่ได้กำ�หนดเปน็ปจัจยัดา้นคุณลักษณะ 

ของลูกจ้าง สอดคล้องกับลักษณะประชากรศาสตร์ของผู้ซ้ือสินค้า 

เกษตรอนิทรีย ์(Panplum & Phasunon, 2016) เปน็ปจัจยัท่ีนำ�มา 
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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วิเคราะห์ปัจจัยร่วม และนำ�ปัจจัยร่วมมาหาความสัมพันธ์กับการ 

จำ�หนา่ยผลผลติผกั GAP แตล่ะชอ่งทางการตลาด ภายใตแ้บบจำ�ลอง 

หลายทางเลือกที่ตั้งอยู่บนสมมติฐานว่า การท่ีบุคคลจะเลือก 

ทางเลือกหนึ่งๆ นั้นเพราะอรรถประโยชน์จากทางเลือกนั้นสูงที่สุด 

 ในสถานการณท์ีผู่ต้ดัสนิใจมีหนทางใหเ้ลอืกไดห้ลายทาง และแตล่ะ 

ทางเลือกไม่มีความหมายในเชิงลำ�ดับก่อนหลัง (Wiboonpongse,  

2004) ซึ่ งมีชื่อเรียกว่า แบบจำ�ลองโลจิตหลายทางเลือก 

(Multinomial Logit Model: MNL) ดังภาพที่ 1

ปัจจัยด้านสถาบัน

พืน้ทีป่ลกูผกั GAP ชอ่งทางการตลาด จำ�นวนครัง้ 

ท่ี ไ ด้ความรู้ ด้ านการผลิต จำ �นวนครั้ ง 

ท่ีได้ความรู้ด้านการตลาด การเป็นสมาชิก 

ของเกษตรกร จำ�นวนเงินกู้ และจำ�นวน 

แหล่งเงินกู้

ปัจจัยด้านเศรษฐศาสตร์

รายได้ผลิตผัก GAP รายได้แหล่งเกษตรอื่น 

รายได้แหล่งนอกการเกษตร

ปัจจัยด้านคุณลักษณะเกษตรกร

เพศ อาย ุระดบัการศกึษา ประสบการณก์าร 

ปลูกผัก GAP จำ�นวนสมาชิกผลิตผัก GAP  

และรายได้ของครัวเรือน

ช่องทางการจำ�หน่ายผลผลิตผัก

GAP ของเกษตรกร

1.	 โครงการหลวงหรือบริษัท

	 แปรรูป

2.	 ห้างสรรพสินค้าและตลาดนัด

	 ชุมชนปลอดภัย ปลอดสาร 

3.	 ตลาดท้องถิ่น

ตัวแปรอิสระ ตัวแปรตาม

ภาพที่ 1  กรอบแนวคิดการวิจัย

วิธีดำ�เนินการวิจัย

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง

	 1.	ประชากรท่ีใช้ในการวิจัย ได้แก่ เกษตรกรผู้ผลิตผัก 

ตามมาตรฐานการรบัรอง GAP เขตพืน้ทีจ่งัหวดัเชยีงใหม ่ในป ี2558  

จำ�นวน 28,402 คน (Office of Agriculture Research and  

Development Region 1, 2013)

	 2.	กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัย ได้แก่ เกษตรกรผู้ผลิต 

ผักตามมาตรฐานการรับรอง GAP ใช้การสุ่มแบบชั้นภูมิ จาก 

อำ�เภอ ตำ�บล หมูบ่า้น จนกระทัง่ถงึครวัเรอืน โดยต้องเปน็ครวัเรอืน 

เกษตรกรที่มีการผลิตผักตามมาตรฐาน GAP ชนิดท่ีถูกตรวจพบ 

สารเคมเีกนิคา่ปริมาณท่ีกำ�หนดไว้ใน 16 ชนดิ รวมถงึถัว่ฝักยาว และ 

ผักตระกูลกะหล่ำ�ในจังหวัดเชียงใหม่ โดยจำ�แนกครัวเรือน 

เกษตรกรฯ และการจัดจำ�หน่ายแตกต่างกัน ออกเป็น 3 กลุ่ม         

ตามลกัษณะการจำ�หนา่ยทีเ่กดิขึน้จรงิจากการเกบ็ขอ้มลูภาคสนาม  

ได้แก่

	 กลุ่ม 1	 ครัวเรอืนเกษตรกรทีเ่ป็นสมาชกิของศนูยพ์ฒันา 

โครงการหลวง หรือบริษัทแปรรูป ประเภทกะเพรา โหระพา 

พริกหวาน และมะเขือม่วง ที่มีการจัดจำ�หน่ายผ่านช่องทางของ 

โครงการหลวงหรือบริษัทฯ จำ�นวน 83 ครัวเรือน ครอบคลุมพื้นที่ 

ของศูนย์พัฒนาโครงการหลวงแม่สาใหม่ หนองหอย และทุ่งเรา  

อ.แม่ริม ศูนย์พัฒนาโครงการหลวงแม่แพะ อำ�เภอสะเมิง 

ศูนยพ์ฒันาโครงการหลวงขนุแปะ สถานเีกษตรหลวงดอยอนิทนนท ์

อำ�เภอจอมทอง ศูนย์พัฒนาโครงการหลวงทุ่งหลวง แม่สะป๊อก  

อำ�เภอแมว่าง ศนูยพ์ฒันาโครงการหลวงตนีตก แมท่าเหนอื อำ�เภอ 

แม่ออน ศูนย์พัฒนาโครงการหลวงห้วยเสี้ยว อำ�เภอหางดง บริษัท  

ปริ๊นเชส ฟูดส์ จำ�กัด อำ�เภอแม่ริม และบริษัท นอร์ทเทิร์นกรีน 

โปรดักส์ จำ�กัด อำ�เภอแม่แตง

	 กลุ่ม 2	 ครัวเรือนเกษตรกรที่ เป็นสมาชิกของกลุ่ม 

เกษตรกรผู้ผลิตผัก GAP ที่ได้รับการจดทะเบียนจากสำ�นักงาน 

เกษตรจังหวัดเชียงใหม่ ประเภทมะเขือยาว มะเขือเปราะ มะระจีน 

มะระขี้นก ผักชีฝรั่ง ถั่วฝักยาว และผักตระกูลกะหล่ำ� และมีการ 

จัดจำ�หน่ายผลผลิตผ่านช่องทางห้างสรรพสินค้า และตลาดนัด 

ชมุชนปลอดภัย ปลอดสาร จำ�นวน 42 ครวัเรอืน ครอบคลมุสมาชกิ 

กลุ่มเกษตรกรบ้านปิงน้อย กลุ่มผู้ผลิตผักปลอดภัย อำ�เภอสารภี  

กลุ่มผู้ผลิตพืชอาหารปลอดภัย จังหวัดเชียงใหม่ อำ�เภอเมือง 

กลุ่มเกษตรกรผู้ผลิตผักปลอดภัยจากสารพิษบ้านม่วงคำ� เครือข่าย 

แมแ่ตงปลอดสารพษิเศรษฐกจิพอเพยีง อำ�เภอแมแ่ตง กลุ่มผูป้ลกูผกั 

ปลอดสารพิษ อำ�เภอแม่ริม และกลุ่มผู้ปลูกผักปลอดสารพิษ 

อำ�เภอแม่วาง

	 กลุ่ม 3	 ครัวเรือนเกษตรกรที่ไม่ได้เป็นสมาชิกกลุ่มใดๆ  

เรียกว่าเกษตรกรรายย่อย ซึ่งเป็นผู้ผลิตผัก GAP ประเภทพริกชี้ฟ้า 

และพรกิขีห้น ูและมกีารจดัจำ�หนา่ยผลผลติผ่านชอ่งทางของตลาด 

ท้องถิ่น โดยมีพ่อค้าคนกลางรับซื้อเพื่อจำ�หน่ายต่อไปยังตลาด 

ปลายทางกรุงเทพฯ และต่างจังหวัด จำ�นวน 41 ครัวเรือน  

ครอบคลุมเกษตรกร ผู้ปลูกพริก บ้านเป้า อำ�เภอแม่แตง และบ้าน 

แม่นะ อำ�เภอเชียงดาว

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย

	 เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลในการวิจัยครั้งนี้ 

เป็นแบบสอบถาม แบ่งออกเป็น 3 ตอน ดังนี้

	 ตอนที่ 1	 สภาพข้อมูลทั่วไปของครัวเรือนเกษตรกร 

ผู้ผลิตผัก GAP

	 ตอนที่ 2	 ข้อมูลการจัดการการผลิต และการตลาด 

ผลผลติผกั GAP แยกตามชนดิผกัแบง่ออกเปน็ 10 กลุม่ ครอบคลมุ 

ทั้ง 16 ชนิด รวมถึงถั่วฝักยาว และผักตระกูลกะหล่ำ� ได้แก่ 
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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(1) กะเพรา โหระพา แมงลัก ยี่หร่า (2) พริกหวาน (3) พริกชี้ฟ้า 

(4) พริกขีห้น ู(5) มะเขอืราคาแพง (มะเขอืมว่ง มะเขอืขาว มะเขอืยาว) 

(6) มะเขือราคาถูก (มะเขือเปราะ มะเขือข่ืน มะเขือเหลือง) 

(7) มะระจีน มะระขี้นก (8) ผักชีฝรั่ง และ (9) ถั่วฝักยาว รวมถึง  

(10) ผกัตระกลูกะหล่ำ� แบบสอบถามเปน็แบบมาตราสว่นประมาณค่า 

(Rating Scale) 5 ระดับ โดยมีค่าการทดสอบความเชื่อมั่น 

สัมประสิทธิ์ครอนบาค  เท่ากับ 0.80 แสดงให้เห็นว่ากลุ่มตัวอย่าง 

มีความเข้าใจในข้อคำ�ถามแต่ละข้อที่มีความสัมพันธ์กับข้ออื่นๆ 

ในทิศทางเดียวกัน 

	 ตอนที่ 3	 ข้อมูลด้านเศรษฐกิจ และสังคม ของครัวเรือน

เกษตรกรผู้ปลูกผัก GAP

การเก็บรวบรวมข้อมูล

	 ดำ�เนินการเก็บรวบรวมข้อมูลภาคสนามในช่วงเดือน  

มกราคม ถึงเดือนธันวาคม 2556 ด้วยวิธีการสัมภาษณ์ครัวเรือน 

เกษตรกรผู้ผลิตผักตามมาตรฐานการรับรอง GAP ทีละครัวเรือน  

โดยคัดเลือกครัวเรือนฯ ผลิตผัก GAP ชนิดท่ีถูกตรวจพบสารเคมี 

ตกค้างเกินค่ามาตรฐานตามข้อกำ�หนดของตลาดสหภาพยุโรป 

ทั้ง 16 ชนิด ข้างต้น รวมถึงถั่วฝักยาว และผักตระกูลกะหล่ำ� 

รวมทั้งสิ้น 166 ครัวเรือน โดยมีลักษณะการผลิตและจำ�หน่ายของ 

ครัวเรือนฯ แตกต่างกันในแต่ละกลุ่ม 

การวิเคราะห์ข้อมูล

	 1.	แบบสอบถามสภาพขอ้มลูทัว่ไปของครวัเรอืนเกษตรกร 

ผู้ผลิตผัก GAP ประกอบด้วยปัจจัยย่อย ได้แก่ เพศ อายุ ระดับ 

การศกึษา ประสบการณก์ารปลกู จำ�นวนสมาชกิปลกู และพืน้ทีป่ลูก 

	 2.	แบบสอบถามขอ้มลูการจดัการการผลติและการตลาด 

ผลผลิตผัก GAP แยกตามชนิดผัก ประกอบด้วยปัจจัยย่อย ได้แก่  

ชอ่งทางการตลาด จำ�นวนครัง้ทีไ่ดค้วามรูด้า้นการผลติ จำ�นวนครัง้ 

ทีไ่ดค้วามรู้ดา้นการตลาด การเปน็สมาชกิของเกษตรกร จำ�นวนเงินกู ้

และจำ�นวนแหล่งเงินกู้

	 3.	แบบสอบถามข้อมูลด้านเศรษฐกิจ และสังคม ของ 

ครัวเรือนเกษตรกรผู้ปลูกผัก GAP ประกอบด้วยปัจจัยย่อย ได้แก่  

รายได้จากผลิตผัก รายได้จากแหล่งเกษตรอื่น รายได้จากแหล่ง 

นอกการเกษตร และรายได้ของครัวเรือน

	 จากขอ้มลูทีไ่ดจ้ากแบบสอบถามทัง้ 3 ตอนนำ�มาวิเคราะห ์ 

โดยอาศัยหลักการวิเคราะห์องค์ประกอบ โดยนำ�ปัจจัยย่อยมา 

จดักลุม่เปน็องคป์ระกอบเพือ่ลดจำ�นวนปจัจยัยอ่ย ซ่ึงปัจจัยยอ่ยทีม่ ี

ความสมัพันธก์นัจดัอยูใ่นองคป์ระกอบเดยีวกนั ตรงขา้มหากมคีวาม 

สัมพันธ์กันน้อยจัดอยู่คนละองค์ประกอบ สามารถจัดปัจจัยย่อย 

ได้ 3 องค์ประกอบ ได้แก่ องค์ประกอบด้านสถาบัน เศรษฐศาสตร์  

และคุณลักษณะเกษตรกร ต่อมานำ�ปัจจัยร่วมทั้ง 3 ด้าน มาหา 

ความสัมพันธ์กับช่องทางการจำ�หน่ายในแต่ละช่องทางด้วยแบบ 

จำ�ลองโลจติหลายทางเลือก ของ McFadden (2001) ซ่ึงเปน็ผูส้รา้ง 

แบบจำ�ลองพฤติกรรมการเลือกทางใดทางหนึ่ง

 

สรุปผลการวิจัย

	 1.	ปัจจัยร่วมจากการวิเคราะห์ปัจจัย ประกอบด้วย 

3 องค์ประกอบ ได้แก่ ด้านสถาบัน เศรษฐศาสตร์ และคุณลักษณะ 

ของเกษตรกร โดยพิจารณาจากค่าน้ำ�หนักองค์ประกอบ (Factor 

Loading) ท่ีสูงเกิน 0.5 ในทิศทางบวกและลบ พร้อมกับตั้งชื่อ 

ปัจจัยร่วม ดังตารางที่ 1 - ตารางที่ 3 

ตารางที่ 1	 ปัจจัยร่วมด้านสถาบัน

ตัวแปร

ด้านสถาบัน

Rotated components

Component 1 :

แหล่งเงินทุน

ผลิตผัก GAP

Component 2 :

การบริการ

ความรู้การตลาด

Component 3 :

การบริการ

ความรู้การผลิต

พื้นที่ปลูก (ไร่) -0.5665 0.2366 0.0131

ช่องทางการตลาด 0.4947 0.0201 -0.5081

จำ�นวนครั้งที่ได้

ความรู้ด้านการผลิตต่อปี

0.0727 -0.0947 0.7950

จำ�นวนครั้งที่ได้

ความรู้ด้านการตลาดต่อปี

0.0616 0.7889 0.0612

การเป็นสมาชิกของเกษตรกร 0.1422 -0.6639 0.1545

จำ�นวนเงินกู้ (บาท) 0.7744 0.0027 -0.0776

จำ�นวนแหล่งเงินกู้ (แหล่ง) 0.7169 0.1599 0.4537

ตารางที่ 2	 ปัจจัยร่วมด้านเศรษฐศาสตร์

ตัวแปร

ด้านเศรษฐศาสตร์

Rotated components

Component 1 :

รายได้รวม

Component 2 :

รายได้การเกษตรอื่น

รายได้ผลิตผัก GAP (บาท/ปี) -0.6701 0.4140

รายได้แหล่งเกษตรอื่น (บาท/ปี) 0.0399 0.9019

รายได้แหล่งนอกการเกษตร(บาท/ปี) 0.8095 0.2501
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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ตารางที่ 3	 ปัจจัยร่วมด้านคุณลักษณะของเกษตรกร

ตัวแปร

ด้านคุณลักษณะ

ของเกษตรกร

Rotated components

Component 1:

แรงงานครัวเรือน

Component 2 :

ความสามารถ

การหา

รายได้ของครัวเรือน

Component 3:

ความสามารถ

ผลิตผัก GAP

เพศ 0.7418 -0.1404 -0.2409

อายุเกษตรกร (ปี) 0.1653 0.8043 0.0537

ระดับการศึกษา

ประสบการณ์

0.2167 -0.1299 -0.7007

การผลิตผัก GAP

จำ�นวนสมาชิก

0.2890 -0.2069 0.6870

ผลิตผัก GAP 0.7695 0.2126 0.3115

ระดับรายได้ครัวเรือน

(บาท/ปี)

-0.1167 0.6284 -0.0547

	 1.	จากตารางท่ี 1-3 นำ�คะแนนองค์ประกอบ (Factor  

Score) ของแตล่ะปจัจยัรว่มกำ�หนดเปน็ตวัแปรอสิระ เพือ่วเิคราะห ์

หาความสัมพันธ์กับการจำ�หน่ายผลผลิตผัก GAP ในแต่ละช่องทาง 

การตลาดอย่างเหมาะสม โดยแบ่งออกเป็น 3 ช่องทางการตลาด  

ได้แก่ ช่องทางโครงการหลวงหรือบริษัทฯ สำ�หรับผลผลิตของ 

เกษตรกรสมาชิกศูนย์พัฒนาโครงการหลวงหรือบริษัทฯ ช่องทาง 

ห้างสรรพสินค้าและตลาดนัดชุมชนปลอดภัย ปลอดสาร สำ�หรับ 

ผลผลิตของเกษตรกรสมาชิกกลุ่มเกษตรกรฯ และช่องทางตลาด 

ทอ้งถิน่ของเกษตรกรรายยอ่ย ภายใตแ้บบจำ�ลองโลจิตหลายทางเลอืก 

ดังตารางที่ 4

ตารางที่ 4	 ความสัมพันธ์ของปัจจัยร่วมท่ีมีผลต่อการเลือก 

		  ช่องทางจำ�หน่ายผัก GAP แต่ละช่องทาง ด้วยแบบ 

		  จำ�ลองโลจิตหลายทางเลือก

ตัวแปรอิสระ

ค่าสัมประสิทธิ์1 ผลกระทบส่วนเพิ่ม2

6 

สมาชิกศูนย์พัฒนาโครงการหลวงหรือบริษัทฯ ช่องทาง
ห้างสรรพสินค้าและตลาดนัดชุมชนปลอดภัย ปลอดสาร 
ส าหรับผลผลิตของเกษตรกรสมาชิกกลุ่มเกษตรกรฯ      
และช่องทางตลาดท้องถิ่นของเกษตรกรรายย่อย ภายใต้
แบบจ าลองโลจิตหลายทางเลือก ดังตารางที่ 4 
 

ตารางที่ 4 ความสัมพันธ์ของปัจจัยร่วมที่มีผลต่อการเลือก
ช่องทางจ าหน่ายผัก  GAP แต่ละช่องทาง     
ด้วยแบบจ าลองโลจิตหลายทางเลือก 

 

ตัวแปรอิสระ 
ค่าสัมประสิทธิ์1 ผลกระทบส่วนเพ่ิม2 

2

1

pln
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 
 
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3
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 
 
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3

2

pln
p
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j=1 j=2 j=3 

Constant -1.013 
(0.483) 

-0.205 
(0.347) 

0.808 
(0.483) - - - 

X1 
แหล่งเงินทุน 
ผลิตผัก GAP 

-3.108** 
(0.708) 

0.320 
(0.288) 

3.429** 
(0.720) 

-0.197** 
(0.031) 

0.118** 
(0.029) 

0.079* 
(0.031) 

X2 
การบริการ 
ค ว า ม รู้
การตลาด 

-0.866* 
(0.442) 

-0.318 
(0.281) 

0.548 
(0.449) 

-0.044 
(0.025) 

-0.011 
(0.028) 

0.055 
(0.029) 

X3 
การบริการ 
ความรู้การผลิต 

2.497** 
(0.536) 

1.243** 
(0.477) 

-1.254** 
(0.461) 

0.118** 
(0.019) 

0.065 
(0.036) 

-0.183** 
(0.036) 

X4 
รายไดร้วม 

-4.466** 
(1.186) 

-2.617** 
(0.932) 

1.849 
(1.147) 

-0.200** 
(0.056) 

-0.159 
(0.082) 

0.359** 
(0.085) 

X5 
ร า ย ไ ด้
การเกษตรอื่น 

1.684** 
(0.538) 

0.755* 
(0.365) 

-0.929* 
(0.454) 

0.082** 
(0.027) 

0.035 
(0.031) 

-0.117** 
(0.040) 

X6 
แ ร ง ง า น
ครัวเรือน 

-0.803 
(0.518) 

0.955** 
(0.287) 

1.758** 
(0.518) 

-0.074** 
(0.026) 

0.124** 
(0.022) 

-0.049 
(0.026) 

X7 
ความสามารถ 
หารายได ้
ของครัวเรือน 

-0.616 
(0.403) 

-0.013 
(0.383) 

0.603 
(0.326) 

-0.037* 
(0.019) 

0.015 
(0.034) 

0.022 
(0.040) 

X8 
ความสามารถ 
ผลิตผัก GAP 

-0.189* 
(0.335) 

0.626 
(0.383) 

0.815* 
(0.340) 

-0.028 
(0.017) 

0.072* 
(0.031) 

-0.044 
(0.032) 

จ านวนครัวเรือนเกษตรกร 166 MacFadden R2 0.5554 
*มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05  
** มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .01  

 

หมายเหตุ: 1 คือ ค่าประมาณของพารามิเตอร์ 
  ของสมการ หมายความว่า เมื่อปัจจัยร่วมที่มีนัยส าคญั
ทางสถิติ เพิ่มขึ้น 1 หน่วย จะท าให้ค่า log ของความน่าจะ
เป็น เปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้นหรือลดลงเท่ากับค่าสัมประสิทธิ์
นั้น โดย ln (p2/p1) แสดงถึง การเปลี่ยนแปลงปัจจัยร่วม 
1 หน่วย มีผลให้ค่า log ของความน่าจะเป็นของการ
จ าหน่ายช่องทางห้างสรรพสินค้าและตลาดนัดชุมชนฯ 
เทียบกับช่องทางโครงการหลวงหรือบริษัทฯ เปลี่ยนแปลง
ตามค่าสัมประสิทธิ์นั้นในทิศทางบวกหรือลบ ln (p3/p1) 
แสดงถึง การเปลี่ยนแปลงปัจจัยร่วม 1 หน่วย มีผลให้ค่า 
log ของความน่าจะเป็นของช่องทางตลาดท้องถิ่น เทียบ
กับช่องทางโครงการหลวงหรือบริษัทฯ เปลี่ยนแปลงตาม
ค่าสัมประสิทธิ์นั้นในทิศทางบวกหรือลบ และ ln (p3/p2) 
แสดงถึง การเปลี่ยนแปลงปัจจัยร่วม 1 หน่วย มีผลให้ค่า 
log ของความน่าจะเป็นของช่องทางตลาดท้องถิ่น เทียบ

กับ ช่องทางห้ างสรรพสิน ค้าและตลาดนัดชุมชนฯ 
เปลี่ยนแปลงตามค่าสัมประสิทธิ์นั้นในทิศทางบวกหรือลบ 
2 คือ ผลการเปลี่ยนแปลงของตัวแปรอิสระที่มีนัยส าคัญ
ทางสถิติ ส่งผลต่อการเพิ่มหรือลดโอกาสการจ าหน่าย
ผลผลิตผัก GAP ตามช่องทางการตลาดโครงการหลวงหรือ
บริษัทฯ (j=1) ช่องทางห้างสรรพสินค้าและตลาดนัดชุมชน
ฯ (j=2) และตลาดท้องถิ่น (j=3)  

2. ปัจจัยร่วมที่มีผลต่อการเลือกการจ าหน่าย
ผลผลิตผัก GAP ในช่องทางห้างสรรพสินค้าและตลาดนัด
ชุมชนฯ (ตารางที่ 4) เมื่อท าการเปรียบเทียบกับช่องทาง
โครงการหลวงและบริษัทฯ ได้แก่ แหล่งเงินทุนผลิตผัก 
GAP การบริการความรู้การตลาด การบริการความรู้การ
ผลิต รายได้รวม รายได้การเกษตรอื่น และความสามารถ
ผลิตผัก  GAP ส าหรับการจ าหน่ายผลผลิตผัก  GAP          
ในช่องทางตลาดท้องถิ่น เมื่อท าการเปรียบเทียบกับ
ช่องทางโครงการหลวงและบริษัทฯ ปัจจัยร่วมที่มีผลต่อ
การจ าหน่ายในช่องทางดังกล่าว ได้แก่ การบริการความรู้
การผลิต รายได้รวม รายได้การเกษตรอื่น และแรงงาน
ครัวเรือน และปัจจัยร่วมที่มีผลต่อการจ าหน่ายผลผลิตผัก 
GAP ในช่องทางตลาดท้องถิ่น เมื่อท าการเปรียบเทียบกับ
ช่องทางห้างสรรพสินค้าและตลาดนัดชุมชนฯ ได้แก่ แหล่ง
เงินทุนผลิตผัก GAP การบริการความรู้การผลิต รายได้
การเกษตรอื่น แรงงานครัวเรือน และความสามารถผลิต
ผัก GAP เมื่อปัจจัยร่วมดังกล่าวเกิดการเปลี่ยนแปลงย่อม
ส่งผลต่อการจัดจ าหน่ายผลผลิตในแต่ละช่องทางในทาง
เพิ่มขึ้นหรือลดลง นอกจากนี้ปัจจัยร่วมแต่ละตัวมีอิทธิพล
ต่อโอกาสการจ าหน่ายผลผลิตในแต่ละช่องทางการตลาด 
โดยพิจารณาได้จากค่าผลกระทบส่วนเพิ่ม (Marginal 
Effect) พบว่า การบริการความรู้การผลิต และรายได้
การเกษตรอื่น น ามาสู่การเพิ่มโอกาสการจ าหน่ายใน
ช่องทางตลาดโครงการหลวงหรือบริษัทแปรรูป ท านอง
เดียวกันแหล่งเงินทุนผลิตผัก GAP แรงงานครัวเรือน และ
ความสามารถผลิตผักฯ ส่งผลให้โอกาสการจ าหน่ายใน
ช่องทางห้างสรรพสินค้าและตลาดนัดชุมชนปลอดภัย 
ปลอดสาร เพิ่มขึ้น นอกจากน้ีแหล่งเงินทุนผลิต  ผักฯ และ
รายได้รวม น ามาสู่การเพิ่มโอกาสการจ าหน่ายในตลาด
ท้องถิ่น อย่างไรก็ตามมีปัจจัยร่วมบางปัจจัยที่มีค่าลบ ซึ่ง
ส่งผลให้ เกิดการลดโอกาสการจ าหน่ายผลผลิตผักฯ        
ในช่องทางโครงการหลวง หรือบริษัทฯ ได้แก่ ปัจจัยร่วม
แหล่งเงินทุนผลิตผักฯ โดยมีปัจจัยย่อยเกี่ยวกับการมีพื้นที่
ปลูกลดลง ครัวเรือนฯ ต้องการกู้ยืมเงินจากแหล่งอื่นๆ 
เพิ่มขึ้น และรายได้รวมจากการผลิตผัก GAP ลดลง แต่มี
รายได้แหล่งนอกการเกษตรเพิ่มขึ้น  นอกจากนี้การใช้
แรงงานครัวเรือนเพิ่มข้ึนส่งผลให้เกิดการผลิตแบบประจ า

6 

สมาชิกศูนย์พัฒนาโครงการหลวงหรือบริษัทฯ ช่องทาง
ห้างสรรพสินค้าและตลาดนัดชุมชนปลอดภัย ปลอดสาร 
ส าหรับผลผลิตของเกษตรกรสมาชิกกลุ่มเกษตรกรฯ      
และช่องทางตลาดท้องถิ่นของเกษตรกรรายย่อย ภายใต้
แบบจ าลองโลจิตหลายทางเลือก ดังตารางที่ 4 
 

ตารางที่ 4 ความสัมพันธ์ของปัจจัยร่วมที่มีผลต่อการเลือก
ช่องทางจ าหน่ายผัก  GAP แต่ละช่องทาง     
ด้วยแบบจ าลองโลจิตหลายทางเลือก 

 

ตัวแปรอิสระ 
ค่าสัมประสิทธิ์1 ผลกระทบส่วนเพ่ิม2 

2
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j=1 j=2 j=3 

Constant -1.013 
(0.483) 

-0.205 
(0.347) 

0.808 
(0.483) - - - 

X1 
แหล่งเงินทุน 
ผลิตผัก GAP 

-3.108** 
(0.708) 

0.320 
(0.288) 

3.429** 
(0.720) 

-0.197** 
(0.031) 

0.118** 
(0.029) 

0.079* 
(0.031) 

X2 
การบริการ 
ค ว า ม รู้
การตลาด 

-0.866* 
(0.442) 

-0.318 
(0.281) 

0.548 
(0.449) 

-0.044 
(0.025) 

-0.011 
(0.028) 

0.055 
(0.029) 

X3 
การบริการ 
ความรู้การผลิต 

2.497** 
(0.536) 

1.243** 
(0.477) 

-1.254** 
(0.461) 

0.118** 
(0.019) 

0.065 
(0.036) 

-0.183** 
(0.036) 

X4 
รายไดร้วม 

-4.466** 
(1.186) 

-2.617** 
(0.932) 

1.849 
(1.147) 

-0.200** 
(0.056) 

-0.159 
(0.082) 

0.359** 
(0.085) 

X5 
ร า ย ไ ด้
การเกษตรอื่น 

1.684** 
(0.538) 

0.755* 
(0.365) 

-0.929* 
(0.454) 

0.082** 
(0.027) 

0.035 
(0.031) 

-0.117** 
(0.040) 

X6 
แ ร ง ง า น
ครัวเรือน 

-0.803 
(0.518) 

0.955** 
(0.287) 

1.758** 
(0.518) 

-0.074** 
(0.026) 

0.124** 
(0.022) 

-0.049 
(0.026) 

X7 
ความสามารถ 
หารายได ้
ของครัวเรือน 

-0.616 
(0.403) 

-0.013 
(0.383) 

0.603 
(0.326) 

-0.037* 
(0.019) 

0.015 
(0.034) 

0.022 
(0.040) 

X8 
ความสามารถ 
ผลิตผัก GAP 

-0.189* 
(0.335) 

0.626 
(0.383) 

0.815* 
(0.340) 

-0.028 
(0.017) 

0.072* 
(0.031) 

-0.044 
(0.032) 

จ านวนครัวเรือนเกษตรกร 166 MacFadden R2 0.5554 
*มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05  
** มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .01  

 

หมายเหตุ: 1 คือ ค่าประมาณของพารามิเตอร์ 
  ของสมการ หมายความว่า เมื่อปัจจัยร่วมที่มีนัยส าคญั
ทางสถิติ เพิ่มขึ้น 1 หน่วย จะท าให้ค่า log ของความน่าจะ
เป็น เปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้นหรือลดลงเท่ากับค่าสัมประสิทธิ์
นั้น โดย ln (p2/p1) แสดงถึง การเปลี่ยนแปลงปัจจัยร่วม 
1 หน่วย มีผลให้ค่า log ของความน่าจะเป็นของการ
จ าหน่ายช่องทางห้างสรรพสินค้าและตลาดนัดชุมชนฯ 
เทียบกับช่องทางโครงการหลวงหรือบริษัทฯ เปลี่ยนแปลง
ตามค่าสัมประสิทธิ์นั้นในทิศทางบวกหรือลบ ln (p3/p1) 
แสดงถึง การเปลี่ยนแปลงปัจจัยร่วม 1 หน่วย มีผลให้ค่า 
log ของความน่าจะเป็นของช่องทางตลาดท้องถิ่น เทียบ
กับช่องทางโครงการหลวงหรือบริษัทฯ เปลี่ยนแปลงตาม
ค่าสัมประสิทธิ์นั้นในทิศทางบวกหรือลบ และ ln (p3/p2) 
แสดงถึง การเปลี่ยนแปลงปัจจัยร่วม 1 หน่วย มีผลให้ค่า 
log ของความน่าจะเป็นของช่องทางตลาดท้องถิ่น เทียบ

กับ ช่องทางห้ างสรรพสิน ค้าและตลาดนัดชุมชนฯ 
เปลี่ยนแปลงตามค่าสัมประสิทธิ์นั้นในทิศทางบวกหรือลบ 
2 คือ ผลการเปลี่ยนแปลงของตัวแปรอิสระที่มีนัยส าคัญ
ทางสถิติ ส่งผลต่อการเพิ่มหรือลดโอกาสการจ าหน่าย
ผลผลิตผัก GAP ตามช่องทางการตลาดโครงการหลวงหรือ
บริษัทฯ (j=1) ช่องทางห้างสรรพสินค้าและตลาดนัดชุมชน
ฯ (j=2) และตลาดท้องถิ่น (j=3)  

2. ปัจจัยร่วมที่มีผลต่อการเลือกการจ าหน่าย
ผลผลิตผัก GAP ในช่องทางห้างสรรพสินค้าและตลาดนัด
ชุมชนฯ (ตารางที่ 4) เมื่อท าการเปรียบเทียบกับช่องทาง
โครงการหลวงและบริษัทฯ ได้แก่ แหล่งเงินทุนผลิตผัก 
GAP การบริการความรู้การตลาด การบริการความรู้การ
ผลิต รายได้รวม รายได้การเกษตรอื่น และความสามารถ
ผลิตผัก  GAP ส าหรับการจ าหน่ายผลผลิตผัก  GAP          
ในช่องทางตลาดท้องถิ่น เมื่อท าการเปรียบเทียบกับ
ช่องทางโครงการหลวงและบริษัทฯ ปัจจัยร่วมที่มีผลต่อ
การจ าหน่ายในช่องทางดังกล่าว ได้แก่ การบริการความรู้
การผลิต รายได้รวม รายได้การเกษตรอื่น และแรงงาน
ครัวเรือน และปัจจัยร่วมที่มีผลต่อการจ าหน่ายผลผลิตผัก 
GAP ในช่องทางตลาดท้องถิ่น เมื่อท าการเปรียบเทียบกับ
ช่องทางห้างสรรพสินค้าและตลาดนัดชุมชนฯ ได้แก่ แหล่ง
เงินทุนผลิตผัก GAP การบริการความรู้การผลิต รายได้
การเกษตรอื่น แรงงานครัวเรือน และความสามารถผลิต
ผัก GAP เมื่อปัจจัยร่วมดังกล่าวเกิดการเปลี่ยนแปลงย่อม
ส่งผลต่อการจัดจ าหน่ายผลผลิตในแต่ละช่องทางในทาง
เพิ่มขึ้นหรือลดลง นอกจากนี้ปัจจัยร่วมแต่ละตัวมีอิทธิพล
ต่อโอกาสการจ าหน่ายผลผลิตในแต่ละช่องทางการตลาด 
โดยพิจารณาได้จากค่าผลกระทบส่วนเพิ่ม (Marginal 
Effect) พบว่า การบริการความรู้การผลิต และรายได้
การเกษตรอื่น น ามาสู่การเพิ่มโอกาสการจ าหน่ายใน
ช่องทางตลาดโครงการหลวงหรือบริษัทแปรรูป ท านอง
เดียวกันแหล่งเงินทุนผลิตผัก GAP แรงงานครัวเรือน และ
ความสามารถผลิตผักฯ ส่งผลให้โอกาสการจ าหน่ายใน
ช่องทางห้างสรรพสินค้าและตลาดนัดชุมชนปลอดภัย 
ปลอดสาร เพิ่มขึ้น นอกจากน้ีแหล่งเงินทุนผลิต  ผักฯ และ
รายได้รวม น ามาสู่การเพิ่มโอกาสการจ าหน่ายในตลาด
ท้องถิ่น อย่างไรก็ตามมีปัจจัยร่วมบางปัจจัยที่มีค่าลบ ซึ่ง
ส่งผลให้ เกิดการลดโอกาสการจ าหน่ายผลผลิตผักฯ        
ในช่องทางโครงการหลวง หรือบริษัทฯ ได้แก่ ปัจจัยร่วม
แหล่งเงินทุนผลิตผักฯ โดยมีปัจจัยย่อยเกี่ยวกับการมีพื้นที่
ปลูกลดลง ครัวเรือนฯ ต้องการกู้ยืมเงินจากแหล่งอื่นๆ 
เพิ่มขึ้น และรายได้รวมจากการผลิตผัก GAP ลดลง แต่มี
รายได้แหล่งนอกการเกษตรเพิ่มขึ้น  นอกจากนี้การใช้
แรงงานครัวเรือนเพิ่มข้ึนส่งผลให้เกิดการผลิตแบบประจ า
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ตารางที่ 4 ความสัมพันธ์ของปัจจัยร่วมที่มีผลต่อการเลือก
ช่องทางจ าหน่ายผัก  GAP แต่ละช่องทาง     
ด้วยแบบจ าลองโลจิตหลายทางเลือก 
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j=1 j=2 j=3 

Constant -1.013 
(0.483) 

-0.205 
(0.347) 

0.808 
(0.483) - - - 

X1 
แหล่งเงินทุน 
ผลิตผัก GAP 

-3.108** 
(0.708) 

0.320 
(0.288) 

3.429** 
(0.720) 

-0.197** 
(0.031) 

0.118** 
(0.029) 

0.079* 
(0.031) 

X2 
การบริการ 
ค ว า ม รู้
การตลาด 

-0.866* 
(0.442) 

-0.318 
(0.281) 

0.548 
(0.449) 

-0.044 
(0.025) 

-0.011 
(0.028) 

0.055 
(0.029) 

X3 
การบริการ 
ความรู้การผลิต 

2.497** 
(0.536) 

1.243** 
(0.477) 

-1.254** 
(0.461) 

0.118** 
(0.019) 

0.065 
(0.036) 

-0.183** 
(0.036) 

X4 
รายไดร้วม 

-4.466** 
(1.186) 

-2.617** 
(0.932) 

1.849 
(1.147) 

-0.200** 
(0.056) 

-0.159 
(0.082) 

0.359** 
(0.085) 

X5 
ร า ย ไ ด้
การเกษตรอื่น 

1.684** 
(0.538) 

0.755* 
(0.365) 

-0.929* 
(0.454) 

0.082** 
(0.027) 

0.035 
(0.031) 

-0.117** 
(0.040) 

X6 
แ ร ง ง า น
ครัวเรือน 

-0.803 
(0.518) 

0.955** 
(0.287) 

1.758** 
(0.518) 

-0.074** 
(0.026) 

0.124** 
(0.022) 

-0.049 
(0.026) 

X7 
ความสามารถ 
หารายได ้
ของครัวเรือน 

-0.616 
(0.403) 

-0.013 
(0.383) 

0.603 
(0.326) 

-0.037* 
(0.019) 

0.015 
(0.034) 

0.022 
(0.040) 

X8 
ความสามารถ 
ผลิตผัก GAP 

-0.189* 
(0.335) 

0.626 
(0.383) 

0.815* 
(0.340) 

-0.028 
(0.017) 

0.072* 
(0.031) 

-0.044 
(0.032) 

จ านวนครัวเรือนเกษตรกร 166 MacFadden R2 0.5554 
*มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05  
** มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .01  

 

หมายเหตุ: 1 คือ ค่าประมาณของพารามิเตอร์ 
  ของสมการ หมายความว่า เมื่อปัจจัยร่วมที่มีนัยส าคญั
ทางสถิติ เพิ่มขึ้น 1 หน่วย จะท าให้ค่า log ของความน่าจะ
เป็น เปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้นหรือลดลงเท่ากับค่าสัมประสิทธิ์
นั้น โดย ln (p2/p1) แสดงถึง การเปลี่ยนแปลงปัจจัยร่วม 
1 หน่วย มีผลให้ค่า log ของความน่าจะเป็นของการ
จ าหน่ายช่องทางห้างสรรพสินค้าและตลาดนัดชุมชนฯ 
เทียบกับช่องทางโครงการหลวงหรือบริษัทฯ เปลี่ยนแปลง
ตามค่าสัมประสิทธิ์นั้นในทิศทางบวกหรือลบ ln (p3/p1) 
แสดงถึง การเปลี่ยนแปลงปัจจัยร่วม 1 หน่วย มีผลให้ค่า 
log ของความน่าจะเป็นของช่องทางตลาดท้องถิ่น เทียบ
กับช่องทางโครงการหลวงหรือบริษัทฯ เปลี่ยนแปลงตาม
ค่าสัมประสิทธิ์นั้นในทิศทางบวกหรือลบ และ ln (p3/p2) 
แสดงถึง การเปลี่ยนแปลงปัจจัยร่วม 1 หน่วย มีผลให้ค่า 
log ของความน่าจะเป็นของช่องทางตลาดท้องถิ่น เทียบ

กับ ช่องทางห้ างสรรพสิน ค้าและตลาดนัดชุมชนฯ 
เปลี่ยนแปลงตามค่าสัมประสิทธิ์นั้นในทิศทางบวกหรือลบ 
2 คือ ผลการเปลี่ยนแปลงของตัวแปรอิสระที่มีนัยส าคัญ
ทางสถิติ ส่งผลต่อการเพิ่มหรือลดโอกาสการจ าหน่าย
ผลผลิตผัก GAP ตามช่องทางการตลาดโครงการหลวงหรือ
บริษัทฯ (j=1) ช่องทางห้างสรรพสินค้าและตลาดนัดชุมชน
ฯ (j=2) และตลาดท้องถิ่น (j=3)  

2. ปัจจัยร่วมที่มีผลต่อการเลือกการจ าหน่าย
ผลผลิตผัก GAP ในช่องทางห้างสรรพสินค้าและตลาดนัด
ชุมชนฯ (ตารางที่ 4) เมื่อท าการเปรียบเทียบกับช่องทาง
โครงการหลวงและบริษัทฯ ได้แก่ แหล่งเงินทุนผลิตผัก 
GAP การบริการความรู้การตลาด การบริการความรู้การ
ผลิต รายได้รวม รายได้การเกษตรอื่น และความสามารถ
ผลิตผัก  GAP ส าหรับการจ าหน่ายผลผลิตผัก  GAP          
ในช่องทางตลาดท้องถิ่น เมื่อท าการเปรียบเทียบกับ
ช่องทางโครงการหลวงและบริษัทฯ ปัจจัยร่วมที่มีผลต่อ
การจ าหน่ายในช่องทางดังกล่าว ได้แก่ การบริการความรู้
การผลิต รายได้รวม รายได้การเกษตรอื่น และแรงงาน
ครัวเรือน และปัจจัยร่วมที่มีผลต่อการจ าหน่ายผลผลิตผัก 
GAP ในช่องทางตลาดท้องถิ่น เมื่อท าการเปรียบเทียบกับ
ช่องทางห้างสรรพสินค้าและตลาดนัดชุมชนฯ ได้แก่ แหล่ง
เงินทุนผลิตผัก GAP การบริการความรู้การผลิต รายได้
การเกษตรอื่น แรงงานครัวเรือน และความสามารถผลิต
ผัก GAP เมื่อปัจจัยร่วมดังกล่าวเกิดการเปลี่ยนแปลงย่อม
ส่งผลต่อการจัดจ าหน่ายผลผลิตในแต่ละช่องทางในทาง
เพิ่มขึ้นหรือลดลง นอกจากนี้ปัจจัยร่วมแต่ละตัวมีอิทธิพล
ต่อโอกาสการจ าหน่ายผลผลิตในแต่ละช่องทางการตลาด 
โดยพิจารณาได้จากค่าผลกระทบส่วนเพิ่ม (Marginal 
Effect) พบว่า การบริการความรู้การผลิต และรายได้
การเกษตรอื่น น ามาสู่การเพิ่มโอกาสการจ าหน่ายใน
ช่องทางตลาดโครงการหลวงหรือบริษัทแปรรูป ท านอง
เดียวกันแหล่งเงินทุนผลิตผัก GAP แรงงานครัวเรือน และ
ความสามารถผลิตผักฯ ส่งผลให้โอกาสการจ าหน่ายใน
ช่องทางห้างสรรพสินค้าและตลาดนัดชุมชนปลอดภัย 
ปลอดสาร เพิ่มขึ้น นอกจากน้ีแหล่งเงินทุนผลิต  ผักฯ และ
รายได้รวม น ามาสู่การเพิ่มโอกาสการจ าหน่ายในตลาด
ท้องถิ่น อย่างไรก็ตามมีปัจจัยร่วมบางปัจจัยที่มีค่าลบ ซึ่ง
ส่งผลให้ เกิดการลดโอกาสการจ าหน่ายผลผลิตผักฯ        
ในช่องทางโครงการหลวง หรือบริษัทฯ ได้แก่ ปัจจัยร่วม
แหล่งเงินทุนผลิตผักฯ โดยมีปัจจัยย่อยเกี่ยวกับการมีพื้นที่
ปลูกลดลง ครัวเรือนฯ ต้องการกู้ยืมเงินจากแหล่งอื่นๆ 
เพิ่มขึ้น และรายได้รวมจากการผลิตผัก GAP ลดลง แต่มี
รายได้แหล่งนอกการเกษตรเพิ่มขึ้น  นอกจากนี้การใช้
แรงงานครัวเรือนเพิ่มข้ึนส่งผลให้เกิดการผลิตแบบประจ า

j=1 j=2 j=3

Constant -1.013

(0.483)

-0.205

(0.347)

0.808

(0.483)

- - -

X
1

แหล่งเงินทุน

ผลิตผัก GAP

-3.108**

(0.708)

0.320

(0.288)

3.429**

(0.720)

-0.197**

(0.031)

0.118**

(0.029)

0.079*

(0.031)

X
2

การบริการ

ความรู้การตลาด

-0.866*

(0.442)

-0.318

(0.281)

0.548

(0.449)

-0.044

(0.025)

-0.011

(0.028)

0.055

(0.029)

X
3

การบริการ

ความรู้การผลิต

2.497**

(0.536)

1.243**

(0.477)

-1.254**

(0.461)

0.118**

(0.019)

0.065

(0.036)

-0.183**

(0.036)

ตารางที่ 4	 (ต่อ)

ตัวแปรอิสระ
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ด้วยแบบจ าลองโลจิตหลายทางเลือก 

 

ตัวแปรอิสระ 
ค่าสัมประสิทธิ์1 ผลกระทบส่วนเพ่ิม2 

2
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 
 

 
3

1

pln
p

 
 
 

 
3
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j=1 j=2 j=3 

Constant -1.013 
(0.483) 

-0.205 
(0.347) 

0.808 
(0.483) - - - 

X1 
แหล่งเงินทุน 
ผลิตผัก GAP 

-3.108** 
(0.708) 

0.320 
(0.288) 

3.429** 
(0.720) 

-0.197** 
(0.031) 

0.118** 
(0.029) 

0.079* 
(0.031) 

X2 
การบริการ 
ค ว า ม รู้
การตลาด 

-0.866* 
(0.442) 

-0.318 
(0.281) 

0.548 
(0.449) 

-0.044 
(0.025) 

-0.011 
(0.028) 

0.055 
(0.029) 

X3 
การบริการ 
ความรู้การผลิต 

2.497** 
(0.536) 

1.243** 
(0.477) 

-1.254** 
(0.461) 

0.118** 
(0.019) 

0.065 
(0.036) 

-0.183** 
(0.036) 

X4 
รายไดร้วม 

-4.466** 
(1.186) 

-2.617** 
(0.932) 

1.849 
(1.147) 

-0.200** 
(0.056) 

-0.159 
(0.082) 

0.359** 
(0.085) 

X5 
ร า ย ไ ด้
การเกษตรอื่น 

1.684** 
(0.538) 

0.755* 
(0.365) 

-0.929* 
(0.454) 

0.082** 
(0.027) 

0.035 
(0.031) 

-0.117** 
(0.040) 

X6 
แ ร ง ง า น
ครัวเรือน 

-0.803 
(0.518) 

0.955** 
(0.287) 

1.758** 
(0.518) 

-0.074** 
(0.026) 

0.124** 
(0.022) 

-0.049 
(0.026) 

X7 
ความสามารถ 
หารายได ้
ของครัวเรือน 

-0.616 
(0.403) 

-0.013 
(0.383) 

0.603 
(0.326) 

-0.037* 
(0.019) 

0.015 
(0.034) 

0.022 
(0.040) 

X8 
ความสามารถ 
ผลิตผัก GAP 

-0.189* 
(0.335) 

0.626 
(0.383) 

0.815* 
(0.340) 

-0.028 
(0.017) 

0.072* 
(0.031) 

-0.044 
(0.032) 

จ านวนครัวเรือนเกษตรกร 166 MacFadden R2 0.5554 
*มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05  
** มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .01  

 

หมายเหตุ: 1 คือ ค่าประมาณของพารามิเตอร์ 
  ของสมการ หมายความว่า เมื่อปัจจัยร่วมที่มีนัยส าคญั
ทางสถิติ เพิ่มขึ้น 1 หน่วย จะท าให้ค่า log ของความน่าจะ
เป็น เปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้นหรือลดลงเท่ากับค่าสัมประสิทธิ์
นั้น โดย ln (p2/p1) แสดงถึง การเปลี่ยนแปลงปัจจัยร่วม 
1 หน่วย มีผลให้ค่า log ของความน่าจะเป็นของการ
จ าหน่ายช่องทางห้างสรรพสินค้าและตลาดนัดชุมชนฯ 
เทียบกับช่องทางโครงการหลวงหรือบริษัทฯ เปลี่ยนแปลง
ตามค่าสัมประสิทธิ์นั้นในทิศทางบวกหรือลบ ln (p3/p1) 
แสดงถึง การเปลี่ยนแปลงปัจจัยร่วม 1 หน่วย มีผลให้ค่า 
log ของความน่าจะเป็นของช่องทางตลาดท้องถิ่น เทียบ
กับช่องทางโครงการหลวงหรือบริษัทฯ เปลี่ยนแปลงตาม
ค่าสัมประสิทธิ์นั้นในทิศทางบวกหรือลบ และ ln (p3/p2) 
แสดงถึง การเปลี่ยนแปลงปัจจัยร่วม 1 หน่วย มีผลให้ค่า 
log ของความน่าจะเป็นของช่องทางตลาดท้องถิ่น เทียบ

กับ ช่องทางห้ างสรรพสินค้ าและตลาดนัดชุมชนฯ 
เปลี่ยนแปลงตามค่าสัมประสิทธิ์นั้นในทิศทางบวกหรือลบ 
2 คือ ผลการเปลี่ยนแปลงของตัวแปรอิสระที่มีนัยส าคัญ
ทางสถิติ ส่งผลต่อการเพิ่มหรือลดโอกาสการจ าหน่าย
ผลผลิตผัก GAP ตามช่องทางการตลาดโครงการหลวงหรือ
บริษัทฯ (j=1) ช่องทางห้างสรรพสินค้าและตลาดนัดชุมชน
ฯ (j=2) และตลาดท้องถิ่น (j=3)  

2. ปัจจัยร่วมที่มีผลต่อการเลือกการจ าหน่าย
ผลผลิตผัก GAP ในช่องทางห้างสรรพสินค้าและตลาดนัด
ชุมชนฯ (ตารางที่ 4) เมื่อท าการเปรียบเทียบกับช่องทาง
โครงการหลวงและบริษัทฯ ได้แก่ แหล่งเงินทุนผลิตผัก 
GAP การบริการความรู้การตลาด การบริการความรู้การ
ผลิต รายได้รวม รายได้การเกษตรอื่น และความสามารถ
ผลิตผัก  GAP ส าหรับการจ าหน่ายผลผลิตผัก  GAP          
ในช่องทางตลาดท้องถิ่น เมื่อท าการเปรียบเทียบกับ
ช่องทางโครงการหลวงและบริษัทฯ ปัจจัยร่วมที่มีผลต่อ
การจ าหน่ายในช่องทางดังกล่าว ได้แก่ การบริการความรู้
การผลิต รายได้รวม รายได้การเกษตรอื่น และแรงงาน
ครัวเรือน และปัจจัยร่วมที่มีผลต่อการจ าหน่ายผลผลิตผัก 
GAP ในช่องทางตลาดท้องถิ่น เมื่อท าการเปรียบเทียบกับ
ช่องทางห้างสรรพสินค้าและตลาดนัดชุมชนฯ ได้แก่ แหล่ง
เงินทุนผลิตผัก GAP การบริการความรู้การผลิต รายได้
การเกษตรอื่น แรงงานครัวเรือน และความสามารถผลิต
ผัก GAP เมื่อปัจจัยร่วมดังกล่าวเกิดการเปลี่ยนแปลงย่อม
ส่งผลต่อการจัดจ าหน่ายผลผลิตในแต่ละช่องทางในทาง
เพิ่มขึ้นหรือลดลง นอกจากนี้ปัจจัยร่วมแต่ละตัวมีอิทธิพล
ต่อโอกาสการจ าหน่ายผลผลิตในแต่ละช่องทางการตลาด 
โดยพิจารณาได้จากค่าผลกระทบส่วนเพิ่ม (Marginal 
Effect) พบว่า การบริการความรู้การผลิต และรายได้
การเกษตรอื่น น ามาสู่การเพิ่มโอกาสการจ าหน่ายใน
ช่องทางตลาดโครงการหลวงหรือบริษัทแปรรูป ท านอง
เดียวกันแหล่งเงินทุนผลิตผัก GAP แรงงานครัวเรือน และ
ความสามารถผลิตผักฯ ส่งผลให้โอกาสการจ าหน่ายใน
ช่องทางห้างสรรพสินค้าและตลาดนัดชุมชนปลอดภัย 
ปลอดสาร เพิ่มขึ้น นอกจากน้ีแหล่งเงินทุนผลิต  ผักฯ และ
รายได้รวม น ามาสู่การเพิ่มโอกาสการจ าหน่ายในตลาด
ท้องถิ่น อย่างไรก็ตามมีปัจจัยร่วมบางปัจจัยที่มีค่าลบ ซึ่ง
ส่งผลให้ เกิดการลดโอกาสการจ าหน่ายผลผลิตผักฯ        
ในช่องทางโครงการหลวง หรือบริษัทฯ ได้แก่ ปัจจัยร่วม
แหล่งเงินทุนผลิตผักฯ โดยมีปัจจัยย่อยเกี่ยวกับการมีพื้นที่
ปลูกลดลง ครัวเรือนฯ ต้องการกู้ยืมเงินจากแหล่งอื่นๆ 
เพิ่มขึ้น และรายได้รวมจากการผลิตผัก GAP ลดลง แต่มี
รายได้แหล่งนอกการเกษตรเพิ่มขึ้น  นอกจากนี้การใช้
แรงงานครัวเรือนเพิ่มขึ้นส่งผลให้เกิดการผลิตแบบประจ า

6 

สมาชิกศูนย์พัฒนาโครงการหลวงหรือบริษัทฯ ช่องทาง
ห้างสรรพสินค้าและตลาดนัดชุมชนปลอดภัย ปลอดสาร 
ส าหรับผลผลิตของเกษตรกรสมาชิกกลุ่มเกษตรกรฯ      
และช่องทางตลาดท้องถิ่นของเกษตรกรรายย่อย ภายใต้
แบบจ าลองโลจิตหลายทางเลือก ดังตารางที่ 4 
 

ตารางที่ 4 ความสัมพันธ์ของปัจจัยร่วมที่มีผลต่อการเลือก
ช่องทางจ าหน่ายผัก  GAP แต่ละช่องทาง     
ด้วยแบบจ าลองโลจิตหลายทางเลือก 

 

ตัวแปรอิสระ 
ค่าสัมประสิทธิ์1 ผลกระทบส่วนเพ่ิม2 
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j=1 j=2 j=3 

Constant -1.013 
(0.483) 

-0.205 
(0.347) 

0.808 
(0.483) - - - 

X1 
แหล่งเงินทุน 
ผลิตผัก GAP 

-3.108** 
(0.708) 

0.320 
(0.288) 

3.429** 
(0.720) 

-0.197** 
(0.031) 

0.118** 
(0.029) 

0.079* 
(0.031) 

X2 
การบริการ 
ค ว า ม รู้
การตลาด 

-0.866* 
(0.442) 

-0.318 
(0.281) 

0.548 
(0.449) 

-0.044 
(0.025) 

-0.011 
(0.028) 

0.055 
(0.029) 

X3 
การบริการ 
ความรู้การผลิต 

2.497** 
(0.536) 

1.243** 
(0.477) 

-1.254** 
(0.461) 

0.118** 
(0.019) 

0.065 
(0.036) 

-0.183** 
(0.036) 

X4 
รายไดร้วม 

-4.466** 
(1.186) 

-2.617** 
(0.932) 

1.849 
(1.147) 

-0.200** 
(0.056) 

-0.159 
(0.082) 

0.359** 
(0.085) 

X5 
ร า ย ไ ด้
การเกษตรอื่น 

1.684** 
(0.538) 

0.755* 
(0.365) 

-0.929* 
(0.454) 

0.082** 
(0.027) 

0.035 
(0.031) 

-0.117** 
(0.040) 

X6 
แ ร ง ง า น
ครัวเรือน 

-0.803 
(0.518) 

0.955** 
(0.287) 

1.758** 
(0.518) 

-0.074** 
(0.026) 

0.124** 
(0.022) 

-0.049 
(0.026) 

X7 
ความสามารถ 
หารายได ้
ของครัวเรือน 

-0.616 
(0.403) 

-0.013 
(0.383) 

0.603 
(0.326) 

-0.037* 
(0.019) 

0.015 
(0.034) 

0.022 
(0.040) 

X8 
ความสามารถ 
ผลิตผัก GAP 

-0.189* 
(0.335) 

0.626 
(0.383) 

0.815* 
(0.340) 

-0.028 
(0.017) 

0.072* 
(0.031) 

-0.044 
(0.032) 

จ านวนครัวเรือนเกษตรกร 166 MacFadden R2 0.5554 
*มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05  
** มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .01  

 

หมายเหตุ: 1 คือ ค่าประมาณของพารามิเตอร์ 
  ของสมการ หมายความว่า เมื่อปัจจัยร่วมที่มีนัยส าคญั
ทางสถิติ เพิ่มขึ้น 1 หน่วย จะท าให้ค่า log ของความน่าจะ
เป็น เปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้นหรือลดลงเท่ากับค่าสัมประสิทธิ์
นั้น โดย ln (p2/p1) แสดงถึง การเปลี่ยนแปลงปัจจัยร่วม 
1 หน่วย มีผลให้ค่า log ของความน่าจะเป็นของการ
จ าหน่ายช่องทางห้างสรรพสินค้าและตลาดนัดชุมชนฯ 
เทียบกับช่องทางโครงการหลวงหรือบริษัทฯ เปลี่ยนแปลง
ตามค่าสัมประสิทธิ์นั้นในทิศทางบวกหรือลบ ln (p3/p1) 
แสดงถึง การเปลี่ยนแปลงปัจจัยร่วม 1 หน่วย มีผลให้ค่า 
log ของความน่าจะเป็นของช่องทางตลาดท้องถิ่น เทียบ
กับช่องทางโครงการหลวงหรือบริษัทฯ เปลี่ยนแปลงตาม
ค่าสัมประสิทธิ์นั้นในทิศทางบวกหรือลบ และ ln (p3/p2) 
แสดงถึง การเปลี่ยนแปลงปัจจัยร่วม 1 หน่วย มีผลให้ค่า 
log ของความน่าจะเป็นของช่องทางตลาดท้องถิ่น เทียบ

กับ ช่องทางห้ างสรรพสินค้ าและตลาดนัดชุมชนฯ 
เปลี่ยนแปลงตามค่าสัมประสิทธิ์นั้นในทิศทางบวกหรือลบ 
2 คือ ผลการเปลี่ยนแปลงของตัวแปรอิสระที่มีนัยส าคัญ
ทางสถิติ ส่งผลต่อการเพิ่มหรือลดโอกาสการจ าหน่าย
ผลผลิตผัก GAP ตามช่องทางการตลาดโครงการหลวงหรือ
บริษัทฯ (j=1) ช่องทางห้างสรรพสินค้าและตลาดนัดชุมชน
ฯ (j=2) และตลาดท้องถิ่น (j=3)  

2. ปัจจัยร่วมที่มีผลต่อการเลือกการจ าหน่าย
ผลผลิตผัก GAP ในช่องทางห้างสรรพสินค้าและตลาดนัด
ชุมชนฯ (ตารางที่ 4) เมื่อท าการเปรียบเทียบกับช่องทาง
โครงการหลวงและบริษัทฯ ได้แก่ แหล่งเงินทุนผลิตผัก 
GAP การบริการความรู้การตลาด การบริการความรู้การ
ผลิต รายได้รวม รายได้การเกษตรอื่น และความสามารถ
ผลิตผัก  GAP ส าหรับการจ าหน่ายผลผลิตผัก  GAP          
ในช่องทางตลาดท้องถิ่น เมื่อท าการเปรียบเทียบกับ
ช่องทางโครงการหลวงและบริษัทฯ ปัจจัยร่วมที่มีผลต่อ
การจ าหน่ายในช่องทางดังกล่าว ได้แก่ การบริการความรู้
การผลิต รายได้รวม รายได้การเกษตรอื่น และแรงงาน
ครัวเรือน และปัจจัยร่วมที่มีผลต่อการจ าหน่ายผลผลิตผัก 
GAP ในช่องทางตลาดท้องถิ่น เมื่อท าการเปรียบเทียบกับ
ช่องทางห้างสรรพสินค้าและตลาดนัดชุมชนฯ ได้แก่ แหล่ง
เงินทุนผลิตผัก GAP การบริการความรู้การผลิต รายได้
การเกษตรอื่น แรงงานครัวเรือน และความสามารถผลิต
ผัก GAP เมื่อปัจจัยร่วมดังกล่าวเกิดการเปลี่ยนแปลงย่อม
ส่งผลต่อการจัดจ าหน่ายผลผลิตในแต่ละช่องทางในทาง
เพิ่มขึ้นหรือลดลง นอกจากนี้ปัจจัยร่วมแต่ละตัวมีอิทธิพล
ต่อโอกาสการจ าหน่ายผลผลิตในแต่ละช่องทางการตลาด 
โดยพิจารณาได้จากค่าผลกระทบส่วนเพิ่ม (Marginal 
Effect) พบว่า การบริการความรู้การผลิต และรายได้
การเกษตรอื่น น ามาสู่การเพิ่มโอกาสการจ าหน่ายใน
ช่องทางตลาดโครงการหลวงหรือบริษัทแปรรูป ท านอง
เดียวกันแหล่งเงินทุนผลิตผัก GAP แรงงานครัวเรือน และ
ความสามารถผลิตผักฯ ส่งผลให้โอกาสการจ าหน่ายใน
ช่องทางห้างสรรพสินค้าและตลาดนัดชุมชนปลอดภัย 
ปลอดสาร เพิ่มขึ้น นอกจากน้ีแหล่งเงินทุนผลิต  ผักฯ และ
รายได้รวม น ามาสู่การเพิ่มโอกาสการจ าหน่ายในตลาด
ท้องถิ่น อย่างไรก็ตามมีปัจจัยร่วมบางปัจจัยที่มีค่าลบ ซึ่ง
ส่งผลให้ เกิดการลดโอกาสการจ าหน่ายผลผลิตผักฯ        
ในช่องทางโครงการหลวง หรือบริษัทฯ ได้แก่ ปัจจัยร่วม
แหล่งเงินทุนผลิตผักฯ โดยมีปัจจัยย่อยเกี่ยวกับการมีพื้นที่
ปลูกลดลง ครัวเรือนฯ ต้องการกู้ยืมเงินจากแหล่งอื่นๆ 
เพิ่มขึ้น และรายได้รวมจากการผลิตผัก GAP ลดลง แต่มี
รายได้แหล่งนอกการเกษตรเพิ่มขึ้น  นอกจากนี้การใช้
แรงงานครัวเรือนเพิ่มขึ้นส่งผลให้เกิดการผลิตแบบประจ า

6 

สมาชิกศูนย์พัฒนาโครงการหลวงหรือบริษัทฯ ช่องทาง
ห้างสรรพสินค้าและตลาดนัดชุมชนปลอดภัย ปลอดสาร 
ส าหรับผลผลิตของเกษตรกรสมาชิกกลุ่มเกษตรกรฯ      
และช่องทางตลาดท้องถิ่นของเกษตรกรรายย่อย ภายใต้
แบบจ าลองโลจิตหลายทางเลือก ดังตารางที่ 4 
 

ตารางที่ 4 ความสัมพันธ์ของปัจจัยร่วมที่มีผลต่อการเลือก
ช่องทางจ าหน่ายผัก  GAP แต่ละช่องทาง     
ด้วยแบบจ าลองโลจิตหลายทางเลือก 

 

ตัวแปรอิสระ 
ค่าสัมประสิทธิ์1 ผลกระทบส่วนเพ่ิม2 

2

1

pln
p

 
 
 

 
3

1

pln
p

 
 
 

 
3

2

pln
p

 
 
 

 
j=1 j=2 j=3 

Constant -1.013 
(0.483) 

-0.205 
(0.347) 

0.808 
(0.483) - - - 

X1 
แหล่งเงินทุน 
ผลิตผัก GAP 

-3.108** 
(0.708) 

0.320 
(0.288) 

3.429** 
(0.720) 

-0.197** 
(0.031) 

0.118** 
(0.029) 

0.079* 
(0.031) 

X2 
การบริการ 
ค ว า ม รู้
การตลาด 

-0.866* 
(0.442) 

-0.318 
(0.281) 

0.548 
(0.449) 

-0.044 
(0.025) 

-0.011 
(0.028) 

0.055 
(0.029) 

X3 
การบริการ 
ความรู้การผลิต 

2.497** 
(0.536) 

1.243** 
(0.477) 

-1.254** 
(0.461) 

0.118** 
(0.019) 

0.065 
(0.036) 

-0.183** 
(0.036) 

X4 
รายไดร้วม 

-4.466** 
(1.186) 

-2.617** 
(0.932) 

1.849 
(1.147) 

-0.200** 
(0.056) 

-0.159 
(0.082) 

0.359** 
(0.085) 

X5 
ร า ย ไ ด้
การเกษตรอื่น 

1.684** 
(0.538) 

0.755* 
(0.365) 

-0.929* 
(0.454) 

0.082** 
(0.027) 

0.035 
(0.031) 

-0.117** 
(0.040) 

X6 
แ ร ง ง า น
ครัวเรือน 

-0.803 
(0.518) 

0.955** 
(0.287) 

1.758** 
(0.518) 

-0.074** 
(0.026) 

0.124** 
(0.022) 

-0.049 
(0.026) 

X7 
ความสามารถ 
หารายได ้
ของครัวเรือน 

-0.616 
(0.403) 

-0.013 
(0.383) 

0.603 
(0.326) 

-0.037* 
(0.019) 

0.015 
(0.034) 

0.022 
(0.040) 

X8 
ความสามารถ 
ผลิตผัก GAP 

-0.189* 
(0.335) 

0.626 
(0.383) 

0.815* 
(0.340) 

-0.028 
(0.017) 

0.072* 
(0.031) 

-0.044 
(0.032) 
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*มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05  
** มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .01  

 

หมายเหตุ: 1 คือ ค่าประมาณของพารามิเตอร์ 
  ของสมการ หมายความว่า เมื่อปัจจัยร่วมที่มีนัยส าคญั
ทางสถิติ เพิ่มขึ้น 1 หน่วย จะท าให้ค่า log ของความน่าจะ
เป็น เปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้นหรือลดลงเท่ากับค่าสัมประสิทธิ์
นั้น โดย ln (p2/p1) แสดงถึง การเปลี่ยนแปลงปัจจัยร่วม 
1 หน่วย มีผลให้ค่า log ของความน่าจะเป็นของการ
จ าหน่ายช่องทางห้างสรรพสินค้าและตลาดนัดชุมชนฯ 
เทียบกับช่องทางโครงการหลวงหรือบริษัทฯ เปลี่ยนแปลง
ตามค่าสัมประสิทธิ์นั้นในทิศทางบวกหรือลบ ln (p3/p1) 
แสดงถึง การเปลี่ยนแปลงปัจจัยร่วม 1 หน่วย มีผลให้ค่า 
log ของความน่าจะเป็นของช่องทางตลาดท้องถิ่น เทียบ
กับช่องทางโครงการหลวงหรือบริษัทฯ เปลี่ยนแปลงตาม
ค่าสัมประสิทธิ์นั้นในทิศทางบวกหรือลบ และ ln (p3/p2) 
แสดงถึง การเปลี่ยนแปลงปัจจัยร่วม 1 หน่วย มีผลให้ค่า 
log ของความน่าจะเป็นของช่องทางตลาดท้องถิ่น เทียบ

กับ ช่องทางห้ างสรรพสินค้ าและตลาดนัดชุมชนฯ 
เปลี่ยนแปลงตามค่าสัมประสิทธิ์นั้นในทิศทางบวกหรือลบ 
2 คือ ผลการเปลี่ยนแปลงของตัวแปรอิสระที่มีนัยส าคัญ
ทางสถิติ ส่งผลต่อการเพิ่มหรือลดโอกาสการจ าหน่าย
ผลผลิตผัก GAP ตามช่องทางการตลาดโครงการหลวงหรือ
บริษัทฯ (j=1) ช่องทางห้างสรรพสินค้าและตลาดนัดชุมชน
ฯ (j=2) และตลาดท้องถิ่น (j=3)  

2. ปัจจัยร่วมที่มีผลต่อการเลือกการจ าหน่าย
ผลผลิตผัก GAP ในช่องทางห้างสรรพสินค้าและตลาดนัด
ชุมชนฯ (ตารางที่ 4) เมื่อท าการเปรียบเทียบกับช่องทาง
โครงการหลวงและบริษัทฯ ได้แก่ แหล่งเงินทุนผลิตผัก 
GAP การบริการความรู้การตลาด การบริการความรู้การ
ผลิต รายได้รวม รายได้การเกษตรอื่น และความสามารถ
ผลิตผัก  GAP ส าหรับการจ าหน่ายผลผลิตผัก  GAP          
ในช่องทางตลาดท้องถิ่น เมื่อท าการเปรียบเทียบกับ
ช่องทางโครงการหลวงและบริษัทฯ ปัจจัยร่วมที่มีผลต่อ
การจ าหน่ายในช่องทางดังกล่าว ได้แก่ การบริการความรู้
การผลิต รายได้รวม รายได้การเกษตรอื่น และแรงงาน
ครัวเรือน และปัจจัยร่วมที่มีผลต่อการจ าหน่ายผลผลิตผัก 
GAP ในช่องทางตลาดท้องถิ่น เมื่อท าการเปรียบเทียบกับ
ช่องทางห้างสรรพสินค้าและตลาดนัดชุมชนฯ ได้แก่ แหล่ง
เงินทุนผลิตผัก GAP การบริการความรู้การผลิต รายได้
การเกษตรอื่น แรงงานครัวเรือน และความสามารถผลิต
ผัก GAP เมื่อปัจจัยร่วมดังกล่าวเกิดการเปลี่ยนแปลงย่อม
ส่งผลต่อการจัดจ าหน่ายผลผลิตในแต่ละช่องทางในทาง
เพิ่มขึ้นหรือลดลง นอกจากนี้ปัจจัยร่วมแต่ละตัวมีอิทธิพล
ต่อโอกาสการจ าหน่ายผลผลิตในแต่ละช่องทางการตลาด 
โดยพิจารณาได้จากค่าผลกระทบส่วนเพิ่ม (Marginal 
Effect) พบว่า การบริการความรู้การผลิต และรายได้
การเกษตรอื่น น ามาสู่การเพิ่มโอกาสการจ าหน่ายใน
ช่องทางตลาดโครงการหลวงหรือบริษัทแปรรูป ท านอง
เดียวกันแหล่งเงินทุนผลิตผัก GAP แรงงานครัวเรือน และ
ความสามารถผลิตผักฯ ส่งผลให้โอกาสการจ าหน่ายใน
ช่องทางห้างสรรพสินค้าและตลาดนัดชุมชนปลอดภัย 
ปลอดสาร เพิ่มขึ้น นอกจากน้ีแหล่งเงินทุนผลิต  ผักฯ และ
รายได้รวม น ามาสู่การเพิ่มโอกาสการจ าหน่ายในตลาด
ท้องถิ่น อย่างไรก็ตามมีปัจจัยร่วมบางปัจจัยที่มีค่าลบ ซึ่ง
ส่งผลให้ เกิดการลดโอกาสการจ าหน่ายผลผลิตผักฯ        
ในช่องทางโครงการหลวง หรือบริษัทฯ ได้แก่ ปัจจัยร่วม
แหล่งเงินทุนผลิตผักฯ โดยมีปัจจัยย่อยเกี่ยวกับการมีพื้นที่
ปลูกลดลง ครัวเรือนฯ ต้องการกู้ยืมเงินจากแหล่งอื่นๆ 
เพิ่มขึ้น และรายได้รวมจากการผลิตผัก GAP ลดลง แต่มี
รายได้แหล่งนอกการเกษตรเพิ่มขึ้น  นอกจากนี้การใช้
แรงงานครัวเรือนเพิ่มขึ้นส่งผลให้เกิดการผลิตแบบประจ า

j=1 j=2 j=3

X
4

รายได้รวม

-4.466**

(1.186)

-2.617**

(0.932)

1.849

(1.147)

-0.200**

(0.056)

-0.159

(0.082)

0.359**

(0.085)

X
5

รายได้การเกษตรอื่น

1.684**

(0.538)

0.755*

(0.365)

-0.929*

(0.454)

0.082**

(0.027)

0.035

(0.031)

-0.117**

(0.040)

X
6

แรงงานครัวเรือน

-0.803

(0.518)

0.955**

(0.287)

1.758**

(0.518)

-0.074**

(0.026)

0.124**

(0.022)

-0.049

(0.026)

X
7

ความสามารถ

หารายได้

ของครัวเรือน

-0.616

(0.403)

-0.013

(0.383)

0.603

(0.326)

-0.037*

(0.019)

0.015

(0.034)

0.022

(0.040)

X
8

ความสามารถ

ผลิตผัก GAP

-0.189*

(0.335)

0.626

(0.383)

0.815*

(0.340)

-0.028

(0.017)

0.072*

(0.031)

-0.044

(0.032)
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*มีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ .05 

**มีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ .01

	 หมายเหตุ: 1 คือ ค่าประมาณของพารามิเตอร์ ( ) ของ 
สมการหมายความว่า เมื่อปัจจัยร่วมที่มีนัยสำ�คัญทางสถิติ เพิ่มขึ้น 
1 หน่วย จะทำ�ให้ค่า log ของความน่าจะเป็น เปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้น 
หรือลดลงเท่ากับค่าสัมประสิทธิ์นั้น โดย ln (p2/p1) แสดงถึง 
การเปลี่ยนแปลงปัจจัยร่วม 1 หน่วย มีผลให้ค่า log ของความ 
น่าจะเป็นของการจำ�หน่ายช่องทางห้างสรรพสินค้าและตลาดนัด 
ชมุชนฯ เทยีบกบัชอ่งทางโครงการหลวงหรอืบรษิทัฯ เปลีย่นแปลง 
ตามค่าสัมประสิทธิ์นั้นในทิศทางบวกหรือลบ ln (p3/p1) แสดงถึง  
การเปลีย่นแปลงปจัจยัรว่ม 1 หนว่ย มผีลใหค้า่ log ของความนา่จะเปน็ 
ของช่องทางตลาดท้องถิ่น เทียบกับช่องทางโครงการหลวงหรือ 
บริษัทฯ เปลี่ยนแปลงตามค่าสัมประสิทธิ์นั้นในทิศทางบวกหรือลบ  
และ ln (p3/p2) แสดงถึง การเปลี่ยนแปลงปัจจัยร่วม 1 หน่วย 
มีผลให้ค่า log ของความน่าจะเป็นของช่องทางตลาดท้องถิ่น 
เทยีบกบัชอ่งทางหา้งสรรพสนิคา้และตลาดนดัชมุชนฯ เปลีย่นแปลง 
ตามค่าสัมประสิทธิ์นั้นในทิศทางบวกหรือลบ 2 คือ ผลการ 
เปลี่ยนแปลงของตัวแปรอิสระที่มีนัยสำ�คัญทางสถิติ ส่งผลต่อ 
การเพิ่มหรือลดโอกาสการจำ�หน่ายผลผลิตผัก GAP ตามช่องทาง 
การตลาดโครงการหลวงหรอืบรษัิทฯ (j=1) ช่องทางหา้งสรรพสนิคา้ 
และตลาดนัดชุมชนฯ (j=2) และตลาดท้องถิ่น (j=3) 
	 2.	ปัจจัยร่วมที่มีผลต่อการเลือกการจำ�หน่ายผลผลิตผัก 
 GAP ในชอ่งทางหา้งสรรพสนิคา้และตลาดนดัชมุชนฯ (ตารางท่ี 4)  
เมือ่ทำ�การเปรยีบเทยีบกับชอ่งทางโครงการหลวงและบรษิทัฯ ไดแ้ก ่ 
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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แหล่งเงินทุนผลิตผัก GAP การบริการความรู้การตลาด การบริการ 
ความรูก้ารผลติ รายไดร้วม รายไดก้ารเกษตรอืน่ และความสามารถ 
ผลิตผัก GAP สำ�หรับการจำ�หน่ายผลผลิตผัก GAP ในช่องทาง 
ตลาดท้องถิ่น เมื่อทำ�การเปรียบเทียบกับช่องทางโครงการหลวง 
และบริษัทฯ ปัจจัยร่วมท่ีมีผลต่อการจำ�หน่ายในช่องทางดังกล่าว  
ได้แก่ การบริการความรู้การผลิต รายได้รวม รายได้การเกษตรอื่น  
และแรงงานครัวเรือน และปัจจัยร่วมที่มีผลต่อการจำ�หน่าย 
ผลผลิตผัก GAP ในช่องทางตลาดท้องถิ่น เมื่อทำ�การเปรียบเทียบ 
กบัชอ่งทางหา้งสรรพสนิคา้และตลาดนดัชมุชนฯ ไดแ้ก ่แหลง่เงนิทนุ 
ผลิตผัก GAP การบริการความรู้การผลิต รายได้การเกษตรอื่น  
แรงงานครัวเรือน และความสามารถผลิตผัก GAP เม่ือปัจจัยร่วม 
ดังกล่าวเกิดการเปลี่ยนแปลงย่อมส่งผลต่อการจัดจำ�หน่ายผลผลิต 
ในแต่ละช่องทางในทางเพ่ิมขึ้นหรือลดลง นอกจากนี้ปัจจัยร่วม 
แต่ละตัวมีอิทธิพลต่อโอกาสการจำ�หน่ายผลผลิตในแต่ละ 
ช่องทางการตลาด โดยพิจารณาได้จากค่าผลกระทบส่วนเพิ่ม 
(Marginal Effect) พบว่า การบริการความรู้การผลิต และรายได้ 
การเกษตรอืน่ นำ�มาสูก่ารเพิม่โอกาสการจำ�หนา่ยในช่องทางตลาด 
โครงการหลวงหรอืบริษัทแปรรปู ทำ�นองเดยีวกนัแหลง่เงนิทนุผลิตผัก 
GAP แรงงานครัวเรือน และความสามารถผลิตผักฯ ส่งผลให้ 
โอกาสการจำ�หน่ายในช่องทางห้างสรรพสินค้าและตลาดนัดชุมชน 
ปลอดภัย ปลอดสาร เพ่ิมข้ึน นอกจากน้ีแหล่งเงินทุนผลิต  ผักฯ  
และรายไดร้วม นำ�มาสูก่ารเพิม่โอกาสการจำ�หนา่ยในตลาดทอ้งถิน่  
อย่างไรก็ตามมีปัจจัยร่วมบางปัจจัยที่มีค่าลบ ซึ่งส่งผลให้เกิด 
การลดโอกาสการจำ�หน่ายผลผลิตผักฯ ในช่องทางโครงการหลวง  
หรอืบรษัิทฯ ไดแ้ก ่ปจัจยัรว่มแหล่งเงนิทนุผลติผกัฯ โดยมปีจัจยัยอ่ย 
เก่ียวกับการมีพื้นที่ปลูกลดลง ครัวเรือนฯ ต้องการกู้ยืมเงินจาก 
แหล่งอื่นๆ เพิ่มขึ้น และรายได้รวมจากการผลิตผัก GAP ลดลง 
แต่มีรายได้แหล่งนอกการเกษตรเพิ่มข้ึน นอกจากน้ีการใช้แรงงาน 
ครัวเรือนเพิม่ขึน้สง่ผลใหเ้กิดการผลติแบบประจำ�ซ้ำ�ๆ โดยไมไ่ดเ้กดิ 
การแลกเปล่ียนหมุนเวียนแรงงานให้มีทักษะ และความสามารถ 
หารายได้ของครัวเรือนสำ�หรับเกษตรกรที่มีอายุมาก แม้ว่า 
จะมีระดับรายได้ครัวเรือนสูงก็ตาม ย่อมส่งผลให้การผลิตไม่มี 
ประสิทธิภาพ อย่างไรก็ตามการให้ความรู้ฝึกอบรมแก่เกษตรกร  
โดยเฉพาะการใช้เทคนิควิธีการใหม่ๆ รวมถึงการสนับสนุนให้ 
หน่วยงานรัฐบาลเป็นแหล่งเงินกู้อัตราดอกเบี้ยต่ำ� นำ�มาสู่การเพิ่ม 
ประสิทธิภาพการผลิต (Samian et al, 2015) มากไปกว่าน้ี 
การลดโอกาสการจำ�หน่ายในตลาดท้องถิ่นเกิดขึ้นเมื่อขาดความรู้ 
ดา้นการตลาด ถงึแมว้า่จะมกีารบรกิารความรูก้ารผลติอยา่งตอ่เนือ่ง 
แนวทางการส่งเสริมความรู้การตลาดเก่ียวกับความปลอดภัยของ 
ผลผลติผกั GAP ยอ่มทำ�ใหก้ารบรโิภคเพิม่ขึน้ (Szucs et al, 2018)  
ขณะที่รายได้การเกษตรอื่นสูงขึ้นนอกเหนือจากการผลิตผัก GAP  
สะทอ้นวา่ครวัเรอืนฯ มกีารผลติพชือืน่หรอืเลีย้งปศสุตัว ์ซึง่มโีอกาส 

เพิม่รายได ้กลบัลดโอกาสการจำ�หนา่ยในตลาดทอ้งถิน่ จะเห็นได้วา่ 
ปัจจัยทางการเงิน และไม่ใช่การเงิน มีความสำ�คัญต่อคุณภาพของ 
ระบบการจดัการ (Jelinkova & Striteska, 2015) ดงันัน้ปจัจัยรว่ม 
ทีส่่งผลตอ่การเพิม่โอกาสการจำ�หนา่ยควรถกูรกัษาไว ้ขณะทีป่จัจยั 
ร่วมบางตัวที่ลดโอกาสต้องได้รับการปรับปรุง เพื่อนำ�มาสู่ความ 
ได้เปรียบทางการแข่งขัน 

อภิปรายผลการวิจัย

	 1.	วิเคราะห์ปัจจัยร่วมที่มีผลต่อการเลือกช่องทางการ 
จำ�หนา่ยผัก GAP ประกอบดว้ย ปจัจยัรว่มดา้นสถาบนั เศรษฐศาสตร ์ 
และคุณลักษณะของเกษตรกร มีอิทธิพลต่อโอกาสการจำ�หน่าย 
ผลผลิตผัก GAP ทั้ง 3 ช่องทาง โดยเฉพาะปัจจัยร่วมด้านสถาบัน 
ทีแ่สดงถงึค่านยิมดา้นการผลิต ไดแ้ก่ ภูมปิญัญาชาวบา้น การเรยีนรู ้
ดว้ยตนเอง และการถา่ยโอนความรู้ และการมุง่ดา้นการตลาด ไดแ้ก ่ 
การมุง่ดา้นลูกค้า การมุง่ดา้นคู่แขง่ขนั และการมุง่ดา้นความสมัพนัธ ์
ระหวา่งฝา่ยตา่งๆ สอดคลอ้งกบังานวจัิยของ Khetpiyarat (2017)  
พบวา่ การมุง่ดา้นการตลาด มีอิทธพิลตอ่การจดัการนวตักรรมของ 
ธรุกจิเฟอรน์เิจอร ์และเครือ่งเรอืน ในเขตอำ�เภอสูงเมน่ จงัหวดัแพร ่
มากที่สุด รองลงมาคือ ค่านิยมการผลิต นอกจากนี้เพื่อกระตุ้น 
ให้เกิดความต้องการซื้อต้องเน้นไปยังปัจจัยส่วนประสมทาง 
การตลาดบริการด้านผลิตภัณฑ์ ด้านการส่งเสริมการตลาด 
ด้านสิ่งแวดล้อมทางกายภาพ และด้านกระบวนการ โดยมีอิทธิพล 
ทางบวกตอ่คุณค่าตราสินค้า (Shoosanuk, Nakakes, Shoosanuk  
& Patarametagul, 2017)
	 2.	วิเคราะห์ความสัมพันธ์ของปัจจัยร่วมการเลือก 
ช่องทางจำ�หน่ายผัก GAP แต่ละช่องทาง โดยแหล่งเงินทุนผลิตผัก 
GAP และรายได้รวม เป็นปัจจัยร่วมที่ส่งผลให้การจำ�หน่าย 
ผลผลิตผัก GAP ในตลาดท้องถิ่นมีโอกาสเพิ่มขึ้น ทำ�นองเดียว 
กับการจำ�หน่ายในตลาดห้างสรรพสินค้าและตลาดนัดชุมชนฯ 
เม่ือเกิดการเปลี่ยนแปลงในปัจจัยร่วมแหล่งเงินทุนผลิตผัก GAP  
แรงงานครวัเรอืน และความสามารถผลิตผัก GAP รวมถึงการบริการ 
ความรูก้ารผลติ และรายไดก้ารเกษตรอืน่ ยอ่มส่งผลใหก้ารจำ�หนา่ย 
ในตลาดโครงการหลวงหรือบริษัทฯ เพิ่มขึ้น จะเห็นได้ว่า 
หากเกษตรกรบริหารจัดการแหล่งเงินทุนผลิตผัก GAP ให้เพียง 
พอเหมาะสมย่อมส่งผลต่อการเพิ่มโอกาสการจำ�หน่ายทั้งในตลาด 
ห้างสรรพสินค้าและตลาดนัดชุมชนฯ และตลาดท้องถิ่น รวมถึง 
การบริการความรู้การผลิตย่อมนำ�มาสู่การเพิ่มโอกาสการจำ�หน่าย
ในตลาดโครงการหลวงหรือบริษัทฯ สอดคล้องกับงานวิจัยของ 
Samian et al (2015) พบว่าปัจจัยด้านการให้ความรู้โดยการฝึก 
อบรมเกษตรกรและการกระตุ้นให้เกษตรกรได้รับการฝึกอบรม  
ปัจจัยเศรษฐศาสตร์ผ่านการให้กู้ยืมเงินของรัฐบาลที่เพิ่มขึ้น และ 
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so ̜̄ngphanhāro ̜̄iha ̄sipkāo [Report of Chemical Fertilizer Import]. Retrieved November 2017, from http://www. 
doa.go.th/ard/index.  

Office of the National Economic and Social Development Board. (2015). Phalittaphan ru ̄am radap phu ̄mipha ̄k læ 
radap c ̌hangwat [Gross Provincial Products]. Retrieve March 2016, from http://www.nesdb.go.th /Default. 
aspx?tabid=96.  

Panplum, P. & Phasunon, P. (2016). Patc ̌hai thi ̄ mi ̄ phon to ̜̄ kāntem c ̌hai c ̌hāi ngœ̄n phư ̄a sư ̄ sinkhā kasēt ʻ insi ̄ khō̜ng 
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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ปจัจยัสงัคมโดยการกระตุน้ใหเ้กษตรกรมกีารใชเ้ทคนคิวธีิการใหม่ๆ   
ยอ่มมผีลตอ่การจดัหาแหลง่น้ำ�ทางการเกษตรในพืน้ทีฮ่าเมดานของ 
ประเทศอิหร่านได้อย่างเหมาะสมและมีประสิทธิภาพ จะเห็นได้ว่า 
ปจัจยัรว่มทางดา้นสงัคม และเศรษฐศาสตร ์สามารถปรบัปรงุระดบั 
การกลับสู่สภาพเดิมของชุมชนรัฐบาร์ของประเทศอิหร่าน 
(Bastaminia et al, 2017) สำ�หรับการบริการความรู้การผลิต 
เป็นปัจจัยร่วมหนึ่งท่ีเพิ่มโอกาสการจำ�หน่ายผลผลิตผัก GAP 
โดยเฉพาะตลาดโครงการหลวงหรอืบรษิทัฯ แสดงใหเ้หน็วา่ผู้บรโิภค 
มีความต้องการบริโภคผัก GAP มากขึ้น และพร้อมที่จะยินดี 
จ่ายในระดับราคาที่สูงข้ึน จากการท่ีทราบถึงประโยชน์ของการ 
บริโภคผัก GAP ว่าเป็นผักที่มีความปลอดภัยปราศจากสารเคมี 
ตกค้าง ส่งผลดีต่อสุขภาพทั้งผู้ผลิตและผู้บริโภค สอดคล้องกับงาน 
วจิยัของ Szucs et al (2018) ไดส้ะทอ้นใหเ้หน็วา่ความรูท้ีเ่กีย่วข้อง 
กับประเด็นด้านสุขภาพของสมุนไพรและเครื่องเทศ มีผลโดยตรง 
ต่อพฤติกรรมการบริโภคสมุนไพรและเครื่องเทศที่ เ พิ่มขึ้น 
ในประเทศออสเตรยี เยอรมนัน ีฮงัการ ีไอซแ์ลนด ์รฐัเวยี สโลวาเกีย 
และเนเธอร์แลนด์ ถึงแม้ว่าปัจจัยทางการเงิน และไม่ใช่การเงิน 
มีความสำ�คัญต่อคุณภาพของระบบการจัดการ สาระสำ�คัญที่ต้อง 
พิจาณาถึงคือ ความตั้งใจเป็นองค์ประกอบหลักของการพัฒนา 
ระบบการจัดการให้มีคุณภาพ (Jelinkova & Striteska, 2015) 

ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัย

ข้อเสนอแนะเพื่อนำ�ผลการวิจัยไปใช้
	 จากการศึกษาปัจจัยร่วมที่มีผลต่อการเลือกช่องทาง 
การจำ�หน่ายที่เหมาะสมของผลผลิตผักตามมาตรฐานเกษตรดี 

ที่เหมาะสม ในจังหวัดเชียงใหม่ ผู้วิจัยมีข้อเสนอแนะในการนำ�ผล 
การวิจัยไปใช้ เพื่อสร้างโอกาสทางการตลาด ดังนี้
	 1.	ปัจจัยร่วมแหล่งเงินทุนผลิตผัก GAP การบริการ 
ความรู้การผลิต รายได้รวม รายได้การเกษตรอื่น แรงงานครัวเรือน  
และความสามารถผลิตผัก GAP เป็นปัจจัยที่ควรรักษาไว้ให้คงอยู่  
เนื่องจากปัจจัยเหล่านี้ส่งผลให้การจัดจำ�หน่ายในแต่ละช่องทาง 
มีโอกาสเพิ่มขึ้น 
	 2.	ปจัจยัรว่มแหลง่เงนิทนุผลิตผัก GAP เมือ่นำ�ผลผลติผกั  
GAP จำ�หน่ายผ่านช่องทางโครงการหลวง หรือบริษัทฯ เช่นเดียว 
กับรายได้รวม แรงงานครัวเรือน และความสามารถหารายได้ของ 
ครวัเรอืน รวมถงึการบรกิารความรูก้ารผลติ และรายไดก้ารเกษตรอ่ืน 
ยอ่มสง่ผลใหล้ดโอกาสการจำ�หนา่ยผลผลติผกั GAP ในตลาดทอ้งถิน่ 
ต้องดำ�เนินการปรับปรุงเพื่อหาแนวทางแก้ไข สำ�หรับการสร้าง 
โอกาสทางการตลาด

ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัยครั้งต่อไป
	 1.	ควรศึกษาปัจจัยด้านส่วนประสมทางการตลาด (4P)  
ที่มีผลต่อการจัดจำ�หน่ายผลผลิตผัก GAP แต่ละช่องทางการตลาด  
ที่สามารถนำ�มาสู่การกำ�หนดกลยุทธ์ทางการตลาดอย่างเหมาะสม
	 2.	ควรศึกษาการวิเคราะห์ความยั่งยืนของการผลิตผัก 
ตามมาตรฐานการรับรอง GAP ซ่ึงมีความครอบ คุลมท้ังทางด้าน 
เศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม ประกอบด้วย ความมีผลิตภาพ  
(Productivity) ความมีเสถียรภาพ (Stability) ความยั่งยืน 
(Sustainabil ity) และความสามารถของความเท่าเทียม 
(Equitability)
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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