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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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บทคัดย่อ

	 การวจิยันีม้วีตัถปุระสงคเ์พือ่ 1) ศกึษาการจดัการการผลติการตลาด 2) ศกัยภาพของธุรกิจชมุชน และ 3) สรา้งรปูแบบการพฒันา 
เศรษฐกจิของกลุม่วสิาหกจิชมุชนดา้นการเลีย้งไกง่วง บา้นคำ�เกิม้ ตำ�บลอาจสามารถ อำ�เภอเมอืง จงัหวดันครพนม กลุม่เปา้หมายม ี2 กลุม่  
คอื คณะกรรมการกลุม่วสิาหกจิชมุชนผูเ้ลีย้งไกง่วง จำ�นวน 28 คน และกลุม่ผูน้ำ�ชมุชน จำ�นวน 20 คน ซึง่ทัง้สองกลุม่ใชว้ธิเีลอืกแบบเจาะจง 
และเปน็บคุคลสำ�คญัในการใหข้้อมลู ผูว้จิยัใช้แบบสอบถามเปน็เครือ่งมอืในการเกบ็รวบรวมขอ้มลู ตรวจสอบแบบสอบถามโดยผูเ้ชีย่วชาญ 
3 คน และนำ�ไปทดลองกับกลุ่มที่ไม่ใช่กลุ่มตัวอย่าง จำ�นวน 30 คน ได้ค่าความเชื่อมั่นเท่ากับ 0.95 วิเคราะห์ข้อมูลโดยการแจกแจงความถี่  
ค่าเฉลี่ย ค่าร้อยละ และค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน
	 ผลการวิจัยพบว่า 1) กลุ่มผู้เลี้ยงไก่งวงมีความรู้ด้านการจัดการผลิตที่ดี (µ = 4.01) แต่ขาดความรู้ด้านการจัดการการตลาดที่ดี  
โดยเฉพาะชอ่งทางการจำ�หนา่ย (µ = 3.26) 2) กลุม่ผูเ้ลีย้งไกง่วงมศัีกยภาพดา้นการผลิตในชุมชน (µ=3.34) มศัีกยภาพดา้นการขายผลผลติ  
(µ=3.27) ศักยภาพที่ก่อให้เกิดค่าจ้าง ค่าเช่า และกำ�ไรของชุมชน (µ=3.27) และศักยภาพด้านการซื้อและการบริโภคของชุมชน (µ=3.10)  
ในระดับปานกลาง และ 3) รปูแบบการพฒันาเศรษฐกิจของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนมีดงันี ้(1) กลุ่มควรได้รบัการอบรมเพือ่พฒันาการจดัระบบ 
การบริหารจดัการดา้นการเงนิ (2) กลุม่ควรไดร้บัการอบรมการบรหิารจดัการดา้นการตลาดและมพีีเ่ลีย้งทีเ่ชีย่วชาญทางดา้นการตลาดมาให ้
คำ�แนะนำ�เก่ียวกับวางแผนการตลาดให้กับกลุ่ม (3) ผู้นำ�กลุ่มควรจัดเสวนาประชาคมประชาชนทั้งหมดในหมู่บ้านคำ�เกิ้มเพื่อให้ทราบ 
ความต้องการของชุมชนและส่งเสริมสนับสนุนความต้องการนั้น (4) กลุ่มควรระดมทุนจากประชาชนในหมู่บ้านคำ�เกิ้มหรือการกู้ยืม 
จากสถาบันการเงินท่ีคิดดอกเบ้ียในอัตราต่ำ� (5) ภาครัฐที่มีหน้าที่เก่ียวข้องควรจัดสรรงบประมาณเพื่อจัดงานเทศกาลกินไก่งวงประจำ�ปี 
อย่างน้อยปีละ 1 คร้ังในจังหวัดนครพนม (6) ควรเพิ่มการประชาสัมพันธ์ร้านอาหารคำ�เกิ้ม ลาบไก่งวง และผลิตภัณฑ์แปรรูปของกลุ่ม 
ให้ผู้บริโภคทั้งในจังหวัดและนักท่องเที่ยวได้รับรู้ถึงการเป็นหนึ่งในของดีเมืองนครพนม (7) กลุ่มต้องการสร้างแฟรนไชส์ ร้านอาหารคำ�เกิ้ม 
ลาบไก่งวง
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ABSTRACT

	 The purpose of this research were to 1) to investigate the production management and market, 2) to examine 

the potential of community business, and 3) to create an economic development model of community enterprise 

group that raised turkey in Khamkoem village, Atsamaat sub-district, Mueang district, Nakhon Phanom province, and 

the target group consisted of 28 turkey raising community enterprise group’s committee members and 20 community 

leader group’s members. Numbers of both groups were selected by purposive sample; and they were important 

people in providing information. The instrument in collecting data was a questionnaire. It was examined by 3 experts 

and taken to experiment with a non-sample group of 30 people and it led to a reliability coefficient of 0.95. Statistics 

used in data analysis were frequency, mean, percentage and standard deviation.

	 Findings of the research were the following. 1) The turkey raising group had good knowledge about production 

management (µ = 4.01), but lacked knowledge about good marketing management, especially about distribution  

channels (µ = 3.26). 2) The turkey raising group had production potential in the community (µ=3.34), potential in  

selling products (µ=3.27), potential to cause wages, rents and profits of the community (µ=3.27), and potential of  

purchasing and consumption of the community (µ=3.10). All of the above aspects of the potential were at moderate  

level. 3) The economic development model of community enterprise group was as follows: (1) the group should be  

trained to develop a financial management system; (2) the group should be trained in marketing management and  

have a mentor who specializes in marketing to provide advice on marketing planning for the group; (3) the group  

leaders should hold a meeting for discussion among all the people in Khamkoem village in order to know the needs  

of the community and meet those needs; (4) the group should raise funds from people in Khamkoem village or 

borrow from a financial institution that carries interest at a low rate; 5) the government sector with the relevant duties  

should allocate budget for the annual turkey eating festival at least once a year in Nakhon Phanom province; 6) there  

should be more public relations about Khamkoem restaurant, spicy minced turkey, and other processed products of  

the group to be recognized by consumers in the province and tourists as one of the good things in Nakhon Phanom;  

7) the group wanted to create a franchise of spicy minced turkey and of Khamkoem restaurant.

Keywords :	Turkey Raising ; Production and Marketing Management ; Community Enterprise Group ; Economic 

		  Development  

บทนำ�

	 บ้านคำ�เกิ้ม ตำ�บลอาจสามารถ อำ�เภอเมือง จังหวัด 
นครพนม เป็นหมู่บ้านที่มีหลายกลุ่มวิสาหกิจชุมชน มีหน่วยงาน 
จากทั้งภาครัฐและเอกชนมีส่วนร่วมในการจัดตั้งและดำ�เนินงาน 
ซึ่งการส่งเสริมให้จัดต้ังกลุ่มวิสาหกิจเป็นนโยบายของรัฐบาล 
และความต้องการของสมาชิกในชุมชนเพื่อแก้ปัญหาทางด้าน 
เศรษฐกจิชมุชน มกีารแปรรปูผลผลติโดยประยกุตใ์ช้รปูแบบวถิชีวีติ  
ภมูปิญัญาทอ้งถ่ินทีส่บืทอดมาสูผ่ลติภัณฑ ์ทำ�ให้โดดเดน่มีอตัลกัษณ์ 
เฉพาะ (Sasong & Wingwon, 2016) ไก่งวงเป็นสัตว์เศรษฐกิจ 

ที่ได้รับการส่งเสริมและกำ�หนดเป็นยุทธศาสตร์ตัวอย่างในการ 
พัฒนาจังหวัดนครพนม มีการจัดตั้งกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผู้เลี้ยง 
ไก่งวง ดังนี้ 1) วิสาหกิจชุมชนผู้เลี้ยงไก่งวงบ้านคำ�เกิ้ม อำ�เภอ 
เมืองนครพนม 2) กลุ่มเกษตรกรเครือข่ายศูนย์ภูมิพลัง อำ�เภอ 
เมืองนครพนม 3) วิสาหกิจชุมชนผู้เลี้ยงไก่งวงหนองย่างชิ้น อำ�เภอ 
เรณนูคร 4) วิสาหกจิชุมชนผู้เลี้ยงไก่งวงภูลังฟาร์ม อำ�เภอบ้านแพง  
5) วิสาหกิจชุมชนผู้เลี้ยงไก่งวงดอนเตย อำ�เภอนาทม 6) วิสาหกิจ 
ชมุชนปศสุตัวบ์า้น นาถอ่น อำ�เภอธาตพุนม 7) วิสาหกจิชมุชนผูเ้ลีย้ง 
ไก่งวงกลุม่เกษตรกรเลีย้งสตัวอิ์นทรยีบ์า้นยอดโพธิ ์อำ�เภอเรณนูคร  
และ 8) เครือข่ายผู้เลี้ยงไก่งวงบ้านดอนกลาง อำ�เภอปลาปาก 
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ตามลำ�ดับ กลุ่มดังกล่าวประสบปัญหา เช่น การผลิตที่ขาด 
การวางแผนและการตรวจสอบคุณภาพ ขาดแหล่งจำ�หน่าย การพฒันา 
ผลิตภัณฑ์ที่ยังไม่มีการพัฒนาเพิ่มเติม   มีปัญหาภายในกลุ่มผู้เลี้ยง 
และขาดการประชาสัมพันธ์ท่ีดี เป็นต้น จึงมีความจำ�เป็นเร่งด่วน 
เป็นอย่างยิ่งที่จะต้องเข้ามาศึกษา และหารูปแบบและแนวทาง 
การพฒันาเศรษฐกจิของกลุม่วสิาหกจิผูเ้ลีย้งไกง่วงในจงัหวดันครพนม 
ผูวิ้จยัจงึตอ้งการศกึษารปูแบบการพฒันาเศรษฐกิจของกลุ่มวสิาหกจิ 
ชมุชนผูเ้ลีย้งไกง่วงบา้นคำ�เกิม้ เนือ่งจากเปน็ชมุชนตน้แบบการเลีย้ง 
ไก่งวงแบบครบวงจร และเป็นตลาดรับซื้อไก่งวงท่ีเป็นรูปแบบ 
ในจังหวัดนครพนม เพื่อเป็นแนวทางในการพัฒนากลุ่มวิสาหกิจ 
ชุมชนผู้เลี้ยงไก่งวงในจังหวัดนครพนม และเพื่อให้เกิดการพัฒนา 
ชุมชนไปสู่ชุมชนเข้มแข็งซ่ึงเป็นพื้นฐานในการพัฒนาประเทศ 
อย่างยั่งยืนต่อไป 

วัตถุประสงค์การวิจัย
	 1.	เพือ่ศกึษาการจดัการการผลติและการตลาด ของกลุม่ 
วิสาหกิจชุมชนผู้ เลี้ยงไก่งวงบ้านคำ�เกิ้ม ตำ�บลอาจสามารถ 
อำ�เภอเมือง จังหวัดนครพนม
	 2.	เพื่อศึกษาศักยภาพของธุรกิจชุมชนกลุ่มวิสาหกิจ 
ชุมชนผู้เลี้ยงไก่งวงบ้านคำ�เก้ิม ตำ�บลอาจสามารถ อำ�เภอเมือง  
จังหวัดนครพนม
	 3.	เพื่อสร้างรูปแบบการพัฒนาเศรษฐกิจของธุรกิจ 
ชุมชนกลุ่มวิสาหกิจชุมชน ด้านการเลี้ยงไก่งวง บ้านคำ�เกิ้ม ตำ�บล 
อาจสามารถ อำ�เภอเมือง จังหวัดนครพนม

กรอบแนวคิดการวิจัย
	 งานวิจัยน้ีได้ศึกษาการจัดการการผลิตและการตลาด  
ศักยภาพของธุรกิจชุมชนกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผู้เ ล้ียงไก่งวง 
บ้านคำ�เกิ้ม โดยได้ดำ�เนินการสร้างแนวทางพัฒนาศักยภาพของ 
ธรุกจิชมุชนให้มเีศรษฐกจิทีด่ขีึน้ ตามแนวทางพฒันาการดำ�เนนิงาน 
กลุ่มวสิาหกจิชมุชนจังหวดักาฬสนิธุ ์(Nathongkham, 2013) และ 
วิสาหกิจชุมชนกับเศรษฐกิจพึ่งตนเอง: กรณีศึกษากลุ่มแม่บ้าน 
เกษตรกรบ้านบึงตะเข้ พบปัญหาเรื่องการขาดความรูกฎหมาย 
ขาดผู้ที่มีความรูความชํานาญเรื่องการบริหารงาน ปญหาด้าน 
การตลาดการขาดงบประมาณ (Thongphraew, 2013) ซ่ึงเป็น 
ปัญหาที่คล้ายกันกับวิสาหกิจชุมชนผู้เลี้ยงไก่งวง บ้านคำ�เกิ้ม
	 การพัฒนากลยุทธ์การตลาดเพื่อสร้างความสำ�เร็จของ 
วิสาหกิจชุมชน โดยพัฒนาตามแนวทางของต้นแบบ กลยุทธ์ 
การตลาดเพือ่การคา้ระดบัประเทศ ชอ่งทางจัดจำ�หนา่ย การส่งเสรมิ 
การตลาด การออกแบบบรรจภัุณฑ ์และการขอมาตรฐานผลิตภัณฑ ์ 
เป็นต้น (Inthasang & Atnawung, 2013) และกลยุทธ์การผลิต 

และการตลาดสำ�หรบัการพัฒนากลุ่มวสิาหกิจชุมชนมะม่วงบา้นแฮด 
ซึ่งได้รับเสนอกลยุทธ์ด้านการตลาดให้มีการจัดงาน “วันมะม่วง 
บ้านแฮด” (Wongwan, 2013) ซ่ึงเป็นแนวทางที่วิสาหกิจชุมชน 
ผู้เล้ียงไกง่วงบา้นคำ�เกิม้ตอ้งการ ผู้วจิยัไดว้างกรอบแนวคดิการวจิยั  
เรือ่ง รปูแบบการพฒันาเศรษฐกจิของกลุม่วสิาหกจิชมุชนเลีย้งไกง่วง 

บ้านคำ�เกิ้ม ดังภาพที่ 1
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เป็นต้น จึงมีความจ าเป็นเร่งด่วนเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องเข้ามา
ศึกษา และหารูปแบบและแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจของ
กลุ่มวิสาหกิจผู้เลี้ยงไก่งวงในจังหวัดนครพนม 

ผู้ วิ จั ยจึ งต้ อ งการศึ กษารูปแบบการพัฒ นา
เศรษฐกิจของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผู้เลี้ยงไก่งวงบ้านค าเกิ้ม 
เนื่องจากเป็นชุมชนต้นแบบการเลี้ยงไก่งวงแบบครบวงจร 
และเป็นตลาดรับซื้อไก่งวงที่เป็นรูปแบบในจังหวัดนครพนม 
เพื่อเป็นแนวทางในการพัฒนากลุ่มวิสาหกิจชุมชนผู้เลี้ยงไก่
งวงในจังหวัดนครพนม และเพื่อให้เกิดการพัฒนาชุมชนไปสู่
ชุมชนเข้มแข็งซึ่งเป็นพื้นฐานในการพัฒนาประเทศอย่าง
ยั่งยืนต่อไป  
วัตถุประสงค์การวิจัย 

1. เพ่ือศึกษาการจัดการการผลิตและการตลาด 
ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผู้เลี้ยงไก่งวงบ้านค าเกิ้ม ต าบลอาจ
สามารถ อ าเภอเมือง จังหวัดนครพนม 

2. เพื่ อศึ กษาศักยภาพของธุรกิจ ชุมชนกลุ่ ม
วิสาหกิจชุมชนผู้เลี้ยงไก่งวงบ้านค าเกิ้ม ต าบลอาจสามารถ 
อ าเภอเมือง จังหวัดนครพนม 

3. เพื่อสร้างรูปแบบการพัฒนาเศรษฐกิจของธุรกิจ
ชุมชนกลุ่มวิสาหกิจชุมชน ด้านการเลี้ยงไก่งวง บ้านค าเกิ้ม 
ต าบลอาจสามารถ อ าเภอเมือง จังหวัดนครพนม 
กรอบแนวคิดการวิจัย 

งานวิจัยนี้ ได้ศึกษาการจัดการการผลิตและ
การตลาด ศักยภาพของธุรกิจชุมชนกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 
ผู้เลี้ยงไก่งวงบ้านค าเกิ้ม โดยได้ด าเนินการสร้างแนวทาง
พัฒนาศักยภาพของธุรกิจชุมชนให้มีเศรษฐกิจที่ดีขึ้น ตาม
แนวทางพัฒนาการด าเนินงานกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจังหวัด
กาฬสินธุ์ (Nathongkham, 2013) และวิสาหกิจชุมชนกับ
เศรษฐกิจพึ่งตนเอง: กรณีศึกษากลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้าน
บึงตะเข้ พบปัญหาเรื่องการขาดความรูกฎหมาย ขาดผู้ที่มี
ความรูความช านาญเรื่องการบริหารงาน ปญหาด้าน
การตลาดการขาดงบประมาณ (Thongphraew, 2013)   
ซึ่งเป็นปัญหาที่คล้ายกันกับวิสาหกิจชุมชนผู้เลี้ยงไก่งวง    
บ้านค าเกิ้ม 

การพัฒนากลยุทธ์การตลาดเพื่อสร้างความส าเร็จ
ของวิสาหกิจชุมชน โดยพัฒนาตามแนวทางของต้นแบบ    
กลยุทธ์การตลาดเพื่อการค้าระดับประเทศ ช่องทางจัด
จ าหน่าย การส่งเสริมการตลาด การออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
และการขอมาตรฐานผลิตภัณฑ์  เป็นต้น  (Inthasang & 
Atnawung, 2013) และกลยุทธ์การผลิตและการตลาด
ส าหรับการพัฒนากลุ่มวิสาหกิจชุมชนมะม่วงบ้านแฮด       
ซึ่งได้รับเสนอกลยุทธ์ด้านการตลาดให้มีการจัดงาน“วัน
มะม่วงบ้านแฮด” (Wongwan, 2013) ซึ่งเป็นแนวทางที่

วิสาหกิจชุมชนผู้เลี้ยงไก่งวงบ้านค าเกิ้มต้องการ ผู้วิจัยได้วาง
กรอบแนวคิดการวิจัย เรื่อง รูปแบบการพัฒนาเศรษฐกิจของ
กลุ่มวิสาหกิจชุมชนเลี้ยงไก่งวง บ้านค าเกิ้ม ดังภาพท่ี 1 

 
 

ภาพที่ 1  กรอบแนวคิดการวิจัย 
 

วิธีด าเนินการวิจัย 
 

กลุ่มเป้าหมาย 
กลุ่มเป้าหมายที่ใช้ในการศึกษามีจ านวนทั้งสิ้น     

48 คน โดยแบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม ดังน้ี  
1. ประเภทคณะกรรมการกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 

ได้แก่ ประธานกรรมการ รองประธาน เลขานุการ เหรัญญิก 
และสมาชิกกลุ่ม รวม 28 คน ใช้แบบสอบถามเก็บข้อมูล 

2. ประเภทผู้น าชุมชน ใช้วิธีเลือกแบบเจาะจง 
ได้แก่ ผู้ใหญ่บ้าน ผู้ช่วยผู้ใหญ่บ้าน สมาชิกองค์การบริหาร
ส่วนต าบล คณะกรรมการหมู่บ้าน รวมทั้ง ภูมิปัญญาท้องถิ่น 
รวมทั้งสิ้นจ านวน 20 คน ซึ่งเป็นบุคคลส าคัญในการให้
ข้อมูล โดยจัดเวทีประชาคมและประชุมแบบกลุ่มย่อย เพื่อ
หาข้อสรุปการพัฒนารูปแบบและเศรษฐกิจชุมชนบ้านค าเกิ้ม  

 

เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัย 
การศึกษาวิจัยนี้ใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือใน

เก็บรวบรวมข้อมูล โดยการสร้างและการทดสอบเครื่องมือมี
ขั้นตอน ดังต่อไปนี ้

1. การสร้างแบบสอบถาม โดยแบบสอบถาม
แบ่งเป็น 2 ส่วน คือ 

ส่วนที่ 1 ความคิดเห็นด้านการจัดการด้านการ
ผลิตและการตลาดของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผู้เลี้ยงไก่ งวง 
บ้านค าเกิ้ม แบ่งเป็น 4 ตอน คือ 

ตอนที่  1  ลักษณะทั่วไปของกลุ่มตัวอย่าง 
ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา สถานภาพ สถานภาพใน
กลุ่ม รายได้เฉลี่ยต่อเดือน ระยะเวลาการเป็นสมาชิก และ
ประสบการณ์ในการอบรมในรอบปีที่ผ่านมา แบบสอบถาม
เป็นแบบส ารวจรายการ จ านวน 8 ข้อ 

ภาพที่ 1  กรอบแนวคิดการวิจัย

วิธีดำ�เนินการวิจัย

กลุ่มเป้าหมาย
	 กลุ่มเป้าหมายที่ใช้ในการศึกษามีจำ�นวนทั้งส้ิน 48 คน  
โดยแบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม ดังนี้ 
	 1.	ประเภทคณะกรรมการกลุ่มวิสาหกิจชุมชน ได้แก่  
ประธานกรรมการ รองประธาน เลขานุการ เหรัญญิก และสมาชิก 
กลุ่ม รวม 28 คน ใช้แบบสอบถามเก็บข้อมูล
	 2.	ประเภทผู้นำ�ชุมชน ใช้วิธีเลือกแบบเจาะจง ได้แก่  
ผู้ใหญ่บ้าน ผู้ช่วยผู้ใหญ่บ้าน สมาชิกองค์การบริหารส่วนตำ�บล  
คณะกรรมการหมูบ่า้น รวมทัง้ ภมูปิญัญาทอ้งถ่ิน รวมทัง้สิน้จำ�นวน  
20 คน ซึ่งเป็นบุคคลสำ�คัญในการให้ข้อมูล โดยจัดเวทีประชาคม 
และประชุมแบบกลุ่มย่อย เพื่อหาข้อสรุปการพัฒนารูปแบบและ 
เศรษฐกิจชุมชนบ้านคำ�เกิ้ม 

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย
	 การศึกษาวิจัยนี้ใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในเก็บ 
รวบรวมข้อมูล โดยการสร้างและการทดสอบเครื่องมือมีขั้นตอน 
ดังต่อไปนี้
	 1.	การสร้างแบบสอบถาม โดยแบบสอบถามแบ่งเป็น 
2 ส่วน คือ
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วารสารมหาวิทยาลัยนครพนม ; ปีท่ี 6 ฉบับท่ี 1 : มกราคม - เมษายน 2559

Nakhon Phanom University Journal ; Vol.6 No.1 : January - April 2016

 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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	 ส่วนท่ี 1	 ความคดิเหน็ดา้นการจดัการด้านการผลติและ 

การตลาดของกลุม่วสิาหกจิชมุชนผูเ้ลีย้งไก่งวง บา้นคำ�เกิม้ แบง่เปน็ 

4 ตอน คือ

	 ตอนที่ 1	 ลักษณะท่ัวไปของกลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ เพศ 

อายุ ระดับการศึกษา สถานภาพ สถานภาพในกลุ่ม รายได้เฉลี่ย 

ตอ่เดอืน ระยะเวลาการเปน็สมาชกิ และประสบการณใ์นการอบรม 

ในรอบปทีีผ่า่นมา แบบสอบถามเป็นแบบสำ�รวจรายการ จำ�นวน 8 ขอ้ 

	 ตอนที่ 2	 เก่ียวกับการจัดการด้านการผลิต ได้แก่ 

ด้านวางแผน ดำ�เนินการ ตรวจสอบ และด้านพัฒนาปรับปรุง 

การผลิต จำ�นวน 40 ข้อ

	 ตอนที่ 3	 เกี่ยวกับการจัดการด้านการตลาด ได้แก่ 

ดา้นผลติภณัฑ ์กำ�หนดราคา สถานทีห่รอืชอ่งทางจำ�หนา่ย และดา้น 

ส่งเสริมการตลาด จำ�นวน 40 ข้อ

	 ตอนที่ 4	 เกี่ยวกับปัญหาการดำ�เนินงาน ประกอบด้วย  

ปัญหาด้านการผลิตสินค้า ตลาดสินค้า บริหารงาน การดำ�เนินงาน 

ของกลุ่ม และข้อเสนอแนะในการดำ�เนินงานของกลุ่ม เป็นคำ�ถาม 

แบบปลายเปิด

	 ส่วนที่ 2	 แบบสั มภาษณ์ความคิ ด เ ห็นของกลุ่ ม 

กลุ่มเป้าหมายประเภทผู้นำ�ชุมชนของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผู้เล้ียง 

ไก่งวงบ้านคำ�เกิ้ม มีรายละเอียดดังนี้

	 แบบสัมภาษณ์ส่วนที่ 1	 ประกอบด้วยความคิดเห็น 

เก่ียวกับการพัฒนาศักยภาพกลุ่ม รูปแบบการพัฒนาเศรษฐกิจ 

ชุมชนที่เหมาะสม และแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน ที่มี 

ประโยชน์ต่อประชาชนในระดับรากหญ้า เป็นคำ�ถามปลายเปิด  

จำ�นวน 5 ข้อ

	 แบบสัมภาษณ์ส่วนที่ 2	 ป ระกอบด้ ว ย  ศั ก ยภาพ 

กิจกรรมทางการผลิตของชุมชน กิจกรรมทางการขาย กิจกรรม 

ทางการซื้อและการบริโภคของชุมชน และกิจกรรมที่ก่อให้เกิด 

คา่จา้ง คา่เชา่ และกำ�ไรของชมุชน เปน็คำ�ถามปลายเปดิ จำ�นวน 8 ขอ้ 

	 แบบสัมภาษณ์ส่วนที่ 3	 เกี่ ยวกับความคิดเห็นด้าน 

รูปแบบการพัฒนาเศรษฐกิจของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านคำ�เกิ้ม 

โดยแบบสอบถามแบ่งเป็น 3 ตอน คือ

	 ตอนที่ 1	 ลกัษณะท่ัวไปของกลุม่เปา้หมาย ประกอบดว้ย 

เพศ อายุ สถานภาพ วุฒิการศึกษา อาชีพหลัก และระยะเวลา 

บริหารกลุ่มวิสาหกิจชุมชน (ปี) แบบสอบถามเป็นแบบสำ�รวจ 

รายการ จำ�นวน 6 ข้อ

	 ตอนที่ 2	 เกี่ยวกับศักยภาพของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 

บ้านคำ�เกิ้ม ประกอบด้วย ศักยภาพกิจกรรมการผลิต กิจกรรม 

การขายผลผลิต กิจกรรมการซื้อและการบริโภคของชุมชน และ 

กจิกรรมทีก่อ่ใหเ้กดิคา่จา้ง คา่เชา่ และกำ�ไรของชมุชน จำ�นวน 45 ขอ้ 

	 ตอนที่ 3	 เกีย่วกับปญัหาและขอ้เสนอแนะในการพฒันา

ศักยภาพของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านคำ�เกิ้ม เป็นคำ�ถามปลายเปิด

	 2.	การนำ�เสนอผู้เชี่ยวชาญพิจารณาตรวจสอบความ 

เหมาะสมของแบบสอบถาม และความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา จำ�นวน  

3 คน ประกอบด้วย

	 3.	ปรับปรุงแบบสอบถามตามคำ�แนะนำ�ของผู้เชี่ยวชาญ  

และนำ�ไปทดลองกับกลุ่มที่ไม่ใช่กลุ่มตัวอย่าง จำ�นวน 30 คน 

	 4.	หาค่าความเชื่อมั่นแบบสอบถามโดยทดสอบความ 

เชื่อมั่นแบบสัมประสิทธิ์แอลฟาตามวิธีของครอนบัค ได้ค่าความ 

เชื่อมั่นด้านการจัดการการผลิตและการตลาด เท่ากับ 0.95 และ 

ด้านศักยภาพของธุรกิจ เท่ากับ 0.92

การเก็บรวบรวมข้อมูล

	 เก็บรวบรวมข้อมูลจากภาคสนาม โดยใช้แบบสัมภาษณ์ 

และแบบสอบถามกับกลุ่มเป้าหมาย จัดเวทีประชาคมและประชุม 

แบบกลุ่มย่อยระหว่างวันที่ 25 พฤษภาคม ถึง 25 ธันวาคม 2560  

เพ่ือหาข้อบกพร่องและเสนอแนวคิดในการพัฒนา ซึ่งจะนำ�ไป 

วเิคราะหด์ว้ย SWOT  Analysis เพ่ือหารปูแบบการพฒันาเศรษฐกจิ 

ชุมชนต่อไป

การวิเคราะห์ข้อมูล

	 กระบวนการประมวลผลและวิเคราะห์ข้อมูล มีราย 

ละเอียดดังต่อไปนี้

	 1.	สถิติเชิงพรรณนา ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปของ

กลุ่มเป้าหมาย ด้วยการแจกแจงความถี่ และค่าร้อยละ

	 2.	สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลในตอนที่ 2 และที่ 3 

ซึง่เปน็มาตราสว่นประมาณคา่ กำ�หนดเกณฑก์ารประเมนิเปน็ 5 ระดบั 

โดยใช้ค่าเฉลี่ย (µ) และค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( )

	 เกณฑ์การแปลความหมายค่าเฉลี่ย กำ�หนดช่วงคะแนน 

(Siljaru, 2555) ดังตารางที่ 1

ตารางที่ 1	 เกณฑ์การแปลความหมายเพื่อจัดระดับคะแนน

คะแนนเฉลี่ย ความหมาย

4.50 – 5.00 มากที่สุด

3.50 – 4.49 มาก

2.50 – 3.49 ปานกลาง

1.50 – 2.49 น้อย

1.00 – 1.49 น้อยที่สุด
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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สรุปผลการวิจัย

	 ความคิดเห็นเกี่ยวกับรูปแบบการพัฒนาเศรษฐกิจของ 

กลุ่มวิสาหกิจชุมชนผู้เลี้ยงไก่งวง สามารถสรุปได้ดังนี้

	 1.	ผลการศกึษาเก่ียวกับข้อมลูท่ัวไปของสมาชกิวสิาหกจิ 

ชุมชนผู้เลี้ยงไก่งวงบ้านคำ�เกิ้ม ดังตารางที่ 2

ตารางที่ 2	 ข้อมูลทั่วไปของสมาชิกกลุ่ม

ข้อมูลทั่วไป จำ�นวน (คน) ร้อยละ (%)

เพศ

   ชาย

   หญิง

12

16

42.86

57.14

อายุ

   41-50 ปี

   51-60 ปี

18

10

64.29

35.71

ระดับการศึกษา

   ประถมศึกษา

   มัธยมศึกษาตอนต้น

   มัธยมศึกษาตอนปลาย

   ประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูง (ปวส.)

15

9

3

1

53.57

32.14

10.72

3.57

สถานภาพการสมรส

   โสด

   สมรส

   หม้าย

   หย่าร้างหรือแยกกันอยู่

3

19

5

1

10.71

67.86

17.86

3.57

สถานภาพในกลุ่ม

   คณะกรรมการกลุ่ม

   สมาชิกกลุ่ม

9

19

32.14

67.86

รายได้ของครอบครัวต่อเดือน

   ต่ำ�กว่า 5,000 บาท

   5,000-10,000 บาท

   มากกว่า 10,000 บาทขึ้นไป

1

26

1

3.57

92.86

3.57

ระยะเวลาในการเป็นสมาชิก

   ต่ำ�กว่า 5 ปี

   5-10 ปี

   มากกว่า 10 ปีขึ้นไป

2

25

1

7.14

89.29

3.57

ประสบการณ์ในการอบรม

   ต่ำ�กว่า 3 ครั้ง/ ปี

   3-5 ครั้ง/ปี

   มากกว่า 5 ครั้งขึ้นไป

2

14

12

7.14

50.00

42.86

	 2.	ความคดิเหน็เก่ียวกบัการจดัการการผลติและการตลาด 

ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผู้เลี้ยงไก่งวง สรุปได้ดังนี้

		  2.1	 ความคดิเหน็เกีย่วกบัการจดัการการผลิต พบวา่ 

ผู้ให้ข้อมูลมีความคิดเห็นในภาพรวมอยู่ในระดับมาก (µ = 4.01)  

เมื่อจำ�แนกเป็นรายด้านอยู่ในระดับมาก ในทุกเรื่องเรียงตามลำ�ดับ  

คอื ด้านการตรวจสอบการผลติ (µ = 4.04) ดา้นการดำ�เนนิการผลติ  

(µ = 4.01) ด้านการวางแผนในการผลิต (µ = 4.00) และด้าน 

การพัฒนาปรับปรุง (µ = 3.99) ตามลำ�ดับ ดังตารางที่ 3

ตารางที่ 3	 ความคิดเห็นด้านการจัดการการผลิต

การจัดการการผลิต µ ความหมาย

1. การวางแผนการผลิต 4.00 .20 มาก

2. การดำ�เนินการผลิต 4.01 .29 มาก

3. การตรวจสอบการผลิต 4.04 .36 มาก

4. การพัฒนาปรับปรุง 3.99 .34 มาก

รวม 4.01 .24 มาก

		  2.2	 ความคิดเห็นที่มีต่อการจัดการการตลาด พบว่า 

ผูใ้หข้อ้มลูมคีวามคดิเหน็ในในภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก (µ = 3.77)  

เมื่อจำ�แนกเป็นรายด้านอยู่ในระดับมาก คือ ราคา (µ = 3.99)  

ผลิตภัณฑ์ (µ = 3.98) และส่งเสริมการตลาด (µ = 3.81) ส่วนด้าน 

สถานทีห่รอืชอ่งทางการจำ�หนา่ย อยูใ่นระดับปานกลาง (µ = 3.26)   

ดังตารางที่ 4

ตารางที่ 4	 ความคิดเห็นด้านการจัดการการตลาด

การจัดการการผลิต µ ความหมาย

1. ผลิตภัณฑ์ 3.98 .29 มาก

2. ราคา 3.99 .43 มาก

3. สถานที่หรือช่องทาง

   การจัดจำ�หน่าย

3.26 .47 ปานกลาง

4. การส่งเสริมการตลาด 3.81 .33 มาก

รวม 3.77 .28 มาก

		  2.3	 ปัญหาและข้อเสนอแนะในการจัดการการผลิต 

และการตลาดของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน สรุปได้ดังนี้

			   2.3.1	 ปัญหาด้านการจัดการการผลิต พบว่า 

ไก่งวงขุนโตไม่ทันกับความต้องการของลูกค้า

			   2.3.2	 ปัญหาด้านการตลาด พบว่า สมาชกิกลุ่ม 

มปีญัหาดา้นสถานท่ีหรอืชอ่งทางการจดัจำ�หนา่ยผลติภณัฑแ์ปรรปู 

ของกลุ่ม 

		  2.4	 ข้อเสนอแนะจากผู้ให้ข้อมูล มีดังนี้

			   2.4.1	 สมาชิกกลุ่มต้องการเพิ่มพูนความรู้ด้าน 

การบริหารจัดการการตลาด
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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			   2.4.2	 สมาชิกกลุ่มต้องการพี่เลี้ยงท่ีเชี่ยวชาญ 
ทางการตลาดมาให้คำ�แนะนำ�วางแผนการตลาดให้กับกลุ่ม
			   2.4.3	 กลุม่ตอ้งการใหภ้าครัฐทีม่หีนา้ทีเ่กีย่วขอ้ง 
จดัสรรงบประมาณเพ่ือจดังานเทศกาลกินไก่งวงประจำ�ปอีย่างนอ้ย 
ปีละ 1 ครั้ง
			   2.4.4	 กลุ่มต้องการให้มีป้ายโฆษณาตามแยก 
ไฟจราจรทางเข้าจังหวัด ประชาสัมพันธ์ทางวิทยุและเคเบิลทีวี 
จังหวัดนครพนม เป็นต้น เพ่ือประชาสัมพันธ์ร้านอาหารคำ�เกิ้ม 
ลาบไก่งวง และผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม ให้ผู้บริโภคในจังหวัดและ 
นักท่องเที่ยวได้รับรู้ถึงของดีเมืองนครพนม
			   2.4.5	 กลุ่มต้องการสร้างแฟรนไชส์ร้านอาหาร 
คำ�เกิ้ม ลาบไก่งวง เป็นของตนเอง
	 3.	ความคิดเห็นด้านศักยภาพของธุรกิจกลุ่มวิสาหกิจ 
ชุมชนผู้เลี้ยงไก่งวง ผู้ให้ข้อมูลมีความคิดเห็นในภาพรวมอยู่ใน 
ระดับปานกลาง (µ=3.25) เม่ือจำ�แนกเป็นรายด้านอยู่ในระดับ 
ปานกลางในทกุเรือ่งเรียงตามลำ�ดบัดงันี ้ศกัยภาพดา้นกจิกรรมการ 
ผลติในชมุชน (µ=3.34) ศกัยภาพดา้นกิจกรรมทางการขายผลผลติ  
(µ=3.27) ศกัยภาพดา้นกจิกรรมทีก่่อใหเ้กิดคา่จา้ง คา่เชา่ และกำ�ไร 
ของชุมชน (µ=3.27) และศักยภาพด้านกิจกรรมการซื้อและ 
การบริโภคของชุมชน (µ=3.10) ตามลำ�ดับ ดังตารางที่ 5

ตารางที่ 5	 ความคิดเห็นด้านศักยภาพของธุรกิจ

การพัฒนาศักยภาพ µ ความหมาย

1. ศักยภาพการผลิตในชุมชน 3.34 .65 ปานกลาง

2. ศักยภาพการขายผลผลิต 3.27 .64 ปานกลาง

3. ศักยภาพการซื้อและการบริโภค

   ของชุมชน

3.10 .80 ปานกลาง

4. ศักยภาพค่าจา้ง ค่าเชา่ และกำ�ไร

   ของชุมชน

3.27 .66 ปานกลาง

รวม 3.25 .62 ปานกลาง

		
	 4.	ปัญหาและข้อเสนอแนะของรูปแบบการพัฒนา 
เศรษฐกิจของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านคำ�เกิ้ม สรุปได้ดังนี้
	 ปัญหาในการพัฒนาเศรษฐกิจของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 
บ้านคำ�เกิ้ม ดังนี้
		  1)	 กลุ่มวิสาหกิจชุมชนผู้เลี้ยงไก่งวง ไม่ได้จ่ายปันผล 
ให้สมาชิก จึงทำ�ให้มีสมาชิกเข้าร่วมกลุ่มจำ�นวนน้อยเพียง 28 คน
		  2)	 มีเงินทุนหมุนเวียนน้อย 
		  3)	 ขาดการวางแผนทางการเงินที่ดี 
	 ข้อเสนอแนะในการพัฒนาศักยภาพของกลุ่มวิสาหกิจ 
ชุมชนบ้านคำ�เกิ้ม ดังนี้

		  1)	 ควรมีระบบการบริหารจัดการ ด้านการวางแผน 

การเงินที่ดี

		  2)	 ควรบริหารจัดการด้านการตลาดให้เห็นเป็น 

รูปธรรมที่ชัดเจน

		  3)	 ผูน้ำ�กลุม่ควรจดัเสวนาประชาคมประชาชนท้ังหมด 

ในหมู่บ้านคำ�เกิ้ม เพื่อทราบความต้องการของชุมชน

		  4)	 ควรระดมทุนจากประชาชนในหมู่บ้านหรือกู้ยืม 

จากสถาบันการเงินที่คิดดอกเบี้ยต่ำ�

	 รูปแบบการพัฒนาเศรษฐกิจของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 

โดยการวิเคราะห์ SWOT Analysis จากเวทีประชาคมและประชุม 

แบบกลุ่มย่อย ดังตารางที่ 6

ตารางที่ 6	 การวเิคราะห ์SWOT Analysis จากเวทปีระชาคมและ 

		  ประชุมแบบกลุ่มย่อย

จุดแข็ง จุดอ่อน

1. กลุ่มได้จัดตั้งเป็นวิสาหกิจชุมชนผู้เลี้ยงไก่งวง 

บ้านคำ�เกิ้ม และจดทะเบียนกลุ่ม

2. สมาชิกกลุ่มมีความรู้และประสบการณ์ในการ 

เลี้ยงไก่งวง เช่น ผลิตอาหารเลี้ยงไก่งวงเอง ทำ�ให้ 

ต้นทุนการเลี้ยงต่ำ�

3. สถานท่ีตัง้กลุม่อยูใ่นเขตเทศบาลเมอืงนครพนม  

มีพื้นที่กว้างขวาง และเดินทางสะดวกสบาย

4. ร้านอาหารคำ�เกิ้ม ลาบไก่งวง อาหารมีรสชาติ    

ดีมาก และมีราคาถูก

5. กลุ่มสามารถแปรรูปผลิตภัณฑ์ได้หลากหลาย  

เช่น เบคอนไก่งวงรมควัน ไส้กรอกไก่งวง ไส้อั่ว 

และผลติภณัฑแ์ยกชิน้สว่น มบีรรจุภณัฑท์ีส่วยงาม  

มีตราสินค้ารับรองมาตรฐานจาก อย. และ GMP

1. สมาชิกกลุ่มมีจำ�นวน น้อย

2. สมาชิกกลุ่มไม่มีความรู้ด้าน

การตลาด

3. กลุ่มไม่มีการวางแผนทาง

การเงินที่ดี

4. กลุ่มไม่มีเงินจ่าย ปันผล

1. คนไทยส่วนใหญ่เชื่อว่า ไก่งวง

เป็นสัตว์ปีกขนาด ใหญ่ มีลักษณะ

นา่เกลยีดจงึไมเ่ปน็ทีน่ยิมรบัประทาน

6. กลุ่มมีการสร้างเครือข่ายความร่วมมือในระดับ 

จังหวัด ระดับภาค ให้ความรว่มมอืในเรือ่งการผลติ 

การตลาด และการวิจัย

7. กลุม่ไดร้บัการสนบัสนุนจากภาครฐัและเอกชน 

ในระดับจังหวัด เช่น มหาวิทยาลัยนครพนม  

ปศุสัตว์จังหวัดนครพนม ศูนย์ภูมิพลังเป็นแหล่ง 

เรยีนรูด้้านการผลติไก่งวงโครงการอนัเน่ืองมาจาก 

พระราชดำ�ริ เป็นต้น

8. กลุ่มมีคู่แข่งด้านการตลาดน้อย (ร้านอาหาร)

9. กลุ่มผู้บริโภคประเทศลาว และเวียดนามนิยม 

รับประทานไก่งวง

6. ตลาดผู้บริโภคจำ�กัดเฉพาะกลุ่ม

แนวทางการพัฒนากลุ่มสามารถสรุปได้ 7 ข้อ ดังนี้ 

	 1.	กลุ่มควรได้รับการอบรมเพื่อพัฒนาการจัดระบบ 

การบริหารจัดการด้านการเงิน

	 2.	กลุ่มควรได้รับการอบรมการบริหารจัดการด้าน 

การตลาด และมีพี่ เลี้ยงท่ีเชี่ยวชาญทางด้านการตลาดมาให้ 

คำ�แนะนำ�วางแผนการตลาดให้กับกลุ่ม
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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	 3.	ผู้นำ�กลุ่มควรจัดเสวนาประชาคมประชาชนทั้งหมด 
ในหมูบ่า้นคำ�เกิม้ เพือ่ใหท้ราบความตอ้งการของชมุชนและสง่เสรมิ 
สนับสนุนความต้องการนั้น
	 4.	กลุ่มควรระดมทุนจากประชาชนในหมู่บ้าน หรือ 
การกู้ยืมจากสถาบันการเงินที่คิดดอกเบี้ยในอัตราต่ำ� 
	 5.	ภาครัฐทีม่หีนา้ทีเ่กีย่วขอ้ง เชน่ พาณชิยจ์งัหวดั ปศุสัตว ์
จังหวัด และมหาวิทยาลัยนครพนม เป็นต้น ควรจัดงานเทศกาล 
กินไก่งวงอย่างน้อยปีละ 1 ครั้ง ในจังหวัดนครพนม
	 6.	ควรเพิ่มการประชาสัมพันธ์ โดยให้มีป้ายโฆษณา 
ขนาดใหญ่ มีสื่อประชาสัมพันธ์ทางวิทยุและเคเบิลทีวี เป็นต้น 
เพ่ือประชาสัมพันธ์ร้านอาหารคำ�เก้ิม ลาบไก่งวง และผลิตภัณฑ์ 
ของกลุ่ม ให้ผู้บริโภคท้ังในจังหวัดและนักท่องเท่ียวได้รับรู้ถึง 
การเป็นหนึ่งในของดีเมืองนครพนม
	 7.	กลุ่มต้องการสร้างแฟรนไชส์ร้านอาหารคำ�เกิ้ม 
ลาบไก่งวง เป็นของตนเอง

อภิปรายผลการวิจัย

	 1.	ด้านการจัดการการผลิตของผู้เลี้ยงไก่งวงบ้านคำ�เกิ้ม  
ผู้เลี้ยงไก่งวงได้รับการสนับสนุนแหล่งทุนจากหน่วยงานภาครัฐ  
ซึ่งสอดคล้องกับการศึกษากลยุทธ์การผลิตและการตลาดมะม่วง 
สำ�หรับการพัฒนากลุ่มวิสาหกิจชุมชนมะม่วง (Wongwan, 2013)  
พบว่า ได้รับจัดสรรแหล่งทุนเช่นเดียวกันจึงส่งผลดีต่อการบริหาร 
จัดการการผลิต  
	 ด้านการจัดการการตลาด มีจุดด้อยด้านสถานที่หรือ 
ชอ่งทางการจำ�หนา่ย ท้ังทีก่ลุม่วสิาหกจิชมุชนผูเ้ลีย้งไกง่วงบา้นคำ�เก้ิม 
เป็นศูนย์กลางการตลาดในการรับซ้ือไก่งวงจาก 6 วิสาหกิจและ 
ชมรมผู้เลี้ยงไก่งวงในจังหวัดนครพนมและใกล้เคียง ซึ่งสอดคล้อง 
กับการศึกษาแนวทางการพัฒนาสู่ความยั่งยืนและเจริญเติบโต 
ของวิสาหกิจชุมชน (Rooplor, Phromtat & Wongwiwitkun,  
2015) พบว่า สถานที่หรือช่องทางการจำ�หน่ายเป็นปัจจัยที่สำ�คัญ 
ที่มีผลต่อความสำ�เร็จในการดำ�เนินงาน 
	 2.	ดา้นศกัยภาพของธรุกจิกลุม่วสิาหกจิชมุชนผู้เล้ียงไก่งวง 
สอดคล้องกับการติดตามประเมินผลการบูรณาการเครือข่าย 
เพื่อพัฒนาวิสาหกิจชุมชน (Chaiumporn, 2015) พบว่า สมาชิก 
ทกุคนมอีำ�นาจตัดสินใจทีเ่ทา่เทยีมกนั ทำ�ใหก้ฎ/ระเบยีบไมซั่บซอ้น 
	 3.	รูปแบบการพัฒนาเศรษฐกิจของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 
ผู้เลี้ยงไก่งวง จากการจัดเวทีประชาคมและการประชุมแบบ 
กลุ่มย่อย สอดคล้องกับการศึกษากลยุทธ์การผลิตและการตลาด 
มะม่วง (Wongwan, 2015) พบว่า มีความต้องการจัดงานเทศกาล 
ประจำ�ปีเช่นเดียวกัน

ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัย

ข้อเสนอแนะเพื่อนำ�ผลการวิจัยไปใช้
	 1.	หน่วยงานภาครัฐให้ความสำ�คัญและส่งเสริมการผลิต 
ดีมาก แต่ด้านการตลาด สถานท่ีและช่องทางการจัดจำ�หน่าย 
ยังไม่ได้รับการช่วยเหลือ ข้อเสนอแนะท่ีโดดเด่นจากผลการศึกษา  
พบวา่ กลุ่มตอ้งการใหภ้าครฐัทีม่หีนา้ทีเ่กีย่วขอ้งจดัสรรงบประมาณ 
เพ่ือจัดงานเทศกาลกินไก่งวงประจำ�ปีอย่างน้อยปีละ 1 ครั้ง 
ในจังหวัดนครพนม
	 2.	ต้องการให้ผลิตภัณฑ์ที่แปรรูปของกลุ่มเข้าวางขาย 
ในร้านสะดวกซื้อ หรือธุรกิจการค้าสมัยใหม่ เป็นต้น 
	 3.	สมาชิกกลุ่มไม่มีความรู้ด้านการบริหารจัดการ 
การตลาด ดังนั้นหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง เช่น มหาวิทยาลัยนครพนม  
พัฒนาชุมชนจังหวัด พาณิชย์จังหวัด และหน่วยงานภาคเอกชน  
เป็นต้น ควรจัดอบรมให้ความรู้ในเรื่องดังกล่าวให้กับสมาชิกกลุ่ม

ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัยครั้งต่อไป
	 ควรศึกษาแนวทางการพัฒนาด้านการจัดการการตลาด 
ดิจิทัลอย่างยั่งยืนของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเลี้ยงไก่งวง บ้านคำ�เกิ้ม  
ตำ�บลอาจสามารถ อำ�เภอเมือง จังหวัดนครพนม
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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