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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.
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Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนครพนม ; ปีที่ 9 ฉบับที่ 3 กันยายน - ธันวาคม 2562
Journal of Humanities and Social Sciences Nakhon Phanom University ; Vol.9 No.3 September - December 2019

บทคัดย่อ

	 การวจัิยครัง้นีม้วีตัถปุระสงคเ์พือ่ศกึษา 1) แนวทางการจดัการทอ่งเทีย่วในจงัหวดักาฬสนิธุ ์และ2) รปูแบบการทอ่งเทีย่วในจงัหวดั 

กาฬสินธุ์ กลุ่มตัวอย่างในการวิจัย ได้แก่ ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในการบริหารจัดการการท่องเที่ยว จำ�นวน 590 คน โดยสุ่มแบบเจาะจง ใช้วิธี 

การเก็บรวบรวมข้อมูลเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ เครื่องมือที่ใช้ คือ แบบสอบถามแบบสัมภาษณ์เชิงลึก และการระดมความคิดเห็น สถิติ 

ที่ใช้ในการวิเคราะห์ได้แก่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย และการตรวจสอบข้อมูลแบบสามเส้า  

	 ผลการวิจัยพบว่า 1) แนวทางการจัดการท่องเที่ยวในจังหวัดกาฬสินธุ์ คือ (1) การวางแผนการจัดการท่องเที่ยวแบบมีส่วนร่วม 

(2) การเลอืกรูปแบบผลติภณัฑก์ารทอ่งเทีย่ว (3) การพฒันาปรบัปรงุผลติภณัฑ์ทอ่งเทีย่วและสนิคา้ OTOP (4) การจดัต้ังทมีงานผูร้บัผิดชอบ 

การพัฒนาแผนงานการท่องเท่ียว (5) การประชาสัมพันธ์ให้คนในชุมชนเข้าใจเรื่องการพัฒนาการท่องเที่ยว (6) การประชาสัมพันธ์ 

การท่องเที่ยวต่อนักท่องเที่ยวอย่างต่อเนื่อง 2) รูปแบบการท่องเที่ยวในจังหวัดกาฬสินธุ์ คือ (1) รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ (2) รูปแบบ 

การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ (3) รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงธรณีวิทยา (4) รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงกีฬา (5) รูปแบบการท่องเที่ยว 

เชงิวฒันธรรมประเพณ ี(6) รปูแบบการทอ่งเทีย่วชมวถีิชีวติในชนบท (7) รปูแบบการทอ่งเทีย่วเชิงเกษตร (8) รปูแบบการทอ่งเทีย่วในความ 

สนใจพิเศษ (9) รูปแบบการท่องเที่ยวแบบผสมผสาน 

คำ�สำ�คัญ :	 การจัดการ ; แนวทางการจัดการ ; การท่องเที่ยว ; รูปแบบการท่องเที่ยว
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ABSTRACT

	 The purposes of this study were: 1) to investigate the ways to conduct tourism management of Kalasin  
province, and 2) to examine available tourism patterns in Kalasin province. The sample was 590 residents involved  
in tourism management as selected by purposive sampling. A questionnaire, an interview and brainstorming were  
among the tools used to collect both qualitative and quantitative data. Statistics used in data analysis were percentage 
and mean.
	 The results revealed as follows: 1) The ways to manage tourism in Kalasin province were: (1) planning for  
participatory tourism management, (2) choosing a pattern of tourism products, (3) development of tourism and OTOP  
products, (4) establishment of a team responsible for developing tourism plans, (5) making public relations for people  
in the community to understand about tourism development, (6) making continuous public relations concerning 
tourism for tourists. 2) The patterns of tourism in Kalasin province comprised: (1) ecotourism, 2) historical tourism,  
(3) geo-tourism, (4) sports tourism, (5) cultural and traditional tourism, (6) tourism to see rural life, (7) agro-tourism,  
(8) special interest tourism, and (9) eclectic tourism.

Keywords :	 Management ; Management Guidelines ; Tourism ; Tourism Patterns

บทนำ� 

	 ปจัจบุนัการท่องเท่ียวได้เขา้มามีบทบาทและมีความสำ�คญั 
ต่อประเทศไทยเป็นอย่างมาก ซึ่งการท่องเที่ยวของประเทศไทย 
สามารถสร้างรายได้ในแต่ละปีค่อนข้างสูง เพราะสถานที่ท่องเที่ยว 
ทั่วชาวไทยและสภาพอากาศท่ีเหมาะสมท่ีเป็นท่ีนิยมสำ�หรับ 
นกัทอ่งเทีย่วของชาวไทยและชาวตา่งชาต ินอกจากนีก้ารมรีปูแบบ 
การท่องเที่ยวที่หลากหลาย โดยได้นำ�เอาวัฒนธรรมมาเป็นจุดขาย 
เพื่อดึงดูดความสนใจของนักท่องเท่ียว โดยเฉพาะนักท่องเท่ียว 
จากตา่งประเทศ ทีส่นใจเรยีนรูว้ฒันธรรม มรดกทางประวตัศิาสตร ์ 
เยี่ยมชมงานสถาปัตยกรรม และสัมผัสวิถีชีวิต ความเป็นอยู่ของ 
คนไทย รวมถึงซือ้ของทีร่ะลกึทีเ่ปน็งานหตัถกรรมละงานฝมีอืท่ีเกดิ 
จากภูมิปัญญาของคนในท้องถิ่น โดยมีคนในชุมชนท้องถิ่นเป็นตัว 
ขบัเคลือ่นการพฒันาการจัดการการทอ่งเทีย่ว ทีส่ำ�คญัมกีารนำ�เอา 
ประเพณแีละวฒันธรรมทีส่บืทอดจากบรรพบรุษุหลายตอ่หลายรุน่  
หลายสมัยออกมาเผยแพร่ให้กับนักเท่ียวได้ชมและสัมผัสอย่าง 
ครบถ้วนสมบูรณ์และสามารถยืนหยัดต่อไปในภาวการณ์ที่ 
เปลี่ยนแปลงไปและอยู่คู่กับคนในชุมชนทุกยุคทุกสมัย (Nilawan,  
Chumboon & Aonssaart, 2016) 
	 จังหวัดกาฬสินธุ์ เป็นจังหวัดหนึ่งท่ีตั้งอยู่ในเขตพื้นที่ 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ อยู่ห่างจากกรุงเทพฯ 519 กิโลเมตร 
แบ่งการปกครองออกเป็น 18 อำ�เภอ คือ อำ�เภอเมืองกาฬสินธ์ุ  
อำ�เภอยางตลาด อำ�เภอกมลาไสย อำ�เภอสหัสขันธ์ อำ�เภอสมเด็จ  
อำ�เภอกุฉินารายณ์ อำ�เภอท่าคันโท อำ�เภอเขาวง อำ�เภอห้วยเม็ก  
อำ�เภอคำ�มว่ง อำ�เภอหนองกงุศรี อำ�เภอนามน อำ�เภอหว้ยผึง้ อำ�เภอ 

ร่องคำ� อำ�เภอสามชัย อำ�เภอนาคู อำ�เภอฆ้องชัย และอำ�เภอ 
ดอนจาน จงัหวดักาฬสนิธุม์เีนือ้ทีท่ัง้หมด 6,946.746 ตารางกโิลเมตร 
ลักษณะภูมิประเทศ ตอนบนเป็นภูเขาตามแนวเทือกเขาภูพาน 
ตอนกลางเป็นเนินเขาสลับ ป่าโปร่ง (Tourism Authority of 
Thailand, 2017) มแีหลง่ทอ่งเท่ียวในจงัหวัดกาฬสนิธุท่ี์หลากหลาย 
ในแต่ละอำ�เภอ เช่น 1) พระธาตุยาคู มีลักษณะพระธาตุใหญ่ 
เป็นเจดีย์ที่ใหญ่ที่สุดในเมืองฟ้าแดดสงยาง ลักษณะเป็นเจดีย์ 
ทรงแปดเหลีย่ม สว่นฐานเปน็รปูสีเ่หลีย่มยอ่มมุมบีนัไดทางขึน้ 4 ทิศ 
มีปูนปั้นประดับสร้างในสมัยทวารวดี ถัดข้ึนมาเป็นฐานรูป 
แปดเหล่ียมซึ่งสร้างซ้อนทับบนฐานเดิมเป็นรูปแบบเจดีย์ในสมัย 
อยุธยา 2) วัดพุทธนิมิตร (วัดภูค่าว) อยู่บนยอดเขาภูค่าว บริเวณ 
ยอดเขาด้านทิศตะวันตกมีพระนอนแกะสลักบนแผ่นผายุนับพันปี  
เปน็ทีเ่คารพสกัการะของชาวกาฬสนิธุ ์ภายในวดัยงัมโีบสถ์ท่ีประดบั 
ตกแตง่สวยงามและวหิารทีป่ระดษิฐานพระพุทธรปูและพระเครือ่ง 
จำ�นวนมาก 3) พุทธสถานภูสิงห์ อยู่บนยอดเขาภูสิงห์ ห่างจาก 
ตวัเมอืงไปทางเหนือประมาณ 34 กโิลเมตร บนทางหลวงหมายเลข  
2319 มีทางขึ้น 2 ทาง คือ ทางลาดยางคดเค้ียวขึ้นตามไหล่เขา 
ทางทิศตะวันตก และทางเดินเท้าทำ�เป็นบันได 401 ข้ัน ทางทิศ 
ตะวนัออก ทัง้ยงัมองเหน็ทวิทศันข์องทุง่นา หมูบ่า้นและน้ำ�ในเขือ่น 
ลำ�ปาวอนัสวยงามอกีด้วย 4) วนอทุยานภพูระ ตัง้อยูใ่นทอ้งทีต่ำ�บล 
ท่าคันโท ตำ�บลยางอุ้ม อำ�เภอท่าคันโท จังหวัดกาฬสินธุ์ อยู่ใน 
เขตป่าสงวนแห่งชาติป่าดงมูล อยู่ห่างจากที่ว่าการอำ�เภอท่าคันโท 
ประมาณ 4 กิโลเมตร มีเนื้อที่ประมาณ 64,900 ไร่ โดยกรมป่าไม้ 
ได้ประกาศจัดตั้งเป็นวนอุทยานเมื่อวันที่ 1 ตุลาคม 2526 และ 
5) วนอุทยานภูแฝก ตั้งอยู่บ้านน้ำ�คำ� ตำ�บลภูแล่นช้าง อำ�เภอนาคู  
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reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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จังหวัดกาฬสินธุ์ อยู่ในเขตป่าสงวนแห่งชาติป่าดงห้วยฝา มีเนื้อที่ 
ประมาณ 4,062.50 ไร่ กรมป่าไม้ได้ประกาศจัดตั้งเป็นวนอุทยาน 
เมื่อวันที่ 27 มกราคม 2540 (Kalasin Provincial Office, 2018) 
	 ปัจจุบันนักท่องเที่ยวท่ีเดินทางมาท่องเที่ยวในจังหวัด 
กาฬสนิธุ ์ทำ�ใหจ้งัหวดัมรีายไดใ้นป ีพ.ศ.2560 มรีายได ้100 ลา้นบาท 
และในป ีพ.ศ.2561 มรีายได ้106.51 ลา้นบาท คดิเปน็รอ้ยละ 6.51  
(Ministry of Tourism & Sports, 2019) แต่ยังขาดข้อมูลในการ 
เดนิทางมาทอ่งเทีย่ว การมแีหลง่ทอ่งเทีย่วทีก่ระจายในแตล่ะอำ�เภอ 
ซึ่งมีระยะทางไกลกัน ขาดการวางแผนการจัดการเช่ือมโยง 
แหล่งท่องเที่ยว หากจัดรูปแบบการท่องเท่ียวในจังหวัดกาฬสินธ์ุ  
เป็นแบบต่างๆ เช่น การท่องเที่ยวเชิงศาสนาและวัฒนธรรม 
การทอ่งเทีย่วเชิงธรรมชาต ิการทอ่งเทีย่วธรณีวิทยา และการทอ่งเทีย่ว 
เชงิธรุกจิ และชอ้ปปิง้ เป็นต้น รวมทัง้การจดักิจกรรมการทอ่งเทีย่ว 
ที่หลากหลาย อาหารที่เป็นเอกลักษณ์ของชุมชนท้องถิ่น มีที่พัก 
ที่สร้างความพึงพอใจให้กับนักท่องเท่ียว แหล่งท่องเท่ียวมีความ 
สวยงามและสามารถสร้างความประทับใจให้กับนักท่องเที่ยวจนมี 
การบอกต่อและกลับมาเที่ยวอีกครั้ง และที่สำ�คัญผู้ประกอบการ 
ที่อยู่ในเขตพื้นที่การท่องเที่ยว เช่น ร้านค้าของที่ระลึกตลอดจน 
บริเวณพื้นที่และสถานท่ีจอดรถ ความปลอดภัยในชีวิตและ 
ทรัพย์สินนั้นก็เป็นสิ่งท่ีสำ�คัญ ผู้ให้บริการนักท่องเท่ียวจะต้องมี 
ความรู้และสามารถถ่ายทอดข้อมูลเพื่อให้นักท่องเที่ยวสามารถ 
ปฏิบัติตัวได้อย่างถูกต้องในการเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยว 
ในจงัหวดักาฬสนิธุ ์ทีส่ำ�คญัคนในชมุชนทอ้งถ่ินตอ้งรว่มกนัสง่เสรมิ 
และพฒันารว่มกนัสรา้งรปูแบบการทอ่งเทีย่ว และสรา้งภาพลกัษณ ์
ทีด่ใีนการทอ่งเทีย่วของจงัหวัดกาฬสนิธุต์อ่ไป (Kalasin Provincial  
Administrative Organization, 2018)
	 จากความสำ�คัญของปัญหาของการท่องเที่ยวในจังหวัด 
กาฬสินธุ์ คณะผู้วิจัยจึงได้ทำ�การศึกษา แนวทางการจัดการและ 
รูปแบบการท่องเที่ยวในจังหวัดกาฬสินธ์ุ โดยมีวัตถุประสงค์ 
เพือ่ศกึษาแนวทางการจดัการและรปูแบบการจดัการการทอ่งเทีย่ว 
ในจังหวัดกาฬสินธุ์ ท้ังนั้นถือใช้เป็นข้อมูลในการนำ�ไปวางแผน 
เชงินโยบายการสง่เสรมิการทอ่งเท่ียวและการพฒันาการทอ่งเทีย่ว 
ให้มีการบริหารจัดการท่ีมีประสิทธิภาพและยั่งยืน อันจะนำ�ไปสู่ 
การพัฒนาคณุภาพชวีติใหค้นในชมุชนทอ้งถิน่และสงัคมของจงัหวดั 
กาฬสินธุ์ต่อไป  

วัตถุประสงค์การวิจัย  
	 1.	เพื่อศึกษาแนวทางการจัดการท่องเท่ียวในจังหวัด 
กาฬสินธุ์        
	 2.	เพื่อศึกษารูปแบบการท่องเที่ยวในจังหวัดกาฬสินธุ์ 

กรอบแนวคิดการวิจัย

	 การวิจัยครั้งนี้คณะผู้วิจัยได้ศึกษาการจัดการท่องเที่ยว 

ปัจจุบันมีการกระจายการเดินทางจากเมืองหลักสู่ เมืองรอง 

ตามแนวคิดเส้นทางเมืองหลักเชื่อมเมืองรองที่มีศักยภาพ เป็นการ 

ทำ�งานรว่มกบัภาครฐั ภาคเอกชน และชมุชนเจา้ของแหลง่ท่องเทีย่ว 

เพื่อเป็นการกระจายรายได้สู่ชุมชน ซึ่งเป้าหมายและทิศทาง 

การจดัการทอ่งเทีย่วของสำ�นกังานการทอ่งเทีย่วและกฬีา พ.ศ.2562 

ไดก้ำ�หนดเปา้หมายการสรา้งรายไดท้ัง้จากนกัทอ่งเทีย่วตา่งประเทศ 

และในประเทศเพิ่มขึ้นร้อยละ 11.50 เน้นเรื่องการต่อยอด 

สร้างสรรค์ Content ด้วยเรื่องราวท่ีน่าสนใจที่เป็นการเพิ่มมูลค่า 

ให้กับการท่องเที่ยว และนำ�ไปสู่การเพิ่มรายได้จากการเดินทาง 

การท่องเที่ยวในเมืองไทยเป็นเรื่องเท่ ด้วยการเที่ยวแบบลึกซึ้งและ 

เข้าถึง โดยใช้ศักยภาพคนท้องถิ่น การถ่ายทอดวิถีชีวิต ภูมิปัญญา  

วัฒนธรรม ธรรมชาติ ให้คงอยู่ ตลอดจนการดูแลรักษาทรัพยากร 

ธรรมชาติ และวิถีชีวิตที่มีอัตลักษณ์ (Ministry of Tourism &  

Sports, 2019) และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง พบว่าการบริการและ 

การเขา้ถงึแหลง่ทอ่งเทีย่ว ปจัจัยทีด่งึดดูใหน้กัทอ่งเทีย่วเดนิทางมา 

ทรพัยากรทอ่งเทีย่วเชิงธรรมชาตแิละทรพัยากรทอ่งเทีย่วเชงิเกษตร  

เป็นส่ิงที่สร้างความสนใจให้กับนักท่องเที่ยวและตลอดจน 

การจัดการรูปแบบการท่องเที่ยวต่างๆ (Pongnirund, Buaktham  

& Yodsuwan, 2016) ในขณะเดียวกันการจัดการท่องเท่ียว 

โดยชุมชนก็ควรมีการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวที่ก่อให้เกิดการ 

เรียนรู้และนักท่องเที่ยวสามารถสัมผัสได้จริงและยังทำ�ให้ชุมชน 

มีรายได้เพิ่มขึ้น (Poonak, 2015) ชุมชนจะต้องมีการรวมกลุ่ม 

ในการพัฒนาเครือข่ายวิสาหกิจชุมชนในการสร้างจุดเด่นด้านการ 

ทอ่งเทีย่ว การจดัรปูแบบการทอ่งเทีย่วตัง้แตต่น้น้ำ�ไปจนถงึปลายน้ำ� 

(Sunthornsamai & Trammachat, 2016) มีการจัดกระบวนการ 

จัดการท่องเที่ยวและกิจกรรมการท่องเที่ยวที่เหมาะสม ได้แก่  

กิจกรรมปลูกป่า กิจกรรมชมวิถีชีวิตของคนในชุมชนและกิจกรรม 

อื่นๆ  ซึ่งจะทำ�ให้เกิดความเข้มแข็งด้านการท่องเที่ยวชุมชนรวมถึง 

การเชื่อมโยงเครือข่ายของธุรกิจชุมชนอย่างยั่งยืนต่อไป (Srisithri,  

2015) จากการศึกษาข้อมูลเอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข้องจึงได้นำ� 

แนวคดิทฤษฏขีองการจดัการทอ่งเทีย่วและรปูแบบการทอ่งเทีย่วของ 

Tourism Authority of Thailand (2017) และจากการ 

สัมภาษณผู้์ทรงคุณวฒุขิองสำ�นกังานการทอ่งเทีย่วและกฬีาจงัหวดั 

กาฬสินธ์ุ มาเป็นกรอบแนวคิดที่สำ�คัญในการวิจัย และมีกรอบ 

ประชากรศาสตร์ คือ คนในชุมชน ผู้ประกอบการ ผู้ให้บริการ ผู้นำ� 

องค์กรภาครัฐที่เกี่ยวข้องกับการจัดการท่องเที่ยว จำ�นวน 590 คน  

สามารถสรุปกรอบแนวคิดการวิจัย ดังภาพที่ 1
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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การจัดการการท่องเที่ยว

1.	 กิจกรรม

2.	 อาหาร

3.	 ที่พัก

4.	 แหล่งท่องเที่ยว

5.	 ผู้ประกอบการและผู้ให้บริการด้าน

	 การท่องเที่ยว

รูปแบบการท่องเที่ยว

1.	 การท่องเที่ยวเชิงศาสนาและวัฒนธรรม

2.	 การท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติ

3.	 การท่องเที่ยวในความสนใจพิเศษ

แนวทางการจัดการ

และรูปแบบการ

ท่องเที่ยว

ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย

วิธีดำ�เนินการวิจัย 

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

	 ประชากร คือ คนในชุมชน ผู้ประกอบการ นักท่องเที่ยว 

ชาวไทย ผู้ให้บริการ ผู้นำ�องค์กรภาครัฐที่เกี่ยวข้องกับการจัดการ 

ทอ่งเทีย่วในแหลง่ทอ่งเทีย่วจงัหวัดกาฬสนิธุ ์รวมจำ�นวน 181,678 คน 

(Statistical Office Kalasin, 2018)

	 กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลสุ่มตัวอย่าง 

โดยวิธีบังเอิญ คือ นักท่องเที่ยวชาวไทย จำ�นวน 100 คน คนใน 

ชมุชนแตล่ะแหลง่ทอ่งเทีย่ว จำ�นวน 100 คน ผูป้ระกอบการ จำ�นวน  

100 คน ผู้ให้บริการ จำ�นวน 100 คน และผู้นำ�องค์กรภาครัฐ 

ที่เกี่ยวข้องกับการจัดการท่องเที่ยว จำ�นวน 100 คน รวมจำ�นวน  

500 คน กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลเชิงคุณภาพ 

ช่วงที่ 2 เพื่อยืนยันความน่าเชื่อถือและความเท่ียงตรงของข้อมูล 

เชงิปรมิาณ ไดแ้ก ่คนในชมุชนแตล่ะแหลง่ทอ่งเทีย่ว จำ�นวน 30 คน  

เช่น ผู้ประกอบการ ผู้ให้บริการ จำ�นวน 30 คน ผู้นำ�องค์กรภาครัฐ 

ที่เก่ียวข้องกับการจัดการท่องเท่ียว จำ�นวน 30 คน รวมจำ�นวน  

90 คน รวมกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลทั้ง 2 ช่วง  

590 คน 

เครื่องมือที่ใช้ในงานวิจัย 

	 ผู้วิจัยได้ดำ�เนินการตามลำ�ดับดังน้ี 1) ศึกษาเอกสาร 

งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง และขอคำ�แนะนำ�จากผู้ทรงคุณวุฒิเพื่อเป็น 

แนวทางในการกำ�หนดกรอบแนวคิดและสร้างแบบสอบถาม 

2) จัดทำ�แบบสอบถามตามกรอบแนวคิดท่ีกำ�หนด โดยพิจารณา 

รายละเอียดที่ครอบคลุมวัตถุประสงค์ของการวิจัย 3) นำ�แบบ 

สอบถามเสนอผูเ้ชีย่วชาญ จำ�นวน 3 คน เพือ่พจิารณาความเหมาะสม 

ความถูกต้องของการใช้ภาษาและความครอบคลุมเนื้อหานำ�มา 

ปรบัปรงุแกไ้ขเคร่ืองมอืตามคำ�แนะนำ�ของผูเ้ชีย่วชาญ 4) การตรวจสอบ 

คุณภาพเครื่องมือ 5) นำ�ผลที่ได้จากการตรวจสอบคุณภาพ 

ของแบบสอบถามเสนอผู้เช่ียวชาญ อีกคร้ังเพื่อปรับปรุงแก้ไข 

ตามคำ�แนะนำ�แล้วจัดทำ�แบบสอบถามฉบับสมบูรณ์ เพื่อนำ�ไปใช้ 

ในการเก็บรวบรวมข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างต่อไป

	 เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัยครั้งนี้ เป็น 1) แบบสอบถาม  

(Questionnaire) แบ่งออกเป็น 3 ตอน คือ 

	 ตอนที่ 1	ขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม จำ�นวน 5 ขอ้ 

ลักษณะคำ�ถามเป็นแบบตรวจสอบรายการ (Checkl ist) 

โดยครอบคลมุขอ้มลูเกีย่วกบั เพศ อาย ุสถานภาพ ระดบัการศกึษา 

และอาชีพ  

	 ตอนที่ 2	ความคิดเหน็ดว้ยเกีย่วกบัการจดัการทอ่งเทีย่ว 

ในจังหวัดกาฬสินธุ์ จำ�นวน 20 ข้อ แบ่งเป็น 5 ด้าน ได้แก่ 

ด้านกิจกรรม ด้านการบริการอาหารและเครื่องดื่ม ด้านท่ีพัก 

ด้านแหล่งท่องเที่ยว ด้านผู้ประกอบการและผู้ให้บริการด้านการ 

ท่องเที่ยว แบบสอบถามเป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating   

Scale) 

	 ตอนท่ี 3	ความคดิเหน็ดว้ยเก่ียวกบัรปูแบบการทอ่งเทีย่ว 

ในจังหวดักาฬสินธุ ์จำ�นวน 12 ขอ้ ครอบคลมุรปูแบบการท่องเทีย่ว 

ในจังหวัดกาฬสินธุ์ ทั้ง 3 ด้าน ได้แก่ รูปแบบการท่องเท่ียว 

เชิงวัฒนธรรม ด้านรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติ และด้าน 

รูปแบบการท่องเที่ยวในความสนใจพิเศษ แบบสอบถามเป็นแบบ 

มาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) ค่าอำ�นาจจำ�แนกรายข้อ  

(Discrimination Power) โดยใชเ้ทคนคิ Item-total, Correlation  

อยู่ระหว่าง 0.92-0.96 ค่าความเชื่อม่ัน (Reliability) โดยใช้ 

คา่สัมประสทิธิแ์อลฟา (Alpha Coefficient) ตามวธิขีองครอนบาค  

ด้านการจัดการท่องเที่ยว มีค่าสัมประสิทธิ์แอลฟา อยู่ระหว่าง  

0.92-0.93 และรูปแบบการท่องเที่ยว อยู่ระหว่าง 0.93-0.94  

(Wanichbancha, 2014) 2) แบบสัมภาษณ์เชิงลึกและจัดประชุม 

กลุ่ม แบ่งออกเป็น 4 ประเด็น คือ 

	 ประเด็นที่ 1	 บริบทชุมชนในบริเวณแหล่งท่องเที่ยว  

	 ประเด็นที่ 2	 บริบทแหล่งท่องเที่ยว  

	 ประเด็นที่ 3	 สถานการณ์แหล่งท่องเที่ยวของชุมชน  

	 ประเด็นที่ 4	 ขอ้เสนอแนะในการพัฒนารูปแบบการทอ่งเทีย่ว 

	 ลกัษณะคำ�ถามเปน็การถามแบบเปดิประเดน็เสวนากลุม่ 

เพื่อหาข้อสรุปร่วมกัน โดยครอบคลุมข้อมูลเกี่ยวกับบริบทชุมชน 

และบริบทการท่องเที่ยวตลอดจนสถานการณ์การท่องเท่ียว 

การตรวจสอบคณุภาพของแบบสมัภาษณเ์ชงิลกึ โดยการตรวจสอบ 

ความเทีย่งตรงเชิงเนือ้หา โดยผู้เช่ียวชาญ จำ�นวน 3 คน นำ�ไปทดลอง 
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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ใช้กับนักท่องเที่ยวและผู้ที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว ที่ไม่ใช่ 

กลุ่มตัวอย่าง จำ�นวน 30 คน และประเมินผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

จากการสัมภาษณ์และนำ�ข้อมูลท่ีได้จากการสัมภาษณ์มาจัดกลุ่ม  

Category ใช้การวิเคราะห์สรุปเนื้อหา

 

การเก็บรวบรวมข้อมูล

	 1.	ดำ�เนินการเก็บข้อมูลกับกลุ่มตัวอย่าง โดยเริ่มเก็บ 

แบบสอบถาม ตั้งแต่วันที่ 1 เมษายน 2561 ถึง วันที่ 30 เมษายน  

2561 เมื่อครบกำ�หนด รวบรวมแบบสอบถามท่ีได้รับกลับคืนมา 

จำ�นวนทัง้สิน้ 500  ฉบบั รวมระยะเวลาในการจดัเกบ็รวบรวมขอ้มลู  

1 เดือน ตรวจสอบความถูกต้อง ครบถ้วน และความสมบูรณ์ 

ของแบบสอบถามที่ได้รับตอบกลับคืน จำ�นวน 500 ฉบับ คิดเป็น 

ร้อยละ 100  

	 2.	จัดทำ�แบบสัมภาษณ์เชิงลึก (แบบสัมภาษณ์แบบมี 

โครงสร้าง) เมือ่วนัที ่1 พฤษภาคม 2561 ถึง วนัที ่30 พฤษภาคม 2561 

ลงพื้นที่ติดต่อประสานงานกับตัวแทนองค์กรชุมชนเพื่อเตรียม 

ลงพ้ืนที่ในการสัมภาษณ์เชิงลึก และการจัดประชุมกลุ่ม และใช้ 

กระบวนการปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Rural 

Appraisal–PRA) จดัเกบ็ขอ้มลูโดยกระบวนการวิจยัแบบมสีว่นรว่ม 

ระหว่าง คณะผู้วิจัยและกลุ่มตัวอย่าง ตรวจสอบความถูกต้อง 

ครบถ้วน และความสมบูรณ์ของข้อมูล และนำ�ข้อมูลท่ีมีความ 

สมบูรณ์มาวิเคราะห์ข้อมูลต่อไป  

การวิเคราะห์ข้อมูล 

	 1.	ข้อมูลที่รวบรวมได้จากแบบสอบถามวิเคราะห์ด้วย 

โปรแกรมคอมพิวเตอร์สำ�เร็จรูป ดังนี้ ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของ 

ผู้ตอบแบบสอบถาม โดยหาร้อยละ (Percentage) ตอนที่ 2  

วิเคราะห์ความคิดเห็นด้วยเก่ียวกับการจัดการและรูปแบบ 

การท่องเที่ยวในจังหวัดกาฬสินธ์ุ โดยหาค่าเฉลี่ย (Mean) และ 

ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation)  

	 2.	ข้อมูลเชิงคุณภาพใช้วิธีการตรวจสอบแบบสามเส้า  

(Triangulation Method) ด้านแหล่งท่ีมาของข้อมูลในด้านเวลา  

สถานที่ท่องเที่ยวในแต่ละแห่ง และบุคคลที่เกี่ยวข้องในพื้นที่ ซึ่งมี 

แนวข้อคำ�ถามประเด็นในการสัมภาษณ์ คือ ตอนที่ 1 บริบทชุมชน 

ในบริเวณแหล่งท่องเที่ยว ตอนที่ 2 บริบทแหล่งท่องเที่ยว ตอนที่ 3  

สถานการณแ์หลง่ทอ่งเทีย่วของชมุชน ตอนที ่4 แนวทางการจดัการ 

การทอ่งเทีย่ว และตอนที ่5 รูปแบบการวเิคราะหเ์น้ือหา (Content  

Analysis) ท่องเที่ยวโดยใช้การวิเคราะห์ข้อมูลแบบสร้างข้อสรุป  

และจากการสังเกต การสัมภาษณ์ และการจดบันทึก 

สรุปผลการวิจัย

	 ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ เป็นเพศหญิง (ร้อยละ  
53.80) รองลงมา เพศชาย (รอ้ยละ 46.20) อาย ุสว่นใหญ ่45-54 ป ี 
(ร้อยละ 24.60) รองลงมา 55 ปีขึ้นไป (ร้อยละ 21.20) สถานภาพ 
ส่วนใหญ่สมรส (ร้อยละ 63.60) รองลงมาโสด (ร้อยละ 31.20)  
ระดับการศึกษา ส่วนใหญ่ปริญญาตรี (ร้อยละ 25.40) รองลงมา  
มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. (ร้อยละ 25.00) อาชีพส่วนใหญ่  
กิจการส่วนตัว (ร้อยละ 23.80) รองลงมา รับราชการ (ร้อยละ  
17.20) และรายได้เฉล่ียต่อเดือน ส่วนใหญ่ไม่เกิน 10,000 บาท  
(ร้อยละ 39.40) รองลงมา 10,001-20,000 บาท (ร้อยละ 35.40)  
ผลการวิจัยสรุปได้ ดังนี้
	 1.	การจัดการการท่องเที่ยวโดยรวมอยู่ในระดับมาก 
เมือ่พจิารณาเปน็รายดา้นส่วนใหญอ่ยูใ่นระดบัมากและอยูใ่นระดบั 
ปานกลาง 2 ดา้น เรยีงลำ�ดบัคา่เฉล่ียจากมากไปหานอ้ย 3 ลำ�ดบัแรก 
ดังนี้  ด้านผู้ประกอบการและผู้ให้บริการด้านการท่องเที่ยว 
ด้านแหล่งท่องเที่ยว และด้านกิจกรรม ดังตารางที่ 1

ตารางที่ 1	 ความคดิเหน็เกีย่วกบัการจดัการการทอ่งเทีย่วโดยรวม 

		  และเป็นรายด้าน

การจัดการการท่องเที่ยว S.D. ความหมาย

1. กิจกรรม 3.69 0.86 มาก

2. การบริการอาหารและเครื่องดื่ม 3.39 1.09 ปานกลาง

3. ที่พัก 3.35 0.91 ปานกลาง

4. แหล่งท่องเที่ยว 3.72 0.79 มาก

5. ผู้ประกอบการและผู้ให้บริการ

ด้านการท่องเที่ยว

3.80 0.81 มาก

รวม 3.59 0.73 มาก

	
	  จากตารางที่ 1 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิด
เห็นเกี่ยวกับการจัดการการท่องเที่ยว โดยรวมอยู่ในระดับมาก 
( = 3.59) เมือ่พจิารณาเปน็รายดา้น อยูใ่นระดบัมาก และปานกลาง 
โดยเรียงลำ�ดับค่าเฉล่ียจากมากไปหาน้อย 3 ลำ�ดับแรก ดังนี้ 
ด้านผู้ประกอบการและผู้ให้บริการด้านการท่องเที่ยว ( =3.80)  
ด้านแหล่งท่องเที่ยว ( = 3.72) และด้านกิจกรรม ( = 3.69)   
	 ข้อมูลเชิงคุณภาพ พบว่า การจัดการการท่องเที่ยว 
จังหวัดกาฬสินธุ์ ควรส่งเสริมและพัฒนาศักยภาพการท่องเท่ียว 
และผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่น โดยเน้นการใช้นวัตกรรม 
เชงิสรา้งสรรคใ์หไ้ด้มาตรฐาน พฒันาศกัยภาพดา้นโครงสรา้งพืน้ฐาน 
ระบบสาธารณูปโภค กระบวนการจัดการด้านการศึกษา และการ 
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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พฒันาคณุภาพระบบสาธารณสขุรองรบัการทอ่งเทีย่ว โดยเนน้การม ี
สว่นรว่มของทกุภาคสว่น สร้างสงัคมแหง่การทอ่งเทีย่วทีม่ัน่คงและ 
ปลอดภัย ภายใต้สภาพแวดล้อม วัฒนธรรม เอกลักษณ์ของชุมชน 
ทอ้งถิน่ โดยเนน้ทีบ่ทบาทของคนในชุมชนทอ้งถิน่กบัการมสีว่นร่วม 
ในจัดการแหล่งท่องเที่ยว ปัญหาและอุปสรรคของการจัดการ 
ทอ่งเทีย่ว ปจัจยัภายนอกทีส่นบัสนนุการทอ่งเทีย่วของชมุชน ทศิทาง 
ในการอนุรักษ์และพัฒนาการท่องเที่ยวของชุมชนในอนาคต  
แนวทางการจัดการท่องเที่ยวมีสิ่งสำ�คัญในการจัดการท่องเที่ยว 
ที่จะต้องนำ�มาวิเคราะห์เพื่อนำ�ไปปรับปรุงให้เกิดประโยชน์ต่อไป  
ซึ่งสามารถสรุปเป็นประเด็นสำ�คัญได้ดังนี้ 1) วางแผนการจัดการ 
ท่องเที่ยวแบบมีส่วนร่วม 2) เลือกรูปแบบผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว  
3) พัฒนาปรับปรุงผลิตภัณฑ์ท่องเที่ยวและสินค้า OTOP 
4) จัดตั้งทีมงานผู้รับผิดชอบการพัฒนาตามแผนงานการท่องเที่ยว 
5) ประชาสมัพันธใ์หค้นในชมุชนเข้าใจเร่ืองการพฒันาการท่องเทีย่ว  
6) ประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวต่อนักท่องเที่ยวอย่างต่อเน่ือง 
ดังภาพที่ 2 

ภาพที่ 2 แนวทางการจัดการท่องเที่ยวในจังหวัดกาฬสินธุ์
 
	 2.	ข้อมูลเชิงปริมาณในส่วนของรูปแบบการท่องเที่ยว 
ในจังหวัดกาฬสินธุ์ พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็น 
เกี่ยวกับรูปแบบการท่องเที่ยวในจังหวัดกาฬสินธุ์ โดยรวมอยู่ใน 
ระดับมาก ( = 3.99) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน อยู่ในระดับมาก 
ทกุดา้น โดยเรียงลำ�ดบัคา่เฉลีย่จากมากไปหานอ้ย 3 ลำ�ดบัแรก ดังนี ้ 
ดา้นรูปแบบการท่องเทีย่วในความสนใจพเิศษ ( = 4.04)  ดา้นรปูแบบ 
การทอ่งเทีย่วเชิงวฒันธรรม ( = 3.96) และดา้นรปูแบบการทอ่งเทีย่ว 
เชิงธรรมชาติ ( = 3.95) ดังตารางที่ 2 

ตารางที่ 2	 ความคิดเห็นเกี่ยวกับรูปแบบการท่องเที่ยวในจังหวัด 

		  กาฬสินธุ์โดยรวมและเป็นรายด้าน

รูปแบบการท่องเที่ยว

ในจังหวัดกาฬสินธุ์
S.D. ความหมาย

 1. รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 3.96 0.76 มาก

 2. รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติ 3.95 0.77 มาก

 3. รูปแบบการท่องเที่ยวในความสนใจพิเศษ 4.04 0.72 มาก

รวม 3.99 0.69 มาก

	 ข้อมูลเชิงคุณภาพ พบว่าการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐาน 
แหล่งท่องเที่ยว ระบบสาธารณูปโภค ทรัพยากรธรรมชาติและ 
ส่ิงแวดล้อม จุดเด่นของแหล่งท่องเที่ยว นำ�จุดด้อยของแหล่ง 
ทอ่งเทีย่วมาปรบัปรงุแกไ้ขและพฒันา ตลอดจนการประชาสมัพนัธ ์
แหล่งท่องเที่ยวและกิจกรรมในแหล่งท่องเที่ยว ซึ่งสามารถสรุป 
ได้ดังนี้ 1) รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 2) รูปแบบการท่องเที่ยว 
เชิงประวตัศิาสตร ์3) รปูแบบการทอ่งเทีย่วเชงิธรณวีทิยา 4) รปูแบบ 
การท่องเที่ยวเชิงกีฬา 5) รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
ประเพณี 6) รูปแบบการท่องเที่ยวชมวิถีชีวิตในชนบท 7) รูปแบบ 
การท่องเที่ยวเชิงเกษตร 8) รูปแบบการท่องเที่ยวในความสนใจ 
พิเศษ 9) รูปแบบการท่องเที่ยวแบบผสมผสาน  ดังภาพที่ 3 

ภาพที่ 3 รูปแบบการท่องเที่ยวในจังหวัดกาฬสินธุ์

อภิปรายผลการวิจัย

	 1.	แนวทางการจัดการการท่องเท่ียวในจังหวัดกาฬสินธ์ุ  
ควรมีการวางแผนการจัดการท่องเที่ยวแบบมีส่วนร่วม มีรูปแบบ 
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.
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because the food supply chain emphasizes the value 
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 The development is to promote the creation of 
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selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 
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การท่องเที่ยวที่โดดเด่น พัฒนาปรับปรุงผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว 
และสินค้า OTOP มีการจัดตั้งทีมงานผู้รับผิดชอบการพัฒนา 
ตามแผนงานการท่องเที่ยว ประชาสัมพันธ์ให้คนในชุมชนเข้าใจ 
เรื่องการพัฒนาการท่องเท่ียว และประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว 
ต่อนักท่องเที่ยวอย่างต่อเนื่อง เนื่องจากการจัดการการท่องเที่ยว 
ในปจัจุบนัจะตอ้งมีการวางแผนการดำ�เนนิงานต่างๆ อยา่งมสีว่นรว่ม 
กับทุกภาคส่วน และมีการออกแบบรูปแบบการท่องเท่ียวที่ 
ตอบสนองความต้องการของนักท่องเท่ียวภายใต้เง่ือนไข บริบท 
แหลง่ทอ่งเทีย่วและชมุชน เชน่ การออกแบบวธิกีารนำ�เสนอลักษณะ 
การท่องเที่ยว การปรับปรุงสถานท่ีท่องเที่ยวให้มีความโดดเด่น  
ตลอดจนมีสินค้าของที่ระลึกไว้ต้อนรับการมาของนักท่องเที่ยว 
ที่สำ�คัญผู้นำ�กลุ่ม องค์กร ชุมชน ตลอดจนคนในชุมชน จะต้อง 
เข้ามาร่วมจัดการท่องเที่ยว มีการประชาสัมพันธ์ทำ�ความเข้าใจ 
ใหค้นในชมุชนไดต้ระหนกัและเล็งเหน็ความสำ�คญัของการทอ่งเท่ียว 
ช่วยกันส่งเสริมสนับสนุนการท่องเที่ยวของชุมชนให้คงอยู่และ 
ต่อเนื่อง สอดคล้องกับงานวิจัยของ Pongnirund, Buaktham & 
Yodsuwan (2016) ไดท้ำ�วจิยัเรือ่ง แนวทางในการพฒันาศกัยภาพ 
การจัดการท่องเที่ยว อำ�เภอวังน้ำ�เขียว จังหวัดนครราชสีมา พบว่า  
1) สิ่งดึงดูดใจด้านทรัพยากรธรรมชาติ มีสิ่งอำ�นวยความสะดวก 
ให้บริการอย่างเพียงพอและการเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียวได้อย่าง 
รวดเร็วและสะดวก เป็นปัจจัยท่ีดึงดูดให้นักท่องเท่ียวเดินทางมา 
ท่องเที่ยวในพ้ืนที่ 2) ศักยภาพการจัดการท่องเที่ยวในปัจจุบัน 
มีทรัพยากรท่องเที่ยว 2 ประเภท ได้แก่ ทรัพยากร ท่องเที่ยว 
เชิงธรรมชาติและทรัพยากรท่องเที่ยวเชิงเกษตร มีสิ่งอำ�นวย 
ความสะดวกครบ คือ ท่ีพักแรม ร้านอาหาร และธุรกิจนำ�เที่ยว  
สอดคลอ้งกบังานวิจยัของ Srisithri (2015) ไดท้ำ�วจิยัเรือ่ง แนวทาง 
การจัดการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนในชุมชนคลองโคน อําเภอเมือง  
จังหวัดสมุทรสงคราม พบว่า กระบวนการจัดการท่องเที่ยวและ 
กิจกรรมการท่องเท่ียวที่เหมาะสม ได้แก่ ขีดความสามารถในการ 
รองรับของพื้นที่ และส่งเสริมให้ชุมชนเป็นศูนย์การเรียนรู้กิจกรรม 
การทอ่งเทีย่ว และกจิกรรมทางการท่องเทีย่วไดแ้ก ่กจิกรรม ปลูกปา่ 
กิจกรรมนั่งเรือชมวิถีชีวิต กิจกรรมพายเรือคายัคและกิจกรรมอื่นๆ  
แนวทางการพัฒนาและการจัดการท่องเท่ียวของชุมชน ได้แก่ 
ให้ความสำ�คัญในการอนุรักษ์ป่าของชุมชน ปลูกฝังชาวบ้านให้มี 
จิตสำ�นึกในการอนุรักษ์ นำ�หลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงมาใช้ 
ในการดำ�เนินชีวิตของคนในชุมชนให้มีความสุข สอดคล้องกับงาน 
วิจัยของ Tancharoen (2017) ได้ทำ�การวิจัยเรื่อง การจัดการ 
ทอ่งเทีย่วโดยชมุชนเพือ่การพฒันาการทอ่งเทีย่วอยา่งยัง่ยนื พบวา่ 
ด้วยลักษณะสำ�คัญของการท่องเที่ยวโดยชุมชน ประกอบด้วยการ 
ส่งเสริมเศรษฐกิจของชุมชนโดยรวม ด้วยกระบวนการทางสังคม 
ที่มุ่งการพัฒนาโดยมีคนในชุมชนเป็นศูนย์กลาง การรวมตัวกัน 
เป็นองค์กรชุมชนที่ยึดม่ันต่อความเป็นธรรมในการจัดการ การมี 

ส่วนร่วมในการพัฒนาเพื่อตอบสนองความต้องการของชุมชนและ 
เป็นประชาธิปไตยอย่างแท้จริงสะท้อนมิติเชิงการเมือง รวมถึง 
การอนุรักษ์วัฒนธรรมด้วยกระบวนการส่งผ่านวัฒนธรรมไปสู่ 
คนรุ่นต่อๆ ไป สอดคล้องกับงานวิจัยของ Poonak (2015) ได้ทำ� 
การวิจัย เรื่องศักยภาพชุมชนในการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน :  
กรณีศึกษาตลาดนํ้าอัมพวา พบว่า ศักยภาพชุมชนในการจัดการ 
ทอ่งเท่ียวโดยชมุชน ดา้นสิง่แวดลอ้ม ชมุชนมีกจิกรรมการทอ่งเท่ียว 
ที่ก่อให้เกิดการเรียนรู้ในด้านสิ่งแวดล้อมและทรัพยากรธรรมชาติ  
ดา้นเศรษฐกจิ พบวา่ ชุมชนมรีายไดเ้พิม่ข้ึนจากการจดัการท่องเทีย่ว 
โดยชมุชน และดา้นสงัคมและวฒันธรรม พบวา่   มกีารแลกเปลีย่น 
การเรียนรู้ระหว่างชุมชน ท้องถิ่นและนักท่องเที่ยวเพื่อสร้างความ 
ตระหนักในคุณค่าและความสำ�คัญของวิถีชีวิต ประเพณีและ 
วัฒนธรรมท้องถิ่น และสอดคล้องกับงานวิจัยของ Kaewmanee  
(2015) ได้ทำ�การวิจัยเรื่อง การจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
ตามปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง ชุมชนบ้านหัวเขาจีน อำ�เภอ 
ปากท่อ จังหวัดราชบุรี พบว่า ระดับการปฏิบัติที่ดีในการจัดการ 
การท่องเที่ยวโดยชุมชนตามปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงชุมชน 
บ้านหัวเขาจีน ทุกด้านอยู่ระดับมาก ด้านที่มีระดับความคิดเห็น 
มากทีส่ดุ คอื ดา้นการทอ่งเท่ียวตัง้อยูบ่นพืน้ฐานเดมิของชมุชนไทย 
ทรงดำ� รองลงมาเป็นดา้นการทอ่งเทีย่วตัง้อยูบ่นภมูสิงัคม และด้าน 
ที่ตํ่าที่สุด คือ ด้านการท่องเที่ยวยึดหลักความคุ้มค่ามากกว่าคุ้มทุน  
และแนวทางในการจดัการการท่องเทีย่วโดยชมุชนตามปรชัญาของ 
เศรษฐกิจพอเพียงชุมชนบ้านหัวเขาจีน พบว่า ชุมชนบ้านหัวเขาจีน 
มีทุนทางวัฒนธรรม ทุนทางภูมิปัญญาชาวบ้านเป็นเอกลักษณ์ไทย 
ทรงดำ� หากไดร้บัความรว่มมือทัง้ภาครฐัและภาคเอกชนเขา้มาชว่ย 
จดัการ วางแผนดำ�เนนิงานร่วมกบัผูน้ำ�ชมุชนจะทำ�ให้การทอ่งเท่ียว 
โดยชุมชนนั้นก้าวหน้าได้มาก 
	 2.	รูปแบบการท่องเที่ยวในจังหวัดกาฬสินธุ์ควรมีการ 
พัฒนารูปแบบการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ รูปแบบการท่องเที่ยว 
เชิงประวัติศาสตร์ รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงธรณีวิทยา รูปแบบ 
การทอ่งเทีย่วเชิงกฬีา รปูแบบการทอ่งเทีย่วเชิงวฒันธรรมประเพณ ี 
รูปแบบการท่องเที่ยวชมวิถีชีวิตในชนบท รูปแบบการท่องเที่ยว 
เชิงเกษตร รูปแบบการท่องเที่ยวในความสนใจพิเศษ และรูปแบบ 
การทอ่งเทีย่วแบบผสมผสาน เนือ่งจากจงัหวดักาฬสนิธุ ์มภีมูศิาสตร์ 
ที่หลากหลาย มีแหล่งทรัพยากรธรรมชาติ ที่สำ�คัญหลายแห่งอุดม 
ไปด้วยความสมบูรณ์ มีประวัติศาสตร์ความเป็นมาอย่างยาวนาน  
แหล่งท่องเที่ยวที่เป็นหิน ภูเขา หน้าผา ถํ้า ต่างๆ ในหลายอำ�เภอ  
เหมาะสำ�หรับการท่องเที่ยวเชิงกีฬาหรือการท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ 
มวีฒันธรรมประเพณทีีห่ลากหลาย ทีส่ำ�คัญคือ วฒันธรรมประเพณ ี
ชนเผ่าภูไท การทอ่งเทีย่วเชิงวถิชีีวติของคนในแตล่ะชนเผ่า มแีหลง่ 
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่สำ�คัญ เช่น เขื่อนลำ�ปาว เป็นแม่นํ้าสายหลัก 
ของคนกาฬสินธุ์ในการดำ�รงชีวิต วิถีชาวประมง เลี้ยงปลา เลี้ยงกุ้ง 
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bān hūa khao C ̌hi ̄n ʻamphœ̄ pāk tho ̜̄ c ̌hangwat rāt buri ̄ [ Tourism management by community according to 
the philosophy of sufficiency economyBan Hua Khao China Community, Pak Tho District, Ratchaburi Province]. 
Academic Resource Journal, Prince of Songkla University. 26(2),1-11.  

Kalasin Provincial Administrative Organization. ( 2 0 1 8 ) .  Phonka ̄n pramœ̄n ka ̄n patibat nga ̄n prac ̌ham pi ̄ 
so ̜̄ngphanha ̄ro ̜̄ihoksipAnnual Performance Assessment 2017 [Annual performance report 2018] .  Kalasin : 
Kalasin Provincial Administrative Organization.  
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Chi ̄ang Mai [Halal tourism development Chiangmai Province] . Chiang Mai : Faculty of Management Science, 
Chiang Mai Rajabhat University.   

Statistical Office Kalasin.  ( 2018) .  Pracha ̄ko ̜̄n c ̌ha ̄k ka ̄n thabi ̄an ʻattra ̄ ka ̄n pli ̄anplǣng læ khwa ̄m na ̄nǣn kho ̜̄ng 
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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ในกระซัง และยังมีการท่องเท่ียวท่ีสามารถตอบสนองความสนใจ 
พิเศษของนกัท่องเทีย่ว เช่น โฮมสเตย ์ฟาร์มสเตย ์เปน็ต้น สอดคลอ้ง 
กับงานวิจัยของ Sunthornsamai & Trammachat (2016) 
ได้ทำ�วิจัยเรื่อง รูปแบบการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสุขภาพของจังหวัด 
ปราจนีบรีุเพือ่การพฒันาเครอืขา่ยวสิาหกจิชมุชนอยา่งยัง่ยนื พบวา่ 
ชุมชนมีศักยภาพเพียงพอต่อการรวมกลุ่มในการพัฒนาเครือข่าย 
วสิาหกจิชมุชนด้านการทอ่งเทีย่วชมุชนเชงิสขุภาพ การจดัโปรแกรม 
การท่องเที่ยวจำ�เป็นต้องได้รับการสนับสนุนจากองค์กรภาครัฐ 
และเอกชน โดยทำ�หน้าท่ีเป็นผู้สนับสนุนเริ่มตั้งแต่ต้นน้ําไปจนถึง 
ปลายนํา้ ซึง่จะทำ�ให้เกดิความเขม้แขง็ดา้นเครอืข่าย และทำ�ให้เกดิ 
ศกัยภาพดา้นการทอ่งเทีย่วชมุชนรวมถงึการเชือ่มโยงเครอืข่ายของ 
ธรุกจิชมุชน อนันำ�มาซึง่การพฒันาเครอืขา่ยชมุชนอยา่งยัง่ยนืตอ่ไป  
สอดคลอ้งกบังานวจิยัของ Champawan & Promborom (2015)  
ไดท้ำ�วจิยัเรือ่ง แนวทางการพฒันาศกัยภาพและการบรหิารจดัการ 
ท่องเที่ยวโดยชุมชนมีส่วนร่วมเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 
ในตำ�บลบ้านเรือน อำ�เภอป่าซาง จังหวัดลำ�พูน พบว่า การจัดการ 
ท่องเที่ยวโดยชุมชน จัดกิจกรรมร่วมกับชุมชน ประชุมระดมสมอง  
ศึกษาดูงาน และการสัมมนาเชิงปฏิบัติการเพื่อให้ความรู้ด้าน 
การท่องเที่ยวแบบครบวงจร รวมทั้งการจัดเส้นทางท่องเท่ียว 
อบรมยวุมคัคเุทศกใ์นทอ้งถิน่ กำ�หนดกจิกรรมทอ่งเท่ียว การทดลอง 
นำ�เที่ยว การประเมินศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว โดยมีการนำ�กลุ่ม 
นกัทอ่งเทีย่วทัง้ภายในและภายนอกชุมชนร่วมทดลองและประเมนิ 
ผลการทอ่งเทีย่วโดยชุมชนมีสว่นรว่มอยา่งย่ังยนื สอดคลอ้งกบังาน 
วิจัยของ Boripis (2017) ไดทําการวิจัยเรื่องการบริหารจัดการ 
ท่องเที่ยวท้องถิ่น : Retro-Retro Market ตลาดน้ําเมืองลิกอร์  
จังหวัดนครศรีธรรมราช พบว่า จังหวัดได้มีการดำ�เนินการสร้าง 
แหล่งท่องเที่ยวแหล่งใหม่ตลาดน้ําเมืองลิกอร์ ซึ่งเป็นการจัดการ 
ตลาดน้ํา Retro-Retro Market ลักษณะการวางแผน ได้แก่ 
การกำ�หนดขดีความสามารถในการรองรบันกัท่องเทีย่วการวางแผน 
การใชท้ีด่นิ สว่นกาดำ�เนนิงานอืน่ ไดแ้ก ่การทำ�การตลาดการพฒันา 

สินค้าและผลิตภัณฑ์ การปรับแต่งภูมิทัศน์ของเมืองการบริหาร 
จัดการต่างๆ ได้แก่ การจัดการอาหารและเครื่องดื่ม   

ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัย

ข้อเสนอแนะเพื่อนำ�ผลการวิจัยไปใช้
	 1.	แนวทางการจัดการและรูปแบบการท่องเที่ยว 
ในจังหวัดกาฬสินธุ์ จะต้องนำ�เอาข้อมูลไปปรับใช้ในการบริหาร 
จัดการเพื่อให้การดำ�เนินงานมีประสิทธิภาพและประสิทธิผล
	 2.	ควรนำ�ผลการวิจัยไปสร้างเป็นกลยุทธ์ในการบริหาร 
จัดการท่องเที่ยว ทั้งในการกำ�หนด กระบวนการจัดการท่องเที่ยว  
รวมไปถึงรูปแบบการท่องเที่ยว เพื่อให้เกิดความมั่นคงและยั่งยืน 
ต่อไป	
	 3.	ควรใหค้วามสำ�คญัในการจดัการทอ่งเท่ียวและรปูแบบ 
การทอ่งเทีย่วรวมไปถงึการมสีว่นรว่มของคนในทกุภาคสว่นในการ 
บริหารจัดการท่องเที่ยว

ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัยครั้งต่อไป
	 1.	ควรศกึษาปจัจยัดา้นอืน่ๆ ทีม่ผีลกระทบตอ่การบรหิาร 
จัดการการท่องเที่ยว ปัญหาของการท่องเที่ยว และปัจจัยที่มีผล 
ต่อการกำ�หนดรูปแบบการท่องเที่ยว
	 2.	ควรศึกษาผลกระทบของเส้นทางการท่องเที่ยวและ 
การบรูณาการท่องเที่ยวกับรูปแบบการท่องเที่ยวท่ีแปลกใหม่ 
เพื่อนำ�ไปใช้ให้เกิดประโยชน์ในด้านการบริหารจัดการท่องเท่ียวได้ 
อย่างมีคุณภาพสูงสุด
	 3.	ควรศกึษาปญัหาและอปุสรรคของการจดัการทอ่งเทีย่ว 
และรูปแบบการท่องเที่ยว เพื่อให้สามารถนำ�ปัญหาและอุปสรรค 
ไปวิเคราะห์หาสาเหตุและทำ�การปรับปรุงแก้ไขได้ตรงประเด็น 

ในการพัฒนาการท่องเที่ยวของจังหวัดกาฬสินธุ์ต่อไป  
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Poonak, W. (2015). Sakkayaphāp chumchon nai kānc ̌hatkān tho ̜̄ngthi ̄eo do ̄i chumchon : ko ̜̄rani ̄ sưksa ̄ talāt ʻAmphawa ̄  
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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do ̄i chumchon mi ̄ sūan rūam chœ̄ng prawattisāt læ watthanatham nai tambon ba ̄nrư ̄an ʻamphœ̄ pā sāng 
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Kalasin Provincial Office.  ( 2018 ) .  Lǣng tho ̜̄ngthi ̄eo c ̌hangwat ka ̄n sin [Attractions in Kalasin Province] .  Retrieved 
March 2017, from : http://www. kalasin.go.th/.  

Pongnirund, S. Buaktham, O.  & Yodsuwan, C.  ( 2016) .  Nǣothāng nai kānphatthanā sakkayapha ̄p kānc ̌hatkān 
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[ Domestic Tourism Statistics ( Classify by region and province 2018) ] .  Retrived February 2019, from : 
https://www.mots.go.th/more_news.php?cid=509&filename=index. 

Nilawan, D. Chumboon, M. & Aonssaart, M. (2016). kānphatthanā sakkayaphāp kāntho ̜̄ngthi ̄eo hā lā lo ̜̄ nai c ̌hangwat 
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registration Rate of change And population density Each district, 2012 –  2016] .  Retrieved February 2017, 
from: http://kalasin.old.nso.go.th/nso/project/search /result_ by_ department.jsp. 

Srisithri, S.  ( 2015) .  Nǣotha ̄ng ka ̄nc ̌hatkān tho ̜̄ngthi ̄eo ya ̄ng yangyư ̄n nai chumchon khlo ̜̄ng kho ̄n ʻamphœ̄ mư ̄ang 
c ̌hangwat samut songkhra ̄m [ Guidelines for sustainable tourism management in Klong Khon community, 
Muang district Samut Songkhram Province]. Bangkok : Bangkok University. 

 
 

 

Sunthornsamai, W. & Trammachat, P. (2016). Rūpbǣp kāntho ̜̄ngthi ̄eo chumchon chœ̄ng sukkhaphāp kho ̜̄ng c ̌hangwat 
prāc ̌hi ̄n buri ̄ phư ̄a kānphatthana ̄ khrư ̄akhāi wisāhakit chumchon ya ̄ng yangyư ̄n [ Provincial health tourism 
model Prachin Buri for sustainable community network development] . Journal of the Researchers 
Association. 21(3),167-181.  

Tancharoen, S.  (2017) .  Ka ̄nc ̌hatka ̄n tho ̜̄ngthi ̄eo do ̄i chumchon phư ̄a ka ̄nphatthanā ka ̄nthō̜ngthi ̄eo ya ̄ng yangyư ̄n . 
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