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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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บทคัดย่อ

	 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) ค้นหาอัตลักษณ์แหล่งท่องเที่ยวจังหวัดสิงห์บุรี 2) ศึกษาปัจจัยส่วนประสมการตลาดที่มีผล 

ตอ่การทอ่งเทีย่วเชงิวฒันธรรมของจงัหวดัสงิหบ์รุ ีและ 3) เสนอแนวทางการยกระดบัตลาดทอ่งเทีย่วเชงิวฒันธรรมจงัหวดัสงิหบ์รุ ีงานวจิยันี ้

ใช้วิธีวิจัยเชิงคุณภาพ กลุ่มเป้าหมายคือผู้ให้ข้อมูลสำ�คัญที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวจังหวัดสิงห์บุรี จำ�นวน 23 คน เลือกกลุ่มเป้าหมาย 

แบบเจาะจง ประกอบด้วยบุคลากร หน่วยงานของภาครัฐ จำ�นวน 7 คน หน่วยงานของภาคเอกชนหรือผู้ประกอบการ จำ�นวน 8 คน  

ประชาชนในท้องถิ่น จำ�นวน 8 คน และนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดสิงห์บุรี จำ�นวน 20 คน ซึ่งเลือกตามสะดวก 

เก็บข้อมูลโดยการสัมภาษณ์เชิงลึก หาคุณภาพเครื่องมือโดยใช้การวิเคราะห์ความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหาจากผู้เช่ียวชาญ 3 คน มีค่าดัชนี 

ความสอดคลอ้งอยูท่ี ่1.00 ในทกุองคป์ระกอบ เคร่ืองมอืทีใ่ช้ในการเกบ็รวบรวมขอ้มลูไดแ้กแ่บบสัมภาษณก์ึง่โครงสรา้งและใช้การวเิคราะห์ 

เนื้อหา

	 ผลการศึกษาพบว่า 1) จังหวัดสิงห์บุรีเป็นจังหวัดที่มีความโดดเด่นทางด้านวัฒนธรรม สามารถพัฒนาให้เป็นแหล่งท่องเที่ยว 

เชิงวัฒนธรรมและดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เข้ามาท่องเที่ยวได้ อันจะนำ�มาซึ่งคุณค่าและมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจได้เป็นอย่างดี 2) ปัจจัย 

การตลาดที่มีผลต่อการดำ�เนินงานด้านการท่องเที่ยวของจังหวัดสิงห์บุรีประกอบด้วย ส่วนประสมทางการตลาด ปัจจัยการตลาด 7 ด้าน  

ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียว ราคา ช่องทางการจัดจำ�หน่าย การส่ือสารการตลาด บุคลากร กระบวนการให้บริการ และลักษณะ 

ทางกายภาพ และ 3) แนวทางการยกระดับการตลาดท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจังหวัดสิงห์บุรีโดยชุมชน ชุมชนเห็นว่าควรมีการส่งเสริมและ 

ฟ้ืนฟแูหลง่ทอ่งเท่ียวเชงิวฒันธรรมใหม้เีอกลกัษณท์ีโ่ดดเดน่ พฒันาปา้ยบอกทางใหม้คีวามชดัเจน สง่เสรมิการประชาสมัพนัธก์ารแจง้ขา่วสาร 

ข้อมูลเรื่องกิจกรรมท่องเที่ยวอย่างต่อเนื่องเพื่อเป็นการรณรงค์การท่องเที่ยวให้เป็นที่รู้จักมากขึ้น เช่น การประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อออนไลน์  

การเพิ่มพูนศักยภาพบุคลากรด้านการท่องเที่ยวด้วยการจัดอบรมทักษะ ความรู้และประวัติศาสตร์ของสถานที่ท่องเที่ยวในแต่ละแห่ง 

เพือ่บอกเลา่เรือ่งราวความนา่สนใจใหน้กัทอ่งเทีย่วไดร้บัรูอ้ยา่งถกูตอ้ง การจดัตัง้จดุบรกิารขอ้มลูนกัทอ่งเทีย่วเพือ่ประชาสัมพนัธก์ารทอ่งเทีย่ว 

ตามแหล่งท่องเที่ยวที่สำ�คัญ การปรับปรุงภูมิทัศน์ของสถานที่ท่องเที่ยวให้มีความสะอาดและสอดคล้องกับอัตลักษณ์ของพื้นที่
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until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  
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ABSTRACT

	 The purposes of this study were: 1) to search for identity of tourist attractions in Sing Buri province, 

2) to investigate the marketing mix factors affecting cultural tourism of Sing Buri province, and 3) to propose guidelines  

for upgrading the cultural tourism market in Sing Buri province. This study employed qualitative research methods.  

The target group was those 23 people selected by purposive sampling, who provided important information related 

to tourism in Sing Buri province. They consisted of 7 government sector personnel, 8 private sector personnel or 

entrepreneurs, and 8 local residents. And 20 Thai tourists who visited Sing Buri province were selected by convenience  

sampling. Data collection was done through in-depth interview. The instrument quality was found by an analysis of  

content validity from 3 experts and the IOC index value was 1.00 in every element. The instrument used for 

collecting data was a semi-structured in-depth interview. Content analysis was used to perform this qualitative study.

	 Findings of the study revealed as follows. 1) Sing Buri is a province with outstanding culture and can be  

developed as tourist and cultural attractions that are worth a visit. This will bring added value and economic value  

to the Province. 2) Marketing factors affecting the tourism operation of Sing Buri province consist of marketing mix.  

Marketing factors comprising 7 aspects include tourism products, price, distribution channels, marketing communication, 

personnel, service processes, and physical characteristics. 3) The guidelines for upgrading the cultural tourism market  

in Sing Buri province by the community were as follows: promotion and restoration of cultural tourism sites with an  

outstanding identity should be performed; clear signposts are to be developed; making public relations of news and 

information about tourism activities continuously in order to make tourism campaign to become more well-known  

must be promoted such as public relations via online media; potential of tourism personnel should be increased   

by training them to have needed skills, knowledge, and history of each tourist attraction in order that the interesting  

story can be told to the visitors correctly; establishment of a tourist information point for the promotion of tourism  

attractions; and the landscape of tourist sites should be improved to be clean and consistent with the identity of  

the area.

Keywords : Upgrading ; Tourism Market ; Cultural Tourism ; Sing Buri Province

บทนำ�

	 การท่องเที่ยวมีบทบาทสำ�คัญต่อการพัฒนาประเทศ 

ทั้งในด้านเศรษฐกิจและสังคม ก่อให้เกิดการจ้างงาน สร้างอาชีพ  

และสร้างรายได้ให้กับประชาชนในทุกระดับ โดยเฉพาะในท้องถิ่น 

หรือชุมชนซึ่งได้รับผลประโยชน์จากการท่องเที่ยวโดยตรง สำ�หรับ 

ในประเทศไทยนัน้ แหลง่ทอ่งเทีย่วทีม่บีทบาทสำ�คญัอยา่งมากกคื็อ 

แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่มักถูกนำ�มาเป็นประเด็นสำ�คัญ 

ในการเสริมศักยภาพของรูปแบบการท่องเท่ียวท่ีแสดงออกถึง 

ภาพลักษณข์องศิลปะและวฒันธรรม เพือ่เพิม่ศกัยภาพในการสง่เสรมิ 

การท่องเที่ยว อาทิ การเที่ยวชมพิพิธภัณฑ์ วิถีชีวิตชุมชน โบราณ 

สถาน ศาสนาและประเพณี เป็นต้น ที่สำ�คัญประเด็นการท่องเที่ยว 

เชงิวฒันธรรมกำ�ลงัไดร้บัความนยิมทัว่โลก เนือ่งจากส่วนหนึง่มคีวาม 

สอดคล้องกับนโยบายขององค์การสหประชาชาติผ่านองค์การ 

ท่องเที่ยวโลก (World Tourism Organization) ที่รู้จักกันดีว่า 

เป็นนโยบายด้านการท่องเที่ยวกับการลดความยากจน (Tourism  

and Poverty Alleviation) (UNCTAD, 2015) อันเนื่องมาจาก 

วัฒนธรรมเป็นกลไกที่สำ�คัญในการสะท้อนให้เห็นความหมาย 

ของทนุทางวฒันธรรมในมติกิารสรา้งมลูค่าจากการแขง่ขนัในตลาด 

การท่องเที่ยวและสร้างความเป็นไทยที่แตกต่างเหนือคู่แข่ง 

	 การทอ่งเทีย่วเชิงวัฒนธรรมเปน็ประโยชนด์า้นองคค์วามรู ้

และการให้คุณค่าแก่สังคม นักท่องเที่ยวสามารถหาความรู้ 

ทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมได้ในพื้นที่ สถานที่จะมีการ 

บอกเล่าเรื่องราวในการพัฒนาทางสังคมและมนุษย์ผ่านทาง 
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the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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ประวัติศาสตร์อันเป็นผลเกี่ยวเนื่องกับวัฒนธรรม องค์ความรู้ 
และการให้คุณคา่ของสงัคม โดยสามารถสะทอ้นใหเ้หน็ถงึสภาพชีวติ 
ความเป็นอยู่ของคนในแต่ละยุคสมัยได้เป็นอย่างดี ไม่ว่าจะเป็น 
สภาพทางเศรษฐกิจ สังคม หรือขนบธรรมเนียมประเพณี สามารถ 
พัฒนาการท่องเที่ยวไปสู่การเติบโตทางเศรษฐกิจและรายได้ 
ของชุมชนได้ โดยงานวิจัยของ Fainstein (2015) กล่าวว่า 
วัฒนธรรมและมรดกทางวัฒนธรรมเป็นรูปแบบการพัฒนาใน 
การทอ่งเทีย่วทีเ่กดิขึน้ใหมโ่ดยแหลง่ทอ่งเทีย่วรวมถึงกจิกรรมตา่งๆ  
มบีทบาทสำ�คญัในการดงึดดูนกัทอ่งเทีย่วและผูเ้ขา้ชม หลายจังหวดั 
ในประเทศไทยก็ได้มีการใช้ประโยชน์ของมรดกทางวัฒนธรรม 
มาเป็นปัจจัยดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เข้ามาท่องเที่ยว ดังเช่น จังหวัด 
สุโขทัย และจังหวัดอยุธยา ในขณะที่ยังมีอีกหลายจังหวัด 
ในประเทศไทยที่มีมรดกทางวัฒนธรรมท่ีน่าสนใจเช่นกัน แต่ไม่ 
สามารถนำ�มาเป็นปัจจัยดึงดูดนักท่องเท่ียวให้เข้ามาท่องเที่ยว 
ได้มากเท่าที่ควร ดังเช่น จังหวัดสิงห์บุรี ดังตารางที่ 1 

ตารางที่ 1	 จำ�นวนและรายได้จากการท่องเที่ยวกลุ่มจังหวัด 
		  ภาคกลางตอนบนของนักท่องเที่ยวชาวไทยและ 
		  ชาวต่างประเทศ ปี 2559

พื้นที่

นักท่องเที่ยว

ชาวไทย

(คน)

รายได้

(ล้านบาท)

นักท่องเที่ยว

ชาวต่าง

 ประเทศ (คน)

รายได้

(ล้านบาท)

อ่างทอง 705,125 791 28,933 28

ลพบุรี 3,055,623 4,453 17,100 31

*สิงห์บุรี 477,652 681 2,559 4

ชัยนาท 735,620 1,017 4,001 6

ทีม่า : Ministry of Tourism and Sports, Department of   Tourism (2016)

	 จากตารางท่ี 1 พบว่าจังหวัดสิงห์บุรีเมื่อเปรียบเทียบ 
ภายในกลุ่มจังหวัดภาคกลางตอนบนจะมีนักท่องเท่ียวและรายได้ 
จากการทอ่งเทีย่วทัง้ชาวไทยและชาวตา่งประเทศปรมิาณนอ้ยทีส่ดุ  
ปญัหาดา้นการทอ่งเทีย่วของจงัหวดัสงิหบุ์ร ีจงึจำ�เปน็อยา่งยิง่ทีท่าง 
จังหวัดควรพัฒนาฐานทรัพยากรท่ีมีอยู่ให้เป็นการท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรมที่มีประสิทธิภาพต่อไป

วัตถุประสงค์การวิจัย
	 1.	เพื่อค้นหาอัตลักษณ์แหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 
จังหวัดสิงห์บุรี
	 2.	เ พ่ือศึกษาปัจ จัยส่วนประสมการตลาดที่ มีผล 
ต่อการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของจังหวัดสิงห์บุรี

	 3.	เพื่อเสนอแนวทางการยกระดับตลาดท่องเท่ียว 

เชิงวัฒนธรรมจังหวัดสิงห์บุรี

กรอบแนวคิดการวิจัย

	 จากการศกึษาพบวา่ อตัลกัษณ ์(Identity) เปน็คณุสมบตั ิ

ทีมี่ลักษณะเฉพาะ เปน็ความโดดเดน่ทีท่ำ�ใหแ้หล่งทอ่งเทีย่วมคุีณคา่ 

เปน็ทีรู่จ้กัและจดจำ� (Pitchford, 2008) อตุสาหกรรมการทอ่งเทีย่ว 

จะประสบความสำ�เร็จได้ก็ต่อเม่ือองค์กรมีความเข้าใจว่าจะต้อง 

ดำ�เนนิการเพือ่ตอบสนองความตอ้งการของลูกคา้ภายใตค้วามสามารถ 

ของสินค้าที่องค์กรนั้นมีอยู่ โดยต้องให้ความสำ�คัญกับส่วนประสม 

การตลาด (Marketing Mix) เปน็เครือ่งมอืในการเชือ่มโยง (Heryanto, 

2011) โดยส่วนประสมการตลาดที่สำ�คัญที่สามารถนำ�มาใช้เป็น 

เครื่องมือในการจัดการธุรกิจท่องเที่ยวให้ประสบความสำ�เร็จ 

ประกอบด้วย ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) ด้านราคา (Price) ด้าน 

ช่องทางการจัดจำ�หน่าย (Place) ด้านการส่งเสริมการตลาด 

(Promotions) (Kotler, 2001) : ด้านบคุลากรเจา้ของพืน้ท่ี (People) 

มผีลโดยตรงตอ่ความพงึพอใจของนกัทอ่งเทีย่ว (Jame, 2001) และ 

ดว้ยกระบวนการใหบ้ริการ (Process) ทีด่สีามารถดงึดดูนกัท่องเท่ียวได้ 

(Mullins & Walker, 2010) ด้านส่ิงแวดล้อมทางกายภาพ  

(Physical Evidence) เป็นส่ิงท่ีนักท่องเท่ียวใช้เป็นเครื่องหมาย 

แทนคุณภาพการบรกิารและมผีลตอ่การตดัสินใจเดนิทางทอ่งเทีย่ว  

(Zeithaml, 2006) ซึง่จงัหวดัสิงหบ์รุก็ีไดม้กีารนำ�ปจัจยัส่วนประสม 

ทางการตลาด 7P’s มาเปน็เครือ่งมอืในการดำ�เนนิการเพ่ือให้บรรล ุ

เป้าหมายของจังหวัด โดยสามารถเขียนเป็นกรอบแนวคิดการวิจัย  

ดังภาพที่ 1

	 ตัวแปรอิสระ	 ตัวแปรตาม

แนวทางการยกระดับตลาด

ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม

จังหวัดสิงห์บุรีโดยชุมชน

อัตลักษณ์แหล่งท่องเที่ยว

จังหวัดสิงห์บุรี

ส่วนประสมทางการตลาด

การดำ�เนินงานการท่องเที่ยว

ภาพที่ 1  กรอบแนวคิดการวิจัย

วิธีดำ�เนินการวิจัย

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง
	 กลุ่มเปา้หมายทีน่ำ�มาใชใ้นการวจิยันี ้มจีำ�นวนรวมทัง้สิน้  
43 คน แบง่เปน็ขอ้มลูจากกลุม่ผูใ้หข้อ้มลูสำ�คญั (Key Informants)  
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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ได้แก่ หน่วยงานภาครัฐ หน่วยงานภาคเอกชน และชุมชนท้องถิ่น 
จาก 6 อำ�เภอ ได้แก่ อำ�เภอพรหมบุรี อำ�เภอเมือง อำ�เภออินทร์บุรี  
อำ�เภอบางระจัน อำ�เภอค่ายบางระจัน และอำ�เภอท่าช้าง จำ�นวน  
23 คน และนกัทอ่งเทีย่วชาวไทย จำ�นวน 20 คน โดยกลุม่ผูใ้หข้อ้มลู 
สำ�คัญใช้วิธีการเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) 
ตามคุณสมบัติที่กำ�หนด (Control Characteristics of Interest) 
และเป็นผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวจังหวัดสิงห์บุ รี 
โดยผู้วิจัยพิจารณาเลือกจำ�นวนกลุ่มเป้าหมายจากข้อมูลที่ได้รับ 
ครอบคลมุตามประเดน็ทีศ่กึษาเปน็หลกั และจะหยดุการสมัภาษณ ์
เมือ่ขอ้มลูมคีวามครบถว้นหรอือิม่ตวั (Saturation of Data) ซึง่ผูใ้ห ้
ข้อมูลสำ�คัญจากหน่วยงานภาครัฐจำ�นวน 7 คน ประกอบด้วย 
ปลัดจังหวัด ผู้อำ�นวยการท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัด นายกองค์การ 
บริหารส่วนจังหวัด ประชาสัมพันธ์จังหวัด วัฒนธรรมจังหวัด  
พาณิชย์จังหวัด และพัฒนาชุมชนจังหวัด กลุ่มเป้าหมายจาก 
หน่วยงานภาคเอกชน จำ�นวน 8 คน ประกอบด้วย ประธานสภา 
อตุสาหกรรมการท่องเทีย่วจงัหวัดสงิห์บุร ีตวัแทนหอการค้าจงัหวดั  
ประธานชมรมมัคคุเทศก์ท้องถ่ิน ผู้ประกอบการธุรกิจร้านอาหาร  
ผู้ประกอบการธุรกิจร้านอาหาร ผู้ประกอบการธุรกิจท่ีพักแรม 
ผู้ประกอบการธุรกิจที่พักแรม ผู้ประกอบการธุรกิจของที่ระลึก  
และกลุ่มเป้าหมายจากชุมชนในพื้นที่จาก 6 อำ�เภอ ได้แก่ ผู้นำ� 
ชุมชน และปราชญ์ชาวบ้าน จำ�นวน 8 คน ส่วนกลุ่มเป้าหมาย 
ทีเ่ป็นนกัทอ่งเทีย่ว ใชว้ธิเีลือกตวัอยา่งตามสะดวก (Convenience  
Sampling) โดยในงานวิจัยของ Sampson (1967) ได้แนะนำ�ว่า 
จำ�นวนตัวอย่างที่เหมาะสมในการสัมภาษณ์เกี่ยวกับประสบการณ์ 
สามารถมีได้ไม่ต่ำ�กว่า 20 ราย ดังนั้นในงานวิจัยนี้จึงเก็บข้อมูล 
ภาคสนามด้วยการสัมภาษณ์เชิงลึกนักท่องเที่ยวที่เข้ามาเที่ยว 
จังหวัดสิงห์บุรี จำ�นวน 20 ราย

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย
	 เค ร่ืองมือท่ีใช้ในการเก็บข้อมูลคือแบบสัมภาษณ์ 
กึง่โครงสรา้ง (Semi Structure In-depth Interview) หาคณุภาพ 
เครื่องมือโดยใช้การวิเคราะห์ความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหาจาก 
ผู้เชี่ยวชาญ 3 คน มีค่าดัชนีความสอดคล้องอยู่ที่ 1.00 ในทุกองค์ 
ประกอบ มีประเด็นคำ�ถาม 4 ส่วน ดังนี้
	 ส่วนที่ 1	 ข้อมูลเบื้องต้นของผู้ให้สัมภาษณ์               
	 ส่วนที่ 2	 อัตลักษณ์แหล่งท่องเที่ยวของจังหวัด
	 ส่วนที่ 3	 ปัจจัยส่วนประสมการตลาดท่ีมีผลต่อการ 
ดำ�เนินงานด้านการท่องเที่ยวของจังหวัดสิงห์บุรี
	 ส่วนที่ 4	 แนวทางการยกระดับการตลาดท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรมจังหวัดสิงห์บุรีในทัศนะของชุมชนเพื่อให้เกิดคุณค่า 
ทางวัฒนธรรมและเกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจอย่างยั่งยืน
	 ส่วนที่ 5	 ข้อเสนอแนะอื่นๆ

การเก็บรวบรวมข้อมูล

	 งานวิจัยนี้ใช้วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล ดังนี้ 1) รวบรวม 

ข้อมูลเบื้องต้นจากเอกสาร งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 2) รวบรวมข้อมูล 

จากภาคสนาม โดยการลงสำ�รวจพืน้ที ่การสมัภาษณแ์บบกึง่โครงสรา้ง 

มกีารขออนญุาตจากผู้เขา้รว่มวจิยัในการจดบนัทกึ ดำ�เนนิกจิกรรม 

วิจัยด้วยเครื่องบันทึกเสียงและภาพ 3) นำ�ข้อมูลทั้งหมดจากข้อมูล 

เอกสารและการลงภาคสนามมาสรปุผล และจำ�แนกแจกแจงขอ้มลู 

ตามความมุ่งหมายเพื่อทำ�การศึกษาและวิเคราะห์ โดยจะนำ�เสนอ 

ดว้ยการพรรณนาขอ้มูลเชิงเนือ้หา 4) จดัเป็นเวทีประชมุเชิงปฏิบตักิาร 

เพื่อสะท้อนและสังเคราะห์ประเด็นปัญหา และหาแนวทางในการ 

ยกระดับการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจังหวัดสิงห์บุรี 

การวิเคราะห์ข้อมูล

	 ผู้วิจัยใช้แนวทางการวิเคราะห์ข้อมูล โดยการพรรณนา 

และวเิคราะห์โดยนำ�ขอ้มลูทัง้หมดทีไ่ดม้าวเิคราะหต์ามขัน้ตอนดังนี ้ 

1) สรุปประเด็นสำ�คัญด้วยการถอดเทปการสนทนาแบบคำ�ต่อคำ�  

และอ่านบทสัมภาษณ์ของผู้ให้ข้อมูลทุกราย 2) เรียบเรียงข้อมูล 

ที่ได้จากการเก็บข้อมูลทั้งหมด มาจัดกลุ่มของคำ�ตอบที่มีลักษณะ 

ใกลเ้คยีงกันไวด้ว้ยกนัเพือ่เป็นการลดทอนขอ้มลูใหเ้หลอืเปน็ขอ้มลู 

ที่เก่ียวข้องกับวัตถุประสงค์ของงานวิจัย 3) สรุปผลการวิจัยแล้ว 

นำ�ไปพัฒนาเป็นข้อสรุปเชิงทฤษฎีในการนำ�เสนอแนวทางการ 

ยกระดับตลาดท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจังหวัดสิงห์บุรีโดยชุมชน

สรุปผลการวิจัย

	 1.	อัตลักษณ์แหล่งท่องเที่ยวจังหวัดสิงห์บุรี พบว่า 

		  1)	  จงัหวดัสงิหบ์รุมีอีตัลักษณ์ด้านวัฒนธรรม โดยเปน็ 

จังหวัดที่มีทุนวัฒนธรรมอยู่เป็นจำ�นวนมาก เนื่องจากมีประวัติ 

ความเป็นมาย้อนหลังที่ยาวนาน มีร่องรอยของชุมชนก่อน 

ประวัติศาสตร์ต่อเนื่องไปถึงสมัยทวารวดีเรื่อยมาจนถึงสมัย 

กรุงรัตนโกสินทร์ จึงมีความโดดเด่นทางด้านวัฒนธรรม 

		  2)	 จังหวัดสิงห์บุรีมีอัตลักษณ์ด้านประวัติศาสตร์ 

โดยเป็นจังหวัดที่มีโบราณสถานเก่าแก่ที่สำ�คัญหลายแห่ง อาทิ 

เตาเผาแมน้่ำ�นอ้ย อำ�เภอบางระจนั เมอืงโบราณบา้นคูเมอืง อำ�เภอ 

อนิทรบ์รุ ีมศีาสนสถานเกา่แกท่ีส่ำ�คญัมากมาย อาท ิวดัพระปรางค ์ 

วัดหน้าพระธาตุ วัดโพธิ์เก้าต้น วัดพระนอนจักรสีห์ วัดโบสถ์ 

วัดพิกุลทอง ซึ่งสถานที่แต่ละแห่งล้วนมีประวัติความเป็นมาที่ 

น่าสนใจ จังหวัดสิงห์บุรีมีแม่น้ำ�ลำ�คลองสายประวัติศาสตร์ที่สำ�คัญ 

ไหลผ่าน 3 สาย คือ แม่น้ำ�เจ้าพระยา แม่น้ำ�น้อยและแม่น้ำ�ลพบุรี  

จนได้ชื่อว่าดินแดนแห่งแม่น้ำ�สามสาย มีลำ�น้ำ�ที่เช่ือมโยงวิถีชีวิต
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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ของชาวบ้านริมน้ำ�หลายสายได้แก่ ลำ�น้ำ�แม่ลา ลำ�น้ำ�การ้อง ลำ�น้ำ� 

เชียงราก นอกจากน้ีจังหวัดสิงห์บุรียังมีโบราณวัตถุตั้งแต่สมัย 

ยคุกอ่นประวตัศิาสตรจ์นถึงสมยักรงุรตันโกสนิทร ์มพีพิธิภณัฑ ์อาท ิ 

พิพิธภัณฑ์บ้านคูเมือง อีกทั้งมีสถานที่ที่เคยใช้เป็นสนามรบ อาทิ  

บ้านบางระจัน อำ�เภอค่ายบางระจัน ให้ได้ศึกษา                       

		  3)	 จังหวัดสิงห์ บุรี มีอัตลักษณ์ด้านวิถีชีวิตแบบ 

เกษตรกรรม โดยเปน็จงัหวดัทีม่ทีรพัยากรน้ำ�ทีเ่อือ้ตอ่การเพาะปลูก  

โดยเฉพาะการปลกูผกั ทำ�ไร ่ทำ�นา ทำ�สวน ทำ�ประมง ซ่ึงเปน็วถิชีวิีต 

ของชาวสิงห์บุรีตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน เป็นจังหวัดนำ�ร่องเกษตร 

อินทรีย์  ได้ถูกขึ้นช่ือว่าเป็นพื้นท่ีท่ีมีความอุดมสมบูรณ์มากที่สุด 

แหง่หนึง่ เปน็แหลง่รวมปลาน้ำ�จดืหลายชนดิทีน่า่จะสญูพนัธุไ์ปแลว้  

แต่ยังคงสามารถเห็นได้ที่จังหวัดสิงห์บุรี นอกจากน้ีพื้นที่ทาง 

การเกษตรของจังหวัดสิงห์บุรีมีมาก สามารถสร้างให้เป็นชุมชน 

ทอ่งเทีย่วได ้จดัเปน็การทอ่งเทีย่วเชงิเกษตร ซึง่ถอืเปน็รปูแบบหนึง่ 

ของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม อีกท้ังพื้นท่ีทางการเกษตรของ 

จังหวัดสิงห์บุรี โดยเฉพาะอำ�เภอพรหมบุรีก็เป็นแหล่งปลูกพืชผัก 

ปลอดสาร เป็นสถานที่ที่นักท่องเที่ยวสามารถมั่นใจได้ว่าปลอดภัย 

จากสารเคมี โดยมีความอุดมสมบูรณ์ของหิ่งห้อยเป็นดัชนีช้ีวัด 

คุณภาพน้ำ�และสิ่งแวดล้อม ซ่ึงสิงห์บุรีได้รับการสำ�รวจจาก 

นักกีฏวิทยาและได้รับการยืนยันแล้วว่าเป็นสถานท่ีที่มีหิ่งห้อย 

และมจีำ�นวนสายพนัธุข์องหิง่หอ้ยมากทีส่ดุในประเทศไทย (Singburi 

Provincial Agricultural and Cooperatives Office, 2015) 

		  4)	 จังหวัดสิงห์บุรีมีอัตลักษณ์ด้านศาสนา โดยเป็น 

จังหวัดที่มีสิ่งศักดิ์สิทธ์ิท่ีสำ�คัญมากมายให้สักการะบูชา ซึ่งถือเป็น 

จุดขายเหนือทุกจังหวัด ในพงศาวดารได้บันทึกไว้ด้วยว่าสิงห์บุรี 

เป็นสถานที่ซึ่งในหัวเมืองภาคกลางท้ังหมดต้องเดินทางมาเพื่อ 

สักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์  

		  5)	 จังหวัดสิงห์บุรีมีอัตลักษณ์ด้านเทศกาลประเพณี  

โดยเป็นจังหวัดที่มีการจัดงานเทศกาลประจำ�ปี อาทิ งานเทศกาล 

กินปลาและงานกาชาดจังหวัดสิงห์บุรี การแข่งเรือยาวประเพณี  

งานวันวีรชนค่ายบางระจัน รวมถึงประเพณีต่างๆ ของคนไทย 

หลายชาติพันธุ์อาศัยอยู่ร่วมกัน ในจังหวัดสิงห์บุรี ได้แก่ ประเพณี 

กำ�ฟ้า ประเพณตีขีา้วบณิฑ ์ประเพณปีารุปะนงั ประเพณทีำ�ขวญัขา้ว 

หรือพิธทีำ�ขวญั แม่โพสพ ประเพณเีลีย้งผตีาปู ่ประเพณบีญุกลางบ้าน 

หรือ เบกิบา้น ประเพณตีกับาตรดอกไม ้และถวายสลากภตั ประเพณ ี

แห่ข้าวพันก้อน ประเพณีประดับดิน ประเพณีสารทไทยหรือ 

ประเพณีกวนข้าวกระยาสารท ประเพณีเพาะกระจาด ประเพณี 

อัญเชิญเจ้า ประเพณีฮารีรายอ ประเพณีกวนข้าวทิพย์ ซึ่งแต่ละ 

ประเพณทีีมี่ในจังหวดัสงิหบ์รุลีว้นเปน็ประเพณทีีม่เีอกลักษณ์เฉพาะ 

และมีความน่าสนใจทั้งสิ้น 

	 อตัลักษณแ์หล่งทอ่งเทีย่วจงัหวดัสิงหบ์รุ ีเมือ่เปรยีบเทยีบ 

กับจังหวัดอื่นจะพบว่าจังหวัดสิงห์บุรีมีความได้เปรียบ เนื่องจาก 

เป็นสถานที่ซึ่งมีประวัติศาสตร์ที่ยาวนานกว่า 4,000 ปี ซึ่งส่งผลต่อ 

เรื่องราวและความเก่าแก่ของสถานที่และสิ่งของ อีกท้ังยังเป็น 

เปน็สถานทีร่วมของหลายชาตพินัธุท์ีอ่าศัยอยูร่ว่มกัน อาท ิลาวเวยีง 

ลาวแง้ว ลาวพวน ไทยเชื้อสายจีน เชื้อสายญวน และไทยมุสลิม  

ซึ่งส่งผลต่อวัฒนธรรมประเพณีต่างๆ ที่มีความหลากหลายและ 

มีเอกลักษณ์เฉพาะ

	 2.	ปัจจัยส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่อการดำ�เนินงาน 

ด้านการท่องเที่ยว พบว่าจังหวัดสิงห์บุรีมีการนำ�ปัจจัยส่วนประสม 

การตลาด ด้านผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว (Product) ด้านราคา 

(Price) ด้านการเขา้ถงึแหลง่ทอ่งเท่ียว (Place) ด้านการประชาสัมพันธ์ 

(Promotions) ดา้นบคุลากร (People) ด้านกระบวนการใหบ้รกิาร  

(Process) และดา้นสิง่แวดลอ้มทางกายภาพ (Physical Evidence)     

มาเป็นเคร่ืองมอืในการดำ�เนนิการ โดยปจัจยัสว่นประสมการตลาด 

ในแต่ละด้านพบว่า

		  1)	 ดา้นผลติภณัฑท์างการทอ่งเทีย่ว หนว่ยงานภาครฐั 

จะมีการจัดกิจกรรมบริเวณพ้ืนท่ีแหล่งท่องเที่ยวที่สำ�คัญในช่วง 

เทศกาลประจำ�ป ีมกีารวางแผนการจดังานประเพณขีองจงัหวดัเพ่ือ 

ดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยว และมีการพัฒนาร้านอาหารที่มี 

คุณภาพบริเวณโดยรอบ   แหล่งท่องเที่ยว ซึ่งการดำ�เนินงานปัจจัย 

สว่นประสมการตลาดดา้นนี ้นกัท่องเทีย่วกลบัไมรู้่สกึถึงความโดดเดน่ 

ที่จะสามารถดึงดูดให้เกิดการท่องเที่ยวซ้ำ�ได้ กิจกรรมท่ีจัดภายใน 

แหล่งท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวเห็นว่าสามารถเข้าไปมีส่วนร่วม 

ในกิจกรรมได้น้อย ประเพณีที่ทางจังหวัดจัดขึ้นยังมีน้อยมาก 

อีกทั้งสินค้าของที่ระลึกที่มีเอกลักษณ์เฉพาะและอาหารท้องถิ่น 

ก็หาได้ยาก

		  2)	 ด้านราคา ผู้ประกอบการภาคเอกชนและชุมชน 

ให้ความร่วมมือในการกำ�หนดราคาอาหาร ที่พักและสินค้าที่ระลึก 

ที่มีมาตรฐานและสมเหตุสมผลแก่นักท่องเที่ยว ซึ่งการดำ�เนินงาน 

ปจัจยัสว่นประสมการตลาดดา้นนี ้ทำ�ใหน้กัทอ่งเทีย่วเห็นว่าค่าใชจ่้าย 

ในการเดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดสิงห์บุรีมีความคุ้มค่า เพียงแต่ 

สินค้าของที่ระลึกในสถานที่บางแห่ง อาทิ แหล่งเตาเผาแม่น้ำ�น้อย  

ไม่มีการแสดงป้ายราคาสินค้าที่ชัดเจน

		  3)	 ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว หน่วยงานภาครัฐ 

มีความพยายามที่จะพัฒนาถนนเพื่อเชื่อมต่อแหล่งท่องเที่ยวที่จะ 

ทำ�ให้นักท่องเที่ยวสามารถไปได้หลายที่ในคราวเดียวกันอย่างเป็น 

ระบบ เพือ่ให้นกัทอ่งเทีย่วสะดวกในการเดนิทาง ซึง่การดำ�เนนิงาน 

ปัจจัยส่วนประสมการตลาดด้านนี้ นักท่องเที่ยวเห็นว่าปัญหา 

ทีส่ำ�คัญในการเขา้ถงึแหล่งทอ่งเทีย่วมใิช่อยูท่ีถ่นนทีเ่ช่ือมตอ่ แตอ่ยูท่ี ่
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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ป้ายบอกทางและแผนที่บอกเส้นทางในการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 

ที่ขาดความชัดเจน ขาดความละเอียด ทำ�ให้เกิดความสับสน

		  4)	 ด้านการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว การประชา 

สัมพันธ์ข้อมูลแหล่งท่องเท่ียวของจังหวัดสิงห์บุรีจะข้ึนตรงกับการ 

ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย สำ�นักงานจังหวัดลพบุรี ซึ่งดูแลรับผิด 

ชอบดา้นการทอ่งเทีย่วของ 4 จงัหวดั ได้แก ่อา่งทอง ชยันาท ลพบรุ ี 

สิงห์บุรี ในส่วนของกิจกรรมการท่องเท่ียวอื่นๆ ของจังหวัด 

จะประชาสัมพันธ์โดยหน่วยงานของจังหวัดคือประชาสัมพันธ์ 

จังหวัดสิงห์บุรีที่จะให้ข้อมูลด้านกิจกรรมการท่องเท่ียวของจังหวัด 

ไปยังนักท่องเที่ยว ซ่ึงการดำ�เนินงานปัจจัยการตลาดด้านนี้ 

นักท่องเที่ยวเห็นว่าข้อมูลสถานท่ีท่องเท่ียวจังหวัดสิงห์บุรี 

ผ่านสื่อต่างๆ มีความน่าสนใจน้อย ข้อมูลไม่ตรงกับความต้องการ 

โดยขอ้มูลเชงิลกึหรือขอ้มลูทางประวตัศิาสตรข์องสถานทีท่่องเทีย่ว 

ไม่สามารถหาได้จากสื่อ

		  5)	 ด้านบุคลากร หน่วยงานภาครัฐ โดยสำ�นักงาน 

ศึกษาธิการจังหวัดสิงห์บุรีมีการจัดอบรมพัฒนาเครือข่ายอาสา 

มัคคุเทศก์ท้องถิ่นเพื่อเพิ่มปริมาณมัคคุเทศก์ท้องถ่ินของจังหวัด 

สิงห์บุรี นอกจากนี้ในส่วนของภาคเอกชนโดยชมรมมัคคุเทศก์ 

ท้องถิ่นก็มีบริการจัดนำ�เที่ยวภายในจังหวัดสิงห์บุรีแก่นักท่องเที่ยว 

ที่สนใจ ซึ่งการดำ�เนินงานปัจจัยส่วนประสมการตลาดด้านนี้ 

สอดคล้องกับความคิดเห็นของนักท่องเท่ียวท่ีเห็นว่าควรจัดให้มี 

เจ้าหน้าที่หรือมัคคุเทศก์ท้องถิ่นที่มีความรู้ประจำ�แหล่งท่องเที่ยว 

ให้มากขึ้นเพื่อเพิ่มความน่าสนใจให้กับสถานที่เนื่องจากในปัจจุบัน 

แหล่งท่องเที่ยวไม่มีเจ้าหน้าที่หรือมัคคุเทศก์ท้องถิ่นให้ข้อมูล 

ความรู้อยู่เลย ทำ�ให้ไม่เข้าใจเรื่องราวทางประวัติศาสตร์และ 

ความสำ�คัญของสถานที่และสิ่งของ ณ สถานที่แห่งนั้นๆ เท่าที่ควร

		  6)	 ด้านกระบวนการให้บริการ บริเวณพื้นที่แหล่ง 

ท่องเที่ยวที่สำ�คัญ หน่วยงานภาครัฐและผู้มีส่วนเก่ียวข้องในพ้ืนที่ 

จะมีเอกสารเพื่อประกอบการให้ข้อมูลความรู้ของแหล่งท่องเที่ยว 

เชิงประวัติศาสตร์สำ�หรับนักท่องเที่ยวที่มาเยือน อาทิ แผ่นพับที่ให้ 

ข้อมูลความรู้ภายในพิพิธภัณฑ์ประวัติศาสตร์วีรชนค่ายบางระจัน  

แหล่งเตาเผาแม่น้ำ�น้อย ซ่ึงการดำ�เนินงานปัจจัยการตลาดด้านนี้ 

นักท่องเที่ยวเห็นว่าภายในแหล่งท่องเท่ียวควรมีแผนที่แสดง 

จุดท่องเที่ยวโดยรอบและแหล่งท่องเที่ยวแต่ละแห่งควรมีศูนย์ 

บริการเพื่อให้ข้อมูลนักท่องเที่ยวด้วย

		  7)	 ด้านส่ิงแวดล้อมทางกายภาพ หน่วยงานภาครัฐ 

และผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในพื้นท่ีจะมีการเตรียมความพร้อมในระบบ 

สาธารณูปโภค และสิ่งอำ�นวยความสะดวกภายในแหล่งท่องเที่ยว  

และมคีวามพยายามในการปรบัปรงุภูมิทศันโ์ดยรอบแหลง่ทอ่งเทีย่ว 

สำ�คัญให้มีความสวยงามและเป็นท่ีประทับใจแก่นักท่องเที่ยว 

ซ่ึงการดำ�เนินงานปัจจัยการตลาดด้านน้ี นักท่องเที่ยวเห็นว่า 

ในแหล่งท่องเที่ยวควรมีการพัฒนาและปรับปรุงห้องน้ำ�ให้มีความ 

เพยีงพอและมคีวามสะอาดรวมถงึเพิม่ปรมิาณทีน่ัง่พักบรเิวณแหลง่ 

ท่องเที่ยวให้มากขึ้น

	 ในส่วนของข้อเสนอแนะอื่นๆของชุมชนในพื้นที่ต่อการ 

ยกระดับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจังหวัดสิงห์บุรี พบว่า      

		  1)	 จงัหวดัสิงหบ์รุคีวรกำ�หนดมาตรฐานแหล่งท่องเทีย่ว 

พร้อมมอบเครื่องหมายหรือสัญลักษณ์กับแหล่งท่องเที่ยวที่ได้ 

คุณภาพมาตรฐานตามเงื่อนไขที่กำ�หนดไว้ เช่น ความโดดเด่น 

ของสถานที่ การบูรณะปรับปรุงไม่ให้ทรุดโทรม การจัดระเบียบ 

ภายในแหล่งท่องเที่ยว ความสะอาด ปลอดภัย การมีเอกลักษณ์ 

ของแหล่งทอ่งเทีย่วนัน้ๆ รวมทัง้กจิกรรมตา่งๆ ทีด่งึดดูนกัทอ่งเทีย่ว 

ซึง่เคร่ืองหมายหรอืสญัลกัษณจ์ะเปน็การกระตุน้ให้ผูด้แูลรบัผดิชอบ 

แหล่งท่องเที่ยวแต่ละแหล่งตระหนักในการรักษาคุณภาพ 

แหล่งท่องเที่ยวที่ยั่งยืน อันจะส่งผลให้นักท่องเที่ยวเกิดการรับรู้  

จดจำ�และประทับใจ

		  2)	 จงัหวดัสงิหบ์รุคีวรรว่มกันในทุกภาคสว่นทีจ่ะสรา้ง 

ความแตกต่างด้านภาพลักษณ์ของจังหวัดสิงห์บุรี โดยคำ�ขวัญของ 

จังหวัดสิงห์บุรี คือ“ถิ่นวีรชนคนกล้า คู่หล้าพระนอน นามกระฉ่อน 

ชอ่นแมล่า เทศกาลกนิปลาประจำ�ปี” ถอืเปน็สิง่ทีบ่ง่บอกอตัลกัษณ ์

ของจังหวัด ดังนั้นหน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว 

ผู้ประกอบการภาคเอกชน ผู้นำ�ชุมชน มัคคุเทศก์ท้องถิ่น ตลอดจน 

ชุมชนในจังหวัดสิงห์บุรี ต้องร่วมกันสร้างภาพลักษณ์ของจังหวัด 

สิงห์บุรีให้นักท่องเที่ยวได้รับรู้ถึงความแตกต่างในการมาท่องเที่ยว 

ในความเป็นเมืองประวัติศาสตร์และศาสนา และการมีผลิตภัณฑ์ 

ขึ้นชื่อของจังหวัดสิงห์บุรีที่

อภิปรายผลการวิจัย

	 1.	จังหวัดสิงห์บุรีเป็นจังหวัดที่มีความโดดเด่นด้าน 

ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม มีเรื่องราวในอดีตที่น่าสนใจ ท่ียัง 

ไมเ่ปน็ทีร่บัรูข้องนกัทอ่งเทีย่วโดยทัว่ไปมากนกั สามารถสรา้งความ 

พึงพอใจให้นักท่องเท่ียวได้และพัฒนาให้เป็นรูปแบบการท่องเที่ยว 

เชิงวัฒนธรรมได้เป็นอย่างดี สอดคล้องกับงานวิจัยของ Buchert  

(2015) ที่กล่าวว่านักท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมมักกระตือรือร้น 

ในการคน้หาสิง่แปลกใหม ่และสอดคลอ้งกบังานวจัิยของ Cheung  

(2016) ที่พบว่าการสร้างจุดร่วมของอัตลักษณ์ทางสังคมและ 

สิ่งแวดล้อมเป็นปัจจัยสำ�คัญที่ทำ�ให้เกิดรูปแบบทางการท่องเท่ียว 

เชิงวัฒนธรรมที่สำ�คัญ
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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	 2.	การดำ�เนินงานด้านการตลาดท่องเที่ยวของจังหวัด 

สิงห์บุรี อาทิ ด้านผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวของจังหวัดในส่วนของ 

การจัดกิจกรรมในพื้นที่แหล่งท่องเท่ียว หากจังหวัดมีการวางแผน 

ให้นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมในกิจกรรมเพิ่มมากขึ้น ซ่ึงจะเป็นการ 

ยกระดับการท่องเที่ยวของจังหวัดได้ สอดคล้องกับงานวิจัยของ 

Dillimono & Dickinson (2015) ที่พบว่าการรับรู้คุณค่าของ 

แหล่งท่องเที่ยว เช่น ผลประโยชน์ท่ีได้รับจากการท่องเที่ยว 

การมีส่วนร่วมและความสนุกสนานมีอิทธิพลต่อความตั้งใจและ 

ตัดสินใจมาท่องเที่ยว และสอดรับกับงานวิจัยของ Meng & Uysal  

(2014) ทีพ่บว่านกัทอ่งเทีย่วทางวฒันธรรมสรรหา สิง่ท่ีเปน็ของแท ้

ในประสบการณ์วัฒนธรรมและต้องการมี  ส่วนร่วมในกิจกรรมนั้น 

อยา่งแทจ้รงิ ในดา้นราคา หนว่ยงานภาครฐั ผูป้ระกอบการภาคเอกชน 

และชุมชนให้ความร่วมมือในการผลิตสินค้าทางการท่องเที่ยวที่มี 

คุณภาพ และตั้งราคาสินค้าและบริการท่ีสมเหตุสมผล สอดคล้อง 

กับงานวิจัยของ Lovelock & Jochenl (2007) ที่พบว่าการตั้ง 

ราคาที่กำ�หนดจากคุณภาพและราคาที่เป็นธรรม มีบทบาทสำ�คัญ 

ต่อเศรษฐกิจชุมชน สามารถสร้างรายได้ทางการท่องเที่ยว 

ไดเ้นือ่งจากนกัทอ่งเทีย่วมคีวามพรอ้มทีจ่ะจา่ย ในดา้นการดำ�เนนิงาน 

ด้านบุคลากร ทางจังหวัดมีการวางแผนพัฒนามัคคุเทศก์ท้องถิ่น 

ใหเ้พ่ิมขึน้เพ่ือบอกเลา่เร่ืองราวทางประวัตศิาสตร์ของแหลง่ทอ่งเท่ียว 

ซึ่งการพัฒนาและเพิ่มจำ�นวนของมัคคุเทศก์ท้องถ่ินมีส่วนสำ�คัญ 

ต่อการยกระดับการท่องเที่ยวของจังหวัดสิงห์บุรี ดังที่งานวิจัยของ  

Artuge & Cevdet (2013) ที่พบว่า แนวทางในการสร้างการมี 

สว่นร่วมของชมุชนใหเ้กดิการท่องเทีย่วอยา่งยัง่ยนืควรประกอบดว้ย  

การถ่ายทอดความรู้ทางวัฒนธรรมท้องถิ่นให้กับชุมชน สนับสนุน 

ชุมชนให้มีส่วนร่วมถ่ายทอดทักษะความรู้ จะสามารถดึงดูด 

นักท่องเที่ยวและสร้างเศรษฐกิจหมุนเวียนให้กับคนท้องถิ่นได้

	 3.	จังหวัดสิงห์บุรีมีการพัฒนารูปแบบการท่องเที่ยว 

แบบย้อนอดีต อาทิ ตลาดบ้านระจันวัดโพธิ์เก้าต้น โดยมีการ 

จดับรรยากาศยอ้นยคุ ขายอาหารทอ้งถิน่ พอ่คา้แมค่า้ใสช่ดุยอ้นยคุ 

อีกทั้งนักท่องเที่ยวก็สามารถเช่าชุดย้อนยุคเพื่อเดินเที่ยวและ 

ถา่ยภาพภายในตลาดได ้ซึง่กระบวนการใหบ้รกิารดงักลา่วสามารถ 

ยกระดับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมได้เป็นอย่างดี สอดรับกับงาน 

วิจัยของ Cheung (2016) ท่ีพบว่าการสร้างความรู้สึกย้อนอดีต 

เปน็ปจัจยัสำ�คญัทีท่ำ�ใหเ้กดิรปูแบบทางการทอ่งเทีย่วเชิงวฒันธรรม 

ที่สำ�คัญและสามารถสร้างความประทับใจให้กับนักท่องเที่ยวได้

ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัย

ข้อเสนอแนะเพื่อนำ�ผลการวิจัยไปใช้
	 1.	ด้านผลิตภัณฑ์ท่องเที่ยวประเภทแหล่งท่องเท่ียว 
ทางศาสนา ศิลปวัฒนธรรมและประเพณี สามารถยกระดับ 
การทอ่งเทีย่วเชงิวฒันธรรมไดด้ว้ยการจดัโปรแกรมทอ่งเทีย่วประจำ�ปี 
ควรมีกิจกรรมที่หลากหลายและประชาสัมพันธ์การท่องเท่ียว 
ผ่านส่ือต่างๆ โดยเน้นการประชาสัมพันธ์จุดแตกต่างของแต่ละวัด 
เพื่อสร้างความดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยว เช่น วัดพระปรางค์ เป็นวัด 
ที่มีโบสถ์ประตูเดียว และมีการเก็บสะสมวัตถุโบราณ และคัมภีร์ 
เป็นจำ�นวนมาก ควรมีการสร้างพิพิธภัณฑ์ในวัด และวัดใหญ่ 
สว่างอารมณ์ มีหนังใหญ่ วัดกุฎีทอง มีพิพิธภัณฑ์บ้านไทยพวน  
เป็นต้น ควรมีการส่งเสริมและพัฒนาหนังใหญ่ที่วัดสว่างอารมณ์ 
ให้มีชีวิตชีวาโดยให้เด็กได้เชิดและพากย์ให้ดูดีกว่าเป็นพิพิธภัณฑ์ 
หนังใหญ่ อีกทั้งควรมีการส่งเสริมและอนุรักษ์วัฒนธรรมและ 
ประเพณีของชาวไทยพวนในจังหวัดสิงห์บุรี เช่น พิธีกำ�ฟ้า และ 
ประเพณีกวนข้าวทิพย์ ซึ่งเป็นประเพณีที่มีความแตกต่างจาก 
จังหวัดอื่นๆ
	 2.	ด้านผลิตภัณฑ์ท่องเที่ยวประเภทแหล่งท่องเที่ยวทาง 
ประวัติศาสตร์ สามารถยกระดับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
ได้ด้วยการพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวให้มีความน่าสนใจยิ่งขึ้น เช่น 
ค่ายวีรชนควรปรับปรุงจำ�ลองบ้านวีรชนโดยสร้างเป็นบ้านไม้และ 
สรา้งบรรยากาศใหเ้ปน็แบบโบราณโดยมกีารแตง่กายชดุไทยโบราณ  
มีการจัดกิจกรรมรำ�วีรชน  มีการขายของแบบไทย และแสดง 
เรื่องราวของพระอาจารย์ธรรมโชติ ซึ่งเป็นศูนย์รวมจิตใจของ 
ประชาชน โดยมกีารสรา้งเรือ่งราว อนสุาวรยีค์า่ยบางระจนัไมไ่ดจ้บ 
ด้วยความพ่ายแพ้แต่จบด้วยความภาคภูมิใจ
	 3.	ด้านผลิตภัณฑ์ท่องเที่ยวประเภทแหล่งท่องเท่ียว 
ทางธรรมชาต ิสามารถยกระดบัการทอ่งเทีย่ว เชงิวฒันธรรมไดด้ว้ย 
การอนุรักษ์และมีการเช่ือมโยงกับการท่องเที่ยวด้านอื่นๆ อุทยาน 
แม่ลามหาราชานุสรณ์ควรทำ�เป็นพิพิธภัณฑ์ปลาน้ำ�จืด หรือเป็น
สถานที่ตกปลา และมีการประชาสัมพันธ์ให้นักท่องเท่ียวได้รับรู้  
สร้างวิถีชีวิตลำ�แม่ น้ำ�ลา โดยมีการล่องเรือชมวิถีชีวิตชุมชนสองฝั่ง 
แม่น้ำ� พลิกฟื้นลำ�แม่น้ำ�ลา เพื่อให้นักท่องเที่ยวเห็นปลาช่อนแม่ลา 
และบึงบัวเหมือนสมัยโบราณ โดยการสร้างเรื่องราวการท่องเท่ียว 
ลำ�แม่น้ำ�นอ้ย ตามรอยเสด็จของสมเดจ็พระเทพรตันราชสดุา ทีท่รง 
เสด็จทอดพระเนตรวิถีชีวิตลำ�แม่น้ำ�น้อย นอกจากน้ีควรพัฒนา 
ให้เกิดตลาดน้ำ� และควรพัฒนาเป็นที่พักโฮมสเตย์
	 4.	ด้านผลิตภัณฑ์ท่องเที่ยวประเภทแหล่งท่องเท่ียว 
เชิงวัฒนธรรมด้านการเกษตร สามารถยกระดับการท่องเท่ียว 
เชิงวัฒนธรรมได้ด้วยการใช้พ้ืนที่ทางการเกษตรที่อุดมสมบูรณ์ 
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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ที่มีอยู่ในจังหวัด พัฒนาโครงการฟาร์มตัวอย่างเพิ่มมากข้ึน และ 
จัดกิจกรรมเสริมสร้างการเรียนรู้ และขายสินค้าทางการเกษตร 
เพื่อสร้างรายได้ให้ชุมชนและเพิ่มความน่าสนใจให้กับนักท่องเที่ยว
	 5.	ด้านกำ�หนดราคาสินค้าและบริการในแหล่งท่องเที่ยว  
ควรกำ�หนดราคาท่ีเป็นธรรมและสอดคล้องกับความคุ้มค่าที่ 
นักท่องเที่ยวจะได้รับ
	 6.	ด้านช่องทางการจัดจำ�หน่าย ควรให้ความสำ�คัญ 
กับความสะดวกและรวดเร็วในการเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียว โดยการ 
ปรับปรุงเส้นทางให้มีความสะดวกและปลอดภัย อีกทั้งพิจารณา 
การใหข้อ้มลูแหลง่ทอ่งเทีย่วแกบ่รษิทัจัดนำ�เทีย่วเพือ่นำ�ไปจดัรวมไว ้
ในโปรแกรมท่องเที่ยว อันเป็นการเพิ่มทางเลือกและช่องทาง 
การเดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดสิงห์บุรีให้มากขึ้น
	 7.	ด้านสื่อสารการตลาด ควรให้ความสำ�คัญกับ 
ประชาสมัพันธ์และการพดูตอ่ๆ กนัแบบปากตอ่ปาก โดยการนำ�เสนอ 
ผ่านสื่อที่หลากหลาย โดยเฉพาะสื่อออนไลน์เพื่อให้ข้อมูลข่าวสาร 
เข้าถึงนักท่องเที่ยวได้เร็วขึ้น
	 8.	ด้านบุคลากร ควรมีการพัฒนาบุคลากรทางการ 
ท่องเที่ยวและมัคคุเทศก์ท้องถิ่น โดยมุ่งเน้นการมีส่วนร่วมของ 
ทุกภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง โดยเฉพาะอย่างยิ่งประชาชนท้องถิ่น 
ที่จะต้องให้ทักษะความรู้ด้านประวัติศาสตร์ของสถานท่ีท่องเที่ยว 
เพื่อให้สามารถจัดการการท่องเที่ยวในชุมชนของตนได้อย่างยั่งยืน  
รวมถงึมกีารจดัอบรมเยาวชนในพืน้ทีใ่หเ้ปน็มคัคเุทศก์นอ้ยเพือ่เพิม่ 
ปริมาณ และศักยภาพการท่องเท่ียวจังหวัดสิงห์บุรี โดยกระตุ้น 
ให้ชุมชนและเยาวชนในพื้นท่ีได้ตระหนักถึงความสำ�คัญของการ 
ท่องเที่ยวที่จะสร้างรายได้ทั้งแก่ตนเองและจังหวัด
	 9.	ด้านกระบวนการให้บริการ ควรให้ความสำ�คัญ 
กบักระบวนการและข้ันตอนการให้ความรู้กบันกัทอ่งเทีย่วทีน่า่สนใจ 
เพื่อให้นักท่องเที่ยวได้รับความเพลิดเพลินและประสบการณ์ 

จากการท่องเที่ยวมากขึ้น และจะได้ใช้เวลา ในแหล่งท่องเท่ียว 
ได้นานขึ้น 
	 10.	 ด้านลักษณะสิ่งแวดล้อมทางกายภาพของแหล่ง 
ท่องเที่ยว ควรนำ�เสนอภาพลักษณ์ท่ีเป็นรูปธรรมของแหล่ง 
ท่องเที่ยวเพ่ือให้นักท่องเที่ยวเกิดความประทับใจ ควรมุ่งเน้น 
การรักษาบรรยากาศทางการท่องเที่ยวแบบย้อนยุค อนุรักษ์ 
เอกลักษณ์ของท้องถิ่น การปรับปรุงทัศนียภาพ ในแหล่งท่องเที่ยว  
การดูแลรักษาความสะอาดและความเป็นระเบียบเรียบร้อยของ 
แหล่งท่องเที่ยว
	 11.	 ภาพรวมของการดำ�เนินงาน หน่วยงานภาครัฐ 
ผู้ประกอบการภาคเอกชน และชุมชนท้องถิ่นควรมีการรวมตัวกัน 
เพือ่สรา้งเครอืขา่ยดา้นมรดกทางวฒันธรรม รว่มกนัใหค้วามเอาใจใส ่
ดูแลรักษาแหล่งท่องเท่ียว ให้งดงามอย่างยั่งยืนช่วยกันอนุรักษ์ 
มรดกวฒันธรรม และรว่มกนัสบืคน้แนวทางการพฒันาแหลง่ทอ่งเทีย่ว 
อย่างเป็นรูปธรรม

ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัยครั้งต่อไป
	 1.	ควรศึกษาถึงการบริหารจัดการและการพัฒนาการมี 
ส่วนร่วมของชุมชนอันจะมีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของ 
จังหวัดสิงห์บุรีที่มีประสิทธิภาพอย่างยั่งยืน 
	 2.	ควรศึกษาการสร้างตราอัตลักษณ์แหล่งท่องเที่ยว 
จังหวัดสิงห์บุรีอย่างเป็นรูปธรรมเพื่อเพิ่มคุณค่าและมูลค่าของ 
จังหวัดสิงห์บุรี
	 3.	ควรมกีารศกึษาตอ่ยอดเพือ่พฒันารปูแบบการทอ่งเทีย่ว 
เชิงวัฒนธรรมอย่างสร้างสรรค์ที่ชัดเจน
	 4.	ควรศกึษาเชือ่มโยงไปยงักลุม่จงัหวดัใกล้เคยีง เพือ่ขยาย 
สู่การพัฒนาการท่องเที่ยวระดับชาติต่อไป

References 
 

Artuge, S. & Cevdet, B. (2013). The effect of destination image on destination loyalty: An application in Alanya. 
European Journal of Business and Management, 5(13), 124-136. 

Buchert. (2015). The role of heritage tourism in the Shetland Islands. International Journal of Culture, Tourism and 
Hospitality Research. 4,129-130. 

Cheung, W. (2016). Induced nostalgia increases optimism among individuals high, but not low, in trait nostalgia. 
Personality and Individual Differences, 90, 283–288.  

Dillimono, H. D. & Dickinson, J. E. (2015). Travel, tourism, climate change, and behavioral change: Travelers’ 
perspectives from a developing country, Nigeria. J. Journal of Sustain Tour. 23(3),437–454.  

Fainstein, S. S. (2015). Tourism and the Commodification of Urban Culture. The Urban Reinventions. Canary Island : 
University of Tenerife. 

Heryanto, H. (2011 ) .  Effect of marketing strategy on customer loyalty Bajapuik Saving at PT. BPR Berok  Gunung 
Pangilun Padang. International Journal of Lean Thinking, 2(1), 59-87. 

Jame, M. (2001). Total Quality in Marketing. Florida : St Lucie. 
Kotler P. (2001). Marketing management. New York : Prentice-Hall. 
Lovelock, Christopher H. & Jochenl, Wirtz. (2007). Service marketing : People technology, strategy. Boston, MA : 

Prentice Hall. 
Meng, R. & Uysal, N. (2014).  Effects of gender differences on perceptions of destination Attributes, motivations and 

travel values : An examination of nature-based resort destination. Journal of Sustainable Tourism. 16(4),445-
466. 

Ministry of Tourism and Sports, Department of Tourism. (2016). c ̌hamnu ̄an læ ra ̄idai c ̌ha ̄k ka ̄ntho ̜̄ngthīeo cha ̄o [Thai 
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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