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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.
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Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

บทคัดย่อ

	 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษา 1) พัฒนาการด้านการดำ�รงชีวิตของครัวเรือนเกษตรกรผู้ผลิตผ้าทอย้อมคราม 2) เงื่อนไข 

ที่มีอิทธิพลต่อการดำ�รงชีวิตของครัวเรือนเกษตรกรผู้ผลิตผ้าทอย้อมคราม และ 3) ยุทธศาสตร์การดำ�รงชีพของครัวเรือนเกษตรกรผู้ผลิต 

ผ้าทอย้อมคราม ใช้วิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ ในพื้นที่วิจัยคือ บ้านโนนสะอาด ตำ�บลนางัว อำ�เภอนาหว้า จังหวัดนครพนม เก็บข้อมูลจาก 

ครัวเรือนเกษตรกรผู้ผลิตผ้าทอย้อมคราม จำ�นวน 20 ครัวเรือน ด้วยการสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้าง การสนทนากลุ่ม การสังเกต วิเคราะห์ 

ข้อมูลด้วยการพรรณนาวิเคราะห์

	 ผลการวิจัยพบว่า 1) พัฒนาการด้านการดำ�รงชีวิตของครัวเรือนเกษตรกรผู้ผลิตผ้าทอย้อมคราม แบ่งออกได้เป็น 3 ช่วง คือ 
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ตัวแทนจำ�หน่ายสินค้า และเริ่มมีการใช้กระแสโซเชียลออนไลน์ประชาสัมพันธ์สินค้า 2) เงื่อนไขที่มีอิทธิพลต่อการดำ�รงชีวิตของครัวเรือน 
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มีสภาพชีวิตความเป็นอยู่ที่ดีขึ้น มีความมั่นคงด้านการประกอบอาชีพ ลดการเดินทางไปทำ�งานนอกพื้นที่ ซึ่งสร้างความเข้มแข็งอย่างยั่งยืน  
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ABSTRACT

	 The purposes of this study were to investigate: 1) the development of livelihood among farmers’ households  

producing woven fabrics dyed with indigo, 2) the conditions affecting livelihood among farmers’ households producing 

woven fabrics dyed with indigo, and 3) the strategy for livelihood among farmers’ households producing woven  

fabrics dyed with indigo. The study employed qualitative research methodology. The area for study was Ban Non  

Sa-aad village, Na Ngua sub-district, Nawah district, Nakhon Phanom province. Data were collected from 20 farmers’  

households producing woven fabrics dyed with indigo through semi-structured interviews, focus group discussion  

and observation. Descriptive analysis was used to analyze the data.

	 The study found the following. 1) Development of livelihood among farmers’ households who produced  

woven fabrics dyed with indigo was divided into 3 periods. 1. The period before the establishment of a group of  

farmers’ housewives. There was a production of indigo dyed fabrics for use in the households. 2. The period of  

establishing a community enterprise center. The silk and indigo-dyed fabric producers group was formed. The 

production process was changed to produce for export by receiving circulated support funds from the government.  

3. The period at the current time. Households began to produce a wide range of products based on the investigation  

of market mechanisms. Some households switched to a product receiver in the community to sell to middlemen.  

Some households changed their role as a product distributor and began to use online social media for product public  

relations. 2) There were conditions affecting the livelihood of the farmers’ households who produced fabrics dyed 

 with indigo, namely state policy, trends in capitalism, seasons/natural disasters, land tenure, and volatility of product  

prices. 3) Strategy for livelihood among farmers’ households who produce fabrics dyed with indigo includes skill in  

the acquisition of local wisdom, skill in creativity, skill in technique of production, and skill in study and learning.  

The strategy to adapt their families to survive is needed for having more income, having a better life, and having a  

stable career with no need to travel to work outside the area. It will, then, strengthen sustainability in the community  

based on knowledge and capability in the management of capital available.

Keywords :	 Indigo Dyeing ; Living Strategy ; The Farmer Family ; Indio Dye

บทนำ�

	 ประชากรกลุ่มต่างๆ ที่อาศัยอยู่ ในภาคตะวันออก 

เฉียงเหนือของประเทศไทย ประกอบด้วยกลุ่มคนหลากหลาย 

ชาตพินัธุท์ีก่อ่ตัง้ชมุชนขึน้ตามพืน้ทีท่ัง้แอง่โคราชและแอง่สกลนคร  

กระจายอยู่ทั่วไปในพื้นที่ดังกล่าว กลุ่มชาติพันธุ์ต่างๆ เหล่านั้น 

ล้วนเป็นกลุ่มชาติพันธุ์ที่ เก่าแก่และยังคงสืบทอดเอกลักษณ์ 

ดา้นวฒันธรรม จารีตประเพณ ีโดยเฉพาะเอกลกัษณด์า้นการทกัทอ 

แผ่นแพรเพื่อใช้งานในลักษณะต่างๆ ในชีวิตประจำ�วันอย่าง 

หลากหลายและน่าสนใจเป็นอย่างยิ่ง (สุชานาถ บุญเที่ยง, 2558)  

สิ่งทอของชาวผู้ไท ถือเป็นหัตถศิลป์อย่างหน่ึงท่ีนอกเหนือจาก 

การใช้เพื่อประโยชน์ในการนุ่งห่มแล้วยังแสดงออกถึงความงาม 

ด้านลวดลายและสีสัน มีการจัดวางในมิติเชิงทัศนศิลป์ได้อย่างเป็น 

ระบบระเบียบอย่างน่าสนใจ ชาวผู้ไทมีความสามารถหลากหลาย 

ในการทอผ้าได้หลายเทคนิค เช่น การมัดหมี่ (Ikat) นิยมทอเป็น 

ผนืผา้ซิน่ใชนุ้ง่ โดยมากมกัเปน็ลายมดัหมีข่นาดใหญ ่มลีายละเอียด 

สวยงาม แปลกตา มีความลึกลับ อันเนื่องมาจากสีและลวดลายที่มี 

ความแตกต่างจากกลุ่มชาติพันธุ์อื่นก็ว่าได้ นิยมทอกลุ่มลายแบบ 

มัดหมี่โลด (ลวด) ในรูปทรงลายกาบ (สี่เหลี่ยมขนมเปียกปูน) 

มลีกัษณะของหมีค่ัน่บา้งแตพ่บไมม่าก ลวดลายจะเลก็ แตไ่มซ่บัซอ้น 

เท่ากับหมี่โลด (กิตติกรณ์ นพอุดมพันธุ์, 2558)

	 จังหวัดนครพนมมียุทธศาสตร์จังหวัดด้านการพัฒนา 

ผ้าทอพื้นเมือง และสถาบันวิจัยและพัฒนา มหาวิทยาลัยนครพนม 

มุ่งพัฒนาการวิจัยเชิงพื้นที่ เพื่อสนองนโยบายตามยุทธศาสตร์ 
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the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

จงัหวดั จงึเกดิการพฒันาโจทยว์จิยัเชงิยทุธศาสตร ์และจากการศึกษา 

เชิงพื้นที่ ในเบื้องต้น กรณีศึกษาในพ้ืนที่ชุมชนชาวผู้ไทบ้าน 

โนนสะอาด ตำ�บลนางัว อำ�เภอนาหว้า จังหวัดนครพนม พบว่า  

ภายในชุมชนมีการรวมกลุ่มเพื่อผลิตผ้าทอย้อมครามสีธรรมชาติ  

ซึ่งอาจกล่าวได้ว่า เป็นการสืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่นชาวผู้ไท 

ด้านการทอผ้าย้อมครามที่โดดเด่น มีคุณภาพและมีลวดลายที่มี 

เอกลักษณ์โดดเด่นเป็นของชุมชนตนเอง และเป็นที่ต้องการของ 

ตลาดผา้ทอ ยอ้มครามเปน็อยา่งมากในปจัจบุนั ซึง่ในดา้นการตลาด 

ของกลุ่มผลิตผ้าทอย้อมครามในเขตจังหวัดนครพนม สกลนคร  

และมุกดาหาร ในปัจจุบันพบว่า มีอัตราการแข่งขันด้านการผลิต 

ผ้าทอย้อมครามสีธรรมชาติของกลุ่มผู้ผลิตตามพื้นท่ีต่างๆ ในเขต 

สามจังหวัดที่กล่าวมา  ค่อนข้างสูง แต่เป็นที่น่าสนใจว่าผลิตภัณฑ์ 

ผ้าทอย้อมครามสีธรรมชาติจากกลุ่มผู้ผลิตผ้าทอย้อมคราม 

บ้านโนนสะอาด ตำ�บลนางัว อำ�เภอนาหว้า จังหวัดนครพนม 

ยังเป็นที่ต้องการอย่างมากของตลาด เม่ือเทียบกับกลุ่มผู้ผลิตอื่นๆ  

ในพื้นที่เดียวกัน ซึ่งในส่วนของการแข่งขันด้านตลาดการผลิต 

ผ้าทอย้อมครามสีธรรมชาติน้ันได้สะท้อนให้เห็นถึงความพยายาม 

ในการปรบัตวัของครวัเรอืนเกษตรกรต่อการเปลีย่นแปลงในวถิชีีวติ 

ไปตามกลไกด้านการผลิตสินค้าผลิตภัณฑ์ผ้าทอย้อมคราม 

สธีรรมชาต ิซึง่อาจจะสง่ผลใหเ้กิดการเปลีย่นแปลงดา้นความสมัพนัธ์ 

ระหว่างบุคคลกับสิ่งแวดล้อมทางกายภาพ สังคมและวัฒนธรรม 

เพื่อให้ครัวเรือนเกษตรกรสามารถดำ�รงชีวิตอยู่ ได้ในสังคม 

อันซับซ้อนและสามารถทำ�หน้าท่ีหรือบทบาทในฐานะสมาชิกของ 

สังคมได้อย่างเป็นปกติสุข โดยอาศัยความสามารถ ในการจัดการ 

ทรัพย์สินตลอดจนทุนด้านต่างๆ ที่แต่ละครัวเรือนมีอยู่ นำ�มาใช้ 

เป็นยุทธวิธีในการทำ�กิจกรรมและใช้เป็นยุทธวิธีในการปรับตัว 

โดยการสร้างงาน อาชีพ กิจกรรม หรือสร้างรูปแบบวิธีการต่างๆ  

มาสนับสนุน ในการประกอบอาชีพของครัวเรือนตนเอง เพื่อความ 

อยู่รอดของครัวเรือนเกษตรกรและชุมชนให้เกิดความม่ันคงและ 

ยั่งยืน (อภิชัย พันธเสน, 2556)  

	 บทความชิ้น น้ีจึ งพยายามที่จะศึกษายุทธศาสตร์  

การดำ�รงชีพของครัวเรือนเกษตรกรผู้ผลิตผ้าทอย้อมคราม 

วา่พฒันาการดา้นการดำ�รงชวีติของครวัเรอืนเกษตรกรผูผ้ลิตผ้าทอ 

ย้อมครามมีความเป็นมาอย่างไร อะไรเป็นเงื่อนไขที่มีอิทธิพล 

ต่อการดำ�รงชีวิตของครัวเรือนเกษตรกรผู้ผลิตผ้าทอย้อมคราม 

และยุทธศาสตร์การดำ�รงชีพของครัวเรือนเกษตรกรผู้ผลิตผ้าทอ 

ย้อมครามเป็นอย่างไร เพื่อท่ีจะทำ�ให้ได้ทราบถึงรูปแบบของการ 

แก้ปัญหาที่เกิดขึ้นภายในชุมชนว่าชุมชนมีวิธีการจัดการปัญหา  

ตลอดจนมีผู้นำ�ท้องถ่ิน องค์กร หรือหน่วยงานของรัฐได้เข้ามา 

มีส่วนร่วมในการแก้ปัญหาหรือพัฒนาชุมชนอย่างไร ท้ังนี้ก็เพื่อ 

ที่จะนำ�ผลจากการศึกษาครั้งน้ีเสนอต่อหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง และ 

กำ�หนดเปน็ยทุธศาสตรใ์นการวางแผน การบรหิารจัดการ การแกไ้ข 

ปัญหา การพัฒนาทรัพยากรและการดำ�รงชีพที่ดีให้เกิดขึ้นแก่ 

ครัวเรือนเกษตรกรต่อไป

วัตถุประสงค์การวิจัย

	 1.	เพื่อศึกษาพัฒนาการด้านการดำ�รงชีวิตของครัวเรือน 

เกษตรกรผู้ผลิตผ้าทอย้อมคราม 

	 2.	เพื่อศึกษาเงื่อนไขที่มีอิทธิพลต่อการดำ�รงชีวิตของ 

ครัวเรือนเกษตรกรผู้ผลิตผ้าทอย้อมคราม 

	 3.	เพื่อศึกษายุทธศาสตร์การดำ�รงชีพของครัวเรือน 

เกษตรกรผู้ผลิตผ้าทอย้อมคราม

สมมติฐานการวิจัย

	 1.	พัฒนาการด้านการดำ�รงชีวิตของครัวเรือนเกษตรกร 

ผู้ผลิตผ้าทอย้อมครามมีความสัมพันธ์กับรูปแบบการผลิตผ้าทอ 

ย้อมครามสีธรรมชาติของแต่ละครัวเรือน 

	 2. นโยบายรัฐ กระแสทุนนิยม ฤดูกาล/ภัยธรรมชาติ 

การถอืครองท่ีดนิ และความผนัผวนของราคาผลติภณัฑเ์ปน็เง่ือนไข 

ที่มีอิทธิพลต่อยุทธศาสตร์การดำ�รงชีวิตของครัวเรือนเกษตรกร 

ผู้ผลิตผ้าทอย้อมคราม 

กรอบแนวคิดการวิจัย

	 การวจัิยในครัง้นีใ้ช้แนวคดิทนุทางสงัคม ของ อเนก นาคบตุร 

(2545) ที่ได้กล่าวถึงทุนทางสังคมใน 5 รูปแบบ คือ ทุนทาง 

จิตวิญญาณ ทุนทางภูมิปัญญา ทุนทางทรัพยากรมนุษย์ ทุนทาง 

ทรัพยากรธรรมชาติ และทุนสาธารณะ นอกจากนี้ผู้วิจัยยังได้ใช้ 

แนวคิดการดำ�รงชีพจากงานวิจัยของ มณีมัย ทองอยู่ (2546) 

ที่กล่าวว่า ชาวบ้านต่างมียุทธวิธีในการดำ�รงชีพเพื่อความอยู่รอด 

และแกว้กิฤตใหเ้ปน็โอกาสได ้โดยการอาศยัทรพัยส์นิ/ทนุธรรมชาต ิ

และภูมิปัญญาชาวบ้านในการแก้ปัญหาและหาเลี้ยงชีพ ซ่ึงการใช้ 

แนวคิดดังกล่าว เพื่อจะทำ�ให้ได้รับทราบว่าภายในชุมชนมีรูปแบบ 

ของการใชท้นุรปูแบบตา่งๆ ในการดำ�รงชพีอยา่งไร และทนุดงักลา่ว 

สามารถรกัษาองคค์วามรูท้ีส่ัง่สมกันมาตัง้แต่สมัยบรรพบุรุษเอาไว้ได ้

หรือไม่ ซึ่งสามารถเขียนเป็นกรอบแนวคิด ดังภาพที่ 1
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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กลุ่มเป้าหมาย

	 กลุ่มเป้าหมายที่ใช้ในงานวิจัย คือ ครัวเรือนเกษตรกร 

ที่ผลิตผ้าทอย้อมครามสีธรรมชาติ ในชุมชนบ้านโนนสะอาด  

ตำ�บลนางัว อำ�เภอนาหว้า จังหวัดนครพนม จำ�นวน 20 ครัวเรือน  

โดยมีเกณฑ์การเลือกกลุ่มเป้าหมายคือ ครัวเรือนเกษตรกรที่มี 

ประสบการณ์ด้านการผลิตผ้าทอย้อมครามมาแล้วไม่ต่ำ�กว่า 10 ปี  

สมาชิกในครัวเรือนมากกว่า 2 คน มีองค์ความรู้ด้านการผลิตผ้าทอ 

ย้อมครามในทุกขั้นตอน 

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย

	 การวิจัยในครั้งนี้คณะผู้วิจัยได้ออกแบบเครื่องมือ โดยใช้ 

แนวทางการสัมภาษณ ์การสนทนากลุม่และการสงัเกต เปน็เครือ่งมอื 

ในการวิจัยดังรายละเอียดต่อไปนี้

	 1.	แนวทางการสัมภาษณ์ ผู้วิจัยได้ดำ�เนินการสัมภาษณ์ 

ผู้นำ�ชุมชนและครัวเรือนเกษตรกรผู้ผลิตผ้าทอย้อมครามจำ�นวน  

20 ครัวเรือน โดยแบ่งเป็น 3 ตอน ได้แก่ ตอนที่ 1 ข้อมูลบริบท 

ชุมชน ตอนที่ 2 ข้อมูลทักษะการผลิตผ้าย้อมคราม ทักษะด้าน 

การสบืสานภมูปัิญญาทอ้งถิน่ ทกัษะทางความคดิสร้างสรรค์ ทกัษะ  

ทางเทคนิคการผลิต และทักษะทางการศึกษาและการเรียนรู้ และ 

ตอนที่ 3 ข้อมูลปัจจัยสำ�คัญท่ีมีอิทธิพลต่อยุทธศาสตร์ การดำ�รง 

ชวีติดา้นนโยบายรฐั ดา้นกระแสทนุนยิม ดา้นฤดกูาล/ภยัธรรมชาต ิ 

ด้านการถือครองที่ดิน และด้านความผันผวนของราคาผลิตภัณฑ์ 

	 2.	การสนทนากลุ่ม ได้เชิญครัวเรือนเกษตรกรมาประชุม 

เพื่อแลกเปลี่ยนข้อมูลด้านการผลิตผ้าทอย้อมคราม และแบ่งกลุ่ม 

เกษตรกรออกเปน็ 4 กลุ่ม กลุ่มละ 5 ครวัเรอืน เพือ่รว่มแลกเปลีย่นกนั 

ในประเด็น 1) สถานการณ์ แนวโน้ม ความคุ้มค่าคุ้มทุนจากการ 

ผลิตผ้าย้อมคราม 2) กระบวนการในการปลูก การดูแลรักษา 

การเก็บคราม การจำ�หน่ายผลิตภัณฑ์ 3) สถานการณ์ แนวโน้ม 

การใช้เส้นใยและครามของเกษตรกรผู้ผลิตผ้าย้อมครามในชุมชน  

4) การรับรู้ถึงผลกระทบจากการแข่งขันทางการตลาดของกลุ่ม 

ผู้ผลิตในชุมชนอื่นๆ

	 3.	การสังเกต ในประเด็น 1) ลักษณะทั่วไปในชุมชน  

แผนทีชุ่มชน 2) การประกอบอาชีพของคนในชมุชน ปฏิทนิกิจกรรม 

ทางการเกษตรในชุมชนในรอบปี 3) ความร่วมมือของชุมชน 

4) ความสมัพนัธข์องสมาชกิในชมุชน ผงัเครือญาต ิ5) ความรว่มมอื 

ของชุมชนกับเจ้าหน้าที่ภาครัฐ 

การเก็บรวบรวมข้อมูล

	 1.	ดำ�เนินการสัมภาษณ์ ครัวเรือนเป้าหมาย จำ�นวน 

20 ครัวเรือน โดยผู้วิจัยดำ�เนินการสัมภาษณ์และเก็บข้อมูล 

ด้วยตนเอง ในระหว่างเดือนตุลาคม 2560 

	 2.	ผู้วจิยัไดล้งพืน้ทีภ่าคสนาม จดัเวทชีาวบา้นเพือ่จดัการ 

สนทนากลุ่มกับครัวเรือนเกษตรกรผู้ผลิตผ้าทอย้อมคราม ในช่วง 

เดือนพฤศจิกายน 2560 โดยมีครัวเรือนเกษตรกรที่เข้าร่วมในการ 

ดำ�เนินการจัดเวทีชาวบ้านทั้งหมด 20 ครัวเรือน 

	 3.	ผู้วิจัยได้ลงพื้นที่ภาคสนามสังเกตในประเด็น ลักษณะ 

ทั่วไปในชุมชน แผนที่ชุมชน การประกอบอาชีพของคนในชุมชน  

ปฏิทินกิจกรรมทางการเกษตรในชุมชนในรอบปี ความร่วมมือของ 

ชุมชน ความสัมพันธ์ของสมาชิกในชุมชน ผังเครือญาติ และความ 

ร่วมมือของชุมชนกับเจ้าหน้าที่ภาครัฐ ในระหว่างเดือนมิถุนายน 

2559 ถึง มิถุนายน 2560 

	 4.	นำ�ขอ้มลูจากการสมัภาษณ ์การสนทนากลุม่ และการ 

สังเกตมาตรวจสอบเนื้อหา วิเคราะห์ในประเด็นยุทธศาสตร์ 

การดำ�รงชีพของครัวเรือนเกษตรกรผู้ผลิต ผ้าทอย้อมคราม

การวิเคราะห์ข้อมูล 

	 1.	นำ�ข้อมูลที่ ได้ทั้ งจากเอกสารและการสัมภาษณ์ 

การสนทนากลุม่ และการสังเกตมาแจกแจง จดัหมวดหมู ่ตามความ 

มุ่งหมายของการวิจัย

	 2.	สรปุขอ้มลู ตรวจสอบความสมบรูณ ์ความถกูต้อง และ 

จำ�แนกเป็นหมวดหมู่ตามเนื้อหาความมุ่งหมายของการวิจัย
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

	 3.	ตรวจสอบข้อมูลแบบสามเส้า (Methodological  

Triangulation) และตรวจสอบความน่าเชื่อถือของข้อมูล โดยวิธี  

Investigator Triangulation โดยการนำ�ข้อมูลกลับไปให้อ่านหรือ 

กลับไปถามข้อมูลซ้ำ�อีกเพื่อให้ได้ข้อมูลที่เป็นความจริง

	 4.	นำ�ข้อมูลท่ีผ่านการตรวจแบบสามเส้ามาวิเคราะห์ 

บนฐานแนวคิดด้านทุนทางสังคมและแนวคิดด้านการดำ�รงชีพ 

เพื่อหาผลลัพธ์ของการวิจัย

	 5.	นำ�เสนอข้อมูลในประเด็นที่ศึกษาด้านต่างๆ ด้วยการ 

พรรณนาวิเคราะห์ จากนั้นจึงสรุปผล อภิปรายผล และเสนอแนะ 

เพื่อเป็นแนวทางในการศึกษาต่อไป

สรุปผลการวิจัย

	 1.	ข้อมูลบริบทท่ัวไปของชุมชนและพัฒนาการด้านการ 

ดำ�รงชีวิตของครัวเรือนเกษตรกรผู้ผลิตผ้าทอย้อมคราม

	 ประวตัหิมูบ่า้นโนนสะอาด เดมิมชีือ่วา่ บา้นนากะทมึนอ้ย  

มปีระชากรบา้นนากะทมึหมูท่ี่ 4 ตำ�บลนางวั มาอยูต่ามไรน่า จำ�นวน  

6 ครอบครัว และกระทรวงมหาดไทยประกาศตั้งเป็นหมู่บ้าน 

โนนสะอาด หมู่ที่ 12 ตำ�บลนางัว อำ�เภอนาหว้า จังหวัดนครพนม                 

เมื่อวันที่ 4 พฤษภาคม 2521 ผู้ใหญ่บ้านคนแรกคือ นายเครื่อง 

แกว้มกุดา (ราตรี อสุาพรหม, สมัภาษณ ์10 ตลุาคม 2559) ลกัษณะ 

ภมูปิระเทศและภมูอิากาศ บา้นโนนสะอาด พืน้ทีส่ว่นใหญม่ลีกัษณะ 

เป็นที่ดอนสลับกับพื้นที่ราบ บ้านโนนสะอาดจะล้อมรอบไปด้วย 

ทีลุ่ม่คลา้ยแอง่ สามารถทำ�การเกษตรได ้โดยเฉพาะการทำ�นาซึง่ได ้

ผลผลิตดีในที่ลุ่ม นอกจากนี้ยังมีทรัพยากรธรรมชาติที่หลากหลาย 

เช่น แหล่งน้ำ�ธรรมชาติ ลำ�น้ำ�อูน ป่าไม้ ไม้ส่วนใหญ่เป็นไม้เต็งรัง  

เปน็ตน้ ชาวบา้นสามารถใชป้ระโยชนจ์ากแหล่งทรพัยากรธรรมชาต ิ

ดงักลา่วเปน็ท่ีทำ�มาหากนิ รวมทัง้การสรา้งรายไดจ้ากการหาของปา่ 

เพือ่การบรโิภคและการจำ�หนา่ยได้ตลอดทัง้ป ีลกัษณะทางชาตพินัธ์ุ 

ของประชากรในพ้ืนท่ีชุมชน จากการลงพื้นท่ีภาคสนามพบว่า 

ประชากรในพื้นที่ พบข้อมูลท่ีน่าสนใจกล่าวคือในประชากร 

ส่วนมากในชุมชนบ้านโนนสะอาดประกอบไปด้วยชนเผ่าผู้ไท 

ชาวไทลาว และชาวโซ่ ชุมชนใช้ภาษาผู้ไทและภาษาลาว นับถือ 

ศาสนาพุทธ ชุมชนมีวิถีชีวิตท่ีเรียบง่ายอยู่แบบพอเพียง มีความ 

เอื้อเฟื้อเผื่อแผ่ จุดเด่นของชุมชนคือเป็นหมู่บ้านขนาดเล็ก และ 

มีกิจกรรมการอนุรักษ์ป่าชุมชน มีทรัพยากรทางธรรมชาติที่ 

อุดมสมบูรณ์ 

	 บริบทด้านการผลิตผ้าย้อมคราม พบว่า กลุ่มทอผ้า 

บา้นโนนสะอาด หมูท่ี ่12 จดัตัง้เปน็กลุม่แมบ่า้นเกษตรกร เมือ่วนัที ่8 

มีนาคม พ.ศ.2539 การทอผ้าย้อมครามเป็นการทำ�สืบทอดกันมา 

ตัง้แต่บรรพบรุุษ เดิมเปน็การทอไวใ้ชเ้องในครวัเรือนหรอืใชใ้นงานบญุ 

ประเพณตีา่งๆ ตอ่มาไดม้หีนว่ยงานราชการเข้ามาชว่ยเหลอื ใหก้าร 

สนับสนุนและส่งเสริมให้เป็นอาชีพเสริม ชาวบ้านจึงรวมกลุ่มกัน  

ทำ�กิจกรรมร่วมกันเพื่อให้เกิดการมีส่วนร่วมของคนในชุมชน และ 

กลุ่มได้จดทะเบียนวิสาหกิจชุมชน ชื่อวิสาหกิจชุมชนกลุ่มทอผ้า 

ยอ้มครามบา้นโนนสะอาด หมู่ที ่12 เมือ่วันที ่31 มนีาคม พ.ศ.2559  

และจัดต้ังเป็นกลุ่มแม่บ้านโครงการสายใยรักแห่งครอบครัวฯ 

เมื่อวันที่ 22 ตุลาคม พ.ศ.2553 สมาชิกได้รวมกลุ่มทอผ้าฝ้าย 

ย้อมครามมัดหมี่ เนื่องจากสมาชิกมีพื้นฐานทางด้านการทอผ้าฝ้าย 

อยู่แล้วและได้เข้ารับการฝึกอบรมด้านการทอผ้าจากหน่วยงาน 

ทั้งภาครัฐและเอกชน ในปี พ.ศ.2544-2545 ประธานกลุ่มคน 

ปัจจุบันช่ือ นางราตรี อุสาพรหม โครงสร้างองค์กร กลุ่มทอผ้า 

บา้นโนนสะอาด มกีารกำ�หนดโครงสร้างการบรหิารงานไว้อย่างชัดเจน 

มกีารแต่งตัง้ คณะกรรมการเปน็ 3 สว่น คอื คณะกรรมการทีป่รกึษา  

คณะกรรมการบรหิารงานกลุม่ และคณะกรรมการตรวจสอบกจิการ  

(คณิตา ปะกิ่ง, สัมภาษณ์ 10 ตุลาคม 2559)

	 พัฒนาการการดำ�รงชีพของชุมชนแบ่งออกได้เป็น 3 ช่วง  

คือ 1) ช่วงก่อนการจัดตั้งกลุ่มแม่บ้านเกษตรกร พ.ศ.2539 

ชาวบ้านโนนสะอาดมีสภาพวิถีการดำ�รงชีวิตแบบพ่ึงพาตนเอง 

โดยส่วนมากแล้วจะประกอบอาชีพทำ�นาเป็นหลัก แต่เนื่องจาก 

สภาพพื้นที่ของชุมชนเป็นที่ดอน ผลผลิตจากการทำ�ไร่นาพอแค่ 

เ ล้ียงชีพกันในครอบครัวเท่านั้น มีการผลิตสินค้าทั้ งจาก 

ภาคเกษตรกรรมและสินค้าจากงานหัตถกรรม และนำ�ผลผลิต 

บางส่วนไปขายเพื่อนำ�เงินมาใช้จ่ายในครัวเรือน ชุมชนมีการพึ่งพิง 

ชุมชนอื่นน้อย เน่ืองจากชุมชนเองมีทุนทางสังคมด้านต่างๆ ที่อยู่ 

ในชุมชนอยู่แล้ว และในส่วนของการผลิตผ้าย้อมครามในระยะน้ี  

ชุมชนมีการผลิตเอาไว้ใช้ภายในครัวเรือนเท่านั้น และมีการส่งต่อ 

ภูมิปัญญาด้านการผลิตจากรุ่นสู่รุ่นภายในแต่ละครอบครัว มีการ 

ขายผ้าย้อมครามให้กับพ่อค้าคนกลางบ้างแต่มีจำ�นวนไม่มาก 

2) ช่วงการเปล่ียนแปลง เข้าสู่การจัดตั้งศูนย์วิสาหกิจชุมชน 

พ.ศ.2544 ชุมชนหมู่บ้านโนนสะอาดมีวิถีชีวิตที่เปล่ียนแปลงไป 

เน่ืองจาก มีหน่วยงานราชการเข้าสนับสนุนและส่งเสริมให้ทอผ้า 

ย้อมครามและทอผ้าไหมเพื่อส่งออกเป็นสินค้าจากชุมชน ทำ�ให้ 

ภายในชุมชน เกิดการรวมกลุ่มการทำ�กิจกรรมด้านการผลิตผ้าไหม 

และผา้ฝา้ยยอ้มครามขึน้ ภายใตช้ือ่วสิาหกจิชมุชนทอผา้ยอ้มคราม 

บ้านโนนสะอาด ในปี พ.ศ.2549 ความเปล่ียนแปลงที่เกิดขึ้น 

ในชุมชนในระยะนีคื้อ แตล่ะครวัเรอืนทีผ่ลิตผ้าไหมและผ้ายอ้มคราม 

เปล่ียนวิถีการผลิตจากผลิตเอาไว้ใช้ในครัวเรือนมาเป็นการผลิต 

เพื่อการส่งออกเป็นสินค้าของแต่ละครัวเรือน และนอกจากน้ี 

ยังพบว่าในระยะน้ีภายในชุมชนเอง แต่ละครัวเรือนมีการแบ่ง 



วารสารมหาวิทยาลัยนครพนม ; ปีที่ 8 ฉบับที่ 2 พฤษภาคม - สิงหาคม 2561
130

Nakhon Phanom University Journal ; Vol.8 No.2 May - August 20188
วารสารมหาวิทยาลัยนครพนม ; ปีท่ี 6 ฉบับท่ี 1 : มกราคม - เมษายน 2559

Nakhon Phanom University Journal ; Vol.6 No.1 : January - April 2016

 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.
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Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

หน้าที่กันผลิตสินค้าในแต่ละข้ันตอนด้วย เช่น จากที่แต่ละ 

ครวัเรอืนมดัหมีส่ำ�หรับทอเอง กจ็ะมกีารจา้งบางครวัเรือนในชมุชน 

ทีม่ฝีมีอืการมดัหมีท่ีส่วยงามใหม้ดัใหต้นเองแทน หรอืบางครวัเรอืน 

ทีท่ำ�หนา้ทีผ่ลติเสน้ฝา้ยดิบขายให้กบัครวัเรอืนอืน่ และบางครวัเรอืน 

เริ่มมีการนำ�เข้าฝ้ายเส้นยืนจากพ่อค้าคนกลางในเมืองมาผลิต 

ร่วมกับฝ้ายพื้นเมือง ที่แต่ละครัวเรือนปลูกเอาไว้ใช้ด้วย นอกจากนี้ 

การเปลี่ยนแปลงด้านการผลิตครามภายในชุมชนพบว่า มีการเพิ่ม 

พื้นที่การปลูกต้นครามเอาไว้ใช้ในแต่ละครัวเรือน ซ่ึงบางครัวเรือน 

สะสมเน้ือครามเอาไว้ใช้ผลิตสินค้าถึงเกือบ 100 กิโลกรัมต่อปี  

และการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นกับครัวเรือนเกษตรกรในระยะนี้ 

อีกก็คือ การได้รับการสนับสนุนเงินจากกองทุนหมุนเวียนจาก 

รฐับาล ตามโครงการเสรมิสรา้งพลงัแผน่ดนิ จำ�นวน 1,123,708 บาท 

เพื่อเป็นกองทุนให้กู้ยืมหมุนเวียนในชุมชน ถือเป็นจุดเปลี่ยน 

ที่สำ�คัญด้านการส่งเสริมและขยายโอกาสด้านการผลิตสินค้า 

ครัวเรือนเกษตรกรท่ีผลิตผ้าทอย้อมคราม นำ�เงินจากกองทุน 

ดังกล่าวมาใช้จ่ายในการเป็นทุนในการผลิตสินค้าซึ่งส่งผลให้ชุมชน 

มอีตัราการผลติผา้ไหมและผา้ทอยอ้มครามเพิม่เปน็จำ�นวนมากขึน้  

และสร้างรายได้หมุนเวียนข้ึนในชุมชนเป็นอย่างมาก ทำ�ให้ชุมชน 

มีสภาพชีวิตความเป็นอยู่ท่ีดียิ่งข้ึนมากกว่าเดิม และนอกจากนี้ 

ชื่อเสียงของผ้าทอบ้านโนนสะอาด ตำ�บลนางัวก็เริ่มเป็นท่ีรู้จักกัน 

ในวงการผลิตผ้าทอย้อมครามมากขึ้น เพราะชุมชนนี้ใช้เน้ือคราม 

ที่ผลิตกันในชุมชนมาเป็นสีที่ใช้ย้อมผ้า โดยไม่ใช้สีครามเคมี 

จากพอ่คา้คนกลางมาผลติสนิคา้ แตอ่ยา่งใด ในป ีพ.ศ.2547 ผา้ฝา้ย 

ย้อมครามมัดหมี่ลายสับปะรดจากชุมชนบ้านโนนสะอาด ได้ผ่าน 

การประเมินการคัดสรร OTOP ระดับ 5 ดาว ถือเป็นการสร้าง 

ชื่อเสียงด้านการผลิตแก่ชุมชนเป็นอย่างมาก 3) ช่วงหลังการจัดตั้ง 

ศูนย์วิสาหกิจชุมชนจนถึงปัจจุบัน การเปลี่ยนแปลงท่ีเกิดข้ึน 

ภายในชุมชนในระยะนี้ ครัวเรือนผู้ผลิตผ้าทอย้อมครามมีวิถีชีวิต 

ที่เปลี่ยนแปลงไปในหลายๆ ด้าน เน่ืองจากเกิดการเรียนรู้และ 

ลองผดิลองถกูในกระบวนการผลติสนิคา้เพือ่การสง่ออก ไมว่า่จะเปน็ 

ดา้นรูปแบบของสนิคา้ทีเ่ปลีย่นแปลงไปจากผลติแคผ่า้ซิน่ยอ้มคราม 

แต่ละครัวเรือนเริ่มผลิตสินค้าที่หลากหลายขึ้น โดยศึกษากลไก 

ดา้นการตลาด เชน่ การผลติผา้ฝา้ยมดัหม่ี ผา้สพีืน้เรยีบไมมี่ลวดลาย  

การผลิตผ้าเมตรและผ้าคลุมไหล่ ผ้าขาวม้าย้อมครามขึ้นมา 

การเปลีย่นแปลงทีส่ำ�คญัในชว่งป ี2557-2561 ทีผ่า่นมาคอื กระแส 

การนยิมสวมใสผ่า้ทอพืน้สธีรรมชาตทิีเ่กิดขึน้ในสงัคมไทย ครัวเรอืน 

ที่ผลิตผ้าทอย้อมครามในชุมชนก็ปรับเปลี่ยนรูปแบบการผลิต 

ขึน้มาเพิม่เตมิ เชน่ การใชส้ธีรรมชาตจิากสว่นตา่งๆ ของตน้ไมท้ีม่อียู ่

ในชุมชน มาเป็นองค์ประกอบในการย้อมผ้า ทำ�ให้เกิดการรังสรรค์ 

ผลงานผา้ทอยอ้มครามสธีรรมชาตแิละยอ้มสดีว้ยสว่นประกอบตา่งๆ 

ของต้นไม้ และเกิดเป็นเอกลักษณ์ผ้าทอย้อมครามผสมสีธรรมชาติ 

อันโดดเด่นของชุมชนบ้านโนนสะอาด ลวดลายผ้าทอในชุมชน 

มีหลากหลายลวดลาย ปัจจุบันน้ีลวดลายผ้าย้อมครามกลุ่มทอผ้า 

บา้นโนนสะอาดมมีากกวา่ 100 ลาย ไดแ้ก ่1) กลุม่ลายโบราณ ไดแ้ก่  

ลายกงน้อย ลายฉัตรเล็ก ลายช่อหวี ลายต้นเทียน ลายตุ้มโป่ง 

ลายนาคขอ ลายบายศร ีลายลกูศร ลายสบัปะรด ลายนกแอน่เลีย้งลกู 

ลายปลาก ่ำ� ลายตาควาย ลายม่องตุ้ม ลายหมี่คอกม้า ลายตะขอ 

และลายตุ้มเครือ 2) กลุ่มลายประยุกต์ เป็นลายที่ได้ออกแบบ 

ขึ้นมาใหม่ให้เข้ากับยุคสมัยนิยม และเหมาะสมตรงตามความ 

ตอ้งการของตลาด ไดแ้ก ่ลายนาคตน้สน ลายสาวนอ้ยบา้นโนนลาย 

ไทยใหญ่ ลายประดิษฐ์ ลายข้าวต้มมัดลายนางเอก ลายดอกอ้อ 

ลายหมากจบัหวา่น และลายช่อ ตน้สน เปน็ตน้ นอกจากนีบ้างครวัเรอืน 

ยังเปล่ียนวิธีคิดจากผลิตเพื่อส่งจำ�หน่ายให้พ่อค้าคนกลางที่เข้ามา 

รบัซือ้สนิคา้ในชมุชน มาเปน็ผูร้บัสนิคา้จากญาตพิีน่อ้งและครวัเรอืน 

อื่นๆ ไปขายให้พ่อค้าคนกลาง หรือแม้แต่กระท่ังการนำ�สินค้า 

ไปขายยังศูนย์หัตถกรรมของชุมชน งานแสดงสินค้า OTOP 

ที่จัดแสดงสินค้าภายในจังหวัดโดยหน่วยงานราชการต่างๆ และ 

บางครัวเรือนเปล่ียนแปลงบทบาทตนเองมาเป็นตัวแทนจำ�หน่าย 

สินค้าในเขตจังหวัดนครพนม มุกดาหาร สกลนคร หนองคาย 

และบึงกาฬ  และการเปล่ียนแปลงท่ีสำ�คัญอีกอย่างหน่ึงภายใน 

ชุมชน คือครัวเรือนที่ผลิตสินค้าเริ่มมีการใช้โซเชียลออนไลน์ 

การโฆษณาประชาสัมพันธสิ์นค้าทีม่อียูใ่นชมุชนตนเอง ทำ�ใหช้มุชน 

บ้านโนนสะอาดเป็นที่รู้ จักจากบุคลภายนอกเพ่ิมขึ้นมาเป็น 

อย่างมาก

ภาพที่ 2 ผู้วิจัยและเกษตรกรผู้ผลิตผ้าทอย้อมคราม

	 2.	เง่ือนไขที่มีอิทธิพลต่อการดำ�รงชีวิตของครัวเรือน 

เกษตรกรผู้ผลิตผ้าทอยอ้มคราม เงือ่นไขทีม่อีทิธพิลตอ่การดำ�รงชพี 

ของครัวเรือนเกษตรกรที่ผลิตผ้าทอย้อมครามนั้น มี 5 ประการ  
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.
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กลา่วคือ นโยบายรฐั กระแสทนุนยิม ฤดกูาล/ภยัธรรมชาต ิการถอืครอง 

ที่ดิน ความผันผวนของราคาผลิตภัณฑ์ เงื่อนไขท้ัง 5 ประการนี้ 

เป็นเงื่อนไขสำ�คัญท่ีมีอิทธิพลต่อการดำ�รงชีพของครัวเรือน 

เกษตรกร/ชุมชนในหมู่บ้านโนนสะอาด ซ่ึงทำ�ให้วิถีชีวิตของชุมชน 

และครัวเรือนที่ผลิตผ้าทอย้อมครามเปลี่ยนแปลงไป ชุมชนต้อง 

ปรับตัวให้เข้ากับสภาวการณ์ ในยุคปัจจุบัน นโยบายของรัฐ 

โดยเฉพาะกระแสด้านการส่งเสริมด้านการท่องเท่ียวในชุมชนและ 

ด้านการพัฒนาท้องถิ่นในแต่ละยุคแต่ละสมัยท่ีเปลี่ยนไปส่งผล 

ให้รูปแบบการผลิตสินค้าของชุมชนเปลี่ยนแปลงไปด้วย ฤดูกาล/               

ภัยธรรมชาติ ก็เป็นเง่ือนไขท่ีสำ�คัญต่อรูปแบบการผลิตสินค้า 

ในแตล่ะปีของครัวเรอืนผูผ้ลติสินค้า ถ้าปไีหนฝนตกต้องตามฤดกูาล 

ชุมชนก็สามารถสะสมฝ้ายดิบและเนื้อครามเอาไว้ใช้ผลิตได้มาก 

แตถ่า้ปไีหนเกดิภาวะแห้งแล้งชมุชนต้องแบกรับภาระต้นทนุการผลติ 

ที่ สูงข้ึนจากการที่ต้องนำ�เข้าเส้นฝ้ายดิบจากภายนอกชุมชน 

การถือครองที่ดินถือเป็นเง่ือนไขที่สำ�คัญต่อรูปแบบการผลิตของ 

แต่ละครัวเรือน บางครัวเรือนท่ีมีพ้ืนท่ีทำ�กินมากก็จะปรับเปลี่ยน 

มาเป็นผู้ผลิตเนื้อครามและเส้นฝ้ายดิบขายส่งต่อให้ครัวเรือนที่ไม่มี 

พื้นที่ผลิต บางครัวเรือนที่มีที่ทำ�กินจำ�กัดก็จะผลิตผ้าย้อมคราม 

ในขั้นตอนที่ไม่ต้องใช้พื้นท่ีทำ�กินแทนเช่น การทอ การทำ�เส้นยืน  

การมัดหมี่ หรือการผลิตอุปกรณ์การผลิตอื่นๆ แทน ความผันผวน 

ของราคาผลติภณัฑ ์ในประเดน็นีพ้บวา่ชมุชนมกีารปรบัตวัใหเ้ข้ากับ 

กลไกการตลาดอยู่ตลอดเวลา มีการประชุมหารือกันภายในกลุ่ม 

ผู้ผลิตสินค้าเพื่อวางแผนรับมือกับปัญหาด้านราคากลางของตลาด 

นอกจากนี้ชุมชนยังศึกษาแนวโน้มความต้องการสินค้าของตลาด 

หรือพอ่คา้คนกลางอีกด้วย ซึง่อาจกลา่วไดว้า่เปน็การปรบัตวัตอ่การ 

เปลี่ยนแปลงสำ�หรับสร้างเป็นยุทธศาสตร์การดำ�รงชีพให้ประสบ 

ผลสำ�เร็จของครัวเรือนเกษตรกรผู้ผลิตผ้าทอย้อมครามสีธรรมชาติ

	 3.	ยทุธศาสตรก์ารดำ�รงชพีของครวัเรอืนเกษตรกรผูผ้ลติ 

ผา้ทอยอ้มคราม พบวา่แตล่ะครวัเรอืนจะใช้ทกัษะดา้นตา่งๆ ท่ีมอียู ่

เป็นยุทธศาสตร์ในการดำ�รงชีวิต ได้แก่                

		  1)	 ยทุธศาสตรด้์านการบรหิารจดัการทนุตา่งๆ ทีม่อียู ่

เป็นยุทธวิธีในการปรับตัวให้ครอบครัวของตนเองอยู่รอด ซึ่งจะ 

แสดงออกมาในรูปแบบของการรวมกลุ่มของผู้ผลิตสินค้าในแต่ละ 

ขั้นตอน เช่น ขั้นตอนการปลูกครามของครัวเรือนที่เป็นเครือญาติ 

ตระกูลเดียวกัน การลงทุนร่วมกันในบางขั้นตอน เช่น ข้ันตอน 

การเช่าเหมารถยนตร่์วมกันในชมุชนเพือ่ออกไปซ้ือฝา้ยดบิทีชุ่มชนอืน่ 

การเสียสละในบางขั้นตอน เช่น ขั้นตอนการช่วยเหลือกันม้วนเส้น 

ยืนของเครือหูกของแต่ละครัวเรือน 

		  2)	 ยุทธศาสตร์ด้านการฝึกทักษะด้านการเรียนรู้ 

พบว่า ในชุมชนมีการส่งต่อภูมิปัญญาการผลิตผ้าทอย้อมคราม 

ในระดับครัวเรือน และระดับชุมชน โดยมีผู้อาวุโสในชุมชนที่มี 

ความเชี่ยวชาญด้านการผลิตผ้าทอย้อมครามเป็นผู้ให้คำ�แนะนำ� 

เมื่อเกิดปัญหาในบางขั้นตอนของการผลิต ทำ�ให้เกิดประสิทธิภาพ 

ด้านการผลิตในชุมชน ที่สะท้อนให้เห็นถึงยุทธศาสตร์การดำ�รงชีพ 

ของครวัเรอืนเกษตรกรดงักลา่ว สง่ผลใหเ้กดิผลลัพธท์ีน่า่พอใจของ 

ทุกครัวเรือน ได้แก่ การมีรายได้เพิ่มขึ้นของแต่ละครัวเรือน การมี 

สภาพชวีติความเปน็อยูท่ีด่ขีึน้มคีวามมัน่คงดา้นการประกอบอาชพี  

ลดการเดินทางออกไปทำ�งานนอกพื้นที่ของประชากรในชุมชน 

ซึง่สรา้งความเขม้แขง็อยา่งยัง่ยนืให้เกดิขึน้ในชมุชนบ้านโนนสะอาด

อภิปรายผลการวิจัย

	 จากผลการศึกษาและสรุปผลการวิจัยที่ได้กล่าวมา 

ในเบื้องต้นสามารถอภิปรายผลการวิจัยได้ดังต่อไปนี้

	 1.	พัฒนาการด้านการดำ�รงชีวิตของครัวเรือนเกษตรกร 

ผูผ้ลติผา้ทอยอ้มคราม ชาวบา้นโนนสะอาด มชีมุชนมกีารเปลีย่นแปลง 

เก่ียวกับวิถีชีวิตอย่างชัดเจน เห็นได้จากพัฒนาการการดำ�รงชีพ 

ที่แบ่งออกได้เป็น 3 ช่วง คือ 1) ช่วงก่อนการจัดตั้งกลุ่มแม่บ้าน 

เกษตรกร พ.ศ.2539 ชาวบา้นโนนสะอาดมกีารดำ�รงชวีติแบบพึง่พา 

ตนเอง ประกอบอาชีพทำ�นาเป็นหลัก การผลิตผ้าย้อมครามมีการ 

ผลิตเอาไว้ใช้ภายในครัวเรือนเท่านั้น มีการขายผ้าย้อมครามให้กับ 

พ่อค้าคนกลางบ้างแต่มีจำ�นวนไม่มาก ข้อดีคือชุมชนใช้ชีวิต 

แบบเรียบง่าย เศรษฐกิจแบบทุนนิยมแทบจะไม่มีอิทธิพลต่อการ 

ดำ�รงชีวิตของชุมชน มีการส่งต่อภูมิปัญญาด้านการผลิตผ้าทอ 

กันภายในครัวเรือน ส่วนข้อเสียคือชุมชนมีรายได้หลักจากการ 

ขายขา้วเทา่นัน้ ชมุชนไมม่อีาชพีเสรมิใหเ้กิดรายไดม้ากนกัในระยะนี ้

2) ช่วงการเปล่ียนแปลงเข้าสู่การจัดตั้งศูนย์วิสาหกิจชุมชน 

พ.ศ.2544 เกิดการรวมกลุม่การทำ�กจิกรรมดา้นการผลิตผา้ไหมและ 

ผ้าฝ้ายย้อมครามขึ้นแต่ละครัวเรือนเปลี่ยนวิถีการผลิตจากผลิต 

เอาไว้ใช้ในครัวเรือน มาเป็นการผลิตเพื่อการส่งออกเป็นสินค้า  

การได้รับการสนับสนุนเงินจากกองทุนหมุนเวียนจากรัฐบาล 

ตามโครงการเสริมสร้างพลังแผ่นดิน เป็นการส่งเสริมและขยาย 

โอกาสด้านการผลิตสินค้า ส่งผลให้ชุมชนมีอัตราการผลิตผ้าไหม 

และผ้าทอย้อมครามเพิ่มเป็นจำ�นวนมากขึ้น ข้อดีท่ีพบในระยะนี้ 

คือชุมชนเกิดรายได้จากการผลิตผ้าทอย้อมคราม มีรายได้เข้ามา 

สู่ชุมชน เกิดการจ้างงานกันขึ้นมาในชุมชนเพื่อเร่งผลิตสินค้าให้ทัน 

ตามความตอ้งการของตลาด ส่วนขอ้เสียพบวา่ ในการแบง่หนา้ทีก่นั 

ของกลุ่มเกษตรกรในขั้นตอนการผลิต ได้ส่งผลให้การถ่ายทอด 

ภูมิปัญญาการทอผ้ามัดหมี่ย้อมครามที่แต่ละครัวเรือนควรมี 

องค์ความรู้และทักษะการผลิตในทุกๆ ขั้นตอน การสร้างสรรค์ 
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

ลวดลาย เทคนิคเฉพาะหรือลักษณะท่ีเป็นเอกลักษณ์ของแต่ละ 
ครัวเรือนสูญหายไป เพราะมุ่งเป้าหมายไปที่ด้านเศรษฐกิจและ 
จำ�นวนผลผลิตเป็นหลัก และ 3) ช่วงหลังการจัดตั้งศูนย์วิสาหกิจ 
ชุมชนจนถึงปัจจุบัน แต่ละครัวเรือนเริ่มผลิตสินค้าที่หลากหลาย 
ขึ้นมาโดยศึกษากลไกลด้านการตลาด บางครัวเรือนเปลี่ยนมาเป็น 
ผู้รับสินค้าจากญาติพี่ น้องในชุมชนไปขายให้พ่อค้าคนกลาง 
บางครัวเรือนเปลี่ยนแปลงบทบาทตนเองมาเป็นตัวแทนจำ�หน่าย 
สินค้า และเริ่มมีการใช้กระแสโซเชียลออนไลน์ในการโฆษณา 
ประชาสัมพันธ์สินค้าที่มีอยู่ในชุมชน การท่ีกลุ่มเกษตรกรมีการ 
นำ�เทคโนโลยีการสื่อสารออนไลน์มาใช้ในการประชาสัมพันธ์ 
ผลิตภัณฑ์สินค้าภายในชุมชน ส่งผลให้สินค้าภายในชุมชนเป็นที่ 
รู้จักอย่างกว้างขวางเพิ่มมากยิ่งขึ้นถือเป็นข้อดีที่พบในระยะน้ี 
สว่นขอ้เสยีทีพ่บในระยะนีค้อื ครัวเรือนทีเ่ปลีย่นมาเปน็ผู้รบัผลผลติ 
ไปจำ�หนา่ย เปน็ตวัแทนจำ�หนา่ยสนิคา้ ขาดประสบการณแ์ละทกัษะ 
ด้านการผลิตผ้าทอย้อมครามไป ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ 
มณีมัย ทองอยู่ (2546) ท่ีพบว่าการเปลี่ยนแปลงเศรษฐกิจของ 
ชาวนาการปรับตัวและประเมินผลกระทบของการปรับตัว 
ของเกษตรกรท่ีมี ต่อการเปล่ียนแปลงของระบบเศรษฐกิจ 
ของเกษตรกรโดยส่วนรวมของชาวนาในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  
และสอดคล้องกับงานวิจัยของ กีรติพร  จูตะวิริยะ (2559) ที่ศึกษา 
พบว่า ครัวเรือนของเกษตรกรท่ีทำ�การเกษตรแบบผสมผสาน 
มีการปรับตัวในหลากหลายรูปแบบเพ่ือการยังชีพโดยการ 
นำ�ทรัพย์สิน ทุนของชุมชนและครัวเรือนมาปรับใช้ในการดำ�เนิน 
ยุทธศาสตร์ในการดำ�รงชีพอย่างยั่งยืน
	 2.	เงื่อนไขที่มีอิทธิพลต่อการดำ�รงชีวิตของครัวเรือน 
เกษตรกรผู้ผลิตผ้าทอย้อมคราม เงื่อนไขที่มีอิทธิพลต่อการ 
ดำ�รงชีพของครัวเรือนเกษตรกรท่ีผลิตผ้าทอย้อมครามนั้น 
ม ี5 ประการ กลา่วคอื นโยบายรฐั กระแสทนุนยิม ฤดกูาล/ภยัธรรมชาติ 
การถือครองที่ดิน ความผันผวนของราคาผลิตภัณฑ์ เงื่อนไข 
ทั้ง 5 ประการนี้เป็นเงื่อนไขสำ�คัญที่มีอิทธิพลต่อการดำ�รงชีพ 
ของครัวเรือนเกษตรกร/ชุมชนในหมู่บ้านโนนสะอาด ซ่ึงทำ�ให้วิถี 
ชวีติของชมุชนและครัวเรอืนทีผ่ลติผา้ทอยอ้มครามเปลีย่นแปลงไป 
ชุมชนต้องปรับตัวให้เข้ากับสภาวการณ์ในยุคปัจจุบัน สอคล้องกับ  
อเนก นาคบุตร (2545) ท่ีได้กล่าวถึงทุนทางสังคมใน 5 รูปแบบ 
คือ ทุนทางจิตวิญญาณ ทุนทางภูมิปัญญา ทุนทางทรัพยากรมนุษย์  
ทุนทางทรัพยากรธรรมชาติ และทุนสาธารณะ ซึ่งทุนทางสังคม 
ดงักลา่ว จะเปน็พลงัสำ�คัญในการขบัเคลือ่นของการปฏริปูสงัคมไทย 
เพื่อสร้างระบบความปลอดภัยของสังคม ข้อดีที่พบในประเด็นนี้ 
คือสะท้อนให้เห็นถึงบทบาทของรัฐในการพยายามที่จะพัฒนา 
ชุมชนท้องถิ่นให้มีความเจริญและมีความมั่นคงด้านการประกอบ 
อาชีพ ความพยายามและสะท้อนให้เห็นถึงความเข้มแข็งของ 

กลุ่มทางสังคมที่มีอยู่ในชุมชนที่เกิดการรวมตัวกันขึ้นมาเพราะ 
ตอ้งการมรีปูแบบดำ�รงชพีอยา่งมัน่คง สว่นขอ้เสยีท่ีพบในประเดน็นี ้
พบว่ากระแสทุนนิยมที่ เข้ามาในชุมชนทำ�ให้แต่ละครัวเรือน 
ต้องเกิดการแข่งขันการผลิตสินค้าให้เป็นท่ีต้องการของตลาด 
ตามกระแสทุนนิยม ส่งผลให้สัมพันธภาพระหว่างครัวเรือนที่เคยมี 
อยู่ในชุมชนค่อยๆ หายไปจากชุมชน
	 3.	ยทุธศาสตร์การดำ�รงชพีของครวัเรอืนเกษตรกรผูผ้ลติ 
ผ้าทอย้อมคราม รูปแบบในการแก้ปัญหาเมื่อครัวเรือนผู้ผลิต 
ผ้าทอย้อมครามประสบน้ัน แต่ละครัวเรือนจะใช้ทักษะด้านต่างๆ  
ที่มีอยู่ ไม่ว่าจะเป็น 1) ทักษะด้านการสืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่น 
2) ทกัษะทางความคดิสร้างสรรค ์3) ทกัษะทางเทคนคิการผลิต และ                 
4) ทกัษะทางการศกึษาและการเรียนรู ้เปน็ยทุธศาสตรห์รอืกลยทุธ ์
ในการจดัการกบัปญัหาทีเ่กดิขึน้ โดยการอาศยัความรูค้วามสามารถ 
ในการบริหารจัดการทุนต่างๆ ท่ีมีอยู่มาเป็นยุทธวิธีในการ 
ปรับตัวให้ครอบครัวของตนเองอยู่รอด การมีรายได้เพิ่มขึ้นของ 
แต่ละครัวเรือน การมีสภาพชีวีติความเป็นอยู่ที่ดีขึ้น มีความมั่นคง 
ด้านการประกอบอาชีพ ลดการเดินทางออกไปทำ�งานนอกพื้นท่ี 
ของประชากรในชุมชนซ่ึงสร้างความเข้มแข็งอย่างยั่งยืนด้าน 
ยทุธศาสตรก์ารดำ�รงชพีให้เกดิข้ึนในชมุชนบา้น โนนสะอาด ซึง่อาจ 
กล่าวไดว้า่เปน็ขอ้ดทีีพ่บในประเด็นนี ้สว่นขอ้เสียทีพ่บในประเดน็น้ี 
คือการแบ่งหน้าที่กันผลิตสินค้าในแต่ละขั้นตอนของชุมชนได้ทำ� 
องค์ความรู้ด้านการผลิตในบางขั้นตอนของบางครัวเรือนหายไป 
และนอกจากน้ียังพบว่า ภายในชุมชนเองเกิดการแข่งขันด้าน 
เทคนิคและรูปแบบการผลิตสินค้าเพื่อให้เป็นที่ต้องการของตลาด 
และไม่มีการแลกเปล่ียนองค์ความรู้ด้านการผลิตสินค้าระหว่าง 
ครวัเรอืนเหมอืนสมยักอ่น สอดคล้องกบังานศกึษาของ มณมียั ทองอยู ่
(2546) ที่พบว่า ชาวบ้านต่างมียุทธวิธีในการดำ�รงชีพเพื่อความ 
อยู่รอดและแก้วิกฤตให้เป็นโอกาสได้โดยการอาศัยทรัพย์สิน 
ทุนธรรมชาติ และภูมิปัญญาชาวบ้านในการแก้ปัญหาและเลี้ยง 
โดยอาศยัทนุตา่งๆ ในชมุชน ทำ�ใหช้าวบา้นมอีาชพีเสรมิทีม่ัน่คงและ 
ทำ�รายได้แก่ชุมชนได้เป็นอย่างดี

ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัย

ข้อเสนอแนะเพื่อนำ�ผลการวิจัยไปใช้
	 จากการศึกษายุทธศาสตร์การดำ�รงชีพของครัวเรือน 
เกษตรกรผูผ้ลติผา้ทอยอ้มครามในครัง้นีท้ำ�ให้ไดอ้งคค์วามรูเ้ก่ียวกบั 
ยุทธศาสตร์ด้านการดำ�รงชีพของเกษตรกรเพื่อให้ครัวเรือนตนเอง 
มั่นคง โดยอาศัยทักษะการดำ�รงชีวิตด้านต่างๆ ซึ่งสามารถนำ�ไป 
ประยุกต์ใช้เป็นกรอบแนวคิดในการศึกษายุทธศาสตร์การดำ�รงชีพ 
ของครัวเรือนเกษตรกรอาชีพอื่นๆ ได้
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัยครั้งต่อไป 

	 ควรศึกษาเงื่อนไขด้านปัจจัยภายนอกที่มีผลกระทบ 

ต่อภูมิปัญญาท้องถิ่นของเกษตรกรในชุมชน ได้แก่ กระแสทุนนิยม  

กระแสโซเชียลออนไลน์ ท่ีส่งผลต่อความม่ันคงด้านยุทธศาสตร์ 

ด้านการดำ�รงชีพของครัวเรือน

	 เกษตรกรที่ประกอบอาชีพอื่น และควรศึกษาในประเด็น                                                

ทัศนคติของประชากรในชุมชนที่มีต่อส่ิงทอพื้นเมือง ตลอดจน 

การปลูกจิตสำ�นึกให้คนในชุมชนโดยเฉพาะเยาวชนรุ่นใหม่ให้เห็น 

คุณค่าและความสำ�คัญของสิ่งทอพื้นเมืองที่มีอยู่ในชุมชน
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