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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.
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Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

บทคัดย่อ

	 การวิจัยคร้ังน้ีมีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) วิเคราะห์ความสัมพันธ์เชิงสาเหตุที่ส่งผลต่อการมีส่วนร่วมกับโครงการด้านศิลปวัฒนธรรม 
ของมหาวิทยาลัยทั้งทางตรงและทางอ้อม 2) ตรวจสอบความสอดคล้องของโมเดลความสัมพันธ์เชิงสาเหตุที่ส่งผลต่อการมีส่วนร่วม 
กับโครงการด้านศิลปวัฒนธรรมของมหาวิทยาลัยตามสมมติฐานที่พัฒนาขึ้นกับข้อมูลเชิงประจักษ์ เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ กลุ่มตัวอย่าง 
ในการวิจัย คือ นิสิตมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ปีการศึกษา 2559 จำ�นวน 300 คน ใช้วิธีการสุ่มแบบกลุ่ม เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย  
ไดแ้ก ่แบบสอบถาม มคีา่อำ�นาจจำ�แนกอยูร่ะหวา่ง 0.45-0.91 และมคีา่ความเชือ่ม่ันของครอนบาค อยูร่ะหวา่ง 0.82-0.92 วเิคราะห์ขอ้มลู 
ด้วยการใช้สถิติเชิงพรรณา และการวิเคราะห์โมเดลสมการโครงสร้าง 
	 ผลการวิจัยพบว่า 1) โมเดลความสัมพันธ์เชิงสาเหตุที่พัฒนาขึ้นมีความสอดคล้องกลมกลืนกับข้อมูลเชิงประจักษ์ โดยมีค่า 

= 44.26 df = 34 P-value = 0.10 GFI = 0.97 AGFI = 0.96 CFI = 0.98 SRMR = 0.02 RMSEA = 0.05 และ 2) ปัจจัยที่ส่งผล 
ทางตรงเชิงบวกต่อการมีส่วนร่วมกับโครงการด้านศิลปวัฒนธรรมของนิสิตอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 ได้แก่ การติดต่อสื่อสาร 
ภายในบรรยากาศภายในมหาวิทยาลัย เจตคติต่อการมีส่วนร่วม และแรงจูงใจในการทํากิจกรรม ตามลำ�ดับ และบรรยากาศภายใน 
มหาวิทยาลัยมีอิทธิพลทางอ้อมเชิงบวกอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 2 เส้นทาง โดยเส้นทางที่ 1 ผ่านเจตคติต่อการมีส่วนร่วม  
และเสน้ทางที ่2 ผา่นแรงจงูใจในการทำ�กจิกรรม และปจัจัยเชงิสาเหตสุามารถรว่มกนัอธบิายความแปรปรวนของการมีสว่นรว่มกบัโครงการ 
ด้านศิลปวัฒนธรรมของนิสิตได้ร้อยละ 49 
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ABSTRACT

	 The purposes of this study were: 1) to examine the causal relationship of factors affecting the University 
students’ both direct and indirect participation in arts and cultural projects and 2) to verify whether the hypothesized 
causal relationship model of factors affecting the University students’ participation in arts and cultural projects has  
goodness-of-fit with the empirical data. The study is quantitative research. The sample of study selected by cluster  
random sampling was 300 students who were enrolled at Srinakharinwirot University in academic year 2016. 
The instrument used was a questionnaire with discrimination power values ranging between 0.45 and 0.91 and 
Cronbach’s alpha coefficients ranging from 0.82 to 0.92. Data analysis was done using descriptive statistics; and a 
structural equation model analysis of relationships among the factors affecting participation was conducted.

	 Findings of the study revealed as follows: 1) The developed causal relationship model had goodness-of-fit  
with the empirical data by gaining the following values:  =44.26 df=34 p-value= 0.10 GFI= 0.97 AGFI= 0.96 CFI= 0.98  
SRMR= 0.02 RMSEA= 0.05.; 2) the factors that directly affected the University students’ positive participation in arts 
and cultural projects at the .05 level of significance were those of internal communication, atmosphere within 
the campus, attitude towards participation and motivation to do activities, respectively. Atmosphere within the campus  
had positive indirect influence on the University students’ participation at the .01 level of significance via 2 parts: path  
1 is a path to participation via attitude, and path 2 is a path to participation via motivation to do activities. The causal  
factors could jointly explain 49% of variance of the University students’ participation in arts and cultural projects.

Keywords :	 Causal Factors ; Participation ; Arts and Cultural Projects of the University

บทนำ�

	 แผนการศึกษาแห่งชาติระยะ 15 ปี (พ.ศ.2560–2579) 
มุ่งเน้นการศึกษาเพื่อพัฒนาโลกยุคใหม่ที่มุ่งเน้นทั้งการพัฒนาคน 
โดยพัฒนาองค์วามรู้และความคิดสร้างสรรค์เพื่อให้เกิดนวัตกรรม 
เพื่มขีดความสามารถของประเทศ สถาบันการศึกษาในระดับ 
อดุมศกึษาตอ้งมบีทบาทช้ีนำ�สงัคม เปน็สถาบนัภูมปิญัญาของสังคม 
สถาบันอุดมศึกษาจึงมีพันธกิจด้านการผลิตบัณฑิต การวิจัย 
การให้บ ริการทางวิชาการแก่สั งคม และการทำ �นุบำ �รุ ง 
ศิลปวัฒนธรรม โดยมุ่งเน้นการสร้างนิสัยใฝ่เรียนรู้ การเรียนรู้ 
ด้วยตนเองเพื่อให้สามารถก้าวทันต่อการขยายตัวขององค์ความรู้ 
ทีเ่จรญิกา้วหนา้ทางวทิยาการอยา่งไมห่ยดุยัง้ (สำ�นกังานเลขาธกิาร 
สภาการศึกษา, 2560) การท่ีสถาบันการศึกษาจะเป็นประชาคม 
แห่งการเรียนรู้ได้นั้น ระบบการศึกษาปัจจุบันต้องผลิต “ผู้รู้” 
“ผู้สร้างความรู้” และ“องค์ความรู้” สถานศึกษาจึงต้องจัด 
การศึกษาที่เอื้อต่อการเรียนรู้ (พฤทธิ์ ศุภเศรษฐศิริ, 2556)
	 การจัดการศึกษาระดับอุดมศึกษานั้น กิจกรรมหรือ 
โครงการส่งเสริมการเรียนรู้ที่สอดคล้องกับความต้องการและ 

ความสนใจของนักศึกษา จะสามารถพัฒนาให้นิสิตหรือนักศึกษา 
เปน็บณัฑติทีส่มบรูณพ์รอ้มทัง้ดา้นความรูท้างวิชาการ วชิาชพี และ 
มีทักษะชีวิต โดยต้องได้รับการส่งเสริมสนับสนุนจากสถาบัน 
การศึกษา (Arthur & Reiser, 1993) นอกจากน้ีนักศึกษาควรมี 
สว่นรว่มในกระบวนการดําเนนิงาน กจิกรรมโครงการตัง้แตร่ว่มคิด  
ร่วมพัฒนา ร่วมตัดสินใจในการดำ�เนินกิจกรรมโครงการ การเน้น 
การมีส่วนร่วมนี้จะเป็นการส่งเสริมศักยภาพให้กับนักศึกษา 
(จตุรวัฒน์ ผนึกรัมย์, 2557)
	 การที่สถาบันอุดมศึกษาจะผลิตให้นักศึกษาเป็นบัณฑิต 
ที่มีคุณสมบัติพร้อมในด้านต่างๆ นั้น พันธกิจที่สำ�คัญที่จะเชื่อมโยง 
ไปยังพันธกิจต่างๆ คือ พันธกิจด้านการทำ�นุบำ�รุงศิลปวัฒนธรรม  
ซึ่งสามารถแบ่งออกได้เป็น 2 ส่วน คือ 1) กิจกรรมพัฒนานักศึกษา 
ให้เป็นไปตามมาตรฐาน ผลการเรียนรู้อัตลักษณ์ของสถาบัน 
โดยสถาบนัและสโมสรใหก้ารสนบัสนนุ และ 2) การเขา้รว่มกจิกรรม 
ด้านทำ�นุบำ�รุงศิลปวัฒนธรรมกับหน่วยงานภายนอก ซ่ึงต้องได้ 
รับการสนับสนุนส่งเสริมจากสถาบันด้วย (Arthur & Reiser,  
1993) การทำ�นุบำ�รุงศิลปะและวัฒนธรรมจึงเป็นพันธกิจสำ�คัญ 
ประการหนึ่งของสถาบันการศึกษาระดับอุดมศึกษา เพื่อให้นิสิต 
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sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

หรือนักศึกษาได้ร่วมฟื้นฟู อนุรักษ์ สืบสานพัฒนา เผยแพร่ 
ศลิปวัฒนธรรม สร้างสรรค ์สง่เสริมภมูปิญัญาท้องถ่ินใหเ้ป็นรากฐาน 
การพัฒนาองคค์วามรู ้และกอ่ใหเ้กดิความยัง่ยนืแกส่งัคม (สำ�นกังาน 
เลขาธิการสภาการศึกษา, 2560) และการที่จะดำ�เนินการให้บรรลุ 
วตัถปุระสงคด์งักล่าวนัน้ ส่ิงสำ�คัญคอืผูท้ีรั่บผดิชอบพนัธกจิดา้นการ 
ทำ�นุบำ�รุงศิลปวัฒนธรรมของมหาวิทยาลัย ต้องทราบปัจจัย 
ที่ส่งผลต่อการมีส่วนร่วมกับกิจกรรมหรือโครงการของนิสิต 
ซึ่งจะทำ�ให้สามารถนำ�ผลดังกล่าวไปใช้ประกอบการบริหารจัดการ 
กิจกรรมหรือโครงการส่งเสริมได้อย่างมีประสิทธิภาพ
	 มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒเป็นหนึ่งในมหาวิทยาลัย 
ที่บรรจุพันธกิจด้านการทำ�นุบำ�รุงศิลปวัฒนธรรมเป็นหน่ึงใน 
ยุทธศาสตร์หลักและจัดตั้ งสถาบันวัฒนธรรมและศิลปะ 
เพื่อดำ�เนินการด้านนี้โดยเฉพาะ แต่จากรายงานผลการดำ�เนินงาน 
กลับพบว่า ปัจจุบันนิสิตมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒเข้ามา 
มีส่วนร่วมน้อย (สุรชัย ทุหมัด, 2559)  และจากการศึกษาเพิ่มเติม 
พบว่า ขาดการสื่อสารให้เห็นถึงประโยชน์ท่ีได้รับและทิศทาง 
การสื่อสารที่ชัดเจน ทำ�ให้คนเข้ามามีส่วนร่วมกับกิจกรรม 
เพื่อผลประโยชน์ของตน (Cummings & Worley, 2008) และ 
การศกึษาของ วลยัทพิย ์เปรมทวธีนโชต (2557) พบวา่ การสือ่สาร 
เป็นปัจจัยสำ�คัญที่ทำ�ให้นิสิตหรือนักศึกษาเข้ามามีส่วนร่วมกับ 
กิจกรรมของมหาวิทยาลัย โดยผ่านเจตคติ (อมรเทพ สีนวนสูง, 
2559) และแรงจูงใจ (Gamson, 1992)
	 จากท่ีกล่าวมาผู้วิจัยจึงสนใจศึกษาโครงสร้างความ  
สัมพันธ์เชิงสาเหตุของปัจจัยที่ส่งผลต่อการมีส่วนร่วมกับโครงการ 
ศิลปวัฒนธรรมของนิสิตมหาวิทยาลัยศรีนครินทร วิโรฒ เพื่อเป็น 
ประโยชน์ในการนําไปใช้ประกอบการพิจารณาจัดทำ�แผนการ 
ดำ�เนินงานตามพันธกิจด้านการทำ�นุบำ�รุงศิลปวัฒนธรรมให้กับ 
สถาบันอุดมศึกษา

วัตถปุระสงค์การวิจัย
	 1.	เพือ่วเิคราะหป์จัจยัเชงิสาเหตุทีส่ง่ผลตอ่การมส่ีวนรว่ม 
กับโครงการด้านศิลปวัฒนธรรมของมหาวิทยาลัยท้ังทางตรงและ 
ทางอ้อม
	 2.	เพือ่ตรวจสอบความสอดคลอ้งของโมเดลความสมัพนัธ ์
เชงิสาเหตทุีส่ง่ผลตอ่การมสีว่นรว่มกบัโครงการดา้นศิลปวฒันธรรม 
ของมหาวิทยาลัยที่พัฒนาขึ้นกับข้อมูลเชิงประจักษ์
 
สมมติฐานการวิจัย
	 สมมติฐานที่ 1	 โมเดลความสัมพันธ์เชิงสาเหตุปัจจัย 
ที่ส่งผลต่อการมีส่วนร่วมกับโครงการด้าน ศิลปวัฒนธรรมของ 

มหาวทิยาลยัตามสมมตฐิาน มคีวามสอดคลอ้งกบัขอ้มลูเชงิประจกัษ ์ 
โดยที่ 
	 H0 = โมเดลสมมติฐานสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์
	 H1 = โมเดลสมมตฐิานไมส่อดคล้องกบัขอ้มลูเชงิประจกัษ์
	 สมมติฐานที่ 2	 ปัจจัยสาเหตุ ได้แก่ การส่ือสารภายใน 
องค์การ บรรยากาศภายในมหาวิทยาลัย แรงจูงใจ และเจตคติ 
การมีส่วนร่วม มีอิทธิพลทางตรงเชิงบวกต่อการมีส่วนร่วมกับ 
โครงการด้านศิลปวัฒนธรรมของมหาวิทยาลัย
	 สมมติฐานที่ 3	 บรรยากาศภายในมหาวทิยาลัยมอีทิธพิล 
ทางอ้อมเชิงบวกต่อการมีส่วนร่วมกับโครงการด้านศิลปวัฒนธรรม 
ของนิสิตผ่านแรงจูงใจ และเจตคติต่อการมีส่วนร่วม

กรอบแนวคิดการวิจัย
	 ผู้วิจัยทบทวนแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
จากนกัวชิาการหลายท่าน เพือ่พฒันากรอบแนวคดิ ไดแ้ก ่Fornaroff 
(1980) Cohen & Uphoff (1981) Astin (1984) Arthur & Reiser  
(1993) Cummings & Worley (2008) และ Gamson (1992)   
ดังภาพที่ 1 
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

วิธีดําเนินการวิจัย

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง
	 1.	ประชากร ได้แก่ นิสิตมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ  
ที่ลงทะเบียนในปีการศึกษา 2559 จำ�นวน 20,054 คน 
โดยกลุ่มตัวอย่างเป็นนักศึกษาที่ลงทะเบียนเรียนในปีการศึกษา  
2/2559 (ส่วนส่งเสริมและบริการการศึกษา มหาวิทยาลัย 
ศรีนครินทรวิโรฒ, 2560) 
	 2.	กลุม่ตวัอยา่ง ไดแ้ก ่นสิติชัน้ป ี1 ถงึ ปี 6 ระดบัปรญิญาตร ี
ที่ลงทะเบียนในภาคเรียนท่ี 2 ปีการศึกษา 2559กำ�หนดขนาด 
กลุ่มตัวอย่างตามเกณฑ์ตามจำ�นวนพารามิเตอร์ เพื่อให้มี 
ความเหมาะสมในการวัด คือ ไม่น้อยกว่า 10 ตัวอย่าง ต่อ 1  
พารามิเตอร์ (Hair et al., 2010) งานวิจัยนี้มี 24 ตัวแปร ผู้วิจัย 
เผ่ือกรณแีบบสอบถามไมส่มบรูณ ์จงึใช้กลุม่ตวัอยา่ง จำ�นวน 330 คน 
ใชว้ธิกีารสุม่ตวัอยา่งแบบแบง่กลุม่ (Cluster Random Sampling) 
โดยแบ่งเป็น 3 กลุ่ม ตามสัดส่วนดังนี้ กลุ่มคณะมนุษยศาสตร์และ 
สังคมศาสตร์ 165 คน กลุ่มคณะวิทยาศาสตร์สุขภาพ 82 คน และ 
กลุ่มคณะวิทยาศาสตร์เทคโนโลยี 83 คน เน่ืองจากประชากร 
มีลักษณะกระจายตัวเป็นกลุ่ม โดยที่แต่ละกลุ่มมีลักษณะคล้ายกัน  
(พิสณุ ฟองศรี, 2552) 

ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย
	 ระยะที่ 1	 นำ�แบบสอบถามที่พัฒนาข้ึนจากแนวคิดของ 
Fornaroff (1980) Cohen & Uphoff (1981) Astin (1984) 
Arthur & Reiser (1993) และ เสมอ จุน่เจรญิ (2557) ใหผู้ท้รงคณุวฒุ ิ
3 คน ประเมินความเที่ยงของเครื่องมือ โดยแบบสอบถามแบ่งออก 
เป็น 4 ตอน คือ ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไป เป็นแบบตรวจสอบรายการ  
(Checklist) ตอนที่ 2 และ 3 เป็นมาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับ  
ตอนที่  2 ปัจจัยที่ ส่งผลต่อการมีส่วนร่วมกับโครงการด้าน 
ศิลปวัฒนธรรมของมหาวิทยาลัย 4 ปัจจัย ประกอบด้วย 1) ปัจจัย 
ดา้นการตดิต่อสือ่สารภายในมหาวทิยาลยั 2) ปจัจัยดา้นบรรยากาศ 
ในมหาวิทยาลัย 3) ปัจจัยด้านเจตคติต่อการมีส่วนร่วม 4) ปัจจัย 
ด้านแรงจูงใจในการมีส่วนร่วม และตอนที่ 3 ปัจจัยด้านการมี 
ส่วนร่วมกับโครงการศิลปวัฒนธรรมของมหาวิทยาลัย มีค่า IOC 
ระหว่าง 0.82-1.00 ค่าอำ�นาจจำ�แนกอยู่ระหว่าง 0.45-0.91 และ 
ตอนที่ 4 เป็นข้อเสนอแนะทั่วไป
	 ระยะที่ 2	 นำ�แบบสอบถามไปเก็บข้อมูลกับประชากร 
เป้าหมายที่ไม่ใช่กลุ่มตัวอย่างและปรับแก้ไขจนเครื่องมือมีความ 
เช่ือม่ันท่ียอมรับได้ โดยมีค่าความเช่ือม่ันแอลฟ่าของครอนบาค  
ตอนที่ 2 เท่ากับ 0.82 0.92 0.89 0.86 ตามลำ�ดับ และตอนที่ 3  
เท่ากับ 0.92

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

 

แรงจูงใจ 
ในการท า
กิจกรรม  

ช่องทางในการสื่อสาร 

ประโยชน์ท่ีคาดว่าจะได้รับ 

ความภูมิใจในตนเอง 

ร่วมประเมินผล 

ร่วมรับผลประโยชน ์

 

เจตคติต่อการ 
มีส่วนร่วม 

 

 

กิจกรรมภายใน 

การสนับสนุน 
จากองค์การ 

สภาพกายภาพ 

ความชัดเจนของข้อมูล 

ร่วมด าเนินงาน 

ร่วมวางแผน 

การมีส่วนร่วมกับ
โครงการศิลปวัฒนธรรม

ของมหาวิทยาลัย 
 

ความสะดวกในการ
เข้าถึงข้อมูล 

ความสมบูรณ์ของ
ข้อมูล 

การยอมรับจากสังคม 

บรรยากาศ 
ในมหาวิทยาลัย 

 

ความพึงพอใจ 

การสนับสนุนจากผู้น า 
 

ความรู้ความเข้าใจ 

 
 

ช่วงเวลาในการรับ
ข้อมูล 

 

โครงสร้างองค์การ 

การพัฒนาทักษะ 
  

การน าไปประยุกต์ใช้ 

การติดต่อสื่อสาร
ภายในมหาวิทยาลัย 

 

การใช้ความคิด 

ประสบการณ ์

ค่านิยม 



วารสารมหาวิทยาลัยนครพนม ; ปีที่ 8 ฉบับที่ 2 พฤษภาคม - สิงหาคม 2561
30

Nakhon Phanom University Journal ; Vol.8 No.2 May - August 20188
วารสารมหาวิทยาลัยนครพนม ; ปีท่ี 6 ฉบับท่ี 1 : มกราคม - เมษายน 2559

Nakhon Phanom University Journal ; Vol.6 No.1 : January - April 2016

 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

การเก็บรวบรวมข้อมูล
	 เก็บแบบสอบถามด้วยตนเอง ณ หน่วยงานที่ มี  
การเรียนการสอน จำ�นวน 3 กลุ่มคณะวิชา ในเดือนเมษายน 
ถึง เดือนพฤษภาคม 2560 ได้ 330 ฉบับ อยู่ในสภาพสมบูรณ์  
จำ�นวน 300 ฉบับ คิดเป็นร้อยละ 90.91

การวิเคราะห์ข้อมูล
	 วิ เคราะห์ข้อมูลด้วยค่าสถิติ เ บ้ืองต้นเพ่ือพิจารณา 
การแจกแจงข้อมูล วิเคราะห์ค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ์ระหว่าง 
ตัวแปรสังเกตได้ในโมเดล ตรวจสอบความตรงเชิงเส้นของโมเดล 

ด้วยการวิ เคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยัน และตรวจสอบ 
ความกลมกลืนของโมเดลความสัมพันธ์เชิงสาเหตุท่ีพัฒนาขึ้นกับ 
ขอ้มลูเชิงประจกัษด์ว้ยการวเิคราะหโ์มเดลสมการโครงสรา้ง โดยใช้ 

ค่าสถิติอ้างอิง ได้แก่  /df GFI CFI AGFI SRMR และ RMSEA  
เป็นดัชนีวัดระดับความกลมกลืน   

สรุปผลการวิจัย

	 1.	ผูว้จิยัพจิารณาความสอดคลอ้งของโมเดล โดยใชเ้กณฑ ์
ที่กำ�หนด (พูลพงศ์ สุขสว่าง, 2556) รายละเอียด ดังตารางที่ 1 

ตารางที่ 1	 แสดงค่าสถิติความสอดคล้องของโมเดลสมมติฐานกับข้อมูลเชิงประจักษ์ในภาพรวมตามภาวะสันนิษฐาน

รายการ เกณฑ์ ค่าสถิติก่อนโมเดล ค่าสถิติหลังโมเดล ผลการพิจารณา

X2 ไม่มีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ .05 164.15 44.26 -

df - 49 34 -

p-value P > .05 .00 .10 ผ่านเกณฑ์

RMSEA < .05 หรือ .08 .67 .05 ผ่านเกณฑ์

X2/df X2/df < 2 .35 1.30 ผ่านเกณฑ์

CFI > .95 .76 .99 ผ่านเกณฑ์

GFI > .95 .90 .97 ผ่านเกณฑ์

AGFI > .95 .89 .96 ผ่านเกณฑ์

	 ผู้วิจัยได้ปรับโมเดลวิจัยจนได้โมเดลท่ีมีความกลมกลืน 
กับข้อมูลเชิงประจักษ์ พบว่า โมเดลมีความสอดคล้องกับข้อมูล 
เชิงประจักษ์อยู่ในเกณฑ์ดี พิจารณาจากผลการทดสอบค่าสถิติ 

ไคสแควร์ ( ) = 44.26 p = 0.10 df = 34 GFI = 0.97 AGFI =  
0.96 CFI = 0.98 SRMR =0.02 RMSEA = .02 เป็นไปตามเกณฑ์ 
ทุกประการ            

	 โดยมีค่าสัมประสิทธิ์การพยากรณ์ (R2) = 0.49 แสดงว่า  
ตวัแปรท้ังหมดทีน่ำ�มาศกึษาสามารถรว่มกนัอธบิายความแปรปรวน 
ของการมีสว่นรว่มกบัโครงการดา้นศลิปวฒันธรรมของมหาวทิยาลยั 
ของนิสิตได้ร้อยละ 49.00 สอดคล้องกับสมมติฐานที่ 1 ดังภาพที่ 2
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

= 44.26, df = 34, P= .10, GFI = .97, AGFI = .96 , CFI = .99, SRMR = .02, RMSEA = .05

ภาพที่ 2	 โมเดลปัจจัยเชิงสาเหตุท่ีส่งผลต่อการมีส่วนร่วมกับโครงการด้านศิลปวัฒนธรรมของมหาวิทยาลัยของนักศึกษาตาม 
	 ภาวะสันนิษฐาน (หลังปรับรูปแบบ) 

จากบรรยากาศภายในมหาวทิยาลยั ผา่นแรงจงูใจในการทำ�กจิกรรม 
มีขนาดอิทธิพลเท่ากับ .12 และผ่านเจตคติต่อการมีส่วนร่วม 
มีขนาดอิทธิพลเท่ากับ .26 สอดคล้องกับสมมติฐานที่ 3 
	 สรุปได้ว่า โมเดลความสัมพันธ์เชิงสาเหตุที่เกี่ยวข้อง 
กบัการมส่ีวนรว่มกบัโครงการดา้นศลิปวัฒนธรรมของมหาวทิยาลยั 
ของนักศึกษา ประกอบด้วยความสัมพันธ์ของตัวแปรเชิงสาเหตุ 
ทั้ง 4 ตัวแปร ได้แก่ การติดต่อสื่อสาร บรรยากาศภายใน 
มหาวิทยาลัย แรงจูงใจในการทำ�กิจกรรม และเจตคติต่อการ 
มสีว่นรว่ม โดยร่วมกันอธิบายความแปรปรวนของการมสีว่นรว่มกบั 
โครงการด้านศิลปวัฒนธรรมของนักศึกษาได้ร้อยละ 49.00 
รายละเอียด ดังตารางที่ 2  

	 2.	ผลการวิเคราะห์อิทธิพลของปัจจัยท่ีส่งผลต่อการ 
มีส่วนร่วมกับโครงการด้านศิลปวัฒนธรรมของนิสิตมหาวิทยาลัย 
ศรีนครินทรวิโรฒ รายละเอียด ดังตารางที่ 2 สรุปได้ดังนี้ 
		  2.1	การมีส่วนร่วมกับโครงการด้านศิลปวัฒนธรรม 
ของมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒของนิสิต ได้รับอิทธิพลทางตรง 
จากการติดต่อสื่อสาร บรรยากาศภายในมหาวิทยาลัย เจตคติ 
การมีส่วนร่วม และแรงจูงใจในการทำ�กิจกรรมมีค่าสัมประสิทธิ์ 
อิทธิพลเท่ากับ .33 .52 .51 และ .29 ตามลำ�ดับ สอดคล้องกับ 
สมมติฐานที่ 2
		  2.2	การมีส่วนร่วมกับโครงการด้านศิลปะ วัฒนธรรม 
ของนิสิตมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒได้รับอิทธิพลทางอ้อม 

30 

 ผู้วิจัยได้ปรับโมเดลวิจัยจนได้โมเดลท่ีมีความ
กลมกลืนกับข้อมูลเชิงประจักษ์ พบว่า โมเดลมีความ
สอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์อยู่ในเกณฑ์ดี พิจารณา
จากผลการทดสอบค่าสถิติ ไคสแควร์ (2)  = 44.26 p = 
0.10 df = 34 GFI = 0.97 AGFI = 0.96 CFI = 0 .98 
SRMR =0.02 RMSEA = .02เป็นไปตามเกณฑ์ทุกประการ             
 
 
 

โดยมีค่าสัมประสิทธ์ิการพยากรณ์ (R2) = 0.49 แสดงว่า 
ตัวแปรท้ังหมดท่ีน ามาศึกษาสามารถร่วมกันอธิบายความ
แปรปรวนของ กา รมี ส่ วน ร่ วม กับ โ คร ง กา ร ด้าน
ศิลปวัฒนธรรมของมหาวิทยาลัยของนิสิตได้ร้อยละ 49.00 
สอดคล้องกับสมมติฐานท่ี 1 ดังภาพท่ี 2 

 
 
 
  
 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2= 44.26, df = 34, P= .10, GFI = .97, AGFI = .96 , CFI = .99, SRMR = .02, RMSEA = .05  
 

ภาพท่ี 2 โมเดลปัจจัยเชิงสาเหตุท่ีส่งผลต่อการมีส่วนร่วมกับโครงการด้านศิลปวัฒนธรรมของมหาวิทยาลัยของนักศึกษาตาม  
 ภาวะสันนิษฐาน (หลังปรับรูปแบบ)

2. ผลการวิเคราะห์อิทธิพลของปัจจัยท่ีส่งผลต่อการมีส่วน
ร่วมกับโครงการด้านศิลปวัฒนธรรมของนิสิตมหาวิทยาลัย
ศรีนครินทรวิโรฒ รายละเอียด ดังตาราง  ท่ี 2 สรุปได้ดังนี้  
 2.1 การมี ส่วนร่ วมกับโ ครง กา ร ด้านศิลป         
วัฒนธรรมของมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒของนิสิต 
ได้รับอิทธิพลทางตรงจากการติดต่อส่ือสาร บรรยากาศ
ภายในมหาวิทยาลัย เจตคติการมีส่วนร่วม และแรงจูง ใจ
ในการท ากิจกรรมมีค่าสัมประสิทธ์ิอิทธิพลเท่ากับ .33 .52 
.51 และ .29 ตามล าดับ สอดคล้องกับสมมติฐานท่ี 2 
 2.2 การมีส่วน ร่วมกับโครงกา รด้าน ศิลปะ       
วัฒนธรรมของนิสิตมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒได้รับ
อิทธิพลทางอ้อมจากบรรยากาศภายในมหาวิทยาลัย      
ผ่านแรงจูงใจในการท ากิจกรรม มีขนาดอิทธิพลเท่ากับ.12  

และผ่านเจตคติต่อการมีส่วนร่วม มีขนาดอิทธิพลเท่ากับ 
.26 สอดคล้องกับสมมติฐานท่ี 3  

 สรุปได้ว่า โมเดลความสัมพันธ์เชิงสาเหตุท่ี
เก่ียวข้องกับการมีส่วนร่วมกับโครงการด้านศิลปวัฒนธรรม
ของมหาวิทยาลัยของนักศึกษา ประกอบด้วยความสัมพันธ์
ของตัวแปรเชิงสาเหตุท้ัง 4 ตัวแปร ได้แก่ การ
ติดต่อส่ือสาร บรรยากาศภายในมหาวิทยาลัย แรงจูงใจใน
การท ากิจกรรม และเจตคติต่อการมีส่วนร่วม โดยร่วมกัน
อธิบายความแปรปรวนของการมีส่วนร่วมกับโครงการด้าน
ศิลปวัฒนธรรมของนักศึกษาได้ ร้อยละ 49.00 
รายละเอียดดังตารางท่ี 2 

แรงจูงใจ 
ในการท ากิจกรรม  

 
ช่องทางในการส่ือสาร 

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได ้รับ 

ความภูมิใจในตนเอง 

ร่วมประเมินผล 

ร่วมรับผลประโยชน์ 

 

เจตคติต่อการ 
มีส่วนร่วม 

 
 

.45 

 

 

กิจกรรมภายใน 

การสนับสนุนจาก
องค์การ 

สภาพกายภาพ 

ความชัดเจนของข้อมูล 

ร่วมด าเนินงาน 

ร่วมวางแผน 

การมีส่วนร่วมกับ
โครงการศิลปวัฒนธรรม

ของมหาวิทยาลัย 
 

 

 

.51** 

 

ความสะดวกในการ
เข้าถึงข้อมูล 

.50** 

 

ความสมบูรณ์ของข้อมูล 

 

.33** 

 

.52** 

 

การยอมรบัจากสังคม  

 

บรรยากาศ 
ในมหาวิทยาลัย 

 
 
 

ความพึงพอใจ 

การสนับสนุนจากผู้น า 
 

ความรู้ความเข้าใจ 

รi 

r 

.47 

 

.56 

.52 

 .78 

 .76 

 
 

R2= .60 

 

.80 

 

 .72 

ช่วงเวลาในการรับข้อมูล 

.78 

 

.43 

 .80 

.50 

 

โครงสร้างองค์การ 

.81 

 

การพัฒนาทักษะ 

 .47 

.53 

 

.57 

 

 .44 

.61 .59 
.83 

 

การน าไปประยุกต์ใช้ 

.76 

 

.57 

.80 

 .77 

 

.49 

 

.69 .65 

.74 

 

.44 

 

.41 

 

.45 

 

.29** 

 

.40** 

 

.64 

 

R2= .49 

 
การติดต่อสื่อสาร

ภายในมหาวิทยาลัย 
 

R2= .61 

 

.58 

 

.59 

 

.79 

 

.74 

 

.45 

 

.48 

 

.46 

 

.48 

 

.48 

 

.65 

 

.68 

 

.51 

 

.55 

 

.59 

 

การใช้ความคิด  ประสบการณ์ 

ค่านิยม .70 .67 

2

2
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 
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because the food supply chain emphasizes the value 
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 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 
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ตารางที่ 2	 ค่าสัมประสิทธิ์อิทธิพลของโมเดลความสัมพันธ์เชิงสาเหตุปัจจัยที่ส่งผลต่อการมีส่วนร่วมกับโครงการด้านศิลปวัฒนธรรมของ 
		  มหาวิทยาลัยของนักศึกษา

ตัวแปรผล R2 อิทธิพล

ตัวแปรสาเหตุ

การติดต่อสื่อสาร

ภายในมหาวิทยาลัย

บรรยากาศ

ภายใน

มหาวิทยาลัย

เจตคติ

ต่อการ

มีส่วนร่วม

แรงจูงใจ

ในการ

ทำ�กิจกรรม

การมีส่วนร่วมกับโครงการศิลปวัฒนธรรม

ของมหาวิทยาลัย

ของนักศึกษา

0.49

DE 0.33** 0.52** 0.51** 0.29**

IE - 0.38** - -

TE 0.33** 0.90** 0.51** 0.29**

เจตคติต่อการ

มีส่วนร่วม
0.60

DE - 0.50** - -

IE - - - -

TE - 0.50** - -

แรงจูงใจ

ในการทำ�กิจกรรม
0.61

DE - 0.40** - -

IE - - - -

TE - 0.40** - -

หมายเหตุ: ** มีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ .01 <.01, TE = ผลรวมอิทธิพล,  IE = อิทธิพลทางอ้อม, DE = อิทธิพลทางตรง

อภิปรายผลการวิจัย

	 1.	ปัจจัยเชิงสาเหตุท่ีส่งผลต่อการมีส่วนร่วมกับโครงการ 
ศิลปวัฒนธรรมนิสิตมหาวิทยาลัย ประกอบด้วย การติดต่อสื่อสาร  
บรรยากาศภายในมหาวิทยาลัย แรงจูงใจในการทำ�กิจกรรม และ 
เจตคติต่อการมีส่วนร่วม ท้ังน้ีจากการทบทวนวรรณกรรม พบว่า  
การสือ่สารภายในองคก์ารทีม่ปีระสทิธภิาพ ประกอบกบับรรยากาศ 
ที่เอื้อต่อการดำ�เนินกิจกรรมหรือโครงการใดๆ น้ัน จะทำ�ให้คน 
ในองค์การมีเจตคติที่ดี และมีแรงจูงใจในการเข้าร่วมกับกิจกรรม 
น้ันๆ ขององค์การ สอดคลอ้งกับขอ้มลูเชงิประจกัษ์ และสอดคล้องกบั 
วลัยทิพย์ เปรมทวีธนโชต (2557) ได้ศึกษาเรื่อง การศึกษาลักษณะ 
ของการมสีว่นรว่มในกจิกรรมนกัศกึษากบัคณุลกัษณะดา้นจติอาสา 
ของนิสิตนักศึกษา พบว่า เมื่อมหาวิทยาลัยมีบรรยากาศที่เอื้อ 
ต่อการมีส่วนร่วมกับกิจกรรมโครงการ และมีการสื่อสารภายในที่มี 
ประสิทธิภาพ นักศึกษาจะมีความคิดและแรงจูงใจในการเข้าร่วม 
โครงการของมหาวิทยาลัย เน่ืองจากนักศึกษาอยู่ในช่วงวัยรุ่น 
ซึ่งเป็นวัยที่ต้องการเป็นท่ียอมรับจากกลุ่มเพื่อนและจากสังคม 
โดยกิจกรรมที่นักศึกษาเข้าร่วม ได้แก่ กิจกรรมด้านบำ�เพ็ญ 
ประโยชน์หรืออาสาพัฒนาชนบท กิจกรรมด้านกีฬา กิจกรรม 
ด้านจริยธรรมและกิจกรรมด้านศิลปวัฒนธรรม
	 2.	ผลการวิเคราะห์อิทธิพลทั้ง 4 ปัจจัยที่ส่งผลต่อการ 
มีส่วนร่วมร่วมกับโครงการศิลปวัฒนธรรมของนิสิตมหาวิทยาลัย  
มีดังนี้

		  2.1	ปจัจยัดา้นการส่ือสารภายในองคก์ารส่ง ผลต่อการ 
มีส่วนร่วมกับโครงการด้านศิลปวัฒนธรรมของมหาวิทยาลัยของ 
นสิิตอยา่งมนียัสำ�คัญทางสถติทิีร่ะดบั .01 สอดคล้องกบัแนวคดิของ  
Cummings & Worley (2008) ที่อธิบายว่า การสื่อสารภายใน 
องค์การสง่ผลตอ่การม ีสว่นรว่มในการดำ�เนนิงานกจิกรรมโครงการ 
ขององคก์าร เนือ่งจาก การสือ่สารวตัถปุระสงค ์ขั้นตอน ประโยชน ์
ทีผู่เ้ขา้รว่มจะไดร้บั โดยมขีอ้ความและทศิทางการสือ่สารทีช่ดัเจนนัน้ 
ทำ�ให้สมาชิกในองค์การเข้ามามีส่วนร่วมกับกิจกรรมหรือโครงการ 
มากขึ้นเพื่อร่วมรับผลประโยชน์ดังกล่าว และสอดคล้องกับแนวคิด 
เชิงพฤติกรรมศาสตร์ของ Astin (1984) ที่อธิบายไว้ว่า มนุษย์ 
จะพยายามเข้าไปมีส่วนร่วมกับกิจกรรมทางสังคม เมื่อเห็นว่า 
กิจกรรมนั้นมีประโยชน์ต่อตน ทั้งนี้เนื่องจากเป็นการปกป้องรักษา 
ประโยชน์ของตน
	 นอกจากนี้ยังสอดคล้องกับ จตุรวัฒน์ ผนึกรัมย์ (2557)  
ที่ได้ศึกษาเรื่อง การมีส่วนร่วมในกิจกรรมนักศึกษาของนักศึกษา 
ระดบัปรญิญาตร ีมหาวทิยาลยัเทคโนโลยสีรุนาร ี ปกีารศกึษา 2556  
และการศึกษาของ ศศิธร สิทธิพรหม (2559) ที่ได้ศึกษาเรื่อง  
การรับรู้และการมีส่วนร่วมของนักศึกษาต่อการดำ�เนินงาน 
การประกันคณุภาพการศกึษา งานวจิยัทัง้สองเรือ่ง พบวา่ การส่ือสาร 
ภายในองค์การ ส่งผลต่อการเข้าร่วมกิจกรรมของนักศึกษา ทั้งนี้ 
เน่ืองจากการรับรู้ข่าวสารว่าการมีส่วนร่วมกับกิจกรรมโครงการใด 
มปีระโยชนต์อ่ตนนกัศกึษาจะเข้ารว่มกับกจิกรรมโครงการเหลา่นัน้ 
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.
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important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

		  2.2	บรรยากาศภายในมหาวิทยาลัยส่งผลต่อการ 
มีส่วนร่วมกับโครงการด้านศิลปวัฒนธรรมของมหาวิทยาลัย 
ของนสิติ อยา่งมนียัสำ�คญัทางสถติทิีร่ะดบั .01 สอดคลอ้งกบัแนวคิด 
ของ Cummings & Worley (2008) ทีอ่ธบิายวา่ บรรยากาศภายใน 
องค์การหรือสังคมส่งผลต่อการมี ส่วนร่วมกับการดำ�เนินงานของ 
สมาชิกในสังคม ท้ังน้ีเนื่องจากสภาพแวดล้อมขององค์การ 
ที่เอื้ออำ�นวยต่อการมีส่วนร่วม การได้รับคำ�แนะนำ�และการ 
สนับสนุนที่ดีจากคนในองค์การ จะทำ�ให้สมาชิกในองค์การรู้สึกว่า 
เข้าถึงข้อมูล และเกิดการแลกเปลี่ยนร่วมกับคนอื่นได้ง่าย มีเจตคติ 
ทีด่จีนเกดิเปน็คา่นยิม และแรงจงูใจทีส่ง่ผลต่อพฤตกิรรมของสมาชกิ 
ในองค์การ อีกท้ังยังรู้สึกว่าตนเองเป็นส่วนหน่ึงของสังคมจากการ 
เข้ามามีส่วนร่วมกับกิจกรรมโครงการของสังคมนั้น นอกจากน้ี 
ยังสอดคล้องกับ อมรเทพ สีนวนสูง (2559) ท่ีได้การศึกษาเรื่อง 
ความคิดเห็นต่อการเข้าร่วมกิจกรรมนักศึกษาของนักศึกษา 
มหาวทิยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลกรุงเทพ พบว่าการทีม่หาวทิยาลัย 
มีโครงสร้างหน่วยงานท่ีรับผิดชอบดำ�เนินงานด้านส่งเสริมและ 
สนบัสนนุศลิปวฒันธรรมทีชั่ดเจนสง่ผลใหน้กัศกึษาเขา้รว่มกจิกรรม 
ด้านศิลปวัฒนธรรมมากข้ึน เนื่องจากการสร้างบรรยากาศภายใน 
ทีเ่อือ้ตอ่การเข้ามามส่ีวนรว่ม โดยมกีารกำ�หนด นโยบาย โครงสรา้ง  
และการสนับสนุนด้านต่างๆ เอื้อให้นักศึกษาเข้ามาร่วมกิจกรรม 
ได้สะดวกมากขึ้น และส่งผลทางอ้อมผ่านเจตคติและแรงจูงใจ 
		  2.3	แรงจงูใจในการทำ�กจิกรรมสง่ผลตอ่การมสีว่นรว่ม 
กบัโครงการดา้นศลิปวฒันธรรมนสิติมหาวทิยาลยัอยา่งมนียัสำ�คญั 
ทางสถิติที่ระดับ .01 สอดคล้องกับแนวคิดของ Astin (1984) 
ที่อธิบายว่า แรงจูงใจในการทำ�กิจกรรมส่งผลต่อการมีส่วนร่วมกับ 
กิจกรรมของนักศึกษา ท้ังนี้เน่ืองจากเม่ือนักศึกษาเชื่อว่าสามารถ 
นำ�ความรู้และประสบการณ์จากการมีส่วนร่วมกับกิจกรรมหรือ 
โครงการใดมาแบ่งปันกับผู้อื่นได้ และทำ�ให้เกิดการยอมรับ 
จากสังคม ตลอดจนทำ�ให้รู้สึกว่าตนเองกลมกลืนไปกับสังคมได้ 
จะเป็นแรงผลักดันให้นักศึกษาเข้าร่วมกิจกรรมโครงการ ดังกล่าว 
และสอดคล้องกับ วีรเทพ สุดแดน และคณะ (2556) ที่ได้ศึกษา 
เรือ่ง ยทุธศาสตร์การสง่เสรมิการเข้ารว่มกิจกรรมเสรมิหลกัสตูรของ 
นิสิตมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ วิทยาเขตเฉลิมพระเกียรติ 
จงัหวดัสกลนคร พบวา่ นกัศกึษาทีเ่ขา้รว่มกจิกรรมโครงการตอ้งการ 
แสวงหาความรู้และประสบการณใ์หม ่ทีส่ามารถนำ�ไปใช้ในการเรยีน 
และการทำ�งานได้อย่างมีประสิทธิภาพ เนื่องจากจะทำ�ให้ได้รับ 
การยอมรับจากกลุ่มเพื่อน
		  2.4	เจตคติต่อการมีส่วนร่วมส่งผลต่อการมีส่วนร่วม 
กบัโครงการดา้นศลิปวฒันธรรมนสิติมหาวทิยาลยัอยา่งมนียัสำ�คญั 
ทางสถิติที่ระดับ .01 สอดคล้องกับแนวคิดของ Gamson (1992) 

ที่อธิบายว่า เจตคติของบุคคลมีผลต่อการเข้าไปมีส่วนร่วม 
กบักจิกรรมภายในสงัคม ทัง้นีเ้นือ่งจากการมสีว่นรว่มในขบวนการ 
ทางสังคมทำ�ให้ได้เปิดกว้างในเอกลักษณ์ของตนเอง และแสดงถึง 
โอกาสในการรู้จักตัวเองมากขึ้น ซึ่งจะทำ�ให้เขามีเจตคติท่ีดีต่อการ 
มีส่วนร่วมกับกิจกรรมของสังคมนั้น

ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัย

ข้อเสนอแนะเพื่อนำ�ผลการวิจัยไปใช้
	 1.	การวิจัยครังน้ีพบว่า ปัจจัยการติดต่อส่ือสาร และ 
บรรยากาศองค์การ เป็นปัจจัยภายในที่มหาวิทยาลัยสามารถ 
ควบคุมคุมได้ โดยมหาวิทยาลัยควรพัฒนาการสื่อสารอย่างเป็น 
ระบบ 
	 2.	ผู้บริหารมหาวิทยาลัยและผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับ 
การดำ� เนินงานโครงการหรือกิจกรรมด้านการทำ�นุบำ�รุ ง 
ศิลปวัฒนธรรมของมหาวิทยาลัย ควรวางแผนโดยกำ�หนด 
ผู้รับผิดชอบในการสนับสนุนและประสานงานในระดับหน่วยงาน 
ให้ชัดเจนเพื่อให้เกิดบรรยากาศที่เอื้อต่อการเข้ามามีส่วนร่วม 
ในโครงการ
	 3.	ผู้บริหารมหาวิทยาลัยควรสร้างแรงจูงใจในการ 
มีส่วนร่วมกับโครงการของนิสิต โดยสร้างบรรยากาศภายใน 
มหาวิทยาลัยให้เอื้อต่อการเข้ามามีส่วนร่วม เช่น วางโครงสร้าง 
การทำ�งานและมีผู้รับผิดชอบระดับหน่วยงานที่ชัดเจน สนับสนุน 
งบประมาณดำ�เนินงาน และจัดสถานที่สำ�หรับจัดกิจกรรม 
ด้านศิลปวัฒนธรรม 

ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัยครั้งต่อไป
	 ควรนำ�ตัวแปรเชิงสาเหตุที่ค้นพบจากงานวิจัยครั้งน้ี 
ไปศึกษาในสถาบนัอดุมศึกษาอืน่ทีม่บีรบิทตา่งกนั เพือ่ยนืยนัปจัจัย 
เชิงสาเหตุของการมีส่วนร่วมกับโครงการศิลปวัฒนธรรมของ 
มหาวิทยาลัยของนิสิตที่ค้นพบในครั้งนี้ 
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.
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Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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