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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.
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Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

บทคัดย่อ

	 การวจัิยครัง้นีมี้วตัถปุระสงคเ์พือ่ศกึษา 1) สภาพทัว่ไปของชุมชนผู้ไททัง้ในดา้นภูมศิาสตร ์เศรษฐกจิ การเมอืง สังคมวฒันธรรม  
และอัตลักษณ์ทางชาติพันธ์ุผู้ไทบ้านภู 2) การจัดการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมโดยชุมชนของหมู่บ้านภู 3) รูปแบบอัตลักษณ์ทางชาติพันธ์ุ 
ผูไ้ทกบับรหิารการพฒันาเพือ่นำ�ไปสูก่ารเปน็หมูบ่า้นทอ่งเทีย่วเชงิวฒันธรรมบา้นภทูีย่ัง่ยนื โดยการสงัเกตการณท์ัง้แบบมสีว่นรว่มและไมม่ ี
ส่วนร่วม การสัมภาษณ์เชิงลึกผู้ให้ข้อมูลหลัก และการประชุมเชิงปฏิบัติการ กลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลักคือ ผู้รู้ 10 คน ผู้ประกอบการท้องถิ่น 
40 คน และผู้ให้ข้อมูลทั่วไป 25 คน นำ�ข้อมูลที่ได้มาตรวจสอบความถูกต้องด้วยวิธีการแบบสามเส้า วิเคราะห์ข้อมูลตามความมุ่งหมาย 
ที่ตั้งไว้ และนำ�เสนอผลการวิจัยในรูปแบบพรรณนาวิเคราะห์ และการสังเคราะห์
	 ผลการวจิยัพบวา่ 1) บา้นภ ูตำ�บลบา้นเปา้ อำ�เภอหนองสงู จงัหวดัมกุดาหาร ตัง้อยูท่ีร่าบสงูเนนิเขา “หนิเหลก็ไฟ” ประกอบดว้ย 
กลุม่คนชาตพินัธุผ์ูไ้ทเปน็สว่นใหญ ่ชาวบา้นภมูสีำ�นกึในความเปน็อตัลกัษณท์างชาตพินัธุผ์ูไ้ทอยา่งชดัเจน ทัง้เรือ่ง วถิชีวีติชมุชน ภาษาผูไ้ท  
เคร่ืองแตง่กายชดุผูไ้ทสนี ้ำ�เงินแดง อาหาร เรือ่งราวประวตัศิาสตร ์ฐานเรยีนรู ้6 ฐานตามหลักปรชัญาของเศรษฐกจิพอเพยีง ลานวัฒนธรรมผูไ้ท 
การฟ้อนผู้ไท และการผลิตสินค้าและบริการของชุมชน 2) ในด้านจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ชาวบ้านภูมีการปรับตัวโดยนำ�อัตลักษณ์ 
ทางชาติพันธุ์ของตนเองเป็นจุดขายในการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมจากการจัดการตนเองผ่าน “การทำ�วัฒนธรรมให้เป็นสินค้า” 
หรือ “วัฒนธรรมเพ่ือการท่องเท่ียว” และการจัดตั้งองค์กรและกระบวนการอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ 3) รูปแบบอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ 
ผู้ไทกับการบริหารการพัฒนาในบริบทการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมที่ยั่งยืน ประกอบด้วย การจัดตั้งองค์กร การจัดทำ�ยุทธศาสตร์สำ�นึก 
ทางชาตพินัธุ ์การนยิามความเปน็ผูไ้ท การสรา้งและคดัเลอืกสญัลกัษณห์มูบ่า้น การนำ�เสนออัตลกัษณท์างชาตพินัธุใ์นบรบิทการท่องเท่ียว  
และการนำ�เสนออัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ภายใต้การมีปฏิสัมพันธ์กับนักท่องเที่ยว 
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changed significantly from that of the past, but it has 
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The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

ABSTRACT

	 The objectives of this study were to investigate: 1) the general condition of the Phutai community that  
includes geography, economy, politics, society, culture and the Phutai ethnic identity in Ban Phu village, 2) the  
management of cultural tourism by the community of Ban Phu millage, and 3) the model of Phutai ethnic identity  
and development administration for leading to be a village of sustainable cultural tourism. Participatory and 
non-participatory observation, in-depth interview with the key performants, and workshop were employed. 
The group of key informants consisted of 10 knowledgeable people, 40 local entrepreneurs, and 25 general information 
providers. The data were checked for accuracy by means of triangulation. Data were analyzed according to the  
objectives indicated, and the findings of the study were presented in the form of descriptive analysis and synthesis.
	 The findings were as follows: 1) Ban Phu village was in Ban Pao sub-district, Nong Sung district, Mukdahan  
province. It is located on the highland hill named ‘Hin Lek Fai’. Most people in this village constituted a Phutai ethnic  
group. Ban Phu villagers were obviously conscious of being in a touching of Phutai ethnic such as the tribal way of 
life, Phutai language, blue/red costumes, food, history, six learning bases according to the Philosophy of Sufficiency  
Economy, Phutai cultural yard, Phutai dancing, and manufacture of products and services of the community. 2) The  
management of cultural tourism. The people of Ban Phu village have adapted their ethnic identity to be a selling  
point for cultural tourism through “commoditization of culture” or “culture for tourism” and have established the  
organization and process of ethnic identity. 3) The model of Phutai ethnic identity and development administration  
in the context of sustainable cultural tourism consists of establishment of an organization, making a strategy of 
ethnic consciousness, giving a definition of Phutai, creation and selection of the village symbol, presentation of 
Phutai ethnic identity in the context of cultural tourism, and presentation of Phutai ethnic identity under the interaction 
with the tourists.

Keywords :	 Development Administration ; Phutai Ethnic Identity ; Cultural Tourism ; Ban Phu

บทนำ�

	 ตลอดระยะเวลากว่า 50 ปีที่ผ่านมา ประเทศไทยใช้แผน 

พัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติเป็นแม่แบบในการพัฒนา 

ประเทศ ส่งผลให้สังคมไทยเปลี่ยนจากสังคมเกษตรกรรมสู่สังคม 

ทนัสมยัและกระแสโลกาภวิตันท์ีท่กุสงัคมโลกเชือ่มเปน็หนึง่เดยีวกนั 

ทุกมิติ ได้สะสมปัญหาเชิงโครงสร้างอย่างต่อเนื่อง (อาคม 

เติมพิทยาไพสิฐ, 2554) จากบริบทดังกล่าวที่เข้ามาในประเทศไทย  

ก่อให้เกิดการอพยพย้ายถิ่น การเคล่ือนย้ายแรงงาน การค้าเสรี 

ส่งผลต่อวิถีชีวิตคนไทยทั้งระดับครอบครัว ชุมชนและประเทศ  

พร้อมทั้งเกิดความสูญหายของวัฒนธรรมพื้นถิ่นและปัญหาอื่นๆ  

จุดนี้เองเกิดกระแสแนวคิดการพัฒนาทางเลือกใหม่ ชุมชนท้องถิ่น 

จัดการตนเอง (อานันท์ กาญจนพันธุ์, 2544) นอกจากนี้นโยบาย 

การพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากและชุมชนเข้มแข็งของรัฐบาล 

มุ่งเน้นสร้างความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจจากภายในประเทศ 

โดยเฉพาะการนำ�อัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์เป็นจุดขายเพื่อดึงดูด 

การท่องเที่ยวในชุมชน เป็นทางเลือกหนึ่งที่ ชุมชนนำ�ไปใช้ 

เป็นเครื่องมือการบริหารการพัฒนา การท่องเที่ยวทางชาติพันธุ์  

(Ethnic Tourism) เป็นการนำ�เสนออัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ อาทิ  

การจัดงานชุมชนเผ่าไทยมุกดาหาร มะขามหวานชายโขง หรือ 

งานแสดงแสงเสียงชุด ‘อาข่า-คนภูเขา’ ที่จัดขึ้นที่จังหวัดเชียงราย  

(Smith, 1978) ประกอบกับการเข้ามาของการท่องเที่ยวในชุมชน 

ท้องถิ่น ทำ�ให้กลุ่มชาติพันธุ์และชุมชนหลายแห่งในสังคมไทย 

ปัจจุบันฟื้นฟู ประดิษฐ์และสร้างสรรค์วัฒนธรรมหรืออัตลักษณ์ 

ของตนข้ึนใหม่ให้เหมาะสมกับบริบทเงื่อนไขทางสังคม (Figini & 

Vici, 2012)            

	 การท่อง เที่ ยว เชิ งวัฒนธรรมหรือการท่อง เที่ ยว 

ทางชาตพินัธุถ์อืเปน็ ‘เครือ่งมือ’ ทีส่ำ�คญัในการบรหิาร การพฒันา 

ชุมชนเข้มแข็งและยั่งยืนผ่านการท่องเที่ยวโดยชุมชน มีหลาย 

ชมุชนประสบความสำ�เรจ็ มชีือ่เสียง อาท ิชมุชนเชยีงคาน จงัหวัดเลย 
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Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

ชุมชนเกาะยาวน้อย จั งหวัดพั งงา ชุมชนคีรีวง จั งหวัด 

นครศรีธรรมราช โดยนำ�วัฒนธรรมหรืออัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ 

ของตนดังกล่าวเป็นจุดดึงดูดหรือจุดขาย เพื่อสร้างฐานะ 

ทางเศรษฐกิจหรือยกระดับความเป็นอยู่ของคนในชุมชนให้ดีข้ึน 

ดว้ยรากฐานทางวฒันธรรมของตน หรอืสร้างความอยูร่อดในบรบิท 

ของโลกาภิวัตน์ ขณะเดียวกันเพื่อประกาศตัวตนของกลุ่มตน 

ให้กับคนภายนอกได้รับรู้และธำ�รงไว้ซึ่งวัฒนธรรมและอัตลักษณ์  

ทางชาตพินัธุข์องตนดว้ย อาทเิชน่ งานวจัิยของ ปานแพร เชาวน์ประยรู 

(2555) เรื่อง การสร้างอัตลักษณ์และการให้ความหมายเชิงสัญญะ 

ทางวัฒนธรรมเพื่อการท่องเท่ียว เป็นการจัดการการท่องเที่ยว 

เชงิวฒันธรรมทีไ่ดน้ำ�กระบวนการอัตลกัษณ ์สรา้งอตัลกัษณท์างการ 

ท่องเที่ยว และการทำ�วัฒนธรรมให้กลายเป็นสินค้า และงานวิจัย 

ของ เยาวดี ด้วงกูล (2555) เรื่อง การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม :  

การพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวโดยการมีส่วนร่วมของชุมชน 

ภาคใตต้อนบน พบวา่ แหลง่ทอ่งเทีย่วเชิงวัฒนธรรมดา้นศลิปกรรม  

สถาปตัยกรรม พธิกีรรม ประเพณ ีและวถิชีวีติของชมุชนมศีกัยภาพ 

และสามารถเพิ่มมูลค่าด้านการท่องเท่ียว อีกท้ังยังมีงานวิจัยของ 

อรวรรณ บุญพัฒน์ (2557) เรื่อง การพัฒนารูปแบบการท่องเที่ยว 

เชิงวัฒนธรรมของจังหวัดเชียงราย ท่ีพบว่ารูปแบบการจัดการ 

ท่องเที่ยวที่ให้โอกาสนักท่องเท่ียวได้มีโอกาสศึกษาและสัมผัส 

ประสบการณ์จริงเกี่ยวกับวัฒนธรรมท้องถิ่นโดยผู้เป็นเจ้าของ 

วัฒนธรรมมีส่วนร่วมในการจัดการเป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่ 

เหมาะสม ทั้งนี้จะต้องมีการพัฒนาสิ่งอำ�นวยความสะดวกสำ�หรับ 

การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมควบคู่กันไปด้วย

	 ชุมชนบ้านภู จังหวัดมุกดาหาร เป็นกลุ่มชาติพันธ์ุหน่ึง 

ทีด่ำ�เนนิชวีติในบริบทของกระแสโลกาภวิตัน ์ซ่ึงไดพ้ยายามปรบัตวั 

ไปตามกระแสหรือสามารถปรับตวั โดยยงัคงอตัลกัษณท์างชาตพินัธ์ุ  

วัฒนธรรมกับบริบทเหล่านั้น โดยฟื้นฟูวัฒนธรรมและอัตลักษณ์ 

ความเป็นผู้ไทรองรับกับกระแสการท่องเที่ยวของสังคม โดยใช้ 

อตัลกัษณท์างชาติพันธุด์ัง้เดมิและสรา้งใหมเ่ปน็จดุขายแก่นกัทอ่งเทีย่ว 

โดยมีการนำ�เสนออัตลักษณ์ผ่านสถานที่ท่องเที่ยว วิถีชีวิตและ 

การแสดงต่างๆ ทางวัฒนธรรม คือ ศูนย์เรียนรู้ชุมชน พิพิธภัณฑ์ 

เฉลิมพระเกียรติพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว ฐานเรียนรู้วิถีชีวิต 

ตามหลกัปรชัญาของเศรษฐกจิพอเพยีง ลานวฒันธรรม   ผูไ้ทบา้นภ ู

และบ้านพักโฮมสเตย์ รวมทั้งกลุ่มทอผ้าและกลุ่มต่างๆ แต่ทั้งน้ี 

การนำ�เสนออตัลกัษณข์องผูไ้ทในบรบิทการทอ่งเทีย่วนัน้ ผูว้จิยัมองวา่ 

ไม่ได้นำ�เสนอความเป็นผู้ไทแบบดั้งเดิมเสียท้ังหมด แต่มีการ 

ปรับให้สวยงามแปลกใหม่และตื่นตาตื่นใจมากขึ้นด้วย จึงเป็น 

แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่มีชื่อเสียงและได้รับการยอมรับ 

จากหน่วยงานภาครัฐและเอกชนท้ังในประเทศและต่างประเทศ  

หมู่บ้านแห่งนี้ได้ถูกสร้างให้เป็นหมู่บ้านวัฒนธรรมชนเผ่าผู้ไท มีวิถี 

ชีวิตเศรษฐกิจพอเพียง หมู่บ้านโอทอปเพื่อการท่องเที่ยว รวมทั้ง 

ได้จำ�ลองพื้นที่ทางกายภาพและทางสังคมในแบบวิถีชีวิตของชาว 

ผูไ้ทบา้นภแูบบดัง้เดมิของแทแ้ละผลติสรา้งขึน้ใหมใ่หส้อดคลอ้งกบั 

การเปลี่ยนแปลง ประกอบกับการบริหารการพัฒนาของหมู่บ้านนี้ 

มคีวามโดดเดน่มาก จนต้องศกึษาและเรียนรูเ้พือ่นำ�ไปขยายผลและ 

ต่อยอดสู่ชุมชนอื่นๆ 

	 ผู้วิจัยตั้งคำ�ถามการวิจัยว่า ในบริบทการท่องเที่ยว 

เชิงวัฒนธรรมชาวผู้ไทบ้านภูมีการบริหารการพัฒนาอัตลักษณ์ 

ทางชาติพันธุ์ของตนอย่างไร และมีกระบวนการทางอัตลักษณ์ 

ชาตพินัธุ ์การบรหิารจดัการทอ่งเทีย่วเชิงวฒันธรรมโดยชุมชน รวมถึง 

รูปแบบอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ ผู้ไทกับการบริหารการพัฒนา 

ในบริบทการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่ยั่งยืนของบ้านภูหมู่บ้าน 

ผู้ไทเป็นอย่างไร         

 

วัตถุประสงค์การวิจัย

	 1.	เพื่อศึกษาสภาพทั่วไปของชุมชนผู้ ไทท้ังในด้าน 

ภูมิศาสตร์ เศรษฐกิจ การเมือง สังคม วัฒนธรรม และอัตลักษณ์ 

ทางชาติพันธุ์ 

	 2.	เพือ่ศกึษาการจดัการทอ่งเทีย่วเชงิวฒันธรรมโดยชมุชน 

ของหมู่บ้านภู

	 3.	เพื่อ ศึกษารูปแบบอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ผู้ ไท 

กับการบริหารการพัฒนาเพื่อนำ�ไปสู่การเป็นหมู่บ้านท่องเที่ยว 

เชิงวัฒนธรรมบ้านภูที่ยั่งยืน              

กรอบแนวคิดการวิจัย

	 การวิจัยในครั้งนี้ผู้วิจัยได้ศึกษาวิเคราะห์แนวคิดต่างๆ 

เช่น 1) การบริหารการพัฒนา ประกอบด้วย นโยบายการจัดการ 

ตนเองของชุมชน คนในและนอกชุมชน ทุนทางวัฒนธรรม และ 

เครื่องมือ (วิรัช วิรัชนิภาวรรณ, 2555) 2) อัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์  

ประกอบด้วย การสร้าง การรื้อสร้างและการผลิตซ้ำ� (Derrida 

2000) และ (ปานแพร เชาวน์ประยูร, 2555) มาเป็นแนวคิดในการ 

วเิคราะหก์ระบวนการนำ�เสนออตัลกัษณ ์3) เรือ่งพืน้ที ่ประกอบดว้ย  

พื้นที่กายภาพ พื้นที่ทางสังคม และพื้นที่ในจินตนาการ (Lefebvre 

1991) เลอเฟบวอ์ธบิายวา่ พืน้ที ่คือ ผลผลติจากการใหค้วามหมาย 

ของผูค้นในสงัคม ซึง่อตัลกัษณท์ีถ่กูสรา้งใหกั้บพืน้ทีห่นึง่ๆ นัน้เกดิขึน้ 

จากปฏิสัมพันธ์ของพื้นที่ทั้งสาม 4) การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  

ประกอบด้วย คนในชุมชน นักท่องเที่ยว และตัวแทน (บุญเลิศ 

จติตัง้วฒันา และเพญ็ศริิ ศรีคำ�ภา, 2557) รวมทัง้การบรหิารจดัการ 

ท่องเที่ยวโดยชุมชน ประกอบด้วย บริบทของชุมชน อัตลักษณ์ 
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

ผลการวิเคราะห์ด้วยวิธีการแบบสามเส้า และนำ�เสนอผลการวิจัย 

ในรปูแบบพรรณนาวเิคราะห ์(Descriptive Analysis) (ปารณทตัต ์

แสนวิเศษ, 2555)

	 ขั้นตอนที่ 2	 การศกึษาการจดัการทอ่งเทีย่วเชิงวฒันธรรม 

โดยชุมชน โดยการจัดตั้งองค์กรการบริหารการพัฒนาและ 

กระบวนการอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ โดยใช้เครื่องมือคือ ประเด็น 

ในการเก็บข้อมูล ผู้ให้ข้อมูลหลัก จำ�นวน 40 คน ได้แก่ 1) กลุ่มผู้รู้ 

ข้อมูลเกี่ยวกับการบริหารจัดการท่องเที่ยวในและนอกชุมชน 

กลุม่ผูป้ฏบิตัทิีเ่ปน็คณะกรรมการกลุม่โฮมสเตย ์และกลุม่ผูเ้กีย่วขอ้ง 

ทั่วไป กำ�นัน ผู้ใหญ่บ้าน สมาชิกสภาเทศบาลตำ�บล โดยใช้เพื่อ 

มองถึงแนวโน้มการพัฒนาการท่องเท่ียว เครื่องมือท่ีใช้เป็นแบบ 

สอบถามคือ ประเด็นในการเก็บข้อมูล เช่น สำ�นึกทางชาติพันธุ์  

กระบวนการอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ โครงสร้างความสัมพันธ์ 

นโยบาย การสร้างและพัฒนากลไกการบริหารจัดการท่องเที่ยว 

เชงิวฒันธรรมโดยชมุชน แผนงานโครงการ กิจกรรม และกระบวนการ 

เกิดข้ึนของพพิิธภณัฑเ์ฉลมิพระเกยีรตพิระบาทสมเดจ็พระเจา้อยูห่วั  

ศนูยเ์รยีนรูชุ้มชน ฐานเรียนรูว้ถีิชีวติตามหลกัปรชัญาของเศรษฐกิจ 

พอเพียง ลานวัฒนธรรมผู้ไทบ้านภู ความสัมพันธ์ภายในกลุ่มของ 

กลุ่มคนทำ�งานที่พิพิธภัณฑ์ กลุ่มคนทำ�งานที่ศูนย์เรียนรู้ชุมชน 

กลุ่มคนทำ�งานที่ฐานเรียนรู้วิถีชีวิตตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจ 

พอเพยีง และกลุ่มคนทำ�งานทีล่านวฒันธรรมผูไ้ทบา้นภ ูความสัมพันธ ์

ของกลุ่มต่างๆ ท่ีเก่ียวข้องกับกิจกรรมการท่องเท่ียวในชุมชน 

ผลกระทบของการท่องเที่ยวที่เข้ามาในชุมชน และความสัมพันธ์ 

กับกลุ่มชาติพันธุ์อ่ืนท่ีอยู่ในชุมชนและรอบๆ ชุมชน 2) กลุ่มผู้ 

ประกอบการท้องถิ่น ‘ผู้แสดงทางวัฒนธรรม’ จำ�นวน 17 คน 

โดยประเดน็ในการเกบ็ขอ้มลู คอื สำ�นกึทางชาตพินัธุ ์และอตัลักษณ ์

ทางชาติพันธุ์ การรวมกลุ่มเพ่ือทำ�กิจกรรมทางด้านการท่องเที่ยว  

กระบวนการนำ�เสนออัตลักษณ์ผ่านการแสดงทางวัฒนธรรม 

รูปแบบการแสดงความสัมพันธ์ภายในกลุ่ม ความสัมพันธ์กับ 

กลุ่มต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับกิจกรรมการท่องเที่ยวในชุมชน 3) กลุ่ม 

ผู้ประกอบการท้องถิ่น สมาชิกกลุ่ม ‘โฮมสเตย์’ (Home Stay)  

จำ�นวน 23 คน โดยประเดน็ในการเกบ็ขอ้มลู คอื สำ�นกึทางชาตพินัธ์ุ 

และอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์  การรวมกลุ่มเพื่อทำ�กิจกรรม 

ทางด้านการท่องเที่ยว รูปแบบของบ้านพักและวิถีชีวิตที่นำ�เสนอ  

ความสมัพนัธภ์ายในกลุม่ ความสมัพันธก์บักลุม่ตา่งๆ ทีเ่กีย่วขอ้งกบั 

กิจกรรมการท่องเที่ยว ส่วนการวิเคราะห์ข้อมูล นำ�ข้อมูลที่ได้ 

มาตรวจสอบความครบถ้วนและน่าเชื่อถือข้อมูลที่ ได้จาก 

การสงัเกตการณท์ัง้แบบมสีว่นรว่มและไมม่ส่ีวนรว่ม การสมัภาษณ ์

เชิงลึกกับผู้ให้ข้อมูลหลัก จนข้อมูลอิ่มตัวแล้วนำ�มาจัดหมวดหมู่ 

ตามประเด็นการวิจัยที่ตั้งไว้ วิเคราะห์ข้อมูลเพื่อตอบวัตถุประสงค์ 

การวิจัยข้อ 2 โดยการวิเคราะห์เนื้อหา ตามกรอบแนวคิดการวิจัย 

ในการบริหารจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมโดยชุมชนรวมถึง 

แนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง รวมทั้งตรวจสอบผลการวิเคราะห์ 

ด้วยวิธีการแบบสามเส้า เช่น ด้านวิธีการและผู้ให้ข้อมูลหลัก และ 

นำ�เสนอผลการวิจัยในรูปแบบพรรณนาวิเคราะห์ (ปารณทัตต์ 

แสนวิเศษ, 2555)

	 ขั้นตอนที่ 3	 การสร้างรูปแบบอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ 

ผู้ไทกับการบริหารการพัฒนาในบริบทการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

ที่ยั่งยืน กลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลัก ได้แก่ กลุ่มผู้รู้ กลุ่มผู้ปฏิบัติ และกลุ่ม 

ผูเ้กีย่วข้องทัว่ไป ‘กลุม่ผูม้ส่ีวนรว่มในการบรหิารจดัการการท่องเทีย่ว’ 

จำ�นวน 50 คน โดยแบง่เปน็ 1) กลุม่คณะกรรมการหมูบ่า้น จำ�นวน  

12 คน 2) กลุ่มผู้ประกอบการท้องถิ่น จำ�นวน 21 คน 3) ประธาน 

กลุม่องคก์รชุมชนทัง้หมด 18 กลุม่ 4) กลุม่เครอืขา่ยทางสงัคมอ่ืนๆ  

จำ�นวน 9 คน ได้แก่ ผู้อำ�นวยการโรงเรียน ผู้นำ�องค์กรปกครอง 

ส่วนท้องถิ่น พัฒนาการจังหวัด การท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัด  

วฒันธรรมจังหวดั พฒันาการอำ�เภอ เกษตรอำ�เภอ สาธารณสขุอำ�เภอ 

โดยประเดน็ในการเกบ็ขอ้มลู คอื สภาพการจดัการทอ่งเทีย่ว ปญัหา 

และสาเหตุของปัญหาการบริหารจัดการการท่องเที่ยว แนวทาง 

การแก้ไขปัญหา และสุดท้ายกลุ่มผู้มีส่วนร่วมในการบริหารจัดการ 

การทอ่งเทีย่วร่วมกนัสรา้งอัตลกัษณท์างชาตพินัธุผ์ูไ้ทกบัการบรหิาร 

การพัฒนาในบริบทการท่องเที่ยวที่ยั่งยืน ส่วนการวิเคราะห์ข้อมูล  

นำ�ข้อมูลท่ีได้มาตรวจสอบความครบถ้วนและความน่าเชื่อถือ 

โดยใช้หลักการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม เพื่อสร้าง 

อัตลักษณ์ทางชาติพันธ์ุผู้ไทกับการบริหารการพัฒนาในบริบท 

การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่ยั่งยืน จำ�นวน 6 ขั้นตอน จนได้ข้อมูล 

อิ่มตัวแล้วนำ�มาจัดหมวดหมู่ตามประเด็นการวิจัยที่ตั้งไว้ วิเคราะห์ 

ข้อมูลเพื่อตอบวัตถุประสงค์การวิจัยข้อ 3 โดยการวิเคราะห์เนื้อหา 

ตรวจสอบผลการวิเคราะห์ด้วยวิธีการแบบสามเส้า และนำ�เสนอ 

ผลการวิจัยในรูปแบบพรรณนาวิเคราะห์ และการสังเคราะห์  

(Synthesis) องค์ประกอบท่ีมีความสัมพันธ์กันรวมทั้งค้นหา 

ความสัมพันธ์ของส่วนประกอบย่อยต่างๆ เพื่อสร้างรูปแบบ 

(ปารณทัตต์  แสนวิเศษ, 2555) ท้ังนี้ผู้ศึกษาได้นำ�แนวคิดเรื่อง 

อัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ และแนวคิดเรื่องพื้นที่มาเป็นแนวคิด 

ในการศึกษาวิเคราะห์คือ ผลผลิตจากการให้ความหมายของผู้คน 

ในสังคมซึ่งความหมายหรืออัตลักษณ์ที่ถูกสร้างให้กับพ้ืนที่หน่ึงๆ 

นั้นเกิดจากปฏิสัมพันธ์ของพื้นที่ทั้งสามกับกระบวนการสร้าง 

รื้อสร้างและการผลิตซ้ำ �อัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์และแนวคิด 

การบริหารการพัฒนา เป็นแนวคิดหลักในการศึกษาวิเคราะห์ 

ผลผลิตจากการบรหิารจัดการองคก์รชมุชน โดยใชก้ระบวนงานและ 

โครงการ แผนงาน กิจกรรมเพื่อให้บรรลุตามเป้าหมายที่กำ�หนด
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

สรุปผลการวิจัย

	 1.	บ้านภู จังหวัดมุกดาหาร ตั้งอยู่ ท่ีราบสูงเนินเขา  

“หินเหล็กไฟ” ประกอบด้วยกลุ่มคนชาติพันธุ์ผู้ไทเป็นส่วนใหญ่ 

พื้นที่ถูกสร้างให้มีความหมายหลากหลายและลื่นไหลตลอดเวลา 

ความสมัพนัธข์ององคป์ระกอบตา่งๆ ในแหล่งอาศยันัน้ๆ ทำ�หนา้ที ่

ร่วมกันเพื่อดำ�รงความสมดุลของระบบ ความรู้สึกนึกคิด ความเชื่อ 

ทัศนคติ  และกระบวนทัศน์สะท้อนออกมาในแง่มุมต่างๆ 

ทั้งแบบแผนการผลิต การใช้ชีวิต การบริโภค การจัดการตนเอง 

ในบรบิทการบูรณาการทางเศรษฐกิจ สงัคม ธรรมชาตแิวดลอ้มและ 

ความสัมพันธ์ของมนุษย์กับปรากฏการณ์เหนือธรรมชาติในพื้นที่  

(Space) สถานที ่(Location) ระบบนเิวศ (Ecosystem) การจดัการ 

ทางสงัคม (Social Management) และจติวญิญาณทอ้งถิน่ (Local  

Spiritual) แต่ชาวบ้านภูคงมีสำ�นึกในความเป็นชาติพันธ์ุผู้ไท 

อย่างชัดเจน อัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ผู้ ไทเป็นความสัมพันธ์ 

เชงิอำ�นาจในการตอ่รองเพือ่สรา้งคณุคา่ เปน็เครือ่งมอือปุถมัภค้์ำ�ช ู

การอนุรักษ์วัฒนธรรมในการสร้างความหมายและสัญลักษณ์ 

ในวัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยว เป็นวิถีชุมชนในการดำ�รงอยู่ ต่อสู้ 

ต่อรอง ช่วงชิงและยอมรับ รวมทั้งวิถีความเป็นอยู่ทั้งแหล่งรายได้ 

และความภาคภูมิใจในวัฒนธรรม อาทิ วิถีชีวิตชุมชน ภาษาผู้ไท 

เครื่องแต่งกายชุดชนเผ่าผู้ไทสีน้ำ�เงินแดง อาหาร เร่ืองราว 

ประวัติศาสตร์ ฐานเรียนรู้ชุมชน ลานวัฒนธรรมผู้ไท ตลอดจน 

การฟ้อนผู้ไท และการผลิตสินค้าและบริการของชุมชน ซึ่งบริบท 

ชุมชนเกิดขึ้นจากธรรมชาติและคนในและนอกชุมชนสร้าง 

แตอ่ตัลกัษณท์างชาตพินัธุเ์กดิจากคนในและชมุชนหรอืสงัคมนยิาม 

และให้ความหมายสร้างขึ้นมีความลื่นไหลตามสถานการณ์ 

การเปลี่ยนแปลงของสังคม               

	 2.	การจัดการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมเป็น “การสร้าง 

วัฒนธรรมให้เป็นสินค้า” (Commoditization of Culture) หรือ  

“วัฒนธรรมเพื่อการท่องเท่ียว” 1) กระบวนการทำ�วัฒนธรรม 

เพื่อการท่องเที่ยว โดยการนำ�เสนออัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์เพื่อเป็น 

จุดขาย ได้แก่ การแสดงวิถีชุมชนในขบวนต้อนรับนักท่องเที่ยว 

การจัดการนักท่องเท่ียว การบรรยายเรื่องราวประวัติศาสตร์ 

ในศนูยเ์รยีนรู้ชมุชนและนำ�ชมพิพธิภณัฑเ์ฉลมิพระเกยีรต ินอกจากนี ้

ยังได้นำ�นักท่องเที่ยวชมวิถีชีวิตของชาวบ้านภูที่ ได้น้อมนำ� 

หลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง 6 ฐานเรียนรู้ รวมท้ังกลุ่ม 

แสดงทางวัฒนธรรม กลุ่มขันโตก กลุ่มโฮมสเตย์ และกลุ่มทอผ้า 

เป็นต้น และกระบวนการอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ เช่น สำ�นึก 

ทางชาติพนัธุข์องชาวผู้ไทหมูบ่า้นภ ูการนยิามความเปน็ผูไ้ท การเลือก 

สัญลั กษณ์ แ สด งถึ ง อั ต ลั กษณ์ ท า ง ช า ติพั น ธุ์ ผู้ ไ ทบ้ า น ภู  

ผ่านกระบวนการอัตลักษณ์ เช่น รื้อสร้างอัตลักษณ์ทางชาติพันธ์ุ 

การสร้างอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ “ประดิษฐ์ขึ้นใหม่” การผลิตซ ้ำ� 

อัตลักษณ์ทางชาติพันธ์ุเป็นการใช้ของเดิมที่ใช้อยู่ การนำ�เสนอ 

อัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ในบริบทการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

โดยชุมชนผ่านศูนย์เรียนรู้ชุมชน พิพิธภัณฑ์เฉลิมพระเกียรติ 

พระบาทสมเดจ็พระเจา้อยูหั่ว ฐานเรยีนรู ้ลานวัฒนธรรมผู้ไท บา้นภ ู

และบ้านพักโฮมสเตย์ รวมทั้งกลุ่มทอผ้าและกลุ่มต่างๆ และการ 

ปฏิสัมพันธ์กับนักท่องเที่ยว แต่ ท้ังนี้การนำ�เสนออัตลักษณ์ 

ของผู้ไทในบรบิทการทอ่งเทีย่วนัน้ ผูว้จัิยมองวา่ไมไ่ดน้ำ�เสนอความ

เป็นผู้ไทดั้งเดิมเสียทั้งหมด แต่มีการปรับให้สวยงามแปลกใหม่และ 

ตื่นตาตื่นใจมากขึ้นด้วย เช่น การแสดงวิถีชีวิตลงข่วงเข็นฝ้ายโดย 

คนหนุ่มสาวด้วยการแต่งกายชุดผู้ไทประยุกต์แทนผู้เฒ่า คนแก่ 

ซึง่จดุเดน่หรอืความสำ�เรจ็ของชมุชนในการบรหิารจดัการทอ่งเทีย่ว 

โดยใช้อัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์เป็นเครื่องมือ “ทำ�วัฒนธรรมให้เป็น 

สินค้า” จนเปน็ทีย่อมรบักนัอยา่งกว้างขวางทัง้ระดบัจงัหวดั ภาคหรือ 

ประเทศ สามารถนำ�ไปใช้เปน็ต้นแบบการบรหิารการพฒันาทีอ่ืน่ๆ ได้ 

	 3.	รูปแบบอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ผู้ไทกับการบริหาร 

การพัฒนาเพื่อนำ�ไปสู่การเป็นหมู่บ้านท่องเที่ยว เชิงวัฒนธรรม 

บ้านภูที่ยั่งยืน 1) การบริหารการพัฒนา ในบริบทการท่องเท่ียว 

เชิงวัฒนธรรมที่ยั่งยืนเริ่มจากแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม 

แห่งชาติ และการกำ�หนดนโยบายของรัฐบาลผ่านกระทรวง ทบวง 

กรม เช่น โครงการหน่ึงตำ�บลหน่ึงผลิตภัณฑ์ โครงการพัฒนา 

หมู่บ้าน โอทอปเพื่อการท่องเที่ยว นำ�สู่การปฏิบัติโดยผ่านองค์กร 

ชุมชน ได้แก่ รูปแบบองค์กรธรรมชาติยึดหลักเคารพผู้อาวุโส 

รูปแบบองค์กรการเมืองท้องถิ่น รูปแบบองค์กรการพัฒนาการ 

ท่องเที่ยว รูปแบบองค์กรข้ามพรมแดนรักชาติ 2) การจัดทำ� 

ข้อเสนอเชิงยุทธศาสตร์เพื่อการบริหารการพัฒนาเชิงพื้นที่ ได้แก่  

วิสัยทัศน์ พันธกิจ ยุทธศาสตร์ กิจกรรม เป้าหมาย การบริหาร 

จัดการ เงื่อนไข แผนงาน 3) รูปแบบอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ผู้ไท 

กับการบริหารการพัฒนาในบริบทการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

ทีย่ัง่ยนื มโีครงสรา้งความสัมพันธ ์ประกอบดว้ย 1) การจดัตัง้องคก์ร  

2) การจัดทำ�ยุทธศาสตร์ 3) สำ�นึกทางชาติพันธ์ุผ่านการแสดง 

ความเป็นผู้ไทเป็นเจ้าของวัฒนธรรมจึงต้องคัดเลือกของดีและ 

โดดเดน่ 4) นยิามความเป็นผู้ไท 5) การสรา้งสัญลักษณแ์ละคัดเลอืก 

สัญลักษณ์แสดงความเป็นตัวตนของหมู่บ้าน เช่น การแต่งกาย 

ชุดผู้ไทน้ำ �เงินแถบแดง เป็นต้น 6) การนำ�เสนออัตลักษณ์ 

ทางชาติพันธุ์ในบริบทการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 7) การนำ�เสนอ 

อัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ภายใต้การปฏิสัมพันธ์กับนักท่องเที่ยว
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

	 ข้อเสนอแนะจากข้อค้นการวิจัย พบว่า 1) การบริหาร 

การพัฒนาในอดตีเจา้หนา้ทีภ่าครฐัเปน็ผูป้ฏบิตัใินระดบัพืน้ที ่แต่งาน 

วิจัยชิ้นนี้ชี้ให้เห็นว่าการบริหารการพัฒนาถูกเปล่ียนผ่านมาเป็น 

การจัดการตนเองโดยองค์กรชุมชนในพื้นท่ี 2) การท่องเที่ยว 

เป็น “เคร่ืองมือ” อุปถัมภ์ค้ำ�ชูการอนุรักษ์วัฒนธรรมชาวผู้ไท 

3) ใช้การจัดการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมท่ียั่งยืนด้วยระบบอาวุโส 

ของชุมชน  

   

อภิปรายผลการวิจัย

	 1.	ผลการวิจัยพบว่า บริบท และอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ 

ผู้ไทของบ้านภู จังหวัดมุกดาหาร ขยายตัวอย่างรวดเร็วจากการ 

ที่บ้านภูได้รับการส่งเสริมเป็นหมู่บ้านท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

ตัง้อยูท่ีร่าบสงูเนนิเขา “หนิเหลก็ไฟ” ประกอบดว้ยกลุ่มคนชาตพินัธุ ์

ผู้ไทเป็นส่วนใหญ่ ชาวบ้านภูคงมีสำ�นึกในความเป็นชาติพันธุ์ผู้ไท 

อยู่อย่างชัดเจน เช่น การแต่งกาย ภาษาพูด เป็นต้น บ้านภูเป็น 

ชมุชนขนาดใหญเ่ปน็พืน้ทีท่ีม่คีวาม อนัหลากหลายทางชวีภาพและ 

งดงามตามธรรมชาติ เป็นพื้นที่อุดมสมบูรณ์ มีป่าเขาและแหล่งน้ำ� 

ลอ้มรอบหมูบ่า้น นบัเปน็พืน้ทีท่ี่เอือ้ตอ่การทอ่งเทีย่ว เชงิวัฒนธรรม 

สู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ซึ่งผลการวิจัยสอดคล้องกับ สุดแดน 

วิสุทธิลักษณ์ และคณะ (2555) พบว่า พื้นที่เชื่อมโยงให้นักท่อง

เที่ยวได้ตระหนักและสร้างความเข้าใจอย่างลึกซ้ึงใน“จิตวิญญาณ 

ของพื้นที่” (Spirit of Place) ท่ีได้ท่องเท่ียวได้ผนวกรวมและ 

สื่อความหมายของพื้นที่เดิมด้วยความหมายและกิจกรรมใหม่ๆ 

โดยเพิ่มเติมพื้นที่ของการท่องเที่ยว ปรากฏผลจากการทดลองของ 

คณะท่องเที่ยวและประเมินผลของทีมวิจัย และสอดคล้องกับ 

ปานแพร เชาวน์ประยูร (2555) พบว่า การท่องเท่ียวอำ�เภอปาย 

ได้ถูกสร้างให้มีหลากหลายอัตลักษณ์ เช่น เมืองแห่งขุนเขา 

ป่าไม้และความหนาวเย็น เมือง Artist สินค้า Handmade มีความ 

สอดคลอ้งเพราะ “การทำ�วฒันธรรมใหเ้ปน็สินคา้” และ “ประเพณ ี

ประดิษฐ์” แต่งานวิจัยนี้พบว่า พื้นที่จัดการท่องเที่ยวนั้นนอกจาก 

เกดิจากธรรมชาตเิอือ้อำ�นวยแลว้ ผูว้จิยัเห็นว่า ควรมกีารสรา้งขึน้ใหม ่

และให้ความหมายและสัญลักษณ์ รวมถึงเรื่องราวความเป็นมา 

เพื่อเพิ่มมูลค่าและดึงดูดนักท่องเที่ยวด้วย

	 ส่วนอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ผู้ไทบ้านภู ประกอบด้วย 

วิถีชีวิตชุมชน ภาษา เครื่องแต่งกาย อาหารการกิน เรื่องราว 

ประวัติศาสตร์ การตั้งถิ่นฐาน ฐานเรียนรู้ 6 ฐานตามหลักปรัชญา 

ของเศรษฐกิจพอเพียง ลานวัฒนธรรมผู้ไท ตลอดจนการฟ้อนผู้ไท  

การสืบสานมรดกทางวัฒนธรรมอันโดดเด่น และสินค้าและบริการ 

ของชมุชน การบริหาร การพฒันาอตัลกัษณ์ทางชาตพินัธุผ์ูไ้ทบา้นภ ู

เป็นโครงสร้างความสัมพันธ์ นโยบาย กลไกการบริหารการพัฒนา  

แผนงาน โครงการ กจิกรรม และกระบวนการมส่ีวนรว่มอยา่งแทจ้รงิ 

ของชุมชนทุกกระบวนการและทุกขั้นตอน สอดคล้องกับ ปานแพร 

เชาวน์ประยูร (2555) พบว่า อัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ ประกอบด้วย  

1) ด้านอาหาร 2) ด้านภาษา 3) ด้านการแต่งกาย 4) ด้านกิจกรรม 

ประเพณี 5) ด้านบุคลิกลักษณะและวิถีชีวิต 6) ด้านสถาปัตยกรรม 

7) ด้านจิตรกรรมและประติมากรรม 8) ด้านอื่นๆ เช่น หัตถกรรม 
พื้นบ้าน การจัดการท่องเที่ยว และสอดคล้องกับงานศึกษาของ  
ประคอง จุลสอน (2557) พบว่าอัตลักษณ์ชุมชนญ้อบ้านสามี 
ความโดดเด่นเป็นของตัวเองทั้งด้านภาษา อาหาร เป็นต้น                  
	 2.	การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม พบว่า ชาวบ้าน 
ภูมีการปรับตัวโดยนำ�เอาอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ตนเองเพื่อนำ�มา 
เปน็จดุขายในการทอ่งเทีย่วเชงิวฒันธรรม โดยการจดัตัง้องคก์รและ 
กระบวนการอตัลกัษณ ์โดย “ทำ�วฒันธรรมเปน็สนิคา้” จากการสรา้ง 
รือ้สรา้ง ผลติซ้ำ� อตัลกัษณท์างชาตพินัธ์ุผูไ้ทบ้านภ ูซึง่ชาวผูไ้ทบา้นภนูัน้ 
ไดเ้ลอืก ตกแตง่และสรา้งเรือ่งราวใหผ้กูตดิกบัสนิค้า จงึผสานผกูพนั 
กบัวถิชีีวิตของผูค้นและพ้ืนท่ี และถกูผลติซ้ำ�อยู่ตลอดเวลาจนกลายเปน็ 
วถิชีวีติประจำ�วนัของชาวผูไ้ทบา้นภใูนปจัจบุนั สอดคลอ้งกบั ปานแพร 
เชาวนป์ระยรู (2555) พบวา่ การจัดการการทอ่งเทีย่วเชงิวฒันธรรม 
ที่ได้นำ�กระบวนการอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวปายได้ถูกสร้าง  
รื้อสร้าง และผลิตซ้ำ�จากชุมชน นักท่องเที่ยวและเจ้าหน้าที่ภาครัฐ  
สร้างอัตลักษณ์การท่องเที่ยวและการผลิตวัฒนธรรมให้เป็นสินค้า 
และบริการ 
	 3.	รูปแบบอัตลักษณ์ทางชาติพันธ์ุผู้ไทกับการบริหาร 
การพัฒนาเพื่อนำ�ไปสู่การเป็นหมู่บ้านท่องเที่ยว เชิงวัฒนธรรม 
บ้านภูที่ยั่งยืน ประกอบด้วย 1) การบริหารการพัฒนาในบริบท 
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่ยั่งยืน เร่ิมจากแผนพัฒนาเศรษฐกิจ 
และสังคมแห่งชาติ  และการกำ�หนดนโยบายของรัฐบาล 
ผ่านกระทรวง ทบวง กรม 2) การจัดทำ�ข้อเสนอเชิงยุทธศาสตร์ 
เพื่อการบริหารการพัฒนาเชิงพ้ืนที่ 3) รูปแบบอัตลักษณ์ทาง 
ชาติพันธ์ุผู้ไทกับการบริหารการพัฒนาเพื่อนำ�ไปสู่การเป็นหมู่บ้าน 
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบ้านภูท่ียั่งยืน สอดคล้องกับ ปานแพร 
เชาวน์ประยูร (2555) พบว่า อัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ไม่เพียงเป็น 
มรดกทางวัฒนธรรมแตถ่กูสรา้ง ผลติและคงรกัษาเพือ่เปน็ทุนดงึดดู 
การท่องเที่ยว พัฒนาการท่องเที่ยวปายให้ดำ�รงไว้ซึ่งอัตลักษณ์ 
ภายใต้วิถีชีวิตวัฒนธรรมประเพณีของผู้คนที่หลากหลาย โดยการ 
จดัทำ�ยุทธศาสตรท่ี์เหมาะสมในการประยุกตอั์ตลักษณแ์ละการสรา้ง 
ความหมายเชิงสัญญะ เพื่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว 
อำ�เภอปาย แต่งานวิจัยช้ินน้ีมีประเด็นท่ีแตกต่างคือ อัตลักษณ์ 
ทางชาติพันธุ์ผู้ไทในบริบทการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่ยั่งยืน  
ประกอบด้วย สำ�นึกทางชาติพันธุ์ผ่านการแสดงความเป็นผู้ไท 
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 

เป็นเจ้าของวัฒนธรรมจึงแสดงของดี และโดดเด่น เช่น อัธยาศัยดี 
วิถีชีวิตพอเพียง เป็นต้น การนิยามความเป็นผู้ไท การสร้างและ 
คัดเลือกสัญลักษณ์หมู่บ้านภู การนำ�เสนออัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ 
ผู้ไทในบริบทการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมการนำ�เสนออัตลักษณ์ 
ทางชาติพันธุ์ผู้ไทภายใต้การปฏิสัมพันธ์กับนักท่องเที่ยว 

ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัย

ข้อเสนอแนะเพื่อนำ�ผลการวิจัยไปใช้
	 1.	จากผลการวิจัยพบว่า รูปแบบอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ 
ผูไ้ทกบัการบรหิารการพฒันาเพือ่นำ�ไปสูก่ารเปน็หมูบ่า้นทอ่งเทีย่ว 
เชงิวฒันธรรมบา้นภทูีย่ัง่ยนื ประกอบดว้ย 1) การบรหิารการพฒันา 
ในบริบทการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่ยั่งยืน เริ่มจากแผนพัฒนา 
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ และการกำ�หนดนโยบายของรัฐบาล 
ผ่านกระทรวง ทบวง กรม 2) การจัดทำ�ข้อเสนอเชิงยุทธศาสตร์ 
เพื่อการบริหารการพัฒนาเชิงพื้นที่  3) รูปแบบอัตลักษณ์ 
ทางชาติพันธ์ุผู้ไทกับการบริหารการพัฒนาเพ่ือนำ�ไปสู่การเป็น 
หมู่บ้านท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมบ้านภูที่ยั่งยืน หากหมู่บ้านหรือ 
ชุมชนใดนำ�ไปดำ�เนินการบริหารจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
ควรคำ�นึงถึงประเด็นดังกล่าวข้างต้น ทั้งนี้ต้องสร้างกระบวนการ 
มีส่วนร่วมและกระบวนการเรียนรู้ร่วมกันของทุกฝ่ายของกลุ่ม 
โฮมสเตย์ที่เกี่ยวข้องอย่างแท้จริงทุกข้ันตอน เช่น การกำ�หนด 
กิจกรรมการท่องเที่ยว 1 วัน หรือ 2 วัน เป็นต้น

	 2.	การสง่เสริมการจดัการทอ่งเท่ียวเชงิวัฒนธรรม รฐับาล 
ควรพิจารณาอย่างรอบคอบถึงปัญหาต่างๆ ที่อาจเกิดขึ้นใน 
ภายหลังได้ เช่น การจัดการขยะชุมชน การสนับสนุนงบประมาณ 
ใหแ้ตช่มุชนไมส่ามารถดำ�เนนิการเองได ้การผา่นงบประมาณไปยงั 
องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นให้จัดทำ�โครงการ แต่โครงการนั้น 
ไม่สอดคล้องกับความต้องการ ดังน้ันหากการบริหารการพัฒนา 
โดยไม่เข้าใจหรือไม่พิจารณาอย่างรอบด้านจะส่งผลกระทบต่อ 
ชาวบ้าน ท้ายที่สุดไม่นำ�ไปสู่การแก้ไขปัญหาอย่างยั่งยืน

ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัยครั้งต่อไป 
	 1.	ควรขยายพ้ืนที่เป้าหมายให้ครอบคลุมชุมชนอื่นๆ 
ในจังหวัดมุกดาหารและจังหวัดอื่นๆ ที่มีชาวผู้ไทอาศัยอยู่และเป็น 
หมู่บ้านจัดการการท่องเที่ยว เพื่อให้เข้าใจลักษณะความสัมพันธ์ 
เชิงอำ�นาจ ความขัดแย้ง และการผสมผสานทางชาติพันธ์ุในการ 
เชื่อมโยงเครือข่ายการจัดการท่องเที่ยวของผู้ประกอบการท้องถิ่น  
เพราะต่างพื้นที่กระบวนการจัดการและรูปแบบเหมือนหรือ 
ต่างกันอย่างไร 
	 2.	ควรทำ�การวิจัยเพื่อต่อยอดในเชิงลึก เช่น การวิจัย 
และพัฒนาวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมโดยอาศัยข้อค้นพบ 
ในอัตลักษณ์ทางชาติพันธ์ุผู้ไทบ้านภูกับการบริหารการพัฒนาและ 
ใช้แนวคิดเกี่ยวกับส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) 
มาเป็นแนวทางในวิจัยครั้งต่อไป เพื่อเป็นต้นแบบของการพัฒนา 
อนัเกิดจากแนวคดิในฐานะเจา้ของทรัพยากร เพือ่ความยัง่ยนืตอ่ไป
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 The results of study revealed that egg distributing channels comprised 4 channels in pattern 1 and 3  

channels in pattern 2. The 4 channels of pattern 1 for domestic distributions were: channel 1 – by farmers,  

compilers, middlemen, retailers and consumers (51.98%), channel 2 – by farmers, compilers, retailers and consumers 

(26.73%), channel 3 – by farmers, retailers and consumers (17.13%), and channel 4 – by farmers and consumers (4.16%). 

Pattern 2 had 3 channels in domestic and foreign distribution of eggs: channel 1 – by farmers, compilers,  

middlemen, retailers and consumers (39.83%), channel 2 – by farmers, compliers, retailers and consumers (32.61%) 

and channel 3 – farmers, retailers and consumers (27.56%). The total amount of yielded eggs for consumption within 

Nakhon Phanom province and neighboring provinces including those exported to Lao People’s Democratic Republic 

was 29,362 trays with 30 eggs for each tray or 125,837 eggs per day which were worth 304,970 baht per day. This 

was the working capital in Ban Klang village which earned 9,149,100 baht per month.

Keywords	:	Egg-laying Chicken Farmers’ Cooperative / Marketing Channels / Consumers

Introduction

 Creating the stability of food supply is extremely 

important, not only for both farmers themselves and 

business entrepreneurs across the whole food supply 

chain, but also for the development of Thai agriculture 

and security of Thai agricultural careers. One thing that 

reflects the stability is income. It is obvious that farmers 

must have more income than the overall expense in 

order to show that they have really earned a profit from 

their own business. For this reason, raising the awareness 

of entire food supply chain is considerably important 

because the food supply chain emphasizes the value 

of each productive procedure. 

 The egg-laying chicken farm has been found 

since 1967 in Ban Klang sub-district, Mueang Nakhon 

Phanom district, Nakhon Phanom province by the 

chicken egg poultry farmers’ cooperative. The egg-laying 

chicken farmers preserve the original identity and  

culture of raising them by keeping their chickens in open 

houses made of bamboo with thatched roofs which are  

convenient and easy to manage in a tight budget. They 

also use the method of raising egg-laying chickens without 

using highly expensive technology as compared to other 

private sector companies. This is to unite farmers by  

having a career which begins with raising baby chicks 

until the raised ones reach retirement. The whole  

process in raising them takes a period of 20 months  

(80 weeks) to complete (Ban Klang Tambon Administration  

Office. 2012 & Ban Klang’s Eggs. 2010). The whole  

process to complete for making money and spending 

it within the community is really helpful to the farmers 

and to the sustainability of doing a business. All the 

details as such and the appropriate strategic plans for 

the specific areas have been compiled in a database as 

indicators for developing a successful plan of Nakhon 

Phanom province. The development of agricultural 

products such as eggs to be sufficient in the areas both 

in Nakhon Phanom province and neighboring areas has 

been continued for nearly half a century.

 The development is to promote the creation of 

added value for the agricultural products (egg product, 

and campaigns for marketing promotion) as it can be 

seen from a merchandise slogan for promotion of  

selling eggs as saying ‘Fresh, Daily, Standard and Safe.’ 

The current layer chicken feeding system has not 

changed significantly from that of the past, but it has 

been improved with an integration of efforts based on 

new plans with the well-defined objectives, mission 

and strategy. Also, the egg-laying chicken farms have 

been supervised by certain companies from the private 

sector that sell egg-laying breeds of chickens in order 

to maintain the standard of the chicken products. 

The system of raising an egg-laying chicken farm in 

the form of cooperative in Nakhon Phanom province 
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