UTTAUIBNITHOAS

o a1

afafviuggunnviluiouaatiievesd 2567 lutisUanediduandvnareitufiaeingmivi
wnamiouazneldlumans S inwdysuanunsaitvuguussiigaluimans Ui wdsanily
msufuiensUdsuulasesanwgiionniawagmsuimsiamategiedsiuduesiiussmalneseds
anuddy ilosanusguuagtivindisuusdunnUifudyynddaeuiinislilasaiaostuduies
sgnaidealsiifisanednsely Uszmealneasiadunisiamiwuuysannisluvaieifuas vatemenud
Aeates sanmsiuyszuuinansenaunsimuuumemauitynitisssunfiduiiuguesnadussuuas

U A 1%

ey manausumstauidussaduszuunazdidu wasmianniiddyAenisaiisanundeuiiesessy
nMdsuutataznisufudlussfugurunasseauuleuisvesssmaiiiunisddiusnlunsian
defuiionsdsuudamosanmgienmeldegisdiuszansnm sasanaudemouarainsausiuag
TifuyuruazUssmalussoren SsaenndostuidmunentsWauniidedy (Sustainable Development
Goals: SDGs) Tuillmanedl 11 iissuazyuwuidedu (SDG11) luiidinisansiurunismieuasruiuayi
I¥unansenuuazannsgdelaonsaasugiaiiferfusdndusinanunelulssmavedlaniinan
Fofti GarufedeRthfieatui Inegaduntomuaasauitogluanumsaifiuszuns melud 2573
wazivuneit 13 nﬁi%’uﬁaﬁ’un’mﬂﬁauLLﬂaaamwQﬁmmﬂ (SDG 13) ludszinu mstasuglidumuuay
Famuanansalumsuiuisosunseuas fefivimesssumnaniiedestunienndluynuseima ysannis
wmsnsFumsasuulasanmglienmeluulouts gvseans uaznsNUHYSEIUNA taznsadunis
WﬁmamuﬁuﬁmfﬁﬁaﬂﬁmﬁiaﬂﬁzmﬂﬁmmLLﬁa?ﬁaL‘T;lumﬁmmaqé’zymywawﬂimmadﬁéfaamiLU?i&JuLLﬂaa
anmgflenmafiiitvsnesmiussauyuannyunadildsiu 1 uaudnSegansss sl melud 2563
WioszudAtgmanusnduresamamdsinuluuiunreansduiunsiunisussimidaauuaziang
Tusslalunssfiunuuagyivlineau Green Climate Fund suiunsegnafiuilasifigasunislsu
dmsunsasinensinms sminendeneigasnug st 11 atud 2 thiausUnATIaA
12 unay wiaduunaudznnisaiwilveg $1u9U 2 UNAIN LaZUNAIINITY TIUIL 10 UNAIY
UsENaunig unAMIITEA wIlng 31U 7 UNAYN WATUNANIIBN1WIAUTEIMA TIUIU 3 UNAY
AINEIRU dmFUUNANIITINITUNANNLSNANYILIIANATETAansoeanSudnIsU lUUsTEnAn s Dy
FUsznouns wazunmsAnmsiiaesdnwuunliivesgsisasnisiuludsmalnendansszuin COVID19

anas MsdnaneunANIITeinsttauenall unanuuInAnwBnsnavesansIauy ANUKNTUSHEBIANTT

=

uazmsuinnugisssuiifidenisaseguesinnunisnsunsaaeutyTannsal unanufiasdnwinanseny
109N150nuATde3F Big Bath fifisensesavesdunindneldaniunisal Covid-19 vesuitmiian
nzfoulunmandnvindwissemelng unaufianmyinising SvswavesnndnuugnisUszgndlityd
Uimsuaranmuandemiionisladuiidronanissniunudiunisiues SMEs unauAidviinisfinu

WiruafkarAnutetiulunsvigsnssuman TR uwenndwrdulat unauivhAnwdneninnisdnnis



215871538111599015 UN 11 aUufl 2 (2567)
UITUITNITUO S

aa

gananaznMziieafIaNdmadonudnsavesiianisannsal n1sinuasaald unauRnndnyinig

Janmavisldgunuvesfununsdunid ludmiavuesinie unanuiia@nwanuaavisdediulsyan
mima'm‘u'%mﬂuﬂ'136'??@m'wu‘daﬂmaﬁ'aﬁmuaau"l,aﬂsumﬁﬂﬁﬂwﬁ:ﬁuﬁmmmﬁuwmﬂsqamwumuﬂi UNANY
fiuUa@nen The Impact of Social Media Beauty Influencers on the Image and Purchasing Decisions of
Cosmetic Customers Living in Suratthani Province unAuiiLAnAnen Factors Affecting the Successful
of Restaurant Business in Chanthaburi Province LLawwm’mﬁﬂﬁUEjﬂﬁwﬁﬂm The influence of opinion
leadership on social commerce world-of-mouth behavior

= -

MNsEsveveUNTEAIIve AU YUt iauenanuiAuaz g milemeunsluTaNS
wazniaduegnebei nsansatuindulsslonineinnis faenszdumudnuasnisuandeudousinu
aUIMIIRe Uianinennsuywd Tadadnd aswgmans uaznsdnnisvieudien vesindde tnivnis
wazfgunnvhusialy Sndeduitonsutouusiuardifion sutimanuinmauagidenmmavinuas o

Tysiadunth

UIUISNI3



