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มหาวิทยาลยัราชภฏัสรุาษฎรธ์านี 
ปีท่ี 8 ฉบบัท่ี 2 กรกฎาคม–ธนัวาคม 2564  

 
สารบญั 

 
หน้า 

บทบรรณาธิการ  
 
บทความวิจยั 

ความสมัพนัธร์ะหว่างคณุลกัษณะของคณะกรรมการ การจดัอนัดบัการก ากบั         143 
ดแูลกิจการและคณุภาพการรายงานการจดัการความเส่ียงของบริษทัท่ีจดทะเบียน 
ในตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทยกลุ่ม SET100 ในช่วงวิกฤต COVID-19 
รจนา ขนุแกว้, ธรรมชาต ิไตรพพิฒัน์, วรรธพร โอทอง, ชญานิษฐ ์พรหมพฒุแกว้, 
สกุลกาญจน์ มมีาก, มทันชยั สุทธพินัธุ ์

 
แนวทางการท าการตลาดออนไลน์สินค้าหนึง่ต าบลหนึง่ผลิตภณัฑผ่์านเฟซบุก๊เพจ             171  
เกวลณิ องัคณานนท,์ ถนอม ห่อวงศส์กุล 
    
ปัจจยัทางการตลาดทีม่ีอิทธิพลต่อการตดัสินใจท่องเทีย่วในชุมชนท่องเทีย่ว        203 
OTOP นวตัวิถี ตลาดน ้ าสะพานโค้ง จงัหวดัสพุรรณบุรี 

 กมลขนก คงครฑุ, สายพณิ ป้ันทอง 
 

ปัจจยัทีม่ีผลต่อการบริหารลูกค้าสมัพนัธอ์นัดีต่อผู้โดยสาร ณ ท่าอากาศยานนานาชาติ        225 
สุราษฎรธ์านี       
ภรณ์พกัตรา ศกัดา, สญิาธร นาคพนิ 

 
 ค าแนะน าส าหรบัผู้เขียน       
  รายนามผูท้รงคณุวฒิุท่ีพิจารณาบทความ 
 

 


