
วารสารวิทยาการจัดการปริทัศน์ ปีท่ี 24 ฉบับท่ี 1 (มกราคม-เมษายน 2565) | 11 

การพัฒนากลุ่มแม่บ้านหม่ีกรอบรามัญ ชุมชนบ้านงิ้ว อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี 
Development of Raman Crispy Rice Noodle by Housewives Group in Ban Ngew Community, 

Sam Khok District, Pathum Thani Province 
 

กานต์มณี ไวยครุฑ (Kanmanee Waiyakrud)1   
พัชราภรณ์ จันทรฆาฏ (Patcharaporn Jantarakast)2  

 
บทคัดย่อ 

 บทความวิจัยเรื่อง การพัฒนากลุ่มแม่บ้านหมี่กรอบรามัญ ชุมชนบ้านง้ิว อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี โดยมี
วัตถุประสงค์ 1) เพื่อวิเคราะห์ศักยภาพกลุ่มแม่บ้านหมี่กรอบรามัญ ชุมชนบ้านง้ิว อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี       
2) เพื่อพัฒนาศักยภาพกลุ่มแม่บ้านชุมชนบ้านง้ิวในการพัฒนาผลิตภัณฑ์หมี่กรอบรามัญชุมชนบ้านง้ิวอ าเภอสามโคก 
จังหวัดปทุมธานี การศึกษาครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยกระบวนการประชุมเชิงปฏิบัติการ (Workshop) กลุ่มผู้ให้
ข้อมูลกลุ่มที่ 1 ประกอบด้วย ผู้น าชุมชน จ านวน 3 คน ตัวแทนองค์การบริหารส่วนต าบลบ้านง้ิวจ านวน 1 คน สมาชิก
กลุ่มแม่บ้านชุมชนบ้านง้ิวจ านวน 6 คน ผู้ประกอบการจ านวน 2 คน และนักวิชาการจ านวน 3 คน รวมจ านวน 15 คน 
และกลุ่มที่ 2 กระบวนการสนทนากลุ่ม ประกอบด้วย ผู้น าชุมชน จ านวน 3 คน กลุ่มแม่บ้านชุมชนบ้านง้ิว จ านวน                   
15 รวมจ านวน 18 คน ผลการศึกษา พบว่า 1) การวิเคราะห์ศักยภาพกลุ่มแม่บ้าน โดยใช้ SWOT Analysis ผลปรากฏ 
จุดแข็ง (1) มีความรู้ความสามารถในการประกอบอาหาร (2) มีความสัมพันธ์อันดีต่อกัน (3) มีกลุ่มลูกค้าประจ า                     
(4) ช่วงเทศกาลจะมียอดสั่งซื้อจ านวนมาก (5) มีการระดมเงินทุนร่วมกัน (6) มีการจัดการผลประโยชน์ร่วมกัน จุดอ่อน 
(1) ขาดความรู้ในการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับสินค้า (2) วัสดุที่น ามาใช้มีราคาค่อนข้างสูง (3) วิธีการผลิตไม่สามารถเพิ่ม
มูลค่า (4) ช่องทางการจ าหน่ายมีน้อย (5) ขาดการประชาสัมพันธ์ในช่องทางต่าง ๆ (6) การผลิตยังไม่ได้รับรองมาตรฐาน                        
(7) สูตรยังไม่คงที่ (8) ไม่มีการจดบันทึกทางการเงิน โอกาส (1) รัฐบาลให้การส่งเสริม (2) เป็นการอนุรักษ์ภูมิปัญญา 
อุปสรรค (1) เศรษฐกิจโดยทั่วไปตกต่ า (2) ผลจากการแพร่ระบาดของโรคระบาด (3) ขาดการสนับสนุนพัฒนาโรงเรือน 
2) ผลจากการวิเคราะห์น ามาใช้ในการพัฒนากลุ่มได้ดังนี้ (1) ด้านกระบวนการผลิตกลุ่มแม่บ้านมีการพัฒนาสูตรให้ได้
มาตรฐานคือจากเดิมในการปรุงรสชาติหมี่กรอบจะใช้วิธีการประมาณเครื่องปรุงหลั งจากอบรมมีการวัดตวงเครื่องปรุง
เพื่อให้รสชาติได้มาตรฐานและรูปแบบของผลิตภัณฑ์มีให้เลือก 2 แบบ แบบเป็นช้ิน ๆ และแบบเป็นก้อนอัดแน่น                    
(2) ด้านการส่งเสริมทางการตลาดมีการพัฒนาบุคลากรในชุมชนให้มีความรู้เรื่องการตลาดออนไลน์  จนทางกลุ่มแม่บ้าน
หมี่กรอบรามัญสามารถที่จะน าสินค้าเสนอขายในช่องทางออนไลน์ (3) ด้านการจัดท างบประมาณ จัดให้มีการให้ความรู้
เรื่องการจัดท างบการเงินของกลุ่ม ผลจากการอบรมสมาชิกทุกคนในกลุ่มร่วมลงทุนด้วยกันและมีการจดบันทึกรายรับ
และรายจ่ายของกลุ่ม โดยมีการหักแบ่งก าไรไว้เป็นกองทุนของกลุ่มคิดเป็นร้อยละ 10 ปัจจุบันกลุ่มมีเงินกองทุน                
5,800 บาท ข้อเสนอแนะ หน่วยงานภาครัฐควรที่จะส่งเสริมด้านกระบวนการผลิตให้ได้มาตรฐาน เพื่อเปิดโอกาสทางการ
ตลาดให้กับกลุ่มในระดับต่อไป 
 
ค าส าคัญ: การพัฒนากลุ่มแม่บ้าน หมี่กรอบรามัญ ชุมชนบ้านง้ิว อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี 
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Abstract 
 Research article on the development of the Ban Ngew Raman Crisp Rice Noodle by 
Housewives Group in Sam Khok District, Pathum Thani Province, aims 1) to analyze the potential of 
the Raman Crispy Rice Noodle by Housewives Group in Ban Ngew Community, Sam Khok District, 
Pathum Thani Province and 2) to develop the potential of Ban Ngew community housewives in the 
development of Raman Crispy Rice Noodle in Ban Ngew community, Sam Khok District, Pathum 
Thani province. It was qualitative research using a workshop process. The first group of informants 
consisted of 3 community leaders, a representative of the Ban Ngew Subdistrict Administrative 
Organization, 6 members of the Ban Ngew Community Housewives Group, 2 entrepreneurs, and                  
3 academics, a total of 15 people, and the second group consisted of 3 community leaders, 15 Ban 
Ngew housewives, a total of 18 people were asked to attend the group discussion process. The 
results of the study showed that 1) Potential analysis of the housewives group using SWOT Analysis 
showed in terms of strengths: (1) Knowledge and ability to cook (2) Good relationships (3) Regular 
customers (4) Mass purchases during the festival (5) Mutual fundraising (6) Mutual benefit 
management. In terms of Weaknesses: (1) Lack of knowledge to add value to products (2) Quite 
expensive materials (3) Invalid production methods (4) Few distribution channels (5) Lack of public 
relations in various channels (6) Uncertified standards Production (7) Unstable formula (8) No 
financial records. In terms of opportunities, (1) Promotion of the government (2) The conservation of 
wisdom, while the obstacles (1) The deterioration of the general economy (2) The epidemic (3) Lack 
of support for housing development. 2) The results of the analysis can be used in the development 
of the group as follows: (1) The production process of the housewives’ group has developed                        
a standardized formula, i.e., from the original, the method of estimating the flavor of crispy noodles 
was used for seasoning. After the training, seasonings are measured to ensure that the taste is 
standardized and the form of the product is available in 2 types, which are slices and compacted 
cubes. 2 )  The marketing promotion, there is the upskill of personnel in the community to know 
about online marketing until they offer products for sale online. 3) The Budget provides knowledge 
about the preparation of the group's financial statements. The result of training all members of the 
group to invest together and record the income and expenses of the group. The profit is deducted as 
10%  of funds. Currently, the group has a fund of 5 ,800  baht. The recommendations government 
should promote the production and open marketing online opportunities to the next level of the 
group. 
 
Keywords:  Development of Housewives groups, Ramen Crispy Rice Noodle, Ban Ngew Community, 

Sam Khok District, Pathum Thani province 
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1. บทน า  
1.1 ความเป็นมาและความส าคัญของงานวิจัย 

การพัฒนาตามแนวพระราชด าริของในหลวง
รัชกาลที่ 9 ในหลักการทรงงาน การพึ่งตนเอง มีความหมาย 
ถึงการพึ่งตนเองของประชาชน ไว้ดังนี้ ในเบื้องต้นเป็น
การแก้ไขปัญหาเฉพาะหน้า เพื่อให้ประชาชนมีความ
แข็งแรงพอที่จะด ารงชีวิตได้ต่อไป แล้วขั้นต่อไปก็คือ  
การพัฒนาให้ประชาชนสามารถอยู่ ในสังคมได้ตาม
สภาพแวดล้อม และสามารถพึ่งตนเองได้ในที่สุด ดังพระ
ราชด ารัสความตอนหนึ่งว่า 

“การช่วยเหลือสนับสนุนประชาชนในการ
ประกอบอาชีพและตั้งตัวให้มีความพอกินพอใช้ก่อนอื่น
เป็นพื้นฐานนั้น เป็นสิ่งส าคัญอย่างยิ่งยวด เพราะผู้ที่มี
อาชีพและฐานะเพียงพอที่จะพึ่งพาตนเอง ย่อมสามารถ
สร้างความเจริญก้าวหน้าระดับที่สูงขึ้นต่อไปได้โดย
แน่นอน” พระบรมราโชวาท มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ 
2517 สมบัติ คชสิทธ์ิ และคณะ (2559) 

จากพระบรมราชโชวาทข้างต้นแสดงให้เห็นได้ว่า 
อาชีพเป็นปัจจัยส าคัญในการเนินชีวิตของคนในสังคม 
เพราะคุณภาพชีวิตที่ดีเกิดจากการมีอาชีพ ดังนั้นคนใน
ชุมชนจะมีคุณภาพชีวิตที่ดีจะต้องมีกิจกรรมหรืออาชีพที่
กระท าในแต่ละวัน ชุมชนจึงจะเกิดความเข้มแข็งและ
มั่นคงในการด าเนินชีวิต 

จากการลงพื้นที่ส ารวจข้อมูลในชุมชนบ้านง้ิว 
อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี พบว่า ประชาชนส่วน
ใหญ่เป็นกลุ่มผู้สูงอายุและเด็ก โดยส่วนใหญ่มีอาชีพเป็น
แม่บ้าน ที่อาศัยในชุมชน และผลจากการศึกษาของ 
กานต์มณี ไวยครุฑ (2564) พบว่ารายได้ส่วนใหญ่ของคน
ที่อยู่ในพื้นท่ีส่วนใหญ่คือการรอรายได้จากลูกหลานส่งมา
ให้ใช้ในแต่ละเดือน ไม่มีรายได้เสริม และจากการส ารวจ
ความความต้องการของคนในชุมชนมีความต้องการให้
เกิดการพัฒนากลุ่มอาชีพเสริม เพื่อเป็นช่องทางหนึ่งใน
การเพิ่มรายได้ โดยคนในชุมชนส่วนใหญ่มีภูมิปัญญาด้าน
การท าอาหารโดยเฉพาะอาหารมอญเช่น หมี่กรอบรามัญ 
ข้าวแช่ แกงร้อนมอญ แกงมะตาด กระยาสารท ซึ่งจะได้
มีโอกาสแสดงฝีมือก็ต่อเมื่อมีการจัดงานภายในชุมชน
เท่านั้น เนื่องด้วยการรวมกลุ่มกันแบบเป็นแบบไม่เป็น 
ทางการจะรวมตัวกันเฉพาะกิจกรรมส าคัญ ๆ ภายใน
ชุมชน   

ดังนั้นทางคณะผู้วิจัยจึงร่วมกับชุมชนในจัดตั้ง
กลุ่มขึ้นโดยการรับสมัครสมาชิกเข้าร่วมกลุ่ม ซึ่งมีผู้สนใจ
เข้าร่วมเป็นสมาชิกจ านวน 17 คน โดยใช้ช่ือกลุ่มว่า กลุ่ม
หมี่กรอบรามัญ หลังจากนั้นให้กลุ่มก าหนดเป้าหมายใน
การด าเนินงานร่วมกัน โดยมีเป้าหมายในการจัดตั้งกลุ่ม
ขึ้นเพื่อการส่งเสริมกลุ่มอาชีพ เพื่อเป็นการสืบทอด
วัฒนธรรมทางอาหารและการสร้างรายได้เสริมให้กับ
สมาชิกในกลุ่มและเพื่อให้กลุ่มที่จัดตั้งขึ้นมานี้มีความ
เข้มแข็งขึ้นนักวิจัยได้น ากระบวนการวิจัยเข้ามาใช้ในการ
พัฒนากลุ่ม โดยการวิเคราะห์ศักยภาพของกลุ่มแม่บ้าน
หมี่กรอบรามัญและพัฒนาศักยภาพบุคลากรในชุมชน
ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์หมี่กรอบรามัญ ให้เกิดความ
เข้มแข็งและสร้างความมั่นคงให้กับกลุ่มจนสามารถพี่ง
ตนเองได้  

1.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย  
1.2.1 เพื่อวิเคราะห์ศักยภาพกลุ่มแม่บ้านหมี่

กรอบรามัญ ชุมชนบ้านง้ิว อ าเภอสามโคก จังหวัด
ปทุมธานี  

1.2.2 เพื่อพัฒนาศักยภาพกลุ่มแม่บ้านชุมชน
บ้านง้ิวในการพัฒนาผลิตภัณฑ์หมี่กรอบรามัญชุมชน  
บ้านง้ิว อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี   

1.3 ขอบเขตของการวิจัย 
1.3.1 ขอบเขตด้านเนื้อหา 

(1) วิเคราะห์ศักยภาพกลุ่มแม่บ้านหมี่
กรอบรามัญ ชุมชนบ้านง้ิว อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี  

(2) พัฒนาศักยภาพกลุ่มแม่บ้านชุมชน
บ้านง้ิวในการพัฒนาผลิตภัณฑ์หมี่กรอบรามัญชุมชนบ้าน
ง้ิว อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี   

1.3.2 ขอบเขตด้านกลุม่ผู้ให้ข้อมลู 
(1) กระบวนการประชุมเชิงปฏิบัติการ 

(Workshop) กลุ่มผู้ให้ข้อมูลกลุ่มที่ ประกอบด้วยได้แก่ 
ผู้น าชุมชน จ านวน 3 คน ตัวแทนองค์การบริหารส่วนต าบล
บ้านง้ิวจ านวน 1 คน สมาชิกกลุ่มแม่บ้านชุมชนบ้านง้ิว
จ านวน 6 คน ผู้ประกอบการจ านวน 2 คน และนักวิชาการ
จ านวน 3 คน รวมจ านวน 15 คน กระบวนการประชุม              
เชิงปฏิบัติการ (Workshop) 

(2) กระบวนการสนทนากลุ่ม ประกอบด้วย 
ผู้น าชุมชน จ าวน 3 คน  กลุ่มแม่บ้านชุมชนบ้านง้ิว จ านวน 
15 รวมจ านวน 18 คน 
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 1.4 กรอบแนวคิดในการวิจัย   
การศึกษาวิจัยเรื่อง “การพัฒนากลุ่มแม่บ้านหมี่

กรอบรามัญ ชุมชนบ้านง้ิว อ าเภอสามโคก จังหวัด
ปทุมธานี” เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยกระบวนการ
ประชุมเชิงปฏิบัติการ (Workshop) และการสนทนากลุ่ม 
 

 

ภาพที ่1 แนวคิดการวิจัย 

การพัฒนากลุ่มแม่บ้านหมี่กรอบรามัญ ชุมชน
บ้านง้ิว อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี ซึ่งคณะผู้วิจัยใช้
กระบวนการวิ เค ราะห์ ด้ วย  SWOT Analysis และ 
TOWS Matrix ในการด าเนินการวิจัย ซึ่งมีขั้นตอนในการ
ด าเนินงาน 2 ขั้นตอนด้วยกัน ประกอบด้วย ขั้นตอนที่ 1 
การวิเคราะห์ศักยภาพกลุ่มแม่บ้านหมี่กรอบรามัญ ชุมชน 
บ้านง้ิว อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานีด้วย SWOT 
Analysis ขั้นตอนที่ 2 หลังได้ผลการวิเคราะห์ SWOT 
แล้วนั้น จึงน าผลที่ได้จากการวิเคราะห์ร่วมกันกับกลุ่ม
แม่บ้านน ามาก าหนดเป็นกลยุทธ์ในการพัฒนาศักยภาพ
กลุ่มแม่บ้าน โดยใช้การวิเคราะห์ด้วย TOWS Matrix ซึ่ง
กลยุทธ์ที่ได้จะประกอบด้วย กลยุทธ์เชิงรุก กลยุทธ์เชิง

แก้ไข กลยุทธ์เชิงป้องกันและกลยุทธ์เชิงรับ ซึ่งกลยุทธ์ใน
แต่ละด้านจะน ามาใช้ในการพัฒนากลุ่มแม่บ้านหมี่กรอบ
รามัญ ชุมชนบ้านง้ิว อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี 
 
2. แนวคิดทฤษฎี  

2.1 SWOT Analysis 
 SWOT Analysis เป็ น เครื่องมื อที่ ใช้ ใน การ
วิเคราะห์ข้อมูลเบื้องต้น โดยน าหลักการวิเคราะห์ปัจจัย
ภายนอกโดยใช้แบบจ าลอง PEST Analysis ของ Wheelen 
and Hunger (2008), Pearce and Robinson (2009) ซึ่ ง
สามารถจ าแนกประเด็นในการวิเคราะห์ได้ 4 ด้าน คือ  
1) นโยบายและการเมือง 2) เศรษฐกิจ 3) สังคมและ
วัฒนธรรม 4) เทคโนโลยี และหลักวิเคราะห์ปัจจัยภายใน 
โดยใช้แบบจ าลองของ PRIMO-F ของ เอกชัย บุญยาทิษฐาน 
(2553) ซี่ งจ าแนกประเด็นในการวิ เคราะห์ ได้  6 ด้ าน                    
1) ด้านบุคลากร 2) ด้านทรัพยากร 3) ด้านนวัตกรรมงาน
สร้างสรรค์ 4) ด้านการตลาด 5) ด้านการด าเนินงาน 6) ด้าน
การเงิน 

2.2 กระบวนการมีส่วนร่วม 
 การมีส่วนร่วม หมายถึง การเปิดโอกาสให้
ประชาชนได้มีส่วนร่วมในทุกขั้นตอน การพัฒนาท้ังในการ
แก้ไขปัญหาและป้องกันปัญหาโดยเปิดโอกาสให้มีส่วน
ร่วมในการคิดริเริ่ม ร่วมก าหนดนโยบาย ร่วมวางแผน 
ตัดสินใจและปฏิบัติตามแผน ร่วมตรวจสอบได้ในทุก
ระดับร่วมติดตามประเมินผลและรบัผิดชอบในเรื่องต่าง ๆ 
อันมีผลกระทบถึงประชาชน ชุมชนและเครือข่ายทุก
รูปแบบในพื้นที่  กัมปนาท บัวเจริญและฟารุก ขันราม 
(2564) 

2.3 การพัฒนาองค์กรชุมชน 
องค์กรชุมชนเกิดจากการร่วมกลุ่มกันของแต่ละ

คนในชุมชนแล้ว มีการสร้างระบบหรือกลไกในการบรหิาร
จัดการชุมชนขึ้นในรูปแบบต่าง ๆ ทั้งที่เป็นนิติบุคคลและ
ไม่เป็น นิติบุคคล ทั้งนี้เพื่อให้บรรลุวัตถุประสงค์ร่วมกัน 
โดยมีการเรียนรู้การจัดการและการแก้ไขปัญหาร่วมกัน 
ตลอดจนมีการจัดระบบความสัมพันธ์ระหว่างสมาชิกที่
เอื้อต่อผลประโยชน์ร่วมกัน และองค์กรหรือกลไก การ
จัดการของชุมชนนี้จะเป็นสื่อกลางในการติดต่อสื่อสาร
ระหว่างสมาชิกด้วยกันเอง และกับองค์กร หรือหน่วยงาน
อื่นจากภายนอก พีรพัฒน์ พันศิริ (2559) 
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2.4 การพัฒนากลุ่มให้มีความเข้มแขง็ 
 การพัฒนากลุ่มให้มีความเข้มแข็งและ ยั่งยืน
ควรมีการด าเนินการดังต่อไปนี้ 1) จัดโครงสร้าง ระบบ 
ระเบียบแบบแผน ของกลุ่มให้ชัดเจน 2) จูงใจให้สมาชิก
แต่ละคนของกลุ่มตระหนัก ยอมรับในความเป็นองค์กร   
3) การพัฒนาความสามารถของบุ คลากรในกลุ่ ม           
4) ประสานความต้องการของสมาชิกและเป้าหมายของ
องค์กร 5) สร้างบรรยากาศของการท างานแบบองค์กร  
6) กระตุ้น สนับสนุนส่งเสริมทุกวิถีทางเพื่อพัฒนากลุ่ม 
สนธยา พลศรี (2556) 

 
3. วิธีด าเนินการวิจัย  

การวิจัยเรื่อง “การพัฒนากลุ่มแม่บ้านหมี่กรอบ
รามัญ ชุมชนบ้านง้ิว อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี 
รูปแบบการวิจัยในครั้งนี้ เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ ซึ่งมี
วิธีการเก็บข้อมูลจากแหล่งข้อมูลทุติยภูมิ และปฐมภูมิ 
โดยการเก็บรวบรวมข้อมูลการวิจัย ดังน้ี 

3.1 แห ล่ งข้ อ มู ล ทุ ติ ยภู มิ  (Secondary 
Source)  

การรวบรวมข้อมูลจากแหล่งทุติยภูมิของ
การวิจัยนี้ได้ใช้วิธีการศึกษาเอกสาร เพื่อวิเคราะห์หา
ความสัมพันธ์ระหว่างปัญหาการวิจัยและแนวคิดรวมทั้ง
ทฤษฎีตลอดจนงานวิจัยที่เกี่ยวข้องซึ่งเป็นองค์ความรู้ที่
น ามาเป็นกรอบในการวิเคราะห์ในการพัฒนากลุ่มแม่บ้าน
ชุมชนบ้านง้ิว อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี 

3.2 แหล่งข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Source)  
ประกอบด้วยข้อมูลการพัฒนาศักยภาพ

กลุ่มแม่บ้านชุมชนบ้านง้ิว และการพัฒนาผลิตภัณฑ์หมี่
กรอบรามัญ โดบมีวิธีเก็บรวบรวมข้อมูล ดังนี้ 

ขั้นตอนที่  1 เป็นการวิเคราะห์ข้อมูล
ชุมชน โดยวิธีการ ประชุมเชิงปฏิบัติการ (Workshop)  

ผู้ให้ข้อมูลในการวิจัย ได้แก่ ผู้น าชุมชน 
จ านวน 3 คน ตัวแทนองค์การบริหารส่วนต าบลบ้านง้ิว
จ านวน 1 คน สมาชิกกลุ่มแม่บ้านชุมชนบ้านง้ิวจ านวน 6 
คน ผู้ประกอบการจ านวน 2 คน และนักวิชาการจ านวน 
3 คน รวมจ านวน 15 คน ใช้เครื่องมือการประชุมเชิง
ปฏิบัติ  (Workshop) 1) ด าเนินการวิเคราะห์ SWOT 
Analysis 2) ผู้ เข้าประชุมน าผลที่ ได้มาจัดท า SWOT 
Analysis มาจัดท าเป็นแผนกิจกรรมในการพัฒนากลุ่ม

แม่บ้ าน  และ 3) คณะผู้ วิจั ยน าผลการประชุมเชิง
ปฏิบัติการมาสรุปผลด้วยวิธีการพรรณนา 

ขั้นตอนที่ 2  เป็นการน าแผนกิจกรรมที่
ได้ ในขั้นตอนที่ 1 มาใช้ในการพัฒนากลุ่มแม่บ้าน ด้วย
การบวนการอบรมและสนทนากลุ่มประกอบด้วย ผู้น า
ชุมชน จ านวน 3 คน  กลุ่มแม่บ้านชุมชนบ้านง้ิว จ านวน 
15 รวมจ านวน 18 คน 
 
4. สรุปผลการวิจัย  
 การวิจัยเรื่อง “การพัฒนากลุ่มแม่บ้านหมี่กรอบ
รามัญ ชุมชนบ้านง้ิว อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี” 
สรุปผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ได้ดังนี้ 

4.1 วัตถุประสงค์ข้อที่ 1 วิเคราะห์ศักยภาพกลุ่ม
แม่บ้านหมี่กรอบรามัญ ชุมชนบ้านงิ้ว อ าเภอสามโคก 
จังหวดัปทุมธานี  
 ผลการศึกษา ขั้นตอนที่  1 ศักยภาพกลุ่ ม
แม่บ้านหมี่กรอบรามัญโดยใช้ SWOT Analysis ในการ
วิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายในและภายนอก ผลการศึกษา
พบว่า สภาพแวดล้อมภายใน โดยใช้แบบจ าลอง PRIMO-F 
Analysis พบว่า  
 P-People (ด้านบุคลากร) จุดแข็ง (Strengths) 
S1 กลุ่มแม่ บ้าน ที่ เป็นแม่ครัวของชุมชน มีความรู้ 
ความสามารถในการประกอบอาหารทั้งไทย และอาหาร
มอญ เป็นอย่างดี S2 บุคลากรในกลุ่มมีความสัมพันธ์อันดี
ต่อกันเปรียบเสมือนญาติพี่น้อง จุดอ่อน (Weaknesses) 
W1 ขาดความรู้ในการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับสินค้า 
 R-Resources (ด้านทรัพยากร) พบว่า จุดอ่อน 
(Weaknesses) W1 วัสดุที่กลุ่มแม่บ้านเลือกน ามาใช้เป็น
วัสดุที่ดีมีราคาค่อนข้างสูงส่งผลให้คุณภาพของหมี่กรอบ
รามัญเป็นสินค้ามีคุณภาพเก็บไว้ได้หลายวันโดยไม่ต้องใส่
สารกันบูด ดังนั้นทางกลุ่มจึงมีปัญหาในด้านต้นทุนการ
ผลิตที่สูงและ กระบวนการผลิตใช้วิธีการแบบง่าย ๆ ไม่มี
การใช้เทคโนโลยีเข้ามาช่วยในการผลิต 
 I-Innovations and Ideas (ด้ าน นวัต กรรม 
และความคิดสร้างสรรค์) พบว่า จุดอ่อน (Weaknesses) 
W1 วิธีการผลิตสินค้าและบรรจุภัณฑ์ ของกลุ่มยังไม่
สามารถเพิ่มมูค่าให้กับสินค้าได้และยังขาดความคิด
สร้างสรรค์ในการด าเนินงานและกระบวนการผลิต 
 M-Marketing (ด้านการตลาด) จุดแข็ง (Strengths) 
S1 กลุ่มแม่บ้านหมี่กรอบรามัญ มีกลุ่มลูกค้าประจ าเป็น
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คนในชุมชน S2 ช่วงเทศกาลจะมียอดสั่งซื้อจ านวนมาก
จากคนในชุมชน จุดอ่อน (Weaknesses) W 1 กลุ่ม
แม่บ้านมีช่องทางในการจัดจ าหน่ายไม่หลากหลาย W2 
ขาดการประชาสัมพันธ์ในช่องทางต่าง ๆ 
 O-Operations (ด้านการด าเนินงาน) พบว่า 
จุดอ่อน (Weaknesses) W1 การผลิต ผลิตภัณฑ์ยังไม่มี
กระบวนการผลิตที่ได้รับรองมาตราฐานจากหน่วยงาน
ราชการและ W2 ในเรื่องของรสชาติยังไม่คงที่จ าเป็นต้อง
พัฒนาสูตร 
 F-Finance (ด้านการเงิน) จุดแข็ง (Strengths) 
S1 กลุ่มแม่บ้านมีการระดมเงินทุนร่วมกันเมื่อมีผู้สั่งซื้อ
สินค้า S2 กลุ่มแม่บ้านมีการจัดการผลประโยชน์ร่วมกัน 
จุดอ่อน (Weaknesses) W1 กลุ่มแม่บ้านไม่มีการจด
บันทึกรายการทางการเงินอย่างเป็นระบบ  
 ผลจากการศึกษาสภาพแวดล้อมภายนอกโดย
ใช้แบบจ าลอง PEST Analysis พบว่า  
 P-Politic (ปัจจัยด้านนโยบายและการเมือง) 
โอกาส (Opportunities) O1 รัฐบาลให้กาส่งเสริมและให้
ความส าคัญในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยทางกลุ่ม
ได้รับการสนับสนุนและสง่เสริมจากหน่วยงานภาครัฐ เช่น 
ส านักส่งเสริมการศึกษานอกระบบและการศึกษาตาม
อัธยาศัย องค์การบริหารส่วนต าบลบ้านง้ิว มหาวิทยาลัย
ราชภัฏ วไลยอลงกรณ์ ในพระบรมราชูปถัมภ์  ในการ
จัดหาอุปกรณ์ ในการประกอบอาหาร เช่น เตาแก๊ส 
กระทะ ตะหลิว ถาด หม้อและวัตถุดิบในการประกอบ
อาหาร 
 E-Economic (ปัจจัยด้านเศรษฐกิจ) พบว่า 
อุปสรรค (Threats) T1 เศรษฐกิจโดยทั่วไปตกต่ า ส่งผล
ต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าของผู้บริโภค T2 ผลจากการ
แพร่ระบาดของโรคระบาด COVID 19 ส่งให้การผลิตลด
น้อยลงและหยุดการผลิต  
 S-Social (ปัจจัยด้านสังคม) พบว่า โอกาส 
(Opportunities) O1 หมี่กรอบรามัญเป็นหมี่กรอบที่
อนุรักษ์ภูมิปัญญาและเป็นการสืบทอดวัฒนธรรมอาหาร
ของชาวมอญ ซึ่งเป็นที่นิยมของกลุ่มผู้บริโภคที่นิยม
บริโภคผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญา 
 T-Technology (ปัจจัยด้านเทคโนโลยี) พบว่า 
อุปสรรค (Threats) T1 ขาดการสนับสนุนจากภาครัฐ
หรือในด้านเทคโนโลยีหรือการพัฒนาโรงเรือนในการ
ประกอบอาหารให้ได้มาตราฐานเนื่องด้วยมีค่าใช้จ่ายสูง 

 ผลจากการวิเคราะห์ SWOT Analysis ทั้งใน
ด้ าน  ปั จจั ยยภ าย ใน โดย ใช้แบบจ าลอง PRIMo-F 
Analysis และการวิ เคราะห์ ปั จจั ยภายนอกโดยใช้
แบบจ าลอง PEST Analysis แล้ วนั้ น  ส่ งผลให้ กลุ่ ม
แม่บ้านหมี่กรอบรามัญได้มองเห็นศักยภาพของกลุ่มซึ่ง
แบ่งได้ดังนี้ 
 
 จุดแข็ง ประกอบด้วย 
 S1  มีความรู้ความสามารถในการประกอบ
อาหาร  
 S2  มีความสัมพันธ์อันดีต่อกัน  
 S3  มีกลุ่มลูกค้าประจ า  
 S4  ช่วงเทศกาลจะมียอดสั่งซื้อจ านวนมาก  
 S5  มีการระดมเงินทุนร่วมกัน  
 S6 มีการจัดการผลประโยชน์ร่วมกัน  
  จุดอ่อนที่ควรพัฒนา ประกอบด้วย 
 W1  ขาดความรู้ในการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับ
สินค้า  
 W2  วัสดุที่น ามาใช้มีราคาค่อนข้างสูง  
 W3  วิธีการผลิตไม่สามารถเพิ่มมูค่า  
 W4  ช่องททางการจ าหน่ายมีน้อย  
 W5  ขาดการประชาสัมพันธ์ในช่องทางต่างๆ  
 W6  การผลิตยังไม่ได้รับรองมาตรฐาน  
 W7  เรื่องของรสชาติยังไม่คงที่จ าเป็นต้ อง
พัฒนาสูตร  
 W8  ไม่มีการจดบันทึกรายการทางการเงิน
อย่างเป็นระบบ  
  โอกาสที่ได้รับจากภายนอก ประกอบด้วย 
 O1  รัฐบาลให้กาส่งเสริม  
 O2  ได้รับการส่งเสริมให้อนุรักษ์ภูมิปัญญา 
  อุปสรรคที่ได้รับผลกระทบจากปัจจัยภายนอก 
ประกอบด้วย 
 T1  เศรษฐกิจโดยทั่วไปตกต่ า  
 T2  ผลจากการแพร่ระบาดของโรคระบาด  
 T3  ขาดการสนับสนุนพัฒนาโรงเรือน  
  หลังจากการวิเคราะห์ SWOT Analysis แล้ว
นั้นขั้นตอนที่  2 คือการน าผลการวิ เคราะห์  SWOT 
Analysis มาด าเนินการต่อในการก าหนดแผนกลยุทธ์ใน
การพัฒนาศักยภาพกลุ่มแม่บ้านชุมชนบ้านง้ิว ด้วย
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กระบวนการวิเคราะห์ TOWS Matrix ซึ่งสามารถก าหนด เป็นกลุยุทธ์ในการพัฒนา สรุปได้ดังภาพที่ 2 

 

ภาพที่ 2 SWOT Matrix กลุ่มแม่บ้านชุมชนบ้านง้ิว อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี 

4.2 วัตถุประสงค์ข้อที่ 2 เพ่ือพัฒนาศักยภาพกลุ่ม
แม่บ้านชุมชนบ้านงิ้วในการพัฒนาผลิตภัณฑ์หมี่กรอบ
รามัญชุมชนบ้านงิ้ว อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี   
 โดยผลการศึกษา พบว่า หลังจากวิเคราะห์ด้วย
เครื่อ งมื อ  TOWS Matrix แล้ วนั้ นส ามารถก าหนด
แผนการพัฒนากลุ่มแม่บ้ าน ได้จ านวน 7 กลยุทธ์ 
ประกอบด้วย  กลยุทธ์เชิงรุก ได้แก่ 1) การส่งเสริมทาง
การตลาด 2) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ได้มาตราฐาน                
กลยุทธ์เชิงแก้ไข ได้แก่ 3) การพัฒนาศักยภาพบุคลากร
ด้านกระบวนการผลิต 4) การพัฒนาศักยภาพบุคลากร
ด้านการตลาด Online 5) ส่งเสริมความรู้การจัดการทาง
การเงิน กลยุทธ์เชิงป้องกัน ได้แก่ 6) การพัฒนาช่อง
ทางการจัดจ าหน่ายให้หลากหลายและกลุยุทธ์เชิงรับ 
ได้แก่ 7) การพัฒนาโรงเรือนให้ได้มาตรฐาน 
 หลังจากนั้นจึงด าเนินการคัดเลือกกลยุทธ์ที่มี
ความส าคัญมากที่สุดในการที่จะพัฒนาซึ่ง กลุ่มแม่บ้านมี
ความต้องการที่จะพัฒนาศักยภาพของกลุ่ม ดังนี้  

4.2.1 ด้านการพัฒนาศักยภาพบุคลากรด้าน
กระบวนการผลิต  

(1) มีการจัดอบรมกลุ่มแม่บ้านเพื่อ
การพัฒนาสูตรหมี่กรอบให้ได้มาตราฐานคือจากเดิมใน

การปรุงรสชาติหมี่กรอบจะใช้วิธีการประมาณเครื่องปรุง 
หลังจากอบรมมีการวัดตวงเครื่องปรุง เพื่อให้รสชาติได้
มาตรฐาน  

(2) วิธีการบรรจุใส่ภาชนะ เดิมเป็น
การน าหมี่กรอบบรรจุอัดแน่นลงในภาชนะ มีการพัฒนา
หลังจากอบรม คือการท าหมี่รอบโดยการตัดหั่นเป็นช้ิน ๆ 
เพื่อให้ผู้บริโรครับประทานง่ายขึ้น และมีให้ลูกค้าเลือกทั้ง 
2 แบบ คือแบบตัดเป็นช้ิน ๆ และแบบอัดแน่นเป็นแผ่น
เดียวกันเป็นก้อนใหญ่  

ส าหรับกระบวนการในการผลิตหมี่
กรอบรามัญของกลุ่มแม่บ้านนั้นยังมีจุดอ่อนส าคัญในด้าน
โรงเรือนการผลิตที่ได้มาตราฐานจึงส่งผลให้ยังไม่สามารถ
เข้าขอมาตราฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนและอย. (องค์การ
อาหารและยา) ได้  แต่มีการจัดอบรมเรื่องการขอ
มาตราฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนและการพัฒนาผลิตภัณฑ์
อาหารให้ได้ อย. (องค์การอาหารและยา) ซึ่งเป็นแนวทาง
ที่จะท าให้กลุ่มน าความรู้ไปใช้ในการพัฒนาโรงเรือนใน
การประกอบอาหารให้ได้มาตราฐาน 
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ภาพที่ 3 รูปแบบผลิตภัณฑ์ท่ีให้ลกูค้าเลือก 
(ที่มา : ผู้วิจัย) 

4.2.2 ดา้นการส่งเสริมทางการตลาด    
(1) มีการพัฒนาบุคลากรในชุมชนให้

มีความรู้เรื่องการตลาด Online จนทางกลุ่มแม่บ้านหมี่
กรอบรามัญสามารถที่จะน าสินค้าเสนอขายในช่องทาง 
Online เช่นการสร้าง Line กลุ่มในการน าเสนอขาย
สินค้าขายในชุมชนและ และการเปิดรับ Order ผ่านช่อง
ทางการขายตลาดนัด Online ของทางมหาวิทยาลัย             
ราชภัฏวไลยอลงกรณ์ ในพระบรมราชูปถัมภ์ และในเพจ
เฟสบุ๊ค กลุ่มวิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยววิถีชุมชนต าบลบ้าน
ง้ิว ซึ่งส่งผลให้ทางกลุ่มมียอดการสั่งซื้อทุกสัปดาห์ โดย
สัปดาห์หนึ่งจะท าการผลิตประมาณ 100-200 กล่อง ซึ่ง
ถือได้ว่าเป็นอาชีพเสริมให้กับกลุ่มแม่บ้านหมี่กรอบรามัญ 
โดยเฉลี่ยกลุ่มแม่บ้านจะมีรายได้เสริมต่อเดือนประมาณ
คนละ 1,000-2,000 บาท 

 

ภาพที่ 4 การขายสินค้า Online 
(ท่ีมา : ผู้วิจัย) 

(2) มีการอบรมการสร้างตราสัญลักษณ์
ให้กับผลิตภัณฑ์ หลังจากอบรม กลุ่มแม่บ้านชุมชนบ้านง้ิว 
สามารถสร้างตราสัญลักษณ์ให้กับผลิตภัณฑ์หมี่กรอบได้ 
 

 

ภาพที่ 5  ตราสัญลักษณผ์ลิตภณัฑ์หมี่กรอบรามัญ 
(ท่ีมา : ผู้วิจยั) 

(3) ด้ านการส่ งเส ริม ความ รู้ ก าร
จัดการทางการเงิน จัดให้มีการให้ความรู้เรื่องการจัดท า
งบการเงินของกลุ่ม ผลจากการอบรมสมาชิกทุกคนใน
กลุ่มร่วมลงทุนด้วยกันและมีการจดบันทึกรายรับและ
รายจ่ายของกลุ่ม โดยมีการหักแบ่งก าไรไว้เป็นกองทุน
ของกลุ่ม 10% ปัจจุบันกลุ่มมีเงินกองทุน 5,800 บาท 
โดยเงินที่ เก็บไว้เป็นกองทุนของกลุ่ม กลุ่มแม่บ้านหมี่
กรอบรามัญจะน ามาใช้เป็นทุนในการผลิตครั้งต่อไปส่วน
หนึ่งและอีกส่วนหนึ่งจะน ามาใช้ในการพัฒนากลุ่มซึ่งทุก
ครั้งที่จะน าเงินมาใช้ในการด าเนินกิจกรรมต่างๆ จะต้อง
ผ่านการประชุมและผ่านความเห็นจากมติที่ประชุมกลุ่ม 
ซึ่งเป็นการจัดการทางการเงินแบบง่าย ๆ สมาชิกในกลุ่ม
สามารถเข้าใจและตรวจสอบสถานะทางการเงินของกลุ่มได้ 
 
5. อภิปรายผล  

ผลการวิจัย เรื่อง การพัฒนากลุ่มแม่บ้านหมี่
กรอบรามัญ ชุมชนบ้านง้ิว อ าเภอสามโคก จังหวัด
ปทุมธานี ผลการศึกษาในวัตถุประสงค์ข้อที่ 1) วิเคราะห์
ศักยภาพกลุ่มแม่บ้านหมี่กรอบรามัญ ชุมชนบ้านง้ิว 
อ าเภอสามโคก จังหวัดปทุมธานี พบว่า จุดแข็ง ด้าน
บุคลากร กลุ่มแม่บ้านหมี่กรอบรามัญมีความสัมพันธ์อันดี
ต่อกันเปรียบเสมือนญาติพี่น้อง มีการระดมเงินทุน
ร่วมกัน และมีการจัดการผลประโยชน์ร่วมกันซึ่งมีความ
สอดคล้องกับผลการศึกษาของวรุณี เชาวน์สุขุม และ
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อัจฉราวรรณ สุขเกิด (2564) ได้ท าการศกึษาเรื่องการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ของวิสาหกิจชุมชนใน
จังหวัดปทุมธานี ผลการศึกษาพบว่า กลุ่มวิสาหกิจชุมชน
แม่บ้านเกษตรตับผักชี หมู่ 12 ต าบลระแหง อ าเภอลาด
หลุมแก้ว จังหวัดปทุมธานี สมาชิกส่วนใหญ่ประกอบด้วย
กลุ่มแม่บ้านเกษตรกร กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรเหล่านี้มีบา้น
ใกล้กันและมีลักษณะครอบครัวเครือญาติ สมาชิกส่วน
ใหญ่ช่วยเหลือซึ่งกันและกัน ซึง่ความสัมพันธ์ในลักษณะนี้
จะส่งผลให้กลุ่มมีความเข้มแข็งและพัฒนาได้มากยิ่งข้ึน 

จุดอ่อน ด้านการส่งเสริมการตลาด ผลการศึกษา 
พบว่า กลุ่มแม่บ้านหมี่กรอบรามัญขาดความรูใ้นการสร้าง
มูลค่าเพิ่มให้กับสินค้าและช่องทางการตลาดให้กับ
ผลิตภัณฑ์ ซึ่งสอดคล้องกับผลการศึกษาของ รุ่งโรจน์  
ฝ้ายเยื่อ และ ศิริรักษ์ สันทิตย์ (2563) ได้ท าการศึกษา
เรื่อง การมีส่วนร่วมของกลุ่มแม่บ้านในการส่งเสริม
ผลิตภัณฑ์น้ าพริกชุมชนบ้านไผ่ขอดอน ต าบลไผ่ขอดอน 
อ าเภอเมือง จังหวัดพิษณุโลก ผลการศึกษาพบว่า ปัญหา
และอุปสรรคของกลุ่มแม่บ้านคือปัญหาการขาดความรู้
เรื่องการพัฒนาผลิตภัณฑ์และปัญหาการตลาดหรือช่อง
ทางการจ าหน่าย ซึ่งผลจากการศึกษาของคณะผู้วิจัย 
พบว่า ปัญหาด้านการส่งเสริมทางการตลาดของชุมชน
โดยส่วนมากเกิดจากชุมชนขาดองค์ความรู้ ในด้าน
การตลาด และด้านเครือข่ายทางการตลาด ดังนั้น
หน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชนควรส่งเสริมองค์ความรู้
และการสนับสนุนผลิตภัณฑ์ชุมชนให้เป็นรูปธรรมมาก
ยิ่งข้ึน  

ด้านกระบวนการผลิต ผลการศึกษา พบว่า กลุ่ม
แม่บ้านหมี่กรอบรามัญ มีกระบวนการผลิตยังไม่ได้รับรอง
มาตรฐานด้านโรงเรือนและเรื่องของรสชาติยังไม่คงที่
จ าเป็นต้องพัฒนาสูตร ซึ่งไม่สอดคล้องกับผลการศึกษา
ของ กฤษณะ ดาราเรือง (2559) ท าการศึกษาเรื่อง การ
พัฒนากลยุทธ์การแข่งขันผลิตภัณฑ์ OTOP หมูฝอย
กรอบโกเนี ยร ต าบลหนองกระโดน  อ า เภอเมื อง
นครสวรรค์ จังหวัดนครสวรรค์ ผลการศึกษา พบว่า ด้าน
ทรัพยากรที่น ามาใช้ในกระบวนการผลิตมีคุณภาพ สด 
สะอาด โดยมีรางวัลสินค้า OTOP 4 ดาว รองรับคุณภาพ
และเป็นที่ยอมรับของลูกค้า ซึ่งผลการศึกษานี้สามารถ
น าไปใช้ในการพัฒนาปรับปรุงด้านกระบวนการผลิตหมี่
กรอบรามัญได้ในเรื่องการพัฒนาไปสู่มาตราฐานด้านการ
ผลิตเพื่อให้เป็นท่ีต้องการของลูกค้า 

ผลการศึกษาในวัตถุประสงค์ข้อที่  2 พัฒนา
ศักยภาพกลุ่ มแม่บ้ าน ชุมชนบ้ าน ง้ิวในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์หมี่กรอบรามัญชุมชนบ้านง้ิว อ าเภอสามโคก 
จังหวัดปทุมธานี พบว่า ด้านการพัฒนาศักยภาพกลุ่ม
แม่บ้านชุมชนบ้านง้ิว มีการให้ความรู้บุคลากรและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ในชุมชนดังนี้ 1) ด้านกระบวนการผลิตกลุ่ม
แม่บ้านมีการพัฒนาสูตรให้ได้มาตราฐานคือจากเดิมใน
การปรุงรสชาติหมี่กรอบจะใช้วิธีการประมาณเครื่องปรุง
หลังจากอบรมมีการวัดตวงเครื่องปรุง เพื่อให้รสชาติได้
มาตราฐาน 2) ด้านการส่งเสริมทางการตลาดมกีารพัฒนา
บุคลากรในชุมชนให้มีความรู้เรื่องการตลาด Online จน
ทางกลุ่มแม่บ้านหมี่กรอบรามัญสามารถที่จะน าสินค้า
เสนอขายในช่องทาง Online ได้  3) ด้านการจัดท า
งบประมาณ จัดให้มีการให้ความรู้ เรื่องการจัดท างบ
การเงินของกลุ่ม ผลจากการอบรมสมาชิกทุกคนในกลุ่ม
ร่วมลงทุนด้วยกันและมีการจดบันทึกรายรับและรายจ่าย
ของกลุ่ม โดยมีการหักแบ่งก าไรไว้เป็นกองทุนของกลุ่ม 
ซึ่งมีความสอดคล้องกับผลการศึกษาของ และการศึกษา
ของ อรวิกา ศรีทองและชาคริส  ศรีทอง (2563) 
ท าการศึกษาเรื่องการศึกษาความเป็นไปได้ในการเริ่มต้น
ธุรกิจการผลิตบรรจุภัณฑ์จากกระดาษของกลุ่มแม่บ้าน
คลอสองร่วมใจ จังหวัดปทุมธานี ผลการศึกษา พบว่า 
การพัฒนากลุ่มให้มีความเข้มแข็งนั้นจะต้องท าการพัฒนา 
4 ด้านด้วยกันประกอบด้วย 1) แผนการผลิต มีการผลิต
โดยใช้เทคโนโลยีจากเครื่องจักร สมาชิกกลุ่มแม่บ้านและ
ในชุมชนเป็นหลักในการผลิต 2) แผนการตลาด โดยการ
เลือกกลุ่มลูกค้าที่มีความสัมพันธ์กับกลุ่มแม่บ้านและกลุ่ม
องค์กรต่าง ๆ 3) แผนการเงิน ควรระดมเงินทุนจากแหล่ง
ต่ างๆ  และควรมี การจัดการให้ ส ามารถคืนทุน ได้                       
4) แผนการจัดการด าเนินการโดยใช้บุคลากรที่ เป็น
สมาชิกกลุ่มแม่บ้านเป็นหลัก 
 
6. ข้อเสนอแนะ 

6.1 ข้อเสนอแนะงานวิจัย 
6.1.1 หน่วยงานภาครัฐควรที่จะส่งเสริมด้าน

กระบวนการผลิตให้ไดม้าตราฐาน เพื่อเปิดโอกาสทางการ
ตลาดให้กับกลุ่มในระดับต่อไป 

6.1.2 ควรมีการสง่เสริมชุมชนให้น าภูมปิัญญา
หรือวัฒนธรรมชุมชนสร้างเป็นผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อสร้าง
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มูลค่าเพิ่มให้กับผลิตภัณฑ์และยังเป็นการอนุรักษ์ภูมิ
ปัญญารูปแบบหน่ึงในสินค้าประเภทอ่ืน ๆ 

6.1.3 ควรส่งเสริมให้ เป็นฐานเรียนรู้ด้ าน
อาหารและน ากิจกรรมนี้เป็นส่วนหนึ่งของกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวชุมชนเพื่อเป็นการเผยแพร่องค์ความรู้และ
อนุรักษ์ภูมิปัญญาชุมชน 

6.2 ข้อเสนอแนะทางวิชาการ 
6.2.1 ควรมีการวิจัยอย่างต่อเนื่องเพื่อใช้เป็น

เครื่องมือในการพัฒนาให้เกิดความยั่งยืนกับชุมชน  
6.2.2 ควรมีการส่งเสริมองค์ความรู้ในการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนและการสร้างเครือข่ายให้กับ
ชุมชนโดยมีสถานศึกษาระดับอุดมศึกษาเป็นพ่ีเลี้ยงให้กับ
ชุมชน 
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