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บทคัดย่อ 

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อวิเคราะห์ต้นทุนการผลิต ผลตอบแทนที่ได้รับ การก าหนดราคาขายและ
วางแผนก าไรที่เหมาะสมให้กับวิสาหกิจชุมชน รูปแบบการวิจัยเป็นการวิจัยปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมโดยการเข้าไป
ส ารวจภาคสนามในพื้นที่จริงเพื่อเก็บรวบรวมข้อมูล ประชากรที่ใช้ในการวิจัยคือ วิสาหกิจชุมชน กลุ่มแม่บ้านเกษตรกร
ท่าหลวงยิ่งเจริญ อ าเภอท่าเรือ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา เลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเฉพาะเจาะจง คือกลุ่มผู้ผลิต                   
ขนมบ้าบิ่นแม่สุภา ระยะเวลาในการเก็บข้อมูล เดือนกุมภาพันธ์ถึงเดือนเมษายน 2563 เครื่องมือในการวิจัยใช้แบบ
สัมภาษณ์เชิงลึก (Deep interview) และการสังเกตการณ์ วิเคราะห์ข้อมูลต้นทุนการผลิต การก าหนดราคาขายและ               
การวางแผนก าไรในรูปแบบการค านวณทางการบัญชี ผลการวิจัยพบว่า วิสาหกิจชุมชน กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรท่าหลวงยิ่ง
เจริญมีสมาชิกจ านวน 11 คน (กองส่งเสริมวิสาหกิจชุมชน, 2563) ข้อมูลเกี่ยวกับต้นทุนการผลิตพบว่า ไม่เคยค านวณ
ต้นทุนการผลิต และไม่มีการจดบันทึกบัญชี การก าหนดราคาขายใช้วิธีกะประมาณมาโดยตลอด การวิเคราะห์ต้นทุน              
การผลิต พบว่าขนมบ้าบิ่นมีต้นทุนต่อหน่วยเท่ากับ 19.09 บาท/กล่อง ในปริมาณ 6 ช้ินต่อกล่อง ประกอบด้วย ต้นทุน
วัตถุดิบทางตรงที่ใช้ในการผลิต 9.77 บาท/กล่อง ต้นทุนค่าแรงงานทางตรง 6.66 บาท/กล่อง และค่าใช้จ่ายในการผลิต 
2.66 บาท/กล่อง การวิเคราะห์ผลตอบแทนการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ในแต่ละวันสามารถจ าหน่ายได้โดยเฉลี่ย 90 กล่องต่อ
วัน ราคาขายกล่องละ 30 บาท การวิเคราะห์ผลก าไร (ขาดทุน) พบว่ามีก าไรสุทธิเท่ากับ 25,457 บาทต่อเดือน หรือมี
ก าไรสุทธิ 305,454 บาทต่อปี การวิเคราะห์ผลตอบแทนจากอัตราก าไรสุทธิต่อต้นทุนเท่ากับร้อยละ 49.38 อัตราก าไร
สุทธิต่อยอดขายเท่ากับร้อยละ 31.43 ผู้วิจัยเสนอแนวทางในการก าหนดราคาขายที่เหมาะสมของผลิตภัณฑ์ขนมบ้าบิ่น
โดยใช้อัตราส่วนเพิ่ม 85% พบว่าราคาขายเฉลี่ยกล่องละ 35 บาทซึ่งจะท าให้มีก าไรขั้นต้นเฉลี่ยกล่องละ 15.91 บาท  
การวางแผนก าไรผลิตภัณฑ์ขนมบ้าบิ่นจากการก าหนดราคาขายที่เพ่ิมขึ้นเป็น 35 บาทต่อกล่อง จะท าให้ก าไรเพิ่มมากขึ้น
จากเดิม 58% เป็น 85% โดยสัดส่วนก าไรส่วนเพิ่มที่เพิ่มจาก 10.91 บาทต่อกล่องเป็น 15.91 บาทต่อกล่องและท าให้มี
ยอดขายเท่ากับ 94,500 บาทต่อเดือน หรือมียอดขาย 1,134,000 บาทต่อปี โดยจะมีก าไรสุทธิเฉลี่ย 14.43 บาทต่อ
กล่อง มีก าไร 38,957 บาทต่อเดือนหรือมีก าไร 467,484 บาทต่อปี  
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Abstract 

This research aimed to analyze production costs, return, product pricing and profit planning 
that tended to appropriate to community enterprises. The research model used in this study was 
participatory action research by conducting field surveys in real locations to collect data. The research 
population was Tha Luang Yingcharoen Housewives’ Farmers Group Community Enterprises, situated 
at Tharaw District, Phra Nakhon Si Ayutthaya Province. Sample of the study was manufacturer of Babin 
Dessert Mae Supa, selected by purposive sampling. Data collection period covered from February to 
April 2020. In-depth interview, questionnaire, and observation form were employed as research 
instruments. Analysis of production cost, Product pricing and profit planning was calculated based on 
accounting model.  

The study results found that Tha Luang Yingcharoen Housewives’ Farmers Group Community 
enterprises comprise of 11 members (Community Enterprise Promotion Division, 2020). The enterprise 
had never calculated production cost and recorded any accounting journal. The selling price had been 
determined by estimation. The results also showed that the dessert production cost per unit equal 
was 19.09 baht / box with 6 pieces of dessert per box. Product costs consisted of direct material costs 
of 9.77 baht / box, direct labor costs of 6.66 baht / box, and production overhead costs of 2.66 baht 
/ box. Historical daily sales volume were 90 boxes per day by average with selling price of 30 baht per 
box while net profit of enterprise were 25,457 baht per month, or net profit of 305,454 annually. Net 
profit margin was 49.38 percent calculated based on cost or 31.43 percent based on sales. Moreover, 
researcher proposed an alternative profit planning by increasing the selling price from 30 baht per box 
to 35 baht per box which was calculated based on incremental method. The new profit planning will 
result in an average gross profit per unit by increasing from 10.91 to 15.91 baht (from 58% to 85%). 
Furthermore, this plan will result in entrepreneurs having sales of 94,500 baht per month or sales of 
1,134,000 baht per year, with an average net profit of 14.43 baht per box, a profit of 38,957 baht per 
month, or a profit of 467,484 baht annually. 

Keywords: Production Cost, Product Price, Khanom Babin (Shredded Fresh Coconut Pancake), 
Community Enterprise                 
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1. บทน า 
    1.1 ความเป็นมาและความส าคัญของงานวิจัย 
           ในภาวะเศรษฐกิจปัจจุบันท าให้คนไทยเราต้อง
เผชิญกับความเดือดร้อนอันเกิดจากรายได้ไม่เพียงพอกับ
รายจ่ายโดยประชาชนคนไทยมีรายได้เฉลี่ยต่อครัวเรือน
อยู่ที่ 26,018 บาทต่อเดือน (ส านักงานสถิติแห่งชาติ , 
2562) ท าให้หน่วยงานภาครัฐเข้ามามีบทบาทในการ
สร้างอาชีพให้กับให้กับคนในชุมชนมากขึ้นจึงท าให้เกิด
โครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ขึ้น OTOP หรือ ONE 
TAMBON ONE PRODUCT คื อ  “ห นึ่ ง ต า บ ล  ห นึ่ ง
ผลิตภัณฑ์” เป็นแนวคิดที่ต้องการให้แต่ละหมู่บ้านมี
ผลิตภัณฑ์หลักเป็นของตัวเอง เป็นผลิตภัณฑ์ที่ใช้วัตถุดิบ
ทรัพยากรและภูมิปัญญาท้องถิ่นมาท าการพัฒนาจน
กลายเป็นสินค้าที่สามารถสร้างรายได้ให้แก่ชุมชน แต่การ
ผลิตสินค้าในปัจจุบันได้มีการน าวัฒนธรรมและเทคโนโลยี
จากประเทศต่าง ๆ เข้ามาใช้ในการสร้างสรรค์สิ่งใหม่ๆ 
อย่างมากมายจนท าให้บางสิ่งบางอย่างในอดีตจางหายไป
ซึ่ งส่ งผลให้ เด็กในปัจจุบันไม่รู้ จั กขนบธรรมเนียม 
ประเพณีรวมทั้งอาหารและขนมของไทยที่เก่าแก่ในอดีต 
จึงท าให้รัฐบาลเล็งเห็นว่าควรมีการส่งเสริมการเรียนรู้
เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่ในชุมชนของตนเองก่อนที่จะ
รับรู้สิ่งอื่น ๆ ซึ่งการผลักดันโครงการหนึ่งต าบลหนึ่ ง
ผลิตภัณฑ์เป็นการกระตุ้นเศรษฐกิจระดับรากหญ้าเพื่อให้
ชุมชนคิดค้นสินค้าจากท้องถิ่นที่มีเอกลักษณ์ สามารถ
พัฒนาคุณภาพตรงใจตลาดและเพิ่มมูลค่าให้กับสินค้าจน
สามารถน าส่งออกไปขายยังต่างประเทศได้ ชุมชนต้อง
ปรับเปลี่ยนตนเอง ยกระดับจากฐานะผู้ผลิตสินค้าขึ้นมา
เหมือนเป็นบริษัทย่อย ๆ ครบวงจร  ทั้งการบริหารจัดการ 
ดูแลระบบการเงินและระบบบัญชี ควบคุมการผลิตให้ได้
มาตรฐาน ออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้มีความทันสมัย มีความ
คล่องตัวในการติดต่อตลาดได้ด้วยตัวเอง จึงจะท าให้
รายได้จากการขายสินค้า หมุนเวียนอยู่ในชุมชน ส่งผลให้
เศรษฐกิจของชุมชนเข้มแข็ง โดยในแต่ละชุมชนได้มีการ
จัดท าสินค้าประจ าต าบลขึ้นอย่างแพร่หลาย โดยมีการน า

วัตถุดิบต่างๆ ในชุมชนรวมถึงความรู้ของคนในชุมชนที่มี
การสืบทอดกันมาตั้งแต่อดีต ไม่ว่าจะเป็นความรู้เกี่ยวกับ
การเกษตร ความรู้ ในการท าอาหารและขนม ที่มี                   
การคิดค้นริเริ่มให้เป็นเอกลักษณ์ประจ าท้องถิ่นของตน 
ซึ่งโครงการนี้ท าให้คนรุ่นหลังมีการสืบทอดกันมาเพื่อ
รักษาและเผยแพร่องค์ความรู้ รวมทั้งเป็นการสร้างรายได้
ให้แก่คนในชุมชนด้วย โดยการน าผลิตภัณฑ์ที่มีช่ือเสียงใน
อดีตมาสร้างรายได้ให้กับคนท้องถิ่นในปัจจุบัน ดังเช่น
อ าเภอท่าเรือ เป็นสถานส าคัญแห่งหนึ่ง ในจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา เนื่องจากในสมัยรัชกาลที่ 5 แห่งกรุง
รัตนโกสินทร์ใช้เป็นสถานที่จอดพักขบวนเรือพระที่นั่ง
ของพระมหากษัตริย์ในอดีต อ าเภอท่าเรือมีขนมไทย
โบราณที่ ช่ือขนมบ้าบิ่นซึ่งเป็นของอร่อยเลื่องช่ือของ
อ าเภอท่าเรือที่มีการสืบทอดการผลิตและจ าหน่ายขนม
บ้าบิ่นมานานเกือบร้อยปีตั้งแต่สมัยกรุงศรีอยุธยาเป็น
ขนมที่ท าอยู่ในวัง ซึ่งในสมัยนั้นมีขนมฝรั่งเข้ามามากมาย
ซึ่งขนมฝรั่งจะใช้วิธีการอบแต่ขนมไทยไม่มีการอบ การท า
ขนมบ้าบิ่น จึงเป็นท่ีนิยมและสืบทอดกันมาจนถึงทุกวันน้ี 

จากการลงพื้นท่ีบริการวิชาการในอ าเภอท่าเรือ 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ผู้วิจัยพบปัญหาว่ากลุ่มผู้ผลิต
วิ ส า หกิ จ ชุ มชนยั ง ข า ดคว ามรู้ ท า งด้ า นบัญ ชี ใ น                   
การวิเคราะห์ต้นทุนการผลิตที่แท้จริงท าให้ผู้วิจัยมี                
ความตระหนักและเห็นถึงความส าคัญของผลิตภัณฑ์
ชุมชนที่มีความส าคัญในอดีตกาล จึงท าให้มีความสนใจ
ท าการวิจัยเกี่ยวกับการวิเคราะห์ต้นทุนและผลตอบแทน
ในการผลิตขนมบ้าบิ่นของกลุ่มผู้ผลิตขนมบ้าบิ่น ซึ่งเป็น
ผลิตภัณฑ์ชุมชน ต าบลท่าหลวง อ าเภอท่าเรือ จังหวัด
พระนครศรีอยุธยาเพื่อเป็นประโยชน์ให้กับกลุ่มผู้ผลิตได้
ทราบถึงต้นทุนการผลิตที่แท้จริงว่ามีความสัมพันธ์กับ
ผลตอบแทนที่ได้รับหรือไม่อย่างไรซึ่งจะเป็นแนวทางใน
การก าหนดราคาขายที่เหมาะสมและการวางแผนก าไรได้
อย่างถูกต้องอีกทั้งเป็นการส่งเสริมการอนุรักษ์ภูมิปัญญา
ชาวบ้านและเผยแพร่องค์ความรู้ให้กับคนรุ่นหลังสืบไป 
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วิเคราะห์ต้นทุนและ

ผลตอบแทนผลิตภัณฑ์ชุมชน 

1.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
     1.2.1 เ พื่ อ วิ เ ค ร า ะ ห์ ต้ น ทุ น ก า ร ผ ลิ ต แ ล ะ

ผลตอบแทนในการผลิตขนมบ้าบิ่น ของกลุ่มแม่บ้าน
เกษตรท่ าหลวงยิ่ ง เ จ ริญ  อ า เภอท่ า เ รื อ  จั งหวั ด
พระนครศรีอยุธยา 

     1.2.2 เพื่อก าหนดราคาขายและวางแผนก าไรที่
เหมาะสมให้กับกลุ่มผู้ผลิตขนมบ้าบิ่น ของกลุ่มแม่บ้าน
เกษตรท่ าหลวงยิ่ ง เ จ ริญ  อ า เภอท่ า เ รื อ  จั งหวั ด
พระนครศรีอยุธยา 

1.2.3 เพื่อวิเคราะห์ปัญหาอุปสรรคการผลิต
ขนมบ้าบิ่น ของกลุ่มแม่บ้านเกษตรท่าหลวงยิ่งเจริญ 
อ าเภอท่าเรือ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
    1.3 ขอบเขตของการวิจัย 
          1.3.1 ขอบเขตด้านเนื้อหา การวิจัยเรื่องนี้ศึกษา
เกี่ยวกับเรื่องต่าง ๆ ต่อไปนี้  
       1) ระบบต้นทุนการผลิต ขนมบ้าบิ่นของ
วิสาหกิจชุมชน ของกลุ่มแม่บ้านเกษตรท่าหลวงยิ่งเจริญ 
       2) การวิ เคราะห์ต้นทุนการผลิตและ
ผลตอบแทนให้กับกลุ่มผู้ผลิตวิสาหกิจชุมชน 
       3)  แนวทางการก าหนดราคาขายที่
เหมาะสมและการวางแผนก าไรให้กับผลิตภัณฑ์วิสาหกิจ
ชุมชน 
          1.3.2 ด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
       ประชากรในการวิจัยครั้งนี้ ได้แก่ วิสาหกิจ
ชุมชน กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรท่าหลวงยิ่งเจริญ อ าเภอ
ท่าเรือ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  
       กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้คือ กลุ่ม
ผู้ผลิตขนมบ้าบิ่นแม่สุภา โดยใช้วิธีการเลือกกลุ่มตัวอย่าง
แบบเจาะจง (Purposive Sampling) ท าการสัมภาษณ์
เชิงลึกประธานกลุ่มและสมาชิกกลุ่มจ านวน 3 คน 
           1.3.3 ด้านพ้ืนที่ 
         การวิจัยครั้งนี้ก าหนดพื้นที่การศึกษา
เฉพาะอ าเภอท่าเรือ จังหวัดพระนครศรีอยุธยาเท่าน้ัน 
 
 

    1.4 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 

     

      ข้อมูลระบบต้นทุนการผลิต 
          ของผลิตภัณฑ์ชุมชน                                           

 
 

การก าหนดราคา
ขายและการ
วางแผนก าไรที่
เหมาะสมให้กับ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน 

 
 

ภาพที่ 1.1  กรอบแนวคิดในการวิจัย 

 

2. วิธีการด าเนินการวิจัย 

     2.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

           ประชากรในการวิจัยครั้งนี้ ได้แก่ วิสาหกิจชุมชน
กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรท่าหลวงยิ่งเจริญ อ าเภอท่าเรือ 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยาซึ่งมีสมาชิกจ านวน 11 คน 
     กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย คือ กลุ่มผู้ผลิต
ข น ม บ้ า บิ่ น แ ม่ สุ ภ า  อ า เ ภ อ ท่ า เ รื อ  จั ง ห วั ด
พระนครศรีอยุธยา โดยใช้วิธีการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบ
เจาะจง (Purposive Sampling) ลั กษณะของกลุ่ ม
ตัวอย่างที่เลือกเป็นไปตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย เพื่อ
วิเคราะห์ต้นทุนที่ใช้ในการผลิตและผลตอบแทน การ
ก าหนดราคาขายและการวางแผนก าไรที่เหมาะสมให้กับ
กลุ่มผู้ผลิตขนมบ้าบิ่น 
 2.2 เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัย 

เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลเพื่อการ
วิ จั ย ค รั้ ง นี้  ใ ช้ แ บ บ สั ม ภ า ษณ์ แ บ บ มี โ ค ร ง ส ร้ า ง 
ป ร ะ ก อ บ ด้ ว ย ค า ถ า ม ป ล า ย ปิ ด  ( Close-ended 
question) และค าถามปลาย เปิ ด  (  Open-ended 
question) แบ่งเป็น 4 ตอน 
 ต อ น ที่  1 ข้ อ มู ล ทั่ ว ไ ป เ กี่ ย ว กั บ ผู้ ต อ บ
แบบสอบถามได้แก่ เพศ อายุ การศึกษา ความรู้ที่ได้รับ
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จากขนมบ้าบิ่น ระยะเวลาในการประกอบอาชีพการผลิต
ขนมบ้าบิ่น แหล่งเงินทุน การจัดหาเงินลงทุน การจัด
จ าหน่าย 
 ตอนที่ 2 ข้อมูลเกี่ยวกับต้นทุนการผลิตขนม
บ้าบิ่น ได้แก่ ค่าวัตถุดิบทางตรง ค่าแรงงานทางตรง และ
ค่าใช้จ่ายในการผลิต 
 ตอนท่ี 3 ข้อมูลเกี่ยวกับรายได้และผลตอบแทน
จากการจ าหน่ายขนมบ้าบิ่น 
 ตอนที่ 4 ข้อมูลเกี่ยวกับปัญหา อุปสรรค และ
ข้อเสนอแนะเพิ่มเติมในการผลิตและจ าหน่ายขนมบ้าบิ่น 
 2.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล 

ผู้วิจัยเป็นผู้ด าเนินการเก็บข้อมูลด้วยตนเอง 
เพื่อให้ครอบคลุมวัตถุประสงค์ของการศึกษาโดยได้
ด าเนินการเก็บข้อมูลดังนี้คือ   

2.3.1 ข้อมูลปฐมภูมิ (Primary data) ผู้วิจัยจะ
เก็บรวบรวมข้อมูล 2 ส่วน ดังนี้คือ 
                       2.3.1.1 เก็บรวบรวมข้อมูลภาคสนาม
โดยการสัมภาษณ์แบบเชิงลึก (Deep interview) กับ
ผู้ผลิตขนมบ้าบิ่น กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรท่าหลวงยิ่งเจริญ 
โดยใช้เครื่องมือในการวิจัยคือแบบสัมภาษณ์แบบมี
โครงสร้าง เพื่อศึกษาสิ่งดังต่อไปนี้ 

  1) การวิเคราะห์ต้นทุนการผลิตขนม
บ้าบิ่น ประกอบด้วย ต้นทุนวัตถุดิบทางตรง ต้นทุน
ค่าแรงงานทางตรง และต้นทุนค่าใช้จ่ายในการผลิต ซึ่ง
วัตถุดิบทางตรงในการผลิตขนมบ้าบิ่นได้แก่ มะพร้าว
ทึนทึก น้ าตาลทรายขาว แป้งข้างเหนียว น้ ามัน เผือก 
ใบเตย ค่าแรงงานทางตรงได้แก่ ค่าแรงงานที่จ่ายให้กับ
คนงานที่ท าการผลิตขนมบ้าบิ่น ค่าใช้จ่ายการผลิต ได้แก่ 
เตาอบ เตาแก้ส มีดแคะขนม กะละมัง ถาด กระต่ายขูด
มะพร้าว แบบพิมพ์ เครื่องปั่น กล่องบรรจุหีบห่อ ถุงมือ  
    2) การวิเคราะห์ผลตอบแทนในการ
ผลิตขนมบ้าบิ่น 

2.3.1.2 สังเกตการณ์ให้ข้อมูลข้อเสนอแนะ
เกี่ยวกับการจัดการต้นทุนโดยมีประธานกลุ่มผู้ผลิตขนม
บ้าบิ่นและสมาชิกเข้าร่วม 

2.3.2 ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary data) เป็น
ข้อมูลที่เก็บรวบรวมได้จากเอกสารการศึกษาบทความ
และงานวิจัยที่ เกี่ยวข้อง ตลอดจนข้อมูลต่างๆที่เก็บ
รวบรวมได้ 
 2.4 การวิเคราะห์ข้อมูล 
 การวิ จัยครั้ งนี้ จะวิ เ คราะห์ เ ชิงพรรณนา 
(Descriptive  method) เพื่ออธิบายข้อมูลทั่วไปของ
กลุ่มผู้ผลิตขนมบ้าบิ่น โดยใช้ข้อมูลจากแบบสัมภาษณ์
และจากการสังเกต ประกอบกับเอกสารและบทความ 
ต่าง ๆ ที่ได้ศึกษาค้นคว้ามาช่วยในการวิเคราะห์ สถิติที่ใช้
ในการวิเคราะห์คือ สถิติเชิงพรรณนาและสูตรทางการ
บัญชีในการวิเคราะห์ต้นทุนและผลตอบแทนในการผลิต
ขนมบ้าบิ่นของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรท่าหลวงยิ่ งเจริญ 
อ าเภอท่าเรือ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  ผู้วิจัยได้
ก าหนดการวิเคราะห์ข้อมูลที่ใช้ในการวิจัย ดังน้ี 

2.4.1 ข้อมูลพื้นฐานทั่วไปของกลุ่มผู้ผลิตขนม
บ้าบิ่นของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรท่าหลวงยิ่งเจริญ ใช้การ
วิเคราะห์สังเคราะห์ข้อมูลเชิงพรรณนา (Descriptive 
method) เพื่ ออธิ บายข้ อมู ลทั่ ว ไปของกลุ่ มผู้ ผลิ ต
ผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชน โดยใช้ข้อมูลจากแบบสัมภาษณ์
และจากการสังเกต ในการรวบรวมข้อมูลและน าเสนอใน
รูปแบบบรรยายและสรุปผลการวิจัย 
 2.4.2 การวิเคราะห์ศักยภาพของกลุ่มผู้ผลิต
ขนมบ้าบิ่นซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนเกี่ยวกับการ
วิเคราะห์ต้นทุนการผลิต การก าหนดราคาสินค้า และการ
วางแผนก าไรผลิตภัณฑ์ที่ใช้อยู่ในปัจจุบันของกลุ่มขนม
บ้าบิ่นของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรท่าหลวงยิ่งเจริญ  โดย
การรวบรวมข้อมูลจากแบบสัมภาษณ์และน าข้อมูลมา
น าเสนอในรูปแบบการบรรยายและสรุปผลการวิจัย 
 2.4.3 การวิเคราะห์ต้นทุนการผลิต  เพื่อหา
แนวทางในการการก าหนดราคาขายและการวางแผน
ก าไร ให้กับผลิตภัณฑ์ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน ใช้การ
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วิเคราะห์สังเคราะห์ข้อมูลที่รวบรวมได้จากการสัมภาษณ์
และการประชุมเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมกับกลุ่ม
ผู้ผลิตผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชน โดยใช้สูตรทางการบัญชี
ในการวิเคราะห์ และน าข้อมูลที่รวบรวมได้มาน าเสนอ
ข้อมูลในรูปแบบการค านวณทางการบัญชี การบรรยาย 
และสรุปผลการวิจัย โดยใช้สูตรในการค านวณ ดังนี้ 

2.4.3.1 สูตรการวิเคราะห์ต้นทุนการผลิตต่อ
หน่วย (ศรีสุดา อาชวานันทกุล, 2559) 
    ต้นทุนการผลิต = วัตถุทางตรง + ค่าแรงงานทางตรง      
                          + ค่าใช้จ่ายในการผลิต 
 2.4.3.2 สูตรการวิเคราะห์จุดคุ้มทุน (ศรีสุดา 
อาชวานันทกุล, 2559) 
    รายได้ – ต้นทุนท้ังหมด = ก าไร    หรือ 
     รายได้ – ต้นทุนผันแปร – ต้นทุนคงที ่= ก าไร          
 2.4.3.3 สูตรการวิเคราะห์ราคาขายตามวิธี
อัตราการบวกเพิ่ม (Markup) และการวางแผนก าไรที่
ต้องการ (ธนิดา ภู่แดง, 2557) 
     1) การก าหนดราคาขายจากต้นทุนรวม 
(Total Cost Concept) โดยใช้สูตรดังนี้   
      ราคาขาย = ต้นทุนรวม +  
                     (อัตราการบวกเพิ่ม x ต้นทุนรวม)              

      อัตราการบวกเพิ่ม = ก าไรที่ต้องการ 

                                ต้นทุนทั้งหมด                            

 2 )  การก าหนดราคาขายจากต้ นทุน
ผลิตภัณฑ์ (Product Cost Concept) โดยใช้สูตรดังนี้ 
      ราคาขาย = ต้นทุนผลิตภัณฑ์ + 

                     (อัตราการบวกเพิ่ม x ต้นทุนผลิตภัณฑ์) 

      อัตราการบวกเพิ่ม= 

                   ก าไรที่ต้องการ+ค่าใช้จ่ายในการขายและบริหาร 

                                            ต้นทุนผลิตภัณฑ์ 

 3) การก าหนดราคาขายจากต้นทุนผันแปร 

(Varible Cost Concept) โดยใช้สูตรดังนี้ 

           ราคาขาย = ต้นทุนผันแปร +  

                        (อัตราการบวกเพิ่ม x ต้นทุนผันแปร) 

           อัตราการบวกเพิ่ม =ก าไรที่ต้องการ+ต้นทุนคงที่  

                                             ต้นทุนผันแปร  

 2.4.4 ปัญหา อุปสรรคและข้อเสนอแนะ
เพิ่มเติมเกี่ยวกับการวิเคราะห์ต้นทุนการผลิต การก าหนด
ราคาขาย การวางแผนก าไร ผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชน
ของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรท่าหลวงยิ่งเจริญ  ใช้การ
วิเคราะห์สังเคราะห์ที่ได้จากการสัมภาษณ์และการจัด
กลุ่มเสวนา น าเสนอข้อมูลในรูปแบบการบรรยายและ
สรุปผลการวิจัย 
 

3. สรุปผลการวิจัย 

     การวิเคราะห์ต้นทุนการผลิตและการก าหนด
ราคาผลิตภัณฑ์ขนมไทยโบราณของวิสาหกิจชุมชน กลุ่ม
แม่บ้านเกษตรกรท่าหลวงยิ่งเจริญ อ าเภอท่าเรือ จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา สรุปผลการวิจัยได้ดังนี้ 
        3.1 ข้อมูลทั่วไปของกลุ่มผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ขนม
บ้าบิ่น มีนางสุภา แสงสว่างเป็นประธานในการก ากับดูแล
กลุ่มผลิตภัณฑ์มีประสบการณ์การท างานในกลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชน 14 ปี สมาชิกในกลุ่มมีจ านวน 11 คน ลักษณะการ
ประกอบอาชีพของกลุ่มท าเป็นอาชีพหลักโดยท าการผลิต
เอง ลักษณะการขายเป็นการขายปลีกโดยมีหน้าร้าน การ
ท าบัญชีของกลุ่มเป็นการท าบัญชีด้วยมือ 
 3.2 การศึกษาต้นทุนการผลิตของกลุ่มแม่บ้าน
เกษตรกรท่าหลวงยิ่งเจริญที่ใช้อยู่ในปัจจุบันพบว่า การ
วิเคราะห์ต้นทุนผลิตภัณฑ์จะใช้วิธีกะประมาณ ไม่มีการ
วิเคราะห์ต้นทุนโดยจ าแนกเป็นต้นทุนวัตถุดิบทางตรง 
วัตถุดิบทางอ้อม ค่าแรงงานทางตรง ค่าแรงงานทางอ้อม 
และค่าใช้จ่ายการผลิต ไม่มีการวิเคราะห์จุดคุ้มทุน การ
ก าหนดราคาขายใช้วิธีโดยการกะประมาณ และท าการ
เปรียบเทียบคู่แข่งรายอื่นว่าขายในราคาเท่าไหร่แล้วจึงมา
ก าหนดราคาขายผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม การจัดท าบัญชีของ
กลุ่มไม่มีรูปแบบที่ชัดเจน การซื้อวัตถุดิบเข้ามาแต่ครั้งมี
การจดบันทึกบ้างลืมจดบันทึกบ้างในสมุดเล่มเดียว 
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เอกสารประกอบการบันทึกบัญชี ใช้บิลเ งินสดและ
ใบเสร็จรับเงิน การบันทึกรายการขั้นต้นจะบันทึกในสมุด
รายรับรายจ่ายเพียงเล่มเดียว ไม่เคยจัดท างบการเงินเพื่อ
แสดงผลการด าเนินงาน การวิเคราะห์ต้นทุนการผลิตและ
การจัดท าบัญชีต้นทุนผลิตภัณฑ์ในปัจจุบันยังไม่คลอบ
คลุมตามหลักการค านวณต้นทุนการผลิต 
 3.3 การวิ เคราะห์ต้นทุนการผลิตและการ
ก าหนดราคาขายที่เหมาะสมของผลิตภัณฑ์ขนมบ้าบิ่น 
ค านวณต้นทุนผลิตภัณฑ์ใช้สูตรการวิเคราะห์ทางการ
บัญชีดังนี้ ต้นทุนการผลิต = วัตถุทางตรง + ค่าแรงงาน
ทางตรง + ค่าใช้จ่ายในการผลิต (ศรีสุดา อาชวานันทกุล, 
2559) โดยต้นทุนการผลิตขนมบ้าบิ่นมีส่วนประกอบดัง
ตารางต่อไปนี้ แสดงต้นทุนวัตถุดิบทางตรงที่ใช้ในการ
ผลิตขนมบ้าบิ่น 1 กล่อง 

ผลิตภัณฑ์ 
วัตถุดิบ
ทางตรง 

ปริมาณที่
ใช ้

ต้นทุนต่อ
หน่วย 
(บาท) 

ต้นทุน
วัตถุดิบ
(บาทต่อ
กล่อง) 

ขนมบ้าบิ่น 
 

มะพร้าว 0.11 / ลูก 17 1.87 

น้ าตาล 
0.20 / 
กิโลกรัม 

22 4.40 

แป้งข้าว
เหนียว 

0.05 / 
กล่อง 

70 3.50 

รวม 9.77 
 

จากการผลิตภัณฑ์ขนมบ้าบิ่น มีต้นทุนวัตถุดิบ
ทางตรงเฉลี่ย เท่ากับ 9.77 บาท  

ต้นทุนค่าแรงงานทางตรง ในการผลิตขนม
บ้าบิ่นจะใช้แรงงาน 2 คนและจ่ายค่าแรงงาน 300 บาท
ต่อคนการค านวณต้นทุนค่าแรงงานในการผลิตผลิตภัณฑ์
ขนมบ้าบิ่นแสดงได้ดังนี้ 

    ต้นทุนค่าแรงงานต่อหน่วย   =  
ค่าแรงงานต่อวันต่อคน

จ านวนหน่วยที่ต้องผลิตได้ต่อวันต่อคน
    

  

ผลิตภัณฑ์ขนมบ้าบิ่น มีจ านวนหน่วยที่ผลิตได้
ต่อวัน เฉลี่ยเท่ากับ 45 กล่อง ต่อวัน ค านวณต้นทุน
ค่าแรงงานต่อหน่วยของผลิตภัณฑ์ขนมบ้าบิ่น ดังนี้ 
 
 

     การค านวณต้นทุนค่าแรงงานต่อหน่วย  =  300 
                  45 
               = 6.66   บาทต่อกล่อง 

    ดังนั้นในการผลิตผลิตภัณฑ์ขนมบ้าบิ่นจะมีต้นทุน
ค่าแรงงานทางตรงเท่ากับ 6.66 บาทต่อกล่อง 

ค่าใช้จ่ายในการผลิตในการผลิตขนมบ้าบิ่น
แสดงค่าใช้จ่ายในการผลิตต่อกล่องดังนี ้

 

ค่าใช้จ่ายในการผลิตต่อป ี

 (บาทต่อปี) 

บาทต่อเดือน บาทต่อป ี

ค่าไฟฟ้า 500 6,000 

ค่าน้ าประปา 300 3,600 

ค่าบรรจุภัณฑ์ 5,500 66,000 

ค่าซ่อมแซมอุปกรณ์ 83.34 1,000 

รวม 6,383.34 76,600 

ปริมาณที่ผลิตได้ 2,700  32,400

  

ค่าใช้จ่ายต่อหน่วย 2.36 2.36 

ค่าใช้จ่ายในการผลิตผลิตภัณฑ์ขนมบ้าบิ่นที่เป็น
เงินสด เฉลี่ยต่อกล่อง ต่อเดือนและต่อปี เท่ากับ 2.36 บาท 

แสดงค่าใช้จ่ายในการผลิตในส่วนค่าเสื่อมราคา
ต่อหน่วยของผลิตภัณฑ์  

ผลิตภัณฑ์ ปริมาณการ

ผลิต 

(หน่วยต่อปี) 

ค่าเส่ือม

ราคาต่อป ี

 

ค่าเส่ือมราคา

ต่อหน่วย(บาท

ต่อหน่วย) 

ขนมบ้าบิ่น 32,400 9,750 0.30 

รวม 32,400 9,750 0.30 
 

แสดงค่าเสื่อมราคาต่อปีของสินทรัพย์ที่ใช้ใน
การผลิตผลิตภัณฑ์ขนมบ้าบิ่น  พบว่า ค่าเสื่อมราคาของ
เตาอบในการผลิตผลิตภัณฑ์ขนมบ้าบิ่น เท่ากับ  5,600 
บาท/ปี  ค่าเสื่อมราคาของกระต่ายไฟฟ้าขูดมะพร้าว 
เท่ากับ  1,500  บาท/ปี  ค่าเสื่อมราคาของเครื่องชักเส้น
มะพร้าว เท่ากับ 2,650 บาท/ปี ค่าเสื่อมราคารวมต่อปี
เท่ากับ 9,750 บาท   
        แสดงการสรุปต้นทุนการผลิตผลิตภัณฑ์ขนมบ้าบิ่น 
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พบว่าในหนึ่งเดือนสามารถผลิตขนมบ้าบิ่นได้ 

2,700 กล่อง มีต้นทุนการผลิตรวม 51,543 บาทต่อเดือน 
การวิเคราะห์ต้นทุนต่อหน่วย ใช้สูตรต้นทุนการผลิตต่อ
หน่วยพบว่ามีต้นทุนต่อหน่วยเท่ากับ 19.09 บาท/หน่วย 
ประกอบด้วย ต้นทุนวัตถุดิบทางตรงที่ใช้ในการการผลิต 
9.77 บาท/หน่วย ต้นทุนค่าแรงงานทางตรง 6.66 บาท/
หน่วย และค่าใช้จ่ายในการผลิต 2.66 บาท/หน่วย   

3.4 การวิเคราะห์ผลตอบแทนจากการผลิต
ผลิตภัณฑ์ขนมบ้าบิ่น พบว่า ในแต่ละวันยอดที่ผลิต
เท่ากับยอดขาย การจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ขนมบ้าบิ่นในแต่
ละวันเท่ากับ 90 กล่อง ราคาขายกล่องละ 30 บาท 
ยอดขายต่อวันเท่ากับ 2,700 บาท ยอดขายต่อเดือน
เท่ากับ 81,000 บาท ยอดขายต่อปีเท่ากับ 972,000 บาท 
 3.5 การวิเคราะห์ผลก าไร (ขาดทุน) สุทธิต่อปี 

ต่อเดือน           ต่อป ี
 

รายได้    81,000          972,000 

หัก ต้นทุนการผลิต   51,543          618,546 

    ค่าใช้จ่ายในการด าเนินงาน   4,000              48,000   

ก าไรสุทธิ   25,457          305,454 

 

จากการวิเคราะห์เพื่อหาผลก าไร (ขาดทุน) ของ
วิสาหกิจชุมชนกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรท่าหลวงยิ่งเจริญ

พบว่าในแต่ละเดือนจะมีก าไรสุทธิ 25,457 บาท และมี
ก าไรสุทธิ 305,454 บาทต่อปี 
 3.6 การค านวณผลตอบแทนจากการผลิต
ผลิตภัณฑ์ขนมบ้าบิ่นจากอัตราก าไรสุทธิต่อต้นทุนพบว่า 
มีอัตราก าไรสุทธิต่อต้นทุนเท่ากับร้อยละ 49.38 ค านวณ
อัตราก าไรสุทธิต่อยอดขายพบว่า มีอัตราก าไรสุทธิต่อ
ยอดขายเท่ากับร้อยละ 31.43 
 3.7 การก าหนดราคาขายที่ เหมาะสมของ
ผลิตภัณฑ์ขนมบ้าบิ่น จากการวิเคราะห์ต้นทุนการผลิต
ขนมบ้าบิ่น พบว่าต้นทุนต่อหน่วยเท่ากับ 19.09 บาท/
หน่วย ราคาขายที่กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรท่าหลวงยิ่งเจริญ 
ขายในราคา 30 บาท/หน่วย ท าให้มีก าไรเฉลี่ยกล่องละ 
11 บาทหรือมีอัตราส่วนเพ่ิม 58% ผู้วิจัยเสนอแนวทางใน
การก าหนดราคาขายให้กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรท่าหลวงยิ่ง
เจริญ โดยใช้อัตราส่วนเพิ่ม 85% จะพบว่าราคาขายขนม
บ้าบิ่นเฉลี่ยกล่องละ 35 บาทซึ่งจะท าให้มีก าไรเฉลี่ย
กล่องละ 15.91 บาท 
 3.8 การวางแผนก าไรผลิตภัณฑ์ขนมบ้าบิ่น 
จากการวิเคราะห์ราคาขายโดยใช้อัตราส่วนเพิ่มที่ 85% 
ราคาขายเฉลี่ยต่อหน่วยกล่องละ 35 บาท โดยจะมี
ยอดขายต่อเดือนเท่ากับ 94,500 บาท และมียอดขายต่อ
ปีเท่ากับ 1,134,000 บาท ในการค านวณก าไรสุทธิจะมี
ก าไรสุทธิเฉลี่ย 14.43 บาทต่อกล่อง มีก าไรสุทธิ 38,957 
บาทต่อเดือน และมีก าไรสุทธิ 467,484 บาทต่อปี 
 3.9 ปัญหาและอุปสรรคของผู้ผลิตขนมบ้าบิ่น  
  1) ด้านการจัดหาวัตถุดิบ เนื่องจาก
ในอ าเภอท่าเรือไม่มีผู้ท าการเกษตรปลูกมะพร้าวท าให้
ผู้ผลิตต้องหาแหล่งที่จ าหน่ายมะพร้าว ซึ่งมะพร้าวท่ีใช้นั้น
คือมะพร้าวทึนทึก ซึ่งแหล่งจ าหน่ายมะพร้าวทึนทึกมี
จ านวนน้อย ท าให้ผู้ผลิตต้องซื้อจากผู้ขายเจ้าเดียวส่งผล
ให้ราคามะพร้าวมีราคาไม่คงท่ี 
  2) ด้านการผลิต คือแรงงานของ
ผู้ผลิตมีจ านวนน้อย จึงท าให้การท างานในส่วนของการ
ผลิตไม่ทันกับความต้องการของลูกค้าท าให้เสียโอกาส
ทางด้านรายได้ 

รายการ บาท

ต่อ

หน่วย 

บาทต่อเดือน 

ณ ปริมาณการ

ผลิต 2,700 

หน่วย 

บาทต่อปี 

ณ ปริมาณการ

ผลิต 32,400 

หน่วย 

ต้นทุนวัตถุดิบทางตรง 9.77 26,379 316,548 

ต้นทุนค่าแรงงานทางตรง 6.66 17,982 215,784 

ค่าใช้จ่ายในการผลิต 2.36 6,372 76,464 

ค่าใช้จ่ายในการผลิตที่เป็น

ค่าเสื่อมราคา 
0.30 810 

9,750 

รวม 19.09 51,543 618,546 

ปริมาณการผลิตต่อปี - 2,700 32,400 

ต้นทุนต่อหน่วย 

    (บาทต่อหน่วย) 

19.09 19.09 19.09 
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  3) ด้านการจัดจ าหน่าย เนื่องจาก
สถานที่และช่องทางการจัดจ าหน่ายมีน้อย อีกทั้งใน
ปัจจุบันยังมีคู่แข่งทางการตลาดที่ เกิดขึ้นมาใหม่จ านวน
มากจึงส่งผลให้สินค้ามีการขายได้น้อยลงส่งผลให้ผู้ผลิตมี
รายได้ลดลง 
  4) ด้านผลิตภัณฑ์ เนื่องจากขนม
บ้าบิ่นมีวัตถุดิบหลักคือมะพร้าวเป็นส่วนใหญ่ ท าให้การ
เก็บรักษาได้ยากโดยมีระยะเวลาในการเก็บรักษา
โดยประมาณ 3-4 วัน เท่านั้น 
  

4. อภิปรายผล 

     จากการลงพื้นที่ให้บริการวิชาการ อ าเภอ
ท่าเรือ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา พบว่า วิสาหกิจชุมชน
กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรท่าหลวงยิ่งเจริญยังขาดความรู้
ความเข้าใจเกี่ยวกับการค านวณต้นทุนการผลิตและการ
ก าหนดราคาขายที่เหมาะสม ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัย
ของ   (เพ็ญนภา หวังที่ชอบ, 2561) พบว่ากลุ่มผู้ผลิต
ผลิตภัณฑ์เครื่องจักสานหวาย บ้านวัดนาค ต าบลปาก
ก ร า น  อ า เ ภ อ พ ร ะ น ค ร ศ รี อ ยุ ธ ย า  จั ง ห วั ด
พระนครศรีอยุธยา ไม่มีความสามารถในการท าระบบ
บัญชีต้นทุน และไม่สามารถวิเคราะห์ต้นทุนผลิตภัณฑ์ได้ 
ผู้ วิ จั ย จึ ง เ ลื อ ก พื้ น ที่ อ า เ ภ อ ท่ า เ รื อ  จั ง ห วั ด
พระนครศรีอยุธยาในการท าวิจัย อภิปรายผลได้ดังนี้ การ
วิเคราะห์ต้นทุนการผลิตและการก าหนดราคาผลิตภัณฑ์
ผู้ผลิตขนมบ้าบิ่นกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรท่าหลวงยิ่งเจริญ 
ผู้ผลิตมีการรวมกลุ่มกันมานานเพื่อผลิตผลิตภัณฑ์ขนม
บ้าบิ่นซึ่งเป็นขนมไทยโบราณที่หาทานได้ไม่ยากใน
ปัจจุบันและวัตถุดิบในการผลิตหาได้ ง่ายตามท้องตลาด
และผลิตภัณฑ์ยังมีเอกลักษณ์เฉพาะโดดเด่น อีกทั้ง 
อ าเภอท่าเรือ จังหวัดพระนครศรีอยุธยาเคยเป็นสถานที่
ส าคัญในสมัยรัชกาลที่ 5 แห่งกรุงรัตนโกสินทร์ เนื่องจาก
เป็นสถานท่ีจอดพักเรือพระที่น่ังของพระมหากษัตริย์และ
ในปัจจุบันยังเป็นสถานที่ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์มี
นักท่องเที่ยวคนไทยและต่างชาติเข้ามาท่องเที่ยวจ านวน

มากจึงท าให้ขนมไทยโบราณเป็นที่นิยมและสามารถ
จ าหน่ายได้ตลอดเวลา ในราคาที่เหมาะสมท าให้กลุ่ม
วิสาหกิจชุมชมที่เกิดจากการรวมกลุ่มกันมีรายได้จากการ
ขายขนมบ้าบิ่น และได้รับก าไรอยู่ในระดับปานกลางท่ีพอ
อยู่ได้ ซึ่งจากการวิเคราะห์ต้นทุนการผลิตพบว่าต้นทุน
การผลิตค่อนข้างสูงเนื่องการผลิตขนมบ้าบิ่นมีวัตถุดิบ
ทางตรงคือมะพร้าวผู้ผลิตใช้เป็นส่วนประกอบส าคัญและ
จากสูตรเฉพาะของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรท่าหลวงยิ่ง
เจริญจะใส่มะพร้าวจ านวนมากในขนมแต่ละช้ินที่ท าการ
ผลิตและใช้เป็นวัตถุดิบที่สดและใหม่ทุกวัน การค านวณ
ต้นทุนการผลิตใช้สูตรการค านวณทางการบัญชีพบว่า 
ต้นทุนการผลิตจะต้องประกอบด้วย ต้นทุนวัตถุดิบ
ทางตรง ต้นทุนค่าแรงงานทางตรง และต้นทุนค่าใช้จ่าย
ในการผลิต ซึ่งจากการค านวณต้นทุนการผลิตขนมบ้าบิ่น
พบว่าต้นทุนการผลิตเท่ากับ 19.09 บาทต่อกล่อง ซึ่ง
ประกอบด้วยต้นทุนวัตถุดิบทางตรง 9.77 บาทต่อกล่อง 
ต้นทุนค่าแรงงานทางตรง 6.66 บาทต่อกล่อง ต้นทุนที่
เป็นค่าใช้จ่ายในการผลิต 2.66 บาทต่อกล่อง ณ ระดับ
การผลิต 2,700 กล่องต่อเดือนหรือ 32,400 กล่องต่อปี 
ทางกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรท่าหลวงยิ่งเจริญ ขายขนม
บ้าบิ่นในราคาขายปลีกกล่องละ 30 บาทท าให้ผู้ผลิตมี
ก าไรโดยประมาณกล่องละ 10 บาทซึ่ งยังไม่ได้หัก
ค่าใช้จ่ายในการขายและบริหาร จากการสัมภาษณ์ละเก็บ
ข้อมูลจากกลุ่มวิสาหกิจชุมชนพบว่าการก าหนดราคาขาย
ของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรท่าหลวงยิ่งเจริญใช้วิธีกะ
ประมาณหรือการเปรียบเทียบจากคู่แข่งรายอื่นซึ่ ง
สอดคล้องกับงานวิจัยของ (กิ่งกนก รัตนมณีและคณะ, 
2560) พบว่า การก าหนดราคาผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่มีการ
ก าหนดราคาโดยเปรียบเทียบกับคู่แข่ง ผู้วิจัยจึงท าการ
ก าหนดราคาขายที่เหมาะสมและการวางแผนก าไรให้กับ
วิสาหกิจชุมชมกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรท่าหลวงยิ่งเจริญ 
โดยใช้สูตรการค านวณทางการบัญชี โดยใช้วิธีอัตราส่วน
เพิ่มที่ 85% ได้ราคาขายที่เหมาะสมควรจะเป็นราคา
กล่องละ 35 บาท จะท าให้ผู้ผลิตขนมบ้าบิ่นมีก าไรเพิ่ม
มากขึ้น จากเดิม 58% เป็น 85% โดยสัดส่วนก าไรส่วน
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เพิ่มที่เพิ่มจาก 10.91 บาทต่อกล่องเป็น 15.91 บาทต่อ
กล่อง ราคาขายไม่ได้สูงเกินไปจนผู้บริโภคไม่สามารถซื้อ
ได้ ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ (ศิริรัตน์ เช็งเส็งและ
คณะ, 2560) พบว่าการวิเคราะห์ราคาขายใช้วิธีการ
ค านวณจากสูตรทางการบัญชี ต้นทุนรวม + (อัตราส่วน
เพิ่ม X ต้นทุนรวม) ท าให้การก าหนดราคาขายที่เหมาะสม
ซึ่งเป็นการก าหนดราคาขายสินค้าลักษณะเดียวกันที่มี
จ าหน่ายในท้องตลาดซึ่ ง เป็นไปตามทฤษฎี ในทาง
เศรษฐกิจของหลักการแข่งขันสมบูรณ์ ซึ่งในการเพิ่มราคา
ขาย จาก 30 บาทเป็น 35 บาทไม่มีผลกระทบต่อ
ยอดขายของทางกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรท่าหลวงยิ่งเจริญ 
และท าให้ทางกลุ่มสามารถขายสินค้าได้ง่ายขึ้นโดยถ้า
ผู้บริโภคซื้อ 3 กล่องในราคา 100 บาท ท าให้ผู้บริโภค
สามารถตัดสินใจได้ง่ายขึ้น แนวทางการวางแผนก าไร ถ้า
ผู้ผลิตขนมบ้าบิ่นสามารถขายได้ในราคากล่องละ 35 บาท
จะท าให้มีก าไรสุทธิส่วนเพิ่มจากเดิมคือ 29,457 บาทต่อ
เดือนเป็น 42,957 บาทต่อเดือน และก าไรสุทธิส่วนเพิ่ม
จาก 353,484 บาทต่อปีเป็น 515,484 บาทต่อปี 
 

5. ข้อเสนอแนะการวิจัย 

    5.1 ข้อเสนอแนะที่ได้จากการวิจัย 
5.1.1 ปัญหาส่วนใหญ่ของกลุ่มผู้ผลิตขนม

บ้าบิ่นในอ าเภอท่าเรือ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา วัตถุดิบ
หลัก คือมะพร้าวทึนทึก ผู้ผลิตควรหาแหล่งวัตถุดิบที่มี
คุณภาพและราคาที่เป็นมาตรฐาน 
             5.1.2  ในการค านวณต้ นทุ นผลิ ตภั ณฑ์                     
กลุ่มผู้ผลิตควรเก็บข้อมูลให้ถูกต้องทั้งค่าวัตถุดิบทางตรง 
แรงงานทางตรง และค่าใช้จ่ายในการผลิตเพื่อประโยชน์ใน                    
การบริหารต้นทุนและตั้งราคาขาย 
             5.1.3 ในการก าหนดราคาขายจากเดิม 30 บาท 
เป็น 35 บาทโดยค านวณจากสูตรอัตราส่วนเพิ่มที่ 85% ไม่มี
ผลกระทบต่อยอดขายของทางกลุ่มแม่บ้านเกษตรกร              
ท่าหลวงยิ่งเจริญ และท าใหการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคง่าย

ขึ้นเนื่องจากทางกลุ่มสามารถขายได้ในราคา 3 กล่อง               
100 บาท 
              5.1.4 หน่วยงานที่เกี่ยวข้องและหน่วยงาน
ภาครัฐควรให้การสนับสนุนในด้านการลงทุน การโฆษณา
และช่วยขยายตลาดเพื่อให้การขายผลิตภัณฑ์ขายได้มาก
ขึ้น เพื่อเป็นการยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนและ
ควรมีการสนับสนุนผลักดันในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และ
ยกระดับผลิตภัณฑ์ 
    5.2 ข้อเสนอแนะในการท าวิจัยคร้ังต่อไป 

         การศึกษาครั้งนี้ผู้วิจัยได้ท าการวิเคราะห์ต้นทุน
การผลิต การก าหนดราคาผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสมและ             
การวางแผนก าไรให้กับผู้ผลิตขนมบ้าบิ่นกลุ่มแม่บ้าน
เกษตรกรท่าหลวงยิ่งเจริญ เพียงกลุ่มเดียว ดังนั้นใน
การศึกษาครั้งต่อไปควรท าการศึกษากับกลุ่มตัวอย่างใน
ผลิตภัณฑ์ที่แตกต่างกัน ผลิตภัณฑ์ที่มีจ านวนและขนาด
ใหญ่ขึ้น เพื่อจะได้ข้อมูลเชิงลึก ข้อมูลเชิงเปรียบเทียบ 
รวมถึงวิธีการต่าง ๆที่จะช่วยส่งผลให้มีการวิเคราะห์
ต้นทุน การก าหนดราคาขายและการวางแผนก าไรมี
ประสิทธิภาพมากขึ้น และควรท าในกลุ่มตัวอย่างในพื้นที่
ที่แตกต่าง 
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