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Beauty Salon: A Space for Self Construction of Thai 

Transgender 

1	 งานวิจัยชิ้นนี้ได้รับทุนสนับสนุนจากศูนย์วิจัยพหุลักษณ์สังคมลุ่มน�้ำโขง คณะมนุษยศาสตร์และ
สังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยขอนแก่น

บทคัดย่อ
	 ส�ำหรับคนข้ามเพศแล้วร้านเสริมสวยเป็นพื้นที่มีความพิเศษแตกต่างจากพื้นที่อื่น   
ในร้านเสริมสวยคนข้ามเพศสามารถแสดงออกซึ่งตัวตนได้อย่างเต็มที่มากกว่าในโลกภายนอก  
ร้านเสริมสวยจึงเปรียบเสมือนพื้นที่ทางสังคมที่คนข้ามเพศสามารถแสดงออกซึ่งวัฒนธรรม
ย่อยของตนได้อย่างเต็มที่ งานวิจัยเชิงคุณภาพนี้พบว่าคนข้ามเพศเกี่ยวข้องกับร้านเสริมสวย 
ทั้งในฐานะที่เป็นเจ้าของ เป็นผู้ให้บริการเสริมความงาม และเป็นผู้รับบริการ นอกจากนี้  
คนข้ามเพศยงัใช้ร้านเสรมิสวยเป็นสถานทีพ่บปะ สงัสรรค์  รวมกลุม่ และสร้างเครอืข่ายทางสงัคม 
ด้วยวัตถุประสงค์ที่แตกต่างกันออกไป เช่น การหาคู่ หางาน ซื้อขายยาเสพติด ค้าบริการ 
ทางเพศ รวมทัง้การใช้ร้านเสรมิสวยเป็นช่องทางเข้าสูเ่วทปีระกวดความงามหรอืเข้าสูว่งการบนัเทงิ 
รูปแบบต่างๆ ร้านเสริมสวยจึงเป็นพื้นที่ที่ให้ช่องทางในการเลื่อนล�ำดับชั้นทางสังคมของ 
คนข้ามเพศ ตามเงือ่นไขด้านความสวยงาม  ฐานะ ชนชัน้ และเครอืข่ายของแต่ละบคุคล รวมทัง้ 
เป็นพื้นที่ของการสร้าง แสดงออก และปะทะของตัวตนของคนข้ามเพศในฐานะผู้กระท�ำการ 
อีกด้วย
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Abstract
	 For transgender people, beauty salons are a social space that has special 
meaning for it is there that  they can express their identities more freely than in the 
outside world. Beauty salons thus provide  transgenders with a social space where they 
can reproduce their sub-culture.  This qualitative research found that transgender people 
are involved with beauty salons as owners, service providers and consumers. In addition,  
transgenders use beauty salons as a place for meetings, parties, gatherings, and building  
social networks for various purposes, including finding partners and jobs, selling and 
buying drugs, finding and giving sex services, and getting into beauty contests and the 
entertainment business. Beauty salons thus provide various channels for social mobility 
of transgenders, depending on each individual’s beauty, social and economic status, 
and strength of social networks. Beauty salons are also a space where transgenders as  
active agencies construct and express their collective, and sometimes conflicting, identities.
Keywords:  transgender people, beauty salon, identities, social space

บทน�ำ

	 บทความนีเ้ป็นการส�ำรวจและวเิคราะห์ถงึการเปิดเผยตวัตนของคนข้ามเพศ
ที่ปรากฏในสถานบริการความงาม หรือที่คนทั่วไปในสังคมรู้จักกันดีในนามของ  
“ร้านเสรมิสวย” (beauty salon) แม้ว่าจดุประสงค์หลกัของการท�ำงานในร้านเสรมิสวย
จะเป็นไปเพือ่การสร้างสรรค์ความงามของเส้นผม ซึง่ในระยะหลงัมานีร้้านเสรมิสวย
หลายแห่งในสังคมไทยได้ปรับกลยุทธ์ในการท�ำงาน โดยการพยายามเพิ่มบริการ
การเสริมความงามทางเรือนร่างไปพร้อมกับการท�ำผม ในเมืองหลวงและในจังหวัด
ขนาดใหญ่ร้านเสริมสวยบางร้านจะเป็นเครือข่ายของร้านเสริมสวยที่มีชื่อเสียง 
มาเปิดให้บริการแก่คนในพื้นที่ หลายร้านที่มีจุดขายในการเป็นช่างผมมืออาชีพ  
หรอืผ่านการประกวดการท�ำผมระดบัโลกซึง่มรีางวลัจากการแข่งขนัเป็นการประกนั
ซึ่งฝีมือ ส่วนราคานั้นก็แล้วแต่รูปแบบและความยากง่ายในการให้บริการ 
	 ความพเิศษของร้านเสรมิสวย ไม่ว่าจะเป็นในเมอืงหลวง หรอืตามเมอืงใหญ่ 
รวมทั้งเมืองที่ก�ำลังเจริญเติบโต ไม่เว้นแม้แต่ในย่านธุรกิจที่ส�ำคัญ คือในอดีตร้าน
เสริมสวยถูกสร้างขึ้นเพื่อรองรับความต้องการของสตรีที่ต้องการเสริมและเติมแต่ง
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ความงาม  แต่ในปัจจบุนัร้านเสรมิสวยยงัเป็นทีต้่องการของบรุษุหรอืแม้แต่คนข้ามเพศ   

ส�ำหรับคนข้ามเพศแล้ว ร้านเสริมสวยมิใช่เพียงสถานที่ให้บริการด้านความงาม

เท่านัน้ แต่ร้านเสรมิสวยยงัเป็นสถานทีส่�ำคญัส�ำหรบัการรวมกลุม่  ทัง้ทีเ่ป็นเจ้าของ

หรือเป็นผู้ให้บริการในร้าน และผู้ที่เป็นลูกค้าเข้าไปใช้บริการและพบปะสังสรรค ์

เพื่อแลกเปลี่ยนประสบการณ์และความคิดเห็น ในบางร้านอาจจะมีบริการอย่างอื่น

ที่นอกเหนือจากการเสริมความงามทางด้านหน้าตาและทรงผม เช่น การให้บริการ

เช่าเสื้อผ้า เช่าเครื่องประดับ เช่าเครื่องแต่งกาย ซึ่งมีทั้งส�ำหรับสุภาพบุรุษ สุภาพสตรี 

และเสื้อผ้าพิเศษส�ำหรับคนข้ามเพศโดยเฉพาะ แต่ถึงอย่างไรก็ตามจุดส�ำคัญที่สุด

ของร้านเสริมสวยคือการเป็นพื้นที่ของการรวมกลุ่ม การสร้างเครือข่าย รวมไปถึง

การแสดงออกซึ่งตัวตนของคนข้ามเพศ 

	 การศึกษาและการเก็บข้อมูลของงานเขียนชิ้นนี้ผู้เขียนได้ใช้กระบวนการ

ของการวจิยัเชงิคณุภาพ โดยใช้เครือ่งมอืส�ำคญัคอื แบบสมัภาษณ์แบบกึง่โครงสร้าง 

และแบบสังเกต ซึ่งผู้เขียนได้ใช้เทคนิคของการสัมภาษณ์เชิงลึก การสังเกตแบบมี

ส่วนรวมและไม่มส่ีวนร่วม ซึง่ผูเ้ขยีนใช้ตนเองเป็นเครือ่งมอืหลกัทีส่�ำคญัและผูเ้ขยีน

ได้มีโอกาสเข้าไปใช้บริการในร้านเสริมสวยที่เป็นที่รู้จักของคนข้ามเพศหลายร้าน

และหลายครั้ง จนกระทั่งผู้เขียนเห็นความแตกต่างของร้านเสริมสวยในแต่ละแห่ง 

เช่น ในเรื่องของราคาค่าบริการ รูปแบบของการตกแต่งร้าน ท�ำเลที่ตั้งของร้าน 

ประเภทของลกูค้าทีเ่ข้ามาใช้บรกิาร ชนดิของกจิกรรมอืน่ทีน่อกเหนอืจากการบรกิาร

ด้านความงาม ซึ่งผู้เขียนได้พบประเด็นที่มีความคล้ายคลึงกันของร้านเสริมสวย  

และรสนิยมความชอบของคนข้ามเพศในหลายลักษณะและหลากหลายชนชั้น  

ซึ่งคนข้ามเพศในแต่ละคนนั้นจะมีรสนิยมและการเข้าไปใช้บริการในลักษณะที ่

แตกต่างกันตามฐานะทางเศรษฐกิจและสังคม แต่ที่เหมือนกันของคนข้ามเพศคือ 

การแสดงออกซึ่งตัวตนที่ชัดเจนเมื่อได้เข้าไปใช้บริการ การแสดงความคิดเห็น  

การพูดคุย และการแลกเปลี่ยนประสบการณ์ชีวิต ทั้งนี้ประเด็นส�ำคัญที่ผู้เขียน

ต้องการจะสะท้อนในบทความชิน้นี้ คอื กระบวนการเปิดเผยตนเองและการสร้างตวัตน

ของคนข้ามเพศ โดยผู้เขียนได้ท�ำความเข้าใจถึงความหมายของค�ำว่า “ตัวตน”  

ของคนข้ามเพศในบรบิททางวฒันธรรมของไทย ซึง่ร้านเสรมิสวยได้กลายเป็นพืน้ที่
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ของวัฒนธรรมย่อยซึ่งเป็นที่รู้กันเฉพาะในกลุ่มคนข้ามเพศ ร้านเสริมสวยบางร้าน
เป็นพื้นที่ลับของคนข้ามเพศบางคนที่ไม่ต้องการจะเปิดเผยตนเองต่อสังคม ทั้งนี้ 
มีแต่คนข้ามเพศที่เข้ามาใช้บริการเท่านั้นที่รู้ว่าสถานที่ร้านเสริมสวยนี้ นอกจาก 
จะเป็นการเสริมความงามทางเรือนร่างแล้ว การเข้ามาใช้บริการยังมีจุดประสงค ์
อย่างอื่นแอบแฝง 
	 ร้านเสริมสวยซึ่งมีกระจายอยู่ทั่วไปในสังคมไทยจึงเปรียบเสมือนพื้นที่
ส�ำคญัของการแลกเปลีย่นประสบการณ์ และการรวมกลุม่ จนกระทัง่น�ำไปสูก่ารสร้าง
เครอืข่ายทางสงัคมของคนข้ามเพศ ด้วยเหตนุีร้้านเสรมิสวยจงึเปรยีบเหมอืน “พืน้ที่
ของการสร้างตัวตน” ของคนข้ามเพศที่ถูกสร้างขึ้นด้วยจุดประสงค์และเงื่อนไข 
ทางสังคม ซึ่งเป็นพื้นที่ส�ำคัญของการใช้ชีวิตประจ�ำวันของคนข้ามเพศในบริบท
สังคมไทย

ร้านเสริมสวยในสังคมไทย

	 ส�ำหรบัสงัคมไทยแล้วค�ำว่า “สถานเสรมิความงาม” คงจะเป็นทีรู่จ้กัเฉพาะ
ในกลุ่มคนบางชนชั้น แต่ส�ำหรับค�ำว่า “ร้านเสริมสวย” จะเป็นค�ำที่รู ้จักของคน 
ทุกชนชั้นในสังคมไทย ซึ่งความส�ำคัญของร้านเสริมสวยนั้นก�ำเนิดขึ้นมาเพื่อเป็น
ร้านรับตัด ดัด สระ ซอยผม แต่ได้มีการขยายบริการให้ครอบคลุมไปถึงความงาม
ด้านอืน่ๆ เช่นบรกิารขดัหน้า นวดหน้า แต่งหน้า หรอืแม้แต่การให้บรกิารความงาม
ทัง้เรอืนร่าง บางร้านอาจมกีารให้บรกิารลดน�ำ้หนกัทัง้ในรปูแบบของการขายยาแผน
ปัจจุบัน สมุนไพร หรือแม้แต่การขายเครื่องส�ำอางที่อ้างสรรพคุณต่างๆ นานาๆ 
ปัจจุบันในสังคมไทยมีร้านเสริมสวยขนาดใหญ่มากกมาย ไม่เฉพาะในเมืองหลวง 
แต่ได้กระจายไปทั่วทุกภูมิภาค โดยเฉพาะตามเมืองใหญ่ๆ หรือสถานที่ใกล้ๆ กับ
สถาบันการศึกษาต่างๆ  ร้านเสริมสวยบางร้านได้สร้างสโลแกนของทางร้านตัวเอง 
รวมไปถึงการเปลี่ยนจุดประสงค์โดยการพัฒนาจากร้านเสริมความงามมาผสมกับ
การให้บรกิารซาวน่าด้วย ร้านเสรมิสวยใหญ่ๆ บางร้านมเีครือ่งอ�ำนวยความสะดวก
ครบครนั ทนัสมยั เหมาะแก่การพกัผ่อน และแลกเปลีย่นประสบการณ์ ดงัในเวบ็ไซต์

ของร้านเสริมสวยแห่งหนึ่ง 
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“เป็นร้านเสรมิสวยทีใ่หญ่ทีส่ดุในโลกบนห้างสรรพสนิค้า ด้วยพืน้ทีก่ว่า 650 

ตารางเมตร เก้าอีเ้สรมิสวยกว่า 89 ตวั  ใช้เทคโนโลยลี�ำ้สมยัทีเ่อาใจลกูค้า

ที่ชอบความล�้ำสมัย ด้วยบริการ internet ความเร็วสูง/เล่นเกมส์ online 

พร้อมบริการ home theatre ทันสมัย ดูหนังฟังเพลง ให้กับลูกค้าที่มารอ

เพื่อนๆ พร้อมโปรแกรมการออกแบบทรงผมด้วย computer graphic  

ที่ให้ลูกค้าได้เห็นรูปหน้าของตัวเองก่อนที่จะตัดผมจริง บริการให้ซินแส 

ดโูหงวเฮ้งเพือ่ออกแบบทรงผมให้สอดรบักบัดวงชะตาทีส่่งเสรมิความรุง่เรอืง

ให้กบัลกูค้า บรกิารอนัเป็นเลศิด้วยห้อง VIP สดุหรพูร้อมเครือ่งดืม่เสมอืน

อยู่ที่บ้านหรือที่ท�ำงานของตัวเองรูปแบบ grand opening เป็นงานเปิดตัว

ที่เชิญเซเลบและดาราพร้อม มีการเดินแบบเพื่อเปลี่ยนแปลงลุคส์ของ 

นางแบบเป็น before และ after โดยเชิญชวนให้เซเลบและดาราแต่งตัว

สไตล์ญีปุ่น่ หรอืรปูแบบ coseplay เพือ่ให้มกีารแข่งขนัแต่งกาย japanese 

style รางวัลชนะเลิศส�ำหรับผู้ทุ่มเท gift voucher ระดับ VIP ในงานจะมี

ช่างผมชื่อดังจากญี่ปุ่นบินมาร่วมงานเพื่อแนะน�ำสไตล์ให้กับคนดังโดย

เฉพาะ พร้อมการตดัผมเพือ่บรจิาครายได้ให้กบัมลูนธิศินูย์พทิกัษ์สทิธเิดก็” 

(http://www.handbtoday.com/index.php?lay =show&ac= article&Id= 

401603&Ntype=12 Retrieved September 6, 2010)

	 เวบ็ไซต์และสือ่โฆษณาของร้านเสรมิสวยมทีัง้รปูแบบทีเ่ป็นภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษ ท�ำให้ร้านเสริมสวยบางแห่งมีลูกค้าเข้าใช้บริการอย่างมากมายและ

หลากหลาย ซึ่งนั่นได้รวมไปถึงคนข้ามเพศกลุ่มที่มีศักยภาพทางเศรษฐกิจที่ดี 

นอกจากนี้ในบางแห่งยังได้จัดกิจกรรมตามเทศกาลต่างๆ ทั้งวันเกิดลูกค้าที่เป็น

สมาชิก วันปีใหม่ วันคริสต์มาส วันวาเลนไทน์ ซึ่งมีทั้งการประกวดแฟชั่นโชว์ 

ประกวดการออกแบบทรงผม การออกแบบการแต่งหน้าทีล่�้ำสมยั หรอืการเดนิทาง 

ออกนอกสถานที่เพื่อประกอบกิจกรรมทางสังคม เช่น การรณรงค์เรื่องยาเสพติด  

การสร้างความตะหนักถึงความเข้าใจด้านโรคเอดส์ หรือแม้แต่การออกเยี่ยม 

สถานพยาบาลและบ้านพักคนชรา และเด็กก�ำพร้า เป็นต้น
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	 ในต่างจังหวัดนอกเมืองหลวงพบว่ามีร้านเสริมสวยจ�ำนวนมากที่ได้รับ

ความนิยมไม่แพ้ร้านเสริมสวยใหญ่ๆ   ในกรุงเทพฯ ร้านเสริมสวยเหล่านี้มีความ 

แตกต่างกันไปในด้านค่าบริการ บางแห่งมีการจัดโฆษณาเพื่อการดึงดูดลูกค้า เช่น 

การให้คปูองสะสมแต้มเพือ่ใช้บรกิารครัง้ต่อไปในราคาพเิศษ หรอืมกีารจดังานเลีย้ง

ที่ให้บริการอาหารและเครื่องดื่มฟรี นอกจากนี้ยังมีการให้บริการด้านความงาม 

เพื่อเล็งหาคนข้ามเพศที่มีความงามอันโดดเด่น เพื่อเข้าสู่เวทีประกวดความงาม   

อันจะน�ำไปสู่การสร้างอาชีพใหม่หรือการหาคู่ครองส�ำหรับตัวคนข้ามเพศเอง 

	 อย่างไรกต็ามในการแข่งขนัทางธรุกจิย่อมมกีารสร้างข่าวเพือ่ท�ำลายคูแ่ข่ง 

ซึ่งในการสร้างภาพเพื่อท�ำลายอ�ำนาจในการดึงดูดลูกค้าของร้านเสริมสวย พบว่า

คนข้ามเพศถูกดึงมาเป็นองค์ประกอบส�ำคัญในสถานการณ์นี้ จากข้อมูลที่ได้จาก 

การสัมภาษณ์เจ้าของกิจการร้านเสริมสวยแห่งหนึ่งในจังหวัดมหาสารคาม ที่ต้อง

ปิดกิจการลงอย่างถาวรหลังจากความเฟื่องฟูถึงขีดสุด 

“...แย่มากค่ะ...ก่อนหน้านั้นทางร้านของเรากิจการดีมาก ลูกค้าต้องโทร

เข้ามาจองควิเพือ่ท�ำผมหรอืแต่งหน้า แต่ตอนนีท้างร้านแทบไม่มลีกูค้าเลย 

...เท่าที่ทราบมาเขาลือกันว่าร้านของเราเป็นแหล่งมั่วสุมของกะเทย และ

มีกะเทยที่เป็นเอดส์มาท�ำผม ท�ำเล็บที่ร้านเรา ท�ำให้ลูกค้ากลัวว่าจะไม่

ปลอดภยักลวัตดิเชือ้ จงึท�ำให้ลกูค้าค่อยๆหมดไปเรือ่ยๆ จนเดีย๋วนีต้้องให้

ลกูน้องลาออกไปหางานใหม่ท�ำ เพราะเราไม่มเีงนิจะจ้าง และคดิว่าไม่นาน

นกักต้็องปิดร้านเพราะว่าไม่มเีงนิจ่ายค่าเช่าตกึค่ะ... ” (Nakrathok, 2009)

	 สาเหตุหลักของการปิดกิจการมาจากกระแสข่าวลือถึงความไม่ปลอดภัย

ในการใช้บรกิาร ทีส่บืเนือ่งมาจากเจ้าของร้านเป็นคนข้ามเพศ และการให้ความหมาย

แก่ร้านเสรมิสวยแห่งนีว่้าเป็นสถานทีข่องการรวมกลุม่และการมัว่สมุของคนข้ามเพศ 

ซ�้ำยังเป็นสถานที่ในการหาคู่ของคนข้ามเพศ มีการให้บริการทางเพศของผู้ชาย 

ต่อลูกค้าที่เป็นข้ามเพศ แต่เหตุผลส�ำคัญคือพนักงานในร้านบางคนติดเชื้อไวรัส  

เอช ไอ ว ีซึง่เป็นจดุส�ำคญัทีค่นในสงัคมมองว่าเป็นร้านทีอ่นัตรายหากจะเข้าไปตดัผม

และท�ำเลบ็ ซึง่อาจมโีอกาสตดิเชือ้จากการใช้กรรไกร และใบมดีร่วมกนัได้ นอกจาก
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ร้านเสริมสวยของแป้งแล้ว ยังพบว่าในย่านเดียวกันยังมีร้านเสริมสวยของคนข้าม
เพศที่ได้ถูกตีตราจากสังคมว่าเป็นแหล่งซื้อ ขาย ยาเสพติด และเป็นแหล่งมั่วสุมยา
ของเยาวชนและนักศึกษา สมควรที่จะต้องมีการถูกปราบปรามและกวาดล้าง 
โดยเจ้าหน้าที่ นอกจากนี้ในบางครั้งเจ้าหน้าที่ของรัฐได้ท�ำการขอตรวจค้นในร้าน
และบังคับให้พนักงานในร้าน รวมไปถึงลูกค้าที่เข้ามาใช้บริการในขณะนั้นตรวจ
ปัสสาวะเพื่อหาสารเสพติดและด�ำเนินคดีต่อไป  

“เป็นร้านของพวกกะเทย มีแต่กะเทยมาใช้บริการ บางคนก็เป็นเอดส์และ
ก็คงเป็นต่อๆกันไป บางวันก็มีการจัดงานรื่นเริง เสียงดัง มีการแต่งกายที่
ไม่เหมาะสม และมีเสียงดังรบกวนคนทั่วไป ไม่อยากให้ลูกหลานเข้าไป 
ข้องเกี่ยว กลัวจะถูกหลอกให้เป็นกะเทย และกลัวว่าในร้านจะมีการใช้ยา
ด้วย” (Polsue, 2009)

 
	 แต่ส�ำหรับความเห็นของคนข้ามเพศที่เข้ามาใช้บริการในร้านเสริมสวย 
แห่งนี้ ย่อมแตกต่างออกไปจากความเห็นของผู้คนทั่วไปที่อาศัยอยู่โดยรอบร้าน   
ดังความเห็นของกิตติชัย

“การมีร้านเสริมสวยแบบนี้ มันท�ำให้เรารู้จักเพื่อนของเรา มีคนเข้าใจเรา 
เวลาอยูท่ีบ้่านคนในบ้านกย็อมรบัเราไม่ได้ เวลาไปท�ำงานกแ็สดงออกอะไร
ไม่ได้  แต่ถ้าได้มาที่ร้านก็เหมือนมาเจอเพื่อน ได้แลกเปลี่ยนทัศนคติ ได้รู้
ข่าวในแวดวงตัวเอง มันไม่จ�ำเป็นหรอกว่าจะเป็นแหล่งแพร่เชื้อโรค  
หรือว่ามั่วยา อันนี้มันแล้วแต่คน คนที่ไม่ใช่กะเทยก็มีแหล่งมั่วสุมเหมือนกัน 
ตามหอพัก ตามคอนโด ไม่ใช่แค่กะเทยหรอกที่มีแหล่งของตัวเอง” 
(Youdee, 2009)

	 จะเห็นได้ว่า ทัศนะความคิดเห็นของคนทั่วไปและของกลุ่มคนข้ามเพศ 
มคีวามแตกต่างกนั แต่อย่างไรกต็ามผูเ้ขยีนไม่ได้มจีดุประสงค์ทีจ่ะวพิากษ์ทศันะคติ
เชงิตตีราทีม่ต่ีอการรวมกลุม่ของคนข้ามเพศ หรอืความเหมาะสมของพฤตกิรรมของ
คนข้ามเพศในร้านเสริมสวย แต่ผู้เขียนต้องการสะท้อนถึงการเปิดเผยตนเองและ

การสร้างตัวตนของคนข้ามเพศในพื้นที่ของร้านเสริมสวยมากกว่า 
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ตัวตนของคนข้ามเพศในร้านเสริมสวย

	 รปูแบบของการใช้ชวีติของคนข้ามเพศภายในร้านเสรมิสวยนัน้แตกต่างไป
จากรูปแบบของการใช้ชีวิตของคนข้ามเพศในโลกภายนอก ในร้านเสริมสวย 
คนข้ามเพศสามารถแสดงออกซึง่ตวัตนและความคดิเหน็ของตนเองได้อย่างเตม็ทีม่า
กกว่า ดังนั้นพื้นที่ของร้านเสริมสวยจึงเปรียบเสมือนพื้นที่ทางสังคมที่สะท้อนถึง
วัฒนธรรมย่อยของคนข้ามเพศ โดยร้านเสริมสวยแต่ละร้านได้สะท้อนให้เห็นถึง 
รปูแบบการใช้ชวีติทีต่่างกนัของคนข้ามเพศแต่ละระดบัทีเ่กีย่วพนัไปถงึระบบบรโิภค
นยิม และระบบทนุนยิมอย่างหลกีเลีย่งไม่ได้ คนข้ามเพศทีเ่ข้ามาใช้บรกิารหลายคน
มีความผ่อนคลายความอึดอัดทางใจ ได้เพื่อนใหม่ ได้สร้างเครือข่าย หรือแม้แต่ 
การได้พบรัก ด้วยเหตุนี้ผู ้เขียนจึงได้พยายามสืบค้นว่าสิ่งที่เกิดขึ้นภายในร้าน 
เสริมสวยนี้มีความหมายอย่างไรต่อตัวตนของคนข้ามเพศบ้าง
	 คนข้ามเพศมีการเข้าไปใช้บริการของร้านเสริมสวยในจุดประสงค์ที ่
แตกต่างกัน บางคนไปเพื่อพูดคุยหรือพบปะสังสรรค์ บางคนไปเพื่อเสริมความงาม 
บางคนไปเพื่อพักผ่อน ในขณะที่บางคนมีจุดประสงค์คือการไปสร้างเครือข่ายไม่ว่า
จะเป็นการหาเครือข่ายของการซื้อขายยาเสพติด การขายบริการทางเพศ แต่ถึง
อย่างไรก็ตามร้านเสริมสวยที่คนข้ามเพศเลือกจะไปมักจะเป็นร้านเดิมที่ตนเองเคย
สัมผัส หรือเป็นร้านใหม่ที่มีเพื่อนคนข้ามเพศแนะน�ำ  แต่ที่ส�ำคัญมักเป็นร้านที่เป็น 
กลุ่มทางสังคมของคนข้ามเพศ
	 คนข้ามเพศจะเข้ามาใช้บริการภายในร้านเสริมสวยอย่างคับคั่งในเวลา 
เลกิงานหรอืในวนัหยดุ โดยเฉพาะวนัหยดุส�ำคญัตามเทศกาล ทัง้นีบ้างร้านมกีารจดั
งานเลี้ยงเล็กๆและมีการดื่มสังสรรค์กันอย่างสนุกสนาน ร้านเสริมสวยร้านใดที่มี
ลกูค้ามาก จะเป็นกลุม่ทางสงัคมขนาดใหญ่ทีท่�ำให้คนข้ามเพศมโีอกาสได้แสดงออก
ซึ่งตัวตนมากขึ้น คนข้ามเพศมีโอกาสได้พบเพื่อนที่หลากหลาย มีโอกาสที ่
จะแสดงออกทางร้างกายทั้งการพูดคุย การแสดงท่าทาง การส่งสายตา จนกระทั่ง
คนข้ามเพศบางคนได้มโีอกาสมคีวามสมัพนัธ์ทางเพศหลงัจากทีไ่ด้ท�ำความรูจ้กักนั
ในพื้นที่ของร้านเสริมสวย ด้วยเหตุนี้คนข้ามเพศที่มีรูปร่างหน้าตาดี ฉลาดและ 
มีไหวพริบ มักจะถูกชักน�ำให้เข้าสู่วงการอัลคาร์ซ่าโชว์ หรือทิฟฟานี่โชว์ แม้แต ่
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การเข้าสู ่เวทีประกวดนางงามของสาวประเภทสอง หรือการเข้าสู ่วงการตลก 
หรือวงการบันเทิงต่อไป
	 เนื่องจากร้านเสริมสวยได้ถูกนิยามให้เป็นพื้นที่ทางสังคมของคนข้ามเพศ 
ถงึแม้ว่าการเข้าไปในร้านเสรมิสวยนัน้จะมคีวามแตกต่างกนัไปตามจดุประสงค์ของ
คนข้ามเพศในแต่ละคน แต่ร้านเสริมสวยก็ยังเป็นพื้นที่ที่เปิดโอกาสให้คนข้ามเพศ
ได้แสดงออกซึ่งตัวตน พฤติกรรมของคนข้ามเพศมากมายได้ถูกแสดงออกในพื้นที่นี้ 
ซึ่งการเปิดเผยตัวตนของคนข้ามเพศท�ำให้เกิดการเปลี่ยนแปลงในชีวิตและอนาคต 
ความต้องการทีเ่ปิดเผยของคนข้ามเพศน�ำมาสูก่ารแลกเปลีย่นโอกาสในการใช้ชวีติ 
คนข้ามเพศที่มีรูปร่างหน้าตาดีได้ถูกซื้อขายให้กับชาวต่างชาติที่เพื่อโอกาสทาง
เศรษฐกิจ และคนข้ามเพศที่ยังไม่มีงานท�ำได้ถูกชักน�ำจากเพื่อนในกลุ่มให้ท�ำงานที่
เหมาะสมกบัคนข้ามเพศ หรอืแม้แต่การท�ำงานในร้านเสรมิสวยทีต่นเองไปใช้บรกิาร 
คนข้ามเพศนัน้นอกจากจะสร้างเสรมิแต่งร่างกายให้งดงามไว้เพือ่เป็นทีด่งึดดูโอกาส
ให้เข้ามาในชวีติของตนแล้ว ยงัเป็นความภาคภมูใิจของคนข้ามเพศ หากมกีารชืน่ชม
ว่ามีความงามเหนือกว่าผู้หญิงที่แท้จริง ซึ่งการได้เอาชนะเพศหญิงนั้นเป็นความ 
ภาคภูมิใจอันสูงสุดของคนข้ามเพศบางคน ด้วยเหตุนี้พื้นที่ของร้านเสริมสวยนั้น 
จึงเป็นพื้นที่ของการแสดงออกทางตัวตนทั้งในแง่บวกและแง่ลบ “ตัวตนของ 
คนข้ามเพศ” บางครั้งได้ถูกน�ำมาท�ำเป็นสินค้า หรือเป็นวัตถุที่มีไว้เพื่อโอ้อวด 
ความงาม อันน�ำมาสู่ความพึงพอใจ 

ร้านเสริมสวย : พื้นที่ทางสังคมของคนข้ามเพศ

	 การท�ำความเข้าใจถงึแนวคดิเรือ่ง “พืน้ที”่ ของเลอแฟบร์  (Lefebvre, 1991)
นับได้ว่ามีความจ�ำเป็นอย่างมากในการท�ำความเข้าใจถึงพฤติกรรมการแสดงออก
ของมนษุย์ทีเ่กีย่วข้องกบัการใช้พืน้ที ่ซึง่ผูเ้ขยีนได้น�ำแนวคดินีม้าอธบิายการใช้พืน้ที่
ร้านเสรมิสวยในการแสดงออกซึง่ตวัตนของคนข้ามเพศเพือ่ให้เข้าใจการใช้ชวีติและ
การเปิดเผยตวัตนของคนข้ามเพศโดยเฉพาะอย่างยิง่ในเรือ่งของการมเีพศสมัพนัธ์
ของคนข้ามเพศผ่านพืน้ทีร้่านเสรมิสวย ซึง่เลอแฟบร์เชือ่ว่า การแสดงออกทางเพศ
ของคนนั้นจะเกี่ยวข้องกับการสืบพันธุ์ หรือการด�ำรงไว้ซึ่งเผ่าพันธุ์มนุษย์ เพื่อตอบ
สนองต่อระบบทุนนิยมในเรื่องของแรงงานในระบบผลิต
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	 แต่ระบบทนุนยิมในทศันะของ เลอแฟบร์ เชือ่ว่า ทนุนยิมคอืความทนัสมยั 

ซึง่ต้องอาศยัพืน้ทีใ่นการแสดงออก ด้วยเหตนุีพ้ืน้ทีข่องเลอแฟบร์ คอืการบอกไว้ว่า

ความทันสมัยคืออะไร และเลอแฟบร์ เรียกพื้นที่แบบนี้ว่า “พื้นที่แห่งจินตนาการ” 

หมายถึง พื้นที่ที่ถูกสร้างขึ้นด้วยความคิดทุนนิยม โดยทุนนิยมมีหน้าที่สร้าง 

ความหมายให้กบัพืน้ทีอ่ย่างไร พืน้ทีก่จ็ะมค่ีาไปอย่างนัน้ ดงันัน้พืน้ทีแ่ห่งจตินาการ

จึงมีความแตกต่างไปจากพื้นที่ทางภูมิศาสตร์ หรือพื้นที่ตามธรรมชาติ กล่าวคือ 

หากจะน�ำแนวคดิเรือ่งพืน้ทีข่องเลอแฟบร์ มาอธบิายตวัตนและเรือ่งราวทีเ่กดิขึน้กบั

คนข้ามเพศแล้ว ร่างกายตามธรรมชาติของคนข้ามเพศจะกลายเป็นพื้นที่ตาม

ธรรมชาติ ในขณะที่จิตนาการทางด้านร่างกายและการแสดงออกจะเป็นพื้นที่ 

แห่งจนิตนาการ ในทศันะของเลอแฟบร์ เชือ่ว่า พืน้ทีแ่ห่งจตินาการได้ปกปิดเรือ่งราว

ของบางสิ่งบางอย่างไว้ นั่นคือพื้นที่แห่งจินตนาการเป็นพื้นที่ของระบบทุนนิยม 

ซึ่งประกอบไปด้วยการคิดแบบเหตุผลและการแสวงหาสิ่งที่สมบูรณ์แบบเพียง 

อย่างเดียว แนวคิดสิ่งที่สมบูรณ์แบบเพียงหนึ่งเดียวนั้นเป็นการถูกควบคุมและ 

จดัระเบยีบโดยผูรู้แ้ละนกัคดิทีม่อี�ำนาจทางสงัคม โดยคนเหล่านีจ้ะแสดงอ�ำนาจของ

ตนผ่านการสร้างความหมายบนพื้นที่ ด้วยเหตุนี้วิธีคิดของผู้มีอ�ำนาจจึงต้องการที่

จะควบคุมทุกสิ่งทุกอย่างให้อยู่ภายใต้ระเบียบเดียวกัน วิธีคิดที่แตกต่างไปจาก

ระเบียบที่ก�ำหนดจึงถูกเบียดขับออกไป ดังนั้นการที่บุคคลเข้าไปอยู่ในพื้นที่ใด 

กเ็หมอืนถกูจองจ�ำให้มวีธิคีดิและการแสดงออกให้ตรงกบัความต้องการของพืน้ทีน่ัน้

ด้วยเหตนุีก้ารแสดงออกทางเพศทีแ่ตกต่างไปจากข้อก�ำหนดทางสงัคม จงึไม่สามารถ

ที่จะแสดงออกได้อย่างมีเสรีภาพ แต่มักเป็นการแสดงออกตามการถูกควบคุมและ

ถูกก�ำหนด อีกทั้งเลอแฟบร์เชื่อว่าการแสดงออกของมนุษย์ถูกใช้เพื่อสะท้อน 

ความหมายบางอย่าง ซึ่ง เลอแฟบร์ตั้งค�ำถามว่าพื้นที่สัมพันธ์กับรูปร่างของ 

คนอย่างไร โดยเลอแฟบร์พยายามสะท้อนว่าพืน้ทีเ่ปรยีบเสมอืนสิง่ทีห่่อหุม้ร่างกาย

และวตัถตุ่างๆ แต่คนทัว่ไปสามารถมองเหน็ความหมายของร่างกายได้ เช่น ความงาม 

ความน่าเกลยีด ดงันัน้พืน้ทีข่องเลอแฟบร์ จงึเป็นการนยิามความหมายของสิง่ต่างๆ

ในสังคม 
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	 ในความเข้าใจของผู้เขียนเชื่อว่าพื้นที่ตามความหมายของเลอแฟบร์ 
สามารถน�ำมาใช้อธิบายความเข้าใจถึงพื้นที่ความเป็นเพศของรักต่างเพศได้ แต่ไม่
สามารถน�ำมาอธิบายความสัมพันธ์ทางเพศที่ถูกปกปิดอย่างคนข้ามเพศได้
ครอบคลมุทัง้หมด เนือ่งจากตวัตนของคนข้ามเพศนัน้ไม่ได้ถกูเปิดเผยทกุคน แต่ใน
บางครั้งคนข้ามเพศได้น�ำตัวตนของตนเองแปรรูปมาเป็นสินค้าเพื่อสนองระบบ
ทนุนยิม ผูเ้ขยีนเชือ่ว่าการเปิดเผยตวัตนและการสร้างตวัตนของคนข้ามเพศนัน้เกดิ
ขึน้ภายใต้สภาพแวดล้อมทางสงัคมในแต่ละพืน้ที ่ดงัเช่น ร้านเสรมิสวยในบางจงัหวดั
อาจถกูเปิดเผยว่าเป็นพืน้ทีส่�ำหรบัคนข้ามเพศอย่างชดัเจน แต่ในบางพืน้ทีร้่านเสรมิ
สวยได้ถูกปกปิดไว้ว่าเป็นพื้นที่ของคนข้ามเพศ ซึ่งพื้นที่ของร้านเสริมสวยแบบนี้ 
ไม่พยายามแสดงออกให้สังคมรับรู้ ซึ่งคนทั่วไปในสังคมก็ไม่สามารถรับรู้ได้ว่า 
ร้านเสรมิสวยร้านนีเ้ป็นสถานทีช่มุนมุ รวมกลุม่ หรอืสร้างเครอืข่ายของคนข้ามเพศ 
หรือหากสังคมจะรับรู้ก็จะรู้เพียงคลุมเครือเท่านั้น

การสร้างตัวตนของคนข้ามเพศ ณ พื้นที่ร้านเสริมสวย

	 การท�ำความเข้าใจถึงการสร้างตัวตนของคนข้ามเพศในร้านเสริมสวยนั้น 
จ�ำเป็นทีจ่ะต้องท�ำความเข้าใจถงึความหมายของการเข้าไปสูพ่ืน้ทีร้่านเสรมิสวยของ
คนข้ามเพศในแต่ละคนซึง่มคีวามแตกต่างกนัออกไป  คนข้ามเพศทีเ่ข้าไปใช้บรกิาร
ร้านเสรมิสวยไม่ได้มจีดุประสงค์ไปเพือ่เสรมิความงามเพยีงอย่างเดยีว แต่สิง่ส�ำคญั
คือการไปแสดงออกซึ่งตัวตนของตนเอง ซึ่งเป็นข้อค้นพบส�ำคัญที่ผู้เขียนพยายาม
สะท้อนให้เหน็ถงึตวัตนของคนข้ามเพศทีม่ต่ีอพืน้ที ่นัน่คอื ความแตกต่างของระดบั
ร้านเสริมสวยได้แสดงถึงความแตกต่างของคนข้ามเพศที่ไปใช้บริการ คนข้ามเพศ
ที่มีฐานะทางเศรษฐกิจและสังคมในระดับสูงจะสามารถจับจ่ายเพื่อความงาม 
ทางเรอืนร่าง และการสร้างเครอืข่ายทางสงัคมในระดบัทีแ่ตกต่างไปจากคนข้ามเพศ
ทีใ่นระดบัฐานะทางเศรษฐกจิและสงัคมทีต่�่ำกว่า คนข้ามเพศจงึไม่สามารถทีจ่ะสร้าง
โอกาสทางชีวิตได้เท่าเทียมกัน และพื้นที่ของร้านเสริมสวยในแต่ละแห่งก็มี 
ความหมายทางสงัคมและวตัถปุระสงค์อนัโดดเด่นต่างกนั ซึง่คนข้ามเพศมจีดุประสงค์
เช่นไรในขณะนั้นก็อาจจะเลือกใช้พื้นที่ร้านเสริมสวยที่ตัวเองมีโอกาสจะบรรล ุ
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ซึง่วตัถปุระสงค์ได้ ซึง่คนขา้มเพศบางคนนั้นไดใ้ช้พืน้ที่ของร้านเสรมิสวยในมติิของ

ความงาม เช่น การเสริมความงามทางร่างกายโดยการอ้างอิงรูปร่างของเพศหญิง 

ในขณะที่บางคนใช้พื้นที่ร้านเสริมสวยไปในการเลื่อนล�ำดับชั้นทางสังคม ไม่ว่า 

จะเป็นโอกาสในการเข้าสูเ่วทกีารประกวดความงามของสาวประเภทสอง หรอืการเข้า

สู่วงการบันเทิง ไม่เว้นแม้แต่จุดประสงค์ของคนข้ามเพศบางคนที่ใช้พื้นที่ร้านเสริม

ในการแสวงหาคู่รัก หรือแม้แต่การขายบริการทางเพศ

	 แต่ทัง้นีค้นข้ามเพศคนหนึง่เพยีงคนเดยีวอาจจะใช้พืน้ทีข่องร้านเสรมิสวย

หลายร้านในจดุประสงค์ทีต่่างกนั โดยคนข้ามเพศคนหนึง่อาจจะใช้พืน้ทีร้่านเสรมิสวย

บางร้านเพือ่จดุประสงค์ด้านความงามเพยีงอย่างเดยีว แต่ในเวลาเดยีวกนัคนข้ามเพศ

คนนี้อาจจะใช้พื้นที่ร้านเสริมสวยร้านอื่นเพื่อจุดประสงค์ด้านโอกาสในการมีความ

สมัพนัธ์ทางเพศ หรอืการแสวงหาคูน่อน ดงันัน้คนข้ามเพศไม่จ�ำเป็นทีจ่ะต้องใช้พืน้ที่

ร้านเสริมสวยร้านเดิมที่จ�ำเจตลอดเวลาเสมอไป

	 แต่อย่างไรก็ตามพื้นที่ของร้านเสริมสวยก็ไม่ได้มีระเบียบก�ำหนดไว้ว่า 

ผู้ที่มาใช้บริการจะต้องเป็นคนข้ามเพศเสมอไป พื้นที่ร้านเสริมสวยเป็นความหมาย

ที่คนทั่วไปในสังคมหยิบยื่นให้กับคนข้ามเพศ และพื้นที่ร้านเสริมสวยเองได้เปิด

โอกาสให้คนข้ามเพศได้แสดงออกซึง่ตวัตนได้มากกว่าพืน้ทีอ่ืน่ และสามารถพบเหน็

ได้ทั่วไป  โดยความหมายทางตัวตนของคนข้ามเพศจะแตกต่างกันไปตามลักษณะ

ของพื้นที่และประเภทของร้านเสริมสวยซึ่งในบางครั้งร้านเสริมสวยทั่วไปที่ผู้มาใช้

บริการมีความหลากหลาย จะท�ำให้คนข้ามเพศนั้นไม่แสดงออกซึ่งตัวตนของตนได้

อย่างชัดเจน แต่ถ้าหากคนข้ามเพศได้ใช้บริการในร้านเสริมสวยที่เป็นพื้นที่เฉพาะ

ของตนเองจะท�ำให้คนข้ามเพศนั้นมีโอกาสแสดงบทบาท ความต้องการ และตัวตน

ได้มากกว่า นั่นคือคนข้ามเพศไม่จ�ำเป็นที่จะต้องปกปิดซึ่งตัวตน ทั้งนี้เป็นเพราะ 

คนข้ามเพศบางคนนัน้ไม่ได้แสดงตวัตนทีแ่ท้จรงิของตนเองในสงัคมทัว่ไปได้ คนใน

สังคมอาจจะรับรู้ว่าคนข้ามเพศคนนี้ คือ ผู้ชายปกติเท่านั้น แต่หากคนคนนี้ได ้

เข้ามาอยู่ในพื้นที่พิเศษ เขาจึงจะสามารถแสดงออกซึ่งตัวตนของตนเองได้ โดย 

ไม่จ�ำเป็นต้องปกปิดแต่อย่างใด ด้วยเหตุนี้พื้นที่ของร้านเสริมสวยจึงเป็นพื้นที่ที่ยัง

มีความขัดแย้ง และยังตกอยู่ภายใต้กรอบของการจัดระเบียบความถูกต้องทางเพศ



87ร้านเสริมสวย : พื้นที่การสร้างตัวตนของคนข้ามเพศ

ปีที่ 7 ฉบับที่ 2 พฤษภาคม-สิงหาคม 2554

โดยสังคม ดังนั้นจึงไม่จ�ำเป็นว่าร้านเสริมสวยทุกร้านจะเป็นพื้นที่ของคนข้ามเพศ

เสมอไป คนข้ามเพศจงึมกีารแสดงออกต่อพืน้ทีร้่านเสรมิสวยแต่ละร้านตามลกัษณะ

เฉพาะที่แตกต่างกัน ซึ่งขึ้นอยู่กับปัจจัยและเงื่อนไขทางสังคม ณ ขณะนั้นมากกว่า 

ด้วยเหตุนี้ตัวตนคนข้ามเพศบนปฏิบัติการพื้นที่ของร้านเสริมสวยจึงสามารถ 

ปรับเปลี่ยนไปได้ตามความเหมาะสม  

	 แนวคิดในเรื่อง Human Agency ของ Giddens (1992) เชื่อว่าโครงสร้าง

และการกระท�ำของมนษุย์ไม่ได้ขดัแย้งกนัตามทีแ่นวคดิทวลิกัษณ์นยิมเชือ่  แต่กลบั

มคีวามสมัพนัธ์แบบทวภิาวะของโครงสร้าง โดยโครงสร้างเป็นช่องทาง เป็นกฎเกณฑ์ 

เป็นสถาบนั เป็นองค์กร และเป็นทรพัยากรทีม่ผีลต่อการแสดงพฤตกิรรมของมนษุย์

ทัง้ยอมจ�ำนนและต่อต้าน  แต่ผลทีต่ามมาของโครงสร้างนัน้กเ็กดิจากการกระท�ำของ

มนุษย์ ซึ่งจะมีการเปลี่ยนแปลงไปในปฎิสัมพันธ์ของคนในช่วงเวลาใดเวลาหนึ่ง  

โครงสร้างจงึเป็นส่วนทีอ่ยูภ่ายในมากกว่าอยูภ่ายนอกตวัมนษุย์ในฐานะผูก้ระท�ำการ  

เพราะฉะนั้นการกระท�ำของมนุษย์ทั้งต่อต้านและยอมจ�ำนน จึงเป็นการสร้าง

โครงสร้างมาเป็นกรอบควบคุมก�ำหนดให้มนุษย์รับใช้ปฏิบัติตาม ดังแนวคิดของ 

Giddens ที่เชื่อว่าโครงสร้างนั้นเป็นเงื่อนไขของการกระท�ำทางสังคม ซึ่งโครงสร้าง

นั้นถูกผลิตซ�้ำผ่านการกระท�ำทางสังคม  แม้ว่ามนุษย์จะไม่มีเสรีภาพอย่างเต็มที่ใน

การเลือกกระท�ำการ แต่เนื่องจากข้อจ�ำกัดของโครงสร้างทางสังคม เช่น ระเบียบ 

กฎเกณฑ์ต่างๆ แต่พวกเขาก็สามารถเป็นผู้กระท�ำการ (agencies) ซึ่งผลิตซ�้ำ

โครงสร้างทางสงัคมและสามารถก่อให้เกดิการเปลีย่นแปลงทางสงัคมได้ (Puanghut, 

2009) ผู้เขียนจึงน�ำมาใช้ในการอธิบายถึงตัวตนคนข้ามเพศที่มีความลื่นไหลอยู่

ตลอดเวลา อกีทัง้ยงัสามารถแสดงออกตามพืน้ทีต่่างๆตามลกัษณะเฉพาะทีแ่ตกต่าง

กันได้ สอดคล้องกับแนวคิดที่เชื่อว่ามนุษย์ทุกคนนั้นสามารถมีได้ทั้งบทบาทของ 

การเป็นผู้กระท�ำการและถูกกระท�ำการได้ในเวลาเดียวกัน 

	 ดังนั้น การที่คนข้ามเพศเข้าไปใช้ชีวิตบางส่วนในร้านเสริมสวย จึงเป็น 

เรื่องส�ำคัญในการเปิดเผยถึงตัวตนในฐานะผู้กระท�ำการของคนข้ามเพศ ที่สามารถ

ท้าทายต่อการควบคุมทางสังคม ไม่ว่าจะเป็นการพยายามในการจัดระเบียบทาง 

การแสดงออก การพูด การสร้างชุมชนและการสร้างเครือข่าย จนท�ำให้ร้าน 
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เสรมิสวยมิใช่เป็นเพียงพืน้ที่ของการถกูตตีราจากสังคมว่าเป็นแหลง่มัว่สมุทางเพศ

และยาเสพติด และที่ส�ำคัญมิใช่แค่เพียงการสะท้อนถึงระดับชนชั้นของคนข้ามเพศ

ผ่านความหรูหรามีระดับของร้านเสริมสวยที่มีความแตกต่างกันออกไป   แต่ร้าน 

เสริมสวยเป็นพื้นที่พิเศษของการปะทะกันของตัวตนคนข้ามเพศในหลายแบบที่ 

มีจุดมุ่งหมายในการเข้ามาใช้บริการที่แตกต่างกัน ทั้งนี้ตัวตนของคนข้ามเพศที่จะ

แสดงออกมานั้นยังขึ้นอยู่กับเงื่อนไขทางสังคม และโอกาสทางสังคมที่คนข้ามเพศ

จะได้รบั  ดงันัน้ประโยชน์จากการใช้พืน้ทีบ่นร้านเสรมิสวยของคนข้ามเพศจงึมรีะดบั

ที่แตกต่างกันออกไป
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