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 บทบรรณาธิิการ (Editorial)

	บ ทความวารสารการสื่่�อสารและสื่่�อบููรณาการฉบัับนี้้�แสดงให้้เห็็นถึึง

ความสนใจในประเด็็นการสื่่�อสารสุุขภาพที่่�เพิ่่�มมากขึ้้�น ซึ่่�งสะท้้อนให้้เห็็นถึึงบริิบท

ทางสัังคมที่่�ผู้้�คนให้้ความสำคััญกัับสุุขภาพ รวมถึึงบทบาทของสื่่�อและการสื่่�อสาร

ที่่�ช่่วยเสริมสร้้างความรู้้�ความเข้้าใจและกระตุ้้�นให้้ผู้้�คนตระหนัักถึึงความสำคััญของ

สุุขภาพมากยิ่่�งขึ้้�น ประเด็็นทางการสื่่�อสารอีีกประเด็็นหนึ่่�งที่่�มีีผู้้�เขีียนส่่งบทความ

เข้า้มาจำนวนหนึ่่�งคืือ การศึกึษาสื่่�อภาพยนตร์ใ์นมิติิติ่า่ง ๆ  ที่่�แสดงให้เ้ห็น็ว่า่ท่า่มกลาง

การเปลี่่�ยนแปลงพฤติิกรรมการสื่่�อสารของผู้้�คน ภาพยนตร์์ยัังคงเป็็นสื่่�อที่่�มีีอิิทธิิพล

และสะท้้อนถึึงปรากฏการณ์์ทางการเมืืองสัังคมและวััฒนธรรมร่่วมสมัยให้้กัับผู้้�รัับ

สารได้้อย่่างน่่าสนใจ 

	 การสููบบุหรี่่�เป็็นพฤติิกรรมที่่�ส่่งผลต่่อสุุขภาพของผู้้�สููบและคนแวดล้้อม

ทำให้้มีีการรณรงค์์ให้้คนเลิิกสููบบุุหรี่่�จากภาคส่่วนต่่าง ๆ  ในสัังคมมาอย่่างต่่อเนื่่�อง 

แต่่กระนั้้�นก็็ยัังพบปััญหานี้้�อยู่่�เรื่่�อยมา การศึึกษาของ ดำรงค์์ นัันทผาสุุข เรื่่�อง 

สื่่�อเพื่่�อเปลี่่�ยน : เนื้้�อหาและกลยุุทธ์์ของสารเพื่่�อโน้้มน้้าวใจในคำขวััญวัันงดสููบบุุหรี่่�

โลกของประเทศไทย ผลการศึึกษาทำให้้ทราบถึึง กลวิิธีีทางเนื้้�อหา กลยุุทธ์์ของสาร

เพื่่�อโน้ม้น้า้วใจ กับับริบิททางสังัคมและวัฒันธรรม ที่่�ทำให้เ้ข้า้ใจการสื่่�อสารเพื่่�อรณรงค์์

การงดสูบูบุหุรี่่�ในประเทศไทยและนำไปเป็น็แนวทางในการพัฒันาการสื่่�อสารให้้เกิดิ

ผลได้้ดีียิ่่�งขึ้้�น และบทความเรื่่�อง ปััจจััยด้้านการสื่่�อสารที่่�สััมพัันธ์์กัับการตััดสิินใจวิ่่�ง

เพื่่�อออกกำลัังกายของประชาชนในจัังหวััดเชีียงใหม่่ ของ นัันทสิิทธิ์์� กิิตติิวรากููล 

ที่่�ผลการศึึกษาจะเป็็นประโยชน์์ในการสื่่�อสารเพ่ื่�อส่่งเสริมให้้คนออกกำลัังกายและ

มีีการเปิิดรัับข้้อมููลที่่�ถููกต้้องและเป็็นประโยชน์์ต่่อการวิ่่�งเพิ่่�มมากขึ้้�น นอกจากนี้้�

ยัังมีีบทความที่่�ศึึกษาเพ่ื่�อให้้ความรู้้�ในการลดความเสี่่�ยงทางด้้านของสุุขภาพ เรื่่�อง 

การสื่่�อสารการลดอัันตรายจากการใช้้สารเสพติดประกอบการมีีเพศสััมพัันธ์์ 

(Chemsex) กรณีีศึึกษาการดำเนิินงานมููลนิิธิิ Apcom ของ ณััฐเดช ยอแซฟ

	 การศึึกษาสื่่�อภาพยนตร์์มีีบทความที่่�นำเสนอประเด็็นการศึึกษาใน

หลายมิิติิ ดัังงานของ วิินิิจพรรษ กัันยะพงศ์์ ที่่�ศึึกษาอุุตสาหกรรมภาพยนตร์์

ที่่�เป็็นสื่่�อหนึ่่�งที่่�ถููกควบคุมโดยชนชั้้�นนำ ในบทความเรื่่�องบทบาทของชนชั้้�น

นำต่่อการควบคุุมอุุตสาหกรรมภาพยนตร์์ไทย: กรณีีศึึกษา พ.ศ. 2440-2479
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และงานของ ทนงศัักดิ์์� สุวุรรณรััตน์์ และ รินิบุญุ นุชุน้้อมบุญุ ที่่�ศึึกษาสตรีีมมิ่่�งในฐานะ

ที่่�เป็็นช่่องทางในการเผยแพร่ภาพยนตร์์ในสถานการณ์์โรคระบาดในบทความเรื่่�อง 

การเผยแพร่ (Distribution) ภาพยนตร์์ไทยในภาพยนตร์์สตรีมีมิ่่�ง ภายใต้้สถานการณ์์

โรคติิดเชื้้�อไวรััสโคโรนา 2019 (โควิิด-19) กรณีีศึกึษา Netflix นอกจากนี้้�ประเด็็น

ทางการเมืืองยััง เ ป็็นประเด็็นการศึึกษาที่่� ไ ด้้รัับความสนใจในสัังคมไทย

และมีีการศึึกษาในบริิบทของสื่่�อภาพยนตร์์ด้้วยเช่่นกััน ดัังงานของ พงศรััณย์์ 

จิิตต์์สวาสดิ์์�  และ ปรวััน แพทยานนท์์ ในบทความเรื่่�อง การสร้างสรรค์์

ภาพยนตร์์ไทยซ่่อนสััญญะทางการเมืืองในประเทศไทย และงานศึึกษา

ทางด้้านการเมืืองอีีกบทความหนึ่่�งในมิิติิการส่ื่�อสารการตลาดคืือบทความเรื่่�อง 

การสร้างและสื่่�อสารตราพรรคอนาคตใหม่่ ของ ปองคุุณ รุ่่�งสว่าง และคณะ 

	 นอกจากนี้้�ยัังมีีบทความที่่�ศึึกษาในด้้านการส่่งเสริมอุุตสาหกรรมสื่่�อ

สร้้างสรรค์์ล้้านนาเป็็นบทความที่่�น่่าสนใจในการใช้้คลัังส่ื่�อมาสนับสนุนการผลิต

สื่่�อสร้างสรรค์์ที่่�นำเสนออััตลัักษณ์์ความเป็็นล้้านนา ในบทความเรื่่�อง การศึึกษา

ความต้้องการใช้้คลัังสื่่�อมััลติิมีีเดีียล้้านนาสร้้างสรรค์์ของกลุ่่�มบุุคลากรใน

อุตุสาหกรรมสื่่�อและผู้้�ใช้ง้านรายบุคุคล ของ ศิวิพร สุกุฤตานนท์ ์และ วีรีภัทัร บุญุมา

	 วารสารการสื่่�อสารและสื่่�อบููรณาการรวบรวมบทความที่่�น่่าใจทางด้้าน

การสื่่�อสารในบริบทที่่�หลากหลายมานำเสนอ โดยหวัังว่่าจะเปิิดมุุมมองความรู้้�

ทางด้้านการสื่่�อสารที่่�มีีความสััมพัันธ์์กัับสัังคมและผู้้�คนในมิิติิต่่าง ๆ ที่่�น่่าสนใจ

ให้ก้ับัผู้้�อ่า่นอย่่างต่อ่เนื่่�อง เราขอเป็น็พื้้�นที่่�เปิดิกว้้างในการแลกเปลี่่�ยนความรู้้�ทางด้า้น

การสื่่�อสารจากอาจารย์์ นัักวิิชาการ และนัักศึึกษา ที่่�สนใจเข้้ามาร่่วมเผยแพร่

บทความการศึึกษากัับทางวารสารในโอกาสต่่อ ๆ ไป 

				พิ    ิมลพรรณ ไชยนัันท์์
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	รู ปแบบการกลั่่�นกรองบทความก่่อนลงตีีพิมิพ์์ คืือ ผู้้�พิจารณาไม่่ทราบชื่�อผูู้้��แต่่ง  

และผู้้�แต่่งไม่่ทราบชื่่�อผู้้�พิิจารณา (double-blind peer review) โดย 1 บทความ 

มีีผู้้�ทรงคุุณวุุฒิิพิิจารณาประเมิิน 3 คน

หลัักเกณฑ์์ในการพิิจารณาบทความ

	 1. กองบรรณาธิกิาร จะไม่่พิจิารณาบทความหรืือข้้อเขียีนที่่�ได้้รับัการตีพีิมิพ์์แล้้ว

ในที่่�อื่่�น ๆ  โดยจะต้อ้งเป็น็บทความที่่�เขียีนขึ้้�นมาใหม่ ่(original article) ไม่เ่คยตีพีิมิพ์์  

เผยแพร่่ที่่�ใดมาก่่อน (redundant publication) หากเป็็นบทความที่่�เคยนำเสนอ  

ในที่่�ประชุุมวิิชาการ หรืืองานสััมมนาวิิชาการที่่�ใดที่่�หนึ่่�งมาก่่อน หรืือเป็็นบทความ 

ที่่�เป็็นส่่วนหนึ่่�งของวิิทยานิิพนธ์์ หรืือการแปลงานจากภาษาอื่่�น จะต้้องมีีการอ้้างอิิง  

โดยระบุุไว้ใ้นเชิงิอรรถ และบทความนั้้�นจะต้้องมีีการปรับแก้้ให้้เป็็นไปตามมาตรฐาน

ทางวิิชาการ

	 2. ผู้้�เขีียนบทความ จะต้้องไม่่ส่่งบทความเพ่ื่�อขอรัับการพิิจารณาตีีพิิมพ์์

มากกว่่าหนึ่่�งวารสารในเวลาเดีียวกััน (simultaneous submission)

	 3. จะต้้องไม่่เป็็นบทความที่่�ละเมิิดหรืือคััดลอกผลงานของผู้้�อื่่�น 

(plagiarism) รวมถึึงการคััดลอกผลงานของตนเองโดยมิิชอบ (self-plagiarism)

	 4. กองบรรณาธิิการ ขอสงวนสิิทธิิในการพิิจารณาคััดเลืือกบทความที่่�จะ 

เผยแพร่ โดยความเห็น็ชอบจากกองบรรณาธิกิาร และคณะกรรมการผู้้�ทรงคุณุวุฒุิิ  

(peer review) จากภายในและภายนอกคณะการสื่่�อสารมวลชน มหาวิทิยาลััยเชียีงใหม่่

	 5. กองบรรณาธิิการ ขอสงวนสิิทธิิในการพิิจารณาตกแต่่งต้้นฉบับัในด้้านภาษา 

ตััวสะกด การัันต์์ เพื่่�อให้้ถููกต้้องตามหลัักภาษาไทย

	 6. กองบรรณาธิกิาร จะแจ้้งผลการพิจิารณาให้้ทราบ โดยจะไม่่ส่่งต้้นฉบับัคืืน

	 7.จะต้้องเป็็นบทความที่่�มีีการจััดรููปแบบ และจััดเตรีียมข้้อมููลครบถ้้วน

ตามที่่�วารสารฯ ได้้กำหนดไว้้

ฌ



วารสารการสื่่�อสารและสื่่�อบููรณาการ คณะการสื่่�อสารมวลชน มหาวิิทยาลััยเชีียงใหม่่

				        ปีีที่่� 12 ฉบัับที่่� 1 มกราคม - มิิถุุนายน 2567

ขั้้�นตอนการดำเนิินงาน

	 การพิจิารณาคัดัเลืือกบทความ  และการตีพีิมิพ์เ์ผยแพร่บ่ทความ  มีขีั้้�นตอน 

ดัังต่่อไปนี้้�

	 1. กองบรรณาธิกิารพิจิารณากลั่่�นกรองบทความในเบื้้�องต้้น  โดยพิจิารณาจาก 

ความสอดคล้้องของเนื้้�อหาของบทความกัับขอบเขตเนื้้�อหาของวารสาร ความน่่าสนใจ  

การนำเสนอองค์์ความรู้้�ใหม่่ ความครบถ้วนตามมาตรฐานวิิชาการ และพิิจารณา 

ความซ้้ำซ้้อนของบทความ 

	 2. บทความที่่�ผ่่านการพิิจารณากลั่่�นกรองจากกองบรรณาธิิการเบื้้�องต้้นจะถููก 

นำส่่งให้้ผู้้�ทรงคุณุวุฒุิใินสาขาวิชิาที่่�เกี่่�ยวข้้อง จำนวน 3 คน พิจิารณาโดยใช้้รูปูแบบ  

ผููู้��พิิจารณาไม่่ทราบชื่�อผู้้�เขีียน และผู้้�เขีียนไม่่ทราบชื่�อผู้้�พิิจารณา (double-blind 

peer review) ผลการพิิจารณาของผู้้�ทรงคุุณวุุฒิิถืือเป็็นที่่�สิ้้�นสุุด โดยได้้รัับการ

ประเมิินผ่่าน จากผู้้�ทรงคุุณวุุฒิิอย่่างน้้อย 2 ใน 3 คน

	 3.  กระบวนการพิจิารณาบทความตามข้อ้  1  และ  2  จะใช้เ้วลาไม่่เกินิ  3  เดืือน  

โดยกองบรรณาธิกิารจะแจ้้งผลการพิจิารณาให้้ผู้้�เขียีนทราบ หากกระบวนการพิจิารณา 

ล่่าช้้ากว่่าที่่�กำหนด กองบรรณาธิิการจะแจ้้งให้้ผู้้�เขีียนทราบ ถึึงความล่่าช้้าดัังกล่่าว 

	 4. ในกรณีีที่่�จะต้้องมีกีารแก้้ไข หรืือปรับปรุงุบทความ ให้้ผู้้�เขียีนแก้้ไขบทความ 

และนำส่่งกองบรรณาธิิการภายใน 7 - 14 วััน นัับตั้้�งแต่่วัันที่่�ได้้รัับผลการพิิจารณา

	 5. กองบรรณาธิิการจะนำบทความที่่�ผ่า่นการพิิจารณาและแก้้ไขแล้้วเข้า้สู่่� 

กระบวนการเรีียงพิิมพ์์ และการตีีพิิมพ์์เผยแพร่่ โดยกองบรรณาธิิการจะแจ้้ง 

กำหนดการตีพีิมิพ์์เผยแพร่เบื้้�องต้้นให้้ผู้้�เขียีนทราบ และกองบรรณาธิกิารจะดำเนินิการ 

จััดส่่งหนัังสืือตอบรัับการตีีพิิมพ์์ให้้ผู้้�เขีียน 

	 6.  ผู้้�เขีียนจะได้้รัับวารสารการสื่่�อสารและสื่่�อบููรณาการ จำนวน  2  เล่่ม  

เป็็นการตอบแทนโดยกองบรรณาธิิการจะจััดส่่งวารสารให้้แก่่ผู้้�เขีียนภายในระยะ

เวลา 2 เดืือน นัับตั้้�งแต่่วารสารการสื่่�อสารและสื่่�อบููรณาการได้้รัับการเผยแพร่่

ญ
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หมายเหตุุ

	 วารสารการส่ื่�อสารและสื่่�อบูรูณาการ Journal  of Communication and 
Integrated Media มุ่่�งมั่่�นที่่�จะรัักษามาตรฐานทางจริยธรรมในการตีีพิิมพ์์ผลงาน 
ดัังนั้้�น ทุุกภาคส่่วนที่่�เกี่่�ยวข้้องจะต้้องปฏิบิัตัิติามหลักัการและจริยิธรรมในการตีพีิมิพ์์
ผลงานอย่่างเคร่่งครัดั

บทบาทและหน้้าที่่�ของผู้้�นิิพนธ์์

	 1. ผู้้�เขีียนต้้องรัับรองว่่าผลงานของผู้้�เขีียนที่่�จััดส่่งมานั้้�น เป็็นผลงานใหม่่ 
และไม่่เคยตีีพิิมพ์์ที่่�ใดมาก่่อน
	 2. ผู้้�เขีียนต้้องรายงานข้้อเท็็จจริิงที่่�เกิิดจากการทำวิิจััย ไม่่บิิดเบืือนข้้อมููล 
หรืือให้้ข้้อมููลที่่�เป็็นเท็็จ
	 3. ผู้้�เขีียนต้้องไม่่คััดลอกผลงานของผู้้�อื่่�น และต้้องมีีการอ้้างอิิงทุุกครั้้�ง 
เมื่่�อนำผลงานของผู้้�อื่่�นมานำเสนอหรืือนำมาอ้้างอิิงในเนื้้�อหาบทความของตน
	 4.  ผู้้�เขียีนต้อ้งไม่น่ำผลงานไปเผยแพร่ห่รืือตีพีิมิพ์ก์ับัแหล่ง่อื่่�น ๆ   หลังัจากที่่� 
ได้้รัับการตีีพิิมพ์์กัับวารสารการสื่่�อสารและสื่่�อบููรณาการ 
	 5. ชื่่�อผู้้�เขีียนที่่�ปรากฏในบทความ ต้้องเป็็นผููู้��ที่่�มีีส่่วนร่่วมในผลงานนี้้�จริิง
	 6. ผู้้�เขีียนต้้องเปิิดเผยแหล่่งทุุนสนัับสนุุนการจััดทำผลงานทางวิิชาการ
	 7.  ผู้้�เขียีนต้้องเขียีนบทความให้้ถููกต้้องตามรูปูแบบที่่� วารสารการสื่่�อสารและ
สื่่�อบููรณาการได้้กำหนดไว้้ใน “คำแนะนำผู้้�เขีียน”

	 8. ผู้้�เขีียนต้้องระบุุผลประโยชน์์ทัับซ้้อน (ถ้้ามีี) 

ฎ

• ทััศนะและข้้อคิิดเห็็นในวารสารการสื่่�อสารและสื่่�อบููรณาการฉบัับนี้้� เป็็นของ

ผู้้�เขียีนบทความแต่่ละท่่าน ถืือเป็็นความรัับผิิดชอบของผู้้�เขีียนบทความโดยตรง ซึึ่่��ง

กองบรรณาธิิการวารสารการสื่่�อสารและสื่่�อบููรณาการ ไม่่จำเป็็นต้้องเห็็นด้้วย หรืือ

ร่่วมรัับผิิดชอบใด ๆ

• บทความและข้อ้มูลูที่่�ได้ร้ับัการตีพีิมิพ์ใ์นวารสารการสื่่�อสารและสื่่�อบูรูณาการ ถืือ

เป็น็ลิิขสิิทธิ์์�ของวารสาร หากบุุคคลหรืือหน่ว่ยงานใดต้้องการนำข้้อมููลไปใช้ป้ระโยชน์์

ในทางวิิชาการ ขอให้้อ้้างอิิงแหล่่งที่่�มาด้้วย

จริิยธรรมในการตีีพิิมพ์์ผลงาน (ethics and policies)
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บทบาทและหน้้าที่่�ของผู้้�ทรงคุุณวุุฒิิประเมิินบทความ

	 1. ผู้้�ทรงคุุณวุุฒิิต้้องรัักษาความลัับ และไม่่เปิิดเผยข้้อมููลของบทความ 

ให้้ผู้้�ที่่�ไม่่มีีส่่วนเกี่่�ยวข้้องได้้รัับรู้้� ในช่่วงระยะเวลาของการประเมิินบทความ  

(confidentiality)

	 2. ผู้้�ทรงคุุณวุุฒิิต้้องคำนึึงถึึงคุุณภาพของบทความเป็็นหลััก โดยพิิจารณา 

บทความภายใต้ห้ลักัการและเหตุผุลทางวิชิาการ โดยปราศจากอคติหิรืือความคิดิเห็น็ 

ส่่วนตััว และไม่่มีีส่่วนได้้ส่่วนเสีียกัับผู้้�เขีียนใด ๆ ทั้้�งสิ้้�น 

	 3. ผู้้�ทรงคุุณวุุฒิิต้้องตระหนัักว่่าตนเองมีีความรู้้�ความเข้้าใจในเนื้้�อหาของ 

ผลงานที่่�รัับประเมิินอย่่างแท้้จริิง

	 4. หลัังจากได้้รัับบทความจากบรรณาธิิการวารสาร และผู้้�ทรงคุุณวุุฒิ ิ

ตระหนัักว่่า ตนเองอาจมีผลประโยชน์์ทัับซ้อนกัับผู้้�เขีียนบทความ เช่่น เป็็นผู้้�ร่วม 

โครงการ หรืือรู้้�จักัผู้้�เขียีนบทความเป็น็การส่ว่นตัวั หรืือเหตุผุลอื่่�น ๆ  ที่่�ทำให้ไ้ม่ส่ามารถ 

ให้ข้้อ้คิดิเห็น็และข้้อเสนอแนะอย่่างอิสิระได้ ้ผู้้�ทรงคุณุวุฒุิ ิ ควรแจ้้งให้บ้รรณาธิกิาร 

วารสารฯ ทราบ และปฏิิเสธการประเมิินบทความนั้้�น ๆ 

	 5. ผู้้�ทรงคุุณวุุฒิิต้้องระบุุผลงานวิิจััยที่่�สำคััญ และสอดคล้้องกัับบทความ

ที่่�กำลัังประเมิิน แต่่ผู้้�เขีียนบทความไม่่ได้้อ้้างถึึง เข้้าไปในการประเมิินบทความด้้วย  

นอกจากนี้้� หากผู้้�ทรงคุุณวุฒุิติรวจสอบพบว่า  บทความที่่�รับัประเมินิ เป็็นบทความที่่� 

มีคีวามเหมืือน  หรืือซ้้ำซ้้อนกับัผลงานชิ้้�นอื่่�น ๆ  ผู้้�ทรงคุณุวุฒุิติ้อ้งแจ้้งให้้บรรณาธิิการ

ทราบโดยทัันทีี 

	 6. ผู้้�ทรงคุุณวุุฒิิต้้องรัักษาระยะเวลาประเมิินตามกรอบเวลาประเมิิน 

ที่่�วารสารกำหนด

          ฏ
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บทบาทและหน้้าที่่�ของบรรณาธิิการ

	 1. การตััดสิินใจของบรรณาธิิการต่่อการยอมรัับหรืือปฏิิเสธบทความวิิจััย 

เพ่ื่�อการตีีพิิมพ์ ์ควรขึ้้�นอยู่่�กับคุณุภาพของบทความ ความสำคััญ ความใหม่่และความ 

ชัดัเจนของบทความวิิจััย ตลอดจนความเกี่่�ยวข้้องกัับขอบเขตและนโยบายวารสาร

	 2. บรรณาธิกิารต้อ้งใช้เ้หตุผุลทางวิชิาการในการพิจิารณาบทความทุุกครั้้�ง 

โดยปราศจากอคติิที่่�มีีต่่อบทความและผู้้�นิิพนธ์์ในด้้านเชื้้�อชาติิ เพศ ศาสนา 

วััฒนธรรม การเมืือง และสัังกััดของผู้้�เขีียน

	 3. บรรณาธิกิารต้อ้งไม่เ่ปิดิเผยข้อ้มูลูของผู้้�เขียีนบความ และผู้้�ทรงคุณุวุฒุิิ 

แก่่บุุคคลอื่่�น ที่่�ไม่่เกี่่�ยวข้้องในช่่วงระยะเวลาของการประเมิินบทความ

	 4. บรรณาธิิการต้อ้งไม่ม่ีสี่ว่นได้ส้่ว่นเสียีกับัผู้้�เขียีนหรืือผู้้�ทรงคุุณวุฒุิ ิไม่น่ำ 

บทความหรืือวารสารไปใช้้ประโยชน์์ในเชิิงธุุรกิิจหรืือนำไปเป็็นผลงานทางวิิชาการ 

ของตนเอง

	 5. บรรณาธิิการต้้องไม่่ตีีพิิมพ์์บทความที่่�เคยตีีพิิมพ์์ที่่�อื่่�นมาแล้้ว

	 6. บรรณาธิิการต้้องมีีการตรวจสอบบทความในด้้านการคััดลอกผลงาน 

ผู้้�อื่่�น (plagiarism)  อย่า่งจริงจังั โดยใช้โ้ปรแกรมที่่�เชื่่�อถืือได้ ้เพื่่�อให้แ้น่ใ่จว่าบทความ 

ที่่�ตีีพิิมพ์์ในวารสารไม่่มีีการคััดลอกผลงานของผู้้�อื่่�น

	 7. หากตรวจพบการคััดลอกผลงานของผู้้�อื่่�นในกระบวนการประเมินิบทความ  

บรรณาธิิการต้้องหยุุดกระบวนการประเมิินและติิดต่่อผู้้�เขีียนบทความหลัักทัันทีี  

โดยขอคำชี้้�แจง เพ่ื่�อประกอบการ “ตอบรับ” หรืือ “ปฏิเสธ” การตีีพิมิพ์์บทความนั้้�น ๆ   

	 8. บรรณาธิกิารต้้องไม่่แก้้ไขหรืือเปลี่่�ยนแปลงเนื้้�อหาบทความและผลประเมินิ 

ของผู้้�ทรงคุุณวุุฒิิ รวมถึึงไม่่ปิิดกั้้�นหรืือแทรกแซงข้้อมููลที่่�ใช้้แลกเปลี่่�ยนระหว่่าง 

ผู้้�ทรงคุุณวุุฒิิและผู้้�เขีียน

	 9. บรรณาธิกิารต้อ้งปฏิบิัตัิติามกระบวนการและขั้้�นตอนต่า่ง ๆ  ของวารสาร 

อย่่างเคร่่งครััด และรัักษามาตรฐานของวารสาร รวมถึึงพััฒนาวารสารให้้มีีคุุณภาพ 

และมีีความทัันสมััยเสมอ

	 10. บรรณาธิกิารต้อ้งเต็ม็ใจที่่�จะแก้ไ้ขข้อ้ผิดิพลาดการตีพีิมิพ์ ์การทำให้เ้กิดิ 

ความกระจ่่าง การถอด-ถอนบทความ และการขออภััย หากจำเป็็น

ฐ
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รายละเอีียดการจััดพิิมพ์์

	 1. การส่่งบทความ ใช้้โปรแกรม Microsoft Word ให้้พิิมพ์์ลงกระดาษ 

ขนาด A4 แบบอัักษร TH SarabunPSK ขนาด 14 Point ควรมีีความยาวประมาณ  

10-20 หน้า้ ระยะห่า่งจากขอบกระดาษ ทั้้�งด้า้นบน ด้า้นล่า่ง ด้า้นซ้า้ย และด้า้นขวา  

2.54 เซนติิเมตร และระยะห่่างระหว่่างบรรทััด เท่่ากัับ 1 (single space)

	 2. ควรมีีความยาวตั้้�งแต่ ่5,000 คำ แต่่ไม่่ควรเกินิกว่า่ 15,000  คำ (จำนวนคำ 

ถืือตามการนัับจำนวนคำใน Microsoft Word) หรืือควรมีีความยาวประมาณ  

10-20 หน้้า

	 3. รููปภาพ ที่่�ใช้้ประกอบในบทความ นามสกุุล jpg, jpeg หรืือ RAW หรืือ 

TIFF ความละเอีียด 300 Pixel / High Resolution ขนาดไฟล์์ไม่่ต่่ำกว่่า 500KB

	 4. การอ้า้งอิงิให้ใ้ช้รู้ปูแบบ APA, 7th Edition (American Psychological 

Association, 7th Edition) 

การส่่งผลงานบทความ TCI Thai Journals Online (ThaiJO)

	 การส่่งผลงานบทความผ่่านระบบ TCI Thai Journals Online (ThaiJO) 

ประกอบด้้วยเอกสารดัังนี้้� 

	 1. แบบฟอร์์มนำส่่งบทความ ซึ่ึ่่���งผู้้�เขีียนรัับรองว่่าบทความที่่�นำส่่งมานั้้�น 

เป็็นผลงานของผู้้�เขีียนเอง ไม่่เคยตีีพิิมพ์์ที่่�ใดมาก่่อน และไม่่อยู่่�ระหว่่างเสนอ 

ให้้วารสารอื่่�นพิิจารณา จำนวน 1 ฉบัับ (ดาวน์์โหลดได้้ที่่� https://shorturl.asia/

OJUkq)

	 2. ไฟล์์ดิิจิิทััล 3 รููปแบบ ดัังนี้้� 

	 (1) บทความต้้นฉบัับที่่�มีีการจััดรููปแบบตามรายละเอีียดที่่�วารสาร

กำหนดนามสกุุล .pdf 

	 (2) บทความต้้นฉบัับที่่�มีีการจััดรููปแบบตามรายละเอีียดที่่�วารสาร 

กำหนดนามสกุุล .doc หรืือ .docx

ฑ
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	 (3) รููปภาพ ที่่�ใช้้ประกอบในบทความ (ถ้้ามีี) นามสกุุล jpg, jpeg 

หรืือ RAW หรืือ TIFF ความละเอีียด 300 Pixel / High Resolution ขนาดไฟล์์ 

ไม่่ต่่ำกว่่า 500 KB

	ส่ งมายัังกองบรรณาธิิการโดยผ่่านทางระบบ Thai Journals  

Online (ThaiJO) ของวารสารการสื่่�อสารและสื่่�อบููรณาการที่่�เว็็บไซต์์ 

https://so03.tci-thaijo.org/index.php/masscomm/index

	ทั้้ �งนี้้� การส่่งบทความเพ่ื่�อขอรัับการพิิจารณาตีีพิิมพ์์บทความ 

กับัทางวารสาร กำหนดอัตัราค่า่บริการตีีพิมพ์บ์ทความในวารสารการสื่่�อสารและ

สื่่�อบููรณาการ บทความละ 2,400.-บาท (สองพัันสี่่�ร้้อยบาทถ้วน) กรณีีผู้้�เขีียน

บทความเป็็นคณาจารย์์ ผู้้�ปฏิิบััติิงานในมหาวิิทยาลััย หรืือนัักศึึกษา (First Author 

หรืือ Corresponding Author) สังักัดัคณะการสื่่�อสารมวลชน มหาวิทิยาลัยัเชียีงใหม่่ 

ไม่่เก็็บค่่าบริิการ

ติิดต่่อสอบถามข้้อมููลเพิ่่�มเติิมได้้ที่่�

หน่่วยบริิหารงานวิิจััย คณะการสื่่�อสารมวลชน มหาวิิทยาลััยเชีียงใหม่่

ที่่�อยู่่� 239 ถ.ห้้วยแก้้ว ต.สุุเทพ อ.เมืืองเชีียงใหม่่ จ.เชีียงใหม่่ 50200 

โทรศััพท์์ 0-5394-2705 ต่่อ 106 

อีีเมล journalmc.cmu@gmail.com
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บทคััดย่่อ

	 บทความน้ี้�มีีวัตัถุปุระสงค์์เพื่่�อวิเิคราะห์์กลวิธีิีทางเนื้้�อหาและกลยุุทธ์์ของ
สารเพื่่�อโน้้มน้้าวใจในคำขวัญัวันังดสูบูบุหุรี่่�โลกประจำประเทศไทยตั้้�งแต่่ปีี พ.ศ. 2531-
2566 จำนวน 36 คำขวััญ โดยรวบรวมข้้อมูลูจากเว็บ็ไซต์์มูลูนิธิิริณรงค์์เพื่่�อการไม่่
สูบูบุหุรี่่� การวิเิคราะห์์ข้้อมูลูประเด็น็กลวิธีิีทางเนื้้�อหาวิเิคราะห์์ตามกรอบแนวคิดิของ 
ศรวนีีย์ สวรรคบุุรานุรัุักษ์์ (2550) และกลยุุทธ์์ของสารเพื่่�อโน้้มน้้าวใจวิเิคราะห์์ตาม
กรอบแนวคิดิของ David Mothersbaugh et al. (2020) ผลการศึกษาพบว่่ากลวิธิีี
ทางเนื้้�อหาของคำขวัญัวันังดสูบูบุหุรี่่�โลกประจำประเทศไทยที่่�พบมากที่่�สุดุ คืือ 1. การ
บอกวิธิีกีารปฏิบัิัติ ิ 2. การอ้างผลที่่�เกิดิจากการปฏิบัิัติหิรืือไม่่ปฏิิบัตัิใินเรื่่�องที่่�รณรงค์์ 
3. การอ้างความเป็็นพวกพ้้อง และ 4. การอ้างบุคุคลนอกจากน้ี้�พบการใช้้ภาษาที่่�มีี
ความเปรีียบและกลวิธิีทีางเนื้้�อหาแบบผสมส่่วนกลยุุทธ์์ของสารเพื่่�อโน้้มน้้าวใจของ



คำขวััญวัันงดสููบบุุหรี่่�โลกประจำประเทศไทยที่่�พบมากที่่�สุุด คืือ 1. กลยุุทธ์์ของสาร
ด้้วยการสร้้างอารมณ์์ร่่วม 2. กลยุุทธ์์ของสารด้วยการสร้้างความกลััว 3. กลยุุทธ์์
ของสารด้้วยการแสดงคุุณค่่ากัับคุุณประโยชน์์และ 4. กลยุุทธ์์ของสารด้้วยการ
เปรีียบเทีียบ นอกจากนี้้�ยัังพบว่่ากลวิิธีีทางเนื้้�อหาสััมพัันธ์์กัับกลยุุทธ์์ของสารเพื่่�อ
โน้้มน้้าวใจบางประการ ความสััมพัันธ์์ของกลวิิธีีทางเนื้้�อหาและกลยุุทธ์์ของสาร
เพื่่�อโน้้มน้้าวใจของคำขวััญกัับสื่่�ออื่่�น และพลวััตของสัังคมไทยกัับการปรากฏและ
ปรากฏซ้้ำของเนื้้�อหาคำขวัญั ความสัมัพันัธ์ท์ี่่�ร้อ้ยเรีียงกันัเหล่า่นี้้�เน้น้ย้้ำถึงึความซับั
ซ้อ้นของความสัมัพันัธ์ร์ะหว่า่ง กลวิธิีทีางเนื้้�อหา กลยุทุธ์ข์องสารเพื่่�อโน้ม้น้า้วใจกับั
บริิบททางสัังคมและวััฒนธรรม ที่่�ทำให้้เข้้าใจการสื่่�อสารเพื่่�อรณรงค์์การงดสููบบุุหรี่่�
ในประเทศไทยได้้ดีียิ่่�งขึ้้�น

คำสำคัญั: กลยุทุธ์์ของสารเพื่่�อโน้้มน้้าวใจ, การวิเิคราะห์์สาร, คำขวัญั, วันังดสููบบุหุรี่่�
โลก, สื่่�อรณรงค์์

Abstract

	 This article aims to analyze the content and message appeal 
strategies employed in the 36 slogans of the World No Tobacco Day 
in Thailand from 1988 to 2023. The slogans were collected from the 
Campaign for Non-Smoking Foundation website. The data were analyzed 
the content strategies according to the conceptual framework of Sornwanee 
Sawankuranurak (2007) and message appeal strategies according to the 
conceptual framework of David Mothersbaugh et al. (2020). The findings 
revealed that the most common content strategies used in the World 
No Tobacco Day slogans in Thailand are as follows: (1) Conveying the 
method of action, (2) Emphasizing the campaign's outcomes through the 
use of "Do" or "Do not," (3) Establishing a sense of affinity, and (4) Claiming 
a person. In addition, the use of comparison language and mixed content 
strategies was found. Regarding message appeals, the prevalent strategies 
in the World No Tobacco Day slogans in Thailand include: (1) emotional 
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appeals, (2) fear appeals, (3) value-expressive versus utilitarian appeals, 
and (4) comparative ads. Furthermore, a correlation was uncovered 
between content strategies and certain message appeals strategies 
within the analyzed slogans. This interplay extends beyond the slogans 
themselves and manifests in their relationship with various other 
media. Additionally, the dynamics of Thai society contribute to the 
emergence and recurrence of specific content within these slogans. 
This interwoven relationship underscores the complex of the interplay 
between content strategies, message appeals strategies, and the socio-
cultural context, enriching our understanding of the communication 
of anti-tobacco campaigns in Thailand.

Keywords: Strategies of Message Appeals, Content Analysis, Slogan,  World 
No Tobacco Day, Media Campaign 	

บทนำ

	 องค์ก์ารอนามััยโลกได้ก้ำหนดให้้วันัที่่� 31 พฤษภาคมของทุุกปีเีป็น็วันังด
สููบบุุหรี่่�โลก (World No Tobacco Day) เพื่่�อกระตุ้้�นให้้ผู้้�สููบบุุหรี่่�ทุุกประเทศปรัับ
เปลี่่�ยนพฤติิกรรมการสููบบุหรี่่�และเลิิกสููบบุหรี่่� ประชาชนและรััฐบาลได้้ตระหนััก
ถึึงอัันตรายที่่�เกิิดขึ้้�นจากควัันบุุหรี่่� สนับสนุนการออกกฎหมายควบคุมผลิตภัณฑ์์
ยาสููบ จัดักิจิกรรมรณรงค์ก์ารงดสูบูบุหุรี่่� และทำให้ป้ระชาชนจดจำความสำคัญัของ
วัันงดสููบบุุหรี่่�โลก การประกาศและเผยแพร่่คำขวััญวัันงดสููบบุุหรี่่�โลกในสื่่�อโฆษณา
รณรงค์์ต่่าง ๆ นัับเป็็นการกำหนดทิิศทางของการรณรงค์์และเน้้นย้้ำให้้คนสููบบุุหรี่่�
ปรัับเปลี่่�ยนทััศนคติิและพฤติิกรรมการสููบบุหรี่่� รวมทั้้�งคนที่่�ไม่่สููบบุุหรี่่�ได้้ตระหนััก
ถึึงอัันตรายของบุุหรี่่�และชัักชวนให้้คนสููบบุุหรี่่�เลิิกสููบบุุหรี่่�
	 การบังัคับัใช้้กฎหมายควบคุมุผลิตภัณัฑ์์ยาสููบอย่่างเข้้มแข็ง็ การจัดักิจิกรรม
รณรงค์์ “ลด ละ เลิกิ” การสูบูบุหุรี่่�อย่่างต่่อเนื่่�องและการเผยแพร่่คำขวัญัวันังดสูบู
บุหุรี่่�โลกผ่่านส่ื่�อโฆษณารณรงค์์ในช่่องทางต่่าง ๆ ทำให้้จำนวนคนสูบูบุหุรี่่�ลดลงอย่่าง
ต่่อเนื่่�อง ดังัข้้อมูลูของศููนย์์ข้้อมูลูแห่่งศูนูย์์วิจิัยัและจัดัการความรู้้�เพื่่�อการควบคุมุยาสููบ
ที่่�ได้้จัดัทำรายงานสถานการณ์์การบริโิภคยาสูบูของประเทศไทย พ.ศ. 2562 พบว่า    
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คนไทยอายุ ุ15 ปีีขึ้้�นไปที่่�สูบูบุหรี่่�มีอีัตัราลดลงตั้้�งแต่่ปีี พ.ศ. 2534-2560 อััตราผู้้�ที่่�เคย
พยายามเลิกิสูบูบุหรี่่�ในปี ีพ.ศ. 2560 ร้อ้ยละ 33.75 เพิ่่�มขึ้้�นจากปี ีพ.ศ. 2550 (ศูนูย์์
ข้อ้มูลูแห่ง่ศูนูย์ว์ิจิัยัและจัดัการความรู้้�เพื่่�อการควบคุมุยาสูบู, 2563) และในรายงาน
พบว่า่คนไทยรับัรู้้�ข้อ้มูลูพิษิภัยัจากการสูบูบุหุรี่่�ผ่า่นภาพและข้อ้ความเตืือนที่่�ปรากฏ
บนซองบุหุรี่่�มากที่่�สุดุ รองลงมาคืือการบอกต่อ่ระหว่า่งบุคุคลและส่ื่�อโฆษณารณรงค์์
ผ่่านโทรทััศน์์ ข้้อมููลในรายงานนี้้�แสดงให้้เห็็นว่่าคนไทยรัับรู้้�ส่ื่�อโฆษณารณรงค์์รวม
ถึึงคำขวััญวัันงดสูบบุหรี่่�โลกจึึงตััดสินใจปรับเปลี่่�ยนพฤติิกรรมการสููบบุหรี่่�และเลิิก
สููบบุุหรี่่�เพิ่่�มขึ้้�น	
	 ศรีีรััฐ ภัักดีีรณชิิต และคณะ (2560) ได้้วิิเคราะห์์สื่่�อโฆษณารณรงค์์ต่่อ
ต้้านการสููบบุุหรี่่�ผ่่านสื่่�อโทรทััศน์์ตั้้�งแต่่ปีี พ.ศ. 2545-2558 และสััมภาษณ์์ตััวแทน   
ผู้้�ผลิิตสื่่�อฯ จำนวน 5 คน พบว่่าการสร้้างสื่่�อโฆษณารณรงค์์ต่่อต้้านการสููบบุุหรี่่�มุ่่�ง
เน้้นให้้ผู้้�สูบบุุหรี่่�รู้้�เท่่าทัันอันตรายที่่�จะเกิิดขึ้้�นกับบุุคคลใกล้้ชิิดที่่�ต้้องสููดดมสารพิษ
จากควัันบุุหรี่่�และรณรงค์์ให้้ผู้้�หญิิงเลิิกสููบบุุหรี่่� สอดคล้้องกัับเนื้้�อหาที่่�ปรากฏใน
คำขวััญวัันงดสููบบุุหรี่่�โลกในปี พ.ศ. 2549 คืือ “บุุหรี่่�ทุุกชนิดนำชีีวิิตสู่่�ความตาย” 
กล่า่วถึงผลร้้ายที่่�จะเกิิดขึ้้�นจากการสูดดมควัันบุหรี่่�และสร้้างความกลััวทั้้�งผู้้�ที่่�สููบบุุหรี่่�
และบุุคคลใกล้้ชิดิ และคำขวััญวัันงดสููบบุุหรี่่�โลกประจำปีี พ.ศ. 2553 คืือ “หญิิงไทย
ฉลาด ไม่เ่ป็น็ทาสตลาดบุหุรี่่�” มีีเป้า้หมายการรณรงค์ใ์นกลุ่่�มผู้้�หญิงิที่่�สูบูบุหุรี่่�ให้เ้ลิกิ
สููบบุุหรี่่�อย่่างชััดเจน
	 องค์์การอนามัยัโลกประกาศคำขวัญัวันังดสูบูบุหุรี่่�โลกครั้้�งแรกในปี พ.ศ. 2531 
และประกาศอย่่างต่่อเนื่่�องทุกุปีีจนถึงึปััจจุบุันัรวมทั้้�งสิ้้�น 36 คำขวัญั คำขวัญัวันังดสูบูบุหุรี่่�
โลกแต่่ละปีีมีีเนื้้�อหาการรณรงค์์ที่่�แตกต่่างกันั กระทรวงสาธารณสุขุได้้แปลหรืือดัดัแปลง
คำขวัญัวันังดสูบูบุหุรี่่�โลกจากภาษาอังักฤษเป็็นภาษาไทยและปรับัให้้เข้้ากับับริบิทของ
ประเทศไทยในปีนั้้�น เช่่น คำขวัญัประจำปีี พ.ศ. 2558 คืือ “หนุนุกฎหมายบุุหรี่่�ใหม่่ เพื่่�อ
คุณุภาพชีีวิติคนไทย” สอดคล้้องกับัเหตุกุารณ์การรณรงค์์การผ่านร่างพระราชบัญัญัตัิิ
ควบคุมุผลิติภัณัฑ์์ยาสููบฉบับัใหม่่ ในปี พ.ศ. 2558 ดังันั้้�นคำขวัญัวันังดสูบูบุหุรี่่�โลกประจำ
ประเทศไทยประจำปีี พ.ศ. 2558 จึงึมีีเนื้้�อหาโน้้มน้้าวใจให้้คนในสังัคมร่่วมกันัสนับัสนุนุร่าง
พระราชบัญัญัตัิคิวบคุมุผลิติภัณัฑ์์ยาสูบูฉบับัใหม่่เพื่่�อให้้มีีคุณุภาพชีีวิติที่่�ดีีขึ้้�น ส่่วนเนื้้�อหา
ของคำขวััญวัันงดสูบูบุุหรี่่�โลกประจำประเทศไทยในปี พ.ศ. 2566 คืือ “บุุหรี่่�ไฟฟ้้ามีีสารพิษ 
เสพติดิ อันัตราย” อ้้างถึงึผลร้้ายที่่�เกิดิขึ้้�นกับัผู้้�สูบูบุหุรี่่�ไฟฟ้้าและสร้้างความกลัวัให้้เกิดิขึ้้�น
กับัผู้้�ที่่�สูบูและไม่่สููบบุุหรี่่�ไฟฟ้้า กระทรวงสาธารณสุุขต้้องการรณรงค์์ให้้คนในสังคม
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ไทยตระหนักัถึงึอันัตรายที่่�จะเกิดิขึ้้�นจากการบริโิภคและซื้้�อขายบุหุรี่่�ไฟฟ้า้อย่า่งแพร่
หลายในปััจจุุบััน
	 การรัับรู้้�คำขวััญวัันงดสููบบุุหรี่่�โลกประจำประเทศไทยผ่่านสื่�อโฆษณา
รณรงค์์ผ่่านทางโทรทัศน์์และช่่องทางต่่าง ๆ มีีส่่วนช่วยให้้ผู้้�สูบบุุหรี่่�ปรัับเปลี่่�ยน
ทัศันคติแิละพฤติิกรรมการสูบบุหุรี่่� ส่ว่นผู้้�ที่่�ไม่สู่บูบุหุรี่่�ได้ต้ระหนัักถึงึสิทิธิขิองตนเอง
และอัันตรายที่่�เกิิดขึ้้�นจากการสูดดมควัันบุหรี่่� ดัังนั้้�นเนื้้�อหาที่่�สอดคล้้องกัับบริิบท
ของประเทศไทยและกลยุุทธ์์การโน้้มน้้าวใจที่่�มีีสามารถสื่่�อสารไปยัังผู้้�สููบบุุหรี่่�และ
ผู้้�ไม่่สููบบุุหรี่่�จึึงมีีส่่วนสำคััญที่่�ช่่วยให้้การรณรงค์์การงดสููบบุุหรี่่�บรรลุเป้้าหมายของ
วัันงดสููบบุุหรี่่�โลกในแต่่ละปีี งานวิิจััยนี้้�จึึงมุ่่�งวิิเคราะห์์กลวิิธีีทางเนื้้�อหาและกลยุุทธ์์
การโน้้มน้้าวใจของคำขวััญวัันงดสููบบุุหรี่่�โลกประจำประเทศไทยในแต่่ละปีี

วััตถุุประสงค์์

	 1. เพื่่�อวิิเคราะห์์กลวิิธีีทางเนื้้�อหาของคำขวััญวัันงดสููบบุุหรี่่�โลกประจำ
ประเทศไทย
	 2. เพื่่�อวิเิคราะห์์กลยุุทธ์์ของสารเพื่่�อโน้้มน้้าวใจของคำขวััญวัันงดสููบบุุหรี่่�
โลกประจำประเทศไทย

แนวคิิด ทฤษฎีี และงานวิิจััยที่่�เกี่่�ยวข้้อง

	 แนวคิิดทฤษฎีีและงานวิิจััยที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับการศึึกษาครั้้�งนี้้�แบ่่งออกเป็็น 
2 หััวข้้อ ได้้แก่่ กลวิิธีีทางเนื้้�อหาของคำขวััญและกลยุุทธ์์ของสารเพื่่�อโน้้มน้้าวใจ
	 กลวิิธีีทางเนื้้�อหาของคำขวััญ  
	 จัันทิิมา อัังคพณิิชกิิจ (2557) นิิยามว่่าคำขวััญเป็็นข้้อความที่่�สร้้างขึ้้�น
มาเฉพาะเพื่่�อส่ื่�อความคิิดอย่่างใดอย่่างหนึ่่�ง คำขวััญนิิยมในใช้้ในวงการโฆษณา 
ประชาสััมพัันธ์์และการหาเสีียงทางการเมืืองเพื่่�อโน้้มน้้าวใจผู้้�รัับสารให้้กระทำหรืือ
ไม่่กระทำสิ่่�งใดสิ่่�งหนึ่่�ง อีีกทั้้�งยัังบ่่งชี้้�หรืือสร้้างค่่านิิยมบางอย่่างของคนในสัังคมอีีก
ด้้วย 
	 ศรวนีีย์์ สวรรคบุุรานุุรัักษ์์ (2550) ได้้วิิเคราะห์์คำขวััญในป้้ายรณรงค์์
และส่ื่�อรณรงค์์ผ่่านสื่�อโทรทัศน์์ตั้้�งแต่่เดืือนเมษายน พ.ศ. 2548 ถึึงเดืือนตุลาคม 
พ.ศ. 2550 ตามกรอบการวิิเคราะห์์กลวิิธีีทางเนื้้�อหาทั้้�งหมด 4 กลวิิธีี ได้้แก่่                       
1. กลวิธีิีทางเนื้้�อหาด้ว้ยการบอกวิธีิีการปฏิบัิัติ ิ2. กลวิธิีทีางเนื้้�อหาด้ว้ยการอ้า้งบุคุคล
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หรืือสถาบััน 3. กลวิิธีีทางเนื้้�อหาด้้วยการอ้้างความเป็็นพวกพ้้อง และ 4. กลวิิธีีทาง
เนื้้�อหาด้้วยการอ้างผลที่่�เกิิดจากการปฏิิบััติิหรืือไม่่ปฏิิบััติิในเรื่่�องที่่�รณรงค์์ ผลการ
ศึกึษาพบว่า่คำขวััญรณรงค์เ์กี่่�ยวกับยาเสพติดิพบมากเป็็นอันดับ 2 เนื่่�องจากรัฐับาล
ในช่่วงเวลา พ.ศ. 2548 – 2550 มีีนโยบายแก้้ไขปััญหายาเสพติิดอย่่างเข้้มข้้นทำให้้
มีีคำขวัญัรณรงค์เ์กี่่�ยวกับัยาเสพติดเป็็นจำนวนมาก กลวิธีิีทางเนื้้�อหาที่่�พบในคำขวัญั
รณรงค์เ์กี่่�ยวกับัยาเสพติดิพบว่า่กลวิธิีทีางเนื้้�อหาด้ว้ยการอ้า้งบุคุคลหรืือสถาบันัพบ
มากที่่�สุดุ รองลงมาคืือ กลวิธีิีทางเนื้้�อหาด้้วยการบอกวิธีิีการปฏิบิัตัิ ิกลวิธีิีทางเนื้้�อหา
ด้้วยการอ้างผลที่่�เกิิดจากการปฏิิบััติิหรืือไม่่ปฏิิบััติิในเรื่่�องที่่�รณรงค์์ และกลวิิธีีทาง
เนื้้�อหาที่่�พบน้้อยที่่�สุุดคืือ กลวิิธีีทางเนื้้�อหาด้้วยการอ้้างความเป็็นพวกพ้้อง การอ้้าง
บุุคคลหรืือสถาบัันที่่�ใช้้อ้้างมากที่่�สุุดคืือ ครอบครััว รองลงมาคืือ ศาสนา ชาติิ และ
สัังคม การอ้างบุุคคลและสถาบัันเพื่่�อต้้องการให้้เกิิดการมีีส่วนร่วมแก้้ไขปััญหายา
เสพติดซึ่่�งเป็น็ปัญัหาที่่�กระทบคนในสังัคมจำนวนมาก และต้อ้งการยกย่่องให้้เกีียรติิ
ทั้้�งจากตนเองและผู้้�อื่่�นสำหรัับผู้้�ที่่�ร่่วมกัันแก้้ไขปััญหา
	พั ชรีีภรณ์ ยุทุธนาพงศ์์กิติติ ิและคณะ (2563) ได้้วิเิคราะห์์ข้้อความบนป้าย
โฆษณาหาเสีียงเลืือกตั้้�งสมาชิกิสภาผู้้�แทนราษฎร เขต 1 จังัหวััดจันัทบุรุีี พ.ศ. 2562 
พบว่่าการใช้้จุดุจูงูใจการให้้สิ่่�งตอบแทนพบบนป้ายโฆษณาหาเสีียงมากที่่�สุดุ รองลง
มาคืือ การเน้้นจุดุเด่่นของพรรค การใช้้คำขวัญั การอ้างความเป็็นพวกพ้้องเดีียวกัน         
การใช้้ช่ื่�อเสีียงส่่วนตัวเป็็นเคร่ื่�องจููงใจ การขอโอกาสจากประชาชน การใช้้ภาษาที่่�มีี
ความเปรีียบและการใช้้ภาษาที่่�แสดงถึงึคำถาม
	 กลวิธิีทีางเนื้้�อหาในป้า้ยรณรงค์์และสื่่�อรณรงค์ผ่์่านทางโทรทัศัน์ก์ับัป้้าย
โฆษณาหาเสีียงเลืือกตั้้�งสอดคล้้องกัันทั้้�ง 4 กลวิิธีี ได้้แก่่ 1. การอ้้างความเป็็นพวก
พ้้องเดีียวกัน 2. การอ้างผลที่่�เกิิดจากการปฏิิบััติิหรืือไม่่ปฏิิบััติิตามเรื่่�องที่่�รณรงค์์
สอดคล้้องกัับการใช้้จุุดจููงใจการให้้สิ่่�งตอบแทน 3. การอ้างบุุคคลและสถาบััน
สอดคล้้องกัับการใช้้ชื่่�อเสีียงส่่วนตััวเป็็นเครื่่�องจููงใจและการเน้้นจุุดเด่่นของพรรค 
4. การบอกวิธีิีการปฏิบัิัติสิอดคล้้องกัับการขอโอกาสจากประชาชน ส่ว่นกลวิธิีีที่่�พบ
เฉพาะในป้า้ยโฆษณาหาเสีียงเลืือกตั้้�งมีี 3 กลวิธิี ีได้แ้ก่ ่การใช้ค้ำขวัญั การใช้ภ้าษาที่่�
มีีความเปรีียบและการใช้ภ้าษาที่่�แสดงถึงึคำถาม ดังันั้้�นการวิจิัยัครั้้�งนี้้�ใช้ก้รอบแนวคิดิ
ของ ศรวนีีย์ สวรรคบุุรานุุรัักษ์์ (2550) เป็็นกรอบแนวคิดการวิิเคราะห์์กลวิิธีีทาง
เนื้้�อหาของคำขวััญวัันงดสููบบุุหรี่่�โลกประจำประเทศไทยเน่ื่�องจากกลุ่่�มข้้อมููลที่่�ใช้้
วิิเคราะห์์มีีเนื้้�อหาใกล้้เคีียงกัันระหว่่างคำขวััญรณรงค์์เกี่่�ยวกับยาเสพติิดกัับคำขวััญ
วัันงดสููบบุุหรี่่�โลกประจำประเทศไทยและสามารถนำไปอภิิปรายผลต่่อไป
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	 กลยุุทธ์์ของสารเพื่่�อโน้้มน้้าวใจ
	น ภวรรณ ตัันติิเวชกุุล (2565) กล่่าวถึึงกลยุุทธ์์เพื่่�อโน้้มน้้าวใจสำหรัับ
การเขีียนเพื่่�อการประชาสััมพัันธ์์ที่่�มีีเป้้าหมายโน้้มน้้าวใจให้้ผู้้�รัับสารปฏิิบััติิหรืือไม่่
ปฏิบิัตัิหิลังัจากที่่�ได้ร้ับัสารนั้้�น กลยุทุธ์เ์พ่ื่�อโน้ม้น้า้วใจมีีทั้้�งการใช้อ้ารมณ์ ์(emotional 
appeal) และการใช้้เหตุุผล (rational appeal) ขึ้้�นอยู่่�กับผู้้�รับสารเป็็นสำคััญ ดังันั้้�น
กลยุุทธ์์ที่่�ใช้้จึึงมีีหลากหลายกลยุุทธ์์ ได้้แก่่ การลงโทษ การสร้้างความดึึงดููดใจ การ
ใช้้คำสั่่�ง การโต้้แย้้งด้้วยเหตุุผล การตั้้�งคำถามและตอบคำถาม การให้้ข้้อมููลที่่�มีีเป้้า
หมายเปลี่่�ยนทััศนคติิผู้้�รัับสาร การจุุดจููงใจทางอารมณ์์
	 Mothersbaugh et al. (2020) ได้้เสนอกลยุทุธ์์ของสารเพ่ื่�อโน้้มน้้าวใจแบ่่ง
ออกเป็็น 5 กลยุทุธ์์ ได้้แก่่ 1. กลยุทุธ์์ของสารด้วยการสร้้างความกลัวั (fear appeals) 
หมายถึึง สารแสดงให้้เห็็นถึึงผลหรืือสิ่่�งที่่�ไม่่ดีีที่่�จะเกิิดขึ้้�น หากผู้้�รัับสารไม่่เปลี่่�ยน
ทัศันคติหิรืือพฤติกิรรม 2. กลยุทุธ์์ของสารด้วยอารมณ์์ขันั (humorous appeals) 
หมายถึึง สารดึงดูดูความสนใจของผู้้�รับสารด้วยอารมณ์์ขันั ให้้ผู้้�รับสารเปลี่่�ยนทัศนคติิ
และพฤติกิรรม 3. กลยุทุธ์์ของสารด้วยการสร้้างอารมณ์์ร่่วม (emotional appeals) 
หมายถึงึ สารสร้้างอารมณ์์และความรู้้�สึกึให้้ผู้้�รับัสารเกิดิอารมณ์์และความรู้้�สึกึร่่วมเป็็น
ส่่วนหนึ่่�งในสาร ทำให้้ผู้้�รับัสารเปลี่่�ยนทัศนคติแิละพฤติิกรรม 4. กลยุุทธ์์ของสารด้วย
การเปรีียบเทีียบ (comparative ads) หมายถึงึ สารที่่�ใช้้การเปรีียบเทีียบรายละเอีียด
ของสิ่่�งที่่�จะเปรีียบเทีียบ มุ่่�งเน้้นให้้ผู้้�รับัสารเห็น็จุดุด้้อยของสิ่่�งที่่�ต้้องการให้้ผู้้�รับัสารมีี
ทัศันคติใินแง่่ลบ ผู้้�รับัสารจึงึปรับัเปลี่่�ยนทัศนคติหิรืือพฤติิกรรม และ 5. กลยุุทธ์์ของ
สารด้วยการแสดงคุณุค่่ากับัคุณุประโยชน์ (value-expressive versus utilitarian 
appeals) หมายถึงึ สารแสดงคุณุค่่าหรืือคุณุประโยชน์ที่่�จะเกิดิขึ้้�นกับัผู้้�รับัสาร เมื่่�อผู้้�รับ
สารเปลี่่�ยนทัศันคติหิรืือพฤติกิรรม ศรีีรัฐั ภักัดีีรณชิิต และคณะ (2560) ได้้วิเิคราะห์์
สื่่�อโฆษณารณรงค์์ต่่อต้้านการสูบูบุุหรี่่�ผ่่านสื่่�อโทรทัศัน์์ตั้้�งแต่่ปีี พ.ศ. 2545-2558 ตาม
กรอบแนวคิดนี้้�พบว่่าสื่่�อโฆษณารณรงค์์ต่่อต้้านการสูบบุุหรี่่�ใช้้กลยุทุธ์์ของสารเพื่่�อโน้้ม
น้้าวใจด้วยการสร้้างอารมณ์์ร่่วมมากที่่�สุดุ รองลงมาคืือกลยุทุธ์์ของสารด้วยการสร้้าง
ความกลัวั แสดงอันัตรายที่่�เกิดิขึ้้�นกับผู้้�สูบบุหุรี่่� และกลยุทุธ์์ของสารด้วยอารมณ์์ขันั
พบน้้อยที่่�สุดุและต้้องใช้้ด้้วยความระมัดัระวังัในสื่่�อโฆษณารณรงค์์ต่่อต้้านการสูบูบุหุรี่่�
	ณั ฐนรีี ดำรงเลาหพัันธ์์ และ กรวรรณ กฤตวรกาญจน์์ (2565)                 
ได้้สัังเคราะห์์กลยุุทธ์์และปััจจััยการสื่�อสารเพื่่�อโน้้มน้้าวใจจากเอกสารที่่�เกี่่�ยวข้อง
ต่่าง ๆ เพื่่�อใช้้เป็็นกรอบแนวคิิดการวิิจััยได้้ทั้้�งหมด 6 ปััจจััย ได้้แก่่ 1. การแสดงให้้
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เห็น็ถึงึความน่่าเชื่่�อถืือ 2. การแสดงให้้เห็น็ตามกระบวนการของเหตุุผล 3. การแสดง
ให้้เห็็นถึงความรู้้�สึกและอารมณ์์ร่่วม 4. การแสดงให้้เห็็นทางเลืือกทั้้�งด้้านดีีและด้้านเสีีย 
5. การสร้้างความสุขุให้้แก่่ผู้้�รับัสาร และ 6. การเร้้าให้้เกิดิอารมณ์์อย่่างแรงกล้้า และ
ผลวิจิัยัพบว่่าการสื่่�อสารเพื่่�อการโน้้มน้้าวใจของตัวัแทนขายประกันัชีีวิติที่่�ส่่งผลต่่อการ
ซื้้�อประกัันชีีวิติของประชาชนในจังัหวััดเชีียงใหม่่ที่่�มีีค่าเฉลี่่�ยมากที่่�สุุด คืือ การแสดง
ให้้เห็น็ทางเลืือกทั้้�งด้้านดีีและด้้านเสีีย รองลงมาคืือ การแสดงให้้เห็น็ถึงึความน่่าเชื่่�อ
ถืือ และอัันดับัสามคืือ การแสดงให้้เห็็นถึงึความรู้้�สึกึและอารมณ์์ร่่วม ส่่วนการสื่่�อสาร
เพื่่�อโน้้มน้้าวใจของตััวแทนขายประกัันชีีวิติในจังัหวััดเชีียงใหม่่พบว่่าการแสดงให้้เห็็น
ถึงึความน่่าเชื่่�อถืือมีีค่าเฉลี่่�ยมากที่่�สุดุ รองลงมาคืือ การแสดงให้้เห็็นทางเลืือกทั้้�งด้้าน
ดีีและด้้านเสีียและอันัดับัสามคืือ การแสดงให้้เห็น็ตามกระบวนการของเหตุุผลตาม
ลำดับั
	 กลยุุทธ์์ของสารเพื่่�อโน้้มน้้าวใจมีีหลากหลายกลยุุทธ์์ขึ้้�นอยู่่�กับผู้้�รัับสาร
ตามที่่�ได้ท้บทวนวรรณกรรมไว้ ้ดังันั้้�นกรอบแนวคิดิที่่�สอดคล้อ้งกับัการวิจิัยัครั้้�งนี้้�มาก
ที่่�สุุด คืือ กรอบแนวคิิดกลยุุทธ์์ของสารเพื่่�อโน้้มน้้าวใจของ David Mothersbaugh 
et al. (2020) ที่่�ได้ใ้ช้ว้ิเิคราะห์ส์ื่่�อโฆษณารณรงค์ต์่อ่ต้า้นการสูบูบุหุรี่่�ผ่่านสื่่�อโทรทัศัน์์
ซึ่่�งสื่่�อสารไปยังัผู้้�รับสารที่่�เป็น็กลุ่่�มเป้า้หมายเดีียวกันคืือผู้้�สูบูบุหุรี่่�และผู้้�ไม่สู่บูบุหุรี่่�อีีก
ทั้้�งยัังสามารถนำผลการวิิจััยครั้้�งนี้้�มาอภิิปรายผลต่่อไป

กรอบแนวคิิดการวิิจััย

	 ศรวนีีย์ สวรรคบุรุานุรุักัษ์์ (2550) แบ่่งกลวิธิีทีางเนื้้�อหาทั้้�งหมด 4 กลวิิธีี 
ได้้แก่่ 1. กลวิธีิีทางเนื้้�อหาด้้วยการบอกวิธีิีการปฏิบัิัติ ิ2. กลวิธีิีทางเนื้้�อหาด้้วยการอ้าง
บุคุคลหรืือสถาบันั 3. กลวิธีิีทางเนื้้�อหาด้้วยการอ้างความเป็็นพวกพ้้อง และ 4. กลวิธิีี
ทางเนื้้�อหาด้้วยการอ้างผลที่่�เกิดิจากการปฏิิบัตัิหิรืือไม่่ปฏิิบัตัิใินเรื่่�องที่่�รณรงค์์
	 Mothersbaugh et al. (2020) แบ่่งกลยุุทธ์์ของสารเพื่่�อโน้้ม
น้้าวใจแบ่่งเป็็น 5 กลยุุทธ์์ ได้้แก่่ 1. กลยุุทธ์์ของสารด้้วยการสร้้างความกลััว 
(fear appeals) 2. กลยุุทธ์์ของสารด้วยอารมณ์์ขััน (humorous appeals)  
3. กลยุทุธ์ข์องสารด้ว้ยการสร้า้งอารมณ์ร์่ว่ม (emotional appeals) 4. กลยุทุธ์ข์อง
สารด้้วยการเปรีียบเทีียบ (comparative ads) และ 5. กลยุุทธ์์ของสารด้้วยการ
แสดงคุุณค่่าและคุุณประโยชน์์ (value-expressive versus utilitarian appeals)
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วิิธีีการดำเนิินการวิิจััย
 
	 1. ผู้้�วิิจััยศึึกษารวบรวมแนวคิิดทฤษฎีีและงานวิิจััยที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับกลวิิธีี
ทางเนื้้�อหาและกลยุุทธ์์การโน้้มน้้าวใจของสาร
	 2. กลุ่่�มตััวอย่่างที่่�ใช้้ในการวิิจััย คืือ คำขวััญวัันงดสููบบุุหรี่่�โลกประจำ
ประเทศไทยตั้้�งแต่่ปีี พ.ศ. 2531-2566 จำนวน 36 คำขวััญ ผู้้�วิิจััยรวบรวมคำขวััญ
ทั้้�งหมดจากเว็็บไซต์์มููลนิิธิิรณรงค์์เพื่่�อการไม่่สููบบุุหรี่่�
	 3. การวิิเคราะห์์กลวิิธีีทางเนื้้�อหาและกลยุุทธ์์ของสารเพื่่�อโน้้มน้้าวใจ
ของคำขวััญวัันงดสููบบุุหรี่่�โลกประจำประเทศไทยผู้้�วิจิัยัใช้ส้ถิิติเิชิงิพรรณนา แจกแจง
ความถี่่�ในแบบบัันทึึกข้้อมููล (coding sheet) ซึ่่�งจำแนกประเด็็น ดัังนี้้�
		  3.1. ผู้้�วิิจััยวิิเคราะห์์กลวิิธีีทางเนื้้�อหาของคำขวััญวัันงดสููบบุุหรี่่�
โลกประจำประเทศไทยตามกรอบแนวคิิดของ ศรวนีีย์์ สวรรคบุุรานุุรัักษ์์ (2550) 
และจััดทำตารางจำแนกข้้อมููลตามกลวิิธีีทางเนื้้�อหาที่่�ใช้้สร้้างคำขวััญ 
		  3.2. ผู้้�วิจิัยัวิเิคราะห์์กลยุทุธ์ข์องสารเพื่่�อโน้้มน้า้วใจของคำขวัญั
วันังดสูบูบุหุรี่่�โลกประจำประเทศไทยตามกรอบแนวคิดของ David Mothersbaugh 
et al. (2020) และจััดทำตารางจำแนกข้้อมููลตามกลยุุทธ์์ของสารเพื่่�อโน้้มน้้าวใจที่่�
ใช้้นำเสนอคำขวััญ 
	 4. การนำเสนอข้้อมูลูกลวิธีิีทางเนื้้�อหาและกลยุุทธ์ข์องสารเพื่่�อโน้้มน้า้ว
ใจของคำขวััญวัันงดสูบูบุุหรี่่�โลกประจำประเทศไทย ผู้้�วิจิัยันำเสนอตารางรายคำขวััญ
และปีีที่่�ประกาศตามกลวิิธีีทางเนื้้�อหาและกลยุุทธ์์ของสารเพื่่�อโน้้มน้้าวใจ 
	 5. สรุุปและอภิิปรายผลการวิิจััย

ผลการศึึกษา

	 ผลการวิิเคราะห์์กลวิิธีีทางเนื้้�อหาของคำขวััญวัันงดสููบบุุหรี่่�โลกประจำ
ประเทศไทยตั้้�งแต่่ปีี พ.ศ. 2531-2566 จำนวน 36 คำขวััญ เมื่่�อจำแนกตามความถี่่�
ของกลวิิธีีที่่�ปรากฏพบว่่า การบอกวิิธีีการปฏิิบััติิพบมากที่่�สุุดจำนวน 22 คำขวััญ 
รองลงคืือ การอ้้างผลที่่�เกิิดจากการปฏิิบััติิหรืือไม่่ปฏิิบััติิในเรื่่�องที่่�รณรงค์์ จำนวน 
18 คำขวััญ การอ้้างความเป็็นพวกพ้้อง จำนวน 7 คำขวััญ และการอ้้างบุุคคลหรืือ
สถาบัันพบน้้อยที่่�สุุด จำนวน 5 คำขวััญ ดัังตารางที่่� 1

9วารสารการสื่่�อสารและสื่่�อบููรณาการ คณะการสื่่�อสารมวลชน มหาวิิทยาลััยเชีียงใหม่่

ปีีที่่� 12 ฉบัับที่่� 1 มกราคม - มิิถุุนายน 2567



ตารางที่่� 1 กลวิธิีทีางเนื้้�อหาของคำขวัญัวันังดสูบูบุหุรี่่�โลกประจำประเทศไทยตั้้�งแต่่
ปีี พ.ศ. 2531-2566

กลวิิธีีทางเนื้้�อหาด้้วยการบอกวิิธีีการปฏิิบััติิ (22 คำขวััญ)

ปีี คำขวััญ

2531 บุุหรี่่�หรืือสุุขภาพ ต้้องเลืือกสุุขภาพ

2534 สถานที่่�สาธารณะและยวดยานปลอดบุุหรี่่�

2535 ที่่�ทำงานปลอดบุุหรี่่� สุุขภาพดีี ชีีวีีปลอดภััย

2536 บุุคลากรสาธารณสุุขร่่วมสร้้างสรรค์์สัังคมปลอดบุุหรี่่�

2537 ทุุกสื่่�อร่่วมใจต้้านภััยบุุหรี่่�

2539 ศิิลปะและกีีฬาไม่่พึ่่�งพาบุุหรี่่�

2540 ผนึึกกำลัังเพื่่�อสัังคมปลอดบุุหรี่่�

2541 คนรุ่่�นใหม่่ไม่่สููบบุุหรี่่�

2542 คนรุ่่�นใหม่่ไม่่สููบบุุหรี่่�

2543 บุุหรี่่�คร่่าชีีวิิต อย่่าหลงผิิดตกเป็็นเหยื่่�อ

2544 เห็็นใจคนรอบข้้าง ร่่วมสร้้างอากาศสดใส  ปลอดจากภััยควัันบุุหรี่่�

2545 กีีฬาปลอดบุุหรี่่� ส่่งผลดีีต่่อสุุขภาพ

2546 ภาพยนตร์์ปลอดบุุหรี่่� ส่่งผลดีีต่่อเยาวชน

2552 บุุหรี่่�มีีพิิษ ร่่วมคิิดเตืือนภััย

กลวิิธีีทางเนื้้�อหาด้้วยการบอกวิิธีีการปฏิิบััติิ (22 คำขวััญ)

ปีี คำขวััญ

2553 หญิิงไทยฉลาด ไม่่เป็็นทาสตลาดบุุหรี่่�

2554 พิิทัักษ์์สิิทธิิตามกฎหมาย มุ่่�งสู่่�สัังคมไทยปลอดบุุหรี่่�

2555 จัับตา เฝ้้าระวััง ยัับยั้้�งอุุตสาหกรรมยาสููบ 

2556 ไม่่ใช้้ ไม่่รัับ ไม่่สนัับสนุุนโฆษณายาสููบร้้าย ทำลายชีีวิิต

2557 บุุหรี่่� : ภาษีียิ่่�งเพิ่่�ม คนตายยิ่่�งลด

2558 หนุุนกฎหมายบุุหรี่่�ใหม่่ เพื่่�อคุุณภาพชีีวิิตคนไทย

2563 “ติิดบุุหรี่่� ติิดโควิิด เสี่่�ยงตายสููง” #เลิิกสููบลดเสี่่�ยง

2564 "เลิิกสููบ ลดเสี่่�ยง คุุณทำได้้"

10 วารสารการสื่่�อสารและสื่่�อบููรณาการ คณะการสื่่�อสารมวลชน มหาวิิทยาลััยเชีียงใหม่่
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กลวิิธีีทางเนื้้�อหาด้้วยการอ้้างบุุคคลหรืือสถาบััน (5 คำขวััญ)

2538 บุุหรี่่�ก่่อความสููญเสีียมากกว่่าที่่�คุุณคิิด

2544 เห็็นใจคนรอบข้้าง ร่่วมสร้้างอากาศสดใส  ปลอดจากภััยควัันบุุหรี่่�

2546 ภาพยนตร์์ปลอดบุุหรี่่� ส่่งผลดีีต่่อเยาวชน

2547 บุุหรี่่� : ยิ่่�งสููบ...ยิ่่�งจน (ครอบครััวปลอดบุุหรี่่� จะมั่่�งมีีและแข็็งแรง)

2564 "เลิิกสููบ ลดเสี่่�ยง คุุณทำได้้"

กลวิิธีีทางเนื้้�อหาด้้วยการอ้้างความเป็็นพวกพ้้อง (7 คำขวััญ)

2532 พิิษของบุุหรี่่�ต่่อสตรีี ยิ่่�งมีีมากกว่่าบุุรุุษ

2536 บุุคลากรสาธารณสุุขร่่วมสร้้างสรรค์์สัังคมปลอดบุุหรี่่�

2537 ทุุกสื่่�อร่่วมใจต้้านภััยบุุหรี่่�

2541 คนรุ่่�นใหม่่ไม่่สููบบุุหรี่่�

2548 ทีีมสุุขภาพร่่วมใจ ขจััดภััยบุุหรี่่�

2551 เยาวชนรุ่่�นใหม่่ ร่่วมใจ ต้้านภััยบุุหรี่่�

2553 หญิิงไทยฉลาด ไม่่เป็็นทาสตลาดบุุหรี่่�

กลวิธิีีทางเนื้้�อหาด้้วยการอ้้างผลที่่�เกิดิจากการปฏิบิัตัิหิรืือไม่่ปฏิบัิัติใินเรื่่�องท่ี่�รณรงค์์ (18 คำขวััญ)

2533 เติิบโตอย่่างสดใส ห่่างไกลจากภััยบุุหรี่่�

กลวิธิีีทางเนื้้�อหาด้้วยการอ้้างผลที่่�เกิดิจากการปฏิบิัตัิหิรืือไม่่ปฏิบัิัติใินเรื่่�องท่ี่�รณรงค์์ (18 คำขวััญ)

2535 ที่่�ทำงานปลอดบุุหรี่่� สุุขภาพดีี ชีีวีีปลอดภััย

2542 อนาคตมีีคุุณค่่า เมื่่�อบอกลา...เลิิกบุุหรี่่�

2543 บุุหรี่่�คร่่าชีีวิิต อย่่าหลงผิิดตกเป็็นเหยื่่�อ

2545 กีีฬาปลอดบุุหรี่่� ส่่งผลดีีต่่อสุุขภาพ

2546 ภาพยนตร์์ปลอดบุุหรี่่� ส่่งผลดีีต่่อเยาวชน

2547 บุุหรี่่� : ยิ่่�งสููบ...ยิ่่�งจน (ครอบครััวปลอดบุุหรี่่� จะมั่่�งมีีและแข็็งแรง)

2549 บุุหรี่่�ทุุกชนิิดนำชีีวิิตสู่่�ความตาย

2550 ไร้้ควัันบุุหรี่่� สิ่่�งแวดล้้อมดีี  ชีีวีีสดใส

2557 บุุหรี่่� : ภาษีียิ่่�งเพิ่่�ม คนตายยิ่่�งลด

2559 ซองบุุหรี่่�แบบเรีียบ ลดภััยเงีียบ ลดโรค

2560 บุุหรี่่� ภััยคุุกคามต่่อการพััฒนา

2561 บุุหรี่่�ตััวร้้าย ทำลายหััวใจ

11วารสารการสื่่�อสารและสื่่�อบููรณาการ คณะการสื่่�อสารมวลชน มหาวิิทยาลััยเชีียงใหม่่
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กลวิธิีีทางเนื้้�อหาด้้วยการอ้้างผลที่่�เกิดิจากการปฏิบิัตัิหิรืือไม่่ปฏิบิัตัิใินเรื่่�องท่ี่�รณรงค์์ (18 คำขวััญ)

2562 บุุหรี่่�เผาปอด

2563 “ติิดบุุหรี่่� ติิดโควิิด เสี่่�ยงตายสููง” #เลิิกสููบลดเสี่่�ยง

2564 "เลิิกสููบ ลดเสี่่�ยง คุุณทำได้้"

2565 บุุหรี่่�ทำลายสิ่่�งแวดล้้อม

2566 บุุหรี่่�ไฟฟ้้ามีีสารพิิษ เสพติิด อัันตราย

	 กลวิิธีีทางเนื้้�อหาของคำขวััญ
	 การบอกวิิธีีการปฏิิบััติิ
	 กลวิธีิีทางเนื้้�อหาด้้วยการบอกวิธีิีการปฏิบัิัติแิบ่่งออกเป็็น 2 กลุ่่�ม ได้้แก่่ 
1. เนื้้�อหาเชิิญชวนให้้ปฏิิบััติิตามเนื้้�อหาที่่�รณรงค์์ปรากฏคำกริิยาว่่า ร่่วมใจ ผนึึก
กำลังั หนุนุ เพิ่่�ม พิทิักัษ์์  จับัตา เฝ้้าระวังั ยับัยั้้�ง เลืือก เช่่น “บุุคลากรสาธารณสุุขร่่วม
สร้้างสรรค์สังัคมปลอดบุหุรี่่�” “ผนึกึกำลังัเพื่่�อสังัคมปลอดบุหุรี่่�” “จับัตา เฝ้้าระวังั ยับัยั้้�ง
อุตุสาหกรรมยาสูบู” เป็็นต้น 2. เนื้้�อหาเชิญิชวนให้้เลิกิหรืือไม่่ให้้เกิดิพฤติกิรรมสูบูบุหุรี่่� 
เนื้้�อหาที่่�รณรงค์์ปรากฏคำกริยิาว่่า ไม่่ เลิกิ บอกลา ปลอด เช่่น “คนรุ่่�นใหม่ไ่ม่สู่บูบุหุรี่่�” 
“อนาคตมีีคุุณค่่า เมื่่�อบอกลา...เลิิกบุุหรี่่�”  “สถานที่่�สาธารณะและยวดยานปลอด
บุุหรี่่�” เป็็นต้้น
	 การอ้้างบุุคคลหรืือสถาบััน
	 กลวิิธีีทางเนื้้�อหาด้้วยการอ้างบุุคคลหรืือสถาบัันแบ่่งออกเป็็น 2 กลุ่่�ม 
ได้แ้ก่ ่1. เนื้้�อหาอ้า้งถึงึผู้้�รับัสารและบุคุคลใกล้ช้ิดิผู้้�รับัสาร เนื้้�อหาที่่�รณรงค์ป์รากฏคำ
ว่่า คุุณและครอบครััว เช่่น “เลิิกสููบ ลดเสี่่�ยง คุุณทำได้้”  และ 2. เนื้้�อหาอ้้างบุุคคล
ทั่่�วไปในสังคม ไม่่ระบุุเจาะจง เนื้้�อหาที่่�รณรงค์์ปรากฏคำว่่า คนรอบข้้าง เยาวชน  
เช่่น “เห็็นใจคนรอบข้้าง ร่่วมสร้้างอากาศสดใส  ปลอดจากภััยควัันบุุหรี่่�”
	 การอ้้างความเป็็นพวกพ้้อง
	 กลวิิธีีทางเนื้้�อหาด้้วยการอ้้างความเป็็นพวกพ้้องแบ่่งเป็็น 3 กลุ่่�ม ได้้แก่่ 
1. เนื้้�อหาอ้้างความเป็็นกลุ่่�มคนตามเพศ เช่่น “พิิษของบุุหรี่่�ต่่อสตรีี ยิ่่�งมีีมากกว่่า
บุุรุุษ” “หญิิงไทยฉลาด ไม่่เป็็นทาสตลาดบุุหรี่่�” 2. เนื้้�อหาอ้้างความเป็็นกลุ่่�มคน
ตามรุ่่�นอายุุ เช่่น “เยาวชนรุ่่�นใหม่่ ร่่วมใจ ต้้านภััยบุุหรี่่�” “คนรุ่่�นใหม่่ไม่่สููบบุุหรี่่�” 
และ 3. เนื้้�อหาอ้้างความเป็็นกลุ่่�มคนตามอาชีีพ เช่่น “บุุคลากรสาธารณสุุขร่่วม
สร้้างสรรค์์สัังคมปลอดบุุหรี่่�” “ทีีมสุุขภาพร่่วมใจ ขจััดภััยบุุหรี่่�”  

12 วารสารการสื่่�อสารและสื่่�อบููรณาการ คณะการสื่่�อสารมวลชน มหาวิิทยาลััยเชีียงใหม่่
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	 การอ้้างผลที่่�เกิิดจากการปฏิิบััติิหรืือไม่่ปฏิิบััติิในเรื่่�องที่่�รณรงค์์
	 กลวิิธีีทางเนื้้�อหาด้้วยการอ้้างผลที่่�เกิิดจากการปฏิิบััติิในเรื่่�องที่่�รณรงค์์ 
เนื้้�อหาปรากฏคำเชิิงบวกบอกผลดีีที่่�เกิิดขึ้้�น คำเชิิงบวกปรากฏร่วมกัับชีีวิิต 
สุุขภาพ ครอบครััว อนาคต สิ่่�งแวดล้้อม เช่่น “กีีฬาปลอดบุุหรี่่� ส่่งผลดีีต่่อสุุขภาพ”                
“ที่่�ทำงานปลอดบุุหรี่่� สุุขภาพดีี ชีีวีีปลอดภััย” หรืือปรากฏคำว่่า ลด กัับคำที่่�แสดง
ผลเสีียจากการสููบบุุหรี่่� เช่่น “ซองบุุหรี่่�แบบเรีียบ ลดภััยเงีียบ ลดโรค” “เลิิกสููบ ลด
เสี่่�ยง คุุณทำได้้”  ส่่วนกลวิิธีีทางเนื้้�อหาการอ้้างผลที่่�เกิิดจากการไม่่ปฏิิบััติิในเรื่่�องที่่�
รณรงค์์ เนื้้�อหาปรากฏคำเชิงิลบปรากฏร่วมกัับ ชีีวิติ สุขุภาพ ครอบครััว สิ่่�งแวดล้้อม       
การพััฒนา ปอด หััวใจ เช่่น “บุุหรี่่�ทำลายสิ่่�งแวดล้้อม” “บุุหรี่่�คร่่าชีีวิิต อย่่าหลงผิิด
ตกเป็็นเหยื่่�อ” 
	น อกจากนี้้� ผลการวิเิคราะห์ก์ลวิธิีทีางเนื้้�อหายังัปรากฏการสร้า้งเนื้้�อหา
คำขวััญด้้วยการใช้้ภาษาที่่�มีีความเปรีียบ เช่่น “หญิิงไทยฉลาด ไม่่เป็็นทาสตลาด
บุุหรี่่�”  “บุุหรี่่�คร่่าชีีวิิต อย่่าหลงผิิดตกเป็็นเหย่ื่�อ” เนื้้�อหาของคำขวััญเปรีียบคนที่่�
สููบบุุหรี่่�เป็็นทาสและเหยี่่�อของการจำหน่่ายและสููบบุุหรี่่� ผลการวิิเคราะห์์กลวิิธีีทาง
เนื้้�อหายัังปรากฏการสร้้างเนื้้�อหาคำขวััญด้ว้ยกลวิธีิีทางเนื้้�อหาแบบผสมกััน 2 กลวิธีิี 
กลวิิธีีทางเนื้้�อหาแบบผสม 2 กลวิิธีีที่่�พบมากที่่�สุุดคืือ การบอกวิิธีีการปฏิิบััติิผสมกัับ
การอ้้างผลที่่�เกิิดจากการปฏิิบััติิหรืือไม่่ปฏิิบััติิในเรื่่�องที่่�พบมากที่่�สุุด 6 คำขวััญ เช่่น 
“ที่่�ทำงานปลอดบุหุรี่่� สุขุภาพดีี ชีีวีีปลอดภัยั” “กีีฬาปลอดบุหุรี่่� ส่ง่ผลดีีต่อ่สุุขภาพ” 
รองลงมาคืือ การบอกวิธิีกีารปฏิบิัตัิผิสมกับัการอ้า้งความเป็น็พวกพ้อ้ง พบ 4 คำขวัญั 
เช่่น “บุุคลากรสาธารณสุุขร่่วมสร้้างสรรค์สัังคมปลอดบุุหรี่่�” “หญิิงไทยฉลาด 
ไม่่เป็็นทาสตลาดบุุหรี่่�” การบอกวิิธีีการปฏิิบััติิผสมกัับการอ้้างบุุคคลพบ 1 คำขวััญ 
คืือ “เห็็นใจคนรอบข้้าง ร่่วมสร้้างอากาศสดใสปลอดจากภััยควัันบุุหรี่่�” และการ
อ้า้งบุุคคลผสมกัับการอ้างผลที่่�เกิิดจากการปฏิบัิัติหิรืือไม่่ปฏิบัิัติใินเรื่่�องที่่�รณรงค์์ พบ     
1 คำขวััญ คืือ “บุุหรี่่� : ยิ่่�งสููบ...ยิ่่�งจน (ครอบครััวปลอดบุุหรี่่� จะมั่่�งมีีและแข็็งแรง)” 
และยัังปรากฏการสร้้างเนื้้�อหาของคำขวััญที่่�สร้้างขึ้้�นด้้วยกลวิิธีีแบบผสม 3 กลวิิธีี
จำนวน 2 คำขวััญ ได้้แก่่ การบอกวิิธีีการปฏิิบััติิผสมกัับการอ้้างบุุคคลและการอ้้าง
ผลที่่�เกิิดจากการปฏิิบััติิหรืือไม่่ปฏิิบััติิในเรื่่�องที่่�รณรงค์์ ได้้แก่่ “เลิิกสููบ ลดเสี่่�ยง คุุณ
ทำได้้” “ภาพยนตร์์ปลอดบุุหรี่่� ส่่งผลดีีต่่อเยาวชน”
	 ผลการวิเิคราะห์ก์ลยุทุธ์ข์องสารเพ่ื่�อโน้ม้น้า้วใจของคำขวัญัวันังดสูบูบุหุรี่่�
โลกประจำประเทศไทยตั้้�งแต่ป่ี ีพ.ศ. 2531-2566 จำนวน 36 คำขวัญั พบว่า่คำขวััญ
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มีีกลยุุทธ์์ของสารด้้วยการสร้้างอารมณ์์ร่่วมพบมากที่่�สุุดจำนวน 16 คำขวััญ รองลง
มาคืือกลยุุทธ์์ของสารด้้วยการสร้้างความกลััวจำนวน 12 คำขวััญ กลยุุทธ์์ของสาร
ด้้วยการแสดงคุุณค่่ากัับคุุณประโยชน์์ จำนวน 5 คำขวััญ และกลยุุทธ์์ของสารด้้วย
การเปรีียบเทีียบพบน้้อยที่่�สุุด จำนวน 3 คำขวััญ ดัังตาราง

ตารางที่่� 2 กลยุุทธ์์ของสารเพื่่�อโน้้มน้้าวใจของคำขวััญวัันงดสููบบุุหรี่่�โลกประจำ
ประเทศไทยตั้้�งแต่่ปีี พ.ศ. 2531-2566	

กลยุุทธ์์ของสารด้้วยการสร้้างอารมณ์์ร่่วม (16 คำขวััญ)

ปีี คำขวััญ

2533 เติิบโตอย่่างสดใส ห่่างไกลจากภััยบุุหรี่่�

2535 ที่่�ทำงานปลอดบุุหรี่่� สุุขภาพดีี ชีีวีีปลอดภััย

2536 บุุคลากรสาธารณสุุขร่่วมสร้้างสรรค์์สัังคมปลอดบุุหรี่่�

2537 ทุุกสื่่�อร่่วมใจต้้านภััยบุุหรี่่�

2540 ผนึึกกำลัังเพื่่�อสัังคมปลอดบุุหรี่่�

กลยุุทธ์์ของสารด้้วยการสร้้างอารมณ์์ร่่วม (16 คำขวััญ)

ปีี คำขวััญ

2542 คนรุ่่�นใหม่่ไม่่สููบบุุหรี่่�

2544 เห็็นใจคนรอบข้้าง ร่่วมสร้้างอากาศสดใส  ปลอดจากภััยควัันบุุหรี่่�

2545 กีีฬาปลอดบุุหรี่่� ส่่งผลดีีต่่อสุุขภาพ

2546 ภาพยนตร์์ปลอดบุุหรี่่� ส่่งผลดีีต่่อเยาวชน

2548 ทีีมสุุขภาพร่่วมใจ ขจััดภััยบุุหรี่่�

2550 ไร้้ควัันบุุหรี่่� สิ่่�งแวดล้้อมดีี  ชีีวีีสดใส

2553 หญิิงไทยฉลาด ไม่่เป็็นทาสตลาดบุุหรี่่�

2554 พิิทัักษ์์สิิทธิิตามกฎหมาย มุ่่�งสู่่�สัังคมไทยปลอดบุุหรี่่�

2555 จัับตา เฝ้้าระวััง ยัับยั้้�งอุุตสาหกรรมยาสููบ  

2558 หนุุนกฎหมายบุุหรี่่�ใหม่่ เพื่่�อคุุณภาพชีีวิิตคนไทย

2564 "เลิิกสููบ ลดเสี่่�ยง คุุณทำได้้"

14 วารสารการสื่่�อสารและสื่่�อบููรณาการ คณะการสื่่�อสารมวลชน มหาวิิทยาลััยเชีียงใหม่่
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กลยุุทธ์์ของสารด้้วยการสร้้างความกลััว (12 คำขวััญ)

2532 พิิษของบุุหรี่่�ต่่อสตรีี ยิ่่�งมีีมากกว่่าบุุรุุษ

2538 บุุหรี่่�ก่่อความสููญเสีียมากกว่่าที่่�คุุณคิิด

2543 บุุหรี่่�คร่่าชีีวิิต อย่่าหลงผิิดตกเป็็นเหยื่่�อ

2549 บุุหรี่่�ทุุกชนิิดนำชีีวิิตสู่่�ความตาย

2552 บุุหรี่่�มีีพิิษ ร่่วมคิิดเตืือนภััย

2556 ไม่่ใช้้ ไม่่รัับ ไม่่สนัับสนุุนโฆษณายาสููบร้้าย ทำลายชีีวิิต

2560 บุุหรี่่� ภััยคุุกคามต่่อการพััฒนา

2561 บุุหรี่่�ตััวร้้าย ทำลายหััวใจ

2562 บุุหรี่่�เผาปอด

2563 “ติิดบุุหรี่่� ติิดโควิิด เสี่่�ยงตายสููง” #เลิิกสููบลดเสี่่�ยง

2565 บุุหรี่่�ทำลายสิ่่�งแวดล้้อม

2566 บุุหรี่่�ไฟฟ้้ามีีสารพิิษ เสพติิด อัันตราย

กลยุุทธ์์ของสารด้้วยการเปรีียบเทีียบ (3 คำขวััญ)

2531 บุหุรี่่�หรืือสุขุภาพ ต้้องเลืือกสุขุภาพ

2547 บุหุรี่่� : ยิ่่�งสูบู...ยิ่่�งจน (ครอบครััวปลอดบุุหรี่่� จะมั่่�งมีีและแข็ง็แรง)

2557 บุหุรี่่� : ภาษีียิ่่�งเพิ่่�ม คนตายยิ่่�งลด

กลยุทุธ์์ของสารด้้วยการแสดงคุณุค่่ากับัคุณุประโยชน์์ (5 คำขวัญั)

2534 สถานที่่�สาธารณะและยวดยานปลอดบุหุรี่่�

2539 ศิลิปะและกีีฬาไม่่พึ่่�งพาบุหุรี่่�

2541 คนรุ่่�นใหม่่ไม่่สููบบุุหรี่่�

2551 เยาวชนรุ่่�นใหม่่ ร่่วมใจ ต้้านภัยับุหุรี่่�

2559 ซองบุหุรี่่�แบบเรีียบ ลดภัยัเงีียบ ลดโรค

15วารสารการสื่่�อสารและสื่่�อบููรณาการ คณะการสื่่�อสารมวลชน มหาวิิทยาลััยเชีียงใหม่่
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	 ซองบุุหรี่่�แบบเรีียบ ลดภััยเงีียบ ลดโรคกลยุุทธ์์ของสารด้้วยการสร้้าง
ความกลััว
	 กลยุุทธ์์ของสารด้้วยการสร้้างความกลััว เนื้้�อหาของคำขวััญแสดงให้้
เห็็นถึึงผลหรืือสิ่่�งที่่�ไม่่ดีีที่่�จะเกิิดขึ้้�น หากผู้้�สูบบุุหรี่่�ไม่่เปลี่่�ยนทััศนคติิหรืือพฤติิกรรม 
เนื้้�อหาคำขวััญปรากฏคำที่่�มีีความหมายเชิิงลบต่่อบุุหรี่่�และพฤติิกรรมการสููบบุุหรี่่� 
ทำให้้ผู้้�สููบบุุหรี่่�เกิิดความกลััว เช่่น “บุุหรี่่�คร่่าชีีวิิต อย่่าหลงผิิดตกเป็็นเหยื่่�อ” “บุุหรี่่�
ไฟฟ้้ามีีสารพิิษ เสพติิด อัันตราย” “บุุหรี่่� ภััยคุุกคามต่่อการพััฒนา” เป็็นต้้น
	 กลยุุทธ์์ของสารด้้วยการเปรีียบเทีียบ	
	 กลยุทุธ์ข์องสารด้ว้ยการเปรีียบเทีียบ เนื้้�อหาของคำขวััญเปรีียบเทีียบผล
ที่่�เกิดิขึ้้�นจากการสูบบุหุรี่่�กับัการไม่่สูบูบุหุรี่่� มุ่่�งเน้้นให้ผู้้้�รับัสารเห็็นข้อ้ด้อ้ยที่่�เกิดิจาก
การสูบูบุหุรี่่� เปรีียบเทีียบกัับผลดีีที่่�เกิดิขึ้้�นจากการไม่่สูบูบุหุรี่่� เช่น่ “บุุหรี่่� : ยิ่่�งสูบู...ยิ่่�ง
จน (ครอบครััวปลอดบุุหรี่่� จะมั่่�งมีีและแข็็งแรง)” ใช้้กลยุุทธ์์ของสารด้้วยการเปรีียบ
เทีียบระหว่่างครอบครััวที่่�สููบบุุหรี่่�ส่่งผลเสีียทำให้้ครอบครััวยากจนและสุุขภาพไม่่
ดีี กัับ ครอบครััวที่่�ไม่่สููบบุุหรี่่�ส่่งผลดีีทำให้้ครอบครััวร่่ำรวยและสุุขภาพแข็็งแรง  
“บุหุรี่่� : ภาษีียิ่่�งเพิ่่�ม คนตายยิ่่�งลด” ใช้ก้ลยุทุธ์ข์องสารด้ว้ยการเปรีียบเทีียบระหว่า่ง
การไม่เ่พิ่่�มภาษีีบุหุรี่่�ส่ง่ผลเสีียทำให้อ้ัตัราการตายจากบุหุรี่่�ไม่ล่ด กับั การเพิ่่�มภาษีีส่ง่
ผลดีีทำให้้อััตราการตายจากบุุหรี่่�ลดลง
	 กลยุุทธ์์ของสารด้้วยการแสดงคุุณค่่ากัับคุุณประโยชน์์
	 กลยุุทธ์์ของสารด้วยการแสดงคุุณค่่ากัับคุุณประโยชน์ เนื้้�อหาของ
คำขวััญแสดงคุุณค่่าหรืือคุุณประโยชน์เฉพาะของคนที่่�ไม่่สููบบุุหรี่่� ทำให้้ผู้้�รับสาร
เปลี่่�ยนทััศนคติิหรืือพฤติิกรรมการสููบบุุหรี่่�เพื่่�อที่่�จะเป็็นสมาชิิกของคนกลุ่่�มนั้้�น เช่่น 
“คนรุ่่�นใหม่่ไม่่สููบบุุหรี่่�” “เยาวชนรุ่่�นใหม่่ ร่่วมใจ ต้้านภัยบุุหรี่่�” หรืือเนื้้�อหาของ
คำขวััญแสดงถึึงสถานที่่�หรืือกิิจกรรมทางสัังคมต่่าง ๆ ที่่�ปลอดบุุหรี่่�มีีคุุณค่่าแตก
ต่า่งกับัสถานที่่�หรืือกิจิกรรมทางสังัคมนั้้�นที่่�ปรากฏทั่่�วไปในสังัคมที่่�มีีผู้้�สูบูบุหุรี่่� ทำให้้
ผู้้�รับัสารเปลี่่�ยนทัศนคติิหรืือพฤติิกรรมการสูบบุุหรี่่�เพื่่�อที่่�จะเข้า้ไปในสถานที่่�หรืือเข้า้
ร่่วมกิิจกรรมทางสัังคมที่่�ปลอดบุุหรี่่�  “สถานที่่�สาธารณะและยวดยานปลอดบุุหรี่่�” 
“ศิิลปะและกีีฬาไม่่พึ่่�งพาบุุหรี่่�”  เป็็นต้้น
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สรุุปและอภิิปรายผลการศึึกษา

	 ผลการวิิเคราะห์์กลวิิธีีทางเนื้้�อหาของคำขวััญวัันงดสููบบุุหรี่่�โลกประจำ
ประเทศไทยตั้้�งแต่่ปีี พ.ศ. 2531-2566 จำนวน 36 คำขวััญ เมื่่�อจำแนกตามความถี่่�
ของกลวิิธีีพบว่า่ การบอกวิธีิีการปฏิบัิัติพิบมากที่่�สุดุ รองลงคืือ การอ้า้งผลที่่�เกิิดจาก
การปฏิิบััติิหรืือไม่่ปฏิิบััติิในเรื่่�องที่่�รณรงค์์ การอ้้างความเป็็นพวกพ้้อง และการอ้้าง
บุคุคลหรืือสถาบัันพบน้้อยที่่�สุดุ ส่ว่นผลการวิเิคราะห์์กลยุทุธ์ข์องสารเพื่่�อโน้้มน้า้วใจ
ของคำขวัญัวันังดสูบูบุหุรี่่�โลกประจำประเทศไทยตั้้�งแต่ป่ี ีพ.ศ. 2531-2566 จำนวน 
36 คำขวััญ เมื่่�อจำแนกตามความถี่่�ของกลยุุทธ์์พบว่่า กลยุุทธ์์ของสารด้้วยการสร้้าง
อารมณ์์ร่่วมพบมากที่่�สุุด รองลงคืือกลยุุทธ์์ของสารด้้วยการสร้้างความกลััว กลยุุทธ์์
ของสารด้วยการแสดงคุุณค่่ากัับคุุณประโยชน์และกลยุุทธ์์ของสารด้วยการเปรีียบ
เทีียบพบน้้อยที่่�สุุด
	 ความสััมพัันธ์์ระหว่่างกลยุุทธ์์ของสารกัับกลวิิธีีทางเนื้้�อหา
	ผู้้� สร้้างคำขวััญต้้องการสื่่�อสารการรณรงค์์ด้้วยกลยุุทธ์์ใด เนื้้�อหาของ
คำขวััญย่อ่มต้้องส่่งเสริิมกลยุุทธ์ใ์ห้โ้น้ม้น้า้วใจเพื่่�อเปลี่่�ยนทัศนคติิและพฤติิกรรมนั้้�น 
ผู้้�วิิจััยตั้้�งข้้อสัังเกตจากผลวิิเคราะห์์ว่่า กลยุุทธ์์ของสารสััมพัันธ์์กัับกลวิิธีีทางเนื้้�อหา 
ได้แ้ก่ ่1. กลยุุทธ์ข์องสารด้วยการสร้า้งอารมณ์์ร่ว่มมักัจะใช้ก้ลวิธิีทีางเนื้้�อหาด้ว้ยการ
บอกวิิธีีการปฏิิบััติิหรืือการอ้้างผลที่่�เกิิดจากปฏิิบััติิในเรื่่�องที่่�รณรงค์์ เช่่น “อนาคตมีี
คุุณค่่า เมื่่�อบอกลา...เลิิกบุุหรี่่�” “ไร้้ควัันบุุหรี่่� สิ่่�งแวดล้้อมดีี ชีีวีีสดใส” “ผนึึกกำลััง
เพื่่�อสังัคมปลอดบุหุรี่่�” เป็็นต้น 2. กลยุทุธ์์ของสารด้วยการสร้้างความกลัวัมักัจะใช้้
กลวิธีิีทางเนื้้�อหาด้้วยการอ้างผลที่่�เกิดิจากไม่่ปฏิบัิัติใินเรื่่�องที่่�รณรงค์์ เช่่น “บุหุรี่่�คร่่าชีีวิติ   
อย่่าหลงผิิดตกเป็็นเหย่ื่�อ” “บุุหรี่่�ตััวร้าย ทำลายหััวใจ” “บุุหรี่่� ภััยคุุกคามต่่อ
การพัฒนา” เป็็นต้น 3. กลยุุทธ์์ของสารด้วยการเปรีียบเทีียบมัักจะใช้้กลวิิธีีทาง
เนื้้�อหาด้้วยการบอกวิิธีีการปฏิิบััติิหรืือการอ้างผลที่่�เกิิดจากปฏิิบััติิหรืือไม่่ปฏิิบััติิ
ตามในเรื่่�องที่่�รณรงค์์ เช่่น “บุุหรี่่� : ยิ่่�งสููบ...ยิ่่�งจน (ครอบครััวปลอดบุุหรี่่� จะมั่่�งมีี
และแข็็งแรง)” และ 4. กลยุุทธ์์ของสารด้วยการแสดงคุุณค่่ากัับคุุณประโยชน์
มัักจะใช้้กลวิิธีีทางเนื้้�อหาด้้วยการอ้างความเป็็นพวกพ้้อง เช่่น “คนรุ่่�นใหม่่ไม่่สููบ
บุหุรี่่�” “เยาวชนรุ่่�นใหม่่ ร่่วมใจ ต้้านภัยับุหุรี่่�” แต่่ข้้อมูลูการวิเิคราะห์์ไม่่พบกลยุทุธ์์
ของสารด้วยอารมณ์์ขัันจึึงไม่่สามารถบอกได้้ว่่าสััมพัันธ์กัับกลวิิธีีทางเนื้้�อหาใด 
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	 ความสััมพัันธ์์ระหว่่างกลวิิธีีทางเนื้้�อหาและกลยุุทธ์์ของสารของคำขวััญ
กัับสื่่�ออื่่�น
	 ผลการวิิเคราะห์์กลวิิธีีทางเนื้้�อหาของคำขวััญวัันงดสููบบุุหรี่่�โลกประจำ
ประเทศไทยตั้้�งแต่่ปีี พ.ศ. 2531-2566 ไม่่สอดคล้้องกัับผลการวิิเคราะห์์ของ 
ศรวนีีย์์ สวรรคบุุรานุุรัักษ์์ (2550) ได้้ศึึกษากลวิิธีีทางเนื้้�อหาคำขวััญรณรงค์์เกี่่�ยวกัับ        
ยาเสพติิดที่่�พบกลวิิธีีทางเนื้้�อหาด้้วยการอ้้างบุุคคลหรืือสถาบััน เนื้้�อหาของคำขวััญ
อ้้างถึึงผู้้�รัับสาร ครอบครััว สัังคม สถาบัันชาติิ และสถาบัันกษััตริิย์์ แต่่เนื้้�อหาของ
คำขวัญัวันังดสูบูบุหุรี่่�โลกประจำประเทศไทยอ้า้งถึงึผู้้�รับัสาร ครอบครัวั คนรอบข้า้ง 
และเยาวชน ผู้้�วิจิัยัตั้้�งข้อ้สังัเกตว่า่คำขวัญัเป็น็ถ้อ้ยคำที่่�สร้า้งขึ้้�นมาเฉพาะเพื่่�อสื่่�อความ
คิดิรวมทั้้�งบ่่งช้ี้�หรืือสร้้างค่่านิิยมบางอย่่างของคนในสังคม ดังันั้้�นการสร้้างและเลืือก
ใช้้กลวิิธีีทางเนื้้�อหาของคำขวััญวัันงดสููบบุุหรี่่�โลกประจำประเทศไทยซึ่่�งแปลหรืือ
ดัดัแปลงจากคำขวััญวัันงดสููบบุุหรี่่�โลกสากลต้้องคำนึึงถึึงการสื่�อความคิิดไปยัังสัังคม
ไทยและสัังคมโลกแตกต่่างกัับคำขวััญรณรงค์์เกี่่�ยวกัับยาเสพติดในประเทศไทยที่่�มีี
บริบิทการสื่�อสารเฉพาะสังัคมไทย เม่ื่�อเปรีียบเทีียบกัับกลวิธีิีทางเนื้้�อหาของข้้อความ
บนป้้ายโฆษณาหาเสีียงเลืือกตั้้�ง (พััชรีีภรณ์ ยุุทธนาพงศ์์กิิตติิ และคณะ, 2563) 
พบกลวิิธีีทางเนื้้�อหาที่่�สอดคล้้องกััน 4 กลวิิธีี ได้้แก่่ 1. การใช้้จุุดจููงใจการให้้สิ่่�ง
ตอบแทนสอดคล้้องกัับการอ้้างผลที่่�เกิิดจากการปฏิิบััติิหรืือไม่่ปฏิิบััติิตามเรื่่�องที่่�
รณรงค์์ เนื้้�อหาของข้้อความบนป้้ายโฆษณาหาเสีียงเลืือกตั้้�งกล่่าวถึึงการใช้้จุุดจููงใจ 
หากเลืือกตั้้�งพรรคของตนแล้้ว ชีีวิติความเป็็นอยู่่�จะดีีขึ้้�นสอดคล้้องกับัการอ้า้งผลดีีที่่�
จะเกิิดขึ้้�นจากการปรัับเปลี่่�ยนพฤติิกรรมเลิิกสููบบุุหรี่่� 2. การอ้้างความเป็็นพวกพ้้อง 
เนื้้�อหาของข้้อความบนป้ายโฆษณาหาเสีียงเลืือกตั้้�งกล่่าวถึงการอ้างถึึงพรรคของตน
เป็น็ญาติ ิเพื่่�อน คนในครอบครัวัเดีียวกับคนเลืือกตั้้�งสอดคล้อ้งกับัการอ้างความเป็น็ก
ลุ่่�มคนเดีียวกันัตามเพศ รุ่่�นอายุ ุกลุ่่�มอาชีีพ 3. การขอโอกาสจากประชาชนสอดคล้อ้ง
กับัการบอกวิธีิีการปฏิบัิัติ ิเนื้้�อหาของข้้อความบนป้ายโฆษณาหาเสีียงเลืือกตั้้�งแสดง
การขอร้อ้งขอโอกาสเพื่่�อให้ป้ระชาชนเลืือกพรรคของตนสอดคล้อ้งกับัการเชิญิชวน
ขอความร่่วมมืือให้้ปฏิิบััติิตามสิ่่�งที่่�รณรงค์์ และ 4. การใช้้ภาษาที่่�มีีความเปรีียบ 
เนื้้�อหาของ ข้้อความบนป้้ายโฆษณาหาเสีียงเลืือกตั้้�งและคำขวััญวัันงดสููบบุุหรี่่�โลก
ประจำประเทศไทยปรากฏการใช้้ภาษาที่่�มีีความเปรีียบเหมืือนกััน
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	 ผลการวิิเคราะห์์กลยุุทธ์์ของสารของคำขวััญวัันงดสููบบุุหรี่่�โลกประจำ
ประเทศไทยตั้้�งแต่่ปีี พ.ศ. 2531-2566 สอดคล้้องกัับผลการวิิเคราะห์์ของ 
ศรีีรััฐ ภัักดีีรณชิิต และคณะ (2560) ได้้วิิเคราะห์์สื่่�อโฆษณารณรงค์์ต่่อต้้านการสููบ
บุุหรี่่�ผ่่านสื่่�อโทรทััศน์์ตั้้�งแต่่ปีี พ.ศ.2545-2558 ยกเว้้นกลยุุทธ์์ของสารด้้วยอารมณ์์
ขัันคำขวััญวัันงดสููบบุุหรี่่�โลกประจำประเทศไทยไม่่พบกลยุุทธ์์ของสารด้้วยอารมณ์์
ขัันเน่ื่�องจากคำขวััญวัันงดสููบบุุหรี่่�โลกประจำประเทศไทยแปลหรืือดััดแปลงจาก
คำขวััญวัันงดสููบบุุหรี่่�โลกสากล คำขวััญต้้องสื่่�อสารอย่่างเป็็นทางการ จริิงจััง และ
สื่่�อสารทั่่�วโลกทำให้้การใช้้กลยุุทธ์์ของสารด้วยอารมณ์์ขัันไม่่เกิิดประสิิทธิิภาพการ
สื่่�อสารและเสี่่�ยงต่่อความเข้้าใจผิิดทางวััฒนธรรม
	 พลวััตของสัังคมไทยกัับการปรากฏและปรากฏซ้้ำในเนื้้�อหาคำขวััญ
	 เนื้้�อหาของคำขวััญปรากฏประเด็็นสำคััญของปััญหาบุุหรี่่�ที่่�เกิิดขึ้้�นใน
สังัคมขณะนั้้�นเพื่่�อรณรงค์ใ์ห้ส้ังัคมตระหนักัรู้้�ถึงึความสำคัญัการเปลี่่�ยนทัศันคติแิละ
พฤติิกรรมการสููบบุุหรี่่� ตััวอย่่างเช่่น คำขวััญประจำปีี 2566 “บุุหรี่่�ไฟฟ้้ามีีสารพิิษ 
เสพติด อัันตราย” เห็็นได้้ว่่าคำขวััญมุ่่�งเน้้นไปที่่�การณรงค์์ให้้ปรัับเปลี่่�ยนความเชื่่�อ
และพฤติิกรรมการสูบบุุหรี่่�ไฟฟ้้า สอดคล้้องกัับมีีผู้้�นำเข้้าบุุหรี่่�ไฟฟ้้าเข้้ามาจำหน่่าย
ในสัังคมไทยตั้้�งแต่่ พ.ศ. 2550 มีีผู้้�สนใจสููบบุุหรี่่�ไฟฟ้้าเพิ่่�มขึ้้�นเป็็นจำนวนมากเพราะ
เชื่่�อว่่าการสููบบุุหรี่่�ไฟฟ้้าปลอดภััยกว่่าสููบบุุหรี่่�มวน บุุหรี่่�ไฟฟ้้าปััจจุุบัันพััฒนาไปเป็็น 
บุุหรี่่�ไฟฟ้้า Gen 5 หรืือที่่�เรีียกว่่า Toy pod เป็็นผลิิตภััณฑ์์บุุหรี่่�ไฟฟ้้าขนาดเล็็กที่่�
สร้้างให้้ดููคล้้ายของเล่่นน่ารัักและรููปลัักษณ์์ภายนอกไม่่ใช่่บุุหรี่่� และสื่่�อออนไลน์์
เผยแพร่ความเชื่่�อที่่�ไม่่ถููกต้้องเกี่่�ยวกับบุุหรี่่�ไฟฟ้้าทำให้้ผู้้�สููบบุุหรี่่�ไฟฟ้้าเชื่่�อว่่าการสููบ
บุุหรี่่�ไฟฟ้้าไม่่เกิิดการเสพติด ไม่่ก่่อมะเร็็งปอด การสูบบุุหรี่่�ไฟฟ้้าคืือการสูบควัันไอ
น้้ำเท่่านั้้�น ไม่่มีีอันตรายทำให้้เกิิดผู้้�สูบบุุหรี่่�ไฟฟ้้ารายใหม่่เพิ่่�มขึ้้�น (ศููนย์ข้้อมููลแห่่ง
ศููนย์วิิจััยและจััดการความรู้้�เพื่่�อการควบคุุมยาสููบ, 2563) คำขวััญประจำปีี 2563 
“ติิดบุุหรี่่� ติิดโควิิด เสี่่�ยงตายสููง” #เลิิกสููบลดเสี่่�ยง” เป็็นการผููกโยงสถานการณ์์โรค
ระบาดโควิิด-19 ซึ่่�งเป็็นโรคที่่�ส่่งผลต่่อระบบหายใจ การสูบบุุหรี่่�ย่่อมต้้องที่่�มีีความ
เสี่่�ยงต่อ่การตายเพิ่่�มขึ้้�นจากคนที่่�ไม่่สูบูบุุหรี่่� รณรงค์ใ์ห้เ้ลิิกสูบูบุหุรี่่�เพ่ื่�อลดความเสี่่�ยง
ต่่อการตายทั้้�งจากโรคโควิิด-19 และโรคอื่่�น ๆ ที่่�เกิิดจากการสููบบุุหรี่่�
	 เนื้้�อหาของคำขวััญปรากฏประเด็็นซ้้ำสอดคล้้องกัับผลสััมภาษณ์์
ของตััวแทนผู้้�ผลิิตส่ื่�อโฆษณารณรงค์์ต่่อต้้านการสูบบุุหรี่่�ผ่่านสื่�อโทรทัศน์์ตั้้�งแต่่ปีี 
พ.ศ. 2545-2558  (ศรีีรัฐั ภักัดีีรณชิติ และคณะ, 2560) ผู้้�ผลิติส่ื่�อฯ มุ่่�งเน้น้เนื้้�อหาใน
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สื่่�อโฆษณารณรงค์ต์่อ่ต้า้นการสูบูบุุหรี่่�รณรงค์ใ์ห้ผู้้้�หญิงิเลิิกสูบูบุหุรี่่�สอดคล้้องกับัการ
ปรากฏเนื้้�อหาคำขวััญในประเด็็นรณรงค์์ให้้ผู้้�หญิิงเลิิกสููบบุุหรี่่�ปรากฏซ้้ำในคำขวััญ
ปีี พ.ศ. 2532 “พิิษของบุุหรี่่�ต่่อสตรีี ยิ่่�งมีีมากกว่่าบุุรุุษ” กัับปีี พ.ศ. 2553 “หญิิง
ไทยฉลาด ไม่่เป็็นทาสตลาดบุุหรี่่�” และเนื้้�อหาในสื่่�อโฆษณารณรงค์์ลดการสููบบุุหรี่่�
หรืือไม่่สููบบุุหรี่่�ในพื้้�นที่่�สาธารณะสอดคล้้องกัับการปรากฏซ้้ำของเนื้้�อหาคำขวััญใน
ประเด็็นรณรงค์์พื้้�นที่่�สาธารณะปลอดบุุหรี่่�ปรากฏซ้้ำในคำขวััญปีี พ.ศ. 2535 “ที่่�
ทำงานปลอดบุุหรี่่� สุขุภาพดีี ชีีวีีปลอดภััย” กับัปี ีพ.ศ. 2534 “สถานที่่�สาธารณะและ
ยวดยานปลอดบุุหรี่่�” เนื้้�อหาที่่�ผู้้�ผลิิตสื่่�อฯ มุ่่�งเน้้นผลิิตในสื่่�อโฆษณารณรงค์์ต่่อต้้าน
การสูบูบุหุรี่่�ผ่า่นทางโทรทัศัน์ซ์้้ำกับัประเด็น็ที่่�ปรากฏในเนื้้�อหาคำขวัญัวันังดสูบูบุหุรี่่�
โลกประจำประเทศไทยอาจสะท้้อนถึึงการเน้้นย้้ำความสำคััญกัับการแก้้ปััญหานั้้�น
หรืือปััญหานั้้�นยัังไม่่ได้้รัับการแก้้ไข และยัังมีีประเด็็นอื่่�น ๆ ที่่�ปรากฏซ้้ำในคำขวััญ 
ตัวัอย่า่งเช่น่ เยาวชนคนรุ่่�นใหม่ไ่ม่สู่บูบุหุรี่่� ปรากฏในปี ีพ.ศ. 2541 “คนรุ่่�นใหม่ไ่ม่สู่บู
บุุหรี่่�” ปรากฏซ้้ำในปีี พ.ศ. 2551 “เยาวชนรุ่่�นใหม่่ ร่่วมใจ ต้้านภััยบุุหรี่่�” คำขวััญที่่�
ปรากฏซ้้ำระยะห่า่ง 10 ปี ีสอดคล้้องกับัผลสำรวจคนไทยอายุุ 15 ปีขีึ้้�นไปมีีอัตราการ
สููบบุุหรี่่�ลดลงตั้้�งแต่่ปีี พ.ศ. 2534-2560 (ศููนย์์ข้้อมููลแห่่งศููนย์์วิิจััยและจััดการความ
รู้้�เพื่่�อการควบคุุมยาสููบ, 2563) แสดงถึึงประสิิทธิิภาพของสื่่�อคำขวััญและมาตรการ
การลดจำนวนผู้้�สูบบุุหรี่่�ที่่�เป็็นเยาวชนที่่�มีีประสิิทธิิภาพ การบังคัับใช้้กฏหมายเพื่่�อ
ควบคุุมผลิิตภััณฑ์์บุุหรี่่� ปรากฏในปีี พ.ศ. 2554 “พิิทัักษ์์สิิทธิิตามกฎหมาย มุ่่�งสู่่�
สัังคมไทยปลอดบุหุรี่่�” และปรากฏซ้้ำในปี พ.ศ. 2558 “หนุนุกฎหมายบุุหรี่่�ใหม่่ เพื่่�อ
คุณุภาพชีีวิติคนไทย” ช่่วงเวลาการผลักัดันัและรัฐับาลไทยได้้ผ่่านร่างและประกาศใช
พระราชบัญญััติิควบคุุมผลิิตภััณฑ์์ยาสููบ พ.ศ. 2560 ได้้สำเร็็จ หรืือ สื่่�อกัับการ
รณรงค์ไ์ม่สู่บูบุหุรี่่� ปรากฏในปี ีพ.ศ. 2537 “ทุกุสื่่�อร่ว่มใจต้า้นภัยับุหุรี่่�” ปรากฏซ้้ำใน
ปีี พ.ศ. 2546 “ภาพยนตร์์ปลอดบุุหรี่่� ส่่งผลดีีต่่อเยาวชน” และปีี พ.ศ. 2556   
“ไม่่ใช้้ ไม่่รัับ ไม่่สนัับสนุุนโฆษณายาสููบร้้าย ทำลายชีีวิิต” คำขวััญที่่�ปรากฏซ้้ำระยะ
ห่่าง 10 ปีี ตามมติิของคณะรััฐมนตรีี พ.ศ. 2531 ห้้ามโฆษณาบุุหรี่่� คณะกรรมการ
คุ้้�มครองผู้้�บริิโภค พ.ศ. 2531 ห้้ามโฆษณาบุุหรี่่�ทุุกสื่่�อทั้้�งทางตรงและทางอ้้อม และ
ในปััจจุุบัันห้้ามธุุรกิิจยาสููบไม่่โฆษณาบุุหรี่่�ทุุกช่่องทาง ไม่่แจกจ่่ายบุุหรี่่�เป็็นตััวอย่่าง
ทดลอง หรืือทำกิิจกรรมเพื่่�อสัังคม (มููลนิิธิิรณรงค์์เพื่่�อการไม่่สููบบุุหรี่่�, 2566) และ
การควบคุุมโฆษณาเกี่่�ยวกับผลิิตภััณฑ์์บุุหรี่่�และการสูบบุุหรี่่�ได้้ผลเป็็นอย่่างดีี กลุ่่�ม
ตัวัอย่า่งที่่�สำรวจร้อ้ยละ 90.62 ไม่เ่คยเห็น็โฆษณาหรืือป้า้ยส่ง่เสริมิการสูบบุหุรี่่� (ศููนย์์
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ข้อ้มูลูแห่ง่ศููนย์์วิจิัยัและจัดัการความรู้้�เพื่่�อการควบคุมุยาสูบู, 2563) แต่ผู่้้�วิจิััยตั้้�งข้อ้
สังัเกตว่่าส่ื่�อออนไลน์์หลายช่่องทางส่่งเสริิมการจำหน่่ายบุุหรี่่�ไฟฟ้้า ผู้้�บริิโภคสามารถ
ซื้้�อขายบุุหรี่่�ไฟฟ้้าได้้อย่่างสะดวกและเป็็นช่่องทางการสื่่�อสารข้้อมููลบุุหรี่่�ไฟฟ้้าที่่�ไม่่
ถููกต้้องและไม่่สามารถควบคุุมได้้ อีีกทั้้�งละครซีีรีีส์์หลายเรื่่�องที่่�ฉายในสื่่�อออนไลน์์
มีีฉากที่่�ตััวละครในเรื่่�องสููบบุุหรี่่�โดยไม่่มีีการปิิดบัังอำพรางภาพซึ่่�งอาจสะท้้อนว่่า
ความเข้้มข้้นของการบังคัับใช้้กฎหมายควบคุุมผลิิตภััณฑ์์บุุหรี่่�ในสื่�อออนไลน์์ยัังไม่่มีี
ประสิิทธิิภาพมากเพีียงพอ

รายการอ้้างอิิง

ภาษาไทย
จัันทิมา อัังคพณิชกิจ (2557). การวิิเคราะห์์ข้้อความ. สำนัักพิิมพ์์มหาวิิทยาลััย    
	ธรร มศาสตร์์.
ณััฐนรีี ดำรงเลาหพัันธ์ และ กรวรรณ กฤตวรกาญจน์. (2565). ปััจจััยด้้านการ 
 	สื่ �อสารเพื่่�อโน้้มน้า้วใจของตััวแทนขายประกัันที่่�มีีผลต่่อการตัดสินิใจซื้้�อ 
 	 ประกัันชีีวิิตของประชาชนในจัังหวััดเชีียงใหม่่. วารสารการสื่่�อสาร 
 	 มวลชน. 10(2), 151-171.
นภวรรณ ตัันติิเวชกุุล. (2565). การเขีียนเพื่่�อการประชาสััมพัันธ์์ : หลักการและ 
 	หลั ักปฏิิบััติิพื้้�นฐาน. คณะนิิเทศศาสตร์์ จุุฬาลงกรณ์์มหาวิิทยาลััย.
พัชัรีีภรณ์ ์ยุทุธนาพงศ์์กิติติ,ิ สุทุธิดิา จุลุวิเิชีียร, และ กนกวรรณ วารีีเขตต์ ์(2563). การ 
 	ศึ กษากลวิิธีีการโน้้มน้้าวใจจากข้้อความบนป้้ายโฆษณาหาเสีียงเลืือก 
 	ตั้้ �งสมาชิกิสภาผู้้�แทนราษฎร เขต 1 จังัหวััดจันัทบุรุีี พ.ศ. 2562. วารสาร 
 	 วิิชาการมนุุษยศาสตร์์และสัังคมศาสตร์์รำไพพรรณีี, 1(1), 61-75.
มููลนิธิิิรณรงค์์เพื่่�อการไม่่สูบูบุุหรี่่�. (ม.ป.ป.). ลำดับัเหตุุการณ์์สำคััญของการควบคุุม  
	 การสูบูบุหุรี่่�ของประเทศไทย.  https://www.ashthailand.or.th/about/ 
	 detail/111/14
มูลูนิธิิริณรงค์เ์พื่่�อการไม่สู่บูบุุหรี่่�. (ม.ป.ป.). Theme วันังดสูบูบุหุรี่่�โลก. https://www. 
 	 ashthailand.or.th/content/lists/94/10



22 วารสารการสื่่�อสารและสื่่�อบููรณาการ คณะการสื่่�อสารมวลชน มหาวิิทยาลััยเชีียงใหม่่

ปีีที่่� 12 ฉบัับที่่� 1 มกราคม - มิิถุุนายน 2567

ศููนย์์ข้้อมููลแห่่งศููนย์์วิิจััยและจััดการความรู้้�เพื่่�อการควบคุุมยาสููบ. (2563). รายงาน 
 	 สถานการณ์์การบริโภคยาสููบของประเทศไทย พ.ศ. 2562. มหาวิทิยาลััย 
 	 มหิิดล
ศรวนีีย์ สวรรคบุุรานุุรัักษ์์. (2550). คำขวััญ: กลวิิธีีการรณรงค์์บนพื้้�นฐาน 
 	 ความต้้องการของมนุุษย์์. วรรณนิิทััศน์์, 7, 168-192. http://doi. 
 	 org/10.14456/vannavidas.2007.7	
ศรีีรัฐ ภักัดีีรณชิิต, ญาณวุุฒิ ิเศวตธิิติกิุลุ, และ อภิิรพีี เศรษฐรัักษ์์ ตันัเจริญิวงศ์์. (2560).  
 	 การวิิเคราะห์์เนื้้�อหาสื่่�อโฆษณารณรงค์์ต่่อต้้านการสููบบุุหรี่่�ในโทรทััศน์ ์
 	 ไทย. วารสารวิิชาการนวััตกรรมสื่่�อสารสัังคม, 5(2), 102-113.

ภาษาอัังกฤษ
David, M., Delbert, H., & Susan, B. K. (2020). Consumer behavior: Building  
 	  strategy (14th Ed). McGraw-Hill Higher Education.



23วารสารการสื่่�อสารและสื่่�อบููรณาการ คณะการสื่่�อสารมวลชน มหาวิิทยาลััยเชีียงใหม่่

ปีีที่่� 12 ฉบัับที่่� 1 มกราคม - มิิถุุนายน 2567

 การสื่่�อสารการลดอันัตราย (Harm Reduction) จากการใช้้สารเสพ
ติดิประกอบการมีเีพศสััมพันัธ์์ (Chemsex) กรณีศีึกึษาการดำเนินิงาน

มูลูนิธิิ ิApcom
 

Harm Reduction Communication from Chemsex APCOM 
Foundation Operation Case Study

ณัฐัเดช ยอแซฟ
Natthadet Joseph

สาขานิิเทศศาสตร์์และนวััตกรรม คณะนิิเทศศาสตร์์และนวััตกรรมการจััดการ สถาบัันบััณฑิิตพััฒนาบริิหารศาสตร์์

 กรุุงเทพ 10240

Communication Arts and Innovation Program, Graduate School of Communication Arts and Management 

Innovation, National Institute of Development Administration, Bangkok 10240 Thailand

*Corresponding Author E-mail: nutthadet.jos@stu.nida.ac.th

(Received: October 4, 2023; Revised: January 15, 2024; Accepted: January 17, 2024)

บทคััดย่่อ

	 ปััญหายาเสพติดยังัคงเป็็นอีกีหน่ึ่�งปััญหาใหญ่่ของสัังคมไทยและในปััจจุบันั
การแก้้ไขปััญหาโดยแนวทางเศรษฐศาสตร์์นั้้�นอาจยังไม่่ประสบความสำเร็จ็เหมือืนใน
อดีตี รวมถึึงในปััจจุบุันัได้้มีกีารใช้้ยาหรือืสารเสพติดิร่่วมกับัการมีเีพศสัมัพันัธ์์ หรือืที่่�
เรียีกว่่า Chemsex ซ่ึ่�งยิ่่�งทำให้้เกิดิผลกระทบกับัผู้้�ใช้้มากยิ่่�งขึ้้�นโดยเฉพาะความเสี่่�ยง
ในด้านของสุขุภาพ ทำให้้ในปััจจุบุันัได้้มีกีารนำแนวคิดิการลดอันัตรายมาปรับัใช้้ใน
การแก้้ไขปััญหายาเสพติด และปััญหาการใช้้ยาหรืือเสพติดประกอบการมีเพศสััมพันัธ์์ 
(chemsex) โดยการศึึกษาในครั้้�งนี้้� ได้้มีกีารศึึกษางานวิจัยัที่่�เกี่่�ยวข้อง บทความวิิชาการ 
บทความออนไลน์์ สััมภาษณ์์เชิิงลึึกนัักวิิชาการ นัักจิิตวิิทยาบำบััด และองค์์กรไม่่
แสวงหาผลกำไร ที่่�ดำเนินิการเกี่่�ยวกับัการแก้้ไขปััญหาการใช้้ยาหรือืเสพติดิประกอบ
การมีเพศสััมพันัธ์์ ผลการศึึกษาพบว่าการใช้้ Chemsex ประกอบไปด้วยหลายเหตุุผล



และมีีความเป็็นปััจเจกเป็็นอย่างมาก การเข้้ามาบริหารจัดัการปััญหาเรื่่�อง Chemsex 
ไม่่ใช่่เพีียงแค่่ปััญหายาเสพติด ปััญหาสุุขภาวะทางเพศ ปััญหาสุุขภาพจิติอย่างใดอย่าง
หนึ่่�ง ทั้้�งนี้้� ผลการศึึกษายังัพบว่าปััญหาในการสื่่�อสารการลดอันัตรายจาก Chemsex 
นั้้�นอยู่่�ที่่�ข้้อจำกััดของกฎหมาย และความเข้้าใจในแนวคิดการลดอัันตรายของ
เจ้้าหน้้าที่่�บังัคัับใช้้กฎหมาย ที่่�ยังัไม่่มีคีวามเข้้าใจในวิธีกีารดำเนินิการตามแนวทางการลด
อันัตราย และยังัพบว่าการดำเนินิงานของมููลนิธิิ ิApcom เกี่่�ยวกับการลดอัันตรายจาก 
Chemsex กับัชายที่่�มีเีพศสััมพันัธ์์กับัชาย (men who have sex with men) ผ่่าน
โครงการ Test BKK นั้้�นใช้้วิิธีกีารสื่่�อสารทางการตลาดประกอบไปด้วย การโฆษณา การ
ส่่งเสริิมการขาย การประชาสัมัพันัธ์์และการเผยแพร่ข่่าว การสื่่�อสาร หรือืนำเสนอโดย
บุคุคล การตลาดเจาะตรง ผ่่านช่องทางออนไลน์์ประกอบไปด้วยเวปไซต์ TestBKK.com 
และสื่่�อสังัคมออนไลน์์ประกอบไปด้วย Facebook, Instagram, X นั้้�นประสบความ
สำเร็จ็มีกีลุ่่�มเป้้าหมายเข้้ามาเยียีมชมเวปไซต์ ซึ่่�งถือืว่าเป็็นประตููสำคัญัของโครงการสููงถึึง 
3.5 ล้้านครั้้�ง และสามารถสื่่�อสารกับักลุ่่�มเป้้าหมายได้้อย่างมีปีระสิิทธิภิาพ  บทความนี้้�
เป็็นส่วนหน่ึ่�งของการศึึกษาการพัฒันารููปแบบ และเครื่่�องมืือการสื่่�อสารการลดอัันตราย
จาก Chemsex ในชายที่่�มีเีพศสัมัพันัธ์์กับัชายบทความนี้้�เป็็นส่วนหนึ่่�งของการศึึกษา
การพััฒนารููปแบบ และเครื่่�องมืือการสื่่�อสารการลดอัันตรายจาก Chemsex ในชาย
ที่่�มีเีพศสัมัพันัธ์์กัับชาย
	
คำสำคัญั: การใช้้ยาหรืือสารเสพติิดร่่วมกัับการมีีเพศสััมพัันธ์์, ชายที่่�มีีเพศสััมพัันธ์์
กัับชาย, สื่่�อสัังคมออนไลน์์, การลดอัันตราย

Abstract

	 The issue of drug addiction remains a significant problem 
in Thai society, and current efforts to address the problem through 
economic approaches may not be as successful as in the past. 
Additionally, the use of drugs in conjunction with sexual activities, 
known as Chemsex, has introduced further health risks, necessitating 
the adoption of harm reduction strategies. Various studies, academic 
articles, online content, in-depth interviews with experts and 
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rehabilitation psychologists, as well as non-profit organizations, have 
contributed to understanding and addressing the challenges associated 
with Chemsex. The research indicated that Chemsex involves multiple 
factors and is highly individualized. Managing Chemsex-related issues 
goes beyond substance abuse and encompasses sexual health and 
mental health problems. Communication and harm reduction efforts 
related to Chemsex face legal limitations and a lack of understanding 
among law enforcement officials regarding harm reduction approaches. 
The study also identified communication challenges in promoting harm 
reduction from Chemsex, and it emphasized the role of organizations 
like Apcom, particularly through the Test BKK project. Apcom's approach 
involves marketing communication strategies, including advertising, 
sales promotion, public relations, and dissemination of news. The 
marketing channels include the TestBKK.com website, as well as 
online social media platforms such as Facebook, Instagram, and X. 
The success of Apcom's Test BKK project is attributed to its targeted 
marketing efforts, reaching the target audience efficiently. The website 
alone has attracted over 3.5 million visits, making it a crucial gateway 
for the project. This article is part of a study on the development of 
models and communication tools for harm reduction from Chemsex 
among men who have sex with men.

Keywords: Chemsex, MSM, Social media, Harm reduction	

บทนำ

	 ยาเสพติิดยัังคงเป็็นปััญหาที่่�ทั่่�วโลกให้้ความสำคััญและส่่งผลกระทบกัับ
สัังคมในหลายมิิติิ และนอกจากนี้้�การสร้างทััศนคติิให้้กัับคนในสัังคมว่่ายาเสพติิด
นั้้�นเป็็นต้้นเหตุุของอาชญากรรม หรืือก่่อให้้เกิิดอัันตรายกัับสัังคม ทำให้้พััฒนาของ
สัังคม ประชากร นั้้�นเกิิดปััญหา โดยข้้อเท็็จจริิงที่่�สัังคมโลกกำลัังเผชิิญอยู่่�ตั้้�งแต่่อดีีต
จนถึงึปัจัจุบัุันนั้้�นคืือการที่่�ยาเสพติดินั้้�นอยู่่�คู่่�กับสังัคมมาเป็็นระยะเวลายาวนานทำให้้
แต่่ละประเทศนั้้�นมีีการกำหนดแนวทางในการบริิหารจััดการกัับปััญหายาเสพติิดที่่�
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แตกต่่างกัันอออกไปตามบริิบท ตลอดจนลัักษณะปััญหาของแต่่ละประเทศและ
พื้้�นที่่� ก่่อให้้เกิิดความประสานร่่วมมืือกัันของหน่่วยงานระหว่่างพื้้�นที่่�และระหว่่าง
ประเทศเพื่่�อช่่วยกัันบริิหารจััดการปััญหายาเสพติิดให้้เกิิดเป็็นรููปธรรม และบรรลุุ
ตามวััตถุุประสงค์์ของแต่่และแผนการดำเนิินงาน (ปรีชญาณ์์ นัักฟ้้อน และคณะ, 
2564) 
	 นิยิามและขอบเขตของ “ยาเสพติดิหรือืสารเสพติดิ” ที่่�เป็น็ปัญัหาสำคัญั
ของแต่ล่ะประเทศนั้้�น แม้้จะมีีรายละเอียีดที่่�แตกต่า่งกันัออกไป แต่ย่ังัมุ่่�งพิจิารณาที่่�
ยาหรือืสารที่่�มีผีลออกฤทธิ์์�ต่อ่จิติประสาท ก่อ่ให้เ้กิดิอันัตรายต่อ่รางกาย พฤติกิรรม 
และเกิิดอาการเสพติิดในรููปแบบต่่าง ๆ (Kleiman et al., 2011) แนวทางในการ
จัดัการปััญหายาเสพติดของแต่่ละประเทศนั้้�นมีความแตกต่่างกันัไปแต่่โดยส่่วนใหญ่่
แล้้วจะมุ่่�งเน้้นในการแก้้ไขปััญหายาเสพติิดในเชิิงของเศรษฐศาสตร์์เน้้นลดอุุปสงค์์ 
และอุุปทานในห่่วงโซ่่ของยาเสพติิดมุ่่�งไปที่่�การปราบปรามผู้้�ผลิิตและผู้้�ค้าเพื่่�อ
เป็็นการลดอุุปทาน  และมุ่่�งไปที่่�การจัับกุุม บัังคัับบำบััดยาเสพติิด เพื่่�อเป็็นการลด
อุุปสงค์์ แต่่กลัับไม่่ได้้ทำให้้ปััญหายาเสพติิดในแต่่ละประเทศนั้้�นลดลง ตรงกัันข้้าม
กลับัทวีคีวามรุนุแรงมากขึ้้�น กลไกของราคายาเสพติดิเพิ่่�มขึ้้�น กลายเป็น็แรงจููงใจให้้
มีผีู้้�ที่่�กล้า้ผลิติและจำหน่า่ยเพิ่่�มมากขึ้้�น เพื่่�อผลตอบแทนจากการซื้้�อขายยาเสพติดิที่่�
สููงขึ้้�นตามไปด้ว้ย ในขณะเดียีวกันัการที่่�มีปีริมิาณยาเสพติดิจำนวนมากในสังัคม และ
หลากหลายประเภทส่่งผลให้้ผู้้�จำหน่่ายมุ่่�งแข่่งขัันเพื่่�อแย้้งตลาดกัันเองด้้วยการกด
ราคายาเสพติิดให้้ต่่ำลง จึึงส่่งผลให้้การแก้้ไขปััญหาจุุดนึึง แต่่ปััญหากลัับไปเกิิดขึ้้�น
อีกีจุดุหนึ่่�ง เสมือืนกับัการกดลงบนลููกโป่ง่ หรือืที่่�เรียีกว่า่การเกิดิ “Balloon Effect” 
(ปรีีชญาณ์์ นัักฟ้้อน และคณะ, 2564)
	 ปัจัจุบันัรููปแบบของการใช้ย้าหรืือสารเสพติดนั้้�นมีความหลากหลายเพิ่่�ม
มากขึ้้�น และหนึ่่�งรููปแบบของการใช้ย้าหรือืสารเสพติดิ ที่่�ถือืว่า่เป็น็รููปแบบที่่�เสี่่�ยงต่อ่
การรัับเชื้้�อไวรััส HIV นั้้�นก็็คืือ Chemsex ซึ่่�งมาจากคำว่่า Chemical sex หมาย
ถึึง การใช้้ยาหรืือสารเสพติิดก่่อน หรืือระหว่่างกิิจกรรมทางเพศ มีีการใช้้เพื่่�อรัักษา
อารมณ์์ทางเพศ และเสริิมสร้้างอารมณ์์ทางเพศ (HM Government, 2017) ซึ่่�งมีี
ความแพร่่หลายในกลุ่่�มชายที่่�มีีเพศสััมพัันธ์์กัับชาย (Men who have Sex with 
Men : MSM) ทั่่�วโลกในช่่วงหลายทศวรรษที่่�ผ่่านมา  (Edmundson et al., 2018) 
ซึ่่�งเป็็นอีีกหน่ึ่�งรููปแบบของปััญหายาเสพติดที่่�มีีความซัับซ้อนเพิ่่�มมากขึ้้�น ซ่ึ่�งการ
แก้ไ้ขปัญัหา Chemsex นั้้�นไม่ส่ามารถแก้ไ้ขด้ว้ยวิธิีกีารทางเศรษฐศาสตร์ล์ดอุปุสงค์์ 
อุุปทานในห่วงโซ่่ยาเสพติด จนปััจจุบัันเริ่่�มมีีการปรับเอาแนวทางด้้านสาธารณสุุข
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เข้้ามาปรับใช้้ในการบริหารจัดัการปััญหา Chemsex ซึ่่�งเรียีกว่่า “การลดอัันตราย” 
(harm reduction) โดยมุ่่�งหวังัให้้ผู้้�ใช้้ยาเสพติดิมีีอันัตรายลดลงจากการใช้้ยาหรือืสาร
เสพติด ควบคู่่�ไปกับการใช้้แนวทางการลดจำนวนผู้�ใช้้ยาเสพติดในด้านอุปสงค์์แบบเดิิม 
(วรพล หนููนุ่่�น, 2556)  สำหรับัในประเทศไทยนั้้�นปััจจุบุันัเป็็นการดำเนินิงานด้านการ
ลดอันัตรายจากการใช้้ Chemsex นั้้�นดำเนินิการโดย NGO เป็็นหลัักซึ่่�งหนึ่่�งในองค์์กร
ที่่�ดำเนินิงานอย่างจริงิจังัคือืของมููลนิิธิ ิApcom (แอ็็พคอม) เป็็นองค์์กรไม่่แสวงหาผล
กำไรที่่�เป็็นตัวัแทนและทำงานร่วมกัับเครือืข่ายบุคุคลและองค์์กรชุมุชนใน 35 ประเทศ
ในเอเชียีและแปซิฟิิิก ให้้ความสำคัญักับัเรื่่�อง HIV เป็็นหลักัเนื่่�องจากเป็็นปััญหาสุขุภาพ
ที่่�สำคััญสำหรับัชายที่่�มีเีพศสัมัพันัธ์์กัับชาย (MSM) ในภููมิภิาคนี้้� นอกจากนี้้� ยังัจัดัการ
กับัปััญหาสุุขภาพอื่่�นๆ ที่่�เกี่่�ยวข้อง เช่่น สุขุภาพทางเพศ สุขุภาพจิต และการใช้้ยา 
และยัังให้้ความสำคััญกัับการปรัับปรุุงสิิทธิิมนุุษยชนและกฎหมายที่่�เกี่่�ยวข้องทั่่�วทั้้�ง
ภููมิภิาค เช่่น การเลืือกปฏิบิัติัิ การตีตรา การก่ออาชญากรรม และการกีดีกันัผลกระ
ทบต่อผลลััพธ์์ด้้านสุขภาพของชุุมชนที่่�เราให้้บริการ (ศิริิพิงษ์์  ศรีีเชาว์์, การสื่่�อสาร
ส่่วนบุคุคล, 7 ธันัวาคม 2565)  โดยบทความนี้้�จะเป็็นการศึึกษาเกี่่�ยวกับัปััญหาการใช้้ 
Chemsex ในประเทศไทย และรููปแบบการสื่่�อสารเกี่่�ยวกับัการลดอันัตรายจากการใช้้ 
Chemsex ในประเทศไทยผ่่านการดำเนินิงานของมููลนิธิิ ิApcom (แอ็พ็คอม)

วััตถุุประสงค์์

	 เพื่่�อศึึกษาการดำเนิินการสื่่�อสารการลดอัันตรายจากการใช้้สารเสพติด
ประกอบการมีีเพศสััมพัันธ์์ (chemsex) ของมููลนิิธิิ Apcom

แนวคิิด ทฤษฎีี และงานวิิจััยที่่�เกี่่�ยวข้้อง

	 การลดอัันตราย (harm reduction) 
	 แนวคิิดการลดอัันตรายหรืือว่่า Harm Reduction เริ่่�มต้้นขึ้้�นในช่่วง
ปลายทศวรรษที่่� 19 (ค.ศ. 1970) และยอมรัับกัันในวงกว้้างมากขึ้้�นใน ค.ศ. 1980 
โดยมุ่่�งเป้้าหมายหลัักในการป้้องกัันหรืือลดผลกระทบที่่�ไม่่พึึงประสงค์์ด้้านสุุขภาพ
อันัเนื่่�องมาจากพฤติกิรรมการใช้ย้าเสพติดิ มากกว่า่การมุ่่�งเน้น้เพียีงการป้อ้งกันัการ
เข้้าไปใช้้ยาเสพติิด ซึ่่�งอาจเกิิดจากปััจจััยหลายประการทั้้�งปััจจััยส่่วนตััว และปััจจััย
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แวดล้้อมจากภายนอก (ปรีีชญาณ์์ นัักฟ้้อน และคณะ, 2564) หรืืออาจกล่่าวได้้ว่่า 
แนวคิดิการลดอันัตรายมุ่่�งเน้น้การป้อ้งกันัอันัตรายผู้้�ที่่�ใช้ย้าเสพติดิและการคำนึึงถึึง
สิิทธิิพื้้�นฐานเป็็นเป้้าหมายสำคััญ นัับเป็็นการแก้้ไขปััญหาด้้านสุุขภาพเชิิงบวกที่่�มีี
ประสิทิธิภิาพ (Harm Reduction International, 2020) โดยยังัไม่ไ่ด้พุ้่่�งเป้า้หมายที่่�
การหยุุดให้้ยาเสพติดมากนััก อย่า่งไรก็ด็ี ีเป็็นที่่�ยอมรัับโดยทั่่�วกันว่า แนวทางที่่�ทำให้้
การลดอัันตรายสมบููรณ์์ คืือ “การไม่่มีีอัันตราย” (harmless) โดยมุ่่�งหาหนทางใน
การป้้องกััน หรืือลดการใช้้ยาเสพติิดในทุุกระดัับ และทุุกรููปแบบ
	 แนวคิดการลดอัันตรายนั้้�นไม่่ใช่่สิ่่�งใหม่่เพราะเป็็นแนวคิดที่่�อยู่่�คู่่�กับ
มุุมมองด้้านสาธารณสุุขมาอย่างยาวนาน เช่่น การลดอัันตรายจากรัังสีี UV ด้้วย
การทาครีีมกัันแดด เพื่่�อลดอัันตรายจากอุุบััติิเหตในการใช้้รถจัักรยานยนต์ ด้้วย
การสวมหมวกกัันน็็อค ซึ่่�งล้้วนแล้้วแต่่เป็็นแนวทางการแก้้ปััญหาโดยเอาแนวคิด
การลดอัันตราย (harm reduction) มาปรับใช้้เพื่่�อมุ่่�งเน้้นการอยู่่�ร่่วมกัับปััญหา
มากกว่่าพยายามขจััดปััญหาแบบสุดโต่่งในด้้านใดด้้านหน่ึ่�ง ทั้้�งนี้้�พบว่าแนวคิิดการ
ลดอัันตรายนั้้�นถููกนำมาปรัับใช้้ในการบริิหารจััดการปััญหายาเสพติิด ในวงกว้้างใน
ระยะแรกเมื่่�อเกิดิการแพร่ร่ะบาดของเชื้้�อไวรัสั HIV ในกลุ่่�มผู้้�ใช้ย้าเสพติดิด้ว้ยวิธิีกีาร
ฉีดีพบว่า่หลายประเทศในยุโรปได้น้ำแนวคิดการลดอัันตรายไปใช้้อย่างเป็น็รููปธรรม 
เช่่น เนเธอร์์แลนด์์ ออสเตรเลีีย และโปรตุุเกส
	ที่่ �ประชุุม Harm Reduction International  (2020) นัักวิิชาการได้้ให้้
นิยิาม Harm Reduction ว่า่ “การลดอันัตราย คือื นโยบาย แผนงาน และแนวทาง
การดำเนิินงานที่่�มุ่่�งลดผลกระทบเชิิงลบด้้านสุุขภาพ สัังคม และเศรษฐกิิจ จากการ
ใช้้ยาที่่�มีีผลต่่อจิิตประสาท ทั้้�งที่่�ถููกกฎหมายและผิิดกฎหมาย โดยไม่่จำเป็็น ต้้องลด
การใช้ย้า ซึ่่�งการลดอันัตรายดังักล่า่วจะก่อ่ให้เ้กิดิประโยชน์ต์่อ่ผู้้�ใช้ย้า ครอบครัวั และ
สัังคม”
	 การลดอัันตรายเป็็นแนวทางในการบริิหารจััดการปััญหายาเสพติิดที่่�มุ่่�ง
เน้้นให้้ผู้้�ใช้้ยาหรืือสารเสพติิด นั้้�นมีีความตระหนัักรู้้�ในอัันตรายที่่�จะเกิิดขึ้้�นจากการ
ใช้้ยาหรืือสารเสพติิดในทุกมิิติิและเริ่่�มมาปรัับเปลี่่�ยนพฤติิกรรมการใช้้ยาหรืือสาร
เสพติดให้้เกิิดผลกระทบต่อตนเองและสัังคม โดยที่่�ผู้้�ใช้้ยาหรืือสารเสพติดยัังคงไม่่
สามารถเลิิกใช้้ยาหรืือสารเสพติดได้้อย่างถาวร แต่่ก็็จะเป็็นการช่วยลดอัันตรายที่่�
จะเกิิดขึ้้�นในการใช้้ยาหรืือสารเสพติิดได้้ โดยที่่�แนวคิิดการลดอัันตรายที่่�เอามาปรัับ
ใช้ใ้นการบริหิารจัดัการปัญัหายาเสพติดินอกจากจะคำนึึงปัญัหาด้า้นสุขุภาพแล้ว้ยังั
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คำนึึงถึึงสิิทธิิมนุุษยชน ในที่่�ประชุุม Harm Reduction International  (2020) ได้้
มีกีารกำหนดแนวทางในการดำเนินิงานพื้้�นฐานของการลดอัันตรายดัังนี้้� (ปรีชญาณ์์ 
นัักฟ้้อน และคณะ, 2565) 
	 1. เคารพสิทิธิพิื้้�นฐานของผู้้�ใช้ย้า การลดอันัตรายนั้้�นมีหีลักัในการดำเนินิ
การโดยยึึดเสมอว่าการเคารพผู้�ใช้ย้าในฐานะมนุุษย์์เช่น่เดีียวกับบุคคลทั่่�วไปนั้้�นเป็็น
สิ่่�งที่่�ควรยึึดมั่่�น โดยที่่�สิิทธิิที่่�ผู้้�ใช้้ยาควรได้้รัับควรเป็็นสิทธิิมนุุษยชนขั้้�นพื้้�นฐานเช่่น
เดีียวกัับทุุกคน 
	 2. การทำงานบนพื้้�นฐานข้้อมููลและหลัักฐาน เพื่่�อให้้การดำเนิินงาน
ด้้านการลดอัันตรายเป็็นที่่�ยอมรัับ การดำเนิินงานต้้องยึึดเพื่่�อเป็็นการรัับประกัันว่่า 
แนวทาง การลดอัันตรายเป็็นสิ่่�งที่่�ทำได้้จริิงในทางปฏิิบััติิ มีีประสิิทธิิภาพ ปลอดภััย 
และมีีความคุ้้�มค่่า
	 3. การยอมรับักระบวนการยุตุิธิรรมทางสังัคมและเครือืข่า่ยความร่ว่มมือื
ของผู้้�ใช้ย้าเสพติด เนื่่�องจากการกำหนดและพัฒันานโยบายตามหลัักการลดอัันตราย 
ควรมาจากการเปิดิพื้้�นที่่�ในการพููดคุยุ แลกเปลี่่�ยน และเสนอความคิดิเห็น็ระหว่า่งผู้้�
มีสี่ว่นได้้ส่ว่นเสีียแต่่ละกลุ่่�มในวงกว้้าง โดยเฉพาะอย่างยิ่่�งควรเปิิดโอกาสให้้กลุ่่�มผู้้�ใช้้
ยา ครอบครััว หรืือชุุมชนที่่�เกี่่�ยวข้้อง ในฐานะของกลุ่่�มเป้้าหมายหลัักของนโยบาย 
	 4. การหลีีกเลี่่�ยงการตีีตรา (stigma) ผู้้�ปฏิิบััติิงานด้้านการลดอัันตราย
พึึงต้้องยอมรัับผู้้�ใช้้ยาตามลัักษณะที่่�เขาเป็็น และยิินยอมที่่�จะพบพวกเขาในสภาพ
แวดล้้อมที่่�เขาอยู่่� โดยไม่่ตััดสิินสิ่่�งที่่�เขาเป็็น
	 สำหรัับในประเทศไทยเองก็็ได้้มีีการนำแนวคิดการลดอัันตรายมาปรัับ
ใช้้ในการบริิหารจััดการกัับปััญหายาเสพติิดในประเทศไทยด้้วยเช่่นเดีียวกัันซึ่่�ง
ในช่่วงปีี พ.ศ. 2559 กระทรวงยุุติิธรรมภายใต้้การดำเนิินงานโดยพลเอกไพบููลย์์ 
คุ้้�มฉายา ได้้กำหนดแนวทางการช่วยเหลืือผู้�เสพยาเสพติดแนวใหม่่ ภายใต้้กรอบ
ความคิิด 'ผู้้�เสพ คืือ ผู้้�ป่่วย' ที่่�จะต้้องได้้รัับการบำบััดรัักษาอย่่างถููกต้้อง โดยแพทย์์
และพยาบาลในสถานพยาบาลของรัฐัทุกุแห่ง่ทั่่�วประเทศ และหลังัจากที่่�ผู้้�เสพได้ร้ับั
การบำบััดรัักษาแล้้ว ก็็สามารถกลัับไปใช้้ชีีวิิตในสัังคมอย่่างปกติิสุุข โดยรััฐบาลจะ
ให้้การติิดตามช่่วยเหลืือส่่งเสริิมการประกอบอาชีีพ เพื่่�อให้้ผู้้�เสพได้้เริ่่�มต้้นชีีวิิตใหม่่ 
“เปลี่่�ยนเพื่่�อครอบครััว เพื่่�ออนาคตที่่�ดีีกว่่า” (ไทยรััฐออนไลน์์, 2559)
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	ส่ งผลเป็็นการเปลี่่�ยนแปลงการบริหารจัดัการแก้้ไขปัญัหายาเสพติดของ
ประเทศไทยให้้ก้้าวสู่่�ระดัับสากลโดยใช้้หลัักการ มนุุษยชน สุุขภาพ หลัังจากนั้้�น
ใน ปีี พ.ศ. 2560 รััฐมนตรีีว่่าการกระทรวงยุุติิธรรม/ผู้้�อำนวยการศููนย์์ป้้องกัันและ
ปราบปรามยาเสพติิด (ศอ.ปส.) ในขณะนั้้�นคืือ สุุวพัันธุ์์� ตัันยุุวรรธนะ ได้้ลงนามใน
คำสั่่�ง ศอ.ปส. ที่่� 2/2560 ลงวัันที่่� 17 กุุมภาพัันธ์์ 2560 เรื่่�องแนวทางการดำเนิิน
งานการลดอัันตรายจากยาเสพติด (harm reduction) โดยกำหนดให้้กระทรวง
สาธารณสุุขเป็็นผู้้�กำหนดแนวทางการบริิการ และการบำบััดรัักษาผู้้�เสพยาเสพติิด 
ตามมาตรการการลดอัันตรายจากยาเสพติด ทางด้้านของกระทรวงสาธารณสุุขที่่�
ได้้รัับมอบหมายคำสั่่�ง ได้้ดำเนิินการร่วมกัับนักวิิชาการจากราชวิทยาลััยจิิตแพทย์์
แห่่งประเทศไทย และมหาวิิทยาลััย ได้้ทำการพััฒนาแนวทางการดำเนิินการลด
อันัตรายยาเสพติดิ เพื่่�อแก้ไ้ขปัญัหาผู้้�เสพติดยาเสพติดิโดยใช้เ้ป็น็แนวทางการปฏิบิัตัิิ
ดำเนิินงานลดอัันตรายจากยาเสพติิด ที่่�มุ่่�งเน้้นการให้้บริิการด้้านสุุขภาพกายและ
จิิต และ การติิดตาม ดููแล ช่่วยเหลืือผู้้�เข้้ารัับบริิการตามมาตรการการลดอัันตราย 
ให้้ครอบคลุุมทั่่�วถึึงและมีีคุุณภาพ ช่่วยลดการเกิิดและแพร่่กระจายของโรคติิดต่่อ 
ลดความเสีียหายทางเศรษฐกิิจจากการเสพและติิดสารเสพติิด ลดอาชญากรรมรููป
แบบต่่างๆ จากการเสพและติิดสารเสพติิดและส่่งผลให้้ประเทศชาติิ “มั่่�นคงมั่่�งคั่่�ง 
ยั่่�งยืืน” (กระทรวงสาธารณสุุข, 2560) เพื่่�อให้้สอดคล้้องกัับประกาศแนวทางการ
ดำเนิินงานการลดอัันตรายจากการใช้้สารเสพติิดเมื่่�อปีี 2557 ที่่�ให้้ผู้้�เสพหรืือผู้้�ใช้้ยา
หรือืสารเสพติดเป็น็ผู้�ป่วย ซึ่่�งกระทรวงสาธารณสุขุได้จ้ำแนกกลุ่่�มผู้้�ป่วยแบ่ง่ออกเป็น็ 
4 กลุ่่�มดัังนี้้� 
	 1. กลุ่่�มใช้้เป็็นครั้้�งคราว
	 2. กลุ่่�มเสพ
	 3. กลุ่่�มติิด
	 4. กลุ่่�มติิดรุุนแรง
	 ซึ่่�งแนวทางการดำเนิินงานของกระทรวงสาธารณสุุขนั้้�นมุ่่�งเน้้นไปที่่� 4 
กลุ่่�มดัังกล่่าว โดยที่่�กลุ่่�มที่่� 4 กลุ่่�มติิดรุุนแรงนั้้�นเป็็นกลุ่่�มที่่�มีีการเฝ้้าระวัังเป็็นพิิเศษ 
เพราะเป็น็กลุ่่�มที่่�ใช้ย้าหรือืสารเสพติดิอย่า่งต่อ่เนื่่�อง และยากมากที่่�จะยุตุิกิารใช้ห้รือื 
“การไม่่มีีอัันตราย” (harmless) โดยกำหนดให้้นำมาตรการการลดอัันตรายจาก
การใช้้ยาหรืือสารเสพติดมาดำเนิินการในกลุ่่�มผู้้�ใช้้ยาเสพติดด้้วยวิิธีีการฉีดรวมถึึง
ครอบครััวชุุมชนและสัังคมเพื่่�อลดอัันตรายที่่�เกิิดขึ้้�นจากการใช้้ยาหรืือสารเสพติดที่่�
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ยังัไม่ส่ามารถเลิกิใช้ส้ารได้เ้พื่่�อเป็น็การลดอันัตรายจากการใช้ย้าหรือืสารเสพติดิโดย
คำนึึงถึึงผลกระทบทางด้้านสุขุภาพและสังัคม โดยไม่ไ่ด้มุ้่่�งหวังัให้ผู้้้�ป่ว่ยหยุดุใช้ย้าได้้
ตามกำหนดเวลาแบบเดิิม แต่่มุ่่�งหวังัว่่าผู้้�ป่ว่ยจะสมััครใจ เข้า้สู่่�ระบวนการบำบัดัเพื่่�อ
ลด ละ และเลิิกการใช้้ยาหรืือสารเสพติิดได้้อย่่างถาวร 

	 Chemsex
	 ปััจจุบุันัรููปแบบของการใช้้ยาหรือืสารเสพติดินั้้�นมีคีวามหลากหลายเพิ่่�ม
มากขึ้้�น และหนึ่่�งรููปแบบของการใช้้ยาหรือืสารเสพติดิ ที่่�ถือืว่าเป็็นรููปแบบที่่�เสี่่�ยงต่่อ
การรับเชื้้�อไวรัส HIV นั้้�นก็คือื Chemsex ซึ่่�งมาจากคำว่่า Chemical sex หมายถึึง การ
ใช้้ยาหรือืสารเสพติดิก่่อน หรือืระหว่่างกิจิกรรมทางเพศ มีกีารใช้้เพื่่�อรักัษาอารมณ์์ทาง
เพศ และเสริมิสร้้างอารมณ์์ทางเพศ (HM Government, 2017) ซึ่่�งมีีความแพร่หลาย
ในกลุ่่�มชายที่่�มีเีพศสัมัพันัธ์์กับัชาย (Men who have Sex with Men: MSM) ทั่่�วโลกใน
ช่่วงหลายทศวรรษที่่�ผ่่านมา  (Edmundson et al., 2018) ผลสำรวจเมื่่�อปี ค.ศ. 2010 
จาก United Kingdom Drug Policy Commission (UKDPC) ในสหราชอาณาจัักร
เปิิดเผยว่่าร้้อยละ 75 ของกลุ่่�มตััวอย่างที่่�เป็็นเลสเบี้้�ยน (lesbian) เกย์์ (gay) และไบ
เซ็ก็ชวล (bisexual) เคยลองใช้้สารเสพติดรููปแบบต่างๆ และเมื่่�อเทีียบกันแล้้ว ปริมิาณ
การใช้้ของกลุ่่�มคนหลากหลายทางเพศในช่วงเวลาที่่�ทำการสำรวจคิดเป็็นสััดส่่วน
มากกว่่าคนที่่�เป็็นชายหญิงิทั่่�วไปในสารแทบทุกุชนิดิ โดยเฉลี่่�ยอยู่่�ที่่�ร้้อยละ 33 สำหรับั
กลุ่่�มคนหลากหลายทางเพศ และร้้อยละ 10 สำหรัับกลุ่่�มชายหญิงิทั่่�วไป (เทพพิทักัษ์์       
มณีพีงษ์์, 2017)
	 กลุ่่�มเกย์์ (gay) และไบเซ็็กชวล (bisexual) มัักมีีการรวมกลุ่่�มจััดปาร์์ตี้้�
เพื่่�อใช้ย้าหรืือสารเสพติดและมีีเพศสััมพันัธ์กั์ันโดยรููปแบบของการใช้ย้าและสารเสพ
ติิดนั้้�นจะมีีทั้้�งรููปแบบของการสููบ ดม รัับประทาน แต่่ในปััจจุุบัันนั้้�นรููปแบบของ
การฉีดถืือว่่าเป็็นรููปแบบที่่�ได้้รัับความนิิยมมากที่่�สุุด นอกจากอัันตรายต่่อสุขภาพ
ที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับยาและสารเสพติิดแล้้ว Chemsex นั้้�นยัังเกี่่�ยวข้้องกัับพฤติิกรรมทาง
เพศที่่�มีีความเสี่่�ยงสููง เช่่น ความสามารถในการมีเพศสััมพัันธ์์เป็็นเวลานาน การมีี
คู่่�นอนหลายคนในช่วงเวลาสั้้�น ๆ การมีเพศสััมพัันธ์์ทางทวารหนัักที่่�รุุนแรง และ
การปฏิิบััติิทางเพศอื่่�น ๆ ที่่�มีีความเสี่่�ยงสููงได้้รัับอันตรายหรืือบาดเจ็็บระหว่่างการ
มีีเพศสััมพัันธ์์ (Glynn, 2018) และยัังเสี่่�ยงต่่อโรคติิดต่่อทางเพศสััมพัันธ์์ (Sexual 
Transmission Diseases: STD) มีีโอกาสในการการส่่งต่่อหรืือสัมผััสกัับเชื้้�อไวรััส 
HIV ในกรณีที่่�มีเีพศสััมพันัธ์ท์างทวารหนัักโดยไม่่สวมถุุงยางอนามััย (Condomless 
Anal Intercourse: CAI) (Maxwell  et al., 2019) รวมถึึงโรคติดิเชื้้�อและโรคติดิต่อ่
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ทางเลืือดอื่่�น ๆ  เช่่น ไวรััสตัับอัักเสบบีีและซีี ซึ่่�งปกติิแล้้วกลุ่่�มผู้้�ใช้้ Chemsex นั้้�นจะ
ปฏิิเสธการมีีเพศสััมพัันธ์์โดยใช้้ถุุงยางอนามััย
	 ยาหรืือสารเสพติิดที่่�นิิยมใช้้ใน Chemsex นั้้�นประกอบด้้วยหลายชนิิด
โดยที่่�ในต่่างประเทศ เช่่น เนเธอร์์แลนด์์ สหราชอาณาจัักร และไอซ์์แลนด์์นั้้�นมีีการ
ศึึกษาพบว่าร้้อยละ 12 นิิยมใช้้ยาไอซ์ (methamphetamine) ร้้อยละ 33 เป็็น
โคเคน โดยที่่�ร้้อยละ 50 ใช้้วิิธีีการฉีีด (injection) เป็็นวิิธีีการใช้้ยาหรืือสารเสพติิด 
และโดยปกติิเท่่าไปนั้้�นมีการใช้้ GHB (Gamma-Hydroxybutyrate) และ GBL 
(Gamma-Butyrolactone) (Maxwell et al., 2019) ในส่่วนของประเทศไทยนั้้�น
ตัวัยาหรือืสารเสพติดิที่่�นิยิมใช้ใ้น Chemsex นั้้�นประกอบไปด้ว้ยยาและสารเสพติดิ
ดัังตารางที่่� 1

ตารางที่่� 1 ตััวยาหรืือสารเสพติิดที่่�นิิยมใช้้ใน Chemsex ในประเทศไทย

ยาหรืือสารเสพติิด ชื่่�อเรีียกเฉพาะในกลุ่่�มผู้้�ใช้้ยา

ยาไอซ์์  (Methamphetamine) ตััวใหญ่่/ น้้ำแข็็ง /งาน/ สเก็็ต/ ไฮ/ บิิน

ยาอีี/ยาเลิิฟ (Ecstasy)

/Methylenedioxymetham

phetamine (MDMA)

ขนม / อีี / MDMA

ยาบ้้า (Amphetamine) ตััวเล็็ก/ ยาม้้า / ม้้า / สปีีด

เคตามีีน (Ketamine) เค

ป๊๊อปเปอร์์ (Alkyl nitrites) ป๊๊อปเปอร์์

ซาแน็็กซ์์ (Alprazolam) ยาแมว / แมว / แน็็กซ์์ / มาโน่่

GHB (Gamma hydroxybutyrate) GHB

ที่่�มา: จารุุณีี ศิิริิพัันธุ์์� และคณะ, (ม.ป.ป.)		

	 ในการประชุุม 2nd European Chemsex Forum 2018 นัักวิิชาการ
ได้้ตั้้�งคำถามถึึงสาเหตุุของ Chemsex เอาไว้้ได้้น่่าสนใจดัังต่่อไปนี้้�
	 “การที่่�คนจำนวนหนึ่่�งใช้้ Chemsex อาจเป็็นเพราะว่่า พวกเขาเห็็นว่่า
คนส่ว่นใหญ่่ใช้ ้Chemsex กันัใช่ห่รือืไม่ ่ซึ่่�งอาจเรียีกได้้ว่า่เป็็นแรงกดดันัจากคนรอบ
ข้้าง (peer pressure) หรืือความรู้้�สึึกขาดความเชื่่�อมั่่�นเพราะร่่างกายไม่่ฟิิต หุ่่�นไม่่
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ดีี หรืือแก่่เกิินไป ผลัักดัันให้้คนใช้้ Chemsex หรืือเป็็นเพราะว่่าการพยายามทำใจ

และปรัับตััวว่่าเป็็นผู้้�อยู่่�ร่่วมกัับ HIV (People Living with HIV : PLHIV) หรืือเป็็น

เพราะความรู้้�สึึกว่่าขาดความผููกพัันธ์์ใกล้้ชิิดกัันคนอื่่�นหรืือการ คิิดถึึงคู่่�รัักทำให้้คน

หัันไปใช้้ Chemsex” (Leon, 2018)

	 “การที่่�คนหัันไปใช้้ Chemsex ในช่่วงหน่ึ่�งของชีีวิิตคนคนหน่ึ่�งอาจมี

ความรู้้�สึึกโดดเดี่่�ยวหรืือรู้�สึึกเบื่่�อหน่่ายและพยายามสร้้างความสััมพัันธ์์กัับคนอื่่�น 

หรืือพยายามสร้้างความผููกพัันใกล้้ชิิดกัับคนอื่่�น เขาจึึงพยายามตอบสนองความ

ต้้องการเหล่่านั้้�นโดยการใช้้สื่่�อสัังคมและแอปพลิิเคชัันสำหรัับหาคู่่� (dating apps) 

และเริ่่�มใช้ย้าเฉพาะเมื่่�อมีเีพศสัมัพันัธ์ ์แต่ต่่อ่มาก็ย็ิ่่�งหลวมตัวัมีคีวามพัวัพันักับัวงการ

ของ Chemsex มากขึ้้�นไปเรื่่�อย ๆ และสำหรัับคนบางคนการใช้้ Chemsex กลาย

เป็็นปััญหาที่่�สำคััญมากขึ้้�น และเมื่่�อถึึงจุุดหนึ่่�งอาจเลิิกใช้้ Chemsex และเกิิดความ

รู้้�สึึกโดดเดี่่�ยวขึ้้�นมาอีีก” (Ben, 2018)

	ทั้้ �งนี้้�หากศึึกษากระบวนการทำงานของยาหรือืสารเสพติดิจะพบว่า่การ

ทำงานส่่วนใหญ่่มีีผลโดยตรงกัับสารสื่่�อประสาทตามรายละเอีียดดัังตารางที่่� 2

ตารางที่่� 2 ยาหรืือสารเสพติิดที่่�มีีผลต่่อการทำงานกัับสารสื่่�อประสาท

ยาหรืือสารเสพติิด การทำงานกับัสารสื่่�อประสาท

สารเสพติดทุกุชนิดิ เพิ่่�ม เอนโดฟิิน สำหรัับเอนโดฟิินเป็็นยา

ระงัับความปวดตามธรรมชาติิ ช่่วยบรรเทา

ความเครีียด สร้้างความรู้้�สึึกเพลิิดเพลิิน

เป็็นสุุข เพิ่่�มความเชื่่�อมั่่�นในตนเองและมีีส่่วน

ช่่วยในการควบคุุมให้้อยากอาหารน้อยลง
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ยาหรืือสารเสพติิด การทำงานกับัสารสื่่�อประสาท

สารเสพติดทุกุชนิดิ เพิ่่�มอะดรีนีาลีนี ในขณะที่่�กำลังัรอสารเสพติดิเข้้า

ร่่างกายอะดรีีนาลีีนมีความจำเป็็นต่อกระบวนการ

ย่่อยสลายดููดซึึมสารอาหารเพื่่�อใช้้เป็็นพลัังงาน

สำหรับัร่างกาย ทำให้้หัวัใจแข็ง็แรงและทำให้้เลือืด

ไปเลี้้�ยงเนื้้�อเยื่่�อมากขึ้้�นเมื่่�อร่างกายเกิิดความเครีียด

เฮโรอีนี ยาไอซ์ โคเคน ยาอี ีGHB เพิ่่�มโดปามีนี สำหรัับโดปามีนีมีบทบาทต่่อการ

เรีียนรู้้�การจดจำ ทัักษะต่่าง ๆ การนอนหลัับ 

ระบบภููมิคุ้้�มกััน ความสดชื่่�นกระปรี้้�กระเปร่า 

สมาธิใินการทำงาน การมองโลกในแง่่ดีี อารมณ์์

ที่่�พึึงพอใจ ความรู้้�สึึกรัักและยิินดีี รวมถึึงช่่วย

ควบคุมการตอบสนองต่่อการเคลื่่�อนไหว

และอารมณ์์ รวมถึึงเพิ่่�มอารมณ์์ทางเพศ

ยาอี ียาไอซ์ เพิ่่�มเซโรโทนินิ สำหรับัเซโรโทนินิประมาณ 80-

90% จะถููกสร้้างและอยู่่�ที่่�ระบบทางเดิินอาหาร

โดยเฉพาะที่่�กระเพาะอาหารและลำไส้้เล็็ก ที่่�

เหลืือจะสร้้างที่่�สมอง มีีหน้้าที่่�เกี่่�ยวข้องกัับ

อารมณ์์ ความรู้้�สึึก ช่่วยระงัับความโกรธและ

ความก้้าวร้าว ความรู้้�สึึกปลอดภััย ไว้้วางใจ 

เป็็นมิิตร ควบคุุมความรู้้�สึึกเจ็็บปวด ความ

อยากอาหาร การนอนหลัับ ความปรารถนา

ทางเพศ การควบคุมุอุณุหภููมิขิองร่่างกาย เพิ่่�ม

ความดัันเลืือด ความทรงจำและการเรีียนรู้�
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ยาหรืือสารเสพติิด การทำงานกับัสารสื่่�อประสาท

ยาอี ียาไอซ์ เพิ่่�มนอร์์อะดรีนีาลินิ สำหรับันอร์์อะดรีีนาลีนีมีี

หน้้าที่่�เพิ่่�มอััตราการเต้้นของหััวใจ กระตุ้้�นให้้มีี

การหลั่่�งน้้ำตาลกลููโคสสู่่�กระแสเลืือดมากขึ้้�น เพิ่่�ม

การไหลเวียีนเลืือดไปยังกล้้ามเนื้้�อ ทำให้้สมองตื่่�น

ตัวั เพื่่�อเพิ่่�มความเร็ว็ในการตอบสนองในภาวะ

คับัขันัและ ทำให้้มีีสมาธิ ิมีผีลต่่อการแข็ง็ตัวัของ

อวัยัวะเพศชายในช่วงกลางคืืน และ ตอนตื่่�นนอน

ที่่�มา: จารุุณี ีศิิริพิันัธุ์์�, สุุพจน์ ตั้้�งเสรีทีรัพัย์, และ พีีราณี ีศุภุลักัษณ์์., (ม.ป.ป)

	 ซึ่่�งการทำงานโดยตรงกับัสารสื่่�อประสาทส่่งผลให้้เกิดิอารมณ์์ทางเพศหาก
พิจิารณาตรงนี้้�จะเห็็นว่า Chemsex มีคีวามเสี่่�ยงที่่�จะส่่งผลกระทบและเกิิดปััญหาเรื่่�อง
สุขุภาพโดยตรง แต่่ในมุมุของผู้้�ใช้้ยาหรือืสารเสพติดินั้้�นกลับันิยิามคำว่่าความเสี่่�ยงในมิติิิ
ทางกฎหมายมากกว่่า ดังันั้้�นในการออกรููปแบบการดำเนินิงานการลดอันัตรายนั้้�นต้อง
ดำเนินิการลดความเสี่่�ยงในมิติสิุขุภาพ และมิติิทิางกฎหมายด้้วย เพื่่�อให้้ผู้้�ใช้้ยาหรืือสาร
เสพติดเกิดิความไว้้วางใจ และเข้้าใจพร้อมที่่�จะเข้้าสู่่�โปรแกรมการลดอัันตราย (harm 
reduction)  โดยความสมััครใจไม่่ใช่่การบังัคับั

	 แนวคิิดและทฤษฎีีด้้านการสื่่�อสารการตลาด
	 การสื่่�อสารการตลาด (marketing communication) เป็็นรููปแบบ
ของกิิจกรรมการสื่่�อสารที่่�แต่่ละองค์์กรใช้้กัันอย่างกว้้างขว้้างที่่�สามารถสร้้างผล  
กระทบทางการสื่่�อสารไปยังกลุ่่�มเป้้าหมาย เพื่่�อเสนอสินค้าและบริการให้้ผู้้�บริิโภค
ได้้รัับความสนใจ แนวคิิดของการสื่่�อสารการตลาดได้้กล่่าวว่่าเป็็นกิิจกรรมการ
สื่่�อสาร การตลาดที่่�องค์์กรจััดขึ้้�นเพื่่�อสื่่�อสารและส่่งเสริิมสิินค้้าและบริการไปยัง
กลุ่่�มเป้้าหมายในหลายๆรููปแบบ เช่่น การโฆษณา การส่่งเสริิมการขาย การตลาด
ทางตรง การประชาสััมพัันธ์์ และการใช้้พนักงานขาย เพื่่�อทำให้้เกิิดการสื่่�อสารที่่�
ชัดัเจนต่อ่ผู้้�บริโิภค โดยการสื่่�อสารผ่า่นช่องทำงต่า่ง ๆ  เพื่่�อให้ก้ลุ่่�มเป้า้หมายเกิดิการ
รัับรู้้�  ดัังนั้้�นการสื่่�อสารการตลาด (marketing communication) คืือการดํําเนิิน
กิิจกรรมทางการสื่่�อสารในการสื่่�อความหมาย สร้้างความเข้้าใจ สร้้างการยอมรัับ
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ระหว่่างธุุรกิิจกัับผู้้�บริิโภค โดยมุ่่�งหวัังที่่�จะทํําให้้เกิิดพฤติิกรรมการตอบสนองตาม
วััตถุุประสงค์์ของธุุรกิจนั้้�น การสื่่�อสารนั้้�นหากผู้้�ส่่งสารสามารถสื่่�อความหมายได้้
สอดคล้้องกัับความต้้องการของผู้้�รัับสาร โดยอาจใช้้วิิธีีโน้้มน้้าวจิิตใจและกระตุ้้�น
ความต้้องการเพื่่�อให้้ผู้้�รัับสารได้้เกิิดการรัับรูู้� และเปลี่่�ยนทััศนคติิมีีผลไปถึึงการ
เปลี่่�ยนแปลงพฤติกิรรมที่่�มีปีฏิกิิริิยิาตอบสนองกลับัมาตามความต้อ้งการได้ ้(สุวุัฒันา 
วงศ์์กะพัันธ์์, 2530)
	 Pickton and Broderick (2001) ในยุุคปััจจุุบัันที่่�มีีการเปลี่่�ยนแปลง
และมีกีารแทนที่่�ของสิ่่�งต่า่ง ๆ  อย่า่งรวดเร็ว็ ทำให้ก้ารตลาดมีกีารแข่ง่ขันักันัสููง การ
แยกตราสิินค้้าทำได้้ยากขึ้้�น จึึงต้้องใช้้การสื่่�อสารการตลาดเข้้ามาช่่วยในการแก้้ไข
ปััญหา มีีการวางแผนการสื่่�อสารการตลาดให้้สอดคล้้องกัับ กลุ่่�มผูู้�บริิโภคเป้้าหมาย 
โดยมีีการใช้้เครื่่�องมืือสื่่�อสารต่่าง ๆ อีีกมากมายนัักสื่่�อสารจำเป็็นต้้องใช้้การติิดต่่อ
สื่่�อสารทุุกรููปแบบที่่� เหมาะสมกัับผู้้�บริิโภคกลุ่่�มนั้้�น หรืือเป็็นสิ่่�งที่่�ผู้้�บริิโภคเปิิดรัับ 
(exposure) ทุุกรููปแบบเรีียกว่่า Integrated Marketing Communication หรืือ 
มีีรายละเอีียดดัังนี้้� (เสรีี วงษ์์มณฑา, 2547)
	 1. การโฆษณา (advertising) เป็็นรููปแบบของการสร้้างการติดิต่่อสื่่�อสาร
ด้้านตราสินิค้า (brand contact) ที่่�เป็็นที่่�นิยิมที่่�สุดุ หมายถึึงการใช้้สื่่�อประเภทต่่าง ๆ
ที่่�ส่่งข่่าวสารไปยังผู้้�รับัสารได้้อย่างทั่่�วถึึงภายในระยะเวลาอันัรวดเร็ว็ผ่านสื่่�อมวลชน 
ได้้แก่่ หนัังสือืพิมพ์์ โทรทัศน์์ นิติยสาร และวิทิยุ ุสื่่�อเคลื่่�อนที่่� เช่่น โฆษณาข้้างรถโดย
สารประจําํทาง สื่่�ออิเิล็ก็ทรอนิกิส์์ ได้้แก่่ เว็บ็ไซต์ สื่่�อบุคุคล เช่่น พนักังานขาย 
	 2. การขายโดยใช้้พนัักงานขาย (personal selling) เป็็นรููปแบบการ
ติิดต่่อสื่่�อสารจากผู้้�ส่่งสารไปยังผู้้�รัับข่่าวสารโดยตรง หรืือเรีียกว่่าเป็็นการติดต่่อ
สื่่�อสารระหว่า่งบุคุคล (interpersonal communication) ผู้้�ส่งข่า่วสารนั้้�นสามารถ
รัับรู้้�และสามารถประเมิินผลจากผู้้�รัับข่าวสารได้้ทัันที การใช้้พนักงานขายเป็็นสิ่่�งที่่�
สำคััญมาก ซึ่่�งจะใช้้พนัักงานขายในกรณีีต่่อไปนี้้� 
		  2.1 เมื่่�อสิินค้้านั้้�นเหมาะสมกัับการใช้้พนัักงานในการขาย เช่่น 
สิินค้้าประเภทที่่�ขายตามบ้้าน (door to door selling) ไม่่ว่่าจะเป็็นประกัันชีีวิิต 
รวมถึึงน้้ำหอมและเครื่่�องสำอาง
		  2.2 เมื่่�อสินค้้าเป็็นลัักษณะที่่�ต้้องมีีการให้้ความรู้้�เกี่่�ยวกัับ
ผลิิตภััณฑ์์ (product knowledge) เป็็นผลิิตภััณฑ์์ที่่�มีีความสลัับซัับซ้้อนซึ่่�งไม่่
สามารถขายผ่่านสื่่�อมวลชน (mass media) ได้้สิินค้้าพวกนี้้� ได้้แก่่ เครื่่�องใช้้ไฟฟ้้า 
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รถยนต์์ เครื่่�องจัักร สิินค้้าอุุตสาหกรรมอื่่�น ๆ ซึ่่�งต้้องอาศััยพนัักงานขายช่่วยอธิิบาย 
เพราะไม่่สามารถใช้้สื่่�อโฆษณาอธิิบายได้้อย่่างชััดเจน 
		  2.3 ในกรณีที่่�สินิค้านั้้�นต้องการบริการที่่�ดี ี(good sales service) 
ซึ่่�งจำเป็็นต้อ้งใช้ค้นให้้บริกิารประกอบสินิค้า้นั้้�นด้ว้ยโดยพนักังานขายจะเป็น็ผู้้�บริกิาร
แนะการติิดตั้้�ง การซ่่อมบํํารุุง ซึ่่�งพนัักงานขายมีีบทบาทสำคััญมากขึ้้�น 
		  2.4 ในกรณีที่่�ธุุรกิจนั้้�นต้องการสร้้างความสััมพัันธ์์ที่่�ดีี (good 
relationship) ระหว่่างผู้้�ซื้้�อและผู้้�ขาย ธุุรกิิจที่่�ต้้องผ่่านคนกลางจึึงต้้องอาศััยหน่่วย
งานขาย ถ้า้คนกลางไม่ใ่ห้ค้วามร่ว่มมือืก็จะไม่จ่ัดัวางสินิค้า้ให้โ้ดดเด่น่หรือืไม่น่ําํสินิค้า้
ออกมาวางจำหน่่ายซึ่่�งคนกลางถืือว่่าเป็็นสะพานที่่�หนึ่่�ง และผู้้�บริิโภคเป็็นสะพานที่่�
สอง ที่่�จะนํําไปสู่่�ความสำเร็็จในการขาย 
	 3. การส่่งเสริิมการขาย (sale promotion) เป็็นเครื่่�องมืือระยะสั้้�นเพื่่�อ
กระตุ้้�นให้้เกิิดการซื้้�อหรืือขายผลิิตภััณฑ์์ มีีวััตถุุประสงค์์ของการส่งเสริิมการขาย
คืือการดึึงลููกค้้าใหม่่ (attract new users) ด้้วยการ ลด แลก แจก แถม นอกจาก
นี้้�ยัังเป็็นการเก็็บลููกค้้าเก่่า (hold current customer) เพิ่่�มอััตราการใช้้ผลิิตภััณฑ์์ 
(increased product usage) เกิิดขึ้้�นเมื่่�อต้้องการให้้ผู้้�บริิโภคใช้้สิินค้้ามากขึ้้�นกว่่า
เดิิมหรืือใช้้อย่างต่่อเนื่่�อง นอกจากนี้้�การส่งเสริิมการขายทํําให้้ผู้้�บริโภคเกิิดการยก
ระดัับ (trade up) โดยการให้้ซื้้�อสินค้าที่่�มีมีููลค่่าสููงขึ้้�นมีขนาดใหญ่่ขึ้้�นหรืือมีคุุณภาพ
ที่่�ดีีขึ้้�น เช่่น การให้้ผู้้�บริิโภคนํํารถยนต์์โตโยต้้ารุ่่�นเก่่ารุ่่�นใดก็็ได้้มาแลกซื้้�อรถยนต์์รุ่่�น
ใหม่่
	 4. การประชาสััมพัันธ์์ (public relation) เป็็นรููปแบบของการติิดต่่อ
สื่่�อสารของธุุรกิิจกัับองค์์กรต่่าง ๆ ที่่�มีีผลกระทบต่่อความสํําเร็็จขององค์์กรไม่่ว่่าจะ
เป็็นผู้้�ขายปััจจััยการผลิิต ผู้้�ถืือหุ้้�นหรืือลููกค้้า โดยมีีวััตถุุประสงค์์เพื่่�อสร้้างทััศนคติิ 
ความเชื่่�อและภาพลักัษณ์ท์ี่่�ดีตี่อ่องค์ก์ารหรือืผลิติภัณัฑ์ ์การประชาสัมัพันัธ์ท์ำหน้า้ที่่� 
ดัังต่่อไปนี้้�
		  4.1 ใช้ก้ารให้้ข่า่วและประชาสััมพันัธ์เ์พื่่�อใช้ภ้าพลักษณ์์ (image) 
ให้้เหนืือกว่่าคู่่�แข่่งซึ่่�งคุุณสมบััติิอื่่�น ๆ ไม่่สามารถสร้้างได้้เหนืือกว่่าคู่่�แข่่ง คุุณสมบััติิ
ต่า่ง ๆ  ของผลิติภัณัฑ์เ์ท่า่เทียีมกับัคู่่�แข่ง่ ภาพลักัษณ์จ์ะเป็น็สิ่่�งเดียีวที่่�จะสร้า้งลักัษณะ
ความต่่างในผลิิตภััณฑ์์ได้้ดีีเมื่่�อสิ่่�งอื่่�นเท่่ากััน 
		  4.2 การให้้ข่่าวและประชาสััมพัันธ์์จะใช้้เมื่่�อต้้องการให้้ความรู้้�
กัับบุคคล สิินค้าบางชนิิดจะประสบความสํําเร็็จได้้เมื่่�อคนมีความรู้้�ในตราสิินค้านั้้�น
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จึึงต้้องอธิิบายถึึงคุุณสมบััติิเกี่่�ยวกัับสิินค้้า เช่่น การอธิิบายถึึงคุุณสมบััติิของน้้ำหอม
แต่่ละกลิ่่�นแตกต่่างกััน 
		  4.3 เมื่่�อมีข้ี้อมููลข่า่วสารจำนวนมากที่่�จะสร้า้งมููลค่า่เพิ่่�ม (values 
added) ให้้กัับผลิิตภััณฑ์์และข่่าวสารนั้้�นไม่่สามารถบรรจุุเข้้าไปในการโฆษณาได้้ 
เนื่่�องจากการทำโฆษณามีีเวลาเพีียง 30 วิินาทีีเท่่านั้้�น ดัังนั้้�นจึึงใส่่ข้้อมููลเข้้าไปใน
โฆษณามาก ๆ ไม่่ได้้ควรใช้้ PR แทนในกรณีีทีีมีีข้้อมููลมากมายที่่�เป็็นจุุดชื่่�นชมใน
สิินค้้า เช่่นการอธิิบายถึึงส่่วนผสมต่่าง ๆ ในการผลิิตน้้ำหอม 
	 5. การตลาดทางตรง (direct marketing) จััดเป็็นเครื่่�องมืือสื่่�อสารการ
ตลาดที่่�ได้ร้ับัความ สนใจมากขึ้้�นและมีกีารประยุกุต์ใ์ช้ก้ารตลาดทางจรงกว้า้งขึ้้�นใน
ธุุรกิิจประเภทต่่าง ๆ เนื่่�องจากมีีค่่าใช้้จ่่ายที่่�ถููกและเป็็นกิิจกรรมที่่�สามารถวััดผลได้้
ดีีการตลาดทางตรงเป็็นระบบความสััมพัันธ์์ในการตลาดที่่�เผยแพร่ผ่่านสื่่�อเดีียวกัน
หรืือหลายสื่่�อของการโฆษณาเพื่่�อให้้เกิิดการตอบรับจากผู้้�รัับสารถึึงผู้้�ส่งสารได้้และ
เป็็นกิิจกรรมที่่�สามารถวััดผลได้้ด้้วยการดำเนิินการได้้ทุุกที่่� (พิิบููล ทีีปะปาล, 2534)
	 ซึ่่�งการสื่่�อสารทางการตลาดถููกนำมาเป็น็เครื่่�องมือืในการใช้ใ้นการสื่่�อสาร
กัับกลุ่่�มผู้้�ใช้้ Chemsex เนื่่�องจากเป็็นเครื่่�องมืือทางการสื่่�อสารที่่�จะสามารถเข้้าถึึง
กลุ่่�มเป้้าหมายได้้อย่่างตรงกลุ่่�มเป้้าหมายและรููปแบบนั้้�นครอบคลุุมในการสื่่�อสาร
หลายรููปแบบ

ระเบีียบวิิธีีวิิจััย
	 1. ศึึกษารวบรวมข้้อมููลเอกสารทางวิิชาการ (documentary study) 
ได้้แก่่ แนวคิิดทฤษฎีี งานวิิจััย รวมทั้้�งข่่าว โดยมีีรายละเอีียดดัังนี้้� บทความวิิชาการ
จำนวน 7 เรื่่�อง บทความออนไลน์์ จำนวน 6 เรื่่�อง ข่่าว จำนวน 2 ข่่าว หนัังสืือ 5 
เล่่ม โดยมีีการสืืบค้้นเอกสารในฐานข้้อมููลทางอิินเทอร์์เน็็ตผ่่าน Google Scholar 
และฐานข้้อมููลทางอิินเทอร์์เน็็ตผ่่านเว็็บไซต์์ Google โดยใช้้คำสำคััญ Chemsex 
	 2. สััมภาษณ์์เชิิงลึึกนัักวิิชาการ นัักจิิตวิิทยาบำบััดยาเสพติิด เจ้้าหน้้าที่่�
องค์์กรไม่่แสวงหาผลกำไร โดยวิิธีีการแบบการเลืือกแบบเจาะจง (purposive 
sampling) โดยเป็็นนัักวิิชาการที่่�กำลัังทำวิิจััยเกี่่�ยวกัับการลดอัันตรายจากการ
ใช้้ยาเสพติดแบบฉีด 1 คน นัักจิิตวิิทยาบำบััดประจำศููนย์บริการสาธารณสุุข 41 
คลองเตย สำนัักอนามััย กรุุงเทพมหานคร 1 คน เจ้้าหน้้าที่่�องค์์กรไม่่แสวงหาผล
กำไรที่่�ดููแลโครงการ TestBKK 1 คน ทั้้�งนี้้� เป็็นการศึึกษาข้้อมููลในช่่วงระยะเวลา
ระหว่่างกรกฎาคม พ.ศ. 2565 ถึึง มิิถุุนายน พ.ศ. 2566

38 วารสารการสื่่�อสารและสื่่�อบููรณาการ คณะการสื่่�อสารมวลชน มหาวิิทยาลััยเชีียงใหม่่

ปีีที่่� 12 ฉบัับที่่� 1 มกราคม - มิิถุุนายน 2567



นิิยามศััพท์์

	 1. เคมเซ็็กส์์ หมายถึึง การใช้้ยาหรืือสารเสพติิดก่่อนหรืือระหว่่างการมีี
เพศสััมพัันธ์์  ซึ่่�งภาษาอัังกฤษใช้้คำว่่า Chemsex
	 2. ชายที่่�มีีเพศสััมพัันธ์์กัับชาย หมายถึึง ชายที่่�มีีพฤติิกรรมการมีีเพศ
สััมพัันธ์์กัับเพศชาย ซึ่่�งภาษาอัังกฤษใช้้คำว่่า Men who have Sex with Men 
หรืือตััวย่่อ MSM
	 3. การลดอัันตราย หมายถึึง การป้องกัันหรืือลดผลกระทบที่่�ไม่่พึึง
ประสงค์์ด้้านสุุขภาพอัันเนื่่�องมาจากพฤติิกรรมการใช้้ยาเสพติิด ซึ่่�งภาษาอัังกฤษใช้้
คำว่่า Harm reduction

ผลการศึึกษา  

	จ ากทบทวนวรรณกรรมเกี่่�ยวกัับการลดอัันตราย และ Chemsex นั้้�น
พบว่่าชายที่่�มีีเพศสััมพัันธ์์กัับชาย (Men who have Sex with Men: MSM) ที่่�
มีีการ Chemsex และกลุ่่�มผู้้�ขายบริิการทางเพศ เป็็นกลุ่่�มประชากรหลัักที่่�พบการ
ระบาดของ HIV สอดคล้้องกัับที่่�สำนัักระบาดวิิทยา ปีี พ.ศ. 2557 พบการติิดเชื้้�อ
เอชไอวีี ร้้อยละ 20.5 เคยตรวจหาการติิดเชื้้�อ HIV และทราบผลใน 12 เดืือนที่่�
ผ่่านมา ร้้อยละ 61.3 มีีพฤติิกรรมการใช้้ถุุงยางอนามััยในการมีเพศสััมพัันธ์์โดย
ใช้้ถุุงยางอนามััยครั้้�งล่่าสุุดร้้อยละ 51 และใช้้เข็็มและกระบอกฉีีดยาที่่�สะอาด                                   
ร้้อยละ 95.3 (ยุุทธศาสตร์์แห่่งชาติิว่่าด้้วยการยุุติิปััญหาเอดส์์, 2560) ซึ่่�งสอดคล้้อง
กัับข้้อมููลบัันทึึกการให้้บริิการสุุขภาพสำหรัับผู้้�ใช้้ยาหรืือสารเสพติิด ข้้อมููลจาก
แบบบัันทึึกการให้้บริิการสุขภาพสำหรัับผู้้�ใช้้ยาหรืือสารเสพติิด (Harm 1-2 ปีี) 
พ.ศ. 2558 จากหน่่วยงาน 20 แห่่ง มีีความใกล้้เคีียงกัับข้้อมููลการสำรวจของสำนััก
ระบาดวิิทยา พบว่่าการติิดเชื้้�อ HIV ร้้อยละ 22 ติิดเชื้้�อไวรััสตัับอัักเสบบีี ร้้อยละ 
12 ติิดเชื้้�ออไวรัสตัับอักเสบซี ร้้อยละ 71 มีีพฤติิกรรมการใช้้ถุุงยางอนามััยในการ
มีีเพศสััมพัันธ์์ครั้้�งล่่าสุุดร้้อยละ 57 ใช้้เข็็มและเข็็มฉีีดยาที่่�สะอาดร้้อยละ 98 จึึงมีี
ความจำเป็็นเป็็นอย่่างมากที่่�กลุ่่�มชายที่่�มีีเพศสััมพัันธ์์กัับชายที่่�มีีการใช้้ Chemsex 
ควรได้้รัับบริการการลดอัันตรายจากการใช้้ Chemsex นอกจากนี้้� ยัังพบว่าการ
ใช้้ Chemsex ประกอบไปด้้วยหลายเหตุุผลและมีีความเป็็นปััจเจกเป็็นอย่่างมาก 
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การเข้้ามาบริหิารจัดัการปััญหาเรื่่�อง Chemsex ต้้องเข้้าใจก่อนว่าปััญหาดังักล่่าวไม่่ใช่่
เพีียงแค่่ปััญหายาเสพติดิ ปััญหาสุขุภาวะทางเพศ ปััญหาสุุขภาพจิติอย่างใดอย่างหนึ่่�ง
เพราะ Chemsex กลายเป็็นการรวมกัันของหลายปััญหา ดังันั้้�นในการบริหิารจัดัการ
ปััญหาเรื่่�องของ Chemsex จึึงไม่่สามารถใช้้วิธิีกีารทางด้้านของกฎหมายมาใช้้ได้้อย่าง
เดียีวด้วยการจับัและบังัคัับเลิกิใช้้ยาหรืือสารเสพติดิ เพราะสุดุท้้ายแล้้วผู้�ป่วยก็จ็ะกลัับ
เข้้าสู่่�วังัวนของ Chemsex อีกีเพราะไม่่อาจที่่�จะมีคีวามสุขุได้้จากการมีเีพศสัมัพันัธ์์
โดยปราศจากการใช้้สาร ทำให้้การนำเอาวิธิีกีารลดอันัตรายมาปรับัใช้้ในการบริหิาร
จัดัการปััญหาเรื่่�องของ Chemsex จึึงถือืว่าเป็็นแนวทางที่่�จะบริหิารจัดัการปััญหาดังั
กล่่าวได้้ โดยที่่�อันัดับแรกคงต้้องมีีการสร้้างความเข้้าใจ และความตระหนักัรู้้�ใหม่่ให้้
กับัสังัคมตามแนวคิดทางด้้านของจิติวิทิยาและอาชญวิิทยา เกี่่�ยวกับัผู้้�ใช้้ยาหรือืสาร
เสพติดว่่าไม่่ใช่่อาชญากร ดังัที่่�การศึึกษาของ ศุภุาพิิชญ์ มณีนีาค (2562) ที่่�ศึึกษาความ
สัมัพันัธ์์ระหว่่างอาชญากรรมยาเสพติดิและอาชญากรรมเกี่่�ยวกับทรัพัย์ ผลการศึึกษา
พบว่า ความสััมพัันธ์์ระหว่่างคดีีประทุษุร้้ายต่่อทรััพย์ และการกระทำผิิดที่่�เกี่่�ยวข้องกับั 
ยาเสพติดิ โดยพบว่าขนาดตลาดยาเสพติดิมีผีลทำให้้อัตัราการเกิดิคดีปีระทุษุร้้ายต่่อ
ทรัพัย์นั้้�นลดลง ซึ่่�งปฏิเิสธสมมติิฐานที่่�ตั้้�งไว้้ในเรื่่�อง ‘Drugs cause crime’ หรืือยาเสพ
ติดิเป็็นปััจจัยัหน่ึ่�งที่่�ทำให้้คนก่ออาชญากรรม ดังันั้้�น การสื่่�อสารทำความเข้้าใจเกี่่�ยวกับ
ปััญหา Chemsex จึึงเป็็นเรื่่�องสำคัญัที่่�ต้้องทำให้้มีกีารเข้้าใจก่อนว่าการใช้้ Chemsex 
ไม่่ใช่่ปััญหาอาชญากรรม หากแต่่เป็็นปััญหาทางด้้านสาธารณสุุขเป็็นหลักั เพราะผู้้�
ใช้้ Chemsex ส่่วนใหญ่่แล้้วต้องการใช้้เพื่่�อมุ่่�งสร้้างประสบการณ์ทางเพศเป็็นหลััก
	 ผลการศึึกษาพบเกี่่�ยวกับัการดำเนินิการสื่่�อสารเพื่่�อลดอันัตรายจากการ
ใช้้ Chemsex พบว่่าในปััจจุุบัันการดำเนิินการดัังกล่่าวจััดทำโดยองค์์กรไม่่แสวงหา
ผลกำไร ซึ่่�งผู้้�เขียีนได้ท้ำการศึึกษาการดำเนินิงานของมููลนิธิิ ิApcom (แอ็พ็คอม) ใน
เรื่่�องของ Chemsex นั้้�นจะดำเนิินงานภายใต้้โครงการที่่�มีีชื่่�อว่่า Test BKK ซึ่่�งจะ
แบ่่งการดำเนิินงานของโครงการออกเป็็น 3 ส่่วนด้้วยกัันดัังนี้้�
	 1. การมีีปฏิิสััมพัันธ์์กัับชุุมชน LGBTQ (community engagement) 
การดำเนินิงานโดยให้ ้Test BKK เป็น็แพลตฟอร์ม์ศููนย์ก์ลางเชื่่�อมโยงระหว่า่ง ชุมุชน 
LGBTQ คลิินิิก MSM และรวมถึึงผู้้�ที่่�เกี่่�ยวข้้องอื่่�น ๆ  เพื่่�อให้้การสื่่�อสารของ Test 
BKK มีปีระสิทิธิภิาพและบรรลุวััตถุปุระสงค์ค์รอบคลุมุตามความต้้องการลดอันัตราย
จากการใช้้ยาหรืือสารเสพติิดประกอบการมีีเพศสััมพัันธ์์

40 วารสารการสื่่�อสารและสื่่�อบููรณาการ คณะการสื่่�อสารมวลชน มหาวิิทยาลััยเชีียงใหม่่

ปีีที่่� 12 ฉบัับที่่� 1 มกราคม - มิิถุุนายน 2567



	 2. การเป็็นกระบอกเสีียงและการค้นคว้้าวิิจััย (advocacy and 
research) Test BKK นั้้�นมุ่่�งเน้้นที่่�จะสื่่�อสารเรื่่�องของความหลากหลาย ความเสมอ
ภาค สิิทธิิที่่�พึึงมีีตามสิิทธิิพื้้�นฐานของการเป็็นมนุุษย์์ เพื่่�อสร้้างความเข้้าใจในเรื่่�อง
ของ HIV การตีีตรา ตลอดจนเรื่่�องความเข้้าใจเกี่่�ยว Chemsex โดยตั้้�งมั่่�นอยู่่�บนพื้้�น
ฐานของข้้อมููลจากการศึึกษาวิิจััยและข้้อเท็็จจริิง
	 3. นวััตกรรมและการศึึกษา (innovation and education) Test 
BKK เลืือกที่่�จะใช้้นวััตกรรมสื่่�อสารทางการตลาด (integrated marketing 
communication) ของ Kotler (1997) ในการสื่่�อสารการลดอัันตรายจากการใช้้ 
Chemsex ออกมาในหลากหลายรููปแบบดัังนี้้� 
		  1. การโฆษณา (advertising) Test BKK ทำโฆษณาเพื่่�อให้้การ
สื่่�อสารเข้้าถึึงกลุ่่�มเป้้าหมายบนสื่่�อสังคมออนไลน์์อย่าง Facebook Instagram 
และ Twitter หรืือ X โดยได้้รัับการสนัับสนุุนจากบริิษััท Meta และ Twitter ให้้
ทำโฆษณาบนแพลตฟอร์ม์โดยไม่เ่สียีค่า่ใช้จ่้่าย แต่ท่ั้้�งนี้้�ก็ต็้อ้งอยู่่�ภายใต้น้โยบายของ
ทางแพลตฟอร์์ม และเป็็นเรื่่�องยากมากที่่�จะพููดเรื่่�องของ Chemsex ให้้ผ่่านกฎของ
แพลตฟอร์์มทำให้้ทุุกวัันนี้้�บััญชีี Twitter ของ Test BKK ถููกระงัับการใช้้งานไปแล้้ว
ถึึง 3 บััญชีี (ผู้้�ให้้สััมภาษณ์์ A, การสื่่�อสารส่่วนบุุคคล, 7 ธัันวาคม 2565)
		  2. การส่่งเสริิมการขาย (sales promotion) รููปแบบของการ
ส่ง่เสริิมการขายที่่�ทาง TestBKK นั้้�นได้ท้ำออกมาจะเป็็นในรููปแบบของ Party pack 
ไปแจกในงานกิจิกรรมต่า่งๆ ซึ่่�งภายในถููกบรรจุไุปด้ว้ยอุปุกรณ์ท์ี่่�จะช่ว่ยลดอันัตราย
จากการใช้้ Chemsex ประกอบไปด้้วย ถุุงยางอนามััย เจลหล่่อลื่่�น ชุุด HIV Test 
Kit แผ่่นพัับให้้ความรู้้�เกี่่�ยวกัับ Chemsex ช่่องทางการติิดต่่อ Test BKK เพื่่�อจอง
คิิวตรวจเลืือด หรืือรัับยา Pep, Perp ซึ่่�งทางมููลนิิธิิเองอยากจะให้้ Party pack มีี
การบรรจุในส่วนของเข็ม็ฉีีดยาสะอาดเข้า้ไปด้วย แต่่ก็ย็ังัติิดในเรื่่�องของกฎหมาย (ผู้้�
ให้้สััมภาษณ์์ A, การสื่่�อสารส่่วนบุุคคล, 7 ธัันวาคม 2565) 
		  3. การประชาสัมัพัันธ์แ์ละการเผยแพร่ข่่า่ว (public relations 
and publicity) TestBKK มีีการนำเสนอข้้อมููล ข่่าวสารการลดอัันตรายดัังต่่อไปนี้้�
	             1. การใช้้ถุุงยางอนามััยทุุกครั้้�งที่่�มีีเพศสััมพัันธ์์
		    2. ทราบสถานะ HIV ของตนเองเสมอ
		    3. การรัับยา PreP 
		    4. Chemsex แบบปลอดภััย
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		    5. U=U ไม่่เจอ=ไม่่แพร่่
		    6. การลดการตีีตราจากสัังคม 
		  4. การขายโดยบุุคคล (personal selling) การดำเนิินงานของ 
Test BKK มีีการใช้้ผู้้�มีีอิิทธิิพลบนโลกออนไลน์์ (influencer) และรวมถึึงผู้้�นำทาง
ความคิิด (key opinion leader) แต่่ทั้้�งนี้้�ประเด็็นที่่�ใช้้ทั้้�ง Influencer และ KOL 
นั้้�นจะเป็็นเรื่่�องของ HIV เป็็นหลััก เพราะเป็็นการยากที่่�ผู้้�ใช้้ Chemsex จะออกมา
สื่่�อสารเรื่่�อง Chemsex เพราะยัังติิดปััญหาเช่่นเดีียวกัับเรื่่�องของ Party pack นั้้�นก็็
คือืปัญัหาทางด้้านของกฎหมาย จึึงทำได้โ้ดยการสื่่�อสารแบบเพื่่�อนบอกเพื่่�อน (word 
of mouth)
	 5. การตลาดเจาะตรง (direct marketing) Test BKK ได้้มีีการดำเนิิน
กิิจกรรมรวมถึึงบููธกิจกรรมที่่�บริิเวณการจััดงานปาร์์ตี้้�แล้้วก็็รวมถึึงการเข้้าร่่วมเป็็น 
ผู้้�สนัับสนุุนในกิิจกรรม สัันทนาการของกลุ่่�ม LGBTQ รวมถึึงการออกไปพบกัับกลุ่่�ม
เป้า้หมายตามสถานบันัเทิิง ซึ่่�งเป็็นแนวทางการดำเนินิงานเชิงิรุุก ที่่�จะเข้า้หากลุ่่�มเป้้า
หมายให้้รู้้�จััก Test BKK เพิ่่�มมากขึ้้�น
	 เมื่่�อพิิจารณาพบว่่าการดำเนิินงานของ Test BKK นั้้�นได้้นำแนวคิิดการ
สื่่�อสารทางการตลาดมาปรับใช้ ้ควบคู่่�กับัการใช้ส้ื่่�อสังัคมออนไลน์์เป็น็ช่องทางในการ
สื่่�อสารการลดอันัตรายจากการใช้ ้Chemsex และพบว่า่กลุ่่�มเป้า้หมายที่่�เป็น็ชายที่่�มีี
เพศสััมพัันธ์์กัับชายนั้้�นเปิิดรัับสื่่�อผ่่านช่่องทางออนไลน์์ โดยสอดคล้้องกัับอััตราการ
เติิบโตของผู้้�เข้้าชมเว็็บไซต์์ Testbkk.com 
	 “ในปี ี2565 นี้้�พบว่า่มีกีลุ่่�มเป้า้หมายเข้า้มาเยี่่�ยมชมเว็บ็ไซต์ ์ซ่ึ่�งถือืว่า่เป็น็
ประตููสำคัญัของโครงการสููงถึึง 3.5 ล้า้นครั้้�ง มีกีารแจกอุปุกรณ์ล์ดอันัตรายในการมีี
เพศสัมัพันัธ์ไ์ป 126,435 ชิ้้�น มีกีารจองเข้า้รับัการตรวจ HIV สููงถึึง 3,514 คน เข้า้รับั
การตรวจจริิงที่่�สถานพยาบาลเครืือข่่าย 1,637 คน ถืือว่่าเป็็นตััวเลขที่่�น่่าพอใจเป็็น
อย่่างมาก เพราะ Test BKK เพิ่่�งเริ่่�มกลัับมาดำเนิินการทำการสื่่�อสารเกี่่�ยวกัับการ
ลดอัันตรายจาก Chemsex และ HIV อย่่างเต็็มรููปแบบอีีกครั้้�งเมื่่�อช่่วงของกลางปีี 
2565 ที่่�ผ่่านมา” (ผู้้�ให้้สััมภาษณ์์ A, การสื่่�อสารส่่วนบุุคคล, 7 ธัันวาคม 2565)
	 “ในปััจจุุบัันกลุ่่�มผู้้�ใช้้ Chemsex ในประเทศไทยนั้้�นมีีอายุุเฉลี่่�ยที่่�ต่่ำลง 
บางครั้้�งเราเห็็นเยาวชนอายุุต่่ำกว่่า 20 ใช้้ยาและเข้้ามารัับการปรึึกษาเรื่่�องการลด
อัันตรายจาก Chemsex ไม่่ว่่าจะเป็็นการรัับยา PerP หรืือขอคำปรึึกษาเพื่่�อลด
ความเสี่่�ยงในการถููกดำเนิินคดีีโดยช่่องทางที่่�พวกเขาเลืือกเข้้ามาขอรับคำปรึึกษา
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จะเป็็นช่่องทางสื่่�อสัังคมออนไลน์์เป็็นหลัักเพราะสามารถปกปิิดตััวตน หรืือสถานะ
ทางสัังคมเบื้้�องต้้นได้้ ” (ผู้้�ให้้สััมภาษณ์์ B, การสื่่�อสารส่่วนบุุคคล, 23 พฤศจิิกายน 
2565) 

สรุุปและอภิิปรายผลการศึึกษาสรุุปและอภิิปรายผลการศึึกษา

	 การศึึกษาข้้อมููลเกี่่�ยวกับัการลดอัันตรายและ Chemsex ที่่�ได้้จากการ
ทบทวนวรรณกรรมและสััมภาษณ์์เชิงิลึึก พบว่าปััญหา Chemsex นั้้�นเป็็นปััญหาที่่�ไม่่
ได้้มีเีพียีงปััญหายาเสพติดเท่่านั้้�น หากแต่่ยังัมีใีนมิติอิื่่�น เช่่น ปััญหาด้้านสาธารณสุขุ 
ปััญหาด้้านนโยบาย เข้้ามาเป็็นอีกีส่่วนสำคัญัของการแก้้ไขปััญหา Chemsex  จากการ
ศึึกษาสามารถสรุปุได้้ว่่าการดำเนินิงานด้านการลดอันัตรายนั้้�นถึึงแม้้ภาครัฐัจะมีกีาร
ประกาศและออกนโยบายมาแต่่ในทางปฏิบิัติัินั้้�นยังมีีข้้อจำกััดในการทำงานดังกล่่าว
อยู่่�อย่างมาก ส่่งผลให้้ภาคเอกชนและประชาสังัคมดำเนินิการได้้อย่างมีเีป็็นรููปธรรม 
แต่่ถึึงอย่างนั้้�นก็อ็าจมีบีางการดำเนินิงานที่่�อาจทำให้้เกิิดข้้อขัดัแย้้งกัับหน่่วยงานบังัคัับ
ใช้้กฎหมายได้้ ผู้้�เขียีนมีความเห็็นว่าภาครััฐโดยเฉพาะหน่่วยงานบังัคัับใช้้กฎหมายควร
มีกีารทำสื่่�อสารสร้้างความเข้้าใจในหลักัการของแนวทางการลดอันัตรายจากาการใช้้ยา
หรือืสารเสพติดิว่่าไม่่ใช่่การส่งเสริมิให้้ใช้้ยาหรืือสารเสพติด เนื่่�องจากยังัมีผีู้้�ปฏิบิัตัิงิาน
จำนวนไม่่น้้อยที่่�ยังัมีอีคติส่ิ่วนบุคคลว่่า แนวทางการลดอันัตรายจากการใช้้ยาหรือืสาร
เสพติดิเป็็นวิธิีกีารส่งเสริมิการใช้้ยาหรือืสารเสพติดิ เพื่่�อสามารถขานรับักับัพระราช
บัญัญัตัิยิาเสพติดิ พ.ศ. 2564
	จ ากการศึึกษาผลการดำเนิินงานของ Test BKK  โดยการสัมภาษณ์์      
เชิงิลึึกกับัเจ้า้หน้า้ที่่�ของมููลนิธิิ ิApcom ผู้้�ดำเนินิการโครงการ  Test BKK  พบว่า่การ
นำเอาแนวทางการลดอันัตรายมาปรับัใช้ใ้นการแก้ไ้ขปัญัหา Chemsex นั้้�นเป็น็การ
ดำเนินิงานที่่�เข้า้ถึึงกลุ่่�มเป้า้หมาย โดยการดำเนินิงานสื่่�อสารเกี่่�ยวกับัการลดอันัตราย
จากการใช้ ้Chemsex นั้้�นใช้วิ้ิธีกีารสื่่�อสารทางการตลาดประกอบไปด้วย การโฆษณา 
การส่่งเสริิมการขาย การประชาสััมพัันธ์์และการเผยแพร่่ข่่าว การสื่่�อสาร หรืือนำ
เสนอโดยบุุคคล การตลาดเจาะตรง เพื่่�อให้้สามารถสื่่�อสารไปยังกลุ่่�มเป้้าหมายซึ่่�งเป็็น
ชายที่่�มีเีพศสัมัพันัธ์ก์ับัชายนั้้�นเป็น็การแก้ไ้ขปัญัหาเชิงิรุกุ เพราะกลุ่่�มเป้า้หมายมีกีาร
เปิิดรัับสื่่�อออนไลน์์โดยมีีเวปไซต์์ และสื่่�อสัังคมออนไลน์์เป็็นช่่องทางในการสื่่�อสาร
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	 การศึึกษาพบว่าเว็็บไซต์์และสื่่�อสังคมออนไลน์์ถึึงเป็็นช่องทางสื่่�อสาร
สำคััญมากของ Test BKK ที่่�เลืือกใช้้ในการสื่่�อสารให้้ถึึงกลุ่่�มเป้้าหมายซ่ึ่�งในการ
ดำเนิินการบนสื่่�อสัังคมออนไลน์์ นั้้�นรููปแบบของเนื้้�อหาก็็มีีความแตกต่่างกัันออก
ไปในแต่ล่ะแพลตฟอร์ม์ ผลการศึึกษาพบว่า่การสื่่�อสารในเรื่่�องของ Chemsex ผ่า่น
สื่่�อสัังคมออนไลน์์นั้้�นจะต้้องมีีความระมััดระวัังเป็็นพิิเศษ เพราะนอกจากอาจทำให้้
ผิิดนโยบายของแพลตฟอร์์มแล้้ว การสื่่�อสารเรื่่�อง Chemsex และการลดอัันตราย
จากการใช้้ยาหรืือสารเสพติิดนั้้�นจะไปขััดกัับการปฏิิบััติิการของหน่่วยงานบัังคัับใช้้
กฎหมายที่่�ยังัขาดความเข้า้ใจในแนวคิดิการดำเนินิงาน นอกจากการดำเนินิงานของ 
Test BKK ที่่�มุ่่�งเน้น้สื่่�อสารกับกลุ่่�มเป้้าหมายผ่่านทางเว็บ็ไซต์ ์และสื่่�อสังคมออนไลน์์ 
แล้้วประสบความสำเร็็จแล้้วนั้้�นยังมีีข้้อมููลสนัับสนุุนว่าการดำเนิินงานผ่านการ
สื่่�อสารทางสื่่�อสังคมออนไลน์์นั้้�นเป็็นการดำเนิินงานที่่�ไปถููกทางแล้้ว เพราะตั้้�งแต่่มีี
แอปพลิเคชัันหาคู่่�เกิิดขึ้้�นทำให้้การหาคู่่�นอนแล้้วก็รวมถึึงการหายาหรืือสารเสพติด
นั้้�นมีีความง่่ายมากยิ่่�งขึ้้�น
 	ดั งนั้้�น การดำเนิินการแก้้ไขปััญหา Chemsex ที่่�มีีมิิติิที่่�มากกว่่าแค่่
ปััญหายาเสพติดและไม่่ได้้เป็็นปััญหาด้้านอาชญากรรม ภาครััฐเองควรมีความไว้้
วางใจให้้ภาคเอกชนและประชาสัังคมทำงานด้านการลดอัันตราย เนื่่�องด้้วยความ
พร้อมตลอดจนได้้รัับความไว้้วางใจจากกลุ่่�มเป้้าหมายมากกว่่าการดำเนิินงานของ
รััฐที่่�ยัังไม่่สามารถสร้้างความเข้้าใจและสร้้างการรัับรู้้�ที่่�ถููกต้้องเกี่่�ยวกัับแนวทางการ
ลดอันัตรายให้้กับับุคุลากรในองค์์กรโดยเฉพาะหน่่วยงานบังัคัับใช้้กฎหมายที่่�ยังัไม่ม่ีี
การนำแนวคิดิเรื่่�องการลดอันัตรายมาปรับัใช้ ้ถึึงแม้จ้ะมีปีระกาศในพระราชบััญญัตัิิ
ยาเสพติดฉบัับใหม่่แล้้วก็ตาม ส่่วนหน่ึ่�งเพราะเป็็นเรื่่�องยุ่่�งยาก มากกว่่าเดิิมที่่�เคย
ทำมาคืือจัับกุม บัังคัับบำบััด และในส่วนงานบัังคัับใช้้กฎหมายยัังมีีแนวคิดว่่าการ
ลดอัันตราย คืือการส่่งเสริิมให้้ใช้้ยาหรืือสารเสพติิด ปรีีชญาณ์์ นัักฟ้้อน และคณะ 
(2564) ตลอดจนการปรับแก้้ไขในตัวของกฎหมายให้้มีีความชััดเจนมากยิ่่�งขึ้้�นใน
การกำหนดแนวทางการดำเนิินการลดอัันตรายและทััศนคติิของคนทำงานต้องไม่่
ใช้้คุุณค่่าทางสัังคมและคุุณธรรมของตนเป็็นเกณฑ์์ในการให้้ดำเนิินงานเรื่่�องการลด
อัันตราย และทััศนคติิดัังกล่่าวควรเสริิมด้้วยศิิลปะในการพููดคุุยเพื่่�อให้้ผู้้�ใช้้ยาหรืือ
สารเสพติดเกิิดความรู้้�สึึกสบายใจและไว้ว้างใจที่่�จะให้้ข้อ้มููลตลอดจนพร้อมที่่�จะเข้า้
ร่ว่มเป็น็ส่ว่นหนึ่่�งของการลดอันัตรายเพราะหากจะหวังัแต่พ่ึ่่�งหน่ว่ยงานภาคเอกชน 
และประชาสัังคมทำการสื่่�อสารผ่่านสื่่�อสัังคมออนไลน์์แต่่เพีียงอย่างเดีียวก็็คงจะไม่่
สามารถที่่�จะดำเนิินการแก้้ไขปััญหา Chemsex ภายใต้้แนวคิิดการลดอัันตรายได้้
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อย่า่งมีปีระสิทิธิภิาพเพราะการดำเนินิงานไม่ส่อดประสานกันัของทั้้�งภาครัฐั เอกชน 
ประชาสังัคม ผู้้�ป่ว่ย ซึ่่�งเป็น็การยากที่่�จะก่่อให้เ้กิดิห่ว่งโซ่ข่องการลดอันัตรายจากการ
ใช้้ Chemsex ทั้้�งนี้้�ผลการศึึกษาในครั้้�งนี้้�สามารถนำไปเป็็นต้้นแบบของการสื่่�อสาร
เพื่่�อลดอัันตรายจากการใช้้ยาหรืือสารเสพติิดอื่่�น ๆ ตลอดจนการใช้้ Chemsex ใน
กลุ่่�มเป้้าหมายอื่่�น ๆ ได้้ 

ข้้อเสนอแนะ

	 ข้้อเสนอสำหรัับการศึึกษาในอนาคต
	 1. ควรต้้องศึึกษาเพิ่่�มเติิมในส่่วนของผู้้�ใช้้ Chemsex ซึ่่�งถืือว่่าเป็็นผู้้�รัับ
สารว่า่ หลัังจากรับัสารจากการสื่่�อสารของมููลนิธิิ ิApcom แล้้วมีรีะดับัการรับัรู้้�เกี่่�ยว
กัับการลดอัันตรายจากการใช้้ Chemsex ระดัับไหน และสามารถทำให้้เกิิดการ
เปลี่่�ยนแปลงพฤติิกรรมการใช้้ Chemsex ของตััวผู้้�รัับสาร		
	 2. ควรศึึกษาเพิ่่�มเติมิว่่ามีรีููปแบบของการสื่่�อสารประเภทไหนที่่�สามารถ
นำมาใช้้สื่่�อสารเกี่่�ยวกัับการลดอัันตรายจากการใช้้ Chemsex เนื่่�องจากปััญหา 
Chemsex ในชายที่่�มีเีพศสััมพันัธ์กั์ับชายเป็็นปัญัหาที่่�มีมีีคีวามเฉพาะเจาะจงในกลุ่่�ม
ผู้้�รัับสาร ดัังนั้้�นนรููปแบบการสื่่�อสารที่่�เฉพาะเจาะจง น่่าจะมีีประสิิทธิิภาพมากกว่่า
รููปแบบการสื่่�อสารโดยทั่่�วไป ซึ่่�งต้้องมีกีารศึึกษาเพิ่่�มเติมิเกี่่�ยวกับัการเปิดิรัับสื่่�อของ
ชายที่่�มีีเพศสััมพัันธ์์ชายที่่�ใช้้ Chemsex ว่่าเปิิดรัับสื่่�อแบบไหนบ้้าง
	 ข้้อเสนอแนะเชิิงนโยบาย
	 1. ควรมีการดำเนิินการด้านนโยบายสื่่�อสารเกี่่�ยวกับการแนวทางการ
ดำเนินิงานด้านการลดอันัตรายกับัผู้�บังัคับัใช้้กฎหมาย ให้ม้ีคีวามเข้า้ใจในหลักัปฏิบิัตัิิ
การว่าการลดอัันตรายจากการใช้ย้าหรือืสารเสพติดนั้้�นไม่ใ่ช้แ้นวคิดที่่�มุ่่�งส่่งเสริมิการ
ใช้้ยาหรืือสารเสพติิด 
	 2. ควรมีีการดำเนิินการด้้านนโยบายสื่่�อสารเกี่่�ยวกัับปััญหา Chemsex 
ว่่าไม่่ใช่่ปััญหาอาชญากรรม หากแต่่เป็็นปััญหาด้้านสาธารณสุุข ซึ่่�งเป็็นเรื่่�องสำคััญ
มาที่่�ต้้องมีีการดำเนิินการสร้้างความเข้้าใจให้้กัับ ผู้้�บัังคัับใช้้กฎหมาย และเจ้้าหน้้าที่่�
ปฏิิบััติิการด้้านยาเสพติิดต้้องมีีความเข้้าใจในปััญหา Chemsex โดยปราศจากอคติิ
ส่่วนบุุคคล 
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บทคััดย่่อ

	 งานวิจิัยัเรื่่�อง ปััจจัยัด้้านการสื่่�อสารที่่�สัมัพันัธ์์กับัการตัดัสินิใจวิ่่�งเพื่่�อออก
กำลังักายของประชาชนในจังัหวััดเชีียงใหม่่ มีีวัตถุปุระสงค์์ในการวิจิัยั 3 ข้้อ ได้้แก่่ 
1) เพื่่�อศึึกษาช่่องทางสื่่�อที่่�มีีความสััมพัันธ์์กัับการตััดสิินใจวิ่่�งออกกำลัังกาย
ของประชาชนในจัังหวััดเชีียงใหม่่ 2) เพ่ื่�อศึึกษาการแสวงหาข้้อมููลข่าวสาร
เกี่่� ยวกับการวิ่่� งออกกำลัั งกายของประชาชนในจัั งหวััด เชีียงใหม่่ และ 
3) เพ่ื่�อศึึกษาการใช้้ประโยชน์์และความพึึงพอใจที่่�มีีต่อข้้อมููลข่าวสารเก่ี่�ยวกับ
การวิ่่�งออกกำลัังกายของประชาชนในจัังหวััดเชีียงใหม่่ มีีกลุ่่�มประชากรตััวอย่่าง
เป็็นนัักวิ่่�งที่่�ออกกำลัังกายด้้วยการวิ่่�งอย่่างน้้อย 2 ครั้้�งต่่อสััปดาห์์ และอาศััยอยู่่�

* โครงการนี้้�ได้้ผ่่านการพิจิารณาจากคณะกรรมการจริยิธรรมการวิจิัยัในคน มหาวิทิยาลัยัเชียีงใหม่่ เป็็นโครงการวิจิัยัที่่�เข้้าข่่ายยกเว้้น 

(Exemption) หมายเลยรับัรอง CMUREC 64/213



ในจัังหวััดเชีียงใหม่่ เก็็บข้้อมููลเชิิงปริิมาณด้้วยการสำรวจ จำนวน 400 คน และ
เก็็บข้้อมููลเชิิงคุุณภาพด้้วยการสัมภาษณ์์เชิิงลึึก จำนวน 20 คน และใช้้ทฤษฎีี
อิทิธิพิลอันัจำกััดของสื่่�อ (limited effect theory) เป็็นแนวทางในการวิจิัยั	
	 ผลวิิจัยัพบว่่า ข้้อมูลูทั่่�วไปของผู้้�ตอบแบบสอบถามส่่วนมากเป็็นเพศหญิิง 
210 คน คิดิเป็็นร้้อยละ 52.50 และเพศชายจำนวน 190 คน ส่่วนใหญ่่มี ีอายุ ุ18-30 ปีี 
จำนวน 207 คน คิดิเป็็นร้้อยละ 51.7 ระยะเวลาที่่�ออกกำลังักายด้้วยการวิ่่�งส่่วนมากคืือ 
2 – 3 ปีี จำนวน 191 คน คิดิเป็็นร้้อยละ 47.80 ส่่วนมากวิ่่�งระยะทางเฉลี่่�ย 11-15 กิโิลเมตร 
จำนวน 144 คน คิดิเป็็นร้้อยละ 36.00 ส่่วนใหญ่่มีคีวามรู้้�เรื่่�องการเลืือกรองเท้้าวิ่่�งในระดับั
ดีมีาก จำนวน 198 คน คิดิเป็็นร้้อยละ 49.50 ความรู้้�เรื่่�องพััฒนาท่่าวิ่่�งส่่วนมากอยู่่�ในระดัับ
ดีมีาก จำนวน 205 คิดิเป็็นร้้อยละ 51.20 ความรู้้�เรื่่�องการพััฒนากล้้ามเนื้้�อและการบริิหาร
ร่่างกายเพื่่�อการวิ่่�งส่่วนมากอยู่่�ในระดัับดีมีาก จำนวน 199 คน คิดิเป็็นร้้อยละ 49.80 	
	ปั จจััยด้้านการสื่่�อสารที่่�มีีผลต่่อการตััดสิินใจเลืือกการวิ่่�งเป็็นการ        
ออกกำลัังกายมีีค่่าเฉลี่่�ยรวมอยู่่�ในระดัับปานกลาง ( = 2.95, S.D. = 1.05) 
โดย “เพื่่�อนหรืือคนรู้้�จัักชัักชวนให้้วิ่่�ง” = 4.22, S.D. = 0.85 เป็็นปััจจััยที่่�มีีผล
มากที่่�สุุด สอดคล้้องกัับการสััมภาษณ์์เจาะลึึกที่่�พบว่่า ปััจจััยที่่�มีีผลต่่อการตััดสิิน
ใจมากคืือคนใกล้้ชิิดทั้้�งทางกายภาพหรืือผ่่านสื่่�อสัังคมออนไลน์์ และใช้้ช่่องทาง
อิินเทอร์์เน็็ตเป็็นหลัักในการค้้นหาข้้อมููลและมัักเลืือกสื่่�อสารกัับคนที่่�รู้้�จัักกััน 	
	จ ากผลการวิจิัยัทำให้้อภิปิรายผลการวิจิัยัได้้ว่่า 1) คนใกล้้ชิดิมีอีิทิธิพิล
อย่่างยิ่่�งในการตััดสิินใจเลืือกการวิ่่�งเป็็นการออกกำลัังกาย ไม่่ได้้ต้้องการข้้อมููลที่่�
น่่าเชื่่�อถืือที่่�สุุดในทางวิิทยาศาสตร์์ แต่่ต้้องการข้้อมููลจากคนที่่�เข้้าถึึงได้้ง่่าย 
2) สื่่�อสัังคมออนไลน์์มีีบทบาทในการเผยแพร่เรื่่�องการวิ่่�งมากกว่่าส่ื่�อมวลชน 
3) การใช้้อารมณ์์ความรู้้�สึกมีีความสำคััญในการจููงใจให้้คนเลืือกการวิ่่�งเป็็นการ
ออกกำลัังกายได้้ และ 4) สื่่�อสัังคมออนไลน์์มีบีทบาทเป็็นสิ่่�งสนับัสนุนุการตััดสินิใจ 
	
คำสำคััญ: ปััจจััยด้้านการสื่่�อสาร, การวิ่่�ง, ประชาชนในจัังหวััดเชีียงใหม่่, สุุขภาวะ

Abstract

	 This research “Correlations Between Communication 
Factors and Decision to Run of People in Chiang Mai” has 3 Which are:
1) to study media channel related to the decision-making for running 
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exercises of people in Chiang Mai, 2) to examine content sough by 
people in Chiang Mai resanding running exercises, and 3) to explore the 
use and gratification of running content of people in Chiang Mai. The 
population sample must engase in running exercises at least twice a 
week and live in Chiang Mai province. The sample size for the surveying 
is 400 people and 20 people for in-depth interview. The Limited Effect 
Theory were adopted in this research.
	 The research found the following: the sample consists of 210 
women (52.50%) and 190 men (47.50%). The majority of them are aged 
18 – 30 years, the amount is 207 samples (51.70%). Additonally, 307 
samples (76.80%) have bachelors degree, While 191 samples (47.80%) 
have 2 -3 years running experience. Futhermore, 144 samples (36.00%) 
run for 11 – 15 kilometers. It was noted that 241 samples (60.30%) 
always run at stadium, and 241 samples (60.30%) claim to have a vary 
good level of knowledge regarding selecting running shoes. Moreover, 
knowledge a very good level of about running practicing (205 samples, 
51.20%) and muscle and body training (199 samples, 49.80%).
	 Communication factors are related to decision making to 
run in medium level (x = 2.95, S.D. = 1.05). “Friends or acquaintance” 
is the most impact factor ( x = 4.22, S.D. = 0.85) according to in-depth 
interview find that intimate friends, both physically and via social 
media, is the most impact factor. Most of the sample look for content 
that inspire them to run and in-depth interview find that they find the 
running information via search engines, Facebook and intimate friends. 
Most of the sample satisfied the inspiration content in a high level, 
171 samples (42.80%)
	 The research findings showed that 1) intimacy has a 
significant influence on choosing running as an exercise. As can be 
seen from the research results, the sample group decided to run 
the most from friends or acquaintances who invited them to run. 
This showed that the sample group does not need the most reliable 
scientific information, but they need information from people who are 
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easily accessible. 2) Online social media plays more significant role in 
disseminating information about running than mass media. This can be 
seen from both the media that influence the decision to run, which 
are online social media, and the sample group that chooses to receive 
news information from online social media more than mass media.
 3) Emotions play an important role in motivating people to choose 
running as a form of exercise. As can be seen, the point that makes 
many people in the sample group decide to run is a sudden feeling, 
without any preparation before running. And 4) Online social media 
plays a supportive role in decision-making. 

Keywords: Communication factors, Running, People in Chiang Mai, 
Wellbeing	

บทนำ

	 ปััจจุุบัันนี้้�การออกกำลัังกายด้้วยการวิ่่�ง นัับว่่าได้้รัับความนิิยมอย่่าง
มาก ดัังจะเห็็นได้้ว่่าแค่่จัังหวััดเชีียงใหม่่จัังหวััดเดีียวก็็มีีงานวิ่่�งมากกว่่า 20 งานต่่อ
ปีี และใน พ.ศ. 2555 ภาพยนตร์์เรื่่�องรััก 7 ทีี ดีี 7 หน ซึ่่�งเป็็นภาพยนตร์์ที่่�ประกอบ
ไปด้้วยภาพยนตร์์สั้้�น 3 เรื่่�อง และ 1 ในนั้้�นคืือเรื่่�อง 42.195 มีีโครงเรื่่�องเกี่่�ยวกัับการ
วิ่่�ง สะท้้อนให้้เห็็นกระแสความสนใจในการวิ่่�งของประชาชน ที่่�สะท้้อนออกไปผ่่าน
สื่่�อมวลชนกระแสหลักัได้ ้และแม้ใ้น พ.ศ. 2563 ที่่�ทั่่�วโลกเจอกับัสถานการณ์ก์ารแพร่่
ระบาดของโรคโควิดิ-19 ก็ย็ังัคงมีีคนวิ่่�งออกกำลังั และเมื่่�อสถานการณ์ผ์่อ่นคลายมา
บ้้าง งานวิ่่�งต่่าง ๆ ก็็กลัับมาอย่่างรวดเร็็ว ดัังเช่่นใน พ.ศ. 2565 จัังหวััดเชีียงใหม่่จััด
งานวิ่่�งมากถึึง 77 งาน โดยในเดืือนที่่�มีีงานมากที่่�สุุดคืือเดืือนธัันวาคม 18 งาน เดืือน
พฤศจิิกายน 13 งาน และเดืือนตุุลาคม 10 งาน (Patrunning, 2022) สะท้้อนให้้
เห็็นกระแสความนิิยมในการวิ่่�งนั้้�นยัังคงมีีอยู่่�
	 แม้้การวิ่่�งจะได้้รัับความนิิยมอย่่างมาก แต่่จุุดเริ่่�มต้้นที่่�ประชาชนคน
หนึ่่�งจะตััดสิินใจออกมาวิ่่�งนั้้�นไม่่ง่่าย ดัังที่่� ยุุทธนา อุุดมพร (ม.ป.ป.) ศาสตราจารย์์       
นายแพทย์ในหน่่วยสร้างเสริมสุุขภาพกีีฬาและนัันทนาการ คณะแพทยศาสตร์
ศิริิริาชพยาบาล ให้้ความเห็็นว่่า การวิ่่�งติิดต่อกัันไม่่หยุุดนาน 10 นาทีี เป็็นสิ่่�งที่่�ทำได้้
ยากสำหรัับผู้้�ที่่�ไม่่ได้้วิ่่�งเป็็นประจำอยู่่�ก่อน เพราะจะรู้้�สึึกท้้อแท้้หลัังจากวิ่่�งได้้เพีียง
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เล็็กน้้อย จึึงทำให้้การตััดสิินใจวิ่่�งเป็็นเสมืือนการตััดสินใจครั้้�งใหญ่่ และ
จากปรากฏการณ์์ข้้างต้้นได้้สะท้้อนให้้เห็็นแล้้วว่่า มีีประชาชนหลายคนตััดสิินใจ
เลืือกที่่�จะวิ่่�ง นั่่�นย่อ่มแสดงว่่ามีีปัจัจัยัภายนอกอะไรบางอย่า่งที่่�มากระทบ จนนำไปสู่่�
การเปลี่่�ยนความคิิดรณรงค์์ผ่่านโทรทัศน์์ ข้้อมููลในรายงานนี้้�แสดงให้้เห็็นว่่า
คนไทยรัับรู้้�สื่่�อโฆษณารณรงค์ร์วมถึึงคำขวััญวันงดสูบบุหุรี่่�โลกจึึงตัดัสินใจปรับัเปลี่�ยน
พฤติิกรรมการสููบบุุหรี่่�และเลิิกสููบบุุหรี่่�เพิ่่�มขึ้้�น	
	ดู เหมืือนว่่า สื่่�อสัังคมออนไลน์์ การสื่่�อสารผ่่านอิินเทอร์์เน็็ตในปััจจุบััน 
จะเป็็นปััจจััยหนึ่่�งที่่�กระตุ้้�นให้้คนสนใจการวิ่่�ง เพราะมีีนัักวิ่่�งหลายคนที่่�จะเผยแพร่
ภาพการวิ่่�งของตนเอง พร้อ้มบันัทึกึระยะทาง ภาพการวิ่่�งในรายการวิ่่�งในระยะต่า่ง ๆ  
มากมาย แต่น่ั่่�นก็ไ็ม่อ่าจเป็น็ปัจัจัยัเดียีวที่่�จะเปลี่่�ยนแปลงคนให้ต้ัดัสินิใจวิ่่�งได้ ้เพราะ
ยัังมีีอีีกหลายคนที่่�พบเห็็นเนื้้�อหาเดีียวกัันนี้้� ก็็ยัังคงไม่่ตััดสิินใจวิ่่�ง ในขณะที่่�การวิิจััย
ในประเด็็นที่่�คล้้ายกัันนี้้� ยัังขาดการวิิจััยที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับปััจจััยของสื่่�อในการตััดสิินใจ
เลืือกการวิ่่�งเป็น็การออกกำลังั แม้จ้ะมีงีานใกล้เ้คียีงกันั แต่เ่ป็น็การตัดัสินิใจเข้า้ร่ว่ม
งานวิ่่�ง ซ่ึ่�งเป็น็การวิิจัยัปััจจัยัในการเลืือกเข้า้ร่่วมกิิจกรรม ไม่่ใช่ป่ัจัจััยที่่�ทำให้้เกิิดการ
เปลี่่�ยนพฤติิกรรม ในการวิิจััยครั้้�งนี้้�จึึงต้้องการศึึกษาพฤติิกรรมการแสวงหาข้้อมููล
ข่่าวสาร การเปิิดรัับสื่่�อจากสื่่�อมวลชน สื่่�อเครืือข่่ายสัังคมออนไลน์์ และการสื่่�อสาร
ระหว่า่งบุคุคล รวมไปถึงึการแลกเปลี่่�ยนข้อ้มููลข่า่วสารระหว่า่งผู้้�ที่่�วิ่่�งออกกำลังักาย 
พร้อมทั้้�งศึกึษาความสััมพันัธ์ร์ะหว่า่งปัจัจัยัการสื่่�อสารดัังกล่่าวกับัการตัดัสิินใจ และ
พฤติิกรรมการวิ่่�งออกกำลัังกายของประชาชนในจัังหวััดเชีียงใหม่่ 
	 ดัังนั้้�น จึึงเป็็นเรื่่�องน่่าสนใจต่อการศึึกษาว่่าอิิทธิิพลจากการส่ื่�อสาร
อะไรบ้้างที่่�เข้้ามามีีอิทิธิิพลต่่อการตัดัสินิใจเลืือกที่่�จะออกกำลัังกายด้้วยการวิ่่�ง และ
เชื่่�อว่่าผลวิจิัยัจะนำไปต่อยอดเป็็นข้้อเสนอสำหรัับกลุ่่�มและ/หรืือ เอามาทำสื่่�อสนับสนุน  
การวิ่่�ง และการออกกำลัังกายอื่่�น ๆ เพื่่�อส่่งเสริมิสุุขภาวะได้้ต่่อไป

วััตถุุประสงค์์

	 1) เพื่่�อศึึกษาช่่องทางสื่่�อที่่� มีีความสััมพัันธ์์กัับการตััดสิินใจวิ่่� ง               
ออกกำลัังกายของประชาชนในจัังหวััดเชีียงใหม่่
	 2) เพื่่�อศึึกษาการแสวงหาข้้อมููลข่่าวสารเกี่่�ยวกัับการวิ่่�งออกกำลัังกาย
ของประชาชนในจัังหวััดเชีียงใหม่่
	 3) เพื่่�อศึึกษาการใช้้ประโยชน์์และความพึึงพอใจที่่�มีีต่่อข้้อมููลข่่าวสาร
เกี่่�ยวกัับการวิ่่�งออกกำลัังกายของประชาชนในจัังหวััดเชีียงใหม่่
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แนวคิิด ทฤษฎีี และงานวิิจััยที่่�เกี่่�ยวข้้อง

	ท ฤษฎีีอิิทธิิพลอัันจำกััดของสื่่�อ (limited effect theory)
	 ในโลกที่่�เราสื่่�อสารผ่่านระบบอิินเทอร์์เน็็ต และมีีส่ื่�อสัังคมออนไลน์์
ให้้เลืือกสรรมากมายมหาศาล คงปฏิิเสธไม่่ได้้ว่่า ผู้้�รัับสารมีีโอกาสในการเลืือกสาร 
และเลืือกที่่�จะเชื่่�อตามความต้้องการของตนเอง ดัังที่่� สุุรพงษ์์ โสธนะเสถีียร (2556) 
อธิิบายถึึงทฤษฎีีส่ื่�อที่่�ว่่าด้้วยผลกระทบอัันจำกััดว่่า พลังอำนาจของส่ื่�อมวลชน
ได้้ลดลงสู่่�การเป็็นสื่่�อที่่�เป็็นกลาง และไม่่สุุดโต่่งตั้้�งแต่่ ค.ศ. 1938 อัันเป็็นช่่วงหลััง
สงครามโลกครั้้�งที่่�สอง และสงครามเย็็น ทฤษฎีีข่่าวสารสองจัังหวะ หรืือ Two-
Step Flow of Information เป็็นทฤษฎีีหนึ่่�งที่่�อธิิบายได้้ถึึงอิิทธิิพลกัันจำกััดของ
สื่่�อมวลชน กล่า่วคืือ ข่า่วสารจะได้ร้ับัความเชื่่�อถืือมากน้้อยเพีียงใด ขึ้้�นอยู่่�กับัการได้้
รัับการเผยแพร่ต่่อจากผู้้�นำทางความคิิด ผู้้�นำทางความคิิดเป็็นประตููกรองข่่าวสาร
จากสื่่�อมวลชน ดัังนั้้�น ข่่าวสารจากสื่่�อมวลชนจำนวนหนึ่่�งที่่�ไม่่ได้้รัับการถ่่ายทอด
จากผู้้�นำทางความคิิด จะไม่่มีีอิิทธิิพลต่่อผู้้�รัับสาร 
	สุ รพงษ์์  โสธนะเสถียร ยังัได้้อ้้างถึงึ Hovland (1949) ซึ่่�งได้้ทำการทดลอง
อิทิธิพิลของสื่่�อ และพบว่่า การชวนเชื่่�อของกองทัพันั้้�นไม่่มีพีลังัมากพอ ทำได้้เพียีงการ
เพิ่่�มความรู้้� แต่่ไม่่อาจเปลี่่�ยนทัศันคติ ิหรืือสร้างแรงจูงูใจได้้ สิ่่�งใดที่่�ผู้้�ชมเชื่่�อ ก็ย็ังัคงเป็็น
เช่่นนั้้�น สิ่่�งที่่�ส่่งผลต่่อการเชื่่�อข่่าวสารเป็็นเรื่่�องระดับัปััจเจกบุคุคล ระดับัสติปัิัญญาและ
การศึกึษาก็เ็ป็็นสิ่่�งสำคัญัที่่�ทำให้้ผู้้�รับัสารไม่่ถููกชัักจููงให้้เชื่่�อตามสื่่�อที่่�รับัชม
	 Baranv et al. (2012) ได้้ทบทวนจุุดเริ่่�มต้น้ของทฤษฎีอิีิทธิพิลอัันจำกััด
ของสื่่�อว่่า เริ่่�มเมื่่�อปลายเดืือนตุุลาคม ค.ศ. 1938 ในคืืนหนึ่่�ง ระหว่่างที่่�ผู้้�คนกำลััง
ฟัังเพลงเต้้นรำบอลรููมจากสถานีีวิิทยุุ CBS แต่่ก็็ถููกขััดจัังหวะจากข่่าวประกาศเป็็น
ชุุด ๆ ถึึงเรื่่�องสิ่่�งแปลกปลอมจากนอกโลก มีีการสััมภาษณ์์ผู้้�เห็็นเหตุุการณ์์ ทำให้้
ผู้้�คนที่่�ได้้ฟัังประกาศข่่าวนี้้�แตกต่ื่�นมาก หลายคนไม่่ได้้ฟัังจนจบก็็พยายามอพยพ 
พร้อมกัับบอกให้้เพื่่�อนบ้้านอพยพด้้วย ทั้้�งที่่�จริิง ๆ แล้้วข่่าวประกาศที่่�ได้้ยิินนั้้�น
เป็็นการเล่่นละครวิิทยุุ จึึงมีีความสงสััยในวงวิิชาการว่่า เหตุุใดผู้้�คนจึึงเชื่่�อข่่าว
ประกาศปลอมอย่่างสนิิทใจ ถ้้าสื่่�อมีีอิิทธิิพลขนาดนั้้�นจริิง ส่ื่�อก็็ควรชัักจููงใจให้้คน
เชื่่�อนัักการเมืืองบางฝ่่าย และเกลีียดบางฝ่่ายได้้
	 Baran et al. (2012) ได้้ทบทวนงานวิิจัยัหลายชิ้้�นของ Paul Lazarsfeld 
และ Carl Hovland เป็็นนัักวิิชาการที่่�ริิเริ่่�มทฤษฎีีอิิทธิิพลอัันจำกััดของสื่่�อ ทั้้�งสอง 
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ให้้ความสนใจกระบวนวิิธีีมากกว่่าทฤษฎีีในการวิิจััย และทำงานวิิจััยเชิิงประจัักษ์์ 
งานวิจิัยัของทั้้�งสองคนได้้รับัความไว้ว้างใจจากรัฐับาลให้้ทำการวิิจัยัเกี่่�ยวกับัอิทิธิพิล
สื่่�อ และทำให้้การใช้้ส่ื่�อเพ่ื่�อการโน้้มน้้าวใจมีประสิิทธิิภาพมากขึ้้�น การวิิจััยทำให้้
ค้้นพบว่่า สื่่�อมวลชนไม่่ได้้มีีพลัังอำนาจอย่่างที่่�ทฤษฎีีสัังคมมวลชน หรืือ
โฆษณาชวนเชื่่�อเข้้าใจ สิ่่�งที่่�เป็็นข้้อสรุป จากการวิิจััยหลายครั้้�งของ Lazarsfeld 
เกี่่�ยวกัับทฤษฎีีนี้้� คืือ
	 1) สื่่�อมีีอิทิธิพิลโดยตรงต่่อปัจัเจกบุคุคลน้้อยมาก ผู้้�คนถููกกั้้�นออกจากส่ื่�อ 
โดยครอบครัวั เพื่่�อน เพื่่�อนร่ว่มงาน และกลุ่่�มทางสังัคม ผู้้�คนมีแีนวโน้ม้ละเลยเนื้้�อหา
สื่่�อทางการเมืือง และทััศนคติิก็เ็ปลี่่�ยนแปลงได้้ยาก ถ้า้พวกเขาต้อ้งเผชิญกับัแนวคิิด
หรืือข้้อมููลใหม่่ พวกเขาจะหัันเข้้าคนอื่่�น ๆ เพื่่�อปรึึกษาและตีีความเชิิงวิิเคราะห์์
	 2) มีีการสื่่�อสารสองขั้้�นของอิิทธิิพลสื่่�อ ข้้อสรุปนี้้�ยืืนยัันว่่า ส่ื่�อจะมีี
อิิทธิิพลหากมัันสามารถมีีอิิทธิิพลต่่อผู้้�นำทางความคิิดก่่อนเท่่านั้้�น เพราะผู้้�นำทาง
ความคิิดเป็น็ผู้้�ใช้ส้ื่่�อที่่�วิเิคราะห์์อย่า่งถี่่�ถ้ว้น ไม่่ถูกูสื่่�อชัักจูงูโดยง่่าย ผู้้�นำทางความคิิด
เป็น็ผู้้�รักัษาประตูแูละสร้า้งแผงกั้้�นอิทิธิพิลของสื่่�อ ผู้้�ตามก็เ็ชื่่�อความคิดิเห็น็ของผู้้�นำ
	 3) ผู้้�คนที่่�เติิบโตกลายเป็็นผู้้�ใหญ่่ พวกเขาสร้้างข้้อผููกมััดของกลุ่่�มตนเอง
อย่่างแข็็งขััน เช่่น พรรคการเมืือง และการเข้้าร่่วมศาสนา การเข้้าร่่วมกลุ่่�มเหล่่า
นี้้� นำมาซึ่่�งกำแพงกั้้�นที่่�มีีประสิิทธิิภาพต่่ออิิทธิิพลส่ื่�อ การใช้้ส่ื่�อมีีแนวโน้้มที่่�จะ
คล้้อยตามการเข้้าร่่วมเหล่่านี้้� เช่่น การเลืือกที่่�จะรัับสื่่�อของพรรคการเมืืองที่่�ตนเอง
สัังกััด
	 4) เมื่่�อสื่่�อมีีผลขึ้้�นมาเมื่่�อไหร่่ ผู้้�คนที่่�เปลี่่�ยนใจจะเงีียบเสีียงและปลีีกตััว 
เมื่่�อสื่่�อสามารถสร้า้งอิทิธิิพลให้ค้นเปลี่่�ยนความคิดิ เมื่่�อมีคีนรู้้�ว่า่ ปัจัเจกบุคุคลเปลี่่�ยน
ใจเพราะสื่่�อแล้ว้ เขาจะถูกูตัดัออกจากผู้้�คน หรืือกลุ่่�มทางสังัคมที่่�อยู่่�มาอย่า่งยาวนาน
	 นอกจาก Paul Lazarsfeld และ Carl Hovland แล้้ว ยัังมีีนัักวิิชาการ
ที่่�ทำการวิิจััยเชิิงประจัักษ์์ในแนวทางนี้้�อีีกหลายคน Baran et al. (2012) ได้้นำมา
เป็็นข้้อสรุุปดัังนี้้�
	 1) หน้้าที่่�ของสื่่�อมวลชนในสัังคมนั้้�นถููกจำกััด ส่ื่�อเป็็นตััวสนัับสนุุน 
และแทบไม่่ทำให้้สัังคมเปลี่่�ยนแปลงด้้วยตััวสื่่�อเองได้้เลย สื่่�อจะเป็็นเหตุุแห่่ง
การเปลี่่�ยนแปลงได้้ก็็ต่่อเม่ื่�อกำแพงกั้้�นที่่�มีีต่่ออิิทธิิพลนั้้�นถููกทำลายโดยสถานการณ์์         
ที่่�ไม่่ปกติิอย่่างยิ่่�ง เช่น่ การจู่่�โจมของผู้้�ก่อการร้้าย หรืือสงคราม การวิิจัยัเชิงิประจักัษ์์
หลายชิ้้�นได้้พิิสููจน์์แล้้วว่่า สื่่�อมีีอิิทธิิพลน้้อยมาก แม้้แต่่การที่่�สื่่�อจะเป็็นตััวสนัับสนุุน
ในการเปลี่่�ยนแปลง ก็็ยัังไม่่มีีหลัักฐานชััดเจนว่่าสื่่�อทำได้้
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	 2) หน้้าที่่�ของสื่่�อมวลชนในชีวีิติของปััจเจกบุคุคลถูกูจำกัดั และแม้้หน้้าที่่�
นั้้�นจะเป็็นเรื่่�องดี ี แต่่มันัก็อ็าจไม่่เป็็นอย่่างที่่�คิดิกับัคนบางประเภท ส่ื่�อนำเสนอแหล่่ง
ความบัันเทิิงและสาระที่่�สะดวกสบายและไม่่แพง แต่่ก็็ไม่่ได้้มีีผลระยะยาวต่่อชีีวิิต
ประจำวันัของคนส่่วนมาก เนื้้�อหาของสื่่�อส่่วนมากถูกูละเลยและลืืม ความบันัเทิงินั้้�น
เย้้ายวนใจจากงาน ทำให้้คนผ่่อนคลาย และสนุกุสนานเพื่่�อให้้คนกลับัไปทำงานได้้อย่่าง
สดชื่่�นอีกีครั้้�ง ในทางกลับักันั มีคีนที่่�ได้้รับัผลกระทบจากสื่่�อมีแีนวโน้้มที่่�จะมีบีุคุลิกิภาพ
รุนุแรง หรืือปััญหาการเข้้าสังัคม พวกเขาประสบปััญหาขั้้�นรุนุแรงแม้้ไม่่ได้้รับัสื่่�อ 
	 3) หน้้าที่่�ของสื่่�อในการเมืืองและระบบทางสัังคมของสหรััฐอเมริิกานั้้�น
เป็็นเชิิงบวกอย่่างมาก ระบบของสหรััฐฯ เป็็นระบบที่่�ทำได้้จริง และมีีมนุุษธรรม 
ที่่�เคารพและเลี้้�ยงดููพหุวััฒนธรรม ในขณะที่่�ธำรงรัักษาระเบีียบสัังคมด้้วย สื่่�อ
มีีบทบาทสำคััญแม้้ว่่าจะเป็็นหน้้าที่่�รองในการสนับสนุนระบบนี้้�ผ่่านการเสริมกำลััง
ตามสภาพที่่�เป็็นอยู่่�
	 Baran et al. (2012) ยัังเห็็นว่่า แนวคิิดหลัักของทฤษฎีีการเปลี่่�ยน
ทััศนคติิแนวคิิดหนึ่่�งคืือ ความมั่่�นคงของการรัับรู้้� หรืือ Cognitive Consistency 
นั่่�นคืือแนวโน้้มที่่�คนจะรัักษาหรืือย้้อนกลัับเข้้าสู่่�สถานะของความสมดุุลในการรัับ
รู้้� และนำไปสู่่�การตััดสิินใจที่่�สมดุุล นัักทฤษฎีี Leon Festinger อธิิบายว่่า ทฤษฎีี
ความไม่่ลงรอยกััน หรืือ Dissonance Theory คืือข้้อมููลที่่�ไม่่เข้้าถึึงคนที่่�มีี
ความเชื่่�อ และคุุณค่่าไปแล้้ว ข้้อมููลที่่�ไม่่ตรงกัับความเชื่่�อจะทำให้้เกิิดความไม่่สบาย
ทางจิติใจ หรืือความไม่่ลงรอยที่่�จะต้อ้งระบายออก ผู้้�คนทั่่�วไปทำงานเพ่ื่�อรัักษาความรู้้�
ของตนเอง และความรู้้�ของโลกที่่�คงที่่� เพื่่�อให้เ้กิดิความมั่่�นคงทางใจ จึงึมีกีระบวนการ
คััดเลืือก หรืือ Selective Process เป็็นกระบวนการที่่�ประกอบไปด้้วย การเปิิด
รัับที่่�เลืือกสรร หรืือ Selective Exposure การรัับรู้้�ที่่�เลืือกสรร หรืือ Selective 
Perception และ การเก็็บรัักษาที่่�เลืือกสรร หรืือ Selective Retention
	 การเปิดิรับัสิ่่�งที่่�เลืือกสรร หรืือ Selective Exposure คืือแนวโน้ม้ที่่�ผู้้�คน
จะเปิิดรัับหรืือสนใจต่่อสารที่่�พวกเขารู้้�สึึกตรงตามทััศนคติิดและความสนใจของตน 
และในทางตรงข้้ามก็็เลี่่�ยงสารที่่�ไม่่ตรงใจ 
	 การเก็บ็รักัษาสิ่่�งที่่�เลืือกสรร หรืือ Selective Retention คืือกระบวนการ
ที่่�ผู้้�คนมีแีนวโน้้มที่่�จะจดจำข้้อมูลูได้้ดี ีและยาวนานที่่�สุดุ ที่่�ตรงกับัทัศันคติแิละความสนใจ
ที่่�มีอียู่่�แล้้วของตนเอง
	 การรัับรู้้�สิ่่�งที่่�เลืือกสรร หรืือ Selective Perception คืือ การสร้้างสาร
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ขึ้้�นมาใหม่่ภายในจิิตใจของเรา ดัังนั้้�น ความหมายของสารเป็็นสิ่่�งที่่�ตรงกัับความเชื่่�อ
และทััศนคติิของคนคนนั้้�น
	 ทฤษฎีีการใช้้และความพึึงพอใจ (uses and gratifications)
	 Baran et al. (2012) ได้้เสนอว่่า ทฤษฎีีการใช้้และความพึึงพอใจ
เป็น็ผลสืืบเน่ื่�องมาจาก แนวคิดิอิทิธิพิลอันัจำกัดัของสื่่�อที่่�อธิบิายว่า่ สื่่�อไม่่ได้ม้ีอีิทิธิพิล
ต่่อผู้้�รัับสารมากไปกว่่าปััจจััยทางสัังคมอ่ื่�น ๆ แต่่ทำไมผู้้�คนยัังคงใช้้เวลามากมาย
ในการรัับสื่่�อ และมีีการใช้้เงิินจำนวนมากโฆษณาผ่่านส่ื่�อ จึึงมีีการวิิจััยที่่�มุ่่�งเป้้าไป
ที่่�ผู้้�รัับสาร เพ่ื่�อคลายข้้อสงสััยนี้้�ความสนใจแนวทางการใช้้และความพึึงพอใจนั้้�น 
เริ่่�มในทศวรรษที่่� 70 จากการพััฒนา 3 ด้้าน ได้้แก่่
	 1) วิิธีีวิิจััยเชิิงสำรวจ และเทคนิิคการวิิเคราะห์์ข้้อมููลแบบใหม่่ ทำให้้
เกิิดการพััฒนายุุทธศาสตร์์ใหม่่เพื่่�อการศึึกษาและตีีความการใช้้และความพึึงพอใจ
ของผู้้�รัับสาร นัักวิิจััยพััฒนาแบบสอบถามรููปแบบใหม่่ที่่�มีีการเก็็บข้้อมููลเหตุุผล
ของผู้้�คนที่่�เปิิดรัับสื่่�ออย่่างเป็็นระบบและปลอดความรู้้�สึึกส่่วนตััว
	 2) ระหว่่างทศวรรษที่่� 70 นัักวิิจััยสื่่�อบางคนพััฒนาความสนใจมากขึ้้�น
ต่่อความกระตืือรืือร้้นของคนในการใช้้สื่่�อว่่าอาจจะเป็็นปััจจััยสำคััญที่่�ทำให้้เกิิด
ผลมากหรืือน้้อย พวกเขาเชื่่�อว่่า ผู้้�รัับสารที่่�กระตืือรืือร้้นสามารถตััดสิินใจเลืือกส่ื่�อ
ที่่�จะทำให้้พวกเขาได้้รัับผลที่่�ต้้องการ
	 3) นัักวิิจััยบางคนเริ่่�มแสดงให้้เห็็นความตระหนัักต่่อการวิิจััยเชิิง
ผลกระทบว่่า มุ่่�งผลกระทบจากสื่่�อในเชิิงลบที่่�ไม่่ตั้้�งใจมากจนเกิินไป ในขณะที่่�
ผลกระทบเชิิงบวกจากการใช้้สื่่�อกลัับถููกละเลย ในปีี 1975 มีีองค์์ความรู้้�มากมาย
เกี่่�ยวกัับอิิทธิิพลของความรุุนแรงทางโทรทััศน์์ ต่่อกลุ่่�มผู้้�ชมกลุ่่�มเล็็ก ๆ แต่่แทบไม่่มีี
องค์์ความรู้้�เกี่่�ยวกัับผู้้�คนค้้นหาเพื่่�อให้้สื่่�อทำในสิ่่�งที่่�ตนต้้องการได้้อย่่างไร
	 ในเวลาต่อ่มา เมื่่�อผู้้�คนเริ่่�มใช้ง้านอินิเทอร์เ์น็ต็ ความสนใจต่อ่การใช้แ้ละ
ความพึึงพอใจก็็มีีมากขึ้้�น เนื่่�องจากเป็็นยุุคที่่�สื่่�อมีีปฏิิสััมพัันธ์์ Baran et al. (2012) 
ยัังได้้อ้้างถึึง Thomas Ruggiero ที่่�แสดงให้้เห็็นลัักษณะ 3 ด้้านของการส่ื่�อสาร
มวลชนผ่่านคอมพิิวเตอร์์ที่่�นำมาซ่ึ่�งความต่่อเนื่่�องอย่่างกว้้างขวางของพฤติิกรรม
การสื่่�อสาร เพ่ื่�อให้้นัักวิิจััยในสายการใช้้และความพึึงพอใจได้้หาข้้อมููล ลัักษณะ
ทั้้�ง 3 ด้้านได้้แก่่ 
	 • การโต้้ตอบ หรืือ Interactivity ซึ่่�งไปตอกย้้ำความคิิดที่่�มีีต่่อผู้้�รัับสาร
ที่่�กระตืือรืือร้้น
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	 • การแบ่่งกลุ่่�ม หรืือ Demassification คืือความสามารถของผู้้�ใช้้ส่ื่�อ
ที่่�จะเลืือก ต่่างกัับสื่่�อมวลชนดั้้�งเดิิม สื่่�อใหม่่เช่่นอิินเทอร์์เน็็ต เปิิดทางเลืือกที่่�ทำให้้
ปััจเจกบุุคคลปรัับแต่่งสารตามที่่�ตนต้้องการ
	 • การไม่่กำหนดเวลาให้้ตรงกััน หรืือ Asynchroneity หมายถึึงสาร
ที่่�ผ่่านสื่่�ออาจถููกย้้ายเวลา ผู้้�ส่่งสาร และผู้้�รัับสารของข้้อความอิิเล็็กทรอนิิกส์์
สามารถอ่่านจดหมายในเวลาที่่�ต่่างกััน และยัังมีีปฏิิสััมพัันธ์์ตามเวลาที่่�สะดวกได้้ ใน
กรณีีโทรทััศน์์ การไม่่กำหนดเวลาให้้ตรงกัันหมายถึึงความสามารถของผู้้�ใช้้เครื่่�อง
บัันทึึกวีีดิิทััศน์์เพ่ื่�อบัันทึึกรายการไว้้ดููภายหลััง กรณีีของจดหมายอิิเล็็กทรอนิิกส์์ 
และอิินเทอร์์เน็็ต ปััจเจกบุุคคลมีีศัักยภาพที่่�จะจััดเก็็บ ทำซ้้ำ หรืือพิิมพ์์ภาพหรืือ
ข้้อความ หรืือถ่่ายโอนไปยัังหน้้าเว็็บ หรืือส่่งจดหมายอิิเล็็กทรอนิิกส์์ให้้คนอื่่�น 
เมื่่�อสารกลายเป็็นระบบดิิจิิทััล การจััดการสารจะไม่่มีีที่่�สิ้้�นสุุด ทำให้้ปััจเจก
เข้้าควบคุุมความหมายได้้มากขึ้้�น
	 Baran et al., (2012) ยัังได้้อ้้างถึึง Hall ที่่�อธิิบายว่่า ข้้อความ 
หรืือ เนื้้�อหา (texts) เป็็นสิ่่�งที่่�มีีหลายความหมาย (polysemic) ผู้้�สร้้างเนื้้�อหา
โดยทั่่�วไปก็็ตั้้�งใจจะให้้มีีความหมายอย่่างที่่�ต้้องการแต่่มัันก็็เป็็นไปได้้ที่่�ผู้้�รัับสาร
จะสร้้างการตีีความเป็็นอย่่างอื่่�น
	 ในงานวิิจััยเรื่่�องนี้้� ต้้องการศึึกษาปััจจััยที่่�ส่่งผลให้้คนเปิิดรัับส่ื่�อ และ
ตััดสิินใจออกวิ่่�งเป็็นประจำ ซึ่่�งเข้้ากัันกัับแนวคิิดของทฤษฎีีผลกระทบอัันจำกััด
ของสื่่�อ และการใช้้และความพึึงพอใจ เนื่่�องจากในปััจจุุบััน เนื้้�อหาที่่�เกี่่�ยวกัับการวิ่่�ง 
ไม่่ได้้อยู่่�ในสื่่�อกระแสหลััก แต่่วนเวีียนอยู่่�ในระบบอิินเทอร์์เน็็ตหลากหลายรููปแบบ 
นั่่�นย่่อมทำให้้คนมีีโอกาสในการเลืือกรัับสาร และแม้้ว่่าจะมีีเนื้้�อหาประเภทนี้้�อยู่่�
มากมาย แต่่ก็็มีีหลายคนที่่�ไม่่ได้้เปลี่่�ยนพฤติิกรรมหลัังรัับสารเหล่่านี้้� งานวิิจััยนี้้�จึึง
สนใจความหลากหลายของสื่่�อ ปััจจััยทางสัังคมอื่่�น ๆ ประกอบกัันด้้วย
	 แนวคิิดเกี่่�ยวกัับการสื่่�อสารเพื่่�อการรณรงค์์
	 การสื่่�อสารเพื่่�อการรณรงค์์ นัับเป็็นความพยายามในการให้้ข้้อมููล หรืือ
สร้้างอิิทธิิพลต่่อพฤติิกรรมกัับผู้้�รัับสารขนาดใหญ่่ ภายในระยะเวลาที่่�กำหนด โดยมีี
ชุุดกิิจกรรมทางการสื่่�อสารและสื่่�อในหลากหลายช่่องทางสู่่�ปัจเจกบุุคคลและสัังคม 
โดยมัักไม่่หวัังผลทางธุุรกิิจ ทั้้�งนี้้� การสื่่�อสารเพ่ื่�อการรณรงค์์ไม่่มีีทฤษฎีีเป็็นการ
เฉพาะเจาะจงในการอธิบิายและทำนายผลของการรณรงค์ ์แต่เ่ป็น็กระบวนการที่่�ใช้้
ความรู้้�ในหลาย ๆ ทางผสมผสานกััน (Charles & Ronald, 2013) สิ่่�งที่่�สำคััญของ
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การรณรงค์์คืือ จะทำอย่่างไรให้้กลุ่่�มผู้้�รับสารมีีการเปลี่่�ยนแปลงพฤติิกรรมได้้นั่่�นเอง
	สิ่่ �งสำคััญในการรณรงค์์คืือ การกำหนดเป้้าหมายการรณรงค์์ที่่�ชััดเจน
และตรงกัับพัันธกิิจขององค์์กรที่่�ทำการรณรงค์์ นอกจากนี้้� ยัังต้้องเข้้าใจช่องทาง
การสื่่�อสารที่่�แตกต่่างกันั เช่่น เฟซบุ๊๊�ก เหมาะสมกับัการนำเสนอวีดีิทิัศัน์์ ภาพถ่าย 
รวมถึึงข้้อความ ในขณะที่่�อิินสตาแกรมนำเสนอภาพถ่าย วีีดิิทััศน์์ขนาดสั้้�น และ
ไม่่เหมาะกัับการนำเสนอข้้อความ เม่ื่�อนักัสื่่�อสารเข้้าใจถึงึสมรรถนะของส่ื่�อช่่องทางต่่าง 
ๆ แล้้ว จะทำให้้นัักส่ื่�อสารสามารถเลืือกสื่่�อที่่�นำเสนอเนื้้�อหาในรูปูแบบที่่�เหมาะสมกัับ
ชนิดิของสื่่�อได้้ (Kim, 2016)
	 ความเข้้าใจต่่อผู้้�รับสารก็็มีีความสำคััญเช่่นกััน อย่่างน้้อยการรณรงค์์
จะต้้องรู้้�ว่่า กำลัังสื่่�อสารไปหากลุ่่�มผู้้�รัับสารเป้้าหมายกลุ่่�มใด นัักสื่่�อสารจะต้้อง
วิิเคราะห์์ผู้้�รับสารว่่ามีีลัักษณะทางประชากรศาสตร์์อย่่างไร พฤติิกรรม และ
พื้้�นฐานการใช้้สื่่�อเป็็นอย่่างไร ควรทำความเข้้าใจต่อแนวคิิดของคุุณค่่า ความ
เห็็น ความเชื่่�อของกลุ่่�มผู้้�รับสารแต่่ละกลุ่่�ม ซ่ึ่�งทั้้�งหมดนี้้�อาจเรีียกว่่าเป็็น เค้้าโครง
ผู้้�รัับสาร (audience profile) ซึ่่�งจะมีีประโยชน์์มากต่่อการทำการรณรงค์์
ต่อ่ไป เค้า้โครงผู้้�รับัสารจัดัเป็น็วัตัถุดุิบิสำคัญัต่อ่การเลืือกช่อ่งทางที่่�ดีทีี่่�สุดุสู่่�ผู้้�รับัสาร
เป้้าหมาย (Diggs-Brown, 2012)
	 Kim (2016) ยัังเสนออีีกว่่า การรณรงค์์จะต้้องกำหนดวััตถุุประสงค์์
ที่่�ระบุุผลลััพธ์์ที่่�สนับสนุนต่่อเป้้าหมายของการรณรงค์์ อีีกทั้้�งเกี่่�ยวเนื่่�องกัับกลุ่่�ม
ผู้้�รัับสารเป้้าหมาย เพื่่�อทำให้้เกิิดความเข้้าใจกระจ่่างแจ้้งว่่าใครเป็็นกลุ่่�มเป้้าหมาย 
กลุ่่�มเป้้าหมายคาดหวัังอะไรจากองค์์กร และมีีพฤติิกรรมอย่่างไร วััตถุุประสงค์์
เหล่่านี้้�จะดำเนิินการด้้วยกลยุุทธ์์ (strategies) ที่่�จะทำให้้วััตถุุประสงค์์บรรลุุ
ในกลยุุทธ์์จะต้้องระบุุวิิธีีการที่่�ชััดเจน
	สิ่่ �งที่่�ขาดไม่่ได้้เลยในการรณรงค์์คืือ ใจความหลััก (key messages) 
อันัเป็็นข้้อความและเนื้้�อหาที่่�ใช้้ในการสื่่�อสารลงสู่่�กลุ่่�มเป้้าหมายทุกุคน ใจความหลักั
คืือแนวคิดิหลักัเพื่่�อใช้้ในการพัฒันาสู่่�งานสื่่�อสารต่่าง ๆ เพื่่�อให้้เกิดิความชัดัเจนอาจ
ระบุเุป็็นประโยค 1 ถึงึ 2 ประโยคที่่�เป็็นหัวัใจของการรณรงค์์ ประโยคนี้้�สร้างด้้วย
บุคุลิกิขององค์์กร โทน และภาษา ที่่�ต้้องตรงกับัความต้้องการและคุณุค่่าเฉพาะตัวัของ
ผู้้�รับสารเป้้าหมาย ในการสร้างใจความหลักัอาจพิจิารณาดัังนี้้�
	 - คุุณค่่าในใจของผู้้�รับัสารคืืออะไร
	 - การรณรงค์์นี้้�มีปีระโยชน์์ที่่�สัมัพัันธ์์กับัความต้้องการของผู้้�รับสารอย่่างไร
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	 - มีีคำหรืือหัวัข้้ออะไรที่่�ตรงกับัประเด็น็นี้้�
	 - อะไรสำคััญที่่�สุดุสำหรับัผู้้�รับัสารในประเด็็นนี้้�
	 - จะทำให้้บุคุลิกิขององค์์กรและโทนเชื่่�อมต่่ออย่่างมียีุทุธศาสตร์์กับัแนวคิดิ
นี้้�ได้้อย่่างไร
	 ในงานวิิจััยเรื่่�องนี้้� มีีความเกี่่�ยวข้้องกัับแนวคิิดการรณรงค์์โดยเฉพาะ
การรณรงค์์ที่่�ไม่่แสวงหาผลกำไรตรงที่่�ผลการวิจิัยัน่่าจะเป็็นประโยชน์์ให้้กับัการรณรงค์์
เพ่ื่�อให้้คนหันัมาออกกำลังักายทั้้�งการวิ่่�ง และในรูปูแบบอื่่�น ๆ

งานวิจิัยัท่ี่�เกี่่�ยวข้องกับัการสื่่�อสารและการวิ่่�ง
	 งานวิจิัยัที่่�เกี่่�ยวกับัการวิ่่�งจำนวนมากจะเป็น็การวิจิัยัด้า้นสุขุภาวะ ในส่ว่น
ที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับการสื่่�อสารมีี 3 เรื่่�อง ได้้แก่่ วิิโรจน์์ สุุทธิิสีีมา (2557) “การสื่่�อสารกัับ
วาทกรรมการวิ่่�งในสัังคมไทย” ลลิิตา บงกชพรรณราย (2560) ได้้วิิจััยเรื่่�อง “ปััจจััย
ด้า้นการส่ื่�อสารและทัศันคติทิี่่�มีอีิทิธิพิลต่อ่การเข้้าร่ว่มการแข่ง่ขันัวิ่่�งมาราธอน”และ 
รสิิกา จัันทร์์โชติิเสถีียร (2561) ได้้วิิจััยเรื่่�อง “ปััจจััยที่่�มีีอิิทธิิพลต่่อการตััดสิินใจเข้้า
ร่ว่มกิจิกรรมงานวิ่่�งมาราธอน Run for Life ของประชากรในเขตอำเภอเมืืองจังัหวัดั
นครราชสีีมา” ในงานวิิจััยเรื่่�อง “การสื่่�อสารกัับวาทกรรมการวิ่่�งในสัังคมไทย”         
มีีความแตกต่่างกัับอีีก 2 เรื่่�อง ในแง่่ของประชากรในการศึึกษา โดยเป็็นการศึึกษา
จากตััวสื่่�อ ในขณะที่่�เรื่่�อง “ปััจจััยด้้านการสื่่�อสารและทััศนคติิที่่�มีีอิิทธิิพลต่่อ
การเข้า้ร่่วมการแข่ง่ขันัวิ่่�งมาราธอน”และ “ปัจัจัยัที่่�มีอีิทิธิพิลต่อ่การตััดสินิใจเข้า้ร่่วม
กิิจกรรมกงานวิ่่�งมาราธอน Run for Life ของประชากรในเขตอำเภอเมืืองจัังหวััด
นครราชสีีมา” มีีประชากรเป็็นกลุ่่�มผู้้�รัับสาร จากการสัังเคราะห์์งานวิิจััยทำให้้
ได้้ข้้อค้้นพบดัังนี้้�
	 1) การวิ่่�งเป็็นกิิจกรรมที่่�ใช้้ความรู้้�สึกมากกว่่าเหตุุผล ดังัจะเห็น็ได้้ว่่า งาน
วิโิรจน์ สุทุธิสิีมีา (2557) “การสื่่�อสารกับัวาทกรรมการวิ่่�งในสังัคมไทย” ได้้ค้้นพบ
ว่่า ในยุุคสมัยัใหม่่ ตั้้�งแต่่ พ.ศ. 2555 เป็็นต้้นมา วาทกรรมการวิ่่�งนั้้�นผสมผสาน และ
เป็็นวาทกรรมอารมณ์์และความรู้้�สึกึ โดยมีชีนวนเหตุสุำคััญอยู่่�ที่่�ภาพยนตร์์เรื่่�องรักั 7 
ปีี ดี ี7 หน ใน พ.ศ. 2555 ภาพยนตร์์เรื่่�องนี้้�เป็็นภาพยนตร์์ที่่�รวมภาพยนตร์์สั้้�นจำนวน  
3 เรื่่�องเข้้าด้้วยกััน โดยมีีภาพยนตร์์สั้้�นเรื่่�องสุดุท้้ายที่่�มีคีวามยาวมากที่่�สุดุ คืือ “42.195” 
ซึ่่�งเป็็นเรื่่�องของผู้้�หญิิงวััยกลางคน ได้้พบกัับผู้้�ชายอายุุน้้อยกว่่า และพยายามสร้าง
ความสนิทิสนมด้้วยการซ้้อมวิ่่�งมาราธอน จนทำให้้พบว่่า การวิ่่�งมาราธอนสามารถ
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เยีียวยาชีีวิิตและจิิตใจที่่�ปวดร้้าวในอดีีตได้้ ภาพยนตร์์เรื่่�องนี้้�ส่่งผลให้้สัังคมเกิิด
ความต้้องการวิ่่�งเพิ่่�มขึ้้�น ซ่ึ่�งสอดคล้้องกัันกัับสภาพจิตใจของคนในสัังคมที่่�มีี
ความตึงึเครีียด การวิ่่�งจึงึกลายมาเป็็นเคร่ื่�องมืือบรรเทาความเครียีดเหล่่านั้้�น และนำ
ไปสู่่�ความรู้้�สึกที่่�ดีีกว่่าได้้ ในสื่่�อสิ่่�งพิิมพ์์ได้้ทำให้้การวิ่่�งไม่่ได้้เป็็นเพีียงกิิจกรรมตาม
ธรรมดาในชีีวิิตประจำวััน แต่่เป็็นการผจญภััย เป็็นการค้้าหาความหมายในชีีวิิต 
นอกจากนี้้�การวิ่่�งยังัมีอีิทิธิพิลในการเปลี่่�ยนทััศนคติต่ิ่อความสวยของผู้้�หญิงิที่่�เดิมิคืือ 
ผู้้�หญิงิผิวิขาว ตาโต ผมเป็็นลอน อันัเป็็นสิ่่�งที่่�เงินิสามารถซื้้�อได้้ แต่่หัวัใจและกล้้าม
เนื้้�อที่่�แข็ง็แรงต้้องใช้้ความพยายามในการฝึึกซ้้อม ในยุคุสมัยัใหม่่นี้้� ผู้้�สร้างวาทกรรม
คืือสถาบันัความบัันเทิงิ และได้้รับัการสนับสนุนเพิ่่�มเติมิจากสถาบันัทางวิทิยาศาสตร์์
และการแพทย์์ ซึ่่�งสังักัดัรัฐับาล รวมถึงึสถาบันัทางเศรษฐกิจิก็ม็ีส่ี่วนด้้วย
	วิ โรจน์ สุทุธิสิีมีา (2557) ยังัได้้วิเิคราะห์์วาทกรรมการวิ่่�งในปััจจุบุันัผ่่านส่ื่�อ
สิ่่�งพิิมพ์์ ภาพยนตร์์ สื่่�อใหม่่ สื่่�อกิิจกรรม และพบว่่า การวิ่่�งถูกูสร้างความหมายหลาก
หลายได้้แก่่ เรื่่�องสุุขภาพร่างกาย การเอาชนะ ส่่วนประกอบของอารมณ์์ความรู้้�สึกมนุุษย์์ 
ความบัันเทิงิและสนุกสนาน หน้้าที่่�การงาน ความสุุข องค์์ประกอบของชีีวิติมนุุษย์์ 
สร้างเสริมิ  มิติรภาพ ความเหน่ื่�อยยากและอดทน การขยับขยายความสามารถของมนุุษย์์ 
การพบปะและเขาหาเพศตรงข้้าม การสร้างเกีียรติิยศ การเสีียสละช่่วยเหลืือผู้้�อื่่�น 
การสร้าความทรงจำ การท่่องเที่่�ยวอย่่างหนึ่่�ง และมิิติิทางศาสนาและความเชื่่�อ 
โดยสามารถแยกออกได้้เป็็นสองหมวดคืือ หมวดความหมายในเชิงิวิทิยาศาสตร์์และ
การแพทย์์ และหมวดความหมายในเชิงิอารมณ์์และความรู้้�สึกึ
	 เหตุุการณ์์สำคััญที่่�สะท้้อนให้้เห็็นวาทกรรมอารมณ์์ที่่�โดดเด่่นขึ้้�นมา คืือ
การเผยแพร่ภาพยนตร์์เรื่่�อง “รััก 7 ปีี ดี ี7 หน” ใน พ.ศ. 2555 และความแพร่หลาย
ของสื่่�อสังัคมออนไลน์์ ที่่�ทำให้้เห็น็ความท้้าทาย เกิดิความสััมพันัธ์์ในกลุ่่�มนัักวิ่่�ง จึงึนับัว่่า 
สื่่�อมวลชนเป็็นสถาบัันที่่�หนุุนหลัังวาทกรรมการวิ่่�ง อีกีทั้้�งยัังมีีสำนัักงานกองทุุนสนับสนุน
การสร้างเสริมิสุขุภาพ หรืือ สสส. ซ่ึ่�งเป็็นสถาบันัที่่�ได้้รับังบประมาณจากรัฐั ต่่อยอดกระแส
ความนิยิมในการวิ่่�งต่่อจากสื่่�อมวลชน
	วิ โรจน์ สุุทธิิสีีมา (2557) ยังัพบว่่า ภาคปฏิบัิัติกิารสังัคมและวัฒันธรรม
ของวาทกรรมการวิ่่�งในปััจจุบันั มีคีวามโดดเด่่น เน่ื่�องด้้วยวิถิีชีีวีิติในยุคุที่่�ผ่่านมา ผู้้�คน
ติดิอยู่่�ในกรอบของความคิิดแบบเหตุผุล และวิทิยาศาสตร์์จนสร้างความตึงึเครียีด ทำให้้
ผู้้�คนต้้องการการผ่่อนคลายทางอารมณ์์และจิติใจ วาทกรรมที่่�มีอีารมณ์์และความรู้้�สึก 
จึงึเป็็นที่่�นิยิมอย่่างยิ่่�งในปััจจุบันั ประกอบกัับการมาถึึงของส่ื่�อสัังคมออนไลน์์ ทำให้้การ
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สื่่�อสารความรู้้�สึกึข้้ามกรอบของเวลาและสถานที่่� จึงึสามารถตอบสนองต่่อผู้้�คนได้้กว้้าง
กว่่าเดิิม ทำให้้คนทั่่�วไป สามารถเป็็นผู้้�ผลิติสื่่�อเพื่่�อแสดงออกเนื้้�อหาเกี่่�ยวกับัการวิ่่�ง ซึ่่�ง
นำพาอารมณ์์และความรู้้�สึกึเข้้าไปด้วย
	 ในขณะที่่� งานวิิจััยเรื่่�อง“ปััจจััยด้้านการส่ื่�อสารและทััศนคติิที่่�มีีอิิทธิิพล
ต่่อการเข้้าร่่วมการแข่่งขัันวิ่่�งมาราธอน”และ “ปััจจััยที่่�มีีอิิทธิิพลต่่อการตััดสิินใจ
เข้้าร่่วมกิิจกรรมกงานวิ่่�งมาราธอน Run for Life ของประชากรในเขตอำเภอ
เมืืองจัังหวััดนครราชสีีมา” ที่่�แม้้จะเป็็นการวิิจััยที่่�มีีประชากรในการศึึกษาต่่างกัับ
เรื่่�องแรก แต่่จะเห็็นได้้ว่่า การสื่่�อสารสำหรัับการเชื้้�อชวนให้้วิ่่�งนั้้�น ต้้องใช้้ความ
รู้้�สึึกมากกว่่าเหตุุผลทั้้�งสิ้้�น ลลิิตา บงกชพรรณราย (2560) พบว่่า สื่่�อบุุคคลที่่�
เป็็นคนใกล้้ชิิด กลัับแสดงค่่าเฉลี่่�ยสููงขึ้้�น นั่่�นคืือ การเปิิดรัับจากกลุ่่�มเพ่ื่�อนที่่�วิ่่�ง
ด้้วยกััน มีีค่่าเฉลี่่�ย 3.97 ซึ่่�งสููงกว่่านัักวิ่่�งมาราธอน ที่่�มีีค่่าเฉลี่่�ย 3.33 การเปิิดรัับ
ข้้อมููลข่่าวสารจากกลุ่่�มเพ่ื่�อน มีีความเป็็นไปได้้สููงว่่าจะเป็็นการสื่่�อสารที่่�ไม่่เป็็น
ทางการ เน่ื่�องจากผู้้�สื่่�อสารต่่อกัันเป็็นคนใกล้้ชิิดกััน ผู้้�รัับสารไม่่ได้้เพีียงรัับสารจาก
การสื่่�อสารในชั่่�วขณะเท่่านั้้�น แต่่เป็็นการสื่่�อสารที่่�เกิิดขึ้้�นอย่่างต่่อเนื่่�องยาวนาน 
จนทำให้้ผู้้�รัับสารมีีความมั่่�นใจในการสื่่�อสารว่่าจะสามารถเปิิดรัับสารที่่�ตนเองมีี
ความสบายใจที่่�จะรับัได้้ และในงานวิจิัยัของ รสิกิา พบว่่า ปััจจัยัที่่�ทำให้้คนตัดัสินิใจมา
ร่่วมงานวิ่่�งมี ี3 ปััจจัยั ได้้แก่่ ปััจจัยัด้้านกระบวนการ ปััจจัยัด้้านการส่่งเสริมิการตลาด 
ในปััจจัยัด้้านกระบวนการ ที่่�มีผีลต่่อการตััดสินิใจเข้้าร่่วมกิจิกรรมวิ่่�งมาราธอน Run 
for Life กลุ่่�มตัวัอย่่างให้้ความสนใจในเรื่่�องขั้้�นตอนการสมัครที่่�ต้้องง่่าย ไม่่ซับัซ้้อน 
และสะดวก ความปลอดภััยในการจัดังาน จุดุบริิการและการแจกสิ่่�งของ ปััจจัยัด้้าน
บุคุลากร ที่่�ต้้องแต่่งกายเหมาะสม ให้้ข้้อมูลูคำแนะนำได้้อย่่างครบถ้้วน เจ้้าหน้้าที่่�ใส่่ใจ
มีจีำนวนมากเพีียงพอ และต้้องรัักษากติิกา และกฎระเบีียบในการแข่่งขันั และปััจจัยัด้้าน
การส่่งเสริิมการตลาดในการจััดกิิจกรรม พบว่่า การจััดกิิจกรรมส่่งเสริิมการขาย
ตรงตามความต้้องการของ เช่่น การถ่่ายภาพฟรี เพ่ื่�อเผยแพร่ในสื่่�อสัังคมออนไลน์์ 
ถ้้วยรางวัลัมีคีวามเหมาะสม มีกีารประชาสัมัพันัธ์์อย่่างทั่่�วถึงึ ทั้้�ง 3 ปััจจัยัแสดงให้้
เห็็นว่่า การตััดสิินใจของผู้้�ร่วมงาน จะใช้้ความรู้้�สึึก ไม่่ว่่าจะเป็็นความรู้้�สึึกต่่อ
กระบวนการที่่�ต้้องง่่าย ความรู้้�สึึกต่่อบุุคลากรที่่�แต่่งกายเหมาะสม และกิิจกรรม
ส่่งเสริมการขายที่่�ทำให้้ นักัวิ่่�งสามารถ “อวด” การวิ่่�งของตนลงในสื่่�อสัังคมออนไลน์์ได้้
	 2) สื่่�อสังัคมออนไลน์เ์ป็น็สื่่�อสำคัญัในสื่่�อสารเรื่่�องวิ่่�ง ในงานวิจิัยัของวิโิรจน์ 
สุทุธิสิีมีา (2557) แสดงให้้เห็น็ว่า่วาทกรรมการวิ่่�งในยุุคปัจัจุบุันัมีชีนวนเหตุุสำคััญอยู่่�
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ที่่�ภาพยนตร์์เรื่่�องรััก 7 ปีี ดีี 7 หน ในปีี พ.ศ. 2555 ภาพยนตร์์เรื่่�องนี้้�เป็็นภาพยนตร์์
ที่่�รวมภาพยนตร์์สั้้�นจำนวน 3 เรื่่�องเข้้าด้้วยกััน โดยมีีภาพยนตร์์สั้้�นเรื่่�องสุุดท้้ายที่่�
มีีความยาวมากที่่�สุุด คืือ “42.195” อัันเป็็นเรื่่�องความรัักของชายหญิิงต่่างวััยที่่�
มาพบกัันเพราะการวิ่่�ง แม้้ว่่าสื่่�อมวลชนจะเป็็นตััวจุุดกระแสการวิ่่�งในประเทศไทย
ตั้้�งแต่่ พ.ศ. 2555 แต่่ วิโิรจน์ สุทุธิิสีมีา ก็ย็ังัพบว่่า ผู้้�คนติิดอยู่่�ในกรอบของความคิิดแบบ
เหตุุผล และวิิทยาศาสตร์์จนสร้้างความตึึงเครีียด ทำให้้ผู้้�คนต้้องการการผ่่อนคลาย
ทางอารมณ์์และจิิตใจ วาทกรรมที่่�มีีอารมณ์์และความรู้้�สึึก ประกอบกัับการมา
ถึึงของสื่่�อสัังคมออนไลน์์ ทำให้้การสื่่�อสารความรู้้�สึึกข้้ามกรอบของเวลาและ
สถานที่่� จึึงสามารถตอบสนองต่่อผู้้�คนได้้กว้้างกว่่าเดิิม ทำให้้คนทั่่�วไปสามารถ
เป็็นผู้้�ผลิิตสื่่�อเพื่่�อแสดงออกเนื้้�อหาเกี่่�ยวกัับการวิ่่�ง ซึ่่�งนำพาอารมณ์์และความรู้้�สึก
เข้้าไปด้้วย
	 ในงานวิจิัยัของ ลลิติา บงกชพรรณราย (2560) ได้ต้อกย้้ำพฤติกิรรมการ
เปิิดรัับข้้อมููลข่่าวสารการวิ่่�งผ่่านสื่่�อสัังคมออนไลน์์ โดยพบว่่า กลุ่่�มตััวอย่่างเปิิดรัับ
ข่า่วสารเกี่่�ยวกัับการแข่ง่ขันัวิ่่�งมาราธอน จากการสื่่�อสารในระบบออนไลน์ม์ากที่่�สุดุ 
มีคี่า่เฉลี่่�ย 2.81 ซ่ึ่�งยังัเป็น็ระดับัปานกลาง รองลงมาคืือสื่่�อมวลชนดั้้�งเดิมิ ที่่�มีคี่า่เฉลี่่�ย 
1.94 ซึ่่�งถืือว่่ามีีการเปิิดรัับน้้อย ลลิิตา บงกชพรรณราย (2560) ยัังแสดงให้้เห็็นสื่่�อ
ออนไลน์อ์ันัประกอบไปด้วย เว็บ็ไซต์ ์เฟซบุ๊๊�ก โดยพบว่่า กลุ่่�มตัวัอย่า่งรับัข่า่วสารจาก
เฟซบุ๊๊�ก Wingnaidee มากที่่�สุดุ มีคี่า่เฉลี่่�ย 4.39 ในขณะที่่�เปิิดรับัจากเว็บ็ไซต์ ์www.
wingnaidee.com มีีค่่าเฉลี่่�ย 4.17 รองลงมาคืือเฟซบุ๊๊�ก Chombuengmarathon 
มีคี่า่เฉลี่่�ย 3.05 แต่่ในเว็บ็ไซต์ ์www.chombuengmarathon.com มีคี่า่เฉลี่่�ย 2.91 
ลำดัับถััดมาคืือ เฟซบุ๊๊�ก Race Hunter มีีค่่าเฉลี่่�ย 3.05 ในขณะที่่�เว็็บไซต์์ www.
race-hunter.com มีีค่่าเฉลี่่�ย 2.15 ส่่วนสื่่�อมวลชนนั้้�นมีีค่่าเฉลี่่�ยต่่ำในทุุกประเภท
สื่่�อ ได้้แก่่ สื่่�อโทรทััศน์์ ค่่าเฉลี่่�ย 2.11 สื่่�อหนัังสืือพิิมพ์์ ค่่าเฉลี่่�ย 1.88  และสื่่�อวิิทยุุ 
ค่่าเฉลี่่�ย 1.83 ซึ่่�งจะเห็็นได้้อย่่างชััดเจนว่่า การมาถึึงของส่ื่�อสัังคมออนไลน์์เต็็ม
ตััวอย่่างเช่่นในปััจจุุบัันนั้้�น ทำให้้คนเข้้าหาข้้อมููลข่่าวสารเกี่่�ยวกัับการวิ่่�งได้้มากกว่่า
สื่่�อมวลชน
	 งานวิจิัยัที่่�เกี่่�ยวข้อ้งกับัพฤติกิรรมการเปิดิรับัสื่่�อ: ผู้้�รับัสารเลืือกรัับสื่่�อ
ที่่�อยากรัับ
	 งานวิจิัยัด้า้นพฤติกิรรมการเปิดิรับัสื่่�อ ที่่�เป็น็งานวิจิัยัในประเทศไทย และ
น่่าจะมีีข้้อมููลที่่�ร่่วมสมััย ได้้แก่่ จารุุวััจน์์ สองเมืือง และคณะ (2560) เรื่่�อง ศึึกษา
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พฤติิกรรมการบริิโภคข้้อมููลข่่าวสารการใช้้ความรุุนแรงผ่่านสื่่�อดิิจิิทััลของเด็็กและ
วัยัรุ่่�นในจังัหวััดชายแดนภาคใต้้ที่่�มีตี่อ่แนวคิิดการใช้ค้วามรุุนแรงในการแก้้ไขปัญัหา 
กานดา สัังขวาร (2556) พฤติิกรรมการรัับสื่่�อสัังคมออนไลน์์ที่่�ใช้้ในการเลืือกสถาน
ศึึกษาระดัับอุุดมศึึกษาของนัักเรีียนชั้้�นมััธยมศึึกษาปีีที่่� 6 ในอำเภอเมืืองเชีียงใหม่่ 
กานต์ ์เส้ง้ซ้า้ย (2559) พฤติกิรรมการเปิดิรับัสื่่�อประชาสัมัพันัธ์ภ์ายในของพนักังาน
บริิษััท สมบููรณ์์ แอ๊๊ดวานซ์์ เทคโนโลยีี จำกััด (มหาชน) ขวััญชนก พัันธุุฟััก (2557) 
การสื่่�อสารและการปรับตััวของแรงงานพม่่าในสัังคมไทย พจนีย์์ บุุญเจริิญสุุข 
(2559) การเปิิดรัับสื่่�อ ความตระหนััก และทััศนคติิที่่�มีตี่อ่การมีีส่ว่นร่่วมในการสร้าง        
เครืือข่่ายต่่อต้้านการทุุจริตคอร์์รััปชัันในเขตกรุุงเทพมหานคร กิิตติิศัักดิ์์� ทองฟุุก 
(2557) ปััจจััยด้้านประชากรศาสตร์์ที่่�มีีผลต่่อพฤติิกรรมการเปิิดรัับสื่่�อออนไลน์์ของ
มนุษุย์เ์งินิเดืือนในเขตกรุุงเทพมหานคร: กรณีีศึกึษา การรัับรู้้�บริิการ K-Expert และ
บุุษยมาศ ทองเลิิศ (2559) สื่่�อออนไลน์์ที่่�มีีผลต่่อการทำศััลยกรรมบนใบหน้้าของ
ผู้้�หญิิงในเขตกรุุงเทพมหานคร
	 รายงานวิิจััยทั้้�งหมดนี้้�ส่่วนมากสะท้้อนให้้เห็็นว่่า คนไม่่ได้้ เป็็น
ฝ่่ายตั้้�งรัับสารจากสื่่�อ แต่่เป็็นฝ่่ายเลืือกข้้อมููลข่่าวสารที่่� เขาสนใจ กานดา 
สังัขวาร (2556) พบว่า่ นักัเรียีนชั้้�นมัธัยมศึกึษาชั้้�นปีทีี่่� 6 ใช้เ้วลาถึงึวัันละ 3-4 ชั่่�วโมง
กัับสื่่�อสัังคมออนไลน์์ ผ่่านอุุปกรณ์์เคลื่่�อนที่่� ได้้แก่่ แท็็บเล็็ต และมืือถืือ โดยเป็็น
การหาข้้อมููลเกี่่�ยวกัับสถานศึึกษาระดัับอุุดมศึึกษา ผ่่านเฟซบุ๊๊�ก เพราะมีีข้้อมููลที่่�
กำลัังสนใจ และเป็็นที่่�น่่าเสีียดายที่่�ผู้้�ส่่งสารกลัับให้้ข้้อมููลเหล่่านี้้�น้้อย ทำให้้ระดัับ
ความพึึงพอใจของนัักเรีียนฯ ที่่�มีีต่่อความครบถ้้วนของข้้อมููลมีีน้้อย รายงาน
วิิจััยของ กานต์์ เส้้งซ้้าย (2559) พบว่่า กลุ่่�มตััวอย่่างเปิิดรัับสื่่�อประชาสััมพัันธ์์
เพื่่�อติิดตามข่่าวสารของบริิษััทมากที่่�สุุด รองลงมาคืือ เพื่่�อเข้้าร่่วมกิิจกรรม
ขององค์์กร ส่่วนวััตถุุประสงค์์อื่่�น ได้้แก่่ เพื่่�อเป็็นความรู้้� เพื่่�อความบัันเทิิง 
เพ่ื่�อเป็็นหััวข้้อในการสนทนากัับเพ่ื่�อนร่่วมงาน เพ่ื่�อใช้้เวลาว่่างให้้เป็็นประโยชน์์ 
เพ่ื่�อเป็็นแนวทางในการดำเนิินชีีวิิต และเพื่่�อเข้้าใจวััฒนธรรมองค์์กร เป็็นเรื่่�องรอง 
ซึ่่�งดููสมเหตุุสมผลกัับการใช้้สื่่�อประชาสััมพัันธ์์ภายในองค์์กร ขวัญชนก พัันธุุฟััก 
(2557) พบว่่า แรงงานพม่าเปิิดรัับสื่่�อออนไลน์์ภาษาไทยและพม่าวััตถุุประสงค์์
เพื่่�อรัับข่่าวสารและเหตุุการณ์์ประจำวััน และความบัันเทิิง แต่่หากเป็็นการ
เปิิดรัับสื่่�อภาษาไทยจะใช้้เพื่่�อการปรัับตััว และจะเปิิดรัับสื่่�อภาษาพม่าในกรณีี
การเข้า้สัังคมชาวพม่า พจนียี์ ์บุญุเจริญิสุขุ (2559) ปัจัจัยัด้า้นอาชีพีมีผลต่อ่พฤติิกรรม
การเปิิดรัับสื่่�อโฆษณารณรงค์์การต่่อต้้านคอร์์รััปชันแตกต่่างกััน และพฤติิกรรม
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การรัับสื่่�อโฆษณารณรงค์์ฯ นั้้�น มีีความสััมพัันธ์์เชิิงบวกกัับการตระหนััก และ
ทัศันคติต่ิ่อการต่่อต้้านคอร์์รัปัชันัใน 3 ด้้าน คืือ การเปิิดโปง ป้้องกันั และปลูกูฝััง 
กิติติศิักัดิ์์� ทองฟุุก (2557) พบว่่า ปััจจัยัด้้านเพศ อายุุ อาชีีพ ระดัับการศึกึษา และ
รายได้้ ส่่งผลต่่อพฤติกิรรมการเปิิดรับัสื่่�อออนไลน์์ในการรับัรู้้�ถึงึบริกิารที่่�ปรึกึษาทาง
การเงิินของธนาคารพาณิิชย์์ อย่่างมีีนัยัสำคััญทางสถิติ ิและบุุษยมาศ ทองเลิิศ (2559) 
ก็็พบว่่า กลุ่่�มตััวอย่่างมีีการใช้้สื่่�อในแต่่ละขั้้�นได้้แก่่ ขั้้�นรัับรู้้� ขั้้�นค้้นหาข้้อมููล 
ขั้้�นประเมิินผล ขั้้�นตัดัสินิใจ ขั้้�นบอกต่่อ นั้้�นแตกต่่างกันัไปตามวััตถุปุระสงค์์ของตนเอง
	 หรืืองานวิิจััยของ จารุุวััจน์ สองเมืือง และคณะ (2560) ที่่�พบ
ว่่า เยาวชนกลุ่่�มตััวอย่่างในพื้้�นที่่�จัังหวััดชายแดนภาคใต้้ ซ่ึ่�งเป็็นพื้้�นที่่�ที่่�มีี
การใช้้ความรุุนแรงจากกลุ่่�มผู้้�ก่อการร้้าย กลัับไม่่ได้้ติิดตามข่่าวสารความรุุนแรง
ผ่่านสื่่�อดิิจิิทััลในจำนวนที่่�น้้อยมาก จะตามข่่าวที่่�เป็็นกระแส หรืือสิ่่�งที่่�เกิิดขึ้้�น
ใกล้้ตััว และเลืือกที่่�จะรัับข่่าวสารผ่่านสื่่�อสัังคมออนไลน์์ที่่�มีีการแบ่่งปัันกัันมาก
	 การวิจิัยัพฤติกิรรมผู้้�รับัสารมีผีลการวิจิัยัที่่�ไม่่แตกต่่างกันั นั่่�นคืือ ผู้้�รับัสาร
มีปัีัจจัยัของตนเองในการเลืือกรับัข่่าวสารบางประเภท และบางช่่องทาง เท่่าที่่�ตนเอง
ต้้องการเท่่านั้้�น ซ่ึ่�งจะเป็็นแนวทางของการวิจิัยัเรื่่�องนี้้�ด้้วย โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งกรณีี
ของการวิ่่�งนั้้�น เนื้้�อหาสารจะส่่งผ่่านระบบอิินเทอร์์เน็็ตเกืือบทั้้�งหมด และนั่่�นทำให้้
ผู้้�รับสารมีทีางเลืือกในการรับัสารที่่�ตนเองต้้องการ

ระเบีียบวิิธีีวิิจััย
	 ประชากรในการวิิจััยครั้้�งนี้้� เป็็นประชาชนที่่�อาศััยในจัังหวััดเชีียงใหม่่ 
อายุุ 18 ปีี ขึ้้�นไป และวิ่่�งออกกำลัังกายอย่่างน้้อย 2 ครั้้�งต่่อสััปดาห์์ คััดเลืือก                
กลุ่่�มตัวัอย่า่งด้ว้ยการสุ่่�มตัวัอย่า่งชนิดิไม่ท่ราบความน่า่จะเป็น็ และเป็น็กลุ่่�มตััวอย่า่ง
แบบเจาะจง
	 การเลืือกขนาดตััวอย่่างในส่่วนของการวิิจััยเชิิงปริมาณ เน่ื่�องจาก          
ไม่่ทราบจำนวนประชากรที่่�แน่่นอน เพราะไม่่มีีหน่่วยงานใดทำทะเบีียนนัักวิ่่�ง
ในจัังหวััดเชีียงใหม่่ จึึงใช้้สููตรการสุ่่�มตััวอย่่างแบบไม่่ทราบขนาดตััวอย่่าง ของ 
W.G.Cochran โดยกำหนดระดัับค่่าความเชื่่�อมั่่�นร้้อยละ 95 และระดัับค่่า
ความคลาดเคลื่่�อนร้้อยละ 5 จึึงได้้ขนาดตััวอย่่างที่่�จำนวนไม่่น้้อยกว่่า 387 ตััวอย่่าง 
จึึงเลืือกที่่�จะเก็็บข้้อมููล 400 ตััวอย่่าง เครื่่�องมืือในการเก็็บข้้อมููลคืือการสำรวจ 
(survey) โดยใช้้แบบสอบถามแบบผู้้�ตอบเป็็นผู้้�ตอบเอง (self-administered 
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questionnaire) ผ่่านระบบออนไลน์์ อัันเป็็นการสอบถามที่่�สะดวกต่่อ
กลุ่่�มตััวอย่่าง กระจายแบบสอบถามโดยให้้ผู้้�ช่่วยนัักวิิจััยประชาสััมพัันธ์์
การเข้้าร่่วมตอบแบบสอบถาม และมีีการคััดกรองคุุณสมบััติิกลุ่่�มตััวอย่่างก่่อน
การตอบแบบสอบถาม และมีีการกำหนดการตรวจสอบคุุณภาพของเครื่่�องมืือดัังนี้้�
	 1) การตรวจสอบความถููกต้้อง (validity) ได้้ส่่งแบบสอบถามที่่�พััฒนา
ขึ้้�นมาให้ผู้้้�ทรงคุณุวุฒุิจิำนวน 3 คน ตรวจสอบความถูกูต้อ้งเชิงิโครงสร้า้ง (construct 
validity) ความถููกต้้องด้้านเนื้้�อหา (content validity) และความถููกต้้องด้้าน
ความสอดคล้้องกัับสถานการณ์์ปััจจุุบััน (concurrent validity) เมื่่�อผู้้�ทรงคุุณวุุฒิิ
ตรวจสอบความถููกต้้องเรีียบร้้อยแล้้วจึึงนำแบบสอบถามไปทดสอบความเชื่่�อมั่่�น
	 2) การตรวจสอบความเชื่่�อมั่่�น (reliability) ได้้นำแบบสอบถามที่่�ผ่่าน
การตรวจสอบความถููกต้้อง ไปทดลองเก็็บรวบรวมข้้อมููลจากกลุ่่�มตััวอย่่างจำนวน 
30 คน แล้้วนำมาวิิเคราะห์์ความเชื่่�อมั่่�นโดยใช้้สถิติิการวิิเคราะห์์สััมประสิิทธิ์์�
สหสััมพัันธ์์อััลฟาของครอนบาค (Cronbach’s alpha coefficiency) โดยผล
การวิเิคราะห์์ความเชื่่�อมั่่�นต้้องไม่่น้้อยกว่่า 0.70 จึงึสามารถนำไปใช้้เก็บ็รวบรวมข้้อมูลูได้้
	ข นาดกลุ่่�มตัวัอย่่างในส่่วนการวิจิัยัเชิงิคุณุภาพ มีจีำนวน 20 คนสุ่่�มตัวัอย่่าง
แบบเจาะจง จากคนที่่�อาศัยัในจังัหวัดัเชียีงใหม่่ และวิ่่�งไม่่น้้อยกว่่า 2 ครั้้�งต่่อสััปดาห์์
เช่่นเดีียวกััน เลืือกใช้้เครื่่�องมืือในการเก็็บข้้อมููลคืือการสััมภาษณ์์แบบเจาะลึึก 
(in-depth interview) โดยเป็็นคำถามที่่�มีโีครงสร้าง ประกอบไปด้วยคำถาม ดังันี้้�
	 1) ก่่อนที่่�จะหัันมาออกกำลัังกายด้้วยการวิ่่�ง มีีพฤติิกรรม และสถานะ
เกี่่�ยวกัับสุุขภาวะอย่่างไร
	 2) สื่่�อและเนื้้�อหาประเภทใดที่่�ทำให้้สนใจการวิ่่�ง
	 3) สื่่�อและเนื้้�อหาชนิิดใดที่่�ท่่านใช้้เมื่่�อเริ่่�มออกกำลัังกายด้้วยการวิ่่�ง
เป็็นประจำ 
	 4) การใช้้ประโยชน์์ของสื่่�อสัังคมออนไลน์์กัับการวิ่่�งเป็็นอย่่างไร
	 การเก็็บรวบรวมข้้อมููล โดยการบัันทึึกย่่อ เพื่่�อให้้เกิิดความสะดวก
ในการถามคำถามที่่�อาจยัังไม่่ได้้รัับคำตอบชััดเจน รวมถึึงการบัันทึึกเสีียงเพื่่�อนำไป
ถอดข้อ้ความในภายหลังั ทั้้�งนี้้� การเชิญิชวน และวิธิีกีารเก็บ็ข้อ้มูลูได้ผ้่า่นการประเมินิ
จริิยธรรมวิิจััยในมนุุษย์์แล้้ว
	 ในส่่วนการวิิเคราะห์์ข้้อมููล การวิิจััยเชิิงปริิมาณ กำหนดการวิิเคราะห์์
ข้้อมููลด้้วยสถิิติิดัังนี้้�
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	 1) การวิิเคราะห์์ข้้อมููลด้้วยสถิติิเชิิงพรรณนา (descriptive statistic) 
ได้้แก่่ ความถี่่� (frequency) ร้้อยละ (percentage) ค่่าเฉลี่่�ย (mean) และ
ส่ว่นเบี่่�ยงเบนมาตรฐาน (standard deviation) เพื่่�อวิิเคราะห์ข์้อ้มููลตัวัแปรในการวิจิัยั
	 2) การวิเิคราะห์ข์้อ้มูลูด้ว้ยสถิติิเิชิงิอนุมุาน (inferential statistic) ได้้แก่่ 
การวิเิคราะห์ส์ัมัประสิทิธิ์์�สหสัมัพันัธ์ถ์ดถอย (multiple regression) เพื่่�อวิเิคราะห์์
ความสััมพัันธ์์ระหว่่างปััจจััยด้้านการสื่่�อสารและการตััดสิินใจวิ่่�งของประชาชน
ในจัังหวััดเชีียงใหม่่
	 การวิิเคราะห์์ข้้อมููลการวิิจััยเชิิงคุุณภาพ นำผลวิิจััยที่่�ได้้จากการ
สััมภาษณ์์ มารวบรวมให้้เป็็นประเด็็น ผ่่านการวิิเคราะห์์ด้้วยทฤษฎีีที่่�เกี่่�ยวข้้อง 
จากนั้้�นจะนำไปประกอบกัับข้้อมููลเชิิงปริิมาณ
	 กรอบแนวคิิดของงานวิิจััยนี้้� คืือการศึึกษาช่่องทางและเนื้้�อหาของสื่่�อ
ที่่�มีีผลต่่อประชาชนที่่�อาศััยในจัังหวััดเชีียงใหม่่ในการตััดสิินใจเลืือกที่่�จะวิ่่�ง
ออกกำลัังกายและการเลืือกรัับช่่องทางและเนื้้�อหาของสื่่�อที่่�เกี่่�ยวกัับการวิ่่�ง
ออกกำลังักาย ดังัภาพที่่� 1

	

ภาพที่่� 1 แสดงกรอบแนวคิิดของงานวิิจัยั

ผลการศึึกษา

	ผ ลการวิิจััยแบ่่งเป็็นสองส่่วนใหญ่่ ได้้แก่่ ส่่วนข้้อมููลทั่่�วไปของ
ผู้้�ตอบแบบสอบถาม และผลการวิิจััยตามหััวข้้อวััตถุุประสงค์์การวิิจััย ซ่ึ่�งจะเป็็น
การประมวลข้้อมููลจากทั้้�งแบบสอบถาม และการสััมภาษณ์์เชิงิลึกึตามลำดัับข้อ้ของ
วััตถุุประสงค์์ของการวิิจััย ดัังนี้้�
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	 ข้้อมููลทั่่�วไปของผู้้�ตอบแบบสอบถาม
	 กลุ่่�มตััวอย่่างส่่วนมากเป็็นเพศหญิิง จำนวน 210 คน คิิดเป็็นร้้อยละ 
52.50 และเพศชาย จำนวน 190 คน คิดิเป็็นร้้อยละ 47.50 ส่่วนใหญ่่มี ีอายุ ุ18-30 ปีี 
จำนวน 207 คน คิดิเป็็นร้้อยละ 51.7 รองลงมาคืือ อายุ ุ31-40 ปีี จำนวน 138 คน 
คิดิเป็็นร้้อยละ 34.5 และลำดัับสุุดท้้ายคืือ อายุุ 61 ขึ้้�นไป จำนวน 1 คน คิดิเป็็น
ร้้อยละ 0.30 ส่่วนใหญ่่มีีการศึกึษาในระดัับปริญิญาตรีี จำนวน 307 คน คิดิเป็็นร้้อย
ละ 76.80 รองลงมาคืือ ระดับัมัธัยมปลาย จำนวน 54 คน คิดิเป็็นร้้อยละ 13.50 
และลำดับัสุดุท้้ายคืือ การศึึกษาระดับัมััธยมต้้น จำนวน 1 คน คิดิเป็็นร้้อยละ 0.30 
และปวช. จำนวน 1 คน คิดิเป็็นร้้อยละ 0.30 ซ่ึ่�งมีจีำนวนเท่่ากันั ส่่วนใหญ่่มีรีายได้้ 
15,001 – 25,000 บาทต่่อเดืือน จำนวน 157 คน คิดิเป็็นร้้อยละ 39.30 รองลงมา
คืือ รายได้้ 25,001 – 35,000 บาทต่่อเดืือน จำนวน 124 คน คิดิเป็็นร้้อยละ 31.00 
และลำดับัสุดุท้้ายคืือ รายได้้มากกว่่า 45,000 บาทต่่อเดืือน จำนวน 4 คน คิดิเป็็น
ร้้อยละ 1.00 อาชีีพส่วนใหญ่่เป็็นพนักงานบริิษัทัจำนวน 127 คน คิดิเป็็นร้้อยละ 31.80
รองลงมาคืือ เจ้้าของกิจิการ จำนวน 99 คน คิดิเป็็นร้้อยละ 24.80 และลำดัับสุดุท้้าย
คืือ ผู้้�ที่่�มีอีาชีีพอื่่�น ๆ จำนวน 6 คน คิดิเป็็นร้้อยละ 1.50 ได้้แก่่ ผู้้�ที่่�มีอีาชีพีฟรีแีลนซ์์
หรืือลูกูจ้้างทั่่�วไป และนัักดนตรีี
	 กลุ่่�มตััวอย่่าง มีีระยะเวลาที่่�ออกกำลัังกายด้้วยการวิ่่�งส่่วนมากคืือ 
2 – 3 ปีี จำนวน 191 คน คิิดเป็็นร้้อยละ 47.80 รองลงมาคืือ ผู้้�ใช้้ระยะเวลา
ที่่�ออกกำลังักายด้้วยการวิ่่�ง 1 – 2 ปีี จำนวน 113 คน คิดิเป็็นร้้อยละ 28.20 และลำดับั
สุดุท้้ายคืือ ผู้้�ใช้้ระยะเวลาที่่�ออกกำลัังกายด้้วยการวิ่่�ง 5 ปีีขึ้้�นไป จำนวน 21 คน คิดิเป็็น
ร้้อยละ 5.30  ส่่วนมากวิ่่�งระยะทางเฉลี่่�ย 11-15 กิโิลเมตร จำนวน 144 คน คิดิ
เป็็นร้้อยละ 36.0 รองลงมาคืือ ผู้้�วิ่่�งระยะทางเฉลี่่�ย 5-10 กิโิลเมตร จำนวน 137 คน 
คิดิเป็็นร้้อยละ 34.30 และลำดับัสุดุท้้ายคืือ ผู้้�วิ่่�งระยะทางเฉลี่่�ยมากกว่่า 20 กิโิลเมตร 
จำนวน 15 คน คิิดเป็็นร้้อยละ 3.80
	ส ถานที่่�ที่่�ใช้้ในการวิ่่�งส่่วนมากใช้้สนามกีีฬาเป็็นสถานที่่�ใช้้วิ่่�งเป็็นประจำ 
จำนวน 241 คน คิิดเป็็นร้้อยละ 60.30 รองลงมามีีผู้้�ใช้้สวนสาธารณะเป็็นสถาน
ที่่�ใช้้วิ่่�งเป็็นประจำ จำนวน 85 คน คิิดเป็็นร้้อยละ 21.30 และลำดัับสุุดท้้ายคืือ 
ผู้้�ที่่�ใช้้สถานที่่�อื่่�น ๆ ได้้แก่่ เทรลในป่่า จำนวน 1 คน คิิดเป็็นร้้อยละ 0.30 ส่่วนใหญ่่
มีคีวามรู้้�เรื่่�องการเลืือกรองเท้า้วิ่่�งในระดับัดีมีาก จำนวน 198 คน คิดิเป็น็ร้อ้ยละ 49.50 
รองลงมาคืือ ผู้้�ที่่�มีีความรู้้�เรื่่�องการเลืือกรองเท้้าในระดัับปานกลาง จำนวน 102 
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คิิดเป็็นร้้อยละ 25.50 และลำดัับสุุดท้้ายคืือ ผู้้�ที่่�ไม่่มีีความรู้้�เรื่่�องการเลืือกรองเท้้า 
จำนวน 8 คน คิิดเป็็นร้้อยละ 2.00 ความรู้้�เรื่่�องพััฒนาท่่าวิ่่�งส่่วนมากอยู่่�ในระดัับ
ดีีมาก จำนวน 205 คน คิิดเป็็นร้้อยละ 51.20 รองลงมาคืือ ผู้้�ที่่�มีีความรู้้�เรื่่�องพััฒนา
ท่่าวิ่่�งในระดัับปานกลาง จำนวน 101 คน คิิดเป็็นร้้อยละ 25.30 และลำดัับสุุดท้้าย 
ผู้้�ที่่�ไม่่มีีความรู้้�เรื่่�องพััฒนาท่่าวิ่่�ง จำนวน 7 คน คิิดเป็็นร้้อยละ 1.80 และความรู้้�เรื่่�อง
การพััฒนากล้้ามเนื้้�อและการบริิหารร่่างกายเพ่ื่�อการวิ่่�งส่่วนมากอยู่่�ในระดัับดีีมาก 
จำนวน 199 คน คิิดเป็็นร้้อยละ 49.80 รองลงมาคืือ ผู้้�ที่่�มีีความรู้้�เรื่่�องการพััฒนา
กล้้ามเนื้้�อและการบริิหารร่่างกายเพ่ื่�อการวิ่่�งในระดัับปานกลาง จำนวน 109 คน 
คิดิเป็น็ร้อ้ยละ 27.30 และลำดับัสุดุท้า้ย ผู้้�ที่่�ไม่ม่ีคีวามรู้้�เรื่่�องการการพัฒันากล้้ามเนื้้�อ
และการบริิหารร่่างกายเพื่่�อการวิ่่�ง จำนวน 5 คน คิิดเป็็นร้้อยละ 1.30
	 และจากผลการวิจิัยัจากการสัมัภาษณ์์เจาะลึกึ ทำให้้ทราบว่่า ก่่อนหน้้า
ที่่�กลุ่่�มตััวอย่่างจะเลืือกการวิ่่�งเป็็นการออกกำลัังนั้้�น ส่่วนมากมีีประสบการณ์์กัับ
การออกกำลัังกายในรููปแบบอ่ื่�น ๆ ไม่่ว่่าจะเป็็นบาสเกตบอล วอลเลย์์บอล 
ว่่ายน้้ำ  โยคะ และอ่ื่�น ๆ  ซ่ึ่�งส่่วนมากมัักจะต้้องหรืือควรจะกระทำกิิจกรรมร่่วมกัับผู้้�อื่�น 
แต่่การออกกำลัังก่่อนที่่�จะออกวิ่่�ง มัักเป็็นการออกกำลัังแบบไม่่ได้้จริิงจััง นอกจาก
การออกกำลัังแล้้วกลุ่่�มตััวอย่่างมัักไม่่ได้้ใส่่ใจกับการดููแลสุุขภาพในด้้านอื่่�น เช่่น 
ด้้านการรับัประทานอาหาร
	ผล การวิิจััยตามวััตถุุประสงค์์การศึึกษา
	 1) ช่่องทางสื่่�อที่่�มีีความสััมพัันธ์์กัับการตััดสิินใจวิ่่�งออกกำลัังกาย
ของประชาชนในจัังหวััดเชีียงใหม่่
	 ภาพรวมของปััจจััยด้้านการสื่่�อสารที่่� มีีผลต่่อการตััดสิินใจเลืือก
การวิ่่�งเป็็นการออกกำลัังกายมีีค่่าเฉลี่่�ยรวมอยู่่�ในระดัับปานกลาง ( = 2.95, 
S.D. = 1.05) ร้้อยละ 59.00 เมื่่�อพิิจารณารายด้้านพบว่่าปััจจััยทางการส่ื่�อสารที่่�
มีีผลต่่อการตััดสิินใจเลืือกการวิ่่�งเป็็นการออกกำลัังกายในระดัับมากได้้แก่่ 
“เพ่ื่�อนหรืือคนรู้้�จัักชัักชวนให้้วิ่่�ง”  = 4.22, S.D. = 0.85 มาเป็็นลำดัับแรก 
ร้้อยละ 84.40 รองลงมาได้้แก่่ “โพสต์ที่่�เกี่่�ยวกัับการวิ่่�งจากเพ่ื่�อนหรืือคนรู้้�จััก
ผ่่านทางโซเชีียลมีีเดีีย” = 3.99, S.D. =0.94 ร้้อยละ 74.80 “เนื้้�อหาเกี่่�ยวกัับ
การวิ่่�งผ่่านทางโซเชีียลมีีเดีียจากคนที่่�ไม่่รู้้�จัักเป็็นการส่่วนตััว” = 3.62, 
S.D. = 1.03 ร้้อยละ 72.40 และ “กลุ่่�มสมาชิิกชมรมวิ่่�งหรืือสมาคมวิ่่�งในสถานที่่�
ทำงาน ชัักชวนให้้เข้้าร่่วม” = 3.51, S.D. = 1.34 ร้้อยละ 70.20
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	ปั จจััยที่่�อยู่่� ในระดัับปานกลางได้้แก่่ “เหตุุการณ์์สำคััญที่่� ไ ด้้รัับ
การเผยแพร่หลายช่่องทาง เช่่น ระดมเงินิบริจิาค” = 3.12, S.D. = 1.34 ร้้อยละ 62.40 
“เว็็บไซต์ที่่�นำเสนอข้้อมููลเกี่่�ยวกัับการวิ่่�ง”  = 2.72, S.D. = 0.96 และ 
“หนัังสืือที่่�เกี่่�ยวกัับการดููแลสุุขภาพอื่�น ๆ ที่่�ไม่่เกี่่�ยวกัับการวิ่่�ง” = 2.72, 
S.D. = 1.07 ร้้อยละ 54.40
	ส่ วนปััจจััยด้้านการสื่่�อสารที่่�มีีผลต่่อการตััดสิินใจเลืือกการวิ่่�งเป็็น
การออกกำลัังในระดัับน้้อย ได้้แก่่ “รายการวิิทยุุหรืือโทรทััศน์์ที่่�เกี่่�ยวกัับการวิ่่�ง”

= 2.37, S.D. = 1.06 ร้้อยละ 47.40 “เนื้้�อหาเกี่่�ยวกัับการวิ่่�งทางหนัังสืือพิิมพ์์
หรืือนิิตยสาร”  = 2.26, S.D. = 0.91 ร้้อยละ 45.20 “หนัังสืือที่่�เกี่่�ยวกัับ
การวิ่่�ง” = 2.24, S.D. =0.97 ร้้อยละ 44.80 และปััจจััยอื่่�น ๆ  ได้้แก่่ แบรนด์์ยี่่�ห้้อ
อุุปกรณ์์กีีฬา มีีค่่าเฉลี่่�ยอยู่่�ในระดัับน้้อย = 1.77, S.D. = 1.13 ร้้อยละ 35.40
	ผ ลการวิิจััยเชิิงปริิมาณแสดงให้้เห็็นว่่า ปััจจััยการส่ื่�อสารจากบุุคคล
ใกล้้ชิดิ มีผีลค่่อนข้้างมากต่่อการตัดัสินิใจเลืือกการวิ่่�งเป็็นการออกกำลััง ไม่่ว่่าจะเป็็น 
“เพ่ื่�อนหรืือคนรู้้�จักัชัักชวนให้้วิ่่�ง” “โพสต์ที่่�เกี่่�ยวกับัการวิ่่�งจากเพ่ื่�อนหรืือคนรู้้�จักัผ่่าน
ทางโซเชียีลมีเีดียี” หรืือ “กลุ่่�มสมาชิกิชมรมวิ่่�งหรืือสมาคมวิ่่�งในสถานที่่�ทำงาน ชักัชวน
ให้้เข้้าร่่วม” สอดคล้้องกัันกัับผลการวิิจััยจากการสััมภาษณ์์เจาะลึึก กลุ่่�มตััวอย่่าง
ทุกุคนไม่่ได้้ตัดัสินิใจเลืือกการวิ่่�งเป็็นการออกกำลังักาย จากการได้้รับัสื่่�อมวลชนเลย 
ปััจจััยที่่�มีีผลมากอย่่างเห็็นได้้ชััด คืือการถููกรายล้้อมไปด้วยคนรู้้�จัักที่่�เป็็นนัักวิ่่�ง 
ทำให้้เกิิดการชัักชวนให้้ไปร่วมงานวิ่่�ง หรืือไปวิ่่�งออกกำลััง แต่่แทบไม่่พบว่่าสื่่�อมวลชน
จะมีีผลต่่อการตััดสิินใจให้้ออกไปวิ่่�ง จะพบในกลุ่่�มตััวอย่่างเล็็กน้้อยจากการ
สัมัภาษณ์์ ได้้แก่่ การได้้รับัชมภาพยนตร์์ “รักั 7 ที ีดี ี7 หน” และการได้้อ่่านหนังัสืือ 
“คิดิ เช่่น แมร์์”
	ผ ลการวิิจััยยัังพบว่่า ปััจจััยด้้านการสื่่�อสาร ได้้แก่่ เนื้้�อหาเกี่่�ยวกัับการ
วิ่่�งผ่่านทางโซเชียีลมีเีดียีจากคนที่่�ไม่่รู้้�จักัเป็็นการส่่วนตัวั โพสต์ที่่�เกี่่�ยวกับัการวิ่่�งจาก
เพ่ื่�อน หรืือคนรู้้�จักั ผ่่านทางโซเชียีลมีเีดียี รายการวิทิยุ ุหรืือโทรทัศัน์์ที่่�เกี่่�ยวกับัการวิ่่�ง 
เนื้้�อหาเกี่่�ยวกัับการวิ่่�งทางหนังัสืือพิมิพ์์ หรืือนิิตยสาร หนังัสืือที่่�เกี่่�ยวกัับการดููแลสุขุภาพ
อื่่�น ๆ ที่่�ไม่่เกี่่�ยวกับัการวิ่่�ง เว็บ็ไซต์ที่่�นำเสนอข้้อมูลูเกี่่�ยวกับัการวิ่่�ง เหตุกุารณ์์สำคัญั
ที่่�ได้้รัับการเผยแพร่หลายช่่องทาง เพื่่�อนหรืือคนรู้้�จัักชัักชวนให้้วิ่่�ง ปััจจััยด้้าน
การสื่่�อสารอ่ื่�น ๆ ได้้แก่่ แบรนด์์รองเท้้า มีีความสััมพัันธ์์กัับพฤติิกรรมการวิ่่�ง
ออกกำลังักายของประชาชนในจังัหวัดัเชียีงใหม่่อย่่างมีนีัยัสำคัญัทางสถิติทิี่่�ระดับั 0.05
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	ผ ลการวิิจัยัจากการสััมภาษณ์์ยืืนยัันว่่า “เพื่่�อนหรืือคนรู้้�จักัชักัชวนให้้วิ่่�ง” 
มีบีทบาทอย่่างยิ่่�งในการเป็็นปััจจัยัที่่�ทำให้้คนตัดัสินิใจเลืือกการวิ่่�งเป็็นการออกกำลััง 
เนื่่�องจากการเห็็นตััวบุุคคลที่่�ใกล้้ชิิดสามารถวิ่่�งได้้ในระยะที่่�กลุ่่�มตััวอย่่างทำไม่่ได้้ 
เป็็นประจักัษ์์พยานที่่�สำคััญว่า การวิ่่�งเป็็นเป้้าหมายที่่�ทำได้้จริงิ นอกจากนี้้� สำหรัับกลุ่่�ม
ตัวัอย่่างบางคนยังัมีปัีัจจัยัการสื่่�อสารสำคัญัอีกประการหนึ่่�ง นั่่�นคืือการสื่่�อสารภายใน
ตัวัเองอีีกด้้วย ได้้แก่่ความผิิดหวัังจากความรััก ความรู้้�สึกซึึมเศร้้า การมีีอารมณ์์กระทบ
กับัความรู้้�สึกึนี้้� ทำให้้กลุ่่�มตัวัอย่่างตัดัสินิใจออกวิ่่�งแบบฉับัพลันัทันัที ีแม้้จะไม่่มีคีวามรู้้�
ประสบการณ์์มาก่่อน ส่่วนที่่�สาเหตุุที่่�เลืือกการวิ่่�งมาชดเชยความรู้้�สึึกเศร้้าสร้อยนั้้�น 
เนื่่�องจากการวิ่่�งเป็็นการออกกำลัังที่่�ไม่่จำเป็็นต้้องรอผู้้�อื่่�นให้้มาร่่วมกิิจกรรมด้้วย
และสามารถกระทำได้้ทันัทีีที่่�รู้้�สึกึ
	 2) การแสวงหาข้้อมููลข่่าวสารเกี่่�ยวกัับการวิ่่� งออกกำลัังกาย
ของประชาชนในจัังหวััดเชีียงใหม่่
	 กลุ่่�มตััวอย่่างแสวงหาข้้อมููลข่่าวสารด้้านการสร้างแรงบัันดาลใจให้้ออก
ไปวิ่่�งมากที่่�สุดุ โดยกลุ่่�มตััวอย่่างตอบสัปัดาห์์ละ 1-2 ครั้้�งมากที่่�สุดุ คืือร้้อยละ 54.3 
รองลงมาคืือ สััปดาห์์ละ 2-3 ครั้้�ง ที่่�ร้้อยละ 17 และน้้อยกว่่าสััปดาห์์ละ 1 ครั้้�ง 
ที่่�ร้้อยละ 16.3 มีีผู้้�ตอบมากกว่่าสััปดาห์์ละ 3 ครั้้�งถึงึร้้อยละ 9 และไม่่เคยร้้อยละ 3.5
	 เม่ื่�อดููความสััมพัันธ์์ของปััจจััยด้้านความถี่่�ในการเปิิดรัับเรื่่�องการสร้้าง
แรงบัันดาลใจให้้ออกไปวิ่่�ง มีีความสััมพัันธ์์อย่่างมีีนััยทางสถิติิที่่�ระดัับ 0.05 กัับ 
ระดัับการศึึกษา Sig. 0.012 ระดัับรายได้้ Sig. 0.001 และอาชีีพ Sig. 0.001 
	 รองลงมาคืือเรื่่�องการพััฒนาการวิ่่�งให้้เร็็วหรืือไกลขึ้้�น หรืือตารางซ้้อม
วิ่่�งระยะต่่าง ๆ ความถี่่�สััปดาห์์ละ 1-2 ครั้้�งมากที่่�สุุด คืือร้้อยละ 51.7 รองลงมาคืือ 
สััปดาห์์ละ 1 ครั้้�ง ที่่�ร้้อยละ 21 สััปดาห์์ละ 2-3 ครั้้�ง ที่่�ร้้อยละ 14 และน้้อยกว่่า
มีีผู้้�ตอบมากกว่่าสััปดาห์์ละ 3 ครั้้�งถึึงร้้อยละ 8.8 และไม่่เคยร้้อยละ 4.5
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	 เมื่่�อดููความสััมพัันธ์์ของปััจจััยด้้านความถี่่�ในการเปิิดรัับเรื่่�องการ
พััฒนาการวิ่่�งให้้เร็็ว หรืือไกลขึ้้�น หรืือตารางซ้้อมวิ่่�งระยะต่่าง ๆ มีีความสััมพัันธ์์
อย่่างมีีนััยทางสถิติิที่่�ระดัับ 0.05 กัับ ระดัับการศึึกษา Sig. 0.006 ระดัับรายได้้
 Sig. 0.001 และอาชีีพ Sig. 0.001
	ถั ัดมาคืือเรื่่�องการเลืือกอุุปกรณ์์วิ่่�ง มีีผู้้�ตอบสััปดาห์์ละ 1 – 2 ครั้้�ง ร้้อย
ละ 49.8 น้้อยกว่่าสััปดาห์์ละ 1 ครั้้�ง ร้้อยละ 29 สััปดาห์์ละ 2 - 3 ครั้้�ง ร้้อยละ 14.2  
ไม่่เคย ร้้อยละ 4.5 และมากกว่่าสััปดาห์์ละ 3 ครั้้�ง ร้้อยละ 2.3
	 เมื่่�อดููความสััมพัันธ์์ของปััจจััยด้้านความถี่่�ในการเปิิดรัับเรื่่�องการเลืือก
อุุปกรณ์์วิ่่�ง มีีความสััมพัันธ์์อย่่างมีีนััยทางสถิิติิที่่�ระดัับ 0.05 กัับ เพศ Sig. 0.001 
ระดัับการศึึกษา Sig. 0.002 ระดัับรายได้้ Sig. 0.001 และอาชีีพ Sig. 0.001
	ถั ดมาคืือเรื่่�องการสมัคัรงานวิ่่�ง มีผีู้้�ตอบสัปัดาห์ล์ะ 1-2 ครั้้�ง ร้อ้ยละ 42.8 
น้้อยกว่่าสััปดาห์์ละ 1 ครั้้�ง ร้้อยละ 39.3 สััปดาห์์ละ 2-3 ครั้้�ง ร้้อยละ 11.8 ไม่่เคย 
ร้้อยละ 5.8 และ มากกว่่าสััปดาห์์ละ 3 ครั้้�ง ร้้อยละ 0.5
	 เมื่่�อดููความสััมพัันธ์์ของปััจจััยด้้านความถี่่�ในการเปิิดรัับเรื่่�องการสมััคร
งานวิ่่�ง มีีความสััมพัันธ์์อย่่างมีีนััยทางสถิิติิระดัับ 0.05 กัับ ระดัับรายได้้ Sig. 0.001 
และอาชีีพ Sig. 0.001
	 เรื่่�องที่่�กลุ่่�มตััวอย่่างแสวงหาข้้อมููลข่่าวสารน้้อยที่่�สุุดคืือ เรื่่�องอาการ
บาดเจ็็บจากการวิ่่�ง การรัักษาและป้้องกััน มีีผู้้�ตอบน้้อยกว่่าสััปดาห์์ละ 1 ครั้้�ง 
ร้้อยละ 40 สััปดาห์์ละ 1-2 ครั้้�ง ร้้อยละ 39.8 สัปัดาห์์ละ 2-3 ครั้้�ง ร้้อยละ 9 ไม่่เคย 
ร้้อยละ 8.8 และมากกว่่าสััปดาห์์ละ 3 ครั้้�ง ร้้อยละ 2.5
	 เมื่่�อดููความสััมพัันธ์์ของปััจจััยด้้านความถี่่�ในการเปิิดรัับเรื่่�องอาการ
บาดเจ็็บจากการวิ่่�ง การรัักษาและป้้องกััน มีีความสััมพัันธ์์อย่่างมีีนััยทางสถิิติิระดัับ 
0.05 กัับเพศ Sig. 0.037 อายุุ Sig. 0.024 ระดัับการศึึกษา Sig. 0.029 และระดัับ
รายได้้ Sig. 0.027 การสร้้างแรงบัันดาลใจให้้ออกวิ่่�ง
	 ข้อ้มูลูจากการสััมภาษณ์์ กลุ่่�มตััวอย่า่งให้ข้้อ้มูลูไปในทิิศทางเดีียวกันัคืือ 
กลุ่่�มตััวอย่่างเลืือกที่่�จะเป็็นผู้้�ค้้นหาข้้อมููลเองผ่่านระบบอิินเทอร์์เน็็ตเป็็นหลััก โดยมีี 
2 แนวทางคืือ 1) การเริ่่�มต้้นค้้นหาเว็็บไซต์์ด้้วย Search Engine หรืือ 2) การค้้นหา
ด้้วย Facebook ซึ่่�งเมื่่�อเริ่่�มต้้นค้้นหาเรื่่�องการวิ่่�งแล้้ว ระบบจะเริ่่�มนำเสนอเนื้้�อหา
เกี่่�ยวกัับการวิ่่�งให้้กัับกลุ่่�มตััวอย่่างเพิ่่�มมากขึ้้�น 
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	 ในขณะที่่�กลุ่่�มตััวอย่่างบางส่่วนจะเป็็นร่่วมกัับสัังคมออนไลน์์ โดยเป็็น
สมาชิกิในเฟซบุ๊๊�ก เพจ หรืือในกรณีทีี่่�มีคีวามเฉพาะเจาะจงกว่่าคืือ การเข้้ากลุ่่�มไลน์์ 
ซึ่่�งก็จ็ะมีกีารแบ่่งปัันเนื้้�อหาเกี่่�ยวกัับการวิ่่�ง ส่่วนเรื่่�องที่่�ค้้นหา มักัเป็็นเรื่่�องการป้้องกััน
อาการบาดเจ็็บ และการพััฒนาการวิ่่�ง ความแตกต่่างกัันของการเข้้าร่่วมเฟซบุ๊๊�ก 
เพจ และกลุ่่�มไลน์์คืือ หากเป็็นเฟซบุ๊๊�ก เพจ กลุ่่�มตัวัอย่่างจะไม่่ได้้รู้้�จักักับัใครในกลุ่่�ม 
แล้้วทำความรู้้�จักักันัภายหลังั ในขณะที่่�กลุ่่�มไลน์์ซ่ึ่�งมีคีวามเป็็นส่่วนตัวักว่่า กลุ่่�มตัวัอย่่าง
จะต้้องขอเข้้าร่่วม หรืือมีสีมาชิกิในกลุ่่�มดึงึเข้้าร่่วมกับักลุ่่�ม จึงึเป็็นกลุ่่�มที่่�มีคีวามรู้้�จักักันั
อยู่่�ก่อนแล้้ว เช่่น เป็็นศิิษย์์เก่่าโรงเรียีนเดียีวกััน เป็็นต้้น
	 แต่่หากกลุ่่�มตััวอย่่างต้้องการค้้นหาเนื้้�อหาเกี่่�ยวกัับอุุปกรณ์์ในการวิ่่�ง 
กลุ่่�มตััวอย่่างมัักใช้้สื่่�อสัังคมออนไลน์์เพ่ื่�อสอบถามกัับคนรู้้�จััก หรืือการสอบถาม
โดยตรงในร้้านค้้าเฉพาะทางที่่�เกี่่�ยวกัับการวิ่่�ง มากกว่่าการโพสต์ถามในเฟซบุ๊๊�ก เพจ 
หรืือกลุ่่�มไลน์์
	 3) การใช้้ประโยชน์์และความพึงึพอใจที่่�มีต่ี่อข้้อมูลูข่่าวสารเกี่่�ยวกับัการวิ่่�ง
ออกกำลังักายของประชาชนในจังัหวัดัเชียีงใหม่่
	ช่ องทางที่่�กลุ่่�มตัวัอย่่างใช้้แสวงหาข้้อมูลูเกี่่�ยวกับัการการสร้างแรงบันัดาลใจ
ให้้ออกไปวิ่่�ง ด้้วยการสนทนากับัเพื่่�อนหรืือคนที่่�รู้้�จักัที่่�เป็็นนักัวิ่่�งในเรื่่�อง จำนวน 173 คน
คิิดเป็็นร้้อยละ 43.3 รองลงมาคืือ การพููดคุุยกัับสมาชิิกในกลุ่่�ม ชมรม
	 หรืือสมาคมวิ่่�งในทุุกช่่องทาง จำนวน 53 คน คิดิเป็็นร้้อยละ 13.3 ลำดัับที่่�
สามคืือ การเข้้าร่่วมกิจิกรรมอบรมการวิ่่�ง และ การสนทนากัับนัักวิ่่�งที่่�ไม่่รู้้�จักัเป็็นการส่่วน
ตัวั จำนวน 37 คน ร้้อยละ 9.3 เท่่ากันัทั้้�งสองช่่องทาง และลำดัับสุดุท้้ายคืือ การปรึกึษา
กัับร้้านขายอุุปกรณ์์วิ่่�งโดยเป็็นการไปถึึงที่่�ร้้านและหนัังสืือที่่�เกี่่�ยวกัับการวิ่่�งซึ่่�งไม่่มีี
ผู้้�ตอบแบบสอบถามในช่่องทางการเปิิดรับัสื่่�อช่่องทางนี้้� คิดิเป็็นร้้อยละ 0
	 เมื่่�อดููความสััมพัันธ์์ของปััจจััยการใช้้ประโยชน์์ของส่ื่�อด้้านการสร้าง
แรงบัันดาลใจไปวิ่่�ง กัับข้้อมููลพื้้�นฐานของกลุ่่�มตััวอย่่างพบว่่า มีีความสััมพัันธ์์
อย่่างมีีนััยทางสถิติิระดัับ 0.05 กัับปััจจััยพื้้�นฐานด้้าน ระดัับการศึึกษา 0.001 
ระดัับรายได้้ 0.001 และอาชีีพ 0.001 ในภาพรวม เนื้้�อหาการสร้้างแรงบัันดาลใจ
ให้้ออกวิ่่�ง ไม่่มีีความสััมพัันธ์์กัับปััจจััยพื้้�นฐาน Sig. 0.202
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	 ข้้อมููลข่่าวสารด้้านการสร้้างแรงบัันดาลใจไปวิ่่�ง กลุ่่�มตััวอย่่าง
ส่่วนใหญ่่มีีความพึึงพอใจในระดัับมาก จำนวน 171 คน คิิดเป็็นร้้อยละ 42.8 
รองลงมาคืือ ความพึึงพอใจในระดัับมากที่่�สุุด จำนวน 148 คน คิิดเป็น็ร้้อยละ 37.0
ระดัับปานกลาง จำนวน 64 คน คิิดเป็็นร้้อยละ 16 ระดัับน้้อย จำนวน 9 คน 
คิิดเป็็นร้้อยละ 2.3 และลำดัับสุุดท้้ายคืือ ความพึึงพอในในระดัับน้้อยที่่�สุุด 
จำนวน 8 คน คิิดเป็็นร้้อยละ 2.0
	 เมื่่�อดููความสััมพัันธ์์ของปััจจััยความพึึงพอใจของส่ื่�อด้้านการสร้้าง
แรงบัันดาลใจไปวิ่่�ง กัับข้้อมููลพื้้�นฐานของกลุ่่�มตััวอย่่างพบว่่า มีีความสััมพัันธ์์
อย่่างมีีนััยทางสถิิติิระดัับ 0.05 กัับปััจจััยพื้้�นฐานทุุกด้้าน ได้้แก่่ เพศ 0.002 
อายุุ 0.007 ระดัับการศึึกษา 0.001 ระดัับรายได้้ 0.001 และอาชีีพ 0.001 
ในภาพรวม เนื้้�อหาการสร้้างแรงบัันดาลใจให้้ออกวิ่่�ง มีีความสััมพัันธ์์กัับปััจจััย
พื้้�นฐาน Sig. 0.002
	ช่ องทางที่่�กลุ่่�มตััวอย่่างใช้้แสวงหาข้้อมููลเกี่่�ยวกัับการพััฒนาการวิ่่�ง
ให้้เร็็วหรืือไกลขึ้้�น หรืือตารางซ้้อมวิ่่�งระยะต่่าง ๆ ด้้วยการสนทนากัับเพ่ื่�อนหรืือ
คนที่่�รู้้�จััก ที่่�เป็็นนัักวิ่่�งในเรื่่�องการสร้้างแรงบัันดาลใจให้้ออกไปวิ่่�ง จำนวน 145 คน 
คิิดเป็็นร้้อยละ 36.3 รองลงมาคืือ การพููดคุุยกัับสมาชิิกในกลุ่่�ม ชมรมหรืือสมาคม
วิ่่�งในทุุกช่่องทาง จำนวน 57 คน คิิดเป็็นร้้อยละ 14.2 ลำดัับที่่�สามคืือ การเข้้าร่่วม
กิิจกรรมอบรมการวิ่่�ง และการสนทนากัับนัักวิ่่�งที่่�ไม่่รู้้�จัักเป็็นการส่่วนตััว จำนวน 
41 คน ร้้อยละ 10.3 เท่่ากัันทั้้�งสองช่่องทาง และลำดัับสุุดท้้ายคืือ การรัับข้้อมููล
การวิ่่�งผ่า่นสื่่�อมวลชนกระแสหลักัซึ่่�งไม่ม่ีกีารเปิดิรับัสื่่�อจากช่่องทางนี้้� คิดิเป็น็ร้อ้ยละ 0
	 เมื่่�อดููความสััมพัันธ์์ของปััจจััยการใช้้ประโยชน์์ของส่ื่�อด้้านการพััฒนา
การวิ่่�งให้้เร็็วหรืือไกลขึ้้�น หรืือตารางซ้้อมวิ่่�งระยะต่่าง ๆ กัับข้้อมููลพื้้�นฐานของ
กลุ่่�มตััวอย่า่งพบว่า่ มีคีวามสัมัพันัธ์อ์ย่า่งมีนีัยัทางสถิติิริะดับั 0.05 กับัปัจัจัยัพื้้�นฐาน
ด้้านเพศ 0.004 อายุุ 0.001 ระดัับการศึึกษา 0.007 และอาชีีพ ในภาพรวมเนื้้�อหา
การพััฒนาการวิ่่�งให้้เร็็ว หรืือไกลขึ้้�น หรืือตารางซ้้อมวิ่่�งระยะต่่าง ๆ มีีความสััมพัันธ์์
กัับปััจจััยพื้้�นฐานที่่� 0.047
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	 เม่ื่�อดูคูวามสััมพัันธ์์ของปััจจัยัความพึึงพอใจของสื่่�อด้้านการพััฒนาการวิ่่�ง
ให้้เร็ว็หรืือไกลขึ้้�น หรืือตารางซ้้อมวิ่่�งระยะต่่าง ๆ กับัข้้อมูลูพื้้�นฐานของกลุ่่�มตัวัอย่่าง
พบว่่า มีีความสััมพัันธ์์อย่่างมีีนััยทางสถิิติิระดัับ 0.05 กัับ ปััจจััยพื้้�นฐานในด้้าน 
ระดับัการศึกึษา Sig. 0.001 ระดับัรายได้้ 0.001 และอาชีพี 0.004 ในภาพรวมปััจจัยั
ความพึงึพอใจของสื่่�อด้้านการพัฒันาการวิ่่�งให้้เร็ว็ หรืือไกลขึ้้�น หรืือตารางซ้้อมวิ่่�งระยะ
ต่่าง ๆ ไม่่มีคีวามสัมัพันัธ์์อย่่างมีีนัยัทางสถิติิ ิSig. 0.062
	 กลุ่่�มตััวอย่่างเลืือกช่่องทางการสื่่�อสารด้้านการเลืือกอุุปกรณ์์การวิ่่�ง
ด้้วยการสนทนากัับเพื่่�อนหรืือคนที่่�รู้้�จัักที่่�เป็็นนัักวิ่่�งมากที่่�สุุด จำนวน 100 คน 
คิดิเป็็นร้้อยละ 25.0 รองลงมาคืือ การเข้้าร่่วมกิิจกรรมอบรมการวิ่่�ง จำนวน 48 คน 
คิดิเป็็นร้้อยละ 12.0 ลำดับัที่่�สามคืือ การพููดคุยุกัับสมาชิิกในกลุ่่�ม ชมรมหรืือสมาคมวิ่่�ง
ในทุุกช่่องทาง จำนวน จำนวน 46 คน คิิดเป็็นร้้อยละ 11.5 และลำดัับสุุดท้้ายคืือ 
การรับัข้อ้มูลูการวิ่่�งผ่า่นสื่่�อมวลชนกระแสหลักั และหนังัสืือที่่�เกี่่�ยวกับัการวิ่่�ง จำนวน 
2 คน คิิดเป็็นร้้อยละ 0.5 ซึ่่�งมีีจำนวนเท่่ากัันทั้้�งสองช่่องทาง
	 เมื่่�อดููความสััมพัันธ์์ของปััจจััยการใช้้ประโยชน์์ของส่ื่�อด้้านการเลืือก
อุุปกรณ์์การวิ่่�งกัับข้้อมููลพื้้�นฐานของกลุ่่�มตััวอย่่างพบว่่า มีีความสััมพัันธ์์อย่่าง
มีีนััยทางสถิิติิระดัับ 0.05 กัับปััจจััยอาชีีพ 0.001 ในภาพรวม เนื้้�อหาการเลืือก
อุุปกรณ์์การวิ่่�ง ไม่่มีีความสััมพัันธ์์กัับปััจจััยพื้้�นฐาน Sig. 0.26
	 ข้้อมููลข่่าวสารด้้านการเลืือกอุุปกรณ์์วิ่่�ง กลุ่่�มตััวอย่่างมีีความพึึงพอใจ
ในระดับัมากที่่�สุดุ จำนวน 175 คน คิดิเป็น็ร้อ้ยละ 43.8 รองลงมาคืือ ความพึึงพอใจ
ในระดัับมาก จำนวน 140 คน คิิดเป็็นร้้อยละ 35.0 ระดัับปานกลาง จำนวน 69 คน 
คิิดเป็็นร้้อยละ 17.3 พึึงพอใจในระดัับน้้อย จำนวน 9 คน คิิดเป็็นร้้อยละ 2.3 และ
ลำดับัสุดุท้า้ยคืือ ความพึงึพอในในระดับัน้้อยที่่�สุดุ จำนวน 7 คน คิดิเป็น็ร้อ้ยละ 1.8
	 เมื่่�อดููความสััมพัันธ์์ของปััจจััยความพึึงพอใจของส่ื่�อด้้านการเลืือก
อุุปกรณ์์วิ่่�ง กัับข้้อมููลพื้้�นฐานของกลุ่่�มตััวอย่่างพบว่่า มีีความสััมพัันธ์์อย่่างมีีนััยทาง
สถิิติิระดัับ 0.05 กัับ ปััจจััยพื้้�นฐานในด้้าน ระดัับการศึึกษา 0.001 ระดัับรายได้้ 
0.001 และอาชีีพ 0.002 ในภาพรวมปััจจััยความพึึงพอใจของส่ื่�อด้้านการเลืือก
อุุปกรณ์์วิ่่�ง ไม่่มีีความสััมพัันธ์์อย่่างมีีนััยทางสถิิติิ Sig. 0.09
	 กลุ่่�มตััวอย่่างเลืือกช่่องทางการสื่่�อสารด้้านการสมัครวิ่่�งด้้วยการ
สนทนากัับเพื่่�อนหรืือคนที่่�รู้้�จัักที่่�เป็็นนัักวิ่่�งในมากที่่�สุุด จำนวน 101 คน คิิดเป็็น
ร้้อยละ 25.3 รองลงมาคืือ การเปิิดรัับสื่่�อจากเว็็บไซต์์ที่่�เกี่่�ยวกัับการวิ่่�งโดยตรง
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และการเปิิดรัับสื่่�อจาก Facebook Page เกี่่�ยวกัับการวิ่่�งโดยตรง จำนวน 63 คน 
คิิดเป็็นร้้อยละ 15.8 เท่่ากัันทั้้�งสองช่่องทาง ลำดัับที่่�สามคืือการพููดคุุยกัับสมาชิิก
ในกลุ่่�ม ชมรมหรืือสมาคมวิ่่�งในทุุกช่่องทาง จำนวน 53 คน คิิดเป็็นร้้อยละ 13.3 
และลำดัับสุุดท้้ายคืือ การปรึึกษากัับร้้านขายอุุปกรณ์์วิ่่�งผ่่านระบบออนไลน์์ และ
หนัังสืือที่่�เกี่่�ยวกัับการวิ่่�ง จำนวน 1 คน คิิดเป็็นร้้อยละ 0.3 เท่่ากัันทั้้�งสองช่่องทาง
	 เมื่่�อดููความสััมพัันธ์์ของปััจจััยการใช้้ประโยชน์์ของสื่่�อด้้านการสมัครวิ่่�ง
กัับข้้อมููลพื้้�นฐานของกลุ่่�มตััวอย่่างพบว่่า มีีความสััมพัันธ์์อย่่างมีีนััยทางสถิิติิระดัับ 
0.05 กัับปััจจััยพื้้�นฐานด้้านอาชีีพ Sig. 0.001 ในภาพรวมเนื้้�อหาการสมััครวิ่่�ง 
ไม่่มีีความสััมพัันธ์์กัับปััจจััยพื้้�นฐาน Sig. 0.286
	 ข้้อมููลข่่าวสารด้้านการสมััครวิ่่�ง กลุ่่�มตััวอย่่างมีีความพึึงพอใจในระดัับ
ปานกลาง จำนวน 171 คน คิิดเป็็นร้้อยละ 42.8 รองลงมาคืือ ความพึึงพอใจ
ในระดัับน้้อย จำนวน 157 คน คิิดเป็็นร้้อยละ 39.3 ระดัับมาก จำนวน 47 คน 
คิดิเป็น็ร้้อยละ 11.8 น้อ้ยที่่�สุดุ จำนวน 23 คน คิดิเป็น็ร้้อยละ 5.8 และลำดัับสุุดท้า้ย
คืือ ความพึึงพอในในระดัับมากที่่�สุุด จำนวน 2 คน คิิดเป็็นร้้อยละ 0.5
	 เมื่่�อดููความสััมพัันธ์์ของปััจจัยัความพึึงพอใจของสื่่�อด้้านการสมัครวิ่่�งกัับ
ข้อ้มููลพื้้�นฐานของกลุ่่�มตัวัอย่า่งพบว่า่ มีคีวามสัมัพันัธ์อ์ย่า่งมีีนัยัทางสถิติิริะดัับ 0.05
กัับปััจจััยพื้้�นฐานทุุกด้้าน ได้้แก่่ เพศ Sig. 0.003 อายุุ Sig. 0.02 ระดัับการศึึกษา 
0.001 ระดัับรายได้้ 0.001 และอาชีีพ 0.002 ในภาพรวม เนื้้�อหาการสมััครวิ่่�ง
มีีความสััมพัันธ์์กัับปััจจััยพื้้�นฐาน Sig. 0.005
	 กลุ่่�มตััวอย่่างส่่วนใหญ่่มีีการเปิิดรัับข้้อมููลข่่าวสารด้้านอาการบาดเจ็็บ
จากการวิ่่�ง การรัักษา และการป้้องกัันสื่่�อโดยการสนทนากัับเพื่่�อนหรืือคนที่่�รู้้�จััก
ที่่�เป็็นนัักวิ่่�งมากที่่�สุุด จำนวน 151 คน คิิดเป็็นร้้อยละ 37.8 รองลงมาคืือ การ
เปิิดรัับสื่่�อจากการ Search Engine เช่่น Google จำนวน 69 คน คิิดเป็็นร้้อย
ละ 17.3 ลำดัับที่่�สามคืือ การพููดคุุยกัับสมาชิิกในกลุ่่�ม ชมรมหรืือสมาคมวิ่่�ง
ในทุุกช่่องทาง จำนวน 39 คน คิิดเป็็นร้้อยละ 9.8 และลำดัับสุุดท้้ายคืือการ
เปิิดรัับสื่่�อจากการปรึึกษากัับร้้านขายอุุปกรณ์์วิ่่�งโดยเป็็นการไปถึึงที่่�ร้้านซึ่่�ง
มีีค่่าความถี่่�เท่่ากัันกัับการปรึึกษากัับร้้านขายอุุปกรณ์์วิ่่�งผ่่านระบบออนไลน์์ 
จำนวน 1 คน คิิดเป็็นร้้อยละ 0.3
	 เมื่่�อดููความสััมพัันธ์์ของปััจจััยการใช้้ประโยชน์์ของสื่่�อด้้านอาการ
บาดเจ็็บจากการวิ่่�ง การรัักษา และการป้้องกััน กัับข้้อมููลพื้้�นฐานของกลุ่่�มตััวอย่่าง
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พบว่่ามีีความสััมพัันธ์์อย่่างมีีนััยทางสถิิติิระดัับ 0.05 กัับปััจจััยพื้้�นฐานด้้าน 
อายุุ Sig. 0.001 ระดัับการศึึกษา 0.042 ระดัับรายได้้ 0.001 และอาชีีพ 0.042 
ในภาพรวม เนื้้�อหาอาการบาดเจ็็บจากการวิ่่�ง การรัักษา และการป้้องกััน 
มีีความสััมพัันธ์์กัับปััจจััยพื้้�นฐาน Sig. 0.044
	 ข้้อมููลข่่าวสารด้้านอาการบาดเจ็็บจากการวิ่่�ง การรัักษาและป้้องกััน 
กลุ่่�มตััวอย่่างมีีความพึึงพอใจในระดัับมาก จำนวน 166 คน คิิดเป็็นร้้อยละ 41.5 
รองลงมาคืือ ความพึึงพอใจในระดัับมากที่่�สุุด จำนวน 117 คน คิิดเป็น็ร้้อยละ 29.3           
พึึงพอใจในระดัับปานกลาง จำนวน 97 คน คิิดเป็็นร้้อยละ 24.3 ระดัับน้้อย 
จำนวน 14 คน คิิดเป็็นร้้อยละ 3.5 และลำดัับสุุดท้้ายคืือ ความพึึงพอในในระดัับ
น้้อยที่่�สุุด จำนวน 6 คน คิิดเป็็นร้้อยละ 1.5
	 เมื่่�อดููความสััมพัันธ์์ของปััจจััยความพึึงพอใจของส่ื่�อด้้านอาการบาดเจ็็บ
จากการวิ่่�ง การรักัษาและป้้องกันั กับัข้้อมูลูพื้้�นฐานของกลุ่่�มตัวัอย่่างพบว่่า มีคีวาม
สัมัพัันธ์์อย่่างมีนีัยัทางสถิติิริะดับั 0.05 กับัปััจจัยัพื้้�นฐานในด้้านเพศ 0.03 ระดับัการศึกึษา 
Sig. 0.001 ระดัับรายได้้ 0.001 และอาชีีพ 0.001 ในภาพรวมปััจจัยัความพึึงพอใจ
ของสื่่�อด้้านอาการบาดเจ็็บจากการวิ่่�ง การรัักษาและป้้องกััน ไม่่มีีความสััมพัันธ์์
อย่่างมีนีัยัทางสถิติิ ิ0.136
	จ ากการเก็็บข้้อมููลสััมภาษณ์์เชิงิลึึก กลุ่่�มตััวอย่่างทุุกคนเผยแพร่การวิ่่�งของ
ตนเองลงในเฟซบุ๊๊�ก หรืืออินิสตาแกรม การเผยแพร่มีทีั้้�งภาพกิจิกรรมในขณะซ้้อมวิ่่�ง 
ร่่วมงานวิ่่�ง หรืือภาพหน้้าจอจากแอปพลิเิคชันัที่่�แสดงสถิติิกิารวิ่่�งในแต่่ละครั้้�ง 
	 การเผยแพร่การวิ่่�งทำให้้ผู้้�อื่�นสนใจในการวิ่่�ง ด้้วยการใช้้เฟซบุ๊๊�ก
จะเจาะจงกลุ่่�มคนที่่�รู้้�จัักกัันอยู่่�แล้้ว จึึงทำให้้คนที่่�เข้้ามาสอบถามเรื่่�องการวิ่่�งจาก
กลุ่่�มตัวัอย่า่งเป็น็คนรู้้�จักัของกลุ่่�มตัวัอย่า่ง ซึ่่�งเดิมิกลุ่่�มตัวัอย่า่งไม่ไ่ด้เ้ป็น็นักัวิ่่�งมาก่อ่น 
แต่เ่มื่่�อมีกีารเผยแพร่เรื่่�องการวิ่่�งของกลุ่่�มตัวัอย่า่ง ก็ท็ำให้ค้นรู้้�จักัสนใจ อย่า่งไรก็ต็าม 
ความสนใจนี้้�ไม่่ได้้มีีผลในวงกว้้าง
	 การใช้้สื่่�อสัังคมออนไลน์์ที่่�เฉพาะกลุ่่�ม ได้้แก่่ ไลน์์กลุ่่�ม เฟซบุ๊๊�กกลุ่่�มรวม
ถึึงแอปพลิิเคชัันสำหรัับการติิดตามการวิ่่�ง เช่่น Strava ทำให้้เกิิดการแบ่่งปัันข้้อมููล
การวิ่่�งระหว่่างสมาชิิก การเข้้ากลุ่่�มเหล่่านี้้� มัักเป็็นกลุ่่�มคนที่่�รู้้�จัักกัันอยู่่�เดิิม หากจะ
เป็็นการดึึงคนนอกกลุ่่�มเข้้าไป ก็็จะต้้องอาศััยเส้้นสายสััมพัันธ์์กัับสมาชิิกกลุ่่�ม 
	 การใช้้ประโยชน์์จากสื่่�อสัังคมออนไลน์์เฉพาะกลุ่่�ม มีีมากกว่่า
การนำเสนอเนื้้�อหา สาระการวิ่่�ง แต่่เป็็นการใช้้เพ่ื่�อความบัันเทิิงร่่วมด้้วย 
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อัันเน่ื่�องจากการที่่�แต่่ละคนในกลุ่่�มมีีความสนิทสนมกััน (อย่่างน้้อยก็็ในสื่่�อสัังคม
ออนไลน์์) ทำให้้การรวมกลุ่่�ม มีีลัักษณะของการพููดคุุย หยอกเย้้าเหมืือนคน
ที่่�รู้้�จัักกัันในกลุ่่�มเพื่่�อนด้้วย
	มี กลุ่่�มตััวอย่่างหนึ่่�งคนที่่�ทำให้้ตััวเองเป็็นผู้้�ส่งสารด้้วยการสร้างเฟซบุ๊๊�ก
เพจเพื่่�อการแนะนำสิินค้้าต่่าง ๆ โดยกลุ่่�มตััวอย่่างรายนี้้�ต้้องการที่่�จะสร้้างตััวตน
ให้้คนอื่่�นรัับรู้้�ว่าตััวเองเป็็นนัักวิ่่�ง ซ่ึ่�งมีีความแตกต่่างจากกลุ่่�มตััวอย่่างคนอื่่�น 
แต่่เนื่่�องจากกลุ่่�มตััวอย่่างมีีงานประจำทำ การทำเฟซบุ๊๊�กเพจจึงไม่่สามารถ
ทำได้้ประจำ ทำให้้เนื้้�อหาของเพจขาดตอน

อภิิปรายผลการศึึกษา
 
	จ ากการเก็็บข้้อมููลทั้้�งจากแบบสำรวจเชิิงปริมาณ และการสััมภาษณ์์
เชิิงลึึก ประกอบกัับการใช้้กรอบทฤษฎีีอิิทธิิพลอัันจำกััดของสื่่�อ (limited effect 
theory) ทำให้้ผู้้�วิิจััยได้้ข้้ออภิิปรายดัังนี้้�
	 คนใกล้ช้ิดิมีีอิทิธิพิลอย่า่งยิ่่�งในการตัดัสินิใจเลืือกการวิ่่�งเป็น็การออก
กำลัังกาย
	 สื่่�อบุุคคล นัับว่่ามีีอิิทธิิพลสููงในการตััดสิินใจเปลี่่�ยนแปลงพฤติิกรรม 
โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งบุุคคลใกล้้ชิิดที่่�สามารถเข้้าถึึงได้้ ดัังผลวิิจััยจากแบบสำรวจพบ
ว่่า กลุ่่�มตััวอย่่างตััดสิินใจเลืือกการวิ่่�งเป็็นการออกกำลัังจาก “เพื่่�อนหรืือคนรู้้�จััก
ชักัชวนให้้วิ่่�ง” มากที่่�สุดุ โดยคิิดเป็น็ค่า่เฉลี่่�ยที่่� 4.22 จาก 5 รองลงมาได้้แก่ ่“โพสต์ที่่�
เกี่่�ยวกัับการวิ่่�งจากเพื่่�อนหรืือคนรู้้�จัักผ่่านทางโซเชีียลมีีเดีีย” ค่่าเฉลี่่�ย 3.99 ถััดมา
คืือ “เนื้้�อหาเกี่่�ยวกัับการวิ่่�งผ่่านทางโซเชีียลมีีเดีียจากคนที่่�ไม่่รู้้�จัักเป็็นการส่่วนตััว” 
ได้้ค่่าเฉลี่่�ย 3.62 และสุุดท้้ายที่่�ยัังคงได้้คะแนนสููงคืือ“กลุ่่�มสมาชิิกชมรมวิ่่�งหรืือ
สมาคมวิ่่�งในสถานที่่�ทำงาน ชัักชวนให้้เข้้าร่่วม” ค่่าเฉลี่่�ยที่่� 3.51 จะเห็็นได้้ว่่า 
เกืือบทั้้�งหมดคืือการสื่่�อสารระดัับบุุคคล ทั้้�งที่่�เป็็นสื่่�อบุุคคลแบบเห็็นหน้้า (face to 
face) หรืือผ่่านสื่่�อสัังคมออนไลน์์ 
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	ดั ังนั้้�น การสร้้างบรรยากาศที่่�ห้้อมล้้อมไปด้้วยคนที่่�สนใจการวิ่่�ง จะมีีผล
มากต่่อการเปลี่่�ยนพฤติิกรรมคนให้้หันัมาเลืือกการวิ่่�งเป็น็การออกกำลัังกาย ในแง่่มุมุ
ของทฤษฎีกีารใช้แ้ละความพึึงพอใจต่อ่สื่่�อ เราจะพบว่่า กลุ่่�มตััวอย่่างวางใจรับัสาร ที่่�
ยากต่่อการตััดสิินใจ จากคนที่่�ใกล้้ชิิด หรืือบุุคคลที่่�เข้้าถึึง มีีตััวตน ผู้้�ส่่งสารในกรณีี
นี้้� จะต้้องเป็็นคนที่่�พิิสููจน์์ตััวเองแล้้วว่่า ทำได้้จริิง ซ่ึ่�งแตกต่่างจากการรณรงค์์ผ่่าน
สื่่�อมวลชนที่่�ผ่่านมา ที่่�มัักใช้้บุุคคลที่่�มีีชื่่�อเสีียง เช่่น ดารา นัักร้้อง มาเป็็นผู้้�เชิิญชวน 
แม้ว้่า่ในสมัยัที่่�สื่่�อมวลชนยังัรุ่่�งเรืือง วิธิีกีารนี้้�จะยังัใช้ไ้ด้ ้แต่่สำหรับัปัจัจุบุันัที่่�สื่่�อสังัคม
ออนไลน์ม์ีบีทบาทมาก บุคุคลใกล้ช้ิดิ หรืือบุคุคลที่่�กระทำได้จ้ริงิ จะสามารถจูงูใจได้้
ดีีกว่่า
	 สื่่�อสัังคมออนไลน์์มีีบทบาทในการเผยแพร่่เรื่่�องการว่ิ่�งมากกว่่า
สื่่�อมวลชน
	 สื่่�อมวลชนแทบไม่่มีบีทบาทในการทำให้้คนตัดัสินิใจเลืือกการวิ่่�งเป็็นการ
ออกกำลัังกาย ดังัจะเห็็นได้้ว่่า สื่่�อมวลชนที่่�มีผีลในระดัับปานกลางเพีียงอย่่างเดียีว
ได้้แก่่ “หนัังสืือที่่�เกี่่�ยวกัับการดูแูลสุขุภาพอื่่�น ๆ ที่่�ไม่่เกี่่�ยวกับัการวิ่่�ง” ที่่�ได้้ค่่าเฉลี่่�ย 2.72 
ส่่วนสื่่�อมวลชนอื่่�น ๆ มีค่ี่าเฉลี่่�ยในระดับัน้้อยทั้้�งสิ้้�น ได้้แก่่ “รายการวิทิยุหุรืือโทรทัศัน์์ที่่�
เกี่่�ยวกับัการวิ่่�ง” ได้้ค่่าเฉลี่่�ย 2.37 “เนื้้�อหาเกี่่�ยวกับัการวิ่่�งทางหนัังสืือพิมิพ์์หรืือนิิตยสาร” 
ได้้ค่่าเฉลี่่�ย 2.24 และ “หนังัสืือที่่�เกี่่�ยวกัับการวิ่่�ง” ได้้ค่่าเฉลี่่�ย 2.24
	 นอกจากนี้้� ผลการวิิจััยยัังแสดงให้้เห็็นว่่า กลุ่่�มตััวอย่่างเลืือกที่่�จะค้้นหา
ข้อ้มููลหลายด้้าน ทั้้�งการสร้างแรงบัันดาลใจ การพััฒนาการวิ่่�งและอ่ื่�น ๆ  กลุ่่�มตััวอย่่าง
พึ่่�งพาข้อ้มููลจากคนรู้้�จักั ซ่ึ่�งหลายกรณีีเกิดิขึ้้�นผ่า่นสื่่�อสัังคมออนไลน์์ การใช้ส้ื่่�อสัังคม
ออนไลน์์ ยัังทำให้้การวิ่่�งเป็็นกิิจกรรมที่่�สามารถเผยแพร่ขยายวงกว้้างออกไปได้้อีีก 
ตามเครืือข่่ายของคนส่่งสาร
	 แม้้ว่่าการวิ่่�งสามารถกระทำด้้วยตัวัคนเดียีวได้้ มีกีลุ่่�มตัวัอย่่างบางส่่วนที่่�
ระบุชุัดัเจนว่่า ที่่�เลืือกการวิ่่�งเพราะเป็็นกิจิกรรมที่่�ไม่่ต้้องรอใคร สามารถเริ่่�มทำได้้เลย 
แต่่สื่่�อสังัคมออนไลน์์ก็ส็ามารถเผยแพร่กิจิกรรมให้้ผู้้�อื่่�นได้้อีกี จึงึเป็็นการสร้างการรับั
รู้้�ผ่่านสื่่�อทั้้�งที่่�เป็็นสาธารณะและเฉพาะกลุ่่�มได้้และในเมื่่�อนักัวิ่่�งแต่่ละคนสามารถเผย
แพร่เรื่่�องราวการวิ่่�งของตนเองได้้จึงึทำให้้มีกีารสื่่�อสารเนื้้�อหาการวิ่่�งเกิดิขึ้้�นมากมาย
ในสื่่�อสังัคมออนไลน์์ สอดคล้้องกับังานวิจิัยัของ ลลิติา บงกชพรรณราย (2560) ได้้
วิจิัยัเรื่่�อง “ปััจจัยัด้้านการสื่่�อสารและทัศันคติทิี่่�มีอีิทิธิพิลต่่อการเข้้าร่่วมการแข่่งขันัวิ่่�ง
มาราธอน” เป็็นการวิิจัยัเชิงิสำรวจ คนอายุ ุ15 ปีีขึ้้�นไป ที่่�เคยเข้้าแข่่งขันัวิ่่�งมาราธอน
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อย่่างน้้อย 1 ครั้้�ง ภายใน 1 ปีี และพบว่่า กลุ่่�มตัวัอย่่างเปิิดรับัข่่าวสารเกี่่�ยวกับัการ
แข่่งขันัวิ่่�งมาราธอน จากการสื่่�อสารในระบบออนไลน์์มากที่่�สุดุ มีค่ี่าเฉลี่่�ย 2.81 ซึ่่�ง
ยังัเป็็นระดัับปานกลาง รองลงมาคืือสื่่�อมวลชนดั้้�งเดิิม ที่่�มีค่ี่าเฉลี่่�ย 1.94 ซ่ึ่�งถืือว่่ามีีการ
เปิิดรับัน้้อย นี่่�เป็็นการตอกย้้ำว่่า สื่่�อสัังคมออนไลน์์มีีผลต่่อการเผยแพร่เนื้้�อหาเฉพาะ
ทางด้้านการวิ่่�งเป็็นอย่่างมาก
	 การใช้อ้ารมณ์ค์วามรู้้�สึกมีีความสำคัญัในการจููงใจให้้คนเลืือกการวิ่่�ง
เป็็นการออกกำลัังกายได้้
	ผ ลการวิิจััยพบว่่ากลุ่่�มตััวอย่่างสนใจเนื้้�อหาประเภท “การสร้างแรง
บัันดาลใจให้้ออกวิ่่�ง” มากที่่�สุุด และยัังพบด้้วยกลุ่่�มตััวอย่่างเลืือกที่่�จะเสพ
สื่่�อด้้านนี้้� ผ่่าน “การสนทนากัับเพ่ื่�อน หรืือคนรู้้�จัักที่่� เป็็นนัักวิ่่�ง” มากที่่� สุุด 
ในขณะที่่�เนื้้�อหาประเภท “อาการบาดเจ็็บจากการวิ่่�ง การรัักษาและป้้องกััน” 
ซึ่่�งเป็็นเรื่่�องทางกายภาพที่่�มีีความสำคััญ กลัับได้้รัับความสนใจน้อย อีีกทั้้�ง
กลุ่่�มตััวอย่่างก็็ยัังคงเสาะหาข้้อมููลเรื่่�องนี้้� ผ่่าน “การสนทนากัับเพื่่�อน หรืือ
คนรู้้�จัักที่่�เป็็นนัักวิ่่�ง” มากกว่่า “การสนทนากัับนัักวิ่่�งที่่�ไม่่รู้้�จัักเป็็นการส่่วนตััว”
	สิ่่ �งนี้้�สะท้้อนให้้เห็็นว่่า การใช้้อารมณ์์และความรู้้�สึึก เป็็นสิ่่�งสำคััญ
ที่่�ทำให้้คนหันัมาวิ่่�งเป็็นการออกกำลังักาย และอารมณ์์กับัความรู้้�สึกึก็ต้็้องส่ื่�อสารกับั
คนใกล้้ชิดิที่่�ไว้้วางใจกันได้้ มากเสียีกว่่าคนที่่�เก่่งกว่่า แต่่ไม่่รู้้�จักักันั สอดคล้้องกับังาน
วิจิัยัของ วิโิรจน์ สุทุธิสิีมีา (2557) ได้้เสนอว่่า วาทกรรมการวิ่่�งในยุคุสมัยัใหม่่นั้้�น เป็็น
วาทกรรมอารมณ์์และความรู้้�สึก ที่่�เห็น็ได้้ชัดัว่่าเริ่่�มมาตั้้�งแต่่ภาพยนตร์์เรื่่�อง รักั 7 ปีี 
ดี ี7 หน ประกอบกับัสภาพสังัคมที่่�คนในสัังคมมีีความตึงึเครียีด การวิ่่�งกลายมาเป็็น
สิ่่�งบรรเทาความเครีียดเหล่่านั้้�น การวิ่่�งถููกกำหนดให้้เป็็นการผจญภััย การค้้นหา
ความหมายของชีวีิติ
	 อารมณ์์และความรู้้�สึึกมีีอิิทธิิพลต่่อคนในหลายกลุ่่�ม จึึงมีีลัักษณะเป็็น
สากล ดังัผลการวิจิัยัแสดงให้เ้ห็น็ว่า่ในภาพรวมแล้ว้ ปัจัจัยัพื้้�นฐานของกลุ่่�มตัวัอย่า่ง
ที่่�แตกต่่างกััน ไม่่มีีความสััมพัันธ์์อย่่างมีีนััยสำคััญทางสถิติิที่่�ระดัับ 0.05 กัับการใช้้
ประโยชน์์ของสื่่�อด้้านการสร้้างแรงบัันดาลใจไปวิ่่�ง ถ้้าพิิจารณาเฉพาะรายปััจจััย
ที่่�มีีความสััมพัันธ์์อย่่างมีีนััยสำคััญจะพบเพีียงปััจจััยด้้านระดัับการศึึกษา ระดัับ
รายได้้ และอาชีีพ
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	 สื่่�อสัังคมออนไลน์์มีีบทบาทเป็็นสิ่่�งสนัับสนุุนการตััดสิินใจ
	 จากการสััมภาษณ์์กลุ่่�มตััวอย่่างให้้ข้้อมููลตรงกัันหมดว่่า ไม่่มีีใครที่่�
ออกกำลัังกายด้้วยการวิ่่�งมาตั้้�งแต่่แรก บางส่่วนไม่่ออกกำลัังกายอะไรเลย บางส่่วน
สนใจการออกกำลังักายแต่่เป็็นการออกกำลังักายเพื่่�อสันัทนาการมากกว่่าเพื่่�อสุขุภาพ 
การเปลี่่�ยนมาตััดสิินใจวิ่่�งโดยไม่่มีีสิ่่�งใดช่่วยสนัับสนุุนจึึงเป็็นไปได้้ยาก เพราะ
ความมั่่�นคงของการรับัรู้้� ทำให้้การรับัสื่่�อที่่�แตกต่่างจากชีวีิติปกตินิั้้�น เปลี่่�ยนใจคนได้้ยาก 
แต่่จะเห็็นได้้ว่่า กลุ่่�มตััวอย่่างบางส่่วนตััดสิินใจวิ่่�งเนื่่�องจากได้้รัับการชัักชวนจาก
คนใกล้้ชิิดให้้ร่่วมกิิจกรรมวิ่่�ง หรืือการถููกกระทบทางจิิตใจ หรืือซึึมเศร้้า จนทำให้้
ต้้องวิ่่�งเพ่ื่�อให้้พ้้นสภาพเช่่นนั้้�น แล้้วที่่�เลืือกการวิ่่�งเน่ื่�องจากเป็็นกิิจกรรมที่่�ทำได้้
ด้้วยตัวัเองทันัที ีไม่่ต้้องรอผู้้�อื่่�น
	ส อดคล้้องกัับสิ่่�งที่่� Baran et al. (2012) ได้้เสนอทฤษฎีีว่่า สื่่�อมีีอิิทธิิพล
โดยตรงต่่อปััจเจกบุุคคลน้้อยมาก ผู้้�คนมัักจะปรึึกษาคนอื่่�น ๆ โดยเฉพาะความคิิด
เห็็นของผู้้�นำ ซ่ึ่�งในที่่�นี้้� อาจหมายถึึงคนรู้้�จััก หรืือเพื่่�อนที่่�แสดงให้้คนอื่่�นเห็็นว่่าตััว
เองวิ่่�ง สิ่่�งเหล่า่นี้้�สร้า้งความน่า่เชื่่�อถืือได้อ้ย่า่งมากเพราะมีหีลักัฐานเชิงิประจักัษ์ ์และ
สื่่�อสัังคมออนไลน์์เข้้ามามีีบทบาทอย่่างมาก เนื่่�องจากเป็็นการดึึงให้้คนได้้พบเห็็น
การวิ่่�งของคนอ่ื่�น ๆ ง่่ายขึ้้�น อีีกทั้้�งยัังเป็็นแหล่่งข้้อมููลข่่าวสาร ความรู้้�ของการวิ่่�ง
ที่่�เข้้าถึึงได้้ง่่าย ตรงต่่อความต้้องการส่่วนบุุคคล
	 เราจึึงสรุุปได้้ว่่า มีี 3 สิ่่�งประสานกัันที่่�ทำให้้คนตััดสิินใจเลืือกการวิ่่�ง
เป็็นการออกกำลัังกาย ได้้แก่่ พฤติิกรรมเดิิมของบุุคคลที่่�ออกกำลัังกายชนิิดอื่่�น
มาแล้้ว การถููกแวดล้้อมไปด้้วยนัักวิ่่�ง และประสบการณ์์ที่่�กระทบกัับอารมณ์์ ความ
รู้้�สึึก โดยมีีสื่่�อสัังคมออนไลน์์เป็็นสิ่่�งสนับสนุนสำคััญในการตััดสิินใจให้้คนหัันมาออก
กำลังักายด้้วยการวิ่่�ง	จากผลการอภิิปราย สามารถอธิิบายเป็็นแผนภาพได้้ดัังนีี
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ภาพท่ี่� 2 แสดงปััจจััยหลักัสามด้้านของการตัดัสินิใจวิ่่�งเป็็นการออกกำลัังกาย

	 ในแผนภาพนี้้� แสดงให้้เห็็นปััจจััยหลัักสามด้้านของการตััดสิินใจ ได้้แก่่ 
พฤติิกรรมเดิิมของบุุคคลที่่�ออกกำลัังกายชนิิดอ่ื่�นมาแล้้ว ประสบการณ์์ที่่�กระทบ
กัับอารมณ์์ความรู้้�สึึก และการถููกแวดล้้อมไปด้วยนัักวิ่่�ง โดยมีีส่ื่�อสัังคมออนไลน์์
เป็็นเหมืือนตััวเสริิม และจะมีีบทบาทมากขึ้้�น เมื่่�อกลุ่่�มตััวอย่่างได้้ตััดสิินใจเลืือก
การวิ่่�งเป็็นการออกกำลัังกายไปแล้้ว เน่ื่�องจากสื่่�อสัังคมออนไลน์์มีีระบบนำเสนอ
เนื้้�อหาที่่�ตรงกับัความต้้องการของผู้้�ใช้้งาน ที่่�แต่่ละคนก็็เจอปััญหา หรืือต้้องการข้้อมููล
แตกต่่างกันัไป
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ข้้อเสนอแนะ

ข้้อเสนอแนะสำหรัับนัักวิิชาชีีพสื่่�อเพื่่�อการรณรงค์์
	 ตามที่่� Kim (2016) ให้้ความสำคััญอย่่างมากต่่อการเข้้าใจผู้้�รัับสาร 
ในงานวิิจััยเรื่่�องนี้้�ได้้แสดงให้้เห็็นแล้้วว่่า สื่่�อบุุคคลใกล้้ชิิดมีีความสำคััญอย่่างมาก
ต่่อการตััดสิินเลืือกการวิ่่�งเป็็นการออกกำลััง ประกอบกัับสภาวะอารมณ์์ของ
กลุ่่�มตััวอย่่างที่่�ส่่งแรงผลัักดัันอย่่างฉัับพลััน นัักสื่่�อสารต้้องเข้้าใจโครงสร้้างผู้้�รัับสาร
นี้้� และอาจเลืือกใช้้สื่่�อบุุคคลเป็็นหลัักในการรณรงค์์ หรืือการใช้้สื่่�อบุุคคลเพื่่�อสร้้าง
เครืือข่่ายให้้ขยายวงกว้้างออกไป แล้้วประกอบด้้วยการให้้ข้้อมููลผ่่านสื่่�อสัังคม
ออนไลน์์ ทั้้�งนี้้� ไม่่จำเป็็นต้้องทุ่่�มทรััพยากรไปที่่�ส่ื่�อมวลชน เนื่่�องจากมีีผลต่่อ
กลุ่่�มตััวอย่่างน้้อยมาก โดยแจกแจงเป็็นข้้อได้้ดัังนี้้�
	 1) การรณรงค์์เพ่ื่�อเปลี่่�ยนแปลงพฤติิกรรมคนในปััจจุบันั ควรเพิ่่�มเนื้้�อหา
ที่่�มีีอารมณ์์ความรู้้�สึึกเข้้าไป ดัังจะเห็็นได้้ว่่า กลุ่่�มตััวอย่่างให้้ความสนใจในการหา
แรงบัันดาลใจในการวิ่่�งมากที่่�สุุด ดัังนั้้�น การสร้้างเนื้้�อหาที่่�ผููกกัับความรู้้�สึึก 
มีีความเป็็นไปได้้ที่่�จะได้้รัับความสนใจ 
	 2) การสื่่�อสารเพ่ื่�อการรณรงค์์ ควรมีีเนื้้�อหาที่่�มาจากเรื่่�องจริงจากบุุคคล
ที่่�ประสบความสำเร็็จจริิงมากกว่่าการใช้้บุุคคลที่่�มีีชื่่�อเสีียง เพราะผู้้�รัับสารให้้ความ
ไว้้วางใจในการรับัข้้อมูลูเพื่่�อการเปลี่่�ยนแปลงตััวเองมากกว่่า
	 3) ควรใช้้บุุคคลใกล้้ชิิดเป็็นผู้้�สร้้างแรงบัันดาลใจ ดัังนั้้�นในที่่�ทำงาน หรืือ
กลุ่่�มต่่าง ๆ หากมีีสมาชิิกบางคนที่่�เป็็นนัักวิ่่�งอยู่่�แล้้ว ควรมีีการสนัับสนุุนให้้ผู้้�นั้้�น
เป็็นแกนนำในการรณรงค์์ให้้คนอื่่�น ๆ วิ่่�งไปด้้วย ทั้้�งนี้้� ยัังสามารถประยุุกต์์ใช้้กัับ
การออกกำลัังชนิิดอื่่�น รวมถึึงการดููแลสุุขภาวะต่่าง ๆ อีีกด้้วย

ข้้อเสนอแนะสำหรัับการวิิจััย
	 1) การวิิจััยนี้้�จำกััดไว้้เพีียงประชาชนที่่�วิ่่�งออกกำลััง และอาศััยอยู่่�ใน
จัังหวััดเชีียงใหม่่ จึึงควรเพิ่่�มพื้้�นที่่�วิิจััยให้้ครอบคลุุมในระดัับประเทศ 
	 2) ควรขยายขอบเขตการวิจิัยัเกี่่�ยวกับัการสื่่�อสารเพื่่�อสุขุภาพในรูปูแบบ
อื่่�น ๆ เนื่่�องจาก การวิ่่�งไม่่ได้้เป็็นการออกกำลัังกายประเภทเดีียวที่่�ดีีต่่อสุุขภาพ     
การดููแลสุุขภาพองค์์รวม ทั้้�งการออกกำลััง การพัักผ่่อน และโภชนาการล้้วน
เป็็นสิ่่�งสำคััญ แต่่กลัับเป็็นสิ่่�งที่่�คนในสัังคมเปลี่่�ยนพฤติิกรรมได้้ยาก ทั้้�งนี้้� เพ่ื่�อให้้
มีีข้้อมููลมากพอที่่�จะสัังเคราะห์์ความรู้้�ในการสื่่�อสารรณรงค์์
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บทคััดย่่อ

	 การศึกึษานี้้�มีวีัตัถุปุระสงค์์เพื่่�อศึกึษาความต้องการใช้้งานคลังัสื่่�อมัลัติมิีเีดียี
ล้้านนาสร้้างสรรค์์ของผู้้�ผลิติสื่่�อในภาคอุตสาหกรรมและผู้้�ใช้้งานรายบุคุคล  ใช้้วิธิีกีาร
วิิจััยเชิิงสำรวจ  มีีเครื่่�องมืือเป็็นแบบสอบถามออนไลน์พััฒนาคำถามจากกรอบคิด
คุณุค่่าที่่�นำเสนอ (value proposition) กลุ่่�มตัวัอย่่างเป็็นผู้้�ผลิติสื่่�อที่่�เป็็นหัวัหน้้างานใน
อุตุสาหกรรมสื่�อในระดับัท้องถิ่่�น ระดับัประเทศ และนานาชาติ ิส่วนผู้้�ใช้้งานรายบุคุคล
เป็็นผู้้�มีปีระสบการณ์์การทำงานที่่�เกี่่�ยวข้องกับัการใช้้ไฟล์์สื่่�อ มีผีู้้�ตอบแบบสอบถาม
จำนวน 262 คน ผลการศึกึษาพบว่า กลุ่่�มผู้้�ใช้้งานรายบุคุคลระบุอุุปุสรรคในการใช้้
*โครงการวิิจััยและเครื่่�องมืือการวิิจััยได้้รัับการรัับรองจากคณะกรรมการจริิยธรรมการวิิจััยในคน มหาวิิทยาลััยเชีียงใหม่่ ใบรัับ

รองเลขที่่� CMUREC No.65/068
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บริกิารเว็บ็ไซต์์จำหน่่ายไฟล์์ในท้องตลาดว่ามีีขั้้�นตอนการดาวน์โหลดไฟล์์ยุ่่�งยาก ต้อง
สมััครสมาชิิก ต้ องการให้้เว็็บไซต์์คลัังส่ื่�อล้้านนาแยกจำหน่่ายไฟล์์รายชิ้้�น ด้ านผู้้�ใช้้
งานจากอุตุสาหกรรมสื่�อระบุอุุปุสรรคในการใช้้บริการเว็บ็ไซต์์จำหน่่ายไฟล์์คืือ ระบบ
ค้้นหาไฟล์์ให้้ผลไม่่ตรงกัับความต้องการ โฆษณาบนหน้้าแพลตฟอร์์มทำให้้รำคาญ
ตา หมวดหมู่่�เนื้้�อหา “ภาพนิ่่�งและเคลื่่�อนไหว” ที่่�ผู้้�ใช้้งานทั้้�งสองกลุ่่�มต้องการคืือภาพ
มุมุกว้้างสถานที่่�สำคัญัของล้้านนา ภาพเทศกาลประเพณีี และภาพประวัตัิศิาสตร์์หา
ยาก ส่ วนไฟล์์เสีียงที่่�ผู้้�ใช้้งานทั้้�งสองกลุ่่�มต้องการคล้ายกัันคืือเสีียงเพลงบรรเลงท่ี่�มีี
ท่่วงทำนองล้้านนา และเสีียงเครื่่�องดนตรีีล้านนา ผู้้�ใช้้งานจากอุตุสาหกรรมสื่่�อกำหนด
คุณุภาพไฟล์์ที่่�ต้้องการใช้้งานอย่่างเจาะจง ผู้้�พัฒันาเว็บ็ไซต์์คลัังสื่่�อมัลัติมิีเีดียีล้้านนา
สร้้างสรรค์์ควรนำข้้อค้้นพบเหล่่านี้้�ไปพัฒันาสินิค้าและบริการสำหรับัผู้้�ใช้้งาน  โดยจะ
ทำให้้เว็บ็ไซต์์จำหน่่ายมัลัติมิีเีดียีล้้านนาสร้้างสรรค์์มีีความพอดีีทั้้�งด้้านผลิติภัณัฑ์์พอดีี
กับัความต้องการของตลาด  (product - market fit) และผลิตภัณัฑ์์เป็็นทางออกที่่�
พอดีขีองผู้้�บริโิภค (product - solution fit)

คำสำคััญ: คลัังสื่่�อ, สื่่�อมััลติิมีีเดีีย, ล้้านนาสร้้างสรรค์์, คุุณค่่าที่่�นำเสนอ

Abstract

	 This study aims to investigate the usage needs of the Lanna 
Multimedia Archive among media industry personnel and individual 
users. The research employed a survey method, utilizing online 
questionnaires developed from the value proposition framework.      
A sample group consists of media industry personnel at provincial, 
national, and international levels, and individual users with relevant 
work experience in media file usage. A total of 262 respondents 
participated in the survey. Findings indicated that individual users 
encountered challenges with the difficulty of file downloading 
processes and membership requirements on digital file distribution 
websites. Media industry users expressed difficulties in finding files that 
matched their needs and annoyance with platform advertisements. 
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Both groups expressed a need for wide-angle images of significant Lanna 
locations, festival images, and rare historical images. Similarly, both 
groups indicated the needs of audio files of traditional Lanna music 
and Lanna musical instruments. The personnel from media industry 
also requested specific files quality. As a result, Lanna Multimedia 
Archive website developers should utilize these findings to enhance 
product and service offerings, ensuring a fit between the website and 
market demands (product-market fit) and providing solutions that 
match consumer needs (product-solution fit).

Keywords: Media Archive, Multimedia, Creative Lanna, Value 
Proposition 

บทนำ 

	 Soft Power หรืือ “อำนาจละมุุน” “อำนาจอ่่อน” ในภาษาไทย เป็็น
ถ้้อยคำท่ี่�ถููกกล่่าวถึงอย่่างกว้้างขวางในบริบทอุตสาหกรรมสื่�อสร้้างสรรค์์ภาย
หลัังจากประเทศเกาหลีีใต้้ประสบความสำเร็็จกับการส่่งออกทางวััฒนธรรมผ่าน
ทางภาพยนตร์์ ซีีรีีส์ ์ เพลง และเป็็นต้้นแบบให้้กัับหลายประเทศในการส่่งออก
วัฒันธรรมให้้เป็น็สินิค้า้ สอดคล้องกัับ Nye (2004) ได้ก้ล่่าวไว้เ้รื่่�องอำนาจอ่อนและ
จำแนกองค์์ประกอบของอำนาจอ่่อนออกเป็็น 3 ประเภทคืือ วััฒนธรรม (culture) 
ค่่านิิยมการเมืือง (political value) และนโยบายต่่างประเทศ (foreign policies) 
สำหรัับกรณีีของประเทศไทย กระทรวงวััฒนธรรมได้้มีีคำสั่่�งให้้นำวััฒนธรรม
สร้้างเศรษฐกิิจในลัักษณะของอำนาจอ่่อน  โดยมีีการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ชุุมชนสู่่�
อุตุสาหกรรมสร้า้งสรรค์ผ์่า่นการวิจิัยัวัฒันธรรมท้อ้งถิ่่�นเชิงิลึกึพัฒันาต่อ่ยอดให้เ้ป็น็
สินิทรัพัย์ท์างวััฒนธรรมและทรัพัย์ส์ินิทางปัญัญาพร้อ้มทั้้�งให้ก้รมส่ง่เสริมิวัฒันธรรม
ส่่งเสริิมและพััฒนาสิินค้้าและบริิการทางวััฒนธรรม 5F ซึ่่�งประกอบด้้วย 1. Food 
อาหารไทยอาหารถิ่่�น 2. Fashion ผ้้าและเครื่่�องแต่่งกายด้้วยผ้้าไทย 3. Fighting 
มวยไทยและศิิลปะการต่่อสู้้�ของไทย/ท้้องถิ่่�น  4. Film ภาพยนตร์์ ล ะคร คลิ ป 
5. Festival เทศกาล ประเพณีีไทย/ท้้องถิ่่�น (Ministry of Culture, 2022) 
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	 ท่ี่�ผ่่านมาผู้้�ผลิิตภาพยนตร์์ ล ะครไทยมีีการนำวััฒนธรรมไทยทั้้�งภาค
กลางและท้้องถิ่่�นมาสร้้างสรรค์์เนื้้�อหาสื่่�อ ฐานข้้อมููลผู้้�ประกอบกิิจการใน
อุุตสาหกรรมสร้้างสรรค์์ประจำปีี พ.ศ. 2563 ระบุุว่่าธุุรกิิจการผลิตภาพยนตร์์ 
วิิดีีทัศน์์และรายการโทรทััศน์์ ธุ รกิิจการบริการตััดต่่อภาพและเสีียง รวมไป
ถึึงธุุรกิิจการบัันทึกเสีียงมีีอััตราการขยายตััวของผู้้�ประกอบการ 397 รายทั่่�ว
ประเทศ สร้้างรายได้้ทั้้�งสิ้้�น 2,972 ล้้านบาทในปีี พ.ศ. 2562-2563 (Creative 
Economy Agency, 2021) และประกอบกับในระยะ 10 ปีีที่่�ผ่่านมากระแส
ละครโทรทััศน์์ที่่�อิิงวััฒนธรรมล้้านนาได้้ถููกผลิตและเผยแพร่อย่่างต่่อเน่ื่�องและยััง
ได้ร้ับัความนิยิมจากประชาชน เช่น่ “บ่ว่งบรรจถรณ์”์ ที่่�ได้ร้ับัเรตติิงเฉลี่่�ย 2.69 ออก
อากาศในปี พ.ศ. 2560  “รากนครา” เรตติงิเฉลี่่�ย 3.88 ออกอากาศในปี พ.ศ. 2560 
“กลิ่่�นกาสะลอง”  เรตติิงเฉลี่่�ย 3.9 ออกอากาศในปีี พ.ศ. 2562 หรืือ “เพลิิงพราง
เทีียน” เรตติิงเฉลี่่�ย 3.58 ออกอากาศในปีี พ.ศ.2562 ชี้้�ให้้เห็็นว่่าวััฒนธรรมล้้านนา
เป็น็อีีกวัฒันธรรมหนึ่่�งท่ี่�ได้ร้ับัความนิยมในฐานะเนื้้�อหาสื่่�อ นอกจากนั้้�นในระดับัข้าม
ชาติยิังัมีภีาพยนตร์จ์ีีน “Lost in Thailand” ที่่�ดำเนินิเรื่่�องในจังัหวัดัเชีียงใหม่ก่ระทั่่�ง
ก่อ่ให้้เกิิดกระแสการท่่องเท่ี่�ยวประเทศไทยและจังัหวัดัเชีียงใหม่่ของนัักท่่องเท่ี่�ยวจีีน
ที่่�เพิ่่�มจากเดิิม 1.7 ล้้านคน ในปีี พ.ศ. 2554 เป็็น 4.6 ล้้านคน ในปีี พ.ศ. 2556 มีี
อััตราเพิ่่�มสููงขึ้้�นถึึง 3 เท่่า กล่่าวได้้ว่่าวััฒนธรรมล้้านนาถููกนำมาเป็็นวััตถุุดิิบในการ
ผลิติเรื่่�องเล่่า ภาพยนตร์ ์และละครอย่า่งต่อ่เนื่่�อง และเป็น็เนื้้�อหาท่ี่�คุ้้�นเคยทั้้�งในกลุ่่�ม
ผู้้�ผลิิตสื่่�อและผู้้�บริิโภค ยิ่่�งไปกว่่านั้้�นแนวโน้้มการเติิบของธุุรกิิจสื่่�อที่่�มีีอย่่างต่่อเนื่่�อง
น่่าจะก่่อให้้เกิิดความต้้องการใช้้ทั้้�งสื่่�อภาพนิ่่�ง (photographics) ภาพเคลื่่�อนไหว 
(footages) และไฟล์์เสีียง (audio files) ที่่�มีีเนื้้�อหาเกี่่�ยวกัับวััฒนธรรมของภููมิิภาค
ต่่าง ๆ เพิ่่�มขึ้้�นอีีกด้้วย
	 ปััจจุุบัันธุุรกิิจฐานข้้อมููลไฟล์์ภาพ  เสีียง และวิิดีีโอมีีการจำหน่่ายผ่่าน
เว็็บไซต์์ทำให้้การซื้้�อขายไฟล์์ดิิจิิทััลในระดัับนานาชาติิเป็็นไปได้้อย่่างง่่ายดายและ
สร้้างรายได้้มหาศาล ดั ังตััวอย่่างเว็็บไซต์์ www.shutterstock.com ที่่�สร้้างพื้้�นที่่�
รวบรวมสื่่�อหลากหลายประเภทจากผู้้�ผลิตรายย่่อย น ำมาสู่่�รายได้้ 773.4 ล้ ้าน
เหรีียญสหรััฐในปีี ค.ศ. 2021 (Shutterstock, 2022) พร้้อมทั้้�งแนวโน้้มการเติิบโต
ของอุุตสาหกรรมสื่่�อและบัันเทิิงไทยที่่�มีีการเติิบโตจาก 5.15 แสนล้้านบาทใน                
ปีี พ.ศ. 2563 ขยายเป็็น 5.5 แสนล้้านบาทในปีี พ.ศ. 2564 และคาดว่่ารายได้้ของ
อุุตสาหกรรมสื่่�อไทยจะสููงกว่่า 6 แสนล้้านบาทภายในปีี พ.ศ. 2567 (Kate, 2021) 
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มีีนััยว่่าความต้้องการใช้้ไฟล์์สื่่�อสำเร็็จรููปก็็จะมีีเพิ่่�มขึ้้�นเช่่นกััน นอกจากนั้้�นในบริิบท
ของส่ื่�อภายใต้้วัฒันธรรมล้านนา ปริญิญ์์ กฤษสุุนทร และ ศิวพร สุกฤตานนท์ (2566) 
ได้้ศึึกษาเบื้้�องต้้นเพื่่�อประเมิินความต้้องการใช้้คลัังสื่่�อมััลติิมีีเดีียล้้านนาสร้้างสรรค์์
ในกลุ่่�มผู้้�ประกอบการในภาคอุตสาหกรรมสื่�อและพบว่าผู้้�ผลิตส่ื่�อมีีความต้องการ
ใช้บ้ริการคลังัส่ื่�อไฟล์์มัลัติมีเีดีียแตกต่่างกัันขึ้้�นอยู่่�กับเงิินทุนในการผลิตและราคาค่่า
บริิการคลัังสื่่�อ เจ้้าของคลัังสื่่�อมััลติิมีีเดีีย (media stocks) สามารถสร้้างรายได้้จาก
ทั้้�งการขายไฟล์์รายครั้้�ง การให้้บริิการแบบสมาชิิกรายเดืือนหรืือปีี และรายได้้จาก
กลุ่่�มหน่่วยงานที่่�เป็็นเครืือข่่ายพัันธมิิตร
	 ในการศึึกษาครั้้�งน้ี้�คณะผู้้�วิิจััยจึึงมีีความสนใจที่่�จะเชื่่�อมโยงเป้้าหมาย
ระดัับชาติิของกระทรวงวััฒนธรรมอัันได้้แก่่นโยบายส่่งเสริิมวััฒนธรรม  5F ที่่�เป็็น 
Soft Power ของไทยให้ก้ลายเป็น็สินิค้า้ส่ง่ออกทางวัฒันธรรมสำคัญัของไทย ได้แ้ก่่ 
1. อาหาร (food) 2. ภาพยนตร์์และวีีดิิทััศน์ (film) 3. การออกแบบแฟชั่่�นไทย 
(fashion) 4. ศิิลปะการป้้องกัันตััวแบบไทย (fighting) และ 5. เทศกาลประเพณีี
ไทย (festival) ให้้เชื่่�อมต่่อกัับยุุทธศาสตร์์เชิิงรุุกเพื่่�อรองรัับแผนพััฒนาการศึึกษา
มหาวิิทยาลััยเชีียงใหม่่ระยะท่ี่� 12 ด้ านล้านนาสร้้างสรรค์์ซึ่่�งส่่งเสริิมให้้คณาจารย์์
และนักัศึกึษาเป็น็ผู้้�นำและเป็็นศููนย์ก์ลางการพััฒนาองค์ค์วามรู้้�ล้า้นนา ต่อ่ยอดงาน
วิจิัยัสร้้างนวัตักรรมด้านล้า้นนาสร้้างสรรค์ ์การศึกึษาความต้องการใช้ค้ลังัส่ื่�อล้า้นนา
สร้้างสรรค์์ในกลุ่่�มผู้้�ใช้้งานทั้้�งในภาคอุุตสาหกรรมและผู้้�ใช้้รายบุุคคลในครั้้�งนี้้�จึึงถููก
จััดทำขึ้้�นเพื่่�อประเมินิความต้้องการใช้้สื่่�อสื่่�อล้า้นนา ภาพ เสีียง และวิดิีีโอ  (photo, 
audio, footage) ภายใต้้กรอบ 5F ของผู้้�ผลิิตสื่่�อและผู้้�ใช้้งานรายบุุคคลทั่่�วไป โดย
ผลการศึึกษาจะเป็็นองค์์ประกอบสำคััญของการสร้้างคุุณค่่าของผลิตภััณฑ์์ท่ี่�จะนำ
เสนอกัับลููกค้้า (value propositions) และใช้้เป็็นแนวทางการพััฒนาเว็็บไซต์์และ
การผลิิตคลัังสื่่�อล้้านนาสร้้างสรรค์์ที่่�จะจััดทำขึ้้�นในอนาคต ซึ่่ �งในระยะยาวจะนำ
ประโยชน์์มาสู่่�คนในท้้องถิ่่�นทั้้�งด้้านการรวบรวมและเก็็บรัักษาวััฒนธรรมล้้านนาใน
รููปแบบสื่่�อ การสร้้างวััตถุุดิิบสำหรัับอุุตสาหกรรมสร้้างสรรค์์ รวมทั้้�งสร้้างโอกาสให้้
สถานศึกึษา นักัศึกึษา บุคุคลทั่่�วไปที่่�สนใจวัฒันธรรมล้า้นนาในการจะก้า้วเข้า้มาเป็น็
ผู้้�ผลิิตไฟล์์เพื่่�อฝากจำหน่่ายหรืือเผยแพร่่
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วััตถุุประสงค์์

	 1. เพื่่�อศึึกษางาน ประสบการณ์์ และอุุปสรรคในการใช้้เว็็บไซต์์จำหน่่าย
ไฟล์์สื่่�อของผู้้�ผลิิตสื่่�อในภาคอุุตสาหกรรมและผู้้�ใช้้รายบุุคคล
	 2. เพื่่�อศึึกษาประเภทเนื้้�อหาของส่ื่�อภาพนิ่่�ง เสีียง และวิิดีีโอ (photo, 
audio, footage) วััฒนธรรมล้้านนาที่่�ผู้้�ผลิิตสื่่�อและผู้้�ใช้้งานรายบุุคคลต้้องการ

แนวคิิด ทฤษฎีี และงานวิิจััยที่่�เกี่่�ยวข้้อง

	 แผนผังัโครงสร้างทางธุรุกิจิ (business model canvas)
	 Osterwalder et al. (2005) ให้้คำจำกัดัความของ Business Model 
Canvas ว่ าเป็็นเสมืือนเครื่่�องมืือที่่�ช่่วยในการวางแผนธุุรกิิจซึ่่�งจะช่่วยให้้เห็็นภาพ 
(visualizing) ได้้อย่่างครบถ้วนทุุกมุุม ช่ วยในการกำหนดยุุทธศาสตร์์ กลยุทธ์ 
ประเมินิความสำเร็จ็ของแผนงานและเลืือกรููปแบบธุรุกิจิ  (business model) ที่่�มีี
ประสิทิธิภิาพและเหมาะสมกับัธุรกิจิ โดยแผนผังัโครงสร้้างทางธุรุกิจิแบ่่งโครงสร้้างใน
การวางแผนและกำหนดกลยุทธ์ออกเป็็น 9 กล่่อง (building block) คืือ 1. Customer 
Segment กลุ่่�มลููกค้้าของเราเป็็นกลุ่่�มไหน 2. Value Propositions คุณุค่่าของสิ่่�งที่่�
เราขายอยู่่�คืืออะไร 3. Channels ช่องทางการทำตลาดใช้้ช่่องทางไหน 4. Customer 
Relationships เรามีีช่องทางสร้้างสายสัมัพันัธ์กับัลููกค้้าอย่่างไรบ้้าง อาทิ ิการสร้้างเครืือ
ข่่ายสัังคมออนไลน์ที่่�คอยให้้ความช่วยเหลืือ Facebook Twitter และศููนย์บริกิารลููกค้้า           
5. Revenue Streams วิ ธีีการหารายได้้ของเราเป็็นอย่่างไร 6. Key Resource 
ทรัพัยากรของบริษัทัเราคืืออะไร สามารถเป็็นได้้ทั้้�งเงินิทุนุ ทรัพยากรบุคุคล สิ่่�งของ 
ทรัพัย์สินิทางปััญญา 7. Key Activities สิ่่ �งที่่�ต้้องทำเพื่่�อขัับเคลื่�อนให้้โมเดลธุรกิจินี้้�
ทำงานได้้คืืออะไรกิจิกรรมหลักัของตัวัองค์์กรเราทำอะไร 8. Key Partners ใครคืือ
พัันธมิตรทางการค้้าของเรา ใครคืือคู่่�ค้าของเรา รูู ปแบบการทำการค้้ากัับคู่่�ค้าเป็็น
อย่่างไรบ้้าง และลำดับัสุดุท้าย 9. Cost Structure โครงสร้้างค่่าใช้้จ่่ายหลักัของธุรุกิจิ
คืืออะไร อาทิ ิเครื่่�องจักัรท่ี่�ต้้องมีกีารดููแลรักัษา ซ่อมแซม หรืือค่่าการตลาดคืือค่่าใช้้จ่่าย
ด้้านการตลาด การดึงึลููกค้้าเข้้ามา
	 แม่่แบบคุุณค่่าที่่�นำเสนอ (the value proposition canvas)
	 เน่ื่�องจากการศึกึษานี้้�มุ่่�งท่ี่�จะค้้นหารููปแบบเว็บ็ไซต์์จำหน่่ายไฟล์์สื่่�อและความ
ต้้องการใช้้สื่่�อภาพ เสีียง และวิดิีโีอ (photo, audio, footage) ภายใต้้กรอบเนื้้�อหา
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วััฒนธรรมล้านนา โดยนำแนวคิิดการสร้้างคุุณค่่าเพื่่�อนำเสนอลููกค้้า (the value 
proposition canvas) ของ Osterwalder & Pigneur (2014) มาเป็็นกรอบการศึกึษา
ประกอบ ด้วย 2 ส่วนสำคัญัท่ี่�นำมาจากแผนผังโครงสร้้างทางธุุรกิจิ คืือ คุณุค่่าที่่�นำ
เสนอ (value proposition) และการแบ่่งกลุ่่�มลููกค้้า (customer segment) สององค์์
ประกอบนี้้�จะช่่วยให้้นักัออกแบบธุรุกิจิสามารถกำหนดรายละเอีียดผลิติภัณัฑ์์หรืือการ
บริกิาร พร้อมทั้้�งช่่วยกำหนดว่าคุณุค่่าใดหากผลิตภัณัฑ์์นำเสนอแล้้วจะได้้รับัการตอบ
สนองจากลููกค้้าเป็็นอย่่างดีี และคุณุค่่าใดที่่�อาจไม่่ใช่่สิ่่�งที่่�ลููกค้้าต้้องการ จากข้้อมููลที่่�ได้้
เมื่่�อพััฒนาให้้ดีีขึ้้�นตามลำดับัจะนำไปสู่่�ความพอดีี (fit) ไม่่ว่่าจะเป็็นผลิติภัณัฑ์์พอดีีกับั
ความต้องการของตลาด (product - market fit) หรืือผลิตภัณัฑ์์เป็็นทางออกที่่�พอดีี
ของผู้้�บริโิภค (product - solution fit) ในส่วนของลููกค้้า (customer segment) จะ
ทำให้้รู้้�จักัและเข้้าใจในตัวลููกค้้าและสิ่่�งท่ี่�ลููกค้้าต้้องการ มากกว่่าแค่่ความต้องการทั่่�วไป
ที่่�ลููกค้้ามักัเอ่่ยถึึง ด้วยการมองใน 3 ประเด็็นหลักั ดังันี้้�
	 1. งานท่ี่�ลููกค้้าทำและต้้องการความช่วยเหลืือ (customer jobs) รวมถึง
ปััญหาที่่�ต้้องแก้้ อาจแบ่่งงานที่่�ลููกค้้าต้้องทำตามภารกิจิต่าง ๆ  ซึ่่�งแบ่่งได้้เป็็น 3 ประเภท 
ได้้แก่่ งานตามหน้้าที่่� (functional jobs) งานทางสังัคม (social jobs) งานส่วนบุคุคล
งานที่่�เกี่่�ยวกับัอารมณ์ (personal/emotional jobs)  และงานสนับัสนุนุ (supporting 
jobs)
	 2. ความยุ่่�งยากลำบากที่่�ลููกค้้ามัักเจอ (customer pains) เป็็นสิ่่�งที่่�ลููกค้้าไม่่
ต้้องการ ไม่่ว่่าจะเป็็นทั้้�งก่่อน ระหว่่าง และหลัังทำสิ่่�งนั้้�น   ซึ่่�งมีี 3 ชนิดิ ดังันี้้� ผลลัพัธ์ท่ี่�
ไม่่เป็็นไปตามที่่�ปรารถนา (undesired outcomes problems and characteristics) 
อุปุสรรค (obstacles) และความเสี่่�ยงหรืือผลเสีียที่่�อาจเกิดิขึ้้�น (risk หรืือ undesired 
potential outcomes) 
	 3. สิ่่�งท่ี่�ลููกค้้าจะได้้รับัเพิ่่�มเติิม (customer gains) ผลบวกท่ี่�ได้้รับัการยอมรับ
เป็็นไปตามความคาดหวังัหรืือเกินิความคาดหวังั อันัได้้แก่่ อรรถประโยชน์ (functional 
utility) การยอมรับัจากสัังคม (social gain) ความรู้้�สึกึที่่�ดีี (positive emotion) และ
การประหยัดัรายจ่่าย (cost saving)
	 ในขณะท่ี่�ส่่วนของคุณุค่่าท่ี่�นำเสนอ (value proposition) เน้้นว่าธุุรกิจิใด ๆ 
ก็ต็ามที่่�จะเอาชนะใจลููกค้้าได้้นั้้�น จะต้้องมีี 3 ส่วนสำคัญัดังันี้้�
	 1. สินิค้าหรืือบริกิาร (products & services) ที่่�ตอบโจทย์ความต้องการพื้้�น
ฐาน ซึ่่�งในที่่�นี้้�ก็ค็ืือ คุณลักัษณะพื้้�นฐานทั่่�วไปของตัวัสินิค้าหรืือบริกิาร ซึ่่�งมัักแสดงเป็็น
คุณุลักัษณะ (specification) ท่ี่�มีวีัตัถุปุระสงค์์ชัดัเจนว่าผลิติขึ้้�นมาเพื่่�ออะไร
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	 2. ความสามารถในการผ่่อนคลายความทุกข์์ยาก (pains relievers) สิ่่�งนี้้�เป็็น
สิ่่�งที่่�ผู้้�ประกอบการและผู้้�บริหิารจะต้้องพิจิารณาและสำรวจให้้ถี่่�ถ้้วน บางครั้้�งเจ้้าของ
ผลิติภัณัฑ์์อาจต้องทำตัวัเป็็นลููกค้้าเพื่่�อค้้นหาความยุ่่�งยากบางอย่่างที่่�สินิค้าและบริกิาร
ยังัไม่่สามารถตอบสนองต่่อลููกค้้าได้้ ซึ่่�งการเติิมช่องโหว่่เหล่่านั้้�นจะช่่วยลดความยุ่่�งยาก
ของลููกค้้าตัวัจริงลงได้้
	 3. ความสามารถในการสร้้างสรรค์์ประโยชน์ (gain creators) นอกเหนืือ
จากข้้ออ่ื่�น ๆ ที่่�กล่่าวมาแล้้ว หากเราสามารถออกแบบคุณุค่่าเสริมิที่่�ตอบสนองต่่อสิ่่�ง
ที่่�ลููกค้้าคาดหวังั หรืือเกินิความคาดหวัังของลููกค้้าได้้ จะช่่วยสร้้างความโดดเด่่นให้้แก่่
ธุรุกิิจนั้้�น ๆ จนคู่่�แข่่งไม่่สามารถตามทันัได้้ 

ระเบีียบวิธีวีิจิัยั

	 การศึึกษาน้ี้�เป็็นการวิิจััยเชิิงปริิมาณเพ่ื่�อประเมิินความต้้องการของ            
ผู้้�บริโภค  ประชากรที่่�ศึึกษาคืือผู้้�ใช้้งานเว็็บไซต์์จำหน่่ายไฟล์์ดิิจิิทััลหรืือเป็็นผู้้�ที่่�มีี
แนวโน้้มจะใช้้งานและมีีศัักยภาพในการซื้้�อไฟล์์สื่่�อภายใต้้วััฒนธรรมล้้านนาต่่อไป
ในอนาคตอัันได้้แก่่ ภาคอุุตสาหกรรมสื่่�อ ประกอบด้้วยบุุคลากร หั ัวหน้้างานใน
องค์ก์รสื่่�อที่่�มีอีำนาจในการตัดัสินิใจซื้้�อไฟล์ ์สังักัดัองค์ก์รสื่่�อที่่�ให้บ้ริกิารระดับัจังัหวัดั 
ระดัับประเทศ  และนานาชาติิ และผู้้�ใช้้งานรายบุุคคลที่่�มีีประสบการณ์์การใช้้ไฟล์์
สำเร็จ็รููปหรืือใช้บ้ริการเว็บ็ไซต์์จำหน่่ายไฟล์์ อายุุไม่่ต่่ำว่่า 20 ปี และมีีความยินดีีเข้า้
ร่่วมโครงการวิิจััยด้้วยความสมััครใจ สุ่่�มตั ัวอย่่างตามสะดวกโดยแจกแบบสอบถาม
ออนไลน์ผ่า่นองค์ก์รส่ื่�อ สถาบัันการศึกึษา และเฟซบุ๊๊�กเพจท่ี่�เป็็นชุมชนออนไลน์ของ
ผู้้�ผลิิตสื่่�อ เก็็บข้้อมููลในระหว่่างเดืือนสิิงหาคม พ.ศ. 2565
	 เครื่�องมืือท่ี่�ใช้้ในการวิิจััยเป็็นแบบสอบถาม พั ฒนาชุุดคำถามและตััว
เลืือกจากข้้อค้้นพบที่่�ได้้จากการสััมภาษณ์์เชิิงลึึกผู้้�ให้้ข้้อมููลหลัักจำนวน  5 คนซึ่่ �ง
เป็็นผู้้�ประกอบการสื่่�อที่่�ให้้บริิการในจัังหวััดเชีียงใหม่่และใกล้้เคีียง 2 ราย ผู้้�บริิหาร
ขององค์์กรสื่่�อที่่�ให้้บริิการระดัับประเทศ 2 ราย และผู้้�ผลิิตสื่่�อขององค์์กรสื่่�อระดัับ
นานาชาติิ 1 ราย แบบสอบถามออนไลน์์แยกเป็็นสองชุุด  แบบสอบถามสำหรัับ
ผู้้�ใช้้งานในภาคอุุตสาหกรรมสื่่�อสร้้างสรรค์์มีีคำถาม  25 ข้ อ และแบบสอบถาม
สำหรัับผู้้�ใช้้งานทั่่�วไปรายบุุคคลมีีคำถาม  13 ข้ ้อ แบ่่งคำถามเป็็น  5 ส่ ่วน
ตามกรอบแนวคิิดการสร้้างคุุณค่่าเพื่่�อนำเสนอลููกค้้า (the value proposition 
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canvas) ของ Osterwalder and Pigneur (2014) รวมถึึงแนวคิิดสิินค้้าและ
บริกิารทางวัฒันธรรม 5F ของกรมส่ง่เสริมิและพัฒันาวัฒันธรรม แบบสอบถามแบ่ง่
เป็็นส่่วนที่่� 1 ลัักษณะทั่่�วไปของผู้้�ตอบแบบสอบถาม ส่่วนที่่� 2 ประสบการณ์์ ความ
ต้้องการ และงบประมาณในการใช้้เว็็บไซต์์จำหน่่ายไฟล์์ ส่่วนที่่� 3 ปััญหา อุุปสรรค 
ของผู้้�ใช้บ้ริกิารเว็บ็ไซต์ห์รืือแพลตฟอร์์มให้บ้ริกิารซื้้�อขายไฟล์ ์ส่ว่นที่่� 4 ความต้อ้งการ
ผลิิตภััณฑ์์และการให้้บริิการ (product & services) ของเว็็บไซต์์คลัังสื่่�อมััลติิมีีเดีีย
ล้้านนาสร้้างสรรค์์ และส่่วนที่่� 5 รูู ปแบบหรืือเนื้้�อหาภายในเว็็บไซต์์คลัังสื่่�อล้้านนา
ที่่�ผู้้�ใช้้งานต้้องการ
	 การทดสอบความเที่่�ยงตรง (validity) ผู้้�วิจััยได้้นำแบบสอบถามให้้            
ผู้้�เชี่่�ยวชาญจำนวน  2 รายเป็็นผู้้�ตรวจสอบความเที่่�ยงตรงตามเนื้้�อหา (content 
validity) และความเหมาะสมของภาษาที่่�ใช้้ การทดสอบความเที่่�ยง (reliability) 
คณะผู้้�วิิจััยได้้นำแบบสอบถามท่ี่�จััดทำขึ้้�นเพื่่�อทำการทดสอบ  (pre-test) เพื่่�อดูู
ความความเหมาะสมของภาษาท่ี่�ใช้้ในแบบสอบถามและเพื่่�อดููว่ากลุ่่�มตัวอย่่าง
ตอบแบบสอบถามมีีความเข้้าใจที่่�ถููกต้้องมากน้้อยเพีียงไหน  โดยทำการทดสอบ
แบบสอบถาม จำนวน 20 ชุุด 
	 การวิิเคราะห์์ข้้อมููลใช้้สถิติิเิชิงิพรรณนา (descriptive statistic) ค่าร้้อยละ 
ค่่าเฉลี่่�ย ค่าเบี่่�ยงเบนมาตรฐาน

ผลการศึึกษา

	 การศึึกษาความต้องการใช้้คลัังส่ื่�อมััลติิมีีเดีียล้้านนาศึึกษาจากกลุ่่�ม
ตััวอย่่าง 2 กลุ่่�มคืือบุุคลากรผู้้�ผลิิตสื่่�อจากอุุตสาหกรรมสื่่�อสร้้างสรรค์์จำนวน 33 คน
และผู้้�ใช้้งานรายบุุคคลจำนวน 229 คนรวมทั้้�งสิ้้�น 262 คน
	 1. ข้้อมููลพื้้�นฐานเกี่่�ยวกัับกลุ่่�มตััวอย่่าง
	 กลุ่่�มตัวัอย่า่งที่่�เป็น็ผู้้�ใช้ง้านรายบุคุคลอาศัยัอยู่่�ในภาคเหนืือมากที่่�สุุด 
จำนวน 137 คน (ร้้อยละ 59.8) รองลงมาคืือภาคกลาง จำนวน 48 คน (ร้้อยละ 
21.0)  ภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือ จำนวน 30 คน (ร้้อยละ 13.1) ภาคตะวัันออก
และภาคใต้้ ภาคละ 7 คน (ร้้อยละ 3.1) ส่่วนใหญ่่ประกอบอาชีีพนัักเรีียน นัักศึึกษา 
จำนวน 156 คน  (ร้้อยละ 68.1) รองลงมาคืือทำงานภาคเอกชน จำนวน 36 คน 
(ร้้อยละ 15.7) ทำงานในหน่่วยงานราชการ จำนวน 14 คน (ร้้อยละ 6.1)  ผู้้�ผลิติอิสิระ 
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(freelance) จำนวน 9 คน (ร้้อยละ 3.9) และประกอบอาชีีพ ครูู อาจารย์์ จำนวน 6 
คน  (ร้้อยละ 2.6) เจ้้าของกิจิการ จำนวน 5 คน  (ร้้อยละ 2.2) รวมถึงึผู้้�ผลิติเนื้้�อหา
ออนไลน์เป็็นส่วนน้อย 
	 กลุ่่�มตัวอย่่างท่ี่�เป็็นบุุคลากรในองค์์กรส่ื่�อปฏิิบััติิงานในองค์์กรส่ื่�อ
ประเภท Production House มากท่ี่�สุดุ (ร้อ้ยละ 27.3 ) รองลงมาคืือผู้้�ผลิตส่ื่�อวิิดีโีอ
ออนไลน์์ (ร้้อยละ 15.2) ตามมาด้้วยบุุคคลากรในส่่วนงานที่่�ผลิิตสื่่�อของหน่่วยงาน
ราชการ (ร้้อยละ 12.1) ผู้้�ผลิิตสื่่�อการแสดงสด ละครเวทีี คอนเสิิร์์ต (ร้้อยละ 9.1) 
โดยมีีผู้้�ผลิิตสื่่�อสิ่่�งพิิมพ์์ สิ่่�งพิิมพ์์ออนไลน์์ เว็็บไซต์์ และผู้้�ผลิิตอิิสระในสััดส่่วนเท่่า ๆ 
กััน  (ร้้อยละ 6.1) ส่ วนท่ี่�เหลืือเป็็นผู้้�ผลิตภาพยนตร์์ ผู้้�ผลิตส่ื่�อในหน่่วยงานเอกชน     
ผู้้�ผลิตเพลงและมิวิสิคิวิดิีโีอ และผู้้�ผลิตส่ื่�อนิิทรรศการ ผลการศึกึษายังัพบอีีกว่า่กลุ่่�ม
ตััวอย่่างปฏิิบััติิงานในหน้้าที่่�ที่่�หลากหลาย ได้้แก่่ ควบคุุมการผลิิต ตััดต่่อ กำกัับการ
แสดง ท ำดนตรีีประกอบ ล งเสีียงประกอบละคร Sound Engineer, Creative 
Sound Editor, Content Creator, Artist Relations, Branding Designer & 
Communication Designer, Graphic Designer ด้้านขอบเขตการให้้บริิการของ
องค์์กรสื่่�อพบว่าผู้้�ตอบแบบสอบถามอยู่่�ในองค์์กรท่ี่�ให้้บริการในระดัับประเทศมาก
ที่่�สุุด (ร้้อยละ 36.4) รองลงมาเป็็นระดัับจัังหวััด (ร้้อยละ 30.3) ระดัับภููมิิภาค (ร้้อย
ละ 21.2) และระดัับนานาชาติิน้้อยที่่�สุุด (ร้้อยละ 12.1) รายได้้ของสถานประกอบ
การพบว่า่ช่ว่งรายได้ท้ี่่�กลุ่่�มตัวัอย่า่งระบุมุากที่่�สุดุคืือ 100,001 – 500,000 บาทต่อ่ปีี 
(ร้้อยละ 27.3) รองลงมาคืือมากกว่่า 5,000,000 บาทต่่อปีี (ร้้อยละ 24.2) ส่่วนช่่วง
รายได้้ที่่�ผู้้�ตอบแบบสอบถามระบุุไว้้น้้อยที่่�สุุดคืือ 500,001 – 1,000,000 บาทต่่อปีี 
(ร้้อยละ 6.1) เมื่่�อสอบถามถึึงประเภทชิ้้�นงานที่่�ผลิิต กลุ่่�มตััวอย่่างผลิิตงานประเภท
ภาพเคลื่่�อนไหวหรืือวิิดีีโอ มากที่่�สุุด (ร้้อยละ 54.5) รองลงมาคืืองานประเภทเสีียง 
(ร้้อยละ 12.1) ส่่วนน้้อยผลิิตงานประเภทภาพนิ่่�ง (ร้้อยละ 6.1) 
	 2. ประสบการณ์์และอุุปสรรคในการใช้้เว็็บไซต์์จำหน่่ายไฟล์์ของ
ผู้้�ผลิิตสื่่�อและผู้้�ใช้้งานรายบุุคคล
	 2.1 ประสบการณ์์ใช้้งานเว็็บไซต์์จำหน่่ายไฟล์์ดิิจิิทััล
	 กลุ่่�มตัวอย่า่งที่่�เป็น็ผู้้�ใช้ง้านรายบุคุคลส่วนใหญ่ม่ีปีระสบการณ์ก์ารใช้้
บริิการเว็็บไซต์์จำหน่่ายไฟล์์ ภาพนิ่่�ง ภาพเคลื่่�อนไหว และไฟล์์เสีียง (ร้้อยละ 81.7) 
มีีส่่วนน้้อยที่่�ไม่่เคยใช้้บริิการเว็็บไซต์์จำหน่่ายไฟล์์ (ร้้อยละ 18.3) กลุ่่�มตััวอย่่างที่่�มีี
ประสบการณ์์ใช้้เว็็บจำหน่่ายไฟล์์มีีวััตถุุประสงค์์ของการใช้้งานไฟล์์ด้้วยเหตุุผลหลััก 



97วารสารการสื่่�อสารและสื่่�อบููรณาการ คณะการสื่่�อสารมวลชน มหาวิิทยาลััยเชีียงใหม่่

ปีีที่่� 12 ฉบัับที่่� 1 มกราคม - มิิถุุนายน 2567

3 ข้ ้อคืือ ใช้้ไฟล์์ผลิิตสื่่�อส่่งครููหรืืออาจารย์์ประจำวิิชาในสััดส่่วนมากที่่�สุุด  (ร้้อยละ 
64.6) รองลงมาคืือทำคลิิป (ร้้อยละ 34.5) ตามมาด้้วยทำเป็็นคลิปวิิดีีโอสถานที่่�
ท่่องเที่่�ยวเผยแพร่่ทางออนไลน์์จำนวน  (ร้้อยละ 22.7) เม่ื่�อถามเจาะจงถึึงการใช้้
ไฟล์์ภาพนิ่่�ง คลิ ิปวิิดีีโอ ภาพเคลื่่�อนไหว  ที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับวััฒนธรรมล้้านนา ผู้้�ตอบ
แบบสอบถามประมาณกึ่่�งหนึ่่�งไม่่เคยใช้้ (ร้้อยละ 50.7) ส่่วนกลุ่่�มที่่�มีีประสบการณ์์
การใช้้ไฟล์์มััลติิมีีเดีียเนื้้�อหาล้้านนาใช้้งานปีีละ 1 ครั้้�ง (ร้้อยละ 25.3) ปีีละ 2 ครั้้�ง 
(ร้้อยละ 15.3) ตามลำดัับ 
	 ในประเด็็นที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับความเพีียงพอและความเห็็นที่่�มีีต่่อผู้้�ให้้
บริิการเว็็บไซต์์จำหน่่ายไฟล์์ในท้องตลาด  กลุ่่�มตััวอย่่างผู้้�ใช้้งานรายบุุคคลเพีียงกึ่่�ง
หนึ่่�งเห็็นว่าเว็็บไซต์์ที่่�ให้้บริการดาวน์โหลดและจำหน่่ายไฟล์์มีีไฟล์์ที่่�ตนเองต้้องการ
ใช้ค้รอบคลุมและเพีียงพอ (ร้อ้ยละ 51.5) ในแง่่ของราคาผู้้�ตอบแบบสอบถามเห็็นว่า 
“ไฟล์เ์สีียง และไฟล์เ์พลงประกอบ” มีรีาคาจำหน่า่ยไฟล์ท์ี่่�ไม่แ่พงเกินิไปสามารถซื้้�อ
ได้เ้ม่ื่�อเทีียบกับไฟล์์รููปแบบอื่�น   โดยผู้้�ตอบแบบสอบถามเกิินกึ่่�งหนึ่่�ง (ร้อ้ยละ 57.6) 
เห็็นว่่าเว็็บไซต์์จำหน่่าย “ไฟล์์ภาพนิ่่�ง” มีีราคาจำหน่่ายไฟล์์ที่่�ไม่่แพงเกิินไปและ
สามารถซื้้�อได้้ สำหรัับ “ไฟล์์ภาพเคลื่่�อนไหว หรืือ คลิิป” ผู้้�ตอบแบบสอบถามเกิิน
กึ่่�งหนึ่่�งแต่่น้้อยกว่่าไฟล์์ภาพนิ่่�ง (ร้้อยละ 53.3) เห็็นว่่าเว็็บไซต์์ทั่่�วไปมีีราคาจำหน่่าย
ไฟล์์ที่่�ไม่่แพงเกิินไปสามารถซื้้�อได้้เช่่นเดีียวกัับ “ไฟล์์เสีียง และไฟล์์เพลงประกอบ” 
ผู้้�ตอบแบบสอบถามเห็น็ว่ามีรีาคาจำหน่า่ยไฟล์ท่์ี่�ไม่แ่พงเกินิไปสามารถซื้้�อได้ ้(ร้อ้ยละ 
58.1) และได้้ระบุชุ่ว่งราคาที่่�ยินิดีีจ่า่ยเพื่่�อซื้้�อไฟล์ภ์าพนิ่่�ง คลิปวีีดิโอ ภาพเคลื่่�อนไหว
และเสีียงเพลงท่ี่�เกี่่�ยวข้องกัับวััฒนธรรมล้านนาโดยเฉลี่่�ยครั้้�งละ 100 บ าทต่อไฟล์์ 
และยัังเห็็นว่าเว็็บไซต์์ผู้้�ให้้บริการจำหน่่ายไฟล์์มีีคำอธิิบายเกี่่�ยวกัับลิขสิิทธิ์์�และสิิทธิ
ในการใช้้ไฟล์์ที่่�เข้้าใจง่่าย (ร้้อยละ 64.6) 
	 กลุ่่�มตัวอย่่างท่ี่�เป็็นบุุคลากรในองค์์กรส่ื่�อระบุุว่่ามีีประสบการณ์์ใน
ฐานะผู้้�ใช้ง้านเว็บ็ไซต์ท์ี่่�ให้บ้ริกิารคลังัสื่่�อดังันี้้� ลักัษณะไฟล์ท์ี่่�ผู้้�ใช้ง้านได้ร้ับัจากแหล่ง่
ที่่�ต้้องเสีียเงิินตอบสนองความต้้องการในการผลิิตชิ้้�นงานของตนเอง (ร้้อยละ 100) 
รองลงไป 2 อัันดัับเท่่า ๆ  กัันคืือปััจจุุบัันผู้้�ให้้บริิการจำหน่่าย “ไฟล์์ภาพ” มีีอััตราค่่า
บริิการที่่�ท่่านยิินดีีจ่่าย และปััจจุุบัันผู้้�ให้้บริิการขาย “ไฟล์์เสีียงและเพลงประกอบ” 
มีีอััตราค่่าบริิการที่่�ท่่านยิินดีีจ่่าย (ร้้อยละ 81.8) และตามมาด้้วย 2 อั ันดัับเท่่า ๆ 
กัันคืือลัักษณะไฟล์์ที่่�ท่่านได้้รัับจากแหล่่งท่ี่�ให้้บริิการฟรีีตอบสนองความต้้องการใน
การผลิตชิ้้�นงานของท่่าน และปััจจุบุันัผู้้�ให้บ้ริกิารขายไฟล์์ภาพเคลื่�อนไหว มีีอัตัราค่า่
บริิการที่่�ท่่านยิินดีีจ่่าย (ร้้อยละ 75.8) ส่่วนประเด็็นที่่�ผู้้�ตอบแบบถามที่่�เป็็นบุุคลากร
ในองค์ก์รส่ื่�อไม่่เห็็นด้วยกัับคำกล่่าวเกี่่�ยวกับเว็บ็ไซต์์จำหน่่ายไฟล์์ดิจิิทิัลัในท้องตลาด
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คืือ ปัจัจุบุันัผู้้�ให้บ้ริกิารขายไฟล์ภ์าพเคลื่่�อนไหวมีีคำอธิบิายเกี่่�ยวกับัลิขิสิทิธิ์์�และสิทิธิิ
ในการใช้ไ้ฟล์์ที่่�เข้า้ใจง่า่ย (ร้อ้ยละ 60.6) และปัจัจุบุันัเว็บ็ไซต์์ที่่�ให้บ้ริกิารดาวน์โหลด
ไฟล์์มีีเพีียงพอ (ร้้อยละ 54.5)
	 ประเด็น็เกี่่�ยวกับราคาที่่�เหมาะสมต่อ่การซื้้�อไฟล์เ์พื่่�อนำไปผลิติชิ้้�นงาน 
กลุ่่�มบุุคลากรในอุุตสาหกรรมสื่�อเห็็นว่าราคาจำหน่่ายต่่อไฟล์์ 1 ไฟล์์ของสื่่�อแต่่ละ
ประเภทไม่่เท่า่กัันโดยเห็็นว่า่ ราคาภาพนิ่่�งที่่�เหมาะสมเฉลี่่�ยอยู่่�ในช่วง 0 - 1,000 บาท 
และราคาสููงสุุดที่่�จ่่ายได้้คืือ 10,000 บาท ในสื่่�อแบบภาพเคลื่่�อนไหว ราคาที่่�เหมาะ
สมเฉลี่่�ยอยู่่�ในช่่วง 1,500 - 5,000 บาท และราคาสููงสุุดที่่�จ่่ายได้้คืือ 5,000 บาท 
ส่่วนสื่่�อเสีียงประเภทเพลงบรรเลงหรืือเพลงท่ี่�มีีเสีียงร้้องประกอบราคาท่ี่�เหมาะสม
เฉลี่่�ยอยู่่�ในช่่วง 1,000 - 5,000 บาท และราคาสููงสุุดที่่�จ่่ายได้้คืือ 5,000 บาท เสีียง
ประกอบประเภท Sound Effect ราคาที่่�เหมาะสมเฉลี่่�ยประมาณ 1,000 บาท และ
ราคาสููงสุุดที่่�จ่่ายได้้คืือ 2,000 บาท
	 2.2 ปััญหาความยุ่่�งยากและความกัังวลของผู้้�ใช้้บริิการ 
	 ข้้อคำถามเกี่่�ยวกับประสบการณ์์การใช้้เว็็บไซต์์ที่่�ให้้บริิการจำหน่่าย
ไฟล์์ทั่่�วไปในท้้องตลาดของผู้้�ใช้้รายบุุคคลและผู้้�ใช้้ที่่� สัังกััดองค์์กรส่ื่�อในภาค
อุุตสาหกรรมพบว่่า ผู้้�ใช้้สองกลุ่่�มน้ี้�พบปััญหาความยุ่่�งยากและกัังวลที่่�แตกต่่างกััน 
กลุ่่�มผู้้�ใช้้รายบุุคคลเห็็นว่่าการดาวน์์โหลดไฟล์์เป็็นเรื่่�องยุ่่�งยากและไม่่ต้้องการสมััคร
สมาชิิกแบบมีีพัันธะ ส่่วนผู้้�ใช้้ที่่�เป็็นบุุคลากรในองค์์กรสื่่�อเห็็นว่่าปััญหาที่่�พบบ่่อย ๆ 
คืือระบบค้นหาไฟล์์ไม่ต่รงตามความต้องการ และการมีีโฆษณาบนหน้้าเว็บ็เพจช่อง
ทางการจำหน่่ายไฟล์์เป็็นสิ่่�งที่่�น่่ารำคาญ 

ตารางที่่� 1 ความยุ่่�งยากและความกัังวลของกลุ่่�มผู้้�ใช้้งานรายบุุคคล

ความยุ่งยากและความกังวล ร้้อยละของผู้้�ตอบแบบสอบถามที่่�เห็็นด้้วย

1) ขั้นตอนการดาวน์โหลดไฟล์ยุ่งยาก 83

2) ไม่ต้องการสมัครสมาชิกแบบมีพันธะ 79

3) มีโฆษณาบนหน้าแพลตฟอร์มทำ�ำให้รำ�ำคาญตา 73.4

4) ช่องทางการจ่ายค่าบริการมีจำ�ำกัด  69.9

5) การจ่ายค่าบริการยุ่งยาก 69.4

6) ไม่มีระบบช่วยเหลือตอบคำ�ำถาม  68.6
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ความยุ่งยากและความกังวล ร้้อยละของผู้้�ตอบแบบสอบถามที่่�เห็็นด้้วย

7) ระบบค้นหาที่ได้ผลลัพธ์ไม่ตรงกับความ

ต้องการ 

67.7

8) ขอบเขตสิิทธิ์์�ในการใช้้ไฟล์์ยุ่่�งยากเกิินไป 65.9

9) ราคาค่่าบริิการสููงเกิินไป 62

10) การออกแบบหน้้าตาของแพลตฟอร์์มที่่�ดููรก 59.4

11) หน้้าแพลตฟอร์์มเต็็มไปด้้วยข้้อมููลท่ี่�ไม่่มีี

ประโยชน์์ 

55.5

12) หน้้าตาของแพลตฟอร์์มที่่�ซัับซ้้อน  53.7

13) การจััดหมวดหมู่่�ไม่่เป็็นระบบ  47.2

14) คุุณภาพไฟล์์ต่่ำเกิินไปสำหรัับงานที่่�จะใช้้ 44.1

15) คุุณภาพไฟล์์สููงเกิินไปสำหรัับงานที่่�จะใช้้ 34.9

	 จากตารางที่่� 1 จ ะพบว่่าผู้้�ใช้้งานรายบุุคคลได้้ระบุุความยุ่่�งยาก
และความกังวลในการใช้้งานเว็็บไซต์์จำหน่่ายไฟล์์ในท้้องตลาดดังนี้้� ขั้้ �นตอนการ
ดาวน์์โหลดไฟล์์ยุ่่�งยาก (ร้้อยละ 83) รองลงมาคืือไม่่ต้้องการสมััครสมาชิิกแบบมีี
พัันธะ (ร้้อยละ 79) มีีโฆษณาบนหน้้าแพลตฟอร์์มทำให้้รำคาญตา (ร้้อยละ 73.4) 
ช่อ่งทางการจ่า่ยค่า่บริกิารมีีจำกัดั (ร้อ้ยละ 69.9) การจ่า่ยค่่าบริกิารยุ่่�งยาก (ร้อ้ยละ 
69.4) ไม่่มีีระบบช่่วยเหลืือตอบคำถาม (ร้้อยละ 68.6 7) ระบบค้้นหาที่่�ได้้ผลลััพธ์์ไม่่
ตรงกัับความต้้องการ (ร้้อยละ 67.7) ขอบเขตสิิทธิ์์�ในการใช้้ไฟล์์ยุ่่�งยากเกิินไป (ร้้อย
ละ 65.9) ส่ วน  อย่่างไรก็็ตามประเด็็นคุณภาพไฟล์์สููงเกิินไปสำหรัับงานไม่่ได้้เป็็น
ปััญหาสำหรัับผู้้�ใช้้งานรายบุุคคล (ร้้อยละ 34.9)
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ตารางที่่� 2 ความยุ่่�งยากและความกังวลของกลุ่่�มผู้้�ใช้้งานบุคุลากรในอุตสาหกรรมสื่�อ

ลำดัับที่่� ข้้อกัังวล ปััญหา และอุุปสรรค ร้้อยละของผู้้�ตอบ

แบบสอบถามที่่�เห็็น

ด้้วย

1. ระบบค้้นหาได้้ผลลััพธ์์ที่่�ไม่่ตรงกัับความต้้องการ 54.5

2. มีีโฆษณาบนหน้้าแพลตฟอร์์มทำให้้รำคาญตา 54.5

3. รููปแบบการคิิดค่่าบริิการไม่่หลากหลาย 48.5

4. อธิิบายสิิทธิ์์�ในการใช้้ไฟล์์ไม่่ชััดเจน 45.5

5. การสมััครสมาชิิกทำให้้มีีภาระผููกพััน  39.4

6. ขอบเขตสิิทธิ์์�ในการใช้้ไฟล์์ยุ่่�งยากเกิินไป 39.4

7. ผลการค้้นหามีีจำนวนน้้อยเกิินไปไม่่พอต่่อความ

ต้้องการ

30.3

8. การจััดหมวดหมู่่�ไม่่ละเอีียดพอ 30.3

9. ราคาค่่าบริิการไม่่เหมาะสม 30.3

10. การจ่่ายค่่าบริิการมีีช่่องทางที่่�น้้อยเกิินไป 30.3

11. หน้้าตาของแพลตฟอร์์มที่่�ซัับซ้้อน  27.3

12. ไม่่มีีระบบช่่วยเหลืือตอบคำถาม 24.2

13. การออกแบบหน้้าตาของแพลตฟอร์์มที่่�ดููรก 18.2

14. การจััดหมวดหมู่่�ไม่่เป็็นระบบ 18.2

15. การจ่่ายค่่าบริิการยุ่่�งยาก 18.2

16. หน้้าแพลตฟอร์์มเต็็มไปด้้วยข้้อมููลที่่�ไม่่มีีประโยชน์์ 15.2

17. คุุณภาพไฟล์์ต่่ำเกิินไปสำหรัับงานที่่�จะใช้้ 15.2

18. คุุณภาพไฟล์์สููงเกิินไปสำหรัับงานที่่�จะใช้้ 6.1

19. ขั้้�นตอนการดาวน์์โหลดไฟล์์ยุ่่�งยาก 6.1

	 จากตารางที่่� 2 บุุคลากรในองค์์กรสื่่�อได้้ระบุุปััญหาและอุุปสรรคใน
การใช้้บริิการเว็็บไซต์์บริิการจำหน่่ายไฟล์์ภาพนิ่่�ง ภาพเคลื่่�อนไหว  และเสีียงแตก
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ต่่างจากผู้้�ใช้้งานรายบุุคคลในบางประเด็็น  โดยระบุุว่่าปััญหาอุุปสรรคที่่�เคยพบเจอ
บ่่อยที่่�สุุดคืือ ระบบค้้นหาได้้ผลลััพธ์์ที่่�ไม่่ตรงกัับความต้้องการ และมีีโฆษณาบน
หน้้าแพลตฟอร์์มทำให้้รำคาญตาเท่่า ๆ กั ัน  (ร้้อยละ 54.5) รองลงมาคืือรููปแบบ
การคิิดค่่าบริิการไม่่หลากหลาย (ร้้อยละ 48.5) และ อธิิบายสิิทธิ์์�ในการใช้้ไฟล์์ไม่่
ชััดเจน  (ร้้อยละ 45.5) ส่ ่วนประเด็็นท่ี่�ผู้้�ใช้้งานบุุคลากรในองค์์กรส่ื่�อระบุุว่่ายุ่่�งยาก
หรืือกัังวลน้อยคืือ ขั้้�นตอนการดาวน์โหลดไฟล์์ คุณภาพไฟล์์สููงหรืือต่่ำจนเกิินไปและ
หน้้าแพลตฟอร์์มมีีข้้อมููลที่่�ไม่่มีีประโยชน์์
	 2.3 ลัักษณะของเว็็บไซต์์และบริิการของคลัังสื่่�อมััลติิมีีเดีียล้้านนา
สร้้างสรรค์์ที่่�ผู้้�ใช้้งานต้้องการ
	 ด้้านลัักษณะของเว็็บไซต์์และบริการของคลัังสื่่�อมััลติมีีเดีียล้้านนา
สร้้างสรรค์์ที่่�นัักวิิจััยต้้องการพััฒนาในอนาคตมีีคำถามจำนวน 5 ข้้อ ซึ่่�งเรีียงลำดัับ
ตามหััวข้้อที่่�ผู้้�ใช้้งานรายบุุคคลเห็็นด้้วยมากท่ี่�สุุดดัังนี้้� เว็็บไซต์์ที่่�ให้้บริิการคลัังส่ื่�อ
วััฒนธรรมล้านนาควรมีีค่่าบริการแบบราคาต่่อไฟล์์ (ร้้อยละ 88.2) ให้้บริการคลััง
ภาพ ภาพเคลื่่�อนไหว และไฟล์์เสีียงที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับวััฒนธรรมล้้านนา (ร้้อยละ 83) 
อนุุญาตให้้ผู้้�ใช้้งานแบ่่งปัันข้้อมููล  (data sharing) ร่่วมกัับผู้้�ใช้้งานรายอื่่�น  (ร้้อยละ 
82) เปิดิช่องทางให้้ผู้้�ใช้ง้านรายบุคุคลนำไฟล์์เสีียง ภาพนิ่่�ง และภาพเคลื่�อนไหวฝาก
ขายกัับเว็บ็ไซต์์คลังัส่ื่�อมััลติมีเีดีียล้้านนาสร้้างสรรค์ ์(ร้อ้ยละ 72.5) และสุุดท้าย ควร
มีีอััตราการให้้บริิการจ่่ายเหมารายเดืือน (ร้้อยละ 68.1) 
	 ส่่วนผู้้�ใช้้งานท่ี่�เป็็นบุุคลากรองค์์กรส่ื่�อมีีความคิดเห็็นเกี่่�ยวกัับการ
พััฒนาเว็็บไซต์์คลัังส่ื่�อล้้านนาสร้้างสรรค์์ในอนาคตคืือ เว็็บไซต์์ที่่�ให้้บริิการคลัังไฟล์์
เกี่่�ยวกัับวััฒนธรรมล้้านนาควรมีีหน้้าต่่างที่่�ระบุุส่่วนต่่าง ๆ ของเว็็บไซต์์ที่่�มีีความ
ชััดเจน (ร้้อยละ 97.0) รองลงมาเท่่า ๆ กััน 2 ประเด็็นคืือ เว็็บไซต์์ที่่�ให้้บริิการคลััง
ไฟล์์เกี่่�ยวกัับวััฒนธรรมล้้านนาควรมีีความสะดวกในการใช้้งาน เช่่น มีีช่่องให้้ค้้นหา
ไฟล์์ที่่�การ แสดงตััวอย่า่งของไฟล์์ภาพหรืือเสีียง และเว็บ็ไซต์ท์ี่่�ให้บ้ริกิารคลังัส่ื่�อเกี่่�ยว
กับัวัฒันธรรมล้า้นนาควรมีีอัตัราค่า่บริกิารขายไฟล์แ์บบราคาต่อ่ไฟล์์ (ร้อ้ยละ 93.9) 
ตามมาด้้วยจะใช้้บริิการหากมีีเว็็บไซต์์ให้้บริิการคลัังภาพ ภาพเคลื่่�อนไหว และเสีียง 
เกี่่�ยวกัับวััฒนธรรมล้้านนา (ร้้อยละ 90.9)
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	 3. ลัักษณะไฟล์์และความต้้องการเนื้้�อหาวััฒนธรรมล้้านนาของผู้้�
ผลิิตสื่่�อและผู้้�ใช้้งานรายบุุคคล 
	 3.1 ลัักษณะและคุุณภาพของไฟล์์สื่่�อที่่�ผู้้�ใช้้งานต้้องการ 
	 ข้้อคำถามเกี่่�ยวกับลัักษณะและคุุณภาพไฟล์์เป็็นข้้อคำถามท่ี่�เปิิด
ให้้ผู้้�ใช้้งานจากภาคอุุตสาหกรรมสื่่�อเป็็นผู้้�ร่่วมกำหนด  (ผู้้�ใช้้งานรายบุุคคลไม่่มีีข้้อ
คำถามนี้้�) ผู้้�วิจิัยัได้น้ำตัวัอย่า่งไฟล์แ์สดงในแบบสอบถามเพื่่�อให้ผู้้้�ตอบแบบสอบถาม
พิจิารณาถึงึความเป็น็ไปได้ท้ี่่�จะได้ใ้ช้ไ้ฟล์ป์ระเภทต่า่ง ๆ  ที่่�มีเีนื้้�อหาเกี่่�ยวกับัวัฒันธรรม
ล้้านนาในผลงานของผู้้�ตอบแบบสอบถามในอนาคต ผล การศึึกษาพบว่าผู้้�ใช้้งาน
บุคุลากรสังักัดัองค์ส์ื่่�อระบุวุ่า่ไฟล์ว์ิดิีโีออิงิวัฒันธรรมล้า้นนาเป็น็รููปแบบไฟล์ท์ี่่�น่า่จะ
ได้ใ้ช้ง้านมากท่ี่�สุดุ (ร้อ้ยละ 97) รองลงมาคืือเพลงอิิงวัฒันธรรมล้านนา และภาพมุม
สููง 360 องศาเกี่่�ยวกัับล้้านนาในสััดส่่วนเท่่า ๆ กััน (ร้้อยละ 93.9)  ส่่วนไฟล์์ภาพอิิง
ประวััติิศาสตร์์ล้้านนา ผู้้�ตอบแบบสอบระบุุว่่าจะใช้้งานน้้อยกว่่า (ร้้อยละ 84.8) 
	 ในส่วนของคุณุภาพไฟล์ท์ี่่�ผู้้�ใช้ง้านในภาคอุตุสาหกรรมสื่่�อนิยิมใช้พ้บ
ว่่า ไฟล์์ภาพนิ่่�งที่่�บุุคลากรในองค์์กรสื่่�อนิิยมใช้้มากที่่�สุุดคืือ JPEG - 3644 × 2425 
พิกิเซล • 12.1 × 8.1 นิ้้�ว • DPI 300 (ร้อ้ยละ 81.8) ส่ว่นไฟล์ภ์าพนิ่่�งที่่�นิยิมน้อ้ยที่่�สุดุ
คืือ TIFF - 4789 × 3166 พิิกเซล • 16 × 10.6 นิ้้�ว • DPI 300 (ร้้อยละ 27.3) ส่่วน
ไฟล์์ประเภทภาพเคลื่่�อนไหวที่่�บุุคลากรในองค์์กรสื่่�อนิิยมใช้้มากที่่�สุุดคืือ MPEG-4 : 
1920 × 1080 พิกเซล  (ร้้อยละ 87.9) ส่ วนไฟล์์ท่ี่�นิิยมน้อยท่ี่�สุุดคืือไฟล์์ MOV - 
852 × 480 พิิกเซล (ร้้อยละ 30.3) ลัักษณะของไฟล์์เสีียงที่่�บุุคลากรในองค์์กรสื่่�อ
นิิยมใช้้มากที่่�สุุดได้้แก่่ MP3 - 320kbps/Sample Rate 48000 Hz/ Bit depth 
24 Bit / Channel - Stereo (ร้้อยละ 90.9) ส่่วนคุุณภาพไฟล์์เสีียงที่่�นิิยมน้้อยที่่�สุุด
คืือ FLAC - Sample Rate 44100 Hz/ Bit depth 16 Bit/ Channel - Stereo 
และ FLAC - Sample Rate 48000 Hz/ Bit depth 24 Bit/ Channel - Stereo 
(ร้้อยละ 30.3)
	 3.2 ลัักษณะของเนื้้�อหาสื่่�อที่่�ผู้้�ใช้้งานต้้องการ
	 เนื้้�อหาของไฟล์์ภาพนิ่่�งและภาพเคลื่่�อนไหว
การศึึกษาเนื้้�อหาไฟล์์ภาพนิ่่�งและภาพเคลื่�อนไหวท่ี่�ผู้้�ใช้้ทั้้�งท่ี่�เป็็นผู้้�ใช้้งานรายบุุคคล 
และผู้้�ใช้้งานที่่�เป็็นบุุคคลากรองค์์กรสื่่�อต้้องการเป็็นข้้อคำถามที่่�ให้้ผู้้�ตอบเรีียงลำดัับ
เนื้้�อหา 8 ประเภทที่่�ต้้องการใช้้มากที่่�สุุด (1 หมายถึึง ต้้องการใช้้มากที่่�สุุด และ 8 
หมายถึึง ต้้องการใช้้น้้อยที่่�สุุด) 
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ตารางที่่� 3 ล ำดัับเนื้้�อหาไฟล์์ภาพนิ่่�งและภาพเคลื่�อนไหวท่ี่�ผู้้�ใช้้รายบุุคคลต้องการ     
(1 หมายถึึง ต้้องการใช้้มากที่่�สุุด และ 8 หมายถึึง ต้้องการใช้้น้้อยที่่�สุุด) 

ลำดัับที่่� หมวดหมู่่� ค่่าเฉลี่่�ย 

(เลขลำดัับหารด้้วย

จำนวนตััวอย่่าง)

1. ภาพประวััติิศาสตร์์ ภาพจาก Micro Film หายาก 3.31

2. เทศกาล ประเพณีี ล้้านนา 3.66

3. ผ้้าและเครื่่�องแต่่งกาย 4.11

4. ภาพมุุมกว้้างสถานที่่�สำคััญ 4.58

5. ความเชื่่�อจากวััฒนธรรมล้้านนา 4.75

6. อาหารในวััฒนธรรมล้้านนา 4.83

7. ศิิลปะการต่่อสู้้�ล้้านนา 5.34

8. เครื่่�องดนตรีีล้้านนา 5.43

	 จากตารางท่ี่� 3 ผล การศึึกษาพบว่ากลุ่่�มผู้้�ใช้้งานรายบุุคคลต้องการ
ใช้้ภาพประวััติิศาสตร์์ ภาพจาก Micro Film หายากมากที่่�สุุด รองลงมาคืือ ภาพ
เทศกาล ประเพณีี ล้้านนา และภาพผ้้าและเครื่่�องแต่่งกาย ตามลำดัับ ส่่วนเนื้้�อหา
ที่่�ผู้้�ตอบแบบสอบถามระบุุว่่าต้้องการใช้้น้้อยคืือ อาหารในวััฒนธรรมล้้านนา ศิิลปะ
การต่่อสู้้�ล้้านนา และเครื่่�องดนตรีีล้้านนา

ตารางที่่� 4 ลำดัับเนื้้�อหาไฟล์์ภาพนิ่่�งและภาพเคลื่่�อนไหวที่่�ผู้้�ใช้้งานสัังกััดองค์์กรสื่่�อ
ต้้องการ (1 หมายถึึง ต้้องการใช้้มากที่่�สุุด และ 8 หมายถึึง ต้้องการใช้้น้้อยที่่�สุุด)

ลำดัับที่่� หมวดหมู่่� ค่่าเฉลี่่�ย 
(เลขลำดัับหารด้้วย
จำนวนตััวอย่่าง)

1. ภาพมุุมกว้้างสถานที่่�สำคััญ 3.21

2. เทศกาล ประเพณีี ล้้านนา 3.45

3. ภาพประวััติิศาสตร์์ ภาพจาก Micro Film หายาก 3.45
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ลำดัับที่่� หมวดหมู่่� ค่่าเฉลี่่�ย 
(เลขลำดัับหารด้้วย
จำนวนตััวอย่่าง)

4. อาหารในวััฒนธรรมล้้านนา 3.67

5. ผ้้าและเครื่่�องแต่่งกาย 4.42

6. ความเชื่่�อจากวััฒนธรรมล้้านนา 5.36

7. เครื่่�องดนตรีีล้้านนา 5.88

8. ศิิลปะการต่่อสู้้�ล้้านนา 6.55

	 จากตารางที่่� 4 ผู้้�ใช้้งานที่่�เป็็นบุุคลากรองค์์กรสื่่�อได้้ระบุุเนื้้�อหาภาพ
นิ่่�งและภาพเคลื่่�อนไหวที่่�ต้้องการใช้้งานแตกต่่างจากผู้้�ใช้้รายบุุคคลคืือ ต้ ้องการใช้้
ภาพมุุมกว้้างสถานที่่�สำคััญมากที่่�สุุด รองลงมาคืือภาพจากเทศกาล ประเพณีี ล้้าน
นา และภาพประวััติิศาสตร์์ ภาพจาก Micro Film หายาก ตามลำดัับ ส่่วนเนื้้�อหา
ภาพนิ่่�งและภาพเคลื่่�อนไหวที่่�ถููกระบุุว่่าต้้องการใช้้งานน้้อยกว่่าคืือ ศิ ิลปะการต่่อสู้้�
ล้้านนาน เครื่่�องดนตรีีล้้านนา และความเชื่่�อจากวััฒนธรรมล้้านนา
	 3.3 เนื้้�อหาไฟล์์เสีียง
	 หมวดหมู่่� เนื้้�อหาไฟล์์ "เสีียง" ที่่� เกี่่�ยวข้้องกัับล้านนาท่ี่�ผู้้�ตอบ
แบบสอบถามคาดว่าจะได้้ใช้้ประโยชน์ โดยให้้จััดลำดัับความสำคััญตั้้�งแต่่ 1-8          
(1 หมายถึึง ต้ ้องการใช้้มากที่่�สุุด  และ 8 หมายถึึง ต้ ้องการใช้้น้้อยที่่�สุุด) ผล การ
ศึึกษาพบว่่าผู้้�ใช้้รายบุุคคลและบุุคลากรในอุุตสาหกรรมสื่่�อมีีความต้้องการใช้้ไฟล์์
เสีียงประเภทเพลงบรรเลง และเครื่�องดนตรีีล้านนาคล้า้ยกันั แต่ต่้อ้งการใช้ไ้ฟล์เ์สีียง
ประเภทความเชื่่�อจากวััฒนธรรมและเสีียงศิิลปะการต่่อสู้้�ในสััดส่่วนที่่�น้้อยกว่่า

ตารางที่่� 5 ลำดัับเนื้้�อหาไฟล์์เสีียงที่่�ผู้้�ใช้้งานรายบุุคคลต้้องการใช้้งาน

ลำดัับที่่� หมวดหมู่่� ค่่าเฉลี่่�ย 
(เลขลำดัับหารด้้วย
จำนวนตััวอย่่าง)

1. เสีียงเครื่่�องดนตรีีล้้านนา 2.62

2. เสีียงเทศกาล ประเพณีีล้้านนา 2.76

3. เสีียงเพลงบรรเลงที่่�มีีท่่วงทำนองล้้านนา 2.78
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ลำดัับที่่� หมวดหมู่่� ค่่าเฉลี่่�ย 
(เลขลำดัับหารด้้วย
จำนวนตััวอย่่าง)

4. เสีียงจากความเชื่่�อจากวััฒนธรรมล้้านนา 3.24

5. เสีียงจากศิิลปะการต่่อสู้้�ล้้านนา 3.60

	 จากตารางท่ี่� 5 พบว่ าผู้้�ใช้้งานรายบุุคคลระบุุว่่าไฟล์์เสีียงท่ี่�คาดว่า
จะได้้ใช้้ประโยชน์์มากท่ี่�สุุดคืือ เสีียงเครื่่�องดนตรีีล้้านนา รองมาคืือ เสีียงเทศกาล 
ประเพณีีล้า้นนา และเสีียงเพลงบรรเลงที่่�มีีท่ว่งทำนองล้า้นนาตามลำดับั ส่วนหมวด
หมู่่�เนื้้�อหาไฟล์์เสีียงที่่�ผู้้�ใช้้งานทั่่�วไปรายบุุคคลระบุุว่่าต้้องการใช้้น้้อยกว่่าได้้แก่่ เสีียง
จากศิิลปะการต่่อสู้้�ล้้านนา และเสีียงจากความเชื่่�อจากวััฒนธรรมล้้านนา

ตารางที่่� 6 ลำดับัเนื้้�อหาไฟล์์เสีียงที่่�ผู้้�ใช้ง้านจากภาคอุตสาหกรรมสื่�อต้อ้งการใช้ง้าน

ลำดัับที่่� หมวดหมู่่� ค่่าเฉลี่่�ย 
(เลขลำดัับหารด้้วย
จำนวนตััวอย่่าง)

1. เพลงบรรเลงที่่�มีีท่่วงทำนองล้้านนา 2.00

2. เครื่่�องดนตรีีล้้านนา 2.12

3. เสีียงเทศกาล ประเพณีีล้้านนา 2.85

4. ความเชื่่�อจากวััฒนธรรมล้้านนา 3.52

5. เสีียงจากศิิลปะการต่่อสู้้�ล้้านนา 4.52

	 จากตารางที่่� 6 จะพบว่่าผู้้�ใช้้งานที่่�เป็็นบุุคลากรในองค์์กรสื่่�อได้้ระบุุ
ประเภทเนื้้�อหาของไฟล์์เสีียงที่่�ต้้องการแตกต่่างจากผู้้�ใช้้งานรายบุุคคลกล่่าวคืือ 
ต้้องการใช้้เพลงบรรเลงที่่�มีีท่วงทำนองล้้านนามากที่่�สุุด  รองลงมาคืือเสีียงเครื่่�อง
ดนตรีีล้้านนา และเสีียงเทศกาลประเพณีีล้้านนาตามลำดัับ ส่่วนเนื้้�อหาไฟล์์เสีียงที่่�
ต้อ้งการใช้น้้อ้ยกว่า่มีีความสอดคล้องกัับผู้้�ใช้ง้านรายบุคุคลคืือ ความต้อ้งการใช้เ้สีียง
จากความเชื่่�อจากวัฒันธรรมล้า้นนา เช่น่ คาถา บทบริกรรม และเสีียงจากศิิลปะการ
ต่่อสู้้�ล้้านนามีีน้้อยกว่่าเนื้้�อหาเสีียงอื่่�น ๆ
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	 4.ข้้อเสนอแนะเพิ่่�มเติิมจากผู้้�ใช้้งาน
	 นอกจากข้อ้คำถามที่่�เป็น็แบบเลืือกตอบ ท้ายแบบสอบถามยังัเปิดิให้้
ผู้้�ตอบให้้ข้อ้เสนอแนะเพิ่่�มเติมิ ผลการศึกึษาพบว่า ผู้้�ใช้ง้านรายบุคุคลเสนอให้ ้จัดัทำ
ชุุดไฟล์์ (package) ที่่�รวมเสีียง ภาพนิ่่�ง ภาพเคลื่่�อนไหว ของสถานที่่�ต่่าง ๆ จะทำ
เว็็บไซต์์จำหน่่ายไฟล์์มััลติมีีเดีียล้้านนาสร้้างสรรค์์มีีความแตกต่่างและโดดเด่่นกว่่า
เว็บ็ไซต์ใ์ห้บ้ริกิารอื่่�น   และผู้้�ใช้ง้านเสนอแนะเนื้้�อหาสื่่�อเพิ่่�มเติมิได้แ้ก่ ่บุคุคลสำคัญั 
เครื่�องประดับั เสีียงพููดสำเนีียงล้า้นนาและภาษาล้า้นนาแบบดั้้�งเดิมิ ดนตรีีชาติพิันัธุ์์�
ในล้้านนา และเสีียงจากธรรมชาติิป่่าเขาลำเนาไพรในภาคเหนืือ 
	 ส่่วนผู้้�ตอบแบบสอบถามที่่�เป็็นบุุคคลากรองค์์กรสื่่�อมีีข้้อเสนอแนะ
เกี่่�ยวกัับการจััดหมวดหมู่่�ว่่าควรจััดกลุ่่�มไฟล์์ท่ี่�จำหน่่ายแยกตามจัังหวััดและแยก
เป็็นภููมิภาค  สนัับสนุุนให้้จััดทำคลัังส่ื่�อล้้านนาเพราะไฟล์์ที่่�พบในแหล่่งอ่ื่�นจะมีีการ
บิิดเบืือนไม่่ตรงความจริิง แนะนำให้้ทำระบบสืืบค้้นที่่�แม่่นยำ มีีให้้เลืือกหลายระดัับ
ราคา ไฟล์เ์สีียงควรมีีคุณุภาพระดับัสตููดิโิอ แม้ว้่า่ไฟล์ภ์าพและเสีียงล้า้นนาค่อ่นข้า้ง
หายากในเว็บ็ไซต์์ที่่�จำหน่่าย Stock Footage อย่า่งไรก็็ตามก็ตั้้�งข้อ้สังัเกตเช่น่กันัว่า่
เนื้้�อหาล้้านนาอาจไม่ไ่ด้ถูู้กใช้้บ่่อยมากนัักในวงกว้้างหากกำหนดราคารายเดืือนหรืือ
รายปีทีี่่�สููงเกินิไป อาจไม่ต่อบโจทย์ค์วามคุ้้�มค่า่เท่า่ที่่�ควร แนะนำให้ต้ั้้�งราคาต่อ่ชิ้้�นให้้
สามารถเข้้าถึึงได้้ง่่ายอีีกด้้วย มีีการตั้้�งชื่่�อไฟล์์ที่่�จะทำให้้ค้้นหาไฟล์์ได้้โดยง่่าย โดยใช้้
เพีียงคำสำคััญ 1-2 คำ เพื่่�อความรวดเร็็วในการทำงาน รวมถึึงควรมีีการอััปเดตไฟล์์
ใหม่่ ๆ 100 ไฟล์์ทุุก 3 เดืือน 

อภิิปรายผลการศึึกษา

	 ผลการวิิจัยัคลังัส่ื่�อมััลติมีเีดีียล้้านนาสร้้างสรรค์ส์ามารถอภิิปรายร่่วม
กัับแนวคิิดแผนผัังโครงสร้้างทางธุุรกิิจ หรืือ “The Business Model Canvas” ที่่�
กล่่าวไว้้ว่่าองค์์ประกอบของ Business Model Canvas มีีองค์์ประกอบที่่�สำคััญ
เหมาะสำหรัับนำไปสร้้างนวััตกรรมโมเดลธุุรกิิจ  (business model innovation) 
เป็น็แนวคิดพื้้�นฐานท่ี่�สามารถนำไปใช้ไ้ด้้ข้า้มอุตุสาหกรรม โดยเฉพาะแนวคิดแผนผัง
คุุณค่่าที่่�นำเสนอ (the value proposition canvas) ที่่�ประกอบด้้วย 2 ส่่วนสำคััญ
ที่่�นำมาจากแผนผัังโครงสร้้างทางธุุรกิิจ คืือ Value Proposition และ Customer 
Segment เพื่่�อสร้า้งความสัมพันัธ์ข์อง 2 ส่ว่นดังักล่า่วอย่า่งเป็็นรููปธรรมและจับัต้อง
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ได้้ ในส่วนของลููกค้้า (customer segment) จ ะทำให้้รู้้�จัักและเข้้าใจในตัวลููกค้้า
และสิ่่�งที่่�ลููกค้้าต้้องการ ในขณะที่่�ส่่วนของคุุณค่่าที่่�นำเสนอ (value proposition) 
เป็็นองค์์ประกอบท่ี่�เจ้้าของสิินค้้าและบริการจะได้้เสนอผลิตภััณฑ์์ที่่�แก้้ปััญหาหรืือ
เพิ่่�มความสะดวกสบายให้้กัับกลุ่่�มลููกค้้า (Osterwalder et al., 2005) ผล การ
ศึึกษาครั้้�งนี้้�ทำให้้ทราบว่ากลุ่่�มลููกค้้า (customer segment) เป็็นได้้ทั้้�งกลุ่่�มผู้้�ใช้้
งานทั่่�วไปรายบุุคคลและบุุคลากรองค์์กรอุุตสาหกรรมสื่�อ โดยลููกค้้าแต่่ละกลุ่่�มจะ
มีีความต้องการรวมถึงคุุณค่่าท่ี่�คาดหวัังจากคลัังส่ื่�อมััลติิมีีเดีียล้้านนาท่ี่�แตกต่่างกััน
แยกเป็็นคุุณลัักษณะดัังนี้้�
	 คลัังสื่่�อล้้านนาสร้างสรรค์์มีีโอกาสทางธุุรกิิจสููง ผล การศึึกษา
พบว่่าผู้้�ใช้้งานจากภาคอุุตสาหกรรมเพีียงกึ่่�งหนึ่่�งเท่่านั้้�นที่่�เห็็นว่่าเว็็บไซต์์จำหน่่าย
ไฟล์์สำเร็็จรููปมีีความเพีียงพอ ผู้้�ใช้้งานทั้้�งสองกลุ่่�มเห็็นว่่าหากมีีเว็็บไซต์์จำหน่่าย
คลัังสื่่�อมััลติิมีีเดีียล้้านนาสร้้างสรรค์์ก็็จะเข้้ามาใช้้งาน  และกลุ่่�มผู้้�ใช้้งานราย
บุุคคลยัังสนใจท่ี่�จะนำไฟล์์มาฝากจำหน่่ายกัับคลัังสื่่�อมััลติิมีีเดีียล้้านนาอีีกด้้วย
	 กลุ่่�มลููกค้้ายิินดีีจ่่ายแต่่สิิทธิ์์�การใช้้ต้้องชััดเจน กำหนดราคาหลาก
หลาย ดาวน์์โหลดง่่าย สิ่่�งที่่�สะท้้อนออกมาในประสบการณ์์และข้้อกัังวลทั้้�งในผู้้�ใช้้
รายบุุคคลและผู้้�ใช้้ท่ี่�เป็็นบุุคลากรอุุตสาหกรรมสื่�อมีีสิ่่�งท่ี่�พ้้องกัันซึ่่�งผู้้�พััฒนาเว็็บไซต์์
จำหน่่ายคลัังสื่่�อล้้านนาต้้องตระหนัักคืือ การตั้้�งราคา (pricing) ที่่�ควรหลากหลาย
ตอบความต้้องการของผู้้�ใช้้ทั้้�งแบบซื้้�อรายไฟล์์ครั้้�งเดีียวไม่่มีีพัันธะต่่อเนื่่�อง การเป็็น
สมาชิกิรายเดืือน การอนุญุาตให้แ้ชร์ส์ิทิธิกิารใช้ร้ะหว่า่งคนในองค์ก์รเดียีวกันั ในกลุ่่�ม
ผู้้�ใช้ร้ายบุคุคลเห็น็ว่า่สิ่่�งที่่�เป็น็ปัญัหาในการใช้ง้านอันัดับัต้น้   ได้แ้ก่ ่1) ขั้้�นตอนการ
ดาวน์์โหลดไฟล์์ยุ่่�งยาก 2) ไม่่ต้้องการสมััครสมาชิิกแบบมีีพัันธะ ส่่วนประสบการณ์์
ที่่�ไม่่พึึงพอใจของกลุ่่�มผู้้�ใช้้ในอุุตสาหกรรมสื่่�อ 3 ประเด็็นแรกคืือ 1) ระบบค้้นหาได้้
ผลลัพัธ์ที่่�ไม่ต่รงกับัความต้อ้งการ และมีโีฆษณาบนหน้า้แพลตฟอร์ม์ทำให้ร้ำคาญตา 
2) รูู ปแบบการคิิดค่่าบริิการไม่่หลากหลาย 3) อธิิบายสิิทธิในการใช้้ไฟล์์ไม่่ชััดเจน
	 ในประเด็็นสิทธิในการใช้้งานผู้้�ใช้้ในกลุ่่�มทั่่�วไปและอุุตสาหกรรมสื่�อ
มีีความเห็็นที่่�แตกต่่างกััน ดั ังท่ี่�สะท้้อนในหัวข้้อประสบการณ์์การใช้้งานว่ากลุ่่�มผู้้�ใช้้
งานรายบุุคคลร้้อยละ 64.6 เห็็นว่่าผู้้�ให้้บริิการขายไฟล์์ภาพภาพเคลื่�อนไหว  และ
ไฟล์์เสีียง มีีคำอธิิบายเกี่่�ยวกัับลิิขสิิทธิ์์�และสิิทธิิในการใช้้ไฟล์์ที่่�เข้้าใจง่่าย ในขณะที่่�
กลุ่่�มผู้้�ใช้้งานในอุุตสาหกรรมสื่่�อร้้อยละ 45.5 กลัับเห็็นว่่าผู้้�ให้้บริิการอธิิบายสิิทธิิใน
การใช้้ไฟล์์ไม่่ชััดเจน ซึ่่�งส่่วนหนึ่่�งก็็มาจากขอบข่่ายความรัับผิิดชอบทางด้้านลิิขสิิทธิ์์�
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ของทั้้�งสองกลุ่่�มมีีความแตกต่า่งกันัอย่า่งชัดัเจนเนื่่�องจากกลุ่่�มหลัังต้อ้งทำในผลิติชิ้้�น
งานเชิงิพาณิชิย์ซ์ึ่่�งอิงิอยู่่�กับักฎหมายลิขิสิทิธิ์์�และมีภีาระต้อ้งรับัผิดชอบต่อ่ความเสีีย
หายจากการละเมิดิสิทิธิ์์�จากการใช้ง้านมากกว่า่เพราะนำไปใช้ผ้ลิติสื่่�อซึ่่�งเผยแพร่ใ่น
วงกว้้าง
	 ไม่่รกตา ค้้นหาง่่าย เป็็นหมวดหมู่่� ในการวิิจััยเชิิงสำรวจครั้้�งนี้้�สิ่่�ง
หนึ่่�งที่่�ต้้องคำนึึงถึึงคืือสำรวจให้้ทราบถึึงความต้องของผู้้�ใช้้ ซึ่่ �งการพััฒนาเว็็บไซต์์
คลัังส่ื่�อมััลติิมีีเดีียล้้านนาจะต้้องออกแบบให้้สอดคล้องกัับความต้องการของลููกค้้า
ในอนาคต ทั้้�งนี้้�ผลการสำรวจพบประสบการณ์์ที่่�ไม่่พึึงประสงค์์ทั้้�งในผู้้�ใช้้รายบุุคคล
และบุุคลากรอุุตสาหกรรมสื่่�อที่่�ตรงกัันคืือ การมีีโฆษณาบนหน้้าแพลตฟอร์์มทำให้้
รำคาญตา ดั ังนั้้�นเพื่่�อแลกกัับความประทัับใจในการใช้้งานซึ่่�งมีีมููลค่่าทางการตลาด 
ผู้้�พััฒนาจึึงไม่่ควรหาผลประโยชน์เพีียงเล็็กน้้อยจากการติิดโฆษณาบนหน้้าเว็็บไซต์์ 
นอกจากนั้้�นยัังควรออกแบบหน้้าเว็็บไซต์์ให้้ใช้้งานง่่าย ดัังที่่�สะท้้อนในข้้อเสนอของ
ผู้้�ใช้้รายบุุคคลท่ี่�ว่่าเว็็บไซต์์ท่ี่�ให้้บริิการคลัังไฟล์์เกี่่�ยวกัับวััฒนธรรมล้านนา คว ร
มีีหน้้าต่่างที่่�ระบุุส่่วนต่่าง ๆ ของเว็็บไซต์์ที่่�มีีความชััดเจนเป็็นอัันดัับแรก นอกจากนี้้�
ยัังมีีประสบการณ์์ไม่่พึึงประสงค์์ในกลุ่่�มผู้้�ใช้้งานจากอุุตสาหกรรมสื่�ออีีกประการคืือ
ระบบค้นหาได้้ผลลััพธ์ท่ี่�ไม่่ตรงกัับความต้องการ ซึ่่ �งมีีข้้อเสนอเพิ่่�มเติิมให้้แก้้ไขด้้วย
การสร้้างคำสำคััญ (keyword) กำกัับแต่่ละไฟล์์ให้้ตรงและมีีความจำเพาะเจาะจง 
รวมไปถึึงการแบ่่งหมวดหมู่่�ของไฟล์์ประเภทต่าง ๆ เป็็นหมวดโดยอาจใช้้หลััก 5F 
มาเป็็นกรอบใหญ่่ในสื่่�อแต่่ละประเภท  แล้้วแบ่่งแยกย่่อยลงไปอีีกโดยอาจใช้้เกณฑ์์
ทางด้้านพื้้�นที่่�จัังหวััดหรืือภููมิิภาคก็็จะสามารถพััฒนาประสบการณ์์ของผู้้�ใช้้งานให้้
ดีีขึ้้�นได้้
	 ตลาดสินค้้าทางวััฒนธรรมที่่�เป็็นของแท้้ จากผลสำรวจประสบการณ์์
ของผู้้�ใช้้งานกลุ่่�มอุุตสาหกรรมสื่่�อมีีเพีียงร้้อยละ 54.5 ที่่�เห็็นว่าปััจจุุบัันเว็็บไซต์์ที่่�ให้้
บริกิารดาวน์โหลดไฟล์์มีเีพีียงพอ ซึ่่�งเมื่่�อเทีียกัับความต้องการใช้้งานด้านอื่่�น ๆ ความ
เพีียงพอของเว็บ็ไซต์์เป็็นร้อยละท่ี่�มีีสัดัส่วนน้อยท่ี่�สุดุ สะท้้อนว่าตลาดของการจำหน่่าย
ไฟล์์ดิจิิทิัลัวัฒันธรรมล้านนาท่ี่�จำเพาะเจาะจงยัังมีีโอกาสท่ี่�จะเกิิดขึ้้�นได้้ กลุ่่�มผู้้�ใช้้ท่ี่�เป็็น
บุคุลากรอุตุสาหกรรมสื่่�อที่่�ได้้ดููตัวัอย่่างสื่่�อที่่�จะนำไปไว้้ในคลังัสื่่�อล้้านนาสร้้างสรรค์์ไม่่
ว่่าจะเป็็นไฟล์์ภาพอิงประวัตัิศิาสตร์์ล้้านนา เพลงอิงิวัฒันธรรมล้านนา ไฟล์์วิดิีโีอที่่�อิงิ
วัฒันธรรมล้านนา ภาพมุมุกว้้างแบบ 360 องศาที่่�เกี่่�ยวกับัล้านนา ผู้้�ตอบแบบสอบถาม
ล้้วนเห็็นว่าตััวอย่่างไฟล์์ดังักล่่าวมีีศักัยภาพท่ี่�จะช่่วยในการสร้้างสรรค์์ชิ้้�นงานในอนาคต
ได้้ 
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	 ทั้้�งน้ี้�การเป็็นแหล่่งสำคััญในการป้้อนวััตถุุดิิบเกี่่�ยวกัับวััฒนธรรม
ล้้านนาให้้กัับอุุตสาหกรรมสื่�อนั้้�นนับเป็็น  “คุุณค่่าที่่�จะนำเสนอให้้ลููกค้้า” (value 
propositions) โดยเข้า้ไปช่่วยแก้้ปัญัหาในจุดที่่�ผู้้�ใช้ง้านสะท้้อนใน 2 ประเด็็นคืือ คลังั
สื่่�อเกี่่�ยวกับัวัฒันธรรมล้า้นนายังัไม่ม่ีีศููนย์ก์ลางเป็น็หลักัแหล่ง่ สื่่�อเสีียง ภาพนิ่่�ง ภาพ
เคลื่่�อนไหว สามารถค้น้หาในเว็บ็ไซต์ท์ี่่�ให้้บริกิารอยู่่�ในปัจัจุบุันัได้แ้ต่่ไม่่มีีความจำเพาะ
เจาะจงเพีียงพอต่่อความต้้องการที่่�หลากหลาย และความเป็็นของแท้้ (authentic) 
ในเนื้้�อหาซึ่่�งในตลาดของเว็็บจำหน่่ายไฟล์์สื่่�อโดยทั่่�วไปยัังไม่่มีี

สรุุป

	 การศึึกษาความต้องการของผู้้�ใช้้งานรายบุุคคลและผู้้�ใช้้งานจาก
อุุตสาหกรรมสื่�อที่่�มีีต่่อรููปแบบไฟล์์ภาพนิ่่�ง ไฟล์์เสีียง และไฟล์์วิิดีีโอ (photo, 
audio, footage) และองค์ป์ระกอบของเว็บ็ไซต์์ที่่�จำหน่่ายไฟล์ส่์ื่�อวัฒันธรรมล้านนา 
ทำให้้ทราบถึงลัักษณะงานของลููกค้้าในอนาคต ผู้้�ใช้้งานรายบุุคคลซึ่่�งส่่วนใหญ่่เป็็น
นัักศึึกษาใช้้ไฟล์์ภาพนิ่่�ง ภาพเคลื่่�อนไหว และไฟล์์เสีียงเพื่่�อผลิิตชิ้้�นงานในกระบวน
วิชิา ส่วนบุคุลากรในภาคอุตสาหกรรมสื่�อเป็็นกลุ่่�มผู้้�ที่่�ทำงานใน Production house 
มากที่่�สุุดและผลิิตสื่่�อประเภทภาพเคลื่่�อนไหวหรืือวิิดีีโอมากที่่�สุุด และยัังพบว่่าผู้้�ใช้้
งานมีปีระสบการณ์ก์ารใช้เ้ว็บ็ไซต์จ์ำหน่า่ยไฟล์ม์าก่อ่นและมีีความยุ่่�งยากที่่�ลููกค้า้มักั
พบเจอแตกต่่างกัันโดยผู้้�ใช้้งานรายบุุคคลพบปััญหาขั้้�นตอนการดาวน์์โหลดไฟล์์ยุ่่�ง
ยาก ส่ วนบุุคลากรในองค์์กรสื่่�อพบปััญหาระบบค้้นหาได้้ผลลััพธ์ที่่�ไม่่ตรงกัับความ
ต้้องการ และทั้้�งสองกลุ่่�มเห็็นว่่าโฆษณาบนหน้้าแพลตฟอร์์มเป็็นสิ่่�งที่่�น่่ารำคาญ 
	 ในด้านของคุุณค่่าที่่�นำเสนอ (value proposition) ที่่�ผู้้�พัฒันาเว็บ็ไซต์์
คลังัสื่่�อล้้านนาสร้้างสรรค์์ คว รคำนึงึถึงึลักัษณะเว็บ็ไซต์์จำหน่่ายไฟล์์ที่่�มีีค่าบริกิารที่่�
หลากหลายทั้้�งแบบราคาต่่อไฟล์์หรืือแบบสมาชิิกระดับัองค์์เพื่่�อแชร์สิทิธิกิารใช้้ คว ร
จัดัให้้มีหีมวดหมู่่�เนื้้�อหาไฟล์์ดังัที่่�ผู้้�ใช้้งานในอนาคตต้้องการใช้้ อั นัได้้แก่่ ไฟล์์ภาพนิ่่�ง
และภาพเคลื่�อนไหวมุมกว้้างของสถานที่่�สำคััญ ภาพจากเทศกาลประเพณีีล้านนา ส่วน
ไฟล์์เสีียงควรนำเสนอเพลงบรรเลงท่่วงทำนองล้้านนาและเสีียงเครื่�องดนตรีีล้านนา โดย
หากผู้้�พัฒันาเว็บ็ไซต์์คลังัสื่่�อมัลัติมีเีดียีล้้านนาสามารถนำเสนอได้้ครบถ้วนก็จะเกิดิความ
พอดีี (fit) ทั้้�งด้้านผลิตภัณัฑ์์พอดีีกับัความต้องการของตลาด (product - market fit) 
และผลิติภัณัฑ์์เป็็นทางออกท่ี่�พอดีขีองผู้้�บริโิภค (product - solution fit)
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บทคััดย่่อ

	 การศึกษาน้ี้�มีีวััตถุุประสงค์์เพ่ื่�อศึึกษาบทบาทของชนชั้้�นนำที่่�มีีต่่อ
อุุตสาหกรรมภาพยนตร์์ไทยในช่่วง พ.ศ. 2440-2479 ในลัักษณะของการควบคุุม
ครอบงำว่่ามีีอิทธิิพลใดก่่อให้้เกิิดขึ้้�น ชนชั้้�นนำมีีการแสดงออกถึึงบทบาทอย่่างไร
และส่่งผลกระทบอย่่างไร โดยเป็็นการศึกษาด้้วยวิิธีีการวิจััยเชิิงคุุณภาพ ใช้้ข้้อมููล
ทุุติิยภููมิิจากเอกสารประวััติิศาสตร์์และใช้้วิิธีีการสรุุปประเด็็น มีีขอบเขตศึึกษา
ข้้อมููลในภาพรวมเชิิงประวััติิศาสตร์์ตั้้�งแต่่สมััยรััชกาลที่่� 5-7 จำแนกการศึึกษา
วิิจััยออกเป็็นลักษณะของการควบคุุมอุุตสาหกรรมภาพยนตร์์โดยรััฐและชนชั้้�นนำ 
ประกอบด้้วย การแสดงอำนาจเหนืือกิิจการภาพยนตร์์ การตรวจสอบภาพยนตร์์
ก่่อนเข้้าฉาย (เซนเซอร์์) 

*การวิิจััยนี้้�เป็็นส่่วนหนึ่่�งของวิิทยานิิพนธ์์ระดัับปรััชญาดุุษฎีีบััณฑิิต คณะนิิเทศศาสตร์์และนวััตกรรม สถาบััน
บััณฑิิตพััฒนบริิหารศาสตร์์ เรื่่�อง การสื่่�อสารวาทกรรมในอุุตสาหกรรมภาพยนตร์์ไทย และได้้รัับทุุนจากโครงการ
ศึึกษาด้้านภาพยนตร์์และการอนุุรัักษ์์สื่่�อโสตทััศน์์ ของหอภาพยนตร์์ (องค์์การมหาชน) ประจำปีีงบประมาณ 2567



และการออกกฎหมายควบคู่่�กับการตรวจสอบภาพยนตร์์ก่่อนเข้้าฉาย ผลการวิจััย
พบว่า ชนชั้้�นนำมีีบทบาทในการควบคุมครอบงำอุุตสาหกรรมภาพยนตร์์ไทย
สอดคล้้องกัับการศึึกษาวิิจััยที่่�มีีมาก่่อนหน้้าน้ี้� โดยปรากฏหลัักฐานว่่าการควบคุุม
ครอบงำมีีตั้้�งแต่่สมััยรััชกาลที่่� 5 ที่่�ได้้รัับอิทธิิพลจากแนวทางการปรัับปรุุงประเทศ
ให้้ทัันสมััยด้้วยการรับวััฒนธรรมตะวัันตกเข้้ามา มีีการนำภาพยนตร์์เข้้ามาในเผย
แพร่่ในประเทศผ่่านชนชั้้�นนำ หลัังจากนั้้�นชนชั้้�นนำจึึงได้้แสดงบทบาทการควบคุุม
ครอบงำต่่อการร่่างและบัังคัับใช้้กฎหมายที่่�เกี่่�ยวข้้องในการควบคุุมภาพยนตร์์
ตั้้�งแต่่อดีีตจนถึึงปััจจุบััน เป็็นการสร้้างวััฒนธรรมความหวาดกลััวสำหรัับผู้้�ผลิิต
ภาพยนตร์์ไทยที่่�จะผลิิตเนื้้�อหาแตกต่่างจากบรรทััดฐานด้้านความมั่่�นคงและศีีล
ธรรมอัันดีีที่่�รััฐวางไว้้

คำสำคััญ: ชนชั้้�นนำ, อุุตสาหกรรมภาพยนตร์์, การควบคุุม, เซนเซอร์ ์

Abstract

	 The objective of this study is to investigate what is the role of 
elites to control the Thai film industry between 1897-1936. The study 
used qualitative research methods by summarizing issues from research, 
academic articles and related historical documents in both Thai and 
English. The research found that the role of elites on controlling the Thai 
film industry is clearly evidenced. Its roots back to the reigns of King Rama 
5 who modernized the country by adopting Western culture into Siam. At 
the same time, Movies emerged in the world and became an interesting 
innovative technology for elites. Movies imported into Siam through 
elites who had the opportunity to have access to this invention.  After 
that, the Thai elite class exerted their influence through: 1) Censorship 
of films before releasing 2) Enacting laws alongside censorship of films 
before releasing and 3) Asserting power over the film business market. 
The impact on the drafting of film laws from the past to the present has 
created a culture of fear for Thai filmmakers in producing content that 
differs from the state's norms of security and good morality.

Keywords: Elite, Film Industry, Control, Censor
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บทนำ 

	นั บตั้้�งแต่่ภาพยนตร์์ถืือกำเนิดิขึ้้�นบนโลกในวันัที่่� 28 ธันัวาคม พ.ศ. 2438 
โดย Auguste และ Louis Lumiere ชาวฝรั่่�งเศส ภาพยนตร์์ได้้ถูกูส่่งออกไปฉายทั่่�ว
โลกและเริ่่�มเป็็นที่่�รู้้�จักัอย่่างแพร่หลาย เช่่นเดีียวกันักับัประเทศไทย พระบาทสมเด็จ็
พระจุลุจอมเกล้้าเจ้้าอยู่่�หัวฯ รัชักาลที่่� 5 ทรงเป็็นคนไทยคนแรกที่่�ได้้ทอดพระเนตร
ภาพยนตร์์ที่่�ฉายในตู้้�คีีเนโตสโคป (kinetoscope) หรืือภาพยนตร์์ถ้้ำมอง (โดม            
สุขุวงศ์์, 2539) ประดิษิฐ์์โดย Thomas Alva Edison โดยเม่ื่�อครั้้�งเสด็จ็ประพาสเกาะ
ชวาที่่�เมืืองสิิงคโปร์์ในวันัที่่� 3 สิงิหาคม พ.ศ. 2439 เจ้้านายเชื้้�อพระวงศ์์ที่่�ตามเสด็็จได้้มีี
โอกาสชมภาพยนตร์์ด้้วย ภาพยนตร์์จึงึเริ่่�มเป็็นที่่�รู้้�จักัในกลุ่่�มชนชั้้�นนำ เจ้้านายและเชื้้�อ
พระวงศ์์ก่่อนเป็็นกลุ่่�มแรก (จำเริญิลักัษณ์์ ธนะวังัน้้อย, 2544) ต่่อมาการฉายภาพยนตร์์
ครั้้�งแรกในเมืืองไทย เกิิดขึ้้�นในวันัที่่� 10 มิถิุนุายน พ.ศ. 2440 ณ โรงละครหม่่อมเจ้้า
อลังัการ โดยคณะฉายภาพยนตร์์ของ S. G. Marchovsky (โดม สุุขวงศ์์, 2555)
	 การเกิิดขึ้้�นของกิิจการภาพยนตร์์ไทยหรืืออุุตสาหกรรมภาพยนตร์์ไทย
ซึ่่�งได้้รัับอิิทธิิพลจากชาวตะวัันตก กล่่าวได้้ว่่า เป็็นการเปลี่่�ยนแปลงตามลัักษณะ
ของโลกาภิิวััตน์์ที่่�เป็็นการเปลี่่�ยนแปลงไปในทางที่่�ดีีขึ้้�นหรืือก้้าวหน้้าขึ้้�นตาม
กระแสโลก (นิิธิิ เอีียวศรีีวงศ์์, 2537) กิิจการภาพยนตร์์ไทยทำให้้คนไทยรัับเอา
วััฒนธรรมการชมภาพยนตร์์เช่่นเดีียวกัับชาวโลก ขณะเดีียวกัันชนชั้้�นนำก็็ได้้เริ่่�ม
แสดงบทบาทต่่าง ๆ เพ่ื่�อครอบงำกำหนดความเป็็นไปของอุุตสาหกรรมภาพยนตร์์
สะท้้อนให้้เห็็นผ่านการตราพระราชบััญญััติิภาพยนตร์์ พ.ศ. 2473 เพื่่�อใช้้ใน
การควบคุุมและกำกัับดููแลโซ่่ของอุุตสาหกรรมภาพยนตร์์อัันประกอบด้วยการผลิิต 
การจััดจำหน่่าย การฉายภาพยนตร์์ ตลอดจนการรัับชมภาพยนตร์์ของประชาชน 
มีีการบัังคัับใช้้กฎหมายน้ี้�เป็็นหลัักมาจนกระทั่่�งพระราชบััญญััติิภาพยนตร์์และ
วีีดิทิัศัน์์ พ.ศ. 2551 ประกาศใช้้และยกเลิิกกฎหมายฉบับัเดิิม กินิเวลายาวนานถึง 78 ปีี 
	 การศึกึษาวิจิัยัในครั้้�งนี้้�จึงึมีีขึ้้�นเพื่่�อศึกึษาบทบาทของชนชั้้�นนำที่่�แฝงอยู่่�ใน
ประวัตัิศิาสตร์อ์ุตุสาหกรรมภาพยนตร์ไ์ทย โดยมุ่่�งวิเิคราะห์ป์ัจัจัยัและอิทิธิพิลต่า่ง ๆ  
ที่่�มีีต่อ่ชนชั้้�นนำในการรับศิลิปะวิิทยาการด้านภาพยนตร์เ์ข้า้มาในสยามตั้้�งแต่แ่รกเริ่่�ม
เพื่่�อปรัับปรุุงประเทศให้้ทัันสมััย จนกระทั่่�งถึึงบทบาทของชนชั้้�นนำในการควบคุม
การฉายภาพยนตร์์ไทย โดยมองว่่าภาพยนตร์์เป็็นสื่่�อมวลชนแขนงหนึ่่�งที่่�มีีอันัตราย
มากกว่่าการเป็็นศิลิปะที่่�จะปล่่อยให้้ประชาชนตัดัสินิใจเลืือกรับัชมตามหลัักเสรีีภาพ 
และผลกระทบจากบทบาทของชนชั้้�นนำที่่�ทำให้้เกิดิการควบคุมครอบงำอุตุสาหกรรม
ภาพยนตร์์ไทยที่่�ส่่งผลมาถึึงปััจจุบุันั
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วััตถุุประสงค์์

	 1) เพ่ื่�อศึึกษาอิิทธิพิลที่่�มีีต่อชนชั้้�นนำต่่อการควบคุมอุุตสาหกรรมภาพยนตร์์ไทย 
	 2)  เพื่่�อศึกึษาบทบาทของชนชั้้�นนำต่่อการควบคุมุอุตุสาหกรรมภาพยนตร์์ไทย 
	 3) เพ่ื่�อศึึกษาผลกระทบจากบทบาทของชนชั้้�นนำที่่�ทำให้้เกิิดการครอบงำ
อุตุสาหกรรมภาพยนตร์์ไทย

แนวคิิด ทฤษฎีี และงานวิิจััยที่่�เกี่่�ยวข้้อง

	 1. ทฤษฎีอีำนาจนิยิม
	 ทฤษฎีีอำนาจนิิยม (authoritarian theory) เป็็นหนึ่่�งในทฤษฎีี
การสื่่�อสารที่่�เก่่าแก่่ที่่�สุุด ถืือกำเนิิดขึ้้�นในห้้วงเวลาแห่่งอำนาจนิิยมตอนปลายสมััย
ฟื้้�นฟููศิิลปวิิทยาการ ซึ่่�งเป็็นห้วงเวลาภายหลัังการประดิิษฐ์์แท่่นพิิมพ์์หนัังสืือพิิมพ์์
เกิิดขึ้้�นได้้ไม่่นานนัก ในสมััยนั้้�นมีีความเชื่่�อว่่า สััจจะไม่่ใช่่ผลผลิิตของประชาชน
ส่่วนใหญ่่ แต่่เกิิดจากปราชญ์์ราชบััณฑิิตเพีียงไม่่กี่่�คนซึ่่�งมีีอำนาจที่่�จะชี้้�ทางและนำ
เพ่ื่�อนร่วมสังัคมของตนได้้ ดังันั้้�นจึงึถืือกันัว่า สัจัจะจะต้้องรวมอยู่่�ใกล้้ศูนูย์กลางอำนาจ 
ด้้วยเหตุุนี้้�หนัังสืือพิิมพ์์จึึงเป็็นการปฏิิบััติิจากเบื้้�องบนลงมา กล่่าวคืือ ผู้้�ปกครอง
ประเทศในยุุคนั้้�นจึึงใช้้หนัังสืือพิิมพ์์สำหรัับป่าวร้องให้้ประชาชนทราบถึึงเรื่่�องราวที่่�
ผู้้�ปกครองคิดิว่่าประชาชนควรทราบ (เกษม ศิริิสิัมัพันัธ์, 2551) สอดคล้้องกัับแนวคิดิ
ของ Plato นัักปราชญ์์ชาวกรีีกที่่�เชื่่�อว่่า รััฐจะปลอดภััยก็็ต่่อเมื่่�ออยู่่�ในอุ้้�งมืือของ
นัักปราชญ์์ราชบััณฑิิตและเจ้้าหน้้าที่่�ปกครอง บ้้านเมืืองซึ่่�งควบคุมด้้วยอำนาจแห่่ง
ศีีลธรรมจักัใช้้อำนาจดังักล่่าวควบคุมุชนชั้้�นต่่ำกว่่าให้้อยู่่�ในที่่�ที่่�ถูกูที่่�ควร ซึ่่�งความคิดิ
ดังักล่่าวของ Plato หมายความว่่า จะต้้องมีีการควบคุมอย่่างเข้้มแข็ง็ในเรื่่�องความคิดิ
เห็น็และการอภิิปรายโต้้แย้้ง เช่่นเดีียวกับ Niccolo Machiavelli นักัปรััชญาชาวอิตาลีี
ที่่�เชื่่�อว่่ามนุษุย์์โน้้มเอีียงไปทางชั่่�วร้าย จึงึจำเป็็นต้องถูกูควบคุมด้้วยอำนาจทางการเมืือง
ที่่�สามารถกำหนดนโยบายที่่�เข้้มแข็ง็เพื่่�อรักัษาความมั่่�นคงปลอดภัยัของรัฐั ผู้้�นำทาง
การเมืืองจำเป็็นต้องแสดงบทบาทในการใช้้ทุุกวิิถีีทางที่่�จำเป็็นต่อการพิทัักษ์์
ผลประโยชน์์ขององค์์กรการเมืืองที่่�สร้้างขึ้้�นมา สอดคล้้องกัับแนวคิดของ Friedrich 
Hegel นัักปรััชญาชาวเยอรมัันได้้กล่่าวไว้้ว่่า รััฐคืือศีีลธรรม ความสำนึึกส่่วนตััว
ของปััจเจกจะสามารถแสดงออกมาได้้ในฐานะพลเมืืองของรััฐ รััฐคืือจิิตใจ รััฐมีีสิิทธิิ
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เต็ม็ที่่�เหนืือพลเมืืองแต่ล่ะคน ซึ่่�งมีีหน้้าที่่�สำคััญที่่�สุุดเพีียงอย่่างเดีียวคืือเป็็นสมาชิิก
ของรััฐ เสรีีภาพที่่�แท้้จริิงของพลเมืืองที่่�แท้้จริิงก็็คืือ เสรีีภาพภายในขอบเขตของรััฐ 
	 การควบคุมอุุตสาหกรรมภาพยนตร์์ของชนชั้้�นนำสามารถนำทฤษฎีี
อำนาจนิยิมมาอธิิบายได้้ว่่า ผู้้�นำในสังคมเพีียงไม่่กี่่�คนมีีอำนาจที่่�จะช้ี้�ทางและช้ี้�นำสัังคมได้้ 
ภายใต้้ความคิดิว่่า รัฐัจะปลอดภัยัก็ต่็่อเมื่่�ออยู่่�ภายใต้้ผู้้�นำของรัฐัและเจ้้าหน้้าที่่�ปกครอง
บ้้านเมืืองซึ่่�งควบคุมด้้วยอำนาจแห่่งศีีลธรรมและใช้้อำนาจดังกล่่าวควบคุมความคิิด
ของผู้้�ชมภาพยนตร์์ให้้เหมาะสมและถููกควร นอกจากน้ี้� รััฐและชนชั้้�นนำยัังเชื่่�อว่่า 
มนุุษย์์โน้้มเอีียงไปทางชั่่�วร้ายจึึงจำเป็็นต้องถููกควบคุมด้้วยอำนาจทางการเมืือง
ที่่�สามารถกำหนดนโยบายที่่�เข้้มแข็็ง ทั้้�งน้ี้� เพ่ื่�อรัักษาความมั่่�นคงปลอดภััยของรััฐ 
รัฐัมองว่่ากิจิการภาพยนตร์์เป็็นสื่่�อมวลชนชนิดิหนึ่่�งเช่่นเดีียวกับักิจิการวิทิยุโุทรทัศัน์์ 
กิิจการหนัังสืือพิิมพ์์ที่่�ดำเนิินการโดยตรงในการเข้้าถึึงประชาชนแต่่ละคน รััฐจึึงมุ่่�ง
จะควบคุมุภาพยนตร์์ผ่่านการตรวจภาพยนตร์์ก่่อนฉายโดยใช้้อำนาจตามกฎหมาย
	 2. แนวคิดิเรื่่�องการครองอำนาจนำ
	 แนวคิดิเรื่่�องการครองอำนาจนำ (hegemony) จากแนวคิดิของ Antonio 
Gramsci นักัปรัชัญาชาวอิติาลีี หมายถึงึการใช้้อำนาจของกลุ่่�มและชนชั้้�นใด ๆ เพ่ื่�อ
สร้้างภาวะการครอบครองความคิดิ และมีีอำนาจนำเหนืือกลุ่่�มและชนชั้้�นอื่่�น ๆ ใน
สัังคม โดยที่่�การใช้้อำนาจนั้้�นจะปราศจากการใช้้ความรุุนแรงหรืือการบัังคัับในเชิิง
กายภาพ แต่่เป็็นการใช้้อำนาจผ่านทางกลไกชนิิดต่่าง ๆ เพ่ื่�อครอบครองความคิิด 
โน้้มน้้าว และทำให้้เกิิดการยอมรัับ เพื่่�อก่่อให้้เกิิดความยิินยอมพร้อมใจและได้้รัับ
การสนับัสนุนุจากกลุ่่�มพลังัทางสังัคมและชนชั้้�นต่าง ๆ โดยที่่�ผู้้�คนในกลุ่่�มและชนชั้้�น
ที่่�ถูกูกระทำนั้้�นไม่่ทราบ ไม่่สามารถตระหนักัได้้ว่่าตนได้้ถูกูครอบครองความคิิดไปแล้้ว 
การดำเนิินการเพื่่�อสร้้างภาวะการครองอำนาจนำให้้เกิิดขึ้้�นในทางปฏิิบััติินั้้�น ต้้อง
อาศัยักลไกต่่าง ๆ  เพ่ื่�อปฏิบิัตัิกิาร เช่่น การใช้้ส่ื่�อและสถาบันัต่าง ๆ  หรืือสิ่่�งใด ๆ  ก็ต็าม
ที่่�สามารถนำมาใช้้เพื่่�อโน้้มน้้าวชักัจููงและครอบงำทางความคิดิได้้ ทั้้�งนี้้� กลไกต่่าง ๆ นี้้�
จะถููกกลุ่่�มและชนชั้้�นที่่�ต้้องการครองอำนาจนำนำมาใช้้ในพื้้�นที่่�ทางสัังคมที่่�เรีียก
ว่่าประชาสัังคม ควบคู่่�กัันไปกัับการใช้้อำนาจบัังคัับในสัังคม การเมืือง เพื่่�อให้้
สามารถสร้้างภาวะการครองอำนาจนำได้้อย่่างเบ็ด็เสร็จ็ (วัชัรพล พุทุธรักัษา, 2557) 
การครองอำนาจนำที่่� Antonio Gramsci ให้้ความสำคัญัคืือเรื่่�องอุุดมการณ์ (ideology) 
ใช้้วิิธีีการสร้้างความยิินยอมพร้อมใจให้้เกิิดขึ้้�นในหมู่่�ประชาชน โดยที่่�ประชาชน
ไม่่รู้้�สึกึว่่าเป็็นการบังัคับั หรืือเป็็นการยินิยอมพร้อมใจโดยธรรมชาติ ิ(spontaneously 
consensus) (Sassoon, 1982) 
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	 ในกรณีีของอุุตสาหกรรมภาพยนตร์์ไทยสามารถนำแนวคิดนี้้�มาปรัับใช้้ได้้
โดยจะเห็็นว่า การไม่่ต้้องด้้วยพระราชนิิยมของภาพยนตร์์เรื่่�อง อำนาจมืืด แม้้ไม่่ใช่่
การแสดงพระราชอำนาจเพื่่�อห้้ามฉายภาพยนตร์์ของรัชักาลที่่� 7 โดยตรง เนื่่�องจาก
มีีพระบรมราชานุุญาตให้้ฉายได้้ แต่่เมื่่�อฉายเสร็็จทรงให้้ทำลายฟิิล์์มทิ้้�งเสีีย 
ในทางปฏิิบััติิเจ้้าหน้้าที่่�ตำรวจก็แสดงอำนาจทางอ้้อม ห้้ามปรามไม่่ให้้ผู้้�สร้้าง
นำภาพยนตร์์ฉาย เมื่่�อผู้้�สร้้างทำการปรัับเนื้้�อหาและเปลี่่�ยนชื่่�อภาพยนตร์์ใหม่่ 
โรงภาพยนตร์์ต่่าง ๆ ที่่�ไม่่เสี่่�ยงจะมีีปัญหากัับชนชั้้�นนำและเจ้้าหน้้าที่่�รัฐัก็เ็ลืือกที่่�จะ
ไม่่ฉายหนัังเลย จึงึกล่่าวได้้ว่่า การไม่่ต้้องด้้วยพระราชนิยิมก็็เท่่ากับัการห้ามฉายหรืือ
เป็็นการจบชีีวิติของภาพยนตร์์เรื่่�องนั้้�นในการเข้้าฉายไปโดยปริยิาย
	 3. ทฤษฎีีโครงสร้้างหน้้าที่่�นิิยม (structural-functional theory)
	 เป็็นแนวคิิดที่่�อธิิบายสัังคมเหมืือนกับสิ่่�งมีีชีีวิตอย่่างหนึ่่�งกล่่าวคืือ สัังคม
เป็็นระบบ ๆ หนึ่่�งที่่�ประกอบด้้วยส่่วนต่่าง ๆ ที่่�สััมพัันธ์์ซึ่่�งกัันและกััน ระบบ
มีีขอบเขตแน่น่อน เป็น็สังัคมที่่�วางระเบีียบตนเอง ควบคุมุตนเอง (self-regulating) 
โดยมีีแนวโน้้มที่่�ส่่วนประกอบต่าง ๆ พึ่่�งพาอาศััยกัันและรัักษาดุุลยภาพเอาไว้้ได้้ 
สัังคมมีีความต้้องการจำเป็็นจำนวนหนึ่่�ง (needs or requisites) ซึ่่�งเมื่่�อสนอง
ได้้แล้้วจะทำให้้สัังคมดำรงชีีวิตอยู่่�ได้้ สัังคมจึึงต้้องมีีโครงสร้้างแบบใดแบบหนึ่่�งขึ้้�น
มาเพ่ื่�อเป็็นหลัักประกัันให้้มีีการพึ่่�งพา (homostasis) ดุุลยภาพ (equilibrium) 
และการมีีชีีวิิต (survival) อาจกล่่าวได้้ว่่า โครงสร้้างหลายโครงสร้้างสามารถสนอง
ความต้้องการจำเป็็นอัันเดีียวกัันได้้ (สััญญา สััญญาวิิวััฒน์์, 2547) และจากแนวคิิด
ของ Emile Durkheim อธิบิายเรื่่�องการแบ่ง่งานในสังัคมว่า่ ได้ช้่ว่ยวางรากฐานให้ก้ับั
แนวคิดิหรืือทฤษฎีโีครงสร้า้งหน้า้ที่่�นิยิม หน้า้ที่่� (function) หมายถึงึกระบวนการต่า่ง ๆ  
ที่่�ดำเนิินไปเพื่่�อบำรุุงรัักษาบููรณาการ (integration) หรืือความมั่่�งคง (solidarity) 
ผลก็็คืือ ส่่วนต่่าง ๆ ของโครงสร้้างในแต่่ละสัังคมจะสามารถแสดงให้้เห็็นว่่า
ได้ม้ีีส่วนอำนวยประโยชน์์แห่่งบููรณาการหรืือความมั่่�นคงน้ี้�ได้้อย่่างชััดเจน โครงสร้้าง
ทางสัังคมและภาวะเงื่่�อนไขที่่�จำเป็็นเป็็นสิ่่�งสำคััญต่่อการดำรงชีีวิิตอยู่่�ของสัังคม 
	 การควบคุุมอุุตสาหกรรมภาพยนตร์์ของชนชั้้�นนำสามารถนำทฤษฎีี
โครงสร้้างหน้้าที่่�นิิยมมาอธิิบายได้้ว่่า รััฐมีีหน้้าที่่�ในฐานะผู้้�นำของรััฐ เจ้้าหน้้าที่่�
ปกครองบ้้านเมืืองมีีอำนาจที่่�จะควบคุุมความคิิดของผู้้�ชมภาพยนตร์์ให้้เหมาะสม
และเป็น็ไปตามบรรทัดัฐานของรัฐั รัฐัสามารถกำหนดนโยบายที่่�เข้ม้แข็ง็เข้า้ควบคุมุ
ความคิิดของผู้้�ชมภาพยนตร์์เพื่่�อรัักษาความมั่่�นคงปลอดภััยของรััฐ นอกจากน้ี้� 
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ยัังสอดคล้้องกัับแนวคิดที่่�ว่่า รััฐมีีสิทธิิเต็็มที่่�เหนืือพลเมืืองแต่่ละคน และรััฐมองว่่า
กิิจการภาพยนตร์์เป็็นสื่่�อมวลชนที่่�มีีอิิทธิิพลต่่อประชาชนในวงกว้้างอาจก่่อให้้เกิิด
ความคิิดในคนหมู่่�มากที่่�เป็็นอัันตรายและยากต่่อการควบคุุม
	 4. แนวคิิดเกี่่�ยวกัับการควบคุุมภาพยนตร์์
	 จากแนวคิิดของ Mayer อธิิบายถึึงการควบคุุมภาพยนตร์์ไว้้ว่่า วิิธีี
การโดยหลัักเรีียกว่่า ระบบเซนเซอร์์ (censorship) เป็็นระบบที่่�ใช้้มาเป็็น
ระยะเวลานาน เดิิมทีีคำว่่า เซนเซอร์์เป็็นคำที่่�บััญญััติิขึ้้�นเพ่ื่�อใช้้เรีียกตำแหน่่ง
ผู้้�พิิพากษาหรืือผู้้�ปกครองหน่่วยงานต่่าง ๆ ในสาธารณรััฐโรมัันโบราณ เจ้้าหน้้าที่่�
เซนเซอร์์จะทำการสำรวจตรวจตราสำมะโนครััวประชากร ในขณะที่่�เจ้้าหน้้าที่่�
กลุ่่�มน้ี้�นับัจำนวนประชากรอยู่่�ก็จะคอยตรวจตราศีีลธรรม จรรยา และความประพฤติิ
ของพลเมืืองพร้้อมกัันไปด้้วย (อิิทธิิพล วรานุุศุุภากุุล, 2552) ในประวััติิศาสตร์์นั้้�น 
การตรวจตราควบคุมุหรืือการเซนเซอร์น์ั้้�นได้ม้ีีการยึดึถืือปฏิบิัตัิกิันัมาเป็น็ระยะเวลา
นานแล้ว้ ซึ่่�งทั้้�งหมดล้ว้นเกิิดมาจากความกลัวัของรัฐั ไม่่ว่่าจะเป็็นเรื่่�องของความกลัวั
ในความรู้้�ใหม่่ ศาสตร์์ใหม่่ ทัศันคติใิหม่่ ความเชื่่�อทางศาสนาใหม่่ การเซนเซอร์์สามารถ
สรุุปได้้ว่่าหมายถึงึขั้้�นตอนหรืือวิธิีีการใด ๆ ที่่�ใช้้ในการตรวจสอบสิ่่�งต่่าง ๆ มักัถูกูใช้้
ในการตรวจสอบสื่�อทุกุประเภทที่่�ถูกูเผยแพร่ออกสู่่�สาธารณะรวมถึงึภาพยนตร์์ด้้วย 
เนื่่�องจากสื่่�อมีีความเกี่่�ยวข้องกัับทุกุด้้านในสังัคมจึงึต้้องมีีการตรวจสอบเพื่่�อป้้องกันั
การเผยแพร่สิ่่�งอันัไม่่เหมาะสมกัับสภาพสังคม ซึ่่�งอาจแตกต่่างกัันไปตามแต่่ละพื้้�นที่่� 
	ร ะบบการเซนเซอร์์ภาพยนตร์์นั้้�นตั้้�งอยู่่�บนพื้้�นฐานของความไม่่เชื่่�อใจ
ในวุุฒิิภาวะของผู้้�ชมภาพยนตร์์ ต้้องอาศััยความคิิดของผู้้�มีีอำนาจในการจะเลืือก
ภาพยนตร์์ให้้ชม มัักจะอยู่่�ในรูปแบบการของตรวจภาพยนตร์์ก่่อนฉาย (prior 
restraint censorship) เป็็นการนำภาพยนตร์์ไปฉายให้้กัับหน่่วยงานที่่�เกี่่�ยวข้้อง
เพ่ื่�อพิิจารณาความเหมาะสมในการฉาย ในประเทศสหรััฐอเมริิกาใช้้วิิธีีการนี้้�
ในยุุคแรกของการควบคุุมภาพยนตร์์ แต่่เนื่่�องจากเป็็นวิิธีีที่่�ขััดกัับสิทธิิขั้้�นพื้้�นฐาน
ตามรััฐธรรมนููญของประเทศจึึงได้้มีีการเปลี่่�ยนแปลงวิิธีีการควบคุมในเวลาต่่อมา
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ระเบีียบวิิธีีวิิจััย

	 การศึกึษาวิิจัยัน้ี้�เป็็นการวิจัยัเชิงิคุณุภาพ (qualitative research) โดยการ
ดำเนินิการวิจิัยัโดยการวิจิัยัเอกสาร (documentary research) มีีการศึกษาข้้อมูลู
ทุตุิยิภูมูิ ิ(secondary data) โดยเป็็นเอกสารเชิงิประวัตัิศิาสตร์์ที่่�เกี่่�ยวข้องกับับทบาท
ของชนชั้้�นนำต่่อการควบคุุมอุุตสาหกรรมภาพยนตร์์ไทย รวบรวม วิิเคราะห์์ข้้อมููล
จากเอกสารทางวิิชาการ บทความ เอกสารราชการ วารสาร ตำรา สิ่่�งพิมิพ์์ เอกสาร
การสัมัภาษณ์์ และการเสวนาวิชิาการ รวมทั้้�งจากเว็บ็ไซต์์ และสื่่�อออนไลน์์ที่่�เกี่่�ยวข้อง 
แบ่่งเป็็นหนังัสืือ 12 เล่่ม วิทิยานิพินธ์ 2 เล่่ม บทความวารสาร 1 บทความ บทความ
เว็บ็ไซต์์ 5 บทความ กฎหมายและร่่างกฎหมายรวม 4 ฉบับั ตามที่่�ได้้มีีการอ้างอิงิ
ในตัวับทความและรายการอ้างอิงิท้้ายบทความ โดยเป็็นการนำเสนอข้้อมููลไปในทิศทาง
เดีียวกััน ใช้้วิิธีีการคััดเลืือกจากเอกสารที่่�มีีความเกี่่�ยวข้องและมีีคำสำคััญเกี่่�ยวกัับ
ชนชั้้�นนำ อุตุสาหกรรมภาพยนตร์์ การควบคุม และเซนเซอร์์ จากนั้้�นนำมาวิเิคราะห์์ 
และนำเสนอในรูปแบบการเขีียนแบบพรรณนาในประเด็็นต่าง ๆ ที่่�ครอบคลุุม 
นำเสนอเป็็นบทสรุุปและข้้อเสนอแนะเชิิงนโยบาย และใช้้วิิธีีวิเคราะห์์เนื้้�อหา
เชิงิคุณุภาพด้วยการสรุปุประเด็น็
	 ขอบเขตการศึึกษามีีขอบเขตดัังต่่อไปนี้้�
	 1. ศึกึษาข้้อมูลูภาพรวมในเชิงิประวัตัิศิาสตร์์ของอุุตสาหกรรมภาพยนตร์์ไทย 
ตั้้�งแต่่สมัยัรััชกาลที่่� 5-7 (พ.ศ. 2440-2479) จำแนกการศึกษาวิจิัยัออกเป็็นลักัษณะ
ของการควบคุมุอุตุสาหกรรมภาพยนตร์์โดยรัฐัและชนชั้้�นนำ ประกอบด้วย การแสดง
อำนาจเหนืือกิิจการภาพยนตร์์ การตรวจสอบภาพยนตร์์ก่่อนเข้้าฉาย (เซนเซอร์์) 
และการออกกฎหมายควบคู่่�กับการตรวจสอบภาพยนตร์์ก่่อนเข้้าฉาย โดยมีีรายละเอีียด
การศึกึษาดังันี้้�
		  1.1 ค้้นคว้้าและรวบรวมข้้อมููลการศึึกษาวิิจััยที่่�มีีมาก่่อนในมิิติิ
ทางเศรษฐกิิจ สัังคม วััฒนธรรม หรืือประเด็็นอื่่�น ๆ ที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับประวััติิศาสตร์์
อุุตสาหกรรมภาพยนตร์์ไทย
		  1.2 ค้น้คว้้าและรวบรวมข้อ้มูลูโดยละเอีียดเกี่่�ยวกับัอุตุสาหกรรม
ภาพยนตร์์ไทยในช่วง พ.ศ. 2440-2479 เช่่น บทบาทของผู้้�เกี่่�ยวข้้องสำคััญ
ผ่่านการบัันทึึกในเอกสารประวััติิศาสตร์์ เหตุุการณ์์ต่่าง ๆ ผ่่านการรายงานข่่าว
ของสื่่�อมวลชน เป็็นต้้น
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		  1.3 ค้้นคว้้าและรวบรวมข้้อมููลหน่่วยงานในประเทศ กฎหมาย 
กฎระเบีียบต่่าง ๆ นโยบายที่่�มีีส่่วนเกี่่�ยวข้้องกัับอุุตสาหกรรมภาพยนตร์์ไทย 
พ.ศ. 2440-2479 เช่่น พระราชบััญญััติิภาพยนตร์์ พ.ศ. 2473 พระราชบััญญััติิ
ภาพยนตร์์ (ฉบัับที่่� 2) พ.ศ. 2479 รวมถึึงกฎหมายภาพยนตร์์ในยุุคต่่อมาที่่�ได้้
รัับผลกระทบจากกฎหมายฉบัับแรก คืือ พระราชบััญญััติิภาพยนตร์์และวีีดิทััศน์์
พ.ศ. 2551 และร่่างพระราชบััญญััติิภาพยนตร์์และเกม 
		  1.4 จััดทำกรอบการศึึกษาที่่�แสดงให้้เห็็นข้้อเสนอแนวคิิด 
ความเป็็นมา และทฤษฎีีที่่�เกี่่�ยวข้้อง
	 2. วิิเคราะห์์และประมวลผลข้้อมููล โดยใช้้เครื่่�องมืือวิิเคราะห์์ข้้อมููลจาก
เอกสารประวััติิศาสตร์์ และแนวคิดทฤษฎีีต่่าง ๆ ที่่�สอดคล้้องกัับข้อมููลที่่�ได้้ศึึกษา
ในข้้อ 1. นำมาสรุุปเป็็นผลการวิเคราะห์์อิิทธิิพลที่่�มีีต่อชนชั้้�นนำต่่อการควบคุุม
อุุตสาหกรรมภาพยนตร์์ไทย บทบาทของชนชั้้�นนำต่่อการควบคุุมอุุตสาหกรรม
ภาพยนตร์์ไทย และผลกระทบจากบทบาทของชนชั้้�นนำที่่�ทำให้้เกิิดการครอบงำ
อุุตสาหกรรมภาพยนตร์์ไทย เพ่ื่�อจััดทำข้้อเสนอแนะเชิิงนโยบายเกี่่�ยวกัับกฎหมาย
ภาพยนตร์์ในอนาคต

นิิยามศััพท์์เชิิงปฏิิบััติิการ

	 ชนชั้้�นนำ หมายถึึง สถาบันัตามประเพณีี สถาบันัสงฆ์์ สถาบันัพระมหา
กษััตริิย์์และพระบรมวงศานุุวงศ์์ รวมถึึงองค์์กรซึ่่�งไม่่ใช่่สถาบัันกษััตริิย์์โดยตรง 
เช่่น สำนัักงานทรััพย์สิินส่วนพระมหากษััตริิย์์ สถาบัันองคมนตรีี รวมทั้้�งเครืือข่่าย
ที่่�ไม่่เป็็นทางการทั้้�งหลาย รวมถึึงทุุนขนาดใหญ่่ที่่�ร่่วมอยู่่�ในกลุ่่�มชนชั้้�นนำซึ่่�งเข้้ามา
เชื่่�อมโยงกัับพระมหากษััตริิย์์ด้้วย กลุ่่�มชนชั้้�นนำคืือกลุ่่�มคนที่่�มีีเสีียงดัังที่่�สุดุในสังคม 
เป็็นกลุ่่�มที่่�กุุมการนำของสัังคมไม่่ว่่าจะเป็็นการนำในทางการเมืือง การนำในทาง
เศรษฐกิจิ การนำในทางสัังคมและวัฒันธรรม 
	 ควบคุุม ในที่่�นี้้�หมายถึึงการควบคุุมทางการเมืือง หมายถึึง รููปแบบการใช้้
อำนาจอย่่างรุนุแรงและตรงไปตรงมาของชนชั้้�นปกครอง เป็็นเรื่่�องที่่�เกี่่�ยวข้องกับัการใช้้
ความรุุนแรงทางกายภาพ การใช้้กฎหมายที่่�มีีการออกแบบอย่่างเป็็นระบบและบังัคับั
ใช้้อย่่างเข้้มงวด และการควบคุมุทางเศรษฐกิจิเพื่่�อรักัษาระเบีียบสังคมและปราบปราม
ผู้้�ต่อต้้าน การควบคุมุใช้้ความกลัวัเป็็นเงื่่�อนไขให้้ผู้้�คนสยบและยอมจำนนต่ออำนาจ
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ของชนชั้้�นปกครอง ซึ่่�งเป็็นการใช้้อำนาจแบบดิบิเถื่่�อนจากบนลงล่่างที่่�อยู่่�บนเจตจำนง
ของชนชั้้�นปกครอง
	 ครอบงำ ในที่่�นี้้�หมายถึึง การครอบงำความคิิดทางการเมืือง โดยเป็็น
แนวทางที่่�ชนชั้้�นปกครองใช้อ้ำนาจทางอ้้อมและอาศััยความยินิยอมเพ่ื่�อเปลี่่�ยนแปลง
ความเชื่่�อ ค่่านิิยม และอุุดมการณ์์ของสัังคม โดยการควบคุุมสถาบัันที่่�ผลิิตและ
เผยแพร่่ความคิิดความเชื่่�อและวััฒนธรรม อย่่างสถาบัันการศึึกษา สื่่�อมวลชน 
และศาสนา การครอบงำมีีเป้้าหมายในการสร้้างหลัักประกัันให้้เกิิดความยิินยอม
ในหมู่่�ประชาชน และสร้้างความชอบธรรมในการครองอำนาจให้้แก่่ชนชั้้�นปกครอง
โดยทำให้้โลกทััศน์์ ความเชื่่�อ และวิิถีีปฏิิบััติิของชนชั้้�นปกครองเสมืือนเป็็นเรื่่�อง
ธรรมชาติิและไม่่สามารถหลีีกเลี่่�ยงได้้
	อุ ตสาหกรรมหรืือกิิจการภาพยนตร์์ไทยให้้ความสนใจต่่อภาพยนตร์์
ในฐานะที่่�เป็็นหนึ่่�งในกระบวนการผลิิตทางเศรษฐกิิจ มีีเป้้าหมายเพ่ื่�อผลกำไร 
มุ่่�งเน้้นการบริหารจััดการเพ่ื่�อให้้การดำเนิินงานได้้ผลกำไรที่่�ตั้้�งเป้้าหมายไว้้  
ห่่วงโซ่่คุุณค่่าของอุุตสาหกรรม ภาพยนตร์์ประกอบด้วยองค์์ประกอบ 5 ขั้้�นตอน 
1) ขั้้�นตอนการพัฒันา (film development) คืือการสรรหาแหล่ง่เงินิทุนุ เพื่่�อนำมา
พััฒนาบทและสร้้างภาพยนตร์ ์2) ขั้้�นตอนการผลิิต แบ่่งเป็น็ 3 ระยะ ได้้แก่ ่กระบวนการ
ก่่อนการผลิิต หรืือการวางแผนการผลิิต (pre-production) เริ่่�มตั้้�งแต่่การประชุุม 
การคััดเลืือกผู้้�แสดง การหาสถานที่่�การถ่่ายทำ กระบวนการผลิิต (production) 
หรืือการถ่ายทำ (3) กระบวนการหลัังการผลิิต (post-production) ได้้แก่่ 
ขั้้�นตอนการตัดัต่อ่ หรืือแต่ง่ภาพ แสง สีี เสีียง เพื่่�อให้ภ้าพยนตร์ท์ี่่�สำเร็จ็พร้อมเผยแพร่่ 
3) ขั้้�นตอนการเผยแพร่่ หรืือการจััดจำหน่่าย (distribution) คืือ การนำภาพยนตร์์
ที่่�ผลิิตเสร็็จสิ้้�นส่่งต่่อให้้กัับผู้้�ฉายภาพยนตร์์ ซึ่่�งอาจเป็็นผู้้�จำหน่่ายในประเทศหรืือ
ต่่างประเทศ 4) ขั้้�นตอนการฉายภาพยนตร์์ (exhibition) ที่่�ผ่่านมาเน้้นการนำ
ภาพยนตร์์เข้้าฉายผ่่านโรงภาพยนตร์์ ปััจจุบุันัเริ่่�มขยายสู่่�ช่องทางอื่่�น ๆ  ทั้้�งดีีวีีดีี โทรทัศัน์์ 
เทศกาลภาพยนตร์์ และผ่่านระบบออนไลน์์สตรีีมมิิงต่่าง ๆ 5) ขั้้�นตอนการบริโภค 
(consumption) คืือ ตลาดภาพยนตร์์ ซึ่่�งเกี่่�ยวข้องกับัการประชาสััมพันัธ์เพื่่�อสนับัสนุนุ
การขาย (promote) สร้้างความสนใจแก่่ผู้้�บริโิภคและการพัฒันาการรับัรู้้�ในสินค้าให้้กับั
ผู้้�บริโิภครับัทราบ ซึ่่�งเป็็นส่วนหนึ่่�งของการยกระดับัความสนใจของผู้้�บริิโภคทางหนึ่่�ง
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กรอบการวิิจััย

ผลการศึึกษา

1. อิิทธิิพลที่่�มีีต่่อชนชั้้�นนำต่่อการควบคุุมอุุตสาหกรรมภาพยนตร์์ไทย
	 1.1อิิทธิิพลที่่�มีีต่่อชนชั้้�นนำในสมััยรััชกาลที่่� 5
	 งานสร้้างภาพยนตร์์ได้้เริ่่�มขึ้้�นจากในรั้้�วในวัังก่่อนในลัักษณะ
เป็็นงานอดิเิรกชนิดิใหม่่ของเจ้้านายระดับัสูงู อุตุสาหกรรมภาพยนตร์์ในประเทศไทย
ได้้เริ่่�มขึ้้�นโดยฝ่่ายรัฐัหรืือราชสำนักั ทั้้�งจากการชม การสร้้าง และการฉายภาพยนตร์์ 
ตลอดจนการได้้รัับกำลัังใจ สนัับสนุุนช่่วยเหลืือ ร่่วมมืือจากบุุคลากรของรััฐ
ในลัักษณะต่่าง ๆ ชนชั้้�นนำตั้้�งแต่่ระดัับพระมหากษััตริิย์์และราชวงศ์์ให้้ความสนใจ
ต่่อประดิิษฐกรรมศิิลปะภาพยนตร์์ในฐานะที่่�เป็็นเทคโนโลยีีและนวััตกรรมอััน
ทัันสมััยในเวลานั้้�น ไม่่ว่่าจะเป็็นพระเจ้้าน้้องยาเธอ สมเด็็จพระเจ้้าบรมวงศ์์เธอ 
กรมหลวงสรรพสาตรศุุภกิิจ และพลเอกพระเจ้้าบรมวงศ์์เธอ พระองค์์เจ้้า
บุุรฉััตรไชยากร กรมพระกำแพงเพชรอััครโยธิิน (จำเริิญลัักษณ์์ ธนะวัังน้้อย, 2544) 
และในทศวรรษ 2460-2469 เป็็นทศวรรษซึ่่�งกิิจการอุุตสาหกรรมการสร้้างสรรค์์
ในประเทศได้้รัับการวางรากฐานก่อฐานขึ้้�น (โดม สุุขวงศ์์, 2555) จะเห็็นว่า
ในยุุคสมััยการเกิิดขึ้้�นของภาพยนตร์์ ประดิิษฐกรรมนี้้�ก็็ได้้แพร่่ขยายมาถึึง
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ประเทศไทยในระยะเวลาอัันรวดเร็็วผ่านมาทางชนชั้้�นนำของไทยที่่�มีีโอกาส
เข้้าถึึงก่่อน ประเทศแถบตะวัันตกทั้้�งชาวยุุโรปและชาวอเมริิกัันต่่างแพร่่
กระจายวััฒนธรรมการสร้้างและการชมภาพยนตร์์มายัังประเทศแถบตะวัันออก 
พระบาทสมเด็จ็พระจอมเกล้า้เจ้า้อยู่่�หัวัฯ รัชักาลที่่� 4 (ครองราชย์ ์พ.ศ. 2394-2411) 
เลืือกรัับวััฒนธรรมตะวัันตกนัับตั้้�งแต่่วิิชาภููมิิศาสตร์์ไปจนถึงการถ่ายภาพ
และการท่่องเที่่�ยวทวีีปยุุโรปเพื่่�อทำให้้ราชสำนัักเป็็นตััวกลาง ในการถ่่ายทอดความ
ทัันสมััยอัันนำไปสู่่�การสร้้างความทัันสมััยในสมััยรััชกาลที่่�  5 (ครองราชย์์
พ.ศ. 2411-2453) กัับความหลงใหลในกระบวนการโลกาภิิวััตน์์ของกลุ่่�มผู้้�นิิยม
ความเป็็นสากล (cosmopolitan) ในสังคมไทย กล่่าวโดยสรุุปได้้ว่่า นิิยามของ
โลกาภิิวััตน์์ในบริิบทน้ี้�เป็็นกรอบมโนทัศน์์ที่่�ใช้้ศึึกษาปรากฏการณ์์การแพร่กระจาย
และกลืืนกลายทางวััฒนธรรมได้้โดยไม่่จำเป็็นต้้องอิิงกัับความเชื่่�อที่่�ยึึดถืือกััน
โดยปริิยายว่่าโลกาภิิวััตน์์จะต้้องเชื่่�อมโยงกัับสภาวะสมััยใหม่่ ซึ่่�งเป็็นคุณลัักษณะ
ที่่�มัักมีีฐานมาจากประวััติิศาสตร์์ของยุุโรปและสหรััฐอเมริิกา (เมาริิตซิิโอ เปเลจจีี, 
2566)
	 ชนชั้้�นนำที่่�มีีบทบาทในการเริ่่�มต้้นกิิจการภาพยนตร์์ของไทย 
ได้้แก่่ พระเจ้้าน้้องยาเธอ สมเด็็จพระเจ้้าบรมวงศ์์เธอ กรมหลวงสรรพสาตรศุุภกิิจ 
ทรงถ่่ายภาพยนตร์์แล้้วทรงนำออกฉายเก็็บค่่าดููจากประชาชนในงานประจำปีี
ของวัดัเบญจมบพิตรดุสิติวนาราม พ.ศ. 2443 นับัเป็็นคนไทยที่่�เป็็นผู้้�สร้้างภาพยนตร์์
รายแรกของไทย และพลเอกพระเจ้้าบรมวงศ์์เธอ พระองค์์เจ้้าบุุรฉััตรไชยากร 
กรมพระกำแพงเพชรอััครโยธิิน พระโอรสในรััชกาลที่่� 5 ผู้้�ทรงสนพระทััยในงาน
ภาพยนตร์์ ทรงตั้้�งหน่่วยผลิิตภาพยนตร์์ของกรมรถไฟหลวงที่่�ทรงเป็็นผู้้�บััญชาการ
อยู่่�ใน พ.ศ. 2465 เรีียกว่่า กองภาพยนตร์์เผยแผ่่ข่่าวกรมรถไฟหลวง ทำหน้้าที่่�
ผลิิตภาพยนตร์์ข่่าวและสารคดีีสำหรัับประชาสััมพัันธ์กิิจการของกรมรถไฟหลวง
และชื่่�อเสีียงของประเทศไทย (โดม สุุขวงศ์์, 2555) และกลุ่่�มทุุนภาพยนตร์์ไทย
คืือกลุ่่�มสำคััญในการกำหนดเนื้้�อหาหรืือผลัักดัันให้้เกิิดส่ื่�อภาพยนตร์์ ไม่่ว่่าจะเป็็น
กลุ่่�มทุนุที่่�ผูกูโยงกับัราชสำนัักในยุคุแรกเริ่่�มของภาพยนตร์ไ์ทย กลุ่่�มนัักธุรุกิจิไทยจีีน 
และกลุ่่�มทุุนข้้าราชการชั้้�นสููงที่่�ร่่วมกัับนัักธุุรกิิจ ต่่างผลัักดัันและสร้้างสื่่�อภาพยนตร์์
ด้้วยวััตถุุประสงค์์ที่่�แตกต่่างกัันไป (ชาญวิิทย์์ เกษตรศิิริิ, 2559)
	 1.2 อิิทธิิพลที่่�มีีต่่อชนชั้้�นนำในสมััยรััชกาลที่่� 6
	 ในสมััยพระบาทสมเด็็จพระมงกุุฎเกล้้าเจ้้าอยู่่�หััวฯ รััชกาลที่่� 6 
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(ครองราชย์์ พ.ศ. 2453-2468) ภาพยนตร์์ไทยเรื่่�องแรกนำแสดงโดยคนไทย
ทั้้�งหมดที่่�ได้้ออกฉาย คืือเรื่่�อง นางสาวสุุวรรณ (The Gold of Siam หรืือ Suvarna 
of Siam) โดยคณะของ Henry A. MacRae อดีีตพนัักงานบริิษััทยููนิิเวอร์์แซล 
ชาวอเมริิกััน ถ่่ายทำใน พ.ศ. 2466 และมีีทีีมงานคนไทยร่่วมสร้้างภาพยนตร์์ด้้วย 
ที่่�มาที่่�ไปของนายเฮนรี่่�นั้้�นเดิินทางเข้้าเมืืองไทยใน พ.ศ. 2465 โดยทีีแรกตั้้�งใจ
จะเข้้ามาถ่่ายสถานที่่�ต่่าง ๆ ของเมืืองไทยเก็็บไว้้ก่่อนจะตััดสิินใจสร้้างภาพยนตร์์
ในที่่�สุุด คณะถ่่ายทำภาพยนตร์์ได้้รัับความร่่วมมืืออย่่างใกล้้ชิิดจากข้้าราชการ
กรมมหรสพหลวงและกรมรถไฟหลวงมาแสดงและร่่วมงานถ่่ายทำ มีีส่่วนทำให้้
คนไทยได้้เรีียนรู้้�วิธีีการสร้้างภาพยนตร์์มากขึ้้�นจนสามารถสร้้างภาพยนตร์์ไทย
ขึ้้�นเอง สภาพการณ์์ของกิิจการภาพยนตร์์ไทย หลัังช่่วงสงครามโลกครั้้�งที่่� 1 
ฮอลลีีวููดยัังคงเป็็นศููนย์์กลางการผลิิตภาพยนตร์์ของโลก ส่่วนตลาดภาพยนตร์์
ในสยามก็็เช่่นเดีียวกัับทั่่�วโลกคืือ เป็็นการรัับหรืือนำเข้้าภาพยนตร์์จากต่่างประเทศ
ซึ่่�งกว่่าครึ่่�งเป็็นภาพยนตร์์ฮอลลีีวูด สยามภาพยนตร์์บริษััท บริิษััทผู้้�มีีอิิทธิิพล
ในการนำเข้้าและจััดจำหน่่ายฉายภาพยนตร์์ในสยามมาตั้้�งแต่่สมััยต้้นรััชกาลที่่� 6
ก่่อตั้้�งขึ้้�นใน พ.ศ. 2462 (โดม สุุขวงศ์์, 2539)
	 1.3	อิ ิทธิิพลที่่�มีีต่่อชนชั้้�นนำในสมััยรััชกาลที่่� 7
	 ในสมััยพระบาทสมเด็็จพระปกเกล้้าเจ้้าอยู่่�หัวฯ รััชกาลที่่� 7 
(ครองราชย์์ พ.ศ. 2468-2478) นั้้�น ทรงมีีพระราชนิิยมในการทอดพระเนตร
ภาพยนตร์์และทรงถ่่ายภาพยนตร์์ด้้วยพระองค์์เอง สืืบเนื่่�องจากรััชกาลที่่� 5
พระบรมชนกนาถซึ่่�งโปรดการถ่ายรููปเป็็นอย่่างยิ่่�ง โดยเฉพาะหลัังจากเสด็็จกลัับ
จากประพาสทวีีปยุุโรปครั้้�งแรก พ.ศ. 2440 ทำให้้บรรดาเจ้้านายในราชสำนััก
ตลอดจนขุนนางพลอยนิยิมถ่่ายรููปและเล่่นกล้้องถ่่ายรููป โดยนัับตั้้�งแต่่แต่ก่่อ่นเสด็็จ
ขึ้้�นครองราชย์ ์รัชักาลที่่� 7 ทรงมักันำกล้อ้งถ่า่ยภาพยนตร์ข์นาดเล็ก็ติดิพระหัตัถ์ไ์ปทรง
บันัทึกึภาพตามสถานที่่�ต่า่ง ๆ  เสมอ เม่ื่�อเสด็็จขึ้้�นครองราชย์์ทรงโปรดทอดพระเนตร
ภาพยนตร์เ์ป็น็ประจำทุกุสัปัดาห์ใ์นทุกุคืืนวันัพุธุและวันัเสาร์ท์ี่่�พระตำหนักัที่่�ประทับั 
(โดม สุขุวงศ์์, 2539) ใน พ.ศ. 2463 เสด็็จไปทรงศึึกษาวิิชาทหารที่่�โรงเรีียนเสนาธิกิาร
ฝรั่่�งเศส เมื่่�อเสด็็จกลัับใน พ.ศ. 2467 ทรงแวะสหรััฐอเมริิกาเพื่่�อทอดพระเนตร
โรงถ่่ายภาพยนตร์์ที่่�ฮอลลีีวูด และทรงคุ้้�นเคยกัับผู้้�อำนวยการสร้้างภาพยนตร์์
และนัักแสดง เช่่น Douglas Fairbanks Jr. และ Mary Pickford ภรรยาซึ่่�งเป็็นหุ้้�น
ส่่วนก่่อตั้้�งบริิษััทยููไนเต็็ด อาร์์ติิส (United Artists) โรงถ่่ายภาพยนตร์์ที่่�มีีชื่่�อเสีียง
ของสหรััฐอเมริิกาในเวลานั้้�น (โดม สุุขวงศ์์, 2539)
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	 ในระยะเริ่่�มแรกของภาพยนตร์์พููดได้้หรืือภาพยนตร์์เสีียงในฟิล์์ม
ในสยาม พ.ศ. 2471 จนกระทั่่�งมีีการฉายเป็็นประจำใน พ.ศ. 2473 รััชกาลที่่� 7 
เสด็็จทอดพระเนตรที่่�โรงภาพยนตร์์พััฒนากร ตำบลสามแยก ในคืืนวัันที่่� 9 12 
และ 19 ตุุลาคม พ.ศ. 2473 และยัังโปรดการถ่่ายทำภาพยนตร์์ด้้วยพระองค์์เอง
ที่่�เรีียกว่่า ภาพยนตร์์สมััครเล่่น ใน พ.ศ. 2473 องค์์การสมาคมที่่�ใช้้ชื่่�อว่่า Amateur 
Cinema League Inc. ซึ่่� งมีีสำนัักงานตั้้�งอยู่่�ที่่�กรุุงนิิวยอร์์ก สหรััฐอเมริิกา 
อ้้างว่่าเป็็นองค์์กรสากลแห่่งนัักสร้้างภาพยนตร์์สมััครเล่่นได้้ทำหนัังสืือกราบบัังคมทููล 
ขอให้้ทรงเป็็นสมาชิิกกิิตติิมศัักดิ์์�ขององค์์กร ซึ่่�งรััชกาลที่่� 7 โปรดฯ ให้้ตอบรับ
เป็็นสมาชิิก (โดม สุุขวงศ์์, 2539) ต่่อมาทรงพระกรุุณาโปรดเกล้้าฯ ให้้จััดตั้้�งสมาคม
ภาพยนตร์์สมััครเล่่นแห่่งสยามในพระบรมราชููปถััมภ์์ขึ้้�นในปีีนั้้�นด้้วย เพื่่�อส่่งเสริิม
และเป็็นศูนย์รวมของนัักถ่่ายภาพยนตร์์สมััครเล่่น มีีการฉายภาพยนตร์์แลกเปลี่่�ยนกัน
ในหมู่่�สมาชิิกเป็็นประจำ และทรงพระราชนิิพนธ์์ ทรงอำนวยการสร้้าง และทรงกำกัับ
ภาพยนตร์์ฝีีพระหััตถ์์เรื่่�อง แหวนวิิเศษ ด้้วย (จำเริิญลัักษณ์์ ธนะวัังน้้อย, 2544)
	 โดม สุขุวงศ์ ์(2539) ยังัได้อ้ธิบิายว่า่พระราชนิยิมในการทอดพระเนตร 
และทรงถ่่ายภาพยนตร์์ของรััชกาลที่่�  7 น่่าจะสืืบเน่ื่�องมาจากการที่่�ทรงมีี
พระราชอััธยาศััยโปรดการถ่่ายรููปมาแต่่ทรงพระเยาว์์ และจากพระบรมชนกนาถ 
รััชกาลที่่� 5 ซึ่่�งโปรดการถ่ายรููปเป็็นอย่่างยิ่่�ง โดยเฉพาะหลัังจากเสด็็จกลัับ
จากประพาสทวีีปยุุโรปครั้้�งแรก พ.ศ. 2440 ทำให้้บรรดาเจ้้านายในราชสำนััก
ตลอดจนขุุนนางลงไปถึึงราษฎรพลอยนิิยมถ่่ายรููปและเล่่นกล้้องถ่่ายรููปไปด้้วย 
การทรงถ่่ายภาพยนตร์์สมััครเล่่นเป็็นการส่่วนพระองค์์ของรััชกาลที่่� 7 นัับเป็็น
กิิจกรรมที่่�เอิิกเกริิก มีีเจ้้านายและเจ้้าหน้้าที่่�รัับผิิดชอบกิิจกรรมเป็็นสััดเป็็นส่่วน 
ต้้องเตรีียมจััดซื้้�อฟิิล์์มดิิบสำหรัับถ่่าย การเตรีียมอุุปกรณ์์ เตรีียมสถานที่่� และ
เมื่่�อทรงถ่่ายแล้้วจะมีีเจ้้าหน้้าที่่�รัับผิิดชอบการล้้างฟิิล์์ม การพิิมพ์์ฟิิล์์ม การตััดต่่อ
ภาพยนตร์์ การเขีียนอักษรบรรยาย ซึ่่�งพระองค์์จะทรงพระราชนิิพนธ์ข้้อความ
ด้้วยพระองค์์เองเป็็นส่่วนใหญ่่
2. บทบาทของชนชั้้�นนำต่่อการควบคุุมอุุตสาหกรรมภาพยนตร์์ไทย 
	 2.1	 การแสดงอำนาจเหนืือกิิจการภาพยนตร์์
	 ในสมััยรัชักาลที่่� 6 บทบาทของชนชั้้�นนำต่่อกิจิการภาพยนตร์์ไทยนั้้�น 
ใน พ.ศ. 2453 โรงภาพยนตร์์ญี่่�ปุ่่�นได้้รับัพระบรมราชานุญุาตจากรัชักาลที่่� 6 ให้้ประดับั
ตราแผ่่นดินิจึงึเปลี่่�ยนชื่่�อเป็็นโรงหนังัญี่่�ปุ่่�นหลวง (Royal Japanese Cinematograph) 
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และใน พ.ศ. 2465 ได้้โปรดฯ ให้้เจ้้าพระยารามราฆพ จััดตั้้�งบริษััทสยามนิิรมัย
ขึ้้�นมา (โดม สุขุวงศ์์, 2539) ดำเนินิกิจิการฉายภาพยนตร์์ หุ้้�นส่วนสำคััญของบริษิัทันี้้�คืือ 
พี่่�น้้องตระกููลวสุวัตั โดยบทบาทของตระกููลวสุวัตันั้้�นมีีความร่่วมมืือกัับราชสำนัักสยาม
มาโดยตลอด รวมทั้้�งต่่อมายัังร่่วมมืือกัับชนชั้้�นปกครองไม่่ว่่าจะเป็็นคณะราษฎร์์หรืือ
ทหาร ภายหลังัการเปลี่่�ยนแปลงการปกครอง พ.ศ. 2475 (อุณุาโลม จันัทร์์รุ่่�งมณีีกุลุ, 
2560)
	 ในสมัยัรัชักาลที่่� 7 นี้้� กิจิการของสยามภาพยนตร์์บริษัทัเริ่่�มประสบ
ปััญหาขาดทุุนเน่ื่�องจากสภาวะเศรษฐกิิจทรุุดโทรมซึ่่�งครอบคลุุมอยู่่�ทั่่�วโลก จนกระทั่่�ง
เดืือนตุลาคม พ.ศ. 2470 บริษิัทัได้้เลิิกกิิจการ ทรััพย์สินิต่าง ๆ โอนไปเป็็นของบริษัทั
ภาพยนตร์์พััฒนากรซึ่่�งเป็็นหุ้้�นส่วนมาแต่่เดิมิ แต่่สถานการณ์ก็ย็ังัไม่่ดีีขึ้้�นเมื่่�อ นายเซีียว
ซองอ๊๊วน สีีบุญุเรืือง ผู้้�จัดัการใหญ่่ของบริษิัทัเสีียชีีวิติลงอีีกในเดืือนมิถุนุายน พ.ศ. 2471 
ประกอบกับัตั้้�งแต่่ พ.ศ. 2470 กิจิการภาพยนตร์์ของโลกเปลี่่�ยนจากยุคุภาพยนตร์์เงีียบ
มาเป็็นภาพยนตร์์เสีียง โปรแกรมฉายภาพยนตร์์หนึ่่�งเรื่่�องน้้อยลง ภาพยนตร์์เงีียบ
ค่่อย ๆ หายไปจากตลาด จนกระทั่่�ง พ.ศ. 2475 เป็็นต้นมาก็ม็ีีฉายแต่่ภาพยนตร์์เสีียง 
รัชักาลที่่� 7 ทรงจัดัตั้้�งบริษิัทัค้้าภาพยนตร์์ซึ่่�งดำเนินิการทั้้�งจัดัหา จัดัจำหน่่าย และ
จััดฉาย เกืือบครบวงจรขาดแต่่เพีียงการจััดสร้้างเท่่านั้้�น นัับเป็็นบริษััทที่่�ใหญ่่โต 
สามารถดำเนิินกิิจการแทบจะผููกขาดการจััดจำหน่่ายและจััดฉายภาพยนตร์์ทั่่�ว
พระราชอาณาจัักรเช่่นนี้� อาจเป็็นพระบรมราโชบายของพระองค์์และของรััฐบาล
ที่่�จะควบคุมุกิจิการภาพยนตร์์ในฐานะเป็็นมหรสพและสื่่�อสารมวลชนที่่�ทรงอิทิธิพิล
อย่่างยิ่่�ง (โดม สุขุวงศ์์, 2539) 
	 กลุ่่�มนัักสร้้างภาพยนตร์์ในยุุคแรก เช่่น พลตรีีพระเจ้้าวรวงศ์์เธอ 
พระองค์์เจ้้าภานุุพัันธ์์ ยุุคล พลโทพระเจ้้าวรวงศ์์เธอพระองค์์เจ้้าอนุุสรณ์์มงคล
การ หรืือพี่่�น้้องตระกูลูวสุวุัตัิ ิซึ่่�งเคยเป็็นและเกี่่�ยวข้องเจ้้านายชั้้�นสูงูล้้วนเป็็นผู้้�มีีความ
พร้อมทางพื้้�นฐานเศรษฐกิิจ ได้้รับัความสนใจส่งเสริมิจากสถาบันักษัตัริย์ิ์และรัฐับาล
จึงึไม่่เคยประสบปัญหาเชิงิเศรษฐกิิจในการสร้้างภาพยนตร์์ ส่่งผลให้้ข้้อเรีียกร้้องของ 
กลุ่่�มผู้้�สร้้างภาพยนตร์์เน้้นไปที่่�การมุ่่�งให้้รัฐัยอมรับัภาพยนตร์์เป็็นอุตสาหกรรมประเภท
หนึ่่�งมากกว่่าการเรีียกร้้องทางด้้านสิทิธิแิละเสรีีภาพในการแสดงออกเชิงิวิพิากษ์์วิจิารณ์
อันัเป็็นการตอบโต้้การถูกูควบคุมครอบงำ (กอปรพงษ์์ กุณุฑีียะ, 2559) นอกจากน้ี้�
ยัังมีีข้อสัังเกตว่่าทุุนด้านอุุปกรณ์และระบบอุปถััมภ์์หรืือความช่่วยเหลืือพิิเศษ
ซึ่่�งกัันและกัันมาจากแต่่ละกลุ่่�มอำนาจได้้แก่่ รััฐ เอกชน และพระมหากษััตริิย์์ 
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กล่่าวคืือ ข้้าราชการในกรมรถไฟหลวงมีีความเชี่่�ยวชาญและสามารถเข้้าถึงึทุนุต่าง ๆ 
ได้้อย่่างที่่�ประชาชนธรรมไม่่สามารถเข้้าถึงึ ไม่่ว่่าจะด้้วยเหตุผุลเพราะอุปุกรณ์ราคาสูงูมาก
หรืือต้้องใช้้ความเชี่่�ยวชาญพิเิศษในการใช้้ ข้้าราชการชั้้�นสูงูทั้้�งที่่�มีีทุนุและไม่่มีีทุนุต่างใช้้
เส้้นสายเสาะหาความอุุปถัมัภ์์ในหน่่วยงานราชการเพื่่�ออำนวยความสะดวกและประหยัดั
ต้้นทุนุ (อุณุาโลม จันัทร์์รุ่่�งมณีีกุล, 2560) 
	จึ งสรุุปได้้ว่่า ทุุนระหว่่างราชสำนััก ขุุนนางบรรดาศัักดิ์์� และพ่่อค้้า
ชาวจีีน มีีความสััมพัันธ์์ที่่�ไหลเลื่่�อนไปมาทั้้�งในด้้านความร่่วมมืือและการแข่่งขััน
โดยปรากฏชััดว่่า พ่่อค้้าชาวจีีนครอบครองตลาดภาพยนตร์์มาตั้้�งแต่่สมััย
รััชกาลที่่� 7 จนถึึง พ.ศ. 2470 จนสยามภาพยนตร์์บริิษััทล่่มสลายไป ฝ่่ายราชสำนััก
จึึงได้้เข้้ามามีีบทบาทแทนด้้วยการลงทุุนมหาศาลเพื่่�อซื้้�อกิิจการโรงภาพยนตร์์
และสร้้างโรงภาพยนตร์ศ์าลาเฉลิิมกรุงุ ทั้้�งนี้้� น่า่สังัเกตว่า่ ในช่ว่งเวลานั้้�นเป็น็ในช่ว่ง
ที่่�เศรษฐกิิจโลกและของไทยถดถอย การลงทุุนในอุตสาหกรรมบัันเทิิงที่่�ถููกมองว่่า
ฟุ้้�งเฟ้อ้ฟุ่่�มเฟืือยอย่า่งกิจิการภาพยนตร์อ์าจเป็น็เหตุผุลหนึ่่�งให้ค้ณะราษฎรอ้า้งเรื่่�อง
ปัญัหาเศรษฐกิิจตกต่่ำนำไปสู่่�การเปลี่่�ยนแปลงการปกครอง พ.ศ. 2475 ในเวลาต่่อมา
	 2.2	 การตรวจสอบภาพยนตร์์ก่่อนเข้้าฉาย (เซนเซอร์์)
	 สำหรัับการตรวจตราควบคุมภาพยนตร์์ก่่อนนำออกฉายนั้้�น ภาพยนตร์์
ในยุคุเริ่่�มแรกไม่่ได้้มีีสถานะเป็็นงานศิลปะหรืือมิิได้้มีีสถานภาพเป็็นสื่่�อมวลชนที่่�ทรง
พลังัในการรับัรู้้�ของสังัคมจนกระทั่่�งเกิดิการสร้้างภาพยนตร์์เรื่่�อง นางสาวสุวุรรณ ที่่�
เห็น็ได้้ชัดัว่่า รัฐัและราชสำนัักกัังวลต่่อพลังของส่ื่�อภาพยนตร์์ที่่�สามารถเผยแพร่ภาพ
และข้้อมููลใด ๆ จึึงต้้องควบคุมเสีีย (อุุณาโลม จัันทร์์รุ่่�งมณีีกุล, 2560) การสร้้าง        
นางสาวสุวุรรณ ภาพยนตร์์เรื่่�องแรกของไทยที่่�นำแสดงโดยคนไทยน้ี้� เดิมิทีีรัชักาลที่่� 6 
ทรงมีีพระราชดำริใิห้้ นายเฮนรี่่� นำเรื่่�องและบทภาพยนตร์์ของภาพยนตร์์อีีกเรื่่�องหนึ่่�ง
ถวายต่่อสมเด็จ็พระบรมวงศ์์เธอ กรมพระยาเทวะวงษ์์วโรปการให้้เสนาบดีีกระทรวงต่่าง
ประเทศ ทรงตรวจแทนพระองค์์ก่่อน (จำเริญิลักัษณ์์ ธนะวัังน้้อย, 2544) แต่่ในขณะ
นั้้�น นายเฮนรี่่� ได้้สร้้างภาพยนตร์์ นางสาวสุวรรณ เสร็็จก่่อน กรมพระกำแพงเพชร
อััครโยธิินจึึงได้้ทรงเสนอต่่อ สมเด็็จพระบรมวงศ์์เธอ กรมพระยาเทวะวงษ์์วโรป
การให้้นำความกราบบัังคมทููลขอพระราชทานกรรมการสำหรัับตรวจรูป
ข้้าราชการชั้้�นผู้้�ใหญ่่ที่่� นายเฮนรี่่� ถ่่ายประกอบภาพยนตร์์ด้้วยอาจเป็็นที่่�เสื่่�อม
เสีียได้้ ต่่อมา นายเอลดอน อาร์์ เจมส์์ ที่่�ปรึึกษากระทรวงการต่่างประเทศ               
รัับหน้้าที่่�ในการตรวจรููปในภาพยนตร์์เรื่่�องนี้้�ของ นายเฮนรี่่� ภาพยนตร์์เรื่่�อง 
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นางสาวสุุวรรณ นั้้�นต้้องได้้รัับอนุุญาตจากกระทรวงต่่างประเทศ และก็็ได้้รัับความ
ร่่วมมืือจากกรมรถไฟหลวงและกรมมหรสพหลวงด้้วย เหตุุการณ์์นี้้�เป็็นจุดเริ่่�ม
ต้้นของการให้้มีีการตรวจพิิจารณาบทภาพยนตร์์ (censorship) เป็็นภาพยนตร์์
เรื่่�องแรกถููกตรวจและตััดเนื้้�อหาของภาพยนตร์์ นางสาวสุวรรณ ออกฉายรอบ
ปฐมทััศน์์เป็็นครั้้�งแรกในวัันที่่� 23 มิิถุุนายน พ.ศ. 2466
	 ส่่วนการแสดงความเห็็นของประชาชนที่่�มีีต่อการการตรวจพิจารณา
ภาพยนตร์์ในยุคสมััยนั้้�น ฝั่่�งที่่�เห็็นด้วยปรากฏในหนัังสืือพิิมพ์์สยามราษฎร์์ของคณะ
พี่่�น้้องสกุลุวสุวุัตั ฉบับัวัันที่่� 30 มีีนาคม พ.ศ. 2464 ต่่อมา ฉบับัวันัที่่� 12 เมษายน 
พ.ศ. 2466 ฉบับันี้�ทำเป็็นบทบรรณาธิิการตั้้�งช่ื่�อเรื่่�องว่่า “ภาพยนตร์์ให้้โทษหรืือไม่่” 
เขีียนถึงึโทษภัยัต่่าง ๆ  ของภาพยนตร์์โดยเฉพาะการเน้้นให้้เห็็นว่า ภาพยนตร์์ช้ี้�ช่่อง
ทำให้้เกิดิอาชญากรรม และฉบับัวัันที่่� 28 กันัยายน พ.ศ. 2466 ในหน้้า 2 ตีีพิมิพ์์
รายงานข่าวต่างประเทศเรื่่�อง “ภาพยนตร์์คืือภัยั” มีีใจความว่่าภาพยนตร์์อาจเป็็น
เครื่่�องเพาะอุุปนิิสััยของพลเมืืองให้้กระด้้างกระเดื่่�อง ภาพยนตร์์ที่่�อาจอนุุญาต
ให้้ฉายได้้เป็็นปรกติิในกรุุงนิิวยอร์์ก อาจจะเป็็นอันตรายสำหรัับชนชาวแถว
ตะวันัออก ฝั่่�งฝ่่ายเห็น็แย้้งก็็เขีียนลงในบทความ “ประเทศสยามควรมีีเซ็น็เซอร์์ฤาไม่่”
โดยผู้้�เขีียน เขีียนลงในหนังัสืือภาพยนตร์์สยาม มีีใจความสำคัญัว่่า การเซนเซอร์์ภาพยนตร์์
นั้้�น ภาพยนตร์์ที่่�ส่่งเข้้ามาฉายในสยามประเทศ เจ้้าของภาพยนตร์์ย่่อมมีีพนักงาน
คอยตรวจตััดอยู่่�แล้้ว โดยมีีเครื่่�องหมายของกองเซนเซอร์์ประทัับอยู่่�ฟิล์์มภาพยนตร์์ 
โดยในประเทศอิิสระอื่่�น ๆ จะไม่่ตรวจตัดฟิิล์์มที่่� ส่่งมาจากต่่างประเทศอีีก 
จะตรวจตัดก็็แต่่เฉพาะภาพยนตร์์ที่่�ผลิิตขึ้้�นในประเทศตนเองเท่่านั้้�น เช่่น พวกเซนเซอร์์
ในอเมริกิาตรวจตัดัฟิิล์์มแล้้วส่งไปยังัอังักฤษ ทางฝ่่ายอังักฤษก็น็ำออกฉายเลยไม่่ต้้อง
ตรวจซ้้ำอีีก ส่่วนทางสิงิคโปร์์ พม่า และอินิเดีียที่่�มีีเซนเซอร์์คอยตรวจซ้้ำอีีก ก็เ็พราะ
ประเทศเหล่่านั้้�นมีีฐานะเป็็นเมืืองขึ้้�นจึึงเกี่่�ยวกับโปลิิติิก (การเมืือง) ซึ่่�งไม่่ประสงค์์
จะให้้พลเมืืองรู้้�เห็็นความเป็็นไปของโลกมากอย่่างหนึ่่�ง และอีีกอย่่างหนึ่่�งเกี่่�ยวกัับ
การค้้าขายเนื่่�องด้้วยภาพยนตร์์ของสหรััฐอเมริิกากำลัังเฟื่่�องฟูู ขณะที่่�ในมุุมมอง
ของลััทธิิประเพณีีเช่่นในญี่่�ปุ่่�นจะตรวจซ้้ำเฉพาะตอนที่่�ตััวแสดงจููบกัันเท่่านั้้�น
เพราะญี่่�ปุ่่�นไม่่มีีการแสดงความรัักด้้วยวิิธีีจูบ ผู้้�เขีียนจึงตั้้�งคำถามว่่า ก็็แล้้วทาง
ประเทศสยามเล่่า มีีโปลิิติิก การค้้าขาย และผิิดลััทธิิประเพณีี (ในภาพยนตร์์) 
ตรงไหนบ้้าง ส่่วนข้้อที่่�ว่่าภาพยนตร์์มีีแต่่เรื่่�องโจรกรรม ฆาตกรรม เป็็นแบบ
สอนให้้พลเมืืองเอาเยี่่�ยงอย่่างได้้นั้้�นจริิงอยู่่� แต่่ก็็สามารถเอาอย่่างเจ้้าหน้้าที่่�ได้้ 
เพราะทุุกเรื่่�องก็็มีีเจ้้าหน้้าที่่�คอยปราบผู้้�ร้้ายและได้้ชััยชนะเสมออยู่่�แล้้ว ภาพยนตร์์
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เพีียงแต่่แสดงให้้เห็็นไหวพริบเล่่ห์์เหลี่่�ยมของเจ้้าหน้้าที่่�ที่่�คอยปราบผู้้�ร้ายและได้้
ชััยชนะเสมออยู่่�แล้้ว ภาพยนตร์์เพีียงแต่่แสดงให้้เห็็นไหวพริิบเล่่ห์์เหลี่่�ยมของ
เจ้้าหน้้าที่่�กัับผู้้�ร้้ายเพื่่�อให้้ดููสนุุกเพลิิดเพลิินเท่่านั้้�น ทำนองเดีียวกัับหนัังสืือ
อ่่านเล่่น ถ้้าหนัังสืือพิิมพ์์สยามราษฎร์์เห็็นว่่า รััฐบาลควรห้้ามฉายภาพยนตร์์
เหล่า่นี้้�ไฉนจึงึไม่แ่นะนำให้ร้ัฐับาลไปเก็บ็หนังัสืือเหล่า่นั้้�นมาเผาเสีียเล่า่ อย่า่งไรก็ต็าม 
เหตุุผลเบื้้�องหลัังการตอบโต้ก้ันัของหนัังสืือพิิมพ์ส์ยามราษฎร์แ์ละหนัังสืือภาพยนตร์์
สยามอาจเป็็นเพราะสยามราษฎร์์เจ็็บใจที่่�บริษััทสยามภาพยนตร์์ห้้ามไม่่ให้้สยาม
ราษฎร์์ตีีพิมพ์์เรื่่�องย่่อหนัังที่่�อยู่่�ในลิิขสิิทธิ์์�ของบริิษััท และการที่่�ภาพยนตร์์สยาม
ออกโรงคััดค้้านเพราะเกรงว่่า การตรวจพิจารณาภาพยนตร์์จะเป็็นอุุปสรรคต่่อ
กิจิการสร้า้งภาพยนตร์ไ์ทยและการนำเข้า้ภาพยนตร์ต์่า่งประเทศของบริษิัทัของตน 
(จำเริิญลัักษณ์์ ธนะวัังน้้อย, 2544)
	ต่ อมาในสมััยรััชกาลที่่� 7 แม้้ว่่าจะยัังไม่่มีีกฎหมายควบคุมหรืือ
เซนเซอร์์ภาพยนตร์์ออกมาใช้้ในสยามแต่่การจััดสร้้างภาพยนตร์์ไทยและแม้้แต่่
การขออนุุญาตถ่่ายทำภาพยนตร์์ในสยามของต่่างชาติิก็็ได้้รัับการตรวจตรา
และท้ว้งติงิมาสม่่ำเสมอ (อุณุาโลม จันัทร์ร์ุ่่�งมณีีกุลุ, 2560) ส่ว่นผู้้�สร้า้งภาพยนตร์ไ์ทย
คณะแรก ๆ  ไม่่แน่่ใจว่าจะเป็็นการผิดถูกูด้้วยราชประเพณีีหรืือพระราชนิิยมอย่่างใด
หรืือไม่่ จึงึต่่างทำหนังัสืือขึ้้�นกราบถวายบังัคมทูลู เริ่่�มจากการขอพระราชทานพระบรม
ราชานุุญาตในการจะให้้ข้้าราชการและอดีีตข้้าราชการที่่�ถููกดุุลออกจากราชการ
ไปแล้้วเข้้าเป็็นตััวแสดงในภาพยนตร์์ ซึ่่�งรััชกาลที่่� 7 ทรงพระกรุุณาพระราชทาน
พระบรมราชานุุญาต แต่่ทรงตั้้�งข้้อแม้้ว่่า ห้้ามมิิให้้ผู้้�นั้้�นใช้้ราชทิินนาม ให้้ใช้้ชื่่�อจริิง
หรืือนามแฝงอย่่างนามปากกา ต่่อมารััชกาลที่่� 7 ยัังเสด็็จทอดพระเนตรการถ่าย
ทำภาพยนตร์์ โชคสองชั้้�น คณะผู้้�ถ่ายทำได้้กราบบัังคมทููลว่่า เมื่่�อทำเสร็็จจะนำ
ขึ้้�นฉายถวายทอดพระเนตรก่อนนำออกฉายทั่่�วไป แต่่หนัังสืือพิิมพ์์ข่่าวภาพยนตร์์ 
ฉบัับวัันที่่� 25 กรกฎาคม พ.ศ. 2470 ได้้ลงพิิมพ์์ต่่างไปว่่า ทรงมีีพระบรมราช
ประสงค์์จะทรงทอดพระเนตรก่่อนที่่�ผู้้�สร้้างจะนำออกฉาย แม้้ว่่าจะดููเป็็นเรื่่�องปกติิ
ของขณะนั้้�นที่่�ยัังไม่่มีีพระราชบััญญััติิภาพยนตร์์ รััชกาลที่่� 7 จึึงได้้ทรงตรวจและ
พระราชวิินิิจฉััยภาพยนตร์์ด้้วยพระองค์์เอง ต่่อมาเมื่่�อมีีพระราชบััญญััติิภาพยนตร์์
ออกบัังคัับใช้้แล้้วตั้้�งแต่่ พ.ศ. 2474 แต่่รััชกาลที่่� 7 ยัังโปรดเกล้้าฯ ให้้นำภาพยนตร์์
ต่่าง ๆ ขึ้้�นฉายถวายทอดพระเนตรก่่อนเป็็นปกติิตามเดิิม (โดม สุุขวงศ์์, 2539) โดม 
สุขุวงศ์์ แสดงความเห็็นในการสัมมนาเรื่่�องสำรวจเส้้นทาง พระราชบัญัญััติภิาพยนตร์์ 
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พ.ศ. 2473 ว่่าก่่อนจะมีี พระราชบััญญััติิภาพยนตร์์ พ.ศ. 2473 เป็็นระบบการ
เซนเซอร์์เป็น็ไปโดยพระเจ้า้แผ่น่ดินิ พระเจ้า้แผ่น่ดินิคืือกฎหมายภายใต้้ระบอบราชา
ธิปิไตย (มูลูนิธิิหินังัไทย, 2550) บริษัทัภาพยนตร์ไ์ทยได้ส้ร้า้งภาพยนตร์เ์รื่่�อง อำนาจ
มืืด ขึ้้�น และได้้นำภาพยนตร์์ขึ้้�นถวายทอดพระเนตรก่อนออกฉาย ปรากฎว่า รัชักาลที่่� 
7 ทรงตำหนิว่ิ่า “การให้้มีีซ่องค้้าหญิงิในเมืืองไทยไม่่เหมาะไม่่ต้้องด้้วยพระราชนิยิม” 
(จำเริญิลักัษณ์์ ธนะวังัน้้อย, 2544) แต่่ทรงมีีพระเมตตาเกรงบริษัทัจะขาดทุนุจึงมีีพระ
มหากรุุณาธิคิุณุให้้หลวงสุนุทรอัศัวราช เจ้้าของหนัังนำภาพยนตร์์ออกฉายได้้ โดยมีี
เงื่่�อนไขว่่า เมื่่�อฉายจนได้้เงินิพอที่่�จะถอนทุนุคืืนได้้หมดแล้้วก็ใ็ห้้ทำลายฟิิล์์มทิ้้�งให้้สิ้้�น
ซาก แต่่ยังัไม่่ทันัได้้ออกฉาย กรมตำรวจพระนครบาลเมื่่�อทราบว่ารัชักาลที่่� 7 ทรงตำหนิิ
ภาพยนตร์์เรื่่�องนี้้�ก็ป็รามหลวงสุนุทรอัศัวราชไม่่ให้้นำภาพยนตร์์ออกฉายสู่่�สาธารณชน 
ต่่อมาภาพยนตร์์เรื่่�องกลัับมาฉายในชื่�อเรื่่�องใหม่่ว่่า ชะนะพาล หรืือ ชนะพาล 
พ.ศ. 2471 ในนามบริิษััทจีีนสยาม ทางตำรวจยอมออกใบอนุุญาตให้้ฉายได้้ แต่่
ปรากฏว่่า บรรดาโรงภาพยนตร์์ในกรุุงเทพฯ ส่่วนใหญ่่ที่่�เป็็นของสยามภาพยนตร์์
บริษััทไม่่กล้้ารัับฉาย เพราะเป็็นภาพยนตร์์ที่่�พระเจ้้าอยู่่�หัวทรงตำหนิิ ท้้ายที่่�สุุด
หลวงสุุนทรอัศวราชต้้องนำภาพยนตร์์ออกเร่่เช่่าโรงเล็็ก ๆ ในกรุุงเทพและตาม
หััวเมืือง ต้้องขาดทุุนเป็็นอัันมาก ต่่อมาบริษััทภาพยนตร์์ไทยได้้สร้้างภาพยนตร์์
เรื่่�อง เลืือดแค้้น หลวงสุุนทรอััศวราชเกรงว่่าภาพยนตร์์อาจจะไม่่ต้้องด้้วย
พระราชนิิยมจนเกิิดปััญหาในการออกฉายอีีก จึึงได้้นำเรื่่�องขึ้้�นทููลเกล้้าฯ เพื่่�อ
ทรงตรวจเสีียก่่อนและมีีพระราชดำรััสว่่าเป็็นที่่�พอพระราชหฤทััย บริิษััทได้้ลงข่่าว
ในหนัังสืือพิิมพ์์ว่่า รััชกาลที่่� 7 ทรงตรวจบทภาพยนตร์์ของภาพยนตร์์เรื่่�องน้ี้�แล้้ว
และทรงพอพระราชหฤทััย (โดม สุุขวงศ์์, 2539) แต่่เกิิดมีีปััญหาบางประการ
ขึ้้�นทำให้้ไม่่อาจสร้้างภาพยนตร์์เรื่่�องนี้้�สำเร็็จจนออกฉายได้้ ต่่อมาภาพยนตร์์
เรื่่�องนี้้�ได้้กลัับมาฉายใหม่่ในนามของบริิษััทสองสหาย โดย นายไกวััล จัันทนบุุพผา 
และ ม.ร.ว.อนุุศัักดิ์์� หััสดิินทร ทั้้�งสองทููลเกล้้าฯ ถวายเรื่่�องและบทภาพยนตร์์
ให้้ทรงตรวจและขอพระราชทานพระบรมราชวิินิิจฉััยซึ่่�งทรงมีีพระราชดำรััสว่่า 
เป็็นที่่�เรื่่�องที่่�ซัับซ้้อนมากแต่่ถ้้าทำให้้ดีีก็็จะสนุุกไม่่น้้อย และทรงมีีพระบรม
ราชานุุญาตให้้ทููลเกล้้าฯ ถวายเรื่่�องและบทภาพยนตร์์เรื่่�องอื่่�น ๆ  ที่่�จะทำภาพยนตร์์
เพ่ื่�อทอดพระเนตรและทรงมีีพระบรมราชวิินิิจฉััย และจะพระราชทานข้้อแนะนำ
ตามพระราชวโรกาส ภาพยนตร์์ เลืือดแค้้น ออกฉายในวัันที่่� 29 กรกฎาคม 
พ.ศ. 2471 แต่่หลัังจากนั้้�นก็ไม่่ปรากฏภาพยนตร์์ของบริษััทสองสหายอีีกเลย 
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แต่่ ม.ร.ว.อนุุศัักดิ์์� หััสดิินทร ได้้ตั้้�ง บริิษััทหััสดิินภาพยนตร์์ ดำเนิินธุุรกิิจภาพยนตร์์
ต่่อไป	
	 2.3	 การออกกฎหมายควบคู่่�กับัการตรวจสอบภาพยนตร์ก์่อ่นเข้า้ฉาย
ตั้้�งแต่่ช่่วงกลางของสมััยรััชกาลที่่� 6 ประเทศเพ่ื่�อนบ้านของสยาม เช่่น สิิงคโปร์์ 
เมีียนมา และฟิิลิปิปิินส์ ที่่�เริ่่�มมีีการเซนเซอร์์ภาพยนตร์์เช่่นกันั และมีีอุบุัตัิเิหตุเุกี่่�ยว
แก่่การมหรสพอยู่่�บ่อย ๆ โดยเฉพาะเหตุุไฟไหม้้ที่่�ลุุกลามแล้้วมีีคนตาย ที่่�สุุดก็็มีี
การตราพระราชบััญญััติิป้้องกัันภยัันตรายอัันเกิิดแต่่การเล่่นมหรสพ พ.ศ. 2464 
พระราชบัญัญัตัิดิังักล่่าวนี้้�เป็็นแรงผลักัดันัอย่่างหนึ่่�งให้้ฝ่่ายราชการต้องการให้้สยาม
มีีการเซนเซอร์์ภาพยนตร์์ ต่่อมาในที่่�ประชุมุเทศาภิบิาล พ.ศ. 2465 ได้้มีีความเห็น็
ชอบว่าสมควรที่่�จะมีีการตรวจตราควบคุมภาพยนตร์์ก่่อนนำออกฉายเพ่ื่�อป้้องกัันลัทธิิ
ชั่่�วร้ายซึ่่�งจะเป็็นตัวัอย่่างเสีียแต่่ในเบื้้�องต้้น ทางกระทรวงมหาดไทยได้้รับัไปดำเนินิการ
ที่่�จะออกเป็็นกฎหมายต่่อไปจนได้้ร่่างเป็็นพระราชบัญัญัตัิแิล้้วเสร็จ็ในปี พ.ศ. 2467 
เรีียกว่่า พระราชบัญัญััติกิารมหรสพแผนกภาพยนตร์์ พ.ศ. 2467 (โดม สุขุวงศ์,์ 2539)

	 ผู้้�เรีียกร้้องให้้รััฐบาลตราพระราชบััญญััติิจำกััดอายุุเด็็กที่่�จะเข้้า

ชมภาพยนตร์์ได้้ด้้วยเกรงว่่าเด็็กจะจดจำและกระทำเลีียนแบบ คำเรีียกร้้อง

ดังักล่า่วลงพิิมพ์ใ์นหนัังสืือพิิมพ์ศ์รีีกรุุง ฉบับัประจำวันัที่่� 23 พฤศจิิกายน พ.ศ. 2471 

ในชื่่�อบทความว่่า “ภาพยนตร์์เป็็นภัยร้้ายแก่่เด็็กเพีียงใด รััฐบาลควรตราพระราช

บัญัญัตัิจิำกัดัอายุเุด็ก็ดูภูาพยนตร์์” โดยผู้้�เขีียนนามปากกว่่า “ไตรรงค์์” มีีใจความว่่า 

ภาพยนตร์์เป็็นครููอย่่างสำคััญของเด็็ก เพราะเด็็กมีีสติิปััญญาน้้อยย่่อมไม่่รู้้�จัักคิิด

ในทางชั่่�วดีีนััก เม่ื่�อเห็็นตััวอย่่างในภาพยนตร์์ก็็มัักจะเลีียนแบบ ในภาพยนตร์์มััก

จะมีีตััวโกงอยู่่�เสมอ ในต่างประเทศบางประเทศเขาห้้ามไม่่ให้้เด็็ก ๆ ดููภาพยนตร์์ 

เพราะเขาเห็็นว่่าอาจเป็็นภััยต่่อเด็็กในภายหน้้า ถ้้าประเทศจะคิิดทำเช่่นนี้�บ้้าง

ก็็จะดีี บทความนี้้�ถืือว่่าเป็็นการเคลื่่�อนไหวเกี่่�ยวการขอจำกััดอายุุผู้้�เข้้าชมภาพยนตร์์

เป็็นครั้้�งแรก (จำเริิญลัักษณ์์ ธนะวัังน้้อย, 2544) สอดคล้้องพระราชดำรััสของ
รััชกาลที่่� 7 ที่่�ทรงห่่วงใยเรื่่�องนี้้�ดัังปรากฏในพระราชดำรััสเรื่่�อง “ว่่าด้้วย
วิิธีีการใช้้ความสัังเกต” อัันเป็็นพระบรมราโชวาทซึ่่�งพระราชทานแก่่นัักเรีียน
ลููกเสืือเนื่่�องในวัันสวนสนามลููกเสืือ งานชุมนุุมลููกเสืือแห่่งชาติิ เมื่่�อวัันที่่� 
4 มีีนาคม พ.ศ. 2470 มีีใจความที่่�เกี่่�ยวข้้องดัังน้ี้� “…ถ้้าเราใช้้ความพยายามความ
เพีียรช่่วยกัันอย่่างพวกอเมริิกัันที่่�ในหนัังเขาบ้้างจะเป็็นประโยชน์์ใหญ่่ยิ่่�ง เราจะ
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สามารถบำรุงุบ้า้นเมืืองของเราให้เ้ท่า่เขาได้เ้หมืือนกััน ไม่่มีีเหตุผุลอะไรที่่�เราจะเป็็น
เช่่นนั้้�นบ้้างไม่่ได้้ นี่่�คืือประโยชน์์ของการดููหนัังให้้ถููกทาง ถ้้าเจ้้าไปดููหนัังคราวหน้้า 
จงใช้้ความสัังเกตระลึึกถึึงข้้อน้ี้�ให้้จงดีี...” 
	 กฤษฎา เกิิดดีี ยัังให้้ความเห็็นไว้้ในการสัมมนาเรื่่�องสำรวจเส้้นทาง   
พระราชบัญัญัตัิภิาพยนตร์ ์พ.ศ. 2473 กับักรณีีศึกึษาไว้ว้่า่ ในสหรัฐัอเมริกิาใช้แ้นวทาง
ของอุุตสาหกรรมในการนำอุุตสาหกรรมภาพยนตร์์ แต่่ของไทยช่่วงที่่�เริ่่�มมีีความคิิด
จะร่่างกฎหมายภาพยนตร์ ์พ.ศ. 2460-2461 มาทางระบบขุนุนาง กลไกการควบคุมุ
ภาพยนตร์์จึึงมาทางการใช้้กฎหมาย (มููลนิิธิิหนัังไทย, 2550) เจตนาที่่�มุ่่�งจะควบคุุม
อุุตสาหกรรมภาพยนตร์์ไทยของรััฐและชนชั้้�นนำสะท้้อนให้้เห็็นในผ่่านกฎหมาย
พระราชบััญญััติิภาพยนตร์์ พ.ศ. 2473 ที่่�ใช้้ในการควบคุมและกำกัับดูแล
การผลิิต การจััดจำหน่่าย การฉายภาพยนตร์์ ตลอดจนควบคุุมสิิทธิิของประชาชน
ทั่่�วไปในการรัับชมภาพยนตร์์ มีีการบัังคัับใช้้เป็็นหลัักมาจนกระทั่่�งพระราชบััญญััติิ
ภาพยนตร์์และวีีดิิทััศน์์ พ.ศ. 2551 ประกาศใช้้และยกเลิิกกฎหมายฉบัับเดิิม 
กิินเวลายาวนานถึึง 77 ปีี กฎหมายที่่�ร่่างและประกาศใช้้ตั้้�งแต่่ในระบอบเก่่าไม่่
ได้้รัับการใส่่ใจแก้้ไขปรัับเปลี่่�ยน โดยการแก้้ไขที่่�เกิิดขึ้้�น 3 ครั้้�งเป็็นเพีียงสนองต่่อ
การจััดการอำนาจในเชิิงโครงสร้้างที่่�มีีผลให้้การควบคุุมกว้้างขวางครอบคลุุม
เบ็ด็เสร็็จมากขึ้้�น (กอปรพงษ์์ กุณุฑีียะ, 2559) นอกจากน้ี้� ภายในเนื้้�อหาของกฎหมาย
ลูกูของพระราชบัญัญััติภิาพยนตร์ ์พ.ศ. 2473 ที่่�ใช้ป้ระกอบการพิจารณาภาพยนตร์์
ยัังประกอบด้้วย ระบบความเชื่่�อที่่�เป็็นข้อห้้ามมิิให้้ปรากฏในเนื้้�อหาภาพยนตร์์อััน
เป็็นอุุดมการณ์์ที่่�รััฐนำมาใช้้เป็็นกรอบกำหนดควบคุุมภาพยนตร์์ ความเชื่่�อเหล่่านี้้�
ได้้ถููกสร้้างและผลิิตซ้้ำให้้มีีคุุณลัักษณะความเป็็นอุุดมการณ์์ โดยหลัักความ
สงบเรีียบร้อยและศีีลธรรมอัันดีีปรากฏเป็็นอุุดมการณ์์ข้้อห้้ามอย่่างกว้้าง ๆ 
ในพระราชบััญญััติิภาพยนตร์์ฉบัับนี้้� ตลอดจนพระราชบััญญััติิภาพยนตร์์และ
วีีดิิทััศน์์ พ.ศ. 2551 ที่่�ใช้้บัังคัับในปััจจุุบััน กล่่าวได้้ว่่า ไม่่ว่่ากฎหมายจะถููกร่่างขึ้้�น
และบัังคัับใช้้ทั้้�งในระบอบสมบููรณาญาสิิทธิิราชย์์หรืือประชาธิิปไตย อุุดมการณ์์
ความสงบเรีียบร้อ้ยและศีีลธรรมอัันดีียังัถูกูนำมาสร้า้งเป็น็กรอบเพื่่�อควบคุมุเนื้้�อหา
ของภาพยนตร์ ์และเม่ื่�อพระราชบัญัญััติภิาพยนตร์แ์ละวีีดิทัศัน์์ พ.ศ. 2551 ประกาศ
ใช้้โดยใช้้หลัักการเรื่่�องการจััดระบบเรตติ้้�งภาพยนตร์์ แบ่่งประเภทการอนุุญาต
ให้้ผู้้�ชมสามารถชมภาพยนตร์์ประเภทต่่าง ๆ ได้้ตามเกณฑ์์อายุุ
3. ผลกระทบจากบทบาทของชนชั้้�นนำที่่�ทำให้้เกิิดการครอบงำอุุตสาหกรรม
ภาพยนตร์์ไทย
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	 3.1	 ผลกระทบต่อ่การร่า่งกฎหมายและการออกกฎหมายภาพยนตร์์
	 ผลกระทบของการบัังคัับใช้้พระราชบััญญััติิภาพยนตร์์ พ.ศ. 2473 
ยัังคงปรากฏอยู่่�ในการบัังคัับใช้้พระราชบััญญััติิภาพยนตร์์และวีีดิิทััศน์์ พ.ศ. 2551 
กล่่าวคืือ แม้้จะมีีการใช้้ระบบเรตติ้้�งภาพยนตร์์แล้้วก็็ตาม ก็็ยัังมีีภาพยนตร์์ที่่�ถููก
เซนเซอร์์หรืือห้้ามฉายโดยเด็็ดขาดด้้วยเหตุุผลขััดต่่อความสงบเรีียบร้้อยและ
ศีีลธรรมอัันดีีของประชาชนอยู่่� โดยไม่่ได้้ถููกจััดให้้อยู่่�ในระบบเรตติ้้�งที่่�รุุนแรง
รองลงมาคืือ เรต ฉ20 หมายถึึงอายุุ 20 ขึ้้�นไปจึึงจะได้้รัับการอนุุญาตให้้ชม
ได้้กลายเป็็นว่่าอุุตสาหกรรมภาพยนตร์์ถููกควบคุุมเรื่่�องการฉายภาพยนตร์์
ซ้้ำซ้อ้นกันถึงึ 2 ระบบคืือ ระบบเซนเซอร์ต์ามกฎหมายฉบับัแรกและระบบเรตติ้้�งใน
กฎหมายฉบับัปัจัจุบุันั สะท้อ้นให้เ้ห็น็ถึงึอิทิธิพิลของรัฐัและชนชั้้�นนำที่่�ใช้เ้หตุผุลเดิมิ
ตั้้�งแต่่แรกเริ่่�มกำเนิิดภาพยนตร์์ในประเทศไทยควบคุุมครอบงำ มองว่่าภาพยนตร์์
เป็็นภัยอัันตรายหรืือลััทธิิชั่่�วช้า แม้้ว่่าจะผ่่านไปถึึง 128 ปีี นอกจากนี้้� แม้้ว่่า
ตััวพระราชบััญญััติิภาพยนตร์์และวีีดิทััศน์์ พ.ศ. 2551 จะดำเนิินการไปบนพื้้�น
ฐานของหลัักนิิติิรััฐที่่�เป็็นหลัักการสำคััญของอุุดมการณ์ประชาธิิปไตยอย่่าง
รอบคอบรัดกุุม ปััญหาจึึงไม่่ได้้เกิิดขึ้้�นจากความไม่่เป็็นประชาธิิปไตยของกฎหมาย 
แต่่การนำมาใช้้พิิจารณาควบคุุมภาพยนตร์์ในทางปฏิิบััติิพบว่่า ปััญหาจะเกิิดขึ้้�น
ระหว่่างคณะกรรมการภาพยนตร์์กัับเจ้้าของผลงานภาพยนตร์์เม่ื่�อได้้รัับคำสั่่�งให้้
แก้ไ้ข ตัดัทอน หรืือมีีคำสั่่�งไม่ใ่ห้ฉ้าย โดยแก่น่สำคัญัของการถกเถีียงจะอยู่่�ที่่�ประเด็น็
เนื้้�อหาความเหมาะสมของภาพยนตร์ท์ี่่�ถููกปิดิกั้้�นที่่�คณะกรรมการพิจารณาภาพยนตร์์
มัักอ้้างถึึงหลัักความสงบเรีียบร้้อยและศีีลธรรมอัันดีีเป็็นหลัักใหญ่่ใจความของ
การควบคุุม 
	พร ะราชบััญญััติิภาพยนตร์์และวีีดิทััศน์์  พ.ศ. 2551 ยัังได้้
มอบหมายหน้้าที่่�แก่่คณะกรรมการภาพยนตร์์และวีีดิิทััศน์์แห่่งชาติิ ดำเนิิน
การกำหนดมาตรการเพ่ื่�อการส่งเสริิมและได้้ปรากฏออกมาอย่่างเป็็นรููปธรรม
ในระเบีียบคณะกรรมการภาพยนตร์์และวีีดิทััศน์์แห่่งชาติิ เรื่่�อง มาตรการ
ในการส่่งเสริิมอุุตสาหกรรมภาพยนตร์์และวีีดิิทััศน์์ พ.ศ. 2552 ใจความหลััก
กล่่าวถึงการที่่�รััฐจะให้้การส่งเสริิมด้้วยการมอบเป็็นเงิินทุุนให้้ผู้้�ขอรัับการส่่งเสริิม 
รััฐยัังคงมีีท่่าทีีเชื่่�อว่่าภาพยนตร์์เป็็นสื่่�อที่่�มีีอิิทธิิพลต่่อผู้้�คนและสัังคมเนื่่�องจาก
ภาพยนตร์์เป็็นสื่�อที่่�เข้้าถึึงง่่าย (กอปรพงษ์์ กุุณฑีียะ, 2559) ยกตััวอย่่างเช่่น
การที่่�รัฐัระบุถุ้อ้ยคำในระเบีียบฉบับัดังักล่า่วว่า่ภาพยนตร์ส์ามารถส่่งเสริมิการเรีียนรู้้� 
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ซึ่่�งเป็น็ประเด็น็สืืบเนื่่�องมาตั้้�งแต่ก่่อ่นที่่�จะมีีการประกาศใช้พ้ระราชบัญัญััติภิาพยนตร์์ 
พ.ศ. 2473 ที่่�ได้้เกิิดข้้อถกเถีียงกัันมาแล้้วระหว่่างฝ่่ายที่่�ต้้องการให้้มีีการควบคุุม
ภาพยนตร์แ์ละฝ่่ายที่่�ไม่่เห็็นด้วย โดยมีีประเด็็นเกี่่�ยวกับแนวคิดว่่าภาพยนตร์ส์ามารถ
เป็น็ตัวอย่่างสอนการกระทำแก่โ่จรผู้้�ร้ายให้้เกิิดการลอกเลีียนแบบการกระทำ ความ
เชื่่�อเช่่นนี้้�ยัังคงปรากฏในกฎกระทรวงกำหนดลัักษณะของประเภทภาพยนตร์์ 
พ.ศ. 2552 ภาพยนตร์์ในระดัับที่่�เหมาะสมกัับผู้้�มีีอายุุ 18 ปีีขึ้้�นไป ต้้องไม่่มีีลัักษณะ
ดังัต่อ่ไปนี้้� เนื้้�อหาที่่�แสดงวิธิีีการก่อ่อาชญากรรมที่่�มีีผลกระทบต่อ่สังัคมอย่า่งรุนุแรง 
และอาจชัักจููงหรืือส่่งเสริิมให้้เกิิดพฤติิกรรมเลีียนแบบ เนื้้�อหาที่่�แสดงวิิธีีการใช้้สาร
เสพติิดซึ่่�งอาจชัักจุุงใจให้้ผู้้�ชมเกิิดพฤติิกรรมเลีียนแบบ
	 กรอบทิศิทางเนื้้�อหาของภาพยนตร์์ที่่�เข้้าข่่ายได้้รับัการส่งเสริมิสนัับสนุนุ
จากรัฐันั้้�น รัฐัยังัวางกรอบไว้้ว่่า เนื้้�อหาของภาพยนตร์์ต้้องเป็็นการส่งเสริมิคุณุธรรม 
จริยธรรม ศีีลธรรม และเสริมิสร้้างความสามััคคีี ขณะเดีียวกันักรอบเนื้้�อหาต้้องห้้าม
ปรากฏในภาพยนตร์์ที่่�เป็็นคู่่�ตรงข้้าม รัฐัได้้กำหนดว่่า ต้้องไม่่มีีเนื้้�อหาเกี่่�ยวกับลัทธิหิรืือ
คำสอนที่่�ขัดัต่อ่ความสงบเรีียบร้อ้ย ศีีลธรรมอัันดีีหรืือขนบธรรมเนีียมประเพณีีที่่�อาจ
ชัักจููงให้้ผู้้�ชมหลงเชื่่�อเท่่านั้้�น 
	น อกจากน้ี้� ในร่างพระราชบััญญััติิภาพยนตร์์และวีีดิทััศน์์ (ฉบัับ
ที่่�...) พ.ศ. …. ซึ่่�งเป็็นร่่างกฎหมายฉบัับที่่� นายสฤษฏ์์พงศ์์ เกี่่�ยวข้้อง สมาชิิกสภา               
ผู้้�แทนราษฎรพรรคภููมิิใจไทยกัับคณะเป็็นผู้้�เสนอ ก็็ยัังคงปรากฏถ้้อยคำในลัักษณะ
ควบคุมครอบงำอุุตสาหกรรมภาพยนตร์์ลัักษณะเดิิมคืือ ผู้้�สร้้างภาพยนตร์์ต้้อง
ดำเนิินการสร้้างภาพยนตร์์ในลักษณะที่่�ไม่่เป็็นการบ่อนทำลาย ขััดต่่อความสงบ
เรีียบร้้อยหรืือศีีลธรรมอัันดีีของประชาชนอย่่างร้้ายแรง บ่่อนทำลายสถาบัันศาสนา 
บ่่อนทำลายพระมหากษััตริิย์์ หรืืออาจจะกระทบกระเทืือนต่่อความมั่่�นคง และ
เกีียรติภิูมูิขิองประเทศไทย ซึ่่�งจะเห็น็ได้้ว่่า ต้้องอาศััยการตีีความบทบััญญััติิกฎหมาย
อย่่างกว้้างและเป็็นอำนาจดุุลพิินิิจของคณะกรรมการพิิจารณาภาพยนตร์์ ทั้้�งนี้้� 
มีีข้้อสัังเกตว่่า หลัักการและเหตุุผลในการเสนอร่่างกฎหมายฉบัับนี้้�เป็็นไปเพื่่�อ
ผ่่อนคลายการปิิดกั้้�นและการจำกััดการสร้้างภาพยนตร์์ไทยตามมุุมมองค่่านิิยม
และความเชื่่�อของไทยมากเกิินไปซึ่่�งทำให้้การประกอบธุุรกิจการสร้้างภาพยนตร์์
ไทยไม่่สามารถพััฒนาให้้น่่าสนใจและแข่่งขัันได้้
	 3.2 ผลกระทบต่่อผู้้�สร้้างและผู้้�ผลิิตภาพยนตร์์
	 กรณีีตััวอย่่างภาพยนตร์์เรื่่�องแรกที่่�ถููกห้้ามฉายภายใต้้การพิิจารณา
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ของคณะกรรมการพิจารณาภาพยนตร์์และวีีดิทััศน์์ ภายใต้้การบัังคัับใช้้พระราช
บััญญััติิภาพยนตร์์และวีีดิทััศน์์ พ.ศ. 2551 และเกิิดการฟ้องคดีีต่อศาลปกครอง
เป็็นคดีีแรก คืือ แมลงรัักในสวนหลัังบ้้าน (Insects in the Backyard) ท้้ายที่่�สุุด 
ศาลปกครองได้พ้ิพิากษายกฟ้อ้งคำร้้องของผู้้�กำกับัที่่�ไม่เ่ห็น็ด้ว้ยต่อ่คำสั่่�งไม่อ่นุญุาต
ให้้ฉายของคณะกรรมการพิจารณาภาพยนตร์์และวีีดิทััศน์์ และคณะกรรมการ
ภาพยนตร์์และวีีดิทััศน์์แห่่งชาติิ ในวัันที่่� 25 ธัันวาคม พ.ศ. 2558 โดยศาลช้ี้�ว่่า 
หากผู้้�สร้้างตััดฉากเพศสััมพัันธ์ที่่�เห็็นอวััยวะเพศนาน 3 วิินาทีี ซึ่่�งถืือเป็็นสื่�อลามก
อนาจารผิิดตามกฎหมายอาญาออก ภาพยนตร์์ก็็จะสามารถจััดฉายได้้ในประเภท 
ฉ20 หรืือห้้ามผู้้�ชมที่่�อายุุต่่ำกว่่า 20 ปีีดูู ซึ่่�งผู้้�กำกัับยิินยอมตามคำแนะนำของศาล 
ยอมตััดภาพที่่�ถููกตััดสิินว่่าลามกอนาจารออกไปเพื่่�อให้้หนัังได้้ออกฉาย ภาพยนตร์์
ได้้ออกฉายแบบจำกััดโรงเม่ื่�อวัันที่่� 30 พฤศจิิกายน พ.ศ. 2560 (หอภาพยนตร์์, 
2564) ท้้ายที่่�สุุดภาพยนตร์์เรื่่�องนี้้�ได้้รัับการขึ้้�นทะเบีียนมรดกภาพยนตร์์ของชาติิ
ประจำ พ.ศ. 2562 กรณีีของภาพยนตร์์เรื่่�องนี้้�ยัังมีีคำวิินิิจฉััยศาลรััฐธรรมนููญ
ที่่� 30/2555 มีีใจความสำคััญว่่า การสร้้างภาพยนตร์์เป็็นการแสดงความคิิดเห็็น
ของผู้้�สร้้างภาพยนตร์์เพื่่�อนำเสนอความคิิด ความเห็็น สะท้้อนปััญหาสัังคมต่่าง ๆ 
ซึ่่�งเป็็นเสรีีภาพในการแสดงความเห็็นของบุุคคลที่่�รััฐธรรมนููญ มาตรา 45 รัับรอง
ไว้้ ทั้้�งนี้้� เพื่่�อมิิให้้ผู้้�สร้้างภาพยนตร์์ใช้้เสรีีภาพในการแสดงความเห็็นตามอำเภอใจ
โดยไม่่มีีขอบเขต ซึ่่�งอาจส่งผลกระทบต่อสิิทธิิและเสรีีภาพของผู้้�อื่�น เป็็นภัยต่่อ
ความมั่่�นคงของรััฐ หรืือมาตรฐานทางศีีลธรรมอัันดีีของสัังคมโดยรวมได้้                  
พระราชบััญญััติิภาพยนตร์์และวีีดิทััศน์์ พ.ศ. 2551 จึึงมิิได้้เป็็นการจำกััดเสรีีภาพ
เกินิกว่า่ความจำเป็น็และไม่ก่ระทบกระเทืือนสาระสำคัญัแห่ง่สิทิธิแิละเสรีีภาพตามที่่�
รัฐัธรรมนูญูรับัรองไว้้และกรณีีตัวัอย่่างอีีกกรณีีหนึ่่�งคืือ ภาพยนตร์์ เชคสเปีียร์์ต้อ้งตาย 
(Shakespeare Must Die) ซึ่่�งได้้รัับทุุนสนัับสนุุนจากกองทุุนส่่งเสริิมอุุตสาหกรรม
ภาพยนตร์แ์ละวิิดีีทัศัน์ ์ภายใต้้แผนปฏิิบัตัิกิารไทยเข้ม้แข็ง็ สำนัักงานศิลปวัฒันธรรม
ร่่วมสมััย กระทรวงวััฒนธรรม โดยในภาพยนตร์์มีีการใช้้ภาพเหตุุการณ์์อิิงจาก
เหตุุการณ์ความรุุนแรงในประเทศไทยเม่ื่�อวันัที่่� 6 ตุลุาคม พ.ศ. 2519 ต่อ่มา เมื่่�อวันัที่่� 
3 เมษายน พ.ศ. 2555 คณะกรรมการพิจารณาภาพยนตร์์ฯ คณะที่่� 3 ที่่�มีี พล.ต.ต.เอนก 
สัมัพลังั เป็็นประธาน มีีมติห้ิ้ามฉายภาพยนตร์์เรื่่�องนี้้� โดยคณะกรรมการอ้างว่่าเนื้้�อหา
ในภาพยนตร์์ก่่อให้้เกิดิการแตกความสามััคคีีระหว่่างคนในชาติ ิ (WorkpointToday, 
2024) ต่่อมาใน พ.ศ. 2560 ศาลปกครองมีีคำสั่่�งยกฟ้้องผู้้�ร้อง เนื่่�องจากศาลเห็็น
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สอดคล้้องกัับดุลพิินิจิของคณะกรรมการพิจารณาภาพยนตร์์และวีีดิทัศัน์์ คณะที่่� 3 
ว่่าเป็็นการใช้้ดุลุพิินิจิที่่�ชอบด้วยกฎหมาย ผู้้�ร้องจึงึได้้อุทุธรณ์ต่่อศาลปกครองสูงูสุดุ จน
กระทั่่�ง พ.ศ. 2567 ศาลปกครองสููงสุดุมีีคำพิพิากษากลัับคำพิพิากษาศาลปกครองชั้้�น
ต้้น ยกเลิกิคำสั่่�งห้้ามฉายภาพยนตร์์เรื่่�องนี้้�ของคณะกรรมการพิจิารณาภาพยนตร์์และ 
วีีดิทิัศัน์์ และยังัสั่่�งให้้มีีการจ่ายค่่าเสีียหาย 500,000 บาท พร้อมดอกเบี้้�ยแก่่ผู้้�สร้้างหนังั 
แม้้ว่่าจะมีีการเรีียกค่่าเสีียหายไปเป็็นเงินิจำนวนกว่่า 7 ล้้านบาท ซึ่่�งเป็็นค่าเสีียหายจาก
เงินิทุนสร้้างภาพยนตร์์ไปด้้วยก็็ตาม เพราะศาลเห็็นว่าเงิินจำนวนดังกล่่าวเป็็นทุนที่่�ต้้อง
ใช้้ผลิติอยู่่�แล้้ว (ประชาไท, 2567)

ภาพที่่� 1 รายชื่่�อภาพยนตร์์ที่่�ถููกคณะกรรมการฯ พิิจารณาห้้ามฉาย ถููกตััดก่่อนจึึง
ได้้รัับอนุุญาตให้้ฉายและถููกเตืือนว่่าไม่่เหมาะสมสำหรัับการฉาย (ประชาไท, 2564)

	ดั งนั้้�นจะเห็็นได้้ว่่า กรณีีตัวอย่่างภาพยนตร์์ทั้้�งสองเรื่่�องเป็็นเพีียง
ส่่วนหนึ่่�งของภาพยนตร์์ที่่�ได้้รัับผลกระทบจากกฎหมายและการบัังคัับใช้้กฎหมาย
ที่่�มีีรากเหง้้ามาจากพระราชบััญญััติิภาพยนตร์์ พ.ศ. 2473 ซึ่่�งมีีแนวคิดในการ
ควบคุุมครอบงำอุุตสาหกรรมภาพยนตร์์ภายใต้้บรรทัดฐานของสัังคมที่่�ให้้ความ
สำคััญต่่อความมั่่�งคงของรััฐ ความสงบเรีียบร้อยและศีีลธรรมอัันดีีของประชาชน 
สะท้้อนผ่่านการบัังคัับใช้้กฎหมายของคณะกรรมการพิิจารณาภาพยนตร์์และ
วีีดิิทััศน์์ จนถึึงคำสั่่�งของศาลปกครองและคำพิิพากษาของศาลรััฐธรรมนููญ
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อภิิปรายผลการศึึกษา   

	 การศึึกษาวิิจััยนี้้�เป็็นการยืืนยัันถึึงความสอดคล้้องสนัับสนุุนข้้อมููล
การศึกษาที่่�มาแต่่เดิิม โดยผู้้�วิจััยได้้ทำการรวบรวมและจััดประเภทลัักษณะให้้เป็็น
หมวดหมู่่�เพื่่�อให้้เกิิดความชััดเจน โดยสรุุปพอสัังเขปได้้ว่่า 
	 1. ชนชั้้�นนำได้้รัับอิทธิิพลทางวััฒนธรรมจากชาวตะวัันตกใน
สมััยรััชกาลที่่� 5-7 มาตามลำดัับด้วยเหตุุผลเรื่่�องการปรัับปรุุงประเทศให้้ศิิวิิไลซ์์
ทัันสมััยและสถาบัันกษััตริิย์์เองก็็ต้้องปรัับตััวให้้ทัันสมััยผ่่านการรัับเอาเทคโนโลยีี
และประดิิษฐกรรมใหม่่ของโลกเข้้ามายัังประเทศ ส่่งผลทางอ้้อมให้้พระบรม
วงศานุวุงศ์ช์ั้้�นเจ้า้นายตลอดจนขุนุนางต่า่ง ๆ  มีีพระราชนิยิมในการทอดพระเนตรและ
ทรงถ่า่ยภาพยนตร์ต์ามไปด้ว้ย รัชักาลที่่� 7 ทรงสนพระราชหฤทัยัในกิจิการภาพยนตร์์
เป็็นอย่่างมาก ไม่่ว่่าจะเป็็นการที่่�ทรงพกกล้้องถ่่ายทำภาพยนตร์์ไปประกอบ
พระราชกรณีียกิิจต่าง ๆ อัันเป็็นการแสดงออกถึึงสััญลัักษณ์์ความทัันสมััยของ
พระองค์์เอง รวมถึึงการแสดงออกว่่าทรงมีีพระสหายเป็็นชาวอเมริิกัันที่่�อยู่่�ใน
แวดวงอุุตสาหกรรมภาพยนตร์์ไทยหรืือให้้การสนัับสนุุนองค์์กรต่่าง ๆ ที่่�เกี่่�ยวข้้อง
กัับภาพยนตร์์
	 2. ในฐานะที่่�ชนชั้้�นนำเป็็นผู้้�เข้้าถึึงเทคโนโลยีีก่่อนและมีีบทบาท
เผยแพร่่ความสนใจนั้้�นอย่่างกว้้างขวาง ชนชั้้�นนำจึึงได้้แสดงบทบาทกำหนด
ความเป็็นไปของภาพยนตร์์ในฐานะสื่่�อมวลชนที่่�มีีอิิทธิิพลสููงต่่อสัังคม เนื่่�องจาก
ภาพยนตร์ใ์นยุคเริ่่�มต้้นเป็็นการเปลี่่�ยนจากภาพนิ่่�งเป็็นภาพเคล่ื่�อนไหวทำให้้เกิิดความ
รู้้�สึึกเสมืือนจริิงมากยิ่่�งขึ้้�นกว่่าเดิิม ผนวกกัับการเผยแพร่่ภาพยนตร์์ในยุุคแรกเป็็น
การฉายภาพยนตร์์ข่่าวสงครามของขั้้�วอำนาจทางการเมืืองระหว่่างประเทศ
ฝั่่�งตะวัันตกอัันการโฆษณาชวนเชื่่�อ (propaganda) ด้้วยคุุณลัักษณะความสามารถ
ของสื่่�อภาพยนตร์ใ์นการสร้า้งความน่า่ตื่่�นตาตื่่�นใจ จึงึมีีอิทิธิพิลส่ง่ผลให้ค้นดูสูามารถ
เปลี่่�ยนความคิิดความเชื่่�อทางการเมืืองและศีีลธรรมจึึงเกรงว่่าจะก่่อให้้เกิิดการ
เลีียนแบบ ภาพยนตร์์ไม่่ถููกมองว่่าเป็็นศิิลปะที่่�ประชาชนมีีโอกาสจะใช้้สิิทธิิและ
เสรีีภาพในการพิจิารณารับัสารได้ด้้ว้ยตนเอง ชนชั้้�นนำในฐานะผู้้�ปกครองหวาดหวั่่�น
และเกรงกลัวัต่อ่การรับัสารจากส่ื่�อภาพยนตร์ท์ี่่�มีีอิทิธิพิลสูงูและก่อ่ให้เ้กิดิความเลว
ร้้ายต่่อเยาวชน ผู้้�ที่่�ดููแลด้้านศีีลธรรมจึึงต้้องการผู้้�ที่่�จะมากลั่่�นกรองและขจััดความ
เลวร้ายในภาพยนตร์์เพ่ื่�อทำให้้ภาพยนตร์์คงเหลืือไว้้แต่่ความดีีงามความบริสุุทธิ์์�



138 วารสารการสื่่�อสารและสื่่�อบููรณาการ คณะการสื่่�อสารมวลชน มหาวิิทยาลััยเชีียงใหม่่

ปีีที่่� 12 ฉบัับที่่� 1 มกราคม - มิิถุุนายน 2567

เท่่านั้้�น (Wittern-Keller, 2013) กษััตริิย์์และชนชั้้�นนำจึึงแสดงบทบาทในการ
แสดงเป็็นห่ว่งเป็็นใยว่่าประชาชนจะรู้้�ไม่่เท่า่ทัันภาพยนตร์ท์ี่่�เป็น็สื่�อมวลชนชนิดิหนึ่่�ง
	 3. รััฐและชนชั้้�นนำในช่่วง พ.ศ. 2440-2479 ได้้ใช้้กระบวนการ 
3 ประการในการควบคุมครอบงำอุุตสาหกรรมภาพยนตร์์ไทยคืือ การแสดง
อำนาจเหนืือกิิจการภาพยนตร์์ในช่่วงเวลาดัังกล่่าว การตรวจสอบภาพยนตร์์
ก่่อนเข้้าฉาย (เซนเซอร์์) ตั้้�งแต่่ก่่อนมีีกฎหมายภาพยนตร์์มาจนถึงปััจจุบัันที่่�ยััง
ปรากฏกรณีีห้้ามฉายภาพยนตร์์ไปจนถึงสั่่�งให้้ตััดฉากต่่าง ๆ ไม่่ต่่างจากเดิิม และ
การออกกฎหมายควบคู่่�กับการตรวจสอบภาพยนตร์์ก่่อนเข้้าฉาย ที่่�จนถึึงร่่าง
พระราชบััญญััติิภาพยนตร์์ที่่�กำลัังอยู่่�ในกระบวนการร่่างก็็ยัังมีีลักษณะเป็็นการ
ควบคุุมอุุตสาหกรรมภาพยนตร์์เช่่นเดีียวกัับทุุกฉบัับที่่�ผ่่านมา สะท้้อนให้้เห็็นถึึง
ความสำเร็็จในการสร้้างความหวาดกลััวครอบงำประชาชน ผู้้�สร้้างภาพยนตร์์
ทั่่�วไปที่่�ไม่่มีีความตั้้�งใจอย่่างมากที่่�จะสร้้างภาพยนตร์์ที่่�ก่่อให้้เกิิดการวิิพากษ์์ ย่่อม
จะไม่่เสี่่�ยงจะสร้้างเนื้้�อหาที่่�จะกระทบต่่อความมั่่�นคงหรืือเสี่่�ยงต่่อการกระทบต่่อ
ความสงบเรีียบร้้อยและศีีลธรรมอัันดีีตามที่่�รััฐกำหนดไว้้ ขณะที่่�ประชาชนก็จะ
ได้้รัับชมภาพยนตร์์ที่่�ไม่่หลากหลายเหมืือนในต่่างประเทศโดยเฉพาะแนววิิพากษ์์
และฝึึกให้้ผู้้�ชมตั้้�งคำถามกัับระบบต่่าง ๆ  ในสังคมและถููกจำกััดกรอบให้้ชมแต่่แนว
บัันเทิิงเท่่านั้้�น นอกจากน้ี้�ประชาชนก็็จะไม่่เปิิดรัับและรู้้�สึกไม่่ยอมรัับภาพยนตร์์ที่่�
เกิิดการตั้้�งข้้อสงสััยหรืือตั้้�งคำถามกัับอำนาจทางการเมืือง เพราะไม่่มีีโอกาสได้้ชม
ภาพยนตร์์แนวนี้้�เป็็นประจำอีีกด้้วย
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ข้้อเสนอแนะ 

	 1. ข้้อเสนอแนะเชิิงนโยบาย	
	ข้ อเสนอแนะต่่อแนวนโยบายของรััฐในการกระบวนการร่างกฎหมาย
เพ่ื่�อควบคุุมหรืือกำกัับดููแลภาพยนตร์์นั้้�น หากพิิจารณาแก้้ไขพระราชบััญญััติิ
ภาพยนตร์์และวีีดิิทััศน์์ พ.ศ. 2551 หรืือจะมีีการยกร่่างกฎหมายภาพยนตร์์ใหม่่ใน
อนาคต เอกชนในภาคส่่วนต่าง ๆ  ควรมีีบทบาทและสิิทธิมิีีเสีียงเข้า้เกี่่�ยวข้อ้งในฐานะ
ผู้้�มีีส่วนได้้เสีียกัับการกำหนดความเป็็นไปของกิิจการภาพยนตร์์ ผ่่านการร่าง
กฎหมายภาพยนตร์ ์โดยเฉพาะการเสนอข้อ้คิิดเห็็นที่่�หลากหลาย เพ่ื่�อลดการควบคุม
ครอบงำดัังที่่�กฎหมายภาพยนตร์์ทุุกฉบัับที่่�แล้้วมาถููกผลิิตออกมาโดยมีีแนวคิดการ
บัังคัับใช้้กฎหมายและการออกแบบกระบวนการยุุติิธรรมภายใต้้การควบคุุมโดย
อำนาจของรััฐหรืือให้้รััฐเป็็นศููนย์์กลางของอำนาจ
	 2. ข้้อเสนอแนะสำหรัับการศึึกษาในอนาคต
	 การศึกึษาวิจิัยัในครั้้�งนี้้�มีีขอบเขตจำกัดัเฉพาะ พ.ศ. 2440-2479 จึงึควร
ศึึกษาในช่วงเวลาอ่ื่�นเช่่นกันว่า ชนชั้้�นนำมีีบทบาทต่่ออุุตสาหกรรมภาพยนตร์์ด้้วย
หรืือไม่่อย่่างไร หรืือมีีปััจจััยด้้านอื่่�น ๆ ที่่�มีีบทบาทควบคุุมครอบงำอุุตสาหกรรม
ภาพยนตร์์ด้้วยหรืือไม่่ นอกจากน้ี้� การศึกษาวิิจััยน้ี้�ยัังเป็็นการวิจััยเชิิงเอกสาร 
หากสามารถศึึกษาด้้วยวิิธีีการอื่่�นเพิ่่�มเติิมได้้ก็็อาจค้้นพบบทบาทของชนชั้้�นนำที่่�มีี
ต่่ออุุตสาหกรรมภาพยนตร์์ไทย ทั้้�งในลักษณะของการควบคุมครอบงำและหรืือใน
ลัักษณะอื่่�น ๆ มากขึ้้�นด้้วย
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การเผยแพร่่ (Distribution) ภาพยนตร์์ไทยในภาพยนตร์์สตรีมีมิ่่�ง 
ภายใต้้สถานการณ์์โรคติิดเชื้้�อไวรััสโคโรนา 2019 (โควิิด-19) 
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Thai Movie Distribution in Streaming Platform 
During the Global Pandemic of Coronavirus Disease 2019 

(COVID-19): A Case Study of Netflix
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บทคััดย่่อ

	 การวิิจััยเรื่่�อง การเผยแพร่่ (distribution) ภาพยนตร์์ไทยในภาพยนตร์์      
สตรีีมมิ่่�งภายใต้้สถานการณ์์โรคติิดเชื้้�อไวรััสโคโรนา 2019 (โควิิด-19) กรณีีศึึกษา 
Netflix มีวีัตัถุุประสงค์์เพ่ื่�อศึกึษาวิเิคราะห์์ทัศันะของผู้้�ผลิติภาพยนตร์์ไทย ต่่อสภาพ
แวดล้้อมและศัักยภาพของภาพยนตร์์ไทยที่่�ใช้้การเผยแพร่่ภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�ง Netflix 

* โครงการน้ี้�ได้้ผ่่านการพิิจารณาจากคณะกรรมการจริยิธรรมสำหรับัพิจิารณาโครงการวิิจัยัที่่�ทำในมนุุษย์์ มหาวิิทยาลัยั

ศรีีนครินิทรวิโิรฒ หมายเลยรับัรอง SWUEC-G- 300/2565E



เป็็นช่่องทางแรก (first window) และศึกึษาวิเิคราะห์์ทัศันะกลยุทุธ์์ทางการตลาด
ของ Netflix ต่่อการเผยแพร่่ภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�ง Netflix ภายใต้้สถานการณ์์โรค
ติิดเชื้้�อไวรััสโคโรนา 2019 (โควิิด-19) โดยใช้้ระเบีียบวิิธีีวิิจััยเชิิงคุุณภาพ ด้้วยการ
สัมัภาษณ์์เชิงิลึกึกับัผู้้�มีส่ี่วนได้้ส่่วนเสียีของผู้้�ผลิติภาพยนตร์์ไทยที่่�เผยแพร่่ภาพยนตร์์
ไทยจำนวนทั้้�งหมด 7 ท่่าน ผลการวิจิัยัพบว่า ประการแรก ด้้านสภาพแวดล้้อมและ
ศักัยภาพของของภาพยนตร์์ไทย ผู้้�ผลิติภาพยนตร์์ไทยได้้รับัผลกระทบจากการปิิดโรง
ภาพยนตร์์ชั่่�วคราว ทำให้้ช่่องทางการเผยแพร่่ภาพยนตร์์ไทยเปลี่่�ยนแปลงไป โดยอาศัยั
สื่่�อออนไลน์์และสตรีมีมิ่่�งภาพยนตร์์ไทยมากขึ้้�น โดยเฉพาะทาง Netflix และบุคุลากร
ส่่วนใหญ่่มีศีักัยภาพที่่�ดีเีมื่่�อเทียีบกันในภููมิภาคเอเชียีนับัเป็็นจุดุแข็ง็ ส่่วนจุดุอ่่อนเป็็นบท
ภาพยนตร์์ที่่�สะท้้อนเพียีงบริบิทความเป็็นไทยเท่่านั้้�น ผลงานภาพยนตร์์ไทยส่่วนหนึ่่�ง
ก็ย็ังัได้้รับัโอกาสในการเผยแพร่่ภาพยนตร์์สตรีมีมิ่่�ง Netflix สู่่�ตลาดโลก การพิจิารณา
ภาพยนตร์์ไทยของหน่่วยงานภาครัฐัยังัคงเป็็นอุปุสรรคต่่อการพัฒันาภาพยนตร์์ไทยใน
ระดับัสากล ประการที่่�สอง ด้้านกลยุทุธ์์ทางการตลาด พบว่า Netflix ใช้้กลยุทุธ์์ด้้าน
ผลิติภัณัฑ์์เป็็นกลยุุทธ์์หลักั โดยพิิจารณาจากบทภาพยนตร์์เป็็นลำดับัแรก และปััจจัยั
ด้้านกลยุุทธ์์ทางด้้านราคาและการลงทุุนร่่วมด้้วย มีกีารซ้ื้�อลิขิสิทิธิ์์�ภาพยนตร์์ไทยไปเผย
แพร่่ในสตรีมีมิ่่�ง Netflix เป็็นช่่องทางแรก (first window) ตลอดจนมีกีารลงทุนุผลิติ
ภาพยนตร์์ไทยและเผยแพร่่เป็็น Netflix Original กลยุทุธ์์การโฆษณาและการตลาด 
ส่่วนมาก Netflix เป็็นผู้้�ดำเนินิการด้้วยตนเอง 

คำสำคััญ: ภาพยนตร์ส์ตรีมีมิ่่�ง, ภาพยนตร์ไ์ทย, การเผยแพร่ภ่าพยนตร์,์ สถานการณ์์
โรคติิดเชื้้�อไวรััสโคโรนา 2019 (โควิิด-19)

Abstract

	 This research studies Thai movie distribution on streaming 
platforms during the global coronavirus pandemic of COVID-19, a 
case study of Netflix. The research objectives were to analyze the 
perspectives of Thai film producers regarding Thai films distributed on 
Netflix as the first window in the COVID-19 pandemic and to analyze 
the marketing strategies of Netflix for the distribution of Thai films 
on its streaming platform. The methodology employed a qualitative 
research approach, and in-depth interviews were conducted with seven 
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significant stakeholders among Thai film producers who distributed Thai 
films on Netflix. The research findings revealed that, firstly, in terms 
of the environment and potential of Thai films, Thai film producers 
have been affected by the temporary closure of movie theaters. This 
led to a shift in distribution channels, with more reliance on online 
media and streaming Thai films, particularly Netflix. Furthermore, Thai 
staff have high-level skills. They possess high potential compared to 
other regions, Which strengthens the Thai film industry. A weakness 
was identified in the limited context of Thai films. The establishment 
of a branch of Netflix in Thailand provides opportunities for Thai films 
to be distributed globally. However, government policies continue to 
pose challenges for the development of Thai films on the international 
stage. Secondly, after analysing of the marketing mix, it was found 
that the product strategy is a key factor in the marketing strategy 
of Netflix, with a focus on film content. The price and investment 
strategies also played a role. It was found that the acquisition of Thai 
film copyrights for streaming on Netflix were the first window, along 
with the production and streaming of Thai films by Netflix (Netflix 
Original). These investments in Thai film production, advertising and 
marketing strategies are predominantly managed by Netflix itself.

Keywords: Streaming films, Thai films, Film distribution, COVID-19 
pandemic

บทนำ 

	 Netflix ผู้้�ให้้บริกิารภาพยนตร์์สตรีมีมิ่่�งอันัดับั 1 ของโลก และประเทศไทย 
มีผีู้้�ใช้้บริกิารคิดิเป็็น 84% ตามด้้วยลำดัับที่่� 2 Line TV 43% ลำดับัที่่� 3 YouTube 
Premium 38% (Statista Research Department, 2021) จำนวนความนิิยม
ดังักล่่าวนั้้�น เป็็นผลพวงหนึ่่�งเกิิดจากสถานการณ์์การระบาดของโรคติิดเชื้้�อไวรัสัโคโรนา 
2019 (โควิดิ-19) แพร่่กระจายไปทั่่�วโลก ส่่งผลกระทบทั้้�งสุขุภาพ สัังคม เศรษฐกิิจ 
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เป็็นวงกว้้าง ทำให้้หลายกิิจการ หลายต้้องหยุุดชะงัักลง รวมถึึงอุุตสาหกรรม
ภาพยนตร์์ซึ่่�งเป็็นสำคััญของโลกต้้องหยุุดการดำเนิินการให้้หลายภาคส่่วน เพ่ื่�อ
ลดความเสี่่�ยงในการแพร่่ระบาดของโรค โดยไม่่อาจรู้�ได้้ว่่าจะสิ้้�นสุุดลงเมื่่�อใด 
(ฉลองรััฐ เฌอมาลย์์ชลมารค, 2564)
	ธุ รกิจิโรงภาพยนตร์์เป็น็กิจิการหนึ่่�งที่่�ได้ร้ับัผลกระทบจากการแพร่่ระบาด
โรคติิดเชื้้�อโคโรนาสายพัันธุ์์�ใหม่่ 2019 (โควิิด-19) อย่่างมหาศาล โดย คุุณสุุวััฒน์์ 
ทองร่ม่โพธิ์์� ประธานเจ้า้หน้า้ที่่�บริหิาร บริษิัทั เอสเอฟ คอร์ป์อเรชั่่�น จำกัดั (มหาชน) 
กล่า่วว่า “ในช่่วงสงครามโลกโรงภาพยนตร์์ก็ย็ังัเปิิดให้้บริการได้้ แต่่วิกิฤติิโควิดิ-19 ที่่�
เป็น็วิกิฤติิโลกครั้้�งนี้้� โรงภาพยนตร์์ก็เ็หมืือนกัับหลายธุุรกิิจที่่�ต้อ้งขาดรายได้้จากการ
หยุุดให้้บริิการ แต่่ในขณะเดีียวกัันเรายัังคงต้้องแบกรัับค่่าใช้้จ่่ายต่่าง ๆ รวมถึึงดููแล
พนัักงานกว่่า 3,000 คน ตั้้�งแต่่ต้้นปีีที่่�ผ่่านมาจนถึึงปััจจุุบััน” ในปีี พ.ศ. 2563 ราย
ได้ข้องโรงภาพยนตร์เ์มเจอร์ซ์ีนีีเีพล็ก็ซ์ ์(Major Cineplex) ประสบปัญัหาขาดทุนุใน
รอบหลายสิิบปีี ลดลงถึึง 213% ถึึงแม้้ในช่่วงเวลาหนึ่่�งสามารถเปิิดทำการได้้โดยมีี
มาตรการการป้อ้งกันัการแพร่เ่ชื้้�อและตามเวลาที่่�รัฐัเป็็นตัวักำหนดก็ต็าม นอกจากนี้้�
เกิิดจากฮอลลีีวููด (Hollywood) ดัังระดัับโลกหลายเรื่่�องเลื่่�อนฉายออกไป ทำให้้โรง
ภาพยนตร์์ไม่่มีีภาพยนตร์์คุุณภาพมาจููงใจให้้ผู้้�ชมจ่่ายค่่าตั๋๋�วมาชม (Tangsiri, 2021) 
ขณะที่่�ธุุรกิิจโรงภาพยนตร์์ได้้ปรัับรููปแบบให้้เข้้ากัับสถานการณ์์ดัังกล่่าว เช่่น การ
ขายป๊๊อปคอร์์นแบบจัดัส่่งถึึงบ้า้นหรืือการให้้เช่า่พื้้�นที่่�เพื่่�อจัดักิิจกรรมต่่าง ๆ  สุดุท้้าย
ไม่ส่ามารถทำรายได้เ้พียีงพอต่อ่การดำเนินิธุรุกิจิทั้้�งหมดได้เ้มื่่�อเทียีบกับัการขายตั๋๋�ว
ชมภาพยนตร์์
	จ ากมาตรการการเว้้นระยะทางสัังคม (social distancing) ทำให้้ผู้้�คน
ทำงานอยู่่�กับั Work From Home ไม่ส่ามารถใช้ช้ีวีีตีตามปกติสุิุข รวมทั้้�งกิจิการหรืือ
ธุรุกิจิให้ค้วามบัันเทิงิอย่า่งโรงภาพยนตร์์หยุดุให้บ้ริกิารชั่่�วขณะหนึ่่�ง ผู้้�คนจึงึพยายาม
หาช่่องทางใหม่่ ๆ มาทดแทน คืือ ภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�ง (movie streaming) เป็็น
ช่อ่งทางการเผยแพร่ส่ื่่�อบันัเทิงิที่่�ถืือกำเนิดิเกิดิขึ้้�นมาก่อ่นช่ว่งแพร่ร่ะบาดของโรคโค
วิดิ-19 เป็น็สิ่่�งที่่�ทำให้้เกิดิการเปลี่่�ยนแปลงของเทคโนโลยีดีิจิิทิัลั (digital disruption) 
บริการหรืือรููปแบบใหม่่ ซึ่่�งโควิิด-19 เป็็นเพีียงตััวกระตุ้้�นให้้ผู้้�ชมเปลี่่�ยนไปใช้้ช่่อง
ทางการเผยแพร่่ภาพยนตร์์ในรููปแบบออนไลน์์เร็็วมากขึ้้�นเท่่านั้้�น โดย ภาพยนตร์์
สตรีมีมิ่่�ง (movie streaming) เป็น็การเผยแพร่ส่ื่่�อสัญัญาณภาพและเสียีงที่่�สามารถ
รัับชมสื่่�อบัันเทิิงหรืือภาพยนตร์์ผ่่านเครืือข่่ายอิินเทอร์์เน็็ตโดยไม่่ต้้องดาวน์์โหลด
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ไฟล์์ แบบ Subscription Video On Demand (SVOD) ด้้วยการเก็็บค่าใช้้
บริิการหรืือค่่าสมาชิิกแบบรายเดืือน ซึ่่�งผู้้�ใช้้บริิการสามารถดููได้้ทุุกที่่�ทุุกเวลา รัับชม
ผ่่านอุุปกรณ์์ได้้หลากหลาย (สิิทธิิชััย ชููบุุญสัังข์์ และคณะ, 2663) จนให้้ส่่งผลต่่อ
พฤติิกรรมผู้้�บริโิภคและทำให้รูู้ปแบบการเผยแพร่ภ่าพยนตร์ใ์นปัจัจุบุันัเปลี่่�ยนแปลง
ไปอย่่างมีีนััยสำคััญ เห็็นได้้จากค่่ายภาพยนตร์์ใหญ่่ของฮอลลีีวููด (Hollywood) ได้้
สร้้างแพลตฟอร์์ม (platform) ภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�งของตััวเอง ไม่่ว่่าจะเป็็น ดิิสนีีย์์ 
(Disney) สร้้าง Disney Plus และวอร์์เนอร์์บราเธอร์์ส (Warner Brothers) สร้้าง 
HBO Max เป็็นต้้น (BrandInside, 2021) ซึ่่�งเป็็นการกำหนดรููปแบบการฉาย
ภาพยนตร์์ของตััวเองได้้หลายรููปแบบ ยกตััวอย่่างการเผยแพร่่ภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�ง 
(movie streaming) พร้อ้มกับัโรงภาพยนตร์ห์รืือการสตรีมีมิ่่�งเพียีงอย่า่งเดียีว ทำให้้
ลดปััจจััยความเสี่่�ยงจากการขาดทุุนได้้มาก
	 อย่า่งไรก็็ตามผู้้�ประกอบกิจการโรงภาพยนตร์์ในประเทศไทย ให้้ข้อ้โต้้แย้้ง
ต่่อสถานการณ์์ดัังกล่่าว (ภาณุุ อารีี, 2563) ถึึงแม้้มีีหลายปััจจััยส่่งผลให้้แนวทาง
การเผยแพร่่ภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�ง (movie streaming) ได้้รัับความนิิยมอย่่าง
มหาศาลในช่่วง Digital Disruption และการระบาดของโรคระบาดโควิิด-19 เป็็น
ปััจจััยเร่่ง ที่่�ส่่งผลถึึงการดึึงผู้้�กำกัับ ดารามืืออาชีีพมากมายมาสร้้างภาพยนตร์์หรืือ                                 
คอนเทนต์ ์(content) ฉายเฉพาะแพลตฟอร์์มของตนเอง ทำให้ด้ึงึดููดผู้้�ชมได้ม้ากขึ้้�นว่า่   
“ภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�งยัังขาดประสบการณ์์ในการชมภาพยนตร์์ Cinematic 
Experience ในโรงภาพยนตร์์ โรงภาพยนตร์์เป็็นเอาต์์ออฟโฮม (out of home) ที่่�
ให้้ประสบการณ์์ที่่�แตกต่่างออกไป สตรีีมมิ่่�งดููไม่่ดููก็็ต้้องจ่่าย โรงภาพยนตร์์อยากดููก็็
ค่่อยจ่่าย และที่่�สำคััญโรงภาพยนตร์์ยัังเป็็นเฟิิร์์สวิินโดว์์ (first window) ในการเข้้า
ฉายของหนัังอยู่่�” จากความเห็็นดัังกล่่าวแสดงถึึงความเชื่่�อถึึงผู้้�ผลิิตภาพยนตร์์ราย
ใหญ่่อย่่างฮอลลีีวููด (Hollywood) ว่่ายัังให้้ความสำคััญกัับโรงภาพยนตร์์เป็็นหลััก 
เพราะผู้้�บริโิภคยัังต้อ้งอาศััยคุณุภาพของระบบภาพ เสีียง และส่่วนประกอบอื่�น ๆ  ใน
การสร้า้งประสบการณ์ ์Cinema Experience กว่่าการชมภาพยนตร์์สตรีมีมิ่่�งที่่�บ้า้น 
หรืือการชมผ่่านโทรศััพท์์มืือถืือ (ไทยรััฐออนไลน์์, 2564) ในส่่วนของอุุตสาหกรรม
ภาพยนตร์์ไทย โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งการเผยแพร่่ภาพยนตร์์ไทยช่่วงสถานการณ์์โรค
ติิดเชื้้�อไวรััสโคโรนา 2019 (โควิิด-19) ขณะที่่�โรงภาพยนตร์์ในประเทศไทยต้้องปิิด
ให้้บริิการ หรืือกลัับมาเปิิดได้้อีีกครั้้�งภายใต้้มาตรการป้้องกัันของภาครััฐการดำเนิิน
ชีีวิิตแบบปกติิวิิถีีใหม่่ (new normal) ทำให้้ภาพยนตร์์สตรีีมิ่่�ง Netflix ได้้รัับความ
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นิิยมเพิ่่�มขึ้้�นต่่อเนื่่�องจนกลายเป็็นภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�งอัันดัับ 1 ในประเทศไทยและ
ทั่่�วโลก ภาพยนตร์ส์ตรีมีมิ่่�ง Netflix จึงึเป็น็ช่อ่งทางหนึ่่�งของภาพยนตร์ต์่า่งประเทศ
ทั้้�งค่่ายเล็็กและใหญ่่ เลืือกเผยแพร่่ภาพยนตร์์ของตนเองเป็็นช่่องทางแรก อาทิิเช่่น 
ภาพยนตร์์เรื่่�อง Red Notice ซึ่่�งมีีทุุนสร้้างถึึง 200 ล้้านดอลลาร์์ Don’t Look up 
ได้้เสนอชื่่�อเข้้าชิิงรางวััลออสการ์์ปีี 2022 ซึ่่�งได้้รัับรางวััลผู้้�กำกัับยอดเยี่่�ยมอีีกด้้วย 
(Majorcineplex, 2022)
	 โดยองค์์การอนามััยโลก ได้้ประกาศให้้โรคติดิเชื้้�อไวรัสัโคโรนา 2019 (โควิดิ-19) 
เป็็นโรคระบาดครั้้�งใหญ่่ ตั้้�งแต่่วัันที่่� 12 มีีนาคม พ.ศ. 2563 จนถึึง วัันที่่� 1 ตุุลาคม 
พ.ศ. 2565 โดยกระทรวงสาธารณสุขประเทศไทยได้้ประกาศให้้โรคติิดเชื้้�อไวรััส
โคโรนา 2019 (โควิดิ-19) เป็น็โรคติดิต่อ่เฝ้า้ระวังั (กรมประชาสัมัพัันธ์,์ 2565) ทำให้้
ประชาชน กลุ่่�มธุุรกิิจ และกิิจกรรมต่่าง ๆ เริ่่�มกลัับเข้้าสู่่�สภาวะปกติิอีีกครั้้�ง ในช่่วง
การแพร่ร่ะบาดดังักล่า่ว ทำให้ภ้าพยนตร์ไ์ทยหลายเรื่่�องตัดัสินิใจเผยแพร่ภ่าพยนตร์์
ของตนเองในภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�ง Netflix เป็็นช่่องทางแรก (first window) ด้้วย
เช่่นกััน ได้้แก่่ ภาพยนตร์์เรื่่�อง The Maid สาวลัับใช้้ Ghost Lab ฉีีกกฎทดลอง
ผีี Deep โปรเจกต์์ลัับ หลัับเป็็นตาย The Whole Truth ปริิศนารููหลอน (สุุพััฒน์์ 
ศิิวะพรพัันธ์์, 2564) และ AI Love You เอไอหััวใจโอเวอร์์โหลด จากสภาพการณ์์ที่่�
เกิดิขึ้้�นข้า้งต้น้นั้้�นเป็น็ส่ว่นหนึ่่�งของภาวะวิิกฤตที่่�เป็น็ผลกระทบจากการแพร่ร่ะบาด
โรคติิดเชื้้�อไวรััสโคโรนา 2019 (โควิิด-19) ทำให้้ภาพยนตร์์ไทยไม่่สามารถเผยแพร่่
ภาพยนตร์์ของตนเองได้้ เนื่่�องจากโรงภาพยนตร์์ซึ่่�งเป็็นช่่องทางการเผยแพร่่หลััก
ของภาพยนตร์์ไทยต้้องปิิดชั่่�วคราว ทำให้้ผู้้�ผลิิตภาพยนตร์์ไทยต้้องดิ้้�นรนหากลวิิธีี
ใหม่่ ๆ เพื่่�อจััดการกัับวิิกฤตที่่�เกิิดขึ้้�น ด้้วยการปรัับตััวและหาช่่องทางใหม่่โดยการ
เผยแพร่่ภาพยนตร์์ไทยในสตรีีมมิ่่�ง Netflix ซึ่่�งเป็็นแพลตฟอร์์มที่่�ได้้รัับความนิิยม
สููงสุุดขณะนั้้�นแทน
	จ ากสถานการณ์แ์ละข้อ้โต้แ้ย้ง้ที่่�เกิดิขึ้้�นทำให้ผู้้้�วิจิัยัเล็ง็เห็น็ถึงึความสำคัญั
ของปััญหาที่่�เกิิดขึ้้�นเกี่่�ยวการเผยแพร่่ภาพยนตร์์ไทยใน Netflix ภายใต้้สถานการณ์์
โรคติิดเชื้้�อไวรััสโคโรนา 2019 (โควิิด-19) ว่่าแท้้จริิงแล้้วผู้้�ผลิิตภาพยนตร์์ไทยเลืือก
เผยแพร่่ภาพยนตร์์ใน Netflix เน่ื่�องจากสภาวะวิิกฤตเพีียงปััจจััยเดีียว ใช่่หรืือ
ไม่่ อย่่างไร อุุตสาหกรรมภาพยนตร์์ไทยมีีศัักยภาพมากน้้อยเพีียงใดต่่อการเผย
แพร่่ภาพยนตร์์ไทยใน Nettflix เป็็นช่่องทางแรก (first window) ปััญหา จุุดเด่่น 
จุุดด้้อย และอุุปสรรค ของอุุตสากรรมภาพยนตร์์ไทยเป็็นอย่่างไร สภาพแวดล้้อม
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ของอุตุสาหกรรมภาพยนตร์์ไทยในขณะนั้้�นและอนาคตเป็็นอย่่างไร กลยุุทธ์ท์างการ
ตลาดของ Netflix ในการเลืือกภาพยนตร์์ไทยเพื่่�อเผยแพร่่เป็็นช่่องทางแรก (first 
window) เป็็นอย่่างไร จากคำถามวิิจััยดัังกล่่าวทำให้้ผู้้�วิิจััยต้้องการทราบถึึงทััศนะ
ของผู้้�ผลิิตภาพยนตร์์ไทยมีีต่่อสภาพแวดล้้อมและศัักยภาพของภาพยนตร์์ไทยที่่�ใช้้
การเผยแพร่่ภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�ง Netflix และกลยุุทธ์์ทางการตลาดของภาพยนตร์์
สตรีีมมิ่่�ง Netflix ในการเผยแพร่่ภาพยนตร์์ไทยเป็็นช่่องทางแรก (first window)
ภายใต้้สถานการณ์์โรคติิดเชื้้�อไวรััสโคโรนา 2019 (โควิิด-19) อย่่างไร

วััตถุุประสงค์์

	 1. เพ่ื่�อศึึกษาและวิิเคราะห์์ทััศนะของผู้้�ผลิิตภาพยนตร์์ไทย ต่่อสภาพ
แวดล้้อมและศัักยภาพของภาพยนตร์์ไทยที่่�ใช้้การเผยแพร่่ภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�ง 
Netflix เป็น็ช่อ่งทางแรก (first window) ภายใต้ส้ถานการณ์โ์รคติดิเชื้้�อไวรัสโคโรนา 
2019 (โควิิด-19)
	 2. เพื่่�อศึึกษาและวิิเคราะห์์ทััศนะกลยุุทธ์์ทางการตลาดของ Netflix ต่่อ
การเผยแพร่่ภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�ง Netflix ภายใต้้สถานการณ์์โรคติิดเชื้้�อไวรััสโคโรนา 
2019 (โควิิด-19)

นิิยามศััพท์์เฉพาะ

	 1. ภาพยนตร์์ไทย หมายถึึง ภาพยนตร์์ที่่�ผลิิตโดยผู้้�ผลิิตภาพยนตร์์ใน
ประเทศไทยและฉายใน Netflix ช่่วงการแพร่่ระบาดของโรคติิดเชื้้�อไวรััสโคโรนา 
2019 (โควิิด-19) เป็็นช่่องทางแรก (first window)
	 2. ช่่องทางแรก (first window) หมายถึึง การตััดสิินใจเลืือกช่่อง 
(channel) ทางในการฉายหรืือเผยแพร่่ภาพยนตร์์เพ่ื่�อหารายได้้จากภาพยนตร์์เป็็น
ลำดัับแรก
	 3. การเผยแพร่ภ่าพยนตร์ ์หมายถึงึ การจัดัจำหน่า่ยภาพยนตร์ใ์นช่อ่งทาง
ต่่าง ๆ ได้้แก่่ การฉายในโรงภาพยนตร์์ การฉายหนัังกลางแปลง และการเผยแพร่่
ภาพยนตร์์ในรููปแบบสตรีีมมิ่่�ง (streaming) เป็็นต้้น
	 4. ภาพยนตร์ส์ตรีมีมิ่่�ง หมายถึงึ การเผยแพร่ภ่าพยนตร์ใ์นรููปแบบออนไลน์์ 
ซึ่่�งสามารถดููเมื่่�อไร ที่่�ไหน หรืือเวลาใดก็็ได้้ โดยการเก็็บค่่าสมััครสมาชิิก
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	 5. ภายใต้้สถานการณ์์โรคติิดเชื้้�อไวรััสโคโรนา 2019 (โควิิด-19) หมายถึึง 
การระบาดของโรคติิดเชื้้�อไวรััสโคโรนา 2019 (โควิิด-19) กรมอนามััยโลกประกาศ 
ในวันัที่่� 12 มีนีาคม พ.ศ. 2563 จนถึงึ กระทรงสาธารณสุข ประกาศให้เ้ป็น็โรคติดิต่อ่
เฝ้้าระวััง วัันที่่� 1 ตุุลาคม พ.ศ. 2565

แนวคิิด ทฤษฎีี และงานวิิจััยที่่�เกี่่�ยวข้้อง

	ผู้ ้�วิิจััยได้้ทำการค้้นคว้้าข้้อมููล แนวคิิด ทฤษฎีีและวรรณกรรมที่่�เกี่่�ยวข้้อง 
เพื่่�อนำมาใช้้เป็็นแนวทางการศึึกษาดัังนี้้�
	 1. ผลกระทบโรคติิดเชื้้�อไวรัสัโคโรนาสายพันัธุ์์�ใหม่ ่2019 (COVID-19) 
ต่่อธุุรกิิจโรงภาพยนตร์์ไทย
	ธุ รกิิจโรงภาพยนตร์์ไทยได้้รับัผลกระทบจากโควิดิ-19 มหาศาล ซึ่่�งโดนสั่่�งปิิด
ให้้บริกิารชั่่�วคราวตามมาตรการสาธารณสุขุทั้้�งในกรุงุเทพฯ และต่่างจังัหวัดั ทำให้้ธุรุกิจิ
โรงภาพยนตร์์เบอร์์หนึ่่�งของประเทศไทยตกอยู่่�ในภาวะขาดทุุนครั้้�งแรกในรอบหลาย 
สิบิปี อย่่างไรก็็ตามในบางสถานการณ์์ของโควิดิ-19 ทำให้้สามารถกลัับมาเปิิดกิจิการ
ได้้ แต่่ไม่่มีภีาพยนตร์์ต่่างประเทศระดัับ Blockbuster เข้้าฉายได้้เนื่่�องจากต้้องการ
เลื่่�อนการฉายออกไป จึงึไม่่มีภีาพยนตร์์มาจููงใจให้้ผู้้�ชมเสียีเงินิมาชมภาพยนตร์์ได้้ เพ่ื่�อ
ให้้ดำเนินิกิจิการต่่อไปได้้ ทางโรงภาพยนตร์์จึงึมีกีารหารายได้้จากทางอื่่�นโดยการเปิิด 
จำหน่่ายป๊๊อปคอร์์นเดลิเิวอรี ีขายป๊๊อบคอร์์นสำเร็จ็รููปตามร้้านสะดวกซ้ื้�อ และเปิิดให้้เช่่า
โรงภาพยนตร์์เพ่ื่�อทำกิิจกรรมต่่าง ๆ  เช่่น จัดัประชุมุสััมมนา และจัดัคอนเสิร์ิ์ต แต่่เน่ื่�อง
ด้้วยวิกิฤตการแพร่่ระบาดของโรคติดิเชื้้�อไวรัสัโคโรนา 2019 (โควิดิ-19) ยังัคงระบาด
อย่่างต่่อเน่ื่�อง ทำให้้การปรัับแผนธุุรกิจิดังักล่่าวไม่่สามารถทำให้้โรงภาพยนตร์์กลัับมา
ประสบความสำเร็จ็ด้านกำไรได้้เช่่นเดิมิ (Tangsiri, 2021) ซึ่่�งผลกระทบดังกล่่าวไม่่เกิดิ
ขึ้้�นเพีียงส่่วนใดส่่วนหนึ่่�งของอุตุสาหกรรมภาพยนตร์์ไทย แต่่เป็็นสิ่่�งที่่�เกิดิขึ้้�นในระดับั
จุลุภาค ตลอดทั้้�งอุตุสาหกรรมภาพยนตร์์ไทย ได้้แก่่ ผู้้�ผลิติภาพยนตร์์ และผู้้�จัดัจำหน่่าย 
บุคุลากรในอุตุสาหกรรมไทย กระบวนการผลิติภาพยนตร์์และการจัดัจำหน่่าย เป็็นต้้น 
ซึ่่�งเป็็นอุปุสรรคต่่ออุตุสาหกรรมภาพยนตร์์ไทยในช่่วงเวลาดังักล่่าวเป็็นอย่่างมาก	
	 การแพร่่ระบาดของโรคติดิเชื้้�อไวรัสัโคโรนา 2019 (โควิดิ-19) ในช่่วงปลาย
พ.ศ. 2562 จน พ.ศ. 2563 องค์์การอนามััยโลก ได้้ประกาศเป็็นโรคระบาดครั้้�งใหญ่่ 
(pandemic) ทำให้้ส่่งผลประทอบต่อธุุรกิิจ สังัคม และประชาชน ในหลายมิิติ ิ ซึ่่�ง
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โรงภาพยนตร์์ไทยถืือได้้ว่่าเป็็นหนึ่่�งในอุุตสาหกรรมภาพยนตร์์ไทยได้้รัับผลกระทบ
อย่่างหลีกีเลี่่�ยงไม่่ได้้ เนื่่�องจากเป็็นพื้้�นที่่�ปิิดที่่�ผู้้�คนจำนวนมากเข้้ามาดููภาพยนตร์์กันั
จึึงกลายเป็็นพื้้�นที่่�เสี่่�ยงต่่อการแพร่่เชื้้�อ ทำให้้ต้้องหยุุดดำเนิินกิิจกรรมชั่่�วคราวตาม
นโยบายป้้องกัันการแพร่่เชื้้�อของภาครััฐ ตลอดจนไม่่มีีภาพยนตร์์ที่่�น่่าสนใจ หรืือ
ภาพยนตร์์ฟอร์์มยัักษ์์ (blockbuster) ดึงึดููดผู้้�คนให้้กลัับเข้้าโรงภาพยนตร์์ดังัเดิิมได้้ 
จนทำให้้โรงภาพยนตร์์ต้้องปรัับเปลี่่�ยนรููปแบบการดำเนิินกิิจการเพื่่�อให้้มีีรายได้้ใน
การดำเนิินกิิจการต่่อไปได้้ จากข้้อมููลข้้างต้้นผู้้�วิจิัยัจะนำไปประยุุกต์์ใช้้เพ่ื่�อวิเิคราะห์์
ถึงึสภาพแวดล้้อมของภาพยนตร์์ไทย ผู้้�ผลิติภาพยนตร์์ไทย ธุรุกิจิโรงภาพยนตร์์ ในช่่วง
สถานการณ์์โรคติดิเชื้้�อไวรัสัโคโรนาสายพันัธุ์์�ใหม่่ 2019 (COVID-19)
	 2. ข้้อมููลเกี่่�ยวกัับภาพยนตร์์สตรีีมม่ิ่�ง (movie streaming) และ 
Netflix
	 สตรีีมมิ่่�ง (streaming) หมายถึึง การเล่่นไฟล์์มััลติิมีีเดีีย ทั้้�งภาพและเสีียง 
บนเคร่ื่�องคอมพิิวเตอร์์ หรืืออุุปกรณ์ต่์่าง ๆ  ที่่�สามารถเชื่่�อมต่่อกัับอินเทอร์์เน็็ตได้้ โดย
ไม่จ่ำเป็็นต้้องโหลดไฟล์์ลงหน่่วยความจำอุุปกรณ์ ์และเชื่่�อมต่่อสััญญาณอินเทอร์์เน็็ต
ที่่�ความเร็็วมากพอ จะไม่่เกิิดการกระตุุกหรืือภาพติิดขััด ภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�ง การนำ
ไฟล์์ภาพยนตร์์ที่่�มีีการบีีบอัดให้้มีีสััญญาณขนาดเล็็กและมีีคุุณภาพมาตรฐานตาม
แต่่ละแพลตฟอร์์มของผู้้�ให้้บริิการ ทำการจััดเก็็บในระบบเครื่่�องแม่่ข่่าย (sever) 
และส่่งสััญญาณผ่่านระบบอิินเทอร์์เน็็ต เมื่่�อมีีผู้้�เข้้ามาใช้้บริิการข้้อมููลจะถููกส่่งไปยััง
เครื่่�องอุุปกรณ์์ของผู้้�รัับ ข้้อมููลจะทยอยส่่ง แต่่ยัังมีีอุุปกรณ์์รัับสััญญาณของผู้้�บริิโภค 
โดยอุปุกรณ์ส์ามารถประมวลผล และเปิดิรับัชมได้ต้่อ่เนื่่�องตามเวลาจริงิ (real time) 
โดยไม่่ต้้องดาวน์์โหลดให้้เสร็็จก่่อนรัับชม (อํํานาจ สุุคนเขตร์์, 2549) รููปแบบการให้้
บริิการมีี 4 รููปแบบดัังนี้้� 1. Subscription Video on Demand (SVOD) รููปแบบ
การหารายได้้จากการจััดเก็็บค่่าสมาชิิก ซึ่่�งผู้้�ให้้บริิการบางเจ้้ามีี Original Content 
ของตนเองให้้เลืือกชม 2. Transactional Video on Demand (TVOD) รููปแบบ
การหารายได้้จากการเก็็บค่่าบริิการเป็็นรายครั้้�ง จ่่ายค่่าบริิการการเผยแพร่่เฉพาะ
เรื่่�องนั้้�น ๆ 3. Advertising-Based Video on Demand (AVOD) หารายได้้จาก
การโฆษณา ไม่เ่ก็บ็ค่าบริกิารจากผู้้�ใช้ป้ลายทางแต่่จะคิดิค่า่บริกิารจากเจ้า้ของสิินค้า้
และบริิการแทน 4. Premium Video on Demand (PVOD) รููปแบบการเผยแพร่่
ภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�งพร้้อมโรงภาพยนตร์์แบบจำกััดเวลา
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	 เน็็ตฟลิิกซ์์ (Netflix) เป็็นธุุรกิิจให้้เช่่า DVD ผ่่านระบบอิินเทอร์์เน็็ต ก่่อ
ตั้้�งเมื่่�อปีี 1997 เว็็บไซต์์เริ่่�มมีีการเปิิดตััวครั้้�งแรกในปีี 1998 และให้้บริิการสมััคร
สมาชิิกครั้้�งแรกในปีี 1999 ซึ่่�งเป็็นบริิการวิิดีีโอออนดีีมานด์์ (video on demand) 
รููปแบบออนไลน์ร์ายแรก ๆ  ของโลก ซึ่่�งลููกค้า้สามารถเลืือกภาพยนตร์ท์ี่่�ต้อ้งการผ่า่น
ระบบออนไลน์ ์จุดุเด่น่คืือการลงทุนุสร้า้งคอนเทนต์ข์องตนเอง (original content) 
เพ่ื่�อให้้บริิการเฉพาะบน Netflix ซึ่่�งบริิษััทใช้้งบในการลงทุุนสููงและมีีคุุณภาพของ
ภาพและเนื้้�อหาใหม่่ ๆ ให้้เลืือกชม มีีการลงทุุนด้้านเทคโนโลยีีเพื่่�อตอบสนองความ
ต้้องการของผู้้�ชมทั่่�วโลก เพื่่�อให้้ผู้้�รัับบริิการสามารถชมคอนเทนต์์ (content) อย่่าง
ต่่อเนื่่�อง ใช้้ระบบสมััครสมาชิิก (subscription video on demand) รายเดืือน ให้้
ผู้้�รับบริกิารสามารถชมเนื้้�อหาได้ ้ทุกุที่่� ทุกุเวลา ทำให้เ้กิดิความเปลี่่�ยนแปลงแก่ธุ่รุกิจิ
ภาพยนตร์์ทั่่�วโลกโดยอาศััยความก้้าวหน้้าทางเทคโนโลยีีของบริการอิินเทอร์์เน็็ต 
Netflix ยัังมีีระบบอััลกอริิทึึม ในการจดจำประวััติิการรัับชมของผู้้�ใช้้บริิการแนะนำ
ภาพยนตร์์เรื่่�องใหม่่ที่่�เหมาะสมกัับความชอบและรสนิิยมของผู้้�ใช้้บริิการ มีีการ
จััด 10 ลำดัับภาพยนตร์์ที่่�ได้้รัับความนิิยมในประเทศหรืือในภููมิิภาคในช่่วงเวลา
นั้้�น ๆ เพื่่�อเพิ่่�มความสนใจแก่่ผู้้�ชม (กมััยธร ริ้้�วพัันกุุล, 2562)  Netflix มีีระบบใน
การจััด 10 อัันดัับความนิิยมของภาพยนตร์์ในแต่่ละสััปดาห์์ โดยแบ่่งเป็็น 3 หััวข้้อ
หลัักดัังนี้้� 1. Global top 10 ภาพยนตร์์ 10 อัันดัับที่่�ได้้รัับความนิิยมทั่่�วโลก ได้้แก่่                         
1.1 ภาพยนตร์์ภาษาอัังกฤษ (films English) 1.2 ภาพยนตร์์ไม่่ใช่่ภาษาอัังกฤษ 
(films non-English) มีีการแสดงรายช่ื่�อภาพยนตร์์ที่่�ได้้รัับความนิิยมทั้้�งหมด 10 
เรื่่�อง แสดงจำนวนสััปดาห์์ในการติิดอัันดัับ (week in top 10) และจำนวนชั่่�วโมง
ของการเข้า้ชมทั่่�วโลก (hours viewed) ซึ่่�งภาพยนตร์ไ์ทยเป็น็ภาพยนตร์ท์ี่่�จัดัอยู่่�ใน
หมวดหมู่่�ภาพยนตร์์ ภาพยนตร์์ไม่่ใช่่ภาษาอัังกฤษ (films non-English)  2. Top 
10 by country ภาพยนตร์ ์10 อันัดับัความนิยิมของภาพยนตร์ใ์นแต่ล่ะประเทศทั่่�ว
โลก โดยมีกีารแสดงจำนวนสัปัดาห์ใ์นการติดิอันัดับั (week in top 10) แต่ไ่ม่ม่ียีอด
ผู้้�ชมจำนวนและชั่่�วโมงของการเข้้าชมทั่่�วโลก (hours viewed) 3. Most Popular 
Lists 10 อัันดัับที่่�ได้้รัับความนิิยมสููงสุุดทั่่�วโลก มีียอดผู้้�ชม 91 วัันแรกมากที่่�สุุดใน 
Netflix โดยแสดงจำนวนชั่่�วโมงของการเข้้าชมทั่่�วโลก (hours viewed) เวลาทั้้�ง
ของภาพยนตร์ห์รืือสื่่�อนั้้�น ๆ  และยอดจำนวนผู้้�ชม (views) ตรวจสอบความนิยิมการ
รัับชมภาพยนตร์์เรื่่�องนั้้�น ๆ ในแต่่ละประเทศได้้ทาง https://www.netflix.com/
tudum/top10 (Catie, 2021) จากที่่�กล่่าวมาข้า้งต้้นผู้้�วิจิัยัจะนำไปประยุุกต์ใ์ช้เ้พ่ื่�อ
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วิเิคราะห์์ถึงึสภาพแวดล้้อมและศักัษภาพภาพยนตร์์ไทยที่่�เผยแพร่่ในภาพยนตร์์สตรีมีมิ่่�ง 
Netflix เป็็นช่่องทางแรก First Window รวมถึงึใช้้วิเิคราะห์์กลยุทุธ์์ทางการตลาด Netflix 
ต่่อการเผยแพร่่ภาพยนตร์์ไทยในภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�ง
	 3. แนวคิิดการจััดจำหน่่ายภาพยนตร์์ไทย 
	 การจััดจำหน่่ายเป็็นสิ่่�งจำเป็็นกัับสิินค้้าทุุกประเภท รวมทั้้�งภาพยนตร์์
ด้้วยเช่่นกััน เพื่่�อให้้สิินค้้าไปและบริิการไปถึึงผู้้�บริิโภคได้้อย่่างรวดเร็็ว ทัันเวลาและ
ทันัความต้้องการของผู้้�บริโิภค สิ่่�งที่่�ขาดไม่่ได้้คืือคนกลาง ซึ่่�งได้้แก่่ ผู้้�ค้าส่่ง ผู้้�ค้าปลีกี 
(มหาวิทิยาลัยัสุโุขทััยธรรมาธิริาช, 2532) อุตุสาหกรรมภาพยนตร์์มีลีักัษณะคล้้ายกัับ
ธุุรกิิจอื่่�น ๆ คืือต้้องมีีผลิิตสิินค้้า และผู้้�ดำเนิินงานหรืือผู้้�ประสานงานในการจััดส่่ง
สิินค้้าไปยัังผู้้�บริิโภค ผู้้�จััดจำหน่่ายภาพยนตร์์ หมายถึึงผู้้�ดำเนิินงานหรืือผู้้�ประสาน
งานอย่่างใดอย่่างหนึ่่�ง เพื่่�อให้้ภาพยนตร์์เข้้าฉายในโรงภาพยนตร์์ (Vogel, 1998 
อ้้างถึึงใน ดวงกมล หนููแก้้ว, 2005) ว่่าผู้้�จััดจำหน่่ายภาพยนตร์์ต้้องดำเนิินงาน
วางแผนส่่งเสริิมด้้านการตลาดโดยคำนึึงถึึงผู้้�ชมหรืือกลุ่่�มเป้้าหมาย และใช้้ช่่องทาง
ที่่�มีีประสิิทธิิภาพสููงสุุดในการเข้้าถึึงกลุ่่�มเป้้าหมาย การจััดจำหน่่ายภาพยนตร์์ด้้วย
ช่่องทางโรงภาพยนตร์์ ถืือเป็็นช่่องทางที่่�ให้้ความสำคััญอันดัับแรก ๆ เน่ื่�องจากมีี
ประสิิทธิิภาพสููงต่่อรายได้้อาจจะเกิิดขึ้้�นตามมาจากการจััดจำหน่่ายภาพยนตร์์ผ่่าน
ช่่องทางอื่่�น การจััดจำหน่่ายภาพยนตร์์ไทยในประเทศไทยมีี 2 วิิธีี ดัังต่่อไปนี้้� 1. 
การจััดจำหน่่ายภาพยนตร์์ในเขตกรุุงเทพฯ หลัังจากผลิิตภาพยนตร์์เสร็็จเรีียบร้้อย
แล้้ว จะจััดจำหน่่ายภาพยนตร์์แก่่ โรงภาพยนตร์์ชั้้�น 1 โรงภาพยนตร์์หลััก ๆ หรืือ
ภาพยนตร์์โรงใหญ่่ ๆ ในเขตกรุุงเทพฯ  2. การจััดจำหน่่ายภาพยนตร์์ในเขตต่่าง
จัังหวััด โดยผู้้�ผลิิตภาพยนตร์์จะจััดจำหน่่ายภาพยนตร์์ไปยัังโรงภาพยนตร์์หััวเมืือง
หลััก ๆ ทั่่�วประเทศ และจััดจำหน่่ายให้้แก่่สายหนััง ซึ่่�งเป็็นบริิษััทที่่�ซื้้�อภาพยนตร์์
เพ่ื่�อนำไปฉายในเพ่ื่�อที่่�ท้อ้งถิ่่�นแต่่ละภููมิภาค สำหรัับธุรกิิจการจัดัจำหน่่ายภาพยนตร์์
ในปััจจุุบััน ภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�งที่่�เกิิดจากเทคโนโลยีีก่่อกวน ทำให้้ธุุรกิิจภาพยนตร์์
เปลี่่�ยนแปลงไป โดยเฉพาะอย่า่งยิ่่�งการจัดัจำหน่า่ยภาพยนตร์ ์เมื่่�อผู้้�ผลิติภาพยนตร์์
สร้้างภาพยนตร์์เรีียบร้อยแล้้วจััดส่่งภาพยนตร์์เข้้าฉายโรงภาพยนตร์์ หรืือเม่ื่�อ
ภาพยนตร์์นั้้�นออกจากโรงภาพยนตร์์ ผู้้�จัดัจำหน่า่ยจะขายลิขิสิทิธิ์์�ให้ธุ้รุกิจิที่่�เกี่่�ยวข้อ้ง
กับัการใช้ส้ื่่�อวีีดิทิัศัน์์ เช่น่ สื่่�อบัันเทิิงครััวเรืือนอย่่าง DVD และ Blu-ray หรืือการฉาย
ในโทรทััศน์์และสื่่�อในอิินเตอร์์เน็็ต (อนงนาฏ รััศมีีเวีียงชััย, 2558 อ้้างถึึงใน สราวุุฒิิ 
ทองศรีีคำ, 2564) 
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	 ในปััจจุบัันการจััดจำหน่่ายภาพยนตร์์ไม่่ได้้ขึ้้�นอยู่่�กับโรงภาพยนตร์์เพีียง
ช่่องทางเดีียว จากการเปลี่่�ยนแปลงทางเทคโนโลยีีทำให้้เกิิดช่่องทางการเผยแพร่่
ภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�งขึ้้�นมากมาย และเป็็นช่่องทางหนึ่่�งผู้้�ผลิิตภาพยนตร์์ใช้้เผยแพร่่
ภาพยนตร์์ไปยัังผู้้�ชม ซึ่่�งสามารถชมพร้้อมกัันได้้ทั่่�วโลก ทุุกที่่� ทุุกเวลา ซึ่่�งต่่างกัับ
การจััดจำหน่่ายภาพยนตร์์ไทยในรููปแบบเดิิมหลัังจากผลิิตภาพยนตร์์เสร็็จแล้้วจะ
ต้อ้งการเผยแพร่ใ่นโรงภาพยนตร์เ์ป็น็ช่อ่งทางแรก (first window) จึงึจะจัดัจำหน่า่ย
ให้้กัับช่่องทางอื่่�น ๆ ตามลำดัับ แต่่เนื่่�องด้้วยจากความเปลี่่�ยนแปลงของเทคโนโลยีี 
ทำให้้พฤติิกรรมผู้้�ชมเปลี่่�ยนไปทำให้้การจัดัจำหน่่ายภาพยนตร์์ไทยเปลี่่�ยนรููปแบบไป
สู่่�ช่อ่งทางออนไลน์์มากขึ้้�น ซึ่่�งผู้้�วิจิัยัจะนำไปประยุุกต์ใ์ช้ใ้นการศึึกษาการดำเนิินการ 
การตััดสิินใจ รููปแบบการจััดจำหน่่ายภาพยนตร์์ไทยในภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�ง Netflix 
เป็็นช่่องทางแรก (first window) ของผู้้�ผลิิตภาพยนตร์์ไทย
	 4. แนวคิิดเทคโนโลยีีก่่อกวนในยุุคดิิจิิทััล (digital disruption) ต่่อ
อุุตสาหกรรมภาพยนตร์์ไทย
	 Digital Disruption คืือ ภาวะของธุุรกิิจหยุุดชะงัักในช่่วงของการ
เปลี่่�ยนแปลง การเจริญเติิบโตของเทคโนโลยีีอย่่างรวดเร็็วเกิิดจากการพััฒนา
แบบก้้าวกระโดด ซึ่่�งเกิิดการไม่่พััฒนาขององค์์กรหรืือการมีีคู่่�แข่่งหน้้าใหม่่เพิ่่�มขึ้้�น
สิ่่�งเหล่่านี้้�ส่่งผลกระทบอย่่างมากต่่อภาคธุุรกิิจในหลายมิิติิ ซึ่่�งเทคโนโลยีีใหม่่ ๆ 
หรืือนวััตกรรมเหล่่านี้้�มีีส่่วนเข้้ามาเปลี่่�ยนการเข้้าถึึงผู้้�บริิโภคอย่่างมีีนััยยะสำคััญ 
(อภิิเกีียรติิ เตชะจารุุพัันธ์์, 2560) สตรีีมมิ่่�งทำให้้เกิิดการรวบรวมเอาภาพยนตร์์
ไทยทั้้�งเก่่าและใหม่่ มาเสนอในแพลตฟอร์์มด้้วยลัักษณะการแนะนำเนื้้�อหา 
(recommendation) ที่่�ผู้้�บริโภคนั้้�น ๆ สนใจ มีีการจััดหมวดหมู่่�ของภาพยนตร์์ 
(genre) ซึ่่�งเปรีียบเสมืือนเป็็นห้้องสมุุดภาพยนตร์์ (library) จนเกืือบสามารถเข้้า
มาแทนที่่�โฮมวิิดีีโออย่่างสมบููรณ์์ นอกจากนี้้�ผู้้�ประกอบการสตรีีมมิ่่�งยัังมีีส่่วนร่่วม
เป็็นผู้้�ผลิิตเนื้้�อหาภาพยนตร์์ของตนเอง และทำให้้การผลิิตเนื้้�อหาสร้้างสรรค์์อย่่าง
ภาพยนตร์ไ์ทยเปลี่่�ยนแปลงไปจากเดิมิ โดยการเกิดิขึ้้�นของสตรีมีมิ่่�งไม่ใ่ช่เ่รื่่�องวิกิฤต
ในทางลบ แต่ก่ลับัเป็น็โอกาสในการปรับัตัวัของผู้้�ผลิติภาพยนตร์ใ์ห้อ้ยู่่�รอดต่อ่ไปได้้ 
โดยการเปลี่่�ยนแปลงดัังกล่่าวได้้เกิิดขึ้้�นก่่อนเข้้ามาของ ภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�งแล้้ว ซึ่่�ง
การเข้า้มาดังักล่า่วมาพร้อ้มกับัสภาพการณ์ข์องวิกิฤติกิารแพร่ร่ะบาดของโรคติิดเชื้้�อ
ไวรััสโคโรนาสายพัันธุ์์�ใหม่่ 2019 (COVID-19) ในช่่วง พ.ศ. 2563 ทำให้้การรัับชม
ภาพยนตร์์ในโรงภาพยนตร์์ลดน้้อยลงและกลัับเพิ่่�มขึ้้�นในช่่องทางภาพยนตร์์สตรีีม
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มิ่่�ง ซึ่่�งได้้ช่ว่ยเร่ง่ให้้เกิิดการเปลี่่�ยนแปลงที่่�ชัดัเจนและรวดเร็ว็มากขึ้้�น ตลอดจนทำให้้
เกิิด 1. ผลกระทบต่่อการผลิิตภาพยนตร์์ไทย (production unit) ซึ่่�งประกอบด้้วย       
1) การผสมผสานระหว่า่งความเป็น็สากลและท้อ้งถิ่่�น โดยเจ้า้ใหญ่ใ่นตลาดที่่�มาจาก
ต่า่งประเทศอย่า่ง Netflix ทำให้เ้กิดิประเด็น็การพัฒันาเนื้้�อหา (content) ที่่�ต้อ้งการ
มุ่่�งเน้น้ไปทางใดในแพลตฟอร์์มที่่�มีคีวามเป็น็สากล 2) ความซ้้ำซากและหลากหลาย 
เกิิดการวิิเคราะห์์ข้้อมููลของผู้้�บริโภคส่่งผลต่่อการผลิิตเนื้้�อหาภาพยนตร์์ที่่�เท่่าทััน
ต่่อกระแสสัังคม 3) การขยายตััวจากภาพยนตร์์สู่่�ภาพยนตร์์ซีีรีีส์์ (series) เป็็นการ
ขยายเวลาการรัับชมจากภาพยนตร์์ โดยการปรัับผลงานเนื้้�อหาให้้เป็็นภาพยนตร์์
ซีีรีีส์์ที่่�มีีจำนวนหลายตอน 4) การคำนวณต้นทุุนการผลิิตจากการประมาณการ
ยอดผู้้�ชมเป็็นการคำนวณยอดผู้้�ชมล่่วงหน้้าจากการเก็็บข้อมููล (data) ของระบบ
สตรีีมมิ่่�ง ซึ่่�งส่่งผลต่่องบประมาณและลัักษณะของผลงานภาพยนตร์์ 5) ระบบการ
ทำงานแบบสากล ด้้วยระบบภาพยนตร์์สรีีมมิ่่�งมีีระบบการทำงานแบบต่่างชาติิ                                   
6) ความขาดแคลนบุคุลากรและปัญัหาด้า้นราคา สืืบเนื่่�องจากการผลิติภาพยนตร์ใ์น
อุตุสาหกรรมภาพยนตร์ไ์ทยและผู้้�จัดัจำหน่า่ยในรููปแบบเดิมิมีปีริมิาณของแรงงานไม่่
เพีียงพอ 2. ผลกระทบต่่อโรงภาพยนตร์์ (cinema unit) ได้้แก่่ 1) การเปลี่่�ยนแปลง
ช่่องทางการจััดจำหน่่ายสตรีีมมิ่่�ง ทำให้้เกิิดช่่องทางการหารายได้้ใหม่่ ๆ ของผู้้�ผลิิต
ภาพยนตร์์ ผ่่านการขายสิิทธิ์์�ให้้ระบบภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�ง 2) การเข้้าฉายในสตรีีม
มิ่่�งเวลากระชั้้�นชิิดกัับโรงภาพยนตร์์ สตรีีมมิ่่�งส่่งผลกระทบต่อโรงภาพยนตร์์ หลััง
จากถููกถอนออกจากโปรแกรมฉายของโรงภาพยนตร์์ แล้้วนำไปฉายในช่่องทางสตรีี
มมิ่่�งที่่�สั้้�นลง 3. ผลกระทบต่อความเสรีแีละหลากหลายของเนื้้�อหา ได้้แก่่ 1) ความเสรีี
และความเป็็นธรรมต่่อผู้้�ผลิิต การแข่่งขัันในด้้านของเนื้้�อหาภาพยนตร์์ไทย สำหรัับ
สตรีีมมิ่่�งมีีแนวโน้้มทำให้้เกิิดการแข่่งขัันที่่�มีีความเสรีี 2) ความได้้เปรียีบของสตรีมีมิ่่�ง
ต่่อช่่องทางเดิมิ ช่่องทางสตรีีมมิ่่�งมีีความได้้เปรีียบช่่องทางอ่ื่�น ๆ เนื่่�องจากไม่่ต้้อง
เผชิิญกัับการขออนุุญาตและระบบเรตติ้้�ง 3) วิิกฤตและโอกาสด้้านลิิขสิิทธิ์์� เมื่่�อ
ภาพยนตร์์ ถููกนำไปเผยแพร่่ในช่่องทางออนไลน์์เกิิดโอกาสทำให้้ถููกละเมิิดลิิขสิิทธิ์์�
โดยการดาวน์์โหลดไฟล์์ไปเผยแพร่่ ซึ่่�งสตรีีมมิ่่�งสามารถป้้องกัันปััญหาเรื่่�องลิิขสิิทธิ์์�
การเผยแพร่่ภาพยนตร์ไ์ทยได้เ้นื่่�องจากค่า่บริกิารสตรีมีมิ่่�งไม่แ่พง มีรีะบบและหน่ว่ย
งานกำกัับดููแลจััดการปััญหาลิิขสิิทธิ์์� (คณะกรรมการกิิจการกระจายเสีียง กิิจการ
โทรทััศน์์ และกิิจการโทรคมนาคมแห่่งชาติิ, 2563)
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	จ ากการเปลี่่�ยนแปลงทางเทคโนโลยีีในยุุคดิิจิิทััล (digital disruption) 
ทำให้้เกิิดการพััฒนานวััตกรรมการส่ื่�อสารที่่�สามารถเข้้าถึึงผู้้�บริโภคได้้ทุุกที่่�เวลา 
ตลอดจนทำให้้เกิดิรููปแบบธรุกิจิใหม่ ่ๆ  จนอาจจะเข้า้มาแทนที่่�ธุรุกิจิแบบเดิมิ ๆ  และ
ทำให้้พฤติิกรรมของผู้้�บริิโภคเปลี่่�ยนแปลงไปตามการพััฒนาของเทคโนโลยีี ซึ่่�งหนึ่่�ง
ในการเปลี่่�ยนแปลงนั้้�นคืือ ภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�งเป็็นการเผยแพร่่เนื้้�อหาภาพยนตร์์ 
ผ่่านระบบอิินเทอร์์เน็็ต ทำให้้ผู้้�บริิโภคสามารถเข้้าถึึงได้้โดยไม่่ติิดอยู่่�กัับกรอบของ
เวลาและสถานที่่� เพีียงการสมััครสมาชิิกและการชำระเงิินผ่่านระบบออนไลน์์โดย
ไม่่ต้้องไป ณ สถานที่่�นั้้�น ๆ การเปลี่่�ยนแปลงเทคโนโลยีีในยุุคดิิจิิทััล และการเข้้ามา
ของสตรีีมมิ่่�งส่่งผลกระทบต่ออุุตสาหกรรมในหลายมิิติ ิผู้้�วิจิัยัจะนำแนวคิดเทคโนโลยีี
ก่อ่กวนในยุคุดิจิิทิัลั (digital disruption) ต่อ่อุตุสาหกรรมภาพยนตร์ไ์ทยไปประยุกุต์์
ใช้เ้ป็น็กรอบแนวคิดิ เพื่่�อให้เ้ข้า้ใจถึงึการเปลี่่�ยนแปลงเทคโนโลยีแีละผลกระทบที่่�เกิดิ
ขึ้้�นต่่ออุุตสาหกรรมภาพยนตร์์ไทยจากการเข้้ามาของภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�ง
	 5. แนวคิิดเทคโนโลยีเีป็น็ตัวักำหนด (technological determinism)
	 เป็็นแนวคิดของนัักวิิชาการสำนัักโตรอนโตที่่�สำรวจการพััฒนาของ
เทคโนโลยีีที่่�ส่่งผลกระทบต่่อมนุุษย์์ ซึ่่�งกลุ่่�มนัักคิิดมีีความเห็็นตรงกัันว่่าเทคโนโลยีี
การสื่่�อสารเป็็นตััวกำหนดและชี้้�นำให้้เกิิดการเปลี่่�ยนแปลงขึ้้�นในสัังคม โดยเฉพาะ 
McLuhan และ Innis ที่่�มองไปในทิิศทางเดีียวกันว่่าเม่ื่�อเทคโนโลยีีการส่ื่�อสาร
เปลี่่�ยนแปลงไป ระบบสื่่�อสารในสัังคมโดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งเทคโนโลยีีสารสนเทศจะ
มีีการปรัับเปลี่่�ยนตััวเองให้้เข้้าสู่่�การเปลี่่�ยนแปลงเทคโนโลยีีการสื่่�อสารนั้้�นด้้วย ซึ่่�ง
ยัังคงทำหน้้าที่่�และบทบาทหลัักของตััวเองอยู่่� เช่่น การเป็็นศููนย์์รวมข้้อมููลข่่าวสาร 
(sourse of information) แหล่่งความบัันเทิิงพัักผ่่อนหย่่อนใจ (entertrainment) 
และการเป็็นเพื่่�อนของกลุ่่�มคนต่่าง ๆ (companionship) ในสัังคม เมื่่�อเทคโนโลยีี
การสื่่�อสารเปลี่่�ยนไป รููปแบบและกระบวนการสื่่�อสารจะไปเปลี่่�ยนตามไปด้้วย    
(กมลรััฐ อิินทรทััศน์์, 2557) ทั้้�งนี้้� McLuhan ยัังเชื่่�อว่่าการเปลี่่�ยนแปลงของ
เทคโนโลยีีใหม่่ ๆ จะทำให้้เกิิดสภาพแวดล้้อมใหม่่ ๆ แก่่มวลมนุุษย์์ การพััฒนาวิิธีี
การสื่่�อสารจะเป็น็ตัวักำหนดการกระทำและความคิดิของมนุษุย์ ์สื่่�อจึงึเป็น็ตัวักำหนด
สารไม่ใ่ช้ผู้้้�รับสารเป็น็ตัวักำหนด โดยผู้้�ส่งสารหรืือผู้้�ผลิติสื่่�อต้อ้งหาวิธิีกีารส่ง่สารของ
ตนเองให้เ้ข้า้กับัสื่่�อไปยังัผู้้�รับัสารเพื่่�อให้เ้กิดิประสิทิธิภิาพและประสิทิธิผิลสููงสุดุ การ
เปลี่่�ยนแปลงของสื่่�อและเทคโนโลยีีมีีการเปลี่่�ยนแปลงอยู่่�ตลอดย่่อมส่่งผลกระทบ
ต่่อสัังคมให้้เกิิดการเปลี่่�ยนแปลงอยู่่�ตลอดเวลา จนทำให้้คนในสัังคมไม่่รู้้�สึึกถึึงการ
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เปลี่่�ยนแปลงที่่�เกิิดขึ้้�น จนทำให้้การปรัับตััวของสภาพแวดล้้อมและคนในสัังคมเกิิด
ขึ้้�นเองโดยธรรมชาติิ ซึ่่�งการที่่�เทคโนโลยีีพััฒนาอย่่างก้้าวกระโดด ทำให้้ผู้้�คนอาศััย
สื่่�อและเทคโนโลยีีใหม่่ ๆ ในการปรัับตััวให้้เข้้ากระแสความเปลี่่�ยนแปลงทางสัังคม
มากขึ้้�น ดัังนั้้�นจึึงมีีความจำเป็็นอย่่างยิ่่�งของผู้้�คนในสัังคมในการพึ่่�งพาอาศััยสื่่�อและ
เทคโนโลยีีมากขึ้้�น โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งการเตรีียมพร้้อมในช่่วงภาวะแวดล้้อมวิิกฤต
และการเปลี่่�ยนแปลงที่่�เกิิดได้้ตลอดเวลา (กาญจนา แก้้วเทพ, 2541) จากการ
พััฒนาของเทคโนโลยีีตั้้�งแต่่อดีีตถึึงปััจจุุบััน ไม่่ว่่าจะเป็็นเทคโนโลยีีการส่ื่�อสารและ
เทคโนโลยีีการเผยแพร่่ภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�งไร้้ขีีดจำกััดมากขึ้้�น ไม่่ขึ้้�นอยู่่�กัับสถาน
ที่่�และเวลา สามารถเข้้าได้้ทุุกเมื่่�อจนเทคโนโลยีีเป็็นตััวกำหนด (technological 
determinism) ให้้เกิดิการเปลี่่�ยนของพฤติิกรรมรููปแบบการใช้ส้ื่่�อในชีีวิติประจำวััน
ของผู้้�คนไปสู่่�การใช้้สื่่�อในบริิบทใหม่่ เช่่น สื่่�อออนไลน์์ และภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�งมาก
ขึ้้�นจนเกิิดความเปลี่่�ยนแปลงของสัังคม ซึ่่�งผู้้�วิิจััยนำความสำคััญของเทคโนโลยีีด้้าน
เทคโนโลยีภีาพยนตร์ส์ตรีมีมิ่่�งและทฤษฎีเีทคโนโลยีเีป็น็ตัวักำหนด (technological 
determinism) ไปประยุุกต์์ใช้้เป็็นกรอบแนวคิิดเพื่่�อให้้เข้้าใจการเปลี่่�ยนแปลงของ
เทคโนโลยีีการเผยแพร่่ภาพยนตร์์มีีผลต่่อสัังคมและผู้้�บริิโภค	
	 6. ทฤษฎีีการจััดการภาวะวิิกฤต (crisis management)
	 ภาวะวิิกฤต (crisis) หมายถึึง เป็็นภาวะที่่�ทำให้้องค์์กรเกิิดความเสี่่�ยง
สููง จากสถานการณ์์ที่่�องค์์กรไม่่สามารถรู้้�ล่่วงหน้้าได้้ (Fink, 1986) ส่่วน Pearson 
& Clair (1998) ให้้ความหมายของ ภาวะวิิกฤต ว่่าเป็็นเหตุุการณ์์ณ์์ที่่�ยากต่่อการ
คาดเดาสาเหตุุและผลกระทบได้้อย่่างแน่่ชััด เหตุุการณ์์ที่่�เกิิดขึ้้�นจะเป็็นภััยคุุกคาม
ต่่อการดำเนิินกิิจการและความอยู่่�รอดขององค์์กร ซึ่่�งองค์์กรไม่่สามารถควบคุุมได้้ 
องค์ก์รต้อ้งเอาใจใส่เ่พื่่�อให้เ้ท่า่ทันัต่อ่สถานการณ์ท์ี่่�เกิดิขึ้้�น ผู้้�บริหารจึงึให้้ความสำคัญั
กัับภาวะวิิกฤตเป็็นอย่่างมาก ประเภทของภาวะวิิกฤต ได้้แก่่ 1. เกิิดอย่่างฉัับพลััน 
(sudden) เป็็นวิิกฤติิที่่�เกิิดขึ้้�น สร้้างความเสีียหายต่่อองค์์กรโดยไม่่มีีสััญญาณเตืือน
ล่่วงหน้้า 2. การก่่อตััวอย่่างช้้า ๆ (smoldering) ส่่วนมากเป็็นวิิกฤตที่่�เกิิดขึ้้�นจาก
การบริหารจััดการองค์์กรที่่�ผิิดพลาด จนนำไปสู่่�ปััญหาที่่�รุุนแรงจนส่่งผลกระทบต่่อ
ชื่่�อเสีียงองค์์กรได้้ โดย (ปรีีดิ์์�เปรม ชััยกิิจ, 2559) ได้้แบ่่งภาวะวิิกฤตเป็็น 2 ประเภท
ดัังนี้้� 
	 1. การบริหิารงานขององค์์กร (organization) เป็็นการดำเนินิงานที่่�ผิดิพลาด
ขององค์์กร ซึ่่�งสร้้างความเสียีหายในทุกุมิติิแิละส่่งผลกระทบด้านลบที่่�รุนุแรงต่อ่องค์ก์ร 
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	 2. ภััยธรรมชาติิ (disaster) เป็็นภาวะวิิฤตที่่�เกิิดขึ้้�นเองจากภััยธรรมชาติิ 
อุุบััติิเหตุุ หรืือระบบของเทคโนโลยีี จนก่่อให้้เกิิดความเสีียหายต่่อองค์์กร ซึ่่�งเป็็น
ภาวะวิิกฤตที่่�เกิิดขึ้้�นได้้เอง ไม่่สามารถคาดการณ์์หลีีกเลี่่�ยงได้้ 
	ซึ่่ �งภาวะวิิกฤติิเป็็นปััจจััยที่่�เกิิดขึ้้�นได้้ทั้้�งภายในและภายนอกองค์์กร โดย
ภาวะวิกิฤติิจากปััจจัยัภายนอกองค์์กร เป็็นปััจจัยัที่่�เหนืือการควบคุมหรืือควบคุมได้้
ยากจนกลายเป็็นอุปุสรรคต่่อการดำเนิินงานขององค์์กรได้ ้โดยแบ่ง่ปัจัจัยัด้า้นต่า่ง ๆ  
ได้ด้ังันี้้� 1) ด้า้นกลุ่่�มเป้า้หมาย 2) ด้า้นการตลาด 3) ด้า้นเทคโนโลยี ี4) ด้า้นเศรษฐกิจิ
และการเงิิน 5) ด้้านกฎหมาย 6) ด้้านสัังคม และ 7) ด้้านภััยธรรมชาติิ และภาวะ
วิิกฤติิจากปััจจััยภายในองค์์กร เป็็นปััจจััยภายในองค์์กรที่่�สามารถควบคุุมได้้ แต่่
หากไม่่ได้้รัับการแก้้ไขนำไปสู่่�ความเป็็นอุุปสรรคต่่อการดำเนิินกลยุุทธ์์ได้้ โดยแบ่่ง
ปััจจััยด้้านต่่าง ๆ ได้้ดัังนี้้� 1) ด้้านโครงสร้้างองค์์กร 2) ด้้านการดำเนิินงาน 3) ด้้าน
ข้อ้มููลและเทคโนโลยี ี4) ด้า้นวัตัถุดุิบิและทรัพัยากร 5) ด้า้นวัฒันธรรมและจริยิธรรม       
6) ด้้านสภาพแวดล้้อม (วิิภััคฉณััฏฐ์์ นิิมิิตรพัันธ์์ และ ศิิริิจัันทรา ผลกนิิษฐ, 2560)
	 ภาวะวิกิฤติิเป็็นสิ่่�งที่่�สามารถจัดัการได้้ (Stocker, 1997) ได้้ให้้ความหมาย 
ของการจัดัการภาวะวิกิฤต ว่า่ เป็็นการเตรีียมการให้้พร้อ้ม โดยการใช้ก้ลยุทุธ์ ์วิธีิีต่า่ง 
ๆ เพ่ื่�อแก้ไ้ขปััญหา หรืือป้อ้งกัันองค์ก์รที่่�ได้ร้ับัผลกระทบจากเหตุกุารณ์ ์สถานการณ์์
ที่่�อาจส่่งผลทำให้้เกิิดภาวะวิิกฤตต่่อองค์์กร ซึ่่�งการจััดการภาวะวิิกฤตเป็็นการนำ
ปัจัจัยัต่่าง ๆ  มาออกแบบเพ่ื่�อเตรีียมรัับมืือและบรรเทาความที่่�เสีียทีีเกิิดขึ้้�น เป็็นการ
หาแนวทางเพื่่�อปกป้้ององค์์กร ลดความเสีียหายที่่�ส่่งผลด้้านลบต่่อองค์์กรในภาวะ
วิิกฤต (วรทััย ราวิินิิจ, 2556) โดยมีีหลัักการจััดการภาวะวิิกฤตมีีดัังนี้้� 1) การ
ประเมิินสถานการณ์์ (assess) หรืือเหตุุการณ์์ที่่�อาจเสี่่�ยงต่่อองค์์กร 2) การวางแผน 
(plan) ออกแบบแผนในการรัับมืือสำหรัับหลายสถานการณ์์ที่่�อาจเกิิดขึ้้�นกับัองค์์กร 
3) การเตรีียมพร้้อม (prepare) องค์์กรควรมีีการเตรีียมความพร้้อมอยู่่�เสมอ 
4) การฝึึกซ้้อม (train) องค์์กรควรจััดการอบรมแก่่หน่่วยงานที่่�ได้้รัับมอบหมายใน
การจััดการภาวะวิิกฤตอย่่างสม่่ำเสมอ 5) การเปลี่่�ยนแปลงแก้้ไข (modify) การ
ปรัับเปลี่่�ยนแผนกลยุุทธ์์ในการจััดการภาวะวิิกฤตให้้พร้้อมรัับกัับทุุกสถานการณ์์
	 การจัดัการภาวะวิกิฤต (crisis management) เป็็นการบริหารการจัดัการ
เมื่่�อเผชิญิกับัภาวะวิฤิตในรููปแบบต่าง ๆ ทั้้�งการเกิดิขึ้้�นแบบฉับพลัับ การก่่อตัวัแบบช้้า 
ๆ หรืือเป็็นปััจจัยัที่่�เกิดิจากภายนอก เช่่น ภัยัธรรมชาติ ิหรืือจากภายในองค์์กรเอง ตลอด
จนการเตรียีมการรับัมืือกัับภาวะวิกิฤตต่่าง ๆ ที่่�อาจจะเกิดิขึ้้�นกับัองค์์กร เพื่่�อให้้องค์์กร
สามารถดำเนินิงานไปได้้อย่่างราบรื่่�นและมีปีระสิทิธิิภาพสููงสุดุ ซึ่่�งผู้้�วิจิัยันำไปประยุกุต์ใ์ช้้
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เป็น็กรอบแนวคิดิ เพื่่�อให้เ้ข้า้ใจลักัษณะการจัดัการกับัภาวะวิฤิตของผู้้�ผลิติภาพยนตร์์
ไทย ต่อ่การแพร่่ระบาดของโรคติิดเชื้้�อไวรัสัโคโรนา 2019 (COVID-19) เป็็นอย่า่งไร 
	 7. แนวคิิดการวิิเคราะห์์ปััจจััยแวดล้้อมที่่�มีีผลต่่อภาพยนตร์์ไทยและ
ธุุรกิิจภาพยนตร์์สรีีมมิ่่�ง Netflix
		  7.1 การวิเิคราะห์ส์ภาพแวดล้อ้มและศักัยภาพ SWOT Analysis
		  SWOT เป็็นคำย่่อมาจาก Strengths Weaknesses 
Opportunities และ Threats โดยการวิิเคราะห์์ SWOT เป็็นการวิิเคราะห์์
สภาพแวดล้้อมของธุุรกิิจ จุุดแข็็ง จุุดอ่่อน โอกาสและอุุปสรรค โดยพิิจารณา
ความสััมพัันธ์์จากผลการประเมิินสภาพแวดล้้อมภายใน ระหว่่างจุุดแข็็งและจุุด
อ่่อน และการประเมิินสภาพแวดล้้อมภายนอก ระหว่่างโอกาสและอุุปสรรค มีี
แนวโน้้มไปในทิิศทางใดเพ่ื่�อนำไปสู่่�การวางกลยุุทธ์์ทางการตลาดของธุุรกิิจ 
(ศิิริิวรรณ เสรีีรััตน์์ และคณะ, 2538 อ้้างถึึงใน พิิชญะ ฤทธิิบุุตรสกุุล, 2553)
		  7.2 การวิิเคราะห์์กลยุุทธ์์ส่่วนประสมทางการตลาด 4Ps 
		ส่  ่วนประสมทางการตลาด หมายถึึง เครื่่�องมืือทางการตลาดที่่�
องค์ก์รใช้เ้พื่่�อให้บ้รรลุ ุวัตัถุปุระสงค์ใ์นตลาดเป้า้หมายที่่�กำหนดไว้ ้ซึ่่�งประกอบไปด้ว้ย 
4 องค์ป์ระกอบ คืือ ผลิติภัณัฑ์์ (product) การจัดัจำหน่่าย (place or distribution) 
การกำหนดราคา (price) การส่่งเสริิมการตลาด (promotion) เพื่่�อใช้้ในการตอบ
สนองความต้้องการของกลุ่่�มเป้้าหมายทางการตลาด (ศิิริิวรรณ เสรีีรััตน์์ และคณะ, 
2541)
	ผู้ �วิจิัยัจะนำไปประยุกุต์์ใช้้เพื่่�อวิเิคราะห์์สภาพแวดล้้อมและศักัยภาพ SWOT 
Analysis เป็็นแนวคิิดการวิิเคราะห์์สภาพแวดล้้อมและศัักยภาพของธุุรกิิจ จุุดแข็็ง     
จุดุอ่่อน โอกาสและอุุปสรรค สภาพแวดล้้อมภายในและภายนอก แนวโน้้มเพ่ื่�อนำไป
สู่่�การวางกลยุุทธ์์ทางการตลาด และการวิเิคราะห์์กลยุุทธ์์ส่่วนประสมทางการตลาด 
4Ps เป็็นเครื่่�องมืือทางการตลาดที่่�องค์์กรเพื่่�อใช้้ในการตอบสนองความต้้องการทางการ
ตลาดถึึงกลุ่่�มเป้้าหมาย ซึ่่�งประกอบไปด้้วย 4 องค์์ประกอบ คืือ ผลิิตภัณัฑ์์ (product) 
การจัดัจำหน่่าย (place or distribution) การกำหนดราคา (price) การส่่งเสริมิการ
ตลาด (promotion) นำไปประยุุกต์์ใช้้เพื่่�อวิเิคราะห์์กลยุทุธ์์ทางการตลาด Netflix ต่่อ
การเผยแพร่่ภาพยนตร์์ไทยในภาพยนตร์์สตรีมีมิ่่�ง Netflix
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ระเบีียบวิิธีีวิิจััย

	 ประชากรและผู้้�ให้้ข้้อมููล
	ผู้ �วิจัิัยคัดัเลืือกผู้้�ให้ข้้อ้มููลแบบเฉพาะเจาะจง (purposive sampling) ผู้้�ที่่�มีี
ส่ว่นเกี่่�ยวข้อ้งกับัอุตุสาหกรรมภาพยนตร์ไ์ทย (stakeholders) ที่่�เผยแพร่ภ่าพยนตร์์
ไทยในภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�ง Netflix ภายใต้้สถานการณ์์โรคติิดเชื้้�อไวรััสโคโรนา 
2019 (โควิิด-19) ในช่่วงวัันที่่� 12 มีีนาคม พ.ศ. 2563 ตามกรมอนามััยโลกประกาศ 
จนถึึง กระทรงสาธารณสุขประกาศให้้เป็็นโรคติิดต่่อเฝ้้าระวััง วัันที่่� 1 ตุุลาคม 
พ.ศ. 2565 เป็น็ช่อ่งทางแรก (first window) ได้แ้ก่ ่ผู้้�กำกับัภาพยนตร์ไ์ทย ผู้้�อำนวย
การสร้้างภาพยนตร์์ไทย (producer) จำนวน 5 ท่า่น ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้า้นการจัดัจำหน่่าย
ภาพยนตร์์ที่่�เคยร่่วมงานกัับ Netflix จำนวน 1 ท่่าน และผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านสตรีีมมิ่่�ง 
เคยเป็็นอำนวยการ หรืือผู้้�บริหารบริษิัทัสตรีมีมิ่่�งและมีีความรู้้�ความเข้า้ใจภาพยนตร์์
สตรีีมมิ่่�ง Netflix จำนวน 1 ท่่าน รวมทั้้�งหมด 7 ท่่าน
	 1. ผู้้�กำกัับภาพยนตร์์ไทยและผู้้�อำนวยการสร้้างภาพยนตร์์ (producer) ไทย 
เรื่่�อง The Maid สาวลับัใช้้
	 2. ผู้้�กำกับัภาพยนตร์์ไทยและผู้้�อำนวยการสร้้างภาพยนตร์์ไทย (producer) 
เรื่่�อง Ghost Lab ฉีกีกฎทดลองผีี 
	 3. ผู้้�อำนวยการสร้้างภาพยนตร์์ไทย (producer) เรื่่�อง Deep โปรเจกต์์ลับั 
หลับัเป็็น ตาย
	 4. ผู้้�อำนวยการสร้้างภาพยนตร์์ไทย (producer) ภาพยนตร์์เรื่่�อง The 
Whole Truth ปริิศนารููหลอน
	 5. ผู้้�อำนวยการสร้้างภาพยนตร์์ไทย (producer) เรื่่�อง Ai love you 
	 6. ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้านการจััดซ้ื้�อภาพยนตร์์ อดีีตผู้้�อำนวยการฝ่่ายจััดซ้ื้�อ
ภาพยนตร์์ต่่างประเทศ บริษิัทัสหมงคลฟิิล์์มอิินเตอร์์ เนชั่่�นแนล จำกัดั
	 7. ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้านสตรีีมมิ่่�ง และผู้้�อำนวยการฝ่่ายคอนเทนต์์ Viu บริษิัทั พีซีีี
ซีดีับัเบิลิยูู โอทีทีี ี(ประเทศไทย) จำกััด
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	 เครื่่�องมืือที่่�ใช้้ในการรวบรวมข้้อมููล	
	 ใช้้การสััมภาษณ์์ใช้้แบบสัมภาษณ์์ชนิิดกึ่่�งโครงสร้้าง (semi-structured 
interview) โดยการสัมัภาษณ์์เชิงิลึกึ (in-depth interview) ผู้้�ที่่�มีส่ี่วนเกี่่�ยวข้องกับั
อุตุสาหกรรมภาพยนตร์์ไทย (stakeholders) เผยแพร่่ภาพยนตร์์ไทยในภาพยนตร์์
สตรีมีมิ่่�ง Netflix ภายใต้้สถานการณ์์โรคติดิเชื้้�อไวรัสัโคโรนา 2019 (โควิดิ-19) เป็็น
ช่่องทางแรก (first window) จำนวน 7 คน โดยใช้้คำถามในการรวบรวมข้้อมููลดังันี้้� 
ศัักยภาพของภาพยนตร์์ไทยต่่อการเผยแพร่่ First window ในสตรีีมมิ่่�ง Netflix 
เป็็นอย่่างไร อุุตสาหกรรมภาพยนตร์์ไทยมีีศัักยภาพในการเป็็น First window 
ในสตรีมีมิ่่�ง Netflix อย่่างไร สถานการณ์์โรคติดิเชื้้�อไวรัสัโคโรนา 2019 (โควิดิ-19) ส่่งผล
กระทบหรืือมีีผลต่่อการตััดสิินใจเผยแพร่่ภาพยนตร์์ไทยในสตรีีมมิ่่�งเป็็น First 
window อย่่างไร การลงทุุน ของหนัังที่่�ฉายในโรงกัับหนัังที่่�ได้้ฉายใน Netflix แตก
ต่่างกัันอย่่างไร สตรีีมมิ่่�งมีีแนวทางหรืือหลัักการในการคััดเลืือกภาพยนตร์์ไทย 
หรืือ การให้้ทุุนผลิิต (original content) อย่่างไร การเข้้ามาของสตรีีมมิ่่�ง Netflix 
มีีอิิทธิิพลต่่ออุุตสาหกรรมภาพยนตร์์ไทยอย่่างไร ข้้อดีีข้้อเสีียของการเป็็น First 
window ใน Netflix เป็็นอย่่างไร สตรีีมมิ่่�งแนวทางหรืือหลัักการในการโฆษณา
และการประชาสััมพัันธ์์ภาพยนตร์์ไทยที่่�เผยแพร่่เป็็น First window อย่่างไร และ
แนวทางหรืือหลัักการในการแบ่่งรายได้้ระหว่่างผู้้�ผลิิตกัับสตรีีมมิ่่�งอย่่างไร
	 การเก็็บรวบรวมข้้อมููล 
	 1. ขอหนัังสืือแนะนำตััวผู้้�วิิจััยและขออนุุญาตเก็็บรวบรวมข้้อมููลเพื่่�อการ
วิิจััยจากบััณฑิตศึึกษา มหาวิิทยาลััยศรีีนคริินทรวิิโรฒ เพ่ื่�อขอความร่่วมมืือในการ
วิิจััย โดยแนบกำหนดการนััดหมายสััมภาษณ์์
	 2. ผู้้�วิิจััยส่่งแบบสััมภาษณ์์ให้้กัับผู้้�ที่่�ให้้สััมภาษณ์์ทั้้�ง 7 คน ล่่วงหน้้าอย่่าง
น้้อย 3 วััน ก่่อนวัันที่่�สััมภาษณ์์ด้้วยตนเอง
	 3. ผู้้�วิจิัยัดำเนิินการเก็็บข้อ้มููลโดยการสััมภาษณ์แ์บบกึ่่�งโครงสร้้าง (semi-
structured interview) ซึ่่�งเป็็นการสััมภาษณ์์ผู้้�ให้้ข้้อมููลจำนวน 7 คน โดยทำการ
สััมภาษณ์์เป็็นเวลา 1 – 2 ชั่่�วโมง ต่่อ 1 คน ด้้วยตััวเอง
	 การวิิเคราะห์์ข้้อมููล
	 ประมวลผลและวิเิคราะห์ข์้อ้มููลในเชิงิพรรณนา (descriptive analysis) 
โดยใช้้วิิธีีการอธิิบายให้้เห็็นความสััมพัันธ์์ของปรากฏการณ์์ที่่�เกิิดขึ้้�นจริิง เกี่่�ยวกัับ
สภาพแวดล้อ้มและศักัยภาพของภาพยนตร์ไ์ทยและความสำเร็จ็ของกลยุทุธ์ท์างการ
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ตลาดการเผยแพร่ภ่าพยนตร์ไ์ทยในภาพยนตร์ส์ตรีมีมิ่่�ง Netflix ภายใต้ส้ถานการณ์์
โรคติิดเชื้้�อไวรััสโคโรนา 2019 (โควิิด-19)

ผลการศึึกษา

	 การวิิจััยเรื่่�อง การเผยแพร่่ภาพยนตร์์ไทยในภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�ง 
ภายใต้้สถานการณ์์โรคติิดเชื้้�อไวรััสโคโรนา 2019 (โควิิด-19) กรณีีศึึกษา Netflix 
วััตถุุประสงค์์ ดัังนี้้� 1. สภาพแวดล้้อมและศัักยภาพของภาพยนตร์์ไทยที่่�ใช้้การ
เผยแพร่่ภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�ง Netflix เป็็นช่่องทางแรก (first window) ภายใต้้
สถานการณ์์โรคติิดเชื้้�อไวรััสโคโรนา 2019 (โควิิด-19) 2. กลยุุทธ์์ทางการตลาดของ 
Netflix ต่่อการเผยแพร่่ภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�ง Netflix ภายใต้้สถานการณ์์โรคติิดเชื้้�อ
ไวรััสโคโรนา 2019 (โควิิด-19)
	 1. สภาพแวดล้้อมและศัักยภาพของภาพยนตร์์ไทยที่่�ใช้้การเผย
แพร่่ภาพยนตร์์สตรีีมม่ิ่�ง Netflix เป็็นช่่องทางแรก (first window) ภายใต้้
สถานการณ์์โรคติิดเชื้้�อไวรััสโคโรนา 2019 (โควิิด-19)
		  1.1 สภาพแวดล้้อมของภาพยนตร์์ไทยในการเผยแพร่่ใน
ภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�ง Netflix เป็็นช่่องทางแรก (first window) ภายใต้้สถานการณ์์
โรคติิดเชื้้�อไวรััสโคโรนา 2019 (โควิิด-19) 
		  สภาพแวดล้อ้มของภาพยนตร์์ไทยในการเผยแพร่่ในภาพยนตร์์
สตรีีมมิ่่�ง Netflix เป็็นช่่องทางแรก (first window) พบว่่าผู้้�ผลิิตภาพยนตร์์ไทยและ
ผู้้�เชี่่�ยวชาญมีีทััศนะที่่�ตรงกัันของสภาพแวดล้้อมหลายประเด็็น สามารถแบ่่งข้้อค้้น
พบได้้ทั้้�งหมด 3 กลุ่่�มดัังนี้้�
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ตารางที่่� 1 ความสอดคล้้องระหว่่างประเด็็นสภาพแวดล้้อมของภาพยนตร์์ไทยใน
การเผยแพร่่ในภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�ง Netflix เป็็นช่่องทางแรก (first window)

สภาพแวดล้้อมของภาพยนตร์์ไทยในการเผยแพร่่ในภาพยนตร์์สตรีีมม่ิ่�ง Netflix ภายใต้้

สถานการณ์์โรคติิดเชื้้�อไวรััสโคโรนา 2019 (โควิิด-19)

ปััจจััย หััวข้้อ สถานการณ์์

สภาพแวดล้้อมของ

ภาพยนตร์์ไทย

กลุ่่�มผู้้�ผลิิต

ภาพยนตร์์

ผู้้�ผลิิตภาพยนตร์์ไทยขายภาพยนตร์์กัับ Netflix 

เพื่่�อลดความเสี่่�ยงในการขาดทุุน เน่ื่�องจาก

โรงภาพยนตร์์ซึ่่�งเป็็นช่่องทางหลัักปิิดทำการ 

และเลืือกช่่องทางที่่�ได้้กำไรสููงสุุดซึ่่�งภาพยนตร์์       

สตรีีมมิ่่�ง Netflix เป็น็ช่่องทางที่่�ดีทีี่่�สุดุในขณะนั้้�น 

แต่่หากกอยู่่�ในสถานการปกติิผู้้�ผลิิตภาพยนตร์์

ก็็ยัังต้้องการฉายในโรงภาพยนตร์์อยู่่� และจาก

สถานการณ์์โควิิด-19 ความเสี่่�ยงในการลงทุุน

ทำให้้ปััจจุุบัันผลิิตภาพยนตร์์ไทยมีีจำนวนลง

ด้้วยเช่่นกััน

การเปลี่่�ยนแปลง

ช่่องทางการเผย

แพร่่ภาพยนตร์์ไทย

จากสถานการณ์์โควิิด-19 ผู้้�ชมเข้้าชมภาพยนตร์์

ในโรงภาพยนตร์์น้้อยลง ซึ่่�งเกิิดจากภาพยนตร์์

ต่่างประเทศแย่่งผู้้�ชมภาพยนตร์์ไทยเน่ื่�องจาก

เป็็นภาพยนตร์์ฟอร์์มยัักษ์์ (blockbusters) ที่่�มีี

การลงทุุนสููง ทำให้้ภาพยนตร์์ไทยมีีรายได้้จาก

การฉายโรงลดลงและมีีความเสี่่�ยงด้้านรายได้้ 

ถึึงแม้้ว่่าโรงภาพยนตร์์จะปรัับกลุุยุุทธ์์เพื่่�อดึึงดููด

ลููกค้้าแล้้วก็็ตาม ซึ่่�งภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�ง Netflix 

คืือทางเลืือกที่่�มีีค่่าตอบแทนที่่�สููงกว่่าในขณะ

นั้้�น อีีกทั้้�งภาพยนตร์์ที่่�ฉายในโรงไม่่มีีเนื้้�อหา 

(content) ใหม่่ ๆ ซึ่่�งต่่างจากสตรีีมมิ่่�ง และแนว

โน้ม้ของสปอนเซอร์ใ์ห้ก้ารสนับัสนุนุการลงทุนุใน

ช่่องทางออนไลน์์มากขึ้้�น
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สภาพแวดล้้อมของภาพยนตร์์ไทยในการเผยแพร่่ในภาพยนตร์์สตรีีมม่ิ่�ง Netflix ภายใต้้

สถานการณ์์โรคติิดเชื้้�อไวรััสโคโรนา 2019 (โควิิด-19)

ปััจจััย หััวข้้อ สถานการณ์์

สภาพแวดล้้อมของ

ภาพยนตร์์ไทย

กลุ่่�มผู้้�ชมภาพยนตร์์ Netflix มีีกลุ่่�มผู้้�ชมภาพยนตร์์มากมายทั่่�วทุุกมุุม

โลก ซึ่่�งมีีจำนวนมากกว่่าการฉายในโรงภาพยนตร์์

เพียีงอย่่างเดีียว ดังันั้้�นการจัดัจำหน่่ายภาพยนตร์์

ไทยให้้กัับ Netflix อาจทำให้้ภาพยนตร์์ไทยเข้้า

ถึึงผู้้�ชมได้้ง่่าย จนอาจทำให้้ภาพยนตร์์ไทยไป

ในไกลระดัับสากลได้้ ซึ่่�งการเผยแพร่่ภาพยนตร์์

ในโรงจำเป็็นต้้องพึ่่�งพาแนวที่่�มีีกระแสนิิยมเป็็น

หลัังเพื่่�อดึึงดููดผู้้�ชม ซึ่่�งแตกต่่างกัับภาพยนตร์์

ในสตรีีมมิ่่�ง ที่่�มีีความหลากของแนวภาพยนตร์์ 

(genre) กว่่า

 
	 1.2 ศักัยภาพของภาพยนตร์์ไทยในการเผยแพร่่ในภาพยนตร์์สตรีมีมิ่่�ง 
Netflix เป็็นช่่องทางแรก (first window) 
	 โดยใช้้การวิิเคราะห์์ SWOT (SWOT Analysis) พบว่าผู้้�ผลิิต
ภาพยนตร์์ไทยและผู้้�เชี่่�ยวชาญมีทััศนะที่่�ตรงกัันของศัักยภาพของภาพยนตร์์ไทย
หลายประเด็็น สามารถแบ่่งข้้อค้้นพบได้้ทั้้�งหมด 4 ประเด็็น ประกอบด้้วย จุุดแข็็ง 
(strength)  จุุดอ่่อน (weakness) โอกาส (opportunity) และอุุปสรรค (threats) 
สามารถสามารถสรุุปผลการวิิจััยได้้ดัังนี้้�
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ตารางที่่� 2 ศักัยภาพของภาพยนตร์ไ์ทยในการเผยแพร่ใ่นภาพยนตร์ส์ตรีมีมิ่่�ง Netflix 
เป็็นช่่องทางแรก (first window)

ศัักยภาพของภาพยนตร์์ไทยในการเผยแพร่่ในภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�ง Netflix เป็็นช่่องทาง
แรก (first window)

ปััจจััย หััวข้้อ ทััศนะผู้้�ผลิิตและผู้้�เชี่่�ยวชาญภาพยนตร์์ไทย

ศัักยภาพของ
ภาพยนตร์์ไทย

จุุดแข็็ง
(strength)

ผู้้�ผ ลิิตภาพยนตร์์ไทยและภาพยนตร์์ไทยมีี
ศัักยภาพสููง ประเทศไทยมีีผู้้�ผลิิตภาพยนตร์์ใน
ส่่วนของการถ่่ายทำ (production) ที่่�เก่่งและ
มีีความสามารถ มีีคุุณภาพของภาพยนตร์์ไทย
ที่่�ดีี เมื่่�อเทีียบกัันในภููมิิภาคเดีียวกััน เนื่่�องจาก
ภาพยนตร์ไ์ทยได้ร้ับัความนิยิมในภููมิภาคเดียีวกัน 
และสามารถออกไปสู่่�สายตาผู้้�ชมภายนอกได้้
ไกลกว่่าภาพยนตร์์ในภููมิิภาคเดีียวกััน และยัังมีี
บุุคลากรในอุุตสาหกรรมการผลิิตภาพยนตร์์ไทย
ที่่�มีีคุุณภาพด้้วย

จุุดอ่่อน
(weakness)

อุุตสาหกรรมภาพยนตร์์ไทยยัังขาดการพััฒนา
บุุคลากรที่่�สามารถทำงานระดัับสากลได้้น้้อย 
และขาดบุุคลากรสำคััญอย่่าง Producer ใน
การเสนอผลงานเข้้ากระบวนการของ Netflix 
และขาดความรู้้�ความเข้้าใจวิิธีีคิิดและการทำงาน
ร่่วมกัับสตรีีมมิ่่�ง ตลอดจนขาดบุุคลากรรุ่่�นใหม่่
ที่่�ผลิิตภาพยนตร์์ใหม่่เพื่่�อตอบโจทย์์ตลาดวััยรุ่่�น
หรืือสตรีีมมิ่่�ง อีีกทั่่�งภาพยนตร์์ไทยมีีความเข้้าใจ
เฉพาะถิ่่�น (local) สููง ไม่่สามารถสื่่�อสารกัับ
ผู้้�ชมในระดัับสากลได้้ มีีความเข้้าใจเฉพาะคน
ไทยด้้วยกัันเอง และตอบโจทย์์เฉพาะตลาด
เอเชีียเท่่านั้้�น เนื่่�องจากโครงสร้้างบทภาพยนตร์์
ไทยยัังไ ม่่มีีความสากลนััก และศัักยภาพ
การแสดงของนัักแสดงภาพยนตร์์ไทยขาด
การพััฒนาศัักยภาพด้้านการแสดงในระดัับ
สากล เมื่่�อเทีียบกับกลุ่่�มประเทศในเอเชีียอื่่�น ๆ 



165วารสารการสื่่�อสารและสื่่�อบููรณาการ คณะการสื่่�อสารมวลชน มหาวิิทยาลััยเชีียงใหม่่

ปีีที่่� 12 ฉบัับที่่� 1 มกราคม - มิิถุุนายน 2567

ศัักยภาพของภาพยนตร์์ไทยในการเผยแพร่่ในภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�ง Netflix เป็็นช่่องทาง
แรก (first window)

ปััจจััย หััวข้้อ ทััศนะผู้้�ผลิิตและผู้้�เชี่่�ยวชาญภาพยนตร์์ไทย

ศัักยภาพของ
ภาพยนตร์์ไทย

โอกาส 
(opportunity)

การตั้้�งสาขาของ Netflix ในประเทศไทย แสดง
ให้้เห็็นถึึงศัักยภาพ และความแข็็งแรงของตลาด
ภาพยนตร์์ในประเทศไทย การเข้้ามาของ Netflix 
ช่ว่ยเพิ่่�มโอกาสในการสร้า้งมาตรฐานภาพยนตร์ไ์ทย
ให้้สากลมากขึ้้�น และการเติิบโตของแพลตฟอร์์ม 
(platform) กำลัังแทนที่่�โรงภาพยนตร์์ นอกจาก 
Netflix แล้้วยัังมีีแพลตฟอร์์มอื่่�น ๆ มากมายโดย
หลายแพลตฟอร์์ม (platform) เริ่่�มให้้ความสนใจ
ภาพยนตร์์ท้้องถิ่่�น (local) มากขึ้้�น ผลิิตผลงาน
ภาพยนตร์์ (original content) เพื่่�อเผยแพร่่ในช่่อง
ทางของตนเองเพิ่่�มขึ้้�นด้้วย แพลตฟอร์์มเหล่่านี้้�อาจ
มีีการลุุงทุุนที่่�สููงกว่่าการผลิิตภาพยนตร์์ไทยสำหรัับ
โรง ซึ่่�งเปิิดโอกาสภาพยนตร์์ไทยไปไกลระดัับโลกได้้ 
และการลงทุุนผลิิตภาพยนตร์์ของ Netflix ถืือเป็็น
โอกาสในการสร้้างรรายได้้มหาศาลแก่่ประเทศไทย
ด้้วย อีีกทั้้�งการได้้ร่่วมงานกัับ Netflix ยัังสร้้างความ
น่า่เชื่่�อถืือแก่ผู่้้�ผลิติภาพยนตร์ไ์ทยได้โ้อกาสได้รั้ับทุน
ในการผลิิตภาพยนตร์์อื่่�น ๆ ในอนาคต 

อุุปสรรค
(threats)

ภาพยนตร์์ไทยที่่�เผยแพร่่ในภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�ง 
Netflix เป็็นช่่องทางแรก (first window) ต้้อง
ผ่่านการอนุุมััติิจากคณะกรรมการพิิจารณาคำขอ
อนุญุาตถ่่ายทำภาพยนตร์์ และวีีดิทิัศัน์์ (film board 
Thailand) เนื่่�องจาก Netflix เป็็นผู้้�ประกอบการ
จากต่่างประเทศ ซึ่่�งหากมีีเนื้้�อหาที่่�กระทบต่่อความ
เป็็นไทย หรืือเงื่่�อนไขอื่่�น ๆ ปรัับเปลี่่�ยนบท หรืือ
รายละเอีียดอื่่�น ๆ ไม่่ให้้กระทบและสอดคล้้องกัับ
บริบทประเทศไทย อีีกทั้้�งไม่่สามารถเข้้าชิิงรางวััล
ได้ ้เนื่่�องจากไม่ผ่่า่นกระบวนการพิิจารณาภาพยนตร์์
จากคณะกรรมการพิิจารณาภาพยนตร์์และวีีดิิทััศน์์ 
หรืือกองเซนเซอร์์ ซึ่่�งมีีการตรวจพิิจารณาเฉพาะ
ภาพยนตร์์ที่่�เผยแพร่่ในโรงภาพยนตร์์เท่่านั้้�น
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	 2. กลยุุทธ์์ทางการตลาดของ Netflix ต่่อการเผยแพร่่ภาพยนตร์์
สตรีีมมิ่่�ง Netflix ภายใต้้สถานการณ์์โรคติิดเชื้้�อไวรััสโคโรนา 2019 (โควิิด-19)
	 โดยใช้้การวิิเคราะห์์กลยุุทธ์์ส่่วนประสมทางการตลาด 4Ps พบว่า       
ผู้้�ผลิติภาพยนตร์์ไทยและผู้้�เชี่่�ยวชาญมีทีัศันะเกี่่�ยวกับักลยุทุธ์์ทางการตลาดของ Netflix 
ในหลายประเด็น็ สามารถแบ่่งได้้ทั้้�งหมด 3 ประเด็น็ดังันี้้� ได้้แก่่ กลยุทุธ์์ด้้านผลิติภัณัฑ์์ 
(product) กลยุทุธ์์ด้้านราคาและการลงทุนุ (price) กลยุทุธ์์การโฆษณาและการตลาด 
(promotion) ส่่วนกลยุุทธ์์ช่่องทางการจััดจำหน่่าย (place) ผู้้�วิิจััยไม่่ได้้นำมาใช้้
วิเิคราะห์์เนื่่�องจาก Netflix มีช่ี่องทางการเผยแพร่่ภาพยนตร์์ช่่องทางเดียีว Netflix 
คืือ ภาพยนตร์์สตรีมีมิ่่�ง

ตารางที่่� 3 กลยุุทธ์์ทางการตลาดของ Netflix ต่่อการเผยแพร่่ภาพยนตร์์ไทยใน      
ภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�ง Netflix

กลยุุทธ์์ทางการตลาดของ Netflix ต่่อการเผยแพร่่ภาพยนตร์์ไทยในภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�ง Netflix

ปััจจััย กลยุุทธ์์ ทััศนะผู้้�ผลิิตและผู้้�เชี่่�ยวชาญภาพยนตร์์ไทย

กลยุุทธ์์ทางการ

ตลาดของ Netflix

กลยุุทธ์์ด้้าน

ผลิิตภััณฑ์์ 

(product)

Netflix ต้้องการภาพยนตร์์ไทยคุุณภาพ และ      

ผู้้�กำกัับ นัักแสดงที่่�มีีชื่่�อเสีียงในต่่างประเทศ และ

ไม่่ได้้มุ่่�งเน้้น แนวภาพยนตร์์ (genre) เป็็นการ

เฉพาะ แต่่ต้้องการภาพยนตร์์ไทยที่่�ตอบโจทย์์

ตลาดสากล และตอบโจทย์์ลููกค้้าเป็็นหลััก 

นอกจากภาพยนตร์์ไทยที่่�เข้้าถึึงผู้้�ชมในประเทศ

แล้้ว เนื้้�อหาต้้องส่ื่�อสารกัับผู้�ชมทุุกคนทั่่�วโลกได้้

ด้้วย ต้้องมีีเนื้้�อหาที่่�กระชัับคาดเดายาก น่่าสนใจ 

มีเีนื้้�อเรื่่�องหักัมุุม จึงึจะเป็น็ที่่�ต้อ้งการของ Netflix 

เนื่่�องจะทำให้มี้ีผู้้�ติดิตามและยัังคงเป็น็สมาชิิกของ

สตรีีมมิ่่�งอยู่่�ตลอด หรืือเป็็นภาพยนตร์ไ์ทยที่่�แปลก

ใหม่่ สามารถสร้้างกระแสให้้เกิิดขึ้้�นในสัังคมได้้ 

เกิิดเป็็นกระแสนิิยมทำให้้เกิิดการกระทำบาง

อย่่างของผู้้�ชมทำให้้ผู้้�คนไปแชร์์ หรืือพููดถึึงต่่อใน

สื่่�อสัังคมออนไลน์์ (social media) ได้้ 
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กลยุุทธ์์ทางการตลาดของ Netflix ต่่อการเผยแพร่่ภาพยนตร์์ไทยในภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�ง Netflix

ปััจจััย กลยุุทธ์์ ทััศนะผู้้�ผลิิตและผู้้�เชี่่�ยวชาญภาพยนตร์์ไทย

กลยุุทธ์์ทางการ
ตลาดของ Netflix

กลยุุทธ์์ทางด้้าน
ราคาและการลงทุนุ 

(price)

ภาพยนตร์์ไทยที่่�นำมาเผยแพร่่ในภาพยนตร์์สตรีีม

มิ่่�ง Netflix เป็็นช่่องทางแรก (first window) มีี
การลงทุุน 2 รููปแบบด้้วยกััน 1) การซื้้�อสิิทธิ์์�แบบ 
Stage II หรืือ Buyout ผู้้�ผลิิตภาพยนตร์์นำมา
เสนอให้้กัับ Netflix พิิจารณาซื้้�อเพื่่�อไปเผยแพร่่
ใน Netflix เป็็นช่่องทางแรก 2) การลงทุุนเนื้้�อหา
ดั้้�งเดิิม (original) Netflix จ้้างผลิิตภาพยนตร์์
โดยเลืือกซ้ื้�อบทภาพยนตร์์ที่่�สนใจจากผู้้�ผลิิตมีี
ส่่วนร่่วมในการดููแลกระบวนการผลิิตทุุกขั้้�นตอน 
โดยให้ทุ้นุภาพยนตร์ไ์ทยที่่�เป็น็ First window สููง 
อีกีทั้้�งยัังมีีการลงทุุนซื้้�อสิทิธิ์์�ภาพยนตร์์ที่่�ออกจาก
โรง (play one) เพื่่�อนำไปเผยแพร่ด่้ว้ย ซึ่่�งในการ
ซื้้�อสิิทธิ์์�ภาพยนตร์์นั้้�น กำหนดราคาการซื้้�อสิิทธิ์์�
คำนวณด้วยข้้อมููลที่่�แม่่นยำจากการประมวลผล
ชุุดข้้อมููลต่่าง ๆ เช่่น การใช้้ AI และมีีการกำหนด
ระยะเวลาการถืือลิิขสิิทธิ์์�ภาพยนตร์์ที่่�ชััดเจน ขึ้้�น
อยู่่�กัับการตกลง

กลยุุทธ์์ทางการ
ตลาดของ Netflix

กลยุุทธ์์การโฆษณา
และการตลาด 
(promotion)

การโฆษณาภาพยนตร์์ไทยที่่�เผยแพร่่ในภาพ
ยนตร์์สตรีีมมิ่่�ง Netflix เป็็น First window โดย
ส่่วนมาก Netflix เป็็นผู้้�รัับผิิดชอบการโฆษณา
ภาพยนตร์์และการตลาดเอง เนื่่�องจาก บุุคลากร
ด้้านการตลาดของ Netflix มีีความสามารถสููง 
Netflix มีีงบประมาณมหาศาลในการโฆษณา
ประชาสัมัพันัธ์ ์และหลากหลายวิธิีกีาร ทั้้�งช่อ่งทาง
ออนไลน์์ และออฟไลน์์ เช่่น รถโดยสาร เอ็็มอาร์์
ทีี บีีทีีเอส เน่ื่�องจากแพลตฟอร์์มสตรีีมมิ่่�งเป็็น
ตลาดที่่�ใหญ่แ่ละกว้า้งครอบคลุมุหลายพื้้�นที่่�ทั้้�งใน
ประเทศและต่่างประเทศ โดยใช้ร้ะบบอัลกอริทึิึม 
(algorithm) วิเิคราะห์ก์ลุ่่�มเป้า้หมาย เพ่ื่�อส่ง่เสริมิ
การตลาด และการลงทุุนซื้้�อภาพยนตร์์ ให้้ตรง
กลุ่่�มเป้้าหมาย และเพ่ื่�อให้้มีีการผู้้�สมััครสมาชิิก
ใหม่่และรัักษายอดสมาชิิก (subscriber) เดิิม
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อภิิปรายผลการศึกึษา 

	 การเผยแพร่่ภาพยนตร์์ไทยในภาพยนตร์์สตรีมีมิ่่�ง ภายใต้้สถานการณ์์โรค
ติดิเชื้้�อไวรัสโคโรนา 2019 (โควิดิ-19) กรณีศีึกึษา Netflix สามารถสรุุปผลการวิจิัยัได้้ 
2 ประเด็็นดังันี้้�
	 1. สภาพแวดล้้อมและศักัยภาพของภาพยนตร์์ไทยในการเผยแพร่่ใน
ภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�ง Netflix เป็็นช่่องทางแรก (first window) ภายใต้้สถานการณ์์
โรคติิดเชื้้�อไวรัสัโคโรนา 2019 (โควิิด-19)
		  1.1 สภาพแวดล้้อมของภาพยนตร์์ไทยในการเผยแพร่่ในภาพยนตร์์
สตรีมีมิ่่�ง Netflix เป็็นช่่องทางแรก (first window) ภายใต้้สถานการณ์์โรคติดิเชื้้�อไวรัสั
โคโรนา 2019 (โควิดิ-19)
		  สภาพแวดล้้อมของภาพยนตร์์ไทยในช่่วงสถานการณ์์โรคติดิเชื้้�อ
ไวรัสโคโรนา 2019 (โควิดิ-19) ถืือเป็็นสภาวะวิกิฤต (crisis) ที่่�ผู้้�ผลิติภาพยนตร์์ไทยไม่่
สามารถรู้้�ล่วงหน้้าและควบคุมุได้้ จนกลายเป็็นอุปุสรรคต่่อการดำเนินิงานและกลยุทุธ์์
ในการเผยแพร่่ภาพยนตร์์ไทยในช่่วงภาวะวิกิฤตดัังกล่่าว ทำให้้ผู้้�ผลิิตภาพยนตร์์ไทย
ต้้องเลืือกหรืือตััดสินิใจจัดัจำหน่่ายภาพยนตร์์ไทยให้้กับัภาพยนตร์์สตรีมีมิ่่�ง Netflix 
เพื่่�อลดความเสี่่�ยงต่่อการขาดทุุน และเลืือกเผยแพร่่ภาพยนตร์์ในช่่องทางที่่�ได้้ผล
ตอบแทนสููงสุุด เนื่่�องจากโรงภาพยนตร์์ปิิดการฉายภาพยนตร์์ชั่่�วคราว ซึ่่�งการเผย
แพร่่ภาพยนตร์์ไทยในภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�งเป็็นการจััดการกัับภาวะวิิกฤต (crisis 
management) อย่่างหนึ่่�งเพ่ื่�อความอยู่่�รอดของผู้้�ผลิิตภาพยนตร์์ทางด้้านการเงิิน
และผู้้�มีีส่่วนได้้ส่่วนเสีียของผู้้�ผลิิตภาพยนตร์์ไทย นอกจากผลกระทบจากการแพร่่
ระบาดของ โควิิด-19 แล้้ว ผู้้�ผลิิตภาพยนตร์์ไทยยัังเห็็นว่่า ภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�ง 
Netflix เป็็นช่่องทางรัับชมภาพยนตร์์ออนไลน์์อย่่างหนึ่่�งที่่�มีีศักัยภาพสููงสุดุในขณะ
นั้้�นและอนาคต ผู้้�ใช้้บริกิารอยู่่�ทั่่�วทุกมุมุโลก มีกีลุ่่�มผู้้�ชมภาพยนตร์์มากมายมหาศาล 
สามารถเผยแพร่่ภาพยนตร์์ได้้โดยไม่่มีข้ี้อจำกััดของสถานที่่�และเวลา ซึ่่�งถืือได้้ว่่าเป็็น
เทคโนโลยีีก่่อกวนในยุุคดิิจิิทััล (digital disruption) ต่่ออุุตสาหกรรมภาพยนตร์์
ไทย จนทำให้้พฤติกิรรมของผู้้�ชมภาพยนตร์์เปลี่่�ยนแปลงไป ในช่่องทางออนไลน์์หรืือ
ช่่องสตรีีมมิ่่�งมากขึ้้�น ผู้้�ชมเข้้าโรงภาพยนตร์์น้้อยลง ซึ่่�งภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�งยัังเป็็น
เสมืือนเทคโนโลยีทีี่่�เป็็นตัวักำหนด (technological determinism) ทำให้้ผู้้�คนเกิดิ
การปรัับตัวให้้เข้้ากัับกระแสความเปลี่่�ยนแปลงทางทางเทคโนโลยีีและสัังคมมากขึ้้�น
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จนนำไปสู่่�การเปลี่่�ยนแปลงทางกลยุุทธ์์ การตััดสินิใจเลืือกช่่องทางในการจัดัจำหน่่าย
ภาพยนตร์์ไทยในสภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�งในขณะนั้้�น และทำให้้ผู้้�ผลิิตภาพยนตร์์ไทย
ให้้ความสำคััญกับการเผยแพร่่ภาพยนตร์์ไทยในภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�ง Netflix หรืือ
สตรีมีมิ่่�งอื่่�น ๆ เป็็นช่่องทางแรก (first window) ในขณะนั้้�นและในอนาคต นอกจาก
การเผยแพร่่ภาพยนตร์์ไทยในโรงภาพยนตร์์เพีียงช่่องทางเดีียวอย่่างมีีนััยสำคััญ
		  1.2 ศักัยภาพของภาพยนตร์์ไทยในการเผยแพร่่ในภาพยนตร์์สตรีมีมิ่่�ง 
Netflix เป็็นช่่องทางแรก (first window) ภายใต้้สถานการณ์์โรคติดิเชื้้�อไวรัสัโคโรนา 2019 
(โควิิด-19)
		  นอกจากสภาพแวดล้้อมที่่�เกิิดจากภาวะวิิกฤตจนนำไปสู่่�การ
เปลี่่�ยนแปลงช่่องทางการเผยแพร่่ภาพยนตร์์ไทยในภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�งแล้้วยังพบว่า 
ศักัยภาพของภาพยนตร์์ไทยในการเผยแพร่่ในภาพยนตร์์สตรีมีมิ่่�ง Netflix เป็็นช่่อง
ทางแรก (first window) นั้้�น ภาพยนตร์์ไทยยัังมีคีวามเข้้าใจเฉพาะถิ่่�น (local) สููง 
การเล่่าเรื่่�อง เนื้้�อหา (content) การส่ื่�อสารในภาพยนตร์์เข้้าใจเฉพาะคนไทย หรืือบาง
ประเทศในภููมิภิาคเดียีวกันัเท่่านนั้้�น จึงึยังัไม่่ประสบความสำเร็จ็ในการสื่่�อสารกับัผู้้�ชม
ภาพยนตร์์ในระดับัสากลหรืือประสบความสำเร็จ็ในระดัับโลกมากนักั โครงสร้้างบท
ภาพยนตร์์ไทยยังัไม่่มีคีวามเป็็นสากล ต้้องได้้รับัพัฒันาการเล่่าเรื่่�อง เนื้้�อหา (content) 
ระดับัโครงสร้้างในหลายมิิติเิพื่่�อให้้เป็็นบทภาพยนตร์์ไทยมีคีวามสากลมากขึ้้�น ซึ่่�งยังั
ไม่่ตอบโจทย์์ของสตรีมีมิ่่�งนักั อีกีทั้้�งยังัขาดการพัฒันาบุคุลากรภาพยนตร์์ไทยในการ
ทำงานระดับัสากล เช่่น ผู้้�อำนวยการสร้้างภาพยนตร์์ (producer) นักัแสดง และ
บุคุลากรภาพยนตร์์อ่ื่�น ๆ  ซึ่่�งถืือได้้ว่่าเป็็น จุดุอ่่อน (weakness) ที่่�ต้้องได้้รัับการพััฒนา 
แต่่เมื่่�อเปรียีบเทียีบกับัประเทศในภููมิภิาคเดีียวกันัแล้้วภาพยนตร์์ไทยนั้้�นมีีศัักยภาพ
สููงกว่่าในด้้านศัักยภาพความสามารถของบุุคลากรในอตุุสาหกรรมภาพยนตร์์ และ
การประสบความสำเร็็จทางด้้านความนิิยม และรายได้้ เนื่่�องจากภาพยนตร์์ไทยได้้
รัับความนิิยมจากผู้้�ชมประเทศในภููมิภาคเดีียวกัน เนื่่�องจากภาพยนตร์์ไทยได้้รัับ
ความนิยิมในภููมิภิาคเดีียวกันั และสามารถออกไปสู่่�สายตาผู้้�ชมภายนอกได้้ไกลกว่่า
ภาพยนตร์์ในภููมิภาคเดีียวกัน ซึ่่�งถืือได้้ว่่าเป็็น จุุดแข็็ง (strength) ของภาพยนตร์์
ไทยประการหนึ่่�ง ซึ่่�งจากจุุดแข็็งดัังกล่่าวทำให้้ Netflix เลืือกเข้้ามาตั้้�งสาขาใน
ประเทศไทย (Netflix Thailand) อีกีทั้้�งการเติิบโตของแพลตฟอร์์มสตรีมีมิ่่�งที่่�กำลังั
เข้้ามาแทนที่่�โรงภาพยนตร์์ ซึ่่�งเป็็นผลกระทบจากสถานการณ์์โรคติิดเชื้้�อไวรัสัโคโรนา 
2019 (โควิดิ-19) และการเปลี่่�ยนแปลงทางเทคโนโลยีทีี่่�ส่่งผลต่่อพฤติกิรรมผู้้�บริโภค
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ทำให้้แพลตฟอร์์มสตรีีมมิ่่�งโดยเฉพาะภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�ง Netflix ลงทุุนซ้ื้�อสิิทธิ์์�
และผลิิตภาพยนตร์์ไทยเพื่่�อเผยแพร่่ในช่่องทางของตนเองมากขึ้้�น ตลอดจนอาจ
เป็็นการเปิิดโอกาสให้้ภาพยนตร์์ไทยไปไกลระดัับโลกหรืือระดัับสากลได้้ อีีกทั้้�งการ
เข้้ามาของภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�ง Netflix อาจช่วยสร้้างมาตรฐานการทำงาน และ
การผลิิตภาพยนตร์์ไทยให้้มีีความเป็็นสากล ตลอดจนทำให้้เกิิดการพััฒนาและยก
ระดัับอุุตสาหกรรมภาพยนตร์์ไทยได้้ นัับได้้ว่่าเป็็น โอกาส (opportunity) ของ
อุุตสาหกรรมภาพยนตร์์ไทย อย่่างไรก็็ตาม การผลิิตภาพยนตร์์ไทยเผื่่�อเผยแพร่่
ในภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�ง Netflix เป็็นช่่องทางแรก (first window) นั้้�น ยัังคงต้้อง
ผ่่านการอนุุมััติิพิิจารณาการผลิิตจากคณะกรรมการพิิจารณาคำขออนุุญาตถ่่ายทำ
ภาพยนตร์์ และวีีดิิทััศน์์ (film board Thailand) เนื่่�องจาก Netflix เป็็นผู้้�ประกอบ
การจากต่า่งประเทศ หากมีเีนื้้�อหาบทภาพยนตร์ ์หรืือการเล่า่เรื่่�องที่่�กระทบต่อ่ความ
เป็น็ประเทศไทยแล้ว้ จะต้อ้งปรับัแก้บ้ทภาพยนตร์จ์นกว่า่จะได้ร้ับัการอนุมุัตัิใิห้ถ้่า่ย
ทำได้้ ซึ่่�งเป็็น อุุปสรรค (threats) สำคััญประการหนึ่่�งของผู้้�ผลิิตภาพยนตร์์ไทยต่่อ
การเผยแพร่่ภาพยนตร์์ไทยในภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�ง Netflix เป็็นช่่องทางแรก (first 
window) และการนำไปสู่่�ภาพยนตร์์ไทยในระดัับสากลได้้ 
	 2. กลยุุทธ์์ทางการตลาดของ Netflix ต่่อการเผยแพร่่ภาพยนตร์์
สตรีีมมิ่่�ง เป็็นช่่องทางแรก (first window) Netflix ภายใต้้สถานการณ์์โรคติิด
เชื้้�อไวรััสโคโรนา 2019 (โควิิด-19)
	 นอกจากสภาพแวดล้้อมและศัักยภาพของภาพยนตร์์ไทยแล้้ว 
กลยุทุธ์์ทางการตลาดของ Netflix ต่่อการเผยแพร่่ภาพยนตร์์ไทยใน Netflix เป็็น
ช่่องทางแรก (first window) เป็็นเรื่่�องสำคััญประการหนึ่่�งที่่�ผู้้�ผลิิตภาพยนตร์์ไทย
ควรทราบและศึกึษาถึึงแนวทางกลยุุทธ์์ทางการตลาดของ Netflix ซึ่่�งประกอบด้วย 
กลยุทุธ์์ทางการตลาด 3 กลยุุทธ์์ด้้วยกันั คืือ 1. กลยุุทธ์์ทางการตลาดด้้านผลิติภัณัฑ์์ 
(product) หรืือการคัดัเลืือกภาพยนตร์์ไทย โดยภาพยนตร์์สตรีมีมิ่่�ง Netflix ต้้องการ
ภาพยนตร์์ไทยที่่�มีีคุุณภาพ ผู้้�กำกัับ นัักแสดงที่่�มีีชื่่�อเสีียงทั้้�งในประเทศและต่่าง
ประเทศ ไม่่ได้้มุ่่�งเน้้นแนวภาพยนตร์์ (genre) ใดแนวภาพยนตร์์หนึ่่�งเป็็นการเฉพาะ 
แต่่ต้้องการภาพยนตร์์ไทยที่่�ตอบโจทย์์ตลาดสากลและลููกค้้าเป็็นหลััก เนื้้�อหาต้้อง
สื่่�อสารกัับผู้้�ชมทุุกคนทั่่�วโลกได้้ด้้วย ต้้องมีีเนื้้�อหาที่่�กระชัับคาดเดายาก น่่าสนใจ 
มีเีนื้้�อเรื่่�องหักัมุมุ เป็็นภาพยนตร์์ไทยที่่�แปลกใหม่่ อาจจะสามารถสร้้างกระแสให้้เกิดิ
ขึ้้�นในสังัคม ทำให้้ผู้้�คนไปแชร์์หรืือพููดถึงึต่่อในสื่่�อสังัคมออนไลน์์ (social media) ได้้
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เพ่ื่�อทำให้้มีผีู้้�ติดิตามสมััครสมาชิกิใหม่่และยังัคงเป็็นสมาชิกิอยู่่�ตลอด ซึ่่�งเป็็นกลยุทุธ์์
สำคัญัและโดดเด่่นของภาพยนตร์์สตรีมีมิ่่�ง Netflix นอกจากนั้้�นแล้้ว Netflix ยังัมีี
การลงทุุนด้้วยการซ้ื้�อลิขิสิิทธิ์์� และลงทุุนผลิติภาพยนตร์์ไทยสำหรัับเผยแพร่่ในสตรีีม
มิ่่�งของตนเองเป็็นช่่องทางแรก (first window) ซึ่่�งถืือเป็็น 2. กลยุทุธ์์ทางการตลาด
ทางด้้านราคาและการลงทุุน (price) มีีลัักษณะเด่่น คืือการลงทุุนหรืือการให้้ทุุน
ผลิติภาพยนตร์์ไทยสููง มีกีารลงทุุนหลายรููปแบบด้วยกันั 1) การซ้ื้�อภาพยนตร์์ไทยที่่�
ผลิติเรียีบร้อยแล้้วมาเผยแพร่่ เรียีกว่่า การซ้ื้�อสิทิธิ์์�แบบ Stage II หรืือ Buyout และ 
2) การลงทุนุผลิิตภาพยนตร์์ไทยเนื้้�อหาดั้้�งเดิิม (original) หรืือเรียีกว่่า ภาพยนตร์์เนื้้�อหา
ดั้้�งเดิมิ (Netflix original) ซึ่่�งการลงทุนุลักัษณะนี้้�จะมีกีารลงทุนุที่่�สููงกว่่าการลงทุนุ
ลักัษณะแรก และ 3) การซ้ื้�อสิทิธิ์์�ภาพยนตร์์ไทยหลังัออกจากโปรแกรมฉายโรง เรียีก
ว่่า Play one ซึ่่�งในรููปแบบ การซื้้�อสิทิธิ์์�แบบ Stage II หรืือ Buyout และ Play one 
มีกีารกำหนดระยะเวลาการถืือลิิขสิทิธิ์์�ที่่�ชััดเจนขึ้้�นอยู่่�กับข้อตกลงของ Netflix ร่่วมกัับ
เจ้้าของลิิขสิทิธิ์์�ภาพยนตร์์ ซึ่่�งการกำหนดราคาในการซ้ื้�อลิิขสิทิธิ์์�ภาพยนตร์์ของ Netflix 
มีกีารใช้้ AI เข้้ามาช่่วยคำนวณค่าใช้้จ่่ายและการลงทุุนอีกีด้้วย กำหนดการซ้ื้�อสิทิธิ์์�
ภาพยนตร์์ด้้วย AI และ 3. กลยุทุธ์์การโฆษณาและการตลาด (promotion) โดยการ
จัดัจำหน่่ายภาพยนตร์์ในรููปแบบเดิมิ คืือการเผยแพร่่ภาพยนตร์์ไทยในโรงภาพยนตร์์
เป็็นช่่องทางแรกของผู้้�ผลิิตภาพยนตร์์ไทยนั้้�น เจ้้าของลิิขสิิทธิ์์�ภาพยนตร์์ต้้องเป็็นผู้้�
ดำเนินิการเรื่่�องกลยุุทธ์์การโฆษณาและการตลาดเองทั้้�งในช่่องทางต่่าง ๆ  ทั้้�งออนไลน์์ 
(online) และออฟไลน์์ (offline) ซึ่่�งต่่างจากการเผยแพร่่ภาพยนตร์์ไทยในภาพยนตร์์
สตรีมีมิ่่�ง Netflix โดยส่่วนมาก Netflix จะเป็็นผู้้�รับัผิดชอบการโฆษณาและทำการ
ตลาดเองทั้้�งหมด เนื่่�องจากมีีงบประมาณ และมีผีู้้�เชี่่�ยวชาญที่่�มีคีวามสามารถสููง และ
ทำการโฆษณาและทำการตลาดในช่่องทางต่่าง ๆ  ได้้ตรงกลุ่่�มเป้้าหมายของ Netflix โดย
ใช้้ระบบอัลักอริทิึมึ (algorithm) ในภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�ง Netflix เข้้ามาช่่วยวิิเคราะห์์
เพ่ื่�อความแม่่นยำอีีกด้้วย ซึ่่�งภาพยนตร์์สตรีมีมิ่่�ง Netflix เป็็นการเผยแพร่่ภาพยนตร์์
ทางแพลตฟอร์์ม (platform) ออนไลน์์หรืือสตรีมีมิ่่�งของตนเองเพีียงช่่องทางเดียีว ผล
จากการวิจิัยัครั้้�งนี้้�จึงึไม่่ได้้นำมาใช้้วิเิคราะห์์ใช้้ในส่่วนของกลยุุทธ์์ทางการตลาดด้้านช่่อง
ทางการจัดัจำหน่่าย (place) ของภาพยนตร์์สตรีมีมิ่่�ง Netflix
	จ ากการวิเิคราะห์์ข้้อมููลทั้้�งหมดพบว่า สภาพแวดล้้อมที่่�เกิดิขึ้้�นทั้้�งจากการ
แพร่่ระบาดของโควิดิ-19 ความเปลี่่�ยนแปลงทางเทคโนโลยีดีิจิิทิัลัก่่อกวนในยุคุดิจิิทิัลั 
(digital disruption) ต่่ออุุตสาหกรรมภาพยนตร์์ไทยซึ่่�งเป็็นตััวกำหนด (determinism) 
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ให้้ผู้้�ชมภาพยนตร์์เปลี่่�ยนแปลงพฤติิกรรมช่่องทางการรัับชมภาพยนตร์์ไทยจากใน
โรงภาพยนตร์์เป็็นภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�ง Netflix มากขึ้้�นจนนำไปสู่่�การเปลี่่�ยนแปลง
ช่อ่งทางจากจัดัจำหน่า่ยหรืือการเผยแพร่ภ่าพยนตร์ไ์ทยในการเผยแพร่ใ่นภาพยนตร์์
สตรีีมมิ่่�ง Netflix เป็็นช่่องทางแรก (first window) ในขณะนั้้�นและในอนาคตอย่่าง
มีีนััยสำคััญ ซึ่่�งอุุตสาหกรรมภาพยนตร์์ไทยนั้้�นมีีศัักยภาพที่่�ดีีต่่อการลงทุุนผลิิต การ
ซื้้�อลิิขสิิทธิ์์�ภาพยนตร์์ไทยเพื่่�อเผยแพร่่ใน Netflix ถึึงแม้้ว่่าจะต้้องมีีการพััฒนาใน
ด้้านโครงสร้้างบทภาพยนตร์์ ระบบการทำงาน การพััฒนาศัักยภาพด้้านการแสดง
ในระดัับสากลอยู่่� และนโยบายภาครััฐในการตรวจพิิจารณาภาพยนตร์์อยู่่�บ้้างบาง
ประการ ตลอดจนทำให้้ผู้้�ผลิิตภาพยนตร์์ไทยในขณะนั้้�น และผู้้�ผลิิตภาพยนตร์์ไทย
รายอื่่�น ๆ  ที่่�ต้้องการเผยแพร่่ภาพยนตร์์ในภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�ง Netflix เป็็นช่่องทาง
แรก (first window) ในอนาคต ได้้ทราบถึึงกลยุุทธ์์ทางการตลาดของ Netflix ทั้้�ง 
3 ด้้าน ได้้แก่่ กลยุุทธ์์ด้้านผลิิตภััณฑ์์ (product) ด้้านราคาและการลงทุุน (price) 
และด้า้นการโฆษณาและการตลาด (promotion) เช่น่ แนวทางการผลิติภาพยนตร์์ 
ลักัษณะการการลงทุนุ การซื้้�อลิขิสิทิธิ์์� หรืือการโฆษณาประชาสัมัพันัธ์ ์เป็น็ต้น้ และ
ซึ่่�งหากผ่่านพ้้นช่่วงสถานการณ์์โควิิด-19 ไปแล้้ว หรืือต้้องเจอกัับสถานการณ์์อื่่�น ๆ 
ที่่�ไม่อ่าจคาดเดาได้ ้ผู้้�ผลิติภาพยนตร์ไ์ทยควรปรับัตัวัให้พ้ร้อ้มกับัสภาวะวิกิฤตอื่่�น ๆ  
ที่่�อาจจะเกิิดขึ้้�น หรืือปรัับกลยุุทธ์์ทางการตลาดให้้เข้า้กับัการเปลี่่�ยนแปลงทางสัังคม 
และความหลากหลายของช่่องทางการเผยแพร่่ภาพยนตร์์ในอนาคตด้้วย

ข้้อเสนอแนะ

	 ภาคอุุตสาหกรรมภาพยนตร์์ไทยกลุ่่�มผู้้�ผลิิตภาพยนตร์์ไทยต้้องเรีียนรู้้�
การทำงานที่่�เป็น็สากลจากผลิติภาพยนตร์ต์่า่งประเทศ เรียีนรู้้�การสื่่�อสารด้า้นภาษา
ต่่างประเทศ โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�ง ภาษาอัังกฤษ และพััฒนาเนื้้�อหา การเล่่าเรื่่�อง
ภาพยนตร์์ไทยให้้ที่่�มีีเอกลัักษณ์์เฉพาะถิ่่�น (local) ผสมกัับความเป็็นสากล เพื่่�อให้้
ผลงานภาพยนตร์ไ์ทยสามารถสื่่�อสารกับัผู้้�ชมภาพยนตร์ท์ั่่�วโลก และเพื่่�อให้ส้อดคล้อ้ง
ต่่อความต้้องการของตลาดภาพยนตร์์สตรีีมมิ่่�งระดัับสากลในปััจจุุบััน 
	 ภาคการศึกึษา ควรให้ค้วามสำคัญัต่อ่การพัฒันาองค์ค์วามรู้้�แก่น่ักัเรียีน
นัักศึึกษาภาพยนตร์์และสื่่�อดิิจิิทััล ในด้้านประวััติิศาสตร์์ ประเพณีี วััฒนธรรม และ
เอกลัักษณ์ค์วามเป็็นไทย ตลอดจนนำไปสู่่�เนื้้�อหาภาพยนตร์์ที่่�มีคีวามเป็็นไทยในแบบ
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สากล (soft power) และด้้านอ่ื่�น ๆ ที่่�เกี่่�ยวข้อง และพััฒนาบุุคลากรรุ่่�นใหม่่ให้้
มีีทัักษะทางด้้านภาษาต่่างประเทศ ความรู้้�ความสามารถในด้้านโครงสร้้างบท
ภาพยนตร์์แบบสากล การพััฒนาศัักยภาพบุุคลากรภาพยนตร์์รุ่่�นใหม่่ให้้มีีความรู้้�
ความเข้้าใจการเผยแพร่่สื่่�อภาพยนตร์์ในรููปแบบต่่าง ๆ โดยเฉพาะภาพยนตร์์สตรีีม
มิ่่�งในระดัับมาตรฐานสากลอย่่างเท่่าทัันต่่อยุุคสมััย
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บทคััดย่่อ
	 งานวิิจััยเรื่่�อง การสร้้างสรรค์์ภาพยนตร์์ไทยซ่่อนสััญญะทางการเมืืองใน
ประเทศไทย  มีวีัตัถุปุระสงค์เ์พื่่�อศึกึษาภาพยนตร์ไ์ทยและสร้า้งสรรค์บ์ทภาพยนตร์์
ไทย โดยศึึกษาว่่าภาพยนตร์์ไทยมีีการใช้้สััญญะในการส่ื่�อความหมายประเด็็น
ทางการเมืืองอย่่างไร รููปแบบใด โดยศึึกษาวิิเคราะห์์ผ่่านเครื่่�องมืือทฤษฎีีสััญวิิทยา
เป็็นหลััก (semiology) เพื่่�อนำองค์์ความรู้้�มาสร้้างสรรค์์บทภาพยนตร์์ไทย สำหรัับ
งานวิิจััยครั้้�งนี้้�เป็็นงานวิิจััยเชิิงคุุณภาพ (qualitative research) โดยคััดเลืือกกลุ่่�ม
ตััวอย่า่งแบบเจาะจง (purposive sampling) คืือภาพยนตร์ไ์ทยในช่ว่ง พ.ศ.2558-
2562 ซึ่่�งเป็น็ช่ว่งของรัฐับาลทหารและเป็น็ภาพยนตร์ท์ี่่�ได้ร้ับัผลกระทบจากกระแส
สัังคม เป็็นจำนวนทั้้�งสิ้้�น 6 เรื่่�อง ด้้วยการวิิเคราะห์์ผ่่านตััวบท (textual analysis) 
จากการวิิจััยพบว่่าสััญญะที่่�ปรากฎในภาพยนตร์์ทั้้�ง 6 เรื่่�อง พบว่่า 1. การวิิเคราะห์์
หน่่วยการเล่่าเรื่่�องในการสื่่�อความหมาย พบว่่า ภาพยนตร์์ไทยใช้้รููปแบบ เน้้นการ
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เล่่าเรื่่�องเป็็นหลััก ในการส่ื่�อความหมาย 2. มายาคติิในการส่ื่�อความหมาย พบว่่า 
ภาพยนตร์์ไทยใช้้รููปแบบของเหตุุการณ์์เป็็นหลััก รองลงมาคืือ ตััวละคร ในการสื่่�อ
ความหมาย 3. ระยะห่่างของสััญญะในการส่ื่�อความหมาย พบว่่า ภาพยนตร์์ไทย
ใช้้รููปแบบของสััญญะห่่างกัันในระดัับ 3 หรืือ สััญลัักษณ์์เป็็นหลััก โดยภาพยนตร์์
ทั้้�ง 6 เรื่่�อง ใช้้สััญญะสื่่�อความหมายถึึงประเด็็นและปััญหาในทิิศทางเดีียวกััน ได้้แก่่         
1. โครงสร้้างสัังคม 2. การแสดงออก 3. อุุดมการณ์์ 4. สัังคมในอุุดมคติิ 5. ชนชั้้�น
สููง 6. ชนชั้้�นล่่าง

คำสำคัญั: การเมืืองไทย, สััญวิิทยา, บทภาพยนตร์์

Abstract

	 The research on the production of Thai films political semiotic 
in Thailand aims to study Thai films and produce creative Thai film 
screenplays. The study investigates how Thai films employ symbols 
to convey political messages and in what forms, using semiotics as the 
primary analytical tool. This research is qualitative in nature and selects 
Thai films from the period 2015 to 2019, a time of military dictatorship 
in Thailand when films was significantly influenced by societal trends. A 
total of six film were analyzed through a screenplay analysis approach. 
The research findings revealed that it in all six films, the following 
patterns emerged regarding the use of symbols to convey meaning: (1) 
Narrative unit analysis: Thai Films predominantly employed a narrative-
driven approach to convey meaning; (2) The myth attitude of Thai films: 
Event-based symbolism was primarily used to convey meaning, with 
character-based symbolism was secondary. (3) In terms of symbolic 
distances, Thai films used a three-tiered approach to symbolism, with 
the primary focus on symbols. All six films utilized symbols to convey 
meaning related to the same thematic aspects, including social structure, 
expression, emotion, societal idealism, upper class, and lower class.

Keywords: Thai political, semiotic, screenplay



บทนำ  
	 ภาพยนตร์์กระแสหลัักในไทย ส่่วนใหญ่่ถููกมองว่่าเป็็นสื่่�อสร้้างความสุุข
และความบัันเทิิง การพััฒนาของภาพยนตร์์กระแสหลัักที่่�อยู่่�ในอุุตสาหกรรม ถููก
สร้้างขึ้้�นเพ่ื่�อสนองความต้้องการของผู้้�บริิโภคภายใต้้ระบบของธุุรกิิจทุนนิิยม ใน
อีีกด้้านหนึ่่�งก็็มีีผู้้�สร้้างภาพยนตร์์บางส่่วน มองว่่าเป็็นศิิลปะแขนงหนึ่่�งอัันเกิิดจาก
การสร้้างของผู้้�ผลิตที่่�ต้้องถ่่ายทอดสุุนทรีียภาพ อารมณ์์ ความรู้้�สึก เป็็นรููปธรรม
ผ่่านรููปแบบภาพยนตร์์ ทั้้�งยัังมีีนัักวิิชาการสร้้างทฤษฎีี กรอบแนวคิิด ที่่�ช่่วยให้้มอง
ภาพยนตร์์เป็็นศิิลปะมากขึ้้�น อย่่างเช่่นกรอบแนวคิดรููปแบบนิิยม (formalism) 
ศึึกษารููปแบบของภาพยนตร์์ หรืือ เน้้นศึึกษาการจััดองค์์ประกอบของภาพ (mise-
en-scene) การใช้้ภาพ แสง สีี เสีียง การจััดองค์์ประกอบศิิลป์์ และยัังมีีอีีกหลาย
แนวคิดเกี่่�ยวกับภาพยนตร์์ ถููกพััฒนามาเรื่่�อยจนถึึงปััจจุบััน แต่่ถ้้ามองภาพยนตร์์
ในฐานะผลผลิิตทางสัังคมและวััฒนธรรม ภาพยนตร์์สามารถเป็็นกระจกที่่�สะท้้อน
ให้้เห็็นถึึงบริิบทของสัังคมเหล่่านั้้�นภาพยนตร์์จึึงเป็็นผลผลิิตของสัังคมที่่�สามารถทำ
หน้้าที่่�ได้้มากกว่่าสินิค้้าในด้้านธุรุกิจิระดับัอุตุสาหกรรมหรืือเป็็นผลงานศิลิปะจากที่่�
ต้้องการถ่่ายอารมณ์์ ความรู้้�สึกึ ลงไปอย่่างมีชีั้้�นเชิงิ แต่่ภาพยนตร์์สามารถแสดงให้้
เห็น็ถึงึปรากฏการณ์์ที่่�เกิดิขึ้้�นในสัังคม ไม่่ว่่าจะเป็็นเรื่่�องของ การต่่อสู้้�ของอุุดมการณ์์ 
การเมืืองระหว่่างรัฐับาลกัับประชาชน วัฒันธรรม ศาสนา เพศ หรืือแม้้แต่่ปััญหาใน
สังัคมขนาดเล็็กอย่่างครอบครััว เป็็นต้้น ในมิติินิี้้�ภาพยนตร์์เป็็นเหมืือนกระจกให้้ผู้้�คนใน
สังัคมได้้ทบทวนถึงึปรากฏการณ์์ที่่�เกิดิขึ้้�น ตระหนักัถึึงประเด็น็ ปััญหาต่่าง ๆ  เพ่ื่�อเกิดิ
การพัฒันา เปลี่่�ยนแปลงทัศันคติหิรืืออุดุมการณ์์ของผู้้�คนในสัังคม อย่่างหนังัหลายเรื่่�อง
จึงึสะท้อ้นให้เ้ห็็นบาดแผลและปัญัหาที่่�มีอียู่่�ในสัังคม การครอบงำทางอุุดมการณ์แ์ละ
การตอบโต้้ความครอบงำดัังกล่่าวบ้้างก็็สะท้้อนมายาคติิฝัังใจ สะท้้อนการต่่อสู้้�ถึึง
การเมืือง ซึ่่�งครอบคลุุมไปตั้้�งแต่่การเมืืองที่่�อยู่่�ในระบบหรืืออยู่่�ในอุุดการณ์์ทางการ
เมืือง จนไปถึึงการเมืืองในชีีวิิตประจำวััน (กำจร หลุุยยะพงศ์์, 2547) 
	 ภาพยนตร์์สะท้้อนสัังคมมีีการพััฒนารููปแบบการส่ื่�อสารและนำเสนอ
ประเด็็นที่่�เกิิดขึ้้�นในช่่วงเวลาต่่าง ๆ อยู่่�ตลอด ภาพยนตร์์เริ่่�มนำเสนอรููปแบบใหม่่
ในการถ่่ายทอดอารมณ์์ความรู้้�สึึกหรืือสุุนทรีียภาพที่่�แตกต่่างไปจากเดิิม ไม่่เพีียง
แค่่ในภาพยนตร์์นอกกระแสหรืือภาพยนตร์์ศิิลปะแต่่ภาพยนตร์์กระแสหลัักที่่�สร้้าง
ขึ้้�นเพ่ื่�อธุุรกิิจก็ยัังพยายามสอดแทรกความหมายการสะท้้อนสัังคมเข้้าไปด้้วย เพ่ื่�อ
ให้้ภาพยนตร์์มีีคุุณค่่าที่่�มากขึ้้�นจากเดิิม สอดคล้้องกัับที่่� อุุสุุมา สุุขสวััสดิ์์� (2559) 
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กล่่าวว่่า ในแง่่เนื้้�อหาภาพยนตร์์กลุ่่�มนี้้�มัักเป็็นเรื่่�องที่่�สร้้างสรรค์์ โดดเด่่นไม่่เหมืือน
ใคร ในด้้านบริิบทพบว่่า ผู้้�กำกัับภาพยนตร์์หรืือศิิลปิินผู้้�สร้้างผลงาน มีีการศึึกษา
เกี่่�ยวกับทางด้้านภาพยนตร์์ และพวกเขาเหล่่านี้้�มัักได้้รัับแรงบัันดาลใจจากบริิบท
ทางประวััติิศาสตร์์ สัังคมและการเมืือง นำเสนอแนวคิดแบบอุุดมคติิอัันอิิสระของ
ตนผ่่านผลงาน ด้้วยเหตุุผลดัังกล่่าว ทฤษฎีีสััญวิิทยา (semiotic) เป็็นอีีกแนวคิิด
หนึ่่�งที่่�ช่่วยค้้นหาความหมายในระดัับที่่�ลึึกลงมากมากกว่่าสิ่่�งที่่�ปรากฎอยู่่�เบื้้�องต้้น
หรืือความหมายเพียีงผิวิเพินิของภาพยนตร์ ์แนวคิดเรื่่�อง “สัญัศาสตร์”์ ถืือกำเนิดิขึ้้�น
จากนักัสัญัศาสตร์ข์องแฟดินิ็อ็งด์ ์เดอ โซซูรู์ ์เป็น็การศึกึษาระบบการสื่่�อความหมาย
ประเภทต่่าง ๆ ภายในสัังคม โดยใช้้ชื่่�อว่่า “สััญวิิทยา” (semiology) สััญศาสตร์์
เป็็นกระบวนการที่่�สื่่�อว่่าทุุกสิ่่�งทุุกอย่่างในภาพยนตร์์เป็็นเรื่่�องของการประกอบ
สร้้าง (construction) จากการศึึกษาและวิิเคราะห์์ภาพยนตร์์หลากหลายแนว พบ
ว่่าพฤติิกรรมการตอบสนองของผู้้�ชมภาพยนตร์์นั้้�น ขึ้้�นอยู่่�กัับการใช้้ข้้อตกลง ขนบ 
กติกิา หรืือเป็็นแบบแผนที่่�ยึดึร่ว่มกันัโดยเรียีกว่า่ “สัญันิยิม” อย่่างสััญนิยิมที่่�สััมพัันธ์์
กัับสื่่�อภาพยนตร์์ (cinematographic convention) โดยมองว่่าสิ่่�งที่่�ปรากฎเป็็น
ภาษาอย่่างหนึ่่�งในการส่ื่�อความหมาย เป็็นกระบวนการส่ื่�อความหมายที่่�สััมพัันธ์์
กัับภาพเคลื่่�อนไหว ถููกสร้้างขึ้้�นเพื่่�อให้้มีีความหมายแทนความเป็็นจริง เช่่น ภาพ
ที่่�ปรากฏ กริิยาท่่าทาง การเคลื่่�อนไหวของนัักแสดง วััตถุุสิ่่�งของ องค์์ประกอบของ
ฉาก เสื้้�อผ้้า เพลงประกอบฉาก และอีีกหลายองค์์ประกอบที่่�ปรากฏในภาพยนตร์์ 
ในอีีกระดัับคืือ แนวคิิดสััญนิิยมทางวััฒนธรรม (culture conventions) หมายถึึง
เครืือข่่ายของคติิ ความเชื่่�อ ค่่านิิยม ถููกนำมาใช้้เพ่ื่�อส่ื่�อความหมายทางวััฒนธรรม 
เป็็นการรัับรู้้�ความหมายเบื้้�องต้้นจากสิ่่�งที่่�ปรากฎ พร้้อมไปกัับความหมายแฝง
	 กล่่าวสรุุปได้้ว่่า ภาพยนตร์์สะท้้อนสัังคมไม่่ได้้สื่่�อถึึงประเด็็นหรืือปััญหา
ที่่�เกิิดขึ้้�นหรืือปรากฎเบื้้�องต้้นผ่่านตััวบทเท่่านั้้�น อย่่าง บทภาพยนตร์์ ตััวละคร องค์์
ประกอบในภาพยนตร์์ เทคนิิคการถ่่ายทำเท่่านั้้�น แต่่ความหมายเกิิดขึ้้�นได้้หลายรููป
แบบ หลายระดับั จนไปถึงึโครงระดัับสร้า้ง จากความสัมัพันัธ์ข์องผู้้�รับัสารที่่�เข้า้ใจใน
กระบวนการของสััญญะในภาพยนตร์์ โดยต้้องมีีประสบการณ์์ ความรู้้� ความเข้้าใจ
ในบริิบทต่่าง ๆ เช่่น โครงสร้้างสัังคม ประวััติิศาสตร์์ วััฒนธรรม ค่่านิิยม เศรษฐกิิจ 
จารีีตประเพณีี ในระดัับมหภาค หรืือ ประเด็็นปััญหาในสัังคม ค่่านิิยม วิิถีีชีีวิิต ใน
ระดัับจุุลภาค
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	 ตลอดระยะเวลาที่่�ผ่่านมาภาพยนตร์์ไทยจะถููกสร้้างขึ้้�นหรืือได้้รัับ
การสนัับสนุุนจากรััฐบาลก็็ต่่อเม่ื่�อ ภาพยนตร์์ต้้องมีีเนื้้�อหาสาระที่่�เกี่่�ยวข้องกัับ
ประวััติิศาสตร์์ของประเทศไทยของความเป็็นชาติิ ผลิิตซ้้ำทางความคิิดในเรื่่�องของ
ความจงรักัภัคัดี ีการต่อ่สู้้�ของบรรพบุรุุษุที่่�สละเลืือดเนื้้�อเพื่่�อแผ่น่ดินิไทย สอดคล้อ้ง
กัับ อุุสุุมา สุุขสวััสดิ์์� (2561) การใช้้สื่่�อภาพยนตร์์ เพื่่�อประโยชน์์ในการส่่งผ่่านความ
คิิด (แฝงนััยยะ เพื่่�อใช้้ในการควบคุุม) สร้้างความรู้้�สึึกบางอย่่างร่่วมกัันภายในชาติิ
นั้้�นก็็มีีปรากฎอยู่่�เนืือง ๆ  ในประเทศไทย เช่่นในยุุคแรกของอุุตสาหกรรมภาพยนตร์์
ไทย โดยภาพตััวแทนที่่�เห็็น ขึ้้�นอยู่่�กับใครคืือผู้้�ผลิตภาพยนตร์์ หากเป็็นผู้้�ผลิตใฝ่่
สัันติิ จะผลิิตภาพยนตร์์เน้้นอุุดมการณ์์รัักสงบ เช่่น พระเจ้้าช้้างเผืือก พ.ศ. 2483 
หรืือภาพยนตร์์เน้้นชาติินิิยม เช่่น เลืือดทหารไทย พ.ศ. 2478 และ บ้้านไร่่นา พ.ศ.  
2485 มาถึงึปัจัจุบุันั เราก็จ็ะพบการสนับัสนุนุการสร้า้งภาพยนตร์ท์ี่่�ก่อ่ให้เ้กิดิการรักั
ชาติ ิสร้า้งความคิดิชาตินิิยิมของคนไทยด้ว้ยกันั อย่า่ง ตำนานสมเด็จ็พระนเรศวรทั้้�ง 
3 ภาค ซึ่่�งอิงิจากประวัตัิศิาสตร์ ์เพื่่�อให้เ้กิดิความรู้้�สึกึสมานฉันัท์จ์ากการแตกแยกทาง
ความคิิดที่่�เคยเกิิดขึ้้�น แต่่ภาพยนตร์์ไทยสร้้างจากประชาชนเพ่ื่�อเป็็นเคร่ื่�องมืือในการ
สื่่�อสารระดัับสังัคม ต้อ้งการสะท้้อนให้เ้ห็น็ถึงึประเด็็นและปััญหาที่่�เกิดิขึ้้�น ปัญัหาเชิงิ
โครงสร้้างต่่าง ๆ อย่่าง ระบบที่่�ปกครองประเทศไทย ปััญหาผลกระทบจากรััฐบาล
ทหารในยุุคปััจจุุบััน แต่่ภาพยนตร์์ไทยเหล่่านั้้�น กลัับถููกไม่่ได้้รัับการสนัับสนุุนหรืือ
แรงการผลัักดัันจากรััฐบาล อีีกทั้้�งถููกใช้้อำนาจอย่่างไม่่เป็็นธรรม ปิิดกั้้�นภาพยนตร์์
ไม่่ให้้เผยแพร่่ต่่อสาธารณะชน
	ผู้้�วิ จััยมีีความเห็็นว่่าตลอดระยะเวลาที่่�ผ่่านมาของรััฐบาลทหาร มีี
ภาพยนตร์ไ์ทยเป็น็จำนวนมากถูกูปิดิกั้้�นไม่ใ่ห้ฉ้าย แม้จ้ะเป็น็ภาพยนตร์น์อกกระแส
ที่่�เป็็นเฉพาะกลุ่่�มก็็ตาม อย่่างภาพยนตร์์เรื่่�อง “Snap…แค่่ได้้คิิดถึึง” ของผู้้�กำกัับ 
“คงเดช จาตุรุันัต์ร์ัศัมี”ี ตลอดที่่�ผ่า่นมาของผู้้�กำกับั ได้ส้ร้า้งผลงานภาพยนตร์โ์ดยใช้้
บริบิททางการเมืืองเป็น็เบื้้�องหลังั หรืือ สร้า้งในช่ว่งเวลาของรัฐับาลแต่่ละยุคุละสมัยั 
ทำให้้ขึ้้�นชื่่�อว่่าเป็็นหนัังมีีเกี่่�ยวกัับการเมืืองในระดัับหนึ่่�ง อย่่างภาพยนตร์์เรื่่�อง สยิิว 
พ.ศ. 2546 ที่่�เล่า่เรื่่�องตัวัละครผ่า่นบริบิทของยุคุเหตุกุารณ์พ์ฤษภาทมิฬิ ภาพยนตร์์
เรื่่�อง เฉิ่่�ม พ.ศ.  2548 เป็็นความสััมพัันธ์์ของคนขัับแท็็กซี่่�กัับหญิิงขายบริิการ ในยุุค
รััฐบาล ทัักษิิณ ชิินวััตร หรืือภาพยนตร์์เรื่่�อง ตั้้�งวง พ.ศ.  2556 ในบรรยากาศความ
วุ่่�นวายจากเหตุุการณ์์ทางการเมืืองใน พ.ศ. 2553 ที่่�มีีการชุุมนุุมของกลุ่่�มแนวร่่วม
ประชาธิิปไตยต่่อต้้านเผด็็จการ ด้้วยเหตุุผลที่่�กล่่าวมา ผู้้�วิิจััยเชื่่�อว่่าภาพยนตร์์เรื่่�อง 
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“Snap แค่่...ได้้คิิดถึึง” จะมีีกลิ่่�นอายบริิบททางการเมืืองหลัังรััฐประหารใน พ.ศ. 
2557 อยู่่�ในภาพยนตร์์อีีกด้้วย อย่่างภาพยนตร์์เรื่่�อง “ดาวคะนอง” ของผู้้�กำกัับ 
“อโนชา สุุวิิชากรพงศ์์” ได้้เป็็นตััวแทนของประเทศไทยในการเข้้าชิิง รางวััลออ
สการ์์ สาขาหนัังภาษาต่่างประเทศยอดเยี่่�ยม เป็็นภาพยนตร์์ใช้้แนวคิิดการรื้้�อสร้้าง
ของประวััติิศาสตร์์การเมืืองไทย โดยเลืือกเหตุุการณ์์ 6 ตุุลาคม พ.ศ. 2519 ในการ
สะท้อ้นความหมายถึงึสังัคมในปัจัจุบุันั แม้ห้นังันำเสนอการเล่า่เรื่่�องแตกต่า่งไปจาก
ภาพยนตร์์กระแสหลัักทั่่�วไป อย่่างการเล่่าเรื่่�อง การตััดต่่อ ใช้้สััญญะจำนวนมาก ที่่�
ยากต่่อทำความเข้า้ใจให้้กับัคนดููทั่่�วไป แม้้ภาพยนตร์์สามารถจัดัฉายได้้ในกิิจกรรมที่่� 
หอภาพยนตร์์ (องค์์กรมหาชน) และได้้สร้้างดีีวีดีีจีัดัจำหน่่ายทั่่�วประเทศไทย แต่่กลัับ
มีีปััญหาจากการจััดกิิจกรรมชมหนัังและเสวนาพิิพากษ์์ภาพยนตร์์ โดย Doc Club 
Theater ซึ่่�งมีคีำสั่่�งออกมาให้้ยกเลิิกกิจิกรรมใน พ.ศ. 2560 สาเหตุุอาจเป็น็ส่่วนของ
หนัังที่่�นำเสนอภาพสะท้้อนให้้เห็็นเหตุุการณ์์ 6 ตุุลาคม พ.ศ.  2519 ซึ่่�งเป็็นแง่่ลบใน
ประวััติิศาสตร์์การเมืืองไทย หรืืออย่่างภาพยนตร์์เรื่่�อง “TEN YEARS THAILAND” 
ของผู้้�กำกัับภาพยนตร์์ทั้้�ง 4 ท่่าน ได้้ทำการฉายรอบ Thailand Premiere เมื่่�อวััน
ที่่� 11 ธัันวาคม พ.ศ. 2563 ซึ่่�งถููกได้้รัับการตอบรัับจากนัักการเมืือง นัักวิิชาการ 
นัักกิิจกรรมเคลื่่�อนไหวสัังคม โดยนาย ธนาธร จึึงรุ่่�งเรืืองกิิจ หััวหน้้าพรรคอนาคต
ใหม่่ ได้้ตอบคำถาม “คิิดว่่าอีีก 10 ปีีข้้างหน้้าประเทศไทยจะเป็็นอย่่างไร” โดย
แสดงความเห็็นส่่วนตััวว่า “ผมมีีความฝัันที่่�เรีียบง่่าย อยากเห็็นคนเท่่าเทีียมกััน 
อยากเห็็นว่่าประเทศไทยจะไม่่มีีรััฐประหารอีีก แต่่สิ่่�งเหล่่านี้้�มัันไม่่สามารถได้้มา
ด้้วยความง่่ายดาย มัันจำเป็็นต้้องต่่อสู้้�เรีียกร้้อง ต้้องพยายามทำทุุกอย่่างเพื่่�อให้้ได้้
มัันมา” แม้้แต่่ภาพยนตร์์กระแสหลัักให้้ความบัันเทิิงของต่่างประเทศอย่่าง The 
hunger games : Mockingjay Part 1 เข้้าฉายในโรงภาพยนตร์์ที่่�เมืืองไทย ซึ่่�งใน
วัันที่่� 20 พฤศจิิกายน พ.ศ. 2557 กลุ่่�มธรรมศาสตร์์เสรีีเพื่่�อประชาธิิปไตย (LLTD) 
จััดกิิจกรรมแจกตั๋๋�วภาพยนตร์์ให้้กัับผู้้�เข้้าร่่วมกิิจกรรม ต่่อมาตำรวจได้้ขอความร่่วม
มืือกับัโรงภาพยนตร์ไ์ม่ใ่ห้ฉ้าย The hunger game ภาพยนตร์เ์รื่่�องนี้้�แม้จ้ะมีเีนื้้�อหา
เหมืือนภาพยนตร์์กระแสหลัักทั่่�วไปที่่�ให้้ความบัันเทิิงและไม่่ได้้มีีความเกี่่�ยวข้้องกัับ
การเมืืองไทยเลย ซึ่่�งส่่วนสาระสำคััญในตััวหนัังคืือ ตััวละครได้้ชููสามนิ้้�วเพื่่�อแสดง
สััญญะต่่ออำนาจที่่�ไม่่เป็็นธรรม หรืือ การเรีียกร้้องเสรีีภาพ ความเสมอภาคเท่่านั้้�น 
ในด้้านของกฎหมาย ภาพยนตร์์ไทยเหล่่านี้้�แม้้จะปฏิิบััติิตามกฎหมายควบคุุมผ่่าน
คณะกรรมการพิิจารณาภาพยนตร์์และวิิดีทีัศัน์ ์ตามพระราชบัญญัตัิภิาพยนตร์์และ
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วีีดีีทััศน์์ พ.ศ. 2551 หรืือที่่�เรีียกว่่า “กองเซ็็นเซอร์์” มีีผู้้�ทรงคุุณวุุฒิิด้้านภาพยนตร์์ 
วีดีีทีัศัน์์ โทรทััศน์์ ศิลิปวัฒันธรรม ทั้้�งภาครัฐัและเอกชน หรืือ มาตรา 29 เนื้้�อหาว่่า
ภาพยนตร์์ใดมีเีนื้้�อหาที่่�เป็็นการบ่่อนทำลาย ขัดัต่่อความสงบเรียีบร้้อยหรืือศีลีธรรม
อัันดีีของประชาชน หรืืออาจกระทบกระเทืือนต่่อความมั่่�นคงของรััฐและเกีียรติิภููมิิ
ของประเทศไทย สามารถสั่่�งให้้ผู้้�ขออนุญุาตแก้้ไขหรืือตัดัทอนก่่อนอนุญุาต หรืือจะไม่่
อนุญุาตก็็ได้้ ภาพยนตร์์ที่่�ได้้รับัผ่่านการตรวจพิจารณาและได้้รับัอนุุญาตตามมาตรา 25 
ไม่่ถืือว่่าเป็็นภาพยนตร์์ที่่�มีลีักัษณะฝ่่าฝืืนบทบััญญััติติามวรรคหนึ่่�ง
	 การยกตััวอย่า่งภาพยนตร์์ทั้้�ง 4 เรื่่�องนี้้� กับัปััญหาของภาพยนตร์์ในพื้้�นที่่�
สาธารณะและด้้านกฎหมาย ภาพยนตร์์ไทยส่่วนหนึ่่�งที่่�ต้้องการเสนอถึึงปััญหาที่่�
เกิิดขึ้้�นหรืือต้้องการวิิพากษ์์วิิจารณ์์เกี่่�ยวกัับประเด็็นทางการเมืือง เพื่่�อให้้เกิิดการ
แก้้ไขและเปลี่่�ยนแปลงสัังคม ถููกลิิดรอนสิิทธิิแม้้แต่่เป็็นการแสดงความคิิดเห็็นผ่่าน
ทางภาพยนตร์์ แม้้จะปฏิิบััติิตามและอยู่่�ภายใต้้กฎหมายก็็ตาม เป็็นการตอกย้้ำถึึง
ประเด็็นและปััญหาการใช้้อำนาจของรััฐอย่่างไม่่เป็็นธรรม
	ด้ วยเหตุนุี้้�ผู้้�วิจิัยัเชื่่�อว่า่ ภาพยนตร์ไ์ม่ว่่า่จะเป็น็ประเภทภาพยนตร์ก์ระแส
หลักั ภาพยนตร์์ศิลิปะ หรืือภาพยนตร์ส์ะท้อ้นสังัคมที่่�เกิดิขึ้้�นตั้้�งแต่ก่ารเปลี่่�ยนแปลง
การปกครองเป็น็ของรัฐับาลทหาร ภาพยนตร์จ์ึงึเป็น็กระจกทำหน้า้ที่่�เป็น็ภาพปรากฏ
ช่่วยสะท้้อนความเป็็นไปในสัังคมระหว่่างประชาชนในสัังคมด้้วยกััน แต่่ด้้วยผู้้�สร้้าง
ไม่ส่ามารถนำเสนอภาพยนตร์ไ์ทยที่่�สื่่�อสารแบบตรงไปตรงมาได้ ้และด้้วยบริบิททาง
สังัคมในช่ว่งเวลาปััจจุบุันัอย่า่งที่่�กล่า่วข้า้งต้น้ และการพััฒนารูปูแบบของภาพยนตร์์
ของผู้้�ผลิติมีคีวามเชี่่�ยวชาญมากขึ้้�นในเรื่่�องของการสร้า้งสรรค์ส์ิ่่�งใหม่่ ด้า้นศิลิปะและ
การนำเสนอ ซึ่่�งอาจทำให้้ผู้้�ชมไม่่สามารถเข้้าใจถึึงนััยยะสำคััญหรืือรัับรู้้�ถึงความ
หมายได้้อย่่างเต็็มที่่�
	ดั งที่่�กล่่าวมาผู้้�วิิจััยได้้เห็็นคุุณค่่าและความสำคััญในงานภาพยนตร์์ ที่่�
นำเสนอประเด็็นปััญหาหรืือเนื้้�อหาที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับการเมืืองไทย งานวิิจััยชิ้้�นนี้้�จึึงจะ
ทำการศึึกษาเทคนิิคการใช้้สััญญะในการส่ื่�อความหมายในภาพยนตร์์ที่่�สะท้้อนถึึง
โครงสร้้างของสัังคมหรืือประเด็็นทางการเมืืองของไทย
 
วััตถุุประสงค์์
	 เพื่่�อศึกึษาและวิิเคราะห์์ภาพยนตร์์ไทยที่่�ใช้ส้ัญัญะในการส่ื่�อสารเกี่่�ยวกับ
การเมืืองไทยในช่่วงเวลา พ.ศ. 2558-2562
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แนวคิิด ทฤษฎีี และงานวิิจััยที่่�เกี่่�ยวข้้อง
	 แนวคิิดสััญวิิทยา (semiology)
	 1. การสื่่�อความหมายในระดัับการเล่่าเรื่่�อง (narration)
 	 เรื่่�องเล่่า (narrative) หมายถึึง การนำเสนอเหตุุการณ์์ชุุดหนึ่่�งที่่�มีี
กระบวนการเปลี่่�ยนแปลงจากสถานการณ์์เริ่่�มต้้นจนถึึงสถานการณ์์ตอนจบ โดยอิิง
กับัการกระทำของตัวัละครในกรอบของสถานที่่�และเวลา (ตัวัอย่า่งของเรื่่�องเล่า่ได้แ้ก่่ 
นิทิาน เรื่่�องสั้้�น นวนิยิาย) เรื่่�องเล่า่เป็น็สิ่่�งที่่�นักัวิชิาการได้ศ้ึกึษากัันมาระยะหนึ่่�งแล้ว้ 
แต่่มัักจะเน้้นไปที่่�เทคนิิคการประพัันธ์์ ต่่อมาจึึงมีีผู้้�หันมาสนใจศึกษาแบบแผนของ
การเดิินเรื่่�องเพื่่�อแสวงหา “แม่่แบบ” ทั่่�วไปของเรื่่�องเล่่า
	จุ ดเด่่นในการวิิเคราะห์์ของบาร์์ตอยู่่�ที่่�การทดลองถ่่ายโอนแนวคิดทาง
ภาษาศาสตร์์มาสู่่�การศึึกษาเรื่่�องเล่่าดัังที่่�บาร์์ตส์์กล่่าวว่่า “เรื่่�องเล่่ามีีลัักษณะเป็็น
ประโยคขนาดใหญ่ ่เหมืือนอย่่างที่่�ประโยคบอกเล่่าก็เ็ป็น็เค้า้ของเรื่่�องเล่า่ขนาดเล็ก็” 
ในทำนองเดีียวกัันการวิิเคราะห์์ประโยคการวิิเคราะห์์เรื่่�องเล่่าจำเป็็นต้้องคำนึึงถึึง 
“ระดัับของการวิิเคราะห์์” ซึ่่�งมีีลัักษณะเป็็นลำดัับสููงต่่ำ (hierarchy) อย่่างเช่่นใน
ภาษา หน่่วยที่่�เล็็กที่่�สุุดและปรากฏอยู่่�ในระดัับต่่ำสุุดคืือหน่่วยเสีียง ถััดจากระดัับ
ของหน่่วยเสีียงขึ้้�นไปคืือระดัับถ้้อยคำ ถััดขึ้้�นไปอัักคืือระดัับวลีี ต่่อไปจึึงเป็็นระดัับ
สุุดท้้ายคืือประโยค สำหรัับเรื่่�องเล่่าก็็เป็็นเช่่นนี้้�กล่่าวคืือ “หน่่วยซึ่่�งตั้้�งอยู่่�ในระดัับ
หนึ่่�งๆ จะสื่่�อความหมายได้ก้็ต็่อ่เมื่่�อมันัสามารถบูรูณาการเข้า้เป็น็ส่่วนหนึ่่�งของระดัับ
ที่่�สูงูกว่่าได้้” การแยกแยะระดัับนี้้�ถืือเป็็นเรื่่�องสำคััญยิ่่�ง มิฉิะนั้้�นการวิิเคราะห์์จะเกิิด
ความสัับสนปนเป (นพพร ประชากุุล, 2558) ระดัับของการวิิเคราะห์์ “หน่่วย” ใน
เรื่่�องเล่่าออกเป็็น 3 ระดัับโดยไล่่เรีียงจากระดัับล่่างไปสู่่�ระดัับบนดัังนี้้�
 		  1.1 ระดัับฟัังก์์ชันั (function) นับัเป็็นหน่่วยที่่�เล็็กที่่�สุดุของเรื่่�อง
เล่่า หมายถึึงหน่่วยเหตุุการณ์์ที่่�ทำหน้้าที่่�ผลัักดัันเรื่่�องให้้ไปข้้างหน้้า สื่่�อความหมาย
ในระดัับย่่อย ๆ
 		  1.2 ระดัับห้ว้งกระทำ (action) ห้ว้งการกระทำหมายถึึง ช่ว่งของ
ตััวบทที่่�ประกอบด้้วยฟัังก์์ชัันจำนวนหนึ่่�งมาเรีียงร้้อยกัันเป็็นชุุดในทิิศทางเดีียวกัน 
สื่่�อความหมายในระดัับเหตุุการณ์์ใหญ่่ ๆ
 		  1.3 ระดัับการเล่่าเรื่่�อง (narration) ระดัับสููงที่่�สุุดเพราะ
ครอบคลุุมเรื่่�องเล่่าทั้้�งเรื่่�อง ประกอบด้้วยห้้วงกระทำจำนวนหนึ่่�งที่่�ต่อ่เน่ื่�องกัันภายใน
กรอบที่่�บ่่งบอกถึึง “ความเป็็นเรื่่�องเล่่า” สื่่�อความหมายในระดัับโครงเรื่่�อง เช่่น การ
สื่่�อความหมายของภาพยนตร์์
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	 2. การสื่่�อความหมายในระดัับมายาคติิ (myth)
 	 แนวคิดิของสััญศาสตร์์ที่่�พัฒันามาจากภาษาศาสตร์์โดย โรลองด์์ บาร์์ตส์์ 
เสนอใช้้ในการวิเิคราะห์์ภาพต่่าง ๆ เช่่น ภาพโฆษณาอาหาร พยายามพิิสูจูน์ว่่า ความ
หมาย (ใด ๆ) ที่่�เราให้้แก่่ภาพ (ใด ๆ) ไม่่ได้้เป็็นผลโดย “ธรรมชาติิ” จากสิ่่�งที่่�เรามองเห็็น 
กล่่าวอีกนัยัหนึ่่�งก็ค็ืือ ความเข้้าใจของเราต่่อ ภาพใด ๆ  ที่่�เราเห็็น ไม่่ได้้เกิิดขึ้้�นลอย ๆ  ชนิดิ
ที่่�เราอาจโมเมได้้ว่่าความหมายของสิ่่�งนั้้�นปรากฏอยู่่�ทนโท่่ (self-evident) และความเข้้าใจ
ที่่�แต่่ละคนได้้รับัจากภาพใด ๆ  ก็ ็ไม่่ได้้เป็็นสากล (คืือแต่่ละคนอาจเข้้าใจภาพเดียีวกันัต่่าง
กันัได้้) (เถกิงิ พัฒัโนภาษ, 2551)
	 แนวคิดสำคััญที่่�เกี่่�ยวข้องกัับความหมายของสััญญะของ บาร์ต์ส์ ์คืือ โดย
เขาเห็็นว่่าความหมายของสััญญะนั้้�นมีี 2 ระดัับ ได้้แก่่ (ไชยรััตน์์ เจริิญสิินโอฬาร, 
2545)
	 1. Denotation เป็็นระดัับความหมายตรง หรืือ ความหมายของภาษา 
	 2. Connotation เป็็นระดัับความหมายแฝง
	พื้้ �นฐานของสัญัวิทิยา มายาคติมิีลีักัษณะเหมืือนภาษาหรืือกระบวนการ
สื่่�อความหมายประเภทอื่่�น ๆ  ในภาษาวิชิาการเรียีกว่า่ สัญัญะ (sign) สัญัญะประกอบ
ขึ้้�นด้ว้ยสิ่่�งที่่�รับัรู้้�ได้ด้้ว้ยประสาทสัมัผัสัคืือ “รูปูสัญัญะ” กับัสิ่่�งที่่�เข้า้ใจได้ว้่า่เป็น็ความ
หมายที่่�สื่่�อออกมา “ความหมายสััญญะ” และความหมายสััญญะก็็คืือ Concept 
อย่่างสััญญาณจราจรก็็ใช้้เคร่ื่�องหมาย แผ่่นป้้าย ดวงไฟ ฯลฯ เป็็นรููปสััญญะเพ่ื่�อ
สื่่�อความหมายให้้ผู้้�ขัับรถเข้้าใจถึึงพฤติิกรรม เพื่่�อปฏิิบััติิตามกฎจราจรเช่่นเดีียวกััน 
(นพพร ประชากุุล, 2552)
	ก่ อนที่่�จะวิิเคราะห์์บาร์์ตส์์ มัักจะ “เตรีียมพื้้�นที่่�” ด้้วยการชัักชวน
พิิจารณาบรรดาวััตถุุแห่่งมายาคติิในแนวปรากฏการณ์์วิิทยา (phenomenology) 
อย่่างรููปลัักษณ์์ (สััณฐาน สีีสััน น้้ำหนััก ความแน่่น ฯลฯ) ของสิ่่�งเหล่่านั้้�นว่่า สร้้าง
ผลกระทบหรืือผััสสะอย่่างไรกัับผู้้�คน ก่่อนจะวิิเคราะห์์เชิิงปรากฎการณ์์วิิทยาด้้วย
การพิิจารณาประโยชน์ใช้ส้อย (function) ประกอบด้้วย เช่น่ ไวน์ม์ีไีว้ส้ำหรัับดื่่�ม ผง
ซักัฟอกใช้ข้จัดัความสกปรกจากผืืนผ้้า เป็็นคุณุสมบััติเิชิงิผัสัสะและประโยชน์ใช้ส้อย
คืือ “ความหมายเบื้้�องต้้น” ที่่�มีีความหมายทางวััฒนธรรมทัับลงไปบนวััตถุุเหล่่านั้้�น 
นั่่�นเท่า่กับัว่า่ มายาคติเิป็น็กระบวนการสื่่�อความหมายที่่�อาศัยั “การเข้า้ไปยึดึครอง” 
(appropriation) (นพพร ประชากุุล, 2552) เราสามารถนำกระบวนการของมายา
คติิมาแสดงเป็็นแผนผัังได้้ดัังนี้้�
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ภาพที่่� 1 แสดงกระบวนการของมายาคติิ

	 3. ระยะห่่างของสััญญะในการสื่่�อความหมาย (signified)
 	  Charles Sanders Peirce มีีแนวคิิดเรื่่�องสััญญะว่่าจะมีีองค์์ประกอบ 
2 ส่่วนคืือ “เป็็นตััวหมาย” (signifier) และ “ตััวหมายถึึง” (signified) (กาญจนา 
แก้้วเทพ, 2547)

ภาพที่่� 2 แสดงแนวคิิดเรื่่�องสััญญะ

	 จากองค์์ประกอบทั้้�ง 2 ส่่วนนี้้� Peirce ได้้นำเอาระยะห่่างระหว่่าง 
Signifier และ Signified มาจััดประเภท Sign ได้้เป็็น 3 ประเภทคืือ
 		  1. Icon หรืือ “รููปเหมืือน” เป็็นเครื่่�องหมายที่่�มีีรููปร่่างและ
ลักัษณะเหมืือนกันั (resemblance) หรืือ คล้า้ยกับัของจริงิ บ่ง่บอกและเป็็นที่่�เข้า้ใจ
ได้ง้่า่ย เช่น่ รูปูภาพ แผนที่่� ภาพวาดป้า้ยจราจรที่่�เป็น็รูปูจำลองรถยนต์์ หรืือ กระทั้้�ง 
คำพููด ที่่�เป็็นการเลีียนเสีียงธรรมชาติิ
 		  2. Index หรืือ “ดััชนีี” เป็็นเครื่่�องหมายที่่�มีีความเชื่่�อมโยงของ
จริิงแบบเป็็นเหตุุเป็็นผลกััน (causal connection) เป็็นเครื่่�องบ่่งชี้้�ถึึงสิ่่�งใดสิ่่�งหนึ่่�ง 
ตััวอย่่างเช่่น สััญลัักษณ์์ควัันไฟ สื่่�อความหมายว่่า มีีไฟไหม้้
 		  3. Symbol หรืือ “สััญลัักษณ์์” เป็็นเครื่่�องหมายที่่�สื่่�อความ
หมายถึึงบางอย่่าง แต่่ไม่่มีีรููปสััญญะกัับความหมายคล้้ายกััน เป็็นความเชื่่�อมโยง
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ระหว่่างสัญัลักัษณ์์กับัของจริงที่่�มันัอ้า้งอิงิถึงึนั้้�น เป็็นตามธรรมชาติิแต่เ่ป็น็ ที่่�มาจาก
ข้้อตกลงของสัังคม (social convention) และการเรีียนรู้้� ประสบการณ์์ ตััวอย่่าง
เช่่น ภาษา เครื่่�องหมาย จราจร

ตารางที่่� 1 แสดงเกณฑ์์การพิิจารณ/ประเภทสััญญะ

เกณฑ์์การ
พิิจารณา

/ประเภทสััญญะ

Icon Index Symbol

ความสััมพัันธ์์ มีีความคล้้ายคลึึง มีีความเชื่่�อมโยง
แบบเหตุุผล

ความเชื่่�อมโยง
เกิิดจากข้้อตกลง 
(convention)

ตััวอย่่าง ภาพถ่่าย
อนุุสาวรีีย์์รููปปั้้�น

ควัันไฟ อาการ
ของโรค

คำ ตััวเลข ชวเลข

กระบวนการถอด
ความหมาย

มองเห็็นได้้ ต้้องคิิดหาเหตุุผล 
(figure out)

ระเบีียบวิิธีีวิิจััย
	 กำหนดกลุ่่�มตััวอย่่าง
	 การวิิจััยครั้้�งนี้้�ใช้้วิิธีีการเลืือกกลุ่่�มตััวอย่่างแบบเจาะจง (purposive 
sampling) เป็็นการเลืือกผลงานภาพยนตร์์ไทย ออกฉายในขอบเขตระยะเวลา 5 ปีี 
ตั้้�งแต่่ พ.ศ. 2558-2562 ซึ่่�งเป็็นช่่วงของรััฐบาลทหารและเป็็นภาพยนตร์์ที่่�ได้้รับัผลกระ
ทบจากกระแสสัังคม โดยมีีการคััดเลืือกกลุ่่�มตััวอย่่างประกอบไปด้้วย 1. เป็็นภาพยนตร์์
ไทยที่่�ฉายในช่่วง พ.ศ. 2558-2562 2. เป็็นภาพยนตร์์ไทยที่่�มีกีารนำเสนอเกี่่�ยวกับ
การเมืืองไทย หรืือ สะท้้อนให้้เห็น็ถึงึเหตุกุารณ์์ทางการเมืืองไทย 3. เป็็นภาพยนตร์์
ไทยที่่�เป็็นปรากฏการในสังัคม หรืือ ภาพยนตร์์ไทยที่่�เป็็นประเด็็นทางการเมืือง ซึ่่�งมีี
จำนวนทั้้�งสิ้้�น 6 เรื่่�อง (2 ภาพยนตร์์ และ 4 ภาพยนตร์์สั้้�น) ได้้แก่่
	 1.1 ดาวคะนอง
	 1.2 Snap แค่่...ได้้คิิดถึึง
	 1.3 Ten Years Thailand – SUNSET
	 1.4 Ten Years Thailand – CATOPIA
	 1.5 Ten Years Thailand – PLANETRIUM
	 1.6 Ten Years Thailand – SONG OF THE CITY
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การวิิเคราะห์์ข้้อมููล
	ผู้้�วิ จััยจะทำการวิเิคราะห์ผ์ลงานภาพยนตร์ท์ั้้�ง 6 เรื่่�อง (2 ภาพยนตร์ ์และ 
4 ภาพยนตร์์สั้้�น) วิิเคราะห์์สััญญะผ่่านตััวบท (textual analysis) สิ่่�งที่่�ปรากฏใน
ภาพยนตร์์ เช่น่ เรื่่�องราว (story) ฉากและเหตุุการณ์์ (scene) ตัวัละคร (character) 
บทสนทนา (dialogue) อุุปกรณ์์ประกอบฉาก (props) ฉาก (setting) เสื้้�อผ้้า 
(costume) โดยเรีียกสิ่่�งเหล่่านี้้�ที่่�นำมาวิิเคราะห์์ว่่า “หน่่วยสื่่�อความหมาย” ด้้วย
กรอบทฤษฎีีสััญวิิทยา (semiology) ใช้้แนวคิดของนัักสััญญะวิิทยาประกอบด้้วย 
1.โรล็็องด์์ บาร์์ตส์์ 2.ชาร์์ลส์์ ซานเดอร์์ส เพีียร์์ซ ซึ่่�งมีีรายละเอีียดดัังนี้้�

ตารางที่่� 2 แสดง แนวคิิดของนัักสััญญะวิิทยา

นัักสััญวิิทยา หลัักการวิิเคราะห์์

โรล็็องด์์ บาร์์ตส์์ วิิเคราะห์์หน่่วยการเล่่าเรื่่�องในการส่ื่�อความหมาย 
(narration)

วิิเคราะห์์มายาคติิในการสื่่�อความหมาย (myth)

ซานเดอร์์ส เพีียร์์ซ วิิเคราะห์์ระยะห่่างของสััญญะในการสื่่�อความหมาย  
(signified)

ผลการศึึกษา
	 1. สรุุปผลการวิิเคราะห์์ผลงานภาพยนตร์์ไทยจากกลุ่่�มตััวอย่่างทั้้�ง 6 
เรื่่�อง 
	ผู้้�วิ ิจััยได้้รวบรวมผลสรุุปการวิิเคราะห์์ภาพยนตร์์ทั้้�ง 6 เรื่่�อง ด้้วยทฤษฎีี
สัญัวิิทยา (semiology) ภาพยนตร์์แต่่ละเรื่่�องมีีเทคนิิคการใช้สั้ัญญะอย่่างไร รูปูแบบ
ใด ในการสื่่�อความหมาย ที่่�สามารถสะท้อ้นได้ถ้ึงึประเด็น็เกี่่�ยวกับัการเมืืองไทย โดย
แบ่่งการวิิเคราะห์์เป็็น 3 ส่่วนคืือ
 	 1.1 ผลสรุปุการวิเิคราะห์์หน่่วยการเล่่าเรื่่�องในการส่ื่�อความหมาย (narration)
 	 1.2 ผลสรุุปการวิิเคราะห์์มายาคติิในการสื่่�อความหมาย (myth)
 	 1.3 ผลสรุุปการวิิเคราะห์์ระยะห่่างของสััญญะในการสื่่�อความหมาย 
(signified)
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	 ผลสรุุปการวิิเคราะห์์หน่่วยการเล่่าเรื่่�องในการสื่่�อความหมาย 
(narration)
 	 การวิิเคราะห์์ภาพยนตร์์ไทยจากกลุ่่�มตััวอย่่างทั้้�ง 6 เรื่่�อง โดยใช้้หลััก
การวิิเคราะห์์หน่่วยการเล่่าเรื่่�องในการสื่่�อความหมาย (narration) ผ่่านตััวละคร 
(character) กับัความสััมพันัธ์์เหตุุการณ์์ (scene) วิเิคราะห์์เป็็นหน่่วยย่่อยในระดัับ
ฟัังก์์ชันั (function) การเล่่าเรื่่�องระดัับห้้วงกระทำ (action) ประกอบจนเป็็นความ
หมายในระดับัโครงเรื่่�อง (narration) ในการสื่่�อความหมาย
	ผ ลสรุุปว่่าภาพยนตร์์ทั้้�ง 6 เรื่่�อง ใช้้การสื่่�อความหมายในหน่่วยการ
เล่่าเรื่่�อง โดยใช้้หน่่วยย่่อยการเล่่าเรื่่�องผ่่านตััวละคร (character) หรืือ เหตุุการณ์์ 
(scene) เป็็นหลััก ใช้้เทคนิิคการใช้้สััญญะเป็็นหน่่วยย่่อยในระดัับ ฟัังก์์ชััน 
(function) เช่่น บทสนทนา (dialog) สถานการณ์์ (scene) เสื้้�อผ้้า (costume) 
หรืือ อุุปกรณ์์ประกอบฉาก (prop) ปะติิดปะต่่อ ประกอบรวมกััน กลายเป็็นห้้วง
กระทำ (action) อย่่าง ภาพยนตร์์เรื่่�อง Snap แค่่...ได้้คิิดถึึง ใช้้ความสััมพัันธ์์ทั้้�ง 3 
ตััวละคร ที่่�ประกอบด้้วยฟัังก์์ชัันย่่อย เช่่น ความสััมพัันธ์์ ความรู้้�สึึก การแสดงออก 
อาชีีพการงาน ฐานะทางสัังคม รวมไปถึึงบริิบทสัังคมอย่่าง ฐานะครอบครััว เป็็น
หน่ว่ยสััญญะแสดงถึึงความหมายของตััวละครแตกต่่างกัันออกไป เม่ื่�อวิเิคราะห์์ความ
หมายของตัวัละครประกอบรวมกันัในระดัับโครงเรื่่�อง (narration) สามารถสื่่�อความ
หมาย สะท้้อนถึึงประเด็็นทางการเมืืองไทยได้้ โดยภาพยนตร์์ทั้้�ง 5 เรื่่�อง เน้้นการเล่่า
เรื่่�องเป็็นหลััก (narrative) ซึ่่�งภาพยนตร์์ทั้้�ง 5 เรื่่�อง ใช้ก้ารเล่่าเรื่่�องเป็็นโครงเล่่าเรื่่�อง
ทั่่�วไปตามลำดัับ เริ่่�มด้้วยการเปิิดเรื่่�อง (setup) การเผชิิญหน้้า (confrontation) 
และ สุุดท้้ายของเรื่่�อง (climax & resolution) นำเสนอเรื่่�องราวของตััวละครและ
เหตุุการณ์์ร้้อยเรีียงต่่อกััน ไม่่เล่่าเรื่่�องสลัับไปมา ง่่ายต่่อการปะติิดปะต่่อ เพื่่�อให้้
เกิิดความเข้้าใจง่่ายต่่อการสื่่�อความหมาย มีีเพีียงเรื่่�อง ดาวคะนอง ที่่�ใช้้รููปแบบการ
เล่่าเรื่่�อง ไม่่เน้้นการเล่่าเรื่่�อง (non-narrative) โดยมีีลัักษณะของการนำเสนอของ
ตััวละครหลากหลาย มีีการลำดัับเหตุุการณ์์ที่่�สลัับมา รวมไปถึึงเหตุุการณ์์ซ้้ำกัันแต่่
คนละตััวละคร ที่่�เรีียกว่่า หนัังซ้้อนหนััง โดยแสดงออกมาเป็็นตารางที่่� 3 ดัังนี้้�
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ตารางที่่� 3 ผลสรุุปการวิิเคราะห์์ความหมายในหน่่วยการเล่่าเรื่่�องของภาพยนตร์์
ทั้้�ง 6 เรื่่�อง

ชื่่�อภาพยนตร์์ไทย การเล่่าเรื่่�องในการสื่่�อความ
หมาย

หน่่วยย่่อยการเล่่าเรื่่�อง

ดาวคะนอง Non-Narrative 2 เหตุุการณ์์

Snap แค่่..ได้้คิิดถึึง Narrative 3 ตััวละคร

Sunset Narrative 1 ตััวละคร

Catopia Narrative 2 ตััวละคร

Planetrium Narrative 2 เหตุุการณ์์

Song of the city Non-Narrative 1 ตััวละคร

	 1. ภาพยนตร์์เรื่่�อง ดาวคะนอง เรื่่�องราวของ แอน ผู้้�กำกัับภาพยนตร์์
หญิิง ต้้องการสร้้างหนัังเกี่่�ยวกัับประวััติิศาสตร์์ทางการเมืืองในเหตุุการณ์์ 6 ตุุลา 
โดยใช้เ้รื่่�องราวประสบการณ์์ของนัักเขียีนอย่่าง แต้้ว ผู้้�เคยเป็็นนัักศึึกษาในเหตุุการณ์์
ครั้้�งนั้้�น และเรื่่�องราวนัักแสดงชายหนุ่่�มอย่่าง ปีีเตอร์์ และหญิิงสาวชนชั้้�นแรงงาน 
ที่่�เปลี่่�ยนอาชีีพอยู่่�บ่อยครั้้�ง หนัังใช้้วิิธีีการเล่่าเรื่่�องแบบตััดสลัับไปมา อย่่างการ
สัมัภาษณ์ร์ะหว่า่งแอนกับัแต้ว้ การเดินิเข้า้ป่า่ของนักัศึกึษา เห็ด็ปริศินา กระบวนการ
โรงงานยาสูบูของปีเีตอร์ ์หญิิงสาวทำความสะอาด ห้อ้งตัดัต่อ่ของผู้้�กำกับั เหตุกุารณ์์
จำลอง 6 ตุุลา ด้้วยการเล่่าของหนัังแบบไม่่ปะติิดปะต่่อ ตััดสลัับเส้้นเรื่่�องไปมา วิิธีี
การเล่า่แบบหนังัซ้อ้นหนังั (film with in film) เทคนิคิภาพทัับซ้อ้นกััน ชั้้�นเชิงิการนำ
เสนอของหนัังอาจสร้้างความไม่่เข้้าใจ จัับต้้นชนปลายไม่่ได้้
	 ดาวคะนอง ใช้้หน่่วยย่่อยการเล่่าเรื่่�องผ่่าน “เหตุุการณ์์” ในการส่ื่�อ
ความหมาย เหตุุการณ์์แรกเป็็นเรื่่�องราวของ “แต้้ว” ที่่�เปิิดเผยเรื่่�องราวชีวิติช่่วงเป็็น
นัักศึึกษาให้้ “แอน” ฟััง เพื่่�อเขีียนบทสร้้างภาพยนตร์์ตามความต้้องการของแอน 
ระหว่า่งการดำเนินิเรื่่�อง หนังัเล่า่ภาพของ นักัศึกึษาเดินิเข้า้ป่่ากันัสองคน การประชุมุ
และเรียีกร้อ้งทางการเมืือง ภาพของนักัศึกึษาถอดเสื้้�อนอนกับัพื้้�น โดยมีทีหารถืือปืนื
ยืืนคุมุอยู่่� ซึ่่�งในตอนท้้ายเหลืือเพีียงนัักศึกึษาคนเดีียวในป่่า ฟังัก์ช์ันั (function) ย่อ่ย
อย่่าง ชุุดนัักศึึกษามหาลััย วิิธีีการพููดคุุยโดยการประชุุม วิิธีีการประท้้วงโดยเขีียน
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ป้้ายติิด สััญญะเหล่่านี้้�สื่่�อความหมายถึึง ช่่วงเวลา ในประวััติิศาสตร์์ หรืือ แต้้วขณะ
ที่่�เป็็นนัักศึึกษา เมื่่�อประกอบรวมกััน สะท้้อนถึึงช่่วงเวลาในประวััติิศาสตร์์ทางการ
เมืืองของเหตุุการณ์์ 6 ตุุลาคม 2519 การใช้้ความรุุนแรง สร้้างผลกระทบให้้กัับผู้้�คน
ที่่�ออกมาเรีียกร้้อง การปราบปรามส่่งผลให้้ นัักศึึกษาและประชาชนต้้องหนีีเข้้าป่่า 
ถููกสร้้างภาพให้้เป็็นคอมมิิวนิิสต์์ และโศกนาฎกรรมทำให้้มีีผู้้�เสีียชีีวิิตเป็็นจำนวน
มาก เหตุุการณ์์สอง เรื่่�องราวของ “ปีีเตอร์”์ และ “พนัักงานหญิงิ” เริ่่�มจากชีวีิติของ
ปีีเตอร์์ เป็็นเจ้้าของโรงงานยาสููบ เป็็นนัักแสดง มีีงานอดิิเรกอย่่างปีีนหน้้าผาจำลอง 
ขับัเครื่่�องบินิในห้อ้งจำลอง ทานอาหารริมิทะเลกับัเพื่่�อน ใช้้ชีวีิติอย่า่งสุขุสบาย หรืือ 
บท (dialogue) ของตัวัละครที่่�มีกีารพูดูคุยุอยู่่�ตลอด ซึ่่�งแตกต่า่งกันักับั พนักังานหญิงิ 
กลางวันัทำงานเป็็นพนักังานโรงแรม กลางคืืนเป็็นพนักังานบนเรืือสำราญ กินิอาหาร
อย่่างเม็็ดบััวแทบไม่่พอยาไส้้ หรืือ บทพููดภายในหนััง ไม่่มีีให้้ตััวละครนี้้�เลย ฟัังก์์ชััน 
(function) ย่อ่ยประกอบเหล่า่นี้้�ของทั้้�งสองตัวัละคร มีคีวามสัมัพันัธ์ใ์นลักัษณะของ 
ตรงข้้ามกััน (binary opposition) สะท้้อนให้้เห็็นถึึงความเหลื่่�อมล้้ำในบริิบทสัังคม
ไทย ชนชั้้�นสููงมีีฐานะทางสัังคม อิิสระในการใช้้ชีีวิิต การเงิิน แตกต่่างกัับ ชนชั้้�นราก
หญ้้า แม้้ต้้องทำงานตลอดเวลา ก็็แทบไม่่มีีแสงสว่่างให้้กัับอนาคต อยู่่�ภายใต้้ของ
โครงสร้้างสัังคมที่่�ออกแบบมาให้้เป็็นชนชั้้�นแรงงานอย่่างไม่่มีีทางหลุุดพ้้น
	 2. ภาพยนตร์์เรื่่�อง Snap แค่่...ได้้คิิดถึึง เรื่่�องราวความทรงจำระหว่่าง
ผึ้้�งและบอยในช่่วงสมััยเรีียน แต่่ด้้วยสถานการณ์์ทางการเมืืองไทยในยุุคนั้้�น ที่่�
คณะรัักษาความสงบแห่่งชาติิ ได้้ทำการยึึดอำนาจจากระบอบประชาธิิปไตย ทำให้้
ครอบครััวของผึ้้�งต้้องออกจากโรงเรีียนที่่�จัันทบุุรีีเข้้าสู่่�กรุุงเทพ เพราะพ่่อเป็็นทหาร
และต้อ้งทำภารกิิจ ส่ง่ผลทำให้ค้วามสัมัพัันธ์ร์ะหว่า่งผึ้้�งกับับอย ถูกูหยุดุเอาไว้ก้ลาง
คัันที่่�ดููเหมืือนว่่าจะลงเอยด้้วยดีี กลายเป็็นความสััมพัันธ์์ที่่�คลุุมเครืือ แต่่การกลัับมา
เจอกัันอีีกครั้้�งนี้้� ผ่่านมาเป็็นเวลา 8 ปีี ด้้วยเพื่่�อนในโรงเรีียนจะแต่่งงานกััน เป็็นเหตุุ
ให้บ้อยและผึ้้�งได้ก้ลับัมาเจอกันัอีกีครั้้�ง เพื่่�อถามหาความทรงจำและความรู้้�สึกึที่่�ทั้้�งคู่่�
ต่า่งไม่เ่คยเปิดิเผย โดยผู้้�วิเิคราะห์ล์ำดับัฉาก (scene) ตามการนำเสนอของหนััง สรุปุ
ได้้ว่่าภาพยนตร์์เรื่่�อง Snap แค่่...ได้้คิิดถึึง ในรููปแบบเน้้นการเล่่าเรื่่�อง  (narrative) 
โดยเล่่าเรื่่�องราวของตััวละครกัับเหตุุการณ์์ตั้้�งแต่่ต้้นจนจบ
	 Snap แค่.่..ได้ค้ิดิถึงึ ใช้ห้น่ว่ยย่อ่ยการเล่า่เรื่่�องผ่า่นตัวัละครทั้้�งสาม ได้แ้ก่่ 
“ผึ้้�ง” “แมน” “บอย” ตััวละครแรก “ผึ้้�ง” สาววััยออฟฟิิศที่่�กำลัังคบหาอยู่่�กัับแมน 
ด้้วยพ่่อเป็็นทหารและทำภารกิิจในกรุุงเทพ ผึ้้�งจึึงต้้องออกจากโรงเรีียนกลางคััน 
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และต่่อมาได้้รัับฉายาว่่า ลููกคุุณหนูู ปััจจุุบัันผึ้้�งได้้พบกัับบอย เพื่่�อนชายสมััยเรีียน 
ทำให้น้ึกึถึงึอดีตีและความทรงจำที่่�เคยมีีต่อ่กันั ผึ้้�งพยายามค้้นหาความรู้้�สึกจากบอย 
แต่ก่็ไ็ม่ไ่ด้ค้ำตอบที่่�แน่ช่ัดั สัญัญะหน่ว่ยย่อ่ยระดับัฟังัก์ช์ันั (function) ผ่า่นตัวัละคร 
สัังเกตได้้ว่่า ชีีวิิตผึ้้�งเปลี่่�ยนไปหลัังจากที่่�เธอเข้้ากรุุงเทพ จากบ้้านไม้้เก่่าเป็็นคููหาใน
ต่า่งจังัหวัดั กลายเป็น็บ้า้นหลังัใหญ่ม่ีสีนามหญ้า้ ภายในบ้า้นประดับัด้ว้ยกล่อ่งยศต่า่ง 
ๆมากมาย กลายเป็็นลูกูคุณุหนูู ตามที่่�เพื่่�อนเรียีก ใช้ชี้ีวิติแบบชนชั้้�นกลาง มีแีฟนเป็็น
นายทหารมีียศสููง ไลฟ์์สไตล์์ถ่่ายรููปลงโซเชีียล หรืือ คำพููด (dialogue) ของผึ้้�งที่่�พููด
ว่่า 8 ปีี ถึึง 2 ครั้้�ง ซึ่่�งเป็็นนััยยะที่่�สำคััญ ตััวละครสอง “บอย” เพื่่�อนสมััยเรีียนของ
ผึ้้�ง ที่่�มีีความสััมพัันธ์์กัันแบบไม่่ชััดเจน สััญญะหน่่วยย่่อยระดัับฟัังก์์ชััน (function) 
ผ่่านตััวละคร เป็็นผู้้�ชายที่่�นิ่่�งเงีียบ เย็็นชา ไม่่ค่่อยแสดงออก ฐานะทางบ้้านระดัับ
ล่่าง และชอบการถ่่ายรููปแบบ Snap ทุุกครั้้�งที่่�ผึ้้�งเข้้ามาคุุยกัับบอยเพื่่�อสานสััมพัันธ์์
ต่่อจากเดิิม บอยจะมีีท่่าทีีที่่�แปลกออกไป ไม่่ค่่อยตอบ พยายามหลบหน้้า จนมาถึึง
ช่่วงท้้ายผึ้้�ง ถามถึึงความสััมพัันธ์์ครั้้�งนั้้�น คำตอบของบอยกลัับเป็็นเพีียงความรู้้�สึก
ครึ่่�ง ๆ กลาง ๆ ไม่่ชััดเจน ก่่อนที่่�บอยจะเลืือนรางหายไป ตััวละครสาม “แมน” ที่่�
กำลัังคบหาดููใจกัับผึ้้�ง แฟนหนุ่่�มหน้้าตาดีี เป็็นข้้าราชการทหาร สััญญะหน่่วยย่่อย
ระดัับฟัังก์์ชััน (function) แสดงถึึงความเป็็นสุุภาพบุุรุุษ อบอุ่่�น เป็็นคนที่่�ตามใจ 
และฐานะทางสัังคมที่่�สามารถดููแลผึ้้�งได้้ในอนาคต แต่่ทุุกอย่่างกลัับเปลี่่�ยนไป ตาม
มาหาผึ้้�งโดยไม่่บอก แสดงความเป็็นเจ้้าของผึ้้�งออกหน้้าออกตา แม้้แต่่การเลืือกรููป
งานแต่่งงานโดยไม่่สนใจความเห็็นผึ้้�ง โดยเชื่่�อว่่าเป็็นตััวเลืือกที่่�ดีีที่่�สุุด เมื่่�อวิิเคราะห์์
ระดัับโครงเรื่่�อง (narration) ผ่า่นความสััมพัันธ์์ของตััวละครทั้้�ง 3 “ผึ้้�ง” ถึงึการเลืือก
ระหว่่าง “แมน” ที่่�เป็็นปััจจุุบััน หรืือ “บอย” ที่่�เป็็นอดีีต สะท้้อนให้้เห็็นถึึงบริิบท
ทางการเมืืองในขณะนั้้�น แมนสะท้้อนถึึงรััฐบาลคสช. ภาพลัักษณ์์สร้้างความเชื่่�อมั่่�น
ด้้วยความเป็็นทหาร กัับเหตุุผลที่่�ต้้องจััดระเบีียบสัังคม ไม่่ให้้มีีความรุุนแรง ทำให้้มีี
ความสงบสุุข พาประเทศพ้้นจากนัักการเมืืองที่่�ไม่่ดีี แต่่ตลอดระยะเวลา 4 ปีี ของ
รัฐับาลทหาร เกิิดการวิิพากษ์ว์ิจิารณ์์ เกิดิข้อ้ถกเถีียงจากประชนชนในเรื่่�องประเด็น็
และปัญัหาต่า่ง ๆ  จนเรียีกร้อ้งให้จ้ัดัการเลืือกตั้้�ง แต่ก่็ถ็ูกูรัฐับาลใช้อ้ำนาจเพื่่�อบริหิาร
ประเทศอีกีสมัยั รวมแล้ว้เป็น็เวลา 8 ปี ีโดยให้เ้หตุผุลว่า่เป็น็สิ่่�งที่่�ดีทีี่่�สุดุ ซึ่่�งคล้า้ยกับั
ความจำยอมของผึ้้�งที่่�ต้้องคบหาดููใจกัับแมนจนต้้องแต่่งงานกััน “บอย” จึึงสะท้้อน
ถึงึความเป็็นประชาธิิปไตยในอดีีต แม้้ความเป็็นประชาธิิปไตยไม่่เต็็มใบเหมืือนความ
รู้้�สึกึของบอย ก็ย็ังัดีกีว่่าต้อ้งแต่ง่งานกับัแมนด้ว้ยความเศร้า้เสียีใจ และปล่อ่ยให้ค้วาม
สััมพัันธ์์ครั้้�งนั้้�นหลุุดลอยไป
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	 ภาพยนตร์เ์รื่่�อง SUNSET เรื่่�องราวของ แก่น่ ทหารพลขับั พาหัวัหน้า้มา
ปฏิบิัตัิภิารกิิจ เข้า้มาตรวจความเรียีบร้อ้ยภายในงานจัดัแสดงผลงานศิิลปะภาพถ่่าย 
ของศิิลปิินท่่านหนึ่่�ง เน่ื่�องจากได้้รับัการร้้องเรียีนว่่างานภาพถ่่ายเหล่่านี้้�เป็็นภาพที่่�ไม่่
เหมาะสมและอาจสร้า้งความแตกแยกขัดัแย้ง้ให้ก้ับัผู้้�คนในสังัคมได้ ้พร้อ้มกับัความ
สัมัพันัธ์ข์อง แอ๋น๋ พนักังานทำความสะอาด จนสุดุท้า้ย แก่น่ได้เ้ผยความรู้้�สึกึต่อ่แอ๋น๋ 
ก่อ่นจะติดิตามหัวัหน้า้ไปต่า่งจังัหวัดั โดยผู้้�วิเคราะห์ล์ำดับัฉาก (scene) ตามการนำ
เสนอของหนังั ในรูปูแบบเน้น้การเล่า่เรื่่�อง (narrative) โดยเล่า่เรื่่�องราวของตัวัละคร
และเหตุุการณ์์ไปเป็็นลำดัับตั้้�งแต่่ต้้นจบ
	 SUNSET ใช้้หน่่วยย่่อยการเล่่าเรื่่�องผ่่านตััวละคร “เจ้้าหน้้าที่่�” ในตอน
แรก กลุ่่�มทหาร และ ตำรวจนอกเครื่่�องแบบมาสถานที่่�จัดังานนิทิรรศการที่่�เกิดิจาก
การร้้องเรียีน บอกว่่ารูปูถ่า่ยส่่วนหนึ่่�งสร้้างความแตกแยกให้้กับัสังัคมและให้น้ำออก
จาก การนำเสนอของ SUNSET พยายามสะท้้อนให้้เห็็นถึึงการใช้้อำนาจรััฐที่่�แตก
ต่า่งกันัระหว่า่งสององค์ก์ร ผ่า่นสัญัญะหน่ว่ยย่อ่ยระดับัฟังัก์ช์ันั (function) ประการ
แรก พฤติิกรรมของตำรวจนอกเคร่ื่�องแบบกัับท่่าทีีข่ม่เหง ใช้อ้ารมณ์์ในการพููดคุุย ซึ่่�ง
แตกต่่างกัับแก่่นหรืือเจ้า้หน้้าที่่�ทหารที่่�พยายามพููดคุยุ อธิิบายถึึงเหตุุต้อ้งเข้า้มาตรวจ
สอบ ประการสอง ตำรวจออกเครื่่�องแบบพกปืนื กับั ทหารที่่�ใส่ชุ่ดุปฏิบิัตัิหิน้า้ที่่�และ
ไม่่พกอาวุุธ ประการสาม ตำรวจบอกว่่าภาพบางภาพไม่่เหมาะสมและสร้้างความ
แตกแยกให้้กัับสัังคม ซึ่่�งเป็็นภาพแนว Street Art โดยไม่่ได้้มีีการเซต แตกต่่างจาก
หัวัหน้า้ทหารที่่�รู้้�ว่าภาพถ่า่ยศิลิปะเป็น็อย่า่งไร ประการสุุดท้า้ย ตำรวจบอกว่า่ ถ้า้ยังั
จััดงานศิิลปะแบบนี้้�อยู่่� อาจจะมีีชาวบ้้านนำหิินมาขว้้างใส่่ แต่่ทหารให้้นำภาพออก
และให้้ผู้้�จััดเข้้าใจต่่อสถานการณ์์ที่่�กำลัังเกิิดขึ้้�น การนำเสนอของ SUNSET ไม่่เพีียง
แสดงความแตกต่่างระหว่่างผู้้�มีอำนาจทั้้�งสอง แต่่แสดงผ่า่นสถานการณ์์ของผู้้�คนใน
งานนิิทรรศการ ตำรวจขอไปเข้า้ห้้องน้้ำกลัับถููกแม่่บ้า้นหลอกให้้ไปอีีกที่่� ตำรวจถาม
ศิิลปิินขณะวาดภาพ กลัับได้้คำตอบอย่่างเสีียดสีี แต่่ในมุุมกลัับกััน แก่่นนั่่�งกิินข้้าว
กัับแม่่บ้้าน เจ้้าของงานถอดรููปถ่่ายตามคำขอของเจ้้าหน้้าที่่�ทหาร เมื่่�อวิิเคราะห์์ใน
ระดัับโครงสร้้างเรื่่�อง แสดงให้้เห็็นถึึงประเด็็นทางการเมืืองที่่�เกิิดขึ้้�นในปััจจุุบััน การ
แสดงออกในพื้้�นที่่�สาธารณะของประชาชน ไม่่ว่า่จะเป็็นงานนิิทรรศการภาพถ่่าย การ
จัดัฉายภาพยนตร์ ์ ผลงานสร้้างสรรค์์ แม้ก้ารแสดงออกเป็น็ลักัษณะเปิิดกว้า้ง ให้้ได้้
วิิพากษ์์วิิจารณ์์ ถกเถีียงตามแนวคิิดของความเป็็นศิิลปะ กลัับถููกปิิดกั้้�นและชี้้�นำว่่า
เป็็นผลงานที่่�สร้้างความแตกแยกให้้กัับสัังคม เพีียงเพราะดุุลพิินิิจของคนกลุ่่�มเดียีว 
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การหยิบิยกเจ้้าหน้้าที่่�ระหว่่าง ตำรวจ ทหาร และผู้้�จัดันิทิรรศการแสดงให้้เห็็นถึงึ การ
ใช้้อำนาจรัฐต่่อประชาชน ประชาชนยืืนอยู่่�บนพื้้�นฐานตามกฎหมาย ในการแสดงออก
ทางความคิดิ กลัับถูกูการใช้้อำนาจรัฐอย่่างไม่่เป็็นธรรมในการปิิดกั้้�น จนบางครั้้�งไปสู่่�
ความรุุนแรงเกินิขอบเขตของกฎหมาย
	 ภาพยนตร์์เรื่่�อง CATOPIA เรื่่�องราวของหนุ่่�มพนัักงานออฟฟิิศ พบว่่า
ตนเป็็น “มนุุษย์์” หลงเหลืืออยู่่�บนโลกของ “มนุุษย์์แมว” สัังคมมนุุษย์์แมวที่่�ต้้อง
ไล่่ล่่ามนุุษย์์ให้้หมดไปจากโลกด้้วยเหตุุผลบางอย่่าง เป็็นเหตุุจำเป็็นให้้ชายหนุ่่�มใช้้
วิิธีีการต่่าง ๆ  เพื่่�อการหลบซ่่อน จนไปสู่่�เหตุุการณ์์สำคััญที่่�ต้้องช่่วยเหลืือมนุุษย์์จาก
พิธิีกีรรมของมนุษุย์แ์มว สรุปุได้ว้่า่ภาพยนตร์เ์รื่่�อง CATOPIA ในรูปูแบบเน้น้การเล่า่
เรื่่�อง (narrative) โดยเล่่าเรื่่�องราวของตััวละครและเหตุุการณ์์ไปเป็็นลำดัับตั้้�งแต่่ต้น้
จบจบ
	 CATOPIA ใช้ห้น่ว่ยย่อ่ยการเล่า่เรื่่�องผ่า่นตัวัละครระหว่า่ง “มนุษุย์”์ และ 
“มนุุษย์แ์มว” พนัักงานออฟฟิศิตื่่�นขึ้้�นและฉีีดสเปรย์ ์โดยเล่า่ว่า่เขาเป็น็มนุุษย์ท์ี่่�เหลืือ
รอดบนโลกใบนี้้� ก่่อนจะลงไปหาเพื่่�อนที่่�เป็็นมนุุษย์์แมว มนุุษย์์แมวบอกว่่ามีีการล่่า
มนุุษย์์และพิิธีีกรรมกำลัังจะเกิิดขึ้้�น ต่่อมามนุุษย์์แมวหญิิงกลัับถููกเหล่่ามนุุษย์์รุุมปา
หิินศิิลาที่่�เรีียกว่่าเป็็นพิิธีีกรรมการล่่ามนุุษย์์จากนั้้�นพนัักงานออฟฟิิศได้้ทำการช่่วย
เหลืือมนุุษย์แ์มวหญิงิ และพาเธอไปยังัที่่�หลบซ่อ่น และถามถึึงต้น้สายปลายเหตุขุอง
การโดนกระทำครั้้�งนี้้� ก่่อนที่่�กลุ่่�มมนุุษย์์แมวจะจัับได้้ว่่าพนัักงานหนุ่่�มใช้้สเปรย์์กลิ่่�น
แมวเพื่่�อหลบหนีีมาตลอด ก่่อนไปสู่่�เหตุุโศกนาฏกรรม การนำเสนอของ CATOPIA 
ผ่า่นหน่่วยย่่อยระดัับฟัังก์์ชันั (function) ประการแรก ลักัษณะภายนอกของผู้้�คนใน
โลกอย่่างหััวมนุุษย์์หรืือหััวแมวที่่�แตกต่่างกัันอย่่างสิ้้�นเชิิง และพฤติิกรรมของมนุุษย์์
แมวที่่�ใช้วิ้ิธีกีารล่่ามนุุษย์ด์้ว้ยการ “ดมกลิ่่�น” ความแตกต่่างจึึงไม่่ใช่ส่ิ่่�งที่่�แบ่ง่แยกของ
ผู้้�คน แต่เ่ป็น็ความเป็น็มนุษุย์ท์ี่่�เป็น็ข้อ้ขัดัแย้ง้ในสังัคม สเปรย์ก์ลิ่่�นมนุษุย์แ์มวจึงึเป็น็
ฟังัก์์ชันัในการกลบกลิ่่�นความเป็็นมนุุษย์์ ประการสอง มนุุษย์์แมวหญิิงถููกทำร้้ายจาก
พวกเดียีวกันั เพราะถูกูจับัได้ว้่า่เป็น็มนุุษย์ท์ั้้�ง ๆ  ที่่�หัวัของเธอเป็น็แมว ซึ่่�งสาเหตุคุรั้้�ง
นี้้�มาจากเธอโดนใส่่ร้้ายด้้วยกลิ่่�นเทีียมมนุุษย์์ เมื่่�อวิิเคราะห์์ความสััมพัันธ์์ระหว่่างตััว
ละครกัับฟัังก์์ชััน ในระดัับโครงการเล่่าเรื่่�องของ CATOPIA สะท้้อนให้้เห็็นถึึง ความ
แตกต่า่งของผู้้�คนในสังัคมไทยในปัจัจุบุันั อย่า่ง เพศ ชาติิกำเนิดิ สีผีิวิ เป็น็ความหลาก
หลายในสัังคม แต่่สิ่่�งที่่�เป็็นปััญหาในเรื่่�องของประเด็็นทางการเมืือง คืือ “ความเห็็น
ต่่างทางความคิิด” เกิิดจากการเรีียนของรู้้� การศึึกษา ประสบการณ์์ในสัังคมพััฒนา
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กลายเป็็นค่่านิยิม อุดุมการณ์์ ไปถึงึระดับัความเชื่่�อ ยึดึถืือว่่าสิ่่�งที่่�ตนคิดิเป็็นสิ่่�งที่่�ถูกูต้้อง 
ผลักัภาวะความเป็็นอื่่�นกลายเป็็นศัตัรู ู ในฝ่่ายผู้้�เห็น็ต่่างหรืือคนกลุ่่�มน้้อย ต้้องหาวิธิีี
หลบซ่่อนอุดุมการณ์์จากกระแสหลักั ปััญหาการเมืืองไทยในปััจจุบันัสะท้้อนการต่่อสู้้�
ทางการเมืืองระหว่่างประชาชนกัับประชาชนด้้วยกันั ใช้้วิิธีกีารสังัเกตจากการแสดง
ความคิดิเห็น็ของอีกีฝ่่าย หาพรรคพวกในฝัักฝ่่ายของตนโจมตีด้ี้วยคำพูดูวาทกรรมแขวน
ประณามในโลกโซเชียีลมีีเดียีให้้เกิดิความเสียีหาย อีกีทั้้�งสร้้างความรุนุแรงเกินิขอบเขต
ของอำนาจกฎหมายโดยใช้้กฎหมู่่� และเชื่่�อว่่าสิ่่�งที่่�ตนกระทำนั้้�นเป็็นสิ่่�งที่่�ถูกูต้้อง ในฝ่่าย
ที่่�น้้อยกว่่าต้้องหาวิธิีหีลบซ่่อนตัวัตนเพื่่�อให้้อยู่่�ได้้ในสัังคมที่่�มีผีู้้�ล่า ตั้้�งแต่่สัังคมครอบครัวั 
จนไปถึงึสังัคมภายนอก
	 ภาพยนตร์์เรื่่�อง PLANETRIUM เรื่่�องราวขององค์์กรลัับแห่่งหนึ่่�ง 
กระบวนการผลิตเยาวชนให้้เหมืือนหุ่่�นยนต์์ภายใต้้การควบคุุมของหััวหน้้าองค์์กร 
และจัับผู้้�คนในสัังคมที่่�แสดงออกอย่่างผิิดแปลก เข้้าสู่่�กระบวนการขององค์์กร สรุุป
ได้้ว่่าเป็็นรููปแบบเน้้นการเล่่าเรื่่�อง (narrative) โดยเล่่าเรื่่�องราวของตััวละครและ
เหตุุการณ์์ไปเป็็นลำดัับตั้้�งแต่่ต้้นจบ
	 PLANETRIUM ใช้้หน่่วยย่่อยเหตุุการณ์์ขององค์์กรคืือ “กระบวนการ
ขององค์์กร” ในการสื่่�อความหมาย ถููกแบ่่งออกเป็็น 2 ส่่วน ในส่่วนแรก เยาวชน
ถููกพาเข้้าองค์์กร ตััดผมและเข้้าสู่่�กระบวนการฝึึกฝนร่่างกาย ประกอบพิิธีีกรรม
ทางความเชื่่�อ ภายในสตููดิิโอ มีีการถ่่ายทำรููปภาพเพ่ื่�อสื่่�อสารต่่าง ๆ หลัังจากนั้้�น 
หลัังจากนั้้�น มีีพิิธีีการแจกผ้้าพัันคอและกิิจกรรมสัันทนาการ ให้้กัับเยาวชนที่่�สำเร็็จ
กระบวนการ หน่่วยย่่อยระดัับฟัังก์์ชััน (function) กัับความสััมพัันธ์์ของสััญนิิยม
ในภาพยนตร์์ (cinematographic conventions) ในการส่ื่�อความหมาย ความ
พิิลึึกพิิลั่่�นของตึึกองค์์กร ถููกจััดวางเป็็นสััดส่่วน การตััดผมหรืือเคร่ื่�องแบบภายใน
องค์์กรเป็็นลำดัับชั้้�น สนามฝึึกฝนร่่างกายถููกวางไว้้เหมืือนสายพานการผลิิตสิินค้้า 
กล้้องและโดรนที่่�สำรวจและจัับผิิดตลอดเวลา เสีียงเพลงถููกเปิิด ปิิด เพื่่�อตรวจสอบ
ถึงึข้อ้ผิดิพลาด สัญัญะและองค์ป์ระกอบด้า้นเทคนิคิการถ่า่ยทำ สื่่�อถึงึ “โรงงานการ
ผลิิต” ในส่่วนที่่�สอง เยาวชนภายในองค์์กรใช้้เทคโนโลยีีสอดส่่องพฤติิกรรมผู้้�คนใน
สัังคม หััวหน้้าองค์์กรที่่�ตรวจสอบผ่่านจอภาพขนาดใหญ่่ ตรวจจัับผู้้�คนด้้วยการเปิิด
และปิิดเสีียงเพลง เมื่่�อมีีคนที่่� “นอนราบ” ไม่่ยืืนเหมืือนคนอื่่�น จะถููกเยาวชนจัับตััว
กลัับมายัังองค์์กร ถอดเสื้้�อผ้้าและเข้้าสู่่�พิธีีกรรมทางความเชื่่�อ ภาพคนจำนวนมาก
ลอยไปยัังห้้วงอวกาศ พบกัับเจ้้าขององค์์กรขนาดใหญ่่ ก่่อนที่่�จะถููกใบพััดสัับจน
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ร่่างกายสลายในอากาศ หน่่วยย่่อยระดัับฟัังก์์ชััน (function) การใช้้เทคโนโลยีีเพื่่�อ
ควบคุุมผู้้�คน การจัับตััวผู้้�ไม่่ปฏิิบััติิตามเสีียงเพลง ลงโทษเกิินขอบเขตอย่่างการแก้้
ผ้า้ ถูกูล้า้งสมองด้ว้ยเครื่่�องมืือทางศีีลธรรม จนแหลกสลายหรืือกลายเป็น็พรรคพวก
เดีียวกััน แสดงความหมายถึึง “วััตถุุประสงค์์ขององค์์กร” เมื่่�อวิิเคราะห์์หน่่วยย่่อย
ของสองเหตุุการณ์์ ประกอบเข้้าด้้วยกัันในระดัับโครงเล่่าเรื่่�อง สะท้้อนถึึงระบบของ
การศึกึษาไทย อัดัแน่น่ไปด้ว้ยการปลูกูฝังัค่า่นิยิม วัฒันธรรม และอัตัลักัษณ์ข์องความ
เป็น็คนไทย อีกีแง่ห่นึ่่�งในระดับัสังัคมที่่�กว้า้งขึ้้�น สะท้อ้นถึงึการใช้อ้ำนาจของชนชั้้�นนำ
อย่า่งรััฐบาล ที่่�พยายามให้้ผู้้�คนได้้รักัษาอััตลักัษณ์์ของความเป็็นไทยไว้ ้ในอีีกแง่่หนึ่่�ง
กระบวนการผลิติขององค์ก์ร สะท้้อนให้เ้ห็น็ถึงึรัฐับาลใช้อ้ำนาจอย่่างไม่เ่ป็็นธรรมใน
การกำจัดัผู้้�ที่่�เห็น็ต่า่ง การแสดงออกที่่�แตกต่า่งสร้า้งความหมายได้้หลายนัยัยะอย่่าง 
การแสดงออกทางการเมืือง การแสดงออกเรื่่�องสถาบััน การไม่่แสดงออกถึึงความ
เป็น็ชาตินิิยิม หรืือการแสดงออกที่่�แตกต่า่งจากผู้้�คนในสังัคม กลับัถูกูอำนาจของรัฐั
จัับลงโทษผ่่านกฎหมาย ความหมายที่่�สอง สะท้้อนถึึงโครงสร้้างของสัังคมไทยเรื่่�อง
ของชนชั้้�น จะเห็็นได้้ว่่า ผู้้�คนในสัังคมถููกกำหนดชีีวิิต โดยชนชั้้�นสููงที่่�แต่่งตััวเหมืือน
ข้้าราชการ ผู้้�คนเพีียงหยิิบมืือใช้้อำนาจควบคุุมประชาชน ทั้้�งเครื่่�องเศรษฐกิิจ ชีีวิิต
และความเป็็นอยู่่� หากวิิเคราะห์์ความหมายในตอนจบ วััตถุุประสงค์์ของอำนาจรััฐ 
ไม่ใ่ช่เ่พ่ื่�อบริหิารเรื่่�องของปากท้อ้งของประชาชน แต่เ่ป็น็เรื่่�องการกำจัดัผู้้�คนในสังัคม
ที่่�เห็็นต่่างหรืือตรงข้้ามเท่่านั้้�น
	 ภาพยนตร์์เรื่่�อง SONG OF THE CITY เรื่่�องราวของตััวละครหลายกลุ่่�ม 
ในบริิบทสัังคมแต่่กลุ่่�มที่่�แตกต่่างกัันออกไป ภููมิิหลััง ปััญหาชีีวิิต และหน้้าที่่�การงาน 
ภายในพื้้�นที่่�การปรัับปรุุงอนุุสาวรีีย์์แห่่งหนึ่่�งในจัังหวััดขอนแก่่น รููปแบบไม่่เน้้นการ
เล่า่เรื่่�อง (non-narrative) ผ่า่นตััวละคร “โต้ง้” กรรมกรที่่�ทำงานแห่ง่นี้้�กับัเหตุกุารณ์์
สลัับไปมาด้้วยผู้้�คนหลากหลาย
	 ใช้้หน่่วยย่่อยของตััวละคร ”โต้้ง” และ “ภาพของผู้้�ในคนพื้้�นที่่�
อนุสุาวรียี์”์ ในการสื่่�อความหมาย ภาพของอนุสุาวรียี์บ์ุคุคลสำคัญัในจังัหวัดัขอนแก่น่ 
โต้ง้นั่่�งคุยุกับัหัวัหน้า้คนงานถึึงปัญัหาและชีีวิติในอนาคต ทีมีถ่า่ยทำโปรดัักชันัที่่�กำลััง
แคสติ้้�งนัักแสดงอย่่างเป็็นกัันเอง นัักแสดงรัับบทเป็็นเซลล์์ขายเครื่่�องฟอกอากาศ 
ที่่�เชื่่�อว่่าเป็็นอากาศที่่�บริิสุุทธิ์์� ภาพของกรรมกรกำลัังปรัับปรุุงพื้้�นที่่�อนุุสาวรีีย์์ ภาพ
ประติิมากรรมบุุคคลสำคััญบนกำแพง ภาพของรููปปั้้�นไดโนเสาร์์ การเล่่าเรื่่�องและ
นำเสนอองค์์ประกอบต่่าง ๆ หน่่วยย่่อยระดัับฟัังก์์ชััน (function) ของ SONG OF 
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THE CITY ในรููปแบบภาพยนตร์์สััจนิิยม สััมผััสได้้ถึึงความเป็็นจริิงในสัังคมไทย 
สะท้้อนชีีวิิตของชนชั้้�นรากหญ้้า ผู้้�คนตััวเล็็กตััวน้้อย ภายใต้้บริิบทสัังคมไทยใน
ช่่วงของระบอบเผด็็จการ สภาพปััญหาและชีีวิิตของโต้้งแสดงถึึงชีีวิิตต้้องเผชิิญกัับ
โครงสร้้างความเลื่่�อมล้้ำ การปรัับปรุุงอนุุสาวรีีย์์สื่่�อถึึงการรัักษาและยอมรัับต่่อการ
มีีอยู่่�ของระบบรััฐประหาร ควบคู่่�ด้้วยเสีียงเพลงกล่่อมโสตประสาทที่่�ต้้องการปลููก
ฝัังถึึงค่่านิิยม กัับความเชื่่�อที่่�หล่่อเลี้้�ยงผู้้�คนอย่่างนวััตกรรมสร้้างอากาศบริิสุุทธิ์์�ที่่�สื่่�อ
ความหมายถึึงโลกสมมุุติิในความฝัันที่่�ต้้องการ
	 ผลสรุุปการวิิเคราะห์์มายาคติิในการสื่่�อความหมาย (myth)
 	 การวิิเคราะห์์ภาพยนตร์์ไทยจากกลุ่่�มตััวอย่่างทั้้�ง 6 เรื่่�อง ใช้้หลัักการ
วิิเคราะห์์มายาคติิในการสื่่�อความหมาย (myth) โดยวิิเคราะห์์จากสิ่่�งที่่�ปรากฏหรืือ
นำเสนอในภาพยนตร์์ เช่่น เหตุุการณ์์ (scene) ตััวละคร (character) อุุปกรณ์์
ประกอบฉาก (prop) ฉาก (setup) เสื้้�อผ้้า (costume) สิ่่�งเหล่่านี้้�สามารถสื่่�อความ
หมาย โดยใช้ห้น่ว่ยย่อ่ยของรูปูสัญัญะและประโยชน์ใ์ช้ส้อยของความหมายเบื้้�องต้น้ 
กลายเป็็นวััตถุุที่่�ความหมายทางวััฒนธรรมของผู้้�คนในสัังคมเข้้าไปยึึดครอง 
 	ผ ลการสรุุปว่่า ภาพยนตร์์ทั้้�ง 6 เรื่่�อง พบว่่าใช้้หน่่วยสื่่�อความหมายใน
ระดับัมายาคติ ิในรูปูแบบของ เหตุกุารณ์เ์ป็น็หลักั (scene) ซึ่่�งรูปูแบบของเหตุกุารณ์์ 
หมายถึงึ ไม่ใ่ช่รู่ปูของสัญัญะแบบเดี่่�ยว แต่เ่ป็น็รูปูสัญัญะสองสัญัญะขึ้้�นไป ประกอบ
รวมกััน มีีความสััมพัันธ์์ร่่วมกััน ภาพยนตร์์เรื่่�อง ดาวคะนอง นำเสนอภาพของสวน 
(scene) ที่่�ประกอบไปด้ว้ย ภาพของสวน สัมัพันัธ์ก์ับั หญิิงสาวพนักังาน จึงึเกิดิความ
หมายในระดัับมายาคติิ สะท้้อนให้้เห็็นถึึงบริิบทสัังคมไทยเป็็นต้้น
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ตารางที่่� 4 ผลสรุปุการวิเิคราะห์ม์ายาคติใินการสื่่�อความหมาย (myth) ในภาพยนตร์์
ทั้้�ง 6 เรื่่�อง

มายาคติ

(myth)

ดาวคะนอง แค่่...ได้้

คิิดถึึง

SUNSET CATOPIA PLANETRIUM SONG 

OF THE 

CITY

สััญญะ

หนึ่่�ง

ภาพ

จำลอง

(scene)

ภาพถ่าย

(prop)

ทหาร

(character)

พิิธีีกรรม

(scene)

ลููกเสืือ

(character)

อนุุสาวรีีย์์

(scene)

สััญญะ

สอง

สวน

(scene)

ทหาร

(character)

ภาพถ่าย

(prop)

เสีียงเพลง

(scene)

เสีียงเพลง

(scene)

	 1.2.1 ภาพยนตร์์เรื่่�อง ดาวคะนอง ใช้้การสื่่�อความหมายระดัับ “มายา
คติิ” (myth) รููปสััญญะที่่�หนึ่่�ง “ภาพจำลอง” (scene) ภาพของเยาวชนจำนวน
มากทั้้�งชายและหญิงิ ถอดเสื้้�อผ้า้กดให้ก้้ม้หน้า้นอนบนพื้้�น กลุ่่�มคนใส่่เครื่่�องแบบถืือ
อาวุุธ พร้้อมกัับแสดงการเยาะเย้้ย พร้้อมทั้้�งบรรยากาศความไม่่ปกติิ หลัังจากนั้้�น
มีีการสั่่�งคััตจากผู้้�ช่่วยผู้้�กำกัับ ทั้้�งหมดนี้้�เป็็นเพีียงฉากหนึ่่�งในการถ่่ายทำภาพยนตร์์
เท่่านั้้�น ความหมายเบื้้�องต้้นของ “ภาพจำลอง” เป็็นแค่่สถานการณ์์หนึ่่�ง หรืือ บท
หนังั สามารถพบได้้ในภาพยนตร์์ทั่่�วไป แต่่ถูกูสวมทัับความหมายด้้วยประวัติัิศาสตร์์
ของการเมืืองไทย ด้ว้ยเหตุกุารณ์ก์ารต่อ่สู้้�ของ 6 ตุลุาคม โศกนาฎกรรมจากรัฐับาลที่่�
กระทำต่อ่นักัศึกึษาและประชาชนในครั้้�งนั้้�น แม้จ้ะผ่า่นมาหลายสิบิปีี แต่่ภาพจำลอง
ชุุดนี้้� สะท้้อนถึึงเหตุุการณ์์ครั้้�งนั้้�นได้้เป้้นอย่่างดีี กลายเป็็นเหมืือนเครื่่�องหมายของ
ระบอบเผด็จ็การที่่�ไม่อ่าจลืืมเลืือนได้ ้และไม่ส่ามารถลบออกจากประวัตัิศิาสตร์แ์ละ
ความทรงจำของผู้้�คนได้้
	รู ปสััญญะที่่�สอง “สวน” (scene) พนัักงานสาวเดิินเข้้าไปยัังสวนแห่่ง
หนึ่่�ง คาดว่่าน่่าจะเป็็นสวนของโรงแรมที่่�ทำงาน เต็็มไปด้้วยต้้นไม้้หลากหลายพัันธุ์์� 
บ่่อน้้ำพุุ รููปปั้้�นนกฟลามิิงโก้้ ราวกับว่่าเป็็นโลกในนิิยาย เธอนั่่�งลงแล้้วกินเมล็็ดบััว 
ที่่�ดููเหมืือนว่่าจะเป็็นการยาไส้้เพื่่�อประทัังชีีวิิต ความหมายเบื้้�องต้้นของ “สวน” 
เป็็นสััญญะเปรีียบเปรย ถึึงโลกในจิินตนาการโลกในฝัันของผู้้�คน แต่่เป็็นมายาคติิ
ของสัังคมไทยตั้้�งแต่่ยุุคก่่อนจนถึึงปััจจุบััน กรุุงเทพหรืือเมืืองหลวงสะท้้อนถึึงความ
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ฝัันให้้กัับผู้้�คนต่่างถิ่่�นที่่�ไม่่เคยได้้สััมผััส ความศิิวิิไลซ์์ขััดแย้้งกัับสภาพความเป็็นอยู่่�
ของผู้้�คนชนชั้้�นล่่าง วััตถุุใช้้สอยในชีีวิิตประจำวัันตามค่่านิิยมของคนเมืือง เป็็นวััตถุุ
อำพรางปกปิิดปััญหาความเลื่่�อมล้้ำ ที่่�เกิิดขึ้้�นกัับผู้้�คนมากมายในสัังคมไทย
	 1.2.2 ภาพยนตร์์เรื่่�อง Snap แค่่...ได้้คิิดถึึง ใช้้การสื่่�อความหมายระดัับ 
“มายาคติิ” (myth) หนัังเล่่าถึึงตััวละครเอกอย่่าง “ผึ้้�ง” มีีงานอดิิเรกถ่่ายรููป แต่่ง
รููปและลงโซเชีียลมีีเดีีย กัับ “แมน” อาชีีพช่่างภาพอิิสระ ที่่�หลงไหลการถ่่ายภาพ
แบบ “Snap” รููปสััญญะที่่�หนึ่่�ง “ภาพถ่่าย” (prop) ใช้้เทคนิิคการถ่่ายภาพใน
การสื่่�อความหมายเบื้้�องต้้นระหว่่าง “ภาพปรุุงแต่่ง” กัับ “ภาพไม่่แต่่ง” ประโยชน์์
ใช้ส้อยของภาพถ่า่ย จึงึเป็น็เหมืือนเครื่่�องบัันถึงึความทรงจำในรูปูแบบของวัตัถุ ุผ่า่น
วััตถุุประสงค์์ของผู้้�ถ่่ายภาพ การนำเสนอของ Snap ต้้องการเปรีียบเทีียบระหว่่าง
รูปูภาพของผึ้้�งและแมน เปรีียบเทีียบระหว่่าง “ความเป็็นจริงที่่�ปรุุงแต่่ง”หรืือ “ความ
เป็็นจริิง” กลายเป็็นความหมายของการรัับรู้้�และการยอมรัับของผู้้�คนในสัังคมไทย 
การยึดึอำนาจของรัฐับาลทหาร ส่ว่นหนึ่่�งยอมรับักับัเหตุกุารณ์ท์ี่่�เกิดิขึ้้�น พร้อ้มทำใจ
และยอมรัับถึึงการสููญเสีียระบอบประชาธิิปไตย แต่่อีีกส่่วนหนึ่่�งหาเหตุุผลทางการ
เมืืองเพื่่�อรัักษาความคิิดของตน และเพิิกเฉยต่่อประชาธิิปไตยที่่�เคยมีีมา
	รู ูปสััญญะที่่�สอง “ทหาร” (character) หนัังนำเสนอตััวละคร “แมน” 
มีอีาชีพีเป็น็ทหารและกำลังัคบหาอยู่่�กับั “ผึ้้�ง” ในตอนสุดุท้า้ย ทั้้�งคู่่�ได้แ้ต่ง่งานกันัใน
ภาวะจำยอมของการเปลี่่�ยนไปของแมน นอกจากนี้้�มีกีารนำเสนอถึงึองค์ป์ระกอบอื่่�น
เกี่่�ยวกับทหารอีีกหลากหลาย ความหมายเบื้้�องต้้นของทหาร ในด้้านวัฒันธรรม สื่่�อถึึง
ภาพลัักษณ์์ของความสุุภาพบุุรุษุ การยึึดมั่่�นในอุุดมการณ์์ หน้้าที่่�ต้อ้งปกป้้องประเทศ
และรัักษาความสงบ เป็็นผู้้�นำให้้แก่่ผู้้�ที่่�อ่่อนแอกว่่า ในความหมายทางมายาคติิของ
สังัคม การเข้า้มาของรัฐับาลทหาร เป็น็นัยัยะตัวัแทนของความดี ีความโปร่ง่ใส ความ
ซื่่�อสััตย์์ เป็็นที่่�พึ่่�งผิิงของประชาชน เป็็นขั้้�วตรงข้้ามของนัักการเมืือง ผู้้�เป็็นตััวแทน
ของความไม่่ดีีในระบอบประชาธิิปไตย
	 1.2.3 ภาพยนตร์์เรื่่�อง SUNSET ใช้้การสื่่�อความหมายระดัับ “มายา
คติิ” (myth) ตััวละคร “พลทหารแก่่น” พาผู้้�บัังคัับบััญชามาที่่�นิิทรรศการภาพถ่่าย 
เนื่่�องจากได้้รัับร้้องเรีียนว่่า เป็็นผลงานที่่�สร้้างความไม่่พอใจและอาจสร้้างความขััด
แย้ง้ในสัังคมได้ ้แม้ท้างเจ้า้หน้า้ที่่�ทหารพูดูคุยุและปรัับความเข้า้ใจกับัเจ้า้ของงาน แต่่
ในที่่�สุดุ ภาพถ่่ายจำเป็็นต้อ้งถอดออกอยู่่�ดี รูปูสัญัญะที่่�หนึ่่�ง “ทหาร” (character) ใช้้
ความหมายเบื้้�องต้น้ขององค์ก์รทหาร อัตัลักัษณ์แ์ละวัฒันธรรมองค์ก์ร ต้อ้งประพฤติิ
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ปฏิิบััติิตามธรรมเนีียมและค่่านิิยม อย่่างเคร่ื่�องแต่่งกายที่่�มีียศประดัับเพื่่�อแสดงถึึง
ฐานะตามลำดัับขั้้�น รวมไปถึึงผู้้�น้อยต้้องเคารพและเคารพผู้้�บังคัับบััญชา ในด้้านของ
การใช้ก้ฎหมาย องค์์กรทหารแสดงถึึงอำนาจของรััฐ ใช้เ้พ่ื่�อปกป้้องความสงบสุุขของ
ประชาชนในอีีกระดัับ ซึ่่�งแตกต่่างจากองค์์กรตำรวจที่่�ใช้้กฎหมายในเรื่่�องของสัังคม 
การใช้้อำนาจของเจ้้าหน้้าที่่�ทหาร เข้้ามาตรวจสอบนิิทรรศการภาพถ่่าย สะท้้อน
ความหมายว่่า การที่่�ประชาชนแสดงความคิิดเห็็นแม้้จะในทางอ้้อม ผ่่านผลงาน
ศิิลปะในพื้้�นที่่�สาธารณะอย่่างสัันติิวิิธีี แต่่ถููกรััฐมองว่่า เป็็นการสร้้างความแตกแยก
ถึึงระดัับภััยความมั่่�นคงของประเทศชาติิ เพีียงแค่่ประเด็็นทางการเมืือง หรืือทหาร
ชั้้�นผู้้�น้อ้ยกระทำต่อ่ประชาชนตามคำสั่่�งผู้้�บังัคับับััญชา โดยไม่ค่ำนึงึถึงึกฎหมายและ
ศีีลธรรมความเป็็นมนุุษย์์ด้้วยกััน ด้้วยสถานการณ์์ทางการเมืือง การแทรกแซงจาก
กองทััพและการบัังคัับใช้้กฎหมายอย่่างไม่่เป็็นธรรม ส่่วนหนึ่่�งจึึงมองว่่าความหมาย
เดิมิของทหารจึงึเปลี่่�ยนไป ขึ้้�นอยู่่�กับัระดับัของสังัคมและกลุ่่�มคนที่่�เคยได้ร้ับัผลกระ
ทบจากทหาร
	รู ปสัญัญะที่่�สอง “ภาพถ่่าย” (prop) นิทิรรศการภาพถ่่ายของศิิลปิินท่่าน
หนึ่่�ง ถูกูมองว่่าภาพบางภาพสร้้างความขัดัแย้้งให้้กัับสังัคมไทยได้้ เช่่น ภาพตำรวจนั่่�ง
ร้้องไห้้ในร้้านเบอร์์เกอร์์คิงิ ภาพนักัเรียีนยิ้้�มหน้้าอนุสุาวรีย์ี์ชััยประชาธิปิไตย แม้้แนวคิดิ
ของภาพถ่่ายคืือ Street photo โดยเป็็นภาพเหตุุการณ์์จริงิ ไม่่มีกีารเซ็ต็อัพั มีีความ
จำเป้้นต้้องถอดออกไม่่ให้้จััดแสดง ใช้้ความหมายเบื้้�องต้้นและประโยชน์์ผััสสะของ
ภาพถ่่าย เป็็นเครื่่�องมืือบัันทึึกความทรงจำและเหตุุการณ์์ต่่าง ๆ ตามวััตถุุประสงค์์
ของผู้้�ใช้้ รวมไปถึึงการแสดงความคิิดสร้้างสรรค์์ การถ่่ายทอดศิิลปะ ความสุุนทรีีย์์ 
อารมณ์์ ของผู้้�สร้้างสรรค์์ จนไปถึึงระดัับความหมายทางวัฒันธรรมว่่างานศิิลปะเป็็น
ผลผลิติทางสังัคม อย่่างการแสดงอุุดมการณ์์ทางการเมืือง การนำเสนอของ SUNSET 
ที่่�ภาพถ่่ายถููกนำออกจากห้้องนิิทรรศการ สะท้้อนให้้เห็็นว่่า บริิบทสัังคมไทยใน
ปััจจุุบััน ประชาชนไม่่สามารถแสดงความคิิดเห็็น วิิพากษ์์วิิจารณ์์ถึึงประเด็็นและ
ปััญหาทางการเมืืองได้้ แม้้การสื่่�อความหมายจะเป็็นโดยตรง หรืือโดยอ้้อมผ่่านผล
งานศิิลปะให้้ผู้้�คนได้้พิิจารณา จะถููกเพดานของกฎหมายในการจำกััดไว้้ ซึ่่�งเป็็นการ
ตอกย้้ำถึงึระบอบทหารและความเผด็จ็การที่่�ขัดัแย้ง้ต่อ่ความต้อ้งการของสังัคมไทย
	 1.2.4 ภาพยนตร์์เรื่่�อง CATOPIA การสื่่�อความหมายระดัับ “มายาคติิ” 
(myth) ในโลกของมนุุษย์์แมว จะมีีการล่่ามนุุษย์์จากกลิ่่�นความเป็็นมนุุษย์์เพื่่�อนำ
มาประกอบพิิธีีกรรมโดยปาหิินศิิลา รููปสััญญะที่่�หนึ่่�ง “พิิธีีกรรม” (scene) ในความ
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หมายเบื้้�องต้้นของพิิธีีกรรมต่่าง ๆ ไม่่ใช่่แค่่ในโลกของ CATOPIA ผััสสะเบื้้�องต้้น 
เป็็นพิิธีีปฏิิบััติิผ่่านระบบความเชื่่�อของสัังคมที่่�แตกต่่างกััน ประกอบด้้วยวััฒนธรรม 
ค่่านิิยมต่่าง ๆ การนำเสนอของหนััง เป็็นพิิธีีกรรมตามความเชื่่�อของมนุุษย์์แมวที่่�
ต้้องกำจััดมนุุษย์์ แต่่หนัังไม่่ได้้บงบอกถึึงข้้อประเด็็นนี้้�ว่่ามนุุษย์์แตกต่่างหรืือขััดแย้้ง
อย่า่งไร ในความหมายของพิิธีกีรรมของมนุุษย์แ์มวจึงึเป็น็สัญัญะสะท้อ้นความหมาย
ถึงึ “การล่่าแม่ม่ด” ด้ว้ยหลักัการและเหตุผุลฝักัฝ่า่ยเดีียว พร้อ้มความความเชื่่�อทาง
วัฒันธรรม สะท้อ้นถึงึผู้้�คนในสังัคมที่่�ยึดึถืือ เรียีกว่า่อุุดมการณ์ก์ระแสหลััก พฤติิกรรม
และการกระทำต่่าง ๆ  จึึงเป็็นเหมืือนความชอบธรรม เป็็นกฎหมายหรืือสิ่่�งที่่�ต้้องทำ
และเชื่่�อว่่าเป็็นฝ่่ายถููก ผลักความคิิดตรงข้้ามหรืือความคิิดที่่�ขััดแย้้งอย่่าง ค่่านิิยม 
วััฒนธรรมและอุุดมการณ์์กลายเป็็นศััตรูู เป็็นความไม่่ดีีที่่�ต้้องกำจััด
	 1.2.5 ภาพยนตร์์เรื่่�อง PLANETRIUM การสื่่�อความหมายระดัับ “มายา
คติิ” (myth) เยาวชนจำนวนมากถููกจัับเข้้ามาในองค์์กรเพื่่�อเข้้าสู่่�กระบวนการบาง
อย่่าง จะสัังเกตได้้ว่่าลัักษณะของเครื่่�องแต่่งกลาย มีีความคล้้ายกัับชุุดลููกเสืือ อย่่าง 
สีีของชุุดที่่�แตกต่่างกัันตามลำดัับชั้้�น ผ้้าผููกคอ หมวก และเครื่่�องประดัับ รููปสััญญะ
ที่่�หนึ่่�ง “ลููกเสืือ” ความหมายเบื้้�องต้้นของลููกเสืือหรืือวิิชาลููกเสืือ ประกอบด้้วย 
การฝึึกฝนร่่างกาย การเรีียนรู้้�การเอาตััวรอด จำลองอััตลัักษณ์์ของความเป็็นทหาร 
ตำรวจ แต่ก่ารเรียีนรู้้�วิชิาลูกูเสืือ เป็น็ฟังัก์ช์ันัขนาดย่อ่มเพื่่�อสวมทับัความหมายทาง
ด้้านวััฒนธรรม สะท้้อนถึึงการศึึกษาทีีต้้องการให้้เยาวชนเรีียนรู้้�และการปลููกฝัังค่่า
นิิยมอััตลัักษณ์์ของความเป็็นไทย ฟัังก์์ชัันต่่าง ๆ เป็็นการจำลองโครงสร้้างขยาด
ย่่อมให้้ยอมรัับถึึงโครงสร้้างสัังคม อย่่างการปกครอง การยอมรัับฐานะทางสัังคม
เป็็นลำดัับชั้้�น
	รู ปสัญัญะที่่�สอง “เสียีงเพลง” ภายในองค์ก์ร ใช้เ้สียีงเพลงเป็น็ประโยชน์์
ผัสัสะ เป็็นเครื่่�องมืือควบคุุมการผลิติเยาวชน โดยการเปิิดปิดิ และใช้เ้สีียงเพลงในการ
ควบคุุมผู้้�คนในสัังคมถึึงการแสดงออก เป็็นความหมายเบื้้�องต้้นของวััฒนธรรมเพื่่�อ
ให้้ผู้้�คนในสัังคมได้้แสดงออกถึึงค่่านิิยมและอััตลัักษณ์์ของความเป็็นไทย กลายเป็็น
ความหมายในระดับัมายาคติ ิสะท้อ้นให้เ้ห็น็ถึงึเสียีงเพลงกลายเป็น็เครื่่�องมืือทางการ
เมืือง เปรียีบเหมืือนกฎหมายที่่�ผู้้�คนต้อ้งพึงึกระทำตาม การแสดงไม่อ่อก ถูกูผลักัให้้
กลายเป็็นอื่่�น อย่่างไม่่ใช่่คนเชื้้�อชาติิไทย มีีอุุดมการณ์์ที่่�ขััดแย้้งกัับผู้้�คนในสัังคม ต่่อ
ต้้านกัับอุุดมการณ์์กระแสหลััก รุุนแรงจนไปถึึงการต่่อต้้านในเรื่่�องของสถาบััน
	 1.2.6 ภาพยนตร์์เรื่่�อง SONG OF THE CITY การสื่่�อความหมายระดัับ 
“มายาคติิ” (myth) ภาพของอนุุสาวรีีย์์ตั้้�งอยู่่�บนพื้้�นที่่�การปรัับปรุุง พร้้อมกัับเสีียง
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เพลงบรรเลงการสรรเสริิญ ท่า่มกลางผู้้�คนที่่�รายล้้อมเข้า้มายัังพื้้�นที่่�แห่่งนี้้� รูปูสััญญะ
ที่่�หนึ่่�ง “อนุุสาวรีีย์์” ใช้้ประโยชน์์ของอนุุสาวรีีย์์เป็็นความหมายเบื้้�องต้้น อย่่างการ
สร้า้งเพื่่�อระลึกึถึงึคุณุความดีขีองบุคุคล ที่่�ได้ท้ำประโยชน์เ์พื่่�อบ้า้นเมืือง เพื่่�อแสดงถึงึ
การเคารพหรืือการจดจำของคนรุ่่�นหลัังต่่อคนรุ่่�นเก่่า แต่่ในระดัับความหมายมายา
คติิ (myth) เป็็นเหมืือนการสืืบทอดระบอบความเชื่่�อ รัักษาค่่านิิยมของคนรุ่่�นเก่่า
ให้้อยู่่�ต่่อไป อย่่างรููปปั้้�นจอมพลสฤษดิ์์� ธนะรััชต์์ ที่่�เป็็นตััวแทนของอำนาจเผด็็จการ 
การมีอียู่่�ของอนุสุาวรีีย์เ์ป็น็เหมืือนการยอมรับัระบอบที่่�เคยเกิดิขึ้้�น เป็น็ความหมาย
ให้้ผู้้�คนได้้ยอมรัับ
	รู ปสัญัญะที่่�สอง “เสียีงเพลง” นอกจากภาพรูปูปั้้�นอนุสุาวรียี์แ์ล้ว้ มีเีสียีง
เพลงบรรเลงสรรเสริญิ ประโยชน์และผัสัสะเบื้้�องต้น้ของการใช้เ้สียีงเพลง เป็น็เหมืือน
เครื่่�องมืือทางวัฒันธรรมเพื่่�อให้ผู้้้�คนในสังัคมได้แ้สดงออกอัตัลักัษณ์ป์ระจำชาติ ิอย่า่ง
การยืืนตรง แต่่การนำเสนอของ SONG OF THE CITY ใช้้การเปิิดซ้้ำหลายรอบเป็็น
ฟังัชั่่�นของการ Propaganda ในเสียีงเพลงในระดับัมายาคติ ิ(myth) สะท้อ้นถึงึการ
ปลูกูฝังัของระบบแก่ป่ระชาชนในสังัคม กับัเนื้้�อเพลงที่่�ขับักล่อ่มที่่�ต้อ้งการปลูกูฝังัให้้
เข้า้ใจถึงึโครงสร้า้งสังัคม กลายเป็น็จิติใต้ส้ำนึกึในชาติินิยิม ที่่�ต้อ้งมีคี่า่นิยิม วัฒันธรรม 
ความเชื่่�อแบบใด
	 1.3 ผลสรุุปการวิิเคราะห์์ระยะห่่างของสััญญะในการสื่่�อความหมาย 
(signified)
 	 การวิิเคราะห์์ภาพยนตร์์ไทยจากกลุ่่�มตััวอย่่างทั้้�ง 6 เรื่่�อง ใช้้หลัักการ
วิิเคราะห์์ระยะห่่างของสััญญะในการสื่่�อความหมาย (signified) คืือ วิิเคราะห์์
สััญญะเป็็น 3 ระดัับ 1.“รููปเหมืือน” (icon) – คล้้ายคลึึง ลดทอน/ของจริง 
2. “ดััชนีี” (index) – เชื่่�อมโยงแบบเหตุุผลอ้้างอิิง 3. “สััญลัักษณ์์” - (symbol) 
โดยวิเิคราะห์จ์ากสิ่่�งที่่�ปรากฏหรืือนำเสนอในภาพยนตร์ ์เช่น่ เหตุกุารณ์ ์(scene) ตัวั
ละคร (character) อุุปกรณ์์ประกอบฉาก (prop) ฉาก (setup) เสื้้�อผ้้า (costume) 
โดยเรียีกสิ่่�งเหล่า่นี้้�ว่า่ “รูปูสัญัญะ” หรืือ “หน่ว่ยสื่่�อความหมาย” (signifier) มีรีะยะ
ห่่างจาก “ความหมายถึึง” (signified) ในระดัับไหน
	ผ ลสรุุปการวิเิคราะห์์ ภาพยนตร์์ทั้้�ง 6 เรื่่�อง ใช้้รููปสัญัญะ หรืือ หน่่วยสื่่�อ
ความหมาย (signifier) สื่่�อความหมายในระยะห่่างระดับั 3 หรืือ “สััญลักัษณ์์” เป็็น
หลััก ซึ่่�งเป็็นระดัับที่่�รููปสััญญะกัับความหมายถึึง ไม่่ได้้มีีสิ่่�งที่่�เหมืือนหรืือคล้้ายคลึึง
กันั แต่่ความหมายเกิิดจากข้้อตกลงของสังัคม (social conventions) หรืือ สัญันิยิม
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ทางวััฒนธรรม (culture conventions) เป็็นหลััก ซึ่่�งความหมายที่่�สะท้้อนออกมา
เกี่่�ยวกัับประเด็็นทางการเมืืองไทย มีีทิิศทางความหมายไปในลัักษณะเดีียวกััน ดัังนี้้� 
1. โครงสร้้างสัังคม 2 .การแสดงออก 3. อุุดมการณ์์ 4. สัังคมในอุุดมคติิ 5. ชนชั้้�นสููง 
6. ชนชั้้�นรากหญ้้า 7. ประชาชน ในช่่วงเวลาของรััฐบาลทหาร ปีี พ.ศ.2558-2562 
หรืือเป็็นประเด็็นและปััญหาทางการเมืืองในระดัับโครงสร้้างของสัังคมที่่�ยึึดโยงกัับ
บริิบทสัังคมไทย

ตารางที่่� 5 สรุุปผลการวิิเคราะห์์ระยะห่่างของสััญญะในการส่ื่�อความหมาย 
(signified) ในภาพยนตร์์ทั้้�ง 6 เรื่่�อง

มายาคติิ

(myth)

ดาวคะนอง แค่่...ได้้

คิิดถึึง

SUNSET CATOPIA PLANETRIUM SONG 

OF THE 

CITY

โครง

สร้้าง

สัังคม

โรงงาน

ยาสููบ

(setup)

รููปภาพ

(prop)

ภาพขาว

ดำ�ำ

(setup)

พิิธีีกรรม

(scene)

สามเหลี่่�ยม

(prop)

อนุุสาวรีีย์์

(setup)

การ

แสดงออก

เรื่่�องเซ็็กส์์

(dialog)

ภาพถ่าย

(prop)

สเปรย์กลิ่น

แมว

/กลิ่นเทียม

มนุุษย์์ (prop)

ผู้้�คนที่่�นอน

ราบกัับพื้้�น

(character)

อุุดมการณ์์ เห็็ด

มหััศจรรย์์

(prop)

ความเป็็น

มนุุษย์์ / 

มนุุษย์์แมว 

(dialog)

สามเหลี่่�ยม

(prop)

สัังคมใน

อุุดมคติิ

ชุุดมาสตอส

(costume)

ตุ๊๊�กตา (prop) น้้ำมนต์์

(prop)

เครื่่�องฟอก

อากาศ

(prop)



204 วารสารการสื่่�อสารและสื่่�อบููรณาการ คณะการสื่่�อสารมวลชน มหาวิิทยาลััยเชีียงใหม่่

ปีีที่่� 12 ฉบัับที่่� 1 มกราคม - มิิถุุนายน 2567

มายาคติ

(myth)

ดาวคะนอง แค่่...ได้้

คิดิถึงึ

SUNSET CATOPIA PLANETRIUM SONG OF 

THE CITY

ชนชั้้�นสูงู ปีีเตอร์์

(character)

ลูกูคุณุหนูู 

(character)

เจ้้าของ

องค์์กร 

(character)

ภาพประติ-ิ

มากรรม 

(setup)

ชนชั้้�นราก

หญ้้า

หญิงิสาว

พนักังาน 

(character)

ลูกูเสืือ 

(character)

กรรมกร 

(charac

-ter)

ประชาชน ปลา 

(costume)

คนจัดั

นิิทรรศการ 

(character)

มนุษุย์์ / 

มนุษุย์์แมว 

(character)

ผู้้�คนในสังัคม 

(character)

	 	 1.3.1 สรุปุการวิิเคราะห์ค์วามหมายถึงึ “โครงสร้า้ง” (signified) 
ภาพยนตร์์ทั้้�ง 6 เรื่่�องใช้้สััญญะในระดัับ “สััญลัักษณ์์” (symbol) ในการสื่่�อความ
หมายถึึง “โครงสร้้างสัังคม” ที่่�เป็็นประเด็็นและปััญหาทางการเมืืองของสัังคมไทย
ในปััจจุุบััน อย่่างที่่�เห็็นได้้ชััดเจนคืือหนัังพยายามสื่่�อสารถึึง ระบอบยุุคเก่่า ระบอบ
เผด็จการสร้้างปััญหาในระดัับโครงสร้้างสัังคม และส่่งผลถึึงประชาชนและบริิบท
สัังคมไทยในปััจจุบััน อััตลัักษณ์์และค่่านิิยมของผู้้�คนจะยัังคงวนเวีียนกัับระบอบ
เดิิม ผู้้�คนในสัังคมไม่่เกิิดความเปลี่่�ยนแปลงอย่่างใด
 		  1.3.2 สรุุปการวิิเคราะห์์ความหมายถึึง “การแสดงออก” 
(signified) ภาพยนตร์ท์ั้้�ง 4 เรื่่�องใช้ส้ัญัญะในระดับั “สัญัลัักษณ์”์ (symbol) ในการ
สื่่�อความหมายถึงึ “การแสดงออก” ในบริบิทสังัคมปััจจุบุันั การแสดงออกของผู้้�คน
ถููกเพดานอำนาจกดทัับไว้้ กฎหมายถููกใช้้อย่่างไม่่เป็็นธรรมกัับผู้้�ที่่�ออกมาเรีียกร้้อง 
อย่่างเรื่่�องของระบอบการปกครอง กฎหมายที่่�ไม่่เป็็นธรรม กฎหมายที่่�เอื้้�ออำนวย
ให้้กัับชนชั้้�นสููง การวิิพากษ์์วิิจารณ์์ต่่อการบริิหารของรััฐบาลในด้้านต่่าง ๆ ในการ
เล่่าเรื่่�องของภาพยนตร์์ทั้้�ง 4 ไม่่ได้้แสดงออกทางการเมืืองอย่่างตรงไปตรงมา แต่่
เป็็นการใช้้สััญญะสื่่�อถึึงความขััดแย้้งอย่่าง เรื่่�องเซ็็กส์์ขััดต่่อความเป็็นหญิิง คนนอน
ราบขััดต่อ่การยืืนตรง การใช้ก้ลิ่่�นที่่�ขัดัแย้้งกลัับกลิ่่�น ความหมายจึึงออกมาเป็็นเรื่่�อง
ของการแสดงออกที่่�ขัดัแย้ง้ต่อ่อุดุมการณ์์กระแสหลังัของบริบิท วัฒันธรรม   ค่า่นิยิม
ของสัังคมไทย
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		  1.3.3 สรุปุการวิิเคราะห์์ความหมายถึงึ “อุดุมการณ์์” (signified) 
ภาพยนตร์์ 3 เรื่่�อง ใช้้สััญญะในระดัับ “สััญลักัษณ์์” (symbol) ในการส่ื่�อความหมาย
ถึงึ “อุดุมการณ์์” แม้้การเล่่าของหนังัไม่่ได้้ถ่่ายทอดถึงึความคิดิของอุุดมการณ์์กระแส
หลักั หรืืออุดุมการณ์์ที่่�ขัดัแย้้งต่่อกระแสหลักัอย่่างตรงไปตรงมา แต่่เป็็นการนำเสนอ
ให้้พิจิารณา อย่่าง PLANETRIUM และ CATOPIA เป็็นการเสียีดสีถีึงึอำนาจของความ
เชื่่�อส่่งผลต่่อผู้้�คนในสัังคม ประการแรก เป็็นการปลููกฝัังให้้กับัผู้้�คนยุคุใหม่่ ต้้องมีีความ
เชื่่�อในระบบเดียีวกัน ต้้องมีค่ี่านิยิม วัฒันธรรม อุดุมการณ์์ที่่�เหมืือนกันั ประการสอง 
อำนาจของความเชื่่�อส่่งผลให้้ผู้้�คนขาดศีีลธรรมและเป็็นพื้้�นที่่�ไม่่มีกีฎหมาย ใช้้ความ
รุนุแรง ไม่่มีอีารายธรรม
 		  1.3.4 สรุุปการวิิเคราะห์์ความหมายถึึง “สัังคมในอุุดมคติิ” 
(signified) ภาพยนตร์์ 4 เรื่่�อง ใช้้สััญญะในระดัับ “สััญลักัษณ์์” (symbol) ในการสื่่�อ
ความหมายถึงึ “สังัคมในอุดุมคติ”ิ ในการเล่่าของหนัังไม่่ได้้เป็็นภาพที่่�สื่่�อถึงึสังัคมที่่�
ปราศจากประเด็็นและปััญหา ไม่่มีคีวามขัดัแย้้ง แบบตรงไปตรงมา แต่่เป็็นภาพของ
ตัวัละครที่่�ต้้องการและค้้นหาทางความคิิดอย่่างมีชีั้้�นเชิงิ อย่่างการฝัันเป็็นสััตว์์ป่่า การ
ได้้ตุ๊๊�กตาเป็็นสิ่่�งศักัดิ์์�สิทิธิ์์� หรืือได้้สูดูอากาศที่่�บริสิุทุธิ์์� สะท้้อนถึงึผู้้�คนในสังัคมต้้องการ
แก้้ไขเรื่่�องของการเมืืองที่่�เป็็นปััญหาให้้เกิดิสังัคมที่่�ดีขีึ้้�น ในอีีกแง่่หนึ่่�งสะท้้อนอุดุมการณ์์
กระแสหลังัของสังัคมในเรื่่�อง PLANETRIUM เสียีดสีีความสำเร็จ็ในการสร้้างสังัคมใน
อุดุมคติด้ิ้วยการกำจัดัผู้้�ที่่�ขััดต่่ออุดุมการณ์์หลััก เหมืือนการสำเร็จ็ความใคร่่ที่่�อยู่่�เหนืือ
ศีลีธรรมของมนุษุย์์
		  1.3.5 สรุปุการวิิเคราะห์์ความหมายถึงึ “ชนชั้้�นสูงู” (signified) 
ภาพยนตร์์ 4 เรื่่�อง ใช้้สััญญะในระดัับ “สััญลักัษณ์์” (symbol) ในการส่ื่�อความหมาย
ถึงึ “ชนชั้้�นสูงู” ในความหมายของภาพยนตร์์เรื่่�อง ดาวคะนอง และ แค่่...ได้้คิิดถึงึ สื่่�อ
ความหมายถึงึชนชั้้�นสูงูอย่่าง นายทุนุ เจ้้าของธุรุกิจิ หรืือชนชั้้�นในองค์์กรของราชการ 
ที่่�ได้้รับัผลประโยชน์จากกฎหมายที่่�ไม่่เป็็นธรรม ผูกูขาดทางการค้้าและเป็็นเจ้้าของ
พื้้�นที่่�ทางการตลาด ส่่งผลกระทบต่่อกลไกทางเศรษฐกิิจ ชนชั้้�นรากหญ้้าไม่่ได้้รับัโอกาส 
ไม่่สามารถลืืมตาอ้้าปากได้้ จากกฎหมายที่่�เอื้้�อหนุุนให้้กัับฝัักฝ่่ายตน และอำนาจ
ของชนชั้้�นสููงที่่�ส่่งผลต่่อระบอบการปกครอง ที่่�ส่่งผลกระทบต่่อผู้้�คนในสัังคมระดัับ
โครงสร้้าง และความหมายในภาพยนตร์์เรื่่�อง PLANETRIUM และ SONG OF THE 
CITY ที่่�สื่่�อความหมายชนชั้้�นสูงูในระดับัการปกครอง ที่่�ยังัคงสืืบทอดค่่านิยิม ความ
เชื่่�อ วัฒันธรรมของระบอบยุคุเก่่า ให้้อยู่่�คู่่�กับัผู้้�คนในสังัคมไทย หากพิจิารณาความ
หมายของชนชั้้�นสูงูของภาพยนตร์์ทุกุเรื่่�อง จะแสดงถึงึชนชั้้�นที่่�ไม่่ได้้รับัผลกระทบจาก
ปััญหาเชิงิโครงสร้้าง แต่่เป็็นประเด็น็และปััญหาของชนชั้้�นรากหญ้้าในสังัคมปััจจุุบััน
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 		  1.3.6 สรุุปการวิิเคราะห์์ความหมายถึึง “ชนชั้้�นรากหญ้้า” 
(signified) ภาพยนตร์์ 3 เรื่่�อง ใช้้สััญญะในระดัับ “สััญลัักษณ์์” (symbol) ในการ
สื่่�อความหมายถึงึ “ชนชั้้�นรากหญ้า้” ในความหมายของภาพยนตร์ ์ดาวคะนอง และ 
SONG OF THE CITY เป็็นการสื่่�อถึึงชนชั้้�นที่่�เป็็นรากฐานของสัังคมในด้้านต่่าง ๆ 
อย่า่ง ทางเศรษฐกิิจ ฟันัเฟืืองหลัักในการขัับเคล่ื่�อนสัังคมให้เ้ดิินไปข้้างหน้้า กลัับเป็็น
ชนชั้้�นที่่�ได้ร้ับัผลกระทบจากปััญหาจากโครงสร้า้งทางสังัคมที่่�เหลื่่�อมล้้ำ เหมืือนเป็น็
คนชายขอบที่่�ไม่ไ่ด้้รับัการดูแูลให้ด้ีเีท่า่ที่่�ควร และภาพยนตร์ ์PLANETRIUM สะท้อ้น
ถึงึชนชั้้�นรากหญ้้าในระดัับองค์์กร ที่่�ต้อ้งปฏิิบัตัิติามคำสั่่�งของผู้้�บังคับับัญัชา อำนาจ
ของระบบที่่�ส่่งผลให้้ผู้้�น้อยต้้องกระทำแม้้จะขััดต่่อหลัักศีีลธรรมและขอบเขตของ
กฎหมาย
		  1.3.7 สรุุปการวิเิคราะห์ค์วามหมายถึงึ “ประชาชน” (signified) 
ภาพยนตร์ ์4 เรื่่�อง ใช้ส้ัญัญะในระดับั “สัญัลักัษณ์”์ (symbol) ในการสื่่�อความหมาย
ถึึง “ประชาชน” ภาพยนตร์์เรื่่�องใช้้ความหมายที่่�ต้้องการส่ื่�อรวมกััน ปััญหาของ
ประชาชนที่่�ขััดแย้้งต่่ออุุดมการณ์์กระแสหลััก การปฏิิบััติิที่่�ขััดต่่ออุุดมการณ์์กระแส
หลัักและรััฐบาลเผด็็จการ อย่่าง ประชาชนต้้องจำยอมต่่ออำนาจของรััฐ ถููกเพดาน
จำกััดการแสดงออก ต้้องปฏิิบััติิและแสดงออกตามค่่านิิยมกระแสหลััก

อภิิปรายผลการศึึกษา
	 จากการใช้้ทฤษฏีีสััญวิิทยา (semiology) เป็็นพื้้�นฐานในการวิิเคราะห์์
ตามแนวคิิด ของ โรล็็องด์์ บาร์์ตส์์ 1. เรื่่�องหน่่วยการเล่่าเรื่่�องในการสื่่�อความหมาย 
(narration) 2. มายาคติิในการสื่่�อความหมาย (myth) และ ซานเดอร์์ส เพีียร์์ซ 
เรื่่�อง 3. ระยะห่่างของสััญญะในการสื่่�อความหมาย (Signified) ด้้วยภาพยนตร์์ทั้้�ง 
6 เรื่่�องตามกลุ่่�มตััวอย่่างที่่�นำมาวิิเคราะห์์ มีีลัักษณะโครงสร้้างการเล่่าเรื่่�องที่่�แตก
ต่่างกััน อย่่างภาพยนตร์์เรื่่�อง 4 เรื่่�องมีีลัักษณะเน้้นรููปแบบการเล่่าเรื่่�อง (narrative) 
เหมืือนกัับภาพยนตร์์ทั่่�วไป เป็็นลำดัับขั้้�นตอนง่่ายต่่อการสื่่�อความหมาย และอีีก 2 
เรื่่�องมีลีักัษณะไม่เ่น้น้รูปูแบบการเล่า่เรื่่�อง (non-narrative) ที่่�ไม่เ่ล่า่เรื่่�องเป็น็ลำดับั
ขั้้�นตอน สลับัไปมายากต่อ่การสร้า้งความหมาย อีกีทั้้�งตัวัละคร เหตุกุารณ์ ์และความ
สััมพัันธ์์ในองค์์ประกอบอื่่�นในภาพยนตร์์ การใช้้กระบวนการสื่่�อความหมายในเรื่่�อง
เล่่า เป็็นการวิิเคราะห์์ฟัังก์์ชัันหน่่วยย่่อยต่่าง ๆ ผ่่านเหตุุการณ์์และตััวละคร เพื่่�อ
ประกอบกับัเป็น็หน่ว่ยการกระทำ จนไปถึงึระดับัโครงสร้า้งการเล่า่เรื่่�อง สื่่�อให้เ้ห็น็ว่า่ 
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ความหมายในภาพยนตร์ห์นึ่่�งเรื่่�อง ไม่เ่พียีงแค่ส่ื่่�อความหมายทั่่�วไปตามการนำเสนอ
ของภาพยนตร์์เท่่านั้้�น แต่่เมื่่�อใช้้หลัักการวิิเคราะห์์ดัังกล่่าว แสดงให้้เห็็นถึึงความ
หมายในอีีกหลายระดัับ หลายมุุมมอง ในด้้านของมายาคติิในการส่ื่�อความหมาย 
(myth) เป็็นการสื่่�อความหมายแฝง ในระดัับวััฒนธรรม ผ่่านความสััมพัันธ์์องค์์รวม 
ผ่่านกลไกที่่�เป็็นระบบโครงสร้้างและของบริิบทสัังคมนั้้�น การใช้้กระบวนการมายา
คติิในการส่ื่�อความหมายในภาพยนตร์์ แสดงให้้ถึึงโครงสร้้างของบริิบทสัังคมนั้้�น 
เช่่น ระบบการปกครอง สัังคม วััฒนธรรม ค่่านิิยม ของผู้้�คนเป็็นอย่่างไรในสัังคม
นั้้�น อย่่างเช่่น ความหมายระดัับมายาคติิของคำว่่า “ทหาร” ของสัังคมไทย กัับ 
สัังคมอเมริิกา มีีความหมายเบื้้�องต้้นที่่�คล้้ายคลึึงกััน แต่่ในสัังคมไทย ความหมาย
ของทหารถููกลดทอนและยึึดครองด้้วยความหมายใหม่่ จากสถานการณ์์ทางการ
เมืืองในช่่วงที่่�ผ่่านมา ความรู้้�สึึกของผู้้�คนในสัังคมไทยส่่วนหนึ่่�ง มองว่่า ทหารไม่่ใช่่
เพีียงแค่่มีีไว้้ปกป้้องประเทศชาติิยามเกิิดศึึกสงคราม แต่่เมื่่�อมีีประเด็็นและปััญหา
เกี่่�ยวกัับการเมืือง ทหารในสัังคมไทย สามารถเข้้ามาช่่วยเหลืือจากนัักการเมืืองที่่�ไม่่
ดีไีด้ ้ในอีกีด้า้นหนึ่่�ง มองว่า่เป็น็การบังัคับัใช้้กฎหมายอย่า่งไม่เ่ป็น็ธรรมในระดับัการ
ปกครอง สะท้้อนให้้เห็็นถึึงบริิบทของสัังคมไทยนั้้�นเป็็นอย่่างไร และในด้้านของการ
สื่่�อความหมายของระยะห่่างของสััญญะในการสื่่�อความหมาย ด้้วยภาพยนตร์์ทั้้�ง 6 
เรื่่�อง เป็็นภาพยนตร์์กระแสหลัักและภาพยนตร์์นอกกระแส ซึ่่�งความหมายของผู้้�ผลิต
ภาพยนตร์ห์รืือผู้้�สร้า้งไม่ไ่ด้ม้ีเีจตนาให้เ้ป็น็ภาพยนตร์ก์ารเมืืองหรืือภาพยนตร์ส์ะท้อ้น
สัังคม เป็็นเรื่่�องของธุุรกิิจหรืือความต้้องการเท่่านั้้�น แต่่ด้้วยบริิบทสัังคมในปััจจุุบััน
และโลกของภาพยนตร์์ ผู้้�วิิจััยเชื่่�อว่่าภาพยนตร์์ทุุกเรื่่�อง เป็็นผลผลิิตของสัังคม ตาม
แนวคิดิของสััญศาสตร์ว์่า่ภาพยนตร์์เป็็นเรื่่�องของการประกอบสร้้าง (construction) 
สามารถเป็็นสื่่�อที่่�สามารถสะท้้อนความหมายได้้หลายมิิติิ หลายมุุมมอง หลายรููป
แบบ สอดคล้้องกัับ อุุสุุมา สุุขสวััสดิ์์� (2561) ตามแนวคิดของ Marxism มองว่่า
ภาพยนตร์์เป็็น “การประกอบสร้้างความเป็็นจริิง” (constructionism) นั้้�นขึ้้�น
อยู่่�กัับอำนาจความเป็็นเจ้้าของของภาพยนตร์์ในการกำเนิิดสิ่่�งที่่�เห็็นในภาพยนตร์์
ตามแต่่ ผู้้�มีีอำนาจในภาพยนตร์์ ภาพยนตร์์ได้้ซุุกซ่่อนโลกทััศน์์ หรืืออุุดมการณ์์บาง
อย่่าง การใช้้กระบวนการระยะห่่างของสััญญะในสื่่�อความหมาย สื่่�อให้้เห็็นว่่า สิ่่�งที่่�
ภาพยนตร์์ต้้องการนำเสนอหรืือสื่่�อสารออกมา ไม่่ใช่่เพีียงแค่่แสดงความหมายแบบ
ผิิวเผิินทั่่�วไป แต่่เป็็นผลผลิิตของสัังคมที่่�ต้้องการสื่่�อความหมายบางอย่่าง ซึ่่�งความ
หมายที่่�เกิิดขึ้้�นต้้องมีีความสััมพัันธ์์กัับผู้้�รัับ อย่่างกติิกาสััญนิิยมทางวััฒนธรรม ก็็
จะมองว่่าภาพยนตร์์ทั้้�ง 6 เรื่่�อง สามารถสื่่�อความหมายทางการเมืืองผ่่านสััญญะที่่�
ปรากฏในภาพยนตร์์ได้้
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	จ ากการวิเิคราะห์์และศึกึษาภาพยนตร์์ทั้้�ง 6 เรื่่�อง โดยใช้้หลักัการวิเิคราะห์์
ระยะห่่างของสััญญะในการสื่่�อความหมาย (signified) ผลวิิจััยพบว่่าภาพยนตร์์ทั้้�ง 
6 เรื่่�อง สามารถสะท้้อนความหมายถึึงประเด็็นและปััญหาทางการเมืืองไทยไปใน
ทิศิทางเดียีวกันั ดังันี้้� 1. โครงสร้้างสังัคม 2. การแสดงออก 3. อุดุมการณ์์ 4. สังัคมใน
อุดุมคติ ิ 5. ชนชั้้�นสูงู 6. ชนชั้้�นรากหญ้้า 7. ประชาชน ซึ่่�งประเด็น็และปััญหาเหล่่า
นี้้�เป็็นปััญหาที่่�เกิดิขึ้้�นมาอย่่างยาวนาน ตั้้�งแต่่ยุคุอย่่างระบบของการเมืืองไทย ซึ่่�งเป็็น
ระบอบประชาธิิปไตย โดยหลักัจะเป็็นต้้องเป็็นรััฐบาลที่่�มาจากเสียีงของประชาชนใน
สังัคม แต่่กลับัถูกูยึดึอำนาจจากระบบของกองทัพัตั้้�งแต่่ในอดีตีจนถึงึปััจจุบันั อย่่าง
เรื่่�องการแสดงออกหรืืออุุดมการณ์์ของผู้้�คนในสัังคม เรื่่�องการวิิพากษ์์วิิจารณ์์การ
บริหิารของประเทศไทยก็ถ็ูกูอำนาจของรัฐับาลกดทับัไว้้ ไม่่สามารถสื่่�อสารได้้ตามที่่�
สาธารณะ บางกลุ่่�มถููกใช้้อำนาจอย่่างไม่่เป็็นธรรม ในสัังคมทุนุนิยิมก็ย็ังัมีเีรื่่�องชนชั้้�น 
ที่่�ไม่่ได้้รัับความเป็็นธรรมหรืือกฎหมายที่่�เอื้้�อประโยชน์ให้้กับัชนชั้้�นนายทุุน และกดทัับ
ชนชั้้�นแรงงาน ที่่�เรียีกว่่า รวยกระจุกุจนกระจาย ประเด็น็ต่่าง ๆ ที่่�เกิิดขึ้้�นในสัังคมใน
ช่่วงเวลาดัังกล่่าว จึึงเป็็นผลที่่�ภาพยนตร์์ไทยทั้้�ง 6 เรื่่�องนี้้� ได้้สะท้้อนความหมายถึึง
ผู้้�คนในสัังคมได้้เป็็นอย่่างดีี สอดคล้้องกัับงานของ นริิสร เติิมชััยธนโชติิ (2561) ที่่�
ศึกึษาเรื่่�อง “การสะท้อ้นสังัคมไทยที่่�ปรากฎในภาพยนตร์ไ์ทยร่ว่มสมัยัรางวัลัสุพุรรณ
หงส์์ พ.ศ. 2550-2559” ผลจากการวิิจััยพบว่่าภาพยนตร์์ทั้้�ง 9 เรื่่�อง มีีการสะท้้อน
สัังคมไทยในประเด็็นทางการเมืือง อย่่างเรื่่�อง ดาวคะนอง  ซึ่่�งผลการวิิเคราะห์์
สะท้้อนประเด็็นทางการเมืืองในช่่วงสมััยตุุลาคม พ.ศ.2519 อัันเป็็นยุุคมืืดทางการ
เมืืองของสัังคมไทยมาเล่่าเรื่่�อง โดยไม่่ได้้เป้้นการเล่่าเรื่่�องราวโดยตรง หากเป็็นการ
เล่่าเรื่่�องที่่�สะท้้อนให้้เห็็นภาพประวััติิศาสตร์์ในยุุคนั้้�น ผ่่านรููปแบบความทรงจำร่่วม
สมัยัและเรื่่�องราวที่่�เกิดิขึ้้�นจริงิ เป็็นเทคนิคิที่่�เรียีกว่า่ หนังัซ้้อนหนััง อีกีนัยัยะหนึ่่�งคืือ 
แม้ส้ังัคมไทยจะก้า้วผ่า่นมิติิขิองเวลามาปัจัจุบุันัแล้ว้ แต่ก่ารต่อ่สู้้�ทางการเมืืองยังัมีีให้้
พบเห็็นอยู่่�เสมอ อย่่าง สุุรศัักดิ์์� บุุญอาจ (2564) งานวิิจััยเรื่่�อง “สุุนทรีียศาสตร์์และ
การเมืืองในภาพยนตร์ข์องคงเดช จาตุรุันัต์ร์ัศัมี”ี โดยมีเีกณฑ์พ์ิจิารณาจากภาพยนตร์์ 
บัันเทิิง มีีเหตุุการณ์์ทางการเมืืองของไทย ในช่่วงเวลา พ.ศ. 2535-2562 และได้้รัับ
รางวััลหรืือถููกกล่่าวถึึงในวงกว้้าง ผลวิิจััยพบว่่า ภาพยนตร์์เรื่่�อง Snap เป็็นการเล่่า
เรื่่�องความสััมพัันธ์์ของอดีีตคู่่�รััก บอยกัับผึ้้�ง กัับผลกระทบทางการเมืือง เมื่่�อความ
สััมพัันธ์์ของพวกเขาต้้องจบลงเพราะรััฐประหาร พ.ศ. 2549 จนได้้พบกัันอีีกครั้้�งใน
ช่่วงรััฐประหาร พ.ศ. 2557 ที่่�มีีฉากหลัังช่่วงประกาศกฎอััยการศึึกโดยคณะรัักษา
ความสงบแห่่งชาติิ (คสช.) จากบทสนทนาที่่�บอกว่่า 8 ปีีแล้้วยัังไปไม่่ถึึงไหนกััน
เลย จึึงเป็็นคำพููดที่่�ไม่่ได้้บอกถึึงความสััมพัันธ์์ของตััวละครเพีียงอย่่างเดีียว แต่่ยััง
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ของตััวละครเพีียงอย่่างเดีียว แต่่ยังัโยงไปถึึงการเมืืองไทยซึ่่�งผ่า่น รัฐัประหาร 2 ครั้้�ง
ที่่�ห่่างกััน 8 ปีี นอกจากนั้้�น แมน คนรัักใหม่่ของผึ้้�งที่่�เป็็นทหารก็็แสดงลัักษณะการ
เป็น็ผู้้�บังคัับบััญชาในการ เลืือกรููปเพ่ื่�อประกอบงานแต่่งงาน แม้้ผึ้้�งจะแสดงความคิิด
เห็น็ แต่แ่มนก็ม็ีธีงในใจ เขาใช้อ้ำนาจออกคำสั่่�งกลาย ๆ  เพื่่�อให้ผ้ึ้้�ง ปฏิบิัตัิติามในสิ่่�งที่่�
เขาเลืือก จึงึมีีรูปูแบบชายเป็็นใหญ่่หรืือปิิตาธิิปไตย (patriarchy) ด้ว้ยภาพยนตร์์ดังั
กล่่าว ทั้้�ง 3 เรื่่�อง อย่่าง ดาวคะนอง และ Snap…แค่่ได้้คิิดถึึง สามารถใช้้สััญญะและ
การเล่่าเรื่่�อง สื่่�อความหมายถึึงประเด็็นทางการเมืืองตามที่่�กล่่าวข้้างต้้น ทั้้�งโดยตรง
และโดยอ้้อม จึึงเกิิดปรากฏการณ์์ในสัังคม ที่่�เกิิดขึ้้�นน้้อยมากเกี่่�ยวกัับภาพยนตร์์
ไทย ซึ่่�งรััฐบาลทหารกลัับใช้้อำนาจและกฎหมายอย่่างไม่่เป็็นธรรม มาบัังคัับใช้้กัับ
ประชาชน ซึ่่�งประเด็็นที่่�ว่่าคืือ เรื่่�องดาวคะนอง มีีปััญหาในการกิิจกรรมชมหนัังและ
เสวนาพิิพากษ์์ภาพยนตร์์โดย Doc Club Theater ซึ่่�งมีีคำสั่่�งให้้ยกเลิิกกิิจกรรมใน 
พ.ศ. 2560 หรืือ เรื่่�อง TEN YEAR THAILAND ที่่�ได้้รัับกระแสจากนัักการเมืือง นััก
เคลื่่�อนไหวสัังคม มาเชิิญชวนให้้ไปรัับชมภาพยนตร์์ดัังกล่่าว
	จ ากการวิิเคราะห์์และศึึกษาภาพยนตร์์ทั้้�ง 6 เรื่่�อง โดยใช้้หลัักการ
วิเิคราะห์ม์ายาคติใินการสื่่�อความหมาย (myth) ผลวิจิััยพบว่า่ภาพยนตร์ท์ั้้�ง 6 เรื่่�อง 
พบว่่าใช้ห้น่่วยส่ื่�อความหมายรููปสััญญะที่่�สื่่�อความหมายในระดัับมายาคติิ ส่ว่นใหญ่่
ใช้เ้ทคนิคิสื่่�อรูปูสัญัญะในรูปูแบบของเหตุุการณ์เ์ป็น็หลักั (scene) รองลงมาคืือ “ตััว
ละคร” (character) หมายถึึง รููปสััญญะเหล่่านั้้�น ไม่่ได้้ที่่�ส่ื่�อความหมายเบื้้�องต้้น 
อย่่างประโยชน์์หรืือผััสสะ เรีียกว่่า ความหมายตรง (denotation) แต่่ความหมาย
เหล่่านั้้�นปรัับเปลี่่�ยนได้้ด้้วยปััจจััยโดยรอบ อย่่าง ประสบการณ์์ของคนดูู บริิบทของ
สัังคมนั้้�น เป็็นความหมายทางวััฒนธรรมทัับลงไปบนรููปสััญญะเหล่่านั้้�น ซึ่่�งรููปแบบ
สองรููปสััญญะนี้้�ไม่่ใช่่รููปของสััญญะแบบเดี่่�ยว แต่่ความหมายเกิิดขึ้้�นจาก เหตุุการณ์์ 
(scene) นั้้�น มีีรููปสััญญะที่่�มากกว่่าหนึ่่�งรููปเข้้ามามีีส่่วนร่่วม พิิจารณาประกอบร่่วม
กันั มีคีวามสัมัพันัธ์ร์่ว่มกันั อย่า่งภาพยนตร์เ์รื่่�อง ดาวคะนอง นำเสนอภาพของ สวน 
(scene) เป็็นเพีียงแค่่ภาพสวนที่่�ดููสวยงาม แต่่นำเสนอถึึง พนัักงานหญิิงสาวเข้้ามา
นั่่�งแล้้วนั่่�งกิินเมล็็ดบัวั สวนแห่่งนี้้�จึึงสื่่�อความหมายในระดัับมายาคติิ สะท้้อนให้้เห็็น
ถึงึบริบิทและค่่านิยิมของคนไทยในช่่วงเวลาหนึ่่�ง ที่่�มองว่่าเมืืองหลวงเปรีียบดังัภาพ
จำที่่�สวยงามของผู้้�คนต่า่งจังัหวัดั เป็น็เมืืองแห่ง่ความฝันั ทุกุคนต้อ้งการเข้า้มาสร้า้ง
ฐานะและครอบครััวได้้จากที่่�แห่่งนี้้� แต่่ในความเป็็นจริิง เป็็นเมืืองมายาที่่�หลอกล่่อ
ให้้ผู้้�คนเข้้ามาขายแรงงาน และไม่่มีีวัันลืืมตาอ้้าปากได้้ด้้วยระบบทุุนนิิยมที่่�กดทัับไว้้
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เฉกเช่่นเดียีวกับเมล็ด็บัวัที่่�ไม่่พอแม้้จะยาไส้้ สอดคล้้องกับังานของ เขมพัทัธ์์ พัชัรวิชิญ์ 
(2558) การศึกึษาวิจิัยัเรื่่�อง “ภาพยนตร์์ไทยนอกกระแสกับัภาพสะท้้อนปััญหาสัังคม” มีี
จุดุประสงค์์เพ่ื่�อวิิเคราะห์์แนวคิดประเด็็นปััญหาสัังคม ภาพมายาคติิที่่�ปรากฏในภาพยนตร์์
ไทยนอกกระแส และ สร้้างสรรค์์ผลงานภาพยนต์์นอกกระแส โดยศึกึษาจากภาพยนตร์์
ไทยนอกกระแสที่่�ได้้รับัรางวัลัยอดเยี่่�ยมตั้้�งแต่่ปีี พ.ศ. 2547-2557 เป็็นจำนวน 10 เรื่่�อง 
พบว่่า ภาพยนตร์์เรื่่�อง “สัตัว์์ประหลาด” ความเป็็นชายรัักร่่วมเพศถููกนำเสนอผ่่านตััว
ละครทหาร เป็น็มายาคติขิองความเป็น็ชายสมบูรูณ์ใ์นสังัคมไทย แต่ร่ักัร่ว่มเพศเป็น็
เรื่่�องที่่�ต้อ้งห้า้ม นำเสนอแบบปลายเปิิดเพื่่�อให้เ้ห็น็ถึงึปัญัหาภายในจิิตใจของเขา ต่อ่
ความกล้้าที่่�จะเปิิดเผยเพศสภาพของตน ภาพยนตร์์เรื่่�อง “แสงศตวรรษ” ใช้้โลกยุุค
โลกาภิวิัตัน์์และการเกิิดใหม่ข่องตััวละคร สื่่�อความหมายถึึงมายาคติิ อีกีทั้้�งความเชื่่�อ
เรื่่�องเวียีนว่่ายตายเกิิด กับัโลกสัังคมในอุุดมคติิ ภาพยนตร์์เรื่่�อง “พลอย” ใช้เ้รื่่�องของ
ชนชั้้�นและความขัดัแย้ง้ของตัวัละคร เพื่่�อรักัษาภาพลักัษณ์ ์ที่่�เป็น็มายาคติขิองสังัคม
ไทยในระดัับที่่�เรีียกตััวเองว่่าไฮโซ (high society) ภาพยนตร์์เรื่่�อง “เมืืองเหงาซ่่อน
รััก” ใช้้ความสััมพัันธ์์ของตััวละคร “ต้้น” กัับเหตุุการณ์์ “สึึนามิิ” สื่่�อความหมาย
มายาคติขิองนายทุนุ ที่่�เชื่่�อว่า่ชนชั้้�นเหล่า่นี้้�เข้า้พื้้�นที่่�ของชาวบ้า้นทั่่�วไป โดยเชื่่�อว่า่เข้า้
มาช่ว่ยเหลืือหรืือพัฒันา แต่แ่ท้จ้ริงิแล้ว้เป็น็การเข้า้มากอบโกยแสวงหาผลประโยชน์์
จากความลำบาก อย่่าง ประชา สุุวีีรานนท์์ (2542) ได้้ศึึกษาสััญศาสตร์์โครงสร้้าง
กัับหนัังสืือ แล่่เนื้้�อเถืือหนัังเล่่ม เป็็นหนัังสืือวิิจารณ์์ภาพยนตร์์โดยใช้้แนวคิดหรืือ
ทฤษฎีีเกี่่�ยวกัับภาพยนตร์์มาใช้้ในการวิิเคราะห์์ ซึ่่�งมีีเอกลัักษณ์์และความโดดเด่่น
ในเชิิงคุุณภาพของบทวิิจารณ์์อย่่างครบถ้้วน ซึ่่�งที่่�เพิ่่�มเติิมเข้้ามาคืือ การใช้้เรื่่�อง
ของสััญศาสตร์์โครงสร้้าง เข้้ามาเป็็นอีีกหนึ่่�งมิิติิในการวิิเคราะห์์ ที่่�ต้้องการเห็็นถึึง
กระบวนการสื่่�อความหมายทางสัังคม-วััฒนธรรมในระดัับลึึกลงไปกว่่าความหมาย
ตามเนื้้�อเรื่่�อง อย่่างการวิิเคราะห์์ตััวละคร แดง ไบเล่่ใน ภาพยนตร์์เรื่่�อง 2499 โดย
มีีมายาคติิถึึงความเป็็นชายแท้้ที่่�ได้้รัับอิิทธิิพลจากชาติิตะวัันตก
	 การวิิเคราะห์์ภาพยนตร์์ไทยจากกลุ่่�มตััวอย่่างทั้้�ง 6 เรื่่�อง โดยใช้้หลััก
การวิิเคราะห์์หน่่วยการเล่่าเรื่่�องในการส่ื่�อความหมาย (narration) ผ่่านตััวละคร 
(character) กัับความสััมพัันธ์์เหตุุการณ์์ (scene) จากการวิิเคราะห์์เบื้้�องต้้นจะ
พบว่่ามีีภาพยนตร์์ 3 เรื่่�อง มีีการแทรกนััยยะทางการเมืืองโดยตรง โดยใช้้ช่่วงเวลา
และสถานที่่�หรืือบริิบททางการเมืืองเข้้ามาเป็็นฉากหลััง เป็็นบริิบทในภาพยนตร์์ 
เพ่ื่�อสื่่�อความหมายว่า่ภาพยนตร์เ์หล่า่นี้้�ต้อ้งการสะท้อ้นถึงึประเด็น็ทางการเมืืองไทย
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เพ่ื่�อสื่่�อความหมายว่า่ภาพยนตร์เ์หล่า่นี้้�ต้อ้งการสะท้อ้นถึงึประเด็น็ทางการเมืืองไทย 
อย่่างภาพยนตร์์เรื่่�อง ดาวคะนอง ใช้้ภาพเหตุุการณ์์ประวััติิศาสตร์์ของ 6 ตุุลาคม 
2519 สะท้้อนความหมายถึึงอำนาจการทำรััฐประหารของทหารต่่อระบอบ
ประชาธิิปไตย ที่่�ส่ง่ผลโศกนาฎกรรมความรุุนแรงกัับประชาชนในครั้้�งนั้้�น เพ่ื่�อตอกย้้ำ
ว่่าสัังคมไทยยัังคงเจอระบอบเดิิม ๆ เหมืือนกัับที่่�รััฐบาล คสช.ทำใน พ.ศ. 2558 
ภาพยนตร์์เรื่่�อง Snap…แค่่ได้้คิิดถึึง ที่่�เหตุุการณ์์การเข้้ามาของรััฐบาลคสช.มาเป็็น
บริิบทในภาพยนตร์์ ที่่�ส่่งผลกระทบต่่อตััวละครหลัักอย่่างมีีนััยยะ สอดคล้้องกัับ 
สุุรศัักดิ์์� บุุญอาจ (2564) งานวิิจััยเรื่่�อง “สุุนทรีียศาสตร์์และการเมืืองในภาพยนตร์์
ของคงเดช จาตุุรัันต์์รััศมีี” ว่่า ภาพยนตร์์เรื่่�อง Snap เป็็นการเล่่าเรื่่�องความสััมพัันธ์์
ของอดีีตคู่่�รััก บอยกัับผึ้้�ง กัับผลกระทบทางการเมืือง เมื่่�อความสััมพัันธ์์ของพวกเขา
ต้้องจบลงเพราะรััฐประหารปีี พ.ศ. 2549 จนได้้พบกัันอีีกครั้้�งในช่่วงรััฐประหารปีี 
พ.ศ. 2557 ที่่�มีฉีากหลังัช่ว่งประกาศกฎอัยัการศึกึโดยคณะรักัษาความสงบแห่ง่ชาติิ 
(คสช.) จากบทสนทนาที่่�บอกว่่า 8 ปีีแล้้วยัังไป ไม่่ถึึงไหนกัันเลย จึึงเป็็นคำพููดที่่�ไม่่
ได้้บอกถึึงความสััมพัันธ์์ของตััวละครเพีียงอย่่างเดีียว แต่่ยัังโยงไปถึึงการเมืืองไทย
ซึ่่�งผ่่าน รััฐประหาร 2 ครั้้�งที่่�ห่่างกััน 8 ปีี หรืือ ภาพยนตร์์เรื่่�อง SUNSET ที่่�เสนอถึึง
เหตุุการณ์์ที่่�ทหารและตำรวจเข้้ามาตรวจสอบงานนิิทรรศการผลงานศิิลปะต่่าง ๆ 
โดยให้้เห็็นผลว่่า ไม่่ได้้รัับอนุุญาตให้้จััด หรืือ เป็็นงานที่่�สร้้างความขััดแย้้ง ซึ่่�งเป็็น
ประเด็็นและเป็็นที่่�วิิพากษ์์วิิจารณ์์ของสัังคม เพราะเหตุุการณ์์เหล่่านี้้�เกิิดในยุุคของ 
คสช. หรืือรัฐับาลทหาร แต่น่ั้้�นไม่ไ่ด้ห้มายความว่า่ภาพยนตร์ท์ี่่�ไม่ไ่ด้น้ำเสนอฉากหรืือ
บริิบทเกี่่�ยวกัับการเมืืองในภาพยนตร์์ จะไม่่สะท้้อนความหมายถึึงการเมืืองได้้ หรืือ
เป็น็ภาพยนตร์ก์ารเมืืองได้ ้หากวิเิคราะห์ภ์าพยนตร์ท์ั้้�งโดยใช้ห้ลักัการวิเิคราะห์ก์าร
สื่่�อความหมายในการเล่า่เรื่่�อง (narration) ทฤษฎีสีัญัวิทิยา (semiology) ตามกรอบ
แนวคิิด “การวิิเคราะห์์เรื่่�องเล่่าในเชิิงโครงสร้้างเบื้้�อต้้น” ของ Roland Barthes ที่่�
ว่่า “หน่่วย” ในเรื่่�องเล่่าจะถููกแบ่่งออกเป็็น 3 ระดัับ โดยไล่่เรีียงจากระดัับล่่างไปสู่่�
ระดัับบน เริ่่�มจาก “ฟัังก์์ชััน” (function) ที่่�ประกอบไปด้้วยดััชนีีเล็็ก ๆ อย่่าง ตััว
ละคร บทสนทนา การกระทำ ที่่�มีีความสััมพัันธ์์อย่่างเป็็นระบบเพื่่�อสื่่�อความหมาย 
ในสู่่�ระดัับห้้วงกระทำ (action) ที่่�ประกอบไปด้้วย “ฟัังก์์ชััน” หลายจำนวนที่่�ร้้อย
เรีียงกัันไปสู่่�ความหมายในระดัับที่่�กว้้างขึ้้�น ไปสู่่�ระดัับการเล่่าเรื่่�อง (narration) ซึ่่�ง
เป็น็ระดับัสูงูสุดุ ที่่�สื่่�อความหมายถึงึเรื่่�องเล่่าของภาพยนตร์์นั้้�น อย่่างเช่น่ ภาพยนตร์์
เรื่่�อง PLANETRIUM เป็น็เรื่่�องราวขององค์ก์รหนึ่่�งที่่�ผลิติลูกูเสืือเพื่่�อจุดุประสงค์ข์อง
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เพื่่�อจุุดประสงค์์ขององค์์กร เมื่่�อวิิเคราะห์์ตามกรอบแนวคิิด จะสะท้้อนให้้เห็็นได้้ว่่า 
ห้ว้งกระทำของ ลูกูเสืือ เจ้า้หน้้าที่่�องค์์กร พิธิีกีรรมต่่าง ๆ  หรืือ การไปจับัคนในสัังคม
มาเข้้าสู่่�องค์์กร สะท้้อนความหมายได้้ถึึงบริิบทสัังคมไทยในปััจจุุบััน ทั้้�งในเรื่่�องของ
การศึึกษา การใช้อ้ำนาจของผู้้�มีอีำนาจ การโดนลงโทษของผู้้�คนที่่�ขัดัต่อ่ขนบของค่า่
นิิยมและวััฒนธรรมในสัังคมไทย เป็็นการเล่่าเรื่่�องแบบปลายเปิิด สามารถสื่่�อความ
หมายได้้หลายระดัับและหลายมิิติิ ขึ้้�นอยู่่�กับการพิิจารณาของผู้้�ชมอีีกด้้วย โดยไม่่
จำเป็็นต้้องฉากหรืือบริิบททางการเมืืองจริิงเข้้ามาเกี่่�ยวข้้อง
	จ ากการวิิเคราะห์์ภาพยนตร์์ตััวอย่่างทั้้�ง 6 การวิิเคราะห์์ระยะห่่างของ
สััญญะ ผลวิิจััยพบว่่า การสื่่�อความหมายของรููปสััญญะในระดัับ 3 หรืือ สััญลัักษณ์์ 
(symbol) มากที่่�สุุด และการวิิเคราะห์์มายาคติิในการสื่่�อความหมาย (myth) ที่่�ใช้้
เรื่่�องของ ตััวละคร (character) และเหตุุการณ์์ (scene) หรืืออยากการวิิเคราะห์์
การเล่่าเรื่่�องในการสื่่�อความหมาย (narration) ค้้นพบว่่า 1. เขีียนบทภาพยนตร์์ที่่�
ต้อ้งการสื่่�อความหมายถึงึประเด็น็การเมืืองไทย ไม่จ่ำเป็น็ต้อ้งใช้บ้ริบิททางการเมืือง
เข้้ามาเกี่่�ยวข้้อง หรืือใช้้ตััวละครที่่�เป็็นทหาร ตำรวจ ภาพของการต่่อสู้้�ทางการเมืือง 
แต่่สามารถใช้้ความเข้้าใจเรื่่�องความสััมพัันธ์์ของตััวละครและเหตุุการณ์์ รููปสััญญะ
มาช่่วยในการสื่่�อความหมายถึึงประเด็็นทางการเมืืองได้้เช่่นกััน ซึ่่�งหมายความว่่า 
สัญัญะที่่�สื่่�อความหมายเพ่ื่�อสื่่�อประเด็็นถึงึเรื่่�องของการเมืือง 2. โครงการเล่่าเรื่่�องไม่่
จำเป็็นต้้องเป็็นรููปแบบเน้้นการเล่่าเรื่่�องตามผลการวิิจััยหรืือตามหลัักภาพยนตร์์ใน
กระแส ใจความสำคััญคืือหน่่วยการเล่่าเรื่่�องย่่อย (action) ต้้องมีีความสััมพัันธ์์กััน
ในเหตุุการณ์์หรืือตััวละครนั้้�น เพ่ื่�อส่ื่�อความหมายในระดัับย่่อยให้้ชััดเจนก่่อน เพ่ื่�อ
ผู้้�ชมจะได้น้ำความหมายส่ว่นนี้้� ไปพิจิารณาร่ว่มกับัเรื่่�องย่อ่ยอื่่�น จึงึจะสามารถสร้า้ง
ความหมายในระดัับโครงการเล่่าเรื่่�องได้้ (narration) ผลการวิิจัยัดัังกล่่าวจึงเป็็นการ
เปิิดโอกาสให้้กัับผู้้�วิิจััยได้้สร้้างสรรค์์ผลงานในด้้านเทคนิิคการเล่่าเรื่่�อง และการใช้้
รููปสััญญะที่่�กว้้างขึ้้�น ด้้านศิิลปะ ด้้านสุุนทรีียศาสตร์์ ในด้้านของภาพยนตร์์ อีีกทั้้�ง
ยัังเป็็นการเปิิดโอกาสให้้ผู้้�ชมได้้พิิจารณาความหมายของสััญญะในหลายมิิติิ

ข้้อเสนอแนะ
	 1. จากการวิเิคราะห์์ภาพยนตร์์ไทยทั้้�ง 6 เรื่่�อง เป็็นผลงานในช่่วงเวลา 
พ.ศ. 2558-2562 ซึ่่�งเป็็นภาพยนตร์์ที่่�ได้้รับัผลกระทบจากสังัคมอย่่างการปิิดกั้้�นหรืือ
ได้้รัับกระแสจากนักัการเมืือง ด้้วยถูกูมองว่่าภาพยนตร์์ที่่�ส่ื่�อความหมายทางการเมืือง
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ผลจากการวิิเคราะห์์ตามกรอบแนวคิิดสััญวิิทยา (semiology) พบว่่า ภาพยนตร์์ที่่�
สื่่�อความหมายทางการเมืือง ไม่่จำเป็็นต้้องเป็็นภาพยนตร์์ที่่�มีีฉาก เหตุุการณ์์ บริิบท
ทางการเมืืองเท่่านั้้�น แต่่อาจเป็็นภาพยนตร์์กระแสหลัักทั่่�วไปที่่�ให้้ความบัันเทิิง 
ภาพยนตร์น์อกกระแสที่่�ให้ค้วามสุนุทรียี์ท์างศิลิปะ เพราะผู้้�วิจิัยัเชื่่�อว่า่ ในยุคุปัจัจุบุันั
ภาพยนตร์ไ์ม่ใ่ช่ผ่ลผลิติเพื่่�อธุรุกิจิอย่า่งเดียีวเท่า่นั้้�น แต่่ภาพยนตร์ท์ุกุเรื่่�องสามารถสื่่�อ
ความหมายหรืือสะท้้อนและให้้ข้อ้คิิดทางการเมืืองได้้เช่น่กััน ดังันั้้�นงานวิิจัยัควรที่่�จะ
ศึึกษาภาพยนตร์์ที่่�หลากหลายมากขึ้้�น เพื่่�อความสมบููรณ์์ของงานวิิจััย
 	 2. จากการวิิเคราะห์์สััญญะที่่�สื่่�อความหมายทางการเมืืองในภาพยนตร์์
ไทยทั้้�ง 6 เรื่่�อง ด้้วยการสื่่�อความหมายที่่�ผู้้�วิิจััยค้้นพบมีีลัักษณะในทิิศทางเดีียวกััน
อย่่าง โครงสร้้างสัังคม การแสดงออก อุุดมการณ์์ สัังคมในอุุดมคติิ ชนชั้้�นสููง ชนชั้้�น
รากหญ้้า ประชาชน ความหมายที่่�สะท้้อนออกมาเป็็นเพีียงความหมายการเมืืองของ
ผู้้�วิิจััยเอง ผู้้�วิิจััยควรกำหนดประเด็็นทางการเมืืองให้้ชััดเจน คำว่่า “การเมืือง” ของ
สัังคมไทยอยู่่�ในระดัับไหน มีีความหมายถึึงประเด็็นอะไรบ้้าง ซึ่่�งคำว่่าการเมืืองของ
แต่ล่ะคนมีจีำกัดัความหมายที่่�แตกต่า่งกันั ดังันั้้�นควรกำหนดประเด็น็ให้ห้ลากหลาย
มิิติิมากขึ้้�น
	 3. ในการศึกึษาและวิเิคราะห์์ภาพยนตร์์ทั้้�ง 6 เรื่่�อง เป็็นเพียีงการศึึกษาและ
วิเิคราะห์์ผ่่านตัวับทของภาพยนตร์์เท่่านั้้�น (textual analysis) ซึ่่�งเป็็นการวิเิคราะห์์
ตามทฤษฏีสีัญัวิทิยา (semiology) เพื่่�อให้้ตัวัภาพยนตร์์สามารถสื่่�อความหมายมาก
ขึ้้�น ผู้้�วิจัยัวิเิคราะห์์ บริบิทของภาพยนตร์์ (context analysis) อย่่างควรสัมัภาษณ์์   
ผู้้�สร้้างภาพยนตร์์ ผู้้�กำกับัร่่วมด้้วย เพื่่�อเข้้าใจถึงึวิธิีกีารสร้้างสรรค์์ภาพยนตร์์ ในด้้าน
ของบทภาพยนตร์์ การกำหนดแนวคิดิภาพยนตร์์ หรืือวิธิีกีารเขียีนบทภาพยนตร์์ เพื่่�อ
ให้้เข้้าใจถึงึภาพยนตร์์มากขึ้้�นว่่าต้้องการสื่่�อความหมายทางการเมืืองทิศิทางใด อีกีทั้้�ง
เป็็นแนวทางให้้เข้้าใจถึงวิธิีกีารและเทคนิิคการสร้้างสรรค์์บทภาพยนตร์์อีกีด้้วย
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บทคััดย่่อ
	 การวิิจััยการสร้้างและสื่่�อสารตราพรรคอนาคตใหม่่นี้้�มีีวััตถุุประสงค์์เพื่่�อ
ศึึกษากระบวนการสร้้างและสื่่�อสารตราพรรคอนาคตใหม่่ เป็็นการวิิจััยเชิิงคุุณภาพ
ใช้ว้ิธิีกีารสัมัภาษณ์เ์ชิงิลึึก โดยมีผีู้้�ให้ข้้อ้มููล ได้แ้ก่ ่ธนาธร จึึงรุ่่�งเรืืองกิจิ หัวัหน้า้พรรค
อนาคตใหม่่ ปิิยบุุตร แสงกนกกุุล เลขาธิิการพรรคพรรคอนาคตใหม่่ พรรณิิการ์์ 
วานิชิ โฆษกพรรคอนาคตใหม่แ่ละเจ้า้หน้า้ที่่�พรรคอนาคตใหม่ฝ่่่ายยุทุธศาสตร์พ์รรค 
จำนวน 5 คน วิิเคราะห์์ข้้อมููลและวิิจััยเอกสารจาก หนัังสืือพิิมพ์์ วารสาร นิิตยสาร 
เอกสารและเว็บ็ไซต์ต์่า่ง ๆ  ที่่�เกี่่�ยวข้อ้งกัับพรรคอนาคตใหม่ ่ร่ว่มกับัการสังัเกตอย่า่ง
ไม่่มีีส่่วนร่่วมในกิิจกรรมทางการเมืืองของพรรค เช่่น การปราศรััย การหาเสีียง โดย
ผู้้�วิิจััยได้้แยกแยะข้้อมููลออกเป็็นประเด็็นตามประเภท หลัังจากนั้้�นนำข้้อมููลที่่�ได้้มา
วิิเคราะห์์โดยใช้้แนวคิดเรื่่�องกระบวนการสร้้างและสื่่�อสารตรามาเป็็นกรอบในการ
ทำความเข้้าใจและอธิิบายถึึงกระบวนการสร้้างและสื่่�อสารตราพรรคอนาคตใหม่่
	ผล การวิจิัยั พบว่่า พรรคอนาคตใหม่่มีีกระบวนการสร้้างพรรค 5 ขั้้�นตอน 
คืือ ขั้้�นตอนที่่� 1 การวิเิคราะห์์ตราพรรคการเมืือง พรรคอนาคตใหม่่คืืออุดุมการณ์์
ทางการเมืืองแบบเสรีีนิิยมก้้าวหน้้า และเน้้นความเป็็นประชาธิิปไตยที่่�ชััดเจน ขั้้�น
ตอนที่่� 2 การกำหนดกลุ่่�มเป้้าหมาย คืือกลุ่่�มคนรุ่่�นใหม่่ ขั้้�นตอนที่่� 3 ปฏิบิัตัิกิารสร้้าง
ตราพรรคอนาคตใหม่่สร้้างตราพรรคการเมืืองด้้วยจุดุยืืนฝ่่ายซ้้าย อุดุมการณ์์เสรีนีิยิม
ก้้าวหน้้าประชาธิปิไตย ขั้้�นตอนที่่� 4 การบริหิารความสัมัพันัธ์์ระหว่่างประชาชนกับั
พรรคอนาคตใหม่่ด้้วยการเข้้าร่่วมกิจิกรรมต่่าง ๆ ของสังัคมและขั้้�นตอนที่่� 5 ติดิตาม
และการประเมินิผลการสร้้างพรรคอนาคตใหม่่ ได้้แก่่ สำรวจความนิยิม สำรวจการ
ตระหนักัรู้้�ถึึงพรรคการเมืืองและหัวัหน้้าพรรคอื่่�น นโยบายของพรรคอื่่�นและนโยบาย
ที่่�ประชาชนต้้องการเพื่่�อนำผลสำรวจมาใช้้สร้้างนโยบายที่่�กลุ่่�มเป้้าหมายถููกใจและนำ
มาปรับักลยุทุธ์์ให้้สอดคล้้องกับัสถานการณ์์
	ด้ ้านการสื่่�อสารตราพรรคอนาคตใหม่่ พบว่่ามีีการสื่่�อสาร 3 ขั้้�นตอน คืือ 
1. ใช้้ตราสิินค้้าเป็็นตััวสื่่�อสารเอง 2. การใช้้สื่่�อสารการตลาดแบบบููรณาการ 3. การ
ใช้้การสร้้างความสััมพัันธ์์

คำสำคััญ: พรรคอนาคตใหม่่, การสร้้างตรา, การสื่่�อสารตรา, บุุคลิิกภาพ, 
พรรคการเมืือง
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Abstract

	 The research investigates the processes involved in creating and 
communicating the brand of the Future Forward Party. This qualitative 
research utilizes in-depth interview with key figures: Thanathorn 
Juangroongruangkit, the party leader; Piyabutr Saengkanokkul, the party 
secretary-general; Pannika Wanich, the party spokesperson; and five 
strategists from the party's strategic department.
	 The research findings revealed that the Future Forward Party 
has a five-step process in its creation. Step 1, brand analysis, involved 
analyzing the political party's brand, which embodies liberal democratic 
ideology. Step 2, target market segmentation, focused on identifying the 
target demographic, particularly the younger generation (New Model). 
Step 3, branding implementation, involved the actual creation of the 
party brand, representing left-leaning progressive ideologies and clear 
democratic principles. Step 4, customer-brand relationship, revolved 
around managing the relationship between the public and the party 
through participation in various societal events akin to event marketing. 
Step 5, brand evaluation, entailed monitoring and evaluating the 
outcomes of building the Future Forward Party.
	 Regarding brand communication, the study identified three key 
steps: 1) branding itself, 2) integrated marketing communication (IMC), 
and 3) political relationship.

Keywords: Future Forward Party, brand creation, brand communication, 
political party
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บทนำ  
	 ตราพรรคการเมืืองเปรีียบเสมืือนการสร้้างตราองค์์กร (corporate 
branding) ที่่�ต้้องมีีการกำหนดกลุ่่�มเป้้าหมายที่่�ชััดเจน เพื่่�อให้้พรรคการเมืืองมีีภาพ
ลัักษณ์์และจุุดยืืนทางการตลาดที่่�ชััดเจนในการดึึงคะแนนเสีียงจากคนส่่วนใหญ่่ที่่�
เป็น็กลุ่่�มเป้า้หมายหลักั แต่ใ่นขณะเดียีวกันก็็ต้อ้งมีนีโยบายที่่�จะต้อ้งครอบคลุมุกลุ่่�ม
เป้้าหมายอื่่�น ๆ ด้้วยเช่่นกััน (ศาสตริินทร์์ ตัันสุุน, 2550)
	 พรรคการเมืืองในประเทศไทยในปััจจุบัันมีีความหลากหลายมากเพราะ
แต่่ละพรรคต้้องพยายามสร้้างจุุดเด่่นและความแตกต่่างจากพรรคอ่ื่�น ๆ ตราของ
พรรคการเมืืองจึึงเป็็นส่่วนหน่ึ่�งที่่�จะสะท้้อนถึึงจุุดยืืนทางการเมืืองของพรรคนั้้�น ๆ 
ได้้เป็็นอย่่างดีี นโยบายพรรคเปรีียบเสมืือนประโยชน์์ที่่�กลุ่่�มเป้้าหมายจะได้้รัับหาก
เลืือกพรรคการเมืืองนั้้�น หลายพรรคจึึงพยายามแข่่งขัันกัันนำเสนอนโยบายเพื่่�อให้้
กลุ่่�มเป้า้หมายชื่่�นชอบและเปลี่่�ยนความชื่่�นชอบมาเป็น็คะแนนเสียีงให้ก้ับัพรรคของ
ตนเอง
	 พรรคอนาคตใหม่่คืือพรรคการเมืืองที่่�ก่่อตั้้�งเพ่ื่�อสมััครลงแข่่งขัันเลืือกตั้้�ง
ในปีี 2562 ด้้วยอุุดมการณ์์ทางการแบบเสรีีนิิยมก้้าวหน้้า มุ่่�งเน้้นประชาธิิปไตย ส่่ง
ผลมีีตราพรรคการเมืืองที่่�โดดเด่่นแตกต่่างจากพรรคการเมืืองอื่่�น ๆ มีีนโยบายมุ่่�ง
เน้้นการสร้้างโอกาสและความเท่่าเทีียม ผู้้�มีีสิิทธิ์์�ลงคะแนนเสีียงเลืือกตั้้�งต่่างรัับรู้้�ถึึง
อุุดมการณ์์และจุุดยืืนของพรรคอนาคตใหม่่เป็็นอย่่างดีีทำให้้การเลืือกตั้้�งในครั้้�งนั้้�น
พรรคอนาคตใหม่่ประสบความสำเร็็จในการเลืือกตั้้�งอย่่างมาก
	จุ ดยืืนทางการเมืืองแบบตะวันัตกเนี่่�ย เราน่่าจะอยู่่�แบบกลางซ้้าย ถ้้าเป็็น
แบบตะวันัตก แต่่อาจจะใช้้ไม่่ได้้นะสัังคมไทย (ธนาธร จึึงรุ่่�งเรืืองกิจิ, การส่ื่�อสารส่่วน
บุคุคล, 16 มิิถุุนายน 2562)
	ผล การเลืือกตั้้�งเมื่่�อวันัที่่� 24 มีนีาคม 2562 จากพรรคการเมืืองจำนวน 74 
พรรค ผลการเลืือกตั้้�ง 5 ลำดัับแรก ได้้แก่่ 1) พรรคพลังัประชารััฐได้้คะแนน 8,413,413 
คะแนน 2) พรรคเพื่่�อไทย 7,881,006 คะแนน 3) พรรคอนาคตใหม่่ 6,254,726 คะแนน 
4) พรรคประชาธิปัิัตย์์ 3,957,620 คะแนน และ 5) พรรคภููมิใิจไทย 3,734,055 คะแนน 
เมื่่�อแปลงคะแนนออกมาเป็็นผู้้�ชนะแบบแบ่่งเขตเลืือกตั้้�งและแบบบััญชีรายช่ื่�อ ปรากฏ
ว่่า พรรคอนาคตใหม่่ ได้้รับัการเลืือกตั้้�งให้้เป็็นสมาชิิกสภาผู้้�แทนราษฎรแบบแบ่่งเขต 
30 คน และแบบบััญชีรีายชื่่�อ 50 คน รวมเป็็น 80 คน (คณะกรรมการการเลืือกตั้้�ง, 
2562ก)



	 แม้้ว่่าปััจจุุบัันนี้้�พรรคอนาคตใหม่่ถููกศาลรัฐธรรมนููนตััดสิินยุุบพรรคไป
แล้้วเม่ื่�อวันัที่่� 21 กุมุภาพันัธ์์ 2563 กรณีีที่่�พรรคอนาคตใหม่่กู้้�ยืืมเงินิจากนายธนาธร 
จึึงรุ่่�งเรืืองกิจิ หัวัหน้้าพรรคอนาคตใหม่่ แต่่ก็็ยังัคงเป็็นกลุ่่�มทางการเมืืองที่่�มีบีทบาทต่่อ
ประเทศไทยอยู่่�เนื่่�องจากแกนนำพรรคและสมาชิกิพรรคส่่วนใหญ่่ย้้ายมาสังักัดัพรรค
ก้้าวไกล กล่่าวคืือพรรคอนาคตใหม่่ได้้เปลี่่�ยนมาเป็็นพรรคก้้าวไกล ปรากฏการณ์์ของ
พรรคอนาคตใหม่่หรืือพรรคก้้าวไกลในปััจจุบันัถืือเป็็นปรากฏการณ์์ทางการเมืืองที่่�ยังั
มีคีวามน่่าสนใจในแง่่ของการสร้้างตราพรรคการเมืืองอย่่างต่่อเนื่่�อง ด้้วยอุดุมการณ์์
พรรคการเมืืองแบบเสรีีนิิยมก้้าวหน้้าที่่�ไม่่ได้้ลดระดัับลงหลัังจากถููกยุุบพรรคผสาน
กับัการสื่่�อสารที่่�ต่่อเนื่่�องจากพรรคอนาคตใหม่่ทำให้้พรรคก้้าวไกลในการเลืือกตั้้�งครั้้�ง
ต่่อมาประสบความสำเร็จ็ในการเลืือกตั้้�งยิ่่�งกว่่าพรรคอนาคตใหม่่เสียีอีกี ด้้วยการเป็็น
พรรคที่่�มีจีำนวน สส. มากที่่�สุดุในการเลืือกตั้้�งครั้้�งนั้้�น
	 ในส่่วนของแกนนำของพรรคอนาคตใหม่่ซึ่่�งถููกตััดสิิทธิ์์�ทางการเมืืองจาก
กรณีียุุบพรรค จำนวนทั้้�งสิ้้�น 16 คน ซึ่่�งในจำนวนนี้้�ประกอบไปด้้วยผู้้�ให้้ข้้อมููลหลััก
ของบทความนี้้� ปััจจุุบัันแกนนำเหล่่านี้้�ยัังคงมีีบทบาททางการเมืืองการปกครองต่่อ
ไปในนามของคณะก้า้วหน้า้ โดยเป็น็บทบาทนอกบริบิทการเมืืองในความหมายเดิมิ 
กล่่าวคืือมีีบทบาทในการขัับเคลื่่�อนประเด็็นทางสัังคมและเข้้าไปมีีส่่วนในการเลืือก
ตั้้�งส่่วนท้้องถิ่่�น เช่่น เทศบาล อบต. การเลืือกตั้้�งคณะกรรมการประกัันสัังคมที่่�เป็็น
ตััวแทนฝ่่ายลููกจ้้าง ฯลฯ
	 เนื่่�องจากพรรคอนาคตใหม่่เป็็นพรรคที่่�มีีอุุดมการณ์์ของเสรีีนิยิมก้้าวหน้้า
ที่่�ชัดัเจน และการส่ื่�อสารทางการเมืืองของพรรคอนาคตใหม่่ก็เ็น้น้หนัักหรืือให้้ความ
สำคััญกัับการสื่่�อสารนโยบายต่่าง ๆ  ภายใต้้อุุดมการณ์์เสรีีนิิยมก้้าวหน้้า โดยเนื้้�อหา
สารที่่�นำเสนอผ่่านช่่องทางต่่าง ๆ ทั้้�งสื่่�อบุุคคลและสื่่�อมวลชนได้้ให้้ความสำคััญกัับ
การเป็็นพรรคเสรีีนิิยมก้้าวหน้้า ซึ่่�งประเด็็นดัังกล่่าวเป็็นปรากฎการณ์์ที่่�น่่าสนใจว่่า 
พรรคอนาคตใหม่่มีีการสร้้างและส่ื่�อสารตราพรรคอนาคตใหม่่อย่่างไร ที่่�ทำให้้ตรา
พรรคการเมืืองเป็็นที่่�จดจำและอยู่่�ในใจของผู้้�มีสีิทิธิ์์�เลืือกตั้้�ง ดังัจะเห็็นได้จ้ากผลการ
เลืือกตั้้�ง ครั้้�งที่่� 26 เมื่่�อวัันที่่� 24 มีีนาคม 2562 ที่่�ถืือว่่าประสบความสำเร็็จเป็็นอย่่าง
มากจากผลการเลืือกตั้้�งด้้วยจำนวน สส. ที่่�มากถึึง 80 คน (คณะกรรมการการเลืือก
ตั้้�ง, 2562ข)
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วััตถุุประสงค์์
	 เพื่่�อศึึกษากระบวนการสร้้างและสื่่�อสารตราพรรคอนาคตใหม่่

นิิยามศััพท์์
	 การสร้้างตรา หมายถึึง กระบวนการที่่�พรรคอนาคตใหม่่สร้้างความหมาย
เกี่่�ยวกับพรรค เพื่่�อให้้กลุ่่�มเป้้าหมายหลักัเกิดิการรับัรู้้�ภาพลักัษณ์์และจุดุยืืนของพรรค
อนาคตไปในทิศิทางที่่�พรรคกำหนดไว้้  โดยประกอบด้้วย ขั้้�นตอนที่่� 1 การวิเิคราะห์์
ตราสินิค้้า (brand analysis) ขั้้�นตอนที่่� 2 การกำหนดกลุ่่�มเป้้าหมาย (target market 
segmentation) ขั้้�นตอนที่่� 3 ปฏิบิัตัิกิารสร้้างตราสินิค้้า (branding implementation) 
ขั้้�นตอนที่่� 4 การบริหิารความสัมัพันัธ์์กับัตราสินิค้้า (customer-brand relationship) 
ขั้้�นตอนที่่� 5 การประเมิินผลการสร้้างตราสินิค้้า (brand evaluation)
	 การสื่่�อสารตรา หมายถึึง กระบวนการสื่่�อสารตราพรรคอนาคตใหม่ท่ี่่�ส่ง่
สารไปยังักลุ่่�มเป้า้หมายผ่า่นช่อ่งทางทุกุช่อ่งทางการสื่่�อสารเพื่่�อผลการโน้ม้น้า้วใจ ให้้
ความรู้้� สร้า้งการตระหนักัรู้้�ต่อ่พรรคอนาคตใหม่ ่มีกีระบวนการดังันี้้� 1) การวิเิคราะห์์
กลุ่่�มเป้้าหมายพรรคอนาคตใหม่่ 2) การตลาดทางการเมืืองของพรรคอนาคตใหม่่ 
และ 3) กลยุุทธ์์ทางการตลาดทางการเมืือง

แนวคิิด ทฤษฎีี และงานวิิจััยที่่�เกี่่�ยวข้้อง
	 ตราพรรคการเมืือง (political brand)
	 สถาบัันพระปกเกล้้า (2544) ได้้ให้้คำนิิยามของพรรคการเมืืองว่่ามีี
ลัักษณะสำคััญประการหนึ่่�ง คืือ ต้้องมีีวััตถุุประสงค์์ให้้ได้้มาซึ่่�งอำนาจมหาชนและ
ใช้้อำนาจนั้้�นดำเนิินการหรืือบริิหารประเทศ การจะได้้มาซึ่่�งอำนาจมหาชนนั้้�นมา
จากคะแนนเสีียงของประชาชนผู้้�มีีสิิทธิิเลืือกตั้้�ง พรรคการเมืืองทุุกพรรคจึึงจำเป็็น
ต้้องสร้้างความนิิยม โดยการนำเสนอนโยบายที่่�โดนใจประชาชนเพ่ื่�อให้้ได้้คะแนน
เสีียงมากที่่�สุุดและได้้รัับโอกาสในการเข้้าเป็็นรััฐบาลเพ่ื่�อดำเนิินการตามอุุดมการณ์์
ของตนให้้สััมฤทธิ์์�ผล
	 การสร้้างตราให้้พรรคการเมืืองจึึงเปรีียบเสมืือนการสร้้างตราองค์์กร 
(corporate branding) ที่่�ต้้องมีีการกำหนดกลุ่่�มเป้้าหมายที่่�ชััดเจน พรรคการเมืือง
จำเป็น็ต้อ้งมีภีาพลักัษณ์แ์ละจุดุยืืนทางการตลาดที่่�ชัดัเจนในการดึึงฐานคะแนนเสียีง
จากคนส่่วนใหญ่่ที่่�เป็็นกลุ่่�มเป้้าหมายหลััก แต่่ในขณะเดีียวกันก็็ต้้องมีีนโยบายที่่�จะ
ต้้องครอบคลุุมกลุ่่�มเป้้าหมายอื่่�น ๆ ด้้วยเช่่นกััน การสร้้างตราจึึงมีีความสำคััญมาก
กัับพรรคการเมืือง (ดรุุณวรรณ ชาญพิิพััฒนชััย, 2561)
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	 กระบวนการสร้้างตรา
	 สามารถสรุปุสังัเคราะห์์กระบวนการสร้้างตราสินิค้้าออกเป็็นขั้้�นตอนต่่าง ๆ 
5 ขั้้�นตอน ปฐมาพร เนติินันัทน์์ (2554)  ได้้ดังันี้้� ขั้้�นตอนที่่� 1 การวิเิคราะห์์ตราสิินค้้า 
(brand analysis) ประกอบด้้วยการวิเิคราะห์์ 3 ขั้้�นตอนย่่อย มีรีายละเอียีด ดังันี้้�
	 1.1 การวิเิคราะห์ก์ลุ่่�มผู้้�บริโิภค (consumer analysis) เป็็นการวิเิคราะห์์
ลัักษณะทางจิิตวิิทยาของผู้้�บริิโภค (psychographic pattern) การวิิเคราะห์์
ลักัษณะทางประชากรศาสตร์์ของผู้้�บริิโภค (demographic pattern) การวิเิคราะห์์
พฤติิกรรมของผู้้�บริิโภค (consumer behavior) การวิิเคราะห์์แนวโน้้มความนิิยม 
(trend) ของกลุ่่�มผู้้�บริิโภค ศึึกษาความต้้องการและยัังไม่่มีีตราสิินค้้าได้้ตอบสนอง
ความต้้องการนั้้�นได้้ (unmet needs) ของกลุ่่�มผู้้�บริิโภค
	 1.2 การวิิเคราะห์์คู่่�แข่่ง (competitor analysis) เป็็นการศึึกษาภาพ
ลัักษณ์์ตราสิินค้้าของคู่่�แข่่ง (brand image, brand personality and brand 
identity) การวิเิคราะห์จ์ุดุแข็ง็ (strength) จุดุอ่อ่น (weakness) อุปุสรรค (thread) 
และโอกาส (opportunity) ของคู่่�แข่่ง 
	 1.3 การวิเิคราะห์์ตราสิินค้้าของตนเอง (self - analysis) เป็็นการวิเิคราะห์์
ภาพลักัษณ์์ในปััจจุบุันัของตราสินิค้้า (existing brand image) การวิเิคราะห์์บุคุลิิกภาพ
ของตราสินิค้้าและอัตัลักัษณ์์ในปััจจุบุันัของตราสิินค้้า (existing brand identity) 
วิิเคราะห์์สิ่่�งที่่�ตราสิินค้้าสั่่�งสมมา (brand heritage) หรืือประวััติิความเป็็นมาของ
ตราสินิค้้าตนเองในมุุมมองของผู้้�บริโิภค
	ขั้้ �นตอนที่่� 2 การกำหนดกลุ่่�มเป้า้หมาย (target market segmentation) 
ประกอบด้้วย 2 ขั้้�นตอนย่่อย มีีรายละเอีียดดัังนี้้�
	 2.1 การแบ่ง่กลุ่่�มเป้้าหมายย่อ่ยทางการตลาด (market segmentation) 
เป็็นการทำให้้กลุ่่�มผู้้�บริิโภคขนาดใหญ่่ที่่�มีีความแตกต่่างกัันมากให้้มีีขนาดของกลุ่่�ม
เล็ก็ลงเพ่ื่�อทำความเข้า้ใจลููกค้้าและกลุ่่�มเป้้าหมายจะได้้สามารถบริิหารจัดัการส่ื่�อสาร
ได้้ง่่ายและมีีประสิิทธิิภาพมากขึ้้�น
	 2.2 เลืือกกลุ่่�มเป้้าหมายย่่อยทางการตลาด (target market) โดยการ
ประเมินิค่า่กลุ่่�มเป้า้หมายย่อ่ยทางการตลาดที่่�แตกต่า่งกันัว่า่ผลตอบแทนและความ
คุ้้�มค่่าของแต่่ละกลุ่่�มเป้้าหมายย่่อยทางการตลาด จากนั้้�นจึึงตััดสิินใจเลืือกกลุ่่�มเป้้า
หมายย่่อยทางการตลาด
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	ขั้้ �นตอนที่่� 3 ปฏิิบััติิการสร้้างตราสิินค้้า (branding implementation) 
แบ่่งออกเป็็น 2 ขั้้�นตอนย่่อยด้้วยกััน มีีรายละเอีียดดัังต่่อไปนี้้�
	 3.1 ปฏิิบััติิการสร้้างตราสิินค้้าในเชิิงปฏิิบััติิการ ได้้แก่่ การกำหนด
ตำแหน่่งของตราสิินค้้า (brand positioning) โดยการใช้้ส่่วนผสมทางการตลาด 
(marketing mixed) เป็น็เกณฑ์ใ์นการกำหนด ประกอบด้ว้ย การกำหนดคุณุค่่าของ
ตราสิินค้้า (brand value) การกำหนดบุุคลิิกของตราสิินค้้า (brand personality) 
การสร้้างสรรค์์อััตลัักษณ์์ของตราสิินค้้า (brand identity creation) การออกแบบ
ตราสิินค้้า (brand design) คืือ 1) การออกแบบชื่่�อของตราสิินค้้า (brand name) 
2) การออกแบบโลโก้้ (logo) 3) การออกแบบสโลแกน (slogan, tagline) สร้้าง
ความแตกต่่างโดดเด่่น ดึึงดููดใจ นำไปปรัับใช้้ได้้ง่่ายจดจำได้้ง่่าย 
	 3.2 ปฏิิบััติิการสร้้างตราสิินค้้าในเชิิงจิิตวิิทยา ได้้แก่่ การสร้้างการ
ตระหนัักรู้้�เกี่่�ยวกัับตราสิินค้้า (brand awareness) การสร้้างความแตกต่่างใน
ตราสิินค้้า (brand differentiation)  การสร้้างคุุณค่่าของตราสิินค้้า (brand value) 
การใช้้เครื่่�องมืือของการสื่่�อสารการตลาดแบบบููรณาการ (integrated marketing 
communication: IMC) 
	ขั้้ �นตอนที่่� 4 การบริิหารความสััมพัันธ์กั์ับตราสิินค้้า (customer-brand 
relationship) คืือ การสร้้างการสร้้างความตระหนัักรู้้�ในตราสิินค้้า (awareness) 
และความสััมพัันธ์์สร้้างความรู้้�สึึกระหว่่างที่่�ลููกค้้ากัับตรา เป้้าหมาย คืือ 1) ความ
ภัักดีีต่่อตราสิินค้้า (behavioral loyalty) 2) ทััศนคติิที่่�ต่่อตราสิินค้้าอย่่างแนบ
แน่น่ (attitudinal attachment) 3) ความรู้้�สึึกร่่วมในการส่ื่�อสารระหว่่างลููกค้้าและ
ตราสิินค้้า (sens of communication) 4) ความผููกพัันที่่�แน่่นแฟ้้นต่่อกัันระหว่่าง
ลููกค้้าและตราสิินค้้า (active engagement)
	ขั้้ �นตอนที่่� 5 การประเมิินผลการสร้้างตราสิินค้้า (brand evaluation) 
คืือ การติิดตามและประเมิินผลการสร้้างตราสิินค้้า (tracking) เพ่ื่�อประเมิินผลว่่า    
ผู้้�บริโิภคมีกีารรับัรู้้� (perception) ต่อ่ตำแหน่ง่และคุณุค่า่ของตราเพื่่�อนำมาปรับัปรุงุ
อย่่างต่่อเนื่่�อง
	 กระบวนการสื่่�อสารตรา
	 กระบวนการสื่่�อสารตราคืือกระบวนการที่่�มีขีั้้�นตอนเป็น็ระบบเพื่่�อทำให้้
ผู้้�บริิโภครัับรู้้�ถึึงความเข้้าใจ ความแตกต่่าง คุุณค่่าและประโยชน์์ที่่�จะได้้รัับจากการ
บริิโภคตรานั้้�น ๆ ซึ่่�งกระบวนการสื่่�อสารตรา ปฐมาพร เนติินัันทน์์ (2552) มีีดัังนี้้�
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	 1. ใช้้ตราสิินค้้าเป็็นตััวสื่่�อสารเอง (branding itself) กระบวนการ
สร้า้งตรานัับเป็็นวิธีิีการส่ื่�อสารตราโดยตััวมันเองอยู่่�แล้้วเน่ื่�องจากกระบวนการสร้า้ง
ตราสิินค้้าจะมีีการส่ื่�อสารสอดแทรกอยู่่�ในทุุกขั้้�นตอนของการสร้้างตราสิินค้้า คืือ 
การประเมิินสถานการณ์์ปััจจุุบัันของตราสิินค้้าและกลุ่่�มเป้้าหมายในอนาคตของ
ตราสิินค้้า (assessing the brand's current situation and future prospects) 
คืือ การวิิเคราะห์์สถานการณ์์ของตลาด ลููกค้้า คู่่�แข่่งและสภาพเศรษฐกิิจสัังคม 
การศึึกษาความต้้องการของผู้้�บริิโภค เพื่่�อสร้้างความแตกต่่างให้้กัับตราสิินค้้า 
(differentiation) โดยการกำหนดตำแหน่่ง (brand positioning) บุคุลิกิของตราสิิน
ค้้า (brand personality) เพื่่�อที่่�จะทำให้้ผู้้�บริิโภคเห็็นได้้ชััดเจนยิ่่�งขึ้้�นว่่าตราสิินค้้า
จะมีีลัักษณะเป็็นอย่่างไร 
	 2. การใช้้สื่่�อสารการตลาดแบบบููรณาการ (integrated marketing 
communication: IMC) การส่ื่�อสารโดยใช้้สื่่�อต่่าง ๆ รููปแบบผสมผสานกััน 
(integrated) ซึ่่�งใช้ค้วามต่่อเน่ื่�องเป็็นระยะเวลายาวนานทำการส่ื่�อสารเพ่ื่�อให้้ตราสิิน
ค้้าก็็มีีความแตกต่่างจากคู่่�แข่่งขััน
	 3. การใช้้การสร้้างความสัมัพันัธ์์ (relationship) ระหว่่างตราสินิค้้ากับั
ผู้้�บริโิภคเป็็นวิธิีกีารสื่่�อสารในการสร้้างตราสินิค้้า คืือการทำให้้ตราสินิค้้ามีคีวามสัมัพันัธ์์
ฉันัท์์เพื่่�อน (friendship) กับัผู้้�บริโิภคเพื่่�อให้้เกิดิความสัมัพันัธ์์กันัในระยะยาว

กรอบแนวคิิดสำหรัับการวิิจััย (conceptual framework)

พรรคอนาคตใหม่่

กระบวนการสร้้างตรา กระบวนการสื่่�อสารตรา

1. การวิเิคราะห์์ตราสินิค้้า (brand analysis)

2. การกำหนดกลุ่่�มเป้้าหมาย (target market 

segmentation)

3. ปฏิบิัตัิกิารสร้้างตราสิินค้้า (branding 

implementation)

4. การบริหิารความสัมัพัันธ์์กับัตราสิินค้้า 

(customer-brand relationship)

5.การประเมิินผลการสร้้างตราสิินค้้า (brand 

evaluation)

1. ใช้้ตราสิินค้้าเป็็นตััวสื่่�อสารเอง (branding 

itself)

2. การใช้้ส่ื่�อสารการตลาดแบบบููรณาการ 

(integrated marketing communication: 

IMC)

3. การใช้้การสร้้างความสัมัพันัธ์์ 

(relationship)
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ระเบีียบวิิธีีวิิจััย
	 การวิิจััยเรื่่�อง การสร้้างและสื่่�อสารตราพรรคอนาคต ผู้้�ศึึกษาได้้ใช้้
ระเบียีบวิธิีวีิจิัยัเชิงิคุณุภาพ (qualitative research) โดยใช้ก้ารสัมัภาษณ์แ์บบเจาะ
ลึึก (in-depth interview) ลัักษณะการสััมภาษณ์์เป็็นไปในรููปแบบกึ่่�งโครงสร้้างมีี
การสนทนาแลกเปลี่่�ยนข้้อมููลด้้านความคิิดเห็็น ข้้อเท็็จจริิงและประสบการณ์์ ซึ่่�งใช้้
คำถามปลายเปิิดที่่�มีีรููปแบบคำถามของแบบสััมภาษณ์์ได้้มาจากการศึึกษาแนวคิิด
ที่่�เกี่่�ยวข้องแล้้วนำมาสร้้างแนวคำถามสััมภาษณ์์ให้้สอดคล้้องกัับวััตถุุประสงค์์งาน
วิิจััย โดยแบ่่งโครงสร้้างคำถามเป็็น 2 ส่่วนคืือ กระบวนการสร้้างตราพรรคอนาคต
ใหม่่และกระบวนการสื่่�อสารตราพรรคอนาคตใหม่่ ซึ่่�งในการสััมภาษณ์์มีีบัันทึึกการ
สัมัภาษณ์์โดยใช้เ้คร่ื่�องบัันทึึกเสีียงและนำมาถอดเทป ในการสััมภาษณ์์แต่่ละครั้้�งต่่อ
คนใช้้เวลาไม่่น้้อยกว่่า 30 นาทีี เพื่่�อให้้ได้้ข้้อมููลที่่�ครบถ้้วน 
	 โดยผู้้�ให้้ข้้อมููลหลักั (key informants) ได้้แก่่ 1. ธนาธร จึึงรุ่่�งเรืืองกิิจ 
ตำแหน่่งหัวัหน้้าพรรคอนาคตใหม่่ 2. ปิิยบุุตร แสงกนกกุลุ ตำแหน่่งเลขาธิกิารพรรค
พรรคอนาคตใหม่่ 3. พรรณิกิาร์์ วานิิช ตำแหน่่งโฆษกพรรคอนาคตใหม่่ 4. เจ้้าหน้้าที่่�
พรรคอนาคตใหม่่ฝ่่ายยุทุธศาสตร์์พรรค จำนวน 2 ท่่าน รวมผู้้�ให้้ข้้อมููลจำนวน 5 ท่่าน 
ประกอบกัับการวิเิคราะห์์ข้้อมููลที่่�ได้้มาจากการค้้นคว้้าหาข้้อมููลรวบรวมจากเอกสาร
ต่่าง ๆ ที่่�เกี่่�ยวข้อง เช่่น ข้้อมููลจากหนังัสืือวิชิาการ หนังัสืือพิมิพ์์ วารสาร นิติยสาร 
งานวิจิัยัตลอดจนเว็บ็ไซต์์ต่่าง ๆ  ที่่�เกี่่�ยวข้องกัับการสร้้างตราและปััจจัยัที่่�มีผีลต่อความ
สำเร็จ็ในการการสร้้างตรา โดยศึึกษาถึึงกระบวนการไหลเวียีนของข้้อมููลข่าวสารที่่�ถููก
สร้้างโดยพรรคอนาคตใหม่่ที่่�ส่่งไปยังัประชาชนโดยมีจีุดุมุ่่�งหมายในการสร้้างและสื่่�อสาร
ตราทางการเมืือง
	ร่ วมด้ว้ยการสัังเกตอย่่างไม่่มีสี่ว่นร่ว่มในกิิจกรรมทางการเมืืองของพรรค 
เช่่น การปราศรััยของนายธนาธรที่่�จัังหวััดอุุดรธานีี การหาเสีียงของผู้้�สมััครรัับเลืือก
ตั้้�งจัังหวััดเชีียงรายเขต 1 และ เขต 2 ซึ่่�งผู้้�วิิจััยทำการถอดเทปบัันทึึกคำสััมภาษณ์์
และนำบันัทึึกการสังัเกตการณ์ม์าร่ว่มกัันวิเิคราะห์เ์นื้้�อหาโดยการแยกแยะข้อ้มููลออก
เป็็นประเด็็นตามประเภท (categories) หลัังจากนั้้�น นำข้้อมููลที่่�ได้้มาวิิเคราะห์์โดย
ใช้แ้นวคิดเรื่่�องกระบวนการสร้้างและส่ื่�อสารตรา มาเป็็นกรอบในการทำความเข้า้ใจ
และอธิิบายถึึงกระบวนการสร้้างและสื่่�อสารตราพรรคอนาคตใหม่่
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ผลการศึึกษา
	จ ากวััตถุุประสงค์์ของการวิิจััยเพื่่�อศึึกษากระบวนการสร้้างและสื่่�อสาร
ตราพรรคอนาคตใหม่่ พบว่่า
	 กระบวนการสร้้างตราพรรคอนาคตใหม่่
	 ขั้้�นตอนที่่� 1 การวิิเคราะห์์ตราพรรคการเมืือง (brand analysis) 
	 1)  การวิิเคราะห์์ทางประชากรและสภาพสัังคม
	นั บตั้้�งแต่่ พ.ศ. 2548 เป็็นต้้นมา สภาพการเมืืองของประเทศไทยตกอยู่่�ใน
สภาพความขัดัแย้้งทางการเมืืองมาโดยตลอด เกิดิการรัฐัประหารขึ้้�นถึึง 2 ครั้้�ง จนผ่่าน
มาเกืือบ 8 ปีี จึึงได้้มีีการเลืือกตั้้�งสมาชิิกสภาผู้้�แทนราษฎรในวันัที่่� 24 มีนีาคม 2562 
ด้้วยความขััดแย้้งทางการเมืืองดัังกล่่าวส่งผลให้้ประชาชนมีีความรู้้�สึึกเบ่ื่�อหน่่ายสิ้้�น
หวังักับัการเมืืองแบบเดิมิ เม่ื่�อการเลืือกตั้้�งมาถึึงจึึงยังัไม่่ตัดัสินิใจเลืือกพรรคการเมืือง
ใด ซึ่่�งจากระยะห่่างของช่่วงเวลาดัังกล่่าวก่อให้้เกิิดการเปลี่่�ยนแปลงทางเทคโนโลยี
การสื่่�อสาร โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งสื่่�อสังัคมออนไลน์ได้้เข้้ามามีบีทบาทต่่อชีวีิติประจำวััน
ของประชาชนเป็็นอย่่างมากและในช่่วงระยะเวลาดังักล่่าวเช่่นเดียีวกันก็ก่็่อให้้เกิดิกลุ่่�ม 
First Time Voter หรืือผู้้�มีสิทิธิ์์�ลงคะแนนเสีียงเลืือกตั้้�งครั้้�งแรกเป็็นจำนวนมากถึึง 7 
ล้้านกว่่าคน ซึ่่�งเป็็นกลุ่่�มคนที่่�ยังัไม่่ตัดัสินิใจเลืือกสนัับสนุนุพรรคการเมืืองใด สามารถ
โน้้มน้้าวเข้้าเป็็นผู้้�สนับัสนุุนของพรรคอนาคตใหม่่ได้้ง่่าย ถืือเป็็นกลุ่่�มเป้้าหมายที่่�สำคััญ
สำหรัับพรรคอนาคตใหม่่ในการเลืือกตั้้�งครั้้�งนี้้�
	 ต้อ้งยอมรับัว่า่พรรคอนาคตใหม่่เกิดิขึ้้�นมาจากสถานการณ์ผิ์ิดปกติ เพีียง
แต่ว่่่าเมื่่�อเกิดิขึ้้�นแล้ว้เป้า้หมายของพรรคคืือการคืืนความปกติใิห้แ้ก่ส่ังัคม นั่่�นคืือเป้า้
หมายทางการเมืืองของเรา (ชััยธวััช ตุุลาธน, การสื่่�อสารส่่วนบุุคคล, 11 เมษายน 
2562)
	 2) การวิิเคราะห์์คู่่�แข่่งทางการเมืือง (competitor analysis)
	 พรรคอนาคตใหม่ไ่ด้ว้ิเิคราะห์ค์ู่่�แข่ง่ในการเลืือกตั้้�ง ดังันี้้� กลุ่่�มพรรคที่่�เคย
ทำงานร่่วมกัับ คสช. เช่น่ พรรคพลังัประชารััฐ กลุ่่�มพรรคเพ่ื่�อไทยและพรรคเครืือข่า่ย 
พรรคการเมืืองที่่�มีีจุุดยืืนไม่่แน่่นอนว่่าจะสนัับสนุุนหรืือไม่่ให้้การสนัับสนุุน คสช. 
	 3)  การวิิเคราะห์์ตนเองของพรรคอนาคตใหม่่ (self - analysis)
	 พรรคอนาคตใหม่่มีีอุุดมการณ์์ทางการเมืือง คืือ อุุดมการณ์์เสรีีนิิยม
ก้้าวหน้้า เน้้นความเสรีีภาพ เสมอภาค ภราดรภาพ พรรคอนาคตใหม่่ยึึดมั่่�นในหลััก
ประชาธิิปไตยตามรััฐธรรมนููญ นิิติิรััฐ ศัักดิ์์�ศรีีความเป็็นมนุุษย์์ สิิทธิิมนุุษยชน ความ

226 วารสารการสื่่�อสารและสื่่�อบููรณาการ คณะการสื่่�อสารมวลชน มหาวิิทยาลััยเชีียงใหม่่

ปีีที่่� 12 ฉบัับที่่� 1 มกราคม - มิิถุุนายน 2567



เสมอภาคทางการเมืือง เศรษฐกิิจและสัังคม โดยจุุดอ่่อนของพรรคอนาคตใหม่่เกิิด
จากความเชื่่�อมั่่�นของประชาชนต่อ่ประสบการณ์แ์ละความเชี่่�ยวชาญทางการเมืืองที่่�
ยัังขาดประสบการณ์์ 
	ขั้้ �นตอนที่่� 2 การกำหนดกลุ่่�มเป้า้หมาย (target market segmentation) 
พรรคอนาคตใหม่่ได้้แบ่่งกลุ่่�มเป้้าหมายได้้ ดัังนี้้� กลุ่่�ม New Generation Network 
หรืือ NGN โดยใช้้เกณฑ์์ช่่วงอายุุในการแบ่่ง เป็็นกลุ่่�มคนอายุุน้้อย ส่่วนใหญ่่เป็็นผู้้�มีี
สิิทธิ์์�ลงคะแนนเสีียงเลืือกตั้้�งเป็็นครั้้�งแรก มีีความต้้องการทางด้้านโอกาสและความ
เท่่าเทีียม กลุ่่�มปีีกแรงงาน ใช้้เกณฑ์์กลุ่่�มอาชีีพในการแบ่่งพบว่่าเป็็นกลุ่่�มที่่�ใช้้ชีีวิิต
อยู่่�ภายใต้้ความกดดัันในการดำรงชีีวิิต เผชิิญความความเหลื่่�อมล้้ำทางสัังคม เป็็น
กลุ่่�มที่่�ต้้องการโอกาสและสวััสดิิการจากรััฐ เช่่น ผู้้�มีีที่่�มีีรายได้้น้้อย คนหาเช้้ากิินค่่ำ 
กลุ่่�ม Gen C (generation connectedness) ที่่�ใช้้เกณฑ์์อ้้างอิิงจากจิิตวิิทยาและ
พฤติิกรรมการใช้้สื่่�อเป็็นเกณฑ์์ มีีลัักษณะการใช้้เทคโนโลยีีการส่ื่�อสารอย่่างมาก        
มีีความสนใจเป็็นพิิเศษในนโยบายด้้านความเท่่าเทีียมและกลุ่่�มความหลากหลาย
ทั้้�งทางด้า้นชาติพิันัธุ์์� ความหลากหลายทางเทศที่่�ต้อ้งการสิทิธิคิวามเท่า่เทียีม ความ
เสมอภาคและพื้้�นที่่�ทางสัังคม
	 กล่า่วโดยรวมว่่ากลุ่่�มเป้้าหมายของพรรคอนาคตใหม่่ คืือ กลุ่่�มคนรุ่่�นใหม่่ 
ซึ่่�งเป็็นกลุ่่�มคนที่่�มีีความคิิดก้้าวหน้้า เคารพในหลัักการประชาธิิปไตย ไม่่เกี่่�ยวข้อง
กัับเพศ อายุุ ชาติิพัันธุ์์�ว่่าต้้องเป็็นผู้้�มีีอายุุน้้อยหรืืออายุุมากเพีียงแค่่เป็็นคนที่่�มีี
อุุดมการณ์์แห่่งประชาธิิปไตย  ซึ่่�งสามารถกล่่าวโดยรวมว่่ากลุ่่�มเป้้าหมายของพรรค
อนาคตใหม่่ คืือ กลุ่่�มคนรุ่่�นใหม่่ ซึ่่�งเป็็นกลุ่่�มคนที่่�มีีความคิิดก้้าวหน้้า เคารพในหลััก
การประชาธิิปไตย ไม่่เกี่่�ยวข้้องกัับเพศ อายุุ ชาติิพัันธุ์์�หรืืออาศััยในพื้้�นที่่�ใด เพีียงแค่่
เป็็นคนที่่�มีีอุุดมการณ์์แห่่งประชาธิิปไตย
	 ส่่วนกรณีที่่�มีีผู้้�กล่่าวว่่าพรรคอนาคตใหม่่เน้้นหาเสีียงเฉพาะคนรุ่่�นใหม่่
นั้้�นไม่่เป็็นความจริิง พรรคอนาคตใหม่่ลงพื้้�นที่่�พบปะกัับพี่่�น้้องประชาชนทุุกเพศทุุก
วัยั เพียีงแต่ป่ระเทศไทยไม่ม่ีกีารเลืือกตั้้�งที่่�สมบููรณ์ม์าเป็น็เวลา 8 ปี ีคนรุ่่�นใหม่เ่หล่า่
นี้้�ตื่่�นตััวทางการเมืือง จึึงเป็็นปรากฎการณ์์ที่่�จะเห็็นคนรุ่่�นใหม่่ต้้อนรัับพรรคอนาคต
ใหม่จ่ำนวนมาก (ธนาธร จึึงรุ่่�งเรืืองกิจิ, การสื่่�อสารส่ว่นบุคุคล, 21 กุมุภาพันัธ์ ์2562)
	ขั้้ �นตอนที่่� 3 ปฏิิบััติิการสร้้างตราสิินค้้า (branding implementation) 
	 1) ปฏิิบััติิการสร้้างตราพรรคการเมืือง
	 - การกำหนดคุุณค่่าพรรคอนาคตใหม่่ (brand value) กำหนดคุุณค่่า
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ของตราพรรคอนาคตใหม่่ด้้วยอุุดมการณ์์เสรีีนิิยมก้้าวหน้้า ยึึดมั่่�นในหลัักการ
ประชาธิิปไตย ได้้แก่่ เสรีีภาพ เสมอภาพ ภราดรภาพ นิติิริัฐั ศักัดิ์์�ศรีีความเป็็นมนุุษย์์ 
สิิทธิิมนุุษยชน ความเสมอภาคทางการเมืือง เศรษฐกิิจและสัังคม
	 - การกำหนดบุุคลิิกของพรรคอนาคตใหม่่ (brand personality) เป็็น
ตััวแทนทางการเมืืองของคนรุ่่�นใหม่่ที่่�เปิิดกว้้างทางความคิิด มีีอุุดมการณ์์เสรีีนิิยม
ก้้าวหน้้า ยึึดมั่่�นหลัักการประชาธิิปไตยที่่�หนัักแน่่นชััดเจน 
	 ซึ่่�งในปััจจุุบัันสัังคมเราจำเป็็นจะต้้องหล่่อเลี้้�ยงความเป็็นขบถ ขบถในที่่�
นี้้�หมายถึึงว่่าคุุณไม่่ยอมจำนนกัับความไม่่ยุุติธรรม คุุณรู้�สึึกว่่าสิ่่�งนี้้�ไม่่ยุุติิธรรม คุุณ
ต้้องแสดงออก ความเป็็นขบถนี่่�มัันจะอยู่่�ในเยาวชนวััยหนุ่่�มสาวมากที่่�สุุด (ปิิยบุุตร 
แสงกนกกุุล, การสื่่�อสารส่่วนบุุคคล, 2 พฤษภาคม 2566)
	 - การสร้้างสรรค์์อััตลัักษณ์์ของพรรคอนาคตใหม่่ (brand identity 
creation) เป็็นพรรค “ฝ่่ายซ้้าย” (leftist) ที่่�เอีียงไปทาง กลางซ้้าย (center-left) 
หรืือเรีียกว่่า “สัังคมนิิยมประชาธิิปไตย” (social democracy) ที่่�เน้้นผลัักดััน
กระบวนการสร้้างประชาธิิปไตย (democratization) เสรีีนิิยมก้้าวหน้้า (liberal) 
	 จุุดยืืนทางการเมืืองแบบตะวันัตกเนี่่�ย เราน่า่จะอยู่่�แบบกลางซ้า้ย ถ้า้เป็น็
แบบตะวัันตก แต่่อาจจะใช้ไ้ม่่ได้้นะสัังคมไทย (ธนาธร จึึงรุ่่�งเรืืองกิิจ, การส่ื่�อสารส่่วน
บุุคคล, 16 มิิถุุนายน 2562)
	 2) ปฏิิบััติิการสร้้างตราพรรคอนาคตใหม่่ในเชิิงจิิตวิิทยา ได้้แก่่
	 - การสร้้างการตระหนัักรู้้�เกี่่�ยวกับตราพรรคอนาคตใหม่่ (brand 
awareness) ใช้้สื่่�อสัังคมออนไลน์์เป็็นช่่องทางหลัักในการสื่่�อสารเพื่่�อสร้้างการ
ตระหนัักรู้้�และภาพลักัษณ์์ที่่�ดีขีองพรรค มีกีารใช้ส้ีแีละโลโก้้ในการอธิิบายความหมาย
ของพรรคเพื่่�อสร้า้งการจดจำ โลโก้พ้รรคอนาคตใหม่่เป็็นรููปสามเหลี่่�ยมหัวักลับัหรืือ
รููปลููกศรที่่�ชี้้�ขึ้้�น ซึ่่�งทั้้�งหมดล้้วนมีีความหมายร่่วมกัันถึึงประชาชนต้้องอยู่่�ชั้้�นบนสุุด
ของสัังคม ให้้เป็็นรููปทรงที่่�เคลื่่�อนไปข้้างหน้้า ไปสู่่�อนาคตที่่�ดีีกว่่า ส่่วนสีีส้้มซึ่่�งเป็็น
สีีแห่่งรุ่่�งอรุุณของวัันใหม่่ที่่�เต็็มเปี่่�ยมไปด้้วยความหวััง
	 ตราสัญัลักัษณ์์ประกอบไปด้้วยภาพ 2 ชิ้้�น คืือเส้้นเฉีียงด้้านซ้้ายและลููกศร
ที่่�ชี้้�ไปทางขวาบน เมื่่�อมององค์์รวมแล้้วคืือสามเหลี่่�ยมหัวักลับัที่่�สอดแทรกภาพของการ
ชี้้�ไปทิศิทางข้้างหน้้า ทำให้้ตราสััญลักัษณ์์นี้้�นอกจากจะแฝงความหมายเรื่่�องอำนาจของ
ประชาชนแล้้วยังัสามารถสื่่�อสารการขับัเคลื่่�อนไปข้้างหน้้า ซึ่่�งเป็็นวิสิัยัทัศัน์์ของพรรค
อนาคตใหม่่ได้้อีกีด้วย (ธนโชติ ิทรัพัย์์เรืืองนาม, การสื่่�อสารส่่วนบุุคคล, 27 กัันยายน 
2564)
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	 นำเสนอแกนนำพรรคสู่่�สาธารณชน ได้้แก่่ ธนาธร จึึงรุ่่�งเรืืองกิจิ ปิิยบุตุร แสง
กนกกุุล และพรรณิิการ์์ วานิิช เน่ื่�องด้้วยความกระชั้้�นชิิดของระยะเวลาหาเสีียงที่่�ทุกุอย่่าง
ต้้องมีีความรวดเร็ว็ จึึงเป็็นความจำเป็็นในเชิงิกลยุทธ์์ภายใต้้ข้้อจำกััด เพ่ื่�อทำให้้พรรคโดด
เด่่นและจดจำได้้ง่่าย จำเป็็นต้้องใช้้คนที่่�เด่่นชััดเป็็นภาพแทนของพรรคอนาคตใหม่่ 
	 ต้อ้งยอมรับัว่า่ในเวลาอันัสั้้�น ทุุกอย่า่งมัันไปเร็ว็มาก เราเริ่่�มตั้้�งพรรคอย่่าง
เป็็นทางการได้้เมื่่�อต้้นเดืือนตุุลาคม 2561 พอทำนโยบายเสร็็จเราก็็รีีบรัับสมััครผู้�
สมััครรัับเลืือกตั้้�ง พอจบปีีใหม่่มัันก็็เข้้าสู่่�บรรยากาศการเลืือกตั้้�งแล้้ว เพราะฉะนั้้�น
เวลามัันสั้้�นมาก เป็็นความจำเป็็นในเชิิงกลยุุทธ์์ภายใต้้ข้้อจำกััดแบบนี้้� เพ่ื่�อทำให้้
พรรคโดดเด่่นเป็็นที่่�รู้้�จััก เราต้้องทำให้้มีีคนที่่�เด่่นชััดเป็็นภาพแทนของอนาคตใหม่่ 
(ชััยธวััช ตุุลาธน, การสื่่�อสารส่่วนบุุคคล, 11 เมษายน 2562)
	 - การสร้้างความแตกต่่างระหว่่างพรรคอนาคตใหม่่และพรรคการเมืืองอ่ื่�น ๆ  
(brand differentiation) 
	 เป็็นพรรคการเมืืองที่่�มีีอุุดมการณ์์แบบประชาธิิปไตยที่่�หนัักแน่่น การ
ต่่อต้้านระบอบเผด็็จการและนำเสนอนโยบายการแก้้ไขปััญหาประเทศที่่�เน้้นการ
รื้้�อถอนโครงสร้้างทางเมืืองและเศรษฐกิิจแบบเดิิมและด้้วยวิิธีีการบริิหารการเมืือง
แบบ Start Up เป็็นการบริิหารแบบสมััยใหม่่ เน้้นการเติิบโตแบบก้้าวกระโดด โดย
ใช้้เทคโนโลยีีการสื่่�อสารและประมวลผลเป็็นเครื่่�องมืือหลัักในการดำเนิินกิิจการ
	 พรรคอนาคตใหม่่แตกต่่างจากพรรคอื่่�นคืือเรื่่�องของนโยบายที่่�
ชััดเจน อย่่างถ้้าหากสังเกตในช่่วงหาเสีียงเลืือกตั้้�งเนี่่�ย เรามีีนโยบายแนวทาง 
แนวอุุดมการณ์์ของพรรคที่่�ชััดเจนมากชััดเจนถึึงจุุดที่่�คุุณส่่งใครไปดีีเบตก็็ได้้
อ่่ะ เพราะว่่านโยบายมัันมีีความชััดเจน 1 2 3 4 5 มาในระดัับนี้้� แล้้วเราสื่่�อสาร
แบบตรงไปตรงมา (พรรณิิการ์์ วานิิช, การสื่่�อสารส่่วนบุุคคล, 23 มีีนาคม 2564)
	 - การใช้้เคร่ื่�องมืือของการส่ื่�อสารทางการเมืืองแบบบููรณาการ 
(integrated marketing communication: IMC) เนื่่�องจากพรรคอนาคตใหม่่มีี
การส่ื่�อสารช่่องทางออนไลน์หลากหลายจึึงมีีทีมีงานส่ื่�อสารหลายฝ่า่ยทำหน้้าที่่�แตก
ต่า่งกันั โดยทีีมงานที่่�โดดเด่่น คืือ ทีมีมืืออาชีีพที่่�ทำ Data Analysis ศึึกษา Big Data 
เพ่ื่�อเข้า้ใจวิถิีชีีวีิติและจริตของกลุ่่�มเป้้าหมาย เพ่ื่�อให้ไ้ด้ข้้อ้มููลสำคััญเพื่่�อปรับักลยุทุธ์์
การสื่่�อสาร
	 เทคโนโลยีีอยู่่�ข้้างเรา ช่่วยให้้เราใช้้สื่่�อเป็็นเครื่่�องมืือเผยแพร่่ความคิิดได้้
อย่า่งเต็ม็ที่่�ในการหาเสียีงเลืือกตั้้�งเราไม่ไ่ด้ใ้ช้แ้ผ่น่พับัหรืือป้า้ยหาเสียีงมากนัก พรรค
อนาคตใหม่่ประเมิินว่่านี่่�คืือการเลืือกตั้้�งครั้้�งแรกที่่�โซเชีียลมีเดีียทำงานเต็็มรููปแบบ 
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เราเลยเตรีียมพร้้อมในเรื่่�องนี้้� อีีกทั้้�งในเคราะห์์ร้้ายก็็มีีโชคอยู่่�ด้้วยเพราะสื่่�อกระแส
หลัักไม่่ค่่อยให้้การต้้อนรัับเราในช่่วงแรกไม่่เสนอข่่าวเราเลย ดัังนั้้�น เราจึึงต้้องสร้้าง
ทีีมสื่่�อเองในพรรคโดยใช้้โซเชีียลมีีเดีียสื่่�อสารตรงกัับประชาชนเป็็นหลััก (ปิิยบุุตร 
แสงกนกกุุล, การสื่่�อสารส่่วนบุุคคล, 2 พฤษภาคม 2566)
	ขั้้ �นตอนที่่� 4 การบริหิารความสัมัพันัธ์ร์ะหว่า่งประชาชนกับัพรรคอนาคต
ใหม่่ (customer-brand relationship)
	 พรรคอนาคตใหม่่ใช้้วิิธีีการพบปะกัับประชาชนผ่่านกิิจกรรมกัับสัังคม
ในลัักษณะ Event Marketing เช่่น ในงานฟุุตบอลประเพณีี จุุฬาฯ-ธรรมศาสตร์์ 
ได้้แนะนำกลุ่่�มผู้้�นำพรรคอนาคตใหม่่คืือ ธนาธร จึึงรุ่่�งเรืืองกิิจ ปิิยบุุตร แสงกนกกุุล
และพิิธา ลิ้้�มเจริิญรััตน์์ เป็็นการสร้้างความสััมพัันธ์์กัับคนกลุ่่�มใหญ่่และในงานนี้้�เอง
ก็ไ็ด้เ้กิดิกระแส “ฟ้า้รักัพ่อ่” ซึ่่�งทำให้ค้วามนิยิมของ ธนาธร จึึงรุ่่�งเรืืองกิจิ และพรรค
อนาคตใหม่่เกิิดเป็็นกระแสสัังคมอย่่างมาก
	 จากกระแสฟ้้ารัักพ่อทำให้้ผมมีีความหวัังมาก (ธนาธร จึึงรุ่่�งเรืืองกิิจ,   
การสื่่�อสารส่่วนบุุคคล, 23 กุุมภาพัันธ์์ 2562)
	ขั้้ �นตอนที่่� 5 การติดิตามและการประเมินิผลการสร้า้งพรรคอนาคตใหม่่ 
(brand evaluation)
	 พรรคอนาคตใหม่่สร้้างทีีมงานที่่�มีหีน้้าที่่�ทำการประมวลผลการสร้้างตรา
ด้้วยกระบวนการทางสถิิติิ โดยเริ่่�มทำการประมวลผลตั้้�งแต่่เริ่่�มก่่อตั้้�งพรรคเรื่่�อยมา 
ซึ่่�งประเด็็นที่่�ทำการสำรวจทางสถิิติิ ได้้แก่่ สำรวจความนิิยม สำรวจการตระหนััก
รู้้�ถึึงพรรคการเมืืองและหััวหน้้าพรรคอ่ื่�น นโยบายของพรรคอ่ื่�นและนโยบายที่่�
ประชาชนต้อ้งการ ทำให้ท้ราบถึึงทัศันคติทิี่่�ใกล้เ้คียีงความจริงิที่่�สุดุของกลุ่่�มตัวัอย่า่ง
ผู้้�ลงคะแนนเสีียงเลืือกตั้้�ง เพ่ื่�อนำผลสำรวจมาใช้ส้ร้า้งนโยบายที่่�กลุ่่�มเป้้าหมายถููกใจ
และนำมาปรัับกลยุุทธ์์ให้้สอดคล้้องกัับสถานการณ์์
	 เราทำโพลตลอด แล้้วโพลของเราไม่่ได้้ทำเล่่น ๆ โพลของเรานี่่�ระดัับ 
2,000 คนทั่่�วประเทศ ทุุก 3 เดืือน ดัังนั้้�น ผมฟัังเสีียงประชาชนตลอด เรามีี Social 
listening online เราเข้้าไปดููเฟซบุ๊๊�ก เราเข้้าไปดููกููเกิิลเทรนด์์ ว่่าตอนนี้้�เทรนด์์มััน
มีีอะไรบ้้าง ที่่�เฟซบุ๊๊�กผมมีีอะไรบ้้าง ทวิิตเตอร์์ผมมีีอะไรบ้้าง เพื่่�อให้้เข้้าใจ ดัังนั้้�นสิ่่�ง
ที่่�คุุณเห็็นการสื่่�อสารทั้้�งหมดเนี่่�ย ไปหาสถิิติิต่่าง ๆ ยกตััวอย่่างเช่่นสถิิติิเรื่่�องความ         
เหลื่่�อมลำ้�ทางเศรษฐกิิจ สถิิติิเรื่่�องความยากจนในประเทศไทย การใช้้งบประมาณ 
หนี้้�สาธารณะต่อ่ GDP อะไรพวกนี้้� เราทำสถิติิเิยอะมากเพื่่�อให้ก้ลั่่�นออกเป็น็ประโยค 
1 ประโยค (ธนาธร จึึงรุ่่�งเรืืองกิิจ, การสื่่�อสารส่่วนบุุคคล, 23 กุุมภาพัันธ์์ 2562)
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	 กระบวนการสื่่�อสารตราพรรคอนาคตใหม่่
	 1) ใช้้ตราสิินค้้าเป็็นตััวสื่่�อสารเอง (branding itself)
	 เน่ื่�องจากตราพรรคอนาคตใหม่่เป็็นที่่�จดจำได้้ง่่าย สร้้างความโดดเด่่น 
รวมถึึงความหมายของตราที่่�เป็น็รููปสามเหลี่่�ยมกลับัหัวัสีส้ม้ที่่�ส่ื่�อความหมายนำเสนอ
ตราสัญัลักัษณ์ข์องพรรคที่่�เป็น็รููปสามเหลี่่�ยมหัวักลับัสีสี้ม้ ง่า่ยต่อ่การเข้า้ใจและง่า่ย
ต่่อการจดจำ ซึ่่�งเป็็นประโยชน์์ในการเลืือกตั้้�งเน่ื่�องจากพรรคและผู้้�สมััครลงเลืือก
ตั้้�งในแต่่ละพื้้�นทั่่�วประเทศใช้้เบอร์์แตกต่่างกัันทำให้้ยากต่่อการจดจำเป็็นอย่่างมาก 
จึึงเป็็นการสร้้างความหมายให้้กัับตราสััญลัักษณ์์พรรคโดยการใช้้สีีและสััญลัักษณ์์
ทำให้้มีีความสำคััญต่่อการตีีความคุุณค่่าและจดจำ จากภาพตััวอย่่างแสดงถึึงตรา
พรรคอนาคตใหม่่ มีีลัักษณะเป็็นสามเหลี่่�ยมด้้านเท่่ากลัับหััว และมีีเส้้นสีีขาวพาด
ทางด้้านซ้้ายของสามเหลี่่�ยมจากมุุมหน่ึ่�งมายัังอีีกมุุมหน่ึ่�ง มีีตััวอักษรคํําว่่า “พรรค
อนาคตใหม่”่ ซึ่่�งเป็น็ช่ื่�อพรรคปรากฏอยู่่�ด้า้นล่า่งสามเหลี่่�ยมดังักล่่าว โดยใช้ส้ีสี้ม้เป็น็
สีีของสามเหลี่่�ยมและใช้้สีีน้้ำเงิินเป็็นสีีของตััวอัักษร สื่่�อความหมายถึึงการให้้ความ
สำคัญักับัประชาชนคนส่ว่นใหญ่ข่องประเทศ ลููกศรที่่�ชี้้�พุ่่�งขึ้้�นไป คืือ การมุ่่�งหน้า้ไปสู่่� 
“อนาคตใหม่”่ เคร่ื่�องหมายนี้้�จึึงหมายถึึงประชาชนผู้้�ทรงอำนาจสููงสุดุร่ว่มกันันำพา
สัังคมไทยก้้าวไปสู่่�อนาคตใหม่่

	

	

ภาพที่่� 1 ตราสััญลัักษณ์์พรรคอนาคตใหม่่

	 การประเมิินสถานการณ์์ปััจจุบัันของตราสิินค้้าและกลุ่่�มเป้้าหมายใน
อนาคตของตราสิินค้้า (assessing the brand's current situation and future 
prospects) คืือ การวิิเคราะห์์สถานการณ์์ของตลาด ลููกค้้า คู่่�แข่่งและสภาพ
เศรษฐกิิจสัังคม การศึึกษาความต้้องการของผู้้�บริิโภค
	 การศึึกษาบริิบททางการเมืือง สถานการณ์์การเมืืองในอดีีตที่่�ส่่งผล  
กระทบต่อ่กระแสการเมืืองในขณะนั้้�น ซึ่่�งความคิดิเห็น็ทางการเมืืองได้ม้ีกีารแบ่ง่ขั้้�ว
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การเมืืองเป็น็ 2 ฝ่า่ย คืือ ฝ่า่ยเสื้้�อแดง ฝ่า่ยเสื้้�อเหลืือง เกิดิสถานการณ์ว์ุ่่�นวายรุนุแรง 
คสช. จึึงเข้า้มาควบคุมุความสงบ ประชาชนเบื่่�อหน่่ายปัญัหาการเมืืองที่่�เรื้้�อรังัติดิต่อ่
กันัมานานนับัสิบิปีโีดยเฉพาะกลุ่่�มวััยรุ่่�นที่่�มองว่า่ความขัดัแย้ง้วุ่่�นวายที่่�เกิดิขึ้้�นนั้้�นเกิดิ
ขึ้้�นจากคนยุคุก่อ่นไม่่ได้ม้ีคีวามเกี่่�ยวข้อ้งกัับคนรุ่่�นตนเองแต่่ผู้้�รับัผลของความขััดแย้้ง
นั้้�นคืือคนรุ่่�นตนเอง
	 โดยสามารถแบ่่งคู่่�แข่ง่ทางการเมืืองของพรรคอนาคตใหม่่ในสถานการณ์์
การเลืือกตั้้�งได้้ 3 กลุ่่�ม ดัังนี้้� 1. กลุ่่�มพรรคที่่�เคยทำงานร่่วมกัับ คสช. เช่่น พรรค
พลัังประชารััฐ พรรคการเมืืองที่่�ก่่อตั้้�งใหม่่เพื่่�อที่่�จะให้้การสนัับสนุุน พล.อ.ประยุุทธ์์ 
จันัทร์โ์อชา กลับัมาเป็็นนายกรัฐัมนตรี ี2. กลุ่่�มพรรคเพ่ื่�อไทยและพรรคเครืือข่า่ยซึ่่�ง
ประกอบด้้วยแกนนํําและอดีีต ส.ส. ของพรรคเพ่ื่�อไทยที่่�แยกตััวออกมาจากพรรค
เนื่่�องจากกติกิาการคิดิคะแนนของการเลืือกตั้้�ง 3. พรรคการเมืืองที่่�มีจีุดุยืืนไม่แ่น่น่อน 
ซึ่่�งพรรคการเมืืองเหล่่านี้้�ไม่่แสดงจุุดยืืนอย่่างชััดเจนว่่าจะสนัับสนุุนหรืือไม่่ให้้การ
สนัับสนุุน คสช. เช่่น พรรคประชาธิิปััตย์์ พรรคภููมิิใจไทย
	 ลัักษณะและความต้้องการของประชากรศาสตร์์ แบ่่งเขตพื้้�นที่่�เลืือกตั้้�ง
ออกเป็็น 5 ภููมิิภาค คืือ ภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือ ภาคใต้้ ภาคตะวัันตก ภาคเหนืือ
และภาคกลาง 
	ช่ วงวััย (generation) แบ่่งตามอายุุและพฤติิกรรมการใช้้ส่ื่�อสาร โดย
การสร้า้งเครืือข่า่ยคนรุ่่�นใหม่ ่(new generation network) หรืือ NGN ซึ่่�งใช้เ้กณฑ์์
การแบ่่งด้้วยอายุุช่่วงวััย เป็็นกลุ่่�มนัักเรีียนนัักศึึกษา กลุ่่�ม First Time Voter ยััง
ขยายกลุ่่�มเป้้าหมายกว้้างออกไปในกลุ่่�ม Gen C (generation connectedness) 
ที่่�ใช้เ้กณฑ์พ์ฤติิกรรมการใช้ส้ื่่�อโดยเป็น็กลุ่่�มที่่�ไม่ร่ะบุอุายุแุต่อ่้า้งอิงิจากจิติวิทิยาและ
พฤติิกรรมที่่�มีทีักัษะและพฤติิกรรมเกี่่�ยวข้องกัับเทคโนโลยีการส่ื่�อสาร โดยกลุ่่�มนี้้�ส่ว่น
ใหญ่่มีีอายุุไม่่มาก มีีการเปิิดรัับและสนใจเป็็นพิิเศษในนโยบายด้้านประชาธิิปไตย 
สิิทธิิ เสรีีภาพ ความทัันสมััยการต่่อต้้านเผด็็จการและการใช้้อำนาจมิิชอบ มีีความ
ทัันสมััยและต้้องการความเปลี่่�ยนแปลงที่่�ดีีขึ้้�นอย่่างรวดเร็็ว
	 กลุ่่�มอาชีีพ (occupation) โดยกลุ่่�มนี้้�เรีียกว่่า “ปีีกแรงงาน” หมายถึึง   
ผู้้�มีีอาชีีพที่่�มีีรายได้้น้้อย เกษตรกร คนขัับแท็็กซี่่� ข้้าราชการ ครูู มนุุษย์์เงิินเดืือน คน
หาเช้้ากิินค่่ำ นอกจากนี้้�ยัังขยายขอบเขตไปถึึงกลุ่่�มอาชีีพที่่�มีีความรู้้�ความสามารถ 
โปรแกรมเมอร์์ วิิศวกร สถาปนิิกและกลุ่่�มความหลากหลาย ด้้านเพศ กลุ่่�มชาติิพัันธุ์์�
และเชื้้�อชาติิ มีคีวามต้้องการสิิทธิิและความเท่า่เทีียม เปิิดรัับและสนใจเป็็นพิิเศษใน
ด้้านความเท่่าเทีียม ความเสมอภาค สิิทธิิและพื้้�นที่่�ทางสัังคม
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	 2) การใช้้สื่่�อสารการตลาดแบบบููรณาการ (integrated marketing 
communication: IMC) การส่ื่�อสารโดยใช้้สื่่�อต่่าง ๆ รููปแบบผสมผสานกััน 
(integrated) ผ่่านอุุดมการณ์์และการปฏิิบััติิการ
	สื่ �อสารแนวคิดและอุุดมการณ์์ของพรรค อุุดมการณ์์ทางการเมืืองของ
พรรคอนาคตใหม่่ คืือ อุุดมการณ์์เสรีีนิิยมก้้าวหน้้าที่่�ชััดเจน สนัับสนุุนความเป็็น
ประชาธิิปไตย เสรีีภาพ เสมอภาค ภราดรภาพ ยึึดมั่่�นความเสมอภาค มีีแนวคิิด
ทางการเมืือง เศรษฐกิิจและสัังคมในลักัษณะของเสรีีนิยิมก้้าวหน้้าเช่น่เดีียวกัน สร้้าง
การกระจายอำนาจ ยอมรัับความหลากหลายทาง ความหลากหลายทางวััฒนธรรม 
ระบบเศรษฐกิิจที่่�แข่่งขัันอย่่างเสรีีและเป็็นธรรม ปราศจากการผููกขาด เป็็น
พรรคการเมืืองที่่�ทุกุคนเป็น็เจ้า้ของ แสดงออกถึึงการกระจายอำนาจ (decentralize) 
เป็็นพื้้�นที่่�ให้้ประชาชนมีีส่่วนร่่วมทางการเมืือง มีีการพััฒนาอย่่างยั่่�งยืืนโดยคำนึึงถึึง
ทรััพยากรธรรมชาติิและสิ่่�งแวดล้้อม การสร้้างระบบสวััสดิิการและการสร้้างโอกาส
ให้แ้ก่ม่นุษุย์ใ์นการดำรงชีวีิติอย่า่งมีศีักัดิ์์�ศรีแีละมีีคุณุภาพตั้้�งแต่เ่กิดิจนตาย จากภาพ
ประกอบ พบว่่า พรรคอนาคตใหม่่มีีอุุดมการณ์์เสรีีนิิยมก้้าวหน้้าที่่�สนัับสนุุนความ
เป็็นประชาธิิปไตยซึ่่�งสะท้้อนออกมาเป็็นนโยบาย
	สื่ �อสารผ่่านตัวัตัวับุคุคล แกนนำพรรค ธนาธร จึึงรุ่่�งเรืืองกิจิ มีลีักัษณะของ
การเป็็นคนรุ่่�นใหม่่ นักับริิหารและนักัการเมืืองที่่�ยึึดมั่่�นหลักัประชาธิปิไตย มีวีิสิัยัทัศัน์์
กว้้างไกลทันัสมัยั ติดิดินิเข้้าถึึงง่่าย ด้้วยบุุคลิกิภาพ คุณุค่่าและตำแหน่่งทางการตลาด
ที่่�โดดเด่่นของธนาธร จึึงรุ่่�งเรืืองกิจิ ที่่�มีทีิศิทางเดียีวกันักับัของพรรค ส่่งผลต่อความ
ชัดัเจนที่่�สื่่�อสารถึึงกลุ่่�มเป้้าหมายทำให้้มองเห็น็เป็็นภาพเดียีวกันั ก่่อให้้เกิดิการจดจำ
และเกิิดการยอมรัับ เกิิดความตระหนัักรู้้�และได้้รับัความนิิยมในที่่�สุุดจึึงเป็็นจุุดเด่่นที่่�
สื่่�อสารสู่่�สังัคมโดยธรรมชาติทิี่่�มีคีวามโดดเด่่นและมีคีุณุค่่าติดิตามตัวัตนเอง ส่่วนแกน
นำคนอ่ื่�นได้้สื่่�อสารออกตามบทบาทหน้้าที่่�ของการเป็็นผู้้�เชี่่�ยวชาญในนโยบายแต่่ละ
ด้้านที่่�ได้้รับัผิิดชอบ เช่่น ปิิยบุุตร แสงกนกกุุล มีคีวามชำนาญทางด้้านวิชิาการและ
กฎหมาย พรรณิกิาร์์ วานิชิ ด้้านการสื่่�อสารกับัสาธารณะ โต้้ตอบประเด็น็ข้้อสงสััยต่่าง 
ๆ ต่่อสังัคม พบว่่า การส่ื่�อสารทางด้้านบุคุคลของพรรคอนาคตใหม่่เน้้นไปที่่� 3 แกนนำ
หลักัของพรรค คืือ ธนาธร จึึงรุ่่�งเรืืองกิจิ ปิิยบุุตร แสงกนกกุุล และพรรณิิการ์์ วานิชิ 
นอกจากนั้้�น พรรคอนาคตใหม่่ยังักำหนดวิธีิีการของการส่ื่�อสารของพรรคอนาคตใหม่่ 
แบ่่งออกเป็็น 3 วิธิีกีาร ดังันี้้�
	 วิธิีกีารที่่� 1 คืือ การรณรงค์์หาเสีียงของพรรคอนาคตใหม่่ที่่�ใช้ส่้ื่�อออนไลน์
เข้้าถึึงประชาชน

233วารสารการสื่่�อสารและสื่่�อบููรณาการ คณะการสื่่�อสารมวลชน มหาวิิทยาลััยเชีียงใหม่่

ปีีที่่� 12 ฉบัับที่่� 1 มกราคม - มิิถุุนายน 2567



“สิ่่�งหนึ่่�งที่่�อยู่่�ข้างเราคืือเทคโนโลยีที่่�จะทำให้้ทุุกฝ่ายได้้รัับรู้้�ข้้อมููลได้้รัับรู้้�ข้้อเท็็จ
จริิงแล้้วหลอมรวมเข้้าหากััน” (ปิิยบุุตร แสงกนกกุุล, การสื่่�อสารส่่วนบุุคคล,                     
2 พฤษภาคม 2566)
	สื่ �อโซเชีียลมีเดีียที่่�มีีการใช้้อย่่างแพร่่หลายเข้้าถึึงได้้ง่่ายและรวดเร็็ว ใช้้
ต้้นทุุนในการนำเสนอต่่ำ การติิด #ฟ้้ารัักพ่่อใน Twitter ที่่�ทำให้้ผู้้�คนรู้้�จััก ธนาธร 
จึึงรุ่่�งเรืืองกิิจ หััวหน้้าพรรคอนาคตใหม่่มากขึ้้�นเป็็นอย่่างมากจนทำให้้เรื่่�องเกี่่�ยวกัับ
การเมืืองการเป็น็ Pop Culture หรืือวัฒันธรรมประชานิยิมที่่�ได้ร้ับัความนิยิมอย่า่ง
มาก
	 วิิธีีการที่่� 2 คืือ การลงพื้้�นที่่�พบปะประชาชนอย่่างใกล้้ชิิดในรููปแบบ
กิิจกรรม หรืือ Event Marketing สร้้างความสััมพัันธ์์กัับชุุมชนให้้มีีการจััดกิิจกรรม
อย่า่งต่อ่เนื่่�องและเผยแพร่ข่้อ้มููลข่า่วสารของพรรคอยู่่�เสมอ มีกีารใช้ส้ื่่�อป้า้ยหาเสียีง 
รถแห่ ่การลงพื้้�นที่่�พบปะประชาชน เข้า้ทำการหาเสียีง สำรวจความเดืือดร้อ้นทำให้้
เกิิดส่่วนร่่วมระหว่่างพรรคอนาคตใหม่่และประชาชน 
	 วิิธีีการที่่� 3 คืือ การสร้้างคุุณลัักษณะของพรรคที่่�เน้้นหลัักการตลาด
ที่่�โดดเด่่น อุุดมการณ์์ทางการเมืืองหนัักแน่่น ตอกย้้ำการเปลี่่�ยนแปลง มาพร้้อม
กัับส่่งผู้้�สมััครหน้้าใหม่่ที่่�ส่่งเสริิมคำว่่า “ใหม่่” ในชื่่�อพรรคและตอกย้้ำข้้อเสนอการ
เปลี่่�ยนแปลงจากเก่่าไปสู่่�ใหม่่ของพรรคอีีกด้้วย
	 3) การใช้้การสร้้างความสััมพัันธ์์ (relationship)
	 พบว่่า พรรคอนาคตใหม่่ใช้้การสร้้างความสััมพัันธ์์เพ่ื่�อทำปฏิิบััติิการ
สื่่�อสารสู่่�กลุ่่�มเป้้าหมายด้้วยการลงพื้้�นที่่�ทำกิิจกรรมแบบ Event Marketing พบปะ
ประชาชนด้้วยการใช้ร้ถแห่ ่เดินิแจกแผ่่นพับัใบปลิิว การจัดัปราศรััย การออกรายการ
โทรทัศัน์ ์การขึ้้�นเวทีแสดงวิสิัยัทัศัน์ป์ระชันักับัพรรคการเมืืองอื่่�น พร้อ้มกับัการใช้ส้ื่่�อ
สังัคมออนไลน์ในการส่ื่�อสารถึึงกลุ่่�มเป้้าหมายทีีละจำนวนมาก โดยส่ื่�อออนไลน์สำคััญ
ที่่�พรรคใช้้ คืือ เฟซบุ๊๊�ก และ ทวิิตเตอร์์ ซึ่่�งสามารถติิดตามกระแสความนิิยม ทั้้�งโดย
การสร้้างกิิจกรรม การโหวตในส่ื่�อออนไลน์ของพรรคและของบุุคลากรพรรค การ
สำรวจกระแสข่่าวอยู่่�เสมอเพื่่�อเกาะติิดสถานการณ์์และกระแสข่่าวที่่�เป็็น Talk Of 
The Town วิิเคราะห์์ทิิศทางการเมืือง ใช้้กระบวนการ Big Data Analysis เพื่่�อ
วิเิคราะห์์เจาะลึึกพฤติิกรรมของกลุ่่�มเป้้าหมายทำให้้เข้า้ใจจริตของกลุ่่�มเป้้าหมาย โดย
ใช้ท้ีมีงานระดับัมืืออาชีพีทำหน้า้ที่่�หลากหลาย เช่น่ กำหนดกลยุทุธ์ท์างด้า้นนโยบาย 
ดููแลสื่่�อสัังคมออนไลน์์ ผลิิตสื่่�อ ฝ่่ายวิิชาการ กฎหมาย วิิเคราะห์์สถิิติิและ Big Data 
ไปจนถึึงอาสาสมัคัรภาคสนาม โดยทีมีงานที่่�โดดเด่น่ที่่�สุดุคืือทีมีงาน Data Analysis 
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ที่่�ทำการวิิเคราะห์์ถึึงปััญหาและความต้้องการของกลุ่่�มเป้้าหมายอย่่างแม่่นยำ จน
นำไปสู่่�การตลาดแบบ Viral Marketing บนสื่่�อออนไลน์์เกิิดจากพรรคอนาคตใหม่่
คััดเลืือกประเด็็นมาทำการส่ื่�อสารได้้ดีี ทำการส่ื่�อสารกัับสาธารณะชนอย่่างเข้้มข้้น
รุุนแรงจนเกิิดดราม่่าและใช้้ความดราม่่านั้้�นสื่่�อสารเปลี่่�ยนเป็็นคะแนนนิิยมได้้ ทั้้�ง
ยัังมีีผู้้�สนัับสนุุนช่่วยหาข้้อมููลและข้้อเท็็จจริิงมาหัักล้้างการโจมตีีของฝ่่ายตรงข้้าม 
โดยใช้ว้าทกรรมคู่่�ตรงข้้ามเพ่ื่�อดิิสเครดิิตคู่่�แข่ง่ มีลีักัษณะการใช้ถ้้อ้ยคำรุุนแรง ด่า่ทอ 
ดููถููกเกลียีดชังั ก่อ่ให้เ้กิดิความรู้้�สึึกด้า้นลบต่อ่กลุ่่�มที่่�เป็น็เป้้าหมายเช่น่ ฝ่า่ยเผด็จ็การ 
ประชาธิิปไตย ไดโนเสาร์์กัับคนรุ่่�นใหม่่ 
	 กล่่าวโดยสรุุปคืือการสื่่�อสารของพรรคอนาคตใหม่่มีี 3 กระบวนการ
ได้้แก่่ 1) ใช้้ตราสิินค้้าเป็็นตััวสื่่�อสารเอง (branding itself) เนื่่�องจากตราสิินค้้าเป็็น
ที่่�จดจำ ความหมายของตราพรรคและการใช้้สีีส้้มของพรรคเพ่ื่�อส่ื่�อสาร 2) การใช้้
สื่่�อสารการตลาดแบบบููรณาการ (integrated marketing communication: IMC) 
การสื่่�อสารโดยใช้้สื่่�อต่่าง ๆ รููปแบบผสมผสานกััน (integrated) ผ่่านอุุดมการณ์์
และการปฏิิบััติิการและ 3) การใช้้การสร้้างความสััมพัันธ์์ (relationship) กัับ
ประชาชนในการลงพื้้�นที่่�ทำกิิจกรรมร่่วมกััน ซึ่่�งพรรคอนาคตใหม่่ได้้เน้้นการสื่่�อสาร
ผ่่านช่่องทางโลกสัังคมออนไลน์เป็็นหลััก ผ่่านช่่องทางที่่�หลากหลายไม่่ว่่าจะเป็็น 
Twitter Facebook หรืือ YouTube เนื่่�องด้้วยในตอนเริ่่�มต้้นตั้้�งพรรคการเมืืองนั้้�น 
พรรคอนาคตใหม่่ไม่่สามารถมีพื้้�นที่่�อยู่่�บนส่ื่�อมวลชนกระแสหลัักได้้ เพราะว่่าเป็็น
พรรคการเมืืองที่่�เริ่่�มต้้นตั้้�งพรรคใหม่่ทำให้้พรรคอนาคตใหม่ห่ัันมาส่่งข้้อมููลข่่าวสาร
ออกไปทางช่่องทางออนไลน์ โดยเป้้าหมายสำคััญอยู่่�ที่่�กลุ่่�มคนรุ่่�นใหม่่ โดยการสร้้าง
การรับัรู้้�ใหม่ใ่ห้แ้ก่ส่ังัคมนั่่�นคืือต้อ้งการให้ผู้้้�คนตระหนักัรู้้�ถึึงความเท่า่เทียีมอันัเป็น็พื้้�น
ฐานของมนุุษย์์ซึ่่�งควรจะได้้รัับสิิทธิิและโอกาสที่่�เท่่าเทีียมกััน อย่่างไรก็็ดีีการสร้้าง
การรัับรู้้�ใหม่่ทางสัังคมที่่�พรรคอนาคตใหม่่นั้้�นได้้ทำการส่ื่�อสารออกมาในรููปแบบ
ของการตั้้�งคำถามชวนคิิดต่่อสัังคมที่่�เป็็นอยู่่�เพ่ื่�อให้้ทราบถึึงปััญหาที่่�มีีอยู่่�และสื่่�อถึึง
ความตั้้�งใจแน่่วแน่่ต่่อความพยายามที่่�จะนำพาสัังคมไทยไปสู่่�สิ่่�งที่่�ดีีกว่่าโดยเฉพาะ
ปััญหาเรื่่�องความเหลื่่�อมล้้ำในสัังคม ปััญหาเรื่่�องสวััสดิิการจากรััฐ บริิการสาธารณะ
และอื่่�นๆ รวมถึึงบุุคลิิกภาพของพรรคที่่�โดดเด่่น จนทำให้้ประชาชนเกิิดความสนใจ
จนเข้้ามามีีส่่วนร่่วมเป็็นอย่่างมาก ซึ่่�งมีีส่ว่นช่ว่ยให้้พรรคอนาคตใหม่่สามารถช่่วงชิงิ
พื้้�นที่่�ทางความคิิดได้้และทำเกิิดการบอกต่่อจนเป็็นกระแสที่่�ได้้รัับความนิิยมอย่่าง
สููง (pop culture)
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	ผลจ ากการสััมภาษณ์์ผู้้�ให้้ข้้อมููล พบว่่า ข้้อมููลที่่�ได้้มามีีความสอดคล้้อง
กัับแนวคิดกระบวนการสร้้างและส่ื่�อสารตราพรรคการเมืืองที่่�มีีความเชื่่�อมโยงกัับ
บริบิททางการเมืืองในขณะนั้้�น ซึ่่�งข้้อมููลที่่�ได้้จากการสััมภาษณ์์มีคีวามเชื่่�อมโยงและ
เกี่่�ยวข้้องกัับแนวคิิดทฤษฎีีเน่ื่�องจากการสััมภาษณ์์เป็็นกระบวนการที่่�ใช้้เก็็บข้้อมููล
โดยตรงจากผู้้�ให้ส้ัมัภาษณ์์ ข้อ้มููลที่่�ได้จ้ากการสััมภาษณ์์จึึงได้้สะท้อ้นถึึงแนวคิดและ
มุุมมองของผู้้�ให้้สััมภาษณ์์ในหลากหลายประเด็็นต่่อกระบวนการสร้้างและสื่่�อสาร
ตราพรรคอนาคตใหม่่ เช่น่ สภาพการเมืือง สังัคม ประสบการณ์์ ความคิิดเห็น็ ความ
รู้้�สึึกและทัศันคติ ิจึึงทำให้ผ้ลการสััมภาษณ์์มีคีวามเชื่่�อมโยงและเกี่่�ยวข้อ้งกัับแนวคิด
และทฤษฎีีจนนำไปสู่่�ผลการวิิจััยดัังกล่่าว
	จ ากการวิิจััยสามารถสรุุปได้้ว่่า กระบวนการสร้้างและส่ื่�อสารตรา
พรรคอนาคตใหม่่ดัังกล่่าวให้้ความสำคััญกับทุุกกระบวนการโดยเฉพาะอย่่างยิ่่�ง
กระบวนการที่่�มีีความเกี่่�ยวข้้องกัับอุุดมการณ์์ทางการเมืือง ซึ่่�งอุุดมการณ์์ทางการ
เมืืองของพรรคอนาคตใหม่่คืือแบบเสรีีนิิยมก้้าวหน้้าที่่�มีีความชััดเจนและหนัักแน่่น
แตกต่่างจากพรรคการเมืืองอื่่�น ๆ อย่่างชััดเจน ซึ่่�งส่่งผลทำให้้ตราสิินค้้าทางการ
เมืืองของพรรคอนาคตใหม่ม่ีคีวามแข็ง็แรง แตกต่า่งและโดดเด่น่ ทำให้ก้ระบวนการ
สื่่�อสารนั้้�นเป็น็ไปอย่า่งตรงไปตรงมา ไม่่ซับัซ้อ้น หนักัแน่น่และชััดเจน ประชาชนรัับ
รู้้�และจดจำได้้ง่่ายจึึงสามารถดึึงดููดกลุ่่�มเป้้าหมายให้้เข้้ามาหาได้้

อภิิปรายผลการศึึกษา
	 ด้้านกระบวนการสร้้างพรรคอนาคตใหม่่ พบว่่า มีีกระบวนการสร้้าง
พรรคตรงตามทฤษฎีีที่่�ได้้ศึึกษามา กล่่าวคืือ พรรคอนาคตใหม่่มีีกระบวนการ
สร้้างพรรค 5 ขั้้�นตอน สามารถอธิิบายได้้ ดัังนี้้� ขั้้�นตอนที่่� 1 การวิิเคราะห์์ตรา
พรรคการเมืืองพบว่่าพรรคอนาคตใหม่่มีีอุุดมการณ์์ทางการเมืืองแบบเสรีีนิิยม
ก้้าวหน้้า ประชาธิิปไตยที่่�ชััดเจน ขั้้�นตอนที่่� 2 การกำหนดกลุ่่�มเป้้าหมายของพรรค
อนาคตใหม่่คืือกลุ่่�มคนรุ่่�นใหม่่ ขั้้�นตอนที่่� 3 การปฏิิบััติิการสร้้างตราด้้วยจุุดยืืนฝ่่าย
ซ้า้ย อุดุมการณ์์เสรีีนิยิมก้้าวหน้้าประชาธิิปไตย ขั้้�นตอนที่่� 4 การบริิหารความสััมพันัธ์์
ระหว่า่งประชาชนกับัพรรคอนาคตใหม่ด่้ว้ยการเข้า้ร่ว่มกิจิกรรมต่า่ง ๆ  ของสังัคมใน
ลัักษณะ Event Marketing และขั้้�นตอนที่่� 5 การติิดตามและการประเมิินผลการ
สร้้างพรรคอนาคตใหม่่
	ซึ่ �งมีีความสอดคล้้องและใกล้้เคีียงกัับงานวิิจััยเรื่่�องกระบวนการ
สร้้างตราพรรคการเมืืองของ วิิสุุทธิ์์� ขัันศิิริิ (2565) ที่่�พบว่่ากระบวนการสร้้าง                       

236 วารสารการสื่่�อสารและสื่่�อบููรณาการ คณะการสื่่�อสารมวลชน มหาวิิทยาลััยเชีียงใหม่่

ปีีที่่� 12 ฉบัับที่่� 1 มกราคม - มิิถุุนายน 2567



237วารสารการสื่่�อสารและสื่่�อบููรณาการ คณะการสื่่�อสารมวลชน มหาวิิทยาลััยเชีียงใหม่่

ปีีที่่� 12 ฉบัับที่่� 1 มกราคม - มิิถุุนายน 2567

ตราพรรคการเมืืองประกอบด้้วย 3 กระบวนการ ดัังนี้้� 1. การกำหนดแนวคิิดหลััก
เพ่ื่�อนำเสนอเป็็นจุุดยืืนของพรรคการเมืืองและใช้้เป็็นแกนหลัักในการสื่่�อสารสู่่�เป้้า
หมาย 2. การสำรวจความต้้องการของกลุ่่�มเป้้าหมายเพื่่�อนำไปสร้้างนโยบายที่่�ตรง
ตามความต้อ้งการของแต่ล่ะกลุ่่�มและ 3. การสร้้างสารเพื่่�อสินิค้้าของพรรคการเมืือง 
เช่น่ ผู้้�สมััครรัับเลืือกตั้้�ง อุดุมการณ์์และนโยบายของพรรค เป็็นต้้น จากกระบวนการ
สร้้างตราพรรคการเมืืองจะเห็็นถึึงความสอดคล้้องและใกล้้เคีียงกัันในประเด็็นการ
กำหนดตััวตนของพรรคที่่�ต้อ้งมีจีุดุยืืนที่่�ชัดัเจนและการนำเสนออุุดมการณ์์ของพรรค
ที่่�ต้้องสื่่�อสารออกไปให้้ถููกกลุ่่�มเป้้าหมาย ซึ่่�งกระบวนการสร้้างอาจจะมีีการสลัับ
ลำดัับในด้้านขั้้�นตอนบ้้างแต่่จุุดประสงค์์หลัักเหมืือนกัันคืือการสร้้างพรรคการเมืือง
ที่่�สามารถชนะการเลืือกตั้้�งได้้
	จ ากงานวิิจััยที่่�มีีความสอดคล้้องข้้างต้้นทำได้้เห็็นถึึงจุุดร่่วมสำคััญของ
การศึึกษาว่่า กระบวนการสร้้างตราพรรคการเมืืองดัังกล่่าวให้้ความสำคััญกัับทุุก
กระบวนการโดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งกระบวนการที่่�มีีความเกี่่�ยวข้้องกัับอุุดมการณ์์
ทางการเมืือง ซึ่่�งอุุดมการณ์์ทางการเมืืองจำเป็็นต้้องมีีความชััดเจนและหนัักแน่่น   
ซึ่่�งจะทำให้้ตราสิินค้้าทางการเมืืองมีีความแข็็งแรง แตกต่่างและโดดเด่่น สามารถ
ดึึงดููดกลุ่่�มเป้้าหมายให้้เข้้ามาหาได้้
	ด้ านการสื่่�อสารตราพรรคอนาคตใหม่ ่พบว่า่มีกีารสื่่�อสาร 3 ขั้้�นตอน คืือ 
1. การวิเิคราะห์ก์ลุ่่�มเป้า้หมายพรรคอนาคตใหม่ ่2. การตลาดทางการเมืืองของพรรค
อนาคตใหม่่และ 3. กลยุุทธ์์การสื่่�อสารทางทางการเมืือง มีีผลการวิิจััยที่่�ในทิิศทาง
เดีียวกัันกัับ Yousefi (2019) ที่่�กล่่าวว่าการส่ื่�อสารทางการตลาดการเมืืองส่่งผล
ต่่อการเลืือกพรรคการเมืืองโดยมีีกระบวนการสื่่�อสารดัังนี้้� 1. การวิิเคราะห์์ตนเอง 
2. วิิเคราะห์์สภาพแวดล้้อมทางการเมืืองและ 3. วิิเคราะห์์สภาพพรรคการเมืืองคู่่�
แข่่งขััน และพบผลการวิิจััยที่่�แตกต่่างกัันของ ภาคภููมิิ หรรนภา (2564) พบว่่า การ
สื่่�อสารทางการตลาดทางการเมืืองประกอบด้้วย 4 วิิธีี ดัังนี้้� 1. สิินค้้าทางการเมืือง 
2. การตลาดแบบผลัักดััน 3. การตลาดแบบดึึงดููด 4. การสำรวจความนิิยม
	ซึ่ �งผลการศึึกษาด้้านกระบวนการสื่่�อสารพรรคการเมืืองพบว่่ามีีทั้้�ง
ความสอดคล้้องและความแตกต่่างกััน กล่่าวคืือมีีจุุดแตกต่่างกัันในกระบวนทััศน์์
การมองภาพการส่ื่�อสารที่่�แตกต่า่งกััน ซึ่่�งกระบวนการสื่่�อสารของพรรคอนาคตใหม่่
และกระบวนการสื่่�อสารของ Yousefi (2019) มีีจุุดร่่วมที่่�สอดคล้้องกัันในเรื่่�องการ
เลืือกใช้อุ้ดุมการณ์ท์างการเมืืองเป็น็แกนหลักัในการสื่่�อสาร โดยใช้ห้ลักัจิติวิทิยาเพื่่�อ
สร้้างการตระหนัักรู้้�ถึึงการมีีอยู่่�ของพรรคการเมืือง การวิิเคราะห์์ถึึงสภาพแวดล้้อม
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ทางการเมืืองและกลุ่่�มเป้้าหมายเพื่่�อที่่�จะสามารถเลืือกกลยุทธ์์การสื่่�อสารและนำ
เสนอนโยบายได้ต้รงกลุ่่�มเป้า้หมายและยังัสอดคล้อ้งกับัแนวคิดิเรื่่�องการสื่่�อสารการ
ตลาดแบบบููรณาการของ Duncan (2005) ที่่�กล่่าวว่่าการส่ื่�อสารการตลาดแบบ
บููรณาการเป็็นกระบวนการสร้้างคุุณค่่าสำหรัับตราสิินค้้า (brand value) โดยมีี
กระบวนการประสานงานร่่วมกัันของฝ่่ายต่่าง ๆ เพื่่�อการสนัับสนุุนความสััมพัันธ์์ 
หากแต่่กระบวนการสื่่�อสารของ ภาคภููมิิ หรรนภา (2564) เป็็นกลยุุทธ์์การสื่่�อสาร
เชิิงปฏิิบััติิการ เป็็นการลงมืือทำเพื่่�อให้้เห็็นภาพการสื่่�อสารอย่่างชััดเจน โดยไม่่ได้้
ระบุุถึึงจุุดยืืนอุุดมการณ์์ทางการเมืืองอย่่างชััดเจนมากนััก
	
ข้้อเสนอแนะในการวิิจััยครั้้�งนี้้�
	 1. งานวิิจััยนี้้�เป็็นการศึึกษากระบวนการสร้้างและสื่่�อสารตราของ
พรรคอนาคตใหม่่ที่่�เป็็นพรรคการเมืืองที่่�เกิิดขึ้้�นใหม่่ให้้มีีการส่ื่�อสารที่่�สามารถเข้้า
ถึึงประชาชนได้้ง่่ายและตรงประเด็็น เน่ื่�องจากเป็็นพรรคการเมืืองใหม่่ที่่�ไม่่เคยมีี
ประวััติิทั้้�งทางบวกและทางลบส่่งผลประชาชนเปิิดรัับได้้โดยตรง ไม่่ผ่่านความรู้้�สึึก
และการกระทำในอดีีตมาเป็็นตััวตััดสิินใจ โดยพรรคการเมืืองสามารถนำข้้อค้้นพบ
ที่่�ว่่าการส่ื่�อสารที่่�เน้้นการแสดงออกทางอุุดมการณ์์ทางการเมืืองนั้้�นเป็็นจุุดยืืนที่่�
สำคััญทำให้้ผู้้�มีีสิิทธิ์์�เลืือกตั้้�งเห็็นถึึงความแตกต่่าง คุุณค่่าและประโยชน์์ที่่�จะได้้รัับ
จากพรรคการเมืืองในงานวิิจััยไปใช้้การวางแผนการดำเนิินงานหรืือกลยุทธ์์ในการ
สื่่�อสารต่่อไปได้้
	 2. แม้้ว่่าพรรคอนาคตใหม่่จะประสบความสำเร็็จจากการสร้้างและ
สื่่�อสารตราพรรคการเมืืองแบบอุุดมการณ์์เสรีีนิยิมก้้าวหน้้าเป็็นอย่่างดีี แต่่กลับัได้้ผล
การเลืือกตั้้�งมาเป็น็อันัดับัที่่� 3 ซึ่่�งแสดงว่่ายังัมีผีู้้�มีสีิทิธิ์์�เลืือกตั้้�งอีกีจำนวนไม่น่้อ้ยที่่�ไม่่
ได้ส้นับัสนุนุพรรคอนาคตใหม่ ่จึึงควรศึึกษาการสร้า้งและสื่่�อสารตราพรรคการเมืือง
ในอุุดมการณ์์ทางการเมืืองแบบอื่่�น ๆ เพิ่่�มเติิมเพื่่�อสร้้างความรู้้�ความเข้้าใจใน
กระบวนการสร้้างและสื่่�อสารตราต่่อไป เช่่น พรรคการเมืืองที่่�มีีอุุดมการณ์์ทางการ
เมืืองแบบอนุุรัักษ์์นิิยม เป็็นต้้น
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ข้้อเสนอแนะในการวิิจััยครั้้�งต่่อไป
	 1. ในส่่วนของเครื่่�องมืือในการวิิเคราะห์์ Big Data Analysis ทางการ
เมืือง ซึ่่�งเป็็นเคร่ื่�องมืือที่่�มีีความน่่าสนใจและมีีความสำคััญอย่่างยิ่่�งต่่อการกำหนด
กลยุุทธ์์การตลาดและการสื่่�อสารทางการเมืือง โดยการทำ Big Data Analysis 
สามารถวิิเคราะห์์ได้้หลากหลายด้้าน ดัังนั้้�นในงานวิิจััยครั้้�งต่่อไปจึึงควรศึึกษา
เชิิงลึึกในเคร่ื่�องมืือนี้้�ต่่อไปเพ่ื่�อนำมาปรัับใช้้กัับบริิบททางการเมืืองในอนาคตให้้มีี
ประสิิทธิิภาพดีียิ่่�งขึ้้�น
	 2. เนื่่�องจากพรรคอนาคตใหม่่มีีอุุดมการณ์์ทางการเมืืองแบบเสรีีนิิยม
ก้า้วหน้า้ที่่�ชัดัเจนจึึงควรมีกีารทำวิจิัยัเปรียีบเทียีบกับัพรรคการเมืืองอื่่�นที่่�มีคีวามแตก
ต่่างกััน เพื่่�อให้้เข้้าใจถึึงพฤติิกรรมและการดำเนิินงานของพรรคการเมืืองในระดัับที่่�
ลึึกซึ้้�งมากขึ้้�น โดยมุ่่�งเน้้นการเปรีียบเทีียบและการวิเิคราะห์์องค์ป์ระกอบที่่�แตกต่่าง
กันัในแง่มุ่มุต่า่ง ๆ  ของการเมืืองและการสัังคมรวมไปถึึงความสามารถในการแข่ง่ขันั
เลืือกตั้้�งอีีกด้้วย

ข้้อจำกััดของงานวิิจััย
	 เนื่่�องจากงานวิจิัยัชิ้้�นนี้้�ได้เ้ริ่่�มทำการศึึกษาเม่ื่�อ พ.ศ. 2562 หลังัประกาศ
ผลการเลืือกตั้้�งได้้ไม่่นาน แต่่มีีการเผยแพร่่ตีีพิิมพ์์ใน พ.ศ. 2567 ซึ่่�งถืือว่่าผ่่านกาล
เวลามาพอสมควรจึึงถืือว่่ามีีความจำกััดทางด้้านเนื้้�อหาที่่�เป็็นเอกลัักษณ์์เฉพาะตััว
ของพรรคอนาคตใหม่่ แต่่หากปรากฎการณ์์การสร้้างและส่ื่�อสารตราของพรรค
อนาคตใหม่่ยัังคงส่่งผลมาจนถึึงปััจจุบัันผ่่านพรรคก้้าวไกลที่่�การเลืือกตั้้�งครั้้�งที่่�ผ่่าน
มาสามารถเป็็นพรรคการเมืืองที่่�ได้้รัับคะแนนเสีียงเลืือกตั้้�งสููงสุุดเป็็นอัันดัับ 1

รายการอ้้างอิิง
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หลัักเกณฑ์์การจััดทำต้้นฉบัับบทความเพื่่�อพิิจารณาตีีพิิมพ์์

ในวารสารการสื่่�อสารและสื่่�อบููรณาการ 

คณะการสื่่�อสารมวลชน มหาวิิทยาลััยเชีียงใหม่่

	 วารสารการสื่่�อสารและสื่่�อบูรูณาการ มีกีำหนดออกปีีละ 2 ฉบัับ ฉบับัที่่� 1 
เดืือนมกราคม - มิถิุนุายน และฉบัับท่ี่� 2 เดืือนกรกฎาคม-ธันัวาคม มีรีะบบการพิจิารณา
กลั่่�นกรอง บทความโดยผู้้�ประเมิิน ซึ่่�งเป็็นผู้้�ทรงคุุณวุฒุิใินสาขาวิิชาท่ี่�เกี่่�ยวข้้อง จำนวน 
3 คน โดยใช้้ระบบ Double-Blind Peer Review 1 บทความ มีผ้ีู้�ทรงคุุณวุุฒิพิิจิารณา

ประเมิิน 3 คน

	 1. การพิจิารณารับับทความ และขอบเขตเนื้้�อหาของบทความที่่�รับัตีพีิมิพ์์
	 วารสารการสื่่�อสารและสื่่�อบููรณาการ มีีนโยบายรัับพิิจารณาบทความ 
หรืือข้้อเขีียน ของนัักวิิชาการด้้านการสื่่�อสารมวลชน วารสารศาสตร์์ นิิเทศศาสตร์์ 
หรืือสาขาอื่่�น ๆ ที่่�มีีผลงานเกี่่�ยวเนื่่�องกัับศาสตร์์ทางด้้านนี้้� โดยผลงานนั้้�นจะต้้องได้้
มาตรฐานตามที่่�วารสารการสื่่�อสารและสื่่�อบูรูณาการได้้กำหนดไว้้ ทั้้�งนี้้� การพิจิารณา
จะไม่่คำนึึงถึึงสถานที่่�ทำงาน สถาบัันการศึึกษา หรืือศาสนาของผู้้�เขีียน
	 วารสารการสื่่�อสารและสื่่�อบููรณาการ เปิิดรัับบทความทั้้�งภาษาไทย และ
ภาษาอัังกฤษ ประเภทต่่าง ๆ ดัังนี้้�
	 1) บทความวิิจััย (research article)
	 2) บทความวิิชาการ (academic article)
	 3) บทความปริิทััศน์์ (reviewed article)
	 4) บทวิิจารณ์์หนัังสืือ (book review)
	 ซึ่่�งมีเีนื้้�อหาทางด้้านการส่ื่�อสารมวลชน วารสารศาสตร์์ นิเิทศศาสตร์์ หรืือ 
สาขาอ่ื่�น ๆ  ท่ี่�มีผีลงานเกี่่�ยวเน่ื่�องกัับศาสตร์์ทางด้้านนี้้� โดยสามารถดาวน์์โหลดตััวอย่่าง  
การจััดพิมิพ์ได้้ที่่� https://so03.tci-thaijo.org/index.php/masscomm/about/
submissions
	 2. รายละเอีียดการส่่งบทความเพื่่�อขอรัับพิิจารณาลงตีีพิิมพ์์
	 2.1 การส่ง่บทความ ใช้้โปรแกรม Microsoft Word ให้้พิมิพ์ล์งกระดาษ 
ขนาด A4 ควรมิีี�ความยาวประมาณ 10-20 หน้้า ระยะห่า่งจากขอบกระดาษ ทั้้�งด้้านบน  
ด้้านล่่าง ด้้านซ้้าย และด้้านขวา 2.54 เซนติิเมตร แบบอัักษร TH SarabunPSK  
ขนาด 14 Point และระยะห่่างระหว่่างบรรทััดเท่่ากัับ 1 (single space)
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	 2.2 ควรมีีความยาวตั้้�งแต่่ 5,000 คำ แต่่ไม่่ควรเกิินกว่่า 15,000 คำ 
หรืือควรมีีความยาวประมาณ 10-20 หน้้า และจำนวนคำในบทคััดย่่ออยู่่�ระหว่่าง 
250-500 คำ (จำนวนคำ ถืือตามการนัับจำนวนคำ ใน Microsoft Word)
	 2.3 การอ้้างอิิงให้้ใช้้รููปแบบ APA, 7th Edition (american 
psychological association, 7th edition) 	
	 ขอให้้ผู้้�เขีียนนำส่่งเอกสาร/ข้้อมููล ดัังรายการต่่อไปนี้้�
	 1) แบบฟอร์์มนำส่่งบทความ ซ่ึ่�งผู้้�เขีียนรัับรองว่่าบทความที่่�นำส่่งมานั้้�น  
เป็็นผลงานของผู้้�เขีียนเองไม่่เคยตีีพิิมพ์ที่่�ใดมาก่่อน และไม่่อยู่่�ระหว่่างเสนอให้้  
วารสารอื่่�นพิจิารณา จำนวน 1 ฉบัับ (ดาวน์์โหลดแบบฟอร์์มได้้ท่ี่�  https://cmu.to/
xaBoj) 
	 2) ไฟล์์ดิิจิิทััล 3 รููปแบบ ดัังนี้้�
	 (1) บทความต้้นฉบัับท่ี่�มีกีารจัดัรูปูแบบตามรายละเอียีดที่่�วารสารกำหนด  
นามสกุุล .pdf
	 (2) บทความต้้นฉบัับท่ี่�มีกีารจัดัรูปูแบบตามรายละเอียีดที่่�วารสารกำหนด  
นามสกุุล .doc หรืือ .docx
	 (3) รููปภาพ ที่่�ใช้้ประกอบในบทความ นามสกุุล .jpg, .jpeg หรืือ RAW  
หรืือ TIFF ความละเอีียด 300 Pixel / Fligh Resolution ขนาดไฟล์์ไม่่ตํ่่�ากว่่า  
500KB
	ส่ งมายัังกองบรรณาธิิการโดยผ่่านทางระบบ TCI-ThaiJO ของวารสาร  
การสื่่�อสารมวลชน ท่ี่�เว็็บไซต์ https://so03.tci-thaijo.org/index.php/
masscomm/index

	ทั้้ �งนี้้� การส่่งบทความเพื่่�อขอรับัการพิจิารณาตีพีิมิพ์บทความกับัทางวารสาร  
กำหนดอััตราค่่าบริิการตีีพิิมพ์์บทความในวารสารการส่ื่�อสารและสื่่�อบููรณาการ 
บทความละ 2,400.-บาท (สองพัันสี่่�ร้้อยบาทถ้้วน) กรณีผ้ีู้�เขียีนบทความเป็็นคณาจารย์์ 
ผู้้�ปฏิบิัตัิงิานในมหาวิิทยาลัยั หรืือนักัศึึกษา (first author หรืือ corresponding author) 
สังักัดัคณะการสื่่�อสารมวลชน มหาวิทิยาลัยัเชียีงใหม่่ ไม่่เก็็บค่าบริิการ
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	 3. การจััดเตรีียมต้้นฉบัับบทความ
	 3.1 รููปแบบของตััวอัักษร ขอให้้ผู้้�เขีียนใช้้ตััวอัักษรท่ี่�มีีขนาดชนิิด  

และการจัดัรูปูแบบ ดัังนี้้�

 English 

)THSarabunPSK(

 ภาษาไทย 

)THSara bun PSK(รายการ

AlignmentTypeSizeการจััดเรีียงชนิิดขนาด

CenterBold16ตรงกลางหนา16ชื่่�อเรื่่�อง /Title

CenterBold14ตรงกลางหนา14
ชื่่�อผูู้้��เขีียน/Author(s) 

ทั้้�งภาษาไทย และภาษาอัังกฤษ

JustifyRegular12
กระจาย

แบบไทย
ธรรมดา12

สัังกััดผูู้้��แต่่ง/Affiliation(s)

 Left

Alignment
Bold14ชิิดซ้้ายหนา14หััวข้้อบทคััดย่่อ/Abstract Title

JustifyRegular12
กระจาย

แบบไทย
ธรรมดา14เนื้้�อหาบทคััดย่่อ/Abstract

 Left

Alignment
Regular14ชิิดซ้้ายธรรมดา14คำสำคััญ/Keywords

 Left

Alignment
Bold14ชิิดซ้้ายหนา14

หััวข้้อเรื่่�อง/Heading

เว้้นบรรทััด บน-ล่่าง

 Left

Alignment
Bold14ชิิดซ้้ายหนา14

หััวข้้อย่่อย/Sub headings

JustifyRegular14
กระจาย

แบบไทย
ธรรมดา14

เนื้้�อหา/Article

 Left

Alignment
Bold14ชิิดซ้้ายหนา14

ชื่่�อตาราง/Table Title

CenterBold14กลางหนา14ชื่่�อรููปภาพ/Figure Title

CenterBold14กลางหนา14หััวตาราง/Heading Row

Left or 

Right

Alignment

Regular12-14
ชิิดซ้้าย 

หรืือขวา
ธรรมดา12-14

ข้้อความในตาราง หรืือภาพ

/text in the table or figure

C
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 English 

)THSarabunPSK(

 ภาษาไทย 

)THSara bun PSK(รายการ

AlignmentTypeSizeการจััดเรีียงชนิิดขนาด

JustifyRegular12
กระจาย

แบบไทย
ธรรมดา12เชิิงอรรถ/Footnote

 Left

Alignment
Bold14ชิิดซ้้ายหนา14

หััวข้้อเอกสารอ้้างอิิง/ 

References Title

 Left

Alignment
Bold14ชิิดซ้้ายหนา14เอกสารอ้้างอิิง/References

	 3.2 องค์์ประกอบของบทความ

คำอธิิบายรายการ

ระบุุชื่่�อเรื่่�องทั้้�งภาษาไทย และภาษาอัังกฤษ ชื่่�อเรื่่�องไม่่ควรยาว 

เกิินไป ครอบคลุุมสาระของบทความ และมีีความสอดคล้้องกััน 

ระหว่่างภาษาไทยและภาษาอัังกฤษ

ชื่่�อเรื่่�อง/Title

- ระบุุชื่่�อผูู้้��แต่่ง ทั้้�งภาษาไทยและภาษาอัังกฤษ

- ไม่่ระบุุตำแหน่่งทางวิิชาการ ยศ/ตำแหน่่งทางทหาร คำนำหน้้าช่ื่�อ  

รวมทั้้�ง สถานภาพ (อาทิิ นัักศึึกษาปริิญญาเอก, อาจารย์์ที่่�ปรึึกษา,  

คณบดีี) ทั้้�งที่่�ด้้านหน้้า และท้้ายชื่่�อผูู้้��แต่่ง

ชื่่�อผูู้้��เขีียน/Author(s)

- ระบุุชื่่�อหน่่วยงานที่่�ผู้้�แต่่งสัังกััดทั้้�งภาษาไทยและภาษาอัังกฤษ เริีี�ยง

จากหน่่วยงานระดัับต้้นไปจนถึึงหน่่วยงานหลััก

สัังกััดผูู้้��แต่่ง/Affiliation(s)

ตััวอย่่าง

คณะการสื่่�อสารมวลชน มหาวิทิยาลัยัเชียีงใหม่่ เชียีงใหม่่ 50200

Faculty of Mass Communication, Chiang Mai University, 

Chiang Mai, 50200 Thailand

สัังกััดผูู้้��แต่่ง/Affiliation(s)

(ต่่อ)

ระบุตุ่อ่จากชื่่�อหน่ว่ยงานท่ี่�ผูู้้��แต่ง่สังักัดัระบุุเฉพาะอีีเมลที่่�ใช้้ส่ง่บทความ

ผ่่านระบบ TCI ThaiJO

Corresponding Author E-mail: ..................@............ .com

อีีเมลของผูู้้��แต่่ง

Corresponding Author E-mail

D
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คำอธิิบายรายการ

บทคัดย่่อทั้้�งภาษาไทย และภาษาอัังกฤษ ท่ี่�มีีความสอดคล้้องกััน  
และแต่่ละส่่วนควรมีคีวามยาวไม่่เกิิน 1 หน้้ากระดาษ A4 หรืือ จำนวน
คำในบทคัดย่่ออยู่่�ระหว่่าง 250-500 คำ (จำนวนคำ ถืือตามการนัับ
จำนวนคำ ใน Microsoft Word)

บทคััดย่่อ/Abstract

ระบุุคำสำคััญจำนวนไม่่เกิิน 5 คำ โดยคำสำคััญแต่่ละคำ ให้้แสดงทั้้�ง 
ภาษาไทยและภาษาอัังกฤษซึึ่่��งมีีความหมายที่่�ตรงกััน ให้้คั่่�นด้้วย
เครื่่�องหมาย , 
คำสำคััญ: .........., .............., .............
Keywords: .........., .............., .............

คำสำคััญ/Keywords

- บทความวิิจััย บทความวิิชาการ ควรประกอบด้้วยส่่วนต่่าง ๆ  
โดยท่่านสามารถศึึกษาได้้จากตััวอย่่างใน แบบฟอร์์มบทความวิิจััย
หรืือดาวน์์โหลดได้้ที่่� https://shorturl.asia/OJUkq
- การใช้้คำศััพท์์เฉพาะทางวิิชาการ
  (1) กรณีคีำภาษาอังักฤษที่่�มีกีารใช้้ทับัศัพัท์ภ์าษาไทยอย่า่งแพร่ห่ลาย  
ให้้เขีียนเป็็นภาษาไทยตามท่ี่�มีีการบััญญััติิศััพท์์ในพจนานุุกรมฉบัับ 
ราชบัณัฑิติยสถาน โดยไม่ต่้้องแสดงคำศัพัท์ภ์าษาอังักฤษประกอบ อาทิิ  
อิินเทอร์์เน็็ต อิิเล็็กทรอนิิกส์์
 (2) กรณีีคำภาษาอัังกฤษที่่�ยัังไม่่มีีการใช้้แพร่่หลาย ให้้เขีียนคำแปล
ภาษาไทย หรืือคำทับัศัพัท์ ์โดยแสดงคำศัพัท์ภ์าษาอังักฤษ และอักัษรย่อ่  
(ถ้้ามี)ี ประกอบในวงเล็บ็ ทั้้�งนี้้� การเขียีนคำศัพัท์ภ์าษาอังักฤษในวงเล็บ็ 
ให้้ใช้้ตััวอัักษรพิิมพ์์เล็็กทั้้�งหมด ยกเว้้นคำท่ี่�มีีอัักษรย่่อหรืือคำเฉพาะ  
จึึงจะขึ้้�นต้้นคำด้้วยตััวอัักษรพิิมพ์์ใหญ่่ และควรเขีียนคำภาษาอัังกฤษ 
กำกัับครั้้�งแรกครั้้�งเดีียว ในครั้้�งต่่อไปไม่่จำเป็็นต้้องเขีียนภาษาอัังกฤษ 
กำกัับอีีก เช่่น องค์์การสหประชาชาติิ (United Nations: UN)
 (3) กรณีีคำทั้้�งภาษาไทยและภาษาอัังกฤษที่่�มีีการใช้้อัักษรย่่อ ให้้ระบุุ 
คำเต็็มและอัักษรย่่อในครั้้�งแรกที่่�มีีการกล่่าวถึึง และครั้้�งต่่อไปให้้ใช้้ 
อัักษรย่่อเพีียงอย่่างเดีียวได้้ อาทิิ องค์์กรปกครองส่่วนท้้องถิ่่�น (อปท.) 
ครั้้�งต่่อไปใช้้ อปท., องค์์การสหประชาชาติิ (United Nations: UN) 
ครั้้�งต่่อไปใช้้ ยููเอ็็น หรืือ UN
- การแสดงตาราง รููปภาพ หรืือแผนภาพ
 (1) ให้้แสดงชื่่�อตาราง รููปภาพ หรืือแผนภาพ ด้้านบนตาราง รููปภาพ 
หรืือแผนภาพ และใส่่หมายเลขกำกัับตาราง รููปภาพ หรืือแผนภาพ 
โดยเรีียงตามลำดัับการนำเสนอในเนื้้�อเรื่่�อง

เนื้้�อหา/Article

E
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คำอธิิบายรายการ

 (2) หากเป็็นตาราง รูปูภาพ หรืือแผนภาพท่ี่�อ้้างอิิงมาจากแหล่่งข้้อมููลอื่่�น 

ให้้อ้้างอิิงท่ี่�มา โดยแสดงท่ี่�มาไว้้ใต้้ตาราง รููปภาพ หรืือแผนภาพ  

(ใช้้รููปแบบการอ้้างอิิงแบบ นามปีี) และดำเนิินการให้้เป็็นไปตาม 

ข้้อกำหนดเกี่่�ยวกัับลิิขสิิทธิ์์�

 (3) หากมีหีมายเหตุปุระกอบตาราง รูปูภาพ หรืือแผนภาพ ให้้ใส่ห่มายเหตุุ 

ไว้้อีีกบรรทััด ใต้้ที่่�มา

เนื้้�อหา/Article (ต่่อ)

ใช้้รูปแบบการอ้้างถึึงในเนื้้�อหา (in-text citation) แบบนามปี ี(Name- 

and-year system)  ในระบบ  American Psychological Association 

7th edition (APA7) (ดูรูายละเอีียดในหัวัข้้อ การอ้้างถึึงในเนื้้�อหาและ 

การลงรายการเอกสารอ้้างอิิง)

การอ้้างอิิงเอกสารในเนื้้�อหา 

/In-text citation

- ให้้แสดงรายการเอกสารอ้้างอิิงตอนท้้ายของบทความ โดยใช้้รูปูแบบ 

เอกสารอ้้างอิิง ในระบบ American Psychological Association 

7th edition (APA7) โดยผู้้�เขีียนต้้องตรวจสอบข้้อมููลการอ้้างอิิง 

ให้้ครบถ้้วนสมบููรณ์์ รวมทั้้�ง รายการเอกสารอ้้างอิิงจะต้้องครอบคลุุม 

รายการที่่�มีีการอ้้างอิิงในเนื้้�อหา

- ให้้แสดงรายการเอกสารอ้้างอิิงโดยเรียีงลำดัับตามตัวอักัษร และให้้เรียีง 

รายการเอกสารอ้้างอิิงท่ี่�เป็็นภาษาใทยก่่อน แล้้วจึึงตามด้้วยรายการ 

เอกสารอ้้างอิิงที่่�เป็็นภาษาต่่างประเทศ

เอกสารอ้้างอิิง/ References

	 3.3 การอ้้างถึึงในเนื้้�อหา และการลงรายการเอกสารอ้้างอิิง
		  3.3.1 การอ้้างถึึงในเนื้้�อหาแบบนามปีี ในระบบ American 
Psychological Association 7th edition (APA7)
		  (1) การอ้้างถึึงในเนื้้�อหาแบบนามปี ีในระบบ APA สามารถทำได้้ 
ดัังนี้้�
			   - อ้้างถึึงโดยชื่่�อผู้้�แต่่งอยู่่�ในเนื้้�อความ เช่่น
				    เก่่ง เขีียนดีี (2559) ได้้ให้้ข้้อเสนอแนะเกี่่�ยวกัับ... 
				    Smith (2016) defines public policy as...
			   - อ้้างถึึงโดยลงรายการชื่่�อผู้้�แต่ง่, ปี ีเช่น่ (เก่ง่ เขียีนดีี, 2559), 
(Smith, 2016)
		  (2) กรณีีผู้้�แต่ง่ 1 คน ผู้้�แต่ง่ที่่�เป็น็ชาวไทยให้้ใส่ท่ั้้�งชื่่�อ และนามสกุลุ  
หากผู้้�แต่่งเป็็นชาวต่่างประเทศ ให้้ใส่่เฉพาะนามสกุุล อาทิิ (เก่่ง เขีียนดีี, 2559), 
(Smith, 2016)
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		  (3) กรณีีผู้้�แต่่ง 2 คน ให้้ลงรายการด้้วยชื่่�อผู้้�แต่่งทั้้�งสองคน 

ทุกุครั้้�งที่่�อ้้าง โดยผู้้�แต่ง่ชาวไทยให้้คั่่�นระหว่่างชื่่�อด้้วยคำว่่า “และ” เช่น่ (เก่่ง เขียีนดีี  

และ ขยััน อดทน, 2559) และผู้้�แต่่งชาวต่่างประเทศ ให้้คั่่�นระหว่่างชื่่�อด้้วย “and”  

เช่่น Smith and Adam (2016) แต่่ถ้้าชื่่�อผู้้�แต่่งอยู่่�ในวงเล็็บ ใส่่เครื่่�องหมาย 

& แทนคำว่่า “and” เช่่น (Smith & Adam, 2016)

		  (4) กรณีีผูู้้��แต่่ง 3 คนขึ้้�นไปให้้ลงรายการด้้วยชื่่�อ-สกุุลผูู้้��แต่่ง

คนแรกและตามด้้วยคำว่่า “และคณะ” สำหรัับผูู้้��แต่่งภาษาไทย และสำหรัับผูู้้��แต่่ง

ชาวต่่างชาติิให้้ใส่่เฉพาะนามสกุุลตามด้้วย “et al.” เช่่น (เก่่ง เขีียนดีี และคณะ, 

2559), (Smith et al., 2016)

		  (5) สิ่่�งพิมิพ์คนละรายการ พิมิพ์คนละปีี แต่่มีผีู้้�แต่่งคนเดีียวกััน 

หรืือกลุ่่�มเดียีวถััน และผู้้�เขียีนต้้องการอ้้างถึึงพร้้อม ๆ กันั ให้้ลงรายการด้้วยชื่่�อผู้้�แต่่ง  

ตามด้้วยปีีท่ี่�พิิมพ์ โดยเรีียงลำดัับปีีท่ี่�พิิมพ์จากเก่่าไปใหม่่ และคั่่�นระหว่่างปีี 

ด้้วยเคร่ื่�องหมาย “,” เช่่น (เก่่ง เขียีนดี,ี 2555, 2559), (Smith, 2014, 2016)

		  (6) สิ่่�งพิมิพ์คนละรายการ พิมิพ์ปีีเดีียวถันั แต่่มีผ้ีู้�แต่่งคนเดียีวกันั  

หรืือกลุ่่�มเดียีวกััน และผู้้�เขียีนต้้องการอ้้างถึึงพร้้อม ๆ กันั ให้้ลงรายการด้้วยชื่่�อผู้้�แต่่ง 

ตามด้้วยปีีที่่�พิิมพ์ โดยลงอัักษร ก, ข, ค กำกับัหลังัปีีที่่�พิมิพ์สำหรับัผู้้�แต่่งคนไทย และ 

 a, b, c สำหรัับผู้้�แต่่งชาวต่่างประเทศ และคั่่�นระหว่่างปีีด้้วยเครื่่�องหมาย “,” เช่่น 

(เก่่ง เขียีนดี,ี 2555ก, 2555ข), (Smith, 2014a, 2014b)

		  (7) การอ้้างถึึงสิ่่�งพิมิพ์หลายรายการผู้้�แต่่งต่่างกันัแต่่อ้้างอิิงในคราว

เดียีวกันัให้้คั่่�นแต่่ละรายการด้้วยเคร่ื่�องหมาย “;” เรียีงลำดัับตามตัวอักัษรชื่่�อ (หรืือ

นามสกุลุ) ผู้้�แต่่ง เช่่น (เก่่ง เขียีนดี,ี 2559; มานะ พยายาม, 2558), (Adam, 2014; 

Smith & Potter, 2016)

		  (8) กรณีผีู้้�แต่ง่ที่่�เป็น็หน่ว่ยงานหรืือสถาบันั ให้้ลงรายการครั้้�งแรก 

ด้้วยช่ื่�อเต็ม็ของหน่ว่ยงาน/สถาบันั และตามด้้วยชื่่�อย่่อในวงเล็บ็ และการอ้้างครั้้�งต่่อไป 

ใช้้แต่ช่ื่่�อย่่อ ยกเว้้นการอ้้างช่ื่�อมหาวิิทยาลัยัให้้ใส่ช่ื่่�อเต็ม็ทุกครั้้�ง เช่น่ ครั้้�งแรก (สำนักังาน 

กองทุุนสนัับสนุุนการสร้้างเสริิมสุุขภาพ (สสส.), 2558) ครั้้�งถััดไป (สสส., 2558)

G



วารสารการสื่่�อสารและสื่่�อบููรณาการ คณะการสื่่�อสารมวลชน มหาวิิทยาลััยเชีียงใหม่่

 ปีีที่่� 12 ฉบัับที่่� 1 มกราคม - มิิถุุนายน 2567

		  (9) กรณีีท่ี่�เป็็นเอกสารไม่่ปรากฏชื่่�อผู้้�แต่่ง ให้้แสดงรายการ 
โดยระบุุชื่่�อสิ่่�งพิิมพ์นั้้�นแทนช่ื่�อผู้้�แต่่ง โดยหากเป็็นสิ่่�งพิิมพ์ประเภทบทความ  
ให้้ใส่่ชื่่�อบทความ ในเครื่่�องหมายอััญประกาศ เช่่น (“นโยบายสาธารณะ”, 2559) 
หากเป็็นสิ่่�งพิิมพ์์ประเภทหนัังสืือ ให้้ใส่่ชื่่�อหนัังสืือโดยใช้้ตััวเอน เช่่น (มาตรฐาน 
การเผยแพร่่ผลงานวิิจััยและผลงานทางวิิชาการ, 2555)
		  (10) กรณีีการอ้้างถึึงสิ่่�งพิมิพ์ที่่�ปรากฏในเอกสารอ่ื่�น ให้้ลงรายการ  
โดยภาษาไทยใช้้คำว่่า “อ้้างถึึงใน” และภาษาต่่างประเทศใช้้ “as cited in” เช่่น  
(เก่่ง เขีียนดีี, 2555 อ้้างถึึงใน มานะ พยายาม, 2559), (Smith, 2015 as cited in  
Adam, 2016) ในกรณีีนี้้� ให้้ผู้้�เขีียนแสดงรายการเอกสารอ้้างอิิงท้้ายบทความ 
เฉพาะรายการที่่�ตนเองอ่่านมาโดยตรง เช่่น จากตััวอย่่างรายการเอกสารอ้้างอิิง 
ท้้ายบทความ จะมีเีฉพาะรายการของ “มานะ พยายาม, 2559” เท่า่นั้้�น ไม่ต่้้องแสดง 
รายการของ “เก่่ง เขีียนดีี, 2555”
		  (11) การอ้้างถึึงข้้อมูลูจากการสัมัภาษณ์ ์การติดิต่อ่ทางโทรศัพัท์์  
หรืือทางช่อ่งทางอิเิล็ก็ทรอนิกิส์ ์เช่น่ อีเีมล เว็บ็บอร์ด์ ให้้ใส่ต่ำแหน่ง่งานหรืือสถานะ 
ของผู้้�ให้้ข้้อมููล หรืือกลุ่่�มของผู้้�ให้้ข้้อมููลตามที่่�นำเสนอไว้้ในการศึึกษาวิิจััย เช่่น  
ประชาชน/ข้้าราชการ ตามด้้วยคำว่่า “การสื่่�อสารส่่วนบุุคคล” สำหรัับชาวไทย  
และ “personal communication” สำหรัับชาวต่่างประเทศ เช่่น (ผู้้�บริิหาร 
คณะการสื่่�อสารมวลชน มหาวิทิยาลัยัเชียีงใหม่,่ การสื่่�อสารส่ว่นบุคุคล, 20 กันัยายน 
2559), (1st student, personal communication, September 20, 2016)  
ทั้้�งนี้้� หากผู้้�เขียีนต้้องการอ้้างอิิงชื่่�อผู้้�ให้้สัมัภาษณ์์ข้้อมูลู โดยเปิิดเผยช่ื่�อผู้้�ให้้สัมภาษณ์์ 
ผู้้�เขีียนจะต้้องได้้รัับการอนุุญาตจากผู้้�ให้้สััมภาษณ์์เป็็นลายลัักษณ์์อัักษรเท่่านั้้�น
	      (12) ในกรณีีที่่�บทความเป็็นภาษาอัังกฤษ และได้้ทำการอ้้างอิิง 
โดยใช้้เอกสารที่่�เป็็นของคนไทย ในส่่วนของเอกสารอ้้างอิิงจะต้้องแปลเป็็น 
ภาษาอังักฤษทุกุรายการ โดยชื่่�อเรื่่�องจะต้้องทำเป็น็ Thai Romanization (การถอด 
อัักษรไทยเป็็นอัักษรโรมััน) และระบุุชื่่�อเรื่่�องภาษาอัังกฤษในวงเล็็บเหลี่่�ยม [...]
		  3.3.2 การลงรายการเอกสารอ้้างอิิง ในระบบ APA, 7th Edition 
(American Psychological Association, 7th Edition) 
			   - รายการเอกสารที่่�ปรากฏในเอกสารอ้้างอิิง (reference)  
ท้้ายบทความ จะต้้องเป็น็รายการเอกสารที่่�มีกีารอ้้างถึึงในเนื้้�อหาบทความ (in-text 
citation) เท่่านั้้�น

H



วารสารการสื่่�อสารและสื่่�อบููรณาการ คณะการสื่่�อสารมวลชน มหาวิิทยาลััยเชีียงใหม่่

				        ปีีที่่� 12 ฉบัับที่่� 1 มกราคม - มิิถุุนายน 2567

			   - การลงรายการเอกสารอ้้างอิิงสำหรัับสิ่่�งพิิมพ์แต่่ละประเภท 

มีีรายละเอีียด ดัังนี้้� ( / คืือ เว้้นวรรค 1 ระยะ)

รููปแบบการลงรายการเอกสารอ้้างอิิงประเภทสิ่่�งพิิมพ์์

ชื่่�อ/สกุุล./(ปีีที่่�พิิมพ์์)./ชื่่�อเรื่่�อง/(ครั้้�งที่่�พิิมพ์์)./ชื่่�อสำนัักพิิมพ์์.

Last Name,/Initial./(year of published)./Title/(Number of 

edtion)./Publisher.

หนัังสืือ/ตำรา (book)

ชื่่�อ/สกุุล.(บก.)./(ปีีท่ี่�พิมิพ์)./ชื่่�อเรื่่�อง./ชื่่�อสำนักัพิิมพ์.

Last Name,/Initial(Ed. ถ้้ามีีหลายคนให้้ใช้้ Eds)./(year of 

publication)./Book title./Publisher.

หนัังสืือรวมบทความ

ชื่่�อ/สกุุล./(ปีีที่่�พิิมพ์์)./ชื่่�อบทความ./ใน/ชื่่�อบรรณาธิิการ/(บก.)./

ชื่่�อหนัังสืือ./(น./เลขหน้้า-เลขหน้้า)./ชื่่�อสำนัักพิิมพ์์.

Last Name,/Initial./(year of publication)./Article title./

In/Editor/(Ed. ถ้้ามีีหลายคนให้้ใช้้ Eds)./ Book title./(p. ถ้้ามีี

หลายหน้้าใช้้ pp./page number-page number)./Publisher.

บทความในหนัังสืือ

รวมบทความ

(chapter in book)

ชื่่�อ/สกุลุ./(ปีีที่่�พิมิพ์)./ชื่่�อบทความ./ชื่่�อวารสาร,/ปีีทีี่่��(ฉบับัที่่�),/เลขหน้้า 

ที่่�ปรากฏบทความ-เลขหน้้า.

Last Name,/Initial./(year of publication)./Article title./

Journal,/Vol(No),/page number-page number.

บทความในวารสาร

(journal article)

ชื่่�อ/สกุุล./(ปีีที่่�พิิมพ์์)./ชื่่�อเรื่่�อง/(รายงานการวิิจััย)./ชื่่�อสำนัักพิิมพ์์

Last Name,/Initial./(year of publication)./title./(Research 

report)./Publisher.

รายงานการวิิจััย

(research report)

ชื่่�อ/สกุุล./(ปีีท่ี่�พิิมพ์)./ช่ื่�อบทความ./ใน/ชื่่�อการประชุุมหรืือ 

การสััมมนา/(น./เลขหน้้า-เลขหน้้า)./ชื่่�อสำนัักพิิมพ์์.

Last Name,/Initial./(year of publication)./Articletitle./In/

Title of Conference./ (pp./page number-page number)./ 

Publisher.

เอกสารการประชุุม

ทางวิิชาการ

(proceedings, 

symposium)
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รููปแบบการลงรายการเอกสารอ้้างอิิงประเภทสิ่่�งพิิมพ์์
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