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 บูที่บูรรณาธัิการ (Editorial)

 วารสื่ารการสื่่�อสื่ารและสื่่�อบัูรณาการฉบัับันี�รวบัรวมบัทความการศึกษา

ทางดา้นการสื่่�อสื่ารในปีระเดน็และบัริบัทส่ื่�อตา่ง ๆ  ไวห้ลากหลาย ทั�งปีระเดน็ปีญัหา

ภาวะการระบัาดของข้อมลู องค์ความรูก้ารสื่่�อสื่ารของไทย การศึกษาสื่่�อภาพัยนตร์

และโทรทศัน ์และการโฆษณา รวมถงึวฒันธัรรมย่อยในสื่งัคมไทย แสื่ดงใหถ้งึบัทบัาท

ของการสื่่�อสื่ารที�ผสื่านอยู่ในการดำรงชีวิตของมนุษย์ในทุกมิติ และยังมีปีระเด็นให้

ศึกษาค้นพับัผลการศึกษาที�น่าสื่นใจันำมาเผยแพัร่ต่อไปีในอนาคต

 บัทความเร่�องแนวคิดอัตลักษณ์กับังานวิจััยสื่่�อสื่ารศึกษาของไทย 

ปี ีพั.ศ.2548-2565 ของ คมสื่นั รตันะสื่มิากลู และ อญัมณ ีภกัดมีวลชน เปีน็บัทความ

ที�แสื่ดงถึงการนำเอาแนวคิดเร่�องอัตลักษณ์มาใช้ในการศึกษาด้านการส่ื่�อสื่าร ซึึ่�ง

เผยให้เห็นปีระเภทและแง่มุมของอัตลักษณ์ในสื่ังคมไทยที�มีผู้สื่นใจัศึกษา อันเปี็น

ปีระโยชน์ในการพััฒนาองค์ความรู้ทางด้านการสื่่�อสื่ารอัตลักษณ์

 การศึกษาสื่่�อหลักอย่างส่ื่�อภาพัยนตร์และโทรทัศน์มีผลการศึกษาที�

น่าสื่นใจัใหม่ ๆ เกิดขึ�นอย่างต่อเน่�อง เพั่�อใช้ในการเปี็นแนวทางในการพััฒนา

และสื่ร้างสื่รรค์สื่่�อที�ดีมีคุณภาพัยิ�งขึ�นไปี ดังปีรากฏในบัทความเร่�อง ลักษณะและ

กระบัวนการสื่รา้งดนตรีปีระกอบัในภาพัยนตรไ์ทยที�ไดร้บััรางวลัภาพัยนตรแ์หง่ชาติ 

สืุ่พัรรณหงสื่์ ของ พัรชา จัุลินทร และ อภิเชฐ กำภู ณ อยุธัยา นอกจัากนี�ยังมีงาน

เขียนที�ศึกษาสื่่�อละครโทรทัศน์เร่�อง มองการผลิตซึ่�ำละครโทรทัศน์ในปีระเทศไทย

ผ่านแนวคิดและทฤษฎี ของ เพัิ�มพัร  ณ นคร ที�ศึกษาแนวคิดและทฤษฎีที�นำมา

อธัิบัายการผลิตซึ่�ำละครโทรทัศน์ในปีระเทศไทย เพ่ั�อให้เห็นถึงวิวัฒนาการใน
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วารสารการส่�อสารและส่�อบููรณาการ คณะการสื่่�อสื่ารมวลชน มหาวิทยาลัยเชียงใหม่

        ปีีที� 11 ฉบัับัที� 2 กรกฎาคม - ธัันวาคม 2566   ง



 บัทความเร่�อง Examining the COVID-19 Infodemic on Twitter: 

A Social Network Analysis in the Context of Thailand ของ Abhibhu 

Kitikamdhorn และ Pirongrong Ramasoota ใช้วิธัีการวิเคราะห์ข้อมูล (data 

analytics) มาวิเคราะห์ภาวะการแพัร่ระบัาดของข้อมูลเท็จั/ข้อมูลบิัดเบัอ่นเกี�ยวกับั

โควิด-19 ร่วมกับัการวิเคราะห์เคร่อข่ายเพั่�อวิเคราะห์รูปีแบับัการแพัร่กระจัาย ซึ่ึ�ง

สื่ามารถนำไปีวางแผนรบััมอ่กบััการแพัรร่ะบัาดของขอ้มลูขา่วปีลอมที�มปีีระสิื่ทธัภิาพั

ได้ในด้านอ่�น ๆ ต่อไปี นอกจัากนี�ยังมีบัทความที�ศึกษาการสื่่�อสื่ารเพั่�อการโน้มน้าว

ใจัในบัริบัททางการเม่องเร่�อง กลยุทธั์การชักจัูงใจัของคณะก้าวหน้าผ่านเฟซึ่บัุ�ก

แฟนเพัจั ของ ชมพัูนุท วุฒิมา และ กรวรรณ กฤตวรกาญจัน์ การสื่่�อสื่ารในบัริบัท

ของวัฒนธัรรมย่อยเป็ีนบัทความที�เปิีดมุมมองของผู้อ่านเข้าสืู่่การทำความเข้าใจั

วัฒนธัรรมของกลุ่มคน/ชุมชนที�อาจัยังไม่เป็ีนที�รู้จัักนักในสื่ังคม ดังบัทความเร่�อง 

อัตลักษณ์ปีกาเกอะญอในบัทเพัลงของศิลปิีนกรณีศึกษา สืุ่วิชาน พััฒนาไพัรวัลย์ 

ณัฐวุฒิ ธัุระวร และบััญชา มุแฮ ของ ทินภัทร ภัทรเกียรติทวี และ จัิรเวทย์ รักชาติ 

และบัทความเร่�อง กรณศีกึษาผลติภณัฑิผ์า้ไหมมดัหมี�ลายนพัเกลา้เฉลมิพัระเกยีรติ

ของกลุม่หตัถกรรมคุม้สื่ขุโข บัา้นดอนขา่ จังัหวดัขอนแกน่ ดว้ยการเลา่เร่�องราวและ

การเพัิ�มมลูคา่ใหก้บััผลติภณัฑิช์มุชน ของ สื่รยีา วจิัติรเสื่ถียร และ ชนิกานต ์สื่บ่ัผาสุื่ข

 วารสื่ารการสื่่�อสื่ารและสื่่�อบูัรณาการหวังว่าผู้อ่านจัะได้รับัความรู้และ

ความเขา้ใจัการสื่่�อสื่ารในบัริบัทตา่ง ๆ  ทางสื่งัคม และชว่ยขยายการสื่ร้างความเขา้ใจั

และเรียนรู้ถึงความแตกต่างหลากหลายของผู้คนในสื่ังคมที�เปี็นปีระเด็นน่าสื่นใจัยิ�ง

ต่อการศึกษาต่อยอดในอนาคต ซึึ่�งเราจัะนำมาเผยแพัร่ให้กับัผู้อ่านวารสื่ารในฉบัับั

ต่อ ๆ ไปี
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ขั�นตอนการดำเนินงาน

 การพัจิัารณาคดัเลอ่กบัทความ  และการตพีัมิพัเ์ผยแพัรบ่ัทความ  มขีั�นตอน 

ดังต่อไปีนี�

 1. กองบัรรณาธักิารพัจิัารณากลั�นกรองบัทความในเบั่�องต้น  โดยพัจิัารณาจัาก 

ความสื่อดคล้องของเน่�อหาของบัทความกับัขอบัเขตเน่�อหาของวารสื่าร ความน่าสื่นใจั  

การนำเสื่นอองค์ความรู้ใหม่ ความครบัถ้วนตามมาตรฐานวิชาการ และพิัจัารณา 

ความซึ่�ำซ้ึ่อนของบัทความ 

 2. บัทความที�ผ่านการพิัจัารณากลั�นกรองจัากกองบัรรณาธิัการเบั่�องต้นจัะถูก 

นำส่ื่งให้ผู้ทรงคณุวุฒใินสื่าขาวชิาที�เกี�ยวข้อง จัำนวน 3 คน  พัจิัารณาโดยใช้รปูีแบับั  

ผูู้พัิจัารณาไม่ทราบัช่�อผู้เขียน และผู้เขียนไม่ทราบัช่�อผู้พิัจัารณา (double-blind 

peer review) ผลการพิัจัารณาของผู้ทรงคุณวุฒิถ่อเป็ีนที�สิื่�นสุื่ด โดยได้รับัการ

ปีระเมินผ่าน จัากผู้ทรงคุณวุฒิอย่างน้อย 2 ใน 3 คน

 3.  กระบัวนการพัจิัารณาบัทความตามขอ้  1  และ  2  จัะใชเ้วลาไม่เกนิ  3  เดอ่น  

โดยกองบัรรณาธักิารจัะแจ้ังผลการพัจิัารณาให้ผูเ้ขยีนทราบั หากกระบัวนการพัจิัารณา 

ล่าช้ากว่าที�กำหนด กองบัรรณาธัิการจัะแจั้งให้ผู้เขียนทราบั ถึงความล่าช้าดังกล่าว 

 4. ในกรณีที�จัะต้องมกีารแก้ไข หรอ่ปีรับัปีรงุบัทความ ให้ผูเ้ขยีนแก้ไขบัทความ 

และนำสื่่งกองบัรรณาธัิการภายใน 7 - 14 วัน นับัตั�งแต่วันที�ได้รับัผลการพัิจัารณา

 5. กองบัรรณาธิัการจัะนำบัทความที�ผา่นการพิัจัารณาและแก้ไขแล้วเขา้สู่ื่ 

กระบัวนการเรียงพัิมพั์ และการตีพัิมพั์เผยแพัร่ โดยกองบัรรณาธัิการจัะแจั้ง 

กำหนดการตพีัมิพ์ัเผยแพัร่เบั่�องต้นให้ผูเ้ขยีนทราบั และกองบัรรณาธักิารจัะดำเนนิการ 

จััดสื่่งหนังสื่่อตอบัรับัการตีพัิมพั์ให้ผู้เขียน 

 6.  ผู้เขียนจัะได้รับัวารสื่ารการสื่่�อสื่ารและสื่่�อบัูรณาการ จัำนวน  2  เล่ม  

เปี็นการตอบัแทนโดยกองบัรรณาธิัการจัะจััดส่ื่งวารสื่ารให้แก่ผู้เขียนภายในระยะ

เวลา 2 เด่อน นับัตั�งแต่วารสื่ารการสื่่�อสื่ารและสื่่�อบัูรณาการได้รับัการเผยแพัร่

ญ
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หมายเหตุ

 วารสื่ารการส่ื่�อสื่ารและสื่่�อบัรูณาการ Journal  of Communication and 
Integrated Media มุ่งมั�นที�จัะรักษามาตรฐานทางจัริยธัรรมในการตีพัิมพั์ผลงาน 
ดังนั�น ทุกภาคสื่่วนที�เกี�ยวข้องจัะต้องปีฏบิัตัติามหลกัการและจัรยิธัรรมในการตพีัมิพ์ั
ผลงานอย่างเคร่งครดั

บูที่บูาที่และหน้าที่่�ของผู้นิพนธั์

 1. ผู้เขียนต้องรับัรองว่าผลงานของผู้เขียนที�จััดสื่่งมานั�น เปี็นผลงานใหม่ 
และไม่เคยตีพัิมพั์ที�ใดมาก่อน
 2. ผู้เขียนต้องรายงานข้อเท็จัจัริงที�เกิดจัากการทำวิจััย ไม่บัิดเบั่อนข้อมูล 
หร่อให้ข้อมูลที�เปี็นเท็จั
 3. ผู้เขียนต้องไม่คัดลอกผลงานของผู้อ่�น และต้องมีการอ้างอิงทุกครั�ง 
เม่�อนำผลงานของผู้อ่�นมานำเสื่นอหร่อนำมาอ้างอิงในเน่�อหาบัทความของตน
 4.  ผูเ้ขยีนตอ้งไมน่ำผลงานไปีเผยแพัรห่รอ่ตพีัมิพัก์บััแหลง่อ่�น ๆ   หลงัจัากที� 
ได้รับัการตีพัิมพั์กับัวารสื่ารการสื่่�อสื่ารและสื่่�อบัูรณาการ 
 5. ช่�อผู้เขียนที�ปีรากฏในบัทความ ต้องเปี็นผูู้ที�มีสื่่วนร่วมในผลงานนี�จัริง
 6. ผู้เขียนต้องเปีิดเผยแหล่งทุนสื่นับัสื่นุนการจััดทำผลงานทางวิชาการ
 7.  ผูเ้ขยีนต้องเขยีนบัทความให้ถูกต้องตามรปูีแบับัที� วารสื่ารการสื่่�อสื่ารและ
สื่่�อบัูรณาการได้กำหนดไว้ใน “คำแนะนำผู้เขียน”

 8. ผู้เขียนต้องระบัุผลปีระโยชน์ทับัซึ่้อน (ถ้ามี) 

ฎ

• ทัศนะและข้อคิดเห็นในวารสื่ารการสื่่�อสื่ารและสื่่�อบูัรณาการฉบัับันี� เป็ีนของ

ผูเ้ขยีนบัทความแต่ละท่าน ถ่อเปี็นความรับัผิดชอบัของผู้เขียนบัทความโดยตรง ซึ่ึึ�ง

กองบัรรณาธัิการวารสื่ารการสื่่�อสื่ารและสื่่�อบัูรณาการ ไม่จัำเปี็นต้องเห็นด้วย หร่อ

ร่วมรับัผิดชอบัใด ๆ

• บัทความและขอ้มลูที�ไดร้บััการตพีัมิพัใ์นวารสื่ารการสื่่�อสื่ารและสื่่�อบัรูณาการ ถอ่

เปีน็ลิขสิื่ทธัิ�ของวารสื่าร หากบุัคคลหรอ่หนว่ยงานใดต้องการนำข้อมูลไปีใชป้ีระโยชน์

ในทางวิชาการ ขอให้อ้างอิงแหล่งที�มาด้วย
จริยธัรรมในการต่พิมพ์ผลงาน (ethics and policies)
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บูที่บูาที่และหน้าที่่�ของผู้ที่รงคุณวุฒิิปีระเมินบูที่ความ

 1. ผู้ทรงคุณวุฒิต้องรักษาความลับั และไม่เปีิดเผยข้อมูลของบัทความ 

ให้ผู้ที�ไม่มีสื่่วนเกี�ยวข้องได้รับัรู้ ในช่วงระยะเวลาของการปีระเมินบัทความ  

(confidentiality)

 2. ผู้ทรงคุณวุฒิต้องคำนึงถึงคุณภาพัของบัทความเปี็นหลัก โดยพัิจัารณา 

บัทความภายใตห้ลกัการและเหตผุลทางวชิาการ โดยปีราศจัากอคตหิรอ่ความคดิเหน็ 

สื่่วนตัว และไม่มีสื่่วนได้สื่่วนเสื่ียกับัผู้เขียนใด ๆ ทั�งสื่ิ�น 

 3. ผู้ทรงคุณวุฒิต้องตระหนักว่าตนเองมีความรู้ความเข้าใจัในเน่�อหาของ 

ผลงานที�รับัปีระเมินอย่างแท้จัริง

 4. หลังจัากได้รับับัทความจัากบัรรณาธิัการวารสื่าร และผู้ทรงคุณวุฒ ิ

ตระหนักว่า ตนเองอาจัมีผลปีระโยชน์ทับัซ้ึ่อนกับัผู้เขียนบัทความ เช่น เป็ีนผู้ร่วม 

โครงการ หร่อรูจ้ักัผูเ้ขยีนบัทความเปีน็การสื่ว่นตวั หรอ่เหตผุลอ่�น ๆ  ที�ทำใหไ้มส่ื่ามารถ 

ใหข้อ้คดิเหน็และข้อเสื่นอแนะอย่างอสิื่ระได ้ผูท้รงคณุวฒุ ิ ควรแจ้ังใหบ้ัรรณาธักิาร 

วารสื่ารฯ ทราบั และปีฏิเสื่ธัการปีระเมินบัทความนั�น ๆ 

 5. ผู้ทรงคุณวุฒิต้องระบัุผลงานวิจััยที�สื่ำคัญ และสื่อดคล้องกับับัทความ

ที�กำลังปีระเมิน แต่ผู้เขียนบัทความไม่ได้อ้างถึง เข้าไปีในการปีระเมินบัทความด้วย  

นอกจัากนี� หากผูท้รงคุณวฒุติรวจัสื่อบัพับัว่า  บัทความที�รบััปีระเมนิ เป็ีนบัทความที� 

มคีวามเหมอ่น  หรอ่ซึ่�ำซ้ึ่อนกบััผลงานชิ�นอ่�น ๆ  ผูท้รงคณุวฒุติอ้งแจ้ังให้บัรรณาธิัการ

ทราบัโดยทันที 

 6. ผู้ทรงคุณวุฒิต้องรักษาระยะเวลาปีระเมินตามกรอบัเวลาปีระเมิน 

ที�วารสื่ารกำหนด

          ฏ
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บูที่บูาที่และหน้าที่่�ของบูรรณาธัิการ

 1. การตัดสื่ินใจัของบัรรณาธัิการต่อการยอมรับัหร่อปีฏิเสื่ธับัทความวิจััย 

เพ่ั�อการตีพิัมพั ์ควรขึ�นอยูกั่บัคณุภาพัของบัทความ ความสื่ำคัญ ความใหม่และความ 

ชดัเจันของบัทความวิจััย ตลอดจันความเกี�ยวข้องกับัขอบัเขตและนโยบัายวารสื่าร

 2. บัรรณาธักิารตอ้งใชเ้หตผุลทางวชิาการในการพัจิัารณาบัทความทุกครั�ง 

โดยปีราศจัากอคติที�มีต่อบัทความและผู้นิพันธั์ในด้านเช่�อชาติ เพัศ ศาสื่นา 

วัฒนธัรรม การเม่อง และสื่ังกัดของผู้เขียน

 3. บัรรณาธักิารตอ้งไมเ่ปีดิเผยขอ้มลูของผูเ้ขยีนบัความ และผู้ทรงคณุวฒุิ 

แก่บัุคคลอ่�น ที�ไม่เกี�ยวข้องในช่วงระยะเวลาของการปีระเมินบัทความ

 4. บัรรณาธิัการตอ้งไมม่สีื่ว่นไดส้ื่ว่นเสื่ยีกบััผูเ้ขยีนหรอ่ผู้ทรงคุณวฒุ ิไมน่ำ 

บัทความหร่อวารสื่ารไปีใช้ปีระโยชน์ในเชิงธุัรกิจัหร่อนำไปีเปี็นผลงานทางวิชาการ 

ของตนเอง

 5. บัรรณาธัิการต้องไม่ตีพัิมพั์บัทความที�เคยตีพัิมพั์ที�อ่�นมาแล้ว

 6. บัรรณาธิัการต้องมีการตรวจัสื่อบับัทความในด้านการคัดลอกผลงาน 

ผูอ้่�น (plagiarism)  อยา่งจัริงจังั โดยใชโ้ปีรแกรมที�เช่�อถอ่ได ้เพั่�อใหแ้นใ่จัว่าบัทความ 

ที�ตีพัิมพั์ในวารสื่ารไม่มีการคัดลอกผลงานของผู้อ่�น

 7. หากตรวจัพับัการคัดลอกผลงานของผูอ้่�นในกระบัวนการปีระเมินบัทความ  

บัรรณาธิัการต้องหยุดกระบัวนการปีระเมินและติดต่อผู้เขียนบัทความหลักทันที  

โดยขอคำชี�แจัง เพ่ั�อปีระกอบัการ “ตอบัรับั” หรอ่ “ปีฏิเสื่ธั” การตีพัมิพ์ับัทความนั�น ๆ   

 8. บัรรณาธักิารต้องไม่แก้ไขหรอ่เปีลี�ยนแปีลงเน่�อหาบัทความและผลปีระเมนิ 

ของผู้ทรงคุณวุฒิ รวมถึงไม่ปีิดกั�นหร่อแทรกแซึ่งข้อมูลที�ใช้แลกเปีลี�ยนระหว่าง 

ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เขียน

 9. บัรรณาธักิารตอ้งปีฏบิัตัติามกระบัวนการและขั�นตอนตา่ง ๆ  ของวารสื่าร 

อย่างเคร่งครัด และรักษามาตรฐานของวารสื่าร รวมถึงพััฒนาวารสื่ารให้มีคุณภาพั 

และมีความทันสื่มัยเสื่มอ

 10. บัรรณาธักิารตอ้งเตม็ใจัที�จัะแกไ้ขขอ้ผดิพัลาดการตพีัมิพั ์การทำใหเ้กดิ 

ความกระจั่าง การถอด-ถอนบัทความ และการขออภัย หากจัำเปี็น

ฐ
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รายละเอ่ยดการจัดพิมพ์

 1. การสื่่งบัทความ ใช้โปีรแกรม Microsoft Word ให้พัิมพั์ลงกระดาษ 

ขนาด A4 แบับัอักษร TH SarabunPSK ขนาด 14 Point ควรมีความยาวปีระมาณ  

10-20 หนา้ ระยะหา่งจัากขอบักระดาษ ทั�งดา้นบัน ดา้นลา่ง ดา้นซึ่า้ย และดา้นขวา  

2.54 เซึ่นติเมตร และระยะห่างระหว่างบัรรทัด เท่ากับั 1 (single space)

 2. ควรมีความยาวตั�งแต ่5,000 คำ แต่ไม่ควรเกนิกวา่ 15,000  คำ (จัำนวนคำ 

ถ่อตามการนับัจัำนวนคำใน Microsoft Word) หร่อควรมีความยาวปีระมาณ  

10-20 หน้า

 3. รูปีภาพั ที�ใช้ปีระกอบัในบัทความ นามสื่กุล jpg, jpeg หร่อ RAW หร่อ 

TIFF ความละเอียด 300 Pixel / High Resolution ขนาดไฟล์ไม่ต�ำกว่า 500KB

 4. การอา้งองิใหใ้ชร้ปูีแบับั APA, 7th Edition (American Psychological 

Association, 7th Edition) 

การส่งผลงานบูที่ความ TCI Thai Journals Online (ThaiJO)

 การสื่่งผลงานบัทความผ่านระบับั TCI Thai Journals Online (ThaiJO) 

ปีระกอบัด้วยเอกสื่ารดังนี� 

 1. แบูบูฟ้อร์มนำส่งบูที่ความ ซึ่ึ�ึ�งผู้เขียนรับัรองว่าบัทความที�นำสื่่งมานั�น 

เปี็นผลงานของผู้เขียนเอง ไม่เคยตีพัิมพั์ที�ใดมาก่อน และไม่อยู่ระหว่างเสื่นอ 

ให้วารสื่ารอ่�นพัิจัารณา จัำนวน 1 ฉบัับั (ดาวน์โหลดได้ที� https://shorturl.asia/

OJUkq)

 2. ไฟ้ล์ดิจิที่ัล 3 รูปีแบูบู ดังนี� 

 (1) บัทความต้นฉบัับัที�มีการจััดรูปีแบับัตามรายละเอียดที�วารสื่าร

กำหนดนามสื่กุล .pdf 

 (2) บัทความต้นฉบัับัที�มีการจััดรูปีแบับัตามรายละเอียดที�วารสื่าร 

กำหนดนามสื่กุล .doc หร่อ .docx

ฑ์
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 (3) รูปีภาพั ที�ใช้ปีระกอบัในบัทความ (ถ้ามี) นามสื่กุล jpg, jpeg 

หร่อ RAW หร่อ TIFF ความละเอียด 300 Pixel / High Resolution ขนาดไฟล์ 

ไม่ต�ำกว่า 500 KB

 ส่ื่งมายังกองบัรรณาธิัการโดยผ่านทางระบับั Thai Journals  

Online (ThaiJO) ของวารสื่ารการสื่่�อสื่ารและสื่่�อบัูรณาการที�เว็บัไซึ่ต์ 

https://so03.tci-thaijo.org/index.php/masscomm/index

 ทั�งนี� การส่ื่งบัทความเพ่ั�อขอรับัการพิัจัารณาตีพัิมพั์บัทความ 

กบััทางวารสื่าร กำหนดอตัราคา่บูริการตพิ่มพบ์ูที่ความในวารสารการส่�อสารและ

ส่�อบููรณาการ บูที่ความละ 2,400.-บูาที่ (สองพันส่�ร้อยบูาที่ถุ้วน) กรณีผู้เขียน

บัทความเปี็นคณาจัารย์ ผู้ปีฏิบััติงานในมหาวิทยาลัย หร่อนักศึกษา (First Author 

หรอ่ Corresponding Author) สื่งักดัคณะการสื่่�อสื่ารมวลชน มหาวทิยาลยัเชยีงใหม่ 

ไม่เก็บัค่าบัริการ

ติดต่อสอบูถุามข้อมูลเพิ�มเติมได้ที่่�

หน่วยบัริหารงานวิจััย คณะการสื่่�อสื่ารมวลชน มหาวิทยาลัยเชียงใหม่

ที�อยู่ 239 ถ.ห้วยแก้ว ต.สืุ่เทพั อ.เม่องเชียงใหม่ จั.เชียงใหม่ 50200 

โทรศัพัท์ 0-5394-2705 ต่อ 106 

อีเมล journalmc.cmu@gmail.com
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บทคิัดย่อั

 บทควิามทางวิิชาการนี้ี�เป็็นี้การวิิเคราะห์แนี้วิคิดอััตลัักษณ์กับงานี้วิิจััย
สื่่�อัสื่ารศึกึษาขอังไทย ในี้ปี็ พ.ศึ.2548-2565 โดยได้วิเิคราะห์งานี้วิจิัยัทั�งหมดจัำนี้วินี้ 
56 เร่�อัง ในี้ช่วิงระยะเวิลัา 17 ป็ี ใช้วิิธีีการคัดเลั่อักกลั่่มตัวิอัย่างแบบเฉพาะเจัาะจัง 
แลัะเลัอ่ักกล่่ัมตัวิอัย่างโดยใชเ้กณฑ์ง์านี้วิจิัยัที�ป็รากฏอัย่่ในี้ระบบฐานี้ TDC หรอ่ั Thai 
Digital Collection ที�เป็น็ี้ฐานี้ขอ้ัมล่ัจัากสื่ำนี้กังานี้บริหารเทคโนี้โลัยสีื่ารสื่นี้เทศึเพ่�อั
พฒันี้าการศึกึษากระทรวิงการอัด่มศึกึษา วิทิยาศึาสื่ตร ์วิจิัยั แลัะนี้วิตักรรม วิเิคราะห์
ข้อัม่ลัแบบสื่ร้างข้อัสื่ร่ป็ ใช้การวิิเคราะห์โดยการจัำแนี้กชนี้ิดข้อัม่ลั (typological 
analysis) จัากการวิิเคราะห์ทำให้สื่ามารถจัำแนี้กงานี้วิิจััยสื่่�อัสื่ารศึึกษาขอังไทย 
โดยเนี้้นี้ป็ระเด็นี้เกี�ยวิกับป็ระสื่บการณ์ชีวิิต อั่ดมการณ์ สื่ำนี้ึก กฎเกณฑ์์ พิธีีกรรม 
ซึ่ึ�งสื่ามารถอัอักมาได้เป็็นี้ 5 กลั่่ม ดังนี้ี� 1) อััตลัักษณ์ขอังป็ัจัเจักบ่คคลั: บ่คลัิกภัาพ
แลัะรสื่นิี้ยมเฉพาะตัวิ เป็็นี้อััตลัักษณ์ที�มีการป็ระกอับสื่ร้างผ่่านี้ตัวิตนี้ขอังตนี้เอัง 
2) อัตัลักัษณข์อังกลั่ม่คนี้ในี้ชว่ิงอัายต่า่ง ๆ : การต่อัส้่ื่ระหวิา่งควิามคาดหวิงัขอังสัื่งคม 



กับโลักควิามเป็็นี้จัริง 3) อััตลัักษณ์กลั่่มวิัฒนี้ธีรรมย่อัย: พ่�นี้ที�แสื่ดงตัวิตนี้ขอังคนี้ที�
แตกตา่ง 4) อัตัลักัษณช์ม่ชนี้แลัะเช่�อัชาต:ิ ป็ระกอับสื่รา้งจัากภ่ัมปิ็ระเทศึ บค่ลิักภัาพ 
บทเพลังแลัะอัาหาร แลัะ 5) อััตลัักษณ์ขอังสื่่�อั: ร่ป็แบบแลัะเนี้่�อัหาที�แตกต่าง 

คิำสื่ำคิัญ: แนี้วิคิดอััตลัักษณ์, สื่่�อัสื่ารศึึกษา, อััตลัักษณ์ขอังสื่่�อั

Abstract

 This article is a synthesis of identity concepts and Thai 
communication research in 2005-2022. This were synthesized from 
a total of 56 research studies over a period of 17 years. Researcher 
used a specific sample selection method and selected samples using 
research criteria that appear in the TDC or Thai Digital Collection base 
system, which is a database from the Office of Information Technology 
Administration for Education Development, Ministry of Higher 
Education, Science, Research and Innovation. Analyze conclusion-
based data using typological analysis from the analysis, it is possible to 
classify Thai communication studies. It focuses on issues related to life 
experiences, ideologies, consciousness, rules, and rituals. The findings 
can be classified into 5 groups as follow: 1) The identity of the individual: 
personality and unique taste. It is the identity that is created through 
one's self. 2) The identity of the people of different ages: the struggle 
between the expectations of society and real world. 3) Subculture: 
identification sphere of different people. 4) Identity, community, and 
ethnicity: constructed from topography, personality, music and food, 
and 5) Media identity: different forms and content.

Keywords: Identity Concepts, Thai Communication Research, Media Identity
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บูทนำ
 บัทความทางวิชาการนี�เปี็นการวิเคราะห์แนวคิดอัตลักษณ์กับังานวิจััย
สื่่�อสื่ารศึกึษาของไทย ในปี ีพ.ศึ.2548-2565 โดยได้วเิคราะห์งานวิจัยัทั�งหมดจัำนวน 
56 เร่�อง ในช่วงระยะเวลา 17 ปีี ใช้วิธัีการคัดเล่อกกล่่มตัวอย่างแบับัเฉพาะเจัาะจัง 
และเลอ่กกล่่มตัวอย่างโดยใชเ้กณฑ์ง์านวิจัยัที�ปีรากฏอย่่ในระบับัฐาน TDC หรอ่ Thai 
Digital Collection ที�เปีน็ฐานขอ้มล่จัากสื่ำนกังานบัริหารเทคโนโลยสีื่ารสื่นเทศึเพ่�อ
พฒันาการศึกึษากระทรวงการอด่มศึกึษา วทิยาศึาสื่ตร ์วจิัยั และนวัตกรรม วเิคราะห์
ข้อม่ลแบับัสื่ร้างข้อสื่ร่ปี ใช้การวิเคราะห์โดยการจัำแนกชนิดข้อม่ล (typological 
analysis) จัากการวิเคราะห์ทำให้สื่ามารถจัำแนกงานวิจััยสื่่�อสื่ารศึึกษาของไทย 
เพ่�อจััดกล่่มของอัตลักษณ์ตามเกณฑ์์ โดยเน้นปีระเด็นเกี�ยวกับัปีระสื่บัการณ์ชีวิต 
อ่ดมการณ์ สื่ำนึก กฎเกณฑ์์ พิธัีกรรม โดยจัะนำเสื่นอเริ�มตั�งแต่ อัตลักษณ์กับัความ
หมาย แนวคดิอตัลกัษณก์บัังานศึกึษาในสื่าขาวชิาตา่ง ๆ  และการจัดักล่ม่อตัลกัษณ์
กับัการศึึกษาสื่่�อสื่ารศึึกษา
 
แนวคิิด ทฤษฎีี แลัะงานวิจััยที�เกี�ยวข้อัง

 อััตลัักษณ์์: คิวามหมาย
 อััตลัักษณ์ (identity) เป็็นี้คำที�ถ่กกล่ัาวิถึงโดยทั�วิไป็ในี้ปั็จัจั่บันี้ทั�งในี้
ระดบัโลัก ระดับสื่ากลั ระดับท้อังถิ�นี้ แลัะระดับบค่คลั โดยอัตัลัักษณ์ไม่เพยีงแต่จัะ
เป็็นี้ป็ระเดน็ี้ทางวิชิาการที�กำลังัได้รบัควิามสื่นี้ใจัมากขึ�นี้ ในี้ฐานี้ะที�เป็็นี้เคร่�อังมอ่ัทาง
ควิามคดิเพ่�อัที�จัะเข้าใจัการเป็ลัี�ยนี้แป็ลังทางสื่งัคม วิฒันี้ธีรรม เศึรษฐกจิั แลัะการเมอ่ัง
ให้ชดัแจ้ังเท่านี้ั�นี้ หากแต่ยงัเป็็นี้เร่�อังราวิในี้ชีวิติป็ระจัำวัินี้ไม่ว่ิาจัะเป็็นี้มติขิอังชาติพนัี้ธี่ ์
ชนี้ชั�นี้ ศึาสื่นี้า สื่ถานี้ภัาพทางครอับครัวิซึึ่�งบค่คลัผ่่ห้นึี้�งดำรงอัย่่อักีด้วิย โดยอัตัลักัษณ์
มกีารศึกึษาอัย่างแพร่หลัายแลัะต่อัเนี้่�อังในี้เกอ่ับทก่ศึาสื่ตร์วิชิา 
 ราชบัณฑ์ิตยสื่ถานี้ให้ควิามหมายขอังคำวิ่า อััตลัักษณ์ (อั่านี้วิ่า อััด-ตา-
ลััก) ป็ระกอับด้วิย อััต (อััต-ตะ) ซึ่ึ�งหมายถึง ตนี้ หร่อัตัวิเอัง กับลัักษณ์ ซึ่ึ�งหมายถึง 
ลัักษณะเฉพาะตัวิ คำวิ่าอััตลัักษณ์ ตรงกับภัาษาอัังกฤษวิ่า Identity (อั่านี้วิ่า ไอั-
เดนี้-ติ-ตี�) หมายถึง ผ่ลัรวิมขอังลัักษณะเฉพาะขอังสิื่�งใดสิื่�งหนี้ึ�งซึ่ึ�งทำให้สิื่�งนี้ั�นี้เป็็นี้
ที�ร่้จัักหร่อัจัำได้ เช่นี้ นี้ักร้อังกลั่่มนี้ี�มีอััตลัักษณ์ทางด้านี้เสื่ียงที�เด่นี้มาก ใครได้ยินี้ก็
จัำได้ทันี้ที
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 ทฤษฎีอััตลัักษณ์ เริ�มต้นี้ขึ�นี้ในี้ช่วิงปี็ ค.ศึ.1950-1960 โดยนัี้กป็รัชญา 
3 ท่านี้ คอ่ั เจั.เจั.ซึ่ ีสื่มาร์ท, ย.่ที.เพลัสื่ แลัะเฮอัร์เบิร์ต ฟิิกล์ั (J.J.C.Smart, U.T.Place 
and Herbert Feigl) ทฤษฎีนี้ี�อัาศึยักรอับควิามคิดในี้ช่วิงศึตวิรรษที� 17 เป็็นี้ต้นี้มา 
แต่เน้ี้นี้ไป็ที�การวิจิัยัสื่มัยใหม่ที�มอังระบบการทำงานี้ขอังสื่มอัง (brain function) ซึ่ึ�ง
แบ่งหน้ี้าที�อัอักเป็็นี้สื่อังส่ื่วินี้ อักีทั�งเป็็นี้การมอังว่ิาสื่มอังแต่ลัะส่ื่วินี้ทำหน้ี้าที�แตกต่าง
กนัี้อัอักไป็ เช่นี้ สื่มอังส่ื่วินี้ที�ทำให้เกดิควิามร่ส้ื่กึเจับ็ป็วิด เกิดจัากสื่มอังส่ื่วินี้กลัาง แลัะ
เกดิป็ฏกิริยิาโต้ตอับ จัากแนี้วิคดิดงักล่ัาวิจังึเกดิป็ระโยคที�ว่ิา สื่มอัง คอ่ัจัติใจั (your 
mind is you brain) นี้ั�นี้คอ่ั ที�มาขอังแนี้วิคดิเร่�อังอัตัลักัษณ์
 Barber (1975) ได้สื่ร้างทฤษฎอีัตัลักัษณ์ขึ�นี้มาเพ่�อัการศึกึษาบค่ลักิภัาพ
ขอังผ่่้นี้ำทางการเม่อัง โดยได้สื่ร้างกรอับเพ่�อัทำควิามเข้าใจัต่อัพฤติกรรมขอังผ้่่นี้ำ
ทางการเม่อังโดยได้เน้ี้นี้ถึงควิามสื่ัมพันี้ธ์ีขอังผ่่้นี้ำในี้การสื่ร้างควิามสื่ัมพันี้ธ์ีกับผ่่้อั่�นี้
ตามบทบาทหน้ี้าที� ทางด้านี้ McCall et al. (1978) ได้ให้ควิามหมายขอังอัตัลักัษณ์
ว่ิาเป็็นี้ลักัษณะอัย่างใดอัย่างหนี้ึ�งในี้ตัวิบค่คลัหรอ่ัชนี้ชาติใดชนี้ชาติหนี้ึ�งที�ทำให้บค่คลั
นี้ั�นี้ร้่ตวัิว่ิาเขาเป็็นี้บค่คลัเป็็นี้ตวัิเขาเอังแตกต่างจัากคนี้อั่�นี้แลัะทำให้คนี้อั่�นี้ร่จ้ักัว่ิาเป็็นี้
ใครด้วิย 
 Mead (1934, อั้างถึงในี้ นี้ภัาพร หงสื่์ทอัง, 2547) นี้ักป็รัชญาสื่ังคมซึ่ึ�ง
มีผ่ลังานี้ที�ถ่กนี้ำมาใช้อัย่างกวิ้างขวิางในี้ควิามคิดเกี�ยวิกับอััตลัักษณ์ ได้เสื่นี้อัควิาม
เข้าใจัอัันี้เป็็นี้ป็ระโยชน์ี้ต่อัควิามเช่�อัมโยงระหว่ิางการที�เรามอังตนี้เอังอัย่างไร แลัะ
ควิามสื่ามารถขอังมน่ี้ษยชาติที�จิันี้ตนี้าการวิ่าผ่่้อั่�นี้เห็นี้เราอัย่างไร ทั�งนี้ี� เขาม่่งไป็ที�
กระบวินี้การอันัี้เกี�ยวิขอ้ังในี้การเช่�อัมโยงสื่ิ�งภัายในี้แลัะภัายนี้อัก (the internal and 
the external) เห็นี้ได้จัากการตัดสิื่นี้ใจัวิา่จัะสื่วิมเสื่่�อัผ้่าอัะไรนี้ั�นี้ เราต้อังจิันี้ตนี้าการ
ตวัิขอังเราเอัง ตอ้ังมอังตัวิเอังจัากภัายนี้อัก แลัะเราต้อังคิดแล้ัวิว่ิาผ่่อ่้ั�นี้เห็นี้เราอัยา่งไร
แลัะสื่ำนี้ึกร่้ตัวิเอัง (self-conscious)
 ในี้ช่วิงปี็ 1996 นี้ักวิิชาการอัย่าง Hall and Gay (1996) ได้อัธิีบาย
ลัักษณะขอังอััตลัักษณ์ว่ิาไม่ใช่สื่ิ�งที�มีอัย่่ตามธีรรมชาติหร่อัเกิดขึ�นี้ลัอัย ๆ แต่ก่อัร่ป็
ขึ�นี้มาภัายในี้วิัฒนี้ธีรรมช่วิงเวิลัาใดเวิลัาหนี้ึ�งโดยที�วิัฒนี้ธีรรมเป็็นี้สิื่�งที�ถ่กป็ระกอับ
การสื่ร้างทางสื่ังคม (social construct) แลัะไม่ใช่สื่ิ�งที�หย่ดนี้ิ�งตายตัวิ หากแต่เป็็นี้
วิงจัรซึ่ึ�งมีผ่่้เรียกวิ่า “วิงจัรแห่งวิัฒนี้ธีรรม” (circuit of culture) Jenkins (2004) 
ชี� ให้เหน็ี้วิา่ อัตัลักัษณ์มใิชส่ื่ิ�งที�มอีัย่แ่ลัว้ิในี้ตวัิขอังมันี้เอังหรอ่ักำเนิี้ดขึ�นี้มาพร้อัมกบัคนี้
หรอ่ัสื่ิ�งขอังแต่เป็น็ี้สื่ิ�งที�ถก่สื่ร้างขึ�นี้แลัะมีลักัษณะขอังควิามเป็น็ี้พลัวัิตอัย่่ตลัอัดเวิลัา
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 อัตัลักัษณ์ (identity) ในี้ทางจัติวิทิยาสื่งัคม หมายถงึ ควิามสื่ำนี้กึขอัง
แต่ลัะบค่คลัว่ิาตนี้เอังมีควิามแตกต่างจัากผ่่อ่้ั�นี้อัย่างไร กาญจันี้า แก้วิเทพ (2555) ได้
กล่ัาวิถงึอัตัลักัษณ์ไว้ิว่ิาอัตัลักัษณ์เป็็นี้เร่�อังขอัง “ฉนัี้” (I) แลัะ “พวิกเรา” (us) ในี้
ส่ื่วินี้ที�เกี�ยวิข้อังกับป็ระสื่บการณ์ชีวิิต อั่ดมการณ์ สื่ำนี้ึก กฎเกณฑ์์ พิธีีกรรม ฯลัฯ 
ที�ทำให้แตกต่างไป็จัาก “คนี้อ่ั�นี้” (others) แลัะ “พวิกเขา” (them)
 ป็ระสื่ิทธิี� ลัีป็รีชา (2547) กลั่าวิวิ่า อััตลัักษณ์มีควิามหมายสื่อังนี้ัยยะ
ด้วิยกันี้ ค่อัควิามเหม่อันี้แลัะควิามเป็็นี้ลัักษณะเฉพาะที�แตกต่างอัอักไป็ นี้ั�นี้ค่อั 
การตีควิามหมายเหม่อันี้กันี้บนี้พ่�นี้ฐานี้ขอังควิามสัื่มพันี้ธ์ีแลัะการเป็รียบเทียบกันี้
ระหวิ่างคนี้หร่อัสื่ิ�งขอังในี้สื่อังแง่ม่มมอัง ค่อัควิามคลั้ายคลัึงแลัะควิามแตกต่าง
 จั่ฑ์าพรรธี์ จัามจั่รี ผ่ด่งชีวิิต (2551) ได้กลั่าวิถึง อััตลัักษณ์วิ่า อััตลัักษณ์
แท้จัริง ค่อั เร่�อังขอังภัาพลัักษณ์ขอังตัวิตนี้ขอังมนี้่ษย์เรา (image of oneself) ที�ได้
จัากการมปี็ฏสิื่มัพนัี้ธีใ์นี้สื่งัคม (social interaction) แลัะเป็น็ี้ควิามเขา้ใจัทั�งในี้ระดบั
ที�เรามีต่อัตัวิเอังแลัะในี้ลัักษณะที�เกี�ยวิข้อังสื่ัมพันี้ธี์กับบ่คคลัอั่�นี้ ๆ ในี้สื่ังคมตลัอัด
ชั�วิ ชีวิิตเรา
 สื่ำหรับด้านี้การสื่่�อัสื่ารในี้ทัศึนี้ะขอัง Hall (1980) นี้กัทฤษฎีสื่ายวัิฒนี้ธีรรม
ศึกึษา เช่�อัว่ิาอัตัลักัษณ์เป็็นี้เพียงสื่ิ�งป็ระกอับสื่ร้าง โดยกล่ัาวิว่ิา ควิามเป็็นี้ตัวิตนี้นี้ั�นี้เป็็นี้
เพียงชิ�นี้ส่ื่วินี้หลัายๆ ชิ�นี้ที�ถ่กป็ระกอับรวิมกันี้ขึ�นี้มาเท่านัี้�นี้เอัง แลัะภัายใต้บริบทขอัง
สื่ถานี้การณ์อัย่างใดอัย่างหนี้ึ�งนี้ั�นี้อัาจัมีการเช่�อัมต่อัชิ�นี้ส่ื่วินี้ต่าง ๆ เข้าด้วิยกนัี้ แลัะส่ื่ง
ผ่ลัต่อัการแสื่ดงอัอักขอังบค่คลัในี้ลักัษณะหนี้ึ�ง แต่เม่�อัอัย่ภ่ัายใต้บรบิทที�แตกต่างอัอัก
ไป็ อัาจัจัะมกีารเช่�อัมชิ�นี้ส่ื่วินี้ต่าง ๆ แลัะส่ื่งผ่ลักระทบต่อัการแสื่ดงอัอักขอังบค่คลัในี้
อักีรป่็แบบหนึี้�งกไ็ด้
 กลั่าวิอัีกนัี้ยหนึี้�ง อััตลัักษณ์ เป็็นี้เร่�อังขอังกระบวินี้การป็ระกอับสื่ร้าง 
(process) มิใช่ผ่ลัผ่ลัิต (product) ที�เสื่ร็จัสื่ิ�นี้แลั้วิ ดังที� สื่มสื่่ข หินี้วิิมานี้ แลัะคณะ 
(2547) กล่ัาวิไวิว้ิา่ อัตัลักัษณ์ใด ๆ  ขอังคนี้เราไม่ไดเ้ป็น็ี้สื่ิ�งที�ตดิตวัิเรามาตั�งแต่กำเนิี้ด 
หากแต่เป็็นี้สื่ิ�งที�ถ่กป็ระกอับสื่ร้างขึ�นี้มาโดยสื่ังคม (social constructed) ภัายหลััง 
อัตัลักัษณจ์ังึเป็น็ี้เร่�อังที�รวิบรวิมไวิต้ั�งแตเ่กดิคำถามจันี้ถงึคำตอับดว้ิยการนี้ยิามวิา่ตวัิ
เราเป็น็ี้ใคร ซึึ่�งจัะเกิดขึ�นี้เม่�อัเราสื่่�อัสื่ารกับคนี้อั่�นี้ แลัะอัตัลักัษณ์กเ็ป็น็ี้เร่�อังการเมอ่ัง
ที�ต้อังการพ่�นี้ที�ทางสื่ังคม (space)
 โดยสื่รป่็อัตัลักัษณ์จัะมกีารนี้ยิามไป็ในี้รายลัะเอัยีดที�แตกต่างกนัี้ แต่มลีักัษณะ
ร่วิมกนัี้อัย่ป่็ระการคอ่ั อัตัลัักษณ์เป็็นี้สื่่�งที�จัะต้อังถก่ป็ระกอับสื่ร้างขึ�นี้ จัากคณ่ลักัษณะ
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เฉพาะขอังแต่ลัะบค่คลั แต่ลัะกลั่ม่คนี้ แต่ลัะกลั่ม่วิฒันี้ธีรรมย่อัย/กลั่ม่วิฒันี้ธีรรมเฉพาะ 
แต่ลัะกลั่่มช่มชนี้/สื่ังคม/ป็ระเทศึ แลัะเป็็นี้ค่ณลัักษณะเฉพาะขอังแต่ลัะกลั่่มอังค์กร
แลัะธี่รกิจั ที�ทำให้มีควิามโดดเด่นี้ โดยมีลัักษณะเฉพาะที�แตกต่างจัากบ่คคลัหร่อัสื่ิ�ง
อั่�นี้ ๆ เพ่�อัให้เป็็นี้ลัักษณะเฉพาะขอังแต่ลัะสื่ิ�งนี้ั�นี้ ๆ ที�ไม่ซึ่�ำแบบใคร
 แนวคิิดอััตลัักษณ์์กับงานศึึกษาในสื่าขาต่าง ๆ 
 สื่ำหรบัการศึกึษาทางด้านี้อััตลักัษณ์นี้ั�นี้ ได้รบัควิามสื่นี้ใจัจัากหลัากหลัาย
สื่าขาวิิชาทางด้านี้สื่ังคมวิิทยาแลัะมานี้่ษยวิิทยา ศึิลัป็ศึาสื่ตร์ หร่อัแม้กระทั�งสื่าขา
วิชิาการอัอักแบบนิี้เทศึศึลิัป์็ รวิมถึงสื่าขาวิชิานิี้เทศึศึาสื่ตร์ที�ให้ควิามสื่นี้ใจัในี้การศึึกษา
เร่�อังขอังอัตัลัักษณ์
 การนี้ำเร่�อังอััตลัักษณ์ไป็ศึึกษาทางด้านี้สัื่งคมวิิทยาแลัะมานี้่ษยวิิทยา
นี้ั�นี้จัะให้ควิามสื่ำคัญในี้การศึึกษาไป็ทางด้านี้ขอังควิามเป็็นี้มนี้่ษย์ เป็็นี้การศึึกษา        
อััตลัักษณ์อัย่างหนี้ึ�งขอังบ่คคลั ที�เป็็นี้สัื่ญลัักษณ์ เป็็นี้ค่ณลัักษณะเฉพาะอัย่างหนึี้�ง
ขอังมนี้ษ่ย์ เนี้่�อังจัากเม่�อัมนี้ษ่ย์มกีารมาอัย่่รวิมกันี้ในี้สัื่งคมกต็อ้ังมีการตดิตอ่ัสื่่�อัสื่าร
กนัี้ มกีารกระทำทางสัื่งคมที�รว่ิมกันี้ การที�แต่ลัะบค่คลัแสื่ดงอัอักมาเป็น็ี้ป็ฏิสื่มัพันี้ธ์ี
กันี้ในี้เชิงสื่ัญลัักษณ์ที�ทำให้เกิดอััตลัักษณ์เฉพาะขอังมนี้่ษย์ โดยทั�งนี้ี�การศึึกษาดัง
กลั่าวิเป็็นี้การศึึกษาการกำเนี้ิดแลัะวิิวิัฒนี้าการขอังเผ่่าพันี้ธี่์มนี้่ษย์ กล่่ัมวัิฒนี้ธีรรม 
รวิมถึงสื่ังคมมนี้่ษย์ ในี้ขั�นี้พัฒนี้าการขอังสื่ังคมด้านี้ต่าง ๆ ยกตัวิอัย่างงานี้วิิจััยทาง
ดา้นี้มานี้ษ่ยวิทิยา เชน่ี้ “การสื่ร้างอัตัลักัษณ์ขอังคนี้มอัญย้ายถิ�นี้ ศึึกษากรณีแรงงานี้
ข้ามชาติในี้จัังหวิัดสื่ม่ทรสื่าคร” สื่่กัญญา เบาเนี้ิด (2549) ซึ่ึ�งเป็็นี้การศึึกษาทาง
ด้านี้ควิามเป็็นี้มนี้่ษย์เกี�ยวิกับคนี้มอัญย้ายถิ�นี้ โดยศึึกษาเร่�อังขอังแรงงานี้ข้ามชาติ
ในี้จัังหวิัดสื่ม่ทรสื่าคร คนี้มอัญได้สื่ร้างอััตลัักษณ์ใหม่ที�เป็็นี้อััตลัักษณ์เชิงการเม่อัง
ซึ่ึ�งสื่่�อัถึงการแยกตัวิแลัะแตกหักกับรัฐพม่า โดยสื่ร้างสื่ำนึี้กเร่�อังชาติผ่่านี้การมี
ป็ระวิัติศึาสื่ตร์ แลัะสื่ัญลัักษณ์ร่วิม เช่นี้ วิันี้ชาติมอัญ ธีงชาติมอัญ เพลังชาติมอัญ 
ช่ดป็ระจัำชาติ สื่ัตวิ์สื่ัญลัักษณ์ (หงสื่์) เม่�อัเข้าสื่่่ภัาวิะท่นี้นี้ิยมโลักาภัิวิัตนี้์ทำให้กลั่่ม
ชาติพันี้ธี่์มอัญจัากป็ระเทศึพม่ากลัายเป็็นี้ผ่่้อัพยพแลัะอัย่่ในี้ฐานี้ะแรงงานี้ข้ามชาติ 
คนี้มอัญย้ายถิ�นี้ได้ซ่ึ่อันี้อััตลัักษณ์ควิามเป็็นี้พม่า แลัะเล่ัอักแสื่ดงอััตลัักษณ์ควิาม
เป็็นี้มอัญผ่่านี้ภัาษา วิัฒนี้ธีรรมป็ระเพณี แลัะการจััดงานี้วิันี้ชาติมอัญ หร่อัวิันี้รำลัึก
บรรพบร่ษ่มอัญ โดยที�คนี้มอัญยา้ยถิ�นี้มสีื่ำนึี้กอัย่เ่สื่มอัวิา่มาตภ่ัม่ขิอังตวัิเอังนี้ั�นี้อัย่ท่ี�
เม่อังมอัญ จัึงนี้ิยามตัวิเอังวิ่าเป็็นี้ “มอัญเม่อังมอัญ” มากกวิ่าเป็็นี้ “คนี้พม่า”
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 ควิามหลัากหลัายจัึงเกิดขึ�นี้กับอััตลัักษณ์ในี้ม่มมอังขอังนี้ักสื่ังคมวิิทยา
แลัะมานี้่ษยวิิทยา ซึึ่�งมีคำที�คาบเกี�ยวิกับควิามหมายโดยนี้ัยขอังอััตลัักษณ์ เช่นี้ 
ตัวิแทนี้ (agency) อังค์ตัวิแทนี้ (representative) อังค์ป็ระธีานี้ (subject , 
subjectives) ป็ัจัเจักชนี้ (individual) เหล่ัานี้ี�เป็็นี้ต้นี้ ซึ่ึ�งคำเหล่ัานีี้�พยายามที�จัะ
สื่่�อัสื่ภัาพขอังตัวิตนี้ขอังบ่คคลัขึ�นี้มา โดยอัาศึัยควิามเป็็นี้เหม่อันี้กันี้ก็ค่อั ควิามเป็็นี้
ป็ัจัเจัก แลัะการแสื่ดงอัอักที�มีนี้ัยสื่ำคัญ
 นี้อักจัากทางด้านี้สัื่งคมวิทิยาแลัะมานี้ษ่ยวิทิยาแล้ัวิ อัตัลักัษณ์ยงัถก่นี้ำไป็
ศึกึษาทางด้านี้ศึลิัป็ศึาสื่ตร์ ซึ่ึ�งศึลิัป็ศึาสื่ตร์นี้ั�นี้ ได้มกีารนี้ำเร่�อังขอังอัตัลัักษณ์มาศึึกษาในี้
หลัายสื่าขา เช่นี้ ศึลิัป็ศึาสื่ตร์ สื่าขาสื่งัคมเพ่�อัการพฒันี้า ศึลิัป็ศึาสื่ตร์ สื่าขาวิฒันี้ธีรรม
ศึกึษา ศึลิัป็ศึาสื่ตร์ สื่าขาวิฒันี้ธีรรมศึาสื่ตร์ เป็็นี้ต้นี้ ในี้ที�นี้ี�จัะขอัยกตวัิอัย่างการศึกึษา
อัตัลักัษณ์ทางด้านี้ศิึลัป็ศึาสื่ตร์ สื่าขาการพัฒนี้าสัื่งคม “การช่วิงชิงอัตัลัักษณ ์“กะเทย” 
ในี้งานี้คาบาเรตโ์ชวิ ์(เป็รมป็รดีา ป็ราโมช ณ อัยธ่ียา, 2546) เป็็นี้การศึกึษาถงึระบบ
ควิามเช่�อัควิามหมายที�ให้กบัลีัลัาชีวิติเร่�อังเพศึ แลัะการแสื่ดงตัวิตนี้ทางเพศึ ซึึ่�งกระ
เทยเลั่อักเป็ิดพ่�นี้ที�ทางสื่ังคมผ่่านี้การนี้ำเสื่นี้อัตัวิตนี้ในี้เง่�อันี้ไขต่าง ๆ ทั�งในี้ชีวิิต
ป็ระจัำวิันี้แลัะบนี้เวิทีในี้ฐานี้ะที�เป็็นี้สื่่วินี้หนึี้�งขอังธี่รกิจัท่อังเที�ยวิตัวิตนี้ แลัะเพศึ
ในี้ควิามหมายที�เป็็นี้สื่ถานี้ะมีควิามหลัากหลัายสื่ลัับกลัับไป็มาแล้ัวิแต่จัะเล่ัอักใช้
สื่ัมพันี้ธี์กับใครในี้สื่ถานี้การณ์ใด ถึงแม้จัะมีกระเทยบางคนี้เลั่อักเสื่นี้อับางด้านี้ขอัง
ตัวิตนี้สื่อัดคลั้อังกับภัาพลัักษณ์ไม่ดีที�สื่ังคมให้ไวิ้ก็ตาม แต่คนี้ในี้สื่ังคมควิรพิจัารณา
การเลั่อักแสื่ดงตัวิตนี้ขอังกระเทย โดยให้ควิามสื่ำคัญกับเง่�อันี้ไขทางสื่ังคมเป็็นี้หลััก
จัะเหน็ี้ไดว้ิา่การศึกึษาทางดา้นี้ศิึลัป็ศึาสื่ตรน์ี้ั�นี้เป็น็ี้การศึกึษาที�ม่ง่ใหค้วิามร่ท้ั�วิไป็แลัะ
ทักษะเชิงป็ัญญามิใช่วิิชาชีพเฉพาะด้านี้
 ในี้อักีแง่มม่ขอังการศึกึษาเกี�ยวิกบั “อัตัลักัษณ์” สื่าขาที�ให้ควิามสื่นี้ใจั
ที�ขาดอััตลัักษณ์ไม่ได้ค่อัสื่าขาการอัอักแบบนี้ิเทศึศึิลัป์็ ซึ่ึ�งให้อััตลัักษณ์เพ่�อัช่วิยในี้
การอัอักแบบสื่ถานี้ที� หรอ่ัการแสื่ดงตัวิตนี้ขอังพ่�นี้ที�ที�จัะอัอักแบบร้านี้ค้า เพ่�อัแสื่ดง
อััตลัักษณ์ขอังร้านี้ตัวิเอัง ยกตัวิอัย่าง การอัอักแบบอััตลัักษณ์อังค์กรสื่ำหรับ             
ร้านี้กาแฟิหิรันี้ยา, การอัอักแบบอััตลัักษณ์อังค์กรสื่ำหรับร้านี้มิลัาเคิ�ลั สื่เก็ต บอัร์ด,    
อัตัลักัษณร้์านี้กล้ัวิยทอัดธีรรมดา (อัรอ่ัยไมธ่ีรรมดา), การอัอักแบบพฒันี้าอัตัลัักษณ์
สื่ำหรบัรา้นี้กาแฟิอัล่ัตร้า เพ่�อัสื่รา้งเอักลักัษณ์แลัะสื่ง่เสื่รมิการขาย เป็น็ี้ต้นี้ อัตัลักัษณ์
ถ่กนี้ำมาใช้ในี้การอัอักแบบสื่ำหรับอังค์กร รวิมถึงการสื่ร้างอััตลัักษณ์ขอังอังค์กรให้
มเีอักลักัษณท์ี�โดดเดน่ี้ ในี้อักีแงม่ม่หนี้ึ�งอัาจัจัะนี้ำเร่�อังอัตัลัักษณม์าสื่รา้งเพ่�อัสื่ง่เสื่รมิ
การขายใหก้บัอังคก์ร รวิมถงึสื่รา้งควิามโดดเดน่ี้ สื่รา้งตวัิตนี้ใหเ้ป็น็ี้ที�ร่จ้ักัขอังบค่คลัอั่�นี้ ๆ
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 งานี้ทางด้านี้อััตลัักษณ์ที�มีการนี้ำเสื่นี้อัในี้ร่ป็แบบขอังกล่่ัมบริษัท 
มักจัะเกี�ยวิข้อังกับการอัอักแบบ โดยเฉพาะอัย่างยิ�งการอัอักแบบกราฟิิก การ
อัอักแบบ  อัตัลักัษณ์ขอังอังค์กรในี้ปั็จัจับั่นี้ นี้บัเป็น็ี้ยค่ขอังอิัเลัคทรอันิี้คส์ื่ที�มกีารนี้ำ
เอัาเทคโนี้โลัยีสื่มัยใหม่เข้ามาเป็็นี้เครี�อังม่อั เคร่�อังใช้แลัะเป็็นี้วิัสื่ด่อั่ป็กรณ์ช่วิยในี้
การอัอักแบบเกิดมีวิัสื่ด่สื่ำเร็จัร่ป็แลัะเคร่�อังม่อัอัิเลัคทรอันี้ิคส์ื่ที�ช่วิยในี้การทำงานี้
ได้อัย่างมีป็ระสื่ิทธีิภัาพ ดังเช่นี้ การใช้คอัมพิวิเตอัร์กราฟิิกมาช่วิยในี้การทำ Word 
Processing การเรียงพิมพ์ การจััดวิางร่ป็แบบขอังหน้ี้ากระดาษ การสื่ร้างภัาพ
ป็ระกอับ การเขยีนี้กราฟิแผ่นี้ภัม่ ิแผ่นี้ที� ตลัอัดจันี้งานี้เขยีนี้แบบตา่ง ๆ  แลัะที�สื่ำคญั
ค่อั ช่วิยในี้การสื่ร้างภัาพ (visualize) เพ่�อัหาแนี้วิทางควิามคิดสื่ร้างสื่รรค์ได้อัย่าง
รวิดเร็วิอัีกด้วิย ควิามหมายขอังการอัอักแบบอััตลัักษณ์ขอังอังค์กร (definition 
of graphic design) มีผ่่้ให้คำนี้ิยามขอังอััตลัักษณ์ขอังอังค์กร ไวิ้วิ่า การอัอักแบบ     
อัตัลักัษณ์ขอังอังค์กร ผ่ลังานี้อัอักแบบลักัษณะต่าง ๆ  เพ่�อัให้ผ่่ค้นี้ได้อัา่นี้ เชน่ี้ หนัี้งสื่อ่ั
นี้ิตยสื่าร การโฆษณา ภัาพยนี้ตร์ โทรทัศึนี้์ นี้ิทรรศึการ (Berryman, 1979)
 จัากควิามหมายขอังการอัอักแบบอัตัลักัษณข์อังอังคก์รที�อัา้งมา จัะเหน็ี้
วิ่าเป็็นี้การอัอักแบบที�มีขอับข่ายงานี้กวิ้างขวิางมากแลัะมีสื่่วินี้เกี�ยวิข้อังโดยตรงกับ
การอัอักแบบนี้เิทศึศึลิัป์็ (visual communication design) ในี้อันัี้ที�จัะต้อังเตรยีม
การแลัะนี้ำเสื่นี้อัข่าวิสื่าร (message) ต่อัผ่่้ด่แลั-ผ่่้อ่ัานี้ให้สื่ามารถรับร่้ควิามหมาย
แลัะแป็ลัควิามได้ทางสื่ายตาโดยการจััดสื่่�อักลัางต่าง ๆ เช่นี้ ตัวิอัักษร เคร่�อังหมาย
สื่ัญลัักษณ์ ร่ป็ภัาพแลัะอั่�นี้ๆ รวิมกันี้ ด้วิยกรรมวิิธีีขอังการขีด เขียนี้ การพิมพ์ 
การบันี้ทึกภัาพ ตลัอัดจันี้เทคนี้คิการสื่ร้างภัาพต่างๆ ทางเคร่�อังมอ่ั เคร่�อังจักัรกลัให้
เกิดเป็็นี้ร่ป็ร่างที�ป็ระณีต เรียบร้อัยสื่วิยงามเพ่�อัการติดต่อัสื่่�อัสื่ารแลัะโนี้้มนี้้าวิจัิตใจั
ขอังกลั่่มเป็้าหมาย (target group) ที�ต้อังการได้
 Berryman (1979)  ได้กล่ัาวิว่ิา นี้กัอัอักแบบอััตลักัษณ์ขอังอังค์กรมกัจัะ
ทำงานี้ที�เกี�ยวิข้อังกับสื่ิ�งต่อัไป็นีี้� คอ่ั สื่ญัลักัษณ์ (symblos) เคร่�อังหมาย (sign system) 
หนี้งัสื่อ่ั (books) นี้ติยสื่าร (magazines) หนี้งัสื่อ่ัพมิพ์ (newspapers) โฆษณา (ads)
นี้ทิรรศึการ (exhibits) แคทตาลัอ็ัก (catalogues) บรรจัภั่ัณฑ์์ (packages) แผ่่นี้
พบั (borchures) โป็สื่เตอัร์ (bosters) แผ่นี้ที� (maps) ป้็ายโฆษณา (billboards)           
การป็ระชาสื่มัพนัี้ธ์ี (promotions) แลัะหัวิจัดหมาย (letter heads)
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 อััตลัักษณ์์กับการศึึกษาสื่่�อัสื่ารศึึกษา
 สื่ำหรบัทางด้านี้สื่่�อัสื่ารศึกึษาหรอ่ันี้เิทศึศึาสื่ตร์นี้ั�นี้ กาญจันี้า แก้วิเทพ แลัะ
สื่มสื่ข่ หนิี้วิมิานี้ (2551) ได้ให้นี้ยิามไว้ิว่ิา อัตัลักัษณ์ขอังคนี้เรา ไม่ได้เป็็นี้สื่ิ�งที�ตดิตวัิ
เรามาแต่กำเนิี้ด หากแต่เป็็นี้สื่ิ�งที�ถก่ป็ระกอับสื่ร้างขึ�นี้มาโดยสัื่งคมในี้ภัายหลััง แลัะ
การจัะนี้ยิามตัวิตนี้ว่ิาเราเป็็นี้ใครได้นี้ั�นี้ จัะเป็็นี้ไป็ได้กต่็อัเม่�อัเราเข้าไป็ป็ฏสิื่มัพนัี้ธ์ีหรอ่ั
สื่่�อัสื่ารกบับค่คลัอั่�นี้ ๆ ด้วิยเหตน่ี้ี� ด้านี้หนี้ึ�งขอังอัตัลักัษณ์จังึเป็็นี้ป็ฏสิื่มัพนัี้ธ์ีที�เราร่ส้ื่กึ
ว่ิาเป็็นี้พวิกเดียวิกับคนี้อ่ั�นี้ (self-ascription) แลัะอีักด้านี้หนี้ึ�ง คนี้อ่ั�นี้กต้็อังร่สึ้ื่กเช่นี้
เดยีวิกบัเราด้วิย (ascription by others) ดงันี้ั�นี้ อัตัลักัษณ์จึังเป็็นี้ตวัิกำหนี้ดขอับเขต
ว่ิา เราเป็็นี้ใคร เราเหมอ่ันี้/ต่างจัากคนี้อั่�นี้อัย่างไร มใีครเป็็นี้สื่มาชกิกลั่ม่เดยีวิกนัี้กบัเรา
บ้าง เราควิรมีป็ฏสิื่มัพนัี้ธ์ีกบัคนี้อั่�นี้อัย่างไร แลัะคนี้อ่ั�นี้ ๆ ควิรจัะสื่านี้สัื่มพนัี้ธ์ีกบัเรา
อัย่างไร นี้อักจัากอัตัลักัษณ์จัะนิี้ยามตัวิตนี้ว่ิาเราเป็็นี้ใครได้แล้ัวินี้ั�นี้ อัตัลัักษณ์ยงัเป็็นี้
กระบวินี้การที�เกดิขึ�นี้เม่�อัเราเข้าไป็ป็ฏิสื่มัพันี้ธ์ีหรอ่ัสื่่�อัสื่ารกบับค่คลัอั่�นี้ ๆ  ด้วิยเหตน่ี้ี� ในี้
ระดบักลั่ม่สื่งัคมหนี้ึ�ง ๆ  จัะมอีัตัลักัษณ์ร่วิม (collective identity) ซึ่ึ�ง Melucci (1989, 
อ้ัางถงึในี้กาญจันี้า แก้วิเทพ แลัะสื่มสื่ข่ หนิี้วิมิานี้, 2551) อัธีบิายว่ิา เป็็นี้กระบวินี้การ
สื่ร้างสื่ำนี้กึร่วิมขอังกลั่ม่ต่าง ๆ  ในี้สื่งัคม อันัี้จัะทำให้สื่มาชกิได้ตระหนี้กัถงึลักัษณะร่วิม
ขอังกลั่ม่ แลัะเข้าใจัว่ิา “พวิกเรา” (us) มลีักัษณะแตกต่างไป็จัาก “พวิกเขา” (them) 
อัย่างไร สื่ำนี้กึร่วิมดังกล่ัาวิสื่ามารถสื่ร้างแลัะป็รบัเป็ลัี�ยนี้ได้โดยอัาศึยัสื่ญัลักัษณ์ต่างๆ 
ที�ถก่สื่ร้างขึ�นี้ในี้ระบบวัิฒนี้ธีรรมขอังกล่่ัม เช่นี้ เพลังพ่�นี้เมอ่ัง ตำนี้านี้เร่�อังวีิรกรรมขอัง
บรรพบร่่ษ เสื่่�อัผ้่าเคร่�อังแต่งกาย เป็็นี้ต้นี้ ดงันี้ั�นี้จึังกล่ัาวิได้ว่ิาสื่งัคมแลัะวิฒันี้ธีรรมมี
บทบาทในี้การสื่ร้าง การดำรงรกัษา แลัะป็รับเป็ลัี�ยนี้อัตัลักัษณ์โดยตรง
 กล่ัาวิสื่ำหรับการสื่่�อัสื่ารศึกึษา มกัเป็็นี้การศึกึษาในี้แนี้วิวัิฒนี้ธีรรมศึกึษา 
(cultural studies) มกัจัะถ่กกล่ัาวิควิบค่ไ่ป็กบัมโนี้ทศัึน์ี้ อัำนี้าจัการนี้ยิาม หรอ่ัการ
สื่ร้างควิามหมาย หรอ่ัการสื่ร้างภัาพตัวิแทนี้ควิามจัริง (representation) ซึึ่�งเม่�อันี้ำ
ไป็สัื่มพนัี้ธ์ี กบัอัตัลักัษณ์จังึถก่นี้ำมาศึกึษาป็รากฏการณ์ที�เกี�ยวิข้อังกบัการป็ระกอับ
สื่ร้าง โดยบทควิามวิชิาการนี้ี�ได้สื่งัเคราะห์งานี้วิจิัยัทางด้านี้นี้เิทศึศึาสื่ตร์ที�ได้นี้ำแนี้วิคิด
อัตัลักัษณ์ไป็ศึกึษา โดยได้สื่งัเคราะห์จัากงานี้วิจิัยั จัำนี้วินี้ 56 เร่�อัง ระหว่ิาง ปี็พ.ศึ.2548-
2565 ผ่่ว้ิจิัยัใช้วิธิีกีารคดัเลัอ่ักกลั่ม่ตวัิอัย่างแบบเฉพาะเจัาะจัง แลัะเลัอ่ักกลั่ม่ตวัิอัย่าง
โดยใช้เกณฑ์์งานี้วิจิัยัที�ป็รากฏอัย่ใ่นี้ระบบฐานี้ TDC หรอ่ั Thai Digital Collection 
ที�เป็็นี้ฐานี้ข้อัม่ลัจัากสื่ำนัี้กงานี้บริหารเทคโนี้โลัยีสื่ารสื่นี้เทศึเพ่�อัพัฒนี้าการศึึกษา
กระทรวิงการอัด่มศึกึษา วิทิยาศึาสื่ตร์ วิจิัยั แลัะนี้วัิตกรรม วิเิคราะห์ข้อัมล่ัแบบสื่ร้าง
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ข้อัสื่ร่ป็ ใช้การวิิเคราะห์โดยการจัำแนี้กชนี้ิดข้อัม่ลั (typological analysis) จัาก
การวิิเคราะห์ทำให้สื่ามารถจัำแนี้กงานี้วิิจััยสื่่�อัสื่ารศึึกษาขอังไทย โดยเน้ี้นี้ป็ระเด็นี้
เกี�ยวิกบัป็ระสื่บการณ์ชวีิติ อัด่มการณ์ สื่ำนึี้ก กฎเกณฑ์์ พธิีกีรรม ที�ทำให้แตกต่าง
ไป็จัาก “คนี้อ่ั�นี้” (others) แลัะ “พวิกเขา” (them) ซึึ่�งจัำแนี้กอัอักมาได้ 5 กลั่ม่ 
คอ่ั 1) อัตัลักัษณ์ขอังปั็จัเจักบค่คลั: บค่ลักิภัาพแลัะรสื่นี้ยิมเฉพาะตวัิ 2) อัตัลักัษณ์
ขอังกลั่่มคนี้ในี้ช่วิงอัาย่ต่าง ๆ: การต่อัสื่่้ระหว่ิางควิามคาดหวิังขอังสื่ังคม กับโลัก
ควิามเป็็นี้จัริง 3) อััตลัักษณ์กลั่่มวิัฒนี้ธีรรมย่อัย: พ่�นี้ที�แสื่ดงตัวิตนี้ขอังคนี้ที�แตก
ต่าง 4) อััตลัักษณ์ช่มชนี้แลัะเช่�อัชาติ: ป็ระกอับสื่ร้างจัากภั่มิป็ระเทศึ บ่คลิักภัาพ 
บทเพลังแลัะอัาหาร แลัะ 5) อััตลัักษณ์ขอังสื่่�อั: ร่ป็แบบแลัะเนี้่�อัหาที�แตกต่าง
 กลั่ม่ที� 1 อััตลักัษณ์์ขอังปัีจัเจักบค่ิคิลั: บค่ิลักิภัาพแลัะรสื่นิยมเฉพาะตัว
 อััตลัักษณ์ปั็จัเจักบ่คคลั เป็็นี้การศึึกษาอััตลัักษณ์ขอังบ่คคลั เป็็นี้
ค่ณลัักษณะเฉพาะที�อัย่่ในี้ตัวิบ่คคลัที�ทำให้มีควิามโดดเด่นี้ มีลัักษณะเฉพาะที�      
แตกต่างจัากบค่คลัอ่ั�นี้ เป็น็ี้ลักัษะเฉพาะขอังคนี้นี้ั�นี้ ๆ  ที�ไมซ่ึ่�ำแบบใคร โดยการศึกึษา
ทางด้านี้นี้ิเทศึศึาสื่ตร์นี้ั�นี้ เป็็นี้การศึึกษาที�เป็็นี้การให้การนี้ิยามตัวิตนี้ขอังตนี้เอัง     
ทั�งอัตัลักัษณ์ภัายในี้แลัะอัตัลักัษณ์ภัายนี้อัก ลักัษณะอัตัลักัษณ์ขอังปั็จัเจักบค่คลั เป็น็ี้
อััตลัักษณ์ที�เนี้้นี้การป็ระกอับสื่ร้างให้เห็นี้ถึงลัักษณะร่ป็ร่าง หนี้้าตา ภัาษา การแต่ง
กาย ลัักษณะทางกายภัาพ พฤติกรรมการแสื่ดงอัอัก การแสื่ดงควิามคิดเพ่�อัสื่ร้าง
อััตลัักษณ์ บ่คลัิกภัาพบางอัย่างขอังบ่คคลั อััตลัักษณ์เฉพาะตัวิขอังบ่คคลั 
เป็็นี้อััตลัักษณ์ที�ถ่กป็ระกอับสื่ร้างผ่่านี้ควิามคิด การแสื่ดง การสัื่มภัาษณ์
ผ่่านี้สื่่�อั ติดตั�งอั่ดมการณ์ผ่่านี้ สื่ะท้อันี้ควิามเป็็นี้พ่ทธีศึิลัป็์ วิิถีไทย เสื่ียดสื่ี
วิัตถ่ นิี้ยม โดยมีกฎเกณฑ์์หลััก ค่อั ควิามเช่�อัมั�นี้ในี้ควิามสื่ามารถขอัง
ตนี้เอัง ก ล้ัาหาญ กล้ัาพ่ด  ซึึ่� งผ่ลังานี้ดังกล่ัาวิสื่ะท้อันี้ผ่่ านี้ควิามเป็็นี้
ตั วิตนี้ขอังศึิ ลัป็ิ นี้ เพ่� อั ให้ เห็ นี้อัั ตลัั กษณ์ที� ชั ด เจันี้ยิ� ง ขึ� นี้  กรณีตั วิอัย่ า ง 
อััตลัักษณ์ขอังเฉลัิมชัย โฆษิตพิพัฒนี้์ (สื่่ทนี้ี ผ่าวิิจัิตร, 2554) 
 นี้อักจัากอััตลัักษณ์ที�แสื่ดงควิามเป็็นี้ตัวิตนี้แล้ัวิ อััตลัักษณ์ควิามงามในี้
แบบขอังมสิื่แกรนี้ด์ไทยแลันี้ด์ เป็็นี้การติดตั�งอัตัลักัษณ์ผ่่านี้ป็ระสื่บการณ์การป็ระกวิด        
มกีารตดิตั�งอัด่มการณ์ ควิามงาม แลัะเศึรษฐกิจั ภัายใต้นี้ยิามควิามงาม “สื่วิยพร้อัม
ใช้” โดยมีกฏเกณฑ์์หลััก คอ่ั ควิามกล้ัาแสื่ดงอัอักแลัะเป็็นี้ตวัิขอังตวัิเอัง พธิีกีรรม การ
เข้าร่วิมป็ระกวิดแลัะขายสื่นิี้ค้าผ่่านี้สื่่�อัทางสื่งัคม ควิามโดดเด่นี้ต่างจัากคนี้อั่�นี้ ควิาม
กล้ัาแสื่ดงควิามคดิเหน็ี้ อัย่างกรณตีวัิอัย่าง อัตัลักัษณ์ที�ผ่่านี้การป็ระกอับสื่ร้างให้เหน็ี้

10 วารสารการส่�อสารและส่�อบููรณาการ คณะการสื่่�อสื่ารมวลชน มหาวิทยาลัยเชียงใหม่

ปีีที� 11 ฉบัับัที� 2 กรกฎาคม - ธัันวาคม 2566



ถึงควิามงามเพ่�อัให้โดดเด่นี้อัย่างกรณีการสื่่�อัสื่ารอััตลัักษณ์ควิามงามผ่่านี้กิจักรรม
การป็ระกวิดมิสื่แกรนี้ด์ไทยแลันี้ด์ (วิรพงษ์ ป็ลัอัดม่สื่ิก, 2561) อััตลัักษณ์บางอัย่าง
เป็็นี้อััตลัักษณ์ผ่่านี้การป็ั�นี้จัักรยานี้ เป็็นี้การอั่ดมการณ์ผ่่้รักสื่่ขภัาพที�เนี้้นี้ผ่่านี้ภัาษา 
โดยมกีฎเกณฑ์ห์ลักั คอ่ั เป็น็ี้ผ่่ร้กัสื่ข่ภัาพ รกัควิามทา้ทาย ชอับการแขง่ขนัี้กบัตนี้เอัง 
รักธีรรมชาติ เป็็นี้ผ่่้ที�ตระหนี้ักเร่�อังสื่ิ�งแวิดลั้อัมแลัะรักควิามพอัเพียง กรณีตัวิอัย่าง
งานี้ขอัง (บ่ญญเลัขา มากบ่ญ, 2560)
 “อััตลัักษณ์ต่�ด” เป็็นี้การติดตั�งอััตลัักษณ์ผ่่านี้การเลั่าป็ระสื่บการณ์
เหต่การณ์ป็ระจัำวิันี้เพศึที� 3 ในี้เพจับันี้ทึกขอังต่�ด ติดตั�งผ่่านี้อั่ดมการณ์               
ควิามเท่าเทียมกันี้ขอังท่กเพศึ สื่ร้างผ่่านี้กฏเกณฑ์์ ควิามภัาคภั่มิใจัในี้ตัวิเอัง ผ่่านี้
พิธีีกรรมขบวินี้พาเหรดควิามภัาคภั่มิใจั (pride parade) ควิามโดดเด่นี้ที�แตก
ต่างจัากคนี้อั่�นี้ สื่ีร่้งที�ป็รากฏในี้กิจักรรมหร่อัภัาพโพรไฟิล์ั (profile) อัย่างกรณี
ศึึกษาขอัง นี้าวิินี้ เพิ�มป็ระย่ร (2562) การป็ระกอับสื่ร้างควิามหมายขอังอััตลัักษณ์
ขอังแต่ลัะป็ัจัเจักบ่คลั กลั่่มแฟินี้เพจัเฟิซึ่บ่�ก กรณีตัวิอัย่าง เพจั Lowcostcosly 
ป็ระกอับสื่ร้างผ่่านี้คอัสื่เพลัย์ การเลัียนี้แบบการแต่งกายขอังการ์ต่นี้ หร่อัเกม เป็็นี้
การสื่่�อัสื่ารวิัฒนี้ธีรรมพ่�นี้ฐานี้ร่วิมกันี้ในี้เร่�อังการ์ต่นี้ญี�ป็่�นี้ รวิมถึงคนี้ที�สื่นี้ใจัเหม่อันี้
กนัี้มาตดิตามกนัี้แลัะสื่่�อัสื่ารกนัี้จันี้เช่�อัมกนัี้ได ้แลัะสื่ะทอ้ันี้ควิามสื่นี้ใจัอัอักมาทั�งตวัิ
ตนี้ขอังเพจัแลัะกลั่ม่ผ่่ต้ดิตาม, เพจัตอ่ัมาเป็น็ี้เพจัที�มช่ี�อัว่ิาเพจับนัี้ทกึขอังต่�ด ที�สื่รา้ง
อััตลัักษณ์ขอังต่�ดอัอักมาในี้ร่ป็แบบขอังเพศึที�สื่ามที�มีควิามเช่�อัมั�นี้ มีแรงกดดันี้
เร่�อังเพศึทางสื่ังคม การต้อังการเป็็นี้ที�ยอัมรับ การอัยากเป็ลัี�ยนี้แลัะอัยากเอัาชนี้ะ 
ลักัษณะขอังกลั่ม่เพศึที�สื่ามที�แสื่ดงอัอักมาจัะเป็น็ี้การแสื่ดงผ่า่นี้การใชภ้ัาษา การเล่ัา
เร่�อังเหต่การณ์ในี้ชีวิิตป็ระจัำวิันี้ที�เกิดขึ�นี้ เป็็นี้เร่�อังที�มีควิามยาวิ ต้อังการสื่่�อัให้เห็นี้
ถึงการทำจัม่ก ทำหนี้้า ทำศึัลัยกรรม เพ่�อัเพศึที�เป็็นี้เพศึอัะไรก็ได้ไม่มีการจัำกัดเพศึ 
ทา้ยที�สื่ด่อัตัลักัษณต์่�ด พบวิา่ เป็น็ี้เพศึที�ไมใ่ชผ่่่ช้าย เป็น็ี้ตัวิขอังตวัิเอัง แต่งตวัิเหมอ่ันี้
ผ่่้ชายป็กติ ผ่มสื่ั�นี้ ย้อัมผ่มสื่ีทอัง เสื่่�อัย่ด กางเกงขายาวิ บางครั�งก็แต่งตัวิเป็็นี้ผ่่้หญิง
เต็มตัวิ ใสื่่วิิกผ่มสื่ีทอัง ไลัฟิ์สื่ไตสื่์ชอับพบป็ะเพ่�อันี้ ด่หนี้ัง ท่อังเที�ยวิ เป็็นี้มิตรกับท่ก
คนี้ ต่�ดไม่ใช่ตัวิตลัก บ้าผ่่้ชาย แลัะเพจัสื่่ดท้ายที�มีการศึึกษาในี้งานี้วิิจััยนี้ี� เพจั Bie 
the ska เป็น็ี้การนี้ำเสื่นี้อัอัตัลักัษณ์เด็กร่่นี้ใหม่คนี้ต่างจังัหวัิด ที�รกับ้านี้เกิด ล่ักอีัสื่านี้ 
ภัม่ใิจัในี้ตวัิเอัง กล้ัาแสื่ดงอัอัก เป็น็ี้ผ่่ช้ายเต็มตวัิ มรีป่็รา่งหนี้า้ตา รสื่นี้ยิม สื่นี้ก่สื่นี้านี้
ขี�เลั่นี้ ชอับการแสื่ดงอัอัก การแต่งกายที�เนี้้นี้เสื่่�อัย่ดที�มีสื่ีสื่ันี้ เป็็นี้การป็ระกอับสื่ร้าง
จัากบค่ลักิภัาพบางอัยา่ง แลัะลักัษณะนี้สิื่ยัขอังเดก็ร่น่ี้ใหมร่ว่ิมถงึป็ระกอับสื่รา้งผ่า่นี้
การแต่งกายเพ่�อัให้มีอััตลัักษณ์ที�โดดเด่นี้แตกต่างจัากคนี้อั่�นี้
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 ในี้ป็ัจัจั่บันี้กระบวินี้การสื่ร้างอััตลัักษณ์ก็จัะเริ�มย้ายไป็อัย่่ในี้พ่�นี้ที�ขอัง  
สื่่�อัใหม ่แตย่งัคงเป็น็ี้การสื่ร้างอัตัลักัษณ์การแต่งกายขอังผ่่ห้ญิงบนี้ส่ื่�อัสัื่งคมอัอันี้ไลัน์ี้
เฟิซึ่บ่�ก ติดตั�งผ่่านี้อั่ดมการณ์ ควิามเป็็นี้ผ่่้หญิงไทยแต่งกายด้วิยผ่้าไทยทอัม่อั สื่ร้าง
ผ่่านี้เกณฑ์์ควิามภัาคภั่มิใจัในี้ควิามเป็็นี้ไทย ผ่่านี้พิธีีกรรม การโพสื่ต์บนี้สื่่�อัสื่ังคม 
อัอันี้ไลันี้์เฟิซึ่บ่�ก กรณีตัวิอัย่างขอัง อัรอั่ษา บัวิบานี้ แลัะ บ่หงา ชัยสื่่วิรรณ (2565) 
ศึึกษากระบวินี้การสื่ร้างอััตลัักษณ์แลัะการสื่่�อัสื่ารอััตลัักษณ์ขอังผ้่่หญิงที�แต่งกาย
ด้วิยผ้่าไทยทอัม่อับนี้สื่่�อัสัื่งคมอัอันี้ไลัน์ี้เฟิซึ่บ่�ก เป็็นี้การสื่ร้างอััตลัักษณ์ขอังผ่่้หญิง
ด้วิยผ้่าไทยทอัม่อั โดยมีการสื่ร้างตัวิบทในี้การสื่่�อัสื่ารอััตลัักษณ์ผ่่านี้สื่่�อัสัื่งคมอัอันี้
ไลันี้์เฟิซึ่บ่�กอัย่่ 2 ร่ป็แบบด้วิยกันี้ ทั�งการป็ระกอับสื่ร้างควิามเป็็นี้จัริงทางสื่ังคมที�
เป็็นี้การสื่่�อัสื่ารอััตลัักษณ์ทางสื่ังคม แลัะการสื่่�อัสื่ารอััตลัักษณ์จัากการเลั่าเร่�อังที�
เป็็นี้การสื่่�อัสื่ารอััตลัักษณ์สื่่วินี้บ่คคลั
 กลั่่มขอังอััตลัักษณ์ป็ัจัเจักบ่คคลักลั่่มนี้ี� ทำให้เข้าใจัถึงวิิธีีการสื่ร้าง         
อััตลัักษณ์ขอังแต่ลัะบ่คคลัผ่่านี้ร่ป็ร่าง หนี้้าตา ภัาษา การแต่งกาย ลัักษณะทาง
กายภัาพ พฤติกรรมการแสื่ดงอัอัก อััตลัักษณ์ในี้กล่่ัมนีี้�จัะถ่กป็ระกอับสื่ร้างผ่่านี้
ควิามคิด การแสื่ดง ผ่่านี้ป็ระสื่บการณ์ขอังตนี้เอัง โดยการติดตั�งอั่ดมการณ์ก็ขึ�นี้อัย่่
กับลัักษณะขอังอััตลัักษณ์แต่ลัะบ่คคลั ควิามกล้ัาแสื่ดงอัอักแลัะเป็็นี้ตัวิขอังตนี้เอัง 
พิธีีกรรมขอังกลั่่มอััตลัักษณ์ป็ัจัเจักบ่คคลักลั่่มนี้ี� ก็จัะมีการแสื่ดงผ่่านี้งานี้ศึิลัป็ะ เวิที
การป็ระกวิด ผ่่านี้การแต่งกาย ผ่่านี้การสื่ร้างบ่คลิักภัาพบางอัย่าง เพ่�อัให้ตนี้เอัง
ชัดเจันี้โดดเด่นี้ แตกต่างจัากคนี้อั่�นี้
 กลั่่มที� 2 อััตลัักษณ์์ขอังกลั่่มคินในช่วงอัาย่ต่าง ๆ: การต่อัสืู่้ระหว่าง
คิวามคิาดหวังขอังสื่ังคิมกับโลักคิวามเปี็นจัริง
 การวิเิคราะห์งานี้วิจิัยัต่าง ๆ  พบว่ิาอัตัลักัษณ์ในี้กล่่ัมนีี้� จัะเป็็นี้การให้ควิาม
หมายแลัะป็ระกอับสื่ร้างผ่่านี้ช่วิงกลั่ม่เดก็ วิยัร่น่ี้หรอ่ักลั่ม่เยาวิชนี้ แลัะกลั่ม่ผ่่ส่้ื่งอัาย่ 
อััตลัักษณ์ขอังเด็กในี้งานี้นี้ิเทศึศึาสื่ตร์ จัะถ่กป็ระกอับสื่ร้างในี้ภัาพยนี้ตร์ไทยที�มีตัวิ
ลัะครเดก็เป็็นี้หลักั การตดิตั�งอัตัลักัษณ์ควิามเป็็นี้เดก็ ผ่่านี้ป็ระสื่บการณ์ลักัษณะควิาม
เป็็นี้ธีรรมชาตขิอังเดก็ ที�มกีารตดิตั�งอัด่มการณ์การแสื่ดงควิามเหมาะสื่มตามวิยัในี้ทาง
ที�เหมาะสื่ม โดยมกีฏเกณฑ์์ คอ่ั การเป็็นี้เพ่�อันี้ที�ดต่ีอักันี้ การสื่ร้างอัตัลักัษณ์ขอังเดก็ยงั
คงถก่สื่ร้างด้วิยควิามคาดหวัิงขอังสัื่งคมแลัะวัิฒนี้ธีรรมไทย ผ่่านี้การเล่ันี้กันี้ขอังกล่่ัมเด็ก  
กรณตีวัิอัย่างงานี้ขอัง ฉนัี้ท์ชนิี้ด เจัรญิร่ง่รตัน์ี้ (2557) ตวัิลัะครเดก็จัะถก่สื่ร้างในี้ช่วิง
ชั�นี้ควิามสัื่มพนัี้ธ์ีได้แก่ อัตัลักัษณ์ลัก่ หลัานี้ เพ่�อันี้นัี้กเรยีนี้ พี�นี้้อัง สื่ามเณร เป็น็ี้ต้นี้ 
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ทั�งนี้ี� การสื่ร้างภัาพยนี้ตร์ไทยที�มีลัะครหลัักเป็็นี้เด็ก ผ่่้กำกับภัาพยนี้ตร์ต้อังการ
นี้ำเสื่นี้อัภัาพยนี้ตร์ที�สื่ะท้อันี้สื่ภัาพขอังสื่ังคม แลัะวิัฒนี้ธีรรมไทย ควิามรักควิาม
ผ่่กพันี้ขอังสื่ถาบันี้ครอับครัวิ โดยผ่่้ชมภัาพยนี้ตร์ก็มอังตัวิลัะครเด็กที�ถ่กนี้ำเสื่นี้อั
ผ่่านี้ภัาพยนี้ตร์มีพฤติกรรมที�เหมาะสื่มเป็็นี้ไป็ตามวิัยแลัะสื่ถานี้การณ์ในี้เร่�อัง
ซึ่ึ�งถ่อัว่ิาเป็็นี้ไป็ตามวัิยเด็ก การสื่ร้างอััตลัักษณ์ขอังเด็กยังคงถ่กสื่ร้างด้วิยควิาม
คาดหวิังขอังสื่ังคมแลัะวิัฒนี้ธีรรมไทยวิ่าเด็กต้อังมีควิามอั่อันี้น้ี้อัมถ่อัมตนี้ เคารพ
เช่�อัฟิังผ่่้ที�แก่อัาวิ่โสื่กวิ่า การตั�งใจัศึึกษาเลั่าเรียนี้ ขยันี้หมั�นี้เพียร รวิมถึงการไม่พ่ด
ถ้อัยคำหยาบคาย ควิามเป็็นี้เพ่�อันี้ที�ดี คอัยช่วิยเหล่ัอัซึึ่�งกันี้แลัะกันี้ การป็ระกอับ
สื่ร้างอััตลัักษณ์ขอังเด็ก จัะเป็็นี้การวิิเคราะห์ผ่่านี้ภัาพขอังมน่ี้ษย์ ผ่่านี้ลัักษณะ
ธีรรมชาติขอังเด็ก ยกตัวิอัย่างเช่นี้ อันี้่บาลัเด็กโข่ง ค่อัการสื่ร้างให้เห็นี้ถึงมิตรภัาพ
ขอังเด็ก โดยมอังว่ิาสื่ำหรับเด็กแลั้วิไม่วิ่าจัะโกรธี ไม่พอัใจักันี้มากขนี้าดไหนี้ เร่�อัง
ขอังมิตรภัาพเป็็นี้เร่�อังยิ�งใหญ่เสื่มอั การเล่ันี้ขอังกล่่ัมเด็ก ๆ มีจิันี้ตนี้าการอัันี้แสื่นี้
ยิ�งใหญ่ อัาจัจัะแกลั้งกันี้หร่อัไม่ยอัมกันี้ในี้เร่�อังขอังศัึกดิ�ศึรีบ้าง แต่ท้ายที�ส่ื่ดสิื่�ง
ที�เด็ก ๆ ต้อังการมากที�สื่่ด ก็ค่อัเป็็นี้เพ่�อันี้ที�ดีต่อักันี้คอัยช่วิยเหล่ัอัซึ่ึ�งกันี้แลัะกันี้
 การติดตั�งอััตลัักษณ์ควิามเป็็นี้วิัยร่่นี้ ผ่่านี้ป็ระสื่บการณ์การแสื่ดงอัอัก
ทางการเมอ่ัง ที�มกีารตดิตั�งอัด่มการณ์ป็ระชาธิีป็ไตย โดยมกีฏเกณฑ์์ค่อัการรวิมตวัิกนัี้
เพ่�อัสื่งัคม/การเมอ่ัง ผ่่านี้พิธีกีรรมการเข้าร่วิมชม่นี้ม่แลัะโพสื่ต์ในี้ส่ื่�อัทางสัื่งคม ซึึ่�งควิาม
โดดเด่นี้อัตัลักัษณ์ทางการเมอ่ังที�ทำให้แตกต่างจัากคนี้อั่�นี้ อัาทเิช่นี้ การท้าทายอัำนี้าจั
ขอังผ่่มี้อัำนี้าจัเหนี้อ่ัรฐัธีรรมนี้ญ่ กรณตีวัิอัย่างงานี้ขอัง กติตพิงษ์ ราชเกสื่ร (2558)      
ที�แสื่ดงให้เห็นี้ว่ิาวัิยร่่นี้มีการสื่่�อัสื่ารอัตัลักัษณ์ทางการเมอ่ังเพ่�อัให้เห็นี้ถึงการร่วิมกลั่ม่
เดยีวิกนัี้ ควิามรกัชาตแิลัะต่อัต้านี้การคอัรปั็ชั�นี้ อัตัลัักษณ์ดงักล่ัาวิถก่ป็ระกอับสื่ร้าง
ภัาพถ่ายขอังวิยัร่น่ี้ ภัาพที�มกีารบอักเล่ัาที�เกี�ยวิข้อังกบัการเมอ่ัง เช่นี้ ภัาพบรรยากาศึ
การชม่นี้ม่ที�อันี้ส่ื่าวิรย์ีป็ระชาธีปิ็ไตย โดยมข้ีอัควิาม “ราชดำเนี้นิี้..เหตก่ารณ์ป็กตนิี้ะคะ” 
ช่วิงดงักล่ัาวินี้ั�นี้เป็็นี้ช่วิงที�มกีารสื่ลัายการชม่นี้ม่รป่็แบบพฤตกิรรมในี้ชม่ชนี้ เป็็นี้ต้นี้ ทั�งนี้ี�
อัตัลักัษณ์ขอังวิยัร่น่ี้จัะเน้ี้นี้เร่�อังควิามต้อังการเป็็นี้ตวัิขอังตวัิเอังสื่ง่ ที�ถงึแม้จัะมกีาร
รวิมตวัิกนัี้เพ่�อัสื่งัคม โดยพยายามสื่่�อัสื่ารให้เหน็ี้ว่ิาเราเป็็นี้พวิกเดียวิกบัใครบ้าง แลัะ
ใครที�เหมอ่ันี้เรา อัย่างการรวิมกล่่ัมกนัี้ทางการเมอ่ังที�ได้กล่ัาวิไป็แล้ัวิ การรวิมกลั่ม่กนัี้
เพ่�อัสื่งัคม อังค์กร ชม่ชนี้ การเข้าค่ายช่วิยเหลัอ่ัเด็ก อัาสื่าช่วิยนี้กัท่อังเที�ยวิ อัอักค่าย
พฒันี้ากเ็ป็็นี้อักีอัตัลักัษณ์หนี้ึ�งขอังวัิยร่น่ี้ที�ถก่นี้ำเสื่นี้อัผ่่านี้การใช้เวิลัาว่ิางขอังวิยัร่น่ี้ให้
เป็็นี้ป็ระโยชน์ี้ (ขตัตยิา ชาญอัไ่ร, 2548)
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 นี้อักจัากนี้ี� การติดตั�งอััตลัักษณ์ขอังกลั่่มคนี้ในี้ช่วิงอัาย่ที�เป็็นี้วิัยร่่นี้หร่อั
กลั่่มเยาวิชนี้ ผ่่านี้ป็ระสื่บการณ์การแสื่ดงอัอักทางด้านี้เพศึ เพศึสื่ภัาพ ที�ติดตั�ง
อั่ดมการณ์ “ผ่่้ชายเป็็นี้ใหญ่” โดยมีกฎเกณฑ์์ การรับร่้เพศึสื่ภัาพขอังตนี้เอัง ผ่่านี้
การทำกิจักรรมต่าง ๆ โดยเฉพาะสื่่�อัใหม่ ที�สื่ะท้อันี้ตัวิตนี้แลัะอััตลัักษณ์บ่คลัิกภัาพ
ขอังตนี้เอังให้โดดเด่นี้แตกต่างจัากคนี้อ่ั�นี้ ๆ กรณีตัวิอัย่างขอัง ฐิตินัี้นี้ บ่ญภัาพ 
คอัมมอันี้ (2554) การสื่ร้างอััตลัักษณ์ในี้เร่�อังเพศึขอังวิัยร่่นี้ การให้ควิามสื่ำคัญกับ
สื่่�อัดิจัิทัลัสื่มัยใหม่ ที�เยาวิชนี้แสื่ดงอัอักทางลัักษณ์ผ่่านี้วิิธีีการตกแต่งโป็รไฟิล์ัในี้
โซึ่เซึ่ียลัมีเดียขอังตนี้เอัง การตั�งช่�อั ลัักษณะขอังร่ป็ที�ใช้ที�สื่ะท้อันี้ตัวิตนี้ สื่ะท้อันี้
อัตัลักัษณแ์ลัะบค่ลักิขอังตนี้เอัง ยกตวัิอัยา่งเชน่ี้ รป่็ตวัิเอังที�แสื่ดงบค่ลักิทา่ทางชอับ
เที�ยวิชอับผ่จัญภััย เพราะตัวิจัริงก็เป็็นี้คนี้ที�ชอับการผ่จัญภััยแลัะชอับการท่อังเที�ยวิ
มาก ร่ป็ใสื่่เสื่่�อัย่ดกับกางเกงยีนี้สื่์ เพ่�อัแสื่ดงอัอักถึงอััตลัักษณ์ที�เป็็นี้คนี้ง่าย ๆ สื่บาย 
เป็น็ี้ตน้ี้ กงัวิาฬ ฟิอังแกว้ิ (2550) ที�ศึกึษาอัตัลักัษณข์อังวิยัร่น่ี้ยงัถก่นี้ำเสื่นี้อัผ่า่นี้เร่�อัง
ขอังเพศึสื่ภัาพ อั่ดมการณ์ “ผ่่้ชายเป็็นี้ใหญ่” ที�เยาวิชนี้มีการรับร่้เพศึสื่ภัาพต่าง ๆ 
ตามที�สื่่�อัมวิลัชนี้นี้ำเสื่นี้อั วิ่ามี 3 แบบ ค่อัควิามเป็็นี้ผ่่้หญิง ผ่่้หญิงที�เรียบร้อัยเป็็นี้
นี้างเอัก ผ่่ห้ญงิเป็รี�ยวิจัะเซึ่ก็ซึ่ี� ผ่่ห้ญิงเก่งจัะเป็น็ี้คนี้สื่่ช้วีิติ ควิามเป็น็ี้ชาย ผ่่ช้ายสื่ภ่ัาพ
บร่่ษเป็น็ี้พระเอัก ผ่่ช้ายตวัิรา้ยเป็น็ี้คนี้ไมด่ ีผ่่ช้ายฉลัาดมคีวิามเป็น็ี้ผ้่่นี้ำ สื่ว่ินี้การรบัร่้
เพศึอั่�นี้ ๆ เยาวิชนี้จัะรับร่้ได้ 3 เพศึ ค่อั กระเทย เกย์ แลัะทอัมบอัย
 ไมเ่พียงกล่่ัมวัิยร่่นี้ที�ตอ้ังการสื่ร้างอัตัลักัษณ์ขอังตนี้เอังให้เกิดการยอัมรับ 
กลั่่มผ่่้หญิงก็ต้อังการการยอัมยอัมในี้สื่ังคมไทยเช่นี้กันี้ อัย่างกรณีอััตลัักษณ์แลัะ
การสื่่�อัสื่ารเพ่�อัสื่รา้งการยอัมรบัขอังผ่่บ้รหิารหญงิในี้อังคก์รไทย ซึ่ึ�งพบวิา่ อัตัลักัษณ์
ขอังผ่่้บริหารหญิงในี้อังค์กรไทย ป็ระกอับด้วิย อััตลัักษณ์ขั�นี้พ่�นี้ฐานี้ซึ่ึ�งเกิดขึ�นี้แลัะ
มีอัย่่กับตัวิผ่่้บริหารหญิงตั�งแต่เด็กเร่�อัยมา แลัะอััตลัักษณ์ที�พัฒนี้าขึ�นี้ภัายหลััง 
ซึ่ึ�งพัฒนี้าขึ�นี้ในี้ช่วิงเข้าสื่่่บทบาทบริหารระดับกลัางขึ�นี้ไป็ นี้อักจัากนี้ี� ในี้ช่วิงต้นี้ขอัง
การทำงานี้แลัะเป็็นี้ผ่่้บริหารระดับต้นี้ ผ่่้บริหารหญิงใช้อััตลัักษณ์ที�แสื่ดงถึงการมี
มนี้่ษยสื่ัมพันี้ธี์แลัะการท่่มเททำงานี้หนี้ักเพ่�อัสื่ร้างให้เกิดการยอัมรับ แลัะเม่�อัเข้า
สื่่่การเป็็นี้ผ่่้บริหารระดับกลัางจันี้ถึงระดับสื่่ง การเป็็นี้ผ่่้นี้ำที�เป็ลัี�ยนี้แป็ลังไป็ตาม
ตำแหนี้่งต้อังอัาศึัยการแสื่ดงตัวิตนี้ที�มีควิามกลั้าหาญ เข้มแข็งเพ่�อัสื่ร้างการยอัมรับ 
(วิิไลัลัักษณ์ คำแจั่ม, 2561)
 การติดตั�งอััตลัักษณ์กลั่่มผ่่้สื่่งอัาย่ ผ่่านี้ป็ระสื่บการณ์การเป็็นี้แกนี้นี้ำ
กลั่ม่ ผ่่านี้ป็ระสื่บการณ์การแสื่ดงอัอักผ่่านี้กจิักรรมต่าง ๆ ในี้ชม่ชนี้ ที�มกีารตดิตั�ง
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ด้านี้บวิกผ่่้สื่่งอัาย่มีค่ณค่านี้่ายกย่อัง สื่่วินี้ด้านี้ลับจัะถ่กนี้ำเสื่นี้อัภัาพควิามอั่อันี้แอั 
อัอ่ันี้ดอ้ัยในี้สัื่งคม โดยมกีฎเกณฑ์ค์อ่ัการรว่ิมกลั่ม่ทำกจิักรรมขอังผ่่ส้ื่ง่อัาย ่พธิีกีรรมคอ่ั 
การเข้าร่วิมกิจักรรมต่าง ๆ กรณีตัวิอัย่าง กำจัร หลั่ยยะพงศึ์ (2553) โดยป็ระกอับ
สื่ร้างอััตลัักษณ์ขอังผ่่้สื่่งอัาย่ผ่่านี้สื่่�อัภัาพยนี้ตร์ จัะพบผ่่้สื่่งอัาย่ในี้ด้านี้บวิก โดยผ่่้สื่่ง
อัายด่ม่คีณ่คา่ นี้า่ยกยอ่ังทั�งในี้ดา้นี้ควิามเช่�อั ศึาสื่นี้า ครอับครวัิแลัะการเป็น็ี้ตำนี้านี้
ที�มีชีวิิต สื่่วินี้ด้านี้ลับ ผ่่้สื่่งอัาย่จัะถ่กนี้ำเสื่นี้อัภัาพควิามอั่อันี้แอั อั่อันี้ด้อัย เป็็นี้           
ผ่่้พ่ายแพ้ให้กับสื่ังคมใหม่ทั�งในี้ครอับครัวิแลัะสื่ังคมบริโภัค โดยภัาพยนี้ตร์ไทยนี้ั�นี้
มีอัำนี้าจัในี้การสื่ร้างภัาพขอังผ่่้สื่่งอัาย่ โดยใช้กลัย่ทธี์ 3 แบบ ค่อั แบบผ่สื่มผ่สื่านี้
มติผิ่่ส้ื่ง่อัายใ่นี้ภัาพยนี้ตร ์กลัยท่ธีค์วิามบนัี้เทงิ แลัะการเลัา่เร่�อังโดยผ่า่นี้สื่ายตาผ่่ผ้่ลัติ 
กรณีตัวิอัย่าง  กำจัร หลั่ยยะพงศึ์ แลัะ กาญจันี้า แก้วิเทพ (2553) เช่นี้ การนี้ำเสื่นี้อั
ภัาพยนี้ตรเ์ร่�อังวิยัตกกระ ที�ทำใหเ้หน็ี้ป็ญัหาขอังผ่่ส้ื่ง่อัายก่บัครอับครวัิโดยเฉพาะในี้
สื่งัคมเมอ่ังเริ�มกลัายเป็น็ี้ปั็ญหาที�หลัากหลัายฝ่�ายเริ�มจับัตามอัง แลัะในี้โลักควิามเป็น็ี้
จัริงเป็น็ี้ป็ญัหาที�อัาจัจัะแกไ้ขไดย้าก เชน่ี้ การทอัดทิ�งคนี้ชราในี้บา้นี้พกัคนี้ชรา ควิาม
สื่ัมพันี้ธี์ระหวิ่างผ่่้สื่่งอัาย่กับลั่กหลัานี้ที�ขัดแย้งกันี้ เป็็นี้ต้นี้
 กลั่่มขอังอััตลัักษณ์ขอังกลั่่มคนี้ในี้ช่วิงอัาย่ต่าง ๆ ทำให้เข้าใจัถึงวิิธีีการ
สื่รา้งอัตัลักัษณข์อังแต่ลัะบค่คลัผ่า่นี้ป็ระสื่บการณข์อังตนี้เอังตามชว่ิงอัาย ่ หากเป็น็ี้
วิัยเด็ก จัะมีการติดตั�งอััตลัักษณ์ควิามเป็็นี้เด็กผ่่านี้ป็ระสื่บการณ์ลัักษณะควิามเป็็นี้
ธีรรมชาติขอังเด็ก ที�มีการติดตั�งอั่ดมการณ์การแสื่ดงควิามเหมาะสื่มตามวัิยในี้ทาง
ที�เหมาะสื่ม การติดตั�งอัตัลักัษณ์ขอังกล่่ัมคนี้ในี้ช่วิงอัายท่ี�เป็น็ี้วิยัร่น่ี้หรอ่ักล่่ัมเยาวิชนี้ 
ผ่า่นี้ป็ระสื่บการณก์ารแสื่ดงอัอักทางดา้นี้เพศึ เพศึสื่ภัาพ ที�ตดิตั�งอัด่มการณ ์“ผ่่ช้าย
เป็็นี้ใหญ่” โดยมีกฎเกณฑ์์ การรับร่้เพศึสื่ภัาพขอังตนี้เอัง สื่่วินี้กลั่่มผ่่้สื่่งอัาย่ การติด
ตั�งอััตลัักษณ์กล่่ัมผ่่้สื่่งอัาย่ ผ่่านี้ป็ระสื่บการณ์การเป็็นี้แกนี้นี้ำกล่่ัม การแสื่ดงอัอัก
ผ่่านี้กิจักรรมต่าง ๆ ในี้ช่มชนี้ ที�มีการติดตั�งด้านี้บวิกผ้่่ส่ื่งอัาย่มีค่ณค่า นี้่ายกย่อัง 
สื่่วินี้ด้านี้ลับจัะถ่กนี้ำเสื่นี้อัภัาพควิามอั่อันี้แอั อั่อันี้ด้อัยในี้สื่ังคม โดยมีกฎเกณฑ์์ค่อั
การร่วิมกลั่่มทำกิจักรรมขอังผ่่้สื่่งอัาย่
 กลั่่มที� 3 อััตลัักษณ์์กลั่่มวัฒนธรรมย่อัย: พ่�นที�แสื่ดงตัวตนขอังคินที�
แตกต่าง
 การตดิตั�งอัตัลักัษณ์ขอังกล่่ัมวัิฒนี้ธีรรมย่อัม กลั่ม่เร่�อังเพศึ เป็็นี้การตดิตั�ง
อััตลัักษณ์ขอังเพศึที�สื่าม ที�เรียกกลั่่มเฉพาะวิ่าเป็็นี้กลั่่มกระเทย กลั่่มเกย์ หร่อักลั่่ม
หญิงรักหญิง ผ่่านี้ป็ระสื่บการการแสื่ดงอัอักผ่่านี้พิธีีกรรม ที�มีการติดตั�งอั่ดมการณ์
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ควิามสื่ามารถสื่ร้างสื่รรค์มคีวิามเป็็นี้มนี้ษ่ย์เหมอ่ันี้เพศึอั่�นี้ ๆ โดยมกีฏเกณฑ์์คอ่ัการ
รวิมตัวิกันี้เพ่�อัเปิ็ดเผ่ยตนี้เอังให้สื่ังคมยอัมรับ ผ่่านี้พิธีีกรรมอัย่างพ่�นี้ที�คาบาเร่ต์โชว์ิ 
พ่�นี้ที�การป็ระกวิด ผ่่านี้กิจักรรม ผ่่านี้รป่็ภัาพต่าง ๆ  อัย่างกรณี เรอ่ังฟ้ิา บร่าคร (2550)   
อัตัลักัษณ์ขอังกระเทยในี้นี้ยิามการพด่ตลัก สื่ภ่ัาพเหมาะสื่มกบัสื่ถานี้ที�กรยิาท่าทาง
การแสื่ดงที�มากกว่ิาป็กติ แต่กลั่ม่นีี้�กม็คีวิามภัม่ใิจัในี้ควิามเป็็นี้ตวัิตนี้ผ่่านี้คาบาเรต์โชว์ิ 
สื่มศึกัดิ� ปั็ญจัศึลีั (2553) ที�กล่่ัมเพศึที� 3 แสื่ดงอัอักผ่่านี้พ่�นี้ที�การป็ระกวิดอัย่าง MISS 
ACDC ที�เป็็นี้พ่�นี้ที�ในี้การแสื่ดงอััตลักัษณ์บนี้เวิทีขอังกลั่ม่ชายรกัชาย ที�สื่ะท้อันี้ให้เหน็ี้
ควิามเป็็นี้มนี้ษ่ย์ผ่่ช้ายที�รกัเพศึเดยีวิกนัี้ แต่เป็็นี้กลั่ม่ที�มคีวิามสื่ามารถสื่ร้างสื่รรค์มคีวิาม
เป็็นี้มนี้ษ่ย์เหมอ่ันี้เพศึอ่ั�นี้ ๆ แต่ทั�งนี้ี�กลั่ม่นีี้�กย็งัคงถก่สัื่งคมตีค่าให้กลัายเป็็นี้กล่่ัมที�มี
ควิามวิปิ็ริต ผ่ดิแผ่กไป็จัากเพศึอ่ั�นี้ ๆ  ในี้อีักกล่่ัมที�เป็็นี้กลั่ม่ชายรกัชายแต่เรยีกตวัิเอัง
ว่ิาเกย์ เป็็นี้กล่่ัมที�ได้รบัควิามสื่นี้ใจัที�ถก่นี้ำมาศึกึษาเพ่�อัสื่ะท้อันี้ให้เห็นี้อัตัลัักษณ์ผ่่านี้
สื่่�อัภัาพยนี้ตร์ไทย ผ่่านี้โครงสื่ร้างการเล่ัาเร่�อัง ผ่่านี้การแต่งกาย การแสื่ดงควิามคดิ 
การแสื่ดงทางอัารมณ์ บค่ลักิภัาพ การใช้ภัาษา ที�พบว่ิา อัตัลักัษณ์ขอังเกย์ จัะเป็็นี้แต่ง
กายเป็็นี้ชายจัะเรยีบหร ่หากแต่งกายเป็็นี้หญิงจัะเน้ี้นี้แต่งตัวิ แต่งหน้ี้าเข้ม แลัะทำผ่ม 
การแสื่ดงอัอักจัะคล้ัายผ่่ห้ญงิกระต่ง้กระติ�ง คล่ัอังแคล่ัวิ เอัะอัะโวิยวิาย เสื่ยีงดดั กรณี
ตวัิอัย่าง ธีานีี้ ช่�นี้ค้า (2555) หากกระนี้ั�นี้ถ้าเป็็นี้กล่่ัมหญงิรกัหญงิกเ็ป็็นี้อักีกล่่ัมหนี้ึ�งที�
ต้อังการแสื่ดงอัตัลักัษณ์ทางเพศึขอังตนี้อัอักมาให้สื่งัคมไทยได้รบัร่้ 
 ซึ่ึ�งเป็็นี้กระบวินี้การสื่ร้างควิามหมายผ่่านี้เวิบ็ไซึ่ต์ สื่ร้างผ่่านี้กิจักรรม ผ่่านี้
ร่ป็ภัาพ เพ่�อัให้เหน็ี้การเปิ็ดเผ่ยตวัิตนี้ขอังกลั่ม่ตนี้เอัง ว่ิาหญงิรกัหญงิเป็็นี้กล่่ัมที�มคีณ่ค่า
สื่ร้างป็ระโยชน์ี้ให้กบัสื่งัคม การดแ่ลัสื่ข่ภัาพ สื่นี้ใจัข่าวิสื่ารรอับตวัิ ตามที� ส่ื่ภัาณ ียาตรา 
(2548) ได้ทำการศึกึษาไว้ิ แลัะอีักกลั่ม่ที�เป็็นี้กลั่ม่ผ่่ห้ญิง กรณีศึึกษา วิภีัาพร วิชัรพงศ์ึชยั 
(2550) กม็กีารศึกึษาการสื่ร้างอัตัลักัษณ์ทางเพศึขอังกลั่ม่วิยัร่น่ี้หญงิไทผ่่านี้หนี้งัส่ื่อั
การ์ตน่ี้ญี�ป็่�นี้ ป็ระกอับสื่ร้างผ่่านี้ค่านิี้ยมเร่�อังเพศึ บริบททางสัื่งคมแลัะครอับครัวิ เพ่�อันี้ 
การดำเนี้นิี้ชวีิติ เป็็นี้อัตัลักัษณ์ทางเพศึที�แสื่ดงอัอักถงึควิามเป็็นี้นี้กัสื่่ ้ยน่ี้หยดัควิามเป็็นี้
หญงิ เข้มแขง็ มอีัต่สื่าหะ มอีัสิื่ระในี้การดำเนิี้นี้ชวีิติ รกัสื่วิยรกังาม เสื่น่ี้ห์ป็ลัายจัวิกั 
การเป็็นี้ตวัิขอังตวัิเอัง การใช้จัรติควิามเป็็นี้หญิงเหมาะสื่มตามกรอับ
 การติดตั�งอััตลัักษณ์ขอังกลั่่มวิัฒนี้ธีรรมย่อัม กลั่่มที�ชอับดนี้ตรี 
การแต่งกาย ท่าเต้นี้ เสื่่�อัผ้่า ผ่่านี้ป็ระสื่บการณ์การแสื่ดงอัอักผ่่านี้การแสื่ดงดนี้ตรี 
การเต้นี้ที�เป็็นี้อััตลัักษณ์ ที�มีการติดตั�งอั่ดมการณ์โดยหากเป็็นี้กล่่ัมดนี้ตรีที�ร่นี้แรง
แนี้วิฮาร์ดคอัร์กจ็ัะตดิตั�งอัด่มการณ์ต่อัต้านี้ปั็ญหาสื่งัคม ต่อัต้านี้ทน่ี้นี้ยิมที�จัะครอับงำ 
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โดยมีกฎเกณฑ์์ค่อั การรวิมตัวิกันี้เพ่�อัสื่ังคมแลัะการเม่อัง กรณีตัวิอัย่าง เขมทัต 
พิพิธีธีนี้าบรรพ์ (2551) การเลีัยนี้แบบการแต่งกายขอังกล่่ัมวิฒันี้ธีรรมย่อัยที�ตนี้เอัง
ช่�นี้ชอับการแต่งคอัสื่เพลัย์ขอังกลั่ม่วิยัร่น่ี้ แต่งกายตามตวัิการ์ตน่ี้ญี�ป็่�นี้ งานี้วิจิัยัขอัง 
จัริาวิรรณ นี้นัี้ทพงศ์ึ (2552) กล่่ัมแนี้วิดนี้ตรีฮาร์ดคอัร์กเ็ป็็นี้อีักกล่่ัมที�มอีัตัลักัษณ์ทาง
ดนี้ตร ีร่นี้แรง รวิดเรว็ิ ดงัแตก หยาบ มกีารตะคอัก กระโชก เนี้่�อัหาทางการเมอ่ัง ปั็ญหา
สื่งัคม ป็ระวิตั ิกล่่ัมนีี้�จัะมีวิถีิป็ฏบิตัทิี�มีอัด่มการณ์ต่อัต้านี้ปั็ญหาสัื่งคม ทน่ี้นี้ยิมที�พยายาม
จัะครอับงำมวิลัชนี้ พทัร์ศึรณัย์ ตนี้านี้ป่็ระวัิต ิ(2552) นี้อักจัากกลั่ม่ดนี้ตร ีกล่่ัมการเต้นี้
บบีอัยแล้ัวิ กลั่ม่ที�มกีารศึกึษาอักีกลั่ม่โดยการเป็ลัี�ยนี้พ่�นี้ที�ไป็สื่่ก่ารศึกึษาอัตัลัักษณ์ขอัง
แฟินี้สื่โมสื่รฟ่ิตบอัลั ที�มเีคร่�อังหมายที�แสื่ดงอัตัลักัษณ์ที�ชดัเจันี้ ที�บ่งบอักตัวิตนี้ ได้แก่ ช่�อั
ที�แฟินี้ทมีชลับร่ ีแลัะการเรยีกตวัิเอังว่ิาฉลัาม ชาร์ค การแต่งกายช่ดสื่ฟ้ีิา-นี้�ำเงนิี้ การใช้ข้าวิ
ขอังที�ม ีตราสื่โมสื่รฟิต่บอัลั ตามงานี้วิจิัยัขอัง กล่ัวิชิญ์ สื่ำแดงเดช (2551) แม้กระทั�ง
ในี้ปั็จัจับั่นี้ยังมกีารสื่่�อัสื่ารเพ่�อัต่อัรอังอัตัลักัษณ์ขอังกล่่ัมแฟินี้คลับัเกาหลีับนี้พ่�นี้ที�สื่่�อั
สื่งัคมอัอันี้ไลัน์ี้ งานี้วิจิัยัขอัง ภัทัราวิดี หงษ์เอัก (2564) โดยกล่่ัมแฟินี้คลับันีี้�ได้พยายาม
ต่อัรอังว่ิาถึงแม้คนี้ภัายนี้อักจัะมอังว่ิากล่่ัมแฟินี้คลัับเป็็นี้กล่่ัมที�ฟิ่�มเฟืิอัยในี้ด้านี้
เศึรษฐกจิั แต่แฟินี้คลับัดงักล่ัาวิไม่ได้เสื่ยีการเรยีนี้ แลัะหากเป็็นี้วิยัทำงานี้กต้็อังเก่ง
ต้อังพสิื่จ่ัน์ี้ตนี้เอัง เพ่�อัให้ถก่ยอัมรบัในี้ชวีิติจัรงิแลัะมศัีึกดิ�บนี้พ่�นี้ที�สื่งัคมอัอันี้ไลัน์ี้นี้ั�นี้เอัง
 การศึึกษาในี้กลั่่มวิัฒนี้ธีรรมย่อัย การติดตั�งอััตลัักษณ์การเดินี้ทาง
ผ่่านี้ป็ระสื่บการณ์ การแสื่ดงอัอักผ่่านี้การเขียนี้หนัี้งส่ื่อั ที�มีการติดตั�งอั่ดมการณ์ 
ควิามเจัริญขอังชาติตะวัินี้ตก โดยมีกฎเกณฑ์ค์อ่ัการรวิมตัวิตัวิเดินี้ทางท่อังเที�ยวิ กรณี
ตวัิอัยา่งงานี้ วิริิยา วิฑิ์ร่ยส์ื่ฤษฎศ์ึลิัป็ ์(2548) หนัี้งส่ื่อัการเดินี้ทาง ซึ่ึ�งเป็น็ี้การป็ระกอับ
สื่ร้างอััตลัักษณ์ขอังตนี้เอังให้มีควิามโดดเด่นี้แตกต่างจัากคนี้อั่�นี้ อัย่างการสื่ร้าง
ควิามเป็็นี้ตะวิันี้ตก ให้เห็นี้ถึงควิามเจัริญ ทันี้สื่มัย ร�ำรวิย มีมาตรฐานี้ควิามเป็็นี้อัย่่
ในี้โลักใหม่ คนี้หนี้่่ม วิัยทำงานี้ หากเป็็นี้ชาติอั่�นี้ๆ จัะถ่กสื่ร้างให้เป็็นี้อัดีตขอังไทยที�
ยังไม่เจัริญมีควิามลั้าหลััง โลักเก่า มีเด็กแลัะคนี้ชรา สื่่วินี้สื่่�อัสื่ิ�งพิมพ์อัย่างโป็สื่การ์ด 
ก็มีการสื่ร้างสื่รรค์ เพ่�อัให้เห็นี้ควิามแตกต่างขอังกลั่่ม เพ่�อัให้เห็นี้ลัักษณะการชอับ
เดนิี้ทางท่อังเที�ยวิ ชอับอ่ัานี้แลัะเขยีนี้หนัี้งสื่อ่ั แลัะมีการส่ื่�อัสื่ารกันี้ในี้บริบทโดยผ่่านี้
การสื่่งโป็สื่การ์ด ขอัง สื่่กัญญา บ่ญแลั (2552)
 ขณะที�การศึกึษาขอังอัตัลักัษณ์ขอังผ่่ช้มที�มคีวิามช่�นี้ชอับในี้ซีึ่รยีอ์ัเมริกนัี้ 
กรณตีวัิอัยา่งงานี้ มาลันิี้ ีจังสื่ำราญ (2555) ซึ่ึ�งอัตัลักัษณข์อังผ่่ช้มกล่่ัมนี้ี�ถก่ป็ระกอับ
สื่ร้างผ่่านี้รสื่นี้ิยม แลัะลัักษณะการเป็็นี้คนี้ทันี้สื่มัย ให้เห็นี้ถึงอััตลัักษณ์ขอังผ่่้ชมที�มี
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รสื่นี้ิยมดีในี้การเลั่อักรับสื่่�อั เป็็นี้คนี้ที�ทันี้ย่คทันี้สื่มัยทั�งการเข้าถึงส่ื่�อัสื่มัยใหม่ แลัะ
เป็ิดข่าวิสื่ารเกี�ยวิกับซึ่ีรี�ย์ต่างขอังอัเมริกา การมีลัักษณะเฉพาะมีพ่�นี้ที�เฉพาะในี้การ
ชม เช่นี้ ห้อังนี้อันี้ขอังตนี้เอัง ด่ในี้ช่วิงเวิลัากลัางค่นี้ เป็ิดไฟิห้อังสื่ลััวิ ไม่สื่วิ่างมาก 
เลั่อักเป็ิดรับเฉพาะเสื่ียงในี้ฟิิลั์ม มีการชมซึ่�ำ เป็็นี้ต้นี้
 กลั่ม่ขอังอัตัลักัษณ์ขอังกลั่ม่วิฒัธีรรมย่อัย ซึ่ึ�งมพี่�นี้ที�การแสื่ดงอัอักแตกต่าง
กนัี้ไป็ขอังแต่ลัะกล่่ัม จัากกรณตีวัิอัย่างจัะเป็็นี้อัตัลักัษณ์ขอังกล่่ัมย่อัยที�เป็็นี้กลั่ม่เพศึ
ที� 3 ที�มกีารติดตั�งอัด่มการณ์ควิามสื่ามารถสื่ร้างสื่รรค์มคีวิามเป็็นี้มนี้ษ่ย์เหมอ่ันี้เพศึ
อั่�นี้ ๆ โดยมีกฏเกณฑ์์ค่อัการรวิมตัวิกันี้เพ่�อัเปิ็ดเผ่ยตนี้เอังให้สัื่งคมยอัมรับกล่่ัมที�
ชอับดนี้ตรอีัย่างกรณีดนี้ตรทีี�มกีารตดิตั�งอัด่มการณ์โดยหากเป็็นี้กลั่ม่ดนี้ตรทีี�รน่ี้แรง
แนี้วิฮาร์ดคอัร์กจ็ัะตดิตั�งอัด่มการณ์ต่อัต้านี้ปั็ญหาสัื่งคม ต่อัต้านี้ทน่ี้นี้ยิมที�จัะครอับงำ 
การติดตั�งอััตลัักษณ์ขอังกล่่ัมที�ชอับการเดินี้ทางที�เป็็นี้กล่่ัมวิัฒนี้ธีรรมย่อัยอัีกกล่่ัม 
การติดตั� งอั่ ดมการณ์ขอังการใ ห้ เห็นี้ถึ งควิามเจัริญขอังตะวิันี้ตก ส่ื่วินี้
กลั่่มสื่่ดท้ายเป็็นี้การติดตั�งอั่ดมการณ์ขอังคนี้ที�ช่�นี้ชอับในี้ซึ่ีรีย์อัเมริกันี้ซึ่ึ�งถ่ก
ป็ระกอับสื่ร้างแลัะติดตั�งอ่ัดมการณ์ผ่่านี้รสื่นิี้ยมแลัะลัักษณะการเป็็นี้คนี้ทันี้สื่มัย
 กลั่ม่ที� 4 อัตัลักัษณ์์ชม่ชนแลัะเช่�อัชาต:ิ ปีระกอับสื่ร้างจัากภัมิูปีระเทศึ 
บ่คิลักิภัาพ บทเพลังแลัะอัาหาร
 การศึึกษาอััตลัักษณ์กับการสื่่�อัสื่ารในี้กลั่่มขอังอััตลัักษณ์ช่มชนี้ สื่ังคม 
เช่�อัชาติ เป็็นี้จัำนี้วินี้มาก ซึึ่�งพบว่ิามีการสื่่�อัสื่ารอัตัลักัษณ์ทางด้านี้ภัมิ่ป็ระเทศึ สื่ภัาพ
ชม่ชนี้ บค่ลักิภัาพ แลัะลักัษณะนี้สิื่ยัใจัคอัผ่่านี้สื่่�อัต่าง ๆ ทั�งภัาพยนี้ตร์ สื่่�อัสื่ิ�งพมิพ์          
สื่่�อัป็ระเพณ ีสื่่�อับทเพลังแลัะอัาหาร โดยสื่่�อัภัาพยนี้ตร์นี้ั�นี้ได้นี้ำเสื่นี้อัแลัะป็ระกอับสื่ร้าง
อัตัลักัษณ์ขอังควิามเป็็นี้ชม่ชนี้ผ่่านี้ลักัษณะภัมิ่ป็ระเทศึแลัะบค่ลิักภัาพ เช่นี้ ภัาพยนี้ตร์
เร่�อังเพ่�อันี้สื่นิี้ท ที�มกีารติดตั�งอัตัลักัษณ์ขอังควิามเป็็นี้ชม่ชนี้ภัาคใต้ ผ่่านี้การเล่ัาเร่�อังผ่่านี้
สื่่�อัว่ิาเป็็นี้คนี้รักพวิกพ้อัง โดยมีกฎเกณฑ์์คอ่ัเป็็นี้พ่�นี้ที�ห่างไกลัควิามเจัรญิจัากกรง่เทพฯ 
พธิีกีรรมคอ่ัการรวิมตวัิกันี้ขอังกลั่ม่คนี้ใต้ตามธีรรมชาต ิ ตวัิอัย่างกรณงีานี้ขอัง นี้ลิัณิี      
หนี้พ่นิี้จิั (2551) นี้อักจัากนี้ั�นี้ สื่่�อัหนัี้งดั�งเดมิเช่นี้ หนี้งัตะลัง่ ยงัได้ใช้ลักัษณะภัมิ่ป็ระเทศึ
แลัะลักัษณะทางบค่ลักิภัาพมาป็ระกอับสื่ร้างอัตัลักัษณ์ให้กบัชม่ชนี้ภัาคใต้ โดยป็ระกอับ
สื่ร้างจัากอังค์ป็ระกอับทางกายภัาพขอังทะเลัสื่าบสื่งขลัา ที�อัย่อ่ัาศึยัเป็็นี้ภัเ่ขา ป็�าท่ง่นี้า 
ทะเลั ภัม่อิัากาศึ บ้านี้เรอ่ันี้แบบยกเสื่าสื่ง่ ร่วิมกบัลักัษณะทางกายภัาพขอังบค่คลัที�มรีป่็
ร่างหน้ี้าตา ผ่วิิเข้ม ผ่มหยกั ตาคม นี้สิื่ยัรกัพวิกพ้อัง ใส่ื่ผ้่าถง่ ซึึ่�งมทีั�งไทยพท่ธี มส่ื่ลัมิแลัะ
คนี้จันีี้ (ศึราณ ีเวิศึยาสื่รินิี้ทร์ แลัะคณะ, 2562)
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 ถ้าหากเป็็นี้การติดตั�งอััตลัักษณ์ขอังคนี้อัีสื่านี้ ผ่่านี้ป็ระสื่บการณ์การ
ป็ระกอับอัาชพี ที�มกีารตดิตั�งอัด่มกาณข์อังผ่่ท้ี�มนีี้�ำใจั โดยมกีฎเกณฑ์์ ค่อัการรวิมตวัิ
ในี้การดำเนี้ินี้ชีวิิตป็ระจัำวิันี้ กรณีงานี้วิิจััยขอัง ณัฏฐธีิดา จัันี้ทร์เทริม (2559) สื่่วินี้
อััตลัักษณ์ขอังคนี้ที�ป็ระสื่บควิามสื่ำเร็จัในี้อัาชีพ ซึ่ึ�งมักจัะป็ระกอับสื่ร้างด้วิย           
นี้ักแสื่ดงที�มีบ่คลัิกภัาพ ร่ป็ร่าง หนี้้าตาดี ห่่นี้ดีมาตรฐานี้ด่ดี สื่่ขภัาพดี ด้วิยการวิิ�ง
วิา่ยนี้�ำ ไม่สื่บ่บห่รี� กนิี้อัาหารที�ด ีโดยมีวิธิีกีารดแ่ลัสื่ข่ภัาพ แนี้วิทางการดำเนิี้นี้ชีวิติที�
ชดัเจันี้ อัยา่งงานี้วิจิัยัขอัง ภัรนัี้ ป็กัษานี้นี้ท์ (2553) ขณะที�ภัาพยนี้ตร์บางอัยา่งเลัอ่ัก
ที�จัะป็ระกอับสื่ร้างอัตัลักัษณข์อังไทย โดยนี้ำเอัาสัื่ญลักัษณบ์างป็ระการที�มลีักัษณะ
เฉพาะขอังคนี้ไทยมานี้ำเสื่นี้อัในี้ฉากต่างๆ ขอังภัาพยนี้ตร์ เชน่ี้ สื่ถาปั็ตยกรรม เสื่่�อัผ่า้
เคร่�อังแต่งกาย ยานี้พาหนี้ะ อัาหาร ป็ระเทศึไทยเพิ�มเร่�อังจิัตรกรรมแลัะสื่ม่นี้ไพร 
รวิมถึงศึาสื่นี้า ลัักษณะนี้ิสื่ัย ดนี้ตรี ภัาษา แลัะการนี้วิดแผ่นี้ไทย (ฐิตินี้ันี้ บ่ญภัาพ 
คอัมมอันี้, 2555; วิ่ฒินี้ันี้ท์ สื่่นี้ทรขจัิต, 2551; เอักลัักษณ์ จัาร่กิจั ไพศึาลั, 2557)
 ขณะเดยีวิกนัี้การใช้สื่ถาปั็ตยกรรมเพ่�อัป็ระกอับสื่ร้างอัตัลักัษณ์ยงัพบในี้
สื่่�อัสื่ิ�งพมิพ์อักีด้วิย (ศึภ่ักร ศึรสีื่งคราม, 2551; กฤษณ์ ทอังเลิัศึ แลัะ นี้ฤนี้าถ ไกรนี้รา, 
2553) ดงัเช่นี้ การป็ระกอับสื่ร้างอัตัลักัษณ์จัากสื่ถาปั็ตยกรรม ได้แก่ป็ระสื่าทเทพบดิร 
พระศึรีรัตนี้เจัดย์ี แลัะพระมณฑ์ป็ หรอ่ัโป็สื่การ์ดขอังช่มชนี้ป็าย อั.ป็าย จั.แม่ฮ่อังสื่อันี้ 
ได้ใช้ภัาพที�มีเอักลัักษณ์เฉพาะตัวิในี้แง่ขอังกระบวินี้การสื่ร้างตัวิตนี้หร่อัอััตลัักษณ์
ขอังชม่ชนี้ โดยภัาพโป็สื่การ์ดป็ายได้นี้ำเสื่นี้อัในี้รป่็แบบภัาพขอังทศัึนี้ยีภัาพตวัิเมอ่ัง 
ธีรรมชาต ิป็ระเพณวีิฒันี้ธีรรม การเดินี้ทาง รวิมทั�งภัาพที�ถก่นี้ำเสื่นี้อัผ่่านี้รป่็แบบขอัง
สื่ญัลักัษณ์
 อัย่างไรก็ตาม แม้วิ่าสื่่�อัภัาพยนี้ตร์จัะมีการใช้บ่คลิักภัาพทางกายภัาพ
เป็็นี้หนี้ึ�งในี้วิิธีีการป็ระกอับสื่ร้างอััตลัักษณ์ขอังควิามเป็็นี้ช่มชนี้ แต่ก็ยังพบว่ิา
สื่่�อัสื่ิ�งพิมพ์เช่นี้นี้ิตยสื่าร ยังใช้วิิธีีดึงค่ณสื่มบัติบางอัย่างขอังชาวิจัีนี้ที�เด่นี้ชัด มี
ชีวิิตชีวิา แลัะเข้าใจัง่าย เช่นี้ ควิามขยันี้แลัะทำธี่รกิจัเก่งขอังคนี้จีันี้ มาป็ระกอับ
สื่ร้างอััตลัักษณ์ผ่่านี้นิี้ตยสื่าร ผ่่านี้เน่ี้�อัหา ร่ป็ภัาพ ภัาพป็ระกอับในี้หนัี้งส่ื่อั
 นี้อักจัากนี้ั�นี้ มข้ีอัน่ี้าสื่งัเกตที�น่ี้าสื่นี้ใจัว่ิา มงีานี้วิจิัยัที�ได้ศึกึษาอัตัลัักษณ์ขอังผ่ี
ในี้ภัาพยนี้ตร์ (ฉตัรญีาณ์ ทวิทีน่ี้, 2554) โดยตั�งข้อัสื่นัี้นี้ษิฐานี้ว่ิา ผ่เีป็็นี้ส่ื่วินี้หนี้ึ�งที�สื่ามารถ
สื่ะท้อันี้ถงึควิามเป็็นี้ชม่ชนี้ไทย ซึ่ึ�งลักัษณะขอังผ่ก็ีสื่ะท้อันี้ให้เหน็ี้ถงึแนี้วิคดิเร่�อังขอังบญ่
แลัะกรรม ซึึ่�งเป็็นี้ควิามเช่�อัตามหลักัพท่ธีศึาสื่นี้าขอังไทย ขณะที�ผี่บางตนี้ก็มกีารแต่งกาย
ด้วิยผ้่าโจังกระเบนี้ ซึึ่�งสื่ะท้อันี้อัตัลักัษณ์ขอังควิามเป็็นี้ไทยอีักลัักษณะหนี้ึ�ง
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 ขณะที�การศึกึษาอัตัลักัษณ์ขอังชม่ชนี้ต่าง ๆ ขอังไทยจัำนี้วินี้หนี้ึ�งได้ม่ง่
ศึกึษาอัตัลัักษณ์แลัะการสื่่�อัสื่ารอัตัลักัษณ์ขอังชม่ชนี้ผ่่านี้ส่ื่�อัป็ระเพณีแลัะศึาสื่นี้า ซึึ่�ง
สื่่�อัดงักล่ัาวิเป็็นี้ทั�งเคร่�อังมอ่ัในี้การสื่่�อัสื่ารแลัะรกัษาอัตัลัักษณ์ รวิมทั�งเป็็นี้อัตัลักัษณ์
ในี้ตัวิเอังด้วิยเช่นี้กันี้ (กฤชนี้ัท แสื่นี้ทวิี, 2552; สื่่วิิมลั เวิชวิิโรจัน์ี้, 2552; สื่่นิี้สื่า 
ชมอันิี้ทร์, 2548; สื่จ่ัติรา เป็ลัี�ยนี้ร่ง่, 2553; พรชนี้ก พงค์ทอัง, 2555; ณฐมนี้ บวัิพรม
ม,ี 2550; ป็รยีาณ ีท่ไ้พเราะ, 2552; ทศัึนี้าวิด ีแก้วิสื่นี้ทิ, 2552) เช่นี้ ชาวิไทยพวินี้เสื่ยีง
แคนี้ ใช้ดนี้ตรชีิ�นี้เดยีวิที�แสื่ดงอัตัลักัษณ์ขอังวิถิชีาวิพวินี้ ซึ่ึ�งมคีวิามชดัเจันี้ทั�งด้านี้ภัาษา 
แลัะการลัะเล่ันี้ (กฤชนี้ทั แสื่นี้ทวิ,ี 2552) ส่ื่วินี้อัตัลักัษณ์ที�ป็ระกอับสื่ร้างผ่่านี้ศึาสื่นี้า 
เช่นี้ ป็ระเพณีบญ่เดอ่ันี้สื่บิขอังจังัหวิดันี้ครศึรธีีรรมราช แลัะการรักษาควิามเป็็นี้มอัญ
พลัดัถิ�นี้ในี้ป็ระเทศึไทย ซึึ่�งช่มชนี้มอัญเป็็นี้ชนี้ชาตทิี�มอีัารยธีรรมแลัะมคีวิามเคร่งครดัในี้
พระพ่ทธีศึาสื่นี้าโดยการป็ระกอับสื่ร้างอัตัลักัษณ์ที�ผ่สื่มผ่สื่านี้ระหว่ิางศึาสื่นี้าแลัะควิาม
เช่�อั (พรชนี้ก พงค์ทอัง, 2555; สื่จ่ัติรา เป็ลัี�ยนี้ร่ง่, 2553) หรอ่ัอัตัลักัษณ์ขอังหมอัช้าง
ชาวิกย่ คอ่ั ผ่่ท้ี�มคีวิามร่ท้างด้านี้ คชศึาสื่ตร์ เลัี�ยงช้างป็�าให้เป็็นี้ช้างบ้านี้ รกัษาช้างที�
ป็�วิยได้ เป็็นี้หมอัที�มเีกยีรตแิลัะศึกัดิ�ศึร ีซึึ่�งมาจัากแบบแผ่นี้แลัะมีวิธิีปี็ฏบิตัทิี�เคร่งครดั
ซึ่ึ�งหมอัช้างชาวิกย่ได้รบัการสื่บ่ทอัดมาจัากบรรพบร่ษ่จันี้กลัายเป็็นี้วิถีิชีวิติ วิฒันี้ธีรรม
แลัะป็ระเพณขีอังคนี้ในี้ท้อังถิ�นี้ (สื่นิ่ี้สื่า ชมอิันี้ทร์, 2548)
 นี้อักจัากนัี้�นี้ งานี้วิิจััยสื่่วินี้หนึี้�งยังพบว่ิา บทเพลังแลัะอัาหาร (ป็าณิสื่ 
โพธีิ�ศึรีวิังชัย, 2561; ฐิตินี้ันี้ บ่ญภัาพ คอัมมอันี้, 2555; เอักลัักษณ์ จัาร่กิจัไพศึาลั, 
2557; วิฒ่นิี้นัี้ท ์สื่น่ี้ทรขจัติ, 2551) ยงัเป็น็ี้เคร่�อังมอ่ัสื่่�อัสื่ารสื่ำคญัที�ใชป้็ระกอับสื่รา้ง
อััตลัักษณ์ให้กับช่มชนี้ เช่นี้ การป็ระกอับสื่ร้างอััตลัักษณ์ขอังชนี้บทอีัสื่านี้ย่คใหม่
ที�ไม่ได้มีแต่ควิามยากลัำบากท่่งนี้า แตกระแหง แต่เป็็นี้วิิถีชีวิิตที�เข้าถึงควิามเจัริญ
ขอังเขตเม่อัง ตัวิลัะครในี้เพลังที�มีควิามมั�นี้ใจัในี้ตัวิเอัง ไม่ตีอักชกตัวิ ภั่มิใจัในี้ควิาม
เป็็นี้อัีสื่านี้ (ป็าณิสื่ โพธีิ�ศึรีวิังชัย, 2561) หร่อัการป็ระกอับสื่ร้างช่มชนี้ลั้านี้นี้าผ่่านี้
บทเพลังขอังจัรลัั มโนี้เพชร ซึ่ึ�งสื่่�อัใหเ้หน็ี้ถงึลัา้นี้นี้าที�มทีั�งควิามงดงามขอังธีรรมชาติ
แลัะควิามอ่ัอันี้หวิานี้ขอังหญิงสื่าวิ แต่ก็แฝ่งด้วิยสื่ภัาพวิิถีชีวิิตที�กำลัังเป็ลัี�ยนี้แป็ลัง
เม่�อัควิามเจัริญก้าวิเข้ามา (ฐิตินี้ันี้ท์ บ่ญภัาพ คอัมมอันี้, 2555)
 ทั�งนี้ี�การสื่่�อัสื่ารอััตลัักษณ์ขอังควิามเป็็นี้ไทยผ่่านี้การเป็็นี้เจั้าภัาพการ
ป็ระกวิดมิสื่ย่นี้ิเวิิร์สื่ 2018 ณ ป็ระเทศึไทย (ป็ริศึญา ค่หาม่ข แลัะ ธีาตรี ใต้ฟิ้า
พลั่, 2563) เป็็นี้การสื่่�อัสื่ารอััตลัักษณ์ที�แสื่ดงควิามเป็็นี้เช่�อัชาติไทยที�ผ่่านี้เวิทีการ
ป็ระกวิดมิสื่ย่นี้ิเวิิร์สื่ โดยอััตลัักษณ์ควิามเป็็นี้ไทยที�โดดเด่นี้แลัะบ่งบอักควิามเป็็นี้
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ชาตไิทยมากที�สื่ด่ในี้เวิทีการป็ระกวิดที�ผ่่จ้ัดัการป็ระกวิดเลัอ่ักใชใ้นี้การสื่่�อัสื่าร ไดแ้ก่
อัตัลักัษณ์ดา้นี้วิฒันี้ธีรรม เชน่ี้ การแต่งกาย นี้าฏศิึลัป์็ไทย ดนี้ตรีไทย สื่ถาป็ตัยกรรมไทย
ลัายไทย มวิยไทย งานี้ดอักไม้ไทย ป็ระเพณีไทย ที�ถ่กสื่ร้างสื่รรค์โดยคนี้ไทยร่่นี้ใหม่
แลัะทำให้ผ่่้ชมชาวิไทยที�ได้รับชมเกิดควิามภั่มิใจัในี้ควิามเป็็นี้ไทยนี้ั�นี้เอัง
 จัะเห็นี้ไดว้ิา่อัตัลักัษณ์ชม่ชนี้แลัะเช่�อัชาต ิกจ็ัะมกีารตดิตั�งอัตัลักัษณข์อัง
ควิามเป็็นี้ช่มชนี้ใต้ ที�มีอั่ดมการณ์การรักพวิกพ้อัง อััตลัักษณ์ขอังคนี้อัีสื่านี้ แสื่ดง
อัด่มการณ์ขอังคนี้ที�มนีี้�ำใจั ควิามเป็น็ี้ชม่ชนี้ที�มคีวิามเจัรญิ ชม่ชมล้ัานี้นี้าอัย่างคนี้ในี้
ภัาคเหนี้่อั มีการติดตั�งอั่ดมการณ์ที�แสื่ดงให้เห็นี้ถึงควิามเป็็นี้คนี้อั่อันี้ช้อัยงดงาม 
อััตลัักษณ์ขอังช่มชนี้ต่าง ๆ ที�มีการติดตั�งอั่ดมการณ์ผ่่านี้ป็ระเพณี พิธีีกรรม
การนี้ับถ่อัศึาสื่นี้าที�เคร่งครัด สื่ะท้อันี้ให้เห็นี้ถึงควิามเป็็นี้ไทยในี้แต่ลัะท้อังถิ�นี้ 
 กลั่่มที� 5 อััตลัักษณ์์ขอังสื่่�อั: รูปีแบบแลัะเน่�อัหาที�แตกต่าง
 อัตัลักัษณ์ขอังสื่่�อัเป็็นี้การศึกึษาไป็ที�ตวัิสื่่�อัที�มลัีักษณะเฉพาะแลัะแตกต่าง
จัากสื่่�อัอ่ั�นี้ ๆ จันี้ทำให้สื่่�อัดังกล่ัาวิมีควิามโดดเด่นี้เป็็นี้เอักลัักษณ์เฉพาะตัวิ โดยเฉพาะ
วิธิีกีารแลัะร่ป็แบบการสื่่�อัสื่ารที�เป็็นี้อััตลักัษณ์ การติดตั�งอัตัลัักษณ์ขอังสิื่�งพิมพ์ ผ่่านี้
การนี้ำเสื่นี้อัเนี้่�อัหา ที�มกีารตดิตั�งอัด่มการณ์ขอังการท่อังเที�ยวิที�สื่วิยงามแป็ลักตา โดย
มกีฎเกณฑ์์คอ่ัการเน้ี้นี้เนี้่�อัหาในี้ส่ื่�อัสื่ิ�งพมิพ์โดยไม่เน้ี้นี้เชงิพาณชิย์ กรณงีานี้วิจิัยัขอัง 
รบัขวิญั สื่ร่ยิะ (2556) งานี้วิจิัยัดังกล่ัาวิได้ศึกึษาอัตัลักัษณ์ขอังสิื่�งพมิพ์ ซึ่ึ�งป็ระกอับสื่ร้าง
จัากร่ป็แบบลักัษณะทางกายภัาพ แลัะแนี้วิคดิการนี้ำเสื่นี้อัเนี้่�อัหา เช่นี้ นี้ติยสื่ารแจักฟิรี
ป็าธีโซึ่ะ มอีัตัลักัษณ์ด้านี้เนี้่�อัหาที�แตกต่าง เนี้่�อัหาไม่เน้ี้นี้เชงิพาณชิย์ แต่เน้ี้นี้เชงิวิฒันี้ธีรรม 
การท่อังเที�ยวิ การเจัาะลักึ แลัะภัาพสื่ถานี้ที�ท่อังเที�ยวิที�สื่วิยงาม แป็ลักตา เช่นี้เดียวิกบั 
อัตัลักัษณ์ขอังรายการเรยีลัลิัตี�โชว์ิ ที�มอีัตัลักัษณ์ด้านี้เนี้่�อัหา ที�นี้ำเสื่นี้อัเร่�อังราวิขอังคนี้
ธีรรมดา ๆ  ที�พบได้ในี้ชีวิติป็ระจัำวัินี้ขอังคนี้ทก่คนี้ ไม่ใช่ชีวิติขอังดารา ชวีิติที�ถก่นี้ำเสื่นี้อั
นี้ั�นี้เป็็นี้ใครกไ็ด้สื่กัคนี้บนี้ท้อังถนี้นี้ คนี้เดินี้ดนิี้ธีรรมดาที�สื่ามารถหาได้ทั�วิ ๆ ไป็ โดยนี้ำ
เสื่นี้อัลักัษณะขอังการ“เป็็นี้เร่�อังจัริงไม่ใช่การแสื่ดง” (วิาลัี ขันี้ธี่วิาร, 2548)
 ขณะที�การติดตั�งขอังแมกกาซึ่ีนี้ ที�เน้ี้นี้การติดตั�งอััตลัักษณ์ขอังควิาม
เป็็นี้แมกกาซีึ่นี้ ผ่่านี้ป็ระสื่บการณ์การแสื่ดงอัอักที�ต้อังมกีารแก้ไขปั็ญหาสัื่งคม โดยมี      
กฎเกณฑ์์คอ่ัการนี้ำเสื่นี้อัควิามคดิ ไม่เน้ี้นี้กำไร พธิีกีรรม ผ่่านี้การเข้าร่วิมโครงการ
ต่าง ๆ ขอังทางแมกกาซีึ่นี้ ยกตัวิอัย่างกรณีงานี้วิจิัยัขอัง วิรรณสื่ม สื่สีื่งัข์ (2555) 
ที�ศึกึษาเกี�ยวิกบั บแีมกกาซึ่นีี้ ที�มอีัตัลักัษณ์ในี้ด้านี้รป่็แบบแลัะแนี้วิคดิ แมกกาซึ่นีี้บไีม่
ได้มเีป้็าหมายสื่ง่สื่ด่ที� “กำไร” แต่เป็็นี้การให้ตนี้เอังสื่ามารถอัย่่รอัด แลัะการแก้ปั็ญหา
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สื่งัคมได้ กระดาษที�ใช้พมิพ์ เป็็นี้กระดาษที�อันี้รั่กษ์สื่ิ�งแวิดล้ัอัม จัำนี้วินี้หน้ี้าโฆษณาน้ี้อัย 
ช่�อัเล่ัม ขอังนี้ติยสื่ารที�ทำให้แมกกาซีึ่นี้แตกต่างจัากนิี้ตยสื่ารอั่�นี้ ๆ คอ่ัการมีช่�อัเล่ัมที�
ไม่ได้ระบเ่ดอ่ันี้ แต่ใช้คำว่ิาเล่ัมที�เท่าไร แลัะตั�งช่�อันี้ติยสื่ารแต่ลัะเดอ่ันี้ตามป็ระเดน็ี้ที�
ขึ�นี้หน้ี้าป็กขอังนี้ติยสื่าร หน้ี้าป็ก บ ี แมกกาซีึ่นี้ มคีวิามแตกต่างจัากนิี้ตยสื่ารเล่ัมอั่�นี้
อัย่างสื่ิ�นี้เชงิ ขณะที�อัตัลักัษณ์ขอังบีแมกกาซีึ่นี้ที�แตกต่างจัากนี้ติยสื่ารเล่ัมอั่�นี้ ๆ อัย่าง
ชดัเจันี้ คอ่ั ช่อังทางการจััดจัำหน่ี้ายนี้ติยสื่ารที�กว่ิา 60% มาจัากการการจัดัจัำหน่ี้าย
ผ่่านี้ผ่่้ด้อัยโอักาสื่ มากกว่ิาการสื่มัครเป็็นี้สื่มาชิก แลัะการจััดจัำหน่ี้ายผ่่านี้สื่ายส่ื่ง 
ผ่่อ่้ัานี้นิี้ตยสื่าร “กอังบรรณาธิีการ” กบั “ผ่่อ่้ัานี้นิี้ตยสื่าร” ผ้่่อ่ัานี้ไม่เพียงแต่ซึ่่�อันิี้ตยสื่าร 
แต่ยงัเข้าร่วิมโครงการต่าง ๆ ที�ทางบแีมกกาซึ่นีี้จัดัทำขึ�นี้ตลัอัดจันี้ให้ควิามช่วิยเหลัอ่ั
ผ่่้ด้อัยโอักาสื่ อัาทิ การบริจัาคขอังอั่ป็โภัค บริโภัคเข้าโครงการตลัาดนัี้ดบาทเดียวิ
 จัะเห็นี้ได้วิ่าอััตลัักษณ์ขอังสื่่�อั ก็จัะมีการติดตั�งอััตลัักษณ์ขอังสื่่�อัสื่ิ�ง
พิมพ์ ทั�งนี้ิตยสื่าร ที�ลั้วินี้แลั้วิแต่เป็็นี้การแสื่ดงควิามคิด แสื่ดงเนี้่�อัหา ผ่่านี้การติดตั�ง
อั่ดมการณ์ขอังการท่อังเที�ยวิที�สื่วิยงาม ผ่่านี้การแสื่ดงอัอักที�ต้อังมีการแก้ไขป็ัญหา
ขอังสื่ังคม โดยทั�งนี้ี� แสื่ดงให้เห็นี้ถึงควิามโดดเด่นี้อััตลัักษณ์ขอังสื่่�อัสื่ิ�งพิมพ์ที�ไม่ได้  
ม่่งเนี้้นี้เพ่�อัแสื่วิงหากำไร ไม่เนี้้นี้เชิงพาณิชย์
 บทสื่ร่ปี: อััตลัักษณ์์เปีลัี�ยนแปีลังได้ตามการสื่ร้าง สื่่�อัสื่าร แลัะรับรู้
ขอังคิน
 อัตัลักัษณ ์(identity) เป็น็ี้ควิามสื่ำนี้กึขอังแตล่ัะบค่คลัวิา่ ตนี้เอังมคีวิาม
แตกต่างจัากผ่่้อ่ั�นี้อัย่างไร หร่อัเป็็นี้การจัำแนี้กการรับร่้ควิามเป็็นี้ “ฉันี้” (I) แลัะ 
“พวิกเรา” (us) ที�มคีวิามแตกตา่งจัาก “คนี้อ่ั�นี้” (others) แลัะ “พวิกเขา” (them) 
อััตลัักษณ์เป็็นี้สื่ิ�งที�ไม่ได้เกิดขึ�นี้เอังตามธีรรมชาติ แต่หากเป็็นี้สื่ิ�งที�ถ่กป็ระกอับสื่ร้าง
ขึ�นี้มา แลัะคนี้ในี้สัื่งคมรับร่้ได้ ดังนี้ั�นี้ อััตลัักษณ์จัึงเป็็นี้การนิี้ยามว่ิาตัวิเราเป็็นี้ใคร 
ซึ่ึ�งจัะเกิดขึ�นี้เม่�อัเราสื่่�อัสื่ารกับคนี้อั่�นี้ แลัะอััตลัักษณ์ก็เป็็นี้เร่�อังการเม่อังที�ต้อังการ
พ่�นี้ที�ทางสื่ังคมด้วิยเช่นี้กันี้
 การวิิจััยทางนี้ิเทศึศึาสื่ตร์ได้นี้ำแนี้วิคิดเร่�อังอััตลัักษณ์มาศึึกษาเป็็นี้
จัำนี้วินี้มาก โดยสื่ามารถจัำแนี้กอัอักเป็็นี้ 5 กลั่ม่ คอ่ั 1) อััตลักัษณ์ขอังปั็จัเจักบค่คลั: 
บค่ลักิภัาพแลัะรสื่นี้ยิมเฉพาะตวัิ การตดิตั�งอัตัลักัษณ์ขอังกลั่ม่บค่คลันี้ี� จัะตดิตั�งผ่่านี้
ป็ระสื่บการณ์ขอังตนี้เอัง รป่็ร่าง หน้ี้าตา ภัาษา การแต่งกาย ลักัษณะทางกายภัาพ 
พฤติกรรมการแสื่ดงอัอัก โดยมกีฎเกณฑ์์ค่อั ควิามคดิ การแสื่ดง ควิามกล้ัาแสื่ดงอัอัก
แลัะเป็็นี้ตัวิขอังตนี้เอัง พิธีีกรรมขอังกล่่ัมอััตลัักษณ์ปั็จัเจักบ่คคลักล่่ัมนีี้� ก็จัะมีการ
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แสื่ดงผ่่านี้งานี้ศิึลัป็ะ เวิทีการป็ระกวิด ผ่่านี้การแต่งกาย ผ่่านี้การสื่ร้างบ่คลัิกภัาพ
บางอัย่าง เพ่�อัให้ตนี้เอังชดัเจันี้โดดเด่นี้ แตกต่างจัากคนี้อั่�นี้ 2) อัตัลักัษณ์ขอังกล่่ัม
คนี้ในี้ช่วิงอัาย่ต่าง ๆ: การต่อัสื่่ร้ะหว่ิางควิามคาดหวิงัขอังสัื่งคม กบัโลักควิามเป็็นี้จัรงิ 
กลั่ม่ขอังอัตัลักัษณ์ขอังกลั่ม่คนี้ในี้ช่วิงอัายต่่าง ๆ ในี้กล่่ัมนี้ี�จัะมกีารตดิตั�งอัตัลักัษณ์ 
ผ่่านี้ป็ระสื่บการณ์ขอังตนี้เอังตามช่วิงอัาย่ หากเป็็นี้วิัยเด็ก เน้ี้นี้เร่�อังลัักษณะควิาม
เป็็นี้ธีรรมชาตขิอังเดก็ การแสื่ดงควิามเหมาะสื่มตามวิยัในี้ทางที�เหมาะสื่ม กลั่ม่วิยั
ร่น่ี้หร่อักลั่ม่เยาวิชนี้ ผ่่านี้ป็ระสื่บการณ์การแสื่ดงอัอักทางด้านี้เพศึ เพศึสื่ภัาพ ที�ตดิ
ตั�งอัด่มการณ์ “ผ้่่ชายเป็็นี้ใหญ่” โดยมีกฎเกณฑ์์ การรบัร่เ้พศึสื่ภัาพขอังตนี้เอัง ส่ื่วินี้
กลั่ม่ผ่่ส้ื่ง่อัาย ่การติดตั�งอัตัลักัษณ์กลั่ม่ผ่่ส้ื่ง่อัาย ่ผ่่านี้ป็ระสื่บการณ์การเป็็นี้แกนี้นี้ำกล่่ัม 
การแสื่ดงอัอักผ่่านี้กิจักรรมต่างในี้ช่มชนี้ที�มีการติดตั�งด้านี้บวิกผ้่่ส่ื่งอัาย่มีค่ณค่า 
น่ี้ายกย่อั ส่ื่วินี้ด้านี้ลับจัะถ่กนี้ำเสื่นี้อัภัาพควิามอ่ัอันี้แอั อ่ัอันี้ด้อัยในี้สัื่งคม โดยมี
กฎเกณฑ์์คอ่ัการร่วิมกลั่ม่ทำกจิักรรมขอังผ่่ส่้ื่งอัาย ่ 3) อัตัลัักษณ์กลั่ม่วิฒันี้ธีรรมย่อัย: 
พ่�นี้ที�แสื่ดงตวัิตนี้ขอังคนี้ที�แตกต่าง กลั่ม่ขอังอัตัลักัษณ์ขอังกลั่ม่วิฒัธีรรมย่อัย ซึ่ึ�งมพี่�นี้ที�
การแสื่ดงอัอักแตกต่างกันี้ไป็ขอังแต่ลัะกล่่ัม ทั�งกลั่ม่เพศึที� 3 ที�มกีารตดิตั�งอัด่มการณ์
ควิามสื่ามารถสื่ร้างสื่รรค์มคีวิามเป็็นี้มนี้ษ่ย์เหมอ่ันี้เพศึอ่ั�นี้ๆ โดยมกีฏเกณฑ์์คอ่ัการรวิม
ตวัิกันี้เพ่�อัเปิ็ดเผ่ยตนี้เอังให้สื่งัคมยอัมรับ กล่่ัมที�ชอับดนี้ตรี อัย่างกรณีดนี้ตรีที�มกีาร
ตดิตั�งอัด่มการณ์โดยหากเป็็นี้กลั่ม่ดนี้ตรทีี�รน่ี้แรงแนี้วิฮาร์ดคอัร์กจ็ัะตดิตั�งอัด่มการณ์
ต่อัต้านี้ปั็ญหาสื่งัคม ต่อัต้านี้ทน่ี้นี้ยิมที�จัะครอับงำ 4) อััตลักัษณ์ชม่ชนี้แลัะเช่�อัชาต:ิ 
ป็ระกอับสื่ร้างจัากภัม่ปิ็ระเทศึ บค่ลักิภัาพ บทเพลังแลัะอัาหาร กจ็ัะมกีารตดิตั�งอัตั
ลักัษณ์ขอังควิามเป็็นี้ชม่ชนี้ใต้ ที�มอีัด่มการณ์การรักพวิกพ้อัง อัตัลักัษณ์ขอังคนี้อีัสื่านี้ 
แสื่ดงอัด่มการณ์ขอังคนี้ที�มนีี้�ำใจั ควิามเป็็นี้ชม่ชนี้ที�มคีวิามเจัรญิ ชม่ชมล้ัานี้นี้าอัย่าง
คนี้ในี้ภัาคเหน่ี้อั มกีารตดิตั�งอัด่มการณ์ที�แสื่ดงให้เหน็ี้ถงึควิามเป็็นี้คนี้อ่ัอันี้ช้อัยงดงาม  
5) อัตัลักัษณ์ขอังสื่่�อั: รป่็แบบแลัะเนี้่�อัหาที�แตกต่าง ซึึ่�งสิื่�งที�น่ี้าสัื่งเกตได้อัย่างชัดเจันี้
ว่ิาถึงแม้ระยะเวิลัาที�เป็ลัี�ยนี้แป็ลังไป็ จัะเห็นี้ได้ว่ิาอัตัลัักษณ์ขอังสื่่�อั ก็จัะมีการติดตั�ง
อััตลัักษณ์ขอังสื่่�อัสื่ิ�งพิมพ์ ทั�งนี้ิตยสื่าร แมกกาซึ่ีนี้ ที�ลั้วินี้แลั้วิแต่เป็็นี้การแสื่ดงควิาม
คิด แสื่ดงเนี้่�อัหา ผ่่านี้การติดตั�งอั่ดมการณ์ขอังการท่อังเที�ยวิที�สื่วิยงาม ผ่่านี้การ
แสื่ดงอัอักที�ต้อังมีการแก้ไขป็ัญหาขอังสื่ังคม โดยทั�งนี้ี�แสื่ดงให้เห็นี้ถึงควิามโดดเด่นี้
อััตลัักษณ์ขอังสื่่�อัสื่ิ�งพิมพ์ที�ไม่ได้ม่่งเนี้้นี้เพ่�อัแสื่วิงหากำไร ไม่เนี้้นี้เชิงพาณิชย์ 
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 จัะเหน็ี้ได้ว่ิาอัตัลักัษณ์ทางนี้เิทศึศึาสื่ตร์ที�มกีารศึกึษาทั�ง 5 กลั่ม่ จัะพบ
ว่ิาการศึกึษาในี้อัดีตที�ผ่่านี้มาถึงปั็จัจับั่นี้ สื่ิ�งหนี้ึ�งที�แตกต่างไป็คอ่ั สื่่�อัที�เป็ลัี�ยนี้ไป็จัากการ
แสื่ดงอัตัลักัษณ์ในี้พ่�นี้ที�สื่่�อัเก่า ย้ายมาเป็็นี้การแสื่ดงอัตัลักัษณ์ในี้พ่�นี้ที�สื่่�อัใหม่ แต่ก็ยงั
คงจัดัอัย่ใ่นี้ทั�ง 5 กล่่ัมดงักล่ัาวิได้ ส่ื่วินี้ป็ระเดน็ี้จัด่แตกต่างที�เหน็ี้ได้จัากการสื่งัเคราะห์
งานี้วิจิัยัทางนี้เิทศึศึาสื่ตร์กบัศึาสื่ตร์อั่�นี้ ๆ ที�นี้ำแนี้วิคิดเร่�อังอัตัลักัษณ์ไป็ศึกึษานี้ั�นี้อัย่่
ที� นี้เิทศึศึาสื่ตร์หรอ่ัส่ื่�อัสื่ารศึกึษาจัะเน้ี้นี้ให้เหน็ี้กระบวินี้การป็ระกอับสื่ร้างอัตัลักัษณ์
ผ่่านี้สื่่�อัร่ป็แบบแลัะระดบัต่าง ๆ กล่ัาวิคอ่ั อัตัลักัษณ์ถ่กป็ระกอับสื่ร้างให้คนี้ในี้สื่งัคม
หรอ่ัผ่่รั้บสื่ารได้รับร่ผ่้่านี้สื่่�อัหลัากหลัายรป่็แบบทั�งสื่่�อักระแสื่หลักัสื่่�อัใหม่ ส่ื่�อัป็ระเพณี 
หรอ่ัสื่่�อัทางวิฒันี้ธีรรมอั่�นี้ ๆ แลัะอััตลักัษณ์ดงักล่ัาวินี้ี�ถก่สื่ร้างแลัะถ่กรบัร่ไ้ด้ในี้หลัาย
ระดับทั�งระดบับค่คลั ระดบักล่่ัมบค่คลั ระดบักล่่ัมวัิฒนี้ธีรรมย่อัย รวิมถงึระดบัชม่ชนี้
แลัะเช่�อัชาต ิแลัะอัตัลัักษณ์ขอังสื่่�อั
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บทคััดย่อ
 การวัจิัยัเร่�อง ลกัษณะและกระบวันการสร้างดนตรปีระกอบในภาพยนตร์
ไทยที�ได้รับรางวัลัภาพยนตร์แห่งชาต ิสพุรรณหงส์  มวีัตัถุปุระสงค์เพ่�อศกึษาแนวัคดิ 
กระบวันการสร้าง และลักษณะของดนตรีประกอบในภาพยนตร์ไทยที�ได้รับรางวััล
ภาพยนตร์แห่งชาต ิสพุรรณหงส์ สาขาดนตรปีระกอบยอดเยี�ยม ระหว่ัางปีพทุธศกัราช 
2553-2565 จัำนวัน 11 เร่�อง ได้แก่ ซามไูร อโยธยา คนโขน เอคโค่ จัิ�วัก้องโลก 
จันัดารา ปัจัฉิมิบท คดิถุงึวัทิยา ฟรแีลนซ์..ห้ามป่วัย ห้ามพกั ห้ามรกัหมอ พรจัากฟ้า 
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** โครงการนี�ได้ผ่่านการพจิัารณาจัากคณะกรรมการจัรยิธรรมสำหรบัพจิัารณาโครงการวิัจัยัที�ทำในมนุษย์ 

มหาวัทิยาลัยศรีนครินทรวัโิรฒ เป็นโครงการวัจิัยัที�เข้าข่ายยกเว้ัน (Exemption) หมายเลยรับรอง SWUEC/X/G-269/2565



ฉิลาดเกมส์โกง 9 ศาสตรา ที�ตรงนั�น มฉีินัหรอ่เปล่า ร่างทรง ผ่่านการวัเิคราะห์ลักษณะของ
ดนตรปีระกอบและการสัมภาษณ์เชงิลกึผู่ป้ระพันธ์ดนตรีประกอบภาพยนตร์ที�ยังคง
ทำงานในแวัดวังดนตรแีละเป็นผู่ช้นะรางวัลัภาพยนตร์แห่งชาต ิ สพุรรณหงส์ สาขา
ดนตรปีระกอบยอดเยี�ยม ระหว่ัางปีพทุธศักราช 2553-2565 จัำนวัน 6 คน โดยใช้
แบบสมัภาษณ์แบบกึ�งโครงสร้าง สามารถุแบ่งผ่ลการศึกษาตามวัตัถุปุระสงค์ ดงันี� 
ผ่ลการศึกษาตามวัตัถุปุระสงค์ข้อที� 1 คอ่เพ่�อศกึษาแนวัคิดและกระบวันการสร้าง
ดนตรปีระกอบในภาพยนตร์ไทยที�ได้รบัรางวัลัภาพยนตร์แห่งชาต ิสพุรรณหงส์ ได้แก่ 
(1) ดนตรปีระกอบภาพยนตร์เป็นส่วันประกอบสำคญัที�ต้องคอยสนบัสนนุในจังัหวัะ
และเวัลาที�เหมาะสมเพ่�อให้ภาพยนตร์เกิดควัามสมบูรณ์โดยไม่โดดเด่นหร่อล้นจัน
แย่งควัามสำคญัของภาพหรอ่ควัามสนใจัของผู่ช้มภาพยนตร์ (2) บนัไดเสยีงไมเนอร์
เป็นบนัไดเสยีงที�พบในดนตรปีระกอบภาพยนตร์เป็นส่วันใหญ่เพราะมลีกัษณะของ
เสยีงที�สามารถุถุ่ายทอดควัามรูสึ้กและเร้าอารมณ์ (3) ธมีดนตรีที�เป็นตัวัแทนของเร่�อง
ราวัและตัวัละครในภาพยนตร์มักปรากฏในหลายช่วังของภาพยนตร์โดยเริ�มตั�งแต่
ช่วังแรกที�เป็นเพียงส่วันประกอบหนึ�งจันถุึงช่วังท้ายที�ถุูกบรรเลงแบบเต็มรูปแบบ 
(4) กระบวันการสร้าง ดนตรปีระกอบภาพยนตร์เริ�มต้นจัากการที�ผู่ป้ระพนัธ์ได้รบัโจัทย์ 
แล้วัจังึใช้เคร่�องมอ่ต่าง ๆ สำหรบัการส่�อสารกบัผู่ท้ี�มส่ีวันร่วัมในการสร้างภาพยนตร์
เพ่�อทำควัามเข้าใจัให้ตรงกนั ได้แก่ บทภาพยนตร์ การพูดคยุ การได้รับดนตรอ้ีางองิ 
การสร้างตวััอย่างดนตร ี จัากนั�นจังึใช้แนวัคดิและเรยีบเรยีงดนตรก่ีอนที�จัะส่งผ่ลงาน
ให้ผู่ก้ำกบัภาพยนตร์ลงควัามเหน็เป็นระยะ ๆ เพ่�อนำเข้าไปสูก่ระบวันการตดัต่อและ
ทดสอบเสยีงร่วัมกบัภาพให้พร้อมสำหรบัการฉิายในโรงภาพยนตร์ ผ่ลการศึกษาตาม
วัตัถุปุระสงค์ข้อที� 2 คอ่เพ่�อวัเิคราะห์ลกัษณะของดนตรปีระกอบในภาพยนตร์ไทยที�
ได้รบัรางวัลัภาพยนตร์แห่งชาต ิ สพุรรณหงส์ ได้แก่ การผ่สมผ่สานดนตรีตะวันัออก
และดนตรีตะวันัตก การใช้บันไดเสยีงเพ่�อสร้างธมีดนตร ีการใช้องค์ประกอบทางด้าน
เสยีงอ่�น ๆ 

คัำสำคััญ: ดนตรีประกอบภาพยนตร์, ภาพยนตร์ไทย, ธีมดนตรี, รางวััลภาพยนตร์
แห่งชาติ สุพรรณหงส์
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Abstract

 The study aims to study the concept, production process, 
and characteristics of film scores in Thai films that won the Thailand 
National Film Association Awards for Best Original Score from 2010 - 
2022 consisting of 11 films: Yamada, Kon Khon, Echo Planet, Jan Dara 
2: The Finale, The Teacher’s Diary, Heart Attack, A Gift, Bad Genius, The 
Legend of Muay Thai: 9 Satra, Where We Belong, and The Medium. 
This study used analysis of the characteristics of the film score and 
in-depth interview with six film score composers who are still active in 
the film score industry and won the Thailand National Film Association 
Awards for Best Original Score from 2010-2022 by recruited for semi-
structured interview. The results of the study can be divided according 
to its objectives. The results of the study according to the first objective 
which to study the concept and production process of film scores in 
Thai films that won the Thailand National Film Association Awards 
were (1) film scores are an important element that must be used to 
support the right timing in order to complete a movie without being 
so outstanding that it steals the focus of the audience from the images 
on the screen; (2) the minor scale is mainly found in film scores; (3) 
the theme music often appears and represents the story of and the 
characters in the movie; (4) the production process of film scores begins 
when the composers are given many tools to communicate and allow 
those involved in the production process to be on the same page. 
They used the concept and arranged the music before they submitted 
film scores to producers or directors in order to periodically receive 
feedback. The editing and testing film scores together with the movie. 
The results of the study according to the second objective which to 
analyze the characteristics of film scores in Thai films that won the 
Thailand National Film Association Awards were included: using a 
mixture of Eastern and Western music, using scales to create theme 
music and other sound effects.

Keywords: Film Score, Thai Film, Theme Music, Thailand National Film 
Association Awards
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บูทนำ
 นอกจากภาพยนตร์ต้องอาศััยการเล่าเร่�องด้้วยภาพ เสีื่ยงก็ยังเป็ีน
ส่ื่วนปีระกอบัสื่ำคัญที�คอยส่ื่งเสื่ริมให้ภาพยนตร์มีความหลากหลายทางอารมณ์
และความร้้สื่ึก โด้ยได้้เข้้ามามีบัทบัาทสื่ำคัญตั�งแต่สื่มัยก่อนมีการผลิตภาพยนตร์
เสื่ียงเร่�องแรก เน่�องจากในยุคข้องภาพยนตร์เงียบัมีการใช้นักพากย์เพ่�อบัรรยาย 
นกัด้นตรเีพ่�อเล่นด้นตรสีื่ด้ปีระเภทวงและเด้ี�ยว (วิระชยั ตั�งสื่กลุ และ ภทัรวด้ ีจนัทร
ปีระภา, 2547) รวมถึึงอุปีกรณ์สื่ร้างเสีื่ยงต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็ีนเคร่�องเล่นเบ็ัด้เตล็ด้ 
ต้้กลไก และจานเสื่ียง (โด้ม สืุ่ข้วงศ์ั,  2555) กระทั� งวิวัฒนาการทาง
ด้้านภาพยนตร์เจริญก้าวหน้าและผ่านพ้นยุคภาพยนตร์เงียบัไปี ภาพยนตร์
จึงได้้กลายเป็ีนจุด้นัด้พบัสื่ำคัญที�ทำให้เสื่ียงและภาพได้้มาบัรรจบักันในที�สุื่ด้
 ด้นตรีได้้เข้้ามาเป็ีนส่ื่วนสื่ำคัญข้องโลกภาพยนตร์ ด้นตรีกับัภาพยนตร์
จึงเป็ีนศิัลปีะที�มีความใกล้ชิด้ ทั�งยังมีบัทบัาทช่วยส่ื่งเสื่ริมกันอย่างแน่นแฟ้้น (อุทัย 
นริตักิลุชยั, 2547) เสีื่ยงด้นตรคีอ่เคร่�องข้บัักล่อมทางอารมณ์ ข้ยายข้อบัเข้ตข้องความ
ร้้สื่ึก เติมเต็มช่องว่างระหว่างตัวละครในภาพยนตร์และผ้้ชม (ธีัรพงศ์ั เสื่รีสื่ำราญ, 
2563) สื่ร้างบัรรยากาศั ส่ื่งเสื่รมิจินตนาการให้ผ้้ชมได้้มองเหน็อย่างชดั้เจน สื่ามารถึ
บัอกเล่าเร่�องราวข้องภาพยนตร์ล่วงหน้าตั�งแต่ยังไม่ได้้รับัชม (จิตริน เมฆเหล่อง, 
2563) ทำให้ภาพยนตร์มคีณุค่าและสื่นกุยิ�งข้ึ�น (เด้อะแบันด์้มวิสื่คิสื่คล้, 2564) คอย
สื่อด้รับัและส่ื่งเสื่ริมให้การสื่่�อความหมายบัรรลเุป้ีาหมาย (ไพบัร้ณ์ คะเชนทรพรรค์, 
2548) สื่มัพันธัภาพข้องเสีื่ยงกับัภาพและเน่�อหาในภาพยนตร์ทำให้เร่�องราวต่าง ๆ 
ในภาพยนตร์กลายเป็ีนแนวคดิ้หลกัในการสื่ร้างด้นตรปีีระกอบัข้องผ้ป้ีระพนัธ์ั ด้นตรี
ปีระกอบัจึงเป็ีนเหมอ่นเคร่�องมอ่สํื่าคญัชิ�นหนึ�งที�ทำให้ภาพยนตร์มคีวามสื่มบัร้ณ์มาก
ข้ึ�น (สื่นินภา สื่ารสื่าสื่, 2551 อ้างถึงึใน วทิยา วรมิตร, 2555) 
 ผ้้ปีระพันธั์ด้นตรีปีระกอบัภาพยนตร์เปี็นตำแหน่งหน้าที�ที�ทำให้เสีื่ยง
ด้นตรีถึ้กฉายควบัค้่ไปีกับัภาพอย่างล่�นไหลและเป็ีนเน่�อเด้ียวกัน ทั�งยังทำให้ส่ื่วน
ปีระกอบัต่าง ๆ ในภาพยนตร์ถ้ึกผสื่มให้กลายเปี็นหนึ�งเด้ียวกับัด้นตรี (Thomas, 
1997) การปีระพันธั์ด้นตรีปีระกอบัภาพยนตร์มีอย้่หลายปีระเภท ได้้แก่ การแสื่ด้ง
สื่ด้และบันัทกึเสื่ยีง ถ้ึกเรยีบัเรยีงข้ึ�นมาใหมแ่ละเรยีบัเรยีงจากแหลง่ที�มอีย้ ่ได้ร้บััการ
ปีรับัแต่งร้อยเรียงและผลิตข้ึ�นเองตามธัรรมชาติด้้วยการด้้นสื่ด้ (Kalinak, 2013) 
ผ้้ปีระพันธ์ัด้นตรีสื่มัยใหม่ได้้เปีลี�ยนแปีลงวิธีัการปีระพันธั์ให้เปี็นไปีตามร้ปีแบับั
ปีัจจุบััน ด้้วยเหตุนี�จึงมีการใช้ด้นตรีไฟ้ฟ้้าเพ่�อทด้ลองสื่ร้างด้นตรีในร้ปีแบับัใหม่ข้ึ�น
มาเสื่มอ (โกวิทย์ ข้ันธัศัิริ, 2558)

35วารสารการส่�อสารและส่�อบููรณาการ คณะการสื่่�อสื่ารมวลชน มหาวิทยาลัยเชียงใหม่

ปีีที� 11 ฉบัับัที� 2 กรกฎาคม - ธัันวาคม 2566



 เพราะภาพยนตร์เป็ีนศิัลปีะที�ทรงคุณค่า ทั�งยังถึก้ส่ื่งต่อจากรุน่สื่้รุ่น่เหมอ่น
มรด้กตกทอด้ที�มคีวามสื่ำคัญต่อมวลมนุษยชาติ การได้้มาซึึ่�งรางวัลจงึไม่ใช่เพยีงบ่ังชี�
ว่าผ้ท้ี�ได้้รบััรางวลัคอ่ผ้ท้ี�สื่รรสื่ร้างผลงานได้้อย่างยอด้เยี�ยมเท่านั�น หากแต่ยงัเป็ีนการ
ยน่ยนัถึงึความมานะ ความวริยิะ ความอตุสื่าหะ ความพยายาม และความรบััผดิ้ชอบัใน
หน้าที�ที�ได้้รบััมอบัหมายอย่างเตม็ความสื่ามารถึ ทั�งยงัเป็ีนเคร่�องที�คอยการนัตคุีณภาพ
ข้องผลงานการสื่ร้างด้นตรีปีระกอบัซึึ่�งผ้ช้นะรางวัลเป็ีนผ้้ปีระพันธ์ัข้ึ�นมา ศัลิปีะจะเกิด้
ข้ึ�นไม่ได้้ถ้ึาไม่มคีนเบั่�องหลังที�สื่ร้างสื่รรค์ผลงาน สื่ำหรับังานปีระกาศัรางวัลภาพยนตร์
แห่งชาติ สื่พุรรณหงส์ื่ถ่ึอเป็ีนอีกหนึ�งเวทีสื่ำคญัอนัทรงเกียรตขิ้องปีระเทศัไทยที�ถึก้จดั้
ข้ึ�นเพ่�อเชดิ้ชผ้้อ้ย้เ่บั่�องหลงัวงการภาพยนตร์ไทย (กองบัรรณาธิัการคลัเจอร์, 2562) 
เน่�องจากมคีวามเก่าแก่ มเีกยีรตยิศั และมคีวามน่าเช่�อถึอ่จนได้้รบััข้นานนามว่าเป็ีน
รางวัลอะแคเด้มีอะวอร์ด้ข้องปีระเทศัไทยหรอ่ออสื่การ์เมอ่งไทย (Binmanoch, 2019)
 การจัด้การปีระกวด้รางวัลภาพยนตร์แห่งชาติ สืุ่พรรณหงส์ื่ที�คณะ
กรรมการส่ื่งเสื่รมิอตุสื่าหกรรมภาพยนตร์ไทยร่วมมอ่กบััสื่มาพนัธ์ัสื่มาคมภาพยนต์เเห่ง
ชาตมิวีตัถึปุีระสื่งค์เพ่�อเสื่รมิสื่ร้างกำลงัใจให้แก่บัคุลากร พฒันาการสื่ร้างภาพยนตร์ไทย
ให้ได้้มาตรฐานและมคีณุภาพ ยกระด้บััภาพยนตร์ไทยให้เป็ีนที�ยอมรบััในระด้บััสื่ากล 
หลกัเกณฑ์์ในการพจิารณาการให้รางวลัในสื่าข้าลำด้บััที� 11 คอ่ รางวลัด้นตรปีีระกอบั
ยอด้เยี�ยม (best original score award) จะตอ้งเป็ีนด้นตรทีี�ได้้รบััการปีระพนัธ์ัข้ึ�นมา
ใหม่ (original) โด้ยไม่ลอกเลยีนผ้อ้่�น มลีลีาข้องด้นตร ี(style) ความเรว็-ช้า สื่ดั้ส่ื่วน 
(rhythmic) ข้องท่วงทำนอง การเรยีบัเรยีงเสื่ยีงปีระสื่าน (harmony) สื่สีื่นั (tone 
color) ข้องด้นตรี การใช้เคร่�องด้นตรีและระดั้บัเสีื่ยงสื่อด้คล้องเป็ีนไปีในทิศัทาง
เด้ยีวกันกับัอารมณ์ ความร้้สื่กึ ยคุสื่มัยข้องภาพยนตร์ (สื่มาพันธ์ัสื่มาคมภาพยนตร์
แห่งชาต,ิ 2551 อ้างถึึงใน ปีรวนั แพทยานนท์, 2556)
 จากเหตุผลและแนวคิด้ด้งักล่าวสื่ะท้อนให้เห็นว่า ด้นตรีปีระกอบัภาพยนตร์
ไม่ใช่เพยีงเป็ีนตวัปีระกอบัที�คอยสื่นบััสื่นนุการเล่าเร่�อง เร้าอารมณ์ สื่ร้างบัรรยากาศั 
หากแต่ยังมีคุณค่าในตัวเอง มีปีระโยชน์ต่อผ้้ชม ค้่ควรแก่การได้้รับัรางวัลที�
มีความสื่ำคัญที�สืุ่ด้ข้องวงการภาพยนตร์ไทย ผ้้ วิจัยจึ งสื่นใจที�จะศึักษา
ว่า ด้นตรีปีระกอบัที�มีคุณภาพจนได้้รับัรางวัลมีลักษณะอย่างไร รวมถึึงศัึกษา
แนวคิด้ ลักษณะ และกระบัวนการสื่ร้างด้นตรีปีระกอบัภาพยนตร์เพ่�อเป็ีน
แนวทางสื่ำคัญให้แก่ผ้้ที�สื่นใจศัึกษาด้นตรีปีระกอบัและเพ่�อเป็ีนข้้อม้ลสื่ำคัญ
ให้แก่ผ้ผ้ลติได้้นำไปีใช้เป็ีนต้นแบับัในการสื่ร้างด้นตรปีีระกอบัในภาพยนตร์ไทยให้มี
คุณภาพในอนาคต
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วัตถุุประสงค์์
 1. เพ่�อศักึษาแนวคดิ้และกระบัวนการสื่รา้งด้นตรปีีระกอบัในภาพยนตร์
ไทยที�ได้้รับัรางวัลภาพยนตร์แห่งชาติ สืุ่พรรณหงสื่์
 2. เพ่�อวิเคราะห์ลักษณะข้องด้นตรีปีระกอบัในภาพยนตร์ไทยที�ได้้รับั
รางวัลภาพยนตร์แห่งชาติ สืุ่พรรณหงสื่์

นิยามศััพท์เฉพาะ
 1. ดนตรปีระกอบภาพยนตร์ (film score) หมายถุงึ ดนตรใีนภาพยนตร์ที�มี
แต่ทำนอง ไม่มเีน่�อร้อง จัำนวัน 11 เร่�อง ที�ได้รบัรางวัลัภาพยนตร์แห่งชาต ิสพุรรณหงส์ 
สาขาดนตรีประกอบยอดเยี�ยม (best original score award) ระหว่ัางปีพทุธศกัราช 
2553-2565
 2. ภาพยนตร์ไทย หมายถุงึ ภาพยนตร์ไทย จัำนวัน 11 เร่�อง ที�ได้รบัรางวัลั
ภาพยนตร์แห่งชาต ิสพุรรณหงส์สาขาดนตรปีระกอบยอดเยี�ยม (best original score 
award) ระหว่ัางปีพทุธศกัราช 2553-2565
 3. ธีมดนตรี (theme music) หมายถึุง ทำนองหลักหนึ�งทำนอง
ที�ถุูกนำไปพัฒนาในหลายรูปแบบและลีลาที�ต่างกันเพ่�อใช้เล่าเร่�องราวั เร้าอารมณ์ 
สร้างบรรยากาศ และเป็นตวััแทนของตวััละคร
 4. บนัไดเสยีง (scale) หมายถุงึ โน้ต 7 ตวััที�เรยีงกนัตามลำดบัจัากระดบั
เสยีงต�ำไปสงูหร่อจัากสงูไปต�ำ มโีครงสร้างระยะห่างระหว่ัางโน้ตตวััหนึ�งไปยงัโน้ตอกี
ตวััหนึ�งเป็นขั�นคูท่ี�แน่นอนสำหรับบันไดเสยีงในแต่ละชนดิ
 5. ลลีาของดนตรี (style) หมายถุงึ วัถิุทีางการประพนัธ์ของผู่ป้ระพนัธ์
ดนตรปีระกอบที�ใช้เทคนคิต่าง ๆ ซึ�งมเีอกลกัษณ์เฉิพาะตน
 6. สดัส่วันทำนอง (rhythmic) หมายถึุง เสยีงหลายเสยีงที�นำมาเรยีงร้อย
ตดิต่อกนัพร้อมกบัจังัหวัะจันกลายเป็นหนึ�งเดยีวั
 7. เสยีงประสาน (harmony) หมายถึุง การนำโน้ตหลายตวััที�รวัมกนัเป็น
คอร์ดมาเล่นประสานพร้อมกัน
 8. สสีนัของดนตร ี(tone color) หมายถึุง คณุลกัษณะของเสียงซึ�งทำให้
เคร่�องดนตรีแต่ละชนิดมีควัามแตกต่างกัน
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แนวคัิด ทฤษฎีี แลัะงานวิจุัยที�เกี�ยวข้้อง

 1. ลัักษณะข้องดนตรีประกอบภาพยนตร์
 ลักษณะของ ดนตรปีระกอบภาพยนตร์ หรอ่ สกอร์ (Score) คอ่ ดนตรี
ที�เล่นเป็นพ่�นหลังเพ่�อเพิ�มควัามสนุกสนานให้ภาพยนตร์ เช่น ภาพยนตร์ที�มคีวัามน่า
กลวัั สกอร์ออกแนวัน่ากลวัั เป็นต้น สามารถุแบ่งเป็น 2 ชนิดย่อย ๆ  ได้แก่ 1. Original 
Film Score คอ่ ดนตรีที�ประพนัธ์ขึ�นเพ่�อใช้กบัภาพยนตร์เร่�องนั�น ๆ โดยเฉิพาะ 2. 
Film Score คอ่ ดนตรทีี�มอียูแ่ล้วัและถุกูนำมาใช้กบัภาพยนตร์เร่�องนั�น ๆ โดยเสยีง
ดนตร ี(Music) ที�เกดิจัากการเรยีบเรยีงของผู่ป้ระพนัธ์ดนตรปีระกอบภาพยนตร์ แบ่ง
ออกเป็น 2 ประเภท ได้แก่ 1. เสยีงดนตรใีนฉิาก (Local Music) เป็นเสยีงของเคร่�อง
ดนตรทีี�ได้มแีหล่งกำเนดิเสยีงปรากฏอยูใ่นภาพ ได้แก่ เสยีงดนตรจีัากเคร่�องดนตรี 
เสียงดนตรีจัากโทรทัศน์ เสียงดนตรีจัากเคร่�องเล่นแผ่่นเสียง เป็นต้น 2. เสียงดนตรี
ที�อยูน่อกฉิาก (Background Music) เป็นเสยีงดนตรทีี�ไม่ได้ปรากฏแหล่งกำเนดิและ
แหล่งที�มาของเสยีงที�อยูใ่นภาพยนตร์ หากแต่ทำหน้าที�ช่วัยส่งเสรมิบรรยากาศและ
อารมณ์ของเร่�องราวัหรอ่เหตกุารณ์ภายในฉิาก ได้แก่ สกอร์ ซาวัด์แทรก็ เป็นต้น (ศิริ
พนัธ์ เจัริญรถัุ, 2561 อ้างถุงึใน วิัทวัสั พลช่วัย และ เอกราช เจัรญินติย์, 2563) 
 2. บทบาทข้องดนตรีประกอบในภาพยนตร์
 บทบาทพ่�นฐานอนัสำคญัของดนตรปีระกอบภาพยนตร์สามารถุแบ่งออก
เป็น 7 บทบาท ได้แก่ 1. ดนตรีประกอบสร้างควัามจัริงจังัหรอ่สร้างควัามผ่่อนคลายให้
แก่ระยะเวัลาที�ดำเนนิไปในแต่ละช่วังของภาพยนตร์ 2. ดนตรปีระกอบสะท้อนอารมณ์
และบรรยากาศหลายชั�น 3. ดนตรีประกอบสะท้อนควัามคิดเห็นของผู่ป้ระพันธ์ดนตรี
ประกอบและมติใิหม่ 4. ดนตรปีระกอบสร้างควัามขนานหรอ่สร้างการกระทำ 5. ดนตรี
เป็นองค์ประกอบหรอ่เป็นเวัลาหรอ่เป็นสถุานที�ภายในภาพยนตร์ 6. ดนตรีเป็นองค์
ประกอบของควัามตลก 7. ดนตรีประกอบสร้างควัามเป็นหนึ�ง (Evans, 1975)
 การทำงานของดนตรีประกอบภาพยนตร์แบ่งได้เป็น 4 ลักษณะ ได้แก่ 
1. ดนตรปีระกอบภาพยนตรช์ว่ัยส่�อสารสิ�งที�ตวััละครไม่ไดพ้ดู เป็นตวััแทนที�สามารถุ
ส่�อไดถุ้งึสภาพจัติใจั การดิ�นรน สะทอ้นควัามคดิของตวััละครหลกัภายในภาพยนตร์ 
2. ดนตรีประกอบภาพยนตร์ช่วัยบ่งบอกอารมณ์รัก เศร้า เหงา โกรธ จันกลายเป็น
เอกลักษณ์และภาพจัำของภาพยนตร์เร่�องนั�นไปโดยปริยาย 3. ดนตรีประกอบ
ภาพยนตร์ช่วัยบอกเหตุการณ์ล่วังหน้าที�กำลังจัะเกิดขึ�นและลางสังหรณ์ที�สามารถุ
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ส่�อสารให้ผู่ช้มรบัรูต้ั�งแตช่ว่ังแรกเพ่�อนำไปสูบ่ทสรปุในชว่ังสุดทา้ย 4. ดนตรปีระกอบ
ภาพยนตร์ช่วัยบอกว่ัาโลกของตัวัละครในภาพยนตร์เป็นอย่างไร ทั�งยังให้ควัาม
รู้สึกเกี�ยวักับเวัลาและพ่�นที�ซึ�งเป็นส่วันสำคัญ รวัมถุึงสุนทรียภาพทางดนตรีที�คอย
สนับสนุนสุนทรียภาพของภาพยนตร์ร่วัมกัน (Paris, 2018)
 3. ห่ลัักการประพันธ์ดนตรีประกอบภาพยนตร์
 หลักของการประพันธ์ดนตรีประกอบภาพยนตร์แตกต่างจัากหลัก
การประพันธ์ดนตรีทั�วัไปมีทั�งหมด 6 ประการด้วัยกัน ได้แก่ 1. ควัามล่องหน 
(invisibility) ค่อ ผู่้ชมจัะต้องไม่ได้ยินหร่อสัมผ่ัสได้ถุึงเสียงดนตรีประกอบที�เกิด
ขึ�นโดยเทคนิคอ่�นซึ�งไม่ใช่เสียงดนตรีที�แสดงอยู่ในภาพ (nondiegetic music) 
2. ควัามไร้การได้ยิน (inaudibility) ค่อ ดนตรีเปรียบเสม่อนพาหนะที�ขับเคล่�อน
และทำให้เร่�องดำเนินไป คอยรองรับบทสนทนาและภาพจัากกล้องโดยไม่ให้ผู้่
ชมได้ยินโดยเจัตนา 3. เคร่�องแสดงอารมณ์ (signifier of emotion) ค่อ ดนตรี
ประกอบภาพยนตร์เป็นเคร่�องแสดงอารมณ์ ช่วัยกำหนดควัามรู้สึก เน้นย�ำการเล่า
เร่�องที�ภาพยนตร์ต้องการนำเสนอการเล่าเร่�องในตัวัเอง 4. การกำหนดลำดับการ
เล่าเร่�อง (narrative cueing) ค่อ การกำหนดการเล่าเร่�องให้เป็นไปตามลำดับที�
ต้องการโดยขึ�นอยู่กับดนตรีประกอบภาพยนตร์ แบ่งออกเป็น 2 ลักษณะ ได้แก่ 
1) ลักษณะการอ้างอิง (referential) หร่อ ลักษณะการเล่าเร่�อง (narrative) ค่อ 
ดนตรีช่วัยกำหนดลำดับของเร่�องในลักษณะของการอ้างอิงและในลักษณะของการ
เล่าเร่�อง ได้แก่ บ่งชี�จัุดนำสายตา สร้างฉิาก สร้างตัวัละคร เป็นต้น 2) ลักษณะของ
การแสดงนัยยะ (connotative) ค่อ ดนตรีช่วัยในการตีควัามและทำให้เห็นภาพ
ของเหตุการณ์ที�กำลังปรากฏอยู่ในภาพยนตร์ 5. ควัามต่อเน่�อง (continuity) ค่อ 
ดนตรีมีหน้าที�สร้างควัามต่อเน่�อง ได้แก่ ในส่วันของรูปแบบ ในส่วันของจัังหวัะที�
เหมาะสม ในช่วังเปลี�ยนฉิาก เป็นต้น โดยเสม่อนกับเป็นการเติมเต็มช่องวั่างเหล่า
นั�น 6. ควัามเป็นเอกภาพ (unity) ค่อ การที�ดนตรีบรรเลงซ�ำ ๆ ด้วัยเคร่�องดนตรี
หลากหลายชนิดเพ่�อช่วัยให้โครงสร้างเกิดควัามเป็นเอกภาพในเชิงของรูปแบบและ
การเล่าเร่�อง (Gorbman, 1987 อ้างถุึงใน อุทัย นิรัติกุลชัย, 2547)
 4. ทฤษฎีีดนตรี
 องค์ประกอบของดนตรีที�เป็นเร่�องของเสียงที�มารวัมกันจันกลาย
เป็นบทเพลงโดยธรรมชาติแบ่งออกเป็น 5 องค์ประกอบหลักด้วัยกัน ได้แก่ 
1. ทำนองเพลง (melody) ค่อ เสียงสูง ๆ ต�ำ ๆ หลาย ๆ เสียงที�นำมาต่อกันเป็น
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ระยะจัากเสียงหนึ�งไปยังอีกเสียงหนึ�ง เรียกวั่า ขั�นคู่เสียง (interval) ซึ�งมีอยู่ด้วัยกัน
หลายชนิด ทำนองที�มนุษย์ได้ยินโดยปรกติประกอบด้วัยเสียง 7 เสียงเป็นหลักซึ�ง
สามารถุปรับให้มเีสยีงสูงหรอ่ต�ำได้โดยใชบ้นัไดเสียง (scale) ตา่ง ๆ  ซึ�งมเีคร่�องหมาย
แปลงเสียงเป็นตัวักำหนด 2. จัังหวัะ (rhythm) ค่อ การจััดระเบียบของตัวัโน้ตที�
ยาวัและสั�นซึ�งผู่้ประพันธ์เป็นคนกำหนดขึ�น โดยมีเคร่�องหมายกำหนดจัังหวัะกำกับ
ไวั้ ได้แก่ 4/4, 3/4, 2/4, 6/8 เป็นต้น โดยจัังหวัะต่าง ๆ สามารถุบรรเลงช้าและเร็วั
ไดต้ามอักษรที�ถุกูบันทึกไวัค้วับคูกั่บโน้ตเพลงที�อยูเ่หนอ่บรรทัด 5 เส้น ได้แก ่Largo 
(ชา้) Moderato (ปานกลาง) Presto (เรว็ั) เป็นตน้ 3. การประสานเสยีง (harmony) 
คอ่ การจัดัเรยีงโนต้ตามคอรด์ (chord) กบัเสยีงตา่ง ๆ  เพ่�อที�จัะนำมาแยกใหน้กัรอ้ง
และนักดนตรีที�บรรเลงเคร่�องดนตรีแต่ละชนิดโดยขึ�นอยู่กับแนวัเล่นของแต่ละคน 
4. สีเสียง (tone color) ค่อ คุณสมบัติของเสียงในแต่ละเคร่�องดนตรีที�นำมารวัม
กันเป็นบทเพลง 5. รูปแบบ (form) ค่อ โครงสร้างหลักของดนตรีตามแบบแผ่นที�
ยึดเป็นหลักการประพันธ์เพลง โดยมีฟอร์มขนาดใหญ่ ได้แก่ เพลงประเภทซิมโฟนี 
เปน็ตน้ และฟอรม์ขนาดเลก็ ไดแ้ก ่เพลงรว่ัมสมยั เปน็ตน้ (สธน โรจันตระกลู, 2559)
 ลักษณะดนตรีในยุคปัจัจุับันยังสอดคล้องกับลักษณะของดนตรีใน
ศตวัรรษที� 20 ที�ผู่้ประพันธ์ได้พยายามคิดค้นลักษณะใหม่ ๆ ได้แก่ 1. แนวัคิด
ระบบโทแนลิตีและเสียงประสาน ในยุคก่อน ผู่้ประพันธ์มักใช้ระบบดนตรีที�อยู่
บนพ่�นฐานของบันไดเสียงเมเจัอร์-ไมเนอร์โดยมีโน้ตทอนิกเป็นศูนย์กลาง ทวั่า
ในยุคปัจัจัุบัน ผู่้ประพันธ์ได้เพิ�มคอร์ดที�มีควัามหลากหลายและมีจัำนวันเยอะ
ขึ�นมากกวั่าใช้คอร์ดเพียงไม่กี�คอร์ดเหม่อนยุคก่อน 2. รูปแบบจัังหวัะมีลักษณะ
ที�ซับซ้อนร่วัมสมัยมากขึ�น โดยผู่้ประพันธ์บางคนได้รับอิทธิพลมาจัากดนตรี
ชาติอ่�น ๆ รูปแบบของจัังหวัะที�ธรรมดาจึังได้เกิดการเปลี�ยนแปลงเป็นรูปแบบ
ของจัังหวัะที�มีหลายอัตราและซ้อนกัน 3. ลักษณะของแนวัทำนองในยุคก่อน
มีควัามเรียบง่าย สมดุล คาดเดาถึุงการดำเนินของดนตรีได้ที�มักเป็นลักษณะ
แคบ สมมาตร และจัดจัำได้ง่าย ผ่ิดกับยุคนี�ที�ผู่้ประพันธ์ได้นำเทคนิคและวัิธี
การใหม่มาใช้กับแนวัทำนอง ทั�งในด้านระดับเสียง จัังหวัะ ควัามยาวั และแนวั
ทำนองที�มีควัามกวั้าง ไม่สมมาตรจันคาดเดาได้ยากหร่ออาจัคาดเดาไม่ได้เลย 
4. สีสันของเสียงและพ่�นผ่ิวัของดนตรี คำจัำกัดควัามของเสียงในอดีตหมายถุึงเสียง
ดนตรีอย่างเดียวั ต่างจัากปัจัจัุบันที�คำจัำกัดควัามของเสียงหมายถุึงเสียงอ่�น ๆ ไม่
วั่าจัะเป็นเสียงรบกวันหร่อเสียงเงียบ ผู่้ประพันธ์ดนตรีร่วัมสมัยได้พยายามค้นหา

40 วารสารการส่�อสารและส่�อบููรณาการ คณะการสื่่�อสื่ารมวลชน มหาวิทยาลัยเชียงใหม่

ปีีที� 11 ฉบัับัที� 2 กรกฎาคม - ธัันวาคม 2566



วัิธีการใหม่สำหรับผ่ลิตเสียงเน่�องจัากผ่ลงานบางชิ�นในยุคปัจัจัุบันได้ให้ควัามสำคัญ
กับขีดควัามสามารถุของนักดนตรีและเคร่�องดนตรีแต่ละชิ�นที�สามารถุผ่ลิตเสียงให้
เปน็ไปตามควัามตอ้งการของผู่ป้ระพนัธ ์สสีนัของเสยีงจังึแปรผ่นัตามการประสมวัง
ร่วัมสมัยที�กลายเป็นวังแบบใหม่ที�ไม่เคยปรากฏในยุคก่อน รวัมถุึงพ่�นผ่ิวัของเสียงที�
เกี�ยวัขอ้งกบัเปน็ผ่ลพวังของกนัและกัน การคิดคน้ของผู่ป้ระพนัธจ์ังึทำใหท้ั�งสององค์
ประกอบมีควัามโดดเด่นขึ�นมา 5. โครงสร้างและควัามยาวับทประพันธ์ร่วัมสมัยไม่
ได้อยู่ภายใต้อิทธิพลทางสังคีตลักษณ์แบบดั�งเดิม เน่�องจัากแนวัคิดและกรอบด้าน
สงัคตีลกัษณ์ของดนตรีรว่ัมสมัยมีควัามหลากหลาย ซบัซอ้น และเป็นอสิระมากกว่ัา
ดนตรียคุกอ่น สงัคตีลกัษณ์จังึไม่ไดเ้ปน็ตวัักำหนดทิศทางหรอ่กรอบของบทประพันธ์
อีกต่อไป บางบทเพลงในยุคปัจัจัุบันมีควัามสั�นกวั่ายุคก่อน บางบทเพลงถุูกกำหนด
ระยะเวัลาการบรรเลงเป็นวิันาทีแทนการใช้กรอบแนวัคิดของห้องเพลง ประโยค 
หร่อท่อนเพลง (วัิบูลย์ ตระกูลฮุุ้้น, 2558)

ระเบียบวิธีวิจุัย
 ประชากรแลัะผูู้้ให่้ข้้อมูลั
 1. ผู่้วัิจััยได้คัดเล่อกภาพยนตร์ไทยที�ได้รับรางวััลภาพยนตร์แห่งชาติ 
สุพรรณหงส์ (พ.ศ. 2553-2565) สาขาดนตรีประกอบยอดเยี�ยม (best original 
score award) เน่�องจัากมีควัามร่วัมสมัยและเป็นปัจัจัุบันเพ่�อวัิเคราะห์แนวัคิด 
ลักษณะและกระบวันการสร้างดนตรีประกอบในภาพยนตร์ไทยจัำนวัน 11 เร่�อง 
ดังนี�
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ตารางที� 1 รายช่�อภาพยนตร์ไทยที�ได้รับรางวััลภาพยนตร์แห่งชาติ สุพรรณหงส์

ลัำดับ คัรั�งที� ปีพุทธศัักราช รายช่�อภาพยนตร์ไทย

1 20 2553 ซามูไร อโยธยา 

(Yamada)

2 21 2554 คนโขน 

(Kon Khon)

3 22 2555 เอคโค่ จัิ�วัก้องโลก 

(Echo Planet)

4 23 2556 จัันดารา ปัจัฉิิมบท 

(Jan Dara 2: The Finale)

5 24 2557 คิดถุึงวัิทยา 

(The Teacher’s Diary)

6 25 2558 ฟรแีลนซ์..ห้ามป่วัย ห้ามพัก ห้ามรักหมอ 

(Heart Attack)

7 26 2559 พรจัากฟ้า 

(A Gift)

8 27 2560 ฉิลาดเกมส์โกง 

(Bad Genius)

9 28 2561 9 ศาสตรา 

(The Legend of Muay Thai: 9 Satra)

10 29 2562-2563 ที�ตรงนั�น มีฉิันหร่อเปล่า 

(Where We Belong)

11 30 2564 ร่างทรง 

(The Medium)
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  2. ผู่ว้ัจิัยัคดัเลอ่กผู่ใ้หข้อ้มลูแบบเฉิพาะเจัาะจัง (purposive sampling) 
เป็นผู่้ประพันธ์ดนตรีประกอบที�ได้รับรางวััลภาพยนตร์แห่งชาติ สุพรรณหงส์ (พ.ศ. 
2553-2565) สาขาดนตรปีระกอบยอดเยี�ยม (best original score award) และยงั
คงทำงานอยูใ่นแวัดวังเพ่�อวิัเคราะห์ลกัษณะของดนตรีประกอบภาพยนตร์โดยทำการ
สัมภาษณ์เชิงลึก (in-depth interview) โดยใช้แบบสัมภาษณ์แบบกึ�งโครงสร้าง 
(semi-structured interview) จัำนวัน 6 คน ได้แก่
 2.1 ผู่ป้ระพันธ์ดนตรีประกอบภาพยนตร์เร่�อง ซามูไร อโยธยา (Yamada)
 2.2 ผู่้ประพันธ์ดนตรีประกอบภาพยนตร์เร่�อง คนโขน (Kon Khon)
 2.3 ผู่ป้ระพนัธด์นตรปีระกอบภาพยนตร์เร่�อง เอคโค่ จัิ�วักอ้งโลก (Echo 
Planet) จัันดารา ปัจัฉิิมบท (Jan Dara 2: The Finale) ร่างทรง (The Medium)
 2.4 ผู่้ประพันธ์ดนตรีประกอบภาพยนตร์เร่�อง คิดถุึงวัิทยา (The 
Teacher’s Diary) ฟรีแลนซ์..ห้ามป่วัย ห้ามพัก ห้ามรักหมอ (Heart Attack) 
พรจัากฟ้า (A Gift) ฉิลาดเกมส์โกง (Bad Genius)
 2.5 ผู่ป้ระพนัธด์นตรปีระกอบภาพยนตรเ์ร่�อง 9 ศาสตรา (The Legend 
of Muay Thai: 9 Satra)
 2.6 ผู่้ประพันธ์ดนตรีประกอบภาพยนตร์เร่�อง ที�ตรงนั�น มีฉิันหร่อเปล่า 
(Where We Belong)
 
เคัร่�องม่อที�ใช้ในการรวบรวมข้้อมูลั
 1. แบบสัมภาษณ์แบบกึ�งโครงสร้าง (semi-structured interview) 
จัำนวัน 6 ฉิบับ สำหรับผู่้ประพันธ์ดนตรีประกอบในภาพยนตร์ไทยที�ได้รับรางวััล
ภาพยนตร์แห่งชาติ สุพรรณหงส์ (พ.ศ. 2553-2565) 
 2. แบบวัเิคราะหล์กัษณะของดนตรีประกอบภาพยนตร์ผ่า่นหลกัเกณฑ์์
ตามทฤษฎีีดนตรี (music theory) ได้แก่ ลีลาของดนตรี (style) สัดส่วันทำนอง 
(rhythmic) เสียงประสาน (harmony) สีสันของดนตรี (tone color)
 
การเก็บรวบรวมข้้อมูลั
 1. นำข้อมูลทั�งหมดที�ได้รับจัากการทบทวันวัรรณกรรม (review 
literature) ได้แก่ ตำรา เอกสาร วัารสาร งานวัิจััยที�เกี�ยวัข้องและแหล่งข้อมูล
ทางอินเทอร์เน็ตมาวัิเคราะห์ร่วัมกับดนตรีประกอบในภาพยนตร์ไทยที�ได้รับรางวััล
ภาพยนตร์แหง่ชาต ิสพุรรณหงส์ (พ.ศ. 2553-2565) สาขาดนตรปีระกอบยอดเยี�ยม 
จัำนวัน 11 เร่�อง
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 2. นำข้อมูลทั�งหมดที�ได้รับจัากการสัมภาษณ์เชิงลึก (in-dept 
interview) แบบตัวัต่อตัวั (face-to-face interview) โดยใช้แบบสัมภาษณ์แบบ
กึ�งโครงสร้าง (semi-structured interview) กับผู้่ให้ข้อมูลแบบเฉิพาะเจัาะจัง 
(purposive sampling) จัำนวัน 6 คน มาวิัเคราะห์เพ่�อทำควัามเข้าใจัปรากฏการณ์
และข้อค้นพบที�เกี�ยวักบัลกัษณะและกระบวันการสร้างดนตรปีระกอบภาพยนตร์ของ
ผู่ป้ระพันธ์ดนตรีประกอบภาพยนตร์ที�ได้รบัรางวัลัภาพยนตร์แห่งชาต ิ สพุรรณหงส์ 
(พ.ศ. 2553-2565)

การวิเคัราะห่์ข้้อมูลั
 1. วัเิคราะหบ์ทสมัภาษณเ์พ่�อทำควัามเขา้ใจัปรากฏการณแ์ละขอ้คน้พบ
ที�เกี�ยวักับลักษณะและกระบวันการสร้างดนตรีประกอบภาพยนตร์ของผู่้ประพันธ์
ดนตรีประกอบภาพยนตร์ที�ได้รับรางวััลภาพยนตร์แห่งชาติ สุพรรณหงส์ (พ.ศ. 
2553-2565)
 2. วัิเคราะห์ดนตรีประกอบในภาพยนตร์ไทยที�ได้รับรางวััลภาพยนตร์
แห่งชาติ สุพรรณหงส์ (พ.ศ. 2553-2565) สาขาดนตรีประกอบยอดเยี�ยมทั�ง 11 
เร่�องผ่า่นหลกัเกณฑ์ต์ามทฤษฎีดีนตร ี(music theory) ไดแ้ก ่ลลีาของดนตร ี(style) 
สดัสว่ันทำนอง (rhythmic) เสียงประสาน (harmony) สสีนัของดนตร ี(tone color) 
ร่วัมกับการศึกษาข้อมูลที�ได้จัากการทบทวันวัรรณกรรมอย่างละเอียด

ผู้ลัการศัึกษา  
 งานวิัจัยัเร่�อง ลกัษณะและกระบวันการสร้างดนตรีประกอบในภาพยนตร์
ไทยที�ได้รับรางวััลภาพยนตร์แห่งชาติ สุพรรณหงส์ สามารถุแบ่งผ่ลการศึกษาตาม
วััตถุุประสงค์ ดังนี� ผ่ลการศึกษาตามวััตถุุประสงค์ข้อที� 1 ค่อเพ่�อศึกษาแนวัคิด
และกระบวันการสรา้งดนตรปีระกอบในภาพยนตรไ์ทยที�ไดร้บัรางวัลัภาพยนตรแ์หง่
ชาติ สุพรรณหงส์ ผ่ลการศึกษาตามวััตถุุประสงค์ข้อที� 2 ค่อเพ่�อวัิเคราะห์ลักษณะ
ของดนตรีประกอบในภาพยนตร์ไทยที�ไดร้บัรางวัลัภาพยนตร์แหง่ชาติ สพุรรณหงส์ 
โดยผ่ลการศึกษาสามารถุแบ่งได้ 2 ประเด็น ดังนี�  
 1. แนวคัิดแลัะกระบวนการในการสร้างดนตรีประกอบภาพยนตร์
  1.1 แนวคัิดในการสร้างดนตรีประกอบภาพยนตร์
  แนวัคิดในการสร้างดนตรีประกอบภาพยนตร์ของผู้่ประพันธ์
ดนตรีประกอบพบวั่า มีจัุดร่วัมที� เหม่อนกันและจัุดต่างที�แตกต่างกันของ
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องค์ประกอบหลายประการ สามารถุแบ่งข้อค้นพบจัากการวิัเคราะห์บทสัมภาษณ์
ได้ทั�งหมด 4 ประเด็น ดังนี�
  1.1.1 ห่น้าที�ข้องดนตรีประกอบภาพยนตร์
  ดนตรีประกอบมีหน้าที�ชัดเจันซึ�งคอยช่วัยให้ภาพยนตร์ดำเนินไป
อย่างราบร่�นตั�งแต่ต้นจันจับ คอยสนับสนุนการเล่าเร่�องและอารมณ์โดยเป็นเหมอ่นฐาน
ที�คอยประคองภาพยนตร์ไว้ั จัากการวัเิคราะห์บทสมัภาษณ์พบว่ัา หน้าที�ของดนตรี
ประกอบภาพยนตร์มอียู ่6 หน้าที�ด้วัยกัน ได้แก่ สนับสนนุอารมณ์ บรรยากาศ และ
แสดงควัามรู้สกึตวััละคร ช่วัยส่งเสรมิให้ภาพยนตร์เกดิอรรถุรส เพิ�มหรอ่ลดควัามรูส้กึ
ที�มต่ีอระยะเวัลาในการรบัชมของผู่ช้ม สร้างอารมณ์ให้นักแสดง เบี�ยงเบนควัามสนใจั
ของผู่ช้มที�มต่ีอภาพยนตร์ ข้ามเวัลาและผ่่านเหตกุารณ์ที�เกดิขึ�นในภาพยนตร์
  1.1.2 ลัักษณะข้องดนตรีประกอบภาพยนตร์
  ดนตรีประกอบภาพยนตร์ถุ่อเป็นส่วันประกอบชิ�นสำคัญที�ต้อง
สอดคล้องและเป็นไปในทิศทางเดยีวักันกับภาพยนตร์ จัากการวิัเคราะห์ บทสมัภาษณ์
พบว่ัา ลกัษณะของดนตรปีระกอบจัะมอียูท่ั�งหมด 4 ลกัษณะด้วัยกนั ได้แก่ ต้องไม่
รบกวันบทสนทนา ต้องไม่ชี�นำเร่�องราวัที�กำลงัจัะเกดิขึ�นก่อนที�ภาพจัะปรากฏ ต้องมี
ควัามเป็นหนึ�งเดยีวักับภาพยนตร์ ต้องอยูโ่ดยที�ผู่ช้มไม่รูตั้วั
  1.1.3 บันไดเสียง
  บันไดเสียงเป็นหลักสำคัญในการสร้างเสียงที�เป็นอันหนึ�งอัน
เดียวักันให้กับบทเพลง จัากการวิัเคราะห์บทสัมภาษณ์พบว่ัา บันไดเสียงทั�งสองมี
ผ่ลโดยตรงต่อการสร้างเร่�องราวั บรรยากาศ อารมณ์ของตวััละครในภาพยนตร์ โดย
ผู่้ประพันธ์มักใช้บันไดเสียงเมเจัอร์ (major scale) ที�มีชนิดเดียวัเพ่�อสร้างควัาม
รูส้กึรกัที�มคีวัามสุขและมกัใช้บันไดเสยีงไมเนอร์ (minor scale) ที�ม ี3 ชนดิด้วัยกนั 
ได้แก่ เนเจัอร์รลัไมเนอร์ (natural minor) ฮุ้าร์โมนิกไมเนอร์ (harmonic minor) 
เมโลดิกไมเนอร์ (melodic minor) เพ่�อสร้างควัามรูสึ้กเศร้าหรอ่น่ากลัวั โดยบันได
เสียงส่วันใหญ่ที�พบได้ในดนตรีประกอบภาพยนตร์ค่อบันไดเสียง ไมเนอร์ (minor 
scale) สอดคล้องกับที� ผู่ป้ระพนัธ์ดนตรปีระกอบภาพยนตร์เร่�อง คดิถุงึวัทิยา (The 
Teacher’s Diary) ฟรแีลนซ์..ห้ามป่วัย ห้ามพกั ห้ามรกัหมอ (Heart Attack) พรจัาก
ฟ้า (A Gift) ฉิลาดเกมส์โกง (Bad Genius) (การส่�อสารส่วันบุคคล, 15 สงิหาคม 2565) 
กล่าวัไว้ัว่ัา “รูม้ั�ยว่ัาเพลงเซิ�งที�เขาเซิ�งกนัน่ะคอร์ดไมเนอร์นะ ในบนัไดเสยีงในคอร์ด
ของฝรั�ง เวัลาที�เราเล่นเมเจัอร์แล้วัไปไมเนอร์มันจัะหม่นอารมณ์ ในขณะที�เล่นเมเจัอร์
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อยู ่ คอร์ดที�หนึ�งไปคอร์ดที�สี�มนัจัะสว่ัางขึ�น พอไปคอร์ดที�ห้าแล้วัจัะเพราะขึ�น สมมติ
เล่นกต้ีาร์คย์ี C กจ็ัะรูส้กึอยูต่รงนี� แล้วัพอ C7 อยากไปไหนกไ็ป F กจ็ัะถุงึที�สว่ัาง พอ
เล่น G พอจัำ G7 กอ็ยากกลับไปที� C ลงไป A Minor เริ�มหม่น พอไป E Minor หม่น
แต่มนัเหมอ่นจัะดนีะ แต่ว่ัาดันกลับไปที� A Minor แล้วัไป D Minor แล้วัไป F สว่ัาง
ขึ�น ไป G ไป C7 ไป F อกีที มนัก็จัะยิ�งไปกันอกี มนัไม่ได้ตรงไปตรงมาขนาดว่ัาคอร์ด
ไหนคอ่อะไร การบอกว่ัาคอร์ดให้ควัามรูสึ้กยังไงกจ็ัรงิส่วันนงึ แต่ว่ัาควัามสัมพนัธ์ของ
คอร์ดต่างหากที�จัะทำให้เกดิควัามรูส้กึ อย่างที�บอกถุ้าเป็น A Minor ตลอดเวัลาเป็น
เซิ�งกแ็ฮุ้ปปี� พอเซิ�งที�เล่นบทีที�ช้ามาก ๆ รสชาตก็ิไม่เหมอ่นกนั อยูท่ี�ควัามสำคญัของ
เมโลดี� คอร์ด แล้วัก็วัธิ ีเจัตนา เพลงแดนซ์ทั�วัไป เพลงเต้นรำ พวักพ่�นเมอ่งทั�งหมดใน
โลกไมเนอร์หมด” ทั�งยงัสอดคล้องกบัที� ผู่ป้ระพนัธ์ดนตรปีระกอบภาพยนตร์เร่�อง เอค
โค่ จัิ�วัก้องโลก (Echo Planet) จันัดารา ปัจัฉิมิบท (Jan Dara 2: The Finale) ร่าง
ทรง (The Medium) (การส่�อสารส่วันบคุคล, 25 กรกฎีาคม 2565) กล่าวัไว้ัว่ัา “ถุ้า
เกดิมอีารมณ์เศร้า น่ากลัวั ดนตรปีระกอบ 80 เปอร์เซน็ต์เป็นไมเนอร์หมด เพราะว่ัา
อะไรที�พอมอีารมณ์เข้ามา อารมณ์รกัต้องรกัแบบว่ัาหม่น ๆ  ไม่ใช่รกัแฮุ้ปปี� ถุ้ารกัแฮุ้ปปี�
จัะเป็นเมเจัอร์ คอ่เมเจัอร์มนัจัะเป็นทางใส แต่ทางหม่นจัะเป็นไมเนอร์ เมเจัอร์แทบจัะ
ไม่ค่อยใช้ แต่ว่ัาเมเจัอร์มนัจัะเป็นหนงัการ์ตนูครบั มนัจัะใส ๆ  มนัจัะเมเจัอร์เยอะ หนงั
ตลก หนังทั�วัไป นอกนั�นหนงัผ่ ีหนังรกั แอ็กชนัเป็นไมเนอร์หมด พวักนี�มกีารเล่าเร่�อง 
อารมณ์เศร้า หม่น ๆ ครึ�ม ๆ จัะไมเนอร์ แต่ถุ้าสมหวังั พอรกัดำเนนิเร่�องมาถุงึช่วัง
สมหวังักจ็ัะเป็นเมเจัอร์ คอ่พอเร่�องคลี�คลาย ทกุอย่างพอไมเนอร์มาหมด จัะมน่ีากลวัั
อะไรก็แล้วัแต่ แต่พอเร่�องมันเข้าปมคลี�คลายเสร็จัปุ�บ เป็นแฮุ้ปปี�เอนดิ�ง จัะมีเมเจัอร์
เข้ามา จับแล้วั ทุกอย่างถุกูเฉิลย เมเจัอร์ส่วันใหญ่เฉิลยหนงั ช่วัยเล่าตอนจับ” 
 1.1.4 ธีมดนตรี
 ธีมดนตรี (theme music) ถุ่อได้เป็นรูปแบบของดนตรีชนิดหนึ�งที�ผู่้
ประพันธ์ดนตรีประกอบสร้างทำนองหลักเพียงหนึ�งทำนองแล้วันำมากระจัายจัน
เกดิเป็นท่วังทำนองใหม่ที�มหีลายรปูแบบและมคีวัามหลากหลายทางอารมณ์จัำนวัน
มากโดยยังคงทำนองหลักเดิมเป็นส่วันประกอบไว้ั ธมีดนตรีมกัปรากฏในหลายช่วัง
ของภาพยนตร์โดยเริ�มตั�งแต่ช่วังแรกที�เป็นเพียงส่วันประกอบหนึ�งจันถึุงช่วังท้ายที�ถุกู
บรรเลงเตม็รปูแบบ โดยเป็นตัวัแทนของเร่�องราวัและตวััละครในภาพยนตร์ จัากการ
วัเิคราะห์บทสมัภาษณ์พบว่ัา ผู่ป้ระพนัธ์ดนตรปีระกอบมทีางเลอ่กในการสร้างดนตรี 
2 ทางด้วัยกัน ได้แก่ การใช้ธมีดนตรีเป็นส่วันประกอบของการสร้างดนตรีประกอบ 
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การไม่ใช้ธีมดนตรีเป็นส่วันประกอบของการสร้างดนตรีประกอบสอดคล้องกบัที�ผู่ป้ระพนัธ์
ดนตรปีระกอบภาพยนตร์เร่�อง คนโขน (Kon Khon) (การส่�อสารส่วันบคุคล, 8 กนัยายน 
2565) กล่าวัไว้ัว่ัา “มนัต้องมี ใช่ ในคนโขนก็มนีะ ถุ้าไม่มแีล้วัเลอะเทอะ พอเป็นหนงัที�
เป็นเร่�องเกี�ยวักับโขนและโขนมีดนตรีเป็นพ่�นหลัง ดนตรีปี�พาทย์ในโขน ถุงึแม้ว่ัาจัะเป็น
เพลงหน้าพาทย์ชั�นสงูเพราะใช้กบัศลิปะขั�นสงู แต่มนัเป็นดนตรีพ่�นหลังค่อหนุนอยูข้่าง
หลงัให้ไม่เบ่�อและช่วัยสร้างอารมณ์” ทั�งยงัสอดคล้องกบัที� ผู่ป้ระพนัธ์ดนตรปีระกอบ
ภาพยนตร์เร่�อง 9 ศาสตรา (The Legend of Muay Thai: 9 Satra) (การส่�อสารส่วัน
บคุคล, 13 กนัยายน 2565) กล่าวัไว้ัว่ัา “ธีมพวักนี�มคีวัามใหญ่ แนวัคิดของธมีเมอ่งเป็น
ยงัไง ยกัษ์เป็นยงัไง ต้องตโีจัทย์ให้แตก หนงัเร่�องนี�มคีวัามหลากหลายในคาแรคเตอร์อยู่
พอสมควัร เพราะฉิะนั�นเร่�องของตวััละครต่าง ๆ เราต้องเอาไปคิดว่ัาธีมของเร่�องจัะเป็น
ยงัไง ซึ�งแต่ละตัวัมีหลายเช่�อชาตด้ิวัย อย่างตวััเสี�ยวัหลานเป็นจีัน ในแง่ของธมีตวััละคร
คาแรคเตอร์ทั�งหมด ผู่ป้ระพนัธ์ดนตรปีระกอบภาพยนตร์ร่วัมเขาวัางได้ดมีากค่อเขาส่ง
มาก่อนที�เราจัะแก้ เขาจัะเป็นโน้ตที�เขาทำธมีมาเลย แล้วัหลังจัากนั�นเมโลดี�ทกุตวัักจ็ัะมา
ล้อกบัตวัันี�ไม่ว่ัาช้าหรอ่เรว็ั เพราะฉิะนั�นคนฟังจัะได้รบัรูว่้ัาธมีนี�ค่อธมีของอ๊อด ของตวััเอก 
ธมีของเทหะยกัษา จัรงิ ๆ แล้วัพวักนี�ตคีวัามตามใจัชอบของเรา แต่ละคนไม่เหมอ่นกนั 
ธมีของแต่ละตวััพี�ดจูัากคาแรคเตอร์ว่ัามนัเป็นยงัไง ลกึแค่ไหน ดแุค่ไหน อารมณ์เป็น
ยงัไง เป็นวััยไหน วัยัเดก็ วัยัผู่ใ้หญ่ กค็ดิตามเป็นธรรมชาตขิองควัามเป็นคน” 
 1.2 กระบวนการสร้างดนตรปีระกอบภาพยนตร์
 กระบวันการสร้างดนตรปีระกอบภาพยนตร์ของผู่ป้ระพันธ์ดนตรปีระกอบ
พบว่ัา เริ�มต้นตั�งแต่การรบัโจัทย์และแปลควัามต้องการ การได้รบัดนตรอ้ีางองิและการ
สร้างตวััอย่างดนตรี การสร้างและเรยีบเรยีงดนตรีประกอบภาพยนตร์ การบันทึกเสยีง
จัากเคร่�องดนตร ีการผ่สมเสียงให้เป็นส่วันหนึ�งของภาพ สามารถุแบ่งข้อค้นพบจัากการ
วัเิคราะห์บทสมัภาษณ์ได้ทั�งหมด 8 ประเดน็ ดังนี�
  1.2.1 การรับโจุทย์แลัะแปลัคัวามต้องการข้องผูู้้กำกับ
  การรับโจัทย์และแปลควัามต้องการถุ่อเป็นขั�นตอนแรกของ
กระบวันการสร้างดนตรีประกอบภาพยนตร์ โดยผู่้ประพันธ์ดนตรีประกอบบาง
คนได้ถุูกทาบทามให้ไปร่วัมงานโดยเฉิพาะจัากผู่้กำกับภาพยนตร์หร่อผู่้อำนวัยการ
สร้างด้วัยควัามตั�งใจัเพราะชอบในแนวัดนตรีและผ่ลงานที�เคยมี จัากการวัิเคราะห์
บทสัมภาษณ์พบว่ัา ผู่้ประพันธ์ดนตรีประกอบพยายามทำควัามเข้าใจัโจัทย์ที�ได้รับ
จัากภาพยนตร์ตัวัอย่างหร่อการพูดคุยกับผู่้กำกับและผู่้อำนวัยการสร้างที�มีควัาม
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ต้องการ แต่เน่�องจัากดนตรีมีควัามเป็นนามธรรมทำให้เป็นอุปสรรคในการส่�อสาร 
ผู่้ประพันธ์จัึงต้องพยายามคาดเดา แปลภาษา และสร้างสิ�งที�อยู่ในควัามคิดของผู่้
อำนวัยการสรา้งและผู่ก้ำกบัใหไ้ดก้ลายเปน็เสยีงดนตรใีนภายหลัง โจัทยท์ี�ผู้่ประพนัธ์
ดนตรีประกอบได้รับจัะเกี�ยวัข้องกับเร่�องราวั อารมณ์ บรรยากาศ และตัวัละคร
  1.2.2 การได้รับดนตรีอ้างอิงแลัะการสร้างตัวอย่างดนตรี
  ก่อนที�ดนตรีประกอบภาพยนตร์จัากถูุกสร้างขึ�นโดยสมบูรณ์ 
ผู่ป้ระพนัธ์ดนตรปีระกอบมกัจัะได้รบัเพลงตวััอย่างซึ�งเป็นเพลงที�มอียูแ่ล้วั แต่มคีวัาม
คล้ายกบัสิ�งที�ผู่ก้ำกบัต้องการมาให้เป็นตวััอย่างเพ่�อจัะได้ส่�อสารควัามต้องการได้ตรงกัน 
ขณะเดียวักันผู่้ประพันธ์ดนตรีประกอบ บางครั�งก็ต้องสร้างตัวัอย่างเพลงคร่าวั ๆ 
ขึ�นมาเพ่�อใหผู้่ก้ำกับฟังดูวัา่สอดคลอ้งกบัควัามต้องการหรอ่ไม่ จัากการวัเิคราะห์บท
สมัภาษณ์พบวัา่ ผู่ป้ระพันธด์นตรีประกอบมีการใชด้นตรีชั�วัคราวั 2 ลกัษณะด้วัยกัน 
ได้แก่ การได้รับดนตรีอ้างอิง การสร้างตัวัอย่างดนตรี
  1.2.3 บทภาพยนตร์
  บทภาพยนตร์เป็นหัวัใจัสำคัญสำหรับการสร้างภาพยนตร์ 
ทั�งยงัเป็นเคร่�องมอ่ที�ช่วัยทมีงานทกุตำแหน่งร่วัมกนั ไม่ว่ัาจัะเป็นผู้่กำกบั ผู่อ้อกแบบ
ฉิาก นักแสดง ผู่้ดูแลเส่�อผ้่าและผู่้ประพันธ์ดนตรีประกอบ จัากการวัิเคราะห์บท
สมัภาษณ์พบว่ัา  ผู่ป้ระพนัธ์ดนตรีประกอบมีการใช้บทภาพยนตร์ 2 ลกัษณะด้วัยกัน 
ได้แก่ การใช้บทภาพยนตร์เป็นแนวัทางในการสร้างดนตรีประกอบ การไม่ใช้บท
ภาพยนตร์เป็นแนวัทางในการสร้างดนตรีประกอบ
  1.2.4 เทคันิคัในการสร้างดนตรีประกอบภาพยนตร์
  เทคนิคในการสร้างดนตรีประกอบมีส่วันสำคัญอย่างมากใน
กระบวันการสร้างดนตรีประกอบภาพยนตร์ ในที�นี�ขึ�นอยู่กับควัามสามารถุและ
ประสบการณ์ของผู่้ประพันธ์ที�เป็นนักดนตรี จัากการวัิเคราะห์บทสัมภาษณ์พบว่ัา
ผู่ป้ระพนัธ์ดนตรปีระกอบแต่ละคนมเีทคนคิที�แตกต่างกนัเน่�องจัากมีควัามชำนาญและ
ทกัษะทางดนตรต่ีางกนั เทคนคิในการสร้างดนตรปีระกอบภาพยนตร์มอียู ่3 เทคนิค
ด้วัยกัน ได้แก่ การศึกษาธรรมชาติของโน้ตดนตรี การวัางเสียงประกอบ และการด้นสด
  1.2.5 องค์ัประกอบสำคัญัอ่�น ๆ  ข้องการสร้างดนตรีประกอบ
ภาพยนตร์
  กระบวันการสร้างดนตรีประกอบภาพยนตร์ไม่ได้ขึ�นอยู่กับ
ผู่ป้ระพันธ์ดนตรีประกอบเพียงอย่างเดียวัเท่านั�น หากแต่ยงัขึ�นอยูกั่บการทดลองสำหรับ
การสร้างสรรค์ผ่ลงานแต่ละชิ�นที�มคีวัามแตกต่างกนั ทั�งยงัขึ�นอยูกั่บองค์ประกอบสำคญั
อ่�น ๆ ที�ช่วัยให้ผ่ลงานออกมาสมบูรณ์แบบ จัากการวัิเคราะห์บทสัมภาษณ์พบว่ัา 

48 วารสารการส่�อสารและส่�อบููรณาการ คณะการสื่่�อสื่ารมวลชน มหาวิทยาลัยเชียงใหม่

ปีีที� 11 ฉบัับัที� 2 กรกฎาคม - ธัันวาคม 2566



องค์ประกอบสำคญัของการสร้างดนตรปีระกอบภาพยนตร์มีอยู ่2 องค์ประกอบด้วัย
กนั ได้แก่ การเลอ่กใช้เคร่�องดนตร ีการเลอ่กใช้นกัดนตรี
  1.2.6 คัณุสมบตัขิ้องผูู้้ประพนัธ์ดนตรปีระกอบภาพยนตร์
  ผู่ป้ระพนัธ์ดนตรปีระกอบมคีณุสมบตัใินการออกแบบเสยีงดนตรี
ให้เข้ากบัภาพหลังจัากตคีวัามจัากบทภาพยนตร์หรอ่ได้รบัโจัทย์จัากผู่อ้ำนวัยการสร้าง
และผู่ก้ำกบัภาพยนตร์ จัากการวัเิคราะห์บทสมัภาษณ์พบว่ัา คณุสมบตัขิองผู่ป้ระพนัธ์
ดนตรีประกอบมีอยู่ 2 คุณสมบัติด้วัยกัน ได้แก่ การทิ�งช่องว่ัางให้เกิดควัามเงียบ
การทำให้เสยีงดนตรเีป็นส่วันหนึ�งของภาพ
  1.2.7 การส่�อสารที�ไม่ตรงกนั
  การที�ดนตรีประกอบมีควัามเป็นนามธรรมสูงได้กลายเป็นอุปสรรค
ซึ�งทำให้การส่�อสารระหว่ัางผู่ก้ำกบัและผู่ป้ระพนัธ์ดนตรปีระกอบไม่ตรงกนั หรอ่แม้
กระทั�งในทมีงานนกัดนตรีด้วัยกันเองกม็ปัีญหาเช่นกนั
  1.2.8 แนวทางการแก้ปัญห่า
  บททดสอบสำคัญที�ผู่ป้ระพันธ์ดนตรปีระกอบทุกคนได้พบเจัอคอ่
การข้ามผ่่านปัญหาและอปุสรรคต่าง ๆ  ผู่ป้ระพนัธ์ดนตรปีระกอบจังึต้องหาวัธิกีารแก้ไข
ปัญหาเฉิพาะหน้าเพ่�อที�จัะทำให้การทำงานผ่่านพ้นไปได้ด้วัยด ี จัากการวัเิคราะห์บท
สมัภาษณ์พบว่ัา แนวัทางการแก้ปัญหาที�ผู่ป้ระพนัธ์ดนตรปีระกอบใช้มอียู ่3 แนวัทาง
ด้วัยกนั ได้แก่ การแก้ไขงานให้ตรงตามควัามต้องการของผู้่กำกับ การรบัชมภาพยนตร์
พร้อมดนตรปีระกอบหลายรอบ การตั�งเสยีงให้ดนตรหีลายแนวัสามารถุบรรเลงร่วัมกนั
ได้
 2. ลักัษณะข้องดนตรปีระกอบที�ได้รบัรางวลััภาพยนตร์แห่่งชาต ิสพุรรณห่งส์
 ลักษณะของดนตรปีระกอบที�ได้รบัรางวัลัภาพยนตร์แห่งชาต ิสพุรรณหงส์
พบว่ัา สามารถุแบ่งข้อค้นพบจัากการวัเิคราะห์ภาพยนตร์ที�ได้รบัรางวัลัภาพยนตร์แห่ง
ชาต ิสพุรรณหงส์ (พ.ศ. 2553-2565) สาขาดนตรีประกอบยอดเยี�ยม (best original 
score award) ได้ทั�งหมด 3 ประเดน็ ได้แก่ การผ่สมผ่สานดนตรตีะวันัออกและดนตรี
ตะวันัตก การใช้บนัไดเสยีงเพ่�อสร้างธมีดนตร ีการใช้องค์ประกอบทางด้านเสยีงอ่�น ๆ
 2.1 การผู้สมผู้สานดนตรีตะวันออกแลัะดนตรีตะวันตก
 การสร้างดนตรีประกอบภาพยนตร์ที�มีควัามเกี�ยวัข้องกับภาคพ่�นเอเชีย
ต้องอาศยัการผ่สมดนตรตีะวันัออกที�เป็นทำนองหลกัให้เข้ากบัดนตรตีะวันัตกเป็นพ่�น
หลงัเพ่�อให้สอดคล้องกับเร่�องราวัในภาพยนตร์ จัากการวิัเคราะห์ลกัษณะของดนตรี
ประกอบภาพยนตร์พบว่ัา ผู่ป้ระพนัธ์ดนตรปีระกอบมกีารเล่อกวัตัถุดุบิทางดนตรีเพ่�อ
สร้างดนตรปีระกอบที�ผ่สมผ่สานดนตรีตะวันัออกและดนตรีตะวันัตก 2 ลกัษณะด้วัย
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กนั ได้แก่ การผ่สมแนวัดนตรีหรอ่ลลีาของดนตร ีการผ่สมเคร่�องดนตรีหรอ่สีสนัของ
ดนตรี
  2.1.1 การผู้สมแนวดนตรีห่ร่อลัีลัาข้องดนตรี
  การผ่สมแนวัดนตรหีร่อลลีาของดนตรเีป็นส่วันสำคญัที�ผู้่ประพนัธ์
ดนตรปีระกอบต้องสรรหาและผ่สมแนวัดนตรใีห้เหมาะสมและสอดคล้องกบัเน่�อเร่�อง
ในภาพยนตร์เร่�องนั�น ๆ ผ่่านการค้นหาข้อมูลเพ่�อศึกษาธรรมชาติของโน้ตดนตรีและ
ดงึเอกลักษณ์ของแนวัดนตรีประเภทนั�นออกมา แนวัดนตรีที�ได้รบัการผ่สมปรากฏอยู่
ในภาพยนตร์ จัำนวัน 4 เร่�อง ได้แก่ ซามูไร อโยธยา (Yamada) เอคโค่ จัิ�วัก้องโลก 
(Echo Planet) พรจัากฟ้า (A Gift) ฉิลาดเกมส์โกง (Bad Genius)
  2.1.2 การผู้สมเคัร่�องดนตรีห่ร่อสีสันข้องดนตรี
  การผ่สมเคร่�องดนตรีหร่อสีสันของดนตรีเป็นส่วันสำคัญที�ผู่้
ประพันธด์นตรีประกอบต้องสรรหาและผ่สมเคร่�องดนตรีใหส้อดคล้องและเหมาะสม
กับอุปนิสัยส่วันตัวั ชาติพันธุ์ของตัวัละคร และปูมหลังของเน่�อเร่�องผ่่านการทดลอง
เพ่�อสร้างอรรถุรสและมิติให้แก่ภาพยนตร์เร่�องนั�น ๆ เคร่�องดนตรีที�ได้รับการผ่สม
ปรากฏอยูใ่นภาพยนตร ์จัำนวัน 3 เร่�อง ไดแ้ก ่คดิถุงึวัทิยา (The Teacher’s Diary) 
ฟรีแลนซ์..ห้ามป่วัย หา้มพัก หา้มรักหมอ (Heart Attack) รา่งทรง (The Medium) 
 2.2 การใช้บันไดเสียงเพ่�อสร้างธีมดนตรี
 การสรา้งธมีดนตรเีพ่�อเปน็สว่ันสำคญัของดนตรปีระกอบภาพยนตรท์ำให้
ผู่ป้ระพันธด์นตรีประกอบภาพยนตร์ตอ้งเลอ่กบันไดเสียงหลักที�มคีวัามเหมาะสมกับ
เร่�องราวัและบรรยากาศในภาพยนตรเ์ร่�องนั�น ๆ  จัากการวัเิคราะห์ลกัษณะของดนตรี
ประกอบภาพยนตร์พบวั่า ผู่้ประพันธ์ดนตรีประกอบมีการเล่อกใช้บันไดเสียงเพ่�อ
สร้างธีมดนตรี 2 ลักษณะด้วัยกัน ได้แก่ บันไดเสียงเพนตาโทนิก บันไดเสียงไมเนอร์
  2.2.1 บันไดเสียงเพนตาโทนิก
  การเลอ่กใชบ้นัไดเสยีงเพนตาโทนกิเปน็ส่วันสำคญัที�ผู่ป้ระพนัธ์
ดนตรีประกอบนำมาสร้างธีมดนตรีหลกัเพ่�อคลุมเร่�องราวัและบรรยากาศของภาคพ่�น
เอเชยีที�เกดิขึ�นในภาพยนตร ์บนัไดเสยีงเพนตาโทนกิที�ใชส้รา้งธมีดนตรปีรากฏอยูใ่น
ภาพยนตร์ จัำนวัน 2 เร่�อง ได้แก่ คนโขน (Kon Khon) 9 ศาสตรา (The Legend 
of Muay Thai: 9 Satra)
  2.2.2 บันไดเสียงไมเนอร์
  การเลอ่กใชบ้นัไดเสียงไมเนอร์เป็นส่วันสำคัญที�ผู่ป้ระพันธ์ดนตรี
ประกอบนำมาสร้างธีมดนตรีเพ่�อคลุมเร่�องราวั อารมณ์ และบรรยากาศที�เกิดขึ�นใน
ภาพยนตรใ์หเ้ปน็ไปในทศิทางเดยีวักนั บนัไดเสยีงไมเนอรท์ี�ใชส้รา้งธมีดนตรปีรากฏ
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อยู่ในภาพยนตร์ จัำนวัน 1 เร่�อง ได้แก่ จัันดารา ปัจัฉิิมบท (Jan Dara 2: The 
Finale)
  2.3 การใช้องคั์ประกอบทางด้านเสียงอ่�น ๆ
  การสร้างดนตรีประกอบสำหรับใช้ในภาพยนตร์แต่ละเร่�องมัก
เกิดจัากการทดลองใช้องค์ประกอบทางด้านเสียงอ่�น ๆ ของผู้่ประพันธ์เพ่�อสร้าง
เสียงดนตรีให้โดดเด่นและแตกต่าง จัากการวัิเคราะห์ลักษณะของดนตรีประกอบ
ภาพยนตร์พบวั่า ผู่ป้ระพนัธ์ดนตรีประกอบมีการใช้องค์ประกอบทางด้านเสยีงอ่�น ๆ 
1 ลักษณะด้วัยกนั ได้แก่ เสยีงสงัเคราะห์และควัามเงยีบ
   2.3.1 เสียงสังเคัราะห่์แลัะคัวามเงียบ
   เสียงสังเคราะห์และควัามเงียบเป็นเทคนิคที�ผู่้
ประพันธด์นตรปีระกอบตั�งใจัจัดัวัางเพ่�อสรา้งมติใินภาพยนตร์ การใชเ้สียงสงัเคราะห์
และควัามเงียบปรากฏอยู่ในภาพยนตร์ จัำนวัน 1 เร่�อง ได้แก่ ที�ตรงนั�น มีฉิันหร่อ
เปล่า (Where We Belong)

ตารางที� 2 ลกัษณะของดนตรีประกอบที�ได้รับรางวัลัภาพยนตร์แห่งชาติ สพุรรณหงส์

ลักัษณะข้องดนตรีประกอบที�ได้รบัรางวัลัภาพยนตร์แห่่งชาต ิสพุรรณห่งส์

ห่วัข้้อ ลักัษณะข้องดนตรปีระกอบ รายช่�อภาพยนตร์

การผู้สมผู้สานดนตรี

ตะวันออก

แลัะดนตรตีะวันตก

การผู้สมแนวดนตรี

ห่รอ่ลีัลัาข้องดนตรี

ซามไูร อโยธยา (Yamada)

เอคโค่ จัิ�วัก้องโลก
 (Echo Planet)

พรจัากฟ้า (A Gift)

ฉิลาดเกมส์โกง (Bad Genius)

การผู้สมเคัร่�องดนตรี

ห่รอ่สีสนัข้องดนตรี

คดิถุงึวัทิยา (The Teacher’s 
Diary)

ฟรแีลนซ์..ห้ามป่วัย ห้ามพัก 
ห้ามรักหมอ

(Heart Attack)

ร่างทรง (The Medium)
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ตารางที� 2 ลกัษณะของดนตรีประกอบที�ได้รับรางวัลัภาพยนตร์แห่งชาติ สพุรรณหงส์

ลักัษณะข้องดนตรปีระกอบที�ได้รบัรางวัลัภาพยนตร์แห่่งชาต ิสพุรรณห่งส์

ห่วัข้้อ ลักัษณะข้องดนตรปีระกอบ รายช่�อภาพยนตร์

การใช้บันไดเสยีง

เพ่�อสร้างธมีดนตรี

บนัไดเสยีงเพนตาโทนิก

คนโขน (Kon Khon)

9 ศาสตรา 

(The Legend of Muay Thai: 

9 Satra)

บนัไดเสยีงไมเนอร์ จันัดารา ปัจัฉิมิบท

(Jan Dara 2: The Finale)

การใช้องค์ัประกอบ

ทางด้านเสียงอ่�น ๆ 

เสยีงสงัเคัราะห์่แลัะคัวามเงียบ ที�ตรงนั�น มฉีินัหร่อเปล่า

(Where We Belong)

อภิปรายผู้ลัการศัึกษา
 งานวิัจัยัเร่�อง ลกัษณะและกระบวันการสร้างดนตรีประกอบในภาพยนตร์
ไทยที�ได้รับรางวััลภาพยนตร์แห่งชาติ สุพรรณหงส์ สามารถุอภิปรายผ่ลการศึกษา
ตามวััตถุุประสงค์ ดังนี� อภิปรายผ่ลการศึกษาตามวััตถุุประสงค์ข้อที� 1 ค่อเพ่�อ
ศึกษาแนวัคิดและกระบวันการสร้างดนตรีประกอบในภาพยนตร์ไทยที�ได้รับรางวััล
ภาพยนตรแ์หง่ชาต ิสพุรรณหงส ์อภปิรายผ่ลการศกึษาตามวัตัถุปุระสงคข์อ้ที� 2 คอ่
เพ่�อวัเิคราะหล์กัษณะของดนตรปีระกอบในภาพยนตรไ์ทยที�ไดร้บัรางวัลัภาพยนตร์
แห่งชาติ สุพรรณหงส์ โดยอภิปรายผ่ลการศึกษาสามารถุแบ่งได้ 2 ประเด็น ดังนี� 
 1. แนวคัิดแลัะกระบวนการในการสร้างดนตรีประกอบภาพยนตร์
 1.1 แนวคัิดในการสร้างดนตรีประกอบภาพยนตร์
 แนวัคิดในการสร้างดนตรีประกอบภาพยนตร์ของผู้่ประพันธ์ดนตรี
ประกอบมีทั�งข้อค้นพบใหม่ที�อยู่นอกเหน่อจัากทฤษฎีีและสอดคล้องกับทฤษฎีี 
สามารถุอภิปรายผ่ลงานศึกษาได้ 3 ประเด็น ดังนี�
          1.1.1 ห่น้าที�แลัะลัักษณะข้องดนตรีประกอบภาพยนตร์
  จัากการศึกษาพบว่ัา ดนตรีประกอบภาพยนตร์มีหน้าที�ที�ช่วัย
ในการเล่าเร่�องราวัซึ�งมีส่วันเกี�ยวัข้องกับอารมณ์ บรรยากาศ ควัามรู้สึกของตัวั
ละคร ชว่ัยสง่เสรมิใหภ้าพยนตร์เกดิอรรถุรส เพิ�มหรอ่ลดควัามรูสึ้กที�มตีอ่ระยะเวัลา
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ในการรับชมของผู่ช้ม สร้างอารมณใ์หน้กัแสดง เบี�ยงเบนควัามสนใจัของผู่ช้มที�มตีอ่
ภาพยนตร์ ขา้มเวัลาและผ่า่นเหตุการณ์ที�เกดิขึ�นในภาพยนตร์ ซึ�งหน้าที�เหล่านี�เปน็ไป
ตามลักษณะของดนตรีประกอบภาพยนตร์ที�ตอ้งมีควัามเป็นหนึ�งเดียวักับภาพยนตร์
โดยทำหน้าที�คอยสนับสนุนอยู่ยังเบ่�องหลัง ไม่รบกวันบทสนทนาของตัวัละคร อยู่
โดยที�ผู่ช้มไม่รูตั้วั ไม่ชี�นำเร่�องราวัที�กำลังจัะเกิดขึ�นก่อนที�ภาพจัะปรากฏขึ�นมา ดนตรี
ประกอบภาพยนตร์เป็นส่วันประกอบสำคัญที�ช่วัยให้ภาพยนตร์เกิดควัามสมบูรณ์
แบบที�สดุ แต่กไ็มแ่ยง่ควัามสำคัญของภาพหรอ่ควัามสนใจัของผู่ช้มภาพยนตร์ที�กำลงั
เกดิขึ�นในขณะที�รบัชมภาพยนตร์ ดนตรีประกอบมีบทบาทสำคัญมากตอ่ภาพยนตร์
จันไมอ่าจัแยกให้ขาดออกจัากกันได ้ถุงึแม้วัา่ดนตรีประกอบจัะขาดภาพยนตร์ได้ แต่
ภาพยนตร์กลับขาดดนตรีประกอบไม่ได้ ทว่ัาในด้านของการแสดงตัวัตนนั�นถุ่อว่ัา
น้อยเพราะต้องอยู่โดยไม่เป็นที�โดดเด่น ด้วัยเหตุนี�จัึงทำให้ผู่้ชมภาพยนตร์ส่วันใหญ่
ไม่ทันได้สังเกตเห็น ดนตรีประกอบที�ดีไม่ได้ขึ�นอยู่กับหน้าที�หร่อลักษณะที�นำไปใช้
งานอย่างเดียวัเท่านั�น หากแต่ยังขึ�นอยู่กับเคร่�องดนตรี แนวัดนตรี บันไดเสียงและ
องคป์ระกอบทางดา้นเสยีงอ่�น ๆ  ที�ผู่ป้ระพนัธไ์ดค้ดัสรรและนำไปใชใ้นการสรา้งเสยีง
ดนตรอีกีด้วัย สอดคล้องกบัที� Gorbman (1987, อา้งถุงึใน อทุยั นริตักิลุชยั, 2547) 
กลา่วัไวัว้ัา่ หลกัการประพันธ ์6 ประการ ได้แก่ 1. ควัามล่องหน 2. ควัามไรก้ารได้ยนิ 
3. เคร่�องแสดงอารมณ์ 4. การกำหนดลำดับการเล่าเร่�อง 5. ควัามต่อเน่�อง 
เอกภาพ ทั�งยังสอดคล้องกับที� Evans (1975) กล่าวัไวั้วั่า บทบาทพ่�นฐาน
สำคัญ 7 บทบาท ได้แก่ 1. ดนตรีประกอบสร้างควัามจัริงจัังหร่อสร้างควัาม
ผ่่อนคลายให้แก่ระยะเวัลาที�ดำเนินไปในแต่ละช่วังของภาพยนตร์ 2. ดนตรี
ประกอบสะท้อนอารมณ์และบรรยากาศหลายชั�น 3. ดนตรีประกอบสะท้อน
ควัามคิดเห็นของผู่้ประพันธ์ดนตรีประกอบและมิติใหม่ 4. ดนตรีประกอบ
สร้างควัามขนานหร่อสร้างการกระทำ 5. ดนตรีเป็นองค์ประกอบหร่อเป็นเวัลา
หร่อเป็นสถุานที�ภายในภาพยนตร์ 6. ดนตรีเป็นองค์ประกอบของควัามตลก 
7. ดนตรีประกอบสร้างควัามเป็นหนึ�ง
  1.1.2 บันไดเสียงไมเนอร์ (minor scale)
  จัากการศกึษาพบว่ัา บนัไดเสยีงไมเนอร์ (minor scale) เป็น
บันไดเสียงที�พบในดนตรีประกอบภาพยนตร์ที�ได้รับรางวััลภาพยนตร์แห่งชาติ 
สุพรรณหงส์ส่วันใหญ่ เน่�องจัากมีลักษณะของเสียงที�สามารถุถุ่ายทอดควัามรู้สึก
และเร้าอารมณ์ซึ�งทำให้ผู่้ชมเช่�อมโยงกับควัามรู้สึกที�เกิดขึ�นในชีวัิตจัริงโดยไม่รู้สึก



54 วารสารการส่�อสารและส่�อบููรณาการ คณะการสื่่�อสื่ารมวลชน มหาวิทยาลัยเชียงใหม่
ปีีที� 11 ฉบัับัที� 2 กรกฎาคม - ธัันวาคม 2566

โดดจันเกินไปได้ง่ายกว่ัาบนัไดเสียงเมเจัอร์ (major scale) ควัามแตกต่างของบันได
เสยีงเมเจัอร์และบันไดเสยีงไมเนอร์อยูท่ี�โครงสร้างทางดนตรีต่าง ๆ  และส่วันประกอบ
ของบนัไดเสยีงที�ส่งผ่ลต่อการสร้างอารมณ์ โดยบันไดเสียงเมเจัอร์ที�ให้ควัามสขุ ร่าเรงิ 
สดใสสามารถุสร้างควัามแตกต่างทางอารมณ์ที�สงูและโดดจันเหน็ได้ชดัเม่�อถุกูดำเนนิ
ไปสูบ่นัไดเสยีงไมเนอร์ ในขณะที�บนัไดเสยีงไมเนอร์ที�ให้ควัามเศร้า รนัทด ทกุข์ระทม
สามารถุสร้างควัามรูสึ้กที�กลน่ด้วัยการเพิ�มหรอ่ลดจันกลายเป็นเน่�อเดียวักันเม่�อดำเนิน
ไปสูบ่นัไดเสยีงเมเจัอร์ ทั�งยงัส่งเสรมิปมต่าง ๆ  ที�เป็นควัามขดัแย้ง (conflict) ซึ�งเป็นจุัด
สำคญัที�คอยเล่าเร่�องราวัที�เกดิขึ�นในภาพยนตร์สามารถุทำงานได้อย่างมปีระสิทธภิาพ 
เน่�องด้วัยบนัไดเสยีงไมเนอร์ (minor Scale) ม ี3 ชนดิด้วัยกนั ได้แก่ เนเจัอร์รลัไมเนอร์ 
(natural minor) ฮุ้าร์โมนกิไมเนอร์ (harmonic minor) เมโลดิกไมเนอร์ (melodic 
minor) จังึสามารถุสร้างมติทิี�หลากหลายมากกว่ัาบันไดเสยีงเมเจัอร์ (major scale) 
ที�มชีนดิเดียวั ทั�งนี�ทั�งนั�น การที�ผู่ป้ระพันธ์สร้างดนตรีประกอบภาพยนตร์ให้รูสึ้กถุงึ
อารมณ์ควัามรู้สึกต่าง ๆ  ไม่ได้ขึ�นอยูกั่บบันไดเสียงตามหลักทฤษฎีีดนตรีเพียงอย่างเดียวั 
หากแต่ยังขึ�นอยู่กับจัังหวัะและควัามสัมพันธ์ของคอร์ดด้วัยเช่นกัน สอดคล้องกับที� 
ณั ชชา  พันธุ์ เจั ริญ  (2564 )  ก ล่าวั ไ ว้ั ว่ั า  บัน ได เสี ย ง เ ป็นหลั กสำคัญ
ใ น ก า ร ส ร้ า ง เ สี ย ง ที� เ ป็ น อั น ห นึ� ง อั น เ ดี ย วั กั น ใ ห้ กั บ บ ท เ พ ล ง  ทั� ง ยั ง
สอดคล้องกับที� Sonnenschein (2001, อ้างถุึงใน วัิทยา วัรมิตร, 2555)
กล่าวัไว้ัว่ัา ดนตรีประกอบภาพยนตร์สามารถุเป็นเคร่�องแสดงควัามหมายทาง
อารมณ์โดยใช้องค์ประกอบของดนตรีเป็นตัวักลางในการส่�อสาร เช่น ควัาม
สุข (happiness) ทำนองเคล่�อนไหวัเร็วั ร่าเริง ใช้สีสันของดนตรีแบบอุ่น
ใช้การประสานเสียงแบบกลมกล่อม ควัามหวัาดกลัวั (fear) เป็นการ
เคล่�อนลงที�มีลั กษณะของควัามสับสน  ใช้ เ สี ย งต� ำ เ ป็นหลั ก  เ ป็น ต้น 
  1.1.3 ธีมดนตรี (theme music)
  จัากการศึกษาพบวั่า ธีมดนตรี (theme music) เป็นการ
นำทำนองหลักเพียงหนึ�งทำนองที�ถูุกสร้างขึ�นเพ่�อเล่าเร่�องราวั เร้าอารมณ์ สร้าง
บรรยากาศ และเป็นตัวัแทนของตัวัละครมากระจัายจันเกิดเป็นทำนองใหม่ที�มหีลาย
รูปแบบและมีควัามหลากหลายทางอารมณ์โดยยังคงทำนองหลักดั�งเดิมเป็นส่วัน
ประกอบไวั้ โดยในอดีตมีควัามเช่�อวั่าภาพยนตร์ควัรมีธีมดนตรีที�ถุูกบรรเลงโดย 
วังออเคสตร้าขนาดใหญ่เป็นส่วันประกอบเป็นส่วันใหญ่ ทวั่าในปัจัจัุบันนั�น
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ธีมดนตรีไม่ได้มีควัามจัำเป็นต่อภาพยนตร์อีกต่อไปแล้วั การใช้ธีมดนตรีเป็นส่วัน
ประกอบของการสร้างดนตรีประกอบช่วัยให้ภาพยนตร์ทั�งเร่�องถุูกปกคลุมให้
เป็นหนึ�งเดียวัและช่วัยให้การนำเสนอแก่นสำคัญของเน่�อเร่�องในภาพยนตร์มี
ประสทิธภิาพ แต่กม็ผีู่ป้ระพนัธ์บางคนเลอ่กที�จัะไม่ใช้ธมีดนตร ี เน่�องด้วัยแนวัดนตรี
ที�ปรากฏในภาพยนตร์ไม่มีควัามเกี�ยวัข้องกันหร่อมีจัำนวันมากเกินไปจันทำให้ไม่
เป็นหนึ�งเดียวักันหร่อเล่อกใช้ทำนองเพียงแค่ไม่กี�ชุดเพ่�อสร้างการจัดจัำให้แก่ผู่้ชม
เท่านั�น ทั�งนี�ทั�งนั�น การใช้ธมีดนตรหีรอ่การไม่ใช้ธมีดนตรขีึ�นอยูก่บัผู่ป้ระพนัธ์ดนตรี
ประกอบภาพยนตร์ที�คดัสรรและจััดวัางให้เหมาะสมกบัเร่�องราวั อารมณ์ บรรยากาศ 
และตวััละครที�ปรากฏในภาพยนตร์ สอดคล้องกบัที� ณชัชา พนัธุเ์จัรญิ กล่าวัไว้ัว่ัา 
ธมี (theme) ที�ย่อมาจัาก ธมีดนตรี (theme music) หมายถุงึ การสร้างทำนองหลกั
หนึ�งทำนองแล้วันำไปพฒันาในหลายรปูแบบและลลีาที�ต่างกนั (ณัชชา พนัธุเ์จัรญิ, 
2564)
 1.2 กระบวนการสร้างดนตรีประกอบภาพยนตร์
 กระบวันการสร้างดนตรีประกอบภาพยนตร์ของผู้่ประพันธ์ดนตรี
ประกอบมีทั�งข้อค้นพบใหม่ที�อยู่นอกเหน่อจัากทฤษฎีีและสอดคล้องกับทฤษฎีี 
สามารถุอภิปรายผ่ลงานวัิจััยได้ 3 ประเด็น ดังนี�
          1.2.1 การรับโจุทย์เพ่�อสร้างดนตรีประกอบภาพยนตร์
  จัากการศึกษาพบวั่า การรับโจัทย์เพ่�อสร้างดนตรีประกอบ
ภาพยนตร์เป็นขั�นตอนแรกของกระบวันการสร้างดนตรีประกอบภาพยนตร์ที�มี
ควัามเป็นนามธรรมสูง การส่�อสารควัามต้องการและควัามคิดระหว่ัางผู้่กำกับและ
ผู่้ประพันธ์ดนตรีจัึงเป็นเร่�องยาก ผู่้ประพันธ์ดนตรีประกอบและผู่้กำกับจัึงต้องใช้วัิธี
ส่�อสารโดยอาศัยเคร่�องม่อต่าง ๆ เพ่�อทำควัามเข้าใจัให้ตรงกัน ได้แก่
      1.2.1.1 การใช้บทภาพยนตร์เป็นแนวัทางในการสร้าง
ดนตรีประกอบเพ่�อให้ผู่้ประพันธ์ดนตรีประกอบสามารถุเข้าใจัแก่นของเร่�องและ
ตัวัละครในเร่�องซึ�งนำไปต่อยอดในกระบวันการสร้างดนตรีประกอบในภายหลัง 
แตก่ม็ผีู่ป้ระพนัธบ์างคนไมใ่ชบ้ทภาพยนตรเ์ปน็แนวัทางในการสรา้งดนตรปีระกอบ
เพราะผู่้ประพันธ์ดนตรีประกอบได้รับภาพยนตร์ที�ถุูกตัดต่อจัากผู่้กำกับภาพยนตร์
เรียบร้อยแล้วัและขั�นตอนการสร้างดนตรีประกอบเป็นขั�นตอนช่วังท้ายของการ
สร้างภาพยนตร์ที�ไม่จัำเป็นต้องใช้บทภาพยนตร์เพ่�อเป็นแนวัทางเน่�องด้วัยระหว่ัาง
การถุ่ายทำภาพยนตร์มักเกิดการเปลี�ยนแปลงที�ไม่ตรงกับบทภาพยนตร์ชุดแรก 
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       1.2.1.2 การพูดคุยเพ่�อรับฟังควัามต้องการของ
ผู่้กำกับภาพยนตร์มักมีลักษณะเป็นนามธรรมสูง ผู่้ประพันธ์ดนตรีประกอบจึังต้อง
พยายามแปลและเปลี�ยนควัามตอ้งการที�อยูใ่นรูปแบบของนามธรรมของผู่ก้ำกับให้
กลายเป็นรูปธรรมด้วัยเสียงดนตรี สอดคล้องกับที� Wierzbicki (2009) กล่าวัไวั้วั่า 
ผู่้ประพันธ์ดนตรีประกอบจัะทำงานตามคำสั�งของผู่้สร้างภาพยนตร์ที�มีควัามรู้ด้าน
ดนตรีหร่ออาจัไม่มีควัามรู้ในศาสตร์นี�
             1.2.1.3 การได้รับดนตรีอ้างอิงในเบ่�องต้นทำให้
ผู่ป้ระพันธ์เขา้ใจัควัามต้องการที�แท้จัริงของผู่ก้ำกับภาพยนตร์และมองเห็นภาพรวัม
ของเร่�องราวัทั�งหมด 
                    1.2.1.4 การสร้างตวััอย่างดนตรีในลักษณะคร่าวั ๆ 
เพ่�อให้สอดคล้องกบัควัามต้องการของผู่ก้ำกบัภาพยนตร์และนำไปทดสอบกบัภาพ
 1.2.2 ข้ั�นตอนการสร้างดนตรีประกอบภาพยนตร์
 จัากการศึกษาพบว่ัา กระบวันการสร้างดนตรีประกอบเริ�มต้นด้วัยการ
ที�ผู่้ประพันธ์ดนตรีประกอบสร้างแนวัคิดและเรียบเรียงดนตรี จัากนั�นจัึงมีส่งดนตรี
ที�ประพันธ์ขึ�นให้ผู่้อำนวัยการสร้างหร่อผู่้กำกับภาพยนตร์ลงควัามเห็นเป็นระยะ ๆ
ก่อนที�นำเข้าไปสู่กระบวันการตัดต่อและทดสอบเสียงร่วัมกับภาพเพ่�อให้พร้อม
สำหรบัการฉิายในโรงภาพยนตร์ สอดคล้องกบัที� พงศธร โปษยานนท์ กล่าวัไว้ัว่ัา ขั�น
ตอนในการสร้างดนตรีประกอบภาพยนตร์ 5 ขั�นตอน ได้แก่ 1. เสนอแนวัควัามคิด 
2. กระดานสรุป 3. รูปแบบ (พงศธร โปษยานนท์, 2560a) 4. พูดคุย 5. คิวัดนตรี 
(พงศธร โปษยานนท์, 2560b) ทั�งยังสอดคล้องกับที� ศิริพันธ์ เจัริญรัถุ (2561)
กล่าวัไวั้วั่า คุณสมบัติของการเป็นผู่้ประพันธ์ดนตรีประกอบภาพยนตร์ที�ดี 
4 ประการ ได้แก่ 1. ต้องเรียนรู้และเข้าใจัเร่�องทฤษฎีีดนตรี สามารถุเล่อกเคร่�อง
ดนตรีเพ่�อนำมาใช้ให้เหมาะสมกับเร่�องราวัและอารมณ์ในภาพยนตร์ ศึกษาและ
ฟังเพลงทุกแนวัในหลายประเทศ 2. เรียนรู้การใช้เทคโนโลยีคอมพิวัเตอร์ที�ใช้
สำหรับการบันทึกเสียงและเรียบเรียงดนตรี วัิธีการใช้คลังเสียงที�เป็นแหล่งรวัม
เสียงของเคร่�องดนตรีทุกชนิด 3. สร้างทำนองของดนตรีประกอบภาพยนตร์ติดหู
ง่ายไม่ต่างจัากเพลงฮิุ้ตทั�วัไป ถุึงแม้ว่ัาการเรียบเรียงดนตรีจัะต่างจัากเพลงทั�วัไป
เน่�องจัากต้องทำให้ดนตรีประกอบเข้ากับเน่�อเร่�องและบรรยากาศของภาพยนตร์ 
4. เรียนรู้ประสบการณ์การทำงานจัากผู่้ประพันธ์ดนตรีประกอบมากควัาม
สามารถุที�มีช่�อเสียงระดับโลก อาทิเช่น จัอห์น วัิลเลียมส์ ฮุ้ันส์ ซิมเมอร์ เป็นต้น
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  1.2.2.1 การค้นคว้ัาหาขอ้มลูเกี�ยวักบัแนวัดนตรแีละเคร่�องดนตรี
ที�ผู่้ประพันธ์ดนตรีประกอบไม่ถุนัดหร่อไม่รู้จัักมาก่อน
  1.2.2.2 การค้นหาทมีงานที�เป็นนักดนตรีเพ่�อเป็นตวััแทนในการ
ถุ่ายทอดสิ�งที�ผู่ป้ระพันธ์ดนตรีประกอบต้องการและสามารถุบรรเลงเคร่�องดนตรีให้เข้า
กบัฉิากต่าง ๆ  ที�ปรากฏในภาพยนตร์เพราะผู่ป้ระพนัธ์ไม่สามารถุบรรเลงเคร่�องดนตรี
ทกุอย่างได้ด้วัยตนเอง โดยนกัดนตรบีางคนอาจัมคีวัามสามารถุในการคดิงานร่วัมกบั
ผู่ป้ระพนัธ์ดนตรปีระกอบจันได้กลายเป็นส่วันหนึ�งของทมีผู่ป้ระพนัธ์ไปโดยปรยิาย 
  1.2.2.3 การด้นสด (improvisation) ที�เป็นการทดลองสร้าง
ดนตรปีระกอบอันเกิดจัากการใช้ควัามสามารถุและทักษะในการบรรเลงเคร่�องดนตรี
ที�ถุนดัของผู่ป้ระพนัธ์ดนตรปีระกอบคลอไปกบัภาพจันพบทำนองที�ใช้ในภาพยนตร์
โดยมอีปุกรณ์อเิลก็ทรอนิกส์ที�เป็นเทคโนโลยใีนปัจัจุับนัเป็นตวััช่วัย
 1.2.3 ปัญห่าแลัะการแก้ปัญห่าข้องการสร้างดนตรีประกอบภาพยนตร์
  1.2.3.1 ปัญหาของการสร้างดนตรปีระกอบภาพยนตร์ ได้แก่
        1.2.3.1.1 การส่�อสารที�เกดิจัากการที�ดนตรมีคีวัามเป็นนามธรรม
สงูจันทำให้การพดูคยุเพ่�อทำควัามเข้าใจัระหว่ัางผู่ก้ำกบัและผู่ป้ระพนัธ์ดนตรปีระกอบ
ออกมาไม่ตรงกัน 
    1.2.3.1.2 การที�ผู่้ประพันธ์ดนตรีประกอบไม่ เคยมี
ประสบการณใ์นการสรา้งดนตรปีระกอบภาพยนตรจ์ันกระทั�งไดท้ดลองและคน้คว้ัา
จันสร้างผ่ลงานได้สำเร็จั ทั�งนี� ผู่้ประพันธ์ดนตรีจัำนวันมากไม่ได้ร�ำเรียนมาในสาขา
ดนตรีประกอบภาพยนตร์หร่อแม้แต่สาขาดนตรีก็ตาม แต่มีประสบการณ์เป็นนัก
ดนตรีหร่อนักแต่งเพลงทั�วัไปมาก่อน
    1.2.3.1.3 ระยะเวัลาในการทำงานที�จัำกัดอันเกิดมาจัาก
กระบวันการสร้างภาพยนตร์ที�ไม่ได้เป็นไปตามกรอบเวัลาซึ�งถุูกวัางไวั้จันทำให้
ผ่ลลพัธ์ของงานไมม่ปีระสทิธิภาพเน่�องจัากกระบวันการสร้างดนตรีประกอบอยูภ่าย
ใต้ข้อจัำกัดด้านเวัลาและดนตรีประกอบเป็นขั�นตอนที�อยู่ช่วังท้ายของกระบวันการ
ผ่ลิตภาพยนตร์ (post-production) ซึ�งมักมีเวัลาไม่มากนัก
       1.2.3.2 การแกป้ญัหาของการสรา้งดนตรปีระกอบภาพยนตร์ 
ได้แก่ 
   1.2.3.2.1 การรับชมภาพยนตร์หลาย ๆ  รอบพร้อมกับ
ดนตรปีระกอบที�ได้ผ่่านกระบวันการสร้างเรยีบร้อยแล้วัเพ่�อตรวัจัสอบควัามถูุกต้อง
และมองเห็นข้อผ่ิดพลาดก่อนที�จัะทำการแก้ไขได้ทันที
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       1.2.3.2.2 การแก้ไขผ่ลงานให้ตรงตามควัามต้องการ
ของผู่้กำกับภาพยนตร์หร่อแก้ผ่ลงานไม่ให้ซับซ้อนเกินไป
      1.2.3.2.3 การใช้เทคนิคในการตั�งเสียง (tuning) 
เพ่�อทำให้ดนตรีไทยและดนตรีสากลสามารถุบรรเลงร่วัมกันได้ในที�สุด
 2. ลัักษณะข้องดนตรีประกอบภาพยนตร์ที�ได้รับรางวัลัภาพยนตร์
แห่่งชาติ สุพรรณห่งส์
 จัากการศึกษาพบวั่า ลักษณะของดนตรีประกอบภาพยนตร์จัำนวัน 11 
เร่�องที�ได้รับรางวััลภาพยนตร์แห่งชาติ สุพรรณหงส์ (พ.ศ. 2553-2565) สาขาดนตรี
ประกอบยอดเยี�ยม (best original score award) มทีั�งขอ้คน้พบใหมท่ี�อยูน่อกเหนอ่
จัากทฤษฎีแีละสอดคลอ้งกบัทฤษฎี ีสามารถุอภปิรายผ่ลงานวัจิัยัได ้3 ประเดน็ ดงันี�
  2.1 การผ่สมผ่สานดนตรีตะวันัออกและดนตรีตะวันัตกเกิดจัาก
การที�ผู่ป้ระพันธด์นตรีประกอบได้เลอ่กวัตัถุดิุบทางดนตรีที�มคีวัามเกี�ยวัข้องกับภาค
พ่�นเอเชียเพ่�อใช้สร้างดนตรีประกอบให้สอดคล้องกับเร่�องราวัในภาพยนตร์ ได้แก่
     2.1.1 การผ่สมแนวัดนตรีหร่อลีลาของดนตรี ปรากฏอยู่ใน
ภาพยนตร์จัำนวัน 4 เร่�อง ได้แก่ ซามูไร อโยธยา (Yamada) เอคโค่ จัิ�วัก้องโลก 
(Echo Planet) พรจัากฟ้า (A Gift) ฉิลาดเกมส์โกง (Bad Genius) เกิดจัากการที�
ผู่้ประพันธ์ดนตรีประกอบได้คิดค้นและผ่สมเทคนิคทางดนตรีโดยใส่ลูกเล่นต่าง ๆ 
ไม่วั่าจัะเป็นจัังหวัะ ทำนอง เสียงประสานเพ่�อให้เกิดเป็นลีลาของดนตรีที�แปลก
ใหม่เพราะต้องการสร้างควัามเป็นเอกลักษณ์ที�ทำให้ผู้่ชมเกิดการจัดจัำในครั�งแรก
ที�ได้ยิน สอดคล้องกับที� วัิบูลย์ ตระกูลฮุุ้้น (2558) กล่าวัไวั้วั่า ลักษณะดนตรีในยุค
ปจััจับุนัยงัสอดคลอ้งกบัลกัษณะของดนตรใีนศตวัรรษที� 20 ที�ผู่ป้ระพนัธไ์ดพ้ยายาม
คิดค้นลักษณะใหม่ ๆ ดังนี� 1. การดำเนินเสียงประสานของดนตรีร่วัมสมัยไม่ได้อยู่
ในกรอบของแบบแผ่นดั�งเดมิ 2. รปูแบบจังัหวัะมลีกัษณะที�ซบัซอ้นรว่ัมสมยัมากขึ�น 
3. ผู่้ประพันธ์ได้นำเทคนิคและวัิธีการใหม่มาใช้กับแนวัทำนอง     
  2.1.2 การผ่สมเคร่�องดนตรีหร่อสีสันของดนตรี ปรากฏอยู่ใน
ภาพยนตร์จัำนวัน 3 เร่�อง ได้แก่ คดิถุงึวัทิยา (The Teacher's Diary) ฟรแีลนซ์..ห้าม
ป่วัย ห้ามพกั ห้ามรกัหมอ (Heart Attack) ร่างทรง (The Medium) เกดิจัากการที�
ผู่ป้ระพนัธ์ดนตรปีระกอบได้ผ่สมเคร่�องดนตร ีและใช้เทคนคิเฉิพาะของเคร่�องดนตรนีั�น ๆ
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เคร่�องดนตรนีั�น ๆ  เพราะต้องการนำเอกลกัษณ์ของเคร่�องดนตรีมาใช้ในเป็นเคร่�องมอ่
ในการสร้างควัามรูส้กึ ทั�งนี�ทั�งนั�น องค์ประกอบสำคญัของดนตรปีระกอบที�มคีวัาม
คล้ายคลึงกันคอ่ลีลาของดนตรีและสีสนัของดนตรีมกัถูุกผู่กให้อยูคู่กั่นจันไม่สามารถุ
แยกให้ขาดออกจัากกนัได้โดยองิตามหลกัการปฏบิตัมิากกว่ัาทฤษฎี ี เน่�องจัากการที�
ผู่้ประพันธ์เล่อกลีลาของดนตรีในการสร้างดนตรีประกอบจัะต้องเล่อกเคร่�องดนตรี
ให้เข้ากบัลลีาของดนตรโีดยไม่ขดัแย้งกนั โดยลลีาของดนตรจีัะเน้นไปที�การใช้สไตล์
ของดนตรีในการเล่าเร่�องให้เป็นหนึ�งเดียวั ในขณะที�สีสันของดนตรีจัะเน้นไปที�การ
ใช้เอกลักษณ์ของเสียงของเคร่�องดนตรีในการดำเนินเร่�อง สร้างอารมณ์ควัามรู้สึก 
และเป็นตัวัแทนของตัวัละคร สอดคล้องกับที� วัิบูลย์ ตระกูลฮุุ้้น (2558) กล่าวัไว้ั
ว่ัา ลักษณะดนตรีในยุคปัจัจัุบันสอดคล้องกับลักษณะของดนตรีในศตวัรรษที� 20 
ที�ผู่ป้ระพนัธ์ได้พยายามคดิค้นลกัษณะใหม่ ๆ ได้แก่ สสัีนของเสยีงแปรผ่นัตามการ
ประสมวังร่วัมสมัยที�กลายเป็นวังแบบใหม่ การคิดค้นของผู้่ประพันธ์จัึงทำให้องค์
ประกอบมคีวัามโดดเด่นขึ�นมา โครงสร้างและควัามยาวับทประพันธ์ไม่ได้อยูภ่ายใต้
อทิธพิลทางโครงสร้างหรอ่สงัคตีลกัษณ์แบบดั�งเดิม ทั�งยงัสอดคล้องกับที� Belkin (2008, 
อ้างถุงึใน ธรีเดช แพร่คุณธรรม, 2556) กล่าวัไว้ัว่ัา การเรยีบเรยีงเคร่�องดนตรีสามารถุ
เป็นเคร่�องแสดงควัามหมายทางอารมณ์โดยใช้ดนตรีเป็นตัวักลางในการส่�อสารได้ 
 2.2 การใช้บนัไดเสยีงเพ่�อสร้างธมีดนตรเีกดิจัากการที�ผู่ป้ระพนัธ์ดนตรี
ประกอบได้นำคุณสมบัติของบันไดเสียงมาใช้ในการสร้างดนตรีประกอบภาพยนตร์ 
ได้แก่
  2.2.1 บันไดเสียงเพนตาโทนิก ปรากฏอยู่ในภาพยนตร์จัำนวัน 
2 เร่�อง ได้แก่ คนโขน (Kon Khon) 9 ศาสตรา (The Legend of Muay Thai: 9 
Satra) เพราะเป็นบันไดเสียงที�พบส่วันใหญ่ในดนตรีเอเชียซึ�งสอดคล้องกับเร่�องราวั 
บรรยากาศ และพ่�นเพของตัวัละครในภาพยนตร์ที�เกิดขึ�นในภาคพ่�นเอเชีย
  2.2.2 บันไดเสียงไมเนอร์ ปรากฏอยู่ในภาพยนตร์จัำนวัน 1 
เร่�อง ค่อ จัันดารา ปัจัฉิิมบท (Jan Dara 2: The Finale) เพราะเป็นบันไดเสียงที�
สามารถุถุา่ยทอดควัามรูส้กึและเรา้อารมณท์ี�รนัทด หดหู่ ทกุขร์ะทมซึ�งสอดคล้องกบั
แก่นสำคัญของเร่�องราวัในภาพยนตร์ที�วั่าด้วัยเร่�องอำนาจั ควัามรัก การเสพสังวัาส 
การเปิดเผ่ยให้เห็นถุึงธาตุแท้ของมนุษย์ที�เต็มไปด้วัยกิเลศตัณหา
 2.3 การใช้องค์ประกอบทางด้านเสียงอ่�น ๆ ปรากฏอยู่ในภาพยนตร์
จัำนวัน 1 เร่�อง คอ่ ที�ตรงนั�น มฉีินัหรอ่เปล่า (Where We Belong) เกิดจัากการ
ที�ผู่้ประพันธ์ดนตรีประกอบได้จััดวัางเสียงดนตรีที�สร้างจัากเคร่�องสังเคราะห์เสียง 
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และควัามเงยีบให้กลายเป็นส่วันหนึ�งของดนตรปีระกอบเพราะต้องการสร้างมติแิละ
แนวัดนตรทีี�เป็นดนตรมีนิมิลั เพ่�อให้มคีวัามแตกต่างที�ไม่ซ�ำใคร สอดคล้องกบัที� ณรงค์ 
ปรางค์เจัรญิ  (2565) กล่าวัไว้ัว่ัา การเรยีบเรยีงเสียงดนตรียงัคงมีควัามสัมพันธ์กบั
ควัามเงยีบ โดยควัามเงยีบได้สร้างควัามรู้สกึของการคาดเดาและเพิ�มควัามต่�นเต้นใน
การรอคอยอย่างคาดหวังั
 การที�ดนตรีประกอบภาพยนตร์จัะสมบูรณ์แบบจันได้รับรางวััลไม่ใช่
เพราะไดผ้่า่นกระบวันการสรา้งตามหลกัทฤษฎีอียา่งเดยีวัเทา่นั�น หากแตย่งัเกดิจัาก
การใชแ้นวัคดิเชงิสรา้งสรรคแ์ละควัามเชี�ยวัชาญเฉิพาะของผู่ป้ระพนัธด์นตรปีระกอบ
เพียงไมก่ี�คนในประเทศไทยที�พยายามสรา้งเสยีงดนตรใีหเ้กดิควัามแตกตา่งจันกลาย
เป็นที�ยอมรับและได้สร้างมาตรฐานใหม่ที�มีคุณภาพให้แก่วังการภาพยนตร์ไทย ทั�ง
ยังสอดคล้องกับหลักเกณฑ์์ในการให้รางวััลภาพยนตร์แห่งชาติ สุพรรณหงส์ ได้แก่ 
1. การประพันธ์ดนตรีขึ�นใหม่ ไม่ลอกเลียน (original) 2. ลีลาของดนตรี (style) 
3. สัดส่วันของท่วังทำนอง (rhythmic) 4. การเรียบเรียงเสียงประสาน 
(harmony) 5. สีสันของดนตรี (tone color) โดยเหตุผ่ลที�ทำให้ผ่ลงานออกมาดี
ยอมรับเกิดมาจัากการช่วัยกันเล่าเร่�องราวั เร้าอารมณ์ สร้างบรรยากาศให้เกิด
ขึ�นในภาพยนตร์ ควัามลงตัวั และองค์ประกอบร่วัมของทีมงานทุกภาคส่วัน การ
ทุ่มเทแรงกายแรงใจัและใช้ประสบการณ์ของผู่้ประพันธ์ดนตรีประกอบ จันได้
รับการยอมรับเกิดมาจัากการช่วัยกันเล่าเร่�องราวั เร้าอารมณ์ สร้างบรรยากาศ
ให้เกิดขึ�นในภาพยนตร์ ควัามลงตัวั และองค์ประกอบร่วัมของทีมงานทุกภาค
ส่วัน การทุ่มเทแรงกายแรงใจัและใช้ประสบการณ์ของผู้่ประพันธ์ดนตรีประกอบ

ข้้อเสนอแนะ
 1. ด้านวิชาการ
 การศึกษาวัิจััยเกี�ยวักับดนตรีประกอบภาพยนตร์ควัรได้รับการขยาย
ขอบเขตขององค์ควัามรู้ในแขนงนี�ด้วัยการต่อยอดและทำวิัจััยเชิงลึกในระดับ
อุดมศึกษาให้เป็นที�แพร่หลายส่บไป
 2. ด้านวิชาชีพ
 การศกึษาวัจิัยัเกี�ยวักบัดนตรปีระกอบภาพยนตรค์วัรไดร้บัการสนบัสนนุ
จัากรัฐบาลหร่อองค์กรที�มีส่วันเกี�ยวัข้องเพ่�อส่งเสริมให้ศิลปะแขนงนี�กลายเป็น
วัชิาชพีที�สามารถุผ่ลติดนตรปีระกอบในภาพยนตรไ์ทยใหม้คุีณภาพและประสบควัาม
สำเร็จัในอนาคต
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บทคัดย่อ

	 บทความวชิาการนี้้�มว้ตัถุปุระสงค์เพื่่�อศึกึษาแนี้วคดิและทฤษฎีท้้�อธิบิาย
การผลติซ้�ำละครโทรทศัึน์ี้ในี้ประเทศึไทย	 โดยวธิิก้ารศึกึษาเอกสาร	บทความ	ตำรา
และงานี้วจิัยั	 เพื่่�อนี้ำมาวเิคราะห์์และสงัเคราะห์์เป็นี้แนี้วทางศึกึษาปรากฏการณ์์การ
ผลติซ้�ำละครโทรทัศึน์ี้ในี้ประเทศึไทย	ตามแนี้วคิดและทฤษฎ้ี	ได้แก่	ทฤษฎ้ีการคดัเลอ่ก
โดยธิรรมชาติชาร์ล	ดาร์วนิี้	แนี้วคิดการผลิตซ้�ำทางวัฒนี้ธิรรม	ทฤษฎ้ีการร่�อสร้าง	และ
แนี้วคิดยคุห์ลังสมัยให์ม่	จัากทฤษฎ้ีววิฒันี้าการทำให้์พื่บว่าการผลิตซ้�ำละครโทรทัศึน์ี้ม้
ววิฒันี้าการในี้การปรับตวัตามการเปล้�ยนี้แปลง	5	ขั้ั�นี้ตอนี้	ได้แก่	ขั้ั�นี้ท้�	1	ขั้ั�นี้เริ�มต้นี้การ
ผลติซ้�ำละครโทรทศัึน์ี้	ขั้ั�นี้ท้�	2	ขั้ั�นี้ยอมรับการผลติซ้�ำละครโทรทศัึน์ี้	ขั้ั�นี้ท้�	3	ขั้ั�นี้อิ�มตวั
รปูแบบเดิมเกดิรูปแบบการปลอมตัว	ขั้ั�นี้ท้�	4	ขั้ั�นี้อิ�มตวัรปูแบบเดิมเกดิรปูแบบให์ม่ภาค
ต่อ	และขั้ั�นี้ท้�	5	ขั้ั�นี้อิ�มตวัรปูแบบเดิมเกิดรปูแบบผลิตซ้�ำซ้ร้ส์้ต่างประเทศึ	จัากแนี้วคิด
การผลติซ้�ำทางวฒันี้ธิรรมท้�มค้วามเช่�อว่าวฒันี้ธิรรมใดถุกูบนัี้ทกึจัะทำให้์วฒันี้ธิรรม
นี้ั�นี้ยังคงดำรงอยู	่ซ้ึ�งการผลติซ้�ำละครโทรทศัึน์ี้เป็นี้วิถุ้การผลติในี้ระบบเศึรษฐกจิัแบบ
ทนุี้นี้ยิมทำให้์เกดิการดำรงอยูใ่นี้ความห์มาย	 3	 ความห์มาย	 ได้แก่	 การทำซ้�ำห์ร่อ
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การตอกย�ำ	 การรักษาห์ร่อการส่บทอด	 และการห์วนี้ระลึกอด้ต	 ในี้เชิงประจัักษ์			
การผลิตซ้�ำละครโทรทัศึนี้์ม้กระบวนี้การผลิตท้�ม้การเล่อกสรรและต้ความภาษา
โดยอธิบิายผา่นี้ทฤษฎีก้ารร่�อสรา้งบทละคร	ไดแ้ก่	ช่�อเร่�อง	แกน่ี้ขั้องเร่�อง	โครงเร่�อง	
และความขัั้ดแย้ง	ซ้ึ�งนี้ำไปสูก่ารร่�อทวนี้สร้างให์ม่เปน็ี้การผลิตซ้�ำละครโทรทัศึน์ี้ดงัท้�
ปรากฏให์้รับชมในี้ประเทศึไทย

คำสำคัญ: การผลิตซ้�ำ,	การผลิตซ้�ำละครโทรทัศึนี้์,	แนี้วคิดและทฤษฎี้

Abstract

 This academic article aimed to study the concepts and 
theories and perspectives on the reproduction of TV series by studying 
from documents, articles treatise and research to be analyzed 
and synthetic to guideline for studying reproduction of TV series 
phenomenon in Thailand more clearly under the concept and theory, 
as of the natural selection by Charles Darwin, Cultural reproduction 
concept, Deconstruction Theory and Post-Modernism Concept. From 
the natural selection theory be discovered the reproduction of TV series 
evolves in adaptation through five stages of change: The first stage; It is 
the beginning of the reproduction of the television series. The Second 
stage; Acceptance of a reproduction of a television series. The third 
stage; Saturates the original pattern to be forming a disguise. The fourth 
original saturation stage, a new sequel emerges. Final; the saturation 
stage, the original format was born to reproduce the foreign series. So, 
reproduction is a way of production in a capitalist economy, that has 
3 meanings; repetition or reinforcement, treatment or succession and 
reminiscing. Empirically, reproduction of TV series has the selection 
on process and interpret. It is explained by Deconstruction theory in 
the script; title, theme and conflict leading to Reconstruction become 
TV Drama Reproduction.

Keywords: Reproduction, TV Drama Reproduction, Concepts and Theories



เช่นี้	ลดัดา	จัติตคตุตานี้นี้ท์	 (2565)	ศึกึษาตำนี้านี้อินี้ทขั้ลิท้�มก้ารผลติซ้�ำตำนี้านี้ผ่านี้
กระบวนี้การเปล้�ยนี้ผ่านี้และการเลอ่กสรรเพื่่�อให้์ตำนี้านี้คงอยู	่จัะเห์น็ี้ได้ว่า	ตำนี้านี้เป็นี้
ส่วนี้ห์นี้ึ�งขั้องวฒันี้ธิรรมห์ากถุกูบนัี้ทกึไว้ตำนี้านี้นัี้�นี้จัะคงอยู	่แต่ห์ากไม่ได้ถุกูบนัี้ทกึมนัี้
จัะห์ายสาบสญูได้	ซ้ึ�งการผลติซ้�ำช่วยในี้การสบ่ทอดตำนี้านี้		ลล้า	จันัี้ทร์สว่าง	(2562)	
ศึกึษาการผลติซ้�ำในี้ลกัษณ์ะการสบ่ทอดทางด้านี้การเมอ่งการปกครองผ่านี้การบนัี้ทกึ
ในี้ละครทวภิพื่จัำลองเห์ตกุารณ์์เน้ี้นี้ย�ำวาทกรรมชาตไิทยอุดมการณ์์แบบราชาธิปิไตย	
และกระตุน้ี้เตอ่นี้ให้์ตระห์นัี้กถุงึอดุมการณ์์โดยใช้วาทกรรมทางประวัตศิึาสตร์เป็นี้ภาพื่
แทนี้ความยิ�งให์ญ่ในี้อด้ตซึ้�งเป็นี้การส่บทอดอุดมการณ์์ทางการเม่อง	 ยังพื่บการนี้ำ
แนี้วคิดการผลิตซ้�ำศึึกษาภาพื่ลักษณ์์อุดมคติขั้องผู้ห์ญิงผ่านี้ส่�อภาพื่ยนี้ตร์	 พื่นี้ิดา								
ห์นัี้สวาสดิ�	(2544)	พื่บว่า	ในี้ภาพื่ยนี้ตร์มก้ารผลิตซ้�ำภาพื่ลักษณ์์ขั้องผู้ห์ญงิในี้อดุมคติ
ท้�ถุูกส่งต้นี้แบบมาจัากชนี้ชั�นี้สูง	 และภาพื่ลักษณ์์เห์ล่าน้ี้�ผ่านี้กระบวนี้การสร้าง
ปทสัถุานี้ขั้องการยอมรับความเห์มอ่นี้และช้�ขั้าดความปกติ	ผูช้มจึังยอมรับภาพื่ลักษณ์์
ขั้องผูห้์ญงิในี้ภาพื่ยนี้ตร์นี้ั�นี้	 ซึ้�งเป็นี้การสร้างความห์มายให์ม่ให้์กบัผูห้์ญงิโดยผ่านี้การ
ผลิตซ้�ำอย่างต่อเนี้่�อง	 ซ้ึ�งเป็นี้การผลิตซ้�ำในี้ความห์มายขั้องการส่บทอดภาพื่ลักษณ์์
ผู้ห์ญิงในี้อุดมคติเป็นี้การส่�อสารในี้การสร้างการยอมรับจัากการนี้ำเสนี้อเห์ม่อนี้กันี้
ห์ลาย	ๆ	ครั�งอย่างต่อเนี้่�อง
	 ผูว้จิัยัพื่บว่ามก้ารนี้ำแนี้วคดิการผลติซ้�ำศึึกษาในี้ความห์มายขั้องการห์วนี้
นี้กึถุงึอดต้	 กฤษณ์์	คำนี้นี้ท์	 (2564)	 ศึกึษาการสร้างภาพื่ตายตวัจัากการโห์ยห์าอดต้
และการผลิตซ้�ำด้วยการเช่�อมโยงตัวบทขั้องการแต่งห์น้ี้าขั้องนี้ักร้องในี้มิวสิคว้ด้้โอ
เพื่ลง	“ได้แค่นี้้�”	พื่บว่า	การแต่งห์น้ี้าขั้องนี้กัร้องในี้มิวสิควดิโ้อเพื่ลง	“ได้แค่นี้้�”	เป็นี้การ
สร้างภาพื่ตายตวัตามวัฒนี้ธิรรมพื่นิี้อพัื่	เกร์ิล	(pin	up	girl)	คอ่รปูภาพื่ขั้องห์ญิงสาวท้�
มท่้าทางชวนี้มอง	ชวนี้ยิ�ม	เย้ายวนี้และซุ้กซ้นี้ดึงดดูความสนี้ใจัซ้ึ�งเป็นี้การใช้ภาพื่นี้มิติ	
(simulacrum)	จันี้กลายเป็นี้ความจัรงิเชงิสมมติท้�ถุกูผลติซ้�ำให้์เราได้กลบัไปสมัผสัถุงึ
ความเซ้ก็ซ้้�และทรงเสน่ี้ห์์อก้ครั�ง	จึังจัะเห็์นี้ว่า	การผลิตซ้�ำในี้ลักษณ์ะดังกล่าวทำให้์ผู้รับ
สารห์วนี้รำลกึอดต้
	 สดุท้ายแนี้วคิดเก้�ยวกับการผลติซ้�ำถุกูนี้ำไปศึึกษาในี้ความห์มายขั้องการทำ
ซ้�ำ	 มักพื่บเห็์นี้จัากการผลิตซ้�ำละครโทรทัศึน์ี้	 ได้แก่	การผลิตซ้�ำรายการบิ�กบราเธิอร์ในี้
ประเทศึไทยขั้อง	ชวพื่ร	ธิรรมนิี้ตยกลุ	 (2550)	พื่บว่า	การซ้่�อลิขั้สทิธิิ�รายการจัากต่าง
ประเทศึมาผลติซ้�ำในี้ประเทศึไทยทำให้์เห์น็ี้รปูแบบวฒันี้ธิรรมให์ม่	ๆ	 โดยการผลติซ้�ำ
สามารถุทำได้	 3	ลกัษณ์ะ	 ได้แก่	ผลติซ้�ำทั�งห์มด	ผลติซ้�ำโดยดดัแปลงเนี้่�อห์าบางส่วนี้	
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บูทนำ

	 แนี้วคดิวฒันี้ธิรรมศึกึษาสามารถุแบ่งได้เป็นี้	2	กลุ่มให์ญ่ค่อ	กลุ่มวฒันี้ธิรรม
ศึึกษาแบบอเมริกันี้	 (cultural	 studies)	 และกลุ่มวัฒนี้ธิรรมศึึกษาแบบอังกฤษ	
(critical	cultural	studies)	 ซึ้�งมจ้ัดุเห์มอ่นี้กันี้ตรงท้�ทั�งสองแนี้วคิดเช่�อว่าส่�อมวลชนี้
มบ้ทบาทสำคญัในี้การก่อรปูทางวฒันี้ธิรรม	 และตวัวฒันี้ธิรรมเองกเ็ป็นี้ห์วัใจัในี้การ
ก่อรปูและแปลงรปูขั้องโลกสงัคม	 (กาญจันี้า	แก้วเทพื่,	 2552)	 ส่วนี้ท้�แตกต่างกนัี้คอ่	
กลุม่วัฒนี้ธิรรมศึกึษาแบบอเมริกันี้	(cultural	studies)	เน้ี้นี้ศึกึษาระดับจัลุภาคในี้การ
พื่จิัารณ์าว่าประชาชนี้ใช้ส่�อในี้ช้วิตประจัำวันี้อย่างไร	โดยไม่มก้ารวิพื่ากษ์วิจัารณ์์ไปในี้
แง่ขั้องการเมอ่งใด	ๆ 	ในี้กลุม่วัฒนี้ธิรรมศึกึษาแบบอังกฤษ	(critical	cultural	studies)	
เน้ี้นี้การศึกึษาระดบัมห์ภาคและเก้�ยวพื่นัี้กับการเมอ่งวฒันี้ธิรรมอย่างเต็มท้�	มองว่าการ
เม่องค่อสมรภูมิการสู้รบระห์ว่างคนี้กลุ่มต่าง	 ๆ	 ดังนี้ั�นี้	 กลุ่มคนี้ท้�ม้อำนี้าจัพื่ยายาม
สถุาปนี้าวัฒนี้ธิรรมขั้องตนี้ให้์แพื่ร่ขั้ยายให้์กลายเป็นี้วัฒนี้ธิรรมขั้องทุกคนี้ระดับชั�นี้	
จังึเป็นี้การศึกึษาการใช้ส่�อเพื่่�อการครอบงำทางวฒันี้ธิรรม	ในี้การศึกึษาส่�อมวลชนี้โดย
การวเิคราะห์์เชงิวฒันี้ธิรรม	(cultural	analysis	of	media)	มองในี้ฐานี้ะและบทบาท
ขั้องส่�อมากกว่าทฤษฎี	้คณุ์ลกัษณ์ะประการห์นี้ึ�งขั้องการศึึกษาเห์น็ี้ว่าส่�อมวลชนี้ไม่ได้
มห้์น้ี้าท้�เป็นี้เพ้ื่ยงช่องทางห์รอ่พื่าห์ะ	(channel)	ในี้การเผยแพื่ร่และถุ่ายทอดวฒันี้ธิรรม
เท่านี้ั�นี้	ห์ากแต่เป็นี้แห์ล่งกำเนิี้ดในี้การสร้างสรรค์	(generator)	วัฒนี้ธิรรมขั้องสังคมซ้ึ�ง
เป็นี้การศึกึษาในี้แนี้วคิดวฒันี้ธิรรมศึกึษา	เน้ี้นี้การศึกึษาว่าประชาชนี้ใช้ส่�อเพื่่�อทำความ
เข้ั้าใจัและห์าความห์มายกับตัวเองและโลกแวดล้อมได้อย่างไร	เรย้กได้ว่าวัฒนี้ธิรรมอันี้
เป็นี้ผลผลติและความเจัรญิทางสงัคมท้�มค้วามต่อเน่ี้�องมาช้านี้านี้และเป็นี้ผลสบ่เนี้่�อง
ท้�เกดิจัากการใช้ส่�อในี้ช้วติประจัำวนัี้ขั้องคนี้ทั�วไป	
	 การผลิตละครโทรทัศึน์ี้นี้ับว่าเป็นี้ผลผลิตทางสังคมท้�เกิดขั้ึ�นี้มาอย่าง
ยาวนี้านี้จัากประสบการณ์์และบรบิททางสงัคมวฒันี้ธิรรมตลอดจันี้มบ้ทบาทในี้การ
ส่�อสารจัากคนี้กลุ่มห์นี้ึ�งไปยังอ้กกลุ่มห์นี้ึ�งโดยการปรับตัวทางด้านี้การผลิตท้�อาศัึย
ศึาสตร์และศึลิป์ให้์เกิดคณุ์ภาพื่ในี้การตอบสนี้องความต้องการขั้องผูช้ม	(นี้วภ	ูแซ่้ตั�ง,	
2563)	ท้�มเ้ป้าห์มายทางสุนี้ทรย์้เป็นี้สิ�งแรก	ทั�งนี้้�การสร้างการจัดจัำและความพึื่งพื่อใจั
จัำเป็นี้ต้อง	“ผลติซ้�ำ”	กล่าวคอ่การย�ำ	พูื่ดซ้�ำให้์ได้ยนิี้บ่อย	ๆ	นี้ั�นี้เอง	ซึ้�งการผลิตซ้�ำ
เป็นี้กระบวนี้การห์นึี้�งทางวฒันี้ธิรรมท้�ผ่านี้การผลติ	 การเผยแพื่ร่	 และการบรโิภคมา
ก่อนี้	ในี้ปัจัจับุนัี้	“การผลติซ้�ำ”	มก้ารนี้ำไปศึกึษาในี้ความห์มาย	“การสบ่ทอด”	อย่าง
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และผลิตซ้�ำเนี้่�อห์าบางส่วนี้ขั้ึ�นี้อยูกั่บปัจัจัยัการผลิต	ซ้ึ�งล้วนี้เป็นี้การทำซ้�ำท้�ยงัคงให้์
ความห์มายเดมิ	ดังนี้ั�นี้	การผลติซ้�ำลกัษณ์ะดงักลา่วเปน็ี้การทำซ้�ำให์เ้ห์มอ่นี้ตน้ี้ฉบบั
เป็นี้การคงความห์มายเดิมไว้ถึุงแม้ว่าจัะม้การดัดแปลง	 เพิื่�มเติมห์ร่อตัดทอนี้บาง
อย่างไป	จัะเห์็นี้ว่า	การผลิตซ้�ำ	นี้ำไปใช้ในี้การศึึกษาในี้ความห์มายขั้อง	การทำซ้�ำ
และตอกย�ำ	การส่บทอดอุดมการณ์์	และการห์วนี้ระลึกอด้ต
	 เม่�อการผลติซ้�ำละครโทรทศัึน์ี้กลายเป็นี้ปรากฏการณ์์ห์นี้ึ�งขั้องการผลติ
ละครโทรทัศึน์ี้ท้�ม้วิวัฒนี้าการตั�งแต่อด้ตจันี้ถุึงปัจัจัุบันี้ในี้การนี้ำละครโทรทัศึน์ี้ในี้
อดต้กลบัมาผลติซ้�ำผ่านี้การเลอ่กสรรให้์สอดคล้องกบับรบิทสงัคม	 จังึพื่บว่ารปูแบบ
การผลติซ้�ำละครโทรทศัึน์ี้ในี้ประเทศึไทยม	้4	รปูแบบ	(เพื่ิ�มพื่ร	ณ์	นี้คร,	2562)	ได้แก่	
1)	การผลติซ้�ำจัากละครไทย	(remake)	เป็นี้การนี้ำละครโทรทัศึน์ี้ในี้อดต้กลบัมาผลติ
ซ้�ำอก้ครั�งในี้บรบิทให์ม่	 ตค้วามให์ม่	ทม้งานี้อาจัจัะให์ม่	นี้กัแสดงให์ม่	 แต่ใช้ช่�อเร่�อง
เดมิ	ซ้ึ�งเป็นี้ลกัษณ์ะขั้องการทำซ้�ำให้์เห์มอ่นี้ต้นี้ฉบับ	2)	การผลิตซ้�ำโดยการเปล้�ยนี้ช่�อ	
(disguised	reproduction)	เป็นี้การนี้ำละครโทรทัศึน์ี้ในี้อดต้ดกลับมาผลิตซ้�ำอก้ครั�ง
ในี้บรบิทให์ม่	ตค้วามให์ม่	 ท้มงานี้อาจัจัะให์ม่	นี้กัแสดงให์ม่	และเปล้�ยนี้ช่�อเร่�องให์ม่	
3)	การผลิตซ้�ำจัากซ้้รส์้ต่างประเทศึ	(abroad	series	reproduction)	เป็นี้การนี้ำละคร
โทรทศัึน์ี้ห์รอ่ซ้้รส์้ต่างประเทศึนี้ำมาผลิตซ้�ำในี้บรบิทไทย	และ	4)	การผลิตซ้�ำแบบภาค
ต่อ	(sequel	series	reproduction)	เป็นี้การผลติละครโทรทศัึน์ี้ท้�มเ้นี้่�อเร่�องเช่�อมโยง
สมัพื่นัี้ธ์ิกนัี้กบัละครโทรทศัึน์ี้ท้�ผลติไปแล้วก่อนี้ห์น้ี้า
	 ทว่าการผลติซ้�ำละครโทรทศัึน์ี้นี้อกจัากทำซ้�ำความห์มายเดย้วกบัต้นี้ฉบบั
แล้ว	การผลติซ้�ำขั้องละครโทรทศัึน์ี้ยงัเป็นี้การสบ่ทอดอุดมการณ์์	และการห์วนี้ระลึก
อดต้ขั้องผูช้มท้�เคยรับชมรปูแบบฉบับเดิม	(old	version)	ด้วย	ห์ากจัะกล่าวในี้ส่วนี้ขั้อง
การผลติซ้�ำละครโทรทศัึน์ี้พื่บว่ามจ้ัำนี้วนี้ห์ลายเร่�องท้�ถุกูนี้ำกลบัมาผลติซ้�ำ	บางเร่�องถุกู
ผลติซ้�ำห์ลายครั�ง	โดยละครโทรทัศึน์ี้เร่�องแรกท้�ถูุกนี้ำมาผลิตซ้�ำคอ่	เร่�องผู้ให์ญ่ล้กบันี้าง
มา	(ออกอากาศึ	พื่.ศึ.	2520)	และเร่�องคมพื่ยาบาท	(ออกอากาศึ	พื่.ศึ.	2520)	เร่�องท้�
ถุกูนี้ำมาผลิตซ้�ำจัำนี้วนี้ครั�งมากท้�สดุคอ่	เร่�องแม่นี้าคพื่ระโขั้นี้ง	(ออกอากาศึเม่�อ	พื่.ศึ.	
2522,	2532,	2537,	2539,	2542,	2543,	2558,	2559	และ	2564)	ทว่าการผลิต
ซ้�ำยิ�งมากครั�งยิ�งสง่ผลตอ่จัติใจัขั้องผูร้บัสารในี้ดา้นี้การจัดจัำไดแ้ละการยอมรบัความ
ปกตใินี้อดุมการณ์ข์ั้องละครเร่�องนี้ั�นี้	ดงัท้�ปรากฏกับเร่�องแม่นี้าคพื่ระโขั้นี้งเปน็ี้การทำ
ซ้�ำเนี้่�อเร่�องแล้วยังเป็นี้การผลิตซ้�ำอุดมการณ์์	(แก่นี้เร่�อง)	ให์้ดำรงอยู่เก้�ยวกับความ
เช่�อไสยศึาสตร์	 เร่�องล้�ลับ	 อำนี้าจัแห่์งรักขั้องผู้ห์ญิง	 และพื่ลังผ้ไทยผู้ห์ญิงผ่านี้การ
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เลอ่กสรรขั้องผูผ้ลิตเจัา้ขั้องวัตถุดิุบในี้การผลิต	โดยพิื่จัารณ์าจัากปัจัจัยัการผลิตซ้�ำให้์
สอดคล้องกับบริบททางสังคมอย่างร่วมสมัยขั้ึ�นี้	(contemporary)	โดยม้การขั้ยาย
ความ	(extension)	การตัดทอนี้	(reduction)	และการดัดแปลง	(modification)	
บางส่วนี้	(รันี้ติกาญ	มันี้ตลักษ์	และคณ์ะ,	2559)
	 จัะเห์น็ี้ว่า	การผลิตซ้�ำปรากฏให้์เห์น็ี้ในี้แวดวงศิึลปะ	วัฒนี้ธิรรม	และแม้แต่
ในี้การส่�อมวลชนี้โดยเฉพื่าะอย่างยิ�งการผลติซ้�ำละครโทรทศัึน์ี้ไทยท้�ปรากฏมาอย่าง
ยาวนี้านี้และมอ้ย่างสม�ำเสมอ	 ดังนี้ั�นี้	บทความนี้้�จึังมวั้ตถุปุระสงค์ต้องการศึกึษาการ
ผลติซ้�ำละครโทรทัศึน์ี้ในี้ประเทศึไทยผ่านี้มมุมองขั้องแนี้วคิดและทฤษฎี	้ได้แก่	ทฤษฎี้
ววิฒันี้าการ	เนี้่�องจัากการผลติซ้�ำละครโทรทศัึน์ี้มวิ้วฒันี้าการและม้ปัจัจัยัท้�ส่งผลการ
ผลติซ้�ำและรูปแบบขั้องการผลิตซ้�ำละครโทรทัศึน์ี้	 แนี้วคิดการผลิตซ้�ำทางวัฒนี้ธิรรม
เช่�อว่าวฒันี้ธิรรมใดท้�ถุกูบนัี้ทกึแสดงว่าถุกูรบัรองความยั�งยน่ี้ผ่านี้กระบวนี้การผลติซ้�ำ	
ซ้ึ�งละครโทรทศัึน์ี้ห์ลายเร่�องท้�ถูุกผลติซ้�ำ	และบางเร่�องมก้ารผลติซ้�ำห์ลายครั�งส่งผลต่อ
การจัดจัำ	 และการยอมรบัขั้องผูช้มเร่�อยมา	ทฤษฎีก้ารร่�อสร้าง	ท้�ทำให้์เห์น็ี้ว่าละคร
โทรทศัึน์ี้สามารถุนี้ำมาร่�อสร้างให์ม่นี้ำไปสูก่ารเปล้�ยนี้แปลงตวับทให์ม่ทั�งท้�เป็นี้ความ
ห์มายให์ม่ห์รอ่ความห์มายคงเดมิกไ็ด้จัากการเล่าเร่�อง	 และช่�อเร่�องขั้องละคร	 อก้ทั�ง
แนี้วคดิห์ลงัสมยัให์ม่	 เป็นี้แนี้วคดิท้�อธิบิายว่าทำไมถุงึยังมก้ารผลิตซ้�ำละครโทรทศัึน์ี้
ในี้สงัคมไทยและยงัคงได้รบัความนิี้ยม	บทความท้�นี้ำมาอธิบิายปรากฏการณ์์ขั้องการ
ผลติซ้�ำละครโทรทศัึน์ี้ในี้ประเทศึไทยจัะช่วยสะท้อนี้ให้์เห์น็ี้บรบิททางวฒันี้ธิรรมท้�ม้
ควบคูห่์รอ่สอดรับสมัพื่นัี้ธ์ิกนัี้กบัการผลติซ้�ำละครโทรทัศึน์ี้ไทยท้�มค้วามสำคัญอย่าง
ห์ลก้เล้�ยงไม่ได้
 
แน์วคิด ทฤษฎีี แลิะงาน์วิจััยที�เกี�ยวข้้อง

 ทฤษฎีีการวิวัฒน์าการ
 ววิฒันี้าการ	คอ่	การเปล้�ยนี้แปลงทางชว้วทิยาขั้องสิ�งมช้้วิตจัากสภาพื่ห์นี้ึ�ง
ไปยงัสภาพื่ห์นี้ึ�งอย่างค่อยเป็นี้ค่อยไปซึ้�งเกดิจัากการปรบัตวัให้์เข้ั้ากบัสภาพื่แวดล้อม	ซ้ึ�ง
ววิฒันี้าการ	สามารถุใช้คำอ่�นี้ได้	เช่นี้	วิวฒันี้	(ว-ิวดั-ทะ-นี้ะ)	วิวฒัน์ี้	(ว-ิวดั)	ซ้ึ�งมค้วาม
ห์มายเดย้วกนัี้
	 ทฤษฎีก้ารววิฒันี้าการนี้้�เริ�มแพื่ร่ห์ลายในี้ศึตวรรษท้�	19	มส้มมตฐิานี้ท้�การ
เปล้�ยนี้แปลงจัะเป็นี้ไปอย่างเช่�องช้าอย่างค่อยเป็นี้ค่อยไป	 โดยมก้ารสะสมเพื่ิ�มพูื่นี้ท้
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ละเล็กน้ี้อยเป็นี้ไปในี้ทิศึทางท้�เพื่ิ�มความสลับซั้บซ้้อนี้และมก้ารปรับปรุงเปล้�ยนี้แปลง
ตลอดเวลา	 เป็นี้ทฤษฎ้ีเก้�ยวข้ั้องกับเร่�องความเจัรญิก้าวห์น้ี้าตามอิทธิพิื่ลจัากงานี้ขั้อง
ชาร์ล	ดาร์วนิี้	(Charles	Darwin)	นัี้กธิรรมชาติวทิยาชาวองักฤษ	ผูท้ำการปฏิวตัคิวาม
เช่�อเดมิ	 ๆ	 เก้�ยวกบัท้�มาขั้องสิ�งมช้วิ้ต	 และเสนี้อทฤษฎีซึ้้�งเป็นี้ทั�งรากฐานี้ขั้องทฤษฎี้
ววิฒันี้าการเร่�องการคัดเลอ่กโดยธิรรมชาติ	 (natural	 selection)	 ตพ้ื่มิพ์ื่ในี้ปี	 ค.ศึ.	
1859	ในี้ห์นี้งัส่อช่�อ	The	Origin	of	Species	เก้�ยวกบัการววิฒันี้าการทางช้ววทิยา
ท้�เกดิขั้ึ�นี้ในี้สิ�งมช้ว้ติในี้สภาพื่ทางธิรรมชาต	ิ ชาร์ล	 ดาร์วนิี้	 ได้นี้ำเอาแนี้วคดิเร่�องการ
ต่อสูเ้พื่่�อการคงอยูข่ั้องสิ�งมช้วิ้ต	 และจุัดกำเนิี้ดขั้องสิ�งมช้วิ้ตต่าง	 ๆ	 มาปรับปรุงเพื่่�อ
นี้ำมาศึกึษาเก้�ยวกับทางสงัคมวทิยาสามารถุสรุปได้ว่า	 สิ�งมช้ว้ติในี้โลกใบนี้้�มจ้ัำนี้วนี้
มากมายและมแ้นี้วโน้ี้มจัะเพื่ิ�มสงูขั้ึ�นี้	 ส่งผลให้์เกดิการต่อสูเ้พื่่�อการมช้ว้ติรอด	 ในี้การ
ต่อสูม้กัมต้วัท้�แขั้ง็แรง	เห์มาะสมท้�สดุและปรบัตวัได้ดท้้�สดุจัะเป็นี้ตวัท้�อยูไ่ด้	ส่วนี้ตวัท้�
อ่อนี้แอจัะถุกูทำลายห์รอ่ตายจัากไป	ซ้ึ�งเป็นี้กฎีแห่์งการเลอ่กสรรทางธิรรมชาติ	(law	
of	natural	selection)	นี้กัทฤษฎ้ีสงัคมศึาสตร์นี้ำคำอธิบิายขั้องชาร์ล	ดาร์วนิี้	มาใช้
อธิบิายการเปล้�ยนี้แปลงและสภาพื่แรกเริ�มขั้องสถุาบันี้ต่าง	ๆ 	ในี้สังคมเม่�อใช้กบัสังคม
มนี้ษุย์
	 ทฤษฎีก้ารววิฒันี้าการนี้ำไปสูค่วามเจัรญิกา้วห์นี้า้ขั้องสงัคม	(unilinear	
theories	 of	 social	 progress)	 การเปล้�ยนี้แปลงทางสังคมได้นี้ำแนี้วคิดการ
ววิฒันี้าการมาเป็นี้ทฤษฎ้ีห์นี้ึ�งในี้การศึกึษาและพื่รรณ์นี้าถึุงความก้าวห์น้ี้าขั้องสังคม
แบบงา่ยไปจันี้ถุงึขั้ั�นี้ความก้าวห์นี้า้เชงิอารยธิรรม	(Comte,	1988)	การเปล้�ยนี้แปลง
จัะเก้�ยวขั้อ้งห์รอ่ขึั้�นี้อยูกั่บเวลาเสมอไมว่า่จัะเปน็ี้เวลาในี้รูปใด	เชน่ี้	วนัี้	เดอ่นี้	ป	ีห์รอ่
เวลาทางดาราศึาสตร์	 รวมทั�งเวลาท้�นัี้บการครบรอบเห์ตุการณ์์ห์นี้ึ�ง	 เช่นี้	 ฤดูห์นี้ึ�ง	
ห์ร่อปีการเพื่าะปลูกห์นึี้�งก็ตาม	 ซึ้�งจัะม้ความแตกต่างกันี้ไปโดยอาศัึยองค์ประกอบ
ด้านี้เวลาเป็นี้ห์ลักในี้สังคมม้เห์ตุการณ์์ท้�ไม่ม้การเปล้�ยนี้แปลงอยู่สองอย่างเท่านี้ั�นี้	
คอ่	การเกิด	และการตาย	แตก่ระบวนี้การตั�งแต่เกดิจันี้ตายนัี้บเป็นี้การเปล้�ยนี้แปลง
ตอ่เน่ี้�องกันี้อาศัึยเวลาเป็นี้ตวักำห์นี้ด	กล่าวได้วา่	การเปล้�ยนี้แปลงเป็นี้ท้�สิ�งใดเปล้�ยนี้
แปรสภาพื่ท้�เคยดำรงอยู	่ห์รอ่เคยคงอยูม่าเปน็ี้สภาพื่ให์มต่ามองคป์ระกอบขั้องเวลา
เป็นี้ตัวกำห์นี้ด
	 ดงันี้ั�นี้	การเปล้�ยนี้แปลงทางสังคม	จังึห์มายถุงึ	การเปล้�ยนี้แปลงท้�เกดิขั้ึ�นี้
ในี้ระบบความสัมพื่ันี้ธ์ิขั้องบุคคลในี้สังคมนี้ั�นี้ท้�อาศึัยอยู่รวมกันี้ซึ้�งการเปล้�ยนี้แปลง
ทางสงัคมมกัพื่จิัารณ์าไปในี้ทางรปูธิรรมท้�มองเห์น็ี้ได้ภายนี้อก	เช่นี้	จัำนี้วนี้คนี้ในี้สงัคม
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เพิื่�มมากขั้ึ�นี้ห์รอ่ลดน้ี้อยลง	ทั�งนี้้�สงัคมมก้ารเปล้�ยนี้แปลงอยูเ่สมอทั�งในี้ระดบัจุัลภาค	
คอ่การเปล้�ยนี้แปลงพื่ฤตกิรรมส่วนี้บุคคลไปจันี้ถุงึการเปล้�ยนี้แปลงระดบัมห์ภาค	คอ่
การเปล้�ยนี้แปลงในี้รปูแบบขั้องสงัคม	เม่�อสงัคมเกิดการเปล้�ยนี้แปลงจัะส่งผลต่อการ
เปล้�ยนี้แปลงทางด้านี้เศึรษฐกจิัและวฒันี้ธิรรมด้วย
	 การเปล้�ยนี้แปลงทางวัฒนี้ธิรรม	 เป็นี้การเปล้�ยนี้แปลงท้�เกิดขั้ึ�นี้ในี้
ระดับจัิตใจั	เช่นี้	ด้านี้ความคิด	ค่านี้ิยม	อุดมคติ	ความเช่�อ	และความรู้	ซ้ึ�งเป็นี้การ
เปล้�ยนี้แปลงท้�ไมอ่ยูน่ี้ิ�ง	ห์ากเปน็ี้ไปอย่างชา้	ๆ 	จัะเรย้กวา่	Static	ถุ้าห์ากเปล้�ยนี้แปลง
อย่างรวดเร็วเร้ยกว่า	Dynamic	เช่นี้	การเปล้�ยนี้แปลงภาษา	รูปแบบดนี้ตร้	ศึิลปะ	
การแต่งกาย	การคิดค้นี้ทำให์ม่	การรับประทานี้อาห์าร	การเปล้�ยนี้แปลงความคิด	
กฎีเกณ์ฑ์์	 ศึ้ลธิรรมจัรรยา	 บ้านี้ท้�พื่ักอาศึัย	 ฯลฯ	 การเปล้�ยนี้แปลงทางวัฒนี้ธิรรม
ขั้ึ�นี้อยู่กับการเล่อกปฏิบัติขั้องคนี้ในี้สังคมตามแนี้วคิดขั้อง	Williams	(1983)	กล่าว
ว่า	วัฒนี้ธิรรมท้�ม้การบันี้ทึกถุ่อได้ว่าเกิดจัากการเล่อกสรรขั้องผู้คนี้ในี้สังคมท้�ทำให์้
วัฒนี้ธิรรมนี้ั�นี้คงอยู่	 แต่ในี้ทางปฏิบัติจัริงม้แนี้วโนี้้มจัะรับเอาวัตถุุนิี้ยมห์ร่อค่านิี้ยม
ทางเศึรษฐกิจัมากกว่า	 เม่�อการปฏิบัติม้แนี้วโน้ี้มท้�แยกออกจัากด้านี้อุดมคติมาก
ขั้ึ�นี้วัฒนี้ธิรรมยิ�งเปล้�ยนี้แปลงมากขั้ึ�นี้ไปอ้กเพื่ราะการเปล้�ยนี้แปลงทางจัิตใจัห์ร่อ
อดุมคต	ิถึุงแมว้า่จัะมองเห์น็ี้ไดย้ากแตม่ผ้ลลกึซ้ึ�งตอ่การเปล้�ยนี้แปลงทางวฒันี้ธิรรม
มากเพื่ราะเม่�อใดก็ตามท้�ความคิดขั้องคนี้ในี้สังคมเปล้�ยนี้แปลงไป	 เม่�อนี้ั�นี้ย่อมม้
การเปล้�ยนี้แปลงในี้ด้านี้พื่ฤติกรรมอันี้เป็นี้สาเห์ตุห์นึี้�งขั้องการเปล้�ยนี้แปลงทาง
วัฒนี้ธิรรม	 วิวัฒนี้าการม้ความห์มายว่าจัะต้องผ่านี้ขั้ั�นี้	 (stage)	 ก่อนี้จัะบรรลุถุึง
สภาพื่ท้�เป็นี้อยู่ในี้ปัจัจัุบันี้	 ซ้ึ�งทุกสังคมจัะต้องผ่านี้ขั้ั�นี้ต่าง	 ๆ	 ในี้กระบวนี้การขั้อง
การวิวัฒนี้าการ	(ผจังจัิตต์	อธิิคมนี้ันี้ทะ,	2564)	การเปล้�ยนี้แปลงมักม้	5	ขั้ั�นี้	ดังนี้้�	
(Kroeber	&	Kluckhohn,	1952)
	 ขัั้�นี้ท้�	 1	 ขั้ั�นี้ท้�ม้การสร้างสรรค์สิ�งให์ม่ขึั้�นี้มา	 และนี้ำไปใช้ประโยชน์ี้ในี้
สังคม
	 ขัั้�นี้ท้�	2	คนี้ในี้สงัคมยอมรบักบัสิ�งประดษิฐใ์ห์มน่ี้ั�นี้	และนี้ำมาใชใ้นี้สงัคม
จันี้ถุึงจัุดอิ�มตัว
	 ขัั้�นี้ท้�	 3	 ขั้ั�นี้อิ�มตัวขั้องวัฒนี้ธิรรมในี้สังคม	 ถุึงขั้ั�นี้ท้�ความเจัริญก้าวห์นี้้า
ต่าง	ๆ	ถุึงจัุดสูงสุด
	 ขั้ั�นี้ท้�	4	การทำซ้�ำแบบเดิมอยู่เป็นี้ปกติ	ไม่ม้การคิดสร้างสรรค์สิ�งให์ม่	
	 ขัั้�นี้ท้�	 5	 เม่�อถุึงจัุดอิ�มตัวขั้องวัฒนี้ธิรรมแบบเดิม	 ผู้คนี้ในี้สังคมจัะเกิด
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ความเบ่�อห์นี้่ายจัึงคิดสร้างสรรค์	โดยแยกตัวออกจัากวัฒนี้ธิรรมเดิมและสร้างแบบ
วัฒนี้ธิรรมให์ม่ขั้ึ�นี้	
	 การเปล้�ยนี้แปลงทางวัฒนี้ธิรรม	ย่อมเกิดขั้ึ�นี้เม่�อวัฒนี้ธิรรมถึุงจัดุอิ�มตัวไป
ถุงึขั้ั�นี้ท้�	 4	 ก่อให้์เกิดความเบ่�อห์น่ี้ายให้์กบัคนี้ในี้สังคมจันี้ทำให้์มก้ารคดิประดษิฐ์ให์ม่
ห์รอ่แนี้วความคิดให์ม่นี้ำมาใช้ในี้สังคมทำให้์วฒันี้ธิรรมเดิมจึังกลายรูปไป	 ดังนี้ั�นี้	 ในี้
ขั้ั�นี้ท้�	1	ย่อมม้การขัั้ดแย้งในี้ระห์ว่างผูน้ี้ยิมขั้องเก่าและผูน้ี้ยิมขั้องให์ม่	โดยเฉพื่าะเม่�อ
เป็นี้ความคิดให์ม่ห์รอ่ทฤษฎ้ีให์ม่	 สิ�งประดิษฐ์ห์รอ่นี้วัตกรรมให์ม่ท้�เกดิจัากการคิดค้นี้
ย่อมมก้ารขัั้ดแย้งน้ี้อยกว่าเน่ี้�องจัากสามารถุมองเห็์นี้ประโยชน์ี้ได้ในี้ทันี้ทค้นี้ในี้สังคม
จังึจัะยอมรับ	ในี้ทางกลับกนัี้ห์ากการคิดค้นี้นี้ั�นี้ไม่มป้ระโยชน์ี้คนี้ในี้สังคมจัะไม่ยอมรับ
เช่นี้กนัี้	การขั้ดัแย้งทางด้านี้ความคิดเห์น็ี้จังึเกดิขั้ึ�นี้มากกว่าการขั้ดัแย้งกนัี้ในี้ทางการใช้
ประโยชน์ี้สิ�งประดษิฐ์
	 การเปล้�ยนี้แปลงท้�เกิดขั้ึ�นี้ทั�งในี้ระดับสังคมและวัฒนี้ธิรรมส่งผลต่อ
ปัจัเจักบคุคล	 และสงัคมให้์เกดิการปรบัตวั	 รวมถึุงองค์กรส่�อสารมวลชนี้ท้�ทำห์น้ี้าท้�
ในี้การผลติรายการละครโทรทศัึน์ี้	องค์กรส่�อสารมวลชนี้จัำเป็นี้ต้องให้์ความสำคญัในี้
การขั้ยายตลาดในี้การแสวงห์ามลูค่าส่วนี้เกินี้จัากปัจัจัยัการผลติในี้การห์วงัผลกำไรเพื่ิ�ม
ขั้ึ�นี้	 เม่�อบริบททางสังคมและวัฒนี้ธิรรมมก้ารเปล้�ยนี้แปลงในี้ด้านี้พื่ฤติกรรมผู้บริโภค	
เห์ตกุารณ์์บ้านี้เมอ่งห์รอ่การเคล่�อนี้ไห์วขั้องคูแ่ข่ั้งขั้นัี้จังึเป็นี้สิ�งท้�องค์กรส่�อสารมวลชนี้
จัะต้องให้์ความสนี้ใจัในี้การปรบัตวัเพื่่�อให้์สอดคล้องและสามารถุอยูร่อดได้ในี้สงัคม	
การวิวัฒนี้าการขั้องการผลิตรายการเป็นี้การปรับตัวท้�สามารถุเห์็นี้ได้ชัดเจันี้ในี้การ
ผลติละครโทรทัศึน์ี้ในี้รปูแบบ	“การผลิตซ้�ำ”	มว้วิฒันี้าการตามกาลเวลาเพื่ราะมปั้จัจัยั
ห์ลายปัจัจัยับ้บรดั	เม่�อละครโทรทศัึน์ี้กลายเป็นี้สินี้ค้าในี้ตลาดบนัี้เทงิ	ละครโทรทัศึน์ี้
จังึเป็นี้เคร่�องมอ่ในี้เชงิธิรุกจิัท้�เป็นี้ตวัผลกัดนัี้การดำเนี้นิี้งานี้ให้์อยูร่อดห์รอ่ล่มสลายไป
จัากตวัช้�วดัสำคญัคอ่ความนิี้ยม	(rating)	ท้�สะท้อนี้การยอมรบัห์รอ่ไม่ยอมรบัจันี้มข้้ั้อ
ถุกเถุย้งเชงิการประเมนิี้	เช่นี้	สนี้กุห์รอ่ไม่สนี้กุ	ละครนี้�ำเน่ี้าห์รอ่ละครนี้�ำด	้ชอบห์รอ่ไม่
ชอบ	ฯลฯ	การผลิตละครโทรทัศึน์ี้ยงัคงเคล่�อนี้ไห์วและเปล้�ยนี้แปลงอยูเ่สมอตามปัจัจัยั
แวดล้อมท้�เกดิขึั้�นี้เป็นี้แรงผลักดนัี้	โดยปัจัจัยัสำคญัในี้การผลติท้�ส่งผลต่อการบรหิ์ารงานี้
รายการละครโทรทศัึน์ี้	(สกาวใจั	พื่นูี้สวสัดิ�,	2547)	ได้แก่	1)	ปัจัจัยัด้านี้บคุคล	2)	ปัจัจัยั
ด้านี้นี้โยบาย	3)	ปัจัจัยัด้านี้งบประมาณ์ห์รอ่เงนิี้ทุนี้	4)	ปัจัจัยัด้านี้ผูช้ม	5)	ปัจัจัยัด้านี้
ผูอ้ปุถุมัภ์รายการ	6)	ปัจัจัยัด้านี้เวลา	7)	ปัจัจัยัด้านี้สถุานี้ท้�	8)	ปัจัจัยัดานี้เทคโนี้โลย้	
9)	ปัจัจัยัด้านี้สภาพื่สังคมในี้ปัจัจุับนัี้	และ	10)	ปัจัจัยัด้านี้สภาพื่การแข่ั้งขั้นัี้	ซ้ึ�งปัจัจัยั
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ด้านี้สภาพื่การแข่ั้งขั้นัี้นี้บัว่าเป็นี้ปัจัจัยัท้�สำคญัปัจัจัยัห์นี้ึ�งท้�ต้องนี้ำมาพื่จิัารณ์าเป็นี้พื่เิศึษ
ในี้สภาวะการแข่ั้งขัั้นี้กันี้	ทั�งการแข่ั้งขัั้นี้กันี้ระห์ว่างสถุานี้โ้ทรทัศึน์ี้เพื่่�อแย่งชิงความนิี้ยม	
และการแข่ั้งขัั้นี้กันี้ในี้สถุานี้ข้ั้องค่ายละครเพ่ื่�อช่วงชิงงบประมาณ์การผลิตละคร	อก้ทั�ง
ผูผ้ลติพื่ยายามวางแผนี้ท้�ทำให้์ลดความเส้�ยงด้วยการไม่สร้างสรรค์งานี้ท้�ฉก้ออกไปจัาก
แนี้วขั้นี้บเดมิ	ๆ	จันี้เกนิี้ไป	โดยการเล่อกนี้กัแสดงซ้�ำ	ๆ	ห์รอ่การเลอ่กละครเร่�องเก่าท้�
เคยผลิตและเป็นี้ท้�นี้ยิมในี้อดต้มาผลิตซ้�ำให์ม่ในี้ปัจัจุับนัี้เพื่่�อรับประกันี้ความนิี้ยมห์รอ่
เรตติ�งขั้องผูช้มและความสำเรจ็ัขั้องละคร	(สมสุขั้	ห์นิี้วิมานี้,	2557)	ละครเร่�องใดท้�ถุกู
นี้ำมาผลติซ้�ำมกัมเ้ห์ตผุลทางวฒันี้ธิรรมท้�ผูผ้ลติกล่าวอ้างว่าผู้ชมอยากดซู้�ำเพื่ราะคดิถุงึ
เนี้่�อห์าท้�ยงัประทบัใจั	ห์รอ่อาจัจัะดูเพื่่�อเปร้ยบเทย้บนี้กัแสดงทั�งสองชุด	อก้ทั�งเห์ตผุล
ทางธิรุกจิัท้�บอกว่าการผลติซ้�ำละครโทรทศัึน์ี้ท้�เคยประสบความสำเรจ็ัในี้อดต้สามารถุ
ขั้ายโฆษณ์าได้ง่าย	ไม่ต้องเสย้เวลาคิดโครงเร่�องให์ม่	ช่วยให้์การทำงานี้ง่ายและรวดเรว็
ขั้ึ�นี้	เพ้ื่ยงแค่นี้ำมาตค้วามห์มายให้์สอดคล้องกบับรบิททางสังคมให์ม่	(นี้ภทัร	อารศ้ึริ,ิ	
2554)	 ละครโทรทัศึน์ี้กลายมาเป็นี้รายการท้�แต่ละสถุานี้ใ้ห้์ความสำคัญจันี้ก่อให้์เกดิ
การแข่ั้งขัั้นี้กันี้ขั้องกลุม่ผูจั้ัดละครโทรทัศึน์ี้ทั�งในี้สถุานี้เ้ดย้วกันี้และสถุานี้คู้แ่ข่ั้ง	สังเกต
เห์น็ี้ได้จัากปริมาณ์การผลิตละครโทรทัศึน์ี้ในี้สงัคมไทยท้�นี้บัวนัี้จัะมแ้นี้วโน้ี้มสงูขั้ึ�นี้เร่�อย	ๆ 	
โดยเฉพื่าะในี้ยุคขั้องทว้ดิ้จัทิลั
	 นี้อกจัากการพื่ัฒนี้าการขั้องส่�อและการส่�อสารท้�เป็นี้ปัจัจััยนี้ำไปสู่
วิวัฒนี้าการขั้องการผลิตและการผลิตซ้�ำละครโทรทัศึน์ี้ในี้ประเทศึไทยพื่บว่ายังม้
ปัจัจััยอ่�นี้	ๆ	ส่งผลและม้อิทธิิพื่ลให์้เกิดการผลิตซ้�ำละครโทรทัศึนี้์ขั้ึ�นี้ถุึง	7	ประการ	
(เพื่ิ�มพื่ร		ณ์	นี้คร,	2562)	ดังนี้้�
	 1.การพัื่ฒนี้าด้านี้ส่�อ	 ท้�ม้การเติบโตนี้ำไปสู่วิวัฒนี้าการด้านี้ผลิตละคร
โทรทศัึน์ี้ท้�มค้ณุ์ภาพื่มากขึั้�นี้
	 2.นี้โยบายภาครัฐ	 เป็นี้ห์น่ี้วยงานี้ท้�ม้บทบาทในี้การควบคุมเนี้่�อห์าและ
รายการทางสถุานี้้โทรทัศึน์ี้ส่งผลต่อการพื่ัฒนี้าการผลิตละครโทรทัศึน์ี้และการผลิต
ซ้�ำเพื่ิ�มจัำนี้วนี้และห์ลากห์ลายเนี้่�อห์า	(content)	มากขั้ึ�นี้
	 3.นี้โยบายขั้องผูผ้ลิตละครโทรทัศึน์ี้	เป็นี้การสนัี้บสนี้นุี้และส่งเสริมให้์เกิด
การผลติและผลติซ้�ำละครโทรทัศึน์ี้มากขั้ึ�นี้ในี้การให้์งบประมาณ์การผลติ	และการเผย
แพื่ร่
	 4.ด้านี้เศึรษฐกิจั	 ม้ผลต่อจัำนี้วนี้ละครและเนี้่�อห์าขั้องละครโทรทัศึน์ี้
เนี้่�องจัากเม่�อเกดิวกิฤตเิศึรษฐกจิัส่งผลต่องบประมาณ์การผลติ	 เกดิการชะลอตวัขั้อง
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การซ้่�อโฆษณ์า	การผลิตละครต้องการปรับตัวเพื่่�อลดความเส้�ยง	และเพื่่�อตัวผูผ้ลิตเอง
อยูร่อดในี้วงการละครโทรทศัึน์ี้ต่อไป
	 5.การแข่ั้งขั้นัี้ทางธิรุกจิั	เม่�อละครโทรทศัึน์ี้กลายเป็นี้สินี้ค้าทางธิรุกจิัเตม็ตวั
อก้ทั�งให้์เป็นี้ท้�พื่งึพื่อใจัขั้องผูช้ม	ซึ้�งคูแ่ข่ั้งมท้ั�งในี้สถุานี้โ้ทรทัศึน์ี้เดย้วกนัี้และต่างสถุานี้้	
ในี้ปัจัจับุนัี้ยงัมค้วามบนัี้เทงิจัากแพื่ลตฟอร์มอ่�นี้ท้�เข้ั้ามาช่วงชิงความคดิขั้องผู้ชม	ผู้ผลติ
จังึต้องใส่ใจัในี้การผลิตในี้การช่วงชิงพื่่�นี้ท้�ออกอากาศึ	และงบประมาณ์ในี้การผลิตในี้
การสร้างสรรค์ให้์มค้ณุ์ภาพื่ทำให้์เกดิการววิฒันี้าการรปูแบบการผลติละครโทรทศัึน์ี้	
และการผลติซ้�ำละครโทรทศัึน์ี้ให้์น่ี้าสนี้ใจัขั้ึ�นี้
	 6.เทคโนี้โลย	้เม่�อเทคโนี้โลยก้ารผลติพื่ฒันี้าขั้ึ�นี้ทำให้์มค้ณุ์ภาพื่มากขึั้�นี้ในี้
การผลติละคร	 ส่งผลให้์ละครมภ้าพื่	 เสย้ง	 และเทคนิี้คการถุ่ายทำน่ี้าสนี้ใจัขั้ึ�นี้	 ยิ�งในี้
ปัจัจุับนัี้กอรปกับระบบสัญญาณ์โทรทัศึน์ี้เปล้�ยนี้ผ่านี้จัากอนี้าล็อกสูดิ่จัทิลั	 ส่งผลให้์
เกดิช่องสถุานี้จ้ัำนี้วนี้มากทำให้์แต่ละช่องสถุานี้ต้้องห์ารายได้เองจังึใช้การผลติซ้�ำละคร
โทรทศัึน์ี้ในี้การสร้างความดงึดดูใจั	และความฉบัไวในี้การส่งผ่านี้ความบนัี้เทงิได้รวดเรว็
และเข้ั้าถึุงได้ง่ายขึั้�นี้
	 7.ผูช้ม	เป็นี้บุคคลท้�ช้�วดัความสำเรจ็ัให้์กบัละครโทรทศัึน์ี้	พื่ฤตกิรรมผูช้ม	
ได้แก่	 การจัดจัำได้	 ความนี้ยิมจังึเป็นี้ตวัสะท้อนี้อย่างห์นี้ึ�งท้�ผู้ผลตินี้ำไปเป็นี้ปัจัจัยัในี้
การห์นัี้มาผลติซ้�ำละครโทรทศัึน์ี้ให้์ห์วนี้ระลึกถึุงอดต้
	 เม่�อปจััจัยัดงักลา่วทำให์เ้ห์น็ี้การเปล้�ยนี้แปลงทางวฒันี้ธิรรมขั้องการผลติ
ซ้�ำละครโทรทศัึนี้เ์ริ�มตน้ี้แห์ง่การผลติซ้�ำละครโทรทศัึนี้ใ์นี้ประเทศึไทยนี้บัเปน็ี้ขั้ั�นี้ท้�	1	
เม่�อสรา้งความบนัี้เทงิใจัให์ก้บัผูบ้รโิภคแลว้ละครเร่�องใดท้�ไดร้บัความนี้ยิมยอ่มแสดง
ถุงึการยอมรบัสง่ผลให์เ้พื่ิ�มจัำนี้วนี้การผลติซ้�ำเปน็ี้การเขั้า้สู่ขั้ั�นี้ท้�	2	และเม่�อการผลติ
ซ้�ำเพื่ิ�มจัำนี้วนี้จันี้มก้ารปรบัเปล้�ยนี้ในี้รปูแบบการผลติซ้�ำให์ม	่ๆ 	จังึเขั้า้สู่ขั้ั�นี้ท้�	3	จัาก
การเกิดรูปแบบห์นี้ึ�งแล้วก่อให์้เกิดอ้กรูปแบบให์ม่ไปเร่�อย	ๆ	จัึงนี้ำไปสู่ขั้ั�นี้ท้�	4	และ
ขั้ั�นี้ท้�	5	ตามลำดบัตามสิ�งให์ม	่ๆ 	ท้�เกดิขึั้�นี้	ด้วยเห์ตนุ้ี้�การผลติละครโทรทัศึนี้จ์ังึมก้าร
ปรับตัวทำให์้เห์็นี้การผลิตซ้�ำแทนี้ขั้องเดิมเห์ตุผลเพื่ราะการเปล้�ยนี้แปลงทางสังคม
และวัฒนี้ธิรรมอย่างสัมพื่ันี้ธิ์กันี้
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ตารางที� 1 การปรับตัวขั้องการผลิตซ้�ำละครโทรทัศึนี้์ในี้สังคมไทย

การเปลิี�ยน์แปลิงทางวฒัน์ธรรมม ี5 ข้ัน้์

(Kroeber & Kluckhohn, 1952)

การปรบัตวั 5 ข้ัน้์

การผลิติซ้ำ้ลิะครโทรทัศน์์

ขั้ั�นี้ท้�	 1	 ขั้ั�นี้ท้�มก้ารสร้างสรรค์สิ�งให์ม่ขั้ึ�นี้มา

และนี้ำไปใช้ประโยชน์ี้ในี้สงัคม

ขั้ั�นี้ท้�	1	ขั้ั�นี้เริ�มต้นี้การผลติซ้�ำละครโทรทศัึน์ี้

ขั้ั�นี้ท้�	 2	 คนี้ในี้สงัคมยอมรับกับสิ�งประดิษฐ์

ให์ม่นี้ั�นี้และนี้ำมาใช้ในี้สงัคมจันี้ถึุงจัดุอิ�มตวั

ขั้ั�นี้ท้�	2	ขั้ั�นี้ยอมรบัการผลติซ้�ำละครโทรทศัึน์ี้

ขั้ั�นี้ท้�	3	ขั้ั�นี้อิ�มตวัขั้องวฒันี้ธิรรมในี้สังคม	ถุงึ

ขั้ั�นี้ท้�ความเจัรญิก้าวห์น้ี้าต่าง	ๆ	ถึุงจัดุสงูสดุ

ขั้ั�นี้ท้�	 3	 ขั้ั�นี้อิ�มตัวรูปแบบเดิมเกิดรูปแบบ

การปลอมตัว	

ขั้ั�นี้ท้�	4	การทำซ้�ำแบบเดิมอยูเ่ป็นี้ปกต	ิไม่ม้

การคดิสร้างสรรค์สิ�งให์ม่	

ขั้ั�นี้ท้�	 4	 ขั้ั�นี้อิ�มตัวรูปแบบเดิมเกิดรูปแบบ

ให์ม่ภาคต่อ

ขั้ั�นี้ท้�	 5	 เม่�อถึุงจุัดอิ�มตัวขั้องวัฒนี้ธิรรม

แบบเดิม	

ขั้ั�นี้ท้�	 5	 ขั้ั�นี้อิ�มตัวรูปแบบเดิมเกิดรูปแบบ

ผลติซ้�ำซ้ร้ส์้ต่างประเทศึ

 
	 จัากการปรบัตวัขั้องการผลติละครโทรทศัึน์ี้ม	้5	ขั้ั�นี้ตอนี้เกดิขั้ึ�นี้อย่างค่อย
เป็นี้ค่อยไป	และส่งผลให้์เกดิรปูแบบการผลติซ้�ำรปูแบบให์ม่เพื่่�อทดแทนี้ขั้องเดมิ	ดังนี้ั�นี้	
ผูว้จัิัยจังึเลอ่กกำห์นี้ดในี้แต่ละขั้ั�นี้ตอนี้ตามรปูแบบท้�เกดิสิ�งให์ม่ขั้องการผลติซ้�ำละคร
โทรทศัึน์ี้	ดงันี้้�
	 ขัั้�นี้ท้�	1	ขั้ั�นี้เริ�มต้นี้การผลิตซ้�ำละครโทรทศัึน์ี้	เป็นี้ช่วงเวลาเริ�มต้นี้ขั้องการ
ผลติซ้�ำละครโทรทศัึน์ี้ในี้ประเทศึไทย	พื่บว่า	 ในี้ปี	พื่.ศึ.2520	 เกดิการผลติซ้�ำละคร
โทรทศัึน์ี้เร่�องแรก	คอ่	เร่�องผูใ้ห์ญ่ลกั้บนี้างมา	และเร่�องคมพื่ยาบาททางสถุานี้โ้ทรทศัึน์ี้
ช่อง	9		และได้รบัความช่�นี้ชอบจังึให้์เป็นี้ช่วงขั้องการเริ�มต้นี้การผลิตซ้�ำละครโทรทศัึน์ี้
ในี้ประเทศึไทย	ต่อมาเริ�มมก้ารผลิตซ้�ำละครโทรทัศึน์ี้ท้�เคยผลิตแล้วในี้อดต้เพิื่�มขั้ึ�นี้เร่�อย	ๆ 	
	 ขัั้�นี้ท้�	2	ขั้ั�นี้การยอมรบัการผลติซ้�ำละครโทรทศัึน์ี้	เป็นี้ขัั้�นี้ท้�เกดิการผลติซ้�ำ
จัำนี้วนี้มากขั้ึ�นี้สะท้อนี้ถึุงการยอมรบั	กล่าวได้ว่าในี้ช่วง	 ปี	พื่.ศึ.	2528	ถุงึ	พื่.ศึ.	2538	
มก้ารผลิตซ้�ำละครโทรทัศึน์ี้จัำนี้วนี้มากถึุง	76	 เร่�อง	 นัี้บเป็นี้ช่วงเวลาเฟ่�องฟูขั้องละคร
โทรทศัึน์ี้และมก้ารผลติซ้�ำละครโทรทศัึน์ี้เพื่ิ�มขั้ึ�นี้	รวมทั�งความนี้ยิมในี้การรบัชมเร่�อยมา
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	 ขัั้�นี้ท้�	3	ขั้ั�นี้อิ�มตวัรปูแบบเดมิเกดิรปูแบบปลอมตวั	เปน็ี้ขั้ั�นี้ท้�เกดิรปูแบบ
การผลิตซ้�ำรูปแบบให์ม่	 ท้�ม้ความแตกต่างจัากรูปแบบเดิม	 ค่อการผลิตซ้�ำละคร
โทรทัศึนี้์เร่�องเดิม	แต่ม้การเปล้�ยนี้แปลงช่�อเร่�องให์ม่	เสม่อนี้การปลอมตัวให์้รู้สึกว่า
เป็นี้เร่�องให์ม่	ได้แก่	 เร่�องแม่นี้าคพื่ระโขั้นี้ง	เปล้�ยนี้ช่�อเป็นี้แม่นี้าค	ต่อมาเร่�องเพื่้ยง
ชายคนี้นี้้�ไม่ใช่ผู้วิเศึษ	มาจัากเร่�องเดิมท้�ช่�อว่าเร่�องสาม้เงินี้ผ่อนี้	เป็นี้ต้นี้
	 ขั้ั�นี้ท้�	4	ขั้ั�นี้อิ�มตัวรูปแบบเดิมเกิดรูปแบบภาคต่อ	เป็นี้ขั้ั�นี้ท้�การผลิตซ้�ำม้
รปูแบบให์ม	่คอ่การสรา้งภาคตอ่จัากเร่�องเดมิ	โดยในี้เนี้่�อห์าภาคตอ่จัะมเ้นี้่�อห์าบาง
สว่นี้ท้�เช่�อมโยงกับภาคแรกท้�สง่ผลให้์เกิดการระลึกถึุงภาคแรกอก้ครั�ง	มห้์ลายเร่�องในี้
อดต้ท้�มภ้าคตอ่	แตไ่มก่้�เร่�องท้�มเ้นี้่�อห์าเช่�อมโยงและสรา้งการระลกึถุงึภาคแรก	ไดแ้ก่	
เร่�องดอกส้มส้ทอง	เม่�อ	พื่.ศึ.2554	ภาคต่อขั้องเร่�องมงกุฎีดอกส้ม	 เม่�อ	พื่.ศึ.2553	
เร่�องด้วยแรงอธิิษฐานี้	เม่�อพื่.ศึ.2553	เป็นี้ภาคต่อขั้องเร่�องบ่วงห์งส์และเป็นี้ภาคต่อ
ขั้องเร่�องตามรกัคน่ี้ใจั	เม่�อ	พื่.ศึ.	2541	ตามลำดบั	กลา่วไดว้า่เม่�อภาคแรกไดร้บัความ
นี้ิยมทำให์้ม้การผลิตซ้�ำในี้รูปแบบภาคต่อเพื่่�อต่อยอดความบันี้เทิงจัากภาคแรก	
	 ขัั้�นี้ท้�	5	ขั้ั�นี้อิ�มตวัรปูแบบเดิมเกิดรปูแบบผลิตซ้�ำจัากซ้ร้ส์้ต่างประเทศึ	เป็นี้
ขั้ั�นี้ท้�การผลิตซ้�ำละครโทรทศัึน์ี้จัากซ้ร้ส์้จัากต่างประเทศึท้�เคยได้รบัความนี้ยิมมาผลติ
ซ้�ำโดยทม้งานี้คนี้ไทย	ใช้นี้กัแสดงคนี้ไทย	และสถุานี้ท้�ในี้ไทย	(thai	production)	ได้แก่	
เร่�อง	My	Love	From	Star	(ผลติซ้�ำเม่�อ	พื่.ศึ.	2562	ช่�อไทยว่า	ลขิั้ติรกัข้ั้ามดวงดาว	
ช่อง	 33)	 เร่�อง	 The	 Fierce	Wife	 (ผลติซ้�ำเม่�อ	 พื่.ศึ.	 2561	 ช่�อไทยว่า	 เมย้2018	
ช่อง	one31)	เร่�อง	Boss	&	Me	(ผลติซ้�ำเม่�อ	พื่.ศึ.	2564	ช่�อไทยว่า	ม่�อนี้้�มร้กั	ช่อง	
one31)	เร่�อง	F4	Thailand	(ผลติซ้�ำเม่�อ	พื่.ศึ.	2564	ใช้ช่�อเดย้วกนัี้	ช่อง	GMM25)	
เร่�อง	I	Need	Romance	(ผลติซ้�ำเม่�อ	พื่.ศึ.	2564	ช่�อไทยว่า	รกัใช่ไห์มท้�ห์วัใจัต้องการ	
ช่อง	True	Asian)	เร่�อง	Let’s	Eat	(ผลติซ้�ำเม่�อ	พื่.ศึ.	2564	ช่�อไทยว่า	รักล้นี้พืุ่ง	ช่อง	
True	Asian)	เร่�อง	put	your	head	on	my	shoulder	(ผลิตซ้�ำเม่�อ	พื่.ศึ.	2564	
ช่�อไทยว่า	อุ่นี้ไอในี้ใจัเธิอ	ช่อง	We	TV)	เร่�อง	The	Prince	Who	Turns	into	Frog	
(ผลิตซ้�ำเม่�อ	พื่.ศึ.	2564	ช่�อไทยว่า	รักวุ่นี้วายเจั้าชายกบ	ช่อง	one31)	 ในี้ขั้ั�นี้นี้้�ม้
เทคโนี้โลย	้การส่�อสารท้�เจัรญิเพื่ราะเขั้า้สูยุ่คดิจัทิลัทำให้์การเสพื่บันี้เทิงมค้วามห์ลาก
ห์ลาย	เปน็ี้ช่วงเวลาท้�สะทอ้นี้ถึุงความเจัริญกกา้วห์น้ี้าทางเทคโนี้โลยก้ารส่�อสารผู้ชม
ท้�รับชมการผลิตซ้�ำละครโทรทัศึนี้์เร่�องดังกล่าวมักเกิดจัากความประทับใจัจัากครั�ง
แรกในี้การรับชมจัากต้นี้ฉบับ	
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	 จัะเห็์นี้วา่	การปรับตวัเป็นี้วิวฒันี้าการจัากการพัื่ฒนี้าขั้องการผลิตละคร
โทรทัศึนี้์สู่การผลิตซ้�ำท้�ผ่านี้การเปล้�ยนี้แปลงทางสังคมและวัฒนี้ธิรรมส่งผลต่อ
รายการส่�อมวลชนี้ในี้บทบาทสรา้งความบนัี้เทงิ	ถึุงแมเ้ปน็ี้รายการเพื่่�อสรา้งอารมณ์์
จัรรโลงใจัแต่เป็นี้รายการท้�ได้รับอิทธิิพื่ลจัากปัจัจััยภายนี้อกและปัจัจััยภายให์้เกิด
วิวัฒนี้าการทางการผลิตซ้�ำละครโทรทัศึน์ี้ในี้การต่อสู้และต่อรองเพื่่�อช่วงชิงความ
นี้ิยมจัากผู้ชม

 แน์วคิดการผลิิตซ้้ำทางวัฒน์ธรรม
 แนี้วคดิการผลิตซ้�ำทางวฒันี้ธิรรม	 เป็นี้แนี้วความคดิในี้สำนี้กัวฒันี้ธิรรม
ศึึกษา	 (cultural	 studies)	 ท้�ถุ่อกำเนี้ิดขึั้�นี้มาจัากการรวมตัวขั้องนี้ักวิชาการขั้อง
มห์าวทิยาลยัเบอร์มงิแฮม	(Birmingham)	ประเทศึองักฤษ	บางครั�งถุกูเรย้กว่า	“สำนี้กั
เบอร์มิงแฮม”	พื่ฒันี้ามาจัากลัทธิมิาร์กกลายเป็นี้แนี้วทางให์ม่ในี้การศึกึษาวัฒนี้ธิรรม	
โดยม	้Stuart	Hall	เป็นี้ผูอ้ำนี้วยการคนี้สำคญัขั้องสำนี้กัดงักล่าวมผู้้บกุเบกิวางรากฐานี้
การศึกึษาส่�อและวฒันี้ธิรรมร่วมสมัยคอ่	Raymond	Williams	ในี้ช่วงปี	1921-1988	
เป็นี้บคุคลท้�อธิบิายถุงึวฒันี้ธิรรมว่ายคุปัจัจับุนัี้ไม่มพ้ื่่�นี้ท้�เฉพื่าะสำห์รบัวฒันี้ธิรรมห์รอ่
ศึลิปะกลุม่ใดกลุม่ห์นี้ึ�งอก้ต่อไป	เพื่ราะมก้ารผสมผสานี้และความห์ลากห์ลายขั้องศิึลปะ
ท้�ผ่านี้การผลติ	การเผยแพื่ร่และการบรโิภคซ้ึ�งวฒันี้ธิรรมขั้อง	Raymond	Williams	ม้	
2	ลักษณ์ะคอ่วฒันี้ธิรรมท้�อาศึยัอยู	่(lived	culture)	กับวฒันี้ธิรรมท้�ได้รบัการบนัี้ทกึ	
(recorded	 culture)	 วัฒนี้ธิรรมท้�อาศึัยอยู่เป็นี้วัฒนี้ธิรรมท้�อาศึัยในี้ช่วงเวลาห์นี้ึ�ง
และสถุานี้ท้�ห์นี้ึ�ง	ส่วนี้วฒันี้ธิรรมท้�ได้รบัการบันี้ทกึห์มายถึุงวัฒนี้ธิรรมท้�ถุกูบนัี้ทกึห์รอ่
ผลติซ้�ำให้์คงดำรงอยู	่(กาญจันี้า	แก้วเทพื่	และ	สมสขุั้	ห์นิี้วมิานี้,	2551)	Raymond	
Williams	อธิบิายว่า	 วฒันี้ธิรรมจัะถุกูผลติซ้�ำในี้ทกุสถุานี้ท้�ทำให้์เกดิความคดิให์ม่	 ๆ	
การสร้างคำให์ม่	ๆ 	อยูต่ลอดเวลา	เม่�อวฒันี้ธิรรมถุ่อกำเนี้ดิขั้ึ�นี้มาให์ม่ห์ากไม่ได้รับการ
ผลติซ้�ำให์เ้กดิการดำรงอยู	่วฒันี้ธิรรมให์มน่ี้ั�นี้ก็อาจัจัะมอ้ายุสั�นี้และสญูห์ายไป	แมแ้ต่
วฒันี้ธิรรมเก่าแก่กเ็ป็นี้ไปตามห์ลักการนี้้�เชน่ี้กันี้	ดังนี้ั�นี้	วัฒนี้ธิรรมจัะถูุกรับรองความ
ยั�งย่นี้ได้ด้วยกระบวนี้การผลิตซ้�ำซึ้�งละครโทรทัศึน์ี้ห์ลายเร่�องม้การผลิตซ้�ำเช่นี้กันี้	
และได้มก้ารเลอ่กสรรในี้การผลิตละครโทรทัศึน์ี้ให้์มก้ารบันี้ทกึห์รอ่ผลิตซ้�ำ	 สิ�งท้�นี้ำ
มาผลติซ้�ำย่อมถุกูเลอ่กสรรอย่างมก้ารจัดัลำดบัความสำคญัขั้องวฒันี้ธิรรม	เนี้่�องจัาก
ในี้ชว้ติประจัำวนัี้มว้ฒันี้ธิรรมท้�ถุกูผลติให์ม่ขั้ึ�นี้มาตลอดเวลาจังึเป็นี้วฒันี้ธิรรมท้�อาศึยั
อยู	่การเลอ่กสรรเป็นี้การคัดกรองให้์วฒันี้ธิรรมบางอย่างถูุกผลิตซ้�ำอาศัึยคงอยูย่น่ี้ยาว	
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และท้�สำคญัวธิิก้ารเลอ่กสรรนี้้�มกัมผ้ลประโยชน์ี้บางอย่างแอบแฝงอยูเ่บ่�องห์ลงัเสมอ	
เช่นี้	ผลประโยชน์ี้ทางสนุี้ทรย้ะ	ผลประโยชน์ี้ทางธิรุกจิั	เป็นี้ต้นี้	แนี้วคดิการผลติซ้�ำทาง
วฒันี้ธิรรม	เป็นี้กระบวนี้การต่อเน่ี้�องขั้องประสบการณ์์ทางวัฒนี้ธิรรมท้�ยงัคงดำรงอยู่
จัากการถุ่ายทอดคณุ์ค่า	ประเพื่ณ์จ้ัากรุน่ี้ห์นี้ึ�งสูอ่ก้รุน่ี้ห์นี้ึ�ง	ซึ้�งเป็นี้ผลลพัื่ธ์ิขั้องการผลติ
ซ้�ำทางวัฒนี้ธิรรมห์ร่อกระบวนี้การถุ่ายทอดมุมมองห์ร่อห์ลักเกณ์ฑ์์ทางวัฒนี้ธิรรม	
(เยน็ี้จัติร	ถุิ�นี้ขั้าม	และ	มณ์ม้ยั	ทองอยู,่	2552)	ท้�มค้วามแตกต่างขั้องสญัลักษณ์์ห์รอ่
ความห์มายจัากคนี้รุ่นี้ห์นึี้�งกับคนี้อ้กรุ่นี้ห์นึี้�ง	 ดังนัี้�นี้	 การผลิตซ้�ำทางวัฒนี้ธิรรมเป็นี้
กระบวนี้การท้�รองรบัความยั�งยน่ี้และเป็นี้ห์ลักประกนัี้ความต่อเนี้่�องขั้องวฒันี้ธิรรม	
 	Compton	(1993,	อ้างถึุงในี้	ดวงพื่ร	คงพื่กิลุ,	2555)	ชาวองักฤษและ
เป็นี้ผูบุ้กเบิกอุตสาห์กรรมการปั�นี้ด้ายล่อห์มุนี้ซ้ึ�งเป็นี้เคร่�องจักัรท้�ปฏิวตัอิตุสาห์กรรม
ทั�วโลกในี้เวลาต่อมา	 เขั้าอธิิบายความห์มายขั้องการผลิตซ้�ำเพื่ิ�มเติมว่าเป็นี้วิถุ้การ
ผลติขั้องระบบเศึรษฐกจิัแบบทนุี้นี้ยิมท้�มค้วามไม่เท่าเทย้มกนัี้ในี้สงัคมนี้ำไปสูค่วาม
ไม่เท่าเทย้มกนัี้ขั้องชนี้ชั�นี้ระห์ว่างกลุม่คนี้ท้�ห์าเล้�ยงช้พื่และชนี้ชั�นี้ผู้ผลติกระบวนี้การ
ผลติจัะทำห์น้ี้าท้�ผลติซ้�ำอดุมการณ์์ท้�ครอบงำสงัคมผ่านี้ทางการศึกึษาและวฒันี้ธิรรม
รวมไปถุงึการตระห์นัี้กเร่�องขั้องชนี้ชั�นี้	 (ดวงพื่ร	คงอดุม,	2555)	 ดังนี้ั�นี้	การผลิตซ้�ำ
จัึงม้แกนี้สำคัญขั้องวิถุ้การผลิตขั้องระบบทุนี้นี้ิยมท้�ไม่ได้สร้างเพื่้ยงตัวสินี้ค้าห์ร่อ
มูลค่าส่วนี้เกินี้เท่านี้ั�นี้	 แต่ยังสร้างการผลิตซ้�ำความสัมพื่ันี้ธ์ิทางอำนี้าจัขั้องทุนี้นี้ิยม
สอดคล้องกับกรัมช้	 (กาญจันี้า	 แก้วเทพื่	 และ	 สมสุขั้	 ห์ินี้วิมานี้,	 2551)	 ซ้ึ�งกรัมช้
ได้อธิิบายว่า	 การผลิตซ้�ำเป็นี้การได้มาซ้ึ�งผลประโยชน์ี้ขั้องกลุ่มชนี้ชั�นี้ปกครองห์ร่อ
กลุ่มท้�ม้อำนี้าจัทางสังคมโดยคนี้ส่วนี้ให์ญ่ได้ยอมรับแนี้วคิด	 ระเบ้ยบทางสังคม	
ทัศึนี้คติด้านี้การเม่องและรูปแบบการใช้ช้วิตผ่านี้การห์ล่อห์ลอมจัากสถุาบันี้ทาง
สังคม	 อาทิ	 ส่�อมวลชนี้	 ซ้ึ�งผลประโยชน์ี้ท้�กลุ่มชนี้ชั�นี้การปกครองได้รับจัากการ
ผลิตซ้�ำ	 ค่อการได้รับเก้ยรติ	 ช่�อเส้ยงเพื่ิ�มขั้ึ�นี้ห์ร่อได้รับการยอมรับทางอำนี้าจั
	 	 Bourdieu	 (1998)	 นี้ักสังคมวิทยาชาวฝรั�งเศึสม้มุมมองต่อการผลิต
ซ้�ำทางวัฒนี้ธิรรมค่อ	 กลยุทธิ์ท้�แต่ละบุคคลรับรู้กติกาและเง่�อนี้ไขั้ทางสังคมแล้วนี้ำ
ไปปฏิบัติเพื่่�อจัุดมุ่งห์มายในี้การรักษาห์ร่อเพื่ิ�มพืู่นี้ทรัพื่ย์สินี้โดยรูปแบบกลยุทธิ์การ
ผลิตซ้�ำม้	2	ลักษณ์ะ	ค่อ	1)	กลยุทธิ์การผลิตซ้�ำ	(reproduction	strategy)	เป็นี้กระ
บวนี้การดำรงและพื่ฒันี้าสถุานี้ะ	2)	กลยทุธิก์ารแปลงซ้�ำ	(reproduction	strategy)	
เปน็ี้กระบวนี้การปอ้งกนัี้	รกัษา	และปรบัปรงุตำแห์น่ี้งขั้องแตล่ะคนี้ในี้โครงสรา้งและ
เพื่่�อความสัมพื่ันี้ธิ์เชิงอำนี้าจัระห์ว่างชนี้ชั�นี้ในี้โครงสร้าง
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	 ในี้ทศัึนี้ะขั้อง	Stuart	Hall	(1997,	อ้างถุงึในี้	กาญจันี้า		แก้วเทพื่	และ	สมสขุั้	
ห์นิี้วมิานี้,	 2551)	มองว่าการผลติซ้�ำเป็นี้รปูแบบการส่�อสารท้�ม้กระบวนี้การผลติ	 (the	
production)	การแพื่ร่กระจัาย	(the	circulation)	การบรโิภค	(the	consumption)	
การผลติซ้�ำวฒันี้ธิรรมและความห์มายต่าง	ๆ	 (the	 reproduction	of	 culture	 and	
meaning)	ซ้ึ�งสจัวร์ต	ฮอลล์	 เช่�อว่าวัฒนี้ธิรรมสามารถุนี้ำมาผลิตซ้�ำได้	ห์ากมองในี้แง่
ขั้องระบบความห์มายขั้องการผลติซ้�ำอาจัแบ่งได้เป็นี้	2	ประเภท	ค่อ	“การผลติซ้�ำขั้ึ�นี้มา
ให์ม่ในี้ความห์มายเดมิ”	และอก้ประเภทห์นี้ึ�งคอ่	“การผลติซ้�ำขั้ึ�นี้มาให์ม่เพื่่�อสร้างความ
ห์มายให์ม่ท้�ขั้ดัแย้งกับความห์มายดั�งเดิม	ห์รอ่ขัั้ดต่อความคิดขั้องผูรั้บสารท้�ยอมรับกันี้โดย
ปรยิาย”	ซ้ึ�งนัี้ยยะขั้องความห์มายเดิมคอ่การตอกย�ำ	ความห์มายขั้องอุดมการณ์์ให้์คงอยู่
ในี้แบบเดิมทว่าทกุ	ๆ 	วนัี้นี้้�มร้ะบบความคิดถูุกผลิตซ้�ำทกุวนัี้และมก้ารถุ่ายทอดผ่านี้กลไก
ทางสังคมทำให้์เกดิการรับรู	้อุดมการณ์์เห์ล่านี้ั�นี้จึังยงัคงดำรงอยูไ่ด้	Louis	Althusser	นัี้ก
ปรชัญาลทัธิมิาร์กซิ้สเรย้กว่า	กระบวนี้การผลติซ้�ำเพื่่�อสบ่ทอดอดุมการณ์์	(reproduction	
of	ideology)	จัะต้องม้การตอกย�ำอดุมการณ์์อย่างต่อเนี้่�องจันี้กลายเป็นี้อุดมการณ์์ห์ลัก
ในี้ท้�สดุ	การตอกย�ำอดุมการณ์์ก่อให้์เกดิภาพื่สะท้อนี้ขั้องสงัคมและสามารถุนี้ำไปใช้ในี้การ
สร้างโครงสร้างทางสงัคมได้เช่นี้กนัี้	(แขั้	มงักรวงษ์,	2560)
	 จัากความห์มายขั้องการผลติซ้�ำทางวฒันี้ธิรรมตามแนี้วคิดขั้องนี้กัวชิาการ
ดงักล่าวข้ั้างต้นี้	พื่บว่า	การผลติซ้�ำทางวฒันี้ธิรรม	ห์มายถุงึ	การทำซ้�ำห์รอ่ตอกย�ำ	การ
รกัษาห์ร่อการสบ่ทอด	และการห์วนี้ระลึกอดต้	เพื่่�อรักษาความห์มายเดิม	ห์รอ่อาจัสร้าง
ความห์มายขั้ึ�นี้มาให์ม่ผ่านี้กระบวนี้การเลอ่กสรรเพื่่�อนี้ำไปผลิตซ้�ำให้์เกดิความร่วมสมยั
ขั้ึ�นี้จันี้เกดิการยอมรบั	วัฒนี้ธิรรมท้�ถุกูผลติขั้ึ�นี้มาแล้วไม่ได้รับการยอมรับ	วัฒนี้ธิรรม
นี้ั�นี้กจ็ัะล่มสลายไปในี้ท้�สดุ
 เม่�อการผลิตซ้�ำถุกูนี้ำมาใชกั้บละครโทรทัศึนี้	์ทำให์เ้กดิเป็นี้ปรากฏการณ์์
ห์นี้ึ�งขั้องรายการทางโทรทัศึนี้์จันี้กลายเป็นี้ท้�นี้ิยมในี้การผลิต	 รวมทั�งได้รับความ
นี้ิยมในี้การรับชมด้วย	 การผลิตซ้�ำมักใช้ภาษาอังกฤษว่า	 Remake	 ห์มายถึุง	 การ
สร้างให์ม่	 การทำให์ม่	 แต่ปรากฏการณ์์การผลิตซ้�ำละครโทรทัศึน์ี้ในี้ประเทศึไทย
ท้�ผ่านี้มาไม่เพื่้ยงแต่เป็นี้การทำซ้�ำ	 ยังสามารถุการส่บทอดอุดมการณ์์	 และชวนี้ให้์
ห์วนี้ระลึกอด้ตด้วยจัึงสอดคล้องกับคำภาษาอังกฤษว่า	 Reproduction	 มากกว่า
ดังนี้ั�นี้ความห์มายขั้องการผลิตซ้�ำละครโทรทัศึน์ี้เป็นี้การนี้ำละครโทรทัศึน์ี้ในี้อด้ต
มาเล่อกสรรเพื่่�อผลิตให์ม่อ้กครั�งในี้บริบททางสังคมให์ม่ทำให้์เกิดระลึกถุึงแนี้วคิด
และรายละเอ้ยดขั้องแบบฉบับเดิมขั้องละครเร่�องนี้ั�นี้	(เพื่ิ�มพื่ร	ณ์	นี้คร,	2566)	จัะ
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เห์็นี้ว่าเริ�มต้นี้ด้วยการทำซ้�ำห์ร่อตอกย�ำ	 นี้ำไปสู่รักษาและการส่บทอดอุดมการณ์์
ขั้องละคร	ยิ�งผลิตซ้�ำมากสะท้อนี้ให์้เห์็นี้การยอมรับการต้ความให์ม่และความอิสระ
ในี้การส่�อความห์มายเดิม	ซ้ึ�งเม่�อใช้คำว่า	Reproduction	จัะทำให์้มองเห์็นี้ว่าการ
ผลติซ้�ำละครโทรทัศึน์ี้คำนึี้งถุงึปจััจัยัท้�มอิ้ทธิพิื่ลในี้การผลติ	โดยมค้วามพื่งึพื่อใจัขั้อง
ผูช้มเปน็ี้ปลายทาง	(destination)	ดว้ยเห์ตนุี้้�จัำเปน็ี้ตอ้งสรา้งสรรคใ์ห์ม	่ให์น้ี้า่สนี้ใจั
แตกต่างจัากอด้ตด้วยวิธิ้การขั้ยายความ	 (extension)	 การตัดทอนี้	 (reduction)	
และการดัดแปลง	(modification)	ให์้สอดคล้องกับบริบททางสังคมอย่างร่วมสมัย
ขั้ึ�นี้	(contemporary)	
 การผลิตซ้�ำละครโทรทัศึนี้์ในี้ความห์มายขั้องการทำซ้�ำห์ร่อการตอกย�ำ	
คอ่การสรา้งภาพื่ตวัแทนี้ในี้การคงเดมิห์รอ่ทำให์มใ่ห์ม้ค้วามห์มายเดมิเห์มอ่นี้ตน้ี้ฉบบั	
เม่�อละครโทรทัศึนี้์กลายเป็นี้ธิุรกิจัพื่านี้ิชย์ศึิลป์ท้�ต้องคำนี้ึงถุึงผลกำไรควบคู่กับการ
สร้างสรรค์	(ธิิติมา	จัุติมานี้นี้ท์,	2546)	ผู้ผลิตจัึงทำการเล่อกสรรเร่�องท้�จัะนี้ำมาผลิต	
ทั�งนี้้�พื่บว่าปัจัจััยท้�ส่งผลให์้เกิดการเปล้�ยนี้แปลงนี้ำไปสู่การผลิตซ้�ำละครโทรทัศึน์ี้	
ไดแ้ก	่การพื่ฒันี้าขั้องส่�อท้�ขั้ยายตวัเตบิโตมากขั้ึ�นี้	นี้โยบายขั้องภาครฐัในี้การควบคมุ
เนี้่�อห์ารายการทางโทรทัศึนี้์	นี้โยบายขั้องผู้ผลิตในี้การผลิตซ้�ำ	ระบบเศึรษฐกิจั	การ
แขั้่งขั้ันี้ทางธิุรกิจัและความนี้ิยมจัากผู้ชมท้�ส่งผลต่อเน่ี้�อห์าและการผลิตซ้�ำละคร
โทรทัศึน์ี้	(เพื่ิ�มพื่ร		ณ์	นี้คร,		2566)	นี้ำไปสูก่ารเกดิรูปแบบต่าง	ๆ 	ในี้การผลิตซ้�ำและ
ปริมาณ์การผลิต	บางเร่�องถุูกผลิตซ้�ำแล้ว	2	ครั�ง	3	ครั�ง	4	ครั�ง	5	ครั�ง	6	ครั�ง	7	ครั�ง	
และ	9	ครั�ง	โดยละครท้�ม้การผลิตซ้�ำจัำนี้วนี้ครั�งมากท้�สุดค่อ	เร่�องแม่นี้าคพื่ระโขั้นี้ง	
(ออกอากาศึเม่�อ	พื่.ศึ.	2522,	2532,	2537,	2539,	2542,	2543,	2558,	2559	และ	
2564)	ทว่าการผลิตซ้�ำยิ�งมากครั�งยิ�งส่งผลต่อจัิตใจัขั้องผู้รับสารในี้ด้านี้การจัดจัำได้
จัากการตอกย�ำอุดมการณ์์แล้วยังเป็นี้การส่บทอดอุดมการณ์์ละครเร่�องนัี้�นี้ให้์ดำรง
อยูเ่ก้�ยวกบัความเช่�อไสยศึาสตร	์เร่�องล้�ลบั	อำนี้าจัแห์ง่รกัขั้องผูห้์ญงิ	และพื่ลงัผ้ไทยผู้
ห์ญงิจันี้กลายเปน็ี้โครงเร่�องคลาสสคิชิ�นี้เอก	(master	piece)	ขั้องละครไทยเร่�องห์นี้ึ�ง
	 ในี้มุมมองขั้องการผลิตซ้�ำละครโทรทัศึน์ี้สามารถุระบุเป็นี้สองมุมมองระห์ว่าง
ผูผ้ลติและผูช้ม	 โดยฝั�งผูผ้ลติมองว่าการผลติซ้�ำละครโทรทศัึน์ี้เป็นี้วธิิก้ารท้�ยงัสามารถุ
กระทำได้	 โครงเร่�องม้ความแขั้ง็แรงและยงัขั้ายได้	 (เพื่ิ�มพื่ร		ณ์	นี้คร,	2562)	 ในี้ฝั�งขั้อง
ผูช้มผ่านี้แว่นี้ส่�อมวลชนี้ปรากฏทัศึนี้ะท้�มต่้อละครในี้เชงิท้�ว่าละครไทยมค้วามนี้�ำเน่ี้า	
สอดคล้องกับประเดน็ี้ปัญห์าท้�ค้นี้พื่บขั้อง	แขั้	มงักรวงษ์	 (2560)	พื่บว่าการผลติซ้�ำเป็นี้
ท้�มาขั้องคำว่านี้�ำเน่ี้า	 อนัี้ห์มายถึุงนี้�ำนี้ิ�งท้�ไม่มก้ารเปล้�ยนี้แปลง	ห์ยุดนี้ิ�งอยูก่บัท้�ไม่ไห์ล
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ไปไห์นี้	ไม่มอ้ะไรเพื่ิ�มเตมิ	เดมิ	ๆ	ซ้�ำซ้าก	(คำ	ผกา,	2565)	อาจัจัะเป็นี้เพื่ราะว่าวนี้เวย้นี้
ซ้�ำซ้ากในี้อดุมการณ์์เดมิ	ๆ	เห์มอ่นี้ไม่มพ้ื่ฒันี้าการ	(สมสขุั้	หิ์นี้วมิานี้,	2545)	แต่ทว่าการ
ผลติซ้�ำละครโทรทศัึน์ี้ห์ลายเร่�องได้รบัความนี้ยิมในี้การรบัชมจัากผู้ชมไม่น้ี้อยซึ้�งปรากฏ
ให้์เห็์นี้จัากความนิี้ยมจึังส่งผลให้์นี้ำมาผลิตซ้�ำ	 สะท้อนี้ให้์เห็์นี้ถึุงสังคมและวัฒนี้ธิรรม
ไทยเป็นี้อย่างดถุ้งึความต้องการห์รอ่ความสนี้ใจัต่อสิ�งใด	Verevise	 (2004)	นี้กัวชิาการ
ทางด้านี้ภาพื่ยนี้ตร์ศึกึษา	 (film	 studies)	 มมุ้มมองต่อการผลิตซ้�ำว่าเป็นี้การนี้ำเร่�อง
ราวท้�ผูช้มมก้ารรับรูแ้ล้วมาวางโครงเร่�องให์ม่ท้�ห์ยบิยม่จัากเวอร์ชนัี้เดิมเพื่่�อเป็นี้การลด
ความเส้�ยง	 โดยเน้ี้นี้ความคุน้ี้เคยขั้องผูช้ม	นี้ำเสนี้อให้์น่ี้าสนี้ใจัและแปลกให์ม่ท้�ไม่ใช่ทาง
ด้านี้เทคนี้คิการผลติ	(effect)	เท่านี้ั�นี้	แต่เป็นี้การนี้ำเสนี้อถุงึความทันี้สมยัในี้การผลติท้�
มก้ารวางลักษณ์ะตัวละครให์ม่	(characterize)	วางโครงเร่�องเพื่่�อเล่าเร่�องให์ม่	(narrative	
structure)	สร้างสรรค์ให้์เร่�องนี้ั�นี้มค้วามแปลกให์ม่เห์มอ่นี้กับว่าผูช้มยงัไม่รูแ้ละยงัไม่เคย
ถุกูผลติซ้�ำมาก่อนี้	ถุงึแม้ว่าเป็นี้ลกัษณ์ะขั้องการขั้ายเร่�องล่วงห์น้ี้า	(pre-sold)	ให้์กบัผู้ชม	
เพื่ราะว่าผูช้มเคยมป้ระสบการณ์์มาก่อนี้	เช่นี้	ด้านี้ภาพื่	ด้านี้การเล่าเร่�องจัากต้นี้แบบห์รอ่
จัากวรรณ์กรรม	ด้านี้นี้กัแสดงห์รอ่สิ�งท้�เก้�ยวข้ั้องอ่�นี้	ๆ	ก่อนี้ท้�จัะมก้ารออกอากาศึจัรงิ
	 ดงันี้ั�นี้	 ในี้การศึกึษาการผลิตซ้�ำละครโทรทัศึน์ี้นี้ำแนี้วคิดการผลิตซ้�ำทาง
วัฒนี้ธิรรมมาเป็นี้กรอบในี้การศึึกษาการผลิตซ้�ำละครโทรทัศึน์ี้ในี้ประเทศึไทยตาม	
3	ความห์มาย	ได้แก่	“ทำซ้�ำห์รอ่ตอกกย�ำ”	“การสบ่ทอด”	และ	“การห์วนี้ระลกึอดต้”	
มร้ายละเอย้ดดงันี้้�
	 1.การทำซ้�ำห์รอ่การตอกย�ำความห์มายเดมิ	 เป็นี้ภาพื่ตัวแทนี้ในี้การรกัษา
ห์ร่อทำให์ม่ให้์มค้วามห์มายเดมิแต่เป็นี้การทำให้์เกดิสิ�งให์ม่ภายใต้กลุม่ห์รอ่ประเภท
เด้ยวกันี้		ดังนี้้�
	 1.1	การผลิตซ้�ำจัากละครไทย	(remake)	การนี้ำละครโทรทัศึนี้์ในี้อด้ต
กลับมาผลิตซ้�ำอ้กครั�งในี้บริบทให์ม่	 ต้ความให์ม่	 ท้มงานี้อาจัจัะให์ม่	 นี้ักแสดงให์ม่	
แต่ใช้ช่�อเร่�องเดิม	 ซ้ึ�งละครไทยถูุกนี้ำมาผลิตซ้�ำลักษณ์ะนี้้�จัำนี้วนี้มากท้�สุด	 แม้แต่
ในี้ปี	 พื่.ศึ.2564	 ยังปรากฏละครท้�ถูุกผลิตจัำนี้วนี้ไม่นี้้อย	 เช่นี้	 เร่�องกระเช้าส้ดา	
(ช่องone31)	 เร่�องคู่แค้นี้แสนี้รัก	 (ช่อง7HD)	 เร่�องธิิดาซ้าตานี้	 (ช่องPPTV)	 เร่�อง
พื่ระจันัี้ทรแ์ดง	(ช่องone31)	เร่�องแมน่ี้าคพื่ระโขั้นี้ง	(ช่อง9)	เร่�องแมเ่บ้�ย	(7HD)	เร่�อง
วงเวย้นี้หั์วใจั	(ชอ่ง7HD)	เร่�องวิมานี้ทราย	(ชอ่งone31)	และอก้จัำนี้วนี้มากก่อนี้ห์น้ี้า
นี้้�	
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	 1.2	การผลิตซ้�ำโดยการเปล้�ยนี้ช่�อ	(disguised	reproduction)	การนี้ำ
ละครโทรทศัึนี้ใ์นี้อดต้ดกลบัมาผลติซ้�ำอก้ครั�งในี้บรบิทให์ม	่ตค้วามให์ม	่ทม้งานี้อาจั
จัะให์ม่	นี้ักแสดงให์ม่	และเปล้�ยนี้ช่�อเร่�องให์ม่	เช่นี้	เร่�อง	Help	Me	คุณ์ผ้ช่วยด้วย	
(ช่�อเดิมว่า	เกิดแต่ชาติปางก่อนี้	ผลิตซ้�ำเม่�อ	พื่.ศึ.	2564	ช่อง33)	เร่�องทะเลใจั	(ช่�อ
เดิมว่า	สัมปทานี้ห์ัวใจั	ผลิตซ้�ำเม่�อ	พื่.ศึ.	2564	ช่อง7HD)	เร่�องเพื่ลิงพื่ายุ	(ช่�อเดิมว่า	
ปมเสนี้่ห์า	ผลิตซ้�ำเม่�อ	พื่.ศึ.	2564	ช่อง33)		เร่�องอุ้งม่อมาร	(ช่�อเดิมว่า	นี้างฟ้าอสูร	
ผลิตซ้�ำเม่�อ	พื่.ศึ.	2564	ช่อง33)	
	 1.3	การผลิตซ้�ำจัากซ้้ร้ส์ต่างประเทศึ	(abroad	series	reproduction)	
การนี้ำละครโทรทัศึน์ี้ห์ร่อซ้้ร้ส์ต่างประเทศึนี้ำมาผลิตซ้�ำในี้บริบทไทย	 เช่นี้	 เร่�อง	
Boss	&	Me	(ผลิตซ้�ำเม่�อ	พื่.ศึ.	2564	ช่�อไทยว่า	ม่�อนี้้�ม้รัก	ช่อง	One31)	เร่�อง	F4	
Thailand	 (ผลิตซ้�ำเม่�อ	พื่.ศึ.	2564	 ใช้ช่�อเด้ยวกันี้	ช่อง	GMM25)	 เร่�อง	 I	Need	
Romance	(ผลิตซ้�ำเม่�อ	พื่.ศึ.	2564	ช่�อไทยว่า	รักใช่ไห์มท้�ห์ัวใจัต้องการ	ช่อง	True	
Asian)	เร่�อง	Let’s	Eat	(ผลิตซ้�ำเม่�อ	พื่.ศึ.	2564	ช่�อไทยว่า	รักล้นี้พืุ่ง	ช่อง	True	
Asian)	เร่�อง	Put	Your	Head	on	My	Shoulder	(ผลิตซ้�ำเม่�อ	พื่.ศึ.2564	ช่�อไทย
ว่า	อุ่นี้ไอในี้ใจัเธิอ	ช่อง	We	TV)	เร่�อง	The	Prince	Who	Turns	into	Frog	(ผลิต
ซ้�ำเม่�อ	พื่.ศึ.2564	ช่�อไทยว่า	รักวุ่นี้วายเจั้าชายกบ	ช่อง	One31)	
	 จัะเห์็นี้ว่า	 การผลิตซ้�ำละครโทรทัศึน์ี้ทั�งสามรูปแบบม้ปรากฏมาตั�งแต่
อด้ตจันี้ถุึงปี	2564	ก็ยังปรากฏจัำนี้วนี้มาก	และม้รูปแบบการผลิตซ้�ำท้�พื่ยายามคง
ความห์มายเดิมขั้องต้นี้ฉบับไว้
	 2.การส่บทอด	 เป็นี้การผลิตซ้�ำสิ�งเดิมให้์เกิดการถุ่ายทอด	 ไปยังคนี้อ้ก
รุ่นี้ห์นี้ึ�งเพื่่�อรักษาบางสิ�งบางอย่างให์้ดำรงอยู่ซ้ึ�งการส่บทอดในี้การผลิตซ้�ำละคร
โทรทัศึนี้์จัึงเป็นี้การส่บทอดอุดมการณ์์ขั้องเร่�องให์้เกิดการจัดจัำและกลายเป็นี้
ส่บทอดแนี้วความคิดนัี้�นี้ในี้สังคมให้์โดดเด่นี้ขั้ึ�นี้เม่�อยิ�งม้การผลิตซ้�ำห์ลายครั�ง	 เช่นี้	
ละครโทรทัศึนี้์ท้�ม้การผลิตซ้�ำ	7	ครั�ง	ได้แก่	เร่�องผู้กองยอดรัก	เร่�องผู้ให์ญ่ล้กับนี้าง
มา	เร่�องเม้ยห์ลวง	และละครโทรทัศึนี้์ท้�ถุูกนี้ำมาผลิตซ้�ำ	9	ครั�ง	ได้แก่	เร่�องแม่นี้าค
พื่ระโขั้นี้ง	 ดังนี้ั�นี้ในี้ละครเร่�องดังกล่าวจัึงม้อุดมการณ์์ขั้องเร่�องส่บทอดให์้กลุ่มผู้ชม
รุ่นี้ให์ม่	ๆ	ได้รับรู้ผ่านี้แก่นี้ขั้องเร่�อง	โครงเร่�อง	และความขั้ัดแย้งในี้เร่�อง	อย่างเร่�อง
แม่นี้าคพื่ระโขั้นี้งเป็นี้การทำซ้�ำเพื่่�อส่บทอดอุดมการณ์์	(แก่นี้เร่�อง)	ให์้ดำรงอยู่เก้�ยว
กับความเช่�อไสยศึาสตร์	 เร่�องล้�ลับ	อำนี้าจัแห์่งรักขั้องผู้ห์ญิง	และพื่ลังผ้ไทยผู้ห์ญิง	
ทำให้์อุดมการณ์์ขั้องอำนี้าจัความรัก	 ความห์ึงห์วงขั้องผู้ห์ญิงว่าม้พื่ลังอยู่แล้วเม่�อ
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เปน็ี้ผผู้ห้์ญิงทำให้์เห์น็ี้วา่ทรงอานุี้ภาพื่ยิ�งขั้ึ�นี้ไปอก้	นี้อกจัากนี้้�	ในี้ความห์มายขั้องการ
สบ่ทอดจัากการผลิตซ้�ำละครโทรทัศึนี้ย์งัเปน็ี้การสบ่ทอดทางธุิรกจิัขั้องผู้ผลิต	กลา่ว
คอ่การผลติซ้�ำละครโทรทศัึน์ี้เร่�องใดท้�ไดร้บัความนี้ยิมจัากผูช้มสง่ผลตอ่ความนี้า่เช่�อ
ถุ่อและความไว้วางใจัในี้การผลิตละครโทรทัศึน์ี้เร่�องต่อไปจัากผู้ให้์งบประมาณ์การ
ผลิตด้วย	 กล่าวไว้ว่าการผลิตละครโทรทัศึนี้์นี้อกจัากเป็นี้การแขั้่งขั้ันี้ระห์ว่างสถุาน้ี้
โทรทัศึน์ี้แล้ว	ยังเป็นี้การแขั้ง่ขัั้นี้ในี้สถุานี้โ้ทรทัศึน์ี้ดว้ยในี้การช่วงชิงงบประมาณ์และ
พื่่�นี้ท้�เวลาในี้การออกอากาศึ	 จึังต้องพื่ัฒนี้าฝีม่อการผลิตซ้�ำละครโทรทัศึนี้์ให้์ได้รับ
การยอมรับจัากผู้ชมและเจั้าขั้องงบประมาณ์เพื่่�อส่บทอดธิุรกิจัขั้องตนี้ได้
	 การห์วนี้ระลึกอด้ตขั้องผู้ชม	 พื่บว่า	 การผลิตซ้�ำละครโทรทัศึนี้์ยังชวนี้
ให์้ระลึกถุึงรูปแบบฉบับเดิม	 เม่�อได้รับชมซ้�ำอ้กครั�งจัึงได้ทบทวนี้เก้�ยวกับนี้ักแสดง	
เนี้่�อเร่�อง	 เพื่ลงประกอบละครรูปแบบฉบับเดิม	 เป็นี้การห์วนี้ระลึกถุึงอด้ตต่อละคร
เร่�องนี้ั�นี้	 ดังปรากฏในี้วิธ้ิการผลิตซ้�ำละครโทรทัศึนี้์แบบภาคต่อ	 (sequel	 series	
reproduction)	 การผลิตละครโทรทัศึนี้์ท้�ม้เนี้่�อเร่�องเช่�อมโยงสัมพื่ันี้ธิ์กันี้จัากรูป
แบบการผลิตก่อนี้ห์น้ี้า	 ได้แก่	 เร่�องเรยา	 (ช่อง	 8)	 (ภาคต่อจัากเร่�องดอกส้มส้ทอง	
ช่อง	7	และ	ช่อง	3)	โดยในี้เนี้่�อเร่�องเรยาม้การกล่าวถุึงบางเห์ตุการณ์์	บางตัวละคร
ซ้�ำกันี้จัากเร่�องมงกุฎีดอกส้มซ้ึ�งทำให์้ผู้ชมสามารถุระลึกเห์ตุการณ์์และเช่�อมต่อเนี้่�อ
เร่�องได้เองโดยในี้เร่�องภาคต่อไม่ได้กล่าวเท้าความเดิม	(เพื่ิ�มพื่ร	ณ์	นี้คร,	2562)
	 การผลิตซ้�ำเป็นี้วิธิ้การผลิตในี้ระบบเศึรษฐกิจัแบบทุนี้นิี้ยมเม่�อเกิด
ปรากฏการณ์์การผลิตซ้�ำละครโทรทัศึน์ี้ท้�ไม่ได้สร้างสรรค์ละครโทรทัศึน์ี้ห์ร่อมูลค่า
ส่วนี้เกินี้เท่านี้ั�นี้	 แต่ยังสร้างการผลิตซ้�ำในี้ความห์มายอ่�นี้	 ๆ	 ได้แก่	 การทำซ้�ำห์ร่อ
การตอกย�ำ	การรักษาห์ร่อการส่บทอด	และการชวนี้ห์วนี้ระลึกอด้ตได้
 
 ทฤษฎีีการร้้อสร้างกับการผลิิตซ้้ำลิะครโทรทัศน์์
 ทฤษฎี้การร่�อสร้าง	(deconstruction)	เป็นี้แนี้วคิดห์ลังโครงสร้างนี้ิยม	
(structuralism)	ทางภาษาศึาสตร์	Jacques	Derrida	นี้ักปราชญ์ชาวฝรั�งเศึสเป็นี้
ผู้ริเริ�มทฤษฎี้นี้้�	 โดยทฤษฎี้โครงสร้างนี้ิยมจัินี้ตนี้าการเก้�ยวกับโลกเป็นี้โครงสร้าง
ขั้องคู่แตกต่าง	เช่นี้	สิ�งม้ช้วิตกับสิ�งไม่ม้ช้วิต	สดใสกับห์ม่นี้ห์มอง	ให์ม่กับเก่า	ตะวันี้
ตกกับตะวันี้ออก	 ซึ้�งคู่ตรงข้ั้ามน้ี้�แยกจัากกันี้และม้ลำดับช่วงชั�นี้ไม่เท่ากันี้	 และ
เป็นี้คู่ตรงข้ั้ามขั้องความห์มาย	 สามารถุนี้ำเสนี้อโครงสร้างเชิงลึกขั้องความคิด
และทางวัฒนี้ธิรรมได้	 Jacques	 Derrida	 ต้องการวิจัารณ์์การสร้างความจัริงผ่านี้
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การเขั้ย้นี้	ภาษา	 ซ้ึ�งเป็นี้สิ�งท้�ถุกูสร้างขั้ึ�นี้	 งานี้	 “เข้ั้ยนี้”	 เป็นี้สิ�งท้�ถุกูสร้างขั้ึ�นี้เพื่่�อมา
แทนี้ความจัรงิ	 ดงันัี้�นี้	 เขั้าจังึปฏเิสธิกฎีเกณ์ฑ์์ขั้องโครงสร้างนี้ยิม	 และได้ปรบัเปล้�ยนี้
กระบวนี้ทัศึน์ี้โครงสร้างนี้ยิมมาสูก่ระบวนี้ทัศึน์ี้ให์ม่ในี้การศึึกษาทางภาษา	 ค่อ	 การ
ร่�อสร้าง	(deconstruction)	มุง่ให้์ผู้อ่านี้เห็์นี้ถุงึความเปล้�ยนี้แปลง	และความซ้บัซ้้อนี้
ขั้องความห์มายท้�สามารถุเปล้�ยนี้แปลงได้	 ทำให้์ผูอ่้านี้เห็์นี้ถุงึความไม่เสถุย้รภาพื่ขั้อง
ภาษา	อก้ทั�งยังถุอ่เป็นี้การแสดงออกทางความคิดท้�สำคัญและสามารถุตค้วามได้ห์ลาก
ห์ลาย	โดยจัะเป็นี้การตค้วามจัากบทมากกว่าการห์าความจัรงิจัากตวับท	(ภทัราภรณ์์	
ช้อยห์ริญั,	2563)
 ทฤษฎี้การร่�อสร้าง	(deconstruction)	ม้แนี้วคิดวิจัารณ์์ห์ลังโครงสร้าง
นี้ิยมท้�ไม่เช่�อในี้การม้อยู่	กล่าวค่อไม่เช่�อว่าวัตถุุ	(บทวรรณ์กรรม	สังคม	ห์ร่อมนีุ้ษย์)	
ม้ระบบห์ร่อโครงสร้างซ้่อนี้อยู่	ไม่เช่�อเร่�องศึูนี้ย์กลาง	องค์รวมห์ร่อจัุดกำเนี้ิด	เพื่ราะ
เปน็ี้แนี้วคิดท้�ห์ยดุนี้ิ�งเกนิี้ไป	แนี้วคดินี้้�เช่�อวา่มนุี้ษยเ์ปน็ี้ผลลพัื่ธิข์ั้องระบบสังคม	กลา่ว
ได้ว่าโครงสร้างนี้ิยมพื่ยายามจัะแสดงออกมานี้ั�นี้เป็นี้การกำห์นี้ดขั้ึ�นี้เองจัากอำนี้าจั
ขั้องสังคม	ดังนี้ั�นี้	ทุกสิ�งห์มุนี้เว้ยนี้เปล้�ยนี้ไปม้แต่สิ�งท้�กำลังจัะเกิดขั้ึ�นี้และสิ�งท้�กำลัง
จัะเป็นี้	 สุดท้ายแล้วไม่ม้สัญญะและโครงสร้างตายตัวทั�งรูปสัญญะและความห์มาย
สัญญะก็เปล้�ยนี้แปลงไปตามสถุานี้การณ์์และเวลา	 โครงสร้างก็เป็นี้สิ�งท้�ไม่แน่ี้นี้อนี้
ม้อยู่ช่วงเวลาห์นี้ึ�งเท่านี้ั�นี้	 (ภัทราภรณ์์	 ช้อยห์ิรัญ,	 2563)	ม้แต่ความเล่�อนี้ไห์ลขั้อง
ภาษา	ทฤษฎี้การร่�อสร้างจัึงเป็นี้ทฤษฎี้ท้�เนี้้นี้การอ่านี้เพื่่�อวิเคราะห์์ตัวบท	ด้วยการ
ช้�ให้์เห์น็ี้ถุงึความขัั้ดแย้งภายในี้ตัวบทนี้ั�นี้	ซ้ึ�งจัะนี้ำไปสู่การเปล้�ยนี้แปลงขั้องตัวบทให์ม่	
การอ่านี้แบบห์ลังโครงสร้างนิี้ยมไม่ใช่อ่านี้เพื่่�อการตค้วามขั้องความห์มาย	แต่เปน็ี้เร่�อง
ขั้องการตระห์นี้กัรูถุ้งึความขั้ดัแยง้ภายในี้ตวับท	เปน็ี้ผลจัากธิรรมชาตขิั้องการเขั้ย้นี้
ดว้ยการนี้ำสว่นี้ตา่ง	ๆ 	มาประกอบเรย้งรอ้ยขั้ึ�นี้ภายใตร้ห์สัชดุตา่ง	ๆ 	ท้�ขั้ดัแย้งกนัี้	ดัง
นี้ั�นี้	สิ�งท้�ได้ไม่ใช่ความห์มายให์ม่ซึ้�งอาจัเป็นี้ความห์มายเดมิกไ็ด้	แต่สิ�งท้�เป็นี้ไปได้ขั้อง
ความห์มายย่อมมม้ากกว่าห์นี้ึ�งความห์มาย	 เพื่ราะการอ่านี้เป็นี้ทั�งการเพื่ิ�มเติม	 การ
เข้ั้าไปแทนี้ท้�และสวมรอย	เพื่่�อสลายเอกภาพื่ขั้องตัวบทจัากภายในี้ตวับทเอง	ดงันี้ั�นี้	
การร่�อสร้างให้์เห์น็ี้ความห์มายท้�ถุกูกดทับไว้		Jacques	Derrida	เช่�อว่าจัะพื่บสิ�งท้�ตวั
บท	กดทบัห์รอ่บดบังนี้ั�นี้อาจัแสดงถึุงความไม่จัำเป็นี้ต้องม	้แต่จัรงิ	ๆ	แล้วมนัี้กลับม้
ความจัำเป็นี้ห์รอ่ขั้าดไม่ได้เรย้กการค้นี้พื่บจัากการร่�อสร้างนี้้�ว่า	สิ�งท้�คงอยูจ่ัากการห์าย
ไป	(the	present	absences)	ห์รอ่ความเงย้บท้�ก่อตวัอยู	่(productive	silences)	
เห์ม่อนี้กับบทบาทห์น้ี้าท้�ขั้องเชิงอรรถุในี้บทความท้�อาจัสำคัญมากกว่าตัวเนี้่�อเร่�อง
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เพื่ราะเป็นี้การบอกสิ�งท้�เป็นี้รายละเอย้ดเพื่ิ�มเตมิห์รอ่ข้ั้อมลูเลก็	ๆ 	น้ี้อย	ๆ 	ท้�ผู้เขั้ย้นี้ไม่
ต้องการนี้ำมาไว้ในี้ตวัเนี้่�อเร่�องเพื่ราะจัะทำให้์ขั้ดัแย้งกบัตวัเร่�อง	ดงันี้ั�นี้	การร่�อสร้างจังึ
เป็นี้เร่�องขั้องการตค้วามตัวบทมากกว่าการแสวงห์าความจัริงจัากตัวบท	(ภทัราภรณ์์		
ช้อยห์ริญั,	2563)
	 ในี้การผลิตซ้�ำละครโทรทัศึน์ี้	จัะต้องผ่านี้การร่�อสร้างตัวบทแล้วจังึตค้วาม
ให์ม่คอ่การสร้างทวนี้ซ้�ำให์ม่	 (re-construction)	 (สชุาต	ิ เถุาทอง,	 2559)	 กล่าวได้
ว่าเม่�อผูผ้ลติมก้ารเลอ่กสรรละครว่าเร่�องใดนี้ำมาผลติซ้�ำจัะต้องนี้ำมาร่�อสร้างในี้การ
ตค้วามวิธิก้ารขั้ยายความ	(extension)	การตดัทอนี้	(reduction)	และการดัดแปลง	
(modification)	ให้์สอดคล้องกบับรบิททางสงัคมอย่างร่วมสมยัขั้ึ�นี้	(contemporary)		
การนี้ำทฤษฎ้ีการร่�อสร้างเป็นี้กรอบการศึกึษาการผลติซ้�ำละครโทรทศัึน์ี้ในี้การตั�งแต่
ช่�อเร่�อง	และการเล่าเร่�อง
 
ตารางที� 2	ช่�อเร่�องเดิมและช่�อเร่�องให์ม่ขั้องการผลิตซ้�ำละครโทรทัศึนี้์ไทย

ชื่้�อเดมิ เปลิี�ยน์ชื่้�อ
ครัง้ที�1

เปลิี�ยน์ชื่้�อ
ครัง้ที�2

เปลิี�ยน์ชื่้�อ
ครัง้ที�3

เปลิี�ยน์ชื่้�อ
ครัง้ที� 4

สาม้เงนิี้ผ่อนี้

(ช่อง	3	

พื่.ศึ.2544)

เพื่ย้งชายคนี้นี้้�

ไม่ใช่ผู้วเิศึษ

(ช่อง33	

พื่.ศึ.2559)

เพื่ชรตาแมว

(ช่อง	7	

พื่.ศึ.2542)

พื่ชรมนี้ต์ตรา

(ช่อง	7HD	

พื่.ศึ.2562)

เล่ห์์ร้ายอุบายรัก

(ช่อง	7	

พื่.ศึ.2548)

เพื่ลิงนี้าร้

(ช่อง	3	

พื่.ศึ.2559)
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ชื่้�อเดมิ เปลิี�ยน์ชื่้�อครัง้

ที�1

เปลิี�ยน์ชื่้�อครัง้

ที�2

เปลิี�ยน์ชื่้�อครัง้

ที�3

เปลิี�ยน์ชื่้�อครัง้

ที�4

แม่ย่านี้าง

(ช่อง	7	

พื่.ศึ.2542)

สางนี้างพื่ราย

(ช่อง	8	

พื่.ศึ.2562)

เปรต

(ช่อง	7	

พื่.ศึ.2529)

เงาบญุ

(ช่อง	7HD	

พื่.ศึ.2563)

ผูก้องยอดรัก

(ช่อง	4	

พื่.ศึ.2515)

ผู้กองยอก

รกั	ยอดรักผู้

กอง	(ช่อง	5	

พื่.ศึ.2545,	ช่อง	

ITV	พื่.ศึ.2550)

เกดิแต่ตม

(ช่อง	7	

พื่.ศึ.2536)

เกิดเป็นี้ห์งส์

(ช่อง	7	

พื่.ศึ.2555)

ลดัฟ้ามาห์ารัก

(ช่อง	5	

พื่.ศึ.2538)

ขั้อเกิดให์ม่ใกล้	

ๆ	เธิอ

(ช่อง	One31	

พื่.ศึ.2562)

เพื่ลงิพื่ายุ

(ช่อง	7	

พื่.ศึ.2548)

ปมเสน่ี้ห์า

(ช่อง	33	

พื่.ศึ.2564)

พื่ระจันัี้ทร์ลาย

พื่ยคัฆ์

(ช่อง	7	

พื่.ศึ.2553)

เกมล่าทรชนี้

(ช่อง	33	

พื่.ศึ.2564)
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ชื่้�อเดมิ เปลิี�ยน์ชื่้�อครัง้

ที�1

เปลิี�ยน์ชื่้�อครัง้

ที�2

เปลิี�ยน์ชื่้�อครัง้

ที�3

เปลิี�ยน์ชื่้�อ

ครัง้ที� 4

เลอ่ดห์งส์

(ช่อง	5	

พื่.ศึ.2544)

แก้วล้อมเพื่ชร

(ช่อง	One31	

พื่.ศึ.2551)

สาปอสูร

(ช่อง	3	

พื่.ศึ.2527)

มายาพื่ศิึวาส

(ช่อง	5	

พื่.ศึ.2550)

เนี้ตรนี้าคินี้

(ช่อง	One31	

พื่.ศึ.2561)

นี้างสาวทอง

สร้อย

(ช่อง	9	

พื่.ศึ.2522)

ห์นี้ชู่�อทองสร้อย

(ช่อง	7	

พื่.ศึ.2541)

ห์นีู้ช่�อทองสร้าง

ค่ะ

(ช่อง	3	

พื่.ศึ.2545

คุณ์แจั๋ว

ห์มายเลขั้	1

(ช่อง	3	

พื่.ศึ.2558)

สะใภ้

(ช่อง	5	

พื่.ศึ.2529)

แม่ผัวมห์าภัยกับ

สะใภ้สารพื่ดัพื่ษิ

(ช่อง	5	

พื่.ศึ.2534)

สะใภ้ปฏิวัติ

(ช่อง	7	

พื่.ศึ.2541)

สะใภ้ใจัเด็ด

(ช่อง	7	

พื่.ศึ.2552)

แม่ผัวตัวร้าย	

สะใภ้ตัวแสบ

(ช่อง	จั๊ะทิงจัา	

พื่.ศึ.	2557)

แม่นี้าค

พื่ระโขั้นี้ง

(ช่อง	7	

พื่.ศึ.2522)

ขั้อเกิดให์ม่

ใกล้	ๆ	เธิอ

(ช่อง	One31	

พื่.ศึ.2562)

แม่นี้าค

พื่ระโขั้นี้ง	

รักนี้้�นี้ิรันี้ดร

(ช่องไบรท์ท้ว้	

พื่.ศึ.2558)

แม่นี้าก

(ช่อง	8	

พื่.ศึ.2559)

ห์มายเห์ต:ุ	จัาก	"การประยกุตใ์ชเ้ศึรษฐกจิัสรา้งสรรคก์บัชอ่งทางการตลาดการผลติ
ซ้�ำละครโทรทัศึนี้์ไทย"	โดย	เพื่ิ�มพื่ร	ณ์	นี้คร	ธิิติพื่ัฒนี้์	เอ้�ยมนี้ิรันี้ดร์	และสันี้ทัด	ทอง
รินี้ทร์,	 2563,	 วารสารการส่�อสารมวลชน คณะการส่�อสารมวลชน มหาวิทยาลัย
เชียงใหม่, 8(1),	นี้.100-127.
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	 จัากตารางท้�	2	จัะเห์น็ี้ว่า	การผลติซ้�ำละครโทรทศัึน์ี้ผ่านี้การร่�อสร้างจัาก
ละครท้�เป็นี้ท้�นี้ยิมมาสร้างทวนี้ซ้�ำขั้ึ�นี้ให์ม่	 โดยใช้ส่วนี้ผสมขั้องโครงสร้างท้�มค้วามแขั้ง็
แรง	(strong	Structure)	สร้างสรรค์ให้์มค้วามร่วมสมยั	(contemporary)	เช่นี้	การ
ปรบัรปูแบบการแสดง	เทคนี้คิการถุ่ายทำให้์มคุ้ณ์ภาพื่มากขั้ึ�นี้	การแต่งกายท้�ดสูมจัรงิ	
สถุานี้การณ์์ให้์ทันี้สมัยมากขั้ึ�นี้	และการตั�งช่�อให์ม่	(แขั้	มังกรวงษ์,	2560)	ในี้การสร้าง
จัดุสนี้ใจั	สะท้อนี้ว่าผูผ้ลติเช่�อว่าช่�อให์ม่สามารถุทดแทนี้ช่�อเดมิได้	กล่าวได้ว่าการตั�งช่�อ
เร่�องเป็นี้การกำห์นี้ดขึั้�นี้ให์ม่ได้ไม่มอ้ะไรแน่ี้นี้อนี้ตายตวั	ไม่จัำเป็นี้ต้องใช้ช่�อเดมิห์ากมนัี้
ไม่สอดคล้องบรบิทให์ม่ตามทฤษฎ้ีร่�อสร้างขั้อง	Jacques	Derrida
	 นี้อกจัากการร่�อสร้าง	 (deconstruction)	 เก้�ยวกับช่�อเร่�องขั้องละคร
โทรทศัึน์ี้เพ่ื่�อนี้ำไปร่�อทวนี้สร้างให์ม่		(re-construction)	ได้ช่�อให์ม่เห์มอ่นี้เป็นี้เร่�องให์ม่
ข้ั้างต้นี้	ยังมก้ารร่�อสร้างแก่นี้ขั้องเร่�อง	โครงเร่�อง	และความขั้ดัแย้งในี้เร่�อง	ขั้องละคร
โทรทศัึน์ี้	โดยผูวิ้จัยัเลอ่กละครโทรทศัึน์ี้ท้�ผลติซ้�ำจัำนี้วนี้	7	ครั�ง	และ	9	ครั�ง	ได้แก่	เร่�อง
ผูก้องยอดรกั	เร่�องผูใ้ห์ญ่ลก้บันี้างมา	เร่�องเมย้ห์ลวง	และเร่�องแม่นี้าคพื่ระโขั้นี้ง	เม่�อร่�อ
สร้างโครงสร้าง	แก่นี้ขั้องเร่�องและความขั้ดัแย้ง	มร้ายละเอย้ดดังนี้้�
	 1.	แก่นี้ขั้องเร่�อง
	 	 1.1	เร่�องผูก้องยอดรัก:	ชนี้ชั�นี้แตกต่างกนัี้ทำให้์พื่สิจูัน์ี้ความรักแท้	
(แขั้	มงักรวงษ์,	2560)
	 	 1.2	เร่�องผูใ้ห์ญ่ลกั้บนี้างมา:	ศัึกดิ�ศึรค้อ่คณุ์ค่าขั้องคนี้
	 	 1.3	เร่�องเมย้ห์ลวง:	ผูห้์ญิงต้องการเป็นี้แค่เมย้ไม่ใช่เมย้ห์ลวง
	 	 1.4	เร่�องแม่นี้าคพื่ระโขั้นี้ง:	ความรกัต่างภพื่
	 2.	โครงเร่�อง
	 	 2.1	เร่�องผูก้องยอดรัก:	แนี้วตลก	(comedy)	ตัวละครปิดบังความ
จัริงถุงึสถุานี้ะตนี้เพ่ื่�อต้องการพื่สิจูัน์ี้ความรกั	
	 	 2.2	 เร่�องผูใ้ห์ญ่ลกั้บนี้างมา:	 แนี้วชวิ้ตรักต่างชนี้ชั�นี้	 ตัวละครจัะ
ต้องต่อสูใ้ห้์เห์น็ี้คณุ์ค่าขั้องความเป็นี้คนี้
	 	 2.3	 เร่�องเม้ยห์ลวง:	 แนี้วช้วิตสะท้อนี้สังคมเก้�ยวกับความทุกข์ั้
ระทมขั้องเมย้ห์ลวงท้�มาจัากความเจ้ัาชู้ขั้องสาม	้
	 	 2.4	 เร่�องแม่นี้าคพื่ระโขั้นี้ง:	แนี้วชว้ติ	 (drama)	รกัต้องห้์าม	ตวั
ละครต้องต่อสูก้บัความขัั้ดแย้งท้�ขั้ดัศึล้ธิรรม	ผดิธิรรมชาต	ิเพื่่�อความปรารถุนี้าตนี้
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	 3.	ความขั้ัดแย้ง
	 	 3.1	เร่�องผู้กองยอดรัก:	ขั้ัดแย้งฐานี้ะทางสังคม
	 	 3.2	เร่�องผู้ให์ญ่ล้กับนี้างมา:	ขั้ัดแย้งฐานี้ะทางสังคม
	 	 3.3	 เร่�องเม้ยห์ลวง:	 ขั้ัดแย้งระห์ว่างมนีุ้ษย์กับมนีุ้ษย์	 ทางด้านี้
ศึ้ลธิรรม
	 	 3.4	เร่�องแม่นี้าคพื่ระโขั้นี้ง:	ขั้ัดแย้งกับสังคม	ด้านี้ความเช่�อ	
	 จัะเห์น็ี้ว่า	เม่�อร่�อสร้างขั้องละครโทรทศัึน์ี้ข้ั้างต้นี้	ทำให้์เห์น็ี้แก่นี้ขั้องเร่�อง	โครง
เร่�อง	และความขัั้ดแย้งซึ้�งปรากฏให้์เห์น็ี้ในี้ละครโทรทัศึน์ี้เร่�องอ่�นี้	ๆ	โดยมแ้ก่นี้ขั้องเร่�อง
คล้ายกนัี้	โครงเร่�องคล้ายกนัี้	ขั้อยกตวัอย่างโครงเร่�องแนี้วช้วิต	(drama)	แบบซ้นิี้เดลเลล่า	
กล่าวคอ่	ตัวเอกตกอับในี้ช่วงเริ�มต้นี้	โดนี้กลั�นี้แกล้งและรังเกย้จั	ต้องเจัย้มเนี้่�อเจัย้มตัว	แต่
ชะตากรรมทำให้์พื่บว่ามส้ถุานี้ะเป็นี้เศึรษฐห้์รอ่ได้พื่บรักแท้ท้�ส่งเสริมให้์ช้วติตอนี้ท้ายดข้ั้ึ�นี้	
ซ้ึ�งเป็นี้โครงเร่�องให้์เห์น็ี้ความขั้ดัแย้งด้านี้ชนี้ชั�นี้	และปรากฏให้์เห็์นี้เป็นี้ละครโทรทศัึน์ี้ในี้
ประเทศึไทย	เช่นี้	เร่�องดาวพื่ระศึกุร์	ปดวิรดัา	ทัดดาว	บุษยา	ละอองดาว	ฯลฯ	ซ้ึ�งละคร
ดงักล่าวเป็นี้คนี้ละเร่�องแต่ม้โครงเร่�อง	แก่นี้ขั้องเร่�อง	และความขั้ดัแย้งคล้ายกนัี้	บางเร่�อง
มก้ารนี้ำมาผลติซ้�ำจันี้ได้รบัความนี้ยิม
	 ในี้ส่วนี้ขั้องการการเล่าเร่�อง	 พื่บว่าม้การร่�อสร้างขั้องเร่�อง	 ลิขั้ิตรักข้ั้าม
ดวงดาว	เป็นี้ละครผลติซ้�ำจัากซ้้รส์้เกาห์ลเ้ร่�อง	My	Love	from	the	star	ออกอากาศึ
เม่�อ	ปี	พื่.ศึ.	2557	ผลติซ้�ำในี้ประเทศึไทยเม่�อปี	พื่.ศึ.2562	ทางช่อง	33	โดยการเปิด
เร่�องมค้วามแตกต่างจัากเกาห์ลซึ้้�งเป็นี้ต้นี้ฉบับเน่ี้�องจัากสิ�งแวดล้อมและวัฒนี้ธิรรมขั้อง
ไทยกบัเกาห์ลแ้ตกต่างกนัี้	ทางเกาห์ลเ้ปิดเร่�องในี้ยุคสมยัโชซ้อนี้กับยานี้อวกาศึ	โดยไม่ม้
บทพื่ดูห์ร่อคำการบรรยาย	ทำให้์เห์น็ี้วัตถุุประห์ลาดเข้ั้ามาชนี้โลก	แต่ทางประเทศึไทย
เปิดเร่�องในี้ยุคกรุงศึร้อยุธิยาสมัยพื่ระนี้ารายณ์์มห์าราชร่วมสังเกตปรากฏการณ์์
จันัี้ทรปุราคา	โดยใช้วิธิก้ารบรรยายถุงึวตัถุุประห์ลาดเข้ั้ามาชนี้โลก	จัะเห์น็ี้ว่าการเปิด
เร่�องมค้วามแตกต่างกนัี้	แต่เป็นี้การพื่ยายามคงความห์มายเดมิขั้องต้นี้ฉบบัไว้	แต่ปรบั
รายละเอย้ดเพ่ื่�อให้์สอดคล้องกับบรบิททางสังคมให้์มากท้�สดุ
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 แน์วคดิยคุหลิงัสมยัใหม่ (post-modernism)
 แนี้วคดิห์ลงัสมัยให์ม่เป็นี้แนี้วคดิท้�เกดิขั้ึ�นี้ห์ลงัสงครามโลกครั�งท้�	 2	 โดย
กลุม่นี้กัคดิ	ได้แก่	Michel	Foucault,	Jacques	Derrida,	Jean-François	Lyotard	
และ	Richard	 Rorty	 ซ้ึ�งเป็นี้กลุม่นี้กัคดิห์ลงัสมัยนี้ยิม	ห์รอ่แนี้วคดิยคุห์ลงัสมยันี้ยิม	
(post-modernism)
	 ก่อนี้ท้�จัะทำความเข้ั้าใจัแนี้วคิดห์ลังสมัยให์ม่ท้�ม้ต่อการผลิตซ้�ำละคร
โทรทศัึน์ี้	จัำต้องทำความเข้ั้าใจัแนี้วคิดสมยัให์ม่เสย้ก่อนี้	เนี้่�องมาจัากแนี้วคิดห์ลังสมยั
ให์ม่มค้วามโต้แย้งกบัแนี้วคดิสมยัให์ม่นี้ั�นี้เอง	 โดยแนี้วคดิสมยัให์ม่	 (modern)	 เป็นี้
แนี้วคดิยคุแห่์งปัญญาและเห์ตผุล	 (the	 enlightenment)	 เป็นี้ยคุวทิยาศึาสตร์และ
เห์ตุผลม้อิทธิิพื่ล	 ม้อำนี้าจัต่อความคิดขั้องผู้คนี้อย่างมากท้�เช่�อว่าความจัริงม้ความ
แน่ี้นี้อนี้ตายตวั	 ต้องพื่สิจูัน์ี้ได้มค้วามชดัเจันี้เชงิประจักัษ์	 เป็นี้ยคุท้�มก้ารแข่ั้งขั้นัี้และ
ฟ่�นี้ฟวูทิยาการทางการค้า	การเงินี้	ปฏวิตัอิตุสาห์กรรมให์ม่	เกดิจักัรกรวรรดิให์ม่ท้�เป็นี้
มห์าอำนี้าจัล่าอาณ์านี้คิม	เพื่ราะเห์ตนุี้้�ก่อให้์เกิดความขั้ดัแย้งอดุมการณ์์ทางการเมอ่ง
ท้�นี้ำไปสูส่งครามและความไม่ลงรอยกนัี้	จังึเตม็ไปด้วยความรนุี้แรงและเส่�อมถุอยขั้อง
สงัคมมนี้ษุย์	 บ่งบอกได้ว่าแนี้วความคดิแบบสมัยให์ม่ไม่ได้เห์มาะสมในี้การนี้ำไปใช้ได้
ทั�งห์มดห์ร่อเห์ม่อนี้กันี้ทุกพื่่�นี้ท้�	 ห์ากแต่เป็นี้เชิงแนี้วความคิดและทัศึนี้ะขั้องคนี้ท้�ม้
อำนี้าจัเขั้ย้นี้ขั้ึ�นี้เพื่่�อให้์คนี้อ่�นี้ยอมรับในี้ช่วงเวลานี้ั�นี้เท่านี้ั�นี้	(ชยัวฒัน์ี้	อตัพื่ฒัน์ี้,	2542)	
แท้จัริงแล้วแนี้วคดิสมยัให์ม่และแนี้วคดิห์ลงัสมยัให์ม่ต่างดำรงอยูอ่ย่างผสมผสานี้ปนี้เป
กนัี้	ซ้ึ�งแนี้วคดิสมัยให์ม่ไม่ใช่ยุคสมยัในี้มิตขิั้องกาลเวลาแต่เป็นี้ท่าทใ้นี้ความห์มายขั้อง
วธิิค้ดิและความรูสึ้กแบบท้าทายรูปแบบห์นี้ึ�ง	ดงันี้ั�นี้	จังึตอบไม่ได้ว่าอะไรดก้ว่าอะไร
	 แนี้วคิดห์ลังสมัยให์ม่	เป็นี้แนี้วคิดเชงิวิพื่ากษ์อย่างเสรท้างความคิด	ส่งผลให้์
เกดิทัศึนี้ะทางความคิดท้�ห์ลากห์ลายขั้ึ�นี้ผ่านี้	“การร่�อสร้าง	(deconstruction)”		และ	
“การร่�อทวนี้สร้าง	(re-construction)”	เพื่่�อให้์เกดิการร่�อสร้างความรูเ้ก่าและนี้ำไปสู่
การร่�อทวนี้สร้างให์ม่ให้์มค้วามรูอ้่�นี้เข้ั้ามาแทนี้ท้�ทำให้์เกดิความห์ลากห์ลายขั้องความ
รูห้์ร่อแนี้วคดิแบบพื่ห์นุี้ยิม	(pluralism)	ซ้ึ�งจัะใช้ทฤษฎ้ีใดทฤษฎ้ีห์นี้ึ�งอธิบิายความจัริง
ห์ร่อสิ�งท้�เกิดขั้ึ�นี้คงไม่ครอบคลุม	อย่างเช่นี้ปรากฏการณ์์การผลิตซ้�ำละครโทรทัศึน์ี้ในี้
ประเทศึไทย	 ผู้วิจััยได้นี้ำแนี้วคิดและทฤษฎ้ีท้�ห์ลากห์ลายมาอธิิบายผสมผสานี้เพื่่�อ
ให้์เห์น็ี้ภาพื่ชัดเจันี้ขั้ึ�นี้	 และแนี้วคดิห์ลงัสมัยให์ม่เป็นี้อก้ห์นี้ึ�งแนี้วคดิท้�สามารถุอธิบิาย
ปรากฏการณ์์ดงักล่าวท้�เป็นี้การนี้ำละครโทรทศัึน์ี้ในี้อดต้กลับมาผลติซ้�ำอก้ครั�ง	แสดง
ให้์เห็์นี้ว่าความสุนี้ทรย้ะและความจัริงแห่์งศิึลป์ไม่ได้มเ้พื่ย้งห์นี้ึ�งเดย้ว	สามารถุร่�อสร้าง
จัากแบบฉบบัเก่าและร่�อทวนี้สร้างให์ม่เพื่่�อนี้ำสิ�งให์ม่มาแทนี้ท้�ได้เสมอ
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 ด้วยเห์ตนุี้้�	 แนี้วคดิห์ลงัสมยัให์ม่เป็นี้แนี้วคดิท้�มค้วามโต้แย้งแนี้วคดิสมยั
ให์ม่ท้�ว่าความจัริงท้�มอ้ยูม่เ้พื่ย้งห์นี้ึ�งเดย้วห์รอ่ท้�แน่ี้นี้อนี้ตายตวัห์รอ่การมอ้ยูข่ั้องคำตอบ
สดุท้ายอนัี้สมบรูณ์์แห่์งความรูไ้ม่ว่าจัะเป็นี้เร่�องพื่ระเจ้ัา	กฎีธิรรมชาต	ิซ้ึ�งการวพิื่ากษ์ขั้อง
แนี้วคดิห์ลงัสมยัให์ม่เป็นี้ศึาสตร์แห่์งการตค้วามท้�ใช้เกมขั้องภาษา	(language	game)	
เนี้่�องจัากแนี้วคดิห์ลงัสมยัให์ม่เช่�อว่าความจัรงิมห้์ลายรปูแบบ	 ไม่ได้มเ้พื่ย้งห์นี้ึ�งเดย้ว	
ไม่มค้วามสมบรูณ์์แบบตายตวั	ดงันี้ั�นี้	แนี้วคดิห์ลงัสมยัให์ม่จังึปฏเิสธิอำนี้าจัท้�ครอบงำ
สงัคมด้วยความรูใ้ดองค์ความรูห้์นี้ึ�งท้�เข้ั้ามาครอบงำห์รอ่อยูเ่ห์นี้อ่ความคิดทางความรู้
ทั�งห์มดขั้องสงัคม	จังึปฏิเสธิการรวมศูึนี้ย์กลางขั้องอำนี้าจัโดยผ่านี้ความรูแ้บบใดแบบ
ห์นี้ึ�งท้�มกัอ้างความเป็นี้ให์ญ่	และปฏิเสธิการครอบงำขั้องความรูท้้�เกดิจัากวิทยาศึาสตร์
ท้�ทำให้์ความรู้แบบอ่�นี้ถูุกกดทบัห์รอ่ปิดกั�นี้ไม่ให้์ปรากฏ	จันี้ไม่สามารถุเกดิความห์ลาก
ห์ลายทางความรูไ้ด้
	 แนี้วคิดห์ลงัสมยัให์ม่เช่�อว่า	ความจัรงิท้�แน่ี้นี้อนี้ห์รอ่ความจัรงิท้�สมบรูณ์์ไม่ม้
อยูจ่ัรงิ	 และความจัรงิไม่ใช่สิ�งท้�มอ้ยูแ่ล้วห์รอ่รอให้์เราไปค้นี้พื่บ	แต่ความจัรงิและความ
ห์มายเป็นี้สิ�งท้�ถุกูสร้างขั้ึ�นี้โดยสังคม	กล่าวคอ่	ความจัริงถูุกสร้างขั้ึ�นี้จัากกลุ่มท้�มมุ้มมอง
เก้�ยวกบัห์ร่อมป้ระสบการณ์์บางอย่างร่วมกนัี้	 โดยท้�ในี้สงัคมมก้ารตค้วามห์มาย	ความ
คดิ	และประสบการณ์์ขั้องกลุม่ต่าง	ๆ 	มากมาย	แต่ก็จัะมบ้างกลุ่มท้�มส้ภาพื่ฐานี้ะท้�เห์นี้อ่
กว่า	มเ้สย้งดังกว่าท้�พื่ยายามให้์การตค้วามขั้องกลุม่ตนี้นี้ั�นี้เป็นี้สิ�งท้�ยอมรับกันี้โดยทั�วไป
ว่าจัรงิ	ทำให้์การตค้วามขั้องกลุม่อ่�นี้นี้ั�นี้ถูุกกดทบั	(กันี้ยาวรรนี้ธ์ิ	กำเนิี้ดสินี้ธิุ,์	2563)	ทั�ง
ท้�การตค้วามนี้ั�นี้เป็นี้แบบห์นี้ึ�งท่ามกลางการตค้วามอ่�นี้	ๆ 	อ้กห์ลากห์ลาย	เช่นี้	การตค้วาม
เร่�องความนี้�ำเน่ี้าขั้องละครไทย	โดยท้�ความจัรงินี้ั�นี้มค้วามห์ลากห์ลายพื่อ	ๆ	กับความม้
เห์ตผุล	(rationality)	ท้�จัะทำให้์สิ�งใดเป็นี้ท้�ยอมรบัก็มม้ากมาย	และการตค้วามท้�เป็นี้ไป
ได้	เราจังึไม่อาจัมองสิ�งใดด้วยมุมมองเดย้วได้
	 แนี้วคดิห์ลงัสมยัให์ม่	พื่ยายามช้�ให้์เห์น็ี้ถุงึมายาภาพื่ขั้องความรู	้และความ
จัรงิสมบรูณ์์ท้�ทำให้์ไม่ผูกขั้าดการรวมศึนูี้ย์แห่์งความจัริงไว้ท้�สิ�งใดสิ�งห์นี้ึ�งตายตวั	และ
ให้์ตระห์นี้กัถุงึการไม่ยดึถุ่อมั�นี้ในี้ความคิด	การให้์คณุ์ค่ากบัความแตกต่างห์ลากห์ลาย
เพ่ื่�อให้์พ้ื่นี้จัากความครอบงำทางความคิด	และอำนี้าจั	และเกดิการยอมรบั	และการ
เคารพื่ในี้สิ�งอ่�นี้	 และความเป็นี้อ่�นี้พื่ร้อมทั�งความกล้าคดิอย่างแตกต่างและอย่างเป็นี้
ตวัขั้องตวัเองโดยไม่ปล่อยให้์ความรู	้ ห์รอ่องค์ความรูแ้บบเดมิมาเป็นี้ตัวกำห์นี้ด	 โดย
มองว่าผูค้นี้ควรถุกูปลดปล่อยจัากการถุกูครอบงำโดยแยบยล	มนี้ษุย์ต้องรูจ้ักัตนี้เอง
และต้องสร้างตนี้เอง	เราต้องเผชญิกับโลกท้�แปรเปล้�ยนี้ไม่มบ้ทสรปุสดุท้าย	ไม่มธ้ิงคำ
ตอบจัะมแ้ต่แนี้วทางท้�เปล้�ยนี้ไปตามสถุานี้การณ์์
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บทสรปุ
 
 การนี้ำแนี้วคดิและทฤษฎีม้าอธิบิายปรากฏการณ์ข์ั้องการผลติซ้�ำละคร
โทรทศัึนี้ท์ำให์เ้ห์น็ี้วา่การผลติซ้�ำละครโทรทัศึนี้เ์ปน็ี้การนี้ำละครโทรทัศึนี้ใ์นี้อดต้นี้ำ
กลับมาผลิตให์ม่ให้์สอดคล้องกับบริบททางสังคมม้ละครท้�ถุูกนี้ำมาผลิตซ้�ำจัำนี้วนี้
มาก	 และบางเร่�องผลิตซ้�ำจัำนี้วนี้ห์ลายรอบ	 ละครท้�นี้ำมาผลิตซ้�ำส่วนี้ให์ญ่ม้	 “ตัว
บทต้นี้ทาง”	มาจัากนี้วนี้ิยาย	(นี้พื่พื่ร	ประชากุล,	2543)	สะท้อนี้ถุึงการสร้างคุณ์ค่า
ทางอักษรสู่การเล่าเร่�องทางส่�อวิทยุโทรทัศึน์ี้	 โดยการร่�อสร้างในี้บริบทให์ม่	 ทั�งนี้้�
อัตราความนี้ิยม	 (rating)	 เป็นี้ตัวช้�วัดถุึงการยอมรับในี้การรับชมขั้องผู้ชมในี้เวลา
นี้ั�นี้	ๆ 	ดว้ยเห์ตนุี้้�จังึสอดคลอ้งกับแนี้วคดิห์ลงัสมยัให์มท่้�เช่�อวา่ความจัรงิไมไ่ด้ม้เพื่้ยง
รปูแบบเดย้ว	แตท่วา่ความจัริงมห้์ลายทัศึนี้ะ	ทุกคนี้สามารถุนิี้ยามความจัริงได	้และ
อาจัม้ความจัริงห์ลายรูปแบบ		ดังท้�ปรากฏรูปแบบการผลิตซ้�ำละครโทรทัศึนี้์	4	รูป
แบบท้�ได้กล่าวไว้ข้ั้างต้นี้	 ได้แก่	 การผลิตซ้�ำจัากละครไทย	 (remake)	 การผลิตซ้�ำ
โดยการเปล้�ยนี้ช่�อ	 (disguised	 reproduction)	 การผลิตซ้�ำจัากซ้้ร้ส์ต่างประเทศึ	
(abroad	 series	 reproduction)	 และการผลิตซ้�ำแบบภาคต่อ	 (sequel	 series	
reproduction)	 ขั้ึ�นี้อยู่ท้�การต้ความและการสร้างขั้ึ�นี้มาให์ม่ขั้องผู้คนี้ในี้สังคมท้�ม้
มุมมองต่อการผลิตซ้�ำละครโทรทัศึนี้์	เราปฏิเสธิไม่ได้ว่าการเปล้�ยนี้แปลงสังคมและ
วัฒนี้ธิรรมเกิดขั้ึ�นี้ตลอดเวลาทำให์้เราต้องเผชิญกับสิ�งท้�แปรเปล้�ยนี้อยู่เสมอ	 ดังนี้ั�นี้
จัึงต้องม้การปรับตัวทำให์้เห์็นี้การพื่ัฒนี้าตัวเองท้�ไม่ยอมให้์ความรู้ห์ร่อองค์ความรู้
แบบเดิม	ๆ	มาเป็นี้ตัวกำห์นี้ด	ซ้ึ�งการมองถุึงการผลิตซ้�ำละครโทรทัศึนี้์ผ่านี้แนี้วคิด
และทฤษฎ้ีจัึงเป็นี้การศึึกษาเก้�ยวกับการผลิตละครโทรทัศึน์ี้ท้�เป็นี้ส่�อบันี้เทิงไทยท้�
มักนี้ำละครโทรทัศึนี้์เร่�องเดิมมาผลิตซ้�ำให์้สอดคล้องกับบริบททางสังคม	 ในี้แต่ปีม้
ละครโทรทัศึนี้์ท้�ถุูกนี้ำมาผลิตซ้�ำจัำนี้วนี้ห์ลายเร่�อง	 แต่ทว่าได้รับความนี้ิยมไม่น้ี้อย	
กลา่วคอ่การผลติซ้�ำละครโทรทศัึนี้เ์ปน็ี้ปรากฏการณ์ข์ั้องวงการละครไทยท้�พื่ยายาม
ปรบัตวัภายใตร้ะบบเศึรษฐกจิัทนุี้นี้ยิมเพื่่�อความอยูร่อด	จึังจัำเปน็ี้ตอ้งสรา้งสรรคใ์ห์้
เกดิความประทบัใจัขึั้�นี้อก้ครั�งโดยผา่นี้การร่�อสรา้งและการทวนี้สรา้งให์มใ่นี้รปูแบบ
การผลิตซ้�ำละครโทรทัศึนี้ห์์ลากห์ลายรูปแบบดังปรากฏให้์เห์น็ี้และกลายเป็นี้วธิิก้าร
ห์นี้ึ�งท้�สามารถุกระตุ้นี้เศึรษฐกิจัไทยได้เป็นี้อย่างด้
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ข้้อเสน์อแน์ะ 
 
 จัากการศึึกษาครั�งน้ี้�เป็นี้การศึึกษาเก้�ยวกับแนี้วคิดและทฤษฎี้เก้�ยว
กับการผลิตซ้�ำละครโทรทัศึน์ี้	 โดยเน้ี้นี้การอธิิบายตามกรอบแนี้วคิดและทฤษฎ้ีท้�
ช่วยให์้เห์็นี้มุมมองท้�ม้ความชัดเจันี้แห์่งปรากฏการณ์์การผลิตซ้�ำละครโทรทัศึนี้์ในี้
ประเทศึไทยมากขั้ึ�นี้ท้�มวิ้วฒันี้าการและปรบัตวัตลอดมาและยงัปรบัตวัอยา่งตอ่เนี้่�อง	
แตม่มุมองเห์ล่านี้ั�นี้นี้ำไปขั้ยายและยกตัวอย่างประกอบพื่บว่าความดั�งเดิมและความ
คิดสร้างสรรค์ม้คุณ์ค่าขั้ึ�นี้อยู่กับผู้เสพื่	และแนี้วคิดดังกล่าวสามารถุนี้ำไปอธิิบายต่อ
การผลิตซ้�ำขั้องส่�อรูปแบบอ่�นี้	ๆ	 ได้	 เช่นี้	ภาพื่ยนี้ตร์	 เพื่ลง	 เกม	ส่งผลให์้นี้่าสนี้ใจั
ศึึกษาต่อไปในี้เร่�องการผลิตซ้�ำทางวัฒนี้ธิรรมขั้้ามส่�อ	เช่นี้	จัากส่�อภาพื่ยนี้ตร์ไปเป็นี้
ส่�อเกม	ห์ร่อจัากส่�อละครโทรทัศึนี้์ไปเป็นี้ส่�อภาพื่ยนี้ตร์	ห์ร่อจัากส่�ออานี้ิเมะไปสู่ส่�อ
การ์ตูนี้ห์ร่อส่�อซ้้ร้ส์ได้
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บทคััดิย่อ

 วััตถุปร์ะสงค์ข้องการ์วัิจััยคร์ั�งนีิ�เพั่�อศึกษาสถานิการ์ณ์การ์โฆษณา
ทางโทร์ทัศนิ์ ผ่ลกร์ะทบัข้องโฆษณาทางโทร์ทัศนิ์ และแนิวัทางการ์โฆษณาทาง
โทร์ทัศนิ์ที�มีควัามเหมาะสม โดยใช้วิัธีการ์สัมภาษณ์เชิงลึกกับัผู่้มีส่วันิได้ส่วันิเสีย
กับัการ์โฆษณาทางโทร์ทัศนิ์ จัำนิวันิ 30 ท่านิ ผ่ลการ์วัิจััยพับัวั่า สถานิการ์ณ์การ์
ปร์ะกอบัธุร์กิจัร์ายการ์โทร์ทัศนิ์ในิปัจัจัุบัันิเปลี�ยนิแปลงไป อันิเกิดจัากการ์ปร์ับั
เปลี�ยนิร์ะบับัการ์ถ่ายทอดจัากร์ะบับัแอนิะล็อกเป็นิร์ะบับัดิจัิทัล การ์เติบัโตข้อง
ส่�อออนิไลนิ์ และพัฤติกร์ร์มข้องผู่้ชมร์ายการ์ ส่งผ่ลให้ร์ายได้ข้องผู่้ปร์ะกอบัการ์ลด
ลงจัึงต้องเพัิ�มช่องทางในิการ์หาร์ายได้ โดยร์ายได้สำคัญค่อ ร์ายได้จัากภาพัยนิตร์์
โฆษณา โฆษณาแฝง และร์ายการ์จัำหนิ่ายสินิค้า ซึ่ึ�งโฆษณาดังกล่าวัมีผ่ลกร์ะทบั
ทั�งเชิงบัวักและลบัต่อปัจัเจักบุัคคล สถาบัันิและสังคม โดยแนิวัทางการ์นิำเสนิอ
โฆษณาทางโทร์ทัศนิพ์ับัวัา่ โฆษณาแฝงและร์ายการ์จัำหน่ิายสินิค้าควัร์มีการ์กำหนิด
แนิวัทางในิการ์นิำเสนิอที�เหมาะสม อันิได้แก่ คำนิึงถึงควัามเหมาะสมและคุณภาพั
ข้องสินิค้าควัามเข้้ากันิได้กับัเนิ่�อหา/ร์ูปแบับัข้องร์ายการ์ ปร์ิมาณการ์นิำเสนิอที�ไม่
มากเกนิิไปไมส่ง่เสร์มิการ์ซึ่่�อ มกีาร์ร์ะบัขุ้อ้ควัามหร์อ่สญัลกัษณเ์ม่�อมกีาร์ปร์ากฏข้อง
โฆษณาแฝงและนิำเสนิอเฉพัาะข้้อเท็จัจัร์ิงไม่อ้างผ่ลลัพัธ์การ์ใช้งานิจัากผู้่ใช้สินิค้า
ทั�งนิี� ร์ายการ์โทร์ทัศนิ์แต่ละปร์ะเภทมีข้้อเสนิอในิการ์กำกับัดูแลที�แตกต่างกันิไป 

คัำสำคััญ: การ์โฆษณาทางโทร์ทัศนิ์, ภาพัยนิตร์์โฆษณา, โฆษณาแฝง, ร์ายการ์
จัำหนิ่ายสินิค้า

Abstract

 This research aims to study the situation of television 
advertising, the impacts of television advertising, and guidelines for 
appropriate television advertising. The in-depth interview was applied 
to 30 stakeholders. Findings indicated that the current situation of 
the television program business had changed due to the change of 
broadcasting system from analog to the digital system, the growth of 
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online media, and the audience’s behavior. Consequently, the income 
of entrepreneurs decreased. Thus, they must expand the channel to
maximize their earnings. The primary income was from advertising, 
tie-in advertising, and television shopping programs. The advertising 
had positive and negative impacts on the individual, institutes, and 
society. Further, the guidelines for television advertising revealed that 
the tie-in advertising and television shopping programs should set 
the appropriate presentation model founded on the appropriateness 
and product quality, content/ program compatibility, the volume of 
presentation, no purchasing promotion, text or symbol during the 
display of the tie-in advertising, and the fact but not the user review. 
Each television program had different suggestions on the control.

Keywords: Television Advertising, Television Commercial, Tie-in, 
Television Shopping Program

บูทนำ

 ผลสื่ำรวจพฤติิกรรมผ้�บัริโภคในหัวข้�อ 2022: The Age of Consumer 
Demand โดย Nielsen (Marketeer, 2021) พบัว่า คนไทยใช�เวลากับัสื่่�อโทรทัศน์ 
สื่่�ออินเทอร์เน็ติ และสื่่�อวิทยุ รวมกันถึึง 9.32 ชั�วโมงติ่อวัน ซึ่ึ�งเวลาที�ใช�ไปีกบััสื่่�อเหล่า
นี�ถึอ่เปีน็โอกาสื่ข้องผ้�สื่ง่สื่ารในการเข้�าถึึงกลุม่เปีา้หมายผา่นชอ่งทางดงักลา่ว โดยใน
แติ่ละวันคนไทยใช�เวลากับัสื่่�อทั�งสื่าม แยกย่อยได�ดังนี� 1) สื่่�อโทรทัศน์ 4.10 ชั�วโมง
ติ่อวัน 2) สื่่�ออินเทอร์เน็ติ 3.45 ชั�วโมงติ่อวัน และ 3) สื่่�อวิทยุ 1.37 ชั�วโมงติ่อวัน 
อย่างไรก็ติาม แม�สื่่�อโทรทัศน์ยังคงเป็ีนสื่่�อที�ใช�เวลามากที�สุื่ด แต่ิบัริบัทข้องการรับั
ชมโทรทัศน์ได�เปีลี�ยนไปี โดยในช่วง พ.ศ. 2562 – 2564 คนไทยรับัชมเน่�อหาที�
ออกอากาศติามผังรายการน�อยลง ในข้ณะที�รับัชมรายการย�อนหลัง และรับัชม
รายการผ่านส่ื่�อดิจิทัลในร้ปีแบับัสื่ติรีมมิ�งมากขึ้�น ทั�งนี� การรับัชมผ่านสื่่�อโทรทัศน์
ยังคงมีอัติราการรับัชมที�สื่้งถึึง 85% จากพฤติิกรรมการเปีิดรับัสื่่�อดังกล่าวสื่่งผลให�
สื่่�อโทรทัศน์เปี็นสื่่�อที�ยังอย้่ในความสื่นใจข้องติราสื่ินค�า/องค์กรติ่าง ๆ  โดยพิจารณา
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จากเมด็เงนิที�ใช�จ่ายสื่ำหรบััการโฆษณาในปีี พ.ศ. 2565 กลุม่บัรษิทั มเีดยี อนิเทลลเิจนซ์ึ่ 
จาํกัด ได�รายงานว่า สื่่�อโทรทัศน์มสีื่ดัส่ื่วนเม็ดเงินโฆษณาเป็ีนอันดับั 1 ที� 45% แติ่
อย่างไรก็ติาม หากมองในมุมข้องการเติิบัโติพบัว่า สื่่�ออินเทอร์เน็ติยังคงเปี็นสื่่�อที�มี
การเติิบัโติสื่้งสืุ่ด และครองสื่่วนแบั่งเม็ดเงินโฆษณาเปี็นอันดับั 2 ที� 32%  (แบัรนด์
บัุฟเฟ่ติ์, 2565) 
 จากผลการสื่ำรวจข้�างติ�นสื่ะท�อนว่า สื่่�อโทรทัศน์เปี็นส่ื่�อที�ยังคงมี
ปีระสื่ิทธิัภาพในการเข้�าถึึงผ้�รับัสื่าร แต่ิอย่างไรก็ติาม การที�มีงานโฆษณาเผยแพร่
ทางโทรทัศน์จำนวนมาก ทำให�ผ้�ชมรายการโทรทัศน์ให�ความสื่นใจในการชม
โฆษณาในระดับัติ�ำ กอปีรกับัการพัฒนาทางด�านเทคโนโลยีการสื่่�อสื่ารที�ทำให�ผ้�ชม
สื่ามารถึควบัคุมชอ่งทางและช่วงเวลาในการรับัชมรายการโทรทัศน์ได�มากข้ึ�น ทำให�
ปีระสื่ิทธัิภาพในการโฆษณาทางโทรทัศน์ลดน�อยลง (Wenner, 2004; Smit et al., 
2009) อีกทั�งการเปีลี�ยนแปีลงระบับัการออกอากาศข้องสื่ถึานีโทรทัศน์จากแอนะ
ล็อกเปี็นระบับัดิจิทัล (digital television) เปี็นติัวแปีรสื่ำคัญที�ทำให�การแข้่งข้ันใน
อตุิสื่าหกรรมโทรทศันม์คีวามรนุแรงมากยิ�งข้ึ�น ทั�งนี�รายได�หลกัข้องธัรุกจิโทรทศัน์คอ่ 
รายได�จากโฆษณา ซึึ่�งการที�โทรทัศน์เปีลี�ยนเป็ีนระบับัดิจทิลัทำให�ติราสื่นิค�า/องค์กรใน
ฐานะผ้�สื่นบััสื่นนุรายการมตีิวัเลอ่กสื่ำหรบััการซ่ึ่�อพ่�นที�โฆษณามากยิ�งข้ึ�น ผ้�ปีระกอบั
การในอุติสื่าหกรรมโทรทัศน์จึงติ�องวางแผนในการรับัม่อทั�งในเชิงรุกและเชิงรับั 
(สืุ่ภัสื่สื่ร หาญลำยวง และ เฉลิมพร เย็นเย่อก, 2564) 
 ดังนิั�นิ เพ่ั�อแก้ไข้ปัญหาปร์ะสิทธิภาพัข้องโฆษณาที�ลดลง และการ์
แข้่งข้ันิในิอุตสาหกร์ร์มโทร์ทัศนิ์ที�มากข้ึ�นิ นิักโฆษณาและผู่้ปร์ะกอบัการ์โทร์ทัศนิ์ 
จัึงได้สร์้างสร์ร์ค์ร์ูปแบับัโฆษณาเพัิ�มข้ึ�นิโดยใช้วัิธีการ์นิำเสนิอสินิค้าหร์่อตร์าสินิค้า
เข้า้ไปในิเนิ่�อหาร์ายการ์ ซึึ่�งอาจัจัะร์ะบัหุร์อ่ไมร่์ะบัชุ่�อวัา่เปน็ิผู้่สนิบััสนุินิอย่างชดัเจันิ 
การ์ทำโฆษณาในิลักษณะดงักล่าวันิบััว่ัามขี้อ้ได้เปรี์ยบักวัา่การ์โฆษณาในิรู์ปแบับัเดมิ
เพัร์าะผู่้ชมร์ายการ์ไม่สามาร์ถหลีกเลี�ยงการ์ร์ับัชมได้ (Cowley & Barron, 2008) 
โดยวัิธีการ์นิี�เร์ียกวั่า การ์โฆษณาแฝง ซึ่ึ�งมีการ์นิำเสนิออย่างแพัร์่หลายในิปัจัจัุบัันิ 
เนิ่�องจัากมีข้้อดีหลายปร์ะการ์ ไม่ว่ัาจัะเป็นิการ์ช่วัยสร์้างการ์ร์ับัร์ู้คุณสมบััติและ
ปร์ะโยชน์ิข้องสินิค้า การ์สร้์างการ์จัดจัำองค์ปร์ะกอบัข้องสินิค้า การ์บัอกถึงวิัธใีชง้านิ
สนิิคา้ การ์สร์า้งการ์จัดจัำในิตร์าสนิิคา้ และการ์ย�ำเตอ่นิควัามจัำในิตร์าสนิิค้าที�จัะซึ่่�อ 
เปน็ิตน้ิ (วีัร์พังษ ์พัวังเลก็, 2547) นิอกจัากนิี� โฆษณาแฝงยังสามาร์ถสร์า้งผ่ลกร์ะทบักบัั
ผู่้ชมร์ายการ์ได้เป็นิอย่างมากเม่�อเปร์ียบัเทียบักับัการ์เปิดรั์บัโฆษณาปร์ะเภทอ่�นิ ๆ 
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(Karrh et al., 2003) ทั�งนิี� การ์นิำเสนิอโฆษณาแฝงที�มากเกินิไปนิั�นิเป็นิปร์ะเด็นิ
ปัญหาสังคมปร์ะเด็นิหนิึ�งเนิ่�องจัากถูกวิัพัากษ์วัิจัาร์ณ์จัากคนิในิสังคมหลายภาค
ส่วันิวั่า เป็นิการ์ละเมิดสิทธิผู่้บัร์ิโภค ก่อให้เกิดควัามร์ำคาญ ร์วัมทั�งเยาวัชนิ หร์่อ
ผู่้ที�ข้าดควัามร์ู้เท่าทันิส่�ออาจัตกเป็นิเหย่�อข้องเทคนิิคการ์ป้อนิข้้อมูลเกี�ยวักับัสินิค้า
ผ่่านิทางจิัตใต้สำนึิก ซึึ่�งในิต่างปร์ะเทศนิั�นิการ์วิัพัากษ์วิัจัาร์ณ์ส่วันิใหญ่มักจัะยก
ปร์ะเด็นิสาเหตุข้องปัญหาเกี�ยวักับัการ์โฆษณาแฝง โดยส่วันิใหญ่พับัวั่า เกิดมาจัาก
การ์ไม่ปฏิบััติตามกฎหมาย ข้้อกำหนิดที�เกี�ยวัข้้องกับัการ์ควับัคุมการ์โฆษณาและ
การ์ข้าดจัร์ิยธร์ร์มข้องผู่้ผ่ลิตโฆษณา (Karrh et al., 2001; Karrh et al., 2003)
 นิอกจัากโฆษณาแฝงแล้วั แนิวัทางการ์นิำเสนิอสินิค้าและบัร์ิการ์ในิ
โทร์ทศัน์ิที�ได้ร์บััควัามนิยิมอย่างมากในิปัจัจับุันัิคอ่ การ์นิำเสนิอสินิค้าผ่่านิทางร์ายการ์
โทร์ทศัน์ิปร์ะเภทโฮมชอปปิง/ทวีัชีอปปิง ซึ่ึ�งในิปัจัจับุันัิปร์ากฏอยูใ่นิผ่งัร์ายการ์ข้อง
หลายสถานีิโทร์ทัศน์ิตลอดทั�งวันัิ ทั�งร์ายการ์สั�นิ (ร์ะยะเวัลาออกอากาศ 2-5 นิาที) 
และร์ายการ์ยาวั (ร์ะยะเวัลาออกอากาศ 30 นิาทีถงึ 1 ชั�วัโมง) ร์วัมถึงสอดแทร์ก
เข้้าไปในิช่วังเวัลาในิการ์นิำเสนิอเนิ่�อหาร์ายการ์อ่�นิ โดยการ์นิำเสนิอสินิค้าผ่่านิทาง
ร์ายการ์โทร์ทัศน์ิปร์ะเภททโฮมชอปปิง/ทีวีัชอปปิงมีฐานิลูกค้ากลุ่มใหญ่ ค่อ กลุ่ม 
Baby boomer หร์อ่ผู่ท้ี�เกิดในิช่วัง พั.ศ. 2489 – 2507 และกลุม่ Gen X หร์อ่
ผู่้ที�เกิดในิช่วัง พั.ศ. 2508 – 2522 ซึึ่�งยังมีพัฤติกร์ร์มรั์บัชมโทร์ทัศน์ิเป็นิส่�อหลัก 
จัึงเป็นิโอกาสข้องผู่้ปร์ะกอบัการ์ที�ต้องการ์ต่อยอดธุร์กิจั โดยการ์ผ่สานิช่องทาง
ออฟไลนิม์าสูอ่อนิไลนิห์ร์อ่ทวีัโีฮมชอปปงิ (omni channel) เพั่�อเข้า้ถงึกลุม่เปา้หมาย
ในิทกุชอ่งทาง (โพัสตท์เูดย,์ 2565) ทั�งนิี�แมก้าร์เพัิ�มข้ึ�นิข้องชว่ังเวัลาการ์ออกอากาศ
ข้องร์ายการ์ทีวัีชอปปิงจัะช่วัยทำให้ร์ายได้ข้องผู่้ปร์ะกอบัการ์โทร์ทัศน์ิเพัิ�มข้ึ�นิและ
ชดเชยต้นิทุนิที�เสียไป อย่างไร์ก็ดี การ์ข้าดการ์กำกับัดูแลการ์ออกอากาศร์ายการ์
ดังกล่าวัอาจัส่งผ่ลกร์ะทบัต่อผู่้เล่นิร์ายอ่�นิในิตลาดโทร์ทัศนิ์ ร์วัมไปถึงส่งผ่ลกร์ะทบั
ต่อผู่้บัร์ิโภคด้วัย (กร์ร์ณิการ์์ สุวัร์ร์ณมณี, 2562)
 จัากปร์ะกาศคณะกร์ร์มการ์กิจัการ์กร์ะจัายเสียง กิจัการ์โทร์ทัศนิ์ 
และกิจัการ์โทร์คมนิาคมแห่งชาติ (กสทช.) เร์่�อง การ์กร์ะทำที�เป็นิการ์เอาเปร์ียบั
ผู่้บัริ์โภคในิกิจัการ์กร์ะจัายเสียงและกิจัการ์โทร์ทัศน์ิ พั.ศ. 2555 มีสาร์ะสำคัญที�
เกี�ยวัข้อ้งกบััข้อ้หา้มในิการ์โฆษณา คอ่ หา้มมใิหผู้่ป้ร์ะกอบักิจัการ์กร์ะจัายเสยีงหร์อ่
กิจัการ์โทร์ทัศนิ์ดำเนิินิการ์ด้วัยวัิธีการ์ใด ๆ เพั่�อเอาเปร์ียบัผู่้บัร์ิโภค โดยอาศัยการ์
ใช้เคร์่อข้่ายหร่์อการ์โฆษณาอันิมีลักษณะที�เป็นิการ์ค้ากำไร์เกินิควัร์ หร์่อก่อให้เกิด
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ควัามเด่อดร้์อนิร์ำคาญ ซึึ่�งร์วัมถึงการ์ออกอากาศร์ายการ์โดยมีการ์โฆษณาบัริ์การ์
หร์่อสินิค้าเกินิกวั่าร์ะยะเวัลาที�กฎหมายกำหนิดหร์่อบั่อยคร์ั�งที�เป็นิผ่ลให้ผู่้บัร์ิโภค
ร์ับัชมร์ายการ์อย่างไม่ต่อเนิ่�อง ซึ่ึ�งสอดคล้องกับัพัร์ะร์าชบััญญัติคุ้มคร์องผู่้บัร์ิโภคที�
กำหนิดวั่า การ์โฆษณาสินิค้าหร์่อบัร์ิการ์นัิ�นิจัะต้องไม่ใช้ข้้อควัามที�ไม่เป็นิธร์ร์มต่อ
ผู่บ้ัร์โิภค หร่์อก่อให้เกดิผ่ลเสยีต่อสงัคมส่วันิร์วัม และร์วัมถงึการ์โฆษณาในิลกัษณะที�เป็นิ
อนัิตร์ายต่อสขุ้ภาพั ร่์างกาย หร์อ่จัติใจั หร์อ่ก่อให้เกดิควัามร์ำคาญแก่ผู่บ้ัร์โิภค ทั�งนิี� 
การ์โฆษณาตามที�ได้ร์ะบัใุนิพัร์ะร์าชบัญัญตัคิุม้คร์องผู่บ้ัร์โิภค หมายควัามร์วัมถึงการ์
กร์ะทำการ์ไมว่ัา่โดยวัธิกีาร์ใด ๆ  ใหป้ร์ะชาชนิเหน็ิหร์อ่ทร์าบัข้อ้ควัามเพั่�อปร์ะโยชนิ์
ทางการ์ค้า
 ทั�งนิี�พัร์ะร์าชบััญญัติการ์ปร์ะกอบักิจัการ์วิัทยุกร์ะจัายเสียงและวิัทยุ
โทร์ทศัน์ิ พั.ศ. 2551 ซึึ่�งออกโดยคณะกร์ร์มการ์กิจัการ์กร์ะจัายเสยีง กจิัการ์โทร์ทศัน์ิ
และกิจัการ์โทร์คมนิาคมแห่งชาติโดยมีนิายกรั์ฐมนิตรี์เป็นิปร์ะธานิ กำหนิดว่ัาสถานีิ
โทร์ทัศน์ิที�ใช้คล่�นิควัามถี�และบัริ์การ์ธุร์กิจัสามาร์ถโฆษณาสูงสุดได้ไม่เกินิชั�วัโมงละ 
12 นิาทคีร์ึ�ง เฉลี�ยทั�งวันัิไม่เกินิ 10 นิาทต่ีอชั�วัโมง แต่อย่างไร์กต็าม ในิทางปฏบิัตักิลบัั
พับัว่ัา สถานีิโทร์ทัศน์ิบัางช่องได้มกีาร์โฆษณาเกินิเวัลาที�กำหนิดไว้ั โดยจัากงานิวิัจัยั
พับัว่ัา ร์ะยะเวัลาเฉลี�ยโดยร์วัมข้องเนิ่�อหาร์ายการ์ในิกร์ณหีกัลบัโฆษณา โฆษณาแฝง
และร์ายการ์แนิะนิำสนิิค้า (ทวีัโีฮมชอปปิง) นิั�นิคงเหลอ่อยูท่ี� 46 นิาท ี27 วันิิาท ีนิั�นิ
หมายควัามถึงมกีาร์โฆษณาเกินิจัากที� กสทช. กำหนิด (บุัณยาพัร์ กติตสินุิทโร์ภาศ, 
2564) ซึ่ึ�งสถานิการ์ณ์ดงักล่าวัเกดิจัากในิปัจัจับุันัิปร์ะเทศไทยยงัมช่ีองว่ัางทางกฎหมาย
เกี�ยวักับัการ์ควับัคมุการ์ทำโฆษณาในิส่�อโทร์ทัศน์ิโดยเฉพัาะอย่างยิ�งโฆษณาแฝงและ
ร์ายการ์จัำหน่ิายสนิิค้า 
 จัากสถานิการ์ณ์ปัญหาโฆษณาทางโทร์ทัศน์ิที�เกิดข้ึ�นิในิปัจัจัุบัันิ ก่อให้
เกิดคำถามว่ัา เม่�อโฆษณาทางโทร์ทัศน์ิมีร์ูปแบับัและปริ์มาณที�เพัิ�มมากข้ึ�นิกว่ัาในิ
อดีต ได้สร์้างผ่ลกร์ะทบัใดให้เกิดข้ึ�นิกับัสังคม สถาบัันิ และปัจัเจักบัุคคล เนิ่�องจัาก
โทร์ทัศนิ์นิับัเป็นิส่�อมวัลชนิอย่างหนิึ�งซึ่ึ�งถูกร์ับัร์ู้วั่าการ์เปลี�ยนิแปลงต่าง ๆ ที�เกิดข้ึ�นิ
สามาร์ถส่งผ่ลกร์ะทบัต่อสังคมโดยร์วัม ดงัที� พัร์ณร์งค์ พังษ์กลาง (2560) อธบิัายวั่า 
กิจัการ์โทร์ทัศนิ์ถ่อเป็นิกิจัการ์ที�มีควัามสำคัญต่อเศร์ษฐกิจัและสังคมโดยร์วัมข้อง
ปร์ะเทศ เนิ่�องจัากโทร์ทัศนิเ์ปน็ิส่�อที�มอีทิธพิัลตอ่ปร์ะชาชนิในิหลายดา้นิ ทั�งดา้นิการ์
ดำเนิินิชีวัิต พัฤติกร์ร์ม ควัามคิด และควัามเช่�อ ซึ่ึ�งหลังจัากกิจัการ์โทร์ทัศนิ์ได้มีการ์
เปลี�ยนิผ่่านิจัากร์ะบับัแอนิะล็อกไปสู่ร์ะบับัดิจัิทัล ได้ส่งผ่ลให้ปร์ะชาชนิสามาร์ถเข้้า
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ถงึข้อ้มูลข่้าวัสาร์ที�มคีวัามหลากหลายมากข้ึ�นิ ปร์ากฏการ์ณ์ดงักล่าวั ได้กอ่ให้เกิดการ์
พััฒนิาทั�งทางดา้นิควัามคดิ ควัามเข้า้ใจัที�มตีอ่สงัคมภายนิอก อกีทั�งยงัมโีอกาสเลอ่ก
ในิสิ�งที�ตร์งกบััควัามตอ้งการ์ข้องตนิเองมากยิ�งข้ึ�นิ สง่ผ่ลใหป้ร์ะชาชนิมคีณุภาพัชวีัติ
ที�ดขี้ึ�นิ แตอ่ยา่งไร์ก็ตาม ผ่ลกร์ะทบัไมม่แีตเ่พัยีงเชงิบัวักเทา่นิั�นิ ทกุการ์เปลี�ยนิแปลง
ยอ่มมผี่ลกร์ะทบัเชงิลบัเกดิขึ้�นิเชน่ิกนัิ อกีทั�งส่�อโฆษณากเ็ปน็ิหนิึ�งในิส่�อมวัลชนิที�ถกู
จับััตามองเปน็ิพัเิศษเชน่ิเดยีวักนัิ เนิ่�องจัากการ์ร์บััร์ูธ้ร์ร์มชาตขิ้องส่�อโฆษณาวัา่ สร์า้ง
ข้ึ�นิเพ่ั�อให้มพีัลงัอำนิาจัในิการ์โน้ิมน้ิาวั และมีผ่ลกร์ะทบัต่อควัามคิดและจิัตสำนึิกข้อง
ผู่้คนิร์่วัมสมัย (กาญจันิา แก้วัเทพั และ สมสุข้ หินิวัิมานิ, 2551) จัึงนิับัเป็นิควัาม
ท้าทายข้องผู่้ที�ทำหน้ิาที�กำกับัดูแลในิการ์พิัจัาร์ณาควัามเหมาะสมข้องส่�อโฆษณา
ทางโทร์ทัศน์ิเพ่ั�อให้เกิดปร์ะโยชน์ิตอ่สังคม และมีควัามเหมาะสมต่อการ์อยูร่์อดข้อง
ผู่ป้ร์ะกอบัการ์ในิสภาวัการ์ณก์าร์แข้ง่ข้นัิที�ร์นุิแร์งข้องอตุสาหกร์ร์ร์มโทร์ทศันิด์จิัทิลั
ในิปัจัจัุบัันิ 
 จัากการ์ทบัทวันิงานิวัจิัยัที�เกี�ยวัข้อ้งในิอดตีไมพ่ับัการ์ศกึษาสถานิการ์ณ์ 
ผ่ลกร์ะทบั และแนิวัทางการ์โฆษณาทางโทร์ทัศนิ์ คณะผู้่วัิจััยจัึงต้องการ์ศึกษาในิ
ปร์ะเด็นิดังกล่าวั โดยในิการ์ศึกษาคร์ั�งนิี�เป็นิการ์ศึกษาในิบัริ์บัทข้องปร์ะเทศไทย
เท่านิั�นิ เพั่�อให้ได้มาซึ่ึ�งข้้อมูลสถานิการ์ณ์พั่�นิฐานิเพั่�อใช้เป็นิข้้อมูลในิการ์พััฒนิา
กำหนิดแนิวัปฏบัิัตใินิการ์โฆษณาเพั่�อควัามอยูร่์อดในิบัร์บิัทที�เปลี�ยนิแปลงข้องธรุ์กจิั 
โดยให้สอดคล้องกับัแนิวัทางกำกับัดูแลโฆษณาทางโทร์ทัศนิ์ข้องคณะกร์ร์มการ์
กิจัการ์กร์ะจัายเสียง กิจัการ์โทร์ทัศน์ิ และกิจัการ์โทร์คมนิาคมแห่งชาติ (กสทช.) 
ต่อไป

วัติถุประสงคั์

 1. เพั่�อศึกษาสถานิการ์ณ์การ์โฆษณาทางโทร์ทัศนิ์ในิปัจัจัุบัันิ 

 2. เพั่�อศึกษาผ่ลกร์ะทบัข้องโฆษณาทางโทร์ทัศนิ์ 

 3. เพั่�อศึกษาแนิวัทางการ์โฆษณาทางโทร์ทัศนิ์ที�มีควัามเหมาะสม
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แนวคัิดิ ทฤษฎี่ และงานวิจัยท่�เก่�ยวข้้อง 

 แนวคัิดิเก่�ยวกับโฆษณ์าทางโทรทัศน์
 ตามปร์ะกาศคณะกร์ร์มการ์กิจัการ์กร์ะจัายเสียง กิจัการ์โทร์ทัศนิ์ 
และกิจัการ์โทร์คมนิาคมแห่งชาติ เร์่�อง การ์กร์ะทำที�เป็นิการ์เอาเปรี์ยบัผู่้บัริ์โภค
ในิกิจัการ์กร์ะจัายเสียงและกิจัการ์โทร์ทัศนิ์ พั.ศ. 2555 ได้ร์ะบุัควัามหมายข้อง
โฆษณาวั่า หมายถึง การ์โฆษณาตามหลักเกณฑิ์วั่าด้วัยการ์กำกับัดูแลการ์โฆษณาที�
คณะกร์ร์มการ์กิจัการ์กร์ะจัายเสยีง กจิัการ์โทร์ทัศน์ิ และกิจัการ์โทร์คมนิาคมแห่งชาติ
ปร์ะกาศกำหนิด หร์อ่การ์โฆษณาตามกฎหมายวัา่ด้วัยการ์คุม้คร์องผู่บ้ัร์โิภค หร์อ่การ์ก
ร์ะทำไม่ว่ัาด้วัยวิัธกีาร์ใด ๆ ให้ปร์ะชาชนิได้เหน็ิหร์อ่ร์บััทร์าบัสร์ร์พัคุณ คณุปร์ะโยชน์ิ 
หร์่อคุณภาพัข้องผ่ลิตภัณฑ์ิเพั่�อปร์ะโยชน์ิในิการ์แสวังหากำไร์ในิทางธุร์กิจัผ่่านิทาง
กจิัการ์กร์ะจัายเสียงหร์อ่กจิัการ์โทร์ทศัน์ิ
 การ์โฆษณาทางโทร์ทศัน์ิ นิอกจัากเป็นิร์ปูแบับัข้องการ์ส่�อสาร์การ์ตลาด
ที�สำคญัเพั่�อส่งเสร์มิการ์ข้ายสนิิค้าหร์อ่บัร์กิาร์ข้องเจ้ัาข้องสนิิค้าแล้วั การ์โฆษณายงั
เป็นิแหล่งร์ายได้สนิบััสนินุิในิการ์ผ่ลติร์ายการ์โทร์ทัศน์ิอกีด้วัย  โดยเฉพัาะอย่างยิ�ง
ร์ายการ์โทร์ทศัน์ิที�ได้ร์บััควัามนิยิม (rating) จัากผู่ช้มร์ายการ์ในิร์ะดบััสงู ทำให้ผู่ผ้่ลติ
ร์ายการ์โทร์ทศัน์ิสามาร์ถกำหนิดอตัร์าค่าโฆษณาสำหร์บััร์ายการ์นิั�นิ ๆ ได้สงูไปด้วัย
เช่นิกนัิ อย่างไร์กต็าม จัากสภาพัการ์ณ์ที�เปลี�ยนิแปลงไปทั�งในิปร์ะเด็นิการ์แข่้งข้นัิที�สูง
ข้ึ�นิข้องอตุสาหกร์ร์มโทร์ทศัน์ิดจิัทิลั การ์เปลี�ยนิแปลงพัฤตกิร์ร์มการ์ร์บััชมโทร์ทศัน์ิส่ง
ผ่ลให้ผู่ป้ร์ะกอบัการ์/ผู่ผ้่ลติร์ายการ์โทร์ทศัน์ิ ต้องปร์บััตวััหาร์ปูแบับัใหม่ในิการ์โฆษณา 
เพ่ั�อสร้์างควัามอยูร่์อดให้กับัธรุ์กจิัร์ายการ์โทร์ทศัน์ิที�มากข้ึ�นิ การ์โฆษณาในิปัจัจับัุันิจังึ
นิอกจัากมีทั�งที�เป็นิการ์โฆษณาแบับัดั�งเดิมหร่์อภาพัยนิตร์์โฆษณา (สปอต) แล้วั ยงัพับั
ว่ัามีการ์โฆษณาแฝง และการ์นิำเสนิอสนิิค้าในิร์ปูแบับัการ์แนิะนิำและจัำหน่ิายสนิิค้า 
(ทวีัโีฮมชอปปิง) ดงัร์ายละเอยีดต่อไปนีิ� 
 ภาพัยนิตร์์โฆษณาทางโทร์ทัศน์ิ หร์่อ สปอต หมายถึง โฆษณาที�ออก
อากาศในิร์ายการ์นิั�นิ ๆ ในิช่วังเบัร์กที�ไม่ใช่เนิ่�อหาหลกัข้องร์ายการ์ เป็นิช่วังเวัลาที�
สนิิค้าและบัริ์การ์ต่าง ๆ ได้โฆษณาส่�อสาร์ไปโดยตร์งยงัผู้่ชมช่วังละปร์ะมาณ 3 - 6 
นิาท ีหร่์อสั�นิกว่ัานิั�นิ ซึ่ึ�งแต่ละช่วังอาจัมจีัำนิวันิโฆษณา 10 - 20 ชิ�นิ ควัามยาวัชิ�นิ
ละ 15 - 45 วันิิาท ีหร์อ่อาจัสงัเกตได้ว่ัา ช่วังเวัลาโฆษณาค่อ โฆษณาต่าง ๆ ที�เป็นิ
ภาพัยนิตร์์สั�นิ ออกอากาศบันิหน้ิาจัอและไม่มีตร์าสญัลกัษณ์ข้องช่องปร์ากฏบันิหนิา้จัอ 
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(สร์ีร์โร์จันิ์ สุกมลสันิต์ และคณะ, 2557) โดยหน้ิาที�ข้องภาพัยนิตร์์โฆษณานิอกจัาก
จัะเป็นิสาร์โฆษณาที�ส่�อไปยังผู่้ชมเพั่�อหวัังผ่ลทางด้านิการ์เปลี�ยนิแปลงพัฤติกร์ร์ม
หร่์อควัามคดิข้องผู่ช้มแล้วัยังมหีน้ิาที�สร้์างควัามบัันิเทงิให้แก่ผู่ช้ม โดยการ์สร้์างสร์ร์ค์
ภาพัยนิตร์์โฆษณาที�ปร์ะสบัผ่ลสำเร์จ็ั ข้ึ�นิอยูก่บััควัามสามาร์ถในิการ์คร์องใจัผู้่ชมให้
จัดจัำทั�งโฆษณาและผ่ลิตภัณฑ์ิได้อย่างข้ึ�นิใจั กร์ะตุ้นิให้ผู้่ชมมีควัามสนิใจั มีควัาม
ปร์าร์ถนิาและเกิดพัฤติกร์ร์มการ์ซึ่่�อผ่ลิตภัณฑ์ิไปใช้ทั�งในิปัจัจับุันัิและอนิาคต ร์วัมถึง
การ์มทีศันิคตทิี�ดต่ีอผ่ลติภณัฑ์ิ ตร์าสนิิค้าหร์อ่องค์กร์ (กีร์ติกานิต์ วัันิถนิอม, 2539)
 โฆษณาแฝงหมายถึง การ์โฆษณาที�ได้ร์ับัค่าตอบัแทนิไม่วั่าจัะเป็นิเงินิ
หร์่อข้องมีค่าอ่�นิ ๆ ในิการ์สอดแทร์กสิ�งที�มีควัามเกี�ยวัข้้องกับัตร์าสินิค้า ไม่ว่ัาจัะ
เป็นิตัวัผ่ลิตภัณฑิ์ โลโก้ หร์่อสิ�งที�สามาร์ถเช่�อมโยงกับัตร์าสินิค้าได้ซึ่ึ�งเป็นิได้ทั�งการ์
ปร์ากฏในิร์ูปแบับัภาพั เสียงหร์่อทั�งภาพัและเสียง เข้้าไปในิร์ายการ์โทร์ทัศนิ์เพั่�อให้
เข้้าถึง/มีอิทธิพัลต่อกลุ่มเป้าหมายที�ร์ับัชมร์ายการ์ดังกล่าวั (Balasubramanian, 
1994; Karrh, 1998) โดยวัิทยาลัยพัาณิชยศาสตร์์ มหาวัิทยาลัยบัูร์พัา (2562) ได้
แบั่งปร์ะเภทข้องโฆษณาแฝงออกเป็นิ 3 ปร์ะเภท ได้แก่ 1) ร์ูปแบับัการ์โฆษณา
แฝงแบับัเป็นิการ์จััดวัางผ่ลิตภัณฑิ์ บัร์ิการ์ และตร์าสินิค้า ปร์ะกอบัฉาก หร์่อ 
Passive Placement 2) ร์ปูแบับัการ์โฆษณาแฝงแบับัแสดงการ์ใชผ้่ลติภณัฑิ ์บัร์กิาร์ 
และตร์าสินิค้า โดยไม่มีผ่ลกร์ะทบัต่อเนิ่�อหาเนิ่�อเร์่�องโดยภาพัร์วัม หร์่อ Active 
Placement และ 3) ร์ูปแบับัการ์โฆษณาแฝงแบับัการ์ใช้คำพัูดกล่าวัถึงผ่ลิตภัณฑิ์ 
บัร์ิการ์ และตร์าสินิค้า หร์่อ Verbal Reference ซึึ่�งสามาร์ถจัำแนิกได้เป็นิสอง
กลุ่ม ค่อการ์พัูดกล่าวัถึงช่�อผ่ลิตภัณฑิ์ บัร์ิการ์ และตร์าสินิค้า และการ์อธิบัายถึง           
คณุปร์ะโยชนิห์ร์อ่สร์ร์พัคณุข้องผ่ลติภณัฑิ ์บัร์กิาร์ และ ตร์าสนิิคา้ โฆษณาแฝงนิั�นิมี
ข้อ้ดหีลายปร์ะการ์ ไมว่ัา่จัะเปน็ิการ์ชว่ัยใหผู้่ช้มร์ายการ์เกดิการ์จัดจัำร์ปูร์า่ง ลกัษณะ 
และหีบัห่อข้องสินิค้า สร้์างการ์ร์ับัร์ู้คุณสมบััติและปร์ะโยชน์ิข้องสินิค้า อธิบัายวิัธี
การ์ใชส้นิิคา้ สร์า้งการ์จัดจัำในิตร์าสนิิคา้ และย�ำเตอ่นิควัามจัำในิตร์าสนิิคา้ที�จัะซึ่่�อ 
(วัีร์พังษ์ พัวังเล็ก, 2547)  
 สำหร์บััการ์นิำเสนิอสนิิค้าร์ปูแบับัทวีัโีฮมชอปปิง หร์อ่ร์ายการ์จัำหน่ิาย
สนิิค้า หมายถงึ การ์นิำเสนิอสนิิค้าและกร์ะตุน้ิให้เกดิการ์ซึ่่�อ โดยมรี์ปูแบับัในิการ์นิำ
เสนิอปร์ะกอบัไปด้วัย 1) การ์นิำเสนิอสินิค้าโดยการ์สอดแทร์กในิร์ายการ์ โดย
ผู่้ดำเนิินิร์ายการ์ทำการ์เชิญชวันิให้ซ่ึ่�อสินิค้าปร์ะเภทต่าง ๆ 2) การ์นิำเสนิอ
สินิค้า โดยวัิธีการ์คัดเล่อกบุัคคลที�มีช่�อเสียงมาแนิะนิำผ่ลิตภัณฑ์ิเพั่�อสร้์างควัาม
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น่ิาเช่�อถ่อให้กับัตัวัสินิค้าในิร์ายการ์โทร์ทัศน์ิช่วังหนึิ�ง 3) การ์นิำเสนิอสินิค้า
โดยการ์สาธิตการ์ใช้สินิค้าในิร์ายการ์โทร์ทัศน์ิที�จััดทำข้ึ�นิเพั่�อนิำเสนิอสินิค้า
โดยเฉพัาะ และ 4) การ์นิำเสนิอสินิค้าโดยถ่ายทอดปร์ะสบัการ์ณ์ข้องผู่้ที�เคย
ใช้งานิผ่ลิตภัณฑ์ิซึ่ึ�งไม่ใช่ผู่้ มีช่�อเสียง เพ่ั�อให้กลุ่มเป้าหมายเกิดควัามเช่�อมั�นิ
และเหน็ิผ่ลลพััธ์ที�เกดิจัากการ์ใช้จัร์งิ (พัร์ทร์พััย์ ฉตัร์ศริ์สิขุ้, 2561) 
 อย่างไร์ก็ตาม จัากการ์เพัิ�มข้ึ�นิข้องปร์มิาณข้องโฆษณาแฝงทางโทร์ทศัน์ิ 
ส่งผ่ลให้สาธาร์ณชนิเร์ิ�มให้ควัามสนิใจัและวัพิัากษ์วัจิัาร์ณ์ในิปร์ะเดน็ิดงักล่าวัมากข้ึ�นิ
กวัา่ในิอดตีที�ผ่า่นิมาทำใหห้นิว่ัยงานิข้องร์ฐัหร์อ่หนิว่ัยงานิคุม้คร์องผู่บ้ัร์โิภคในิแตล่ะ
ปร์ะเทศพัยายามหาทางแก้ไข้ควับัคุมโฆษณาแฝงในิร์ูปแบับัที�หลากหลายและมี
ร์ะดับัการ์ควับัคุมแตกต่างกันิออกไป  แต่ในิปัจัจุับัันิปร์ะเทศไทยยังไม่มีกฎหมาย
ควับัคุมโฆษณาแฝงอย่างชัดเจันิ สำหรั์บัการ์นิำเสนิอสินิค้าร์ูปแบับัทีวัีโฮมชอปปิง 
หลายปร์ะเทศร์วัมถึงปร์ะเทศไทยยังไม่มปีร์ะกาศหลักเกณฑ์ิข้อ้กำหนิดหร์อ่เง่�อนิไข้
ในิการ์ออกอากาศร์ายการ์ทีวัชีอปปิง ในิข้ณะที�หลายปร์ะเทศมีการ์กำกับัดแูลในิเร์่�อง
ดังกล่าวัอย่างจัริ์งจััง อาทิ สหร์าชอาณาจัักร์ มีมาตร์การ์เกี�ยวักับัการ์ออกอากาศ
โฆษณาทางโทร์ทัศนิ์ เร์ียก COSTA (Code on the Scheduling of Television 
Advertising) ออกโดย The Office of Communications (Ofcom) หนิ่วัยงานิ
กำกับัดูแลกิจัการ์โทร์ทัศน์ิและกิจัการ์ โทร์คมนิาคมแห่งร์าชอาณาจัักร์ เป็นิต้นิ 
(กร์ร์ณิการ์์ สุวัร์ร์ณมณี, 2562)
 ทั�งนิี� จัากการ์ทบัทวันิเอกสาร์พับัวั่า การ์ควับัคุมมาตร์ฐานิโฆษณาทาง
โทร์ทัศนิ์ในิปร์ะเทศไทย สามาร์ถแบั่งได้เป็นิ 4 ภาคส่วันิ อันิได้แก่ การ์ควับัคุม
โดยภาครั์ฐ การ์ควับัคุมโฆษณาโดยองค์กร์วิัชาชีพั การ์ควับัคุมโฆษณาโดยองค์กร์
ปร์ะชาชนิ และการ์ควับัคุมโฆษณาโดยส่�อ

 แนวคัิดิเก่�ยวกับโทรทัศน์ดิิจิทัล
 จัากการ์ปร์บััเปลี�ยนิร์ะบับัการ์ถ่ายทอดโทร์ทัศน์ิและการ์กร์ะจัายเสยีงจัาก
ร์ะบับัแอนิะลอ็กเป็นิร์ะบับัดจิัทิลั นิบััได้ว่ัาเป็นิการ์เปลี�ยนิแปลงภูมทิศัน์ิส่�อ (media 
landscape) ข้องปร์ะเทศไทย การ์เปลี�ยนิแปลงดังกล่าวัส่งผ่ลให้กลุม่ผู่ป้ร์ะกอบัการ์
สถานิีโทร์ทัศน์ิดิจัิทัลต้องใช้หลักการ์ในิการ์บัริ์หาร์จััดการ์ทรั์พัยากร์มนุิษย์ (man) 
เงนิิทนุิ (money) วัสัดอุปุกร์ณ์ (material) การ์บัร์หิาร์จัดัการ์ (management) และ
กลยทุธ์ทางการ์ตลาดในิทกุมติเิพั่�อสร์ร์สร้์างผ่ลักดนัิให้หวััใจัหลักสำคญัข้องการ์แข่้งข้นัิ
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ในิอุตสาหกร์ร์มโทร์ทัศน์ิ นิั�นิค่อ ร์ายการ์โทร์ทัศน์ิ (television program) ได้ร์ับั
ควัามนิยิมทางด้านิผ่ลสำร์วัจัทางควัามนิยิม (rating) และปร์ะสบัผ่ลสำเร์จ็ัทางด้านิผ่ล
ปร์ะกอบัการ์ในิเชงิธุร์กิจั (business profit) (องอาจั สงิห์ลำพัอง, 2560) โดยการ์ปรั์บั
ตวััข้ององค์กร์ในิอตุสาหกร์ร์มส่�อโทร์ทศัน์ิ แบ่ังออกเป็นิ 4 ด้านิ อนัิได้แก่ การ์ปรั์บัตวัั
ด้านิโคร์งสร้์างองค์กร์ การ์ปร์บััตวััด้านิช่องทางการ์ส่�อสาร์ การ์ปร์บััตวััด้านิร์ปูแบับัในิ
การ์นิำเสนิอ และการ์ปรั์บัตวััด้านิเนิ่�อหาร์ายการ์ (ณัฐกานิต์ แก้วัข้ำ, 2564) ซึ่ึ�งควัาม
ท้าทายข้องอตุสาหกร์ร์มโทร์ทัศน์ิดจิัิทลัในิปัจัจัุบันัิไม่ได้เกดิจัากการ์แข่้งข้นัิร์ะหว่ัาง     
ผู่ใ้ห้บัร์กิาร์ด้วัยกนัิเท่านิั�นิ หากแต่เป็นิผ่ลกร์ะทบัจัากการ์เปลี�ยนิแปลงข้องเทคโนิโลยี
ทำให้พัฤติกร์ร์มการ์ร์ับัชมข้องผู่้บัร์ิโภคหันิไปบัร์ิโภคข้้อมูลข้่าวัสาร์ เนิ่�อหาร์ายการ์
ต่าง ๆ จัากส่�อบันิแพัลตฟอร์์มออนิไลนิ์ ซึ่ึ�งเป็นิตัวัแปร์สำคัญที�จัะมาดึงร์ายได้จัาก
ส่�อโทร์ทศันิด์ั�งเดิม ดงันิั�นิ การ์วัางกลยุทธใ์นิการ์แข้ง่ข้นัิข้องโทร์ทัศนิด์จิัทิลัเพ่ั�อสร้์าง
โอกาสอยูร่์อดเตบิัโตตอ่ไปไดจ้ังึมคีวัามสำคญัเปน็ิอยา่งยิ�ง (อาร์ดา ทางตะค,ุ 2562)

 แนวคัิดิเก่�ยวกับผลกระทบข้องส่�อโทรทัศน์และโฆษณ์าท่�ม่ติ่อสังคัม
 เทคโนิโลยีการ์ส่�อสาร์และสังคม ต่างมีควัามสัมพัันิธ์กันิอย่างใกล้ชิด
และไม่สามาร์ถที�จัะหลีกเลี�ยงซึ่ึ�งกันิและกันิได้ เนิ่�องจัากเทคโนิโลยีสาร์สนิเทศ
การ์ส่�อสาร์ อันิได้แก่ เทคโนิโลยีและส่�อต่าง ๆ  แนิ่นิอนิวั่าร์วัมถึงส่�อโทร์ทัศนิ์เป็นิทั�ง
ปร์ากฏการ์ณ์และการ์เปลี�ยนิแปลงที�ส่งผ่ลต่อสังคมโดยร์วัม ทั�งนิี�เพัร์าะเทคโนิโลยี
ต่าง ๆ ที�เกิดข้ึ�นิและใช้งานิอยู่ในิปัจัจัุบัันิต่างได้ร์ับัการ์ยอมร์ับัร์่วัมกันิจัากหลาย
ฝ่ายว่ัา เทคโนิโลยีสาร์สนิเทศและการ์ส่�อสาร์นัิบัว่ัาเป็นิโคร์งสร้์างพั่�นิฐานิที�สำคัญ
โคร์งสร้์างหนิึ�งข้องสังคมและเป็นิหนิึ�งในิโคร์งสร้์างที�สำคัญข้องฐานิทางเศร์ษฐกิจั 
(กมลร์ัฐ อินิทร์ทัศนิ์, 2557) ซึ่ึ�งสอดคล้องกับักลุ่มทฤษฎีเทคโนิโลยีส่�อสาร์เป็นิตัวั
กำหนิด (communication technology determinism) ที�มีแนิวัคิดหลักที�วั่า
เทคโนิโลยีการ์ส่�อสาร์เป็นิพั่�นิฐานิข้องทุกสังคม เทคโนิโลยีแต่ละชนิิดเหมาะสม
กับัร์ูปแบับัโคร์งสร์้างสังคมแต่ละอย่าง โดยสามาร์ถกำหนิดและสร์้างผ่ลกร์ะทบั
ให้เกิดการ์เปลี�ยนิแปลงทางสังคม อีกทั�งสังคมจัะเป็นิสาเหตุหลักด้วัยเช่นิกันิในิ
การ์นิำไปสู่การ์พััฒนิาข้องเทคโนิโลยี (องอาจั สิงห์ลำพัอง, 2560) โดยแนิวัทาง
การ์ศึกษาเทคโนิโลยีการ์ส่�อสาร์กับัสังคมนิั�นิ สามาร์ถพิัจัาร์ณาได้ในิ 2 ร์ูปแบับั
ค่อ 1) ร์ูปแบับัที�เช่�อวั่าเทคโนิโลยีการ์ส่�อสาร์ส่งผ่ลกร์ะทบัต่อสังคม สถาบัันิและ
ปัจัเจักบัุคคล เป็นิการ์ตั�งคำถามวั่าเม่�อเทคโนิโลยีการ์ส่�อสาร์ได้เปลี�ยนิแปลงไป 
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จัะสร้์างผ่ลกร์ะทบัอะไร์ใหเ้กดิข้ึ�นิกับัสงัคม ในิร์ะดับัสงัคม สถาบันัิ และปัจัเจักบัคุคล 
ซึ่ึ�งรู์ปแบับันิี�มีควัามเช่�อว่ัาเทคโนิโลยีการ์ส่�อสาร์เป็นิตัวัสาเหตุในิการ์ขั้บัเคล่�อนิ
ควัามเปลี�ยนิแปลงในิร์ะดับัสังคม และ 2) ร์ูปแบับัที�เช่�อวั่าการ์เปลี�ยนิแปลงทาง
สังคมส่งผ่ลต่อเทคโนิโลยีการ์ส่�อสาร์ ทั�งนีิ� ในิการ์วิัจััยคร์ั�งนิี�คณะผู้่วิัจััยมีควัาม
สนิใจัที�จัะศึกษาตามแนิวัทางที� 1 เพั่�อทำควัามเข้้าใจัว่ัาส่�อโทร์ทัศนิ์สร์้างผ่ลกร์ะ
ทบัอะไร์ให้เกิดข้ึ�นิกับัสังคม เศร์ษฐกิจั ทั�งในิร์ะดับัสังคม สถาบัันิ และปัจัเจักบัุคคล
  จัากการ์ทบัทวันิวัร์ร์ณกร์ร์มข้้างต้นิทำให้คณะผู้่วัิจััยได้ทำควัามเข้้าใจั
โฆษณาร์ูปแบับัต่าง ๆ ที�ปร์ากฏในิโทร์ทัศนิ์ดิจัิทัล ไม่วั่าจัะเป็นิภาพัยนิตร์์โฆษณา 
โฆษณาแฝง ร์วัมไปถึงการ์นิำเสนิอสินิค้าในิรู์ปแบับัทีวัโีฮมชอปปิง และทำควัามเข้า้ใจั
เกี�ยวักับัควัามเปลี�ยนิแปลงและการ์ปร์ับัตัวัข้ององค์กร์ในิอุตสาหกร์ร์มส่�อโทร์ทัศนิ์ 
ร์วัมถึงได้ข้้อมูลเกี�ยวักับัผู่้มีส่วันิได้ส่วันิเสียในิอุตสาหกร์ร์มโฆษณาโทร์ทัศนิ์ ร์วัมถึง
มมุมองข้องผ่ลกร์ะทบัที�ส่�อโทร์ทศันิม์ตีอ่ปจััเจักบัคุคล สถาบันัิและสังคม โดยข้อ้มลู
ดังกล่าวัได้ถูกใช้เป็นิแนิวัทางในิการ์พััฒนิาร์ะเบัียบัวัิธีวัิจััย วัิเคร์าะห์และอภิปร์าย
ดังจัะได้กล่าวัต่อไป

ระเบ่ยบวิธี่วิจัย

 การ์ศึกษาคร์ั�งนิี�เป็นิการ์วัิจััยเชิงคุณภาพัโดยการ์สัมภาษณ์เชิงลึกกับั
ผู่ม้สีว่ันิได้สว่ันิเสียที�เกี�ยวัข้อ้งกับัการ์โฆษณาทางโทร์ทัศน์ิ คณะผู่วิ้ัจัยัได้ทำการ์เลอ่ก
กลุ่มผู่้ให้สัมภาษณ์แบับัเฉพัาะเจัาะจัง เน่ิ�องจัากการ์วิัจััยคร์ั�งนิี�ต้องการ์ข้้อมูลเชิง
ลึก จัึงเก็บัข้้อมูลจัากผู่้ที�มีควัามร์ู้/ปร์ะสบัการ์ณ์ที�เกี�ยวัข้้องกับัโฆษณาทางโทร์ทัศนิ์ 
และมีคุณสมบััติข้องกลุ่มตัวัอย่างที�สามาร์ถเป็นิตัวัแทนิองค์กร์หร์่อให้ข้้อมูลตร์งกับั
ปร์ะเด็นิในิการ์ศึกษาได้  
 กลุม่ตวััอย่างในิการ์ศกึษาคร์ั�งนิี�แบ่ังออกเป็นิ 1) ตวััแทนิผู่ป้ร์ะกอบักจิัการ์
โทร์ทศัน์ิดจิัทิลั ปร์ะกอบัด้วัย ตวััแทนิจัากสถานีิโทร์ทศัน์ิดจิัทิลั บัร์ษิทัผู่ป้ร์ะกอบัการ์
ด้านิเทคโนิโลยโีทร์ทศัน์ิ จัำนิวันิ 7 ท่านิ 2) ตวััแทนิองค์กร์วัชิาชพีัที�เกี�ยวัข้้อง ปร์ะกอบั
ด้วัย ตวััแทนิจัากองค์กร์วัชิาชพีัด้านิโฆษณา องค์กร์วัชิาชพีัด้านิธุร์กจิัส่�อ องค์กร์วิัชาชพีั
ด้านิทีวัีโฮมชอปปิง องค์กร์วัิชาชีพัด้านิวัิทยุโทร์ทัศน์ิ จัำนิวันิ 5 ท่านิ 3) ตัวัแทนิ
องค์กร์กำกบััดแูล ปร์ะกอบัด้วัย ตวััแทนิจัากองค์กร์กำกบััดแูลด้านิกจิัการ์โทร์ทศัน์ิ 
องค์กร์กำกับัดูแลด้านิผู่้บัริ์โภค องค์กร์กำกับัดูแลด้านิผ่ลิตภัณฑ์ิ จัำนิวันิ 5 ท่านิ 
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4) ตวััแทนิองค์กร์ด้านิการ์คุม้คร์องผู่บ้ัร์โิภค ปร์ะกอบัด้วัย ตวััแทนิจัากองค์กร์ด้านิการ์
คุม้คร์องผู่บ้ัร์โิภค องค์กร์ด้านิการ์คุม้คร์องเด็กและเยาวัชนิ องค์กร์ด้านิการ์คุม้คร์อง
ผู่ส้งูอาย ุ จัำนิวันิ 7 ท่านิ และ 5) ตวััแทนินิกัวัชิาการ์ ปร์ะกอบัด้วัย นิกัวัชิาการ์ผู่้
เชี�ยวัชาญด้านิโทร์ทศัน์ิ นิกัวิัชาการ์ผู่เ้ชี�ยวัชาญด้านิโฆษณา นิกัวัชิาการ์ผู่เ้ชี�ยวัชาญ
ด้านิการ์กำกับัดแูล/กฎหมายส่�อมวัลชนิ จัำนิวันิ 6 ท่านิ ร์วัมทั�งสิ�นิ จัำนิวันิ 30 ท่านิ
 เคร์่�องม่อในิการ์เก็บัข้้อมูลในิการ์ศึกษาคร์ั�งนิี�เป็นิแบับัสัมภาษณ์
กึ�งโคร์งสร้์าง โดยตั�งแนิวัคำถามซึ่ึ�งเกดิจัากการ์ทบัทวันิแนิวัคดิ ทฤษฎดีงัที�กล่าวัไป
ข้้างต้นิและเอกสาร์ที�เกี�ยวัข้้อง ทั�งนิี�คณะผู่วิ้ัจัยัได้ทำการ์ตร์วัจัสอบัควัามเที�ยงตร์งข้อง
เนิ่�อหา (content validity) โดยการ์นิำแนิวัคำถามฉบับััสมบัรู์ณ์ไปให้นิกัวัชิาการ์ผู่ท้ร์ง
คณุวัฒุติร์วัจัสอบัเพั่�อนิำข้้อเสนิอแนิะมาปร์บััปร์งุแนิวัคำถามให้มคีวัามคร์อบัคลมุและ
ชดัเจันิตามวัตัถปุร์ะสงค์ นิอกจัากนิั�นิ ในิการ์เกบ็ัข้้อมูลคร์ั�งนิี� คณะผู้่วัจิัยัเป็นิผู้่เกบ็ั
ข้้อมลูด้วัยตนิเอง (face validity) จังึมกีาร์ตร์วัจัสอบัข้้อมลูพัร้์อมทั�งทำควัามเข้้าใจั
กบััผู่ใ้ห้ข้้อมูลหลักเป็นิร์ะยะ เพ่ั�อควับัคุมปัญหาในิเร์่�องควัามเที�ยงตร์งข้องข้้อมูล และมี
การ์ตร์วัจัสอบัควัามน่ิาเช่�อถอ่ข้องข้้อมลูที�ได้จัากผู่ใ้ห้ข้้อมลูหลกักบััเอกสาร์ต่าง ๆ  และ
ตร์วัจัสอบัร์ะหว่ัางผู้่ให้ข้้อมูลหลกัด้วัยกันิเอง การ์เก็บัข้้อมลูในิคร์ั�งนิี�ดำเนินิิการ์ในิช่วัง
เดอ่นิ ตลุาคม พั.ศ. 2565 – มกร์าคม พั.ศ. 2566

ผลการศึกษาและอภิิปรายผล

 จัากการ์สัมภาษณ์กับัผู่้มีส่วันิได้ส่วันิเสียที�เกี�ยวัข้้องกับัการ์โฆษณา
ทางโทร์ทัศน์ิ เพ่ั�อศึกษาสถานิการ์ณ์การ์โฆษณาทางโทร์ทัศน์ิในิปัจัจุับัันิ เพ่ั�อ
ศึกษาผ่ลกร์ะทบัข้องโฆษณาทางโทร์ทัศน์ิและเพ่ั�อศึกษาแนิวัทางการ์โฆษณาทาง
โทร์ทัศน์ิที�มีควัามเหมาะสม ผ่ลการ์วัิจััยแยกตามวััตถุปร์ะสงค์โดยสร์ุปดังต่อไปนีิ�

1. สถานการณ์์การโฆษณ์าทางโทรทัศน์ในปัจจุบัน
 1.1 ปัจัจััยที�ส่งผ่ลกร์ะทบัต่อสถานิการ์ณ์การ์ปร์ะกอบัธุร์กิจัร์ายการ์
โทร์ทัศนิ์ในิปัจัจัุบัันิ
 จัากการ์สมัภาษณ์พับัว่ัา ปัจัจัยัที�ส่งผ่ลกร์ะทบัต่อสถานิการ์ณ์การ์ปร์ะกอบั
ธรุ์กจิัร์ายการ์โทร์ทศัน์ิในิปัจัจับุันัิ ปร์ะกอบัไปด้วัย 3 ปัจัจัยัสำคัญค่อ 1) การ์ปร์บัั
เปลี�ยนิร์ะบับัการ์ถ่ายทอดโทร์ทัศน์ิและการ์กร์ะจัายเสียงจัากร์ะบับัแอนิะล็อกเป็นิ
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ร์ะบับัดจิัทิลั ทำให้จัำนิวันิช่องมมีากข้ึ�นิในิข้ณะที�จัำนิวันิผู่ช้มโทร์ทศัน์ิมจีัำนิวันิลดลง 
ส่งผ่ลให้ตวััแทนิตร์าสนิิค้าที�เดมิซึ่่�อช่วังเวัลาในิการ์โฆษณาจัากช่องที�มจีัำกดั ได้กร์ะจัาย
งบัปร์ะมาณการ์ซึ่่�อส่�อโฆษณาไปยังช่องต่าง ๆ อย่างไร์กต็ามงานิวิัจัยัในิอดีตร์ะบุัว่ัา 
การ์มีจัำนิวันิช่องที�เพัิ�มมากข้ึ�นินิี� เป็นิการ์เพัิ�มโอกาสในิการ์ใช้กลยุทธ์บัร์หิาร์จัดัการ์
ธรุ์กิจัโทร์ทัศน์ิได้เพัิ�มมากข้ึ�นิ เนิ่�องจัากทำให้แต่ละช่องสามาร์ถนิำเสนิอศกัยภาพัควัาม
ชำนิาญในิการ์ผ่ลิตเนิ่�อหาที�ช่องข้องตนิมีควัามถนิัด อันิส่งผ่ลให้คุณภาพัร์ายการ์ที�
ช่องผ่ลติมคีณุภาพัดขี้ึ�นิด้วัยเช่นิกนัิ (สถาบันัิวัจิัยัและให้คำปร์กึษาแห่งมหาวัิทยาลัย
ธร์ร์มศาสตร์,์ 2559) 2) การ์เตบิัโตข้องส่�อออนิไลนิท์ำใหก้าร์แข้ง่ข้นัิในิอุตสาหกร์ร์ม
ส่�อโฆษณาสูงข้ึ�นิเป็นิอย่างมาก ส่�อโทร์ทัศนิ์จัึงจัำเป็นิต้องปร์ับัตัวัเพั่�อให้สามาร์ถ
แข้่งขั้นิและอยู่ร์อดได้ ดังที� อาร์ดา ทางตะคุ (2562) ร์ะบัุวั่า ผ่ลกร์ะทบัจัากการ์
เปลี�ยนิแปลงข้องเทคโนิโลยีทำให้พัฤติกร์ร์มการ์รั์บัชมข้องผู่้บัริ์โภคหันิไปบัริ์โภค
ข้อ้มลูข้า่วัสาร์ เนิ่�อหาร์ายการ์ตา่ง ๆ  จัากส่�อบันิแพัลตฟอร์ม์ออนิไลนิ ์ซึ่ึ�งเปน็ิตวััแปร์
สำคัญที�ดึงร์ายได้จัากส่�อโทร์ทัศนิ์ ดังนิั�นิการ์วัางกลยุทธ์ในิการ์แข้่งข้ันิข้องโทร์ทัศนิ์
ดจิัทิลัเพั่�อสร์า้งโอกาสอยูร่์อดเตบิัโตตอ่ไปไดจ้ังึมคีวัามสำคญัเปน็ิอยา่งยิ�ง และปจััจัยั
สดุท้ายที�สง่ผ่ลกร์ะทบัต่อสถานิการ์ณ์การ์ปร์ะกอบัธุร์กิจัร์ายการ์โทร์ทัศน์ิในิปัจัจุับันัิ 
ค่อ 3) พัฤติกร์ร์มข้องผู่้ชมร์ายการ์โทร์ทัศนิ์ที�เปลี�ยนิแปลงไป เปิดร์ับัส่�อออนิไลนิ์
เพัิ�มมากข้ึ�นิอย่างเห็นิได้ชัด ร์ับัชมร์ายการ์โทร์ทัศน์ิตามเวัลาในิผ่ังร์ายการ์นิ้อยลง 
ร์วัมถึงการ์เปิดร์ับัส่�อโทร์ทัศนิ์แต่ไม่ให้ควัามสนิใจั/จัดจั่อในิการ์ร์ับัชมเนิ่�อหาเช่นิ
ในิอดีต และเพัิกเฉยต่อการ์ร์ับัชมภาพัยนิตร์์โฆษณา ปร์ะกอบักับัการ์มีวัิถีชีวัิตการ์
ใช้ชีวัิตนิอกบ้ัานิมากยิ�งขึ้�นิ ซึึ่�งเป็นิสถานิการ์ณ์ที�เกิดข้ึ�นิต่อเน่ิ�องมาตั�งแต่อดีต ดัง
ที� Wenner (2004) and Smith et al. (2009) ได้ร์ะบัุวั่า พัฤติกร์ร์มข้องผู่้ร์ับัชม
โทร์ทัศน์ิได้เปลี�ยนิแปลงจัากหลากหลายปัจัจัยัไม่วัา่จัะเป็นิการ์ที�มภีาพัยนิตร์โ์ฆษณา
อัดแน่ินิทำให้ผู่้ชมร์ายการ์ให้ควัามสนิใจัในิการ์รั์บัชมโฆษณาในิร์ะดับัต�ำ และการ์
เติบัโตข้องเทคโนิโลยีการ์ส่�อสาร์ที�ทำให้ผู่้ชมร์ายการ์สามาร์ถควับัคุมช่องทางการ์
ร์บััชมและช่วังเวัลาในิการ์รั์บัชมร์ายการ์ได้มากยิ�งข้ึ�นิ ซึึ่�งสอดคล้องกับัผ่ลการ์สำร์วัจั
ข้อง Nielsen ที�พับัว่ัา แม้ส่�อโทร์ทัศน์ิยงัคงเป็นิส่�อที�ผู่ค้นิใชเ้วัลามากที�สดุ แต่บัริ์บัท
ข้องการ์ร์ับัชมโทร์ทัศนิ์ได้เปลี�ยนิไป คนิไทยร์ับัชมเนิ่�อหาร์ายการ์ที�ออกอากาศตาม
ผ่งัร์ายการ์น้ิอยลง แต่ร์บััชมร์ายการ์ย้อนิหลัง และดูร์ายการ์ผ่า่นิส่�อออนิไลน์ิร์ปูแบับั
สตร์ีมมิ�งเพัิ�มมากข้ึ�นิ (Marketeer, 2021)
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 1.2 แนิวัทางการ์ปร์ับัตัวัข้องผู่้ปร์ะกอบัการ์โทร์ทัศนิ์ดิจัิทัล
 จัากปัจัจััยดังกล่าวัส่งผ่ลให้ร์ายได้ข้องผู่้ปร์ะกอบัการ์โทร์ทัศนิ์ดิจัิทัลลด
ลงเป็นิอย่างมาก จัึงต้องดำเนิินิการ์ปรั์บัตัวั โดยผ่ลการ์วิัจััยพับัว่ัา แนิวัทางสำคัญ
ในิการ์ปร์ับัตัวั ค่อ การ์เพัิ�มช่องทางหาร์ายได้ให้แก่องค์กร์ข้องตนิ โดยร์ายได้สำคัญ
ข้องร์ายการ์โทร์ทัศนิ์ในิปัจัจัุบัันิปร์ะกอบัไปด้วัย ร์ายได้จัากภาพัยนิตร์์โฆษณาหร์่อ
สปอต ร์ายได้จัากโฆษณาแฝง และร์ายได้จัากร์ายการ์จัำหนิ่ายสินิค้า ซึ่ึ�งสอดคล้อง
กับัการ์บัร์ิหาร์ร์ายได้ส่�อโทร์ทัศนิ์ดิจัิทัลในิหมวัดหมู่ที�เกี�ยวัข้้องกับัการ์โฆษณา 
ปร์ะกอบัไปดว้ัย ร์ายได ้3 ร์ปูแบับั ดงันิี� (ร์ณชยั แกว้ัด ูและ มนิวัภิา วังร์จุัริ์ะ, 2563) 
1) ร์ายไดจ้ัากการ์ข้ายเวัลาสำหร์บััภาพัยนิตร์โ์ฆษณาทางโทร์ทศันิ ์คดิเปน็ิปร์ะมาณ 
60% ข้องร์ายไดจ้ัากการ์โฆษณาทั�งหมดข้องสถานิ ี2) ร์ายไดจ้ัากการ์ข้ายโฆษณาแฝง 
และ 3) ร์ายได้จัากธุร์กิจัทีวีัโฮมชอปปิงหร่์อร์ายการ์นิำเสนิอสินิค้า ทั�งนิี�เนิ่�องจัาก
ต้นิทุนิการ์เข้้าสู่การ์ปร์ะกอบักิจัการ์ด้วัยวัิธีการ์ปร์ะมูลมีมูลค่าสูง และต้องมีเงินิทุนิ
สำหร์ับัใช้เป็นิเงินิทุนิหมุนิเวัียนิในิการ์ดำเนิินิธุร์กิจัให้อยู่ร์อดในิการ์ดำเนิินิกิจัการ์ 
(สุมนิมาศ คำทอง, 2560) จัึงทำให้ผู่้ชมร์ายการ์โทร์ทัศน์ิดิจัิทัลได้ร์ับัชมการ์นิำ
เสนิอสินิค้า/บัร์ิการ์หลากหลายร์ูปแบับั ทั�งร์ูปแบับัภาพัยนิตร์์โฆษณาทางโทร์ทัศนิ์ 
โฆษณาแฝง และร์ายการ์นิำเสนิอ/จัำหน่ิายสนิิคา้ ที�มใีหพ้ับัเหน็ิไดต้ลอดวันัิ อย่างไร์
ก็ตามถึงแม้วั่าเม็ดเงินิส่�อโฆษณาโทร์ทัศน์ิจัะลดลงจัากอดีตเป็นิอย่างมาก สวันิ
ทางกับัส่�อออนิไลน์ิที�เติบัโตอย่างต่อเน่ิ�อง แต่ส่�อโทร์ทัศนิ์ ยังคงเป็นิส่�อหลักอันิดับั
หนิึ�งที�คร์องเม็ดเงินิโฆษณาสูงสุด (37,598 ล้านิบัาท) ร์องลงมาค่อ ส่�อออนิไลนิ์ 
(26,623 ลา้นิบัาท) และส่�อนิอกบัา้นิ (10,105 ลา้นิบัาท) (ผู่จ้ัดัการ์ออนิไลนิ,์ 2565)

2. ผลกระทบข้องโฆษณ์าทางโทรทัศน์ท่�ม่ติ่อสังคัมและเศรษฐิกิจ
 จัากการ์สัมภาษณ์พับัว่ัา โฆษณาทางโทร์ทัศน์ิมีผ่ลกร์ะทบัทั�งเชิงบัวัก
และเชิงลบั อันิจัำแนิกได้ 3 ร์ะดับั ตามแนิวัคิดเทคโนิโลยีส่�อสาร์เป็นิตัวักำหนิด 
(communication technology determinism) ได้แก่ 1) ผ่ลกร์ะทบัต่อปัจัเจักบัคุคล 
โดยโฆษณาช่วัยให้ผู้่บัริ์โภคหร่์อผู้่ชมมีตวััเลอ่กในิการ์ตัดสินิใจัซึ่่�อสินิค้าและบัริ์การ์ อกี
ทั�งยงัได้ควัามรู้์เพัิ�มเตมิ ในิข้ณะที�ผ่ลกร์ะทบัเชงิลบั พับัว่ัา โฆษณาส่งผ่ลต่อพัฤตกิร์ร์ม
การ์ตดัสนิิใจัซึ่่�อโดยเฉพัาะอย่างยิ�งกลุม่ผู่ช้มที�มคีวัามร์ูเ้ท่าทนัิส่�อในิร์ะดบััน้ิอย ร์วัมถงึ
ผู่ท้ี�เปิดร์บััส่�อโทร์ทศัน์ิในิปร์มิาณมาก ซึึ่�งสอดคล้องกบััการ์ศึกษาผ่ลกร์ะทบัข้องส่�อ
โทร์ทัศน์ิที�มีเป็นิจัำนิวันิมาก ซึึ่�งส่วันิใหญ่กลุ่มปร์ะชากร์ในิการ์ศึกษาค่อ เด็กและ
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เยาวัชนิ นิอกจัากนิี� จัากการ์สัมภาษณ์ยงัพับัว่ัา โฆษณาแฝงร์บักวันิการ์รั์บัชมร์ายการ์
โทร์ทัศนิ์ ทำให้ผู่้ชมเสียสิทธิในิการ์ได้ร์ับัข้้อมูล ข้่าวัสาร์ สาร์ะและควัามบัันิเทิงเต็ม
เวัลาข้องร์ายการ์ที�ควัร์จัะได้ร์ับั 2) ผ่ลกร์ะทบัต่อสถาบัันิ/องค์กร์ พับัวั่า ผ่ลกร์ะทบั
ทางบัวักเป็นิผ่ลกร์ะทบัด้านิร์ายได้ต่อองค์กร์ผู่ป้ร์ะกอบักิจัการ์โทร์ทศัน์ิ ส่วันิผ่ลกร์ะทบั
เชงิลบัคอ่ การ์สญูเสยีควัามน่ิาเช่�อถอ่/ภาพัลกัษณ์ข้ององค์กร์ และ 3) ผ่ลกร์ะทบัต่อ
สงัคม พับัว่ัา โฆษณาบัางปร์ะเภทมเีนิ่�อหาที�ช่วัยสร้์างและส่งเสร์มิคณุค่าและค่านิิยม
ที�ดีให้กับัสังคม สร์้างการ์ตร์ะหนิักร์ู้ในิมิติทางสังคม อีกทั�งยังช่วัยข้ับัเคล่�อนิร์ะบับั
ทุนินิิยมในิภาพัร์วัมได้ ส่วันิผ่ลกร์ะทบัในิเชิงลบั ค่อ โฆษณาที�ไม่เหมาะสมจัะส่งผ่ล
ต่อการ์หล่อหลอมทางสังคมแก่คนิในิสังคม อาจันิำไปสู่ค่านิิยมที�ไม่เหมาะสมต่อไป 
ดังที� องอาจั สิงห์ลำพัอง (2560) ได้กล่าวัวั่า ร์ายการ์โทร์ทัศนิ์ต้องมีคุณค่า (value) 
ดว้ัยเชน่ิกันิ ไมว่ัา่จัะเปน็ิคุณคา่ทางจัติใจัหร์อ่ทางสงัคม โดยเฉพัาะอยา่งยิ�งผู่ช้มเองก็
ตอ้งสามาร์ถร์บััร์ูส้มัผ่สัไดถ้งึคณุคา่ดงักลา่วัจังึถ่อเปน็ิควัามจัำเปน็ิอยา่งมากที�ผู่ผ้่ลติ
ร์ายการ์โทร์ทัศนิ์เองต้องคำนิึงถึงคุณค่าที�ร์ับัร์ู้ (perceived value) ในิสายตาข้อง
ผู่้ชมร์ายการ์โทร์ทัศนิ์ นิอกจัากนิี�จัากทฤษฎีการ์ปลูกฝังด้วัยส่�อที�อธิบัายวั่า อิทธิพัล
ข้องส่�อสามาร์ถส่งผ่ลต่อมนิุษย์ในิเก่อบัทุกด้านิ ทั�งในิร์ะดับัปัจัเจักบัุคคลและร์ะดับั
สังคม ดังนิั�นิผู่้ปร์ะกอบัการ์ส่�อโทร์ทัศน์ิจัึงควัร์ร์ะมัดร์ะวัังต่อการ์นิำเสนิอสาร์ผ่่านิ
ส่�อเป็นิอย่างมาก

3. แนวทางการโฆษณ์าทางโทรทัศน์ท่�ม่คัวามเหมาะสม
 3.1 แนิวัทางการ์นิำเสนิอภาพัยนิตร์์โฆษณาทางโทร์ทัศนิ์ (สปอต)
 จัากการ์วัิจััยพับัวั่า ภาพัยนิตร์์โฆษณาทางโทร์ทัศนิ์ (สปอต) ในิปัจัจัุบัันิ
มกีาร์นิำเสนิอและกำกับัดแูลที�เหมาะสม ทั�งนิี� การ์ทำโฆษณาต้องมพีั่�นิฐานิจัร์ร์ยาบัร์ร์ณ
วัิชาชีพั มีควัามร์ับัผ่ิดชอบัต่อผู่้รั์บัสาร์ โดยลักษณะการ์นิำเสนิอต้องไม่หลอก
ลวังผู่้ชม ไม่นิำเสนิอสินิค้าที�ผ่ิดกฎหมาย และต้องนิำเสนิอด้วัยควัามสร์้างสร์ร์ค์
ไม่เนิ้นิการ์ข้ายมากจันิเกินิไป นิอกจัากนิี�จัากงานิวัิจััยในิอดีตสะท้อนิให้เห็นิวั่า ผู่้ร์ับั
ชมร์ายการ์โทร์ทัศนิ์มีมุมมองต่อภาพัยนิตร์์โฆษณาทางโทร์ทัศนิ์ (สปอต) ในิเชิง
บัวักเช่นิเดียวักันิ ดังที� บัุณยาพัร์ กิตติสุนิทโร์ภาศ (2564) ร์ะบัุวั่า ปร์ะชาชนิเห็นิ
ด้วัยกับัการ์มีสปอต เนิ่�องจัากเป็นิช่องทางการ์หาร์ายได้ที�เหมาะสมสำหร์ับัผู้่ผ่ลิต
ร์ายการ์หร์่อเจั้าข้องสถานิีโทร์ทัศนิ์และเป็นิปร์ะโยชนิ์ต่อผู่้ชมในิการ์ตัดสินิใจัเล่อก
ซึ่่�อสินิค้า/บัร์ิการ์
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 3.2 แนิวัทางการ์นิำเสนิอโฆษณาแฝง
 สำหร์ับัโฆษณาแฝงนัิ�นิ ปัจัจัุบัันิยังไม่มีแนิวัทางปฏิบััติ/กำกับัดูแลที�
ชดัเจันิ ในิข้ณะที�การ์โฆษณาแฝงสร์า้งผ่ลกร์ะทบักับัผู่ช้มไดเ้ปน็ิอยา่งมากเม่�อเปรี์ยบั
เทยีบักบััผ่ลกร์ะทบัจัากการ์เปิดร์บััส่�อโฆษณาปร์ะเภทอ่�นิ ๆ  ซึ่ึ�งผ่ลการ์วิัจัยันิี�คลอ้งกบัั
งานิวัจิัยัในิอดตีไดร้์ะบัไุวั ้(Karrh et al., 2003) จังึควัร์มกีาร์กำหนิดแนิวัทางการ์นิำ
เสนิอโฆษณาแฝงที�เหมาะสม โดยพัิจัาร์ณาวััตถุปร์ะสงค์ร์ายการ์ โคร์งสร์้างร์ายการ์ 
ควัามตอ้งการ์ข้องผู่ช้มตอ่ร์ายการ์ดงักลา่วั พัร์อ้มทั�งพัจิัาร์ณาการ์นิำเสนิอเนิ่�อหาดว้ัย
ข้อ้เทจ็ัจัริ์งข้องสนิิคา้ ซึึ่�งสอดคลอ้งกบััพัร์ะร์าชบัญัญตัคิุม้คร์องผู่บ้ัร์โิภคที�ไดก้ำหนิด
ไวั้วั่า การ์โฆษณาต้องไม่ใช้ข้้อควัามที�เป็นิการ์ไม่เป็นิธร์ร์มต่อผู้่บัริ์โภค อันิได้แก่ 
ข้อ้ควัามที�เปน็ิเทจ็ัหร์อ่เกินิควัามจัริ์ง ข้อ้ควัามที�จัะกอ่ใหเ้กดิควัามเข้า้ใจัผ่ดิในิสาร์ะ
สำคญัเกี�ยวักบััสนิิคา้หร์อ่บัร์กิาร์ เปน็ิตน้ิ นิอกจัากนิี� จัากการ์สมัภาษณพ์ับัวัา่การ์ทำ
โฆษณาแฝงนิั�นิตอ้งยดึถ่อกฎเกณฑ์ิ ข้้อกฎหมาย ข้อ้กำหนิดที�เกี�ยวัข้อ้งอย่างเคร่์งคร์ดั 
โดยการ์โฆษณาแฝงในิทุกร์ายการ์ต้องพัิจัาร์ณาปร์ะเด็นิสำคัญ อันิปร์ะกอบัไปด้วัย
 • การ์โฆษณาแฝงต้องพัิจัาร์ณาควัามเหมาะสมข้องสินิค้า ไม่เป็นิสินิค้า
ที�ไม่ได้ร์ับัอนุิญาตให้ทำการ์โฆษณาทางโทร์ทัศน์ิ และไม่เป็นิสินิค้าที�ไม่มีคุณภาพั 
ทั�งนิี� การ์นิำเสนิอโฆษณาต้องคำนึิงถึงกฎหมาย/ข้้อบัังคับัที�เกี�ยวัข้้องกับัสินิค้า
แต่ละปร์ะเภท เช่นิ กฎหมาย/ข้้อบัังคับัเกี�ยวักับัอาหาร์ ยา การ์พันิันิ บัุหร์ี� เคร์่�อง
ด่�มแอลกอฮอล์ การ์เร์ี�ยไร์ในิทางศาสนิา เป็นิต้นิ
 • การ์โฆษณาแฝงต้องพิัจัาร์ณาควัามเข้้ากันิได้กับัเนิ่�อหา ร์ูปแบับัข้อง
ร์ายการ์ ไม่กร์ะทบักับัควัามเป็นิอิสร์ะข้องเนิ่�อหา กล่าวัค่อ ไม่สร้์างเนิ่�อหาที�แตกต่าง
จัากปกตเิพั่�อให้มกีาร์นิำเสนิอสินิค้า/บัร์กิาร์ได้ โดยผ่ลการ์วิัจัยัในิอดีตร์ะบุัว่ัา การ์ปรั์บั
แต่งเนิ่�อหาร์ายการ์เพั่�อให้สามาร์ถสอดแทร์กโฆษณาแฝงมกีาร์ใช้โดยแพัร่์หลาย หากไม่มี
มาตร์การ์ควับัคุมที�เป็นิร์ปูธร์ร์มจัะเป็นิการ์เปิดโอกาสให้กลุม่ผู่ส้นัิบัสนินุิร์ายการ์นิำสินิค้า
และบัริ์การ์ข้องตนิมานิำเสนิอในิเนิ่�อหาร์ายการ์อย่างไม่มรี์ะบับัร์ะเบัยีบั เป็นิข้้อจัำกดัในิ
การ์สร้์างสร์ร์ค์ร์ายการ์ จันิเนิ่�อหาร์ายการ์ดดู้อยค่าลงและข้าดควัามน่ิาเช่�อถอ่ (อาภาพัร์ 
อดุมพ่ัช, 2553) อกีทั�งผู่ช้มจัะร์ูสึ้กเห็นิด้วัยกบััการ์ทำโฆษณาแฝงมากข้ึ�นิ ถ้าหากไม่ร์ูสึ้ก
เสยีอร์ร์ถร์สหร์อ่ไม่ทำให้ร์ูส้กึว่ัาตนิเองกำลังถกูยดัเยยีด (ศญานัินิท์ ทองคล้าย, 2551) 
อนัิเกดิจัากการ์นิำเสนิอโดยไม่กร์ะทบักบััควัามเป็นิอสิร์ะข้องเนิ่�อหา
 • การ์นิำเสนิอโฆษณาแฝงควัร์ทำในิปร์มิาณที�เหมาะสม ดงัที� ปร์ะกาศ 
กสทช. เร์่�อง การ์กร์ะทำที�เป็นิการ์เอาเปร์ียบัผู่้บัร์ิโภคในิกิจัการ์กร์ะจัายเสียงและ
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กจิัการ์โทร์ทศัน์ิ พั.ศ. 2555 ข้้อ 5(8) ที�ร์ะบัวุ่ัา การ์ออกอากาศร์ายการ์โดยมีการ์
โฆษณาบัริ์การ์หร่์อสินิค้าเกินิกว่ัาร์ะยะเวัลาที�กฎหมายกําหนิดหร์อ่บ่ัอยคร์ั�งที�เป็นิผ่ล
ให้ผู่บ้ัร์โิภคร์บััชมร์ายการ์อย่างไม่ต่อเนิ่�อง 
 • การ์นิำเสนิอโฆษณาแฝงควัร์มีควัามแตกต่างจัากเนิ่�อหาร์ายการ์ซึ่ึ�ง
สอดคล้องกับัแนิวัทางสำคัญในิการ์โฆษณาแฝงข้องปร์ะเทศออสเตร์เลีย ที�ร์ะบัุวั่า 
ห้ามสอดแทร์กร์ายละเอียดเชิงโฆษณา/เชิงพัาณิชย์เข้้าไปในิเนิ่�อหาโดยที�ผู้่บัร์ิโภค
ไม่สามาร์ถแยกแยะ/จัําแนิกสาร์ดังกล่าวัออกจัากเนิ่�อหาหลักได้ (The Australian 
Communications and Media Authority, 2019)
 • การ์นิำเสนิอโฆษณาแฝงต้องไม่ส่งเสร์มิการ์ซึ่่�อ ดงัเช่นิแนิวัทางการ์กำกบัั
ดแูลโฆษณาแฝงข้องสหร์าชอาณาจักัร์ที�พับัว่ัา โฆษณาแฝงต้องไม่ส่งเสร์มิการ์ข้าย ไม่
ว่ัาจัะเป็นิการ์กร์ะตุ้นิให้เกิดการ์ซ่ึ่�อทั�งทางตร์งหร์่อทางอ้อม การ์กล่าวัถึงคุณสมบััติ 
การ์ปร์ากฏอย่างเด่นิชัด เป็นิต้นิ  (Ofcom, 2023)
 • การ์โฆษณาแฝงควัร์มีการ์ร์ะบัขุ้อ้ควัามหร์อ่สญัลักษณเ์ม่�อมกีาร์ปร์ากฏ
ข้องโฆษณาแฝง ซึ่ึ�งสอดคล้องกับั พัร์บั. คุ้มคร์องผู่้บัร์ิโภค พั.ศ. 2522 มาตร์า 26 
ร์ะบัุวั่า ในิกร์ณีที�คณะกร์ร์มการ์ว่ัาด้วัยการ์โฆษณาเห็นิวั่าข้้อควัามในิการ์โฆษณา
โดยทางส่�อโฆษณาใดสมควัร์แจั้งให้ผู่้บัริ์โภคทร์าบัว่ัาข้้อควัามนิั�นิเป็นิข้้อควัามที�มี
ควัามมุ่งหมายเพ่ั�อการ์โฆษณา คณะกร์ร์มการ์ว่ัาด้วัยการ์โฆษณามีอำนิาจักำหนิด
ใหก้าร์โฆษณานิั�นิต้องมีถอ้ยคำชี�แจังให้ปร์ะชาชนิทร์าบัว่ัาเป็นิการ์โฆษณา อกีทั�งเม่�อ
พัิจัาร์ณาถึงกฎหมายข้องสหร์ัฐอเมร์ิกา สหภาพัยุโร์ป สหร์าชอาณาจัักร์ สหพัันิธ์
สาธาร์ณร์ัฐเยอร์มนิี และสาธาร์ณร์ัฐสิงคโปร์์ พับัวั่า การ์โฆษณาโดยวัิธีใด ๆ ที�ไม่
ชี�แจังวั่าเป็นิการ์โฆษณาถ่อเป็นิพัฤติกร์ร์มที�ไม่เป็นิธร์ร์มต่อผู่้บัร์ิโภคและเป็นิการ์
กร์ะทำที�ผ่ิดกฎหมาย และในิบัางปร์ะเทศ ถ่อวั่าไม่เป็นิธร์ร์มต่อผู่้ปร์ะกอบัธุร์กิจัอ่�นิ
ด้วัย (ณัฐวัร์ร์ณ เจัร์ิญร์ัตนิพัร์ชัย, 2556) นิอกจัากนิี� ปร์ะเทศสหร์าชอาณาจัักร์ได้
กำหนิดให้ทุกร์ายการ์ที�มีโฆษณาแฝงแสดงสัญลักษณ์สากล (universal logo) โดย
ห้ามปรั์บัเปลี�ยนิแก้ไข้เพ่ั�อป้องกันิไม่ให้กลุ่มผู่้ชมร์ายการ์โทร์ทัศน์ิเกิดควัามสับัสนิ 
และสามาร์ถจัดจัำสัญลักษณ์แจั้งเต่อนิการ์โฆษณาแฝงได้เป็นิอย่างดี โดยร์ายการ์
โทร์ทัศน์ิต้องส่งสัญญาณแจั้งเต่อนิผู่้ชมให้ตร์ะหนัิกถึงโฆษณาแฝงด้วัยควัามถี�อย่าง
นิ้อยเม่�อเร์ิ�มและจับัร์ายการ์ และเม่�อเร์ิ�มร์ายการ์หลังจัากการ์พัักโฆษณาแต่ละคร์ั�ง 
พัร้์อมทั�งต้องมีการ์ให้สัญญาณด้วัยเสียงเพั่�อให้ผู่้พิัการ์ทางสายตาตร์ะหนิักได้วั่ามี
การ์โฆษณาแฝงอยู่ในิร์ายการ์ (Ofcom, 2023) เช่นิเดียวักับัปร์ะเทศออสเตร์เลียที�
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ได้ร์ะบัุเง่�อนิไข้ในิการ์โฆษณาแฝงในิร์ายการ์โทร์ทัศนิ์โดยร์ะบัุให้ผู่้ผ่ลิตร์ายการ์ต้อง
แจั้งให้ผู่้ร์ับัชมได้ทร์าบัวั่า มีข้้อตกลงเชิงธุร์กิจัร์ะหว่ัางร์ายการ์และผู่้วั่าจ้ัางให้เผ่ย
แพัร่์โฆษณาแฝงนิั�นิ (The Australian Communications and Media Authority, 
2019)
 • การ์โฆษณาแฝงโดยใช้บัคุคลผู่มี้ช่�อเสยีงในิการ์นิำเสนิอสนิิค้า ต้องชี�แจัง
ว่ัามกีาร์ใช้สนิิค้านิั�นิจัร์งิหร์อ่ไม่ เนิ่�องจัากบุัคคลผู่ม้ชี่�อเสยีงมพีัลงัเป็นิอย่างมากในิการ์
ดงึดดูใจั (source attractiveness) และสร์า้งควัามนิา่เช่�อถอ่ (source credibility) 
ให้แก่ผู่้รั์บัสาร์ โดยเฉพัาะอย่างยิ�งหากเป็นิการ์โฆษณาแฝงโดยใช้บุัคคลที�มีควัาม
เชี�ยวัชาญ (expertise) นิ่าไวั้วัางใจั (trustworthiness) จัะสามาร์ถเปลี�ยนิทัศนิคติ
ข้องผู่้บัร์ิโภคต่อผ่ลิตภัณฑิ์อีกทั�งสาร์ที�ถ่ายทอดออกไปจัะมีปร์ะสิทธิภาพัมากยิ�งขึ้�นิ 
(Belch & Belch, 2018) ซึ่ึ�งอาจัทำให้ผู่้ชมร์ายการ์เกิดการ์ตัดสินิใจัซึ่่�อสินิค้า ดัง
ผ่ลการ์วิัจัยัในิอดตีที�ทำการ์ศึกษาอทิธพิัลข้องบัคุคลที�มชี่�อเสยีง และการ์รั์บัร์ูโ้ฆษณา
แฝงที�มผี่ลตอ่ควัามตั�งใจัซึ่่�อ พับัวัา่ อทิธพิัลข้องผู่ม้ชี่�อเสยีงมอีทิธพิัลตอ่ควัามตั�งใจัซ่ึ่�อ 
(สิร์ิกร์ เส่อเหล่อง และ สุร์สิทธิ� อุดมธนิวังศ์, 2563) ดังนิั�นิ จัึงอาจัเกิดการ์กร์ะตุ้นิ
ให้เกิดการ์ซึ่่�อโดยข้าดการ์พัิจัาร์ณาอย่างถี�ถ้วันิ
 นิอกจัากนิี� เม่�อพัจิัาร์ณาแนิวัทางการ์โฆษณาในิแต่ละหมวัดหมูร่์ายการ์ 
ผู่ใ้ห้สมัภาษณ์สว่ันิใหญ่มองว่ัา การ์นิำเสนิอโฆษณาแฝงควัร์มีร์ะดับัควัามแตกต่างกันิ
ในิแต่ละกลุ่มร์ายการ์ ดังนิี�
 • ร์ายการ์ที�นิำเสนิอข้้อเทจ็ัจัร์งิ อนัิได้แก่ ร์ายการ์ข่้าวั ร์ายการ์ภาพัยนิตร์์
สาร์คด ีและร์ายการ์วัทิยาศาสตร์์และสขุ้ภาพั จัากการ์สมัภาษณ์พับัว่ัา นิอกเหนิอ่จัาก
ควัามเหมาะสมข้องการ์ทำโฆษณาแฝงข้้างต้นิ ร์ายการ์ที�นิำเสนิอข้้อเท็จัจัร์งิต้องไม่
ทำการ์แฝงแบับัสอดแทร์กในิเนิ่�อหา ไม่ทำการ์แฝงโดยไม่ชี�แจังให้ชดัเจันิว่ัาคอ่โฆษณา 
พัร้์อมทั�งกำหนิดข้อบัเข้ตข้องเวัลาและข้นิาดการ์ปร์ากฏข้องโฆษณาแฝงที�เหมาะสม 
นิอกจัากนิี�ผู่ใ้ห้สมัภาษณ์บัางท่านิมองว่ัา ในิร์ายการ์กลุ่มนิี� ควัร์เป็นิการ์แฝงในิรู์ปแบับั
ข้องการ์ปร์ากฏองค์ปร์ะกอบัข้องตร์าสนิิค้าเพัยีงภาพัหร์อ่ข้้อควัามเท่านิั�นิ ไม่ควัร์มี
การ์แฝงโดยการ์หยบิัจับัั พัดูถงึหร์อ่ใช้สนิิค้า อย่างไร์กต็ามผู้่ให้สัมภาษณ์บัางท่านิมี
ควัามเห็นิว่ัา ร์ายการ์กลุม่นิี�เป็นิร์ายการ์ที�มคีวัามน่ิาเช่�อถอ่เป็นิอย่างมากจึังไม่ควัร์มี
การ์ทำโฆษณาแฝงในิร์ายการ์เนิ่�องจัากอาจัทำให้ผู่ช้มเกดิการ์คล้อยตามได้ง่าย และ
อาจัส่งผ่ลต่อภาพัลกัษณ์ข้องร์ายการ์ ซึ่ึ�งสอดคล้องกบััแนิวัทางข้องปร์ะเทศสหร์าช
อาณาจักัร์ที�ไม่อนิญุาตให้ทำการ์โฆษณาแฝงในิร์ายการ์โทร์ทศัน์ิที�เป็นิการ์นิำเสนิอข่้าวั 
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(news programme) ร์วัมถงึร์ายการ์โทร์ทศัน์ิที�วัเิคร์าะห์สถานิการ์ณ์ปัจัจุับันัิ (current 
affairs programme) (Ofcom, 2023) ที�ล้วันิมีภาร์กจิัหลกัด้านิการ์นิำเสนิอข้้อเทจ็ั
จัร์งิ ซึึ่�งหากสอดแทร์กการ์โฆษณาแฝงลงไปในิเน่ิ�อหา กย่็อมเป็นิภาร์ะข้องผู่ร้์บััสาร์ที�
ต้องตัดสนิิใจัพิัจัาร์ณาอย่างหนัิกในิการ์แยกแยะร์ะหว่ัางควัามจัริ์งและการ์ส่�อสาร์โน้ิม
น้ิาวัใจัเชงิพัาณชิย์ 
 • ร์ายการ์ปร์ะเภทที�มวีัตัถุปร์ะสงค์ในิการ์เผ่ยแพัร่์สาร์ะควัามร์ู ้อนัิได้แก่ 
ร์ายการ์สง่เสร์มิการ์ศกึษา จัร์ยิธร์ร์ม ศลิปะ วัฒันิธร์ร์ม ร์ายการ์ใหค้วัามร์ูค้วัามเข้า้ใจั
ในิการ์พััฒนิาเศร์ษฐกิจั สังคม คุณภาพัชีวัิตและสิ�งแวัดล้อม และร์ายการ์ท้องถิ�นิ 
จัากการ์สมัภาษณพ์ับัวั่า สามาร์ถมโีฆษณาได ้โดยจัำเป็นิตอ้งมกีาร์คดักร์องสินิค้าที�
เหมาะสมกบััร์ายการ์และวัธิกีาร์ในิการ์นิำเสนิอใหเ้หมาะกบััร์ายการ์ที�มภีาพัลกัษณ์
ควัามนิ่าเช่�อถ่อที�มากกว่ัาร์ายการ์ปร์ะเภทอ่�นิ อย่างไร์ก็ตาม ผู้่ให้สัมภาษณ์บัาง
ส่วันิมองวั่า ร์ายการ์ที�มีวััตถุปร์ะสงค์เพ่ั�อเผ่ยแพัร์่สาร์ะควัามร์ู้ไม่ควัร์มีโฆษณาแฝง
เนิ่�องจัากเป็นิการ์นิำเสนิอข้้อเท็จัจัริ์ง หากมีโฆษณาแฝงควัร์มีได้เพีัยงการ์ปร์ากฏ
ข้องโลโก้ตร์าสินิค้าเท่านัิ�นิ ซึ่ึ�งการ์แฝงเพัียงการ์ปร์ากฏข้องโลโก้เป็นิการ์แฝงที�ไม่
กร์ะทบักับัเนิ่�อหาร์ายการ์
 • ร์ายการ์ปร์ะเภทที�มีกลุ่มเป้าหมายในิการ์รั์บัชมเป็นิเด็กและเยาวัชนิ 
เนิ่�องจัากเด็กและเยาวัชนิมีการ์ร์ู้เท่าทันิส่�อไม่มากนิัก ผู่้ให้สัมภาษณ์จัึงมองว่ัาควัร์
เคร่์งคร์ดักบััการ์กำหนิดปร์ะเภทสนิิค้า มคีำเตอ่นิในิร์ปูแบับัเสยีงสำหร์บััสนิิค้าบัาง
ชนิดิ ร์วัมถึงควัร์มีการ์กำหนิดรู์ปแบับัและเนิ่�อหาข้องโฆษณาแฝงที�มคีวัามเหมาะสม
กบััร์ายการ์เด็กและเยาวัชนิ พัร้์อมทั�งนิำเสนิอโฆษณาแฝงในิรู์ปแบับัสร้์างสร์ร์ค์ ไม่ควัร์
มโีฆษณาแฝงในิรู์ปแบับัการ์ชิงโชค ในิข้ณะที�ผู่ใ้ห้สมัภาษณ์บัางท่านิมองว่ัา ร์ายการ์
เด็กและเยาวัชนิไม่ควัร์มีการ์ปร์ากฏข้องโฆษณาแฝง ซึ่ึ�งสอดคล้องกับัแนิวัทางการ์
โฆษณาแฝงข้องหลายปร์ะเทศ เนิ่�องจัากเดก็และเยาวัชนิอาจัถกูโน้ิมน้ิาวัจัากโฆษณา
แฝงได้โดยง่าย นิอกจัากนิี�เม่�อพัจิัาร์ณาจัร์ร์ยาบัร์ร์ณแห่งวัชิาชพีัโฆษณาข้้อที� 10 ได้
ร์ะบัเุกี�ยวักบััการ์คุม้คร์องเดก็และผู่เ้ยาว์ั ควัามว่ัา “ไม่ควัร์กร์ะทำการ์โฆษณาอันิอาจั
มผี่ลเป็นิอนัิตร์ายต่อเดก็ หร์อ่ผู่เ้ยาว์ัทั�งทางร่์างกาย จัติใจั หร์อ่ทำให้ข้าดควัามร์ูส้กึ
ผ่ดิชอบั หร์อ่โดยอาศัยควัามร์ูเ้ท่าไม่ถงึการ์ณ์ข้องบุัคคลดังกล่าวัมาใช้เป็นิเคร่์�องมอ่
ในิการ์จูังใจัโดยไม่สมควัร์” โดยมีร์ายละเอียดส่วันิหนิึ�งเพัิ�มเติมว่ัา ผู่โ้ฆษณาจัะต้อง
ร์ะลึกอยู่เสมอถึงร์ะดับัควัามร์ู้ ปร์ะสบัการ์ณ์ และวัุฒิภาวัะข้องเด็กว่ัาเป็นิกลุ่มที�มี
ควัามสามาร์ถอย่างจัำกัดในิการ์ปร์ะเมินิควัามน่ิาเช่�อถ่อข้องการ์โฆษณา ผู้่โฆษณา
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จัึงต้องมีภาร์ะควัามร์ับัผ่ิดชอบัเป็นิพัิเศษในิการ์ปกป้องเด็กจัากควัามคลุมเคร์่อทั�ง
มวัล (สมาคมโฆษณาแห่งปร์ะเทศไทย, ม.ป.ป.) นิอกจัากนิี�การ์นิำเสนิอโฆษณาแฝง
ในิร์ายการ์ที�มกีลุม่เป้าหมายเป็นิผู่ส้งูวัยักค็วัร์มกีาร์กำกบััดแูลเนิ่�องจัากผู่ใ้ห้สมัภาษณ์
ส่วันิใหญ่มองว่ัา ผู่ส้งูวัยัจัดัอยูใ่นิกลุม่ที�อาจัตกเป็นิเหย่�อข้องการ์โฆษณาแฝงได้มาก
เนิ่�องจัากเวัลาในิการ์เปิดร์บััส่�อโทร์ทศัน์ิต่อวันัิค่อนิข้้างมากในิการ์เสนิอโฆษณาแฝง
จัึงควัร์มีคำเต่อนิปร์ากฏข้นิาดใหญ่ สามาร์ถอ่านิได้ชัดเจันิ หร์่อเป็นิคำเต่อนิในิ
ร์ูปแบับัเสียง นิอกจัากนิี�ไม่ควัร์นิำเสนิอด้วัยควัามถี�สูง ไม่ควัร์ใช้บัุคคลร์ับัร์อง/
แนิะนิำสินิค้า หร์่อย่นิยันิว่ัาเป็นิผู่้ใช้จัริ์ง และไม่ควัร์ทำการ์โฆษณาแฝงเข้้าไปในิ
เนิ่�อหาข้องร์ายการ์ อย่างไร์ก็ตามแม้ในิปัจัจัุบัันิยังไม่มีการ์แบ่ังปร์ะเภทร์ายการ์
ผู่้สูงอายุโดยเฉพัาะ แต่เม่�อพัิจัาร์ณางานิวิัจััยในิอดีตพับัว่ัา ร์ายการ์โทร์ทัศนิ์เพั่�อ
ผู่้สูงวััยมีแนิวัโนิ้มวั่าจัะเกิดขึ้�นิในิอนิาคตอันิใกล้เนิ่�องจัากสังคมไทยกำลังก้าวั
เข้้าสู่สังคมผู่้สูงอายุ ซึึ่�งปัจัจััยหลัก 3 ปร์ะการ์ที�จัะนิำไปสู่แนิวัทางการ์พััฒนิา
ร์ายการ์โทร์ทัศนิ์เพั่�อผู่้สูงอายุ ค่อ 1) ปัจัจััยภายนิอก ได้แก่ การ์เพัิ�มจัำนิวันิข้อง
ผู่้สูงอายุ การ์ตลาดแบับัการ์แสดงควัามร์ับัผ่ิดชอบัต่อสังคม (Corporate Social 
Responsibility: CSR) และนิโยบัายข้องร์ัฐ 2) ปัจัจััยภายในิ ได้แก่ นิโยบัายข้อง
สถานิีโทร์ทัศนิ์ และผู่้ผ่ลิตร์ายการ์โทร์ทัศน์ิ และ 3) ปัจัจััยด้านิร์ายการ์ ได้แก่ 
คุณค่าข้องผู่้สูงอายุตามวััฒนิธร์ร์มไทย ร์ูปแบับัร์ายการ์โทร์ทัศนิ์เพั่�อผู่้สูงอายุ 
จัิตวัิทยาผู่้สูงอายุ และการ์ข้ยายกลุ่มอายุผู่้ชม (จัาร์ุวัร์ร์ณ นิิธิไพับัลูย์ และคณะ, 
2559) ดังนิั�นิผู่้ที�เกี�ยวัข้้องควัร์ตร์ะหนัิกถึงการ์กำกับัดูแลในิปร์ะเด็นิที�เกี�ยวัข้้องกับั
ผู่้สูงวััยด้วัยเช่นิกันิ
 • ร์ายการ์ปร์ะเภทที�มวีัตัถปุร์ะสงค์เพั่�อให้ควัามบันัิเทงิ ได้แก่ ร์ายการ์กฬีา 
ร์ายการ์ข่้าวัสาร์และบันัิเทงิ ร์ายการ์บันัิเทงิ ร์ายการ์เพัลง ร์ายการ์ตลก และร์ายการ์
ละคร์ จัากการ์สมัภาษณ์พับัว่ัา สามาร์ถมกีาร์โฆษณาแฝงได้ แต่การ์ปร์ากฏข้องโฆษณา
แฝงไม่ควัร์มปีร์มิาณที�มากจันิเกนิิไป ควัร์นิำเสนิออย่างสร้์างสร์ร์ค์ คำนิงึถงึควัามบันัิเทิง
เป็นิหลกั ไม่นิำเสนิอโฆษณาแฝงจันิสญูเสยีควัามบันัิเทงิไป สอดคล้องกบัังานิวัจิัยัต่าง
ปร์ะเทศที�พับัว่ัา นิกัวิัชาชีพัมองว่ัาการ์โฆษณาแฝงหากทำมากเกินิไปสามาร์ถทำให้
คณุภาพัข้องละคร์ลดลง (Russell & Belch, 2005) ทั�งนิี� เม่�อพัจิัาร์ณาแนิวัทางการ์
โฆษณาแฝงข้องต่างปร์ะเทศพับัว่ัา สามาร์ถนิำเสนิอโฆษณาแฝงในิร์ายการ์บันัิเทิงได้
แต่มขี้อบัเข้ตที�แตกต่างกันิไป
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 3.3 แนิวัทางการ์นิำเสนิอเนิ่�อหาร์ายการ์จัำหนิ่ายสินิค้า
 จัากการ์สัมภาษณ์พับัว่ัา การ์นิำเสนิอเนิ่�อหาร์ายการ์จัำหน่ิายสินิค้าควัร์
คำนิงึถงึ คณุภาพัสนิิค้าที�ได้มาตร์ฐานิ การ์นิำเสนิอเฉพัาะข้้อเท็จัจัร์งิโดยละเอยีด ไม่
อ้างผ่ลลัพัธ์การ์ใช้งานิจัากผู่้ใช้สินิค้า เน่ิ�องจัากเป็นิการ์สร้์างควัามน่ิาเช่�อถ่อโดยไม่
สามาร์ถพิัสจูัน์ิข้้อเทจ็ัจัร์งิได้ ดงัผ่ลการ์วัจิัยัข้อง พัร์ทร์พััย์ ฉตัร์ศิร์สิขุ้ (2561) ที�พับัว่ัา 
ควัามน่ิาเช่�อถอ่ข้องร์ายการ์จัำหน่ิายสนิิค้าในิโทร์ทัศน์ิดจิัทิลั โดยร์วัมอยูใ่นิร์ะดบััมาก 
โดยเม่�อพิัจัาร์ณาแต่ละด้านิพับัว่ัา ควัามน่ิาเช่�อถอ่ด้านิควัามไว้ัวัางใจั ด้านิควัามสมเหตุ
สมผ่ล และด้านิวัธิกีาร์นิำเสนิออยูใ่นิร์ะดบััมาก ในิข้ณะที�ด้านิคณุธร์ร์ม อยูใ่นิร์ะดบัั
ปานิกลาง อย่างไร์ก็ตามการ์ตดัสนิิใจัซึ่่�อสนิิค้าในิร์ายการ์จัำหน่ิายสินิค้าในิโทร์ทศัน์ิ
ดจิัทิลัอยูใ่นิร์ะดบััปานิกลาง นิอกจัากนิี�ผ่ลการ์วัจิัยัคร์ั�งนิี�พับัว่ัา ควัร์กำหนิดเวัลาในิ
การ์นิำเสนิอ และควัร์กำหนิดแนิวัทางในิการ์นิำเสนิอให้มีควัามเหมาะสม อีกทั�งไม่
ควัร์แฝงการ์จัำหน่ิายสินิค้าอยู่ในิเนิ่�อหาร์ายการ์อ่�นิ ซึึ่�งในิปัจัจัุบัันิร์ายการ์ปร์ะเภท
จัำหนิ่ายสินิค้า มีร์ูปแบับัอยู่ในิผ่ังร์ายการ์ทั�งร์ายการ์สั�นิ ร์ะยะเวัลาออกอากาศ 2-5 
นิาที และร์ายการ์ยาวั 30 นิาทีถึง 1 ชั�วัโมง และสอดแทร์กเข้้าไปในิเนิ่�อหาร์ายการ์
อ่�นิ ๆ  ที�ออกอากาศอยู่ (tie-in) นิอกจัากนิี� ยังมีการ์สร์้างควัามแข้็งแกร์่งโดยการ์ทำ 
Cross-selling ร์ะหวั่างช่อง ร์วัมถึงการ์ใช้กลยุทธ์ควัามร์่วัมม่อ (collaboration) 
ร์่วัมกันิในิแต่ละร์าย (แบัร์นิด์บัุฟเฟต์, 2565) แม้การ์เพัิ�มข้ึ�นิข้องช่วังเวัลาการ์ออก
อากาศข้องร์ายการ์จัำหน่ิายสินิค้าจัะช่วัยทำให้ร์ายได้เพัิ�มข้ึ�นิและชดเชยต้นิทุนิที�
เสียไป อย่างไร์ก็ดี การ์ข้าดการ์กำกับัดูแลการ์ออกอากาศร์ายการ์ดังกล่าวัอาจัส่ง
ผ่ลกร์ะทบัตอ่ผู่เ้ลน่ิร์ายอ่�นิในิตลาดโทร์ทัศนิ ์ร์วัมไปถงึสง่ผ่ลกร์ะทบัตอ่ผู้่บัร์โิภคดว้ัย 
(กร์ร์ณิการ์์ สุวัร์ร์ณมณี, 2562) อย่างไร์ก็ตาม ผู่้ให้สัมภาษณ์บัางท่านิมีควัามเห็นิวั่า 
วัธิกีาร์นิำเสนิอเนิ่�อหาในิร์ายการ์จัำหน่ิายสนิิคา้ข้องไทยในิปัจัจับุันัิ สว่ันิใหญแ่ล้วัเปน็ิ
ไปตามแนิวัทางการ์นิำเสนิอเช่นิเดียวักับัปร์ะเทศอ่�นิ ๆ  ซึ่ึ�งเป็นิร์ูปแบับัการ์จัำหนิ่าย
สนิิค้าที�เป็นิธร์ร์มกับัผู่บ้ัริ์โภค สอดคล้องกับังานิวิัจัยัในิอดีตที�พับัว่ัา วัธิกีาร์จัำหน่ิาย
สนิิคา้นิี�เปน็ิวัธิปีฏบิัตัทิี�เปน็ิปกตใินิการ์ตลาด หนิว่ัยงานิกำกบััดูแลควัร์เนิน้ิการ์สร์า้ง
การ์รู้์เทา่ทนัิส่�อใหก้บััผู่บ้ัร์โิภคควับัคู่ไป (วัทิยาลยัพัาณชิยศาสตร์ ์มหาวัทิยาลยับัรู์พัา, 
2562) 
 ทั�งนิี� ร์ายการ์ปร์ะเภทจัำหน่ิายสนิิค้ามีฐานิลกูค้ากลุม่ใหญ่ ทั�งกลุม่ Baby 
Boomer ที�เกดิในิช่วังปี พั.ศ. 2489-2507 และกลุม่ Gen X ที�เกดิในิช่วังปี พั.ศ. 2508-
2522 ซึึ่�งมีพัฤติกร์ร์มรั์บัชมโทร์ทัศน์ิเป็นิส่�อหลัก และพับัว่ัากลุม่ผ่ลิตภัณฑ์ิอาหาร์เสริ์ม
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เป็นิสนิิค้าที�ได้ร์บััควัามนิยิม (ผู่จ้ัดัการ์ออนิไลน์ิ, 2565) โดยกลุ่ม Baby Boomer 
และ Gen X บัางส่วันินิั�นิ จัดัอยูใ่นิกลุม่ผู้่สงูวัยั ซึ่ึ�งผ่ลการ์วัจิัยัข้้างต้นิพับัว่ัา เป็นิกลุม่
เปร์าะบัางที�ควัร์ได้ร์บััการ์คุม้คร์องในิการ์เปิดรั์บัโฆษณาแฝง กอปร์กบััปร์ะเภทสนิิค้า
ที�ส่งผ่ลต่อสขุ้ภาพัโดยตร์ง จังึควัร์ได้ร์บััร์ายละเอียดก่อนิการ์ตัดสนิิใจัเป็นิอย่างมาก
 3.4 แนิวัทางการ์กำกบััดแูลการ์นิำเสนิอโฆษณาทางโทร์ทศันิเ์พั่�อให้เกดิ
ควัามสมดุลและยั�งย่นิ
 หากต้องการ์ให้อุตสาหกร์ร์มโทร์ทัศนิ์ไทยสามาร์ถดำเนิินิต่อไปได้
พัร้์อมกับัการ์คำนึิงถึงปร์ะโยชน์ิที�ผู่้ชมร์ายการ์ควัร์ได้ร์ับัตามกลไกการ์คุ้มคร์อง
ผู่้บัริ์โภคและค่านิิยมที�เหมาะสมข้องสังคม ควัร์มีการ์หาร์่อจัากทุกฝ่ายที�เกี�ยวัข้้อง 
การ์กำกับัดูแลร์่วัมกันิภายใต้กฎหมายย่อมเป็นิการ์ยกร์ะดับัการ์คุ้มคร์องผู้่บัริ์โภค
และสนิับัสนิุนิให้ผู่้ปร์ะกอบัการ์สามาร์ถดำเนิินิธุร์กิจัได้อย่างสมดุล ทั�งนิี�จัากการ์
ทบัทวันิวัร์ร์ณกร์ร์มพับัว่ัา แนิวัทางการ์ควับัคุมโฆษณาโดยภาคส่วันิต่าง ๆ ข้อง
สงัคม สามาร์ถแบ่ังได้หลากหลายแนิวัทางดงันิี� (Campbell, 1999; Furnémont & 
Smokvina, 2017; Puppis, 2010) 1) การ์ควับัคุมโดยภาคร์ฐั หร์อ่การ์เข้้าแทร์กแซึ่ง
ข้องร์ัฐเพั่�อให้เกิดการ์แข่้งข้ันิกันิอย่างเป็นิธร์ร์มในิกลุ่มผู้่ปร์ะกอบัการ์ (statutory 
regulation) แต่อย่างไร์กต็าม หลายปร์ะเทศได้ยกเลกิการ์กำกบััดแูลในิร์ปูแบับัดงั
กล่าวันิี� 2) การ์ควับัคุมโดยองค์กร์วิัชาชีพัหร์อ่การ์กำกับัดแูลกันิเอง (self-regulation) 
ซึ่ึ�งเป็นิแนิวัทางที�หลายปร์ะเทศนิิยมใช้ แต่สำหรั์บัปร์ะเทศไทยนัิ�นิ การ์กำกับัดูแล
กันิเองอาจัยังไม่มีร์ูปแบับั/มาตร์ฐานิที�ชัดเจันินัิก ซึึ่�งอาจัเกิดจัากผู้่ปร์ะกอบัการ์/
นิักวัิชาชีพัย่อมคำนิึงถึงผ่ลปร์ะกอบัการ์ข้องตนิ การ์วัางกฎเกณฑิ์ในิการ์กำกับัดูแล
การ์โฆษณาร์ปูแบับัต่าง ๆ  ย่อมเป็นิอุปสร์ร์คต่อการ์หาร์ายได้ข้ององค์กร์ อย่างไร์ก็ตาม
กลไกการ์กำกบััดแูลตนิเองข้องผู่ป้ร์ะกอบัการ์โฆษณายงัคงต้องอยูภ่ายใต้ข้อบัเข้ตที�
กฎหมายอนิญุาต การ์กำกบััดแูลตนิเองจังึเป็นิเคร์่�องมอ่ที�มปีร์ะโยชน์ิต่อสงัคม ซึ่ึ�งจัะ
ช่วัยส่งเสร์มิให้กฎหมายทำงานิได้มปีร์ะสทิธผิ่ลมากยิ�งข้ึ�นิ 3) การ์ควับัคมุโดยองค์กร์
ปร์ะชาชนิ อันิเป็นิลักษณะข้องการ์สอดส่องตร์วัจัสอบัพัฤติกร์ร์มข้องส่�อมวัลชนิ
ซึ่ึ�งสามาร์ถทำได้ตามรั์ฐธร์ร์มนูิญ และ 4) การ์กำกับัดูแลร่์วัมกันิร์ะหว่ัางรั์ฐและผู้่ปร์ะกอบั
การ์ (co-regulation) โดยหน่ิวัยงานิภาครั์ฐมีบัทบัาทในิการ์ร่์วัมจััดวัางมาตร์ฐานิ
ร์องรั์บัการ์กำกับัดูแลกันิเองข้องนัิกวิัชาชีพั ซึึ่�งในิหลายปร์ะเทศใช้แนิวัทางนิี�ในิ
การ์กำกับัดแูลการ์โฆษณาในิโทร์ทัศน์ิ เช่นิ สหร์าชอาณาจักัร์ เป็นิต้นิ อย่างไร์กต็ามจัาก
ผ่ลการ์วิัจัยัครั์�งนิี� พับัว่ัา แนิวัทางที�มีควัามเหมาะสมสำหรั์บัสถานิการ์ณ์ข้องปร์ะเทศไทย 
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ค่อ การ์ใช้แนิวัทางการ์กำกับัดูแลร่์วัมกันิร์ะหว่ัางรั์ฐและผู้่ปร์ะกอบัการ์ โดยให้
ภาคปร์ะชาสังคม/องค์กร์ข้องผู่บ้ัริ์โภคมีส่วันิร่์วัมในิการ์สอดส่องหร์อ่เสนิอควัามคิดเห็นิ
 นิอกจัากนิี� ผ่ลการ์วิัจััยยังพับัว่ัา แนิวัทางกำกับัดูแลควัร์มีการ์ปรั์บัให้
เหมาะสมกับัการ์เปลี�ยนิแปลงข้องบัริ์บัทในิปัจัจัุบัันิ โดยควัร์ใช้แนิวัทางการ์กำกับั
ดูแลในิภาพักวั้างที�มีควัามเหมาะสม ย่ดหยุ่นิ แต่มีมาตร์ฐานิ มีการ์กำหนิดกร์อบั 
กฎเกณฑิ์ปฏิบััติอย่างชัดเจันิ โดยเฉพัาะอย่างยิ�งโฆษณาแฝงที�ยังมีช่องวั่าง
ข้องกฎหมายในิการ์กำกับัดูแล สอดคล้องกับัผ่ลการ์วัิจััยข้อง Drumwright 
& Murphy (2009) ที�พับัวั่า นิักโฆษณามองว่ัาการ์ปฏิบััติตามกฎหมายค่อ 
ถูกต้องตามจัร์ิยธร์ร์ม ดังนิั�นิการ์กร์ะทำใด ที�ทำออกไปแล้วัไม่ผิ่ดกฎหมาย จัึงไม่
ผ่ิดจัร์ิยธร์ร์มด้วัยเช่นิเดียวักันิ ซึ่ึ�งผ่ลการ์วิัจััยดังกล่าวัเป็นิที�นิ่ากังวัลในิปร์ะเด็นิ
จัร์ิยธร์ร์มอย่างมาก ดังที� Cunningham (1999) ได้ให้คำนิิยามไวั้วั่า จัร์ิยธร์ร์ม
ในิงานิโฆษณานิั�นิ หมายถึง สิ�งที�ถูกต้องและดีงามในิการ์ผ่ลิตโฆษณา ด้วัยการ์
คำนิึงวั่าสิ�งใดควัร์ทำหร์่อไม่ควัร์ทำ ไม่ใช่เพัียงการ์ต้องทำตามที�กฎหมายกำหนิด
เท่านิั�นิ ดังนัิ�นิ หนิ่วัยงานิที�เกี�ยวัข้้องควัร์เคร์่งคร์ัดเร์่�องการ์ผ่ลักดันิให้องค์กร์
วัิชาชีพัที�เกี�ยวัข้้องจััดทำหร์่อปร์ับัปร์ุงการ์กำหนิดมาตร์ฐานิทางจัร์ิยธร์ร์มในิ
การ์ปร์ะกอบัอาชีพัและแนิวัทางการ์ควับัคุมกันิเองในิการ์ดำเนิินิการ์โฆษณาให้
มีควัามเหมาะสม ทั�งนีิ�การ์จััดทำมาตร์ฐานิทางจัริ์ยธร์ร์มดังกล่าวัควัร์คำนึิงถึง
การ์คุ้มคร์องการ์ได้ร์ับัข้้อมูลข้่าวัสาร์สาธาร์ณะข้องปร์ะชาชนิและการ์คุ้มคร์อง
ผู่้บัร์ิโภคจัากการ์ปร์ะกอบักิจัการ์โทร์ทัศนิ์ ร์วัมทั�งคุ้มคร์องสิทธิและเสร์ีภาพัข้อง
ผู่้ปร์ะกอบัอาชีพัและวัิชาชีพัข้ององค์กร์ ดังที�พัร์ะร์าชบััญญัติการ์ปร์ะกอบักิจัการ์
กร์ะจัายเสียงและกิจัการ์โทร์ทัศนิ์ พั.ศ. 2551 หมวัด 3 มาตร์า 39 ได้ร์ะบุัไวั้
 อย่างไร์ก็ตามเพ่ั�อผ่ลปร์ะโยชน์ิที�จัะเกิดข้ึ�นิกับัทุกฝ่ายอย่างยั�งย่นิ 
ผู่้ให้สัมภาษณ์ได้ให้ข้้อเสนิอว่ัา ผู่้ปร์ะกอบัการ์ควัร์มุ่งเน้ินิในิการ์พััฒนิาด้านิเนิ่�อหา
ที�สร้์างสร์ร์ค์ สอดคล้องกับัข้้อเสนิอข้อง สุมนิมาศ คำทอง (2560) และ องอาจั 
สิงห์ลำพัอง (2560) ที�ร์ะบัุว่ัา สิ�งที�ควัร์ให้ควัามสำคัญต่อการ์ปร์ะกอบักิจัการ์ทีวัี
ดิจัิทัล ค่อ เนิ่�อหาร์ายการ์ที�มีคุณภาพั สามาร์ถสนิองตอบัควัามต้องการ์ข้องผู้่ชม
ร์ายการ์อันิเป็นิปัจัจััยสำคัญในิการ์สร้์างควัามได้เปร์ียบัข้องการ์แข่้งขั้นิ นิอกจัากนีิ� 
พัร์ณร์งค์ พังษ์กลาง (2560) ได้เสนิอแนิวัทางการ์ปร์บััตวััข้องผู่ป้ร์ะกอบัการ์โทร์ทศัน์ิ
ว่ัา ปัจัจัยัสำคญัที�ช่วัยสร้์างอนัิดบััควัามนิยิมให้กบััสถานิโีทร์ทศัน์ิดจิัทิลัได้ ค่อ การ์
วัางตำแหน่ิง (positioning) ข้องช่องร์ายการ์ที�ชัดเจันิและเนิ่�อหาร์ายการ์รู์ปแบับั
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ควัามบัันิเทิงเป็นิหลัก ซึ่ึ�งการ์วัางตำแหน่ิงที�ชัดเจันิแสดงออกผ่่านิแนิวัทางการ์นิำ
เสนิอเนิ่�อหาร์ายการ์ที�เป็นิเอกลักษณ์จัะช่วัยในิการ์สร้์างการ์จัดจัำ และควัาม
ต้องการ์ร์ับัชม นิอกจัากนิั�นิจัากผ่ลการ์วิัจััยพับัว่ัา หน่ิวัยงานิที�เกี�ยวัข้้องควัร์สร้์าง
การ์ตร์ะหนัิกรู้์ในิปร์ะเด็นิจัร์ร์ยาบัร์ร์ณวิัชาชีพัข้องการ์โฆษณาผ่่านิการ์จััดอบัร์ม
ข้องหน่ิวัยงานิหร์่อสมาคมต่าง ๆ ให้แก่นิักวัิชาชีพัที�เกี�ยวัข้้องกับัการ์ทำโฆษณา
ทางโทร์ทัศน์ิ ร์วัมถึงนิสิิต นิกัศกึษาที�เร์ยีนิในิสาข้าดังกล่าวั ควับัคูกั่บัการ์ให้ควัามร์ู้
ปร์ะชาชนิโดยเฉพัาะอย่างยิ�งเด็ก เยาวัชนิ และผู่สู้งวัยัด้านิการ์ร์ูเ้ท่าทันิส่�อโฆษณาต่อไป

ข้้อเสนอแนะสำหรับการวิจัยคัรั�งติ่อไป 

 1. งานิวัิจััยคร์ั�งนีิ�เป็นิการ์สัมภาษณ์ผู้่มีส่วันิได้ส่วันิเสียเพั่�อศึกษา
สถานิการ์ณ์การ์โฆษณาในิส่�อโทร์ทศัน์ิดจิัทิลั อยา่งไร์กต็าม ไม่ได้มกีาร์ทำการ์ศึกษา
ผู่ช้มร์ายการ์ซึึ่�งเป็นิผู่รั้์บัสาร์และเป็นิผู่มี้สว่ันิได้สว่ันิเสียที�สำคัญเชน่ิเดียวักันิ งานิวิัจัยั
คร์ั�งต่อไปจึังควัร์ทำการ์สำร์วัจัควัามคิดเห็นิข้องปร์ะชาชนิผู้่ชมร์ายการ์เพ่ั�อศึกษา
ควัามคิดเห็นิที�มีต่อปร์ะเด็นิดังกล่าวั
 2. งานิวัจิัยัคร์ั�งนิี�ไดส้ะทอ้นิแนิวัทางการ์นิำเสนิอโฆษณาแฝงทางโทร์ทศันิ์
ดิจัิทัลที�มีควัามเหมาะสม งานิวัิจััยคร์ั�งต่อไปจัึงควัร์นิำแนิวัทางดังกล่าวัไปใช้ในิการ์
ศึกษาควัามเป็นิไปได้จัากผู่้มีส่วันิเกี�ยวัข้้อง และพััฒนิาให้เกิดแนิวัทางปฏิบััติที�เป็นิ
ร์ูปธร์ร์มต่อไป 

ข้้อเสนอแนะเชัิงปฏิิบัติิการ

 1. จัากผ่ลการ์วัจิัยัที�พับัปร์ะเดน็ิปัญหาเร์่�องการ์โฆษณาแฝงในิส่�อโทร์ทศัน์ิ 
การ์แก้ไข้ปัญหาดงักล่าวัจัะเกดิผ่ลลพััธ์ที�ยั�งยน่ินิอกจัากการ์ออกกฎหมายในิการ์ควับัคุม
แล้วันิั�นิ หน่ิวัยงานิที�เกี�ยวัข้้องควัร์สร้์างการ์ตร์ะหนิกัร์ูเ้ร์่�องจัร์ร์ยาบัร์ร์ณนิกัวัชิาชพีัแก่
ผู่ป้ร์ะกอบัการ์กิจัการ์โทร์ทศัน์ิ นัิกโฆษณา และเจ้ัาข้องตร์าสินิค้า
 2. จัากผ่ลการ์วัิจััยที�พับัวั่า ร์ายการ์ที�มีกลุ่มเป้าหมายเป็นิเด็ก เยาวัชนิ 
และผู่้สูงวััย ควัร์มีการ์กำกับัดูแลที�เคร์่งคร์ัด ทั�งนิี� นิอกจัากการ์กำกับัดูแลผู่้ส่งสาร์
แลว้ั หนิว่ัยงานิที�เกี�ยวัข้้องควัร์เร์ง่สง่เสร์มิการ์ใหค้วัามร์ูเ้ร์่�องการ์ร์ูเ้ทา่ทนัิส่�อโฆษณา
โดยเฉพัาะอยา่งยิ�งโฆษณาแฝงแกเ่ดก็เยาวัชนิและผู่ส้งูวัยัที�เปน็ิผู่ร้์บััสาร์ดว้ัยเชน่ิกนัิ 
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 3. จัากผ่ลการ์วิัจัยัที�พับัว่ัา ช่องว่ัางทางกฎหมายเป็นิหนิึ�งในิสาเหตุข้อง
การ์นิำเสนิอโฆษณาแฝงที�ไม่เหมาะสม ดงันิั�นิ หน่ิวัยงานิที�เกี�ยวัข้้องควัร์นิำควัามคดิ
เหน็ิข้องผู่ม้ส่ีวันิได้ส่วันิเสยีมาพัจิัาร์ณาในิการ์กำกับัดแูลการ์โฆษณาทางโทร์ทัศน์ิให้มี
ควัามเหมาะสมและเร่์งดำเนินิิการ์ออกแนิวัปฏบิัตัทิี�เป็นิร์ปูธร์ร์มเพั่�อให้เกดิการ์ผ่ลติ
ชิ�นิงานิที�มมีาตร์ฐานิต่อไป
 4. จัากผ่ลการ์วัจิัยัที�พับัว่ัา ร์ายการ์โทร์ทศัน์ิที�มผู้ี่สนิบััสนินุิร์ายการ์/ ซึ่่�อช่วัง
เวัลาในิการ์นิำเสนิอภาพัยนิตร์์โฆษณาไม่มากนัิก จังึทำให้ต้องพัึ�งพัาร์ายได้จัากการ์นิำ
เสนิอโฆษณาแฝงในิร์ายการ์ ดงันิั�นิหน่ิวัยงานิภาคร์ัฐที�เกี�ยวัข้้องควัร์ให้การ์สนิบััสนินุิ
งบัปร์ะมาณแก่ร์ายการ์ดงักล่าวั โดยเฉพัาะอย่างยิ�งร์ายการ์เดก็และเยาวัชนิ เพั่�อให้
สามาร์ถอยู่ร์อดได้โดยไม่ต้องพัึ�งร์ายได้จัากโฆษณาแฝงซึึ่�งส่งผ่ลกร์ะทบัต่อผู่้รั์บัชม
ร์ายการ์
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Abstract

 Previous research on the COVID-19 infodemic has focused on 
the Western world and a limited time frame. This study aims to bridge 
the gap by examining the infodemic in a different context - Thailand 
- over a longer period, from December 31, 2019 to July 31, 2021. 
The study’s objectives are to: understand how COVID-19 information 
pollution is spread on Twitter, assess the effectiveness of counter-
narratives in reaching users, and identify the most common types 
of information pollution and trends. Content, sentiment, and social 
network analyses were conducted to achieve the study's objectives.
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The results showed that five categories of disinformation were the 
most common in the dataset: politics (45.70%), medical information 
(21.31%), vaccine_politics (16.33%), conspiracy_theory (7.68%), and 
vaccine_medical_info (6.28%).Most nodes interacted with information 
pollution (59.51%). Only a small proportion of the nodes engaged 
with debunking/fact-checked messages (16.87%) or both information 
pollution and debunking/fact-checked messages (23.61%). The results 
also revealed that the communication network was not completely 
isolated, as there were nodes that are well-connected to both 
information pollution and debunking/fact-checked messages. This 
suggested that users may be exposed to diverse content, even if they 
were primarily interacting with information pollution. Understanding 
the problem in its actual context could lead to the development 
of appropriate and effective responses to the current and future 
infodemic.

Keywords: Infodemic, Disinformation, Misinformation, Covid, Social 
Network Analysis, Twitter, Thailand

Introduction

	 The	world	has	undergone	 significant	 changes	due	 to	 the	
COVID-19	pandemic	since	its	outbreak	in	late	December	2019.	While	
social	media	 and	 digital	 platforms	 have	 been	 utilized	 by	 global,	
national,	and	local	governing	bodies	for	health	communication	with	
the	public,	it	is	apparent	that	social	media	is	a	hotspot	for	the	spread	
of	disinformation	and	misinformation	 concerning	COVID-19.	One	of	
the	significant	challenges	brought	by	the	pandemic	is	the	“infodemic”	
or	 “parallel	 pandemic	 of	 disinformation,”	 as	 described	 by	 the	UN	
Secretary-General	as	a	“communications	emergency”	(United	Nations,	
2020).	



	 A	 systematic	 review	 of	 research	 publications	 about	 the	
COVID-19	 infodemic	on	 social	media	 found	 that	most	of	 the	 studies	
only	looked	at	short	periods	of	time,	with	the	longest	study	covering	
123	days	and	with	a	focus	on	English	content	and	Western	contexts.	This	
study	aims	to	bridge	the	gap	by	examining	the	infodemic	in	a	different	
context	-	Thailand	-	over	a	longer	period,	from	December	31,	2019	to	
July	31,	2021.
While Western countries prioritize human rights and freedom of 
expression, Southeast Asian countries use a different approach to 
combat the infodemic. These countries, including Singapore and 
Thailand, adopt measures such as anti-fake news laws and restrictions 
to control the spread of COVID-19 disinformation. However, their 
coercive approach, particularly censorship, is frequently criticized 
for being politically motivated. Studying the infodemic in Thailand 
would expand the current understanding of the issue beyond Western 
contexts. It would also help us to better understand the issue in a 
social context where a significantly different COVID-19 management 
scheme has been used than what is presented in the existing literature.
 Thailand was once considered a top performer in COVID-19 
management and recovery in the initial phase of the pandemic (Issac 
et al., 2021; Pornbanggird, 2020). However, the government's early 
success in managing the pandemic was not sustained. The government's 
communication on critical issues, particularly COVID-19 management 
and vaccine management, eroded public trust and led to widespread 
dissatisfaction. This dissatisfaction has led to protests and demands 
for the government's resignation, with thousands of people protesting 
against the government's handling of the COVID-19 situation, vaccine 
management, and the economic repercussions (Phasuk, 2021; Reuters 
in Bangkok, 2021). For example, in the early days of the COVID-19 
outbreak, social media users shared information about the high lethality 
and contagiousness of the virus. However, the Minister of Public Health 
made statements that downplayed the severity of the virus. He stated 
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that the Ministry of Public Health could handle it and referred to it as 
a “krajok” virus (meaning a weak virus) in December 2019 (The Nation, 
2021). In January 2020, he even dismissed COVID-19 as “just a cold” 
(BBC, 2021). These remarks received widespread criticism and led to a 
decrease in public trust in the government. Pavel Slutskiy and Smith 
Boonchutima’s study on the government’s health communication 
during the pandemic presents an example of a tweet that stated, 
“China and Hong Kong have declared a state of emergency. The US 
has sent planes to evacuate people from China. However, this person 
still claims it’s just a common cold. When will they start taking it 
seriously?” According to the analysis, individuals who lacked trust in 
the government turned to alternative sources of information, which 
were frequently unreliable. This made it even more difficult for the 
government to contain the virus (Slutskiy & Boonchutima, 2022).
 During the lockdown phase, the government also faced an 
uphill battle in legitimizing its public health measures, such as extending 
the emergency decree and limiting mass gatherings, as the public 
perceived these measures to be politically motivated. According to a 
news report, the emergency decree was implemented on March 25, 
2020, to manage the COVID-19 situation and had since been extended 
numerous times. However, a total of 1,447 individuals were charged with 
violating the decree, mainly for participating in mass gatherings (อนันา 
หล่่อวัฒันตระกูลู่ แล่ะ เยี่่�ยี่มยี่ทุธ สุทุธฉิายี่า, 2565). In fact, Thai had a long history 
of restrictive measures to manage disinformation, including censorship 
on social media. This approach continued during the pandemic. The Thai 
government's efforts to curb fake news have been criticized for infringing 
on freedom of expression, especially during the COVID-19 pandemic 
(Human Rights Watch, 2020a). 
 The government's politicization of messages related to 
COVID-19, particularly in a climate of public distrust, created confusion 
as various conflicting discussions or alternative narratives concerning 
the issue emerged. This scenario was particularly probable in an 
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atmosphere where people were already skeptical of the government's 
motives, making it challenging for people to determine what to believe 
and potentially resulting in poor health-related decisions.
 At the time of writing, previous studies have focused on the 
pandemic itself, rather than the spread of COVID-19 disinformation 
in Thai context (Goodwin et al., 2020; Marome & Shaw, 2021; Maude 
et al., 2021). To address this knowledge gap, this study aims to 
investigate the infodemic in Thailand, which has a very different social 
context, COVID-19 situation, and responses than those in the West. 
The study’s objectives include gaining insights into how COVID-19 
information pollution is spread and how effective counter-narratives 
are in reaching social media users during the pandemic, along with 
identifying prevalent types of information pollution and trends. The 
knowledge gained from this study can be used to improve policymaking 
regarding pandemic communication, media, and information literacy. 
Understanding the problem in its actual context could lead to the 
development of appropriate and effective responses to the current 
and future infodemic. 

Literature Review

 Conceptualizing Infodemic and Disinformation
 The terms misinformation, disinformation, and fake news 
have been used interchangeably by different groups, such as the 
media, politicians, and scholars. This has led to ambiguity and confusion 
about the meaning of these terms. The complexity of the problem 
and the lack of a shared understanding of the problem were reflected 
in this ambiguity. Because there was a need for a unified terminology 
and typology to understand the phenomenon, various attempts have 
been made to establish a comprehensive framework. Initial efforts 
were concentrated on establishing precise definitions and criteria for 
evaluating different types of information. Scholarly works on defining 
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fake news and related concepts emphasized that the intention behind 
the dissemination of information and the factuality of the information 
were defining common characteristics (Tandoc, 2019). To illustrate, the 
information disorder framework was created to provide an explanation 
and a definition of the phenomenon, using harmful intention and 
the degree of falsity as key criteria (Wardle & Derakhshan, 2018; 
Wardle, 2019). This has gained widespread adoption in academic and 
policymaking circles as a means of distinguishing between different 
types of information pollution. One notable example was the adoption 
of Wardle and Derakhsha’'s framework by UNESCO, which used it to 
develop a journalism handbook and module (Ireton & Posetti, 2018). 
 Due to the pandemic, there has been a noticeable change in 
the approach towards developing a framework that comprehensively 
addressed the issue at hand, rather than focusing on creating specific 
criteria for classifying subtypes. UNESCO and its partners argued that 
existing current framework, relying on intention as a criterion needed 
to be refined because as it could be challenging to identify the 
sources and spreaders of problematic information, let alone their 
intentions. Therefore, a new framework called the "disinfodemic" was 
created, emphasizing the importance of the targets or interpreters 
of information rather than the producers or spreaders because the 
impacts of information pollution concerning COVID-19 could occur 
regardless of intentions (Bontcheva et al., 2020; Posetti & Bontcheva, 
2020). Under this framework, disinformation was used as a general 
term for false or misleading content that could cause harm, regardless 
of intentions. To prevent confusion, the term disinformation will be 
defined according to UNESCO's framework from this point forward, 
and the terms “information pollution” and “infodemic” (World Health 
Organization, 2020) will be used as a hypernym in this article.
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 Filter Bubble and Echo Chamber
 In social media, users had the power to choose what to 
see and whom to connect with, creating their own social networks. 
However, this could lead to individuals becoming trapped in a filter 
bubble or echo chamber, particularly in extreme cases. Scholars 
have suggested that echo chambers are created by the interaction of 
two factors: technological and psychological. Social media platforms 
relying on advertising revenue have used machine learning algorithms 
to provide users with personalized information and advertisements 
based on their past behavior. Consequently, there was a possibility that 
users got exposed only to information that confirmed their preexisting 
beliefs and preferences rather than a diverse range of information 
(Stephens-Davidowitz, 2018; Wieringa, 2020). Studies pointed out 
that disinformation could spread more widely in social media echo 
chambers (Cinelli et al., 2021; Törnberg, 2018) as people tended to 
conform to what was perceived to be the mainstream view (Flaxman, 
Goel, & Rao, 2016). Users’ engagements were linked to the speed and 
reach of disinformation propagation, as these interactions shaped 
network structures that, in turn, influenced how disinformation was 
spread.
 Another concept that could be used to describe a 
phenomenon similar to an echo chamber was informational 
homogeneity. It suggested that similar types of disinformation are 
often linked together. For example, one piece of disinformation may 
lead to other pieces of disinformation. If users were part of a closely 
connected group of like-minded individuals who shared the same type 
of content, and had few connections with those who offered opposing 
or fact-checked information, this resulted in high levels of informational 
homogeneity (Röchert et al., 2021). Based on these, research hypothesis 
1 (RH1) is made.
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 RH1: drawing from the concepts of echo chamber and 
informational homogeneity, it is possible that a homophily network 
structure may emerge, with network graphs consisting of subgraphs of 
nodes sharing similar attributes. This is because people tend to form 
social networks with like-minded individuals, often resulting in a largely 
isolated community. 
 Understanding Users’ Engagements with Information 
Pollution
 While humans could process information analytically, studies 
have shown that people generally lacked the ability to accurately 
identify false information. Instead, they often relied on heuristics, 
or mental shortcuts, to assess information from their social media 
“friends” and opinion leaders (Metzger, Flanagin, & Medders, 2010 as 
cited in Duffy et al., 2019; Shu et al., 2020). Additionally, a study has 
found that influential individuals often played a vital role in amplifying 
the spread of disinformation on social media and attracting a large 
amount of social media engagement (Brennen et al., 2020). This was 
because their posts were more likely to be seen and shared by their 
followers. People tended to trust the information they saw on social 
media, especially if it came from someone they knew or respected 
because they believed that their social network was a reliable source 
of information.
 Studies in the fields of psychology and communication 
have previously demonstrated that negativity bias was one of the 
causal factors for selective exposure to online news, and negative 
information, e.g., a threat to people’s lives and security in a community 
and tended to attract more attention and be more arousing than 
positive information. Based on the notion, humans were naturally 
inclined to believe negative information and to be more aroused by it 
than by positive information. This assumption was supported by many 
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experimental results. For example, studies have shown that people 
were more likely to pay attention to negative news stories about 
healthcare than about immigration. This was likely because people 
were more likely to see healthcare as a threat to their well-being. 
This bias could be explained by the fact that people had a natural 
inclination to seek out potential threats in their environment, and 
negative information held a psychological value of being a potential 
threat. Consequently, negative information was more likely to grab 
people's attention and caused more arousal than positive information 
(Van der Meer et al., 2020; Vasu et al., 2019).
 Based on these, the following RHs are proposed.
 RH2: Based on the concepts of negativity bias and 
informational negativity bias, it is likely that the negative sentiment 
would dominate the Twitter network and gain a higher level of 
engagement, compared to those of positive or neutral content. 
 RH3: According to the studies mentioned in this section, it 
is possible that influential accounts on social media, which are those 
with a large number of followers, could play a significant role in the 
spread of COVID-19 disinforamtion.

Methodology

 The way that researchers choose to study echo chambers 
can have a big impact on the results of their studies. A review of 55 
studies on social media echo chambers published between 2011 and 
2020 by Borge and Terren found that studies that used digital trace 
data (such as data from social media platforms) were more likely to 
find evidence of echo chambers than studies that used self-report data 
(such as surveys) (Terren & Borge-Bravo, 2021). Previous studies have 
shown that social network analysis (SNA) can be used to identify the 
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distinct characteristics of disinformation networks in Twitter, resulting 
in the development of a deep learning-based method for identifying 
key influential nodes in the network (Cheng et al., 2021). Therefore, 
since this study’s primary objective is to investigate the spread of 
COVID-19 disinformation through digital traces, a network-based 
approach to analyze Twitter data that reflects actual user interactions 
can be adequately used to explore whether an echo chamber effect 
is involved in the propagation of the COVID-19 infodemic in Thailand 
or not.
 To fulfil the research objectives, analyses of content, 
sentiment, and social network are conducted.

Data Collection

 Twitter data could be accessed through application programming 
interfaces (APIs), but with public data only, so this study focuses on only 
public data. The data was collected over a period of 19 months, from 
December 31, 2019, to July 2021. The process of data retrieval was done in 
two steps. The first step involved fetching fact-checked data from selected 
fact-checkers within the study time frame using CrowdTangle. After this, 
a labeling/tagging process was done to filter out noise. In the second 
step, Twitter API for Academic Research was used to fetch the actual 
Twitter data using keyword sets derived from the first batch. The dataset 
was then subjected to filtering, topic labeling, and sentiment analysis 
processes before commencing the network mapping process.
 After the researcher had preliminary explored fact-checking 
bodies operating in Thailand, three fact-checkers were selected based 
on their clear-cut text-based archives. These were the Anti-Fake News 
Center Thailand (AFNC Thailand), which was run by the Ministry of 
Digital Economy and Society, AFP Fact-Check Thailand, and อ๋อ มันเป็น
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อยี่่างน่้น่�เอง by อาจารยี่์เจษฎ์ (OhISeebyAjarnJess), a Facebook page run 
by Jessada Denduangboripant, a local scientist and university lecturer 
known for his role in fact-checking and investigating with scientific 
evidence and verification. These three fact-checkers provided clear-cut 
text-based archives compared to other fact-checkers in Thailand, such 
as CoFact, which used a crowdsourcing approach, and SureAndShare, 
which used a non-text based approach—providing video content.

Content Analysis

 The researcher utilized content analysis in both batches of 
data retrieval: the first batch focused on fact-checked archives, while 
the second phase examined the actual Twitter dataset. In order to form 
the category, the researcher drew from previously identified themes of 
COVID-19 disinformation found in literature (Brennen et al., 2020; Posetti 
& Bontcheva, 2020), which were then applied to the aforementioned fact-
checked corpus (see Table 1 for example). The acquired text messages 
were processed by word tokenization, keyword frequency measuring, 
and content categorization. In other words, the text messages were 
divided into chunks, and keywords were extracted and mapped onto the 
developed categories. Computer programs, such as Python with related 
Natural Language Processing packages such as PyThai and Microsoft Excel, 
are used in these processes.
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Table 1. Themes of COVID-19 information pollution
 

No. Themes Examples from 
fact-checked dataset 
(translation in square 

brackets)

1. Origins and spread of the 
virus
(i.e., content about the 
origins/causes of the virus 
and/or content about the 
spread of the virus in certain 
areas or communities 
without statistics; content 
blaming actors/causes)

-“…COVID-19…ไม่ใช่่ไวัรัสุ แต่
เป็นแบคท่ เร่ ยี่ ท่� สุั มผัั สุ กัูบ รั งสุ ่
5G…” [COVID-19 is caused by 
bacteria and spread by 5G]
-“ไวัรัสุโคโรน่าล่งเบตงเหตุนักู
ท่องเท่�ยี่วัจ่นชุ่กู” [coronavirus 
spread in Betong (Thailand) as 
Chinese tourists swarm]

2. Fa l se  and  m i s l ead ing 
statistics

-“…สุมุทรปรากูารอันตรายี่…ติด
เช่้้อCovid-19…รักูษาตัวั…1คน” 
[Samut Prakan is dangerous…
one infected cases]

3. Economic impacts “…หล่ายี่ๆบริษัทปิดตัวั พนักูงาน
ตกูงานกูันเต็มเล่ยี่ ถึึงกูับต้องมานั�ง
รออาหารจากูคนท่�ใจด…่” [several 
companies have closed, 
employees are laid off…lining 
up for free food]

4. Vaccines “เปิดจองวััคซี่นล่็อตพิ เศษสุุด 
VIP…” [open vaccine booking, 
special lot, for VIP]
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No. Themes Examples from fact-
checked dataset 

(translation in square 
brackets)

5. Medical information 
(e.g., symptoms, 
diagnosis, treatment, and 
recommendations)

“กัูญช่า…เคล้่อบ…ปอดทำให้เช่้้อ
ไวัรัสุโควัิด-19 ไม่สุามารถึฝัังตัวัได้” 
[cannabis…coats…lungs, so 
COVID-19 virus cannot damage 
our lungs]

6. Impacts on society and the 
environment

“พยี่าบาล่ศิริราช่…บอกูว่ัา...ตุน
ของไวั้…จะม่กูารปิดเม้องแล่้วั…” 
[S i r i ra j’s nurse…said…we 
should stock up…cities will 
be in lockdown…]

7. Public responses and 
politicization

“พรกูฉุกูเฉิน…ห้ามใช่้อินเตอร์เน็ต
วัา่รา้ยี่รฐับาล่…” [the emergency 
decree prohibits the use 
of internet to criticize the 
government]

8. Content driven by fraudulent 
financial gain (+trying to steal 
personal information)

“ทำตามน่้ 5,000 บาทเข้าแน่นอน 
www.เราไม่ทิ้งกูัhttp://xn--q3c.
com/...โทร 1111 ได้เงินทันท่” 
[follow this to get 5,000 THB…
www.เราไม่ทิ้งกูัhttp://xn--q3c.
com/…call 1111 to get money 
immediately]
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No. Themes Examples from fact-
checked dataset 

(translation in square 
brackets)

9. Celebrities/prominent 
figures

“ราชิ่น่ฯ…ทรงพระประช่วัรด้วัยี่
โรคโควัิด-19…” [the queen has 
been sick with COVID-19]

10. Others (e.g., foreign affair) “อิตาล่่ฝัังศพท่�ติดโรคโควัิด-19 นับ
พันศพในสุภาพน้่…” [thousands 
of COVID-19 infected bodies 
were buried like this in Italy]

Note. Translations of the original text are displayed in square brackets.

Sentiment Analysis
 The purpose of utilizing sentiment analysis is to overcome 
the methodological constraint of social network analysis (SNA), which 
represents the connections between nodes without examining the 
content. As a result, evaluating the sentiments expressed in the content 
could provide insight into users' opinions and attitudes towards the 
topics being discussed. 
  A semi-automated approach was used to conduct sentiment 
analysis. The National Electronics and Computer Technology Center’s 
(NECTEC) S-Sense, a sentiment analysis solution using machine learning, 
was used to perform automated initial sentiment analysis. The machine 
learning model used a corpus derived from Thai language used in social 
media to evaluate text-based input and provide the result as either 
negative, neutral, or positive (NECTEC, 2016; 2019a; 2019b). The results 
were then manually fine-tuned by the researcher. On social media, 
people may use natural language in complex ways when discussing 
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COVID-19, which may include sarcasm or using words in unusual ways. 
For example, the word “หายี่” typically means “missing” or “lost” and 
conveys negative sentiment. However, in the context of COVID-19, 
it could indicate "recovery" and convey positive sentiment. Due to such 
nuances, the machine learning model may sometimes misinterpret the 
input. Therefore, the results were carefully reviewed and corrected based 
on the actual meaning and tone of the text.
 After getting results from the initial analysis, the next step 
was to convert the findings into a supervised machine learning text 
classification model , which determined its precision. In this sense, the 
labeled data extracted from the S-Sense outcomes was employed 
to train the algorithm how to classify the text-based input into three 
groups: negative, neutral, and positive. Python’s Scikit-learn machine 
learning library, also known as sklearn, which could conduct text 
classification, was used. The performance of the classifier was then 
evaluated against the actual Twitter dataset using standard metrics for 
measuring a model’s prediction performance. These metrics were: 
 Accuracy: the calculation of the overall accuracy or 
proportion of correct predictions.
 Precision: the measurement of the number of predictions 
made that are actually correct.
 Recall: the calculation of the number of instances of the 
positive class that are correctly predicted.
 F1 score: an accuracy measure derived from the harmonic 
mean of precision and recall (Igual & Seguí, 2017; Sarkar, 2016).
 The model evaluation process yielded an overall accuracy 
rate of 0.99 (99%) for the Twitter data (see Figure 1). 
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Figure 1 Model evaluation of the sentiment analysis of the Twitter 
dataset

Social Network Analysis 
 To conduct SNA, it was necessary to prepare the dataset 
for network mapping tools. Nodes were labeled with a node ID, and 
relationships between sources and targets were identified. Tools such 
as Gephi and NetworkX (a Python package) were used for network 
analysis and visualization. In this study, the network of information 
diffusion was analyzed, and for network visualization, a node referred 
to a Twitter account involved in the networks, and a link indicated 
how a piece of information was transmitted within the network.
 SNA was utilized to investigate network structures to 
determine if they exhibited significant clusters or substructures such 
as segregated substructures that indicated the presence of echo 
chambers, or cross-cutting communication patterns that suggested no 
echo chamber. Community detection methods, such as modularity 
and bridge removal, were employed to identify communities or 
clustering patterns. Additionally, the study analyzed the key actors 
in the networks, along with their common properties or assortativity 
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(Menczer et al., 2020; Scott & Carrington, 2014). Essentially, network 
visualization was created to depict the structures of relationships within 
networks that enabled information diffusion, along with influential 
nodes within the networks.

Human Subjects Protection for Social Media Users
 In the visualization, the names of the nodes were excluded 
to avoid the risk associated with identifying those involved in the 
network. In the discussion of the findings about the influential nodes, 
descriptions of the nodes (such as news media accounts, public figures, 
or news (Facebook) groups) were given instead of node names. Overall, 
to diminish the risk involved with relevant users in the dataset, no 
screenshots of posts and IDs of Twitter accounts were shown.

Results

Common Themes of the Infodemic
 This study utilized the common themes proposed in 
previous literature, but modifications were made to account for the 
distinct infodemic phenomenon observed in the collected datasets. 
Figure 2 showed the distribution pattern of the Twitter dataset. Five 
categories stood out in the dataset, while the rest were sparsely 
populated. The categories were: politics (45.6971%), medical_info 
(21.3128%), vaccine_politics (16.3253%), conspiracy_theory (7.6795%), 
and vaccine_medical_info (6.2839%). These categories ranked first to 
fifth, respectively, in the Twitter dataset. It is worth noting that the 
Twitter dataset contained debunking/fact-checked messages that 
could be grouped into three distinct themes (see Table 2): debunk: 
tweets containing debunking messages without evidence, debunk_3rd_
person_effect: tweets containing debunking messages reflecting 
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that the tweeter perceives the others to fall under the influence of 
COVID-19 information pollution, debunk_satire: satires on pieces of 
information pollution , and fact checked: tweets containing debunking 
messages with evidence or debunking messages from a fact-checker. 
The appearance of messages containing satire and third-person effect 
hinted at the overall sentiment expressed in the dataset.

 
Figure 2 Comparison between the fact-checked messages and 
information pollution in the Twitter dataset (in percentage)
 
Table 2 Analysis of the debunking/fact-checked messages within the 
Twitter dataset

Category Count

debunk 141717 (24.3701%)

debunk_3rd_person_effect 2185 (0.3757%)

debunk_satire 13783 (2.3702%)

fact-checked 9079 (1.5613%)
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 When the fact-checked and Twitter datasets were plotted 
against the temporal sequence of COVID-19 confirmed cases, the 
resulting chart showed a prevailing trend between the Twitter dataset 
and COVID-19 confirmed cases in 10 out of 19 months , which spanned 
from August 2020 to July 2021 (see Figure 3). This trend indicated that 
as the number of reports on COVID-19 confirmed cases increased, the 
number of instances of information pollution also increased, and the 
reverse was also true. It could be deduced that the dynamics of the 
infodemic were noticably affected by contextual factors such as the 
pandemic and its responses.

Figure 3 Comparison between COVID-19 confirmed cases and trends 
in the fact-checked and Twitter infodemic datasets

Sentiment Analysis

 Looking at the assessment of sentiments expressed in the 
Twitter dataset, the results showed a highly unbalanced distribution 
as both the debunk/fact-checked and information pollution messages 
were predominantly negative. The most densely populated negative 
theme was “politics” (see Figures 4-6). A probable explanation for 
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the manifestation of negativity was that there was a tendency for 
the communication environment where users could preserve their 
anonymity to encourage aggressive behavior and negativity. In other 
words, in Twitter’s absence of a “Real-Name Policy,” a requirement for 
users to use only identifiable usernames, users tended to be openly 
aggressive, even with hate speech (Mondal et al., 2017; Peddinti et al., 
2014). The evidence also indicated that social media anonymity could 
result in other related problems, such as the use of anonymous social 
media accounts to conduct information operations (IOs) using COVID-19 
disinformation to support the government and attack dissenters
 (วังศ์พันธ์ อมรินทร์เทวัา, 2565กู, 2565ข).
 However, evidence showed that the anonymity of Twitter 
had the inherent virtue of being a safeguard for free speech in societies 
where the chilling effect was fairly strong, such that self-censorship 
was the norm for people to avoid being considered political dissidents. 
This fostered a subculture of anonymous social media communication, 
e.g., the spread of political messages “from a friend” (“มิตรสุหายี่ท่าน
หนึ�ง”), political satire, and public recognition of anonymous social 
media influencers (Chainan, 2020; Wantanasombut, 2019).

 

Figure 4 Sentiment analysis of the entire Twitter dataset
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Figure 5 Sentiment analysis of only the information pollution data 
entries in the Twitter dataset

Figure 6 Sentiment analysis of only the debunking/fact-checked data 
entries in the Twitter dataset
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Social Network Analysis

 The choice of a force-directed network visualization method 
was known to prioritize the creation of visually appealing graphs with 
minimal crossing lines (Kobourov, 2014). Among different types of 
force-directed layouts, ForceAtlas2 stood out for its ability to illustrate 
structural clustering and modularity by simulating movement between 
nodes, which was achieved through balancing the forces of attraction 
and repulsion (Jacomy et al., 2014). The algorithm utilized for drawing 
the graphs emphasizes the visualization of important nodes by 
clustering them at the center of the network (Khokhar, 2015), based 
on the similarities and/or differences in the data (Cherven, 2013). As a 
result, the force-directed layout algorithm, ForceAtlas2, was employed 
to draw the network graphs.

Modularity 
 To test RH1, the research measured modularity, which was 
a technique used to identify patterns of clustering within networks. 
Essentially, modularity detected clusters (also known as communities) 
by comparing the density of links within a cluster against an expected 
baseline calculated through mathematics (Scott & Carrington, 2014). In 
other words, it indicated "the number of communities present within 
a graph" (Cherven, 2013). By grouping and color-coding the nodes, the 
modularity computation revealed the clustering patterns present in 
the network structure.
 The analysis found 14 communities, but only two of them (purple 
[0] and green [1]) were densely populated and easy to see (see Figure 7 and 
Table 3). These two communities made up more than 80% of the network, 
while the rest were scattered. Nodes’ sizes were computed based on the 
degree values, so the bigger nodes signified higher engagement.
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Figure 7 Network visualization of the Twitter dataset based on 
modularity classes

Table 3 Comparison between the modularity classes of nodes 
interacting with debunking/fact-checked and information pollution 
messages within the Twitter dataset

Modularity 

class ID

Node count 

(modularity 

classes)

Debunking|

fact-checked 

tags

Information 

pollution 

tags

Both tags

0 (purple) 106,534

(54.262168%)

20,892 

(10.641159%)

58,350

(29.720066%)

27,292

(13.900943%)

1 (green) 63,672

(32.430781%)

8,650

(4.405802%)

43,767

(22.292342%)

11,255

(5.732637%)

12 (light blue) 12,635

(6.435528%)

6

(0.003056%)

9,457

(4.816841%)

3,172

(1.615631%)
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Modularity 

class ID

Node count 

(modularity 

classes)

Debunking|

fact-checked 

tags

Information 

pollution 

tags

Both tags

2 (black) 11,353

(5.782552%)

3,575

(1.820895%)

3,667

(1.867755%)

4,111

(2.093902%)

13 (orange) 2,112

(1.075729%)

5

(0.002547%)

1,581

(0.805269%)

526

(0.267914%)

sum of the 

remainder

26

(0.013243%)

2

(0.001019%)

20

(0.010187%)

4

(0.002037%)

Total 196,332

(100%)

33,130

(16.874478%)

116,842

(59.512458%)

46,360

(23.613064%)

Note. The data entries (nodes) are grouped into 14 different modularity 

classes ranging from number 0 to 13

 Upon closer examination of the two largest components, 
it was evident that there were nine nodes that had a significant level 
of engagement (as shown in Figure 8). These nodes were involved in six 
different message categories: 1) medical_info: covid_ฟ้าทะล่ายี่โจร_ต้าน, 
covid_propoliz_propolis_combined; 2) vaccine_medical_info: วััคซี่น_
ctmav509_หมดอายีุ่; 3) politics: covid_ติด_ครู_ไม่ป้องกูันตัวัเอง_ล่งโทษ, 
พรกู_ฉกุูเฉนิ_ห้ามแช่ร์ข่าวั, covid_ปิดข่าวั_narrow; 4) vaccine_politics: covid_
ผัูกูขาดวััคซี่น_covid_วััคซี่น_อยี่_ผัูกูขาด; 5) conspiracy_theory: covid_อาวัุธ
ช่่วัภาพ; 6) vaccine_conspiracy_theory: covid_วััคซี่น_เปล่่�ยี่น_dna.
 In the purple cluster, six nodes were more prominent than 
the others, and there were three high-engagement nodes in the green 
cluster. Two of the largest nodes in the purple cluster fell into the 
“medical_info” category (i.e., medical information related to COVID-19). 
The first node represented claims about the use of Andrographis 
paniculate to prevent COVID-19, while the second node represented 
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claims about COVID-19 throat sprays. The node representing claims 
politicizing COVID-19 measures, particularly claims about punishment 
for teachers if they got infected, fell into the category of “politics” 
(i.e., politicization of COVID-19 related issues), and the one representing 
claims about the use of expired COVID-19 vaccines fell into the “vaccine 
medical_info” category (i.e., medical information about COVID-19 
vaccines). Another node pertained to COVID-19 bioweapon claims and 
fell into the “conspiracy_theory” category, while the smallest node in 
the purple cluster pertained to claims that COVID-19 vaccines changed 
human DNA and fell into the "vaccine_conspiracy_theory" category. 
The biggest node in the green cluster representing the censorship 
of COVID-19 reporting fell into the “politics” category. The smaller 
two noticeable nodes in the green cluster fell into the “politics” and 
“vaccine_politics” categories respectively. The one representing claims 
about an emergency decree preventing news sharing fell into the 
“politics” category, and the one representing claims about COVID-19 
vaccine monopoly fell into the “vaccine_politics” category.

Figure 8 A zoom in image of the high engagement nodes within the 
two biggest components of the Twitter network visualization
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 Table 3 above also showed a clear trend that the majority 
of nodes interact with information pollution (59.512458%), while only 
a small proportion of the nodes engage with debunking/fact-checked 
messages (16.874478%) or both information pollution and debunking/
fact-checked messages (23.613064%). The same trend could be 
observed in each cluster in the network. This indirectly implied that 
a significant proportion of the debunking/fact-checked messages did 
not reach those interacting with the information pollution.

Betweenness Centrality
 In essence, betweenness centrality calculated the extent to 
which a node was in an intermediary position or in “between” position, 
allowing others to connect or information to pass through it (Cherven, 
2013). Overall, the calculation of betweenness centrality for the Twitter 
network indicated that the network structure was not entirely an echo 
chamber because there were a modest number of nodes occupying the 
“bridge” positions (see Table 4). The majority of “bridge nodes” here 
(22.509897%) contained both debunking/fact-checked and information 
pollution tags. This implied that they not only allowed information to 
flow between clusters by connecting different tags within the same 
categories but also between debunking/fact-checked and information 
pollution tags. For this reason, the network could be said to have a 
somewhat cross-cutting spread pattern. In other words, there was a 
chance of Twitter users encountering content concerning COVID-19 
from different viewpoints or sources with different attributes than 
themselves.
 A deeper look at the “bridge nodes” within the Twitter 
network showed that the top five percent of the “bridges” (4,278 
nodes) could be divided into 11 categories (see Table 5 below), and 
“UGC,” user-generated content, “S.Korea focus,” and “politics” were 
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the top three. In the context of Thailand, Twitter has been a platform 
for K-pop fandom and political communication. A renowned Thai 
political scientist observed that injustice in the K-pop industry inspired 
South Korean accounts to tweet or retweet about political injustice 
in Thai society. This raised political awareness among younger users 
who were typically K-pop fans (เทวัฤทธิ์ มณ่ฉายี่, 2021). The political 
awareness of Twitter users was evident in the Twitter dataset, where 
"politics" messages were among the most common. South Korean 
focus and politics nodes were among the top three "bridge" nodes in 
terms of frequency, which suggested that they occupied prominent 
positions in the network and allowed information to flow between 
different clusters. Examining the top 0.01 percent of nodes with high 
betweenness centrality (10 out of 85,570 nodes), it was discovered that 
they had a high number of engagements, indicating their prominent 
positions in the network, and the majority of them engaged with both 
debunking/fact-checking and information pollution messages (7 out of 
10 nodes) (see Table 6). This once again emphasized the key role of 
accounts producing general user-generated content and South Korea 
focus content in bridging between different clusters. Bridge nodes 
played a crucial role in enabling the flow of information between topics 
and clusters. Users connecting with the “bridges” had the chance to 
encounter COVID-19 content from various viewpoints or sources with 
different attributes.
 In summary, due to the limited number of bridge nodes, 
Twitter's network structure indicated the presence of two distinct 
echo chambers - one for debunking/fact-checking and the other for 
information pollution. suggested that homophily was present and 
supported the RH1.
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Table 4 Analysis of nodes’ betweenness centrality scoring based on 
the modularity classes within the Twitter  

Modularity 

class ID

Node count 

(betweenness 

centrality)

Debunking

factchecked 

tags

Information 

pollution tags

Both tags

0 (purple) 49,162

(25.040238%)

3,793

(1.931932%)

18,264

(9.302610%)
27,105

(13.805696%)

1 (green) 22,516

(11.468329%)

312

(0.158914%)

10,968

(5.586456%)

11,236

(5.722959%)

12 (light 

blue)

6,868

(3.498156%)

0

(0%)

3,705

(1.887110%)

3,163

(1.611047%)

2 (black) 5,952

(3.031600%)

759

(0.386590%)

1,225

(0.623943%)

3,968

(2.021066%)

13 (orange) 1,066

(0.542958%)

0

(0%)

541

(0.275554%)

525

(0.267404%)

sum of the 

remainder

6

(0.003056%)

0

(0%)

2

(0.001019%)

4

(0.002037%)

Total 85,570

(43.584337%)

4,864

(2.477436%)

34,705

(17.676691%)

46,001

(23.430210%)

Grand total      196,332

                 (100.000000%)
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Table 5 Categories of the high betweenness centrality nodes within 
the top five percent of the Twitter dataset

Rank Category (nodes) Count Description 

1. UGC 4153 “UGC” refers to an account 
produc ing  user -generated 
content in general.

2. S.Korea focus
-S.Korea focus

-trading, S.Korea 
focus 

(79)
78
1
 

“S.Korea focus” refers to an 
account that focuses its content 
on South Korea related content 
such as K-pop idols, celebrities, 
artists, and tourist attractions.

3. Politics 27 “Politics” refers to an account 
that focuses its content on 
politics. 

4. News media
-online news 

media
-online 

newspaper 

(5)
4
1

-“Online news media” refers 
to an account representing an 
online news media outlet.
-“Online newspaper” refers 
to an account representing a 
newspaper company. 

5. Trading 4 “Trading” refers to an account 
that focuses its content on selling 
goods/providing services. 

6. Fact-checker 3 “Fact-checker” refers to an 
account representing a fact-
checker. 
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Rank Category (nodes) Count Description

7. Lottery 2 “Lottery” refers to an account 
that focuses its content on 
lottery.

8. Governmental 
body 

2 “Governmental body” refers 
to an account representing a 
government organization. 

9. Public figure 1 “Public figure” refers to an 
account representing a public 
figure or a fan club of a public 
figure. 

10. Review 1 “Review” refers to an account 
that focuses its content on 
reviewing products/services.

11. Business 1 “Business” refers to an account 
representing a business.  
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Table 6. Top 0.01 percent of high betweenness centrality nodes within 
the Twitter dataset

Rank Category 

(nodes)

Verified Sum 

of 

Followerst

Sum 

of 

Tweet 

count

Sum of 

Interactions

(Retweet, 

Reply, 

Quote, 

Like)

Betweenness 

Centrality

Category (mess-ages)

1. Fact-

checker

True 516479 187401 0 0.000499 fact-checked

2. S.Korea 

focus

False 90 50043 60238 0.000440 conspiracy_theory_origin|debunk_

3rd_person_effect

3. UGC Falset 2896  3318517 103310 0.000306 debunk|fact-checked|medical_

info|politics|vaccine_medical_

info|vaccine_politics

4. UGC False 16659 4762277 2118 0.000269 Conspiracy_theory_origin|debunk

|debunk_3rd_person_effect|fact-

checked|politics

5. UGC False 31700 12189022 225008 0.000245 conspiracy_theory_origin|debunk|

debunk_3rd_personeffect|debunk_

satire|fact-checked|medicalinfo|p

olitics|situation_infection|vaccine_

medical_info|vaccine_politics

6. Politics False 7733 3841926 3733 0.000222 debunk|fact-checked|medical_

info|politics

7. News 

media

True 74708207 17110162 0 0.000171 debunk|fact-checked

8. UGC False 1521 2729603 156943 0.000167 debunk|fact-checked|medical_

info|politics|vaccine_politics

9. S.Korea 

focus

False 5076 7266887 381984 0.000156 conspiracy_theory_

origin|debunk|fact-

checked|medical_

info|politics|vaccine_medical_

info|vaccine_politics

10. Fact-

checker

True 31368 103276 1609 0.000152 debunk|fact-checked
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Hub Nodes
 To identify important nodes in the network, Hyperlink-
Induced Topic Search (HITS), an algorithm used for connection analysis 
based on eigenvalues, was used to compute the score of “hub and 
authority.” The hub score indicated the quantity of connections to 
“highly informative nodes or authoritative nodes” a node has (Khokhar, 
2015). 
 Within the Twitter dataset, only six components contained 
hub nodes. Among the total of 196,119 “hub” nodes, 66.12% of them 
interacted exclusively with information pollution. 15.99% of hub nodes 
interacting with only debunking/fact-checked messages belonged to 
only the biggest component (modularity class ID 6). The rest interacting 
with both debunking/fact-checked and information pollution messages 
scattered across the three biggest components (see Table 7). Hence, 
the RH3 is confirmed as most of the hub nodes were affiliated with 
the information pollution cluster.

Table 7 Analysis of hub nodes within the Twitter dataset based on 
modularity classes and message categories 

 Modularity 

class ID

 Node count 

(hub)

 Debunking|fact

-checked tags

 Information 

pollution tags

 Both tags

0 (purple) 106454

(54.221421%)

20863

(10.626388%)

58299

(29.694090%)

27292

(13.900943%)

1 (green) 63666

(32.427724%)

8649

(4.405293%)

43762

(22.289795%)

11255

(5.732637%)

2 (black) 11269

(5.739767%)

3525

(1.795428%)

3633

(1.850437%)

4111

(2.093902%)

3 (gray) 0 0 0 0

4 (teal) 0 0 0 0
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Modularity 

class ID

Node count 

(hub)

Debunking|fact

-checked tags

 Information 

pollution tags

Both tags

5 (desaturated 

red)

0 0 0 0

6 (gray) 0 0 0 0

7 (gray) 0 0 0 0

8 (gray) 0 0 0 0

9 (light red) 6

(0.003056%)

0 2

(0.001019%)

4

(0.002037%)

10 (gray) 0 0 0 0

11 (gray) 0 0 0 0

12 (light blue) 12615

(6.425341%)

5

(0.002547%)

9438

(4.807163%)

3172

(1.615631%)

13 (orange) 2109

(1.074201%)

5 

(0.002547%)

1578 

(0.803741%)

526

(0.267914%)

Total 196119

(99.891510%)

33047

(16.832203%)

116712

(59.446244%)

46360

(23.613064%)

Grand total 196332

(100.000000%)

Sentiment Network
 Table 8 showed that the network was dominated by negative 
sentiment because there were 195,878 nodes (99.77%) engaging with 
messages containing negative tags, and the total interactions stood 
at 61,422,391,264 based on the sum of negative|neutral, negative, 
positive|neutral|negative, and negative|positive nodes. As a result, 
RH2 was validated. This hypothesis suggested that negativity had the 
tendency to attract and hold people's attention due to concepts such 
as negatively-biased credulity and informational negativity bias.
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Table 8 Sentiment Network of the Twitter dataset

Sentiment Node count Total interactions

negative|neutral 195,494 (99.57%) 60,931,618,928

positive 272 (0.14%) 11,561,101

positive|neutral|negative 195 (0.10%) 398,216,606

negative|positive 170 (0.09%) 84,795,481

neutral 151 (0.08%) 8,719,213

neutral|positive 31 (0.02%) 8,528,619

negative 19 (0.01%) 7,760,249

Total 196,332 (100.00%) 61,451,200,197

Note. interactions here refer to the sum of tweets, retweets, replies, quotes, and 

likes at posting.

Conclusion and Discussion

 After reviewing the literature, it has been found that many 
studies have focused on a single aspect of the problem, such as the 
common topics of COVID-19 disinformation, and have often been limited 
to the West and a short period of time. Therefore, this study took into 
account three distinct phases of the pandemic in a non-Western setting 
and investigated two primary aspects of the problem, which were the 
distribution pattern, along with users’ engagement with disinformation 
and their expressed sentiments. Social media data was collected from 
Twitter, covering a period from December 31, 2019, to July 2021.
 Within the dataset, the majority of posts (71.32%) contained 
disinformation, while the rest were either debunked or fact-checked 
messages (28.68%) (see Table 9). The most common topics of COVID-19 
disinformation found were medical information, particularly herbal 
remedies, and the politicization of COVID-19 related issues.
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Table 9 Analysis of the Twitter dataset based on message categories

 Category  Twitter

 information pollution 414756 (71.32%)

 debunking/fact-checked 
messages

 166764 (28.68%)

 Total  581520 (100.00%)

 Although the network analysis revealed several nodes that 
facilitated a cross-cutting spread pattern, the overall structure of the 
network showed two echo chambers: one cluster with information 
pollution and the other with fact-checked information. These findings 
supported RH1, which suggested that individuals tended to form 
social networks with like-minded people and cluster together in an 
isolated manner, as suggested by previous literature. However, this also 
indicated that Twitter users were not completely confined to echo 
chambers, as there was still an opportunity for them to encounter a 
variety of COVID-19-related content or different sources. The reason for 
this could be attributed to the distinctive architecture and norm of the 
platform: Twitter’s hashtag system. The feature enabled users to access 
a wider range of information sources by aggregating information from 
various sources into a single topic. This function was widely adopted by 
Twitter users. In terms of sentiment, Twitter's network was dominated 
by negative sentiment and such messages tended to gain significant 
engagement. As a result, the RH2, which suggested that negativity had 
the tendency to attract and held people's attention due to concepts 
such as negatively-biased credulity and informational negativity bias, 
was validated. The RH3 stated that influential nodes in social networks 
played an important role in the spread of information pollution. This 
was supported by the results of this study, which showed that a large 
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number of hub nodes interacted mainly with information pollution. 
It was noteworthy that the results of the social network analysis 
provided further evidence of the influence of contextual factors, such 
as the COVID-19 situation, and societal-level factors, such as political 
atmosphere and polarization, on the infodemic. The presence of 
natural remedies categorized under the medical_info cluster and the 
information related to government censorship categorized under the 
politics cluster were examples that illustrate this point.
 To sum up, the study indicated that debunking/fact-
checked messages regarding COVID-19 countermeasures are not 
successfully breaking through echo chambers. This can be attributed 
to the current political climate and deep polarization in Thailand 
where the government’s communication is often politicized and 
lacks public trust. The social network analysis conducted in this 
study supports this claim. The emergence of content about the 
government’s censorship of COVID-19 related information is a case in 
point. Even though the RHs are supported, it is important to note that 
further research is needed to confirm the relationship between echo 
chamber and psychological factors. In other words, user-level factors 
such as selective exposure, confirmation bias, cognitive dissonance, 
and political attitude, which play a role in shaping the infodemic, 
require further study. This is because the literature review gathered 
for this study is from various fields beyond COVID-19 disinformation, 
including political communication during elections and from Western 
countries, rather than Thailand. Therefore, it is possible that these 
psychological and contextual factors may have different influences 
when it comes to COVID-19-related issues. Furthermore, as the results 
of this study are derived from solely a single platform, it is possible 
that people use different platforms differently, so it is important to 
explore the phenomenon on other platforms to foster comprehensive 
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understanding of the issue. Understanding the problem in its actual 
context could lead to the development of appropriate and effective 
responses to the current and future infodemic. Based on the results, 
it is evident that relying solely on the dissemination of debunking 
messages through social media platforms is insufficient to break echo 
chambers.
 Considering the limitations of relying solely on the 
dissemination of debunking messages through social media platforms, 
it is crucial to adopt a multi-faceted approach to tackle echo chambers 
and combat the spread of COVID-19 disinformation in Thailand. This 
approach should encompass the following strategies:
 1. Strengthen media literacy programs: develop comprehensive 
media literacy programs that target the general public, focusing on 
critical thinking skills, information evaluation, and source verification;
 2. Foster cross-platform collaboration: extend research efforts 
beyond a single platform to gain a more comprehensive understanding 
of how people interact with information and echo chambers across 
various online platforms. This will help identify platform-specific 
dynamics and inform the design of effective interventions;
 3. Engage diverse stakeholders: encourage collaboration 
between government agencies, media organizations, civil society 
groups, and educational institutions to jointly address the challenges 
posed by echo chambers and disinformation. A coordinated effort 
involving these stakeholders can facilitate the development and 
implementation of targeted initiatives to promote accurate information 
and counter the influence of echo chambers;
 4. Enhance government transparency and trust: foster 
transparency in government communication by prioritizing clear and 
non-politicized messaging. The government should also explore 
partnerships with trusted individuals, organizations, and community 
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leaders to amplify accurate information and promote public confidence;
 5.Continual research and evaluation: conduct further 
research to understand the relationship between echo chambers, 
psychological factors, and user behaviors specific to disinformation, 
particularly in the context of health-related disinformation in Thailand. 
This ongoing research will enable evidence-based decision-making and 
the refinement of interventions to address the evolving challenges of 
the infodemic.

 By adopting this comprehensive approach, Thailand could 

proactively address the issue of echo chambers, strengthen resilience 

against disinformation, and foster a more informed public discourse 

surrounding COVID-19.
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บุ๊ทคัดยุ่อ
 การวิิจััยเร่�อง กลยุทธ์์การชักจัูงใจัของคณะก้าวิหน้าผ่่านเฟซบูุ�กแฟนเพจั 
มีวิตัถุปุระสงค์เพ่�อศึกึษากลยทุธ์ ์การชกัจังูใจัไปยงักลุ่มเปา้หมายของคณะกา้วิหนา้
ผ่า่นเฟซบูุ�กแฟนเพจั โดยศึกึษาจัากการวิเิคราะหเ์น่�อหา (content analysis) ศึกึษา
จัากขอ้มลูทตุยิภููม ิ(secondary data) ไดแ้ก ่ศึกึษาขอ้มลูจัากแพลตฟอรม์ออนไลนท์ี�
เปน็ผ่ลกระบูวินการวิางแผ่นจัากวิธิ์กีารส่�อสารทางการเมอ่ง โดยศึึกษากระบูวินการ
ส่�อสารจัากเฟซบูุ�กแฟนเพจั (Facebook Fanpage) ผ่ลการศึึกษาพบูวิ่า จัากการ
วิิเคราะห์เน่�อหาการส่�อสารทางการเม่องของคณะก้าวิหน้าผ่่านเฟซบูุ�กแฟนเพจั 
โดยใช้ข้อมูลที�รวิบูรวิมผ่่านแบูบูบูันทึกข้อมูล (coding sheet) มาวิิเคราะห์เน่�อหา
ผ่่านแนวิคิดกลยุทธ์์การชักจัูงใจั 9 กลยุทธ์์ การใช้กลยุทธ์์การชักจัูงใจัของเพจัคณะ
ก้าวิหน้า ทั�งหมดจัำนวิน 208 ครั�ง ซึ�งมีการใช้กลยุทธ์์การสร้างควิามสัมพันธ์์ที�ดีใน
การส่�อสาร (liking) มากที�สุด จัำนวิน 85 ครั�ง รองลงมาค่อ กลยุทธ์์การอธ์ิบูายราย
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ละเอียดข้อมลู (explanation) จัำนวิน 40 ครั�ง และกลยุทธ์ที์�ใชน้อ้ยที�สดุคอ่ กลยุทธ์์
การทวิงบูุญคุณ (debt) จัำนวิน 1 ครั�ง ตามลำดับู
 นอกจัากนี�คณะก้าวิหน้ามีการส่�อสารที�เป็นเอกลักษณ์ค่อ มีรายละเอียด
ที�เป็นเน่�อหาในการให้ควิามรู้ผ่่านเหตุการณ์ทางการเม่องเพ่�อให้ประชาชนได้เข้าใจั
ในเหตุการณ์โดยง่ายประกอบูการใช้จัุดเด่นของเฟซบูุ�กแฟนเพจั ค่อ เคร่�องหมาย 
#แฮชแท็ก เช่น #คณะก้าวิหน้า ในการส่�อสารเพ่�อให้เกิดเป็นศึูนย์กลางการส่�อสาร
ของคณะก้าวิหน้า และการแสดงควิามคิดเห็นของกลุ่มเคร่อข่ายทางการเม่องบูน          
เฟซบูุ�กแฟนเพจั เพ่�อให้เกิดเป็นกระแสควิามสนใจัของสังคมจัากเน่�อหาการส่�อสาร
ทั�ง 2 ส่วิน มีลักษณะการส่งสารที�เป็นกิจักรรมทางการเม่องของคณะก้าวิหน้า 
โดยสารที�มีการส่งไปถุึงกลุ่มประชาชนนั�นมีเน่�อหาที�ชักชวินหร่อเชิญชวินเข้าร่วิม
กิจักรรมทางการเม่อง ดังนั�นคณะก้าวิหน้าจัึงได้มีการใช้เทคโนโลยีทางการส่�อสาร
ที�เรียกว่ิาเคร่อข่ายส่�อสังคมออนไลน์ที�มีประชาชนไทยนิยมใช้ในชีวิิตประจัำวัินอยู่
ก่อนแล้วิเพ่�อสามารถุที�จัะลดระยะเวิลาในการดำเนินกิจักรรมทางการเม่องได้ 

คำสำคญั: การชกัจูังใจั, ส่�อสงัคมออนไลน์, การส่�อสารทางการเมอ่ง

Abstract
 The research on “The Persuasive Strategies of the Progressive 
Movement on Facebook Fanpage” aims to study the strategy of 
persuasion to the target group of the Progressive Movement through 
the Facebook fan page by studying content analysis and secondary data 
such as the data from online platforms, which is the process of planning 
political communication methods. The results of the study from data 
collected through a coding sheet to analyze the content through 
the concept of nine persuasion strategies found that the political 
communication of the Progressive Movement through the Facebook 
fanpage uses 208 times of persuasion strategies in total, including the 
use of strategies for building good relationship in communication the 
most (85 times Liking), followed by strategies for explaining details of 
information (40 times Explanation) and the least used strategy is the 
one time strategy for collecting merit (debt) respectively.



 In addition, the Progressive Movement has a unique style of 
communication. There are detailed contents for providing knowledge 
through political events so that the people can easily understand the 
events. Including the use of the highlight of the Facebook fanpage, 
which is the #hashtag symbol such as #Progressive Movement in 
communication to create a communication center and express opinions 
of political network groups on Facebook fanpage to create a trend of 
interest in society. From both parts of the communication content, 
there is the nature of sending messages that are political activities. 
The messages that are sent to groups of people contain content that 
persuades or invites them to participate in political activities. Therefore, 
the Progressive Movement has used communication technology called 
social media networks that Thai people already use in their daily lives 
to shorten the time required to carry out political activities.

Keywords : Persuasive, Social Media, Political Communication

บุ๊ทน้ำ  

 พรรคอนาคตใหม่ เปิดตัวิเม่�อวิันที� 15 มีนาคม พ.ศึ. 2561 พร้อมทีมงาน
จัำนวิน 27 คน ภูายใต้ควิามคิดใหม่ อนาคตใหม่ โดยนิยาม “อนาคตใหม่” ค่อ 
อนาคตที�อำนาจัสูงสุดเป็นของประชาชน พร้อมระบูุวิ่าพรรคอนาคตใหม่เป็นทาง
หลักไม่ใช่ทางเล่อก มีสัญลักษณ์เป็นรูปสามเหลี�ยมกลับูหัวิสีส้ม แสดงถึุง การให้
ควิามสำคัญกับูประชาชนคนส่วินใหญ่ของประเทศึ ลูกศึรที�ชี�พุ่งขึ�นไป ค่อ การมุ่ง
หนา้ไปสู ่“อนาคตใหม่” ที�หมายถึุง ประชาชนผู่ท้รงอำนาจัสูงสุดร่วิมกันนำพาสังคม
ไทยกา้วิไปสูอ่นาคตใหม ่(พรรคอนาคตใหม,่ 2562) และในการเลอ่กตั�งลา่สดุการที�
พรรคอนาคตใหม่ได้คะแนนเสียงเป็นอันดับู 3 จัากการเล่อกตั�งทั�วิไปและมีคะแนน
เสียงอันดับู 1 จัากการประกาศึรับูรอง ส.ส.แบูบูบูัญชีรายช่�อ แสดงให้เห็นถุึงพรรค
อนาคตใหมเ่ปน็พรรคการเมอ่งที�สามารถุครองใจัคนไทยในขณะนั�น แนน่อนวิา่พรรค
อนาคตใหม่ไดส้ร้างปรากฏการณ์ใหมใ่ห้กบัูวิงการทางการเมอ่งดว้ิยการจัดัสรรลำดบัู 
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ส.ส.บูัญชีรายช่�อ ที�มีตัวิแทนของกลุ่มผู่้ใช้แรงงาน และกลุ่ม LGBT (กลุ่มบูุคคลที�มี
ควิามหลากหลายทางเพศึ) สส. ตัวิแทนชาติพันธ์ุ์ และ ส.ส. ตัวิแทนผู้่พิการเข้าสู่
สภูา นี�อาจัเป็นครั�งแรกที�พรรคการเม่องไทยมีผู่้นำตัวิแทนกลุ่มคนที�อยู่ในสังคมเข้า
สู่สภูาที�จัะเป็นปากเป็นเสียงให้อีกทั�งให้ศึักดิ�และสิทธิ์�เทียบูเท่ากลุ่มคนอ่�นในสังคม 
และการหาเสียงของพรรคได้เน้นหนักไปยังกลุ่มคนรุ่นใหม่ที�มีแนวิคิดใหม่ กระตุ้น
กระบูวินการคิดตามนโยบูายของพรรคด้วิยการหาเสียงโดยเน้นหนักไปยังส่�อสังคม
ออนไลนเ์นน้การส่�อสารทางการเมอ่งแบูบูออนไลนเ์พ่�อใหเ้ขา้ถุงึกลุม่เปา้หมายและ
สามารถุครองใจัคนรุ่นใหม่ แต่เม่�อวิันที� 21 กุมภูาพันธ์์ พ.ศึ. 2563 ศึาลรัฐธ์รรมนูญ
มีมติวิินิจัฉััยสั�งยุบูพรรคอนาคตใหม่ รวิมถุึงตัดสิทธ์ิสมัครรับูเล่อกตั�งของกรรมการ
บูริหารพรรคเป็นเวิลา 10 ปี เน่�องจัากหลังการเล่อกตั�ง คณะกรรมการป้องกันและ
ปราบูปรามการทุจัริตแห่งชาติ (ป.ป.ช.) เผ่ยแพร่บูัญชีทรัพย์สินและหนี�สินของธ์นา
ธ์ร จัึงรุ่งเร่องกิจั กรณีเข้ารับูตำแหน่ง ส.ส. วิ่ามีจัำนวิน 5,000 ล้านบูาท และมีการ
ปลอ่ยกูย้ม่แก่พรรคอนาคตใหม่ จัำนวิน 191.2 ลา้นบูาท ถุงึแม้พรรคอนาคตใหม่จัะ
ถุูกยุบูแต่พรรค ได้แบู่งออกเป็น 2 ขา กลายเป็น พรรคก้าวิไกล - Move Forward 
Party โดย สมาชกิสภูาผู่แ้ทนราษฎร (ส.ส.) 54 คน ทำงานในสภูาฯ กบัู คณะกา้วิหนา้ 
- Progressive Movement ที�ลุยเล่อกตั�งท้องถุิ�น ชูสโลแกน “เปลี�ยนประเทศึไทย 
เริ�มต้นได้ที�บู้านเรา” ตั�งเป้าส่งผู่้สมัครนายกองค์การบูริหารการปกครองส่วินท้อง
ถุิ�น (อปท.) ไม่ต�ำกวิ่า 4,000 แห่ง ทุกระดับูทั�วิประเทศึ โดยเปิดรับูสมัครผู่้เสนอตัวิ
แลว้ิทางออนไลน ์ขณะเดยีวิกนั แกนนำคณะกา้วิหนา้กเ็ริ�มเดนิสายพบูปะประชาชน
ทั�วิประเทศึ เพ่�อรับูฟังปัญหา ข้อเสนอแนะต่าง ๆ จัากพ่�นที�มาใช้ออกแบูบูนโยบูาย
อุดมการณ์แบูบูอนาคตใหม่ยังอยู่ ทั�งสองขายังคงก้าวิเพ่�อสานต่อภูารกิจัให้สำเร็จั
ลุล่วิง และยังคงทำการส่�อสารทางการเม่องแบูบูส่�อสังคมออนไลน์อย่างต่อเน่�อง
 คณะก้าวิหน้าเป็นกลุ่มการเม่องกลุ่มใหม่ที�ได้รับูควิามสนใจั เพราะ
มีจัุดย่นทางการเม่องแบูบูเสรีนิยมประชาธ์ิปไตย แสดงท่าทีต่อต้านการปกครอง
ระบูอบูเผ่ด็จัการทหารอย่างชัดเจัน และดำเนินงานทางการเม่องที�สำคัญอย่าง
ต่อเน่�อง เช่น การจััดกิจักรรมระดมทุน “MAYDAY MAYDAY เราช่วิยกัน” ในวิัน
ที� 1 - 2 พฤษภูาคม พ.ศึ. 2563 เพ่�อนำเงินบูริจัาคไปช่วิยเหล่อประชาชนที�ได้รับู
ผ่ลกระทบูจัากมาตรการปดิเมอ่งเพ่�อปอ้งกนัการแพรร่ะบูาดของเช่�อไวิรสัโควิดิ -19 
การส่งผู่้สมัครลงเล่อกตั�งนายกองค์การบูริหารส่วินจัังหวิัดทั�วิประเทศึ เม่�อวิันที� 20 
ธ์ันวิาคม พ.ศึ. 2563 การสนับูสนุนกลุ่มผู่้ชุมนุมคณะราษฎร ซึ�งออกมาชุมนุมขับูไล่
รฐับูาล พล.อ.ประยทุธ์ ์จันัทรโ์อชา วิพิากษว์ิจิัารณก์ารจัดัหาวิคัซนีปอ้งกนัเช่�อไวิรสั
โควิิด -19 ของรัฐบูาล จัึงทำให้คณะก้าวิหน้าเป็นที�สนใจั เพราะกิจักรรมทั�งหมดนั�น
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เกี�ยวิข้องกับูสังคม การเม่อง และสถุาบูันพระมหากษัตริย์ จัึงทำให้ได้รับูควิามนิยม
ในหลากหลายแง่มุมผ่่านส่�อมวิลชนต่าง ๆ โดยเฉัพาะส่�อสังคมออนไลน์ซึ�งเป็นหนึ�ง
ในช่องทางหลักที�ผู่้คนในปัจัจัุบูันนิยมใช้ในการเสพข้อมูล ข่าวิสาร (คณะก้าวิหน้า, 
2563)
 ปัจัจับุูนัส่�อสงัคมออนไลน์ขึ�นมาทำหน้าที�เป็นส่�อหลกัที�ประชาชนส่�อสาร 
ข้อมูลของสำนักงานพัฒนาธ์ุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส์ (2565) แสดงให้เห็นว่ิา 
ประชากรไทยกว่ิาร้อยละ 75 หรอ่ 3 ใน 4 คนไทย ใช้งานส่�อสังคมออนไลน์ ส่งผ่ล
ให้นกัการเมอ่งนิยมส่�อสารกจิักรรมทางการเมอ่งผ่่านส่�อออนไลน์มากยิ�งขึ�น อทิธ์พิล
ของส่�อสงัคมออนไลน์ กลายเป็น “อาวิธุ์ใหม่” หรอ่เคร่�องมอ่ของนกัการเมอ่ง และ
พรรคการเมอ่งอนันำพาไปสูเ่ป้าหมาย (สำนกังานพฒันาธุ์รกรรมทางอเิล็กทรอนกิส์, 
2565) 
 ด้วิยเหตุนี� ผู่้วิิจััยจัึงมีควิามสนใจัอย่างยิ�งที�จัะศึึกษาถุึงกลยุทธ์์การชักจัูง
ใจัของคณะก้าวิหน้าผ่่านเฟซบูุ�กแฟนเพจั ภูายใต้กรอบูแนวิคิดการส่�อสารทางการ
เม่อง ของคณะก้าวิหน้าที�มีควิามสำคัญและน่าสนใจั ตั�งแต่การเริ�มเปิดเฟซบูุ�ก
แฟนเพจัคณะก้าวิหน้า - Progressive Movement จันได้รบัูควิามนิยมที�มผีู่ติ้ดตาม
มากถุงึ 3.3 ลา้นคน เพ่�อใหผู้่ท้ี�สนใจัไดศ้ึกึษา และตอ่ยอดการศึึกษากลยทุธ์ก์ารชกัจังู
ใจั และการตลาดทางการเม่องของไทยผ่่านงานวิิจััยชิ�นนี� 
    
วัตถุุประสงค์

 เพ่�อศึกึษากลยทุธ์ก์ารชกัจังูใจัไปยงักลุม่เปา้หมายของคณะกา้วิหน้าผ่่าน
เฟซบูุ�กแฟนเพจั

ประโยุชัน้์ท่�คาดว่าจูะได้รับุ๊

  1) จัากการศึกึษาสามารถุทราบูการเคล่�อนไหวิทางการเมอ่งโดยใช้เฟซบูุ�ก
แฟนเพจัและเข้าใจั ควิามสัมพันธ์์ระหวิ่างผู่้ส่งสารและผู่้รับูสาร  
  2)  ผ่ลการศึกึษาทำใหท้ราบูถุงึกระบูวินส่�อสารของคณะกา้วิหนา้ภูายใต้
ชอ่งทางการส่�อสารออนไลน์ เพ่�อผ่ลประโยชน์ทางการเมอ่ง ซึ�งจัะเป็นตัวิแม่แบูบูใน
การสร้างกระบูวินการส่�อสารสำหรับูพรรคการเม่องและนักการเม่องต่อไป  
  3) ผ่ลการศึึกษาช่วิยเสริมสร้างองค์ควิามรู้ใหม่ในกระบูวินการหาเสียง
การเล่อกตั�งด้วิยแนวิคิดทฤษฎีกลยุทธ์์การชักจัูงใจัและแนวิคิดการส่�อสารทางการ
เม่องของบูริบูทการเม่องไทยในยุค Media Disruption 
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แน้วคิด ทฤษฎี่ และงาน้วิจูัยุท่�เก่�ยุวข้อง

 แน้วคิดเร่�องการส่�อสารทางการเม่อง
 การส่�อสารทางการเม่อง (political communication) เป็นศึาสตร์ที�
มีจัุดเริ�มต้นมาตั�งแต่ ยุคกรีก โบูราณ ซึ�งเน้นในเร่�องวิาทวิิทยา (rhetoric) การเม่อง 
และจัริยธ์รรม เป็นการนำการโฆษณาชวินเช่�อ (propaganda) มาผ่สมผ่สานกับู
เน่�อหาทางการเม่อง และการส่�อสารเข้าด้วิยกันเพ่�อให้เกิดผ่ลสัมฤทธ์ิ�ในทางการ
เมอ่ง การส่�อสารทางการเมอ่งจังึเปน็แนวิทางการศึกึษาที�ตระหนกัถุงึ การส่�อสารใน
ฐานะเคร่�องม่อของ การกำหนดยุทธ์ศึาสตร์เพ่�อนำไปสู่เป้าหมายทางการเม่อง โดย
อาศัึยการส่�อสารสร้างแนวิทางการยอมรับูขึ�น ในกลุม่ประชาชน ผู่ร้บัูสาร ซึ�งในการ
ดำเนินการทางการเม่องการปกครองของทุกสังคมจัะมีควิามเกี�ยวิข้องกับูกิจักรรม
การส่�อสารทางการเม่อง ไม่ลักษณะใดก็ลักษณะหนึ�ง ทำให้เกิดการทำหน้าที�ของ
ระบูบูการเม่อง (กาญจันา แก้วิเทพ, 2552)
 นันทนา นันทวิโรภูาส (2558) ได้กล่าวิไวิ้วิ่า การส่�อสารทางการเม่อง 
หมายถึุง การติดต่อเผ่ยแพร่ข่าวิสารกิจักรรม ควิามรู้เกี�ยวิกับูพรรคการเม่องทั�งใน
ด้านของการแนะนำสมาชิกพรรค แนวิคิดอุดมการณ์ นโยบูายวิิสัยทัศึน์ กิจักรรม
ต่าง ๆ ที�พรรคได้ดำเนินการ ซึ�งเป็นการกระทำต่อเน่�องตลอดเวิลาเพ่�อสร้างภูาพ
ลักษณ์ที�ดีให้กับูพรรค 
 โดยสรุปแล้วิจัะเห็นได้วิ่า การส่�อสารทางการเม่องเป็นกระบูวิน
การทางการเม่องที�ก่อให้เกิดการปฏิสัมพันธ์์ระหว่ิางสมาชิกของสังคมการเม่อง 
มพีฒันาการควิามเป็นมาที�ยาวินานและมีควิามสำคัญต่อระบูบูการเมอ่งเป็นกิจักรรม
ที�แพร่หลายทั�วิไป ทั�งการสร้างโครงข่ายผ่ลประโยชน์ การประสานผ่ลประโยชน์ 
การสรา้งกฎ การประยกุต ์ใชก้ฎและการปรบัูเปลี�ยนกฎลว้ินดำเนนิไปโดยอาศึยัการ
ส่�อสารเป็นเคร่�องม่อด้วิยกันทั�งสิ�น
 โดยลักษณะที�สำคัญของการส่�อสารทางการเม่อง มีลักษณะดังต่อไปนี� 
(พฤทธ์ิสาน ชุมพล, 2552)

 1) เป็นการส่�อสารที�เกี�ยวิข้องกับูบูุคคลตั�งแต่ 2 คนขึ�นไป
 2) มีลักษณะของการแลกเปลี�ยนข้อมูลข่าวิสารทางการเม่อง
 3) มีเป้าประสงค์ก็เพ่�อก่อให้เกิดควิามเข้าใจัร่วิมกันในทางการเม่อง
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 นอกจัากนี� การส่�อสารทางการเม่องยังถุ่อว่ิาเป็นพ่�นฐานอันสำคัญของ
กระบูวินการทางการเม่องในสังคมสมัยใหม่หร่อแม้แต่สังคมล้าหลังทางเทคโนโลยี
ก็ตาม ย่อมต้องอาศึัยการส่�อสารในการส่�อควิามหมายต่อกันและกัน โดยพ่�นฐาน
ของการส่�อสารต้องอาศึัย คำพูด สัญลักษณ์ ท่าทางต่าง ๆ ที�จัะสามารถุสร้างควิาม
เขา้ใจัและรับูรูต้อ่กนัได ้นอกจัากนี�แลว้ิ ในปัจัจับุูนัการส่�อสารจัะต้องอาศัึยเคร่�องมอ่
ส่�อสารมวิลชน (mass media) ในการเผ่ยแพร่ข่าวิสาร ตีพิมพ์ หร่อกระจัายเสียง
แพร่ภูาพใด ๆ ไปยังคนในสังคม 

 กลยุุทธ์์การจููงใจู
 การจังูใจั คอ่ กระบูวินการที�สรา้งแรงผ่ลักดนั หรอ่แรงกระตุน้ให้เกดิการ
แสดงพฤติกรรมตามจัุดมุ่งหมายที�ต้องการ ผู่้ที�ทำหน้าที�จัูงใจัจัะต้องค้นหาวิ่าบูุคคล
ที�ต้องการจัูงใจั มีควิามต้องการหร่อมีควิามคาดหวิังอย่างไร มีประสบูการณ์ ควิาม
รู้ และทัศึนคติในเร่�องนั�น ๆ  อย่างไร แล้วิพยายามดึงเอาสิ�งเหล่านั�นมาเป็นแรงจัูงใจั 
(motive) ในการแสดงพฤติกรรมหร่อเปลี�ยนแปลงพฤติกรรมต่าง ๆ
  Marwell and Schmitt (1967) อธ์ิบูายวิ่ากลยุทธ์์ที�ผู่้ส่งสารเล่อกใช้
ในการจัูงใจัแต่ละครั�งนั�น ผู่้ส่งสารจัะเน้นให้เน่�อหาสาระเกิดแรงกระตุ้น สามารถุที�
จัะโนม้นา้วิจังูใจัใหผู้่ร้บัูสารเกดิการคลอ้ยตาม และนำไปสู่พฤตกิรรมตอบูสนองตาม
ที�ผู่้ส่งสารประสงค์ จัำนวิน 16 ข้อ
 1) กลยุทธ์ก์ารใหค้ำสญัญา (promise) คอ่ การที�ผู่ส่้งสารใหค้ำมั�นสญัญา
จัะปฏิบูัติตามเง่�อนไขที�ได้ตกลงกันไวิ้กับูผู่้รับูสาร หากผู่้รับูสารปฏิบูัติตาม
 2) กลยุทธ์์การข่มขู่ (threat) ค่อ การที�ผู่้ส่งสารจัะกล่าวิคำในลักษณะ
ข่มขู่ไปยังผู่้รับูสารให้เกิดควิามรู้สึกกลัวิหากผู่้รับูสารไม่ปฏิบูัติตาม
 3) กลยุทธ์์การใช้ควิามเชี�ยวิชาญของผู่้ส่งสารชักจูังไปในทางบูวิก 
(expertise - positive way) ค่อ การใช้ควิามชำนาญ และเชี�ยวิชาญของผู่้ส่งสาร
ในการส่งสาร เพ่�อจัูงใจัให้ผู่้รับูสารเกิดควิามคิด ควิามเข้าใจัไปในทางบูวิกเกี�ยวิกับู
ผ่ลที�จัะได้รับูในอนาคต หากผู่้รับูสารปฏิบูัติตาม
 4) กลยุทธ์์การใช้ควิามเชี�ยวิชาญของผู่้ส่งสารชักจัูงไปในทางลบู 
(expertise – negative way) ค่อ การใช้ควิามชำนาญและเชี�ยวิชาญของผู่้ส่งสาร
ในการสง่สาร เพ่�อจังูใจัใหผู้่ร้บัูสารเกดิควิามคดิ ควิามเขา้ใจัไปในทางลบูเกี�ยวิกบัูผ่ล
ที�จัะได้รับูในอนาคต หากผู่้รับูสารไม่ได้ปฏิบูัติตาม
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 5) กลยทุธ์ก์ารสรา้งควิามสมัพนัธ์ท์ี�ดใีนการส่�อสาร (liking) คอ่ ผู่ส่้งสาร
จัะสร้างสัมพันธ์ภูาพที�ดีในระหว่ิางการส่�อสารกับูผู่้รับูสาร เพ่�อทำให้เกิดควิามรู้สึก
ใกล้ชิดและสนิทสนม
 6) กลยุทธ์์การ “ให้” ก่อนแล้วิจัึง “รับู” (pre - giving) ค่อ ผู่้ส่งสาร
จัะให้บูางสิ�งบูางอย่างกับูผู้่รับูสารก่อนล่วิงหน้าเพ่�อจัะทาให้ผู่้รับูสารเกิดควิามรู้สึก
ผู่กพันและยินยอมที�จัะปฏิบูัติตาม
 7) กลยุทธ์์การกระตุ้นไปในทิศึทางลบู (negative stimulation) ค่อผู่้
ส่งสารจัะทำการกระตุ้นการส่�อสารไปในทิศึทางลบูกับูผู้่รับูสารจันกวิ่าผู้่รับูสารจัะ
ยินยอมปฏิบูัติตาม
 8) กลยุทธ์์การทวิงบูุญคุณ (debt) ค่อ การทำให้ผู่้รับูสารระลึกถุึงบูุญ
คุณวิ่าผู่้ส่งสารเคยปฏิบูัติสิ�งใดให้กับูผู่้รับูสารมาก่อนในอดีต เม่�อผู่้รับูสารระลึกได้ก็
จัะยินยอมที�จัะปฏิบูัติตาม
 9) กลยุทธ์์ทางด้านศึีลธ์รรม (moral appeal) ค่อ ผู่้ส่งสารจัะเน้นให้
ควิามสำคัญในเร่�องเกี�ยวิกับูศึีลธ์รรมกับูผู่้รับูสาร เพ่�อให้เกิดการตระหนักรู้และ
ยินยอมที�จัะปฏิบูัติตาม
 10)  กลยุทธ์์การทำให้ผู่้รับูสารมีควิามรู้สึกดีถุ้าตนได้ปฏิบูัติตาม (good 
feeling) ค่อ ผู่้ส่งสารจัะใช้สารที�บูอกกล่าวิให้ผู่้รับูสารเกิดควิามรู้สึกที�ดีต่อตนเอง 
หากผู่้รับูสารได้ปฏิบูัติตาม
 11) กลยทุธ์ก์ารทำใหผู้่ร้บัูสารมคีวิามรูส้กึแยถุ่า้ตนไมไ่ดป้ฏบิูตัติาม (bad 
feeling) คอ่ ผู่ส้ง่สารจัะใชส้ารที�บูอกกลา่วิใหผู้่ร้บัูสารเกดิควิามรูส้กึที�ไมด่ตีอ่ตนเอง 
หากตัวิผู่้รับูสารไม่ได้ปฏิบูัติตาม
 12) กลยุทธ์์การกล่าวิอ้างถุึง “คนดี” (altercasting - positive) ค่อ 
การให้ผู่้รับูสารรับูรู้วิ่ามีแต่เฉัพาะคนที�ดีและมีคุณภูาพเท่านั�นที�จัะปฏิบูัติตาม
 13) กลยุทธ์์การกล่าวิอ้างถุึง “คนไม่ดี” (altercasting - negative) ค่อ 
การให้ผู่้รับูสารรับูรู้ว่ิามีแต่เฉัพาะคนที�ไม่ดีและไม่มีคุณภูาพเท่านั�น ที�จัะไม่ปฏิบูัติ
ตาม
 14) กลยุทธ์์การทำควิามดีเพ่�อช่วิยเหล่อสังคม (altruism - helping 
others) คอ่ การใหผู้่ร้บัูสารรูส้กึวิา่สิ�งที�ตนเองไดป้ฏบิูตัลิงไปนั�น จัะเปน็การทำควิาม
ดีเพ่�อช่วิยเหล่อสังคม
 15) กลยุทธ์์การได้รับูการยอมรับูนับูถุ่อ (esteem - positive) ค่อ การ
ทำให้ผู่้รับูสารรู้สึกวิ่าตนจัะได้รับูการยอมรับูนับูถุ่อ ช่�นชมยินดี หากได้ปฏิบูัติตาม
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 16) กลยุทธ์์การไม่ได้รับูการยอมรับูนับูถุ่อ (esteem - negative) ค่อ 
การทำให้ผู่้รับูสารรู้สึกวิ่าตนจัะไม่ได้รับูการยอมรับูนับูถุ่อ หากไม่ได้ปฏิบูัติตาม
  Wiseman and Schenck-Hamlin (1981) ได้มีการพบูกลยุทธ์์การ
จัูงใจัเพิ�มเติมอีกจัำนวิน 4 ดังนี�
 1) กลยทุธ์ก์ารเรยีกรอ้งโดยตรงไปยงัผู่ร้บัูสาร (direct request) คอ่ ผู่ส่้ง
สารมคีวิามประสงคท์ี�จัะทำการเรยีกรอ้งหรอ่รอ้งขอโดยตรงไปยังผู่ร้บัูสารใหป้ฏบิูตัิ
ตาม
 2) กลยุทธ์์การอธ์ิบูายรายละเอียดข้อมูล (explanation) ค่อการจัูงใจั
โดยใช้ข้อมูลข่าวิสารที�เป็นข้อเท็จัจัริง และให้รายละเอียดต่างๆ แก่ผู่้รับูสาร
 3) กลยทุธ์ก์ารกลา่วิโดยมลีกัษณะเปน็ควิามนยั (hinting) คอ่การที�ผู่ส่้ง
สารจัะใช้ภูาษาที�มีควิามหมายไม่ชัดเจันและไม่สามารถุที�จัะตีควิามหมายได้อย่าง
ทันที เพ่�อต้องการจัูงใจัให้ผู่้รับูสารเกิดควิามสนใจัในสารที�ส่ง
 4) กลยุทธ์์การออกอุบูายหลอกลวิง (deceit) ค่อ การใช้กลอุบูายเพ่�อ
ทำการหลอกลวิงในขอ้มลูขา่วิสารใหผู้่ร้บัูสารเกดิควิามเช่�อถุอ่ จันยนิยอมที�จัะปฏบิูตัิ
ตาม
 ศึิริวิรรณ เสรีรัตน์ และคณะ (2541) ได้กล่าวิถุึงกลยุทธ์์การจัูงใจัมี 5 
กลยุทธ์์ ดังนี�
 1) กลยุทธ์์การจัูงใจัโดยใช้วิิธ์ีการเด็ดขาด (Absolute motivation) มุ่ง
บูงัคบัูบุูคคลถุอ่วิา่บูคุคลคอ่ผู่ข้ายแรงงานเปน็เสมอ่นวิตัถุ ุตอ้งใชใ้หคุ้้มจังึตอ้งควิบูคมุ
เข้มงวิดและลงโทษเป็นเคร่�องจัูงใจัที�สำคัญตามวิิธ์ีการ
 2) กลยุทธ์์การดำเนินการอย่างละมุนละม่อม (flexible motivation) 
เป็นการจูังใจัที�ใช้ศึิลปะเทคนิคโดยการสร้างสัมพันธ์์อันดีระหว่ิางองค์การกับูการ
ปฏิบูัติงาน มีการตอบูสนองควิามต้องการพ่�นฐาน เช่น การจััดสวัิสดิการและ
ประโยชน์เก่�อกูลต่างๆให้เป็นขวิัญกำลังใจั อันจัะเกิดผ่ลดีในการปฏิบูัติงาน
 3) กลยุทธ์์การดำเนินการแบูบูต่อรอง (negotiation motivation) 
เป็นการสร้างควิามเข้าใจัอันดีต่อกันโดยองค์กรอาจักำหนดมาตรฐานในการปฏิบัูติ
งาน ถุ้าสามารถุปฏิบูัติงานได้ก็จัะลดการควิบูคุมลง
 4) กลยทุธ์์การดำเนนิการโดยการแข่งขนั (competitive motivation) 
เป็นการจูังใจัโดยการวัิดผ่ลได้ และแจ้ังวิธีิ์การวัิดผ่ล และรางวัิลที�จัะมอบูให้เม่�อปฏิบูตัิ
งานได้ผ่ลด ีเช่น การเล่�อนขั�น เล่�อนตำแหน่ง เป็นต้น
 5) กลยุทธ์์การดำเนินการแบูบูให้จังูใจัตนเอง (self-motivation) มุง่สร้าง
ควิามพงึพอใจัโดยการจังูใจัให้เกดิควิามรูสึ้กเป็นเจ้ัาของและมส่ีวินร่วิมในการรับูผิ่ดชอบู
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 ซึ�งในการศึึกษาในครั�งนี�จัะกำหนดกลยุทธ์์การจูังใจัทั�งหมด 9 กลยุทธ์์ 
ดังนี�
 1) กลยทุธ์ก์ารสรา้งควิามสมัพนัธ์ท์ี�ดใีนการส่�อสาร (liking) คอ่ ผู่ส่้งสาร
จัะสร้างสัมพันธ์ภูาพที�ดีในระหว่ิางการส่�อสารกับูผู่้รับูสาร เพ่�อทำให้เกิดควิามรู้สึก
ใกล้ชิดและสนิทสนม
 2) กลยุทธ์์การทำควิามดีเพ่�อช่วิยเหล่อสังคม (altruism - helping 
others) คอ่ การใหผู้่ร้บัูสารรูส้กึวิา่สิ�งที�ตนเองไดป้ฏบิูตัลิงไปนั�น จัะเปน็การทำควิาม
ดีเพ่�อช่วิยเหล่อสังคม
 3) กลยุทธ์์การอธ์ิบูายรายละเอียดข้อมูล (explanation) ค่อการจัูงใจั
โดยใช้ข้อมูลข่าวิสารที�เป็นข้อเท็จัจัริง และให้รายละเอียดต่างๆ แก่ผู่้รับูสาร
 4) กลยทุธ์ก์ารกลา่วิโดยมลีกัษณะเปน็ควิามนยั (hinting) คอ่การที�ผู่ส้ง่
สารจัะใช้ภูาษาที�มีควิามหมายไม่ชัดเจันและไม่สามารถุที�จัะตีควิามหมายได้อย่าง
ทันที เพ่�อต้องการจัูงใจัให้ผู่้รับูสารเกิดควิามสนใจัในสารที�ส่ง
 5) กลยุทธ์์การกระตุ้นไปในทิศึทางลบู (negative Stimulation) ค่อผู่้
ส่งสารจัะทำการกระตุ้นการส่�อสารไปในทิศึทางลบูกับูผู้่รับูสารจันกวิ่าผู้่รับูสารจัะ
ยินยอมปฏิบูัติตาม
 6) กลยุทธ์์การทวิงบูุญคุณ (debt) ค่อ การทำให้ผู่้รับูสารระลึกถุึงบูุญ
คุณวิ่าผู่้ส่งสารเคยปฏิบูัติสิ�งใดให้กับูผู่้รับูสารมาก่อนในอดีต เม่�อผู่้รับูสารระลึกได้ก็
จัะยินยอมที�จัะปฏิบูัติตาม
 7) กลยุทธ์์การกล่าวิอ้างถุึง “คนดี” (altercasting - positive) ค่อ การ
ให้ผู่้รับูสารรับูรู้วิ่ามีแต่เฉัพาะคนที�ดีและมีคุณภูาพเท่านั�นที�จัะปฏิบูัติตาม
 8) กลยุทธ์์การจัูงใจัโดยใช้วิิธ์ีการเด็ดขาด (absolute motivation) มุ่ง
บูงัคบัูบุูคคลถุอ่วิา่บูคุคลคอ่ผู่ข้ายแรงงานเปน็เสมอ่นวิตัถุ ุตอ้งใชใ้หคุ้้มจังึตอ้งควิบูคมุ
เข้มงวิดและลงโทษเป็นเคร่�องจัูงใจัที�สำคัญตามวิิธ์ีการ
 9) กลยุทธ์์การดำเนินการอย่างละมุนละม่อม (flexible motivation) 
เป็นการจูังใจัที�ใช้ศึิลปะเทคนิคโดยการสร้างสัมพันธ์์อันดีระหว่ิางองค์การกับูการ
ปฏิบูัติงาน มีการตอบูสนองควิามต้องการพ่�นฐาน เช่น การจััดสวัิสดิการและ
ประโยชน์เก่�อกูลต่างๆให้เป็นขวิัญกำลังใจั อันจัะเกิดผ่ลดีในการปฏิบูัติงาน
 จัากแนวิคิดกลยุทธ์์การจัูงใจั ที�ได้ศึึกษาจัากงานวิิจััยและผู่้เชี�ยวิชาญดัง
กล่าวิ ผู่้วิิจััยได้ศึึกษาเร่�อง กลยุทธ์์การชักจัูงใจัของคณะก้าวิหน้าผ่่านเฟซบูุ�กแฟน
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เพจั โดยไดน้ำแนวิคิดกลยทุธ์์การจังูใจัที�ไดศ้ึกึษาจัากผู่เ้ชี�ยวิชาญขา้งตน้ นำมาศึกึษา 
สรุป และรวิบูรวิมแนวิคิดจัากนักคิดข้างต้นออกเป็น 9 กลยุทธ์์ ได้แก่ 1) กลยุทธ์์
การสร้างควิามสัมพันธ์์ที�ดีในการส่�อสาร (liking) 2) กลยุทธ์์การทำควิามดีเพ่�อช่วิย
เหลอ่สังคม (altruism - helping others) 3) กลยุทธ์ก์ารอธิ์บูายรายละเอียดข้อมลู 
(explanation) 4) กลยทุธ์ก์ารกลา่วิโดยมีลกัษณะเป็นควิามนัย (hinting) 5) กลยุทธ์์
การกระตุ้นไปในทิศึทางลบู (negative stimulation) 6) กลยุทธ์์การทวิงบูุญคุณ 
(debt)  7) กลยุทธ์์การกล่าวิอ้างถุึง “คนดี” (altercasting - positive) 8) กลยุทธ์์
การจัูงใจัโดยใช้วิิธ์ีการเด็ดขาด (absolute motivation) 9) กลยุทธ์์การดำเนินการ
อยา่งละมนุละมอ่ม (flexible motivation) เพ่�อเปน็แนวิคิดการศึกึษาและวิเิคราะห์
กลยุทธ์์การชักจัูงใจัของคณะก้าวิหน้า

งาน้วิจูัยุท่�เก่�ยุวข้อง

 พงศึ์พันธ์ุ์ พัฒนเกียรติกุล (2561) ได้วิิจััยเร่�องการส่�อสารอัตลักษณ์ของ
เจัเนอเรชั�นวิายผ่่านส่�อสังคมออนไลน์ กรณีศึึกษาเฟซบุู�ก เพ่�อศึึกษารูปแบูบูการ
ส่�อสารและคณุลกัษณะเน่�อหาผ่า่นเฟซบูุ�ก รวิมทั�งการตอ่รองและการประกอบูสรา้ง
อัตลักษณ์ผ่่านเฟซบูุ�กของกลุ่มเจันเนอเรชั�นวิาย โดยใช้รูปแบูบูการวิิจััยเชิงคุณภูาพ
ดว้ิยวิธิ์กีารวิเิคราะหต์วัิบูทและศึกึษารปูภูาพ วิดิโีอ และขอ้ควิามตา่ง ๆ  ที�ผู่ใ้หข้อ้มลู
ได้โพสต์และแชร์ผ่่านบูัญชีผู่้ใช้เฟซบูุ�กของตนเอง ประกอบูกับูการสัมภูาษณ์เชิงลึก
กับูผู่้ใช้บูัญชีเฟซบูุ�กกลุ่มเจัเนอเรชั�นวิาย จัำนวิน 15 คน  ผ่ลการศึึกษาพบูวิ่า กลุ่ม
เจัเนอเรชั�นวิายที�ส่�อสารผ่่านเฟซบูุ�กส่วินใหญ่จัะแชร์ข้อมูล หร่อแชร์ เพจัมากที�สุด 
รองลงมาค่อการโพสต์แคปชั�น และการโพสต์รูปภูาพ ตามลำดับู นอกจัากนี�ยัง
ประกอบูไปดว้ิยการโพสตข์อ้ควิามที�ตดิแฮชแทก็ (hashtag #) หรอ่แคปชนั เพ่�อกาํ
กับูควิามหมายให้ผู่้รับูสาร ถุอดรหัสได้ใกล้เคียงกับูที�ผู่้ส่งสารต้องการจัะส่�อ รวิมทั�ง
ยังสามารถุระบูุตำแหน่งสถุานที�ที�ตนอยู่ ณ เวิลานั�น หร่อสถุานที�ถุ่ายภูาพผ่่านการ
เช็กอินสถุานที�ได้อีกด้วิย ทั�งนี�ลักษณะเน่�อหาสารที�กลุ่มเป้าหมายโพสต์จัะเป็น
รูปแบูบูการใช้ชีวิิตที�เกี�ยวิกับูตนเองมากที�สุด โดยเฉัพาะในเร่�องอาหารเพ่�อบู่ง
บูอกว่ิาตนเองมีรสนิยม หร่อเป็นคนเรียบูง่าย ส่วินด้านการส่�อสารกับูการต่อรอง
อัตลักษณ์ผ่่านการส่�อสารเฟซบุู�กของคนกลุ่มนี�ที�ใช้อํานาจัต่อรองกับูสังคมนั�นกลุ่ม
เจัเนอเรชันวิายไม่ได้ปฏิเสธ์บูรรทัดฐานทางสังคมทั�งหมด แต่ใช้วิิธี์การต่อรองกับู
สงัคม ดว้ิยสงัคมกม็อีำนาจัในการทำงานอยูด้่วิยการเขา้ไปกาํกบัูกลุม่เจัเนอเรชนัวิาย
ดว้ิยเชน่กนั โดยการรับูมาบูางสว่ินแตป่ฏเิสธ์บูางสว่ิน และพยายามผ่สมผ่สานควิาม
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เป็นเจัเนอเรชันวิายกับูสังคม มีการประกอบูสร้างขึ�นเฉัพาะกลุ่มของตนโดยเฉัพาะ
การตอ่รองกบัูสถุาบูนัการเมอ่ง การทำงาน และสถุาบูนัครอบูครวัิ โดยกลุ่มตวัิอยา่ง
จัะมกีารโพสตร์ปูภูาพ วิดิโีอ และข้อควิามในการแสดงควิามคดิเหน็ในเร่�องตา่ง ๆ  ที�
เกี�ยวิกบัูแตล่ะสถุาบัูนในสงัคม ทั�งเหน็ดว้ิยและไมเ่หน็ดว้ิย นอกจัากนี�ยงัมกีารเลอ่ก
รบัูเพ่�อน การตั�งคา่ควิามเป็นสว่ินตวัิ และการแต่งรปูเปน็เคร่�องมอ่ต่อรองกบัูสถุาบูนั
ทางสังคมที�มอีำนาจัสูงกว่ิา จังึสรุปได้วิา่เจัเนอเรชันวิายใชเ้ฟซบูุ�กเป็นส่�อในการแสดง
อตัลกัษณข์องตนรวิมทั�งใชร้ะบูายอารมณ์ ควิามรูสึ้กนึกคดิทั�งในการส่�อสารกับูตวัิเอง
และผู่อ่้�นบูนพ่�นที�เฟซบูุ�ก สอดคล้องกับูแนวิคิดเครอ่ข่ายสังคมออนไลน์ที�เอ่�อให้ผู่ใ้ช้
งานสามารถุสร้างและประกาศึตัวิตน (identity network) 

ระเบุ๊่ยุบุ๊วิธ์่วิจูัยุ

 ในการศึกึษาครั�งนี�ผู่ว้ิจิัยัได้ดำเนนิการวิจิัยัตามขั�นตอนต่าง ๆ ดงันี�
 1) ศึกึษาเอกสารและงานวิจิัยัที�เกี�ยวิข้อง
 2) คัดเล่อกข้อมูลที�ใช้ในการวิิจััย โดยผู่้วิิจััยได้คัดเล่อกข้อมูลประเภูท
บูทควิามและข่าวิ จัากเฟซบูุ�กแฟนเพจัคณะก้าวิหน้า - Progressive Movement 
ที�มีผู่้ติดตามในเฟซบูุ�กแฟนเพจั 3.3 ล้านคน
 สำหรับูระยะเวิลาที�ผู่้วิิจััยเล่อกเก็บูค่อ ตั�งแต่วิันที� 8 มีนาคม พ.ศึ.2563 
ถุึงวิันที� 31 ธ์ันวิาคม พ.ศึ.2563 เน่�องจัากเป็นช่วิงเวิลาที�คณะก้าวิหน้าได้รับูการ
ก่อตั�งขึ�น และมีการดำเนินกิจักรรมทางการเม่องอย่างต่อเน่�องในการคัดเล่อกกลุ่ม
ตัวิอย่างที�ใช้ในการศึึกษาครั�งนี� ผู่้วิิจััยได้ใช้วิิธ์ีการคัดเล่อกกลุ่มตัวิอย่างแบูบูเจัาะจัง 
(purposive sampling) โดยคัดเล่อกเฉัพาะบูทควิามและข่าวิที�คณะก้าวิหน้าได้
โพสต์เท่านั�น รวิมข้อมูลทั�งสิ�น 208 ครั�ง
 3) วิิเคราะห์กลยุทธ์์การชักจัูงใจั โดยการวิิเคราะห์เน่�อหา (content 
analysis form) วิา่สอดคลอ้งและตรงตามกรอบูแนวิคิดกลยุทธ์ก์ารชกัจังูใจัของการ
ศึึกษาครั�งนี� โดยกำหนดกลยุทธ์์ 1) กลยุทธ์์การสร้างควิามสัมพันธ์์ที�ดีในการส่�อสาร 
(liking) 2) กลยทุธ์ก์ารทำควิามดเีพ่�อชว่ิยเหลอ่สงัคม (altruism - helping others) 
3) กลยุทธ์์การอธ์ิบูายรายละเอียดข้อมูล (explanation) 4) กลยุทธ์์การกล่าวิโดยมี
ลักษณะเป็นควิามนัย (hinting) 5) กลยุทธ์์การกระตุ้นไปในทิศึทางลบู (negative 
stimulation) 6) กลยุทธ์ก์ารทวิงบุูญคุณ (debt) 7) กลยุทธ์ก์ารกล่าวิอ้างถึุง “คนดี” 
(altercasting - positive) 8) กลยุทธ์์การจัูงใจัโดยใช้วิิธ์ีการเด็ดขาด (absolute 
motivation) 9) กลยุทธ์ก์ารดำเนนิการอย่างละมนุละม่อม (flexible motivation) 
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หลงัจัากนั�นนำมาจัดัประเด็น เรยีบูเรยีง ประเภูทเน่�อหาให้ชดัเจัน และเป็นหมวิดหมู ่
จัำแนกตามโพสต์ และจัำแนกตามกลยุทธ์์ที�ใช้ในการส่�อสารทางการเม่อง
 4) ผู่ว้ิจิัยัจัะนำเสนอขอ้มลูผ่ลการวิเิคราะหก์ลยทุธ์ก์ารชกัจังูใจัของคณะ
คณะหน้าพร้อมทั�งจััดกลุ่มข้อมูล (clustering) ของโพสต์ และกลยุทธ์การชักจัูงใจั 
รวิมถุงึนบัูควิามถุี�ในการใชก้ลยทุธ์การชกัจังูใจัที�ไดร้บัูการนำเสนอในเฟซบูุ�กแฟนเพจั
คณะก้าวิหน้า - Progressive Movement โดยผู่้วิิจััยจัะนับูควิามถุี�ของกลยุทธ์์การ
ชักจัูงใจัที�ปรากฏซ�ำ เพ่�อแสดงให้เห็นวิ่ากลยุทธ์์การชักจูังใจัใดที�ได้รับูการนำเสนอ
เด่นชัดมากที�สุด

ผ่ลการศึึกษา

 จัากการศึกึษากลยทุธ์ก์ารชกัจังูใจัในเฟซบูุ�กแฟนเพจัของคณะกา้วิหนา้ 
ผู่ว้ิจิัยัศึกึษาตามลกัษณะของการส่�อสารของคณะกา้วิหนา้ที�ใชข้อ้ควิามเปน็หลกั ซึ�ง
ปรากฏเป็นข้อมูลในหน้าหลักของคณะก้าวิหน้า ค่อ ส่วินของแถุบูเคร่�องม่อโพสต์ 
การโพสต์ของเฟซบุู�กแฟนเพจัของคณะก้าวิหน้าเน้นการให้ข้อมูลเป็นข้อควิาม 
ซึ�งพบูวิ่าโพสต์ของคณะก้าวิหน้า มีทั�งหมด 10 หมวิดหมู่ของโพสต์ เพ่�อให้ข้อมูล
ควิามรู้แก่สมาชิก คนที�ติดตาม โดยมีโพสต์ที�แยกออกไปตามลักษณะของข้อมูล ค่อ 
1) หมวิดหมู่โพสต์ทั�วิไป 2) หมวิดหมู่โพสต์เกี�ยวิกับูสถุานการณ์โควิิด-19 3) หมวิด
หมูโ่พสต์ตามหาควิามจัริง 4) หมวิดหมูโ่พสต์ 10 เร่�องน่ารูเ้กี�ยวิกับู ส.วิ. 5) หมวิดหมู่
โพสต์ Common School 6) หมวิดหมู่โพสต์โครงการเมย์เดย์ – เมย์เดย์ 7) หมวิด
หมู่โพสต์ก้าวิหน้า Talk 8) หมวิดหมู่โพสต์อยากให้ล่มเราจัะจัำ 9) หมวิดหมู่โพสต์
เล่อกตั�งท้องถุิ�น/อบูจั. และ10) หมวิดหมู่โพสต์ชุมนุม ซึ�งในการจัำแนกหมวิดหมู่
นั�น จัำแนกตามเคร่�องหมายแฮกแทก็ # ที�ปรากฏบูนเฟซบูุ�กแฟนเพจัคณะกา้วิหนา้ 
โดยที�กำหนด 1 โพสต์มีการใช้ 1 กลยุทธ์์การจัูงใจัในการส่�อสารเท่านั�น
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ตัวอยุ่างโพสต์ ข้อควิามและรูปภูาพของคณะหน้าผ่่านทางเฟซบูุ�กแฟนเพจั

ภาพท่� 1 ข้อควิามและรูปภูาพของคณะหน้าผ่่านทางเฟซบูุ�กแฟนเพจั

ตารางท่� 1 ตารางแสดงผ่ลรวิมการใช้กลยุทธ์์การชักจูังใจัของเพจัคณะก้าวิหน้า 
จัำแนกตามโพสต์

ลำดับุ๊ หมวดหมู่ของ

โพสต์

กลยุุทธ์์การจููงใจู จูำน้วน้/

ครั�ง

1. หมวิดหมู่โพสต์

ทั�วิไป

กลยุทธ์์การสร้างควิามสัมพันธ์์ที�ดีในการส่�อสาร
กลยุทธ์์การทำควิามดีเพ่�อช่วิยเหล่อสังคม
กลยุทธ์์การอธ์ิบูายรายละเอียดข้อมูล
กลยุทธ์์การกล่าวิโดยมีลักษณะเป็นควิามนัย
กลยุทธ์์การกระตุ้นไปในทิศึทางลบู
กลยุทธ์์การทวิงบูุญคุณ
กลยุทธ์์การกล่าวิอ้างถุึงคนดี
กลยุทธ์์การจัูงใจัโดยใช้วิิธ์ีการเด็ดขาด
กลยุทธ์์การดำเนินการอย่างละมุนละม่อม

12

9

7

8

2

1

2

3

1
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187วารสารการส่�อสารและส่�อบููรณาการ คณะการสื่่�อสื่ารมวลชน มหาวิทยาลัยเชียงใหม่

ปีีที� 11 ฉบัับัที� 2 กรกฎาคม - ธัันวาคม 2566

ลำดับุ๊ หมวดหมู่ของ

โพสต์

กลยุุทธ์์การจููงใจู จูำน้วน้/

ครั�ง

2. หมวิดหมู่

โพสต์เกี�ยวิกับู

สถุานการณ์

โควิิด-19

กลยุทธ์์การสร้างควิามสัมพันธ์์ที�ดีในการส่�อสาร

กลยุทธ์์การทำควิามดีเพ่�อช่วิยเหล่อสังคม

กลยุทธ์์การอธ์ิบูายรายละเอียดข้อมูล

3

3

2

                                          รวม                                               8

3. หมวิดหมู่โพสต์

ตามหาควิามจัริง

กลยุทธ์์การสร้างควิามสัมพันธ์์ที�ดีในการส่�อสาร

กลยุทธ์์การทำควิามดีเพ่�อช่วิยเหล่อสังคม

กลยุทธ์์การอธ์ิบูายรายละเอียดข้อมูล

กลยุทธ์์การกล่าวิโดยมีลักษณะเป็นควิามนัย

กลยุทธ์์การกระตุ้นไปในทิศึทางลบู

กลยุทธ์์การกล่าวิอ้างถุึงคนดี

1

1

2

2

6

1

                                           รวม                                               13

4. หมวิดหมู่โพสต์ 

10 เร่�องน่ารู้เกี�ยวิ

กับู ส.วิ.

กลยุทธ์์การสร้างควิามสัมพันธ์์ที�ดีในการส่�อสาร

กลยุทธ์์การกล่าวิโดยมีลักษณะเป็นควิามนัย

กลยุทธ์์การกระตุ้นไปในทิศึทางลบู

4

7

12

                                           รวม                                               23

5. หมวิดหมู่โพสต์ 

Common 

School

กลยุทธ์์การสร้างควิามสัมพันธ์์ที�ดีในการส่�อสาร

กลยุทธ์์การอธ์ิบูายรายละเอียดข้อมูล

กลยุทธ์์การกล่าวิโดยมีลักษณะเป็นควิามนัย

กลยุทธ์์การกระตุ้นไปในทิศึทางลบู

กลยุทธ์์การจัูงใจัโดยใช้วิิธ์ีการเด็ดขาด

กลยุทธ์์การดำเนินการอย่างละมุนละม่อม

1

5

3

1

1

1

                                          รวม                                               12
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ลำดับุ๊ หมวดหมู่ของ

โพสต์

กลยุุทธ์์การจููงใจู จูำน้วน้/

ครั�ง

6. หมวิดหมู่โพสต์

โครงการ 

เมย์เดย์ - เมย์เดย์

กลยุทธ์์การทำควิามดีเพ่�อช่วิยเหล่อสังคม 1

                                           รวม                                               1

7. หมวิดหมู่โพสต์

ก้าวิหน้า Talk

กลยุทธ์์การสร้างควิามสัมพันธ์์ที�ดีในการส่�อสาร

กลยุทธ์์การอธ์ิบูายรายละเอียดข้อมูล

กลยุทธ์์การกล่าวิโดยมีลักษณะเป็นควิามนัย

9

5

3
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8. หมวิดหมู่โพสต์

อยากให้ล่มเรา

จัะจัำ

กลยุทธ์์การอธ์ิบูายรายละเอียดข้อมูล

กลยุทธ์์การกล่าวิโดยมีลักษณะเป็นควิามนัย

กลยุทธ์์การกระตุ้นไปในทิศึทางลบู

กลยุทธ์์การกล่าวิอ้างถุึงคนดี

2

1

1

4

                                          รวม                                               8

9. หมวิดหมู่โพสต์

เล่อกตั�งท้องถุิ�น/

อบูจั.

กลยุทธ์์การสร้างควิามสัมพันธ์์ที�ดีในการส่�อสาร

กลยุทธ์์การอธ์ิบูายรายละเอียดข้อมูล

กลยุทธ์์การกล่าวิโดยมีลักษณะเป็นควิามนัย

กลยุทธ์์การกระตุ้นไปในทิศึทางลบู

กลยุทธ์์การจัูงใจัโดยใช้วิิธ์ีการเด็ดขาด

กลยุทธ์์การดำเนินการอย่างละมุนละม่อม

53

9

5

2

3

2
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ลำดับุ๊ หมวดหมู่ของ

โพสต์

กลยุุทธ์์การจููงใจู จูำน้วน้/

ครั�ง

10. หมวิดหมู่โพสต์

ชุมนุม

กลยุทธ์์การสร้างควิามสัมพันธ์์ที�ดีในการส่�อสาร

กลยุทธ์์การอธ์ิบูายรายละเอียดข้อมูล

กลยุทธ์์การกระตุ้นไปในทิศึทางลบู

กลยุทธ์์การจัูงใจัโดยใช้วิิธ์ีการเด็ดขาด

กลยุทธ์์การดำเนินการอย่างละมุนละม่อม

7

4

3

4

1

                                         รวม                                               20

                                           รวม                                               208

 จัากตารางที� 1 ตารางแสดงผ่ลรวิมการใช้กลยุทธ์์การชักจูังใจัของเพจั
คณะก้าวิหน้า จัำแนกตามโพสต์ โดยโพสต์เล่อกตั�งท้องถุิ�น / อบูจั.ใช้กลยุทธ์์การ
จัูงใจัมากที�สุด จัำนวิน 74 ครั�ง รองลงมาค่อ โพสต์ทั�วิไป จัำนวิน 44 ครั�ง และโพสต์
ที�ใช้กลยุทธ์์การจัูงใจัน้อยที�สุดค่อ โพสต์เกี�ยวิกับูโควิิด -19 และ โพสต์อยากให้ล่ม
เราจัะจัำ จัำนวิน 8 ครั�ง

ตารางท่� 2 แสดงผ่ลรวิมการใช้กลยุทธ์์การชักจัูงใจัของเพจัคณะก้าวิหน้า

ลำดับุ๊ กลยุุทธ์์การชัักจููงใจู จูำน้วน้/ครั�ง

1. กลยุทธ์์การสร้างควิามสัมพันธ์์ที�ดีในการส่�อสาร (liking) 85

2. กลยุทธ์์การทาควิามดีเพ่�อช่วิยเหล่อสังคม (altruism – helping 

others)

13

3. กลยุทธ์์การอธ์ิบูายรายละเอียดข้อมูล (explanation) 40

4. กลยุทธ์์การกล่าวิโดยมีลักษณะเป็นควิามนัย (hinting) 29

5. กลยุทธ์์การกระตุ้นไปในทิศึทางลบู (negative stimulation) 17

6. กลยุทธ์์การทวิงบูุญคุณ (debt) 1
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ลำดับุ๊ กลยุุทธ์์การชัักจููงใจู จูำน้วน้/ครั�ง

7. กลยุทธ์์การกล่าวิอ้างถุึงคนดี (altercating: positive) 7

8. กลยุทธ์์การจัูงใจัโดยใช้วิิธ์ีการเด็ดขาด (absolute motivation) 11

9. กลยุทธ์์การดำเนินการอย่างละมุนละม่อม (flexible 

motivation)

5

                                    รวม                                               208

 จัากตารางที� 2 ตารางแสดงผ่ลรวิมการใช้กลยุทธ์์การชักจูังใจัของเพจั
คณะก้าวิหน้า มีการใช้กลยุทธ์์การสร้างควิามสัมพันธ์์ที�ดีในการส่�อสาร (liking) 
มากที�สุด จัำนวิน 85 ครั�ง รองลงมาค่อ กลยุทธ์์การอธ์ิบูายรายละเอียดข้อมูล 
(explanation) จัำนวิน 40 ครั�ง และกลยุทธ์์ที�ใช้น้อยที�สุดค่อ กลยุทธ์์การทวิงบูุญ
คุณ (debt) จัำนวิน 1 ครั�ง
 จัากการศึกึษาพบูวิา่คณะกา้วิหนา้มกีารใชก้ลยทุธ์ก์ารสรา้งควิามสมัพนัธ์์
ที�ดีในการส่�อสาร (liking) มากที�สุด เพ่�อสร้างสัมพันธ์ภูาพที�ดีในระหวิ่างการส่�อสาร
กับูผู่้รับูสาร เพ่�อทำให้เกิดควิามรู้สึกใกล้ชิดและสนิทสนม โดยมีการใช้สรรพนาม
เรียกผู่้รับูสารเพ่�อสร้างควิามเป็นกันเอง สนิทสนมและคุ้นเคย เช่น การใช้คำวิ่า 
“พี� ๆ น้อง ๆ “ เช่น พี�น้องปักหลักชุมนุมหน้าทำเนียบูเฮลั�น! ธ์นาธ์ร อภิูปราย
จัี� กมธ์.งบู’64 ให้ตัดงบู หยุดเข่�อนเหม่องตะกั�วิ ได้สำเร็จั ประมาณ 21.00 น. 
วิันนี� จัันทร์ที� 31 สิงหาคม 2563 ที�ประชุม กมธ์. พิจัารณาร่าง พ.ร.บู.งบูประมาณ 
พ.ศึ.2564 มีการพิจัารณางบูประมาณแผ่นงานบููรณาการ 2 ธ์นาธ์ร จัึงรุ่งเร่องกิจั 
ที�ปรึกษา กมธ์. ได้อภูิปรายเสนอให้ตัดงบูประมาณโครงการอ่างเก็บูน�ำบู้านเหม่อง
ตะกั�วิ จังัหวัิดพทัลงุ และโครงการบูรรเทาอุทกภัูยเมอ่งนครศึรีธ์รรมราชอันเน่�องมา
จัากพระราชดำริ เนี�องจัากประชาชนไม่ได้ประโยชน์และมีโครงการอ่�นที�ต้องการ 
มีควิามจัำเป็นมากกว่ิา โดย ธ์นาธ์ร จัึงรุ่งเร่องกิจั ได้เดินทางไปแสดงควิามยินดี 
และพูดคุยกับูพี�น้องที�ปักหลักชุมนุมบูริเวิณหน้าทำเนียบูรัฐบูาล ซึ�งเป็นชาวิบู้าน
เหม่องตะกั�วิ จั.พัทลุง และกลุ่มรักษ์โตนสะตอ ที�ปักหลักค้างค่นประท้วิงโครงการ
อ่างเก็บูน�ำเหม่องตะกั�วิ เน่�องจัากมีจุัดประสงค์เพ่�อรับูฟังข้อเรียกร้อง และเสนอ
ควิามต้องการของประชาชนให้แก่รัฐบูาล ซึ�งเป็นการตอกย�ำว่ิาคณะก้าวิหน้าอยู่
ข้างประชาชนและมีการใช้คำวิ่า “พี�น้องที�ปักหลักชุมนุม” แสดงถุึงสัมพันธ์ภูาพที�
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ดีระหวิ่างการส่�อสาร รวิมถุึงการถุ่ายทอดสดในการลงพ่�นที� อีกทั�งยังมีการลงพ่�น
ที�ไปรับูฟังควิามคิดเห็นของประชาชนในเขตพ่�นที�ของการเล่อกตั�ง เพ่�อต้องการที�
จัะทราบูวิ่าในพ่�นที�นั�นมีปัญหาอะไร แล้วิสามารถุแก้ไขปัญหาดังกล่าวิได้หร่อไม่ 
ภูายหลังจัากการลงพ่�นที�เสร็จัสิ�นหร่อระหว่ิางการลงพ่�นที�จัะมีการสรุป นำเอา
ประเด็นสำคัญที�ได้รับูฟังมานั�น นำมาเผ่ยแพร่บูนเฟซบูุ�กแฟนเพจั โดยมีการใช้จัุด
เดน่ของเฟซบูุ�กแฟนเพจัเปน็แคมเปญโดยมกีารเชญิชวินใหต้ดิ #แฮชแทก็ กา้วิหนา้ 
ประกอบูการส่�อสารเพ่�อให้เกิดการเข้าถุึงหร่อให้เกิดการแสดงควิามคิดเห็น ส่�อสาร
ทางการเม่องที�มีเน่�อหาส่วินบุูคคลนั�น เป็นลักษณะของการใช้อารมณ์ ใช้ควิาม
รู้สึกในการแสดงควิามคิดเห็นผ่่านเหตุการณ์ทางการเม่อง เพ่�อให้เกิดควิามใกล้ชิด
และควิามรู้สึกร่วิมระหวิ่างผู่้ส่�อสารและรับูสาร อีกทั�งเป็นประเด็นที�กลุ่มผู้่นำทาง
ควิามคิดของคณะก้าวิหน้าเห็นวิ่าเป็นประโยชน์ต่อสังคม แต่ไม่ได้อยู่ในแผ่นของ
ยุทธ์ศึาสตร์ก็จัะมีการส่�อสารออกไป เพ่�อให้เกิดเป็นกระแส และดึงควิามสนใจัจัาก
สังคม จัากเน่�อหาทางการส่�อสารทั�ง 2 ส่วิน มีลักษณะการส่งสารที�เป็นกิจักรรม
ทางการเมอ่งของผู่น้ำทางควิามคดิ คอ่ นายธ์นาธ์ร จังึรุง่เรอ่งกจิั นายปิยบุูตร แสงกนกกุล 
และ นางสาวิพรรณิการ์ วิานิช รวิมไปถึุงนักกิจักรรมของคณะก้าวิหน้า โดยคณะ
ก้าวิหน้าส่งสารไปยังกลุ่มประชาชนนั�น ซึ�งมีเน่�อหาที�ชักจัูงใจัหร่อเชิญชวินให้มา
เข้าร่วิมกิจักรรมทางการเม่อง ดังนั�นคณะก้าวิหน้าจัึงได้มีการใช้เทคโนโลยีทางการ
ส่�อสารที�เรยีกวิา่ เครอ่ข่ายส่�อสงัคมออนไลนท์ี�มปีระชาชนไทยนยิมใชใ้นชวีิติประจัำ
วินัอยูก่อ่นแลว้ิ เพ่�อสามารถุที�จัะลดระยะเวิลาในการดำเนนิกจิักรรมทางการเมอ่งได้

สรุปผ่ลการศึึกษา

 จัากการศึกึษากลยทุธ์ก์ารชกัจังูใจัไปยงักลุม่เปา้หมายของคณะกา้วิหนา้
ผ่า่นเฟซบูุ�กแฟนเพจั การวิเิคราะห์เน่�อหาการส่�อสารทางการเมอ่งของคณะก้าวิหน้า
ผ่่านเฟซบูุ�กแฟนเพจั โดยใช้ข้อมูลที�รวิบูรวิมผ่่านแบูบูบัูนทึกข้อมูล มาวิิเคราะห์
เน่�อหาผ่่านแนวิคิดกลยุทธ์์การชักจูังใจั 9 กลยุทธ์์ โดยการใช้กลยุทธ์์การชักจูังใจั
ของเพจัคณะก้าวิหน้า ทั�งหมดจัำนวิน 208 ครั�ง ซึ�งมีการใช้กลยุทธ์์การสร้างควิาม
สัมพันธ์์ที�ดีในการส่�อสาร (liking) มากที�สุด จัำนวิน 85 ครั�ง รองลงมาค่อ กลยุทธ์์
การอธิ์บูายรายละเอียดข้อมูล (explanation) จัำนวิน 40 ครั�ง และกลยุทธ์ท์ี�ใชน้อ้ย
ที�สุดค่อ กลยุทธ์์การทวิงบูุญคุณ (debt) จัำนวิน 1 ครั�ง
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 จัากการศึกึษากลยทุธ์ก์ารชกัจังูใจัไปยงักลุม่เปา้หมายของคณะกา้วิหนา้
ผ่่านเฟซบูุ�กแฟนเพจั โดยคณะก้าวิหน้านั�นได้มีการใช้ประเภูทของเคร่อข่ายสังคม
ออนไลน์ในการใชป้ระกอบูกลยุทธ์ใ์นการส่�อสารทางการเมอ่งผ่่านเครอ่ข่ายส่�อสังคม
ออนไลน์เพ่�อให้มีวิัตถุุประสงค์ของการเข้าใช้งานมีเป้าหมายในการใช้งานไปในทาง
เดยีวิกนัตามการแบูง่ประเภูทของเครอ่ขา่ยสงัคมออนไลนอ์อกตามวิตัถุปุระสงคข์อง
การเข้าใช้งานได้ 9 กลยุทธ์์ จัึงสามารถุแบู่งตามวิัตถุุประสงค์ของการเข้าใช้งานได้ 
9 กลยุทธ์์ ได้แก่
 1) กลยุทธ์์การสร้างควิามสัมพันธ์์ที�ดีในการส่�อสาร (liking) โดยคณะ
ก้าวิหน้ามีการใช้คำสรรพนามเรียกผู่้รับูสาร เพ่�อสร้างควิามเป็นกันเองสนิทสนม
และคุ้นเคย เช่น การใช้คำวิ่า “พี� ๆ น้อง ๆ” เช่น “ช่อ พรรณิการ์ วิานิช กรรมการ
บูริหารคณะก้าวิหน้า เดินทางไปเยี�ยมพี�น้องชาวิเหม่องตะกั�วิ จัังหวิัดพัทลุง” และ 
“เมย์เดย์  วิันแรงงานสากล ค่อวิันหยุดที�เป็นสากลมากที�สุด ได้รับูการยอมรับูมาก
ที�สุดในโลก เมย์เดย์ ค่อการเฉัลิมฉัลองควิามสำคัญของประชาชน เป็นวิันหยุดแห่ง
ประชาชน” เพ่�อแสดงให้เห็นถึุงควิามรูสึ้กควิามเป็นพวิกพอ้งและลดระยะหา่งในการ
ส่�อสารก่อให้เกิดควิามสัมพันธ์ท์ี�ดรีะหว่ิางผู่ส่้งสารและผู่รั้บูสาร รวิมทั�งคณะก้าวิหน้า
ยงัเปน็การแสดงถุงึอดัลกัษณเ์ชน่กนั ทำให้ผู่ร้บัูสารรูส้กึวิา่เปน็พรรคพวิกเดียวิกันกบัู
ผู่้ส่งสาร
 2) กลยทุธ์์การทำควิามดเีพ่�อช่วิยเหลอ่สงัคม (altruism - helping others) 
โดยคณะกา้วิหนา้ไดใ้ชก้ลยทุธ์น์ี�ในการกลา่วิถุงึผู่ท้ี�ยงัขาดโอกาสในสังคมและรอคอย
ควิามช่วิยเหล่อเช่น ผู่้สูงอายุ ผู่้ด้อยโอกาส หร่อผู่้พิการ หร่อบูุคคลที�ต้องการควิาม
ช่วิยเหล่อ โดยจัะให้ข้อมูลในลักษณะเพ่�อต้องการแสดงให้เห็นวิ่าพวิกเขาทั�งหลาย
เหล่านั�นยังขาดแคลนสิ�งของ อาหาร ดังนั�นการจัะช่วิยเหล่อพวิกเขาเหล่านั�นก็
สามารถุทำได้โดยการให้ควิามร่วิมม่อหร่อกิจักรรมที�ทางคณะก้าวิหน้าได้จััดขึ�นมา 
ซึ�งจัะส่งผ่ลให้ตัวิผู้่รับูสารรู้สึกว่ิาตนเองนั�นได้ทำควิามดีในการช่วิยเหล่อสังคมร่วิม
ด้วิย เช่น กิจักรรมคอนเสิร์ตออนไลน์ระดมทุน #MAYDAYMAYDAYเราช่วิยกัน 
วินัที� 1-2 พฤษภูาคม พ.ศึ. 2563 โดยคณะกา้วิหนา้ และ คณะกา้วิหนา้ สโุขทยั เปดิ
รบัูบูรจิัาคน�ำด่�ม ขา้วิสาร อาหารแหง้ และของใชจ้ัำเปน็ เพ่�อชว่ิยเหลอ่ผู่ป้ระสบูเหตุ
น�ำท่วิม เป็นต้น
 3) กลยทุธ์์การอธ์บิูายรายละเอยีดข้อมลู (explanation) โดยมข้ีอควิามที�
ผู่ส่้งสารทำการส่�อสารออกไปมลีกัษณะอธ์บิูายให้เหน็ถุงึรายละเอยีดของข้อมลูอย่าง
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ชัดเจันแก่ผู่้รับูสารโดยมีการชี�แจังถุึงที�มาที�ไปของโครงการ หร่อวิัตถุุประสงค์ของ
กิจักรรมที�จัะจััดทำขึ�นมาและมีการขยายควิามเหตุผ่ลของผู่้ส่งสารในการพิจัารณา
เลอ่กเข้าไปให้ควิามช่วิยเหลอ่ในแต่ละกรณโีดยโครงการหรอ่กจิักรรมที�ทำนั�นส่วินใหญ่
ทางคณะก้าวิหน้าจัะมกีารเช่�อมโยงเหตผุ่ลในการจัดัโครงการหรอ่กจิักรรมนั�น ๆ  ขึ�นมา 
เช่น แถุลงเปิดตวัิคณะก้าวิหน้า สานต่ออดุมการณ์-ภูารกิจั อนาคตใหม่ จัากโพสต์ดัง
กล่าวิแสดงให้เห็นการชี�แจังถุึงที�ตรงไป ตรงมา มีวิัตถุุประสงค์ และเหตุผ่ลของการ
จััดโครงการหร่อกิจักรรม รวิมถุึงการให้รายละเอียดข้อมูลต่าง ๆ ในโครงการ โดย
ขอ้มลูที�นำมาอ้างถึุงนั�น เป็นขอ้เท็จัจัริงและมีควิามน่าเช่�อถุอ่ เพ่�อให้ผู่ร้บัูสารมีควิาม
เช่�อถุ่อ เห็นถุึงควิามสำคัญ และยอมรับูในการจัูงใจั ตลอดจันมีปฏิกิริยาตอบูสนอง
ตามควิามต้องการของผู่้ส่งสาร
 4) กลยุทธ์์การกล่าวิโดยมีลักษณะเป็นควิามนัย (hinting) จัากการที�
คณะก้าวิหน้าเป็นผู่้กำหนดหร่อสร้างควิามหมายของภูาษาขึ�นมาเองได้นั�น ซึ�งจัะ
ไม่ใช่ภูาษาทั�วิไปที�แปลควิามหมายได้ตรงตัวิ ดังนั�น จัึงทำให้ผู่้รับูสารจัะเข้าใจั หร่อ
รบัูรู้เน่�อหาของสารนั�นจัำเป็นต้องอาศัึยการตีควิามหมาย โดยต้องมีพ่�นฐานทางควิาม
รูแ้ละคุน้เคยในขอ้มลูมากอ่นจังึจัะทำใหเ้ขา้ใจัในควิามหมายที�คณะกา้วิหนา้ตอ้งการ
ที�จัะส่�อออกมาได้ตรงกัน นอกจัากนี�ยังพบูวิ่าภูาษาที�คณะก้าวิหน้าใช้นั�นส่วินใหญ่
แล้วิจัะมีลักษณะที�ไม่เป็นทางการ เช่น “ชัยชนะของประยุทธ์์ จัันทร์โอชา บูนซาก
ปรักหักพังของประชาชน” “เปิดวิงจัรอุบูาทวิ์ไอโอผู่้มูฟออนเป็นวิงกลม” เป็นต้น
 5) กลยทุธ์ก์ารกระตุน้ไปในทศิึทางลบู (negative stimulation) จัากการ
ที�คณะกา้วิหนา้สง่สารไปยงัผู่ร้บัูสารเพ่�อจังูใจัใหผู้่ร้บัูสารเกดิควิามคดิ ควิามเขา้ใจัไป
ในทางลบูเกี�ยวิกบัูผ่ลที�จัะไดร้บัูในอนาคต หากผู้่รบัูสารไมไ่ดป้ฏบิูตัติาม เชน่ “29 ปี 
บูงัคบัูสูญหาย ทนง โพธ์ิ�อา่น ผู่น้ำขบูวินการแรงงานผู้่ทา้ทายคณะรฐัประหาร” และ 
“ธ์ีระ - ปิยบูุตร - อนุสรณ์ ย�ำถุึงเวิลาแตะหมวิดศึาลรัฐธ์รรมนูญ ชี�มีปัญหาเพียบู
เป็นส่วินหนึ�งของปัญหาและวิิกฤตการณ์บู้านเม่อง” สิ�งเหล่านี�ที�ส่�อออกมานั�น เพ่�อ
ให้ผู่้รับูสารเกิดควิามคิดไปในทางลบูและทำให้เกิดควิามคิดไม่ดีต่อสังคม เป็นต้น
 6) กลยทุธ์ก์ารทวิงบูญุคณุ (debt)  คณะกา้วิหนา้ไดม้กีารกลา่วิถุงึควิาม
ดีของบูุคคลที�ทำให้ผู่้รับูสารระลึกถึุงบุูญคุณวิ่าบุูคคลนั�นเคยปฏิบูัติสิ�งใดให้กับูผู่้รับู
สารมาก่อนในอดีต เม่�อผู่้รับูสารระลึกได้จัะยินยอมที�จัะปฏิบูัติตาม เช่น “จัะก้าวิ
ได้ไกล ต้องไม่ล่มอดีต/คารวิะอดีตเพ่�อก้าวิหน้าสู่อนาคต”
 7) กลยุทธ์์การกล่าวิอ้างถุึง “คนดี” (altercasting - positive) การที�
คณะก้าวิหนา้ตอ้งการให้ผู่รั้บูสารรับูรูว่้ิามแีตเ่ฉัพาะคนที�ดแีละมีคณุภูาพเท่านั�นที�จัะ
ปฏิบูัติตามอย่างเช่นประเทศึไทยก็มีหลายบูุคคลที�คณะก้าวิหน้าได้มีการหยิบูยกมา
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อา้งเป็นตวัิอย่างให้ผู่ร้บัูสารได้รู ้เชน่ “ถุ้าจัติรยังมชีวีิติอยู ่และวิาทกรรม นกัการเมอ่ง 
ที�ฝัังรากจันวิันนี�” “อ่านบูทวิิเคราะห์ ธ์ำรงศึักดิ� เพชรเลิศึอนันต์” และ “ธ์ำรงศึักดิ� 
เพชรเลิศึอนันต์ : การกลับูมาของจัิตร ภููมิศึักดิ� คุณเพิกเฉัยตัวิเขาได้ แต่ไม่อาจัเพิก
เฉัยงานของเขาได้เลย” เป็นต้น
 8) กลยุทธ์์การจูังใจัโดยใช้วิธิ์กีารเดด็ขาด (absolute motivation) โดย
คณะก้าวิหน้ามวีิธีิ์การส่�อสารที�เดด็ขาดในการส่งสาร เพ่�อส่�อให้ผู่ร้บัูสารได้ทราบูและ
ปฏบิูตัแิบูบูคล้อยตามกนั วิธิ์เีดด็ขาดที�จัะส่�อถุงึนี� เช่น “เครอ่ข่ายประมงอนรุกัษ์ร้อง
คณะก้าวิหน้า โครงการคลองผ่นัน�ำนครฯ อาจัทำปลาสญูพนัธ์ุ”์ “คนต่อต้านกลบัูถุกู
คกุคาม ปิยบูตุร ชี�เหต ุ#แก้รัฐธ์รรมนูญ ไม่ควิรเขยีนลอ็ก หมวิด 1-2 ยนัจัำเป็นต้อง 
#ยกเลิกสวิ. ย�ำทำได้ทนัที ดกัคอรัฐบูาลอย่าใช้กระบูวินการ สสร. เป็นเคร่�องมอ่ย่�อ
เวิลา” และ “ปิยบูตุร ชี�ถึุงเวิลาแล้วิที�สถุาบูนักษัตรย์ิต้องปรบัูตวัิเข้ากบัูโลกสมยัใหม่ 
- หยุดแสร้งมองไม่เหน็ข้อเรยีกร้อง เปิดเวิทีพดูคยุอย่างสนัต”ิ เป็นต้น
 9) กลยุทธ์์การดำเนินการอย่างละมุนละม่อม (flexible motivation) โดย
คณะก้าวิหน้าได้ใช้การชกัจังูใจัหรอ่โน้มน้าวิใจัผู่ร้บัูสารด้วิยวิธิ์กีารส่งสารแบูบูละมนุ
ละม่อม เป็นการชกัจังูใจัที�ค่อย ๆใช้เหตผุ่ลในการอธ์บิูาย ทำควิามเข้าใจักบัูผู่ร้บัูสาร 
ค่อย ๆตะล่อม หว่ิานล้อมผู่รั้บูสาร โดยชักจูังใจัให้ผู่รั้บูสารยินยอมปฏิรปูไปด้วิยกัน
จัำเป็นต้องมพี่�นที�ให้เกดิการพูดคยุกันในลักษณะนี� ที�จัะได้เหน็มมุมองควิามคิดเหน็ใน
แง่มมุต่าง ๆ  เช่น ปิยบูตุร ร่วิมถุกเวิท ี"ถุ้าการเมอ่งด ีจัะคยุเร่�องสถุาบูนักษตัรย์ิอย่างไร" 
“ย�ำต้องยดึหลกัประชาธ์ปิไตย – ชี�มหีลายประเดน็ต้องแก้ไขให้สอดคล้อง” เป็นต้น
 จัากการศึึกษาพบูวิ่าลักษณะของเน่�อหาที�เป็นการเปิดรับูสมัครสมาชิก
นักการเม่องของคณะก้าวิหน้าและการนัดหมายไปยังเคร่อข่ายทางการเม่อง รวิม
ถุึงการถุ่ายทอดสดในการลงพ่�นที� อีกทั�งยังมีการลงพ่�นที�ไปรับูฟังควิามคิดเห็น
ของประชาชนในเขตพ่�นที�ของการเล่อกตั�ง เพ่�อต้องการที�จัะทราบูว่ิาในพ่�นที�นั�นมี
ปัญหาอะไร แล้วิสามารถุแก้ไขปัญหาดังกล่าวิได้หร่อไม่ ภูายหลังจัากการลงพ่�นที�
เสร็จัสิ�นหร่อระหวิ่างการลงพ่�นที�จัะมีการสรุป นำเอาประเด็นสำคัญที�ได้รับูฟังมา
นั�น นำมาเผ่ยแพร่บูนเฟซบูุ�กแฟนเพจั โดยมีการใช้จัุดเด่นของเฟซบูุ�กแฟนเพจัเป็น
แคมเปญโดยมีการเชิญชวินให้ติด เคร่�องหมายแฮชแท็ก เช่น #ก้าวิหน้า ประกอบู
การส่�อสารเพ่�อให้เกิดการเข้าถุึงหร่อให้เกิดการแสดงควิามคิดเห็น ส่�อสารทางการ
เม่องที�มีเน่�อหาส่วินบูุคคลนั�น เป็นลักษณะของการใช้อารมณ์ ใช้ควิามรู้สึกในการ
แสดงควิามคิดเห็นผ่่านเหตุการณ์ทางการเม่อง เพ่�อให้เกิดควิามใกล้ชิดและควิาม
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รูส้กึรว่ิมระหวิา่งผู่ส้่�อสารและรบัูสาร อกีทั�งเปน็ประเดน็ที�กลุม่ผู่น้ำทางควิามคดิของ
คณะก้าวิหน้าเห็นว่ิาเป็นประโยชน์ตอ่สงัคม แต่ไมไ่ด้อยูใ่นแผ่นของยุทธ์ศึาสตร์กจ็ัะมี
การส่�อสารออกไป นอกจัากนี�มกีารส่�อสารที�เปน็เอกลักษณะค่อมรีายละเอยีดที�เปน็
เน่�อหาในการให้ควิามรูผ้่า่นเหตุการณ์ทางการเมอ่ง ให้ประชาชนหรอ่กลุม่ผู่ติ้ดตาม
เฟซบูุ�กแฟนเพจั ได้เขา้ใจัในเหตุการณ์โดยง่าย คอ่ #แฮชแท็ก คณะก้าวิหน้า ในการ
ส่�อสารเพ่�อใหเ้กิดเปน็ศึนูยก์ลางการส่�อสารของคณะกา้วิหน้าและการแสดงควิามคดิ
เห็นของเคร่อข่ายทางการเม่องบูนเฟซบุู�กแฟนเพจั เพ่�อให้เกิดเป็นกระแส และดึง
ควิามสนใจัจัากสังคม จัากเน่�อหาทางการส่�อสารทั�ง 2 ส่วิน มีลักษณะการส่งสารที�
เป็นกิจักรรมทางการเม่องของผู่้นำทางควิามคิด ค่อ นายธ์นาธ์ร จัึงรุ่งเร่องกิจั นาย
ปิยบูุตร แสงกนกกุล และนางสาวิพรรณิการ์ วิานิช รวิมไปถุึงนักกิจักรรมของคณะ
ก้าวิหน้า โดยคณะก้าวิหน้าส่งสารไปยังกลุ่มประชาชนนั�น ซึ�งมีเน่�อหาที�ชักจูังใจั
หร่อเชิญชวินให้มาเข้าร่วิมกิจักรรมทางการเม่อง ดังนั�นคณะก้าวิหน้าจัึงได้มีการใช้
เทคโนโลยีทางการส่�อสารที�เรียกว่ิา เคร่อข่ายส่�อสังคมออนไลน์ที�มีประชาชนไทย
นิยมใช้ในชีวิิตประจัำวิันอยู่ก่อนแล้วิ เพ่�อสามารถุที�จัะลดระยะเวิลาในการดำเนิน
กิจักรรมทางการเม่องได้ 

อภิปรายุผ่ลการศึึกษา

 หากพิจัารณาจัากกลยุทธ์์การจูังใจัจัะเห็นได้ว่ิาคณะก้าวิหน้าใช้กลยุทธ์์
การสร้างควิามสัมพันธ์ท์ี�ดใีนการส่�อสาร (liking) มากที�สดุ จัากหมวิดหมูโ่พสต์เลอ่ก
ตั�งท้องถุิ�น/อบูจั. สอดคล้องกับูงานวิิจััยของ (Marwell & Schmitt, 1967) ที�กล่าวิ
วิา่กลยุทธ์ท์ี�ผู่ส้ง่สารเลอ่กใชใ้นการจูังใจัแตล่ะครั�งนั�น ผู่ส่้งสารจัะเน้นให้เน่�อหาสาระ
เกิดแรงกระตุ้น สามารถุที�จัะโน้มน้าวิจัูงใจัให้ผู่้รับูสารเกิดการคล้อยตาม และนำไป
สู่พฤติกรรมตอบูสนองตามที�ผู่้ส่งสารประสงค์ โดยกลยุทธ์์การสร้างควิามสัมพันธ์์
ที�ดีในการส่�อสาร (liking) นั�น ค่อการที�ผู่้ส่งสารจัะสร้างสัมพันธ์ภูาพที�ดีในระหวิ่าง
การส่�อสารกับูผู่้รับูสาร เพ่�อทำให้เกิดควิามรู้สึกใกล้ชิดและสนิทสนม โดยมีการใช้
คำสรรพนามเรียกผู่้รับูสาร เพ่�อสร้างควิามเป็นกันเองสนิทสนมและคุ้นเคย เพ่�อ
แสดงควิามรูส้กึถุงึควิามเปน็พวิกพอ้งและลดระยะห่างในการส่�อสารกอ่ใหเ้กดิควิาม
สัมพันธ์์ที�ดีระหว่ิางผู่้ส่งสารและผู่้รับูสารรวิมทั�งผู่้ส่งสารเป็นการแสดงถุึงอัดลักษณ์
ของกลุม่เชน่กนั ทำให้ผู่รั้บูสารรูสึ้กวิา่เป็นพรรคพวิกเดียวิกนักบัูผู่ส่้งสาร ถุอ่เป็นการ
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ส่�อสารแบูบูสองทาง ที�ผู่ส่้งสารและผู่ร้บัูสารมหีนา้ที�บูทบูาทเทา่เทยีมกัน มกีารสลบัู
บูทบูาทหน้าที�กันได้ตลอดเวิลา ค่อ ผู่้ส่งสารจัะเปลี�ยนสภูาพเป็นผู่้รับูสารหร่อผู่้รับู 
สารเปลี�ยนสภูาพเปน็ผู่ส้ง่สารไดโ้ดยตลอดของการส่�อสารนั�น หรอ่อกีนยัหนึ�งคอ่รปู
แบูบูการส่�อสารที�มี การส่�อสารกลับู (feedback) โดยการส่�อสารกลับูจัะเป็นข้อบู่ง
ชี�ถุึงผ่ลสัมฤทธ์ิ�ทางการส่�อสารว่ิามีมากน้อยเพียงใด การส่�อสารแบูบูสองทางมีองค์
ประกอบู ค่อ ผู่้ส่งสาร สาร ส่�อ ผู่้รับูสาร และมีการส่�อสาร กลับูที�แสดงให้เห็นถุึง
ปฏกิริยิาของผู่รั้บูสารและผ่ลของการส่�อสารว่ิามีผ่ลมากน้อยเพียงใด โดยการส่�อสาร
กลับูดูได้จัากการกดถุูกใจั การแสดงควิามคิดเห็น และการแบู่งปันข่าวิสารนั�น ๆ
 แต่ในทางกลับูกันนั�น คณะก้าวิหน้าใช้กลยุทธ์์การทวิงบูุญคุณ (debt)  
น้อยที�สุด ในหมวิดหมู่โพสต์อยากให้ล่มเราจัะจัำ โดยได้กล่าวิถุึงควิามดีของบูุคคล
ในอดีตทำให้ผู่้รับูสารระลึกถุึงบูุญคุณวิ่าผู่้ส่งสารเคยปฏิบูัติสิ�งใดให้กับูผู่้รับูสารมา
ก่อนในอดีต เม่�อผู่้รับูสารระลึกได้จัะยินยอมที�จัะปฏิบูัติตาม เช่น จัะก้าวิได้ไกล 
ต้องไม่ล่มอดีต/คารวิะอดีตเพ่�อก้าวิหน้าสู่อนาคตแต่ที�น่าสนใจันั�นก็ค่อ กลยุทธ์์การ
ทวิงบูุญคุณ (debt) เป็นกลยุทธ์์ที�เป็นด้านลบู จัากวิิเคราะห์แล้วินั�นจัะเห็นได้ว่ิา 
คณะก้าวิหน้าพยายามจัะสร้างควิามสัมพันธ์์ที�ดี เพ่�อเป็นการสร้างภูาพลักษณ์ที�ดี 
สอดคล้องกับูงานวิิจััยของ พัททดล เสวิตวิรรณ (2564) ที�กล่าวิไวิ้วิ่า ภูาพลักษณ์
ที�ดีทางการเม่องเป็นปัจัจััยสำคัญที�ช่วิยให้คณะรัฐบูาลสามารถุทำงานได้อย่างราบู
ร่�นและมีเสถีุยรภูาพการส่�อสารทางการเม่องจึังถุูกนำมาใช้เป็นเคร่�องม่อเพ่�อสร้าง
ควิามเข้าใจัแก่ประชาชนให้เกิดควิามรู้สึกและรักษาไวิ้ ซึ�งควิามนิยมชมชอบูการ
ยอมรับูในสถุานภูาพและคุณงามควิามดีของผู่้ดำรงตำแหน่งทางการเม่องนโยบูาย
กฎหมายตลอดจันการตัดสินใจัทางการเม่องต่าง ๆ อย่างไรก็ตามในควิามเป็นจัริง
หากผู่้ดำรงตำแหน่งทางการเม่องไม่เป็นที�ยอมรับูหร่อคณะรัฐบูาลมีผ่ลงานไม่โดด
เด่นเท่าที�ควิรแต่สามารถุใช้ส่�อมวิลชนเน้นประชาสัมพันธ์์เพียงด้านดีและกลบูจุัด
ด้อย เพ่�อสร้างการยอมรับูให้มีมากขึ�นก็นับูวิ่าเป็นการสร้างภูาพลักษณ์ได้เช่นกัน 
ดังนั�นภูาพลักษณ์จัึงเป็นเร่�องของการประกอบูสร้างควิามจัริง ซึ�งประกอบูด้วิยข้อ
เท็จัจัริงประสานกับูการรับูรู้ที�เกิดขึ�นภูายใน จัิตใจัของประชาชน
 แบูบูแผ่นกลยุทธ์์และการปฏิบูัติของคณะก้าวิหน้า โดยใช้กลยุทธ์์การ
จัูงใจัที�เน้นการใช้ส่�อทางโซเซียลมีเดียในการประชาสัมพันธ์์ทั�งที�เกี�ยวิข้องและไม่
เกี�ยวิข้องกับูการเม่อง เพ่�อสร้างภูาพลักษณ์ให้กับูหัวิหน้าพรรคและพรรคการเม่อง 
แสดงให้เห็นในมุมมองของทางเล่อกใหม่ทางการเม่อง และยังสามารถุเกาะติด
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กระแสทางออนไลน์ไดด้ ีโดยการสร้างกระแสที�ไดร้บัูควิามนิยมในโลกออนไลน์ จัาก
การใชส้ารที�มคีวิามนา่สนใจัทั�งภูาพถุา่ย วิดิโีอ รวิมทั�งรปูแบูบูตวัิอกัษรที�ทนัสมยั และ
เข้าถุึงเป้าหมาย ทำให้เกิดการบูอกต่อ จันเป็นกระแสสังคมหร่อข่าวิ และเป็นส่�อ
ที�ทำใหเ้กดิการส่�อสารสองทางระหวิา่งพรรคการเมอ่งและประชาชน สอดคลอ้งกบัู
งานวิิจััยของ ธ์ีรารัตน์ ทันห่วิง และ ขวิัญฟ้า ศึรีประพันธ์์ (2561) ที�กล่าวิไวิ้วิ่า ผู่้ส่ง
สารตอ้งเปน็ผู่ท้ี�มคีวิามสามารถุ มปีระสบูการณ ์และมคีวิามรู ้สง่ผ่ลใหป้ระชาชนเกดิ
ควิามไวิว้ิางใจั และน่าเช่�อถุอ่ รวิมทั�งเปน็ผู่ท้ี�มทีศัึนคต ิหรอ่การแสดงออก เปน็พลวิตั
ด้วิยการแสดงออกทางอารมณ์ เพ่�อโน้มน้าวิใจัและเช่�อมต่อกับูควิามรูสึ้กของประชาชน 
โดยใช้การจังูใจัแบูบูใช้อารมณ์และแรงจังูใจั มเีน่�อหาสารที�มกีารจัดัเรยีงอย่างเป็นระบูบู ทั�ง
การเลอ่กใช้คาํภูาษา หลักไวิยากรณ์ การเน้นข้อควิาม และยงัมเีน่�อหาครบูถุ้วิน ครอบูคลมุ 
ชดัเจัน ที�บู่งบูอกเป้าหมายที�สามารถุสร้างพลงัและสร้างควิามต่�นตวัิให้ประชาชนให้
เกดิการเคล่�อนไหวิ มกีารโพสต์รปูพร้อมคําบูรรยายภูาพและใช้ส่�อใหม่ (new media) 
เป็นช่องทางในการส่�อสารหลกั คอ่ เฟซบูุ�ก เพ่�อสร้างเครอ่ข่าย และการรวิมกลุ่มของ
ประชาชนที�มคีวิามหลากหลาย โดยอาศึยัการส่�อสาร 2 ช่องทางที�เป็นลกัษณะเด่นของ
ส่�อใหม่ ส่งผ่ลให้เกดิการแลกเปลี�ยนควิามรู ้และสะดวิกต่อการเข้าถุึง

ข้อเสน้อแน้ะ

 1)  ส่�อสงัคมออนไลนท์ี�นกัการเมอ่งไทยใชใ้นการส่�อสารทางการเมอ่ง ไม่
ได้จัำกัดอยู่เพียงแค่เฟซบูุ�กแฟนเพจั ยังมีช่องทางอ่�น ๆ เช่น Twitter, Instagram 
หร่อ Tiktok ดังนั�นการศึึกษาวิิธ์ีการบููรณาการส่�อสังคมออนไลน์ เพ่�อทราบูกลยุทธ์์
การจัูงใจัของนักการเม่อง จัะสามารถุยกระดับูผ่ลการศึึกษาให้ชัดเจันมากยิ�งขึ�น
 2)  ศึึกษาในเชิงปริมาณ (quantitative research) ร่วิมกับูแนวิคิดการ
ลยทุธ์ก์ารจังูใจั เพ่�อประเมนิประสทิธ์ภิูาพของการส่�อสารทางการเมอ่งแบูบูออนไลน์ 
ยกตัวิอย่างเช่น ช่วิงเวิลาที�เหมาะสมในการโพสต์ข้อควิามทางการเม่อง ควิามถุี�ที�
เหมาะสมของการโพสต์ข้อควิามทางการเม่อง และจัำนวินของภูาพ ข้อควิาม หร่อ
ควิามยาวิของภูาพเคล่�อนไหวิที�มีประสิทธ์ิภูาพในการชักจัูงใจักลุ่มเป้าหมายได้ 
เป็นต้น
 3) ศึึกษาเฉัพาะเจัาะจังเฟซบูุ�กของนักการเม่อง โดยประยุกต์ใช้ทั�งการ
ศึกึษาในเชงิคุณภูาพ วิเิคราะห์เน่�อหา และเชงิปริมาณ ในการประเมินผ่ลการส่�อสาร
ทางการเม่องที�นักการเม่องส่�อสารออกไปได้ เพ่�อให้ได้ข้อมูลที�ชัดเจัน ถุี�ถุ้วิน และ
สามารถุนำไปกำหนดกลยุทธ์์ในการส่�อสารทางการเม่องได้
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บทคััดย์่อั

 การศึึกษาครั�งนี�เป็็นการวิิจััยเชิงคุณภาพมีวิัตถุุป็ระสงค์เพ่�อวิิเคราะห์
การนำเสนอเกี�ยวิกบัป็กาเกอะญอในบทเพลง และเพ่�อศึึกษาการนำเสนออตัลกัษณ์
ป็กาเกอะญอในบทเพลงของศึลิป็นิ โดยเนน้การวิเิคราะหเ์น่�อหาเพลง แบง่การศึกึษา
ออกเป็็น 2 ส่วิน ค่อ การสัมภาษณ์ และการวิิเคราะห์เน่�อหา

* โครงการนี�ได้ผ่่านการพิจัารณาจัากคณะกรรมการจัรยิธรรมสำหรบัพจิัารณาโครงการวิิจัยัที�ทำในมนุษย์ 

มหาวิทิยาลยัเชยีงใหม่ โครงการวิจิัยัแบบลดขั�นตอน COA No.006/65 หมายเลยรบัรอง CMUREC No.65/004 
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 ผ่ลการศึกึษาพบว่ิา เน่�อหาการนำเสนออตัลกัษณ์ป็กาเกอะญอในบทเพลง 9 
กลุม่ ได้แก่ (1) การเคล่�อนย้ายส่เ่มอ่ง (2) ควิามเช่�อดั�งเดมิ ศึาสนาพทุธ ศึาสนาครสิต์ 
(3) ควิามสมัพนัธ์ระหว่ิางรฐัไทยกับป็กาเกอะญอ (4) ควิามรกั (5) มติรภาพ (6) หลกั
คำสั�งสอน (7) พลวิตัแิละการป็รบัตวัิ (8) วิถิุปี็กาเกอะญอ (9) เพลงที�ไม่ป็รากฏเน่�อหา 
แต่เปิ็ดโอกาสให้ตีควิามตามช่�อเพลง และพบการนำเสนออัตลักษณ์ 3 ระดับ ค่อ 
อตัลกัษณ์ปั็จัเจักบคุคล เป็็นการป็ระกอบสร้างป็ระสบการณ์จัากมมุมองที�มต่ีอตนเอง 
อตัลกัษณ์ร่วิม เป็็นอตัลกัษณ์ที�ใช้แนวิคิดป็ระวิตัศิึาสตร์ชาตพินัธุเ์ป็็นเง่�อนไขเพ่�อสร้าง
พลงัทางวิฒันธรรม และอตัลกัษณ์ทางสังคม เป็็นการยกระดบัคณุค่า ควิามหมายทาง
วิฒันธรรม เพ่�อต่อรองควิามหมายใหม่แก่นิยามป็กาเกอะญอ ในฐานะพลเมอ่งไทยที�
มคีวิามหลากหลายทางวิฒันธรรมที�มสีทิธิและเสรภีาพและศึกัดิ�ศึรคีวิามเป็็นมนษุย์
 นอกจัากนี�ยังพบว่ิาการตัดสินใจัแสดงอัตลักษณ์นั�นมีควิามเกี�ยวิข้องและ
สัมพันธ์เชิงอำนาจักับบริบทพ่�นที�ที�จัะต้องป็ฏิสัมพันธ์ ด้วิยเหตุดังกล่าวิ อัตลักษณ์
ป็กาเกอะญอจัึงไม่หยุดนิ�งและล่�นไหลไป็ตามบริบทของสถุานที�และเวิลา

คัำสุำคัญั: อตัลกัษณ์, บทเพลงป็กาเกอะญอ, ศิึลปิ็น

Abstract

 This study was a qualitative research which aims to analyze Pga 
K'nyau presentation in songs and to study Pga K'nyau identities presented in 
songs of the artists. It focused on examining the lyrics and in-depth interview. 
There were two methods using in this study which are interviewing and 
content analysis.
 The study found that content of Pga K'nyau identities presented 
in nine categories which were: (1) Moving to the city (2) Traditional beliefs, 
Buddhism and Christianity (3) The relationship between Thailand and Pga 
K'nyau (4) Love (5) Friendship (6) The teachings of Pga K'nyau (7) Dynamics 
and adaptation (8) Pga K'nyau way of life and (9) Songs without lyrics but 
giving the opportunity to interpret according to the song name. It also 
found that Pga K'nyau identities presented in songs in 3 categories: Personal 
identity, it was created from experience about perspective toward themself. 



Collective identity, it based on the concept of ethnic history to create 
cultural power. Social identity, it enhances value and meaning of culture to 
create new concept of Pga K'nyau as Thai citizens with cultural diversities 
who have rights, freedom, and human being.
 In addition, decision making to present the identities related 
to power relations with the area where they had to interact with. 
Therefore, Pga K'nyau identities never disappear and adapt according 
to the context of location and time.

Keywords : Identity, Pga K’nyau songs, Artists

บทนำ  

 อัตลกัษณ์ที�บ่งบอกคุณลกัษณะ หรอ่ควิามร่สึ้กนกึคดิว่ิา ฉันัคอ่ใคร และ
ต่างจัากคนอ่�นอย่างไร เป็็นมุมมองจัากคนในวิัฒนธรรม (emic) แต่ทว่ิาอัตลักษณ์
ยงัสามารถุเกดิขึ�นได้จัากมุมมองคนนอกวิฒันธรรม (etic) ที�มองคนอ่�น ผ่่านมมุมอง 
ป็ระสบการณ์ที�มต่ีอบคุคล กลุม่คน หรอ่เผ่่าพนัธ์นั�น ๆ ป็กาเกอะญอ ค่อ หนึ�งใน 4 
กลุม่ย่อมของกลุม่ชาตพินัธุก์ะเหรี�ยง ได้แก่ ป็กาเกอะญอหรอ่สกอร์หรอ่ยางกะเลอ  
โผ่ล่งหร่อโป็ว์ิ หรอ่ยางขาวิ บวิอย หรอ่ ยางแดง และ ป็ะโอหรอ่ตองส่ บญุช่วิย ศึรสีวิสัดิ� 
(2545) ระบุว่ิา 3 ใน 4 กลุม่ย่อย มถีุิ�นฐานอย่่ในป็ระเทศึไทย ยกเว้ิน ป็ะโอหรอ่ตองส่ 
อตัลักษณ์ของกลุม่กะเหรี�ยง ป็กาเกอะญอ ถุก่สร้างขึ�นจัากอำนาจัรัฐต่อการนิยามชาติ
พนัธ์อ่�น ๆ  ตามควิามร่ ้ควิามเข้าใจัในลกัษณะบนลงล่าง (top-dow) ที�ขาดมมุมองจัาก
คน  ในวิฒันธรรม ดงันั�นอตัลกัษณ์ในยคุแรกจังึป็รากฎภาพที�มลัีกษณะป่็าเถุ่�อน ไร้การ
ศึกึษา ด้อยวิฒันธรรมเป็็นภยัต่อควิามมั�นคงของชาต ิภายใต้นยิามวิาทกรรม “ชาวิเขา”
 วิาทกรรมชาวิเขา ถุ่กใช้ครั�งแรกเม่�อวิันที� 3 มิถุุนายน พ.ศึ. 2502 ซึ่ึ�ง
ในขณะนั�นรัฐบาลได้ให้ควิามสนใจัต่อชาวิเขาบนพ่�นที�ส่งอย่างจัริงจัังในระดับชาติ 
โดยมีการจััดตั�ง “ คณะกรรมการสงเคราะห์” ขึ�นเป็็นครั�งแรก เพ่�อดำเนินการแก้
ป็ัญหา 4 ป็ระการ ค่อ ป็ัญหาการทำลายทรัพยากรธรรมชาติและสิ�งแวิดล้อมบน
พ่�นที�ส่ง ป็ัญหาการป็ล่กฝิ่ิ�น ป็ัญหาควิามมั�นคงแห่งชาติ และป็ัญหามาตรฐานการ
ครองชพีต�ำ (ป็นดัดา บณุยสาระนยั, 2544) รฐัมองกลุม่ชาตพินัธุเ์หลา่นี�วิา่เป็น็ป็ญัหา        
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การแก้ไขปั็ญหาจัึงเริ�มจัากส่วินบนลงล่าง โดยขาดการมีส่วินร่วิมในพ่�นที� เกิดผ่ล
กระทบ (effect) ทั�งเชงิบวิกและลบขึ�นในกลุม่ชาตพินัธุน์บัตั�งแตป่็พี.ศึ. 2530 เป็น็ตน้
มา ภาพลักษณ์กะเหรี�ยงเป็ลี�ยนไป็ โดยเริ�มถุก่มองว่ิาแตกต่างจัากกลุม่อ่�น ในแง่ที�วิา่
ยอมรับนับถุ่อพุทธศึาสนา และกะเหรี�ยงเองก็สร้างตัวิตนให้เด่นชัดในเร่�องการทำ
ไร่หมนุเวิยีน และการอนุรกัษ์ป่็าซึ่ึ�งถุก่เผ่ยแพร่โดยผ่่น้ำกะเหรี�ยงและส่�อมวิลชนมาก
ขึ�น (ขวัิญชวีินั บวัิแดง, 2546) ยคุนี�กลายเป็็นยุคที�สร้างอตัลกัษณ์ป็กาเกอะญออย่าง
แท้จัริง โดยศึาสตร์แขนงต่าง ๆ  ทั�งงานเขยีน งานดนตรี และศิึลป็วัิฒนธรรมต่าง ๆ  รวิม
ถุงึขบวินการขับเคล่�อนเรยีกร้องสทิธปิ็กาเกอะญอร่วิมกบัครอ่ข่ายกลุม่ชาติพนัธุต่์าง ๆ  
เพ่�อบอกกล่าวิกบัสังคมว่ิา “ฉันัคอ่ใคร” และ “ต่างจัากคนอ่�นอย่างไร" ผ่่านมมุมองของ
คนในวิฒันธรรม กระบวินการเหล่านี�เรยีกว่ิา “การสร้างอตัลักษณ์ชาติพนัธุ”์การสร้าง
อตัลกัษณ์ยคุหลงันบัตั�งแต่ พ.ศึ. 2530 เป็็นต้นมา ถุอ่ว่ิาเป็็นการสร้างอตัลักษณ์ตวัิตน
คนป็กาเกอะญอจัากมมุมองของคนในวิฒันธรรม โดยมกีาร ส่�อสารผ่่านส่�อมวิลชนคน
สำคญัในยคุแรก ได้แก่ พ้อเลป่็า นกัเขยีนชาวิป็กาเกอะญอ ขณะเดยีวิกนัในสาขาของ
ดนตรเีริ�มมนีกัดนตรวีิงป็กาเกอะญอ เช่น วิงดนตรวีิชัพช่หลงัเขาที�นำเสนอเร่�องราวิ
ป็กาเกอะญอผ่่านบทเพลง และนับตั�งแต่ปี็ พ.ศึ.2543 ช่องทางการส่�อสารกว้ิางมาก
ขึ�นจัากผ่ลกระทบเร่�องโลกาภวิิฒัน์ เกดินกัเขยีน นกัดนตรี นกักจิักรรมป็กาเกอะญอ
จัำนวินมาก และหนึ�งในพ่�นที�การส่�อสารมวิลชนที�สำคญัคอ่ “ดนตร”ี ที�สามารถุส่ง
ผ่่านไป็ยงัผ่่ฟั้ัง ทั�งภาษา เน่�อร้อง ทำนองดนตรทีี�หลากหลาย ที�เกดิจัากป็ระสบการณ์
สมยัใหม่ของตวัิศึลิปิ็นด้วิยเช่นกัน 
 ดังนั�น อัตลักษณ์ป็กาเกอะญอในบทเพลงของศึิลป็ินจัึงมีควิามน่าสนใจั
และสำคัญต่อการศึึกษาว่ิาอัตลักษณ์ป็กาเกอะญอที�ป็กาเกอะญอมีต่อตนเองเป็็น
อย่างไร และการล่�นไหลของอัตลักษณ์สะท้อนควิามสัมพันธ์เชิงอำนาจัอย่างไรตาม
บริบทของสถุานที�และเวิลา การช่วิงชิงพ่�นที�เพ่�อนิยามควิามหมาย การสร้างตัวิตน 
(self) ของกะเหรี�ยงป็กาเกอะญอขึ�นมา ที�ป็ระกอบสรา้งอตัลักษณข์ึ�นมาผ่่านเน่�อหา
ในบทเพลง โดยการส่�อสารมวิลชนในร่ป็แบบ เทป็ ซึ่ีดี (CD) หร่อ ช่องทางออนไลน์
ตา่ง ๆ  ซึึ่�งเป็น็พ่�นที�ในการสร้างอำนาจัต่อรองควิามหมายเชงิอัตลักษณ ์เพ่�อแสวิงหา
แนวิทางในการทำควิามเขา้ใจัอตัลกัษณข์องสงัคมพหวุิฒันธรรมและเป็น็ฐานขอ้มล่
ในการส่งเสรมิและคุม้ครองวิถิุชีวีิติกลุม่ชาตพินัธุ ์โดยทำการศึึกษาวิทิยานิพนธเ์ร่�อง 
อัตลักษณ์ป็กาเกอะญอในบทเพลงของศึิลป็ิน กรณีศึึกษา สุวิิชาน พัฒนาไพรวิัลย์ 
ณัฐวิุฒิ ธุระวิร และ บัญชา มุแฮ
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วิัตถุุประสุงคั์
 1. เพ่�อวิิเคราะห์การนำเสนอเน่�อหาเกี�ยวิกับป็กาเกอะญอในบทเพลง 
ของ สุวิิชาน พัฒนาไพรวิัลย์ ณัฐวิุฒิ ธุระวิร และ บัญชา มุแฮ
 2. เพ่�อศึึกษาการนำเสนออัตลักษณ์ป็กาเกอะญอในบทเพลงของ
ศึิลป็ิน 

แนวิคัิด ทฤษฎีี แลัะงานวิิจิัย์ที�เกี�ย์วิข้อัง

 แนวิคัิดแลัะทฤษฎีีอััตลัักษณ์์
 อัตลักษณ์ ค่อ การสิ�งที�ถุ่กสร้างขึ�นโดยบุคคล กลุ่มบุคคล ของ
วิัฒนธรรมนั�น ๆ ซึ่ึ�งมีลักษณะเป็็นพลวิัติอย่่ตลอดเวิลา ในการศึึกษานี�ผ้่่วิิจััยได้ใช้
แนวิคิด Goffman (1936) นกัสังคมวิทิยาสายป็ฏิสมัพันธ์เชงิสัญลักษณ์ที� ได้ทำการ
จัำแนกแยกแยะควิามแตกต่างระหว่ิางอัตลักษณ์บุคคลและอัตลักษณ์ทางสังคมไวิ้ 
3 ป็ระเภทดังนี� (อภิญญา เฟั่�องฟั่สกุล, 2546) (1) อัตลักษณ์แห่งตน หร่อ อัตตา 
(ego identity) ค่อ ควิามร่้สึกที�ป็ัจัเจักมีต่อตนเอง (2) อัตลักษณ์บุคคล (personal 
identity) ค่อ ภาพของป็ัจัเจักในสายตาผ่่้อ่�น ในฐานะที�เป็็นบุคคลที�มีเอกลักษณ์
เฉัพาะตัวิ เช่น ดารา ศึิลป็ิน เป็็นต้น (3) อัตลักษณ์ทางสังคม (social identity) ค่อ 
สถุานภาพทางสังคมของบุคคลที�ป็จััเจักนั�นสังกัดอย่่ เชน่ อาชีพ เพศึ ชนนั�น ชาติพนัธุ์
หร่อศึาสนา ที�ป็จััเจักสังกัดอย่ ่เพ่�อศึกึษาอัตลักษณป์็กาเกอะญอที�ป็รากฏในบทเพลง 
ในส่วินของการแสดงอตัลกัษณ์ในะดับต่าง ๆ ผ่่เ้ขยีนใช้แนวิคดิของ เชญิขวิญั ภชุฌงค์ 
(2549) ที�ศึกึษาเร่�อง การส่�อสารของกลุม่ซึ่าไก ที�ยา้ยถุิ�นฐานมาส่ช่มุชนเมอ่ง ในการ
ป็รับตัวิและการแสดงอัตลักษณ์แห่งชาติพันธุ์ พบการ “แบ่งอัตลักษณ์” ออกเป็็น 5 
ป็ระเภทดังนี� (1) อตัลักษณ์ของปั็จัเจักบุคคล (individual identity) (2) อตัลกัษณร์ว่ิม 
(collective identity) (3) อัตลักษณ์องกร (corporate identity) (4) อัตลักษณ์
ทางสังคม (social identity) (5) อัตลักษณ์ทางวิัฒนธรรม (cultural identity) 
โดยคัดเล่อกเหล่อ 3 กลุ่ม (1) อัตลักษณ์ของป็ัจัเจักบุคคล (individual identity) 
(2) อัตลักษณ์ร่วิม (collective identity) และ (3) อัตลักษณ์ทางสังคม (social 
identity) โดยพิจัารณาจัากเน่�อหาในบทเพลงของศึิลป็ิน
 นอกจัากนี� อัตลักษณ์ป็กาเกอะญอเป็็นอัตลักษณ์ชาติพันธ์ในฐานะ
วิัฒนธรรมย่อย (subculture) ผ่่้เขียนได้อาศัึยแนวิคิด “วัิฒนธรรมย่อย” เป็็น
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การศึึกษาเพ่�อทำควิามเข้าใจักลุ่มคนที�มีวิิถุีชีวิิต ที�แตกต่างไป็จัากกระแสสังคมหลัก 
ในขณะที�วิัฒนธรรมหลักค่อ วิิถุีชีวิิต ค่านิยม และควิามเช่�อที�สมาชิกในส่วินใหญ่ใน
สังคมถุ่อป็ฏิบัติและให้การยอมรับ ส่วินวิัฒนธรรมย่อยเป็็น การศึึกษาวิัตนธรรม
ของกลุ่มคนที�มีวิิถุีชีวิิตที�แตกต่างออกไป็จัากวิัฒนธรรมกระแสหลัก ทั�งในด้านวิิถุี
ชีวิิต ค่านิยม ควิามเช่�อ แม้วิ่าวิัฒนธรรมป็กาเกอะญอจัะเป็็นวิัฒนธรรมย่อย แต่
เน่�อหาที�ป็รากฏในบทเพลงยงัไดส้ะทอ้นถุงึแนวิคดิและมมุมองของศึลิป็นิที�จัะเลอ่ก
ใช้วิัฒนธรรมในการแสดงอัตลักษณ์ที�มีควิามสัมพันธ์เชิงอำนาจักับบริบททางสังคม

 แนวิคัิดการคัรอังคัวิามุเป็นเจิ้าทางอัุดมุการณ์์ (hegemony)
 ป็กาเกอะญอในฐานะวิัฒนธรรมย่อยที�อย่่ภายใต้วิัฒนธรรมหลักของ
ชาติ ซึ่ึ�งถุ่กทำให้ครอบงำทางวัิฒนธรรมทั�งโดยเฉัพาะอุดมการณ์ที�ถุ่กสร้างเพ่�อ
แทนที�วิัฒนธรรมชาติพันธ์ุ ป็กาเกอะญอมีการต่อส่้ต่อรองผ่่านเน่�อหาในบทเพลง
อย่างไร และสะท้อนภาพใดบ้าง ดังแนวิคิดของ Gramsci (1995, อ้างถุึงใน 
กาญจันา แก้วิเทพ และ สมสุข หินวิิมาน, 2551) ยังเช่�อวิ่า ไม่วิ่าจัะตกอย่่ใต้การ
กำกับของกรอบโครงสร้างทางสังคมเพียงใด มนุษย์ก็มีศึักยภาพที�จัะดิ�นรนต่อส่้ 
ต่อรอง ดัดแป็ลง ต่อต้านกับพลังของโครงสร้างอย่่เสมอ และบุคคลหร่อป็ัจัเจัก
ผ่่้กระทำการ (human agency) ไม่ใช่สำหรับคนทั�วิไป็จัะกระทำได้ แต่เป็็น
ป็ัจัเจักบุคคลที�มีเจัตจัำนง (free will) อย่างจัริงจัังเท่านั�น จัึงจัะสามารถุเล่อกสรร 
ดัดแป็ลง สร้างป็ระวิัติศึาสตร์ของพวิกเขาขึ�นมาเองได้ 
 ป็กาเกอะญอในฐานะที�เป็็น “วิัฒนธรรมย่อย” ที�ถุ่กครอบงำจัาก
วิฒันธรรมหลัก (dominant culture) หรอ่วัิฒนธรรมของชาติ (national culture)  
Hall and Jefferson (1976) อา้งถึุงใน กาญจันา แก้วิเทพ, 2549 ได้นยิามวิฒันธรรม
ย่อยวิ่าเป็็นวิิธีการที�กลุ่มย่อยใช้ในการจััดการกับชีวิิตทางวิัตถุุและวิิถุีชีวิิตด้านอ่�น ๆ 
ที�แตกต่างไป็จัากกลุ่มอ่�น ๆ โดยมีเป็้าหมายเพ่�อสร้างอัตลักษณ์ วิิธีการนี�เป็็นป็ฏิบัติ
การที�กลุ่มดำเนินไป็อย่างมีควิามหมายและมีสำนึก ไม่วิ่าจัะเป็็นวิัตถุุ ควิามสัมพันธ์ 
ระบบคา่นยิม ระบบควิามเช่�อที�ผ่ลติออกมาและวิธิกีารผ่ลติลว้ินมเีอกลกัษณเ์ฉัพาะ
กลุ่ม
 การดำเนินชีวิิตของกลุ่มชาติพันธ์ุได้รับผ่ลกระทบจัากนโยบายรัฐบาล
อย่างต่อเน่�องเริ�มต้นในสมัยจัอมพลสฤษดิ� ธนะรัชต์ ซึึ่�งได้เป็็นต้นแบบการจััดการ
พ่�นที�อนุรักษ์มาจัากสหรัฐอเมริกาที�มองคนในป็่าเป็็นศึัตร่กับการอนุรักษ์ เง่�อน
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ทางกฎหมายและนโยบายดังกล่าวิส่งผ่ลต่อการดำเนินวิิถุีชีวิิตของป็กาเกอะญอใน
ฐานะผ่่ถุ้ก่ใชอ้ำนาจั ถุก่การครอบงำทางอุดมการณ์ควิามคิด และส่งผ่ลต่อการแสดง          
อัตลักษณ์ป็กาเกอะญอในด้านต่าง ๆ และมีการต่อรองอัตลักษณ์ตามเง่�อนไขของ
บรบิทควิามสัมพันธ์อำนาจัของสถุานที�และเวิลา อย่างไรก็ตามกะเหรี�ยงมีการต่อรอง
โดยใช้ มติคณะรัฐมนตรี 3 สิงหาคม พ.ศึ. 2553 แนวินโยบายวิ่าด้วิยการฟั่�นฟั่วิิถุี
ชีวิิตชาวิกะเหรี�ยง โดยการอ้างมติคณะรัฐมนตรีนี�ในการดำรงวิิถุีวิัฒนธรรมในพ่�นที�
ชุมชนดั�งเดิม ขณะที�รัฐใช้กฏหมายในการขับไล่คนออกจัากป็่า รวิมไป็ถุึงการใช้มติ
คณะรฐัมนตรีนี�ขบัเคล่�อนชมุชนชาติพนัธุผ์่า่นการสถุาป็นาพ่�นที�เขตวิฒันธรรมพิเศึษ 
หร่อในป็ัจัจัุบันเป็ลี�ยนช่�อเป็็น พ่�นที�ส่งเสริมและคุ้มครองวิิถุีชีวิิตกลุ่มชาติพันธุ์ เพ่�อ
สอดรับกับการผ่ลักดันกฏหมาย พ.ร.บ. คุ้มครองและส่งเสริมวิิถุีชีวิิตกลุ่มชาติพันธุ์

 แนวิคัิดคัวิามุเป็นปกาเกอัะญอั
 ป็กาเกอะญอ หมายถึุง “คน” ซึึ่�งเป็็นคำเรียกตัวิเองจัากวัิฒนธรรม
ป็กาเกอะญอ นอกจัากนี�ยงัแป็ลควิามหมายได้อีกนัยว่ิา หมายถุงึ ผ่่ท้ี�มวีิถิุเีรยีบง่ายรกั
สนัติภาพ และมีป็ระเพณีวิฒันธรรมที�มคีรเ่ป็็น “ธรรมชาติ” ป็กาเกอะญอมีตำนาน ยวิา 
ผ่่ส้ร้างมนษุย์ ซึ่ึ�งเป็็นตำนานร่วิมทางชาตพินัธุ ์มหีลกัฐานทางป็ระวิตัศิึาสตร์ กะเหรี�ยง
ถุอ่กำเนดิก่อนครสิตกาล 739 ปี็ โดยถุ่อเอา ค.ศึ. 1983 เป็็นปี็เริ�มต้น แต่ไม่มีหลกัฐาน
ป็รากฏชดัว่ิาเกดิขึ�นแห่งหนใดและจัากเหตกุารณ์ใด แต่มตีำนานกะเหรี�ยงที�เล่าขานมา
ว่ิาถุิ�นกำเนดิของคอ่ “ธบิ-ิโกวิบ”ิ จันนำมาซึ่ึ�งข้อสนันฐิานว่ิาอาจัจัะหมายถุงึธเิบตและ
ทะเลทรายโกบ ี(พอล และอเีวิน ลว่ิชิ, 2528)
 ป็กาเกอะญอมรีะบบการผ่ลติแบบไร่หมนุเวิยีน ที�ป็ลก่ข้าวิ และธญัพช่
ต่าง ๆ เป็็นระบบเกษตรที�เกี�ยวิข้องเช่�อมโยงกับการสร้างกรอบจัารีตและวัิฒนธรรม
ป็กาเกอะญอ ค่อโครงสร้างทางสังคม ระบบควิามเช่�อ และระบบการป็กครอง
ตามกรอบและเง่�อนไขทางวิัฒนธรรม และถุ่อกำเนิดองค์ควิามร่้ ในการ
จััดการนิเวิศึวิัฒนธรรมและสิ�งแล้วิล้อม ผ่่้วิิจััยได้ใช้แนวิคิดนี�เป็็นกรอบศึึกษา
อัตลักษณ์ที�ป็รากฏผ่่านบทเพลงว่ิาอย่่ในกรอบหร่อออกนอกกรอบไป็อย่างไร 
มิติใดบ้าง ซึึ่�งแสดงพลวัิติและควิามเป็ลี�ยนแป็ลงของควิามเป็็นป็กาเกอะญอ
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งานวิิจิัย์ที�เกี�ย์วิข้อัง

 สุจัิตรา เป็ลี�ยนรุ่ง (2553) ศึึกษาเร่�อง การส่�อสารเพ่�อสร้าง ธำรงรักษา 
และต่อรองอัตลักษณ์ควิามเป็็นมอญ ของกลุ่มชาวิมอญพลัดถุิ�นในป็ระเทศึไทย
ท่ามกลางกระแสโลกาภิวิัตน์ โดยได้แบ่งการศึึกษาอัตลักษณ์ไวิ้ 6 ด้านได้แก่ 
(1) อตัลกัษณด์า้นภาษา (2) อตัลกัษณด์า้นที�อย่อ่าศึยั (3) อตัลกัษณด์า้นการแตง่กาย 
(4) อัตลักษณ์ด้านอาหาร (5) อัตลักษณ์ด้านพิธีกรรม (6) อัตลักษณ์ด้านป็ระเพณี 
ผ่่ว้ิจิัยัไดน้ำกรอบการศึกึษาอตัลกัษณด์งักลา่วิมาป็ระยกุตใ์ชก้บังานศึกึษาครั�งนี�เพ่�อ
จััดหมวิดหม่่เน่�อหาตามอัตลักษณ์ที�ป็รากฏในบทเพลง
 กฤตยา โนตานนท์ (2552) ได้ศึึกษาเร่�อง “ดนตรีป็กาเกอะญอสมัยใหม่
กบัการเคล่�อนไหวิทางวัิฒนธรรม ผ่ลการศึกึษาพบว่ิากจิักรรมทางด้านดนตรีที�ศิึลป็นิ
ได้แสดงตามสถุานที�ต่าง ๆ ค่อ (1) กิจักรรมการแสดงดนตรีในชุมชนป็กาเกอะญอ 
พบว่ิาดนตรีป็กาเกอะญอสมัยใหม่ถุ่กใช้เป็็นเคร่�องม่อในการตอกย�ำวิัฒนธรรมจัาก
การสร้างป็ระสบการณ์ร่วิมผ่่านเน่�อหาของบทเพลง (2) กิจักรรมทางด้านดนตรี
ในพ่�นที�สาธารณะดนตรี ป็กาเกอะญอสมัยใหม่ทำให้กลายเป็็นสินค้าผ่่านผ่่้บริโภค
เพียงเพราะควิามแป็ลกใหมข่องดนตร ีควิามสำคญัในเชงิเน่�อหาบทเพลงถุก่ลดทอน
บทบาทลงเป็็นเพียงสินค้าทางวัิฒนธรรมที�ถุ่กผ่ลิตซึ่�ำ และ (3) กิจักรรมการแสดง
ดนตรีร่วิมกับองค์กรพัฒนาเอกชนดนตรีป็กาเกอะญอถุ่กนำมาใช้ในฐานะส่�อกลาง
เพ่�อให้ควิามร่้แก่คนในชุมชน ดนตรีถุ่กสร้างได้ศึักดิ�สิทธิ�ให้กลายเป็็นองค์ควิามร่้ที�
ต้องเรียนร่้ ดังนั�นภาพของอัตลักษณ์ทางวิัฒนธรรมของชนเผ่่าป็กาเกอะญอที�เกิด
ขึ�นจัากการป็ะทะป็ระสานระหว่ิางพ่�นที�ทั�งสามนั�น ค่อพ่�นที�ของการผ่ลิตซึ่�ำทาง
วิฒันธรรมที�สรา้งควิามเขา้ใจัเกี�ยวิกบัตวัิตนของชนเผ่า่ป็กาเกอะญอผ่่านเน่�อหาดนตรี
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กรอับแนวิคัิดเชิงทฤษฎีี
  

ระเบีย์บวิิธุีวิิจิัย์

 การศึึกษาเชิงพรรณนาวิิเคราะห์ครั�งนี�เป็็นการวิิจััยเชิงคุณภาพโดย
เน้นการวิเิคราะห์เน่�อหาเพลงและการสมัภาษณ์เจัาะลกึศิึลปิ็น ซึ่ึ�งผ่่ว้ิจิัยัได้แบ่งการ
ศึกึษาออกเป็็น 2 ส่วิน คอ่ ส่วินที� (1) การสัมภาษณ์ศึลิปิ็นทั�ง 3 คน ได้แก่ สวุิชิาน 
พฒันาไพรวิลัย์ ณฐัวิฒุ ิธรุะวิร และ บญัชา มแุฮ ส่วินที� (2) การวิเิคราะห์เน่�อหาใน
บทเพลง ตั�งแต่ปี็ พ.ศึ. 2543 - พ.ศึ. 2563 จัำนวิน 91 เพลง และสรุป็ผ่ลด้วิยการสร้าง
หมวิดหม่อ่ตัลกัษณ์ตามเน่�อหาที�ป็รากฏ
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กลัุ่มุเป้าหมุาย์/ผู้้้ให้ข้อัมุ้ลั

 การศึึกษาวิิจััยเร่�อง อัตลักษณ์ป็กาเกอะญอในบทเพลงของศึิลป็ินกรณี
ศึึกษา สุวิิชาน พัฒนาไพรวิัลย์ ณัฐวิุฒิ ธุระวิร และบัญชา มุแฮ ในครั�งนี� ผ่่้วิิจััยได้คัด
เล่อกกลุ่มผ่่้ให้ข้อม่ลโดยใช้วิิธีการสุ่มตัวิอย่างแบบเจัาะจัง (purposive sampling) 
โดยคำนึงถุึงคุณสมบัติที�ผ่่้วิิจััยต้องการศึึกษาเป็็นเกณฑ์์ โดยมีเกณฑ์์ดังนี� (1) แนวิ
เพลง ตอ้งเป็็นศึลิป็นิเดี�ยวิหรอ่กลุม่ ที�เป็น็ชาวิป็กาเกอะญอเทา่นั�น (2) “อตัลกัษณ”์ 
จัะตอ้งมคีณุสมบตัขิองการเป็น็ตวัิแทนที�มภีาพอตัลกัษณแ์บบใดแบบหนึ�งมากที�สดุ 
โดยทำการคัดเล่อกจัากคำแนะนำของอาจัารย์ที�ป็รึกษา (3) “ช่องทางการส่�อสาร” 
จัะต้องเป็็นเพลงที�เผ่ยแพร่ต่อมวิลชวิน เป็็นแบบเทป็ ซึ่ีดี (CD) เพ่�อจัำหน่าย หร่อ
ผ่่านช่องทางออนไลน์ ที�สามารถุเข้าถุึงได้ (4) “ศึิลป็ิน” มีภ่มิหลังป็ระสบการณ์และ
ลักษณะป็ระชากรที�แตกต่างกัน ได้แก่ ระดับการศึึกษา อายุ ควิามเช่�อทางศึาสนา 
และจัดุเริ�มตน้ของการทำเพลง ดนตร ี(5) มกีารเผ่ยแพรเ่กี�ยวิกบัตวัิบคุคล หรอ่เพลง
ของศึิลป็ินส่่สาธารณชน และมีหน่วิย (unit) ของการศึึกษาค่อ “เพลง”
 จัากตัวิแทนศึิลปิ็นป็กาเกอะญอทั�งสามคนการนำเสนออัตลักษณ์ใน
บทเพลงบนสถุานภาพทางสังคมที�แตกต่างกัน กล่าวิคอ่ สวุิชิาน พฒันาไพรวัิลย์ เป็น็
ศึลิป็นิที�อย่ใ่นสถุานภาพอาจัารย ์ณฐัวิฒุ ิธรุะวิร ศึลิป็นิอสิระที�ผ่ลติเพลงบนฐานของ
ศึิลป็ิน (mass produce) และบัญชา มุแฮ ศึิลป็ินอิสระที�อย่่ในสถุานภาพผ่่้นำการ
เป็ลี�ยนแป็ลงส่ชุ่มชน ที�มาจัากแนวิคิดเร่�องอตัลกัษณจ์ังึกลายเป็น็ตวัิแทนศึลิป็นิของ
การศึกึษาอตัลกัษณใ์นบทเพลงที�จัะแสดงใหเ้หน็ถุงึการนำเสนออตัลกัษณ์ของศึลิป็นิ 
เม่�อได้กลุม่ผ่่ใ้ห้ขอ้มล่แล้วิ ผ่่ว้ิจิัยัจัะดำเนินการสัมภาษณ์เชงิลกึ วิเิคราะห์เน่�อหา ตอ่
ไป็ตามลำดับ

เคัร่�อังมุ่อัที�ใช้ในการเก็บข้อัมุ้ลั

 ผ่่้วิิจััยทำการบันทึกข้อม่ลที�รับจัากการสัมภาษณ์เชิงลึก (in-depth 
interview) ในสมุดบันทึก เคร่�องบันทึกเสียง เคร่�องบันทึกวิิดีโอ ในส่วินคำถุาม
ผ่่ว้ิจิัยัอาศัึยข้อมล่ที�ได้จัากการเก็บรวิบรวิมและการศึกึษาทั�งจัากการสัมภาษณ์เชงิลึก 
การวิเิคราะหเ์น่�อหา และแนวิคดิทฤษฎทีี�เกี�ยวิขอ้ง ทั�ง 3 สว่ินมาเป็น็ขอ้มล่สนบัสนนุ
การสร้างคำถุาม เพ่�อให้ผ่ลการศึึกษาตอบโจัทย์วิัตถุุป็ระสงค์ของการศึึกษา
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การวิิเคัราะห์เน่�อัหา

 ผ่่้วิิจััยได้ใช้กรอบแนวิคิดทฤษฎี แนวิคิดและทฤษฎีอัตลักษณ์ เป็็นสาย
ธารหลักในการศึกึษาโดยป็ระกอบกับแนวิคิดและทฤษฎีการครองควิามเป็น็เจัา้ทาง
อุดมการณ์ แนวิคิดควิามเป็็นป็กาเกอะญอแนวิคิดกลุ่มชาติพันธ์ุในสังคมไทย งาน
วิิจััยที�เกี�ยวิข้อง เพ่�อเป็็นเคร่�องม่อทางป็ัญญาในการวิิเคราะห์เน่�อหาและอัตลักษณ์
ที�ป็รากฏในบทเพลง โดยได้สร้างเคร่�องม่อสัมภาษณ์เชิงลึก (in-depth interview) 
จัากแนวิคิดและทฤษฎีในบทที� 2

ผู้ลัการศิึกษา

 การนำเสนอข้อมล่การวิจิัยัโดยเริ�มจัากเน่�อหาบทเพลงก่อน เพ่�อทำควิาม
เข้าใจัเน่�อหาที�ถุ่กคัดสรรออกมาเพ่�อส่�อสารในป็ระเด็นต่าง ๆ โดยทำการจัำแนก
เพลงจัำนวินทั�งสิ�น 91 เพลง โดยใช้เกณฑ์์การจััดหมวิดหม่่ป็ระเภทของเน่�อหาของ 
กนกพร เล็งศึรี (2557) เร่�อง อัตลักษณ์อีสานในเพลงล่กทุ่งของ ไผ่่ พงศึธร ผ่สาน
กับเน่�อหาที�ป็รากฏในบทเพลง พบเน่�อหาตามหมวิดหม่่ดังนี�
 การนำเสนอเน่�อหาเกี�ยวิกบัป็กาเกอะญอในบทเพลงของ สวุิชิาน พฒันาไพรวิลัย์ 
ณฐัวุิฒ ิธรุะวิร และบัญชา มแุฮ พบทั�งหมด 9 กลุม่เน่�อหาหลกั จัากเน่�อหาทั�ง 9 กลุม่ 
พบว่ิาการนำเสนออตัลกัษณ์ป็กาเกอะญอในบทเพลงของศึลิปิ็นมกีารแสดงอตัลกัษณ์
ใน 3 ระดับ คอ่ อตัลกัษณ์เชงิปั็จัเจัก อตัลกัษณ์ร่วิม และอัตลกัษณ์ทางสังคม โดยอัต
ลกัษณ์ในแต่ละระดบัสะท้อนภาพควิามสมัพนัธ์เชงิอำนาจักบับรบิทสถุานที�และเวิลา 
และเป็็นเหตใุห้เกดิการล่�นไหล ป็รบัตวัิ ทางอตัลกัษณ์ของป็กาเกอะญอ ซึ่ึ�งผ่่้วิิจััยจัะ
ทำการอธิบายต่อไป็ดังตารางต่อไป็นี�
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ตารางที� 1 ตารางสรุป็สถุิติการนำเสนอเน่�อหาตามกลุ่มต่าง ๆ

ลัำดับ กลัุ่มุเน่�อัหา ศิิลัปิน/จิำนวินเพลัง รวิมุ/
เพลังสุุวิิชาน

 พัฒนา
ไพร
วิัลัย์์

ณ์ัฐวิุฒิ 
ธุุระวิร

บัญชา 
มุุแฮ

1. การเคล่�อนย้ายส่่เม่อง 8 1 1 10

2. ควิามเช่�อดั�งเดิม ศึาสนาพุทธ 
ศึาสนาคริสต์

2 3 - 5

3. ควิามสัมพันธ์ระหวิ่างรัฐไทยกับ
กะเหรี�ยง (ป็กาเกอะญอ)

3 5 - 8

4. ควิามรัก

4.1 ควิามรัก แบบคาดหวิัง - 9 4 13

4.2 ควิามรักแบบสมหวิัง - 3 - 3

4.3 ควิามรักแบบผ่ิดหวิัง 1 1 4 6

4.4 ควิามรักที�เป็็นลักษณะพ่อ แม่ ล่ก - 1 - 1

4.5 ควิามรักต่อสรรพสิ�ง - 1 - 1

5. มิตรภาพ 2 2 - 4

6. หลักคำสั�งสอนของคนป็กาเกอะญอ

6.1 สอนให้ร่้รักสามัคคีในเผ่่าพันธุ์ 3 1 - 4

6.2 สอนให้มีควิามมุ่งมานะ 3 - - 3

6.3 สอนการดำเนินชีวิิต 7 1 - 8

6.4 สอนการอนุรักษ์วิัฒนธรรม 2 1 - 3

6.5 ภ่มิป็ัญญาการใช้
ทรัพยากรธรรมชาติ

2 - - 2

7. พลวิัติและการป็รับตัวิของป็กาเก
อะญอ

6 8 - 14

8. วิิถุีชีวิิตป็กาเกอะญอ 2 2 - 4
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ลัำดับ กลัุ่มุเน่�อัหา ศิิลัปิน/จิำนวินเพลัง รวิมุ/
เพลังสุุวิิชาน

 พัฒนา
ไพร
วิัลัย์์

ณ์ัฐวิุฒิ 
ธุุระวิร

บัญชา 
มุุแฮ

9. ดนตรีบรรเพลง (Instrumental) 1 1 - 2

รวิมุ 42 40 9 97

 จัากสถุิติข้อม่ลการนำเสนอเน่�อหาตามกลุ่มต่าง ๆ ทั�งหมด 9 กลุ่มดัง
ตารางข้างต้นนั�น พบจัำนวินการนำเสนอเน่�อหามากที�สุด ค่อ กลุ่มควิามรัก พบ 24  
เพลง โดยพบเพลงของ ณัฐวิุฒิ ธุระวิร มากที�สุด 15 เพลง โดยป็ริมาณการนำเสนอ
เน่�อหาในป็ระเด็นต่าง ๆ มีควิามสัมพันธ์กับภ่มิหลังด้านป็ระสบการณ์ การศึึกษา 
และบรบิทแวิดลอ้มที�ศึลิป็นิสงัคมอย่ ่เน่�องจัากศึลิป็นิมสีงัคมแวิดลอ้มกบัควิามรกัเชงิ
ป็ัจัเจักแบบหนุ่มสาวิ โดยเน่�อหาเพลงส่วินใหญ่อย่ใ่นช่วิงวัิยรุน่ของศึลิปิ็น รวิมถุงึควิาม
รกัครอบครัวิ ที�ผ่ก่พนัธ์กบัครอบครัวิ พ่อ แม่ เน่�องจัากพ่อเป็็นศิึลปิ็นป็กาเกอะญอที�เขยีน
เพลงรักให้แม่ อย่างเพลงม่เส่คี รวิมถุึงครอบครัวิของศึิลปิ็นเอง ที�มีล่กชาย และ
ล่กสาวิอีกด้วิย และควิามรักร่วิมในลักษณะของการเป็็นวัิยรุ่นที�มีผ่ิดหวัิง สมหวิัง 
ตามวิัย
 ส่วินกลุ่มเน่�อหาที�พบน้อยที�สุด ได้แก่ ดนตรีบรรเลง (instrumental) 
2 เพลง โดยมีควิามเกี�ยวิข้อง เช่�อมโยงกับกับภ่มิหลังป็ระสบการณ์ ควิามร่้ และ
สะท้อนควิามสัมพันธ์เชิงอำนาจัของป็กาเกอะญอ จัึงทำให้พบดนตรีบรรเลง 
(instrumental) ในเพลงของ สุวิิชาน พัฒนาไพรวิัลย์ และณัฐวิุฒิ ธุระวิร คนละ 
1 เพลง
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อััตลัักษณ์์ที�ปรากฎีในบทเพลัง
 ในการศึึกษาเร่�อง อัตลักษณ์ป็กาเกอะญอในบทเพลงของศึิลปิ็น กรณี
ศึกึษา สวุิชิาน พฒันาไพรวิลัย์ ณฐัวิฒุ ิธรุะวิร และบัญชา มแุฮ นี�ผ่่ว้ิจิัยัได้ใช้แนวิคดิ
และทฤษฎีอัตลักษณ์เป็็นเส้นทางในการศึึกษาเพ่�อทำควิามเข้าใจัการก่อร่ป็ของ
อัตลักษณ์ที�ป็รากฎในบทเพลง โดยทำการอธิบายผ่ลของการศึึกษาโดยป็รับใช้
เกณฑ์์การแบ่งอตัลกัษณ์ของ เชญิขวิญั ภชุฌงค์ (2549) ให้เข้ากบัเน่�อหา แบ่งได้ 3 
ป็ระเภท คอ่ (1) อตัลกัษณ์ของปั็จัเจักบุคคล (individual identity) (2) อตัลักษณ์
ร่วิม (collective identity) (3) อตัลกัษณ์ทางสังคม (social identity) และในแต่ละ
หัวิข้อย่อยจัะกรอบการอธิบายโดยใช้แนวิคิดของ (Goffman อ้างถึุงใน อภิญญา 
เฟ่ั�องฟั่สกุล, 2546) ได้แก่ (1) Ego identity ค่อ ควิามร่้สึกที�ป็ัจัเจักมีต่อตนเอง 
(2) Personal identity ค่อ ภาพของป็ัจัเจักในสายตาผ่่้อ่�น ในฐานะที�เป็็นบุคคลที�มี
เอกลักษณ์เฉัพาะตัวิ เช่น ดารา ศึิลป็ิน เป็็นต้น (3) Social identity ค่อ สถุานภาพ
ทางสังคมของบุคคลที�ป็ัจัเจักนั�นสังกัดอย่่ เช่น อาชีพ เพศึ ชนนั�น ชาติพันธุ์หร่อ
ศึาสนา ที�ป็ัจัเจักสังกัดอย่่ และแนวิคิดของนักวิิชาการท่านอ่�นที�ได้ทบทวินแนวิคิด
และทฤษฎีเร่�องอัตลักษณ์ในบทที� 2 โดยจัะทำการอธิบายผ่ลการศึึกษา ดังนี�

ตารางที� 2 ตารางแสดงระดับของอัตลักษณ์ที�ป็รากฏตามกลุ่มเน่�อหาของบทเพลง

ลัำดับ กลัุ่มุเน่�อัหา ระดับอััตลัักษณ์์ที�ปรากฎี

อััตลัักษณ์์

เชิงปัจิเจิก 

อััตลัักษณ์์ร่วิมุ อััตลัักษณ์์

ทางสุังคัมุ

1. การเคล่�อนย้ายส่่เม่อง /

2. ควิามเช่�อดั�งเดิม ศึาสนาพุทธ 

ศึาสนาคริสต์

/

3. ควิามสัมพันธ์ระหวิ่างรัฐไทยกับ

กะเหรี�ยง (ป็กาเกอะญอ)

/
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ลัำดับ กลัุ่มุเน่�อัหา ระดับอััตลัักษณ์์ที�ปรากฎี

อััตลัักษณ์์

เชิงปัจิเจิก

อััตลัักษณ์์ร่วิมุ อััตลัักษณ์์

ทางสุังคัมุ

4. ควิามรัก /

5. มิตรภาพ /

6. หลักคำสั�งสอนของคนป็กาเก

อะญอ

/

7. พลวิัติและการป็รับตัวิของป็กา

เกอะญอ

/

8. วิิถุีชีวิิตป็กาเกอะญอ /

9. ดนตรีบรรเพลง 

(Instrumental)

/

 จัากตารางแสดงระดับของอัตลักษณ์ที�ป็รากฏตามกลุ่มเน่�อหาของ
บทเพลง พบวิ่า กลุ่มเน่�อหาที�แสดงอัตลักษณ์เชิงป็ัจัเจัก ได้แก่ กลุ่มควิามรัก 
อย่างไรก็ตาม ในหัวิข้อย่อยของกลุ่มควิามรัก ยังพบวิ่ามีการเช่�อมโยงกับอัตลักษณ์
ร่วิม ได้แก่ ควิามรักแบบพ่อแม่ล่ก และควิามรักต่อสรรพสิ�งอีกด้วิย แสดงให้เห็น
ถุึงควิามล่�นไหลไม่หยุดนิ�ง กลุ่มเน่�อหาที�แสดงอัตลักษณ์ร่วิมได้แก่ ควิามเช่�อดั�งเดิม 
ศึาสนาพุทธ ศึาสนาคริสต์ มิตรภาพ หลักคำสั�งสอนของคนป็กาเกอะญอ วิิถุีชีวิิต
ป็กาเกอะญอ โดยพบป็ระเด็น ร่วิม 6 ป็ระเด็นได้แก่ ด้านป็ระวิัติศึาสตร์ ด้านภาษา 
ด้านควิามเช่�อและศึาสนา ด้านป็รัชญาและการดำเนินวิิถุี ด้านวิัฒนธรรม และ
อตัลกัษณท์างสงัคม เป็็นการแสดงแดงอัตลกัษณ์ในเชงิการตอ่รองวิฒันธรรม โดยพบ
เน่�อหา 4 กลุม่ ไดแ้ก ่การเคล่�อนยา้ยส่เ่มอ่ง ควิามสมัพนัธร์ะหวิา่งรฐัไทยกบักะเหรี�ยง 
(ป็กาเกอะญอ) ป็กาเกอะญอกบัพลวิตัแิละการป็รับตวัิ ดนตรบีรรเลง โดยใน 4 กลุม่
นี�พบป็ระเด็นที�มีการต่อรอง 2 ป็ระเด็นหลัก ค่อ ป็ระเด็นอัตลักษณ์ด้านภาษา  และ
ป็ระเด็นอัตลักษณ์ด้านวิัฒนธรรม
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อัภัิปราย์ผู้ลัการศิึกษา
 
 ผ่่้วิิจััยได้กำหนดกรอบในการอภิป็รายผ่ลการศึึกษา โดยอาศัึยผ่ลการ
ศึกึษาทั�ง 2 สว่ิน ได้แก่ สว่ินที� 1 เน่�อหาการนำเสนอเน่�อหาเกี�ยวิกบัป็กาเกอะญอ และ
ส่วินที� 2 อัตลักษณ์ป็กาเกอะญอในบทเพลงของศึิลป็ิน ทั�งนี�ผ่่้วิิจััยได้นำมาอภิป็ราย
เช่�อมโยงกับแนวิคิด ทฤษฎี บริบททางสังคม วิัฒนธรรม เศึรษฐกิจั การเม่อง และ
งานวิิจััยที�เกี�ยวิข้อง เพ่�ออภิป็รายผ่ลการศึึกษาได้ดังนี�
 เน่�อหาเกี�ยวิกบัป็กาเกอะญอที�ป็รากฏในบทเพลงของศึลิป็นิ พบเน่�อหา
ทั�งหมด 9 กลุ่ม ได้แก่ (1) การเคล่�อนย้ายเข้าส่่เม่อง (2) ควิามเช่�อดั�งเดิม ศึาสนา
พุทธ ศึาสนาคริสต์ (3) ควิามสัมพันธ์ระหวิ่างรัฐไทยกับกะเหรี�ยง (4) ควิามรัก 
(5) มติรภาพ (6) หลกัคำสอนของคนป็กาเกอะญอ (7) พลวิตัและการป็รบัตวัิของคน
ป็กาเกอะญอ (8) วิถิุชีวีิติป็กาเกอะญอ (9) ดนตรบีรรเลง ซึ่ึ�งเน่�อหาทั�ง 9 กลุ่มไดส้ะทอ้น
เน่�อหาถุึงควิามเป็็นวิัฒนธรรมย่อย จัึงป็รากฏการต่อรองในป็ระเด็นต่าง ๆ ดังนี�
 เน่�อัหาบทเพลังสุะท้อันคัวิามุเป็นวิัฒนธุรรมุย์่อัย์ (subculture)
 นับตั�งแต่มีการสร้างรัฐชาติในสมัยรชักาลที� 5 หรอ่เรยีกว่ิา รฐัสมยัใหม่ ได้
มกีารสร้างวิฒันธรรมหนึ�งให้เป็็นวิฒันธรรมหลกัของชาต ิ(national culture) พร้อม
กบัการกดีกนัวิฒันธรรมต่าง ๆ  ให้เป็็นอ่�นทางวิฒันธรรมชาต ิ(โกวิทิ วิงศ์ึสุรวิฒัน์, 2545 
อ้างถึุงใน อภินนัท์ ธรรมเสนา, 2553) อธิบายถึุงแนวิคิดสำคัญในการสร้างรัฐสมัยใหม่” 
(modern stage) ว่ิาเป็็นการสร้างเร่�องสำนึกร่วิม (collective consciousness) 
“ควิามเป็็นพวิกพ้องเดยีวิกัน” มากกว่ิาการเน้นเร่�องดนิแดน โดยรฐัสมยัใหม่ให้ควิาม
สำคัญกับการมีป็ระชากรที�ร่้สึกเป็็นพวิกเดียวิกัน เช่น ภาษาเดียวิกัน วิัฒนธรรม
คล้ายคลึงกนัหร่อมปี็ระวัิตศิึาสตร์ร่วิมกนัซึึ่�งในป็ระเดน็นี�ได้สะท้อนถุงึการถุก่สร้างควิาม
เป็็นอ่�นทางวัิฒนธรรม ขณะเดียวิกับเป็็นช่วิงเวิลาที�เกดิการครอบงำทางวัิฒนธรรมของ
รฐัชาติ ทำให้วัิฒนธรรมป็กาเกอะญอ มลีกัษณะเป็็นวัิฒนธรรมย่อย (subculture) ที�
มกีารต่อรองทางวิฒันธรรมอย่่ตลอดเวิลา โดยพบการต่อรองใน 3 ป็ระเดน็ ได้แก่
 1. การตอ่รองกับรฐับาล โดยป็รากฏเน่�อหาเร่�องการนิยามตนเองในฐานะ
ป็กาเกอะญอผ่่ม้วีิถิุวีิฒันธรรมในการอย่่และดแ่ลทรพัยากรธรรมชาตอิยา่งเขา้ใจั ผ่า่น
ควิามเช่�อจัารีต ซึึ่�งตรงข้ามกับควิามหมายอัตลักษณ์ที�รัฐนิยามว่ิาเป็็นผ่่้ทำลายป่็า 
ล้าหลัง ป็่าเถุ่�อน ค้ายาเสพติดและเป็็นภัยต่อควิามมั�นคง
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 2. การต่อรองกับนายทุน โดยป็รากฏเน่�อหาที�มุง่เนน้ไป็ที�การวิงิวิอนขอ
ควิามเห็นใจั และเรียกร้องควิามเป็็นธรรม “จัากสิ�งเหน่อธรรมชาติ” ค่อ เจั้าป็่า เจั้า
เขาเพราะสถุานภาพทางเศึรษฐกิจัและสังคมยากต่อการต่อส่้ทางตรง จัึงต้องอาศึัย
สิ�งเหน่อธรรมชาติเพ่�อขอควิามชอบธรรมแก่ผ่่้ที�มาข่ดรีดทรัพยากรจัากชุมชน
 3. การตอ่รองกบัอตุสาหกรรมดนตร ีเป็น็การป็รบัตวัิใหเ้ขา้กบัวิฒันธรรม
ดนตรีกระแสหลัก เพ่�อมาเสริมคุณค่าวัิฒนธรรมดนตรีป็กาเกอะญอให้มีควิามร่วิม
สมัย แต่ยังคงรากของวิัฒนธรรมเดิม นอกจัากนี�ศึิลป็ินยังเป็ลี�ยนแนวิคิดการสังกัด
คา่ยเพลงมาเป็น็การทำงานกับภาคเีครอ่ขา่ย หรอ่เพ่�อนที�มแีนวิคดิอดุมการณเ์หมอ่น
กันมาช่วิยกันสร้างสรรค์ดนตรีชนเผ่่า และสร้างตัวิตนขึ�นมาผ่่านพ่�นที�ของบทเพลง
 ลัักษณ์ะที�ปรากฏในบทเพลังขอังศิิลัปิน
 จัากเน่�อเกี�ยวิกับป็กาเกอะญอในบทเพลงของศิึลปิ็นได้แสดงอัตลักษณ์
ป็กาเกอะญอร่วิมสมัย โดยการต่อรองอัตลักษณ์เพ่�อสร้างพ่�นที�ทางวิัฒนธรรม
ชาตพินัธุ ์ซึึ่�งอตัลกัษณ์ที�ป็รากฏมีควิามสัมพนัธเ์พ่�อสร้างพ่�นที�ตอ่รองทางวัิฒนธรรม
โดยพบวิา่ อตัลกัษณถ์ุก่คดัสรรเพ่�อแสดงออกนั�นมหีลายดา้นซึ่ึ�งมคีวิามเช่�อมโยงและ
สัมพันธ์กับบริบทพ่�นที�และแสดงควิามสัมพันธ์เชิงอำนาจั โดยสามารถุสรุป็ได้ดังนี�

 เม่�อป็กาเกอะญอต้องป็ฏิสัมพันธ์กับใครหร่อบริบทใด อัตลักษณ์จัะ
สอดคล้องกบับรบิทพ่�นที�นั�น ๆ และอตัลกัษณ์ที�ถุ่กพลิกออกมาจัะต้องเป็็นป็ระโยชน์
ในการดำรงหรอ่อาศัึยอย่่ในพ่�นที�สงักัดนั�นของผ่่แ้สดงอัตลักษณ์ สอดคล้องกับแนวิคิด 
ทวิชิ จัตวุิรพฤกษ์ (2548) ที�ได้ชี�ว่ิา อตัลักษณ์ เป็็นผ่ลของการจัดัระยะห่างควิามสัมพันธ์
เชงิอำนาจัที�ทำให้เกดิควิามแตกต่างและไม่เท่าเทยีมกนัระหว่ิางกลุ่มคนต่าง ๆ และ
อตัลกัษณ์จัะเล่�อนไหลไป็ตามเง่�อนไขและผ่ลป็ระโยชน์ที�แป็รรป่็อย่เ่สมอ ดงันั�นจังึพบ
อตัลกัษณ์ที�มหีลากหลายด้าน ในการศึกึษาครั�งนี�พบว่ิา มทีั�งหมด 4 ดา้น แยกได ้ดงันี�
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 1. เขตวิัฒนธรรมล้านนา ป็กาเกอะญอที�มีถุิ�นฐานส่วินใหญ่อย่่ทางภาค
เหน่อ และเป็็นส่วินหนึ�งของดินแดนล้านนาในยุคจัารีตอิทธิพลด้านควิามคิด ควิาม
เช่�อ อุดมการณ์ทางวัิฒนธรรมได้ซึ่ึมซัึ่บเข้าส่่ชุมชนป็กาเกอะญอในฐานะเป็็นส่วิน
หนึ�งของเขตวิัฒนธรรมล้านนาเกิดการป็ะทะสังสรรค์ทางวิัฒนธรรม ส่งผ่ลให้เกิด
การยอมรับ ป็รับเป็ลี�ยนทางวิัฒนธรรม เช่น ภาษาพ่ด ป็ระเพณี พิธีกรรมบางอย่าง 
รวิมถุึงเพลงพ่�นบ้าน โดยการแสดงอัตลักษณ์ล้านนาจัะเกิดขึ�นในเขตเม่องเป็็นส่วิน
ใหญ่
 2. รัฐไทย เม่�อป็กาเกอะญอต้องป็ฏิสัมพันธ์กับรัฐไทยป็รากฏอัตลักษณ์
ป็กาเกอะญอในฐานะผ่่ด้แ่ลทรัพยากรธรรมชาติ มใิชผ่่่ท้ำลายดังที�เคยเป็น็มาในอดีต 
ซึ่ึ�งอัตลักษณ์นี�เป็็นการต่อรองอัตลักษณ์ของการเป็็นคนไทยที�จัะต้องมีสิทธิเสรีภาพ
เท่าเทียมกับคนอ่�นในฐานะพลเม่องไทย ที�มีควิามแตกต่างทางวัิฒนธรรมในระบบ
การป็กครองแบบป็ระชาธิป็ไตย สอดคล้องกับงานของ กฤตยา โนตานนท์ (2552) ที�
ไดศ้ึกึษาเร่�อง “ดนตรปี็กาเกอะญอสมยัใหมก่บัการเคล่�อนไหวิทางวิฒันธรรม พบวิา่ 
เน่�อหาบทเพลงจัะเป็็นลักษณะของการระบายควิามร่้สึก การบอกเล่าเร่�องราวิของ
วิถิุชีวีิติ สถุานการณ์ทางสงัคมในตอนนั�น การดำรงอย่ก่บัธรรมชาติ ตอ่มาเน่�อหาของ
เพลงได้เป็ลี�ยนไป็เป็็นลักษณะของการเรียกร้องสิทธิ การเรียกร้องควิามยุติธรรมให้
แก่ชนเผ่่า ซึ่ึ�งในช่วิงนั�นเป็็นช่วิงที�นโยบายอพยพคนออกจัากป็่าและป็ัญหาการแย่ง
ชิงการจััดการทรัพยากรธรรมชาติกำลังรุนแรง
 3. ป็กาเกอะญอ เม่�อป็กาเกอะญอต้องหันหน้าเข้าหาป็กาเกอะญอใน
ฐานะเผ่่าพันธุเ์ดียวิกัน จัะพบอัตลักษณ์ที�ป็รากฏเป็็นการแสดงถึุงควิามเป็็นพี�น้อง เผ่่า
พนัธุเ์ดยีวิกัน ที�มปี็ระวิตัศิึาสตร์ร่วิมกัน มปี็ระเพณวีิฒันธรรมอนัเจัรญิรุง่เรอ่ง และมี
ป็ระวิตัศิึาสตร์ร่วิมกัน ที�จัะต้องช่วิยกนัรกัษาและสบ่ทอดต่อไป็ โดยการหยิบยกเร่�อง
ราวิทางป็ระวิัติศึาสตร์ ตำนานพ่�นบ้าน สร้างคุณค่าและควิามหมายให้แก่ “ควิาม
เป็็นป็กาเกอะญอ” ว่ิาจัะต้องมีสร้างสำนึกควิามเป็็นชาติพันธุ์ เช่น การใช้ภาษา
ป็กาเกอะญอ การแต่งกาย การสบ่ทอดป็ระเพณีวิฒันธรรม ควิามเมตตาอารต่ีอเพ่�อน
มนษุย์ และการมีอดุมการณ์ควิามเช่�อที�สมัพนัธ์ของคนกับคน คนกับธรรมชาติ และ
คนกบัสิ�งเหนอ่ธรรมชาต ิทั�งนี�เพ่�อสร้างพลงัทางร่วิมของป็กาเกอะญอ  สอดคล้องกับ
แนวิคดิของ Barth (1969) ที�กล่าวิไว้ิว่ิา ควิามเป็็นชาติพนัธุเ์ป็็น “สำนึกที�ถุก่สร้างขึ�น” 
อย่างต่อเน่�อง โดยกลุม่ชาตพินัธุน์ั�นเป็็นผ่่เ้ลอ่กอตัลกัษณ์ต่าง ๆ เช่น ภาษา ศึาสนา 
เคร่�องแต่งกาย นสิยัการบรโิภค และอ่�น ๆ มารวิมไว้ิในกลุ่มชาติพันธุ์ เพ่�อแยกแยะ
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ให้เป็็นควิามแตกต่างระหวิ่างกลุ่มของตนเอง และกลุ่มชาติพันธุ์อ่�น ๆ หร่อ เรียกวิ่า 
“พรมแดนทางชาติพันธุ์” (ethnic boundary)
 4. วิัฒนธรรมสมัยนิยม (pop culture) เป็็นการสอดรับและป็รับตัวิ
ทางวิัฒนธรรมดนตรี ที�ตอบโจัทย์มิติของวัิฒนธรรม เศึษฐกิจั สังคม และอำนาจั 
อย่างไรก็ตาม ยังพบบทบาทของการต่อรองทางดนตรีโดยการหยิบย่มเคร่�องดนตรี
ต่างวัิฒนธรรมมาผ่สานเข้ากับเร่�องดนตรีชนเผ่่า และได้นำมาส่่การสร้างตัวิตนของ
ศึิลป็ิน
 การแสดงอัตลักษณ์ในด้านต่าง ๆ แสดงถุึงสถุานภาพเชิงอำนาจัของ
ป็กาเกอะญอ โดยป็รากฏการมีอำนาจัที�ด้อยกวิ่า เขตวิัฒนธรรมล้านนา และรัฐไทย 
เน่�องจัากเป็็นกลุ่มวิัฒนธรรมย่อยของล้านนาและวิัฒนธรรมไทย ขณะที�วิัฒนธรรม
สมัยนิยม เป็็นการต่อรองทางวิัฒนธรรมเพิ�งสร้างอำนาจัทางวิัฒนธรรมชาติพันธ์ุ
ให้ขึ�นมาเทียบเท่าอย่างมีนัยยะสำคัญ และป็กาเกอะญอป็รากฏอำนาจัที�เท่ากัน
และเสริมพลังอำนาจัแก่กัน เม่�อหันหน้าเข้ากับชาติพันธุ์ป็กาเกอะญอด้วิยกัน จัาก
อตัลกัษณป์็กาเกอะญอที�ป็รากฏในแตล่ะดา้นไดส้ะทอ้นควิามล่�นไหลของอตัลกัษณ์ 
สอดคล้องกับแนวิของ Hall (1996) ที�กล่าวิว่ิา อตัลักษณ์มพีลวัิต (dynamic) ที�ป็รับ
เป็ลี�ยนล่�นไหลไดต้ามสถุานการณแ์ละบรบิทแวิดลอ้ม และมคีวิามสมัพนัธเ์ชงิอำนาจั
กับผ่่้ที�ป็ฏิสัมพันธ์หร่อบริบทแวิดล้อม เช่นเดียวิกับงานศึึกษาของ นิติ ภวิัครพันธุ์ 
(2541) เร่�อง “บางครั�งเป็็นคนไทย บางครั�งไม่ใช่ อัตลักษณ์แห่งตัวิตนที�ผ่ันแป็ร
ได้” พบวิ่า อัตลักษณ์มีคุณลักษณะสำคัญ 2 ป็ระการ ค่อ อัตลักษณ์มีหลากหลาย
มิติและมีพลวิัติหร่อมีควิามล่�นไหลเป็ลี�ยนแป็ลงได้ตามสถุานการณ์ การแสดงออก
อัตลักษณ์หนึ�ง ๆ จัะเกี�ยวิเน่�องจัากสภาพการณ์ที�ต้องแข่งขันเพ่�อให้ได้มาซึ่ึ�ง
ทรพัยากร เพราะฉัะนั�นแม้วิา่คน ๆ  หนึ�ง จัะมีอตัลกัษณห์ลากหลายมิต ิแตก่ารที�เขา/
เธอ จัะพลกิอตัลกัษณใ์ดออกมาส่�อสารกบัคนอ่�นนั�น ขึ�นอย่ก่บัผ่ลป็ระโยชนท์างการ
เม่อง/เศึรษฐกิจั/สังคม/วิัฒนธรรมที�คนเหล่านั�นต้องต่อรองช่วิงชิงมา
 อััตลัักษณ์์กับการต่อัรอัง
 การแสดงอัตลักษณ์ของป็กาเกอะญอมี 3 ระดับ และในแต่ละดับมีการ
ตอ่รองในป็ระเด็นที�แตกต่างกัน และเม่�อจัดัระดับอตัลกัษณต์ามป็ระเทศึด้วิยแนวิคิด
ของ เชิญขวิัญ ภุชฌงค์ (2549) พบวิ่า มี 3 ระดับ โดยมีรายละเอียด ดังนี�
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ภัาพที� 3 อัตลักษณ์กับการต่อรอง

 1. อัตลักษณ์เชิงป็ัจัเจักบุคคล (individual identity) อัตลักษณ์เชิง
ป็ัจัเจักบุคคล ที��บุคคลสามารถุแสดงออกได้อย่างอิสระ โดยเกิดจัากการเรียนร่้ 
ป็ระสบการณ์ รวิมถุึงการบริโภคสัญญะทางวิัฒนธรรม ที�ส่งผ่ลต่อระบบควิามคิด 
ควิามเช่�อ และอุดมการณ์ ที�ได้ก่อร่างสร้างตัวิตนขึ�นมาในบริบทแวิดล้อมที�ตนเอง
อาศึัยอย่่ จัากการศึึกษานี�พบวิ่าอัตลักษณ์ของป็ัจัเจักบุคคล (individual identity) 
แสดงออกนั�นมีบริบทแวิดล้อมที�ป็รากฏควิามสัมพันธ์เชิงอำนาจั เช่น เร่�องควิามรัก 
ที�เป็็นลักษณะมุมมองจัากเพศึชาย และเป็็นควิามรักแบบชนชั�นรากหญ้า ที�มักมี
บริบทชุมชนชนบท ธรรมชาติ เข้ามาเกี�ยวิข้องในเน่�อหาของบทเพลงที�ถุ่กผ่ลิตขึ�น
มาจัากศึิลป็ินชาวิไทยเช่�อสายป็กาเกอะญอ
 2. อัตลักษณ์ร่วิม (collective identity)  เป็็นการป็ระกอบสร้าง
อตัลกัษณโ์ดยใชต้ำนานพ่�นบ้าน บทธา ป็ระวิตัศิึาสตร ์เป็น็ตน้มากรอบเง่�อนไขในการ
สร้างควิามเป็็นชาติพันธุ์ พัฒนาเป็็นบทเพลงและเผ่ยแพร่ส่่สาธารณชนในร่ป็แบบ 
ส่�อมวิลชน คอ่ บทเพลง โดยพบหมวิดหม่่ในการนำเสนอไดแ้ก่ (1) ดา้นป็ระวิตัศิึาสตร์ 
(2) ด้านภาษา (3) ด้านควิามเช่�อและศึาสนา (4) ด้านป็รัชญาและการดำเนินวิิถุี 
(5) ด้านวิัฒนธรรม ซึ่ึ�งเป็็นไป็ทิศึทางเดียวิแนวิคิดของ Melucci (1989., อ้างถุึงใน 
สกลกานต์ อินทร์ไทร, 2539) ได้อธิบายถุึงอัตลักษณ์ร่วิม (collective identity) 
ไวิ้วิ่า เป็็นกระบวินการสร้างสำนึกร่วิมของกลุ่มต่าง ๆ ในสังคม อันจัะทำให้สมาชิก
ตระหนักถุึงลักษณะร่วิมของกลุ่มและเข้าใจัวิ่า “พวิกเรา” มีลักษณะต่างไป็จัาก 
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“พวิกเขา” อย่างไร สำนักร่วิมดังกล่าวิสามารถุสร้างและป็รับเป็ลี�ยนได้ และต้อง
อาศึัยการส่�อสารร่วิมอาศึัยสัญลักษณ์ต่าง ๆ ที�ถุ่กสร้างขึ�นในระบบวิัฒนธรรมของ
กลุ่ม อัตลักษณ์ร่วิมนี�จัะเป็็นพ่�นฐานของการรวิมพลังทางวิัฒนธรรมและมวิลชนที�
สามารถุพัฒนาร่ป็แบบในการต่อส่้ ต่อรอง เพ่�อสร้างพ่�นที�ทางสังคมให้แก่ชาติพันธุ์
ขึ�นอย่่กบัการป็ฏิสมัพันธ์กบับริบทวัิฒนธรรม เศึษฐกิจั สงัคม และการเมอ่งที�มคีวิาม
สัมพันธ์เชิงอำนาจั
 3. อตัลกัษณ์ทางสงัคม (social identity) อตัลกัษณ์ทางสงัคมเป็็นการ
ต่อรองเชงิอำนาจั ใน 3 ป็ระเดน็ ได้แก่ (1) ป็ระเดน็ด้านสทิธทิางวิฒันธรรม คอ่ การ
มสีทิธใินการแสดงออกทางวิฒันธรรม การพด่ภาษาแม่ หรอ่ภาษาชาตพินัธุ ์การแต่ง
กายชาตพินัธุ ์สามารถุสบ่สานป็ระเพณวีิฒันธรรม และพฒันาต่อยอดได้โดยได้รบัการ
เคารพศึกัดิ�ศึรคีวิามเป็็นมนษุย์ (2) สทิธกิารเข้าถุงึทรพัยากรธรรมชาต ิคอ่ มสิีทธใินการ
ใช้ป็ระโยชน์ ดแ่ล รกัษา ตามควิามเช่�อจัารตีของชมุชน โดยใช้เง่�อนไขการเป็็นชมุชน
ดั�งเดมิ หรอ่ชุมชนที�ตั�งถิุ�นฐานก่อนการป็ระกาศึเป็็นพ่�นที�ป่็าของรฐั เช่น พ่�นที�อทุยาน
แห่งชาต ิพ่�นที�ป่็าสงวินแห่งชาติพนัธุ ์พ่�นที�เขตรกัษาพันธ์สตัว์ิป่็าและพนัธุพ์ช่ เป็็นต้น 
(3) สทิธชิมุชน ให้ยอมรบัสทิธใินการตั�งถุิ�นฐานซึ่ึ�งมคีวิามต่อเน่�องจัากป็ระวิตัศิึาสตร์
ของชมุชน และมีสทิธิในการจัดัการกิจักรรมทางวัิฒนธรรมในพ่�นที� ในฐานะ “ดินแดน
บรรพบรุุษ” ภายใต้การครอบงำจัากวัิฒนธรรมกระแสหลัก อตัลักษณ์ทางสังคมที�ถุก่
ส่�อสารออกมาเป็็นการต่อรองเพ่�อสร้างพ่�นที�ให้กบัวิฒันธรรม และสร้างป็ระวิตัศิึาสตร์
ชาตพัินธุข์องตนเองขึ�นมาได้ สอดคล้องกับแนวิคิดของ Gramsci ( ปี็ ค.ศึ., อ้างถุงึใน 
กาญจันา แก้วิเทพ และ สมสขุ หนิวิมิาน, 2551) มองว่ิา ไม่ว่ิาจัะตกอย่ใ่ต้การกำกบัของ
กรอบโครงสร้างทางสังคมเพียงใด มนุษย์กม็ศีึกัยภาพที�จัะดิ�นรนต่อส่ ้ต่อรอง ดดัแป็ลง 
ต่อต้านกับพลังของโครงสร้างอย่่เสมอ และบุคคลหรอ่ปั็จัเจักผ้่่กระทำการ (human 
agency) ไม่ใช่สำหรบัคนทั�วิไป็จัะกระทำได้ แต่เป็็นปั็จัเจักบคุคลที�มเีจัตจัำนง (free 
will) อย่างจัรงิจัังเท่านั�น จังึจัะสามารถุเลอ่กสรร ดดัแป็ลง สร้างป็ระวิตัศิึาสตร์ของ
พวิกเขาขึ�นมาเองได้
 การวิิเคราะห์บทเพลงของป็กาเกอะญอได้ข้อสรุป็ถุึงสุ้มเสียงของคน
กลุ่มนี�ที�มีต่อการสร้างอัตลักษณ์ของตนเองผ่่านมุมมองของศิึลป็ินในฐานะคนใน
วิฒันธรรม โดยอตัลกัษณ์ที�พบจัากงานวิจิัยัเป็น็ไป็ในทศิึทางที�ตรงขา้มกบัอตัลกัษณ์
ที�ถุ่กสร้างขึ�นจัากรัฐไทย ค่อ ผ่่้ทำไร่เล่�อนลอย ทำลายป็่า ค้ายาเสพติด เป็็นต่างด้าวิ 
เป็น็ต้น ซึึ่�งภาครัฐอาจัต้องทบทวินองค์ควิามร่เ้กี�ยวิกับชาติพนัธุแ์ละส่�อสารสังคมเพ่�อ
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สร้างควิามเข้าใจัต่อวิิถุีชีวิิตกลุ่มชาติพันธุ์ในฐานะสังคมพหุวัิฒนธรรม และยังเป็ิด
พ่�นที�ให้เหล่านักวิิชาการได้ต่อยอด ป็ระยุกต์ใช้ฐานข้อม่ลงานวิิจััยนี�ในการคุ้มครอง
และส่งเสริมวิิถีุชีวิิตกลุ่มชาติพันธ์เพ่�อสร้างสังคมที�เท่าเทียม และเคารพในศัึกดิ�ศึรี
ของควิามเป็็นมนุษย์อย่างเท่าเทียม
 
ข้อัเสุนอัแนะ

 1. ศึึกษาผ่ลกระทบทางสังคมของบทเพลงของศึิลป็ินป็กาเกอะญอ ต่อ
ผ่่้รับสาร เพ่�อแสวิงหาโอกาสและควิามเป็็นไป็ได้ในการส่งเสริมการรับร่้เกี�ยวิกับวิิถุี
ชาติพันธ์ุผ่่านบทเพลง เพ่�อลบมายาคติชาติพันธ์ุและสร้างสรรค์สังคมไทยบนควิาม
หลากหลายทางวิัฒนธรรม  
 2. ศึกึษาอัตลักษณ์ผ่า่นบทเพลงหรอ่ส่�ออ่�น ๆ  ที�ผ่ลิตจัากคนในวัิฒนธรรม 
ของ 3 เผ่่า ได้แก่ โป็วิ์ กะเหรี�ยงแดง และป็ะโอเพ่�อทำควิามเข้าใจัสำนึกร่วิมของ 
“ควิามเป็น็ชาติพนัธุก์ะเหรี�ยง” ซึึ่�งจัะเป็น็ฐานข้อมล่ในการเสริมสร้าง ศึกัยภาพของ
กลุม่ชาตพินัธุ ์อกีทั�งเป็น็เคร่�องมอ่วิฒันธรรมในการทำควิามเขา้ใจัควิามหลากหลาย
กลุ่มชาติพันธุ์ในสังคมพหุวิัฒนธรรม
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บ้ทคุ้ัดย�อ

 การวิิจััยครั�งนี�มีลัักษณะเป็็นการวิิจััยเชิงคุณภาพ มีวิัตถุุป็ระสงค์เพ่�อ
ศึึกษาการสร้างมูลัค่าเพิ�มให้กับผลัิตภัณฑ์์ชุมชนผ่านการเล่ัาเร่�อง ผู้วิิจััยรวิบรวิม
ข้อมูลัจัากเอกสารที�เกี�ยวิข้อง เช่น เอกสารรายงานของสำนักงานวิัฒนธรรมจัังหวิัด
ขอนแก่น เอกสารรายงานผลัการดำเนินงานจัังหวิัดขอนแก่น เป็็นต้น แลัะการ
สัมภาษณ์เชิงลัึกจัากผู้ให้ข้อมูลัสำคัญของกลัุ่มผลิัตภัณฑ์์ผ้าไหมมัดหมี�นพเกล้ัา
เฉลัิมพระเกียรติ กลัุ่มหัตถุกรรมคุ้มสุขโข บ้านดอนข่า จัังหวัิดขอนแก่น ผลัการ
วิจิัยัพบว่ิา กลัุม่หัตถุกรรมคุม้สุโขเพิ�มมลูัคา่ผลัติภณัฑ์ผ์า้ไหมมัดหมี�ดว้ิยการเล่ัาเร่�อง
ป็ระวิัติศึาสตร์ สังคม ป็ระเพณี แลัะวิัฒนธรรมของชุมชนบ้านดอนคาแลัะจัังหวิัด
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ขอนแก่น ผ่านการออกแบบลัวิดลัายผ้าทำให้ผ้าไหมมัดหมี�มีเร่�องราวิแลัะควิาม
วิิจัิตรงดงามที�ถุ่ายทอดลังบนผ่นผ้าไหม นอกจัากนี� ผ้าไหมมัดหมี�ยังเพิ�มมูลัค่าของ
ผลัติภัณฑ์ด้์วิยการสอดแทรกการเล่ัาเร่�องของแนวิคิดการอนุรกัษ์สิ�งแวิดล้ัอม เกษตร
อินทรีย์ แลัะการลัดของเสียให้เป็็นศึูนย์ด้วิยการทำสีย้อมไหม สีย้อมไหมเกิดจัาก
กระบวินการกำจััดวิัสดุเหลั่อใช้ซึ่ึ�งเป็็นพ่ชในชุมชนที�เรียกวิ่า “ไหมดี สีกินได้” ยังมี
การออกแบบบรรจุัภัณฑ์์เพ่�อเพิ�มมูลัค่าให้กับสินค้าอีกด้วิย บรรจุัภัณฑ์์ยังบอกเล่ัา
เร่�องราวิแลัะแนวิคดิของชมุชนผา่นวิสัดทุี�ใชแ้ลัะลัวิดลัายบนบรรจัภัุณฑ์์ ดงันั�น การ
เลั่าเร่�องป็ระวิัติศึาสตร์ สังคม ป็ระเพณี วิัฒนธรรม แลัะแนวิคิดของชุมชนผ่านวิัสดุ
ที�ใช้แลัะการออกแบบลัวิดลัายผ้าจึังเพิ�มมูลัค่าให้กับผ้าไหมมัดหมี�แลัะบรรจุัภัณฑ์์
ของกลัุ่มหัตถุกรรมคุ้มสุขโข

คุ้ำสุำคุ้ัญ: ผ้าไหมมัดหมี�, การเพิ�มมูลัค่า, การเลั่าเร่�อง, วิัฒนธรรมแลัะการอนุรักษ์
สิ�งแวิดลั้อม ผลัิตภัณฑ์์ชุมชน

Abstract

 The purpose of this research, which is characterized as 
qualitative research, was to study the value creation to community 
products through storytelling. The researcher collects data from 
relevant documents such as Report document from the Khon Kaen 
Provincial Cultural Office, Khon Kaen Provincial performance reporting 
document, etc. and in-depth interviews from an important informant 
of the Noppaklao Chalermprakiet Mudmee silk product group of Khum 
Suk Kho Handicraft group, Ban Don Kha, Khon Kaen Province. The 
results showed that Khum Suk Kho Handicraft group added value to 
Mudmee silk products through storytelling of history, society, traditions, 
and cultures of Ban Don Kha community and Khon Kaen province. 
Through the design of fabric patterns, the Mudmee silk has a story and 
exquisite beauty that is conveyed on the silk. In addition, Mudmee silk 
increases the value of the product by inserting the storytelling of the 



concept of environmental conservation including organic agriculture 
and zero waste reduction by making silk dyes. Silk dyes are made 
from the process of disposing of waste materials which are plants 
from the community known as "Good silk, Edible color". There is also 
a packaging design to add value to the product as well. The packaging 
also tells stories and ideas of the community through the materials 
used and patterns on the packaging. Therefore, telling stories about 
history, society, traditions, culture, and community ideas through the 
materials used and the design of fabric patterns add value to both 
Mudmee silk and the packaging of Khum Suk Kho Handicraft group.

Keywords: Mudmee silk, Value creation, Storytelling, Culture and 
environmental conservation, Community products

บทนำ

 จัังหวิัดขอนแก่นตั�งอยู่ทางภาคตะวิันออกเฉียงเหน่อ หร่อภาคอีสาน
ของป็ระเทศึไทย ถุ่อเป็็นเม่องที�มีมนต์เสน่ห์ของศึิลัป็ะ วิัฒนธรรม แลัะป็ระเพณีที�
มีเอกลัักษณ์เฉพาะจันได้รับการขนานนามวิ่า “ขอนแก่นเป็็นเม่องแห่งหมอแคน” 
เน่�องจัากศึลิัป็ะการแสดงสว่ินใหญจ่ัะนยิมนำแคนที�เป็น็เคร่�องดนตรปี็ระเภทเป็า่นำ
มาใช้ในทุกการแสดง (สำนักงานวิัฒนธรรมจัังหวิัดขอนแก่น, 2560)  ซึ่ึ�งหากกลั่าวิ
ถุึงวิัฒนธรรมแลัะป็ระเพณีที�สำคัญของจัังหวิัดขอนแก่นนั�น หนึ�งในป็ระเพณีที�เก่า
แก่ของชาวิภาคตะวัินออกเฉียงเหน่อ ค่อ พิธีการผูกเสี�ยวิ ซึึ่�งเป็็นการผูกข้อม่อต่อ
หน้าผู้ใหญ่ โดยพิธีการผูกเสี�ยวินับวิ่าเป็็นป็ระเพณีอันเก่าแก่ที�สร้างควิามเป็็นเพ่�อน 
ควิามซ่ึ่�อสัตย์ ควิามรัก ควิามผูกพัน แลัะควิามนับถุ่อกันให้เกิดขึ�นในหมู่ชน โดย
ในพิธีจัะมีพานบายศึรีสู่ขวิัญที�เรียกวิ่า “ขันหมากเบ็ง” เพ่�อใช้บูชาในพิธีกรรมแลัะ
บูชาพระรัตนตรัย ซึึ่�งเป็็นวัิฒนธรรมสำคัญหนึ�งเดียวิของโลักแห่งเม่องขอนแก่น 
(ไตรรัตน์ แงดสันเทียะ, 2558) โดยจัะจัดัในงานเทศึกาลัไหมนานาชาติเป็็นป็ระจัำ
ทกุปี็ ซึ่ึ�งจัากวิฒันธรรมแลัะป็ระเพณทีี�เกดิขึ�นนี�ยงัสอดคล้ัองกบัภมูปัิ็ญญาดั�งเดมิของ
ชาวิอสีานที�เกี�ยวิกบัการทอผ้า ที�มทีั�งการทอแบบเรยีบง่ายเพ่�อใช้สอยในชวีิติป็ระจัำวินั 
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แลัะการทอแบบที�มีการพัฒนาป็รับป็รุงให้มีควิามป็ระณีตซัึ่บซ้ึ่อนแลัะงดงามมาก
ยิ�งขึ�นอันนำมาสู่การสร้างรายได้ให้กับคนในท้องถิุ�น (สำนักงานวัิฒนธรรมจัังหวัิด
ขอนแก่น, 2565)
 การทอผา้นบัวิา่เป็น็ภมูปิ็ญัญาที�กระจัายอยูใ่นทกุพ่�นที�ของขอนแกน่ โดย
ผ้าที�สร้างช่�อเสียงให้กับจัังหวัิดขอนแก่นเรียกว่ิา “ผ้าไหมมัดหมี�” มีเอกลัักษณ์ที�มี
ควิามวิิจัิตรงดงามแลัะควิามป็ระณีตในแต่ลัะท้องถุิ�น จันมีคำกลั่าวิวิ่า คนรู้จัักเม่อง
ขอนแกน่กต็อ้งรูจ้ักัผา้ไหมมดัหมี�ขอนแก่น แลัะผา้ไหมมดัหมี�ขอนแกน่กต็อ้งผา้ไหม
มัดหมี�ของอำเภอชนบท โดยผ้าไหมมัดหมี�เป็็นการสร้างลัวิดลัายจัากการย้อมสีเส้น
ดา้ย โดยก่อนการมดัแลัะยอ้มผา้ จัะมีการวิางแผนลัวิดลัายแลัว้ิจังึจัะมดัแลัะย้อมผ้า 
โดยเส้นด้ายบริเวิณที�มัดไวิ้จัะไม่ติดสี อาจัจัะมีสีซึ่ึมเข้ามาในเส้นด้ายบ้าง วิิธีการมัด
นี� เส้นไหมที�ได้จัะเรียกวิ่า “หมี�” โดยกระบวินการทำนี�เรียกวิ่า มัดหมี� แลัะเรียกผ้า
ที�ทอขึ�นวิ่า “ผ้ามัดหมี�” (กัญญารินทร์ ไชยจัันทร์, 2565)  ผ้าไหมมัดหมี�ของอำเภอ
ชนบทมีจัดุเดน่อยูท่ี�ควิามวิจิัติรงดงาม ควิามป็ระณีต การออกแบบลัวิดลัายแลัะสีสัน
ของผ้ามีควิามโดดเด่นแตกต่างจัากผ้าไหมมัดหมี�ที�อ่�น ๆ (คลัังเอกสารสาธารณะ, 
2551) แลัะยังได้เคร่�องหมายที�เป็็นการบ่งชี�ทางภูมิศึาสตร์ เป็็นเคร่�องหมายที�ใช้
กับแหล่ังกำเนิดของสินค้าที�มีควิามเช่�อมโยงกับภูมิป็ัญญาท้องถุิ�นที�มีมานาน (กรม
หม่อนไหม, 2021) เลัียนแบบได้ยาก ลัวิดลัายของผ้ามีต้นแบบมาจัาก “ผ้าไหมมัด
หมี�หนา้นางหรอ่ผา้ป็มู” ที�มอีายรุาวิ 220 ป็ ีซึ่ึ�งผา้ไหมมดัหมี�หน้านางนี�เป็น็ผ้าที�ทา้วิ
คำพาวิเมอ่งแสน เจัา้เมอ่งชลับถุวิบูิลัย์คนแรกได้รบัพระราชทานจัากพระบาทสมเด็จั
พระพุทธยอดฟ้้าจัุฬาโลักมหาราช (รัชกาลัที� 1)
 ถึุงแม้ผ้าไหมมัดหมี�จัะมีเอกลัักษณ์ มีช่�อเสียง สอดแทรกป็ระวิัติควิาม
เป็น็มาแลัะวิถีิุชวีิติของชุมชน แต่การสร้างมูลัค่าเพิ�มให้กบัผลิัตภัณฑ์ก็์เป็น็สิ�งสำคัญ
ที�จัะทำให้ผลัิตภัณฑ์์สามารถุสร้างรายได้ให้แก่ชุมชนมากยิ�งขึ�น เน่�องจัากหากไม่มี
การเพิ�มมูลัค่าให้กับผ้าไหมมัดหมี�จัะทำให้ผ้าไม่มีควิามโดดเด่นหร่อแตกต่างจัากผ้า
ไหมมัดหมี�ของกลัุ่มอ่�น ดังนั�น การเพิ�มมูลัค่าให้กับผ้าไหมมัดหมี�ด้วิยการนำแนวิคิด
เชิงกลัยุทธ์มาป็ระยุกต์ใช้ เพ่�อสร้างควิามสามารถุในการแข่งขันให้กับผลัิตภัณฑ์์
ให้สามารถุแข่งขัน โดยงานวิิจััยผลัิตภัณฑ์์ผ้าไหมมัดหมี�ของกลัุ่มหัตถุกรรมคุ้มสุข
โขมีวิัตถุุป็ระสงค์เพ่�อศึึกษาการเพิ�มมูลัค่าให้กับผลิัตภัณฑ์์ชุมชนผ่านการเล่ัาเร่�อง
ราวิที�สอดแทรกแนวิคิดเชิงกลัยุทธ์ของผลัิตภัณฑ์์ชุมชนผ้าไหมมัดหมี�ลัายนพเกลั้า
เฉลิัมพระเกียรติของกลัุม่หัตถุกรรมคุม้สุขโข บ้านดอนข่า อำเภอชนบท จังัหวัิดขอนแกน่ 

225วารสารการส่�อสารและส่�อบูรณาการ คณะการสื่่�อสื่ารมวลชน มหาวิทยาลัยเชียงใหม่

ปีีที� 11 ฉบัับัที� 2 กรกฎาคม - ธัันวาคม 2566



ที�เป็็นผลัิตภัณฑ์์ชุมชนที�มีเอกลัักษณ์ มีช่�อเสียง เป็็นมาตรฐาน แลัะเป็็นที�รู้จัักอย่าง
แพรห่ลัายวิา่มแีนวิคดิเชงิกลัยทุธใ์นการสรา้งควิามแตกตา่งใหก้บัผา้ไหมมดัหมี�ของ
ตนให้มีมูลัค่าเพิ�มด้วิยการเลั่าเร่�องราวิ

แนวัคุ้ิด ทฤษฎีี แลิะงานวัิจััยที�เกี�ยวัข้อง

 แนวัคุ้ิดเกี�ยวักับ้ภัูมิปััญญาท้องถิ�น (local wisdom)
 ภมูปัิ็ญญาท้องถิุ�น คอ่ กระบวินการในการเรยีนรูข้องคนในท้องถุิ�นจัาก
ป็ระสบการณ์ ควิามเช่�อจันกลัายเป็็นองค์ควิามรูท้ี�ได้สั�งสมแลัะสบ่ทอดมาจัากรุน่สูรุ่น่ 
โดยในแต่ลัะรุ่นมกีารป็รับป็รุง เป็ลัี�ยนแป็ลังแลัะป็ระยกุต์องค์ควิามรูอ้ยูต่ลัอดเวิลัาเพ่�อ
ให้เกดิควิามสอดคล้ัองกับบรบิททางสังคม วิฒันธรรม แลัะสิ�งแวิดล้ัอมที�เป็ลัี�ยนแป็ลัง
ไป็ โดยกระบวินการเรียนรู้แลัะการส่บทอดต่อกันมานี�ถุ่อเป็็นมรดกทางวัิฒนธรรม
ที�ทรงคณุค่า แลัะมีควิามหมายในเชงิอตัลักัษณ์ของท้องถุิ�น (สชุาดา น�ำใจัด,ี 2561;  
กรกมลั โสตะจันิดา, 2560; ศึตวิรรษ สงผกา แลัะคณะ, 2559) ภมูปัิ็ญญาสามารถุ
แยกออกเป็็น 2 ระดบั คอ่ 1. สิ�งที�จับัต้องได้ เช่น การเกษตรพ่�นเมอ่ง 2. สิ�งที�ดเูหมอ่น
เป็็นนามธรรม คอ่ หลักัยึดในการดำรงชีวิติหรอ่อุดมการณ์ (กันตนา ภทัรโพธิวิงศ์ึ แลัะ
คณะ, 2564)
 แนวัคุ้ิดเกี�ยวักับ้การสุร้างมูลิคุ้�าเพิ�ม (value creation)
 การสร้างมลูัค่าเพิ�ม หมายถุงึ การสร้างมลูัค่าให้กบัผลัติภณัฑ์์เพิ�มขึ�นจัาก
เดิมเพ่�อสร้างควิามแตกต่างจัากผลิัตภัณฑ์์ของคู่แข่ง แลัะเพ่�อให้ผู้บริโภคเกิดควิาม
พึงพอใจัสูงสุดแลัะเกินควิามคาดหวัิงของผู้บริโภคจัากการใช้ผลัิตภัณฑ์์หร่อบริการ 
(เบญจัพร เช่�อผึ�ง แลัะคณะ, 2565) โดยมูลัค่าเพิ�มอาจัเกิดจัากสิ�งที�เพิ�มเติมนอก
เหนอ่จัากสิ�งที�ผูบ้รโิภคคาดหวิงัว่ิาจัะได้รบั (วิรศิึรา สมเกยีรตกิลุั แลัะ กมลั เรอ่งเดช, 
2563) แลัะการสร้างมลูัค่าเพิ�มยงัเป็็นการสร้างควิามได้เป็รยีบในการแข่งขนัที�ส่งผลั
ต่อควิามสำเรจ็ัของผลัติภณัฑ์์ในระยะยาวิ (Chematory et al., 2000; Naumann, 
1995) แนวิทางในการสร้างมูลัค่าเพิ�มทำได้หลัายวิิธี ได้แก่ การเพิ�มมูลัค่าที�คำนึง
ถุงึควิามต้องการของผูบ้รโิภคเป็็นหลักั การพิจัารณาถุงึวิตัถุดุบิที�ใช้ในการผลิัต การ
พจิัารณาถึุงวิธีิการผลิัตหรอ่วิธีิกระบวินการผลิัต ที�อาจัจัะดัดแป็ลังเพ่�อให้เกิดคุณค่า
มากยิ�งขึ�น การพจิัารณาถุงึบรรจัภุณัฑ์์หรอ่การนำเสนอให้ผู้บรโิภครบัรูถึุ้งคุณค่าของ
ผลัติภณัฑ์์ตั�งแต่ครั�งแรกที�สมัผัส เป็็นต้น การสร้างมูลัค่าเพิ�มต้องมีแนวิคิด (concept) 
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ที�ต้องมีทั�งควิามรู้ (knowledge) ควิามเข้าใจัในเร่�องของผู้บริโภค ผลัิตภัณฑ์์หร่อ
บริการพ่�นฐานเป็็นอย่างดี แลัะต้องมีควิามคิดสร้างสรรค์ (creative thinking) 
ควิบคู่กับควิามคิดเชิงกลัยุทธ์ (strategic thinking) ในการสร้างสรรค์แนวิควิามคิด
ที�แตกต่าง แลัะโดดเด่นจัากผลัิตภัณฑ์์หร่อบริการอ่�น 
 แนวัคุ้ิดการคุ้ิดเชุิงกลิย่ทธ์์ (strategic thinking) 
 การคดิเชงิกลัยทุธ์ คอ่ กจิักรรมทางควิามคดิส่วินบคุคลัที�ได้รบัอทิธพิลัจัาก
บรบิทที�เกดิขึ�น ซึ่ึ�งทำให้เกิดป็ระโยชน์แก่องค์กร จัดุป็ระสงค์ของการคิดเชงิกลัยทุธ์ คอ่ 
เพ่�อค้นหากลัยทุธ์ในการแข่งขนัเพ่�อวิางตำแหน่งทางการตลัาดขององค์กรให้แตกต่างจัาก
เดมิ โดยการคดิเชงิกลัยทุธ์เป็็นเพียงแนวิควิามคิดกว้ิาง ๆ แลัะครอบคลุัม  ซึึ่�งจัะมุง่เน้น
ทศิึทางในอนาคตขององค์กรตามสภาพแวิดล้ัอมหรอ่สถุานการณ์ที�ได้คาดไว้ิ (Goldman 
et al., 2007; Nuntamanop et al., 2013; Haycock et al., 2012) โดยการคดิเชงิ
กลัยุทธ์จัากการทบทวินวิรรณกรรมที�ผ่านมาสามารถุแบ่งได้เป็็น 4 ลัักษณะ ได้แก่ 
1) การคดิอย่างเป็็นระบบ (systems perspective) คอ่ การคิดแบบองค์รวิมที�ตระหนกั
ว่ิาส่วินต่าง ๆ ในองค์กรมีอทิธิพลัต่อกนัแลัะกัน โดยการเป็ลีั�ยนจัากองค์กรที�การทำงาน
ของส่วินต่าง ๆ แยกจัากกัน เพ่�อแย่งชงิหรอ่แข่งขนักัน เป็ลีั�ยนมาเป็็นองค์กรแบบองค์
รวิมที�ส่วินต่าง ๆ มคีวิามสมัพนัธ์แลัะทำงานร่วิมกนั ภายใต้เป้็าหมายเดยีวิกัน 2) การ
มุง่เน้นที�ควิามตั�งใจั (intent-focused) คอ่ การคดิเชงิกลัยทุธ์ที�บ่งบอกทศิึทางแลัะการ
ขบัเคลั่�อนขององค์กร เพ่�อมุง่ควิามสนใจัที�จัะบรรลัเุป้็าหมาย 3) การคิดตามกรอบเวิลัา 
(thinking in time) คอ่ ควิามสามารถุในการคดิถุงึ อดตี ปั็จัจับุนั แลัะอนาคตในเวิลัา
เดยีวิกัน เพ่�อสร้างการตดัสนิใจัที�ดขึี�นแลัะรวิดเรว็ิมากยิ�งขึ�น โดยการคิดเชงิกลัยทุธ์ไม่ได้
เป็็นการขบัเคลั่�อนด้วิยอนาคตเพยีงอย่างเดยีวิ แต่เป็็นการเกดิจัากช่องว่ิางระหว่ิางควิาม
เป็็นจัรงิในปั็จัจับุนัแลัะควิามมุง่มั�นตั�งใจัสำหรบัอนาคต 4) การได้มาซึ่ึ�งโอกาสอย่างชาญ
ฉลัาด (intelligent opportunism) คอ่ การคดิเชงิกลัยทุธ์จัะกระตุน้ควิามสามารถุในการได้
มาซึึ่�งโอกาสหร่อเป็็นการเปิ็ดรับป็ระสบการณ์ใหม่ ที�ทำให้เกิดป็ระโยชน์จัากการใช้กลัยุทธ์ที�
อาจัจัะเกดิขึ�นในสภาพแวิดล้ัอมที�เป็ลัี�ยนแป็ลังอย่างรวิดเรว็ิ การคดิเชงิกลัยุทธ์จัะเกดิขึ�นได้
ด้วิย องค์ควิามรู้ ทกัษะ ป็ระสบการณ์ แลัะควิามคิดสร้างสรรค์ของแต่ลัะบคุคลั (Liedtka, 
1998; Goldman et al., 2015; Nuntamanop et al., 2013; Haycock et al., 2012; 
Byeong-Joon Moon, 2011)
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 แนวัคุ้ิดการเลิ�าเร่�อง (storytelling)
 การเล่ัาเร่�อง เป็็นเคร่�องมอ่แลัะวิิธกีารชนดิหนึ�ง (ศิึลัป์็ชยั เกษมเทวินิทร์, 
2562) ในการถุ่ายทอดเร่�องราวิ ควิามรู ้แลัะป็ระสบการณ์ของสิ�งนั�น ๆ  ในลักัษณะที�ไม่
เป็็นทางการด้วิยวิธีิการที�ง่ายให้ผูร้บัสารสามารถุนำไป็ป็ระยุกต์ใช้ในการดำเนินงานหรอ่
การดำเนนิชวีิติ โดยไม่ต้องเริ�มต้นศึกึษาเร่�องนั�นใหม่ (ชวัิลันชุ พธุวิฒันะ แลัะ ปั็งป็อนด์ 
รกัอำนวิยกจิั, 2564) นอกจัากนี�ในมุมมองเชงิธรุกจิัการเล่ัาเร่�องยงัเป็็นหนึ�งเคร่�องมอ่
ทางการตลัาดที�สำคัญ แลัะถูุกนำมาใช้อย่างแพร่หลัายในปั็จัจุับนัที�มุง่ให้เกิดควิามรู ้
ควิามเข้าใจัถุงึควิามเป็็นมาของผลิัตภณัฑ์์หรอ่บรกิารได้อย่างถุกูต้อง แลัะชัดเจัน โดย
การเล่ัาเร่�องทำเพ่�อวิตัถุปุ็ระสงค์เพ่�อดงึดดูควิามสนใจัของผู้บริโภค เพ่�อสร้างอารมณ์
ควิามรู้สึกในการรับรูถึุ้งควิามแตกต่างจัากผลิัตภัณฑ์์อ่�น แลัะเกิดอารมณ์ร่วิมกับการนำ
เสนอเร่�องราวิ การเล่ัาเร่�องยงัมอีกีวัิตถุปุ็ระสงค์ คอ่ เพ่�อสร้างการจัดจัำให้กบัผูบ้รโิภค 
(ชวิลัันชุ พธุวัิฒนะ แลัะ ปั็งป็อนด์ รกัอำนวิยกิจั, 2564; ชนะใจั ต้นไทรทอง แลัะ พทิกัษ์ 
ศึริิวิงศ์ึ, 2564)

ระเบ้ียบ้วัิธ์ีวัิจััย

 การวิิจััยในครั�งนี�เป็็นการวิิจััยเชิงคุณภาพ ในลัักษณะของกรณีศึึกษา 
(case study) โดยเก็บรวิบรวิมข้อมูลัดำเนินการ ด้วิยวิิธีการการสัมภาษณ์เชิงลัึก 
(in-depth interview) จัากผูใ้ห้ข้อมลูัสำคญั (key informant) ของกลัุม่หตัถุกรรม
คุ้มสุขโขหร่อกลัุ่มสตรีทอผ้าไหมสีธรรมชาติ บ้านดอนข่า อำเภอชนบท จัังหวิัด
ขอนแก่น เคร่�องม่อที�ใช้ในการเก็บข้อมูลัเป็็นแบบสัมภาษณ์ที�มีการกำหนดคำถุาม
ล่ัวิงหน้า (semi-structured interviews) เพ่�อทำให้ผู้วิิจััยสามารถุสอบถุามใน
ป็ระเด็นที�เกี�ยวิข้องแลัะได้ข้อมูลัที�ครบถุ้วินตามวัิตถุุป็ระสงค์ของการวิิจััย (Najera 
Ruiz & Collazzo, 2020) โดยใช้วิิธีการเลั่อกกลุ่ัมตัวิอย่างแบบเฉพาะเจัาะจัง 
ที�เป็็นผลัติภณัฑ์์ชมุชนที�มเีอกลักัษณ์ มชี่�อเสยีง เป็็นมาตรฐาน แลัะเป็็นที�รูจ้ักัอย่าง
แพร่หลัายว่ิามีแนวิคิดในการเพิ�มมูลัค่าให้กับผลัิตภัณฑ์์เพ่�อควิามแตกต่างจัาก
คูแ่ข่งด้วิยการเล่ัาเร่�องราวิ ข้อมูลัที�ได้จัะนำมาวิเิคราะห์เน่�อหา (content analysis) 
เพ่�อให้ได้แนวิทาง การเพิ�มมูลัค่าให้กับผลิัตภัณฑ์์ชุมชนด้วิยการเล่ัาเร่�องราวิต่อไป็
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ผลิการศึึกษาแลิะอภัิปัรายผลิ

 ผลัการวิจิัยัเร่�องการเพิ�มมูลัค่าให้กับผลัติภณัฑ์์ชมุชนด้วิยการเล่ัาเร่�องราวิ: 
กรณศีึกึษาผลัติภณัฑ์์ผ้าไหมมดัหมี�ลัายนพเกล้ัาเฉลัมิพระเกยีรต ิมรีายลัะเอยีดดงัต่อไป็
นี�
 ภัูมิหลิังของชุ่มชุนบ้้านดอนข�า
 บ้านดอนข่า เป็็นชุมชนที�ตั�งอยู่ในตำบลัชนบท อำเภอชนบท จัังหวิัด
ขอนแก่น ในชมุชนมกีารทอผ้ากนัเป็็นกจิัวิตัรป็ระจัำวินั (สำนกังานพฒันาชมุชนอำเภอ
ชนบท, 2559) จันมีผูน้ำที�รเิริ�มแลัะรวิมกลัุม่กันในการจัดัทำกลัุม่ทอผ้าขึ�นในปี็ 2544 
จัดัตั�งกลัุม่ขึ�นช่�อว่ิา กลัุม่หตัถุกรรมคุม้สขุโขหรอ่กลัุม่สตรทีอผ้าสธีรรมชาตบ้ิานดอนข่า 
ผ้าไหมมดัหมี�ของกลัุม่ มชี่�อเฉพาะว่ิา “ผ้าไหมมดัหมี�ลัายนพเกล้ัาเฉลัมิพระเกยีรต”ิ 
เป็็นผ้าไหมที�สร้างช่�อเสยีงให้กบัชมุชนบ้านดอนข่า มกีารออกแบบลัวิดลัายของผ้าที�
ผสมผสานการถุ่ายทอดเร่�องราวิ (storytelling) ทางป็ระวัิตศิึาสตร์ ศึลิัป็ะ วิฒันธรรม 
แลัะป็ระเพณขีองจังัหวิดัขอนแก่นไว้ิอย่างป็ระณตี บรรจัง แลัะโดยกระบวินการผลัติ
ผ้ายงัคำนงึถุงึการรกัษาสิ�งแวิดล้ัอม รวิมถุงึการเลัอ่กวิสัดจุัากธรรมชาตมิาใช้ในการทำ
สผ้ีาแลัะการทอผ้า
 เน่�องจัากหลัายปี็ที�ผ่านมาป็ระเทศึไทยแลัะทั�วิโลักเผชิญกับปั็ญหาของ
ภาวิะโลักร้อนที�เกดิจัากการทำลัายธรรมชาติของมนษุย์จันทำให้เกดิการเป็ลีั�ยนแป็ลัง
ทางธรรมชาติที�รนุแรงมากขึ�น ผูบ้ริโภคเกิดการตระหนักแลัะต่�นตัวิในเร่�องของการ
รักษาสิ�งแวิดล้ัอม เกิดกระแสอนุรักษ์สิ�งแวิดล้ัอม แลัะการเล่ัอกบริโภคผลัิตภัณฑ์์
ที�เป็็นมติรต่อสิ�งแวิดล้ัอมมากยิ�งขึ�น (กลััยวินัต์ สวินคร้ามด ี แลัะ เดชรตั สขุกำเนดิ, 
2558) ส่งผลัให้กลัุม่หตัถุกรรมคุม้สขุโข เกิดแนวิคิดเชงิกลัยุทธ์ซึ่ึ�งเป็็นการมุง่เน้นสิ�ง
ที�ทางกลัุม่ตั�งใจัทำ (intent-focused) กค็อ่ ควิามมุง่มั�นตั�งใจัที�จัะทำการผลิัตโดยกลัุม่
หตัถุกรรมคุม้สขุโขได้คำนงึถุงึสิ�งแวิดล้ัอม โดยการนำแนวิคิดเกษตรอินทรย์ี (organic 
agriculture) แลัะแนวิคิดในการลัดขยะเหลัอ่ศึนูย์ (zero waste) มาเป็็นกลัยทุธ์ในการ
เพิ�มมลูัค่าให้แก่ผลัติภณัฑ์์ ใช้ป็ระโยชน์จัากกระแสการอนรุกัษ์สิ�งแวิดล้ัอมแลัะการเล่ัอก
บรโิภคผลัติภณัฑ์์ที�เป็็นมิตรต่อสิ�งแวิดล้ัอมมากยิ�งขึ�นของผูบ้รโิภค ด้วิยการคดิค้นการ
ผลัติสจีัากธรรมชาตจิัากดอก ใบ ผลั ลัำต้นของพช่ที�อยูบ่รเิวิรรอบชมุชน ส่วินที�เหลัอ่
ของพ่ชนำมาทำเป็็นอาหาร เคร่�องด่�ม กาก เศึษพช่สุดท้ายนำมาทำเป็็นป็ุ�ยชีวิภาพ ไม่
เหลั่อขยะทิ�งไวิ้ให้เกิดป็ัญหากับสิ�งแวิดลั้อม แลัะไม่ใช้สารเคมีในการผลัิตผลัิตภัณฑ์์ 
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จันผ้าไหมมัดหมี�ลัายนพเกลั้าเฉลัมิพระเกยีรติได้รบัการขนานนามวิา่เป็น็ “ไหมด ีสี
กินได้”
 การเพิ�มมูลิคุ้�าให้กับ้ผลิิตภััณีฑ์์ชุ่มชุน (OTOP) ผ้าไหมมัดหมี�ลิาย
นพเกลิ้าเฉลิิมพระเกียรติด้วัยการเลิ�าเร่�องราวั (storytelling)
 การเพิ�มมูลัค่าเป็็นการสร้างมูลัค่าเพิ�มให้กับผลัิตภัณฑ์์ที� เพิ�มขึ�น
จัากเดิมด้วิยควิามพยายามในการพัฒนาผลัิตภัณฑ์์ให้มีคุณค่าในสายตาของผู้
บริโภค โดยการนำเสนอผลัิตภัณฑ์์ที�มีคุณสมบัติที�ครบถุ้วินในเร่�องของคุณภาพ 
บริการ แลัะราคาที�สามารถุตอบสนองควิามต้องการของผู้บริโภคให้เกิดควิามพึง
พอใจัในการใช้ป็ระโยชน์จัากผลัิตภัณฑ์์ เม่�อมีการเพิ�มมูลัค่าให้กับผลิัตภัณฑ์์แลั้วิ 
ผู้ป็ระกอบการจัะสามารถุตั�งราคาขายที�สูงขึ�นจัากเดิมได้ ส่งผลัทำให้ผู้ป็ระกอบ
การสามารถุสร้างรายได้ที�เพิ�มขึ�น แลัะยังสามารถุสร้างควิามได้เป็รียบทางการ
แข่งขันผ่านการเพิ�มมูลัค่า (เบญจัพร เช่�อผึ�ง แลัะคณะ, 2565; สุภาพร วิิชัยดิษฐ์
แลัะคณะ, 2565) ดังนั�น การเพิ�มมูลัค่าให้กับผลัิตภัณฑ์์ผ้าไหมมัดหมี�จัึงเป็็นสิ�ง
ที�มีควิามจัำเป็็น เน่�องจัากผลัิตภัณฑ์์ผ้าไหมมัดหมี�มีอยู่เป็็นจัำนวินมาก ทำให้
ไม่มีควิามแตกต่างกันมากนัก ส่งผลัให้ผู้ผลิัตผ้าไหมมัดหมี�แต่ลัะลัายพยายาม
แสวิงหาโอกาสในการพัฒนาแลัะเพิ�มมูลัค่าให้กับผลัิตภัณฑ์์ของตนให้มากขึ�น
 เคร่�องม่อที�ช่วิยในการเพิ�มมูลัค่าให้กับผลัิตภัณฑ์์ผ้าไหมมัดหมี�ลัายนพ
เกล้ัาเฉลิัมพระเกียรติ ซึึ่�งเป็น็ผลิัตภัณฑ์ท์ี�ใชใ้นการศึกึษาครั�งนี� กลัุม่ผูป้็ระกอบการใช้
การเลัา่เร่�อง (storytelling) เพ่�อเป็น็การถุา่ยทอดเร่�องราวิของผลัติภณัฑ์ใ์นลัักษณะ
ที�ไม่เป็็นทางการ เข้าใจัง่าย ซึ่ึ�งทำให้เกิดควิามเข้าใจัถุึงควิามเป็็นมาของผลัิตภัณฑ์์ 
เกิดเป็็นการดึงดูดควิามสนใจัของผู้บริโภค (วิีระพันธ์ อะนันชัยธวิัช แลัะ บรินดา 
สณัหฉวีิ, 2561; ธรี ์คนัโททอง แลัะ นฤิมลั หริญัวิจิิัตรภรณ์, 2563; ชวัิลันชุ พธุวัิฒนะ 
แลัะ ป็ังป็อนด์ รักอำนวิยกิจั, 2564)โดยลัักษณะของการเพิ�มมูลัค่าให้กับผลัิตภัณฑ์์
นั�น ควิรมีการถุ่ายทอดเร่�องราวิที�น่าสนใจัแลัะเป็็นเร่�องราวิที�ยังไม่มีใครกลั่าวิถุึง ซึ่ึ�ง
หากเป็็นการถุ่ายทอดเร่�องราวิลังบนผลัิตภัณฑ์์ที�เกี�ยวิกับผ้า การเลั่าเร่�องราวิควิร
เป็็นไป็ในลัักษณะของการออกแบบลัวิดลัายใหม่ ๆ แลัะเป็็นลัวิดลัายที�นำเร่�องราวิ
เอกลักัษณ์ป็ระจัำท้องถุิ�นหรอ่ป็ระจัำจังัหวัิดมาออกแบบเป็น็ลัายของผ้าเพ่�อสรา้งจัดุ
ขายให้กับผลัิตภัณฑ์์ (แสนโภชน์ แลัะ บุษกร สุขแสน, 2562) จัะเป็็นการช่วิยเพิ�ม
มูลัค่าทางเศึรษฐกิจัของชุมชน เน่�องจัากผลัิตภัณฑ์์ที�มีการสร้างสรรค์ ตรงกับควิาม
ต้องการของตลัาด มีเอกลัักษณ์โดดเด่น จัะสามารถุตอบสนองควิามต้องการของ
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ผูบ้รโิภคยคุเศึรษฐกจิัสรา้งสรรคไ์ด ้(ธนดิา แหลัมฉลัาด แลัะ โฆสิต แพงสรอ้ย, 2563)
 จัากการศึึกษาการเพิ�มมูลัค่าให้กับผลัิตภัณฑ์์ผ้าไหมมัดหมี�ลัาย
นพเกลั้าเฉลัิมพระเกียรติของกลัุ่มหัตถุกรรมคุ้มสุขโข บ้านดอนข่า จัังหวิัดขอนแก่น 
พบว่ิา กลัุ่มหัตถุกรรมคุ้มสุขโขมีแนวิคิดในการเพิ�มมูลัค่าให้กับทั�งผลิัตภัณฑ์์ผ้า
ไหมมัดหมี�แลัะบรรจุัภัณฑ์์ โดยการเล่ัาเร่�องราวิทางป็ระวัิติศึาสตร์ ศึิลัป็ะ สังคม 
ป็ระเพณี แลัะวิัฒนธรรมของชุมชนบ้านดอนข่าแลัะจัังหวิัดของแก่นผ่านลัวิดลัาย
ของผ้าไหมมัดหมี� แลัะลัวิดลัายบนบรรจัุภัณฑ์์ นอกจัากนี� ยังมีการเพิ�มมูลัค่าให้กับ
ผลัิตภัณฑ์์ด้วิยการสอดแทรกแนวิควิามคิดในเร่�องของการอนุรักษ์สิ�งแวิดลั้อมด้วิย
แนวิคิดเกษตรอินทรีย์แลัะแนวิคิดลัดขยะเหลั่อศูึนย์ ซึ่ึ�งมีรายลัะเอียดดังต่อไป็นี�
 การเพิ�มมูลิคุ้�าด้วัยการเลิ�าเร่�องให้กับ้ผลิิตภััณีฑ์์ผ้าไหมมัดหมี�ลิาย
นพเกลิ้าเฉลิิมพระเกียรติ
 ผ้าไหมมัดหมี�ลัายนพเกล้ัาเฉลัมิพระเกียรต ิ เป็็นผ้าไหมมัดหมี�ของอำเภอ
ชนบท จังัหวิดัขอนแก่น ที�มกีารออกแบบลัวิดลัายบนผน่ผ้าไหมมัดหมี� เพ่�อบ่งบอกถุงึ
ถุิ�นกำเนดิ "ชมุชนบ้านดอนข่า แห่งเมอ่งชลับถุวิบิลูัย์" ดนิแดนแห่งป็ราชญ์ผูส้ร้างสรรค์
ผ้าไหมมดัหมี�มากว่ิา 200 ปี็ นำแนวิคดิการเพิ�มมูลัค่าให้กบัผ้าไหมมดัหมี�ลัายนพเกล้ัา
เฉลัมิพระเกยีรตด้ิวิยการเล่ัาเร่�องราวิทางป็ระวิตัศิึาสตร์ ศึลิัป็ะ สงัคม ป็ระเพณ ีแลัะ
วิฒันธรรมของชมุชนบ้านดอนข่าแลัะจังัหวิดัของแก่นลังบนผน่ผ้าด้วิยลัวิดลัายโบราณ
ตามแม่แบบ 6 ลัาย ได้แก่ 1) ลัายขอ มลีักัษณะเป็็นลัวิดลัายที�มขีนาดใหญ่ จัะใช้เส้นซึ่กิ
แซึ่กสลับัไป็สลับัมาเป็็นหลักั ส่วินของป็ลัายของเส้นจัะตวิดัม้วินเข้าไป็ โดยลัายขอเป็็น
สญัลักัษณ์ของควิามกนิดอียูด่ ีควิามอดุมสมบรูณ์ของชาวิขอนแก่น 2) ลัายโคม เป็็นการ
จัำลัองลักัษณะของโคมที�นำมาป็ระดับตกแต่งในช่วิงออกพรรษา ซึึ่�งส่�อถุงึการสบ่ทอด
ภมูปัิ็ญญาแลัะวัิฒนธรรมของชาวิขอนแก่น 3) ลัายบกัจับัหรอ่หมากจับั เป็็นลัวิดลัาย
ที�จัำลัองมากจัากต้นพช่ชนดิหนึ�งที�อยูต่ามธรรมชาต ิ เวิลัาเดนิผ่านดอกหมากจับัมกั
จัะเกาะติดอยูต่ามเส่�อผ้า ดงันั�น ลัวิดลัายหมากจัับส่�อถุงึควิามรกั ควิามสามัคค ีแลัะ
ควิามเป็็นน�ำหนึ�งใจัเดยีวิกันของชาวิขอนแก่น 4) ลัายดอกแก้วิ เป็็นลัวิดลัายที�จัำลัอง
ลักัษณะของดอกแก้วิที�นยิมนำไป็ใช้ในพธิบีชูาตามพธิกีรรมทางศึาสนา เพ่�อเสรมิควิาม
เป็็นสริิมงคลั 5) ลัายข้อ เป็็นลัวิดลัายที�เกดิจัากลักัษณะของต้นไผ่ที�ลักัษณะลัำต้นเป็็น
ข้อป็ล้ัอง ดงันั�น จังึนำมาออกแบบลัวิดลัายของผ้า โดยการจัดัวิางระเบียบให้เตม็ผน่ผ้า 
เว้ินระยะให้พอด ีลังสใีห้ตดักนั เพ่�อสร้างลัวิดลัายที�โดดเด่น แลัะ 6) ลัายใบไผ่มลัีักษณะ
ลัวิดลัายที�แบ่งออกเป็็นช่องๆ ตามลักัษณะโดยทั�วิไป็ของลัายซ้ึ่าย แลัะขวิาจัะมคีวิามควิ
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เสมอกันแต่จัะสลับักันด้วิยส ีโดยใบไผ่ในสมัยโบราณนิยมนำมาทำเป็็นเคร่�องมอ่เคร่�อง
ใช้จัากภูมปัิ็ญญาชาวิบ้าน เพ่�อป็ระโยชน์ใช้สอยในชวีิติป็ระจัำวินั
 โดยการบอกเลั่าเร่�องราวิทางป็ระวิัติศึาสตร์ สังคม ป็ระเพณี แลัะ
วิัฒนธรรมที�ถุูกถุ่ายทอดลังบนผ่นผ้าไหมมัดหมี�ลัายนพเกล้ัาเฉลิัมพระเกียรติ 
สามารถุสรุป็ได้ดังตารางที� 1

ตารางที� 1 แสดงลัวิดลัายแลัะการถุ่ายทอดเร่�องราวิเร่�องราวิของลัายโบราณทั�ง 6 ลัาย
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 นอกจัากบนผน่ผา้ไหมมดัหมี�ลัายนพเกลัา้เฉลัมิพระเกยีรตจิัะมลีัวิดลัาย
หลักั 6 ลัาย ดงัที�กล่ัาวิข้างต้นแล้ัวิ ลัวิดลัายบนผน่ผ้ายังสอดแทรกลัายทางวัิฒนธรรม
เพิ�มเติมอีก 3 ลัาย ในบริเวิณส่วินของกลัางผ้าแลัะส่วินชายผ้า โดยส่วินกลัางผ้าจัะ
มีการผสมผสานลัายหลัักทั�ง 6 ลัายเข้ากับลัวิดลัายทางวัิฒนธรรม 2 ลัาย ได้แก่ 
ลัายจัี�เพชร คิดแลัะป็ระดิษฐ์ลัวิดลัายจัากเคร่�องป็ระดับ  มีลัักษณะเป็็นทรงคลั้าย
อัญมณี แลัะ ลัายขันหมากเบ็ง เป็็นการจัำลัองลัวิดลัายจัากพานบายศึรีสู่ขวิัญใน
พธิกีารผูกเสี�ยวิ ซึึ่�งชาวิขอนแก่นเรยีกวิา่ "ขนัหมากเบง็" ซึ่ึ�งเป็น็วิฒันธรรมสำคญัหนึ�ง
เดียวิของโลักแห่งเม่องขอนแก่น แลัะส่วินที�อยู่ชายของผ่นผ้า ผสมผสานลัวิดลัาย
ทางวัิฒนธรรม ค่อ ลัายแคน เป็็นการจัำลัองลัวิดลัายจัากแคน ซึึ่�งเคร่�องดนตรี
ชนิดเป็่าที�มีควิามสำคัญในเร่�องของศึิลัป็ะการแสดงแลัะเป็็นสัญลัักษณ์ของจัังหวิัด
ขอนแก่น โดยลัวิดลัายทางวัิฒนธรรมแต่ลัะลัายมีการบอกเล่ัาเร่�องราวิของวัิฒนธรรม 
ป็ระเพณีที�สำคัญของจังัหวัิดขอนแก่นที�ถุา่ยทอดอยูบ่นผ่นผ้าไหมมัดหมี�ลัายนพเกล้ัา
เฉลัิมพระเกียรติ สามารถุสรุป็ได้ดังตารางที� 2

ตารางที� 2 แสดงลัวิดลัายแลัะถุ่ายทอดเร่�องราวิของลัายทางวิัฒนธรรมทั�ง 3 ลัาย

 นอกจัากแนวิคดิการเพิ�มมลูัค่าใหก้บัผลัติภณัฑ์ผ์า้ไหมมดัหมี�ลัายนพเกลัา้
เฉลัมิพระเกียรตดิว้ิยการบอกเลัา่เร่�องราวิทางป็ระวัิตศิึาสตร ์สงัคม ศึลิัป็ะ ป็ระเพณี 
แลัะวัิฒนธรรมของชุมชนบ้านดอนข่าแลัะจัังหวัิดขอนแก่นลังบนลัวิดลัายของผ้า
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ไหมมัดหมี�แลั้วิ  กลัุ่มหัตถุกรรมคุ้มสุขโขยังมีแนวิคิดการเพิ�มมูลัค่าให้กับผลัิตภัณฑ์์
ผ้าไหมมัดหมี�ด้วิยการสอดแทรกแนวิคิดเชิงกลัยุทธ์โดยการบอกเลั่าเร่�องราวิ
ของการอนุรักษ์สิ�งแวิดล้ัอมด้วิยแนวิคิดเกษตรอินทรีย์ แลัะแนวิคิดในการลัด
ขยะเหลั่อศูึนย์ ซึึ่�งเป็็นกระแสทางสังคมที�ผู้บริโภคให้ควิามสนใจั ตระหนัก แลัะ
ต่�นตัวิในป็ัจัจัุบัน ที�ป็ัญหาเกิดจัากการทำลัายธรรมชาติของมนุษย์แลัะผู้ผลัิตจัน
เกิดเป็็นกระแสการอนุรักษ์สิ�งแวิดลั้อม แลัะการเล่ัอกบริโภคผลิัตภัณฑ์์ที�เป็็นมิตร
ต่อสิ�งแวิดล้ัอมตามมา (ศึูนย์วิิจััยกสิกรไทย, 2564; กัลัยวิันต์ สวินคร้ามดี แลัะ 
เดชรัต สุขกำเนิด, 2558) องค์กรหร่อธุรกิจัที�มีแนวิคิดเชิงกลัยุทธ์จัะทำให้เกิดควิาม
ไดเ้ป็รียบทางการแขง่ขนั การดำเนินงานจัะป็ระสบควิามสำเสร็จัได้จัะต้องสร้างควิาม
สามารถุในการคิดเชิงกลัยุทธ์ให้ทั�วิทั�งองค์กร (Liedtka, 1998) การคิดเชิงกลัยุทธ์
เป็็นการคิดอย่างแตกต่าง วิิเคราะห์อย่างมีเหตุผลั การแก้ไขป็ัญหาอย่างสร้างสรรค์ 
คดิวิธิกีารแก้ป็ญัหาที�เป็น็นวิตักรรมที�สามารถุบรรลัเุป็า้หมายแลัะวิตัถุปุ็ระสงคท์าง
ธุรกิจัได้ (Hunitie, 2018) โดยกลัุ่มหัตถุกรรมคุ้มสุขโขมีการสร้างควิามได้เป็รียบ
ทางการแขง่ขนัโดยการคดิเชงิกลัยทุธด์ว้ิยการถุา่ยทอดเร่�องราวิเกษตรอนิทรยี ์แลัะ
การลัดขยะเหลั่อศูึนย์ เพ่�อเพิ�มมูลัค่าให้กับผลิัตภัณฑ์์ผ้าไหมมัดหมี�ลัายนพเกล้ัา
เฉลัิมพระเกียรติ เพ่�อเป็็นการรักษาควิามได้เป็รียบทางการแข่งขันแลัะควิามสำเร็จั
ในระยะยาวิให้กับผลัิตภัณฑ์์ผ้าไหมมัดหมี�ของตน โดยมีรายลัะเอียดดังนี� 
 แนวัคุ้ดิเชุงิกลิยท่ธ์ด์ว้ัยการถ�ายทอดเร่�องราวัการอนร่กัษส์ุิ�งแวัดลิอ้ม
ตามแนวัคุ้ิดเกษตร
 ผลัติภัณฑ์ผ้์าไหมมัดหมี�ลัายนพเกล้ัาเฉลิัมพระเกียรติได้รบัการยกระดับ
คุณค่าของผลัิตภัณฑ์์เพิ�มขึ�นด้วิยการเลั่าเร่�องราวิแนวิคิดการอนุรักษ์สิ�งแวิดลั้อม
ตามแนวิคิดเกษตรอินทรีย ์ผา่นเร่�องราวิการย้อมสีเสน้ไหมซึึ่�งแนวิคิดเกษตรอินทรีย์
นั�น เป็็นการผลัิตทางการเกษตรที�คำนึงถึุงสภาพแวิดล้ัอม ควิามหลัากหลัายทาง
ชีวิภาพ แลัะการรักษาสมดุลัของธรรมชาติ การจััดการระบบนิเวิศึให้คลั้ายคลัึงกับ
ธรรมชาติ โดยหลัีกเลัี�ยงการใช้สารเคมีหร่อสารสังเคราะห์ในการเกษตร (กิตติพงษ์ 
พิพิธกุลั, 2563; สุณัฐวิีย์ น้อยโสภา, 2558) สีของเส้นไหมของผ้าไหมมัดหมี�ลัายนพ
เกลั้าเฉลิัมพระเกียรติจัะถุ่ายทอดเร่�องราวิเกี�ยวิกับการนำต้นพ่ชที�นำมาใช้เป็็นวัิสดุ
ในการย้อมสีไหมที�เป็็นต้นพ่ชที�ป็ลูักขึ�นโดยป็ราศึจัากสารเคมีทางเกษตร ตลัอดจัน
ต้นพ่ชที�นำมาเป็็นวัิสดุย้อมสีเส้นไหมยังถูุกถุ่ายทอดเร่�องราวิควิามเป็็นต้นพ่ชที�เกิด
ขึ�นเองตามธรรมชาติบริเวิณโดยรอบชุมชน ซึึ่�งสีย้อมเส้นไหมที�ได้จัากธรรมชาตินี� 
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ยังเป็็นภูมิป็ัญญาที�มีขึ�นป็ระมาณ 250 ป็ีที�ผ่านมาก่อนการคิดค้นสีสังเคราะห์ขึ�น 
สีที�ได้จัะได้มาจัากพ่ช สัตวิ์ แลัะแร่ธาตุที�อยู่ตามธรรมชาติโดยรอบที�อยู่อาศัึยของ
ชุมชน (วิิจัิตร เชาวิ์วิันกลัาง แลัะ พิมพ์ลัภา ป็าสาจัะ, 2556)  จันสีย้อมผ้าที�ได้จัาก
ธรรมชาติของกลัุ่มหัตถุกรรมคุ้มสุขโขได้รับการขนานนามวิ่าเป็็น “ไหมดี สีกินได้”  
สีที�ได้จัะได้จัากต้นไม้ ต้นพ่ชที�อยู่บริเวิณโดยรอบชุมชนบ้านดอนข่า โดยจัะนำส่วิน
ดอก ใบ ผลั แลัะลัำต้นของพ่ชมาทำการสกัดซึ่ึ�งได้สีหลััก 4 สี ดังนี�

ตารางที� 3 แสดงวิัสดุที�นำมาใช้ทำสีย้อมผ้า สีแลัะที�มาของแต่ลัะสี

สุี วััสุด่ที�นำมาใข้ ที�มาของสุี

สีแดง

ส่วินดอกของต้นกระเจัี�ยบ

(Hibiscus sabdariffa L.)

 

ได้จัากการนำส่วินที� เป็็นดอก
ขนาดเล็ักหร่อไม่สมบูรณ์ของต้น
กระเจัี�ยบสายพันธุ์ดีที�ป็ลัูกอยู่
บรเิวิณชมุชนไป็ตม้ดว้ิยควิามร้อน
เพ่�อให้ได้เฉดสีแดงเพ่�อนำไป็ย้อม
สีเส้นไหม

สีเขียวิ

ส่วินใบของต้นเหม่อดแอ่

(Memecylon edulae Roxb.)

ได้จัากนำส่วินที�เป็็นใบของต้นเห
ม่อดแอ่ที�ขึ�นอยู่บริเวิณรอบชุมชน
ไป็ต้มด้วิยควิามร้อนเพ่�อให้ได้เฉด
สีเหลั่องอมเขียวิเพ่�อนำไป็ย้อมสี
เส้นไหม

สีน�ำตาลั

ส่วินผลัสุกของต้นคูน

(Cassia fistula)

ได้ จั ากการนำฝัั ก สุกของต้ น

ราชพฤกษ์หร่อต้นคูน ที�เป็็นต้น

ไม้ป็ระจัำชาติไทย แลัะจัังหวิัด

ขอนแก่น ซึึ่�งพบเห็นได้ง่าย แลัะ

มีจัำนวินมากในท้องถุิ�น ด้วิยการ

ทำเป็็นน�ำหมักชีวิภาพเพ่�อให้เฉด

สีน�ำตาลัที�สวิยกวิ่าการต้ม

235วารสารการส่�อสารและส่�อบูรณาการ คณะการสื่่�อสื่ารมวลชน มหาวิทยาลัยเชียงใหม่

ปีีที� 11 ฉบัับัที� 2 กรกฎาคม - ธัันวาคม 2566



สุี วััสุด่ที�นำมาใข้ ที�มาของสุี

สีด้าน

ส่วินลัำต้นของต้นกลั้วิย

(Musa sapientum L.)

การทำให้สีของเส้นไหมมีควิาม

ด้านจัะเพิ�มควิามสวิยงามให้

กับผ้าไหมมัดหมี� โดยการทำให้

สีต่าง ๆ เป็็นสีด้านนั�น กลุ่ัม

หัตถุกรรมคุ้มสุขโขได้นำส่วิน

ลัำต้นของต้นกลั้วิยมาทำเป็็น

น�ำหมักชีวิภาพเพ่�อใช้ย้อมสี

ของเส้นไหม

 แนวัคุ้ดิเชุงิกลิยท่ธ์ด์ว้ัยการถ�ายทอดเร่�องราวัการอนร่กัษส์ุิ�งแวัดลิอ้ม
ตามแนวัคุ้ิดการลิดขยะเหลิ่อ
 กลุ่ัมหัตถุกรรมคุ้มสุขโขยังนำแนวิควิามคิดการเพิ�มมูลัค่าด้วิยการ
ถุ่ายทอดเร่�องราวิการอนุรักษ์สิ�งแวิดลั้อมตามแนวิการลัดขยะเหล่ัอศึูนย์ที�เป็็นการ
ส่งเสริมให้เกิดการหมุนเวิียนทรัพยากรให้มีการนำกลัับมาใช้ เพ่�อก่อให้เกิดการใช้
ทรัพยากรอย่างคุ้มค่า แลัะมีป็ระสิทธิภาพสูงสุด (อรพรรณ บุตรกตัญญูู แลัะคณะ, 
2565; ดาํริ กาํป็ั�นวิงษ ์แลัะคณะ, 2562) โดยพช่แลัะตน้ไมท้ี�นำมาใชส้กดัเป็น็สยีอ้ม
เสน้ไหมนั�นเกดิจัากแนวิควิามคดิในการนำพช่หรอ่ตน้ไมท้ี�มอียูท่ั�วิไป็ในทอ้งถุิ�นหรอ่
พ่ชที�คนในท้องถิุ�นนำมาใช้ป็ระโยชน์ หากแต่ยังมีส่วินอ่�นของพ่ชที�ยังคงเหลั่ออยู่ที�
สามารถุนำมาทำผลัติภัณฑ์แ์ป็รรปู็แลัะน�ำหมกัชีวิภาพ ซึึ่�งน�ำหมักชวีิภาพมลีักัษณะ
เป็็นของเหลัวิที�ได้จัากการสกัดพ่ช ผัก แลัะผลัไม้ด้วิยวิิธีการธรรมชาติ เป็็นการผลัิต
ในระดบัชมุชนแลัะครวัิเรอ่นซึึ่�งนบัว่ิาเป็็นการใช้เทคโนโลัยีในการผลิัตพ่�นบ้าน (สถุาบนั
พฒันาแลัะวิจิัยัพ่�นที�สงู, 2560; ไชยวิฒัน์ ไชยสตุ, 2553) ต้นพช่ที�นำมาแป็รรปู็หลัังจัาก
ใช้ในการทำสย้ีอมผ้าแลัะป็ระโยชน์ของการแป็รรปู็ สามารถุสรุป็ได้ดงัตารางที� 4 น�ำ
หมกัชวีิภาพที�ผลัติได้จัะนำมาใช้สำหรบัย้อมสเีส้นไหม การทำน�ำหมักชวีิภาพสำหรับ
ย้อมสเีส้นไหมถุกูพฒันาขึ�นตั�งแต่ พ.ศึ. 2550 โดยการเลัอ่กวิสัดใุนท้องถุิ�นที�เหมาะ
สมในการแป็รรปู็เป็็นน�ำหมกัชวีิภาพ คำนงึถุงึวิตัถุดุบิที�มปี็รมิาณมากที�อาจัจัะเน่าเสยี
ได้ง่ายหรอ่ผลัผลัติมแีค่เฉพาะบางช่วิงฤดกูาลั หากมคีวิามต้องการใช้งานตลัอดทั�งปี็ วิธิี
นี�จัะช่วิยให้สามารถุเก็บรักษาไว้ิใช้ป็ระโยชน์ได้นาน แลัะยังสามารถุนำไป็ทำเป็็นป็ุ�ยใน
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ทางเกษตรกรรมได้น�ำหมักชวีิภาพจัะให้เฉดสีที�สวิยแตกต่างจัากวิธิกีารตม้ สว่ินผสม
ที�สำคญัในการผลิัตน�ำหมักชวีิภาพสำหรับการยอ้มสเีสน้ไหมจัะใชจ้ัลิุันทรยีแ์หง้จัาก
กรมพัฒนาที�ดิน โดยใช้อาหารของจัุลัินทรีย์แบ่งเป็็น 2 อย่างตามกลัุ่มเฉดสี ได้แก่   
1) กลัุ่มเฉดสีเข้มใช้กากน�ำตาลั แลัะ2) กลัุ่มเฉดสีอ่อนใช้น�ำตาลัทรายขาวิ

ตารางที� 4 แสดงต้นพ่ชที�นำมาใช้ในการสกัดสีย้อมผ้าแลัะทำน�ำหมักชีวิภาพ แลัะ
ป็ระโยชน์ในการนำไป็ใช้งาน

ต้นพ่ชุที�นำมาใชุ้ การแปัรรูปั/ผลิผลิิต ปัระโยชุน์ที�ได้จัากต้นพ่ชุ

ต้นกระเจัี�ยบ เป็็นพ่ชที�ชุมชนนิยมนำดอกใน

สว่ินของดอกขนาดใหญ่ที�สมบรูณ์

นำไป็ทำเป็็นเคร่�องด่�มต้อนรับนัก

ท่องเที�ยวิ 

ต้นเหม่อดแอ่ ต้นเหม่อดแอ่หลัังจัากการนำใบ

ไป็สกัดสีย้อมผ้าแลั้วิ ในส่วินของ

กิ�งที�เหลั่อก็จัะนำไป็ทำเป็็นป็ุ�ย

ทางการเกษตร

ต้นกลั้วิย

ผลักลั้วิย

ป็ลัีกกลั้วิย

ใบกลั้วิย

ชุมชนจัะนำผลักล้ัวิย ป็ลัีกลั้วิย 

แลัะใบกล้ัวิย นำไป็แป็รรูป็เป็็น

ผลัิตภัณฑ์์ชุมชนเพ่�อจัำหน่าย

แลั้วินั�น ส่วินของลัำต้นที�เหล่ัอก็

จัะนำมาทำน�ำหมักชีวิภาพเพ่�อใช้

ในการย้อมสีเส้นไหม เน่�องจัาก

ลัำต้นของต้นกลั้วิยเม่�อให้ผลัผลัิต

แลั้วิจัะเน่าเสียง่ายไม่เหมาะกับ

การนำไป็แป็รรูป็
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 บ้รรจัภ่ัณัีฑ์ข์องผลิติภัณัีฑ์ผ์า้ไหมมดัหมี�ลิายนพเกลิา้เฉลิมิพระเกยีรติ
 บรรจัุภัณฑ์์เป็็นสิ�งที�ใช้ห่อหุ้ม ป็กป็้องผลัิตภัณฑ์์ให้มีลัักษณะแลัะ
คุณสมบัติเหม่อนเดิมให้ได้มากที�สุด ตั�งแต่แหลั่งที�ผลัิตผลัิตภัณฑ์์จันถุึงผู้ใช้งานหร่อ
ผู้บรโิภค โดยหนา้ที�ของบรรจัภุณัฑ์ไ์มเ่ป็น็เพยีงสิ�งที�ป็กป็อ้งผลัติภณัฑ์เ์ทา่นั�น แตย่งั
ทำหน้าที�ในการนำเสนอผลิัตภัณฑ์์เพ่�อสร้างควิามดึงดูด แลัะสร้างการจัดจัำให้กับ
ผูบ้รโิภค (ป็ระสทิธิ�  เวิชบรรยงรตัน,์ 2561; ณธกร อไุรรัตน,์ 2560) ดงันั�นในการสรา้ง
ควิามดึงดูด แลัะสร้างการจัดจัำนั�นจัำเป็็นต้องมีการออกแบบบรรจัุภัณฑ์์ให้มีควิาม
สวิยงาม แลัะมีเอกลักัษณ์ที�ส่�อถุงึภาพพจัน์ที�เป็น็ตัวิตนของผลิัตภณัฑ์ห์รอ่แบรนด์ให้
ผู้บริโภครับรู้ (นคเรศึ ชัยแก้วิ แลัะคณะ, 2556) ในการออกแบบ การเลั่อกวิัสดุที�ใช้
ในการผลิัต รวิมทั�งสีสันแลัะลัวิดลัายที�สวิยงามของบรรจุัภัณฑ์์สามารถุแสดงถึุงวิิถีุ
ชีวิิตของชุมชนที�เป็็นส่วินหนึ�งที�สามารถุดึงดูดควิามสนใจัของผู้บริโภคที�พบเห็น ซึ่ึ�ง
เป็็นการเพิ�มมลูัค่าให้กบัผลัติภณัฑ์์แลัะยงัสามารถุเพิ�มมูลัค่าให้กบัวัิสดทุี�เป็็นทรพัยากร
ท้องถุิ�น (สมเดช เฉยไสย แลัะ สธุาสนิน์ี บุรคีาํพนัธ์, 2555) 
 บรรจัุภัณฑ์์ของกลัุ่มหัตถุกรรมคุ้มสุขโข ค่อ กระเป็�าผ้าฝ้ัาย ซึ่ึ�งเป็็นก
ระเป็�าที�มีการถุ่ายทอดเร่�องราวิแนวิควิามคิดในเร่�องการรักษ์โลักของชุมชน วิัสดุที�
นำมาใช้ทำเป็็นกระเป็�า คอ่ ผลัของต้นฝ้ัาย กลัุม่หตัถุกรรมคุม้สขุโขจัะรบัซึ่่�อมาจัาก
ชาวิบ้านในชมุชน จัากนั�นจัะนำมาดงึให้เป็็นเส้นฝ้ัาย แลัะทอเป็็นกระเป็�าผ้าฝ้ัาย สี
ของกระเป็�าผ้าฝ้ัายยังเป็็นสีที�ได้จัากธรรมชาติของผลัฝ้ัายที�ไม่มีการเติมแต่งใด ๆ 
นอกจัากแนวิคิดในการผลิัตบรรจุัภัณฑ์์ที�รักษ์โลักแล้ัวิ กลุ่ัมผู้ผลัิตยังมีแนวิคิดให้ผู้
บรโิภคที�ซึ่่�อผลัติภณัฑ์์ของชมุชนสามารถุนำกระเป็�าผา้ฝ้ัายของกลุ่ัมหตัถุกรรมคุ้มสขุ
โขมาใช้ได้ในชีวิิตป็ระจัำวิันแทนการใช้ถุุงพลัาสติก แลัะยังเป็็นการสร้างการจัดจัำ
ในตัวิกลัุ่มผู้ผลิัต แลัะนึกถุึงผลิัตภัณฑ์์ของกลัุ่มอีกด้วิย บนกระเป็�าผ้าฝ้ัายยังมีการ
ตกแต่งลัวิดลัายที�สะท้อนถุึงเร่�องราวิควิามเป็็นบ้านดอนข่าที�ป็ระกอบด้วิย “รูป็ต้น
มะค่า” ซึ่ึ�งเป็็นต้นไม้ที�เป็็นสัญลัักษณ์ของชุมชนดอนข่าที�มีอยู่ตั�งแต่สมัยบรรพบุรุษ 
นอกจัากนี� ยังมี “รูป็จัักรยาน” เป็็นการส่�อถุึงการไม่ทำลัายสิ�งแวิดล้ัอม เพราะ
จัักรยานเป็็นพาหนะที�ไม่ใช้เช่�อเพลัิง ไม่มีการป็ล่ัอยก๊าซึ่คาร์บอนไดออกไซึ่ด์ที�มา
ทำลัายสิ�งแวิดล้ัอม (การไฟ้ฟ้้าฝ่ัายผลัติแห่งป็ระเทศึไทย, 2563) ลัวิดลัายบนกระเป็�า
ผ้าฝ้ัายเป็็นการนำเทคนิคการ “ฮูปู็แต้ม” หรอ่ การวิาดรปู็มาใช้ ซึึ่�งเป็็นเทคนคิการ
วิาดภาพจิัตรกรรมบนฝัาผนังโบสถ์ุที�เกี�ยวิเน่�องกับพุทธศึาสนาที�พบมากทางภาค
อีสาน (มูลันิธิสัมมาชีพ, 2565; สำนักวัิฒนธรรม มหาวิิทยาลััยขอนแก่น, 2564) 
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การฮููป็แต้มบนกระเป็�าผ้าฝ้ัายนี� สะท้อนเร่�องราวิที�มาจัากการวิาดภาพจิัตรกรรม
ของวิัดไชยศึรี บ้านสาวิะถุี จัังหวิัดขอนแก่น ที�มีการฮููป็แต้มเร่�องราวิของสังสินไซึ่ 
วิรรณกรรมชิ�นเอกของจัังหวิัดขอนแก่น ดังนั�น กลัุ่มหัตถุกรรมคุ้มสุขโขจัึงได้คิดค้น 
ป็รับป็รุง พัฒนานำเทคนิคการฮููป็แต้มมาแต้มมาทำเป็็นลัวิดลัายบนกระเป็�าผ้าฝั้าย  
สรุป็ลัวิดลัายแลัะเร่�องราวิบ้านดอนข่าที�ถุูกถุ่ายทอดผ่านกระเป็�าผ้าฝั้าย แสดงดัง
รูป็ที� 1

 รูปัที� 1 แสดงลัวิดลัายแลัะเร่�องราวิของแต่ลัะลัายที�ถุ่ายทอดควิามเป็็น
กลัุ่มหัตถุกรรมคุ้มสุขโขผ่านบรรจัุภัณฑ์์

 โดยสรปุ็ การเพิ�มมลูัค่าให้กบัผลัติภณัฑ์์ชมุชนด้วิยการเล่ัาเร่�องราวิของ
ผลัิตภัณฑ์์ผ้าไหมมัดหมี�ลัายนพเกล้ัาเฉลัิมพระเกียรติของกลุ่ัมหัตถุกรรมคุ้มสุขโข 
บ้านดอนข่า อำเภอชนบท จัังหวิัดขอนแก่น เป็็นลัักษณะของการเพิ�มมูลัค่าให้กับ
ผลัติภณัฑ์์ผ้าไหมมดัหมี�ด้วิยการถุ่ายทอดเร่�องราวิที�น่าสนใจัเกี�ยวิกบัเอกลักัษณ์ป็ระจัำ
ท้องถุิ�นแลัะป็ระจัำจัังหวิดัผ่านการออกแบบเป็็นลัายผ้า สร้างจัดุขายให้กบัผลัติภณัฑ์์ 
ลัวิดลัายโบราณ 6 ลัาย ได้แก่ ขอ ข้อ โคม หมากจับั ดอกแก้วิ แลัะใบไผ่ ผสมผสาน
กบัลัวิดลัายทางวัิฒนธรรม คอ่ ลัายจัี�เพชร ลัายขันหมากเบ็ง แลัะลัายแคนถูุกถุ่ายทอด
ออกมาอยูบ่นผน่ผ้าได้อย่างป็ระณตี วิจิิัตรงดงาม แลัะมีเอกลักัษณ์เฉพาะ สร้างควิาม
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แตกต่างให้กบัผ้าไหมมัดหมี�ลัายนพเกล้ัาเฉลิัมพระเกียรต ินอกจัากนี� ยงัสอดแทรกแนวิ
ควิามคิดเชิงกลัยุทธ์เพ่�อสร้างควิามได้เป็รียบทางการแข่งขัน โดยเน้นบอกเล่ัาเร่�อง
ราวิควิามตั�งใจัของผู้ผลัิตที�ต้องการอนุรักษ์สิ�งแวิดลั้อม ซึ่ึ�งเป็็นกระแสทางสังคมที�
ผูบ้รโิภคให้ควิามสนใจั ตระหนัก แลัะต่�นตวัิ ดว้ิยการถุ่ายทอดเร่�องราวิแนวิคิดเกษตร
อินทรีย์แลัะการลัดขยะเหล่ัอศูึนย์ผ่านกระบวินการทำสีย้อมผ้าจัากธรรมชาติที�ใช้
วิสัดใุนการทำสยีอ้มผา้จัากสว่ินของพ่ชที�เหลัอ่ใชซ้ึ่ึ�งเป็น็พช่ที�ป็ลักูแลัะขึ�นอยูบ่รเิวิณ
โดยรอบชมุชน นอกจัากการบอกเลัา่เร่�องราวิลังบนตวัิผลัติภณัฑ์แ์ล้ัวิ กลัุม่ผูผ้ลัติผา้
ไหมมดัหมี�ลัายนพเกลัา้เฉลัมิพระเกยีรตยิงับอกเลัา่เร่�องราวิควิามเป็น็มาแลัะแนวิคดิ
การอนุรกัษ์สิ�งแวิดล้ัอมของชุมชนลังบนบรรจุัภณัฑ์ก์ระเป็�าผ้าฝ้ัาย โดยนำสัญลัักษณ์
ที�แสดงควิามเป็็นตัวิตนแลัะแนวิคิดของชุมชนมาแต้มเป็็นลัวิดลัายที�อยู่บนบรรจุั
ภัณฑ์์ ผลักาดำเนินการข้างต้น ส่งผลัให้ชุมชนมีรายได้เพิ�มขึ�น ซึ่ึ�งสร้างควิามรู้ควิาม
เข้าใจัถุึงควิามเป็็นมาของผ้าไหมมัดหมี�ลัายนพเกลั้าเฉลัิมพระเกียรติ ทำให้ชุมชน
บ้านดอนข่าแลัะผลัิตภัณฑ์์ชุมชนเป็็นที�รู้จัักแพร่หลัายมากยิ�งขึ�น
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หลัักเกณฑ์์การจััดทำต้้นฉบัับับัทความเพื่่�อพื่ิจัารณาต้ีพื่ิมพื่์

ในวารสารการส่�อสารแลัะส่�อบัูรณาการ 

คณะการส่�อสารมวลัชน มหาวิทยาลััยเชียงใหม่

 วารสารการส่�อสารและส่�อบูรูณาการ มีกีำหนดออกปีีละ 2 ฉบัูบู ฉบูบัูที่ี� 1 
เดอ่นมีกราคมี - มีถิุนุายน และฉบัูบูทีี่� 2 เดอ่นกรกฎาคมี-ธันัวาคมี มีรีะบูบูการพิจิารณา
กลั�นกรอง บูที่ความีโดยผูู้�ปีระเมิีน ซึ่่�งเป็ีนผูู้�ที่รงคุณวฒุิใินสาขาวิชาทีี่�เกี�ยวข�อง จำนวน 
3 คน โดยใช�ระบูบู Double-Blind Peer Review 1 บูที่ความี มีผูีู้�ที่รงคุณวุฒิพิิจิารณา

ปีระเมิีน 3 คน

 1. การพื่จิัารณารบัับัทความ แลัะขอบัเขต้เน่�อหาของบัทความที�รบััต้พีื่มิพ์ื่
 วารสารการส่�อสารและส่�อบููรณาการ มีีนโยบูายรับูพิิจารณาบูที่ความี 
หร่อข�อเขียน ของนักวิชาการด�านการส่�อสารมีวลชน วารสารศาสตร์ นิเที่ศศาสตร์ 
หร่อสาขาอ่�น ๆ ที่ี�มีีผู้ลงานเกี�ยวเน่�องกับูศาสตร์ที่างด�านนี� โดยผู้ลงานนั�นจะต�องได�
มีาตรฐานตามีที่ี�วารสารการส่�อสารและส่�อบูรูณาการได�กำหนดไว� ที่ั�งนี� การพิจิารณา
จะไมี่คำน่งถุ่งสถุานที่ี�ที่ำงาน สถุาบูันการศ่กษา หร่อศาสนาของผูู้�เขียน
 วารสารการส่�อสารและส่�อบููรณาการ เปีิดรับูบูที่ความีที่ั�งภาษาไที่ย และ
ภาษาอังกฤษ ปีระเภที่ต่าง ๆ ดังนี�
 1) บูที่ความีวิจัย (research article)
 2) บูที่ความีวิชาการ (academic article)
 3) บูที่ความีปีริที่ัศน์ (reviewed article)
 4) บูที่วิจารณ์หนังส่อ (book review)
 ซึ่่�งมีเีน่�อหาที่างด�านการส่�อสารมีวลชน วารสารศาสตร์ นเิที่ศศาสตร์ หรอ่ 
สาขาอ่�น ๆ  ทีี่�มีผีู้ลงานเกี�ยวเน่�องกับูศาสตร์ที่างด�านนี� โดยสามีารถุดาวน์โหลดตัวอย่าง  
การจัดพิมิีพ์ิได�ที่ี� https://so03.tci-thaijo.org/index.php/masscomm/about/
submissions
 2. รายลัะเอียดการส่งบัทความเพื่่�อขอรับัพื่ิจัารณาลังต้ีพื่ิมพื่์
 2.1 การสง่บูที่ความี ใช�โปีรแกรมี Microsoft Word ให�พิมิีพิล์งกระดาษ 
ขนาด A4 ควรมีิคีวามียาวปีระมีาณ 10-20 หน�า ระยะหา่งจากขอบูกระดาษ ที่ั�งด�านบูน  
ด�านล่าง ด�านซึ่�าย และด�านขวา 2.54 เซึ่นติเมีตร แบูบูอักษร TH SarabunPSK  
ขนาด 14 Point และระยะห่างระหว่างบูรรที่ัดเที่่ากับู 1 (single space)

A
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 2.2 ควรมีีความียาวตั�งแต่ 5,000 คำ แต่ไม่ีควรเกินกว่า 15,000 คำ 
(จำนวนคำถุ่อตามีการนับูจำนวนคำใน Microsoft Word) หร่อควรมีีความียาว 
ปีระมีาณ 10-20 หน�า
 2.3 การอ�างอิงให�ใช�รูปีแบูบู APA, 7th Edition (american 
psychological association, 7th edition)  
 ขอให�ผูู้�เขียนนำส่งเอกสาร/ข�อมีูล ดังรายการต่อไปีนี�
 1) แบูบูฟอร์มีนำส่งบูที่ความี ซ่ึ่�งผูู้�เขียนรับูรองว่าบูที่ความีที่ี�นำส่งมีานั�น  
เป็ีนผู้ลงานของผูู้�เขียนเองไม่ีเคยตีพิิมีพ์ิที่ี�ใดมีาก่อน และไม่ีอยู่ระหว่างเสนอให�  
วารสารอ่�นพิจิารณา จำนวน 1 ฉบัูบู (ดาวน์โหลดแบูบูฟอร์มีได�ทีี่�  https://cmu.to/
xaBoj) 
 2) ไฟล์ดิจิที่ัล 3 รูปีแบูบู ดังนี�
 (1) บูที่ความีต�นฉบัูบูทีี่�มีกีารจดัรปูีแบูบูตามีรายละเอยีดที่ี�วารสารกำหนด  
นามีสกุล .pdf
 (2) บูที่ความีต�นฉบัูบูทีี่�มีกีารจดัรปูีแบูบูตามีรายละเอยีดที่ี�วารสารกำหนด  
นามีสกุล .doc หร่อ .docx
 (3) รูปีภาพิ ที่ี�ใช�ปีระกอบูในบูที่ความี นามีสกุล .jpg, .jpeg หร่อ RAW  
หร่อ TIFF ความีละเอียด 300 Pixel / Fligh Resolution ขนาดไฟล์ไม่ีต่�ากว่า  
500KB
 ส่งมีายังกองบูรรณาธัิการโดยผู้่านที่างระบูบู TCI-ThaiJO ของวารสาร  
การส่�อสารมีวลชน ทีี่�เว็บูไซึ่ต์ https://so03.tci-thaijo.org/index.php/
masscomm/index

 ที่ั�งนี� การส่งบูที่ความีเพิ่�อขอรบัูการพิจิารณาตพีิมิีพ์ิบูที่ความีกบัูที่างวารสาร  
กำหนดอัต้ราค่าบัริการตี้พิื่มพ์ื่บัทความในวารสารการส่�อสารแลัะส่�อบูัรณาการ 
บัทความลัะ 2,400.-บัาท (สองพัื่นสี�ร้อยบัาทถ้้วน) กรณผูีู้�เขยีนบูที่ความีเป็ีนคณาจารย์ 
ผูู้�ปีฏิบิูตังิานในมีหาวิที่ยาลยั หรอ่นกัศก่ษา (first author หรอ่ corresponding author) 
สงักดัคณะการส่�อสารมีวลชน มีหาวทิี่ยาลยัเชยีงใหม่ี ไมี่เก็บูค่าบูริการ
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 3. การจััดเต้รียมต้้นฉบัับับัทความ
 3.1 รูปีแบูบูของตัวอักษร ขอให�ผูู้�เขียนใช�ตัวอักษรทีี่�มีีขนาดชนิด  

และการจดัรปูีแบูบู ดังนี�

 English 

(THSarabunPSK)

 ภาษาไทย 

(THSara bun PSK)รายการ

AlignmentTypeSizeการจััดเรียงชนิดขนาด

CenterBold16ตรงกลางหนา16ช่�อเร่�อง /Title

CenterBold14ตรงกลางหนา14
ช่�อผููู้�เขียน/Author(s) 

ที่ั�งภาษาไที่ย และภาษาอังกฤษ

JustifyRegular12
กระจาย

แบูบูไที่ย
ธัรรมีดา12

สังกัดผููู้�แต่ง/Affiliation(s)

 Left

Alignment
Bold14ชิดซึ่�ายหนา14หัวข�อบูที่คัดย่อ/Abstract Title

JustifyRegular12
กระจาย

แบูบูไที่ย
ธัรรมีดา14เน่�อหาบูที่คัดย่อ/Abstract

 Left

Alignment
Regular14ชิดซึ่�ายธัรรมีดา14คำสำคัญ/Keywords

 Left

Alignment
Bold14ชิดซึ่�ายหนา14

หัวข�อเร่�อง/Heading

เว�นบูรรที่ัด บูน-ล่าง

 Left

Alignment
Bold14ชิดซึ่�ายหนา14

หัวข�อย่อย/Sub headings

JustifyRegular14
กระจาย

แบูบูไที่ย
ธัรรมีดา14

เน่�อหา/Article

 Left

Alignment
Bold14ชิดซึ่�ายหนา14

ช่�อตารางและช่�อรูปีภาพิ

/Table or Figure title 

(อยู่ข�างบูนตาราง หร่อรูปีภาพิ)

CenterBold14กลางหนา14หัวตาราง/Heading row

Left or 

Right

Alignment

Regular12-14
ชิดซึ่�าย 

หร่อขวา
ธัรรมีดา12-14

ข�อความีในตาราง หร่อภาพิ

/text in the table or figure

C
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 English 

(THSarabunPSK)

 ภาษาไทย 

(THSara bun PSK)รายการ

AlignmentTypeSizeการจััดเรียงชนิดขนาด

JustifyRegular12
กระจาย

แบูบูไที่ย
ธัรรมีดา12เชิงอรรถุ/Footnote

 Left

Alignment
Bold14ชิดซึ่�ายหนา14

หัวข�อเอกสารอ�างอิง/ 

References Title

 Left

Alignment
Bold14ชิดซึ่�ายหนา14เอกสารอ�างอิง/References

 3.2 องค์ปีระกอบูของบูที่ความี

คำอธิิบัายรายการ

ระบุูช่�อเร่�องทัี่�งภาษาไที่ย และภาษาอังกฤษ ช่�อเร่�องไมี่ควรยาว 

เกินไปี ครอบูคลุมีสาระของบูที่ความี และมีีความีสอดคล�องกัน 

ระหว่างภาษาไที่ยและภาษาอังกฤษ

ช่�อเร่�อง/Title

- ระบูุช่�อผููู้�แต่ง ที่ั�งภาษาไที่ยและภาษาอังกฤษ

- ไม่ีระบุูตำแหน่งที่างวิชาการ ยศ/ตำแหน่งที่างที่หาร คำนำหน�าช่�อ  

รวมีที่ั�ง สถุานภาพิ (อาที่ิ นักศ่กษาปีริญญาเอก, อาจารย์ที่ี�ปีร่กษา,  

คณบูดี) ที่ั�งที่ี�ด�านหน�า และที่�ายช่�อผููู้�แต่ง

ช่�อผููู้�เขียน/Author(s)

- ระบูุช่�อหน่วยงานที่ี�ผูู้�แต่งสังกัดที่ั�งภาษาไที่ยและภาษาอังกฤษ เริียง

จากหน่วยงานระดับูต�นไปีจนถุ่งหน่วยงานหลัก

สังกัดผููู้�แต่ง/Affiliation(s)

ต้ัวอย่าง

คณะการส่�อสารมีวลชน มีหาวทิี่ยาลยัเชยีงใหม่ี เชยีงใหม่ี 50200

Faculty of Mass Communication, Chiang Mai University, 

Chiang Mai, 50200 Thailand

สังกัดผููู้�แต่ง/Affiliation(s)

(ต่อ)

ระบูตุอ่จากช่�อหนว่ยงานทีี่�ผููู้�แตง่สงักดัระบุูเฉพิาะอีเมีลที่ี�ใช�สง่บูที่ความี

ผู้่านระบูบู TCI ThaiJO

Corresponding Author E-mail: ..................@............ .com

อีเมีลของผููู้�แต่ง

Corresponding Author E-mail

D
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คำอธิิบัายรายการ

บูที่คัดย่อที่ั�งภาษาไที่ย และภาษาอังกฤษ ทีี่�มีีความีสอดคล�องกัน  

และแต่ละส่วนควรมีีความียาวไมี่เกิน 1 หน�ากระดาษ A4

บูที่คัดย่อ/Abstract

ระบูุคำสำคัญจำนวนไมี่เกิน 5 คำ โดยคำสำคัญแต่ละคำ ให�แสดงที่ั�ง 

ภาษาไที่ยและภาษาอังกฤษซึ่่่�งมีีความีหมีายที่ี�ตรงกัน ให�คั�นด�วย

เคร่�องหมีาย , 

คำสำคัญ: .........., .............., .............

Keywords: .........., .............., .............

คำสำคัญ/Keywords

- บัทความวิจััย บัทความวิชาการ ควรปีระกอบูด�วยส่วนต่าง ๆ  

โดยที่่านสามีารถุศ่กษาได�จากตัวอย่างใน แบูบูฟอร์มีบูที่ความีวิจัย

หร่อดาวน์โหลดได�ที่ี� https://shorturl.asia/OJUkq

- การใช้คำศััพื่ท์เฉพื่าะทางวิชาการ

  (1) กรณคีำภาษาองักฤษที่ี�มีกีารใช�ที่บัูศพัิที่ภ์าษาไที่ยอยา่งแพิรห่ลาย  

ให�เขียนเป็ีนภาษาไที่ยตามีทีี่�มีีการบัูญญัติศัพิที่์ในพิจนานุกรมีฉบัูบู 

ราชบูณัฑิติยสถุาน โดยไมีต่�องแสดงคำศพัิที่ภ์าษาองักฤษปีระกอบู อาที่ิ  

อินเที่อร์เน็ต อิเล็กที่รอนิกส์

 (2) กรณีคำภาษาอังกฤษที่ี�ยังไมี่มีีการใช�แพิร่หลาย ให�เขียนคำแปีล

ภาษาไที่ย หรอ่คำที่บัูศพัิที่ ์โดยแสดงคำศพัิที่ภ์าษาองักฤษ และอกัษรยอ่  

(ถุ�ามี)ี ปีระกอบูในวงเลบ็ู ที่ั�งนี� การเขยีนคำศพัิที่ภ์าษาองักฤษในวงเลบ็ู 

ให�ใช�ตัวอักษรพิิมีพิ์เล็กที่ั�งหมีด ยกเว�นคำทีี่�มีีอักษรย่อหร่อคำเฉพิาะ  

จ่งจะข่�นต�นคำด�วยตัวอักษรพิิมีพิ์ใหญ่ และควรเขียนคำภาษาอังกฤษ 

กำกับูครั�งแรกครั�งเดียว ในครั�งต่อไปีไมี่จำเปี็นต�องเขียนภาษาอังกฤษ 

กำกับูอีก เช่น องค์การสหปีระชาชาติ (United Nations: UN)

 (3) กรณีคำที่ั�งภาษาไที่ยและภาษาอังกฤษที่ี�มีีการใช�อักษรย่อ ให�ระบูุ 

คำเต็มีและอักษรย่อในครั�งแรกที่ี�มีีการกล่าวถุ่ง และครั�งต่อไปีให�ใช� 

อักษรย่อเพิียงอย่างเดียวได� อาที่ิ องค์กรปีกครองส่วนที่�องถุิ�น (อปีที่.) 

ครั�งต่อไปีใช� อปีที่., องค์การสหปีระชาชาติ (United Nations: UN) 

ครั�งต่อไปีใช� ยูเอ็น หร่อ UN

- การแสดงตาราง รูปีภาพิ หร่อแผู้นภาพิ

 (1) ให�แสดงช่�อตาราง รูปีภาพิ หร่อแผู้นภาพิ ด�านบูนตาราง รูปีภาพิ 

หร่อแผู้นภาพิ และใส่หมีายเลขกำกับูตาราง รูปีภาพิ หร่อแผู้นภาพิ 

โดยเรียงตามีลำดับูการนำเสนอในเน่�อเร่�อง

เน่�อหา/Article

E
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คำอธิิบัายรายการ

 (2) หากเป็ีนตาราง รปูีภาพิ หรอ่แผู้นภาพิทีี่�อ�างอิงมีาจากแหล่งข�อมูีลอ่�น 

ให�อ�างอิงทีี่�มีา โดยแสดงทีี่�มีาไว�ใต�ตาราง รูปีภาพิ หร่อแผู้นภาพิ  

(ใช�รูปีแบูบูการอ�างอิงแบูบู นามีปีี) และดำเนินการให�เปี็นไปีตามี 

ข�อกำหนดเกี�ยวกับูลิขสิที่ธัิ�

 (3) หากมีหีมีายเหตปุีระกอบูตาราง รปูีภาพิ หรอ่แผู้นภาพิ ให�ใสห่มีายเหตุ 

ไว�อีกบูรรที่ัด ใต�ที่ี�มีา

เน่�อหา/Article

ใช�รูปีแบูบูการอ�างถุง่ในเน่�อหา (in-text citation) แบูบูนามีปี ี(Name- 

and-year system)  ในระบูบู  American Psychological Association 

7th edition (APA7) (ดรูายละเอียดในหวัข�อ การอ�างถุง่ในเน่�อหาและ 

การลงรายการเอกสารอ�างอิง)

การอ�างอิงเอกสารในเน่�อหา 

/In-text citation

- ให�แสดงรายการเอกสารอ�างอิงตอนที่�ายของบูที่ความี โดยใช�รปูีแบูบู 

เอกสารอ�างอิง ในระบูบู American Psychological Association 

7th edition (APA7) โดยผูู้�เขียนต�องตรวจสอบูข�อมีูลการอ�างอิง 

ให�ครบูถุ�วนสมีบููรณ์ รวมีที่ั�ง รายการเอกสารอ�างอิงจะต�องครอบูคลุมี 

รายการที่ี�มีีการอ�างอิงในเน่�อหา

- ให�แสดงรายการเอกสารอ�างอิงโดยเรยีงลำดับูตามีตัวอกัษร และให�เรยีง 

รายการเอกสารอ�างอิงทีี่�เป็ีนภาษาใที่ยก่อน แล�วจ่งตามีด�วยรายการ 

เอกสารอ�างอิงที่ี�เปี็นภาษาต่างปีระเที่ศ

เอกสารอ�างอิง/ References

 3.3 การอ�างถุ่งในเน่�อหา และการลงรายการเอกสารอ�างอิง
  3.3.1 การอ�างถุ่งในเน่�อหาแบูบูนามีปีี ในระบูบู American 

Psychological Association 7th edition (APA7)

  (1) การอ�างถุง่ในเน่�อหาแบูบูนามีปี ีในระบูบู APA สามีารถุที่ำได� 
ดังนี�
   - อ�างถุ่งโดยช่�อผูู้�แต่งอยู่ในเน่�อความี เช่น
    เก่ง เขียนดี (2559) ได�ให�ข�อเสนอแนะเกี�ยวกับู... 
    Smith (2016) defines public policy as...
   - อ�างถุ่งโดยลงรายการช่�อผูู้�แตง่, ปี,ี เลขหน�าในเคร่�องหมีาย
วงเล็บู เช่น (เก่ง เขียนดี, 2559), (Smith, 2016)
  (2) กรณีผูู้�แตง่ 1 คน ผูู้�แตง่ที่ี�เปีน็ชาวไที่ยให�ใสท่ี่ั�งช่�อ และนามีสกลุ  
หากผูู้�แต่งเปี็นชาวต่างปีระเที่ศ ให�ใส่เฉพิาะนามีสกุล อาที่ิ (เก่ง เขียนดี, 2559), 
(Smith, 2016)

F
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  (3) กรณีผูู้�แต่ง 2 คน ให�ลงรายการด�วยช่�อผูู้�แต่งที่ั�งสองคน 
ที่กุครั�งที่ี�อ�าง โดยผูู้�แตง่ชาวไที่ยให�คั�นระหว่างช่�อด�วยคำว่า “และ” เชน่ (เก่ง เขยีนดี  
และ ขยัน อดที่น, 2559) และผูู้�แต่งชาวต่างปีระเที่ศ ให�คั�นระหว่างช่�อด�วย “and”  
เช่น Smith and Adam (2016) แต่ถุ�าช่�อผูู้�แต่งอยู่ในวงเล็บู ใส่เคร่�องหมีาย 

& แที่นคำว่า “and” เช่น (Smith & Adam, 2016)

  (4) กรณีผููู้�แต่ง 3 คนข่�นไปีให�ลงรายการด�วยช่�อ-สกุลผููู้�แต่งคน

แรกและตามีด�วยคำว่า “และคณะ” สำหรับูผููู้�แต่งภาษาไที่ย และสำหรับูผููู้�แต่งชาว

ต่างชาติให�ใส่เฉพิาะนามีสกุลตามีด�วย “et al.”   

  เช่น (เก่ง เขียนดี และคณะ, 2559)

       (Smith et al., 2016)

  (5) สิ�งพิมิีพ์ิคนละรายการ พิมิีพ์ิคนละปีี แต่มีผีูู้�แต่งคนเดียวกัน 

หร่อกลุม่ีเดยีวถัุน และผูู้�เขยีนต�องการอ�างถุ่งพิร�อมี ๆ กนั ให�ลงรายการด�วยช่�อผูู้�แต่ง  

ตามีด�วยปีีทีี่�พิิมีพ์ิ โดยเรียงลำดับูปีีทีี่�พิิมีพ์ิจากเก่าไปีใหม่ี และคั�นระหว่างปีี 

ด�วยเคร่�องหมีาย “,” เช่น

  (เก่ง เขยีนด,ี 2555, 2559), (Smith, 2014, 2016)

  (6) สิ�งพิมิีพ์ิคนละรายการ พิมิีพ์ิปีีเดียวถุนั แต่มีผูีู้�แต่งคนเดยีวกนั  

หร่อกลุม่ีเดยีวกัน และผูู้�เขยีนต�องการอ�างถุ่งพิร�อมี ๆ กนั ให�ลงรายการด�วยช่�อผูู้�แต่ง 

ตามีด�วยปีีที่ี�พิิมีพ์ิ โดยลงอักษร ก, ข, ค กำกบัูหลงัปีีที่ี�พิมิีพ์ิสำหรบัูผูู้�แต่งคนไที่ย และ 

 a, b, c สำหรับูผูู้�แต่งชาวต่างปีระเที่ศ และคั�นระหว่างปีีด�วยเคร่�องหมีาย “,” เช่น 

(เก่ง เขยีนด,ี 2555ก, 2555ข), (Smith, 2014a, 2014b)

  (7) การอ�างถุ่งสิ�งพิมิีพ์ิหลายรายการผูู้�แต่งต่างกนัแต่อ�างอิงในคราว

เดยีวกนัให�คั�นแต่ละรายการด�วยเคร่�องหมีาย “;” เรยีงลำดับูตามีตัวอกัษรช่�อ (หรอ่

นามีสกลุ) ผูู้�แต่ง เช่น (เก่ง เขยีนด,ี 2559; มีานะ พิยายามี, 2558), (Adam, 2014; 

Smith & Potter, 2016)

  (8) กรณผีูู้�แตง่ที่ี�เปีน็หนว่ยงานหรอ่สถุาบูนั ให�ลงรายการครั�งแรก 
ด�วยช่�อเตม็ีของหนว่ยงาน/สถุาบูนั และตามีด�วยช่�อยอ่ในวงเลบ็ู และการอ�างครั�งต่อไปี 
ใช�แตช่่�อย่อ ยกเว�นการอ�างช่�อมีหาวิที่ยาลยัให�ใสช่่�อเตม็ีทุี่กครั�ง เชน่ ครั�งแรก (สำนกังาน 
กองทีุ่นสนับูสนุนการสร�างเสริมีสุขภาพิ [สสส.], 2558) ครั�งถุัดไปี (สสส., 2558)

G
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  (9) กรณีทีี่�เป็ีนเอกสารไม่ีปีรากฏิช่�อผูู้�แต่ง ให�แสดงรายการ 
โดยระบุูช่�อสิ�งพิิมีพ์ินั�นแที่นช่�อผูู้�แต่ง โดยหากเป็ีนสิ�งพิิมีพ์ิปีระเภที่บูที่ความี  
ให�ใส่ช่�อบูที่ความี ในเคร่�องหมีายอัญปีระกาศ เช่น (“นโยบูายสาธัารณะ”, 2559) 
หากเปี็นสิ�งพิิมีพิ์ปีระเภที่หนังส่อ ให�ใส่ช่�อหนังส่อโดยใช�ตัวเอน เช่น (มาตรฐาน 
การเผยแพร่ผลงานวิิจััยและผลงานทางวิิชาการ, 2555)
  (10) กรณีการอ�างถุ่งสิ�งพิมิีพ์ิที่ี�ปีรากฏิในเอกสารอ่�น ให�ลงรายการ  
โดยภาษาไที่ยใช�คำว่า “อ�างถุ่งใน” และภาษาต่างปีระเที่ศใช� “as cited in” เช่น  
(เก่ง เขียนดี, 2555 อ�างถุ่งใน มีานะ พิยายามี, 2559), (Smith, 2015 as cited in  
Adam, 2016) ในกรณีนี� ให�ผูู้�เขียนแสดงรายการเอกสารอ�างอิงที่�ายบูที่ความี 
เฉพิาะรายการที่ี�ตนเองอ่านมีาโดยตรง เช่น จากตัวอย่างรายการเอกสารอ�างอิง 
ที่�ายบูที่ความี จะมีเีฉพิาะรายการของ “มีานะ พิยายามี, 2559” เที่า่นั�น ไมีต่�องแสดง 
รายการของ “เก่ง เขียนดี, 2555”
  (11) การอ�างถุง่ข�อมีลูจากการสมัีภาษณ ์การตดิตอ่ที่างโที่รศพัิที่์  
หรอ่ที่างชอ่งที่างอเิลก็ที่รอนกิส ์เชน่ อเีมีล เวบ็ูบูอรด์ ให�ใสต่ำแหนง่งานหรอ่สถุานะ 
ของผูู้�ให�ข�อมีูล หร่อกลุ่มีของผูู้�ให�ข�อมีูลตามีที่ี�นำเสนอไว�ในการศ่กษาวิจัย เช่น  
ปีระชาชน/ข�าราชการ ตามีด�วยคำว่า “การส่�อสารส่วนบูุคคล” สำหรับูชาวไที่ย  
และ “personal communication” สำหรับูชาวต่างปีระเที่ศ เช่น (ผูู้�บูริหาร 
คณะการส่�อสารมีวลชน มีหาวทิี่ยาลยัเชยีงใหมี,่ การส่�อสารสว่นบูคุคล, 20 กนัยายน 
2559), (1st student, personal communication, September 20, 2016)  
ที่ั�งนี� หากผูู้�เขยีนต�องการอ�างอิงช่�อผูู้�ให�สมัีภาษณ์ข�อมีลู โดยเปิีดเผู้ยช่�อผูู้�ให�สัมีภาษณ์ 
ผูู้�เขียนจะต�องได�รับูการอนุญาตจากผูู้�ให�สัมีภาษณ์เปี็นลายลักษณ์อักษรเที่่านั�น
      (12) ในกรณีที่ี�บูที่ความีเปี็นภาษาอังกฤษ และได�ที่ำการอ�างอิง 
โดยใช�เอกสารที่ี�เปี็นของคนไที่ย ในส่วนของเอกสารอ�างอิงจะต�องแปีลเปี็น 
ภาษาองักฤษที่กุรายการ โดยช่�อเร่�องจะต�องที่ำเปีน็ Thai Romanization (การถุอด 

อักษรไที่ยเปี็นอักษรโรมีัน) และระบูุช่�อเร่�องภาษาอังกฤษในวงเล็บูเหลี�ยมี [...]

  3.3.2 การลงรายการเอกสารอ�างอิง ในระบูบู APA, 7th Edition 

(American Psychological Association, 7th Edition) 

   - รายการเอกสารที่ี�ปีรากฏิในเอกสารอ�างอิง (reference)  

ที่�ายบูที่ความี จะต�องเปีน็รายการเอกสารที่ี�มีกีารอ�างถุง่ในเน่�อหาบูที่ความี (in-text 

citation) เที่่านั�น

H
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   - การลงรายการเอกสารอ�างอิงสำหรับูสิ�งพิิมีพ์ิแต่ละปีระเภที่ 

มีีรายละเอียด ดังนี� ( / ค่อ เว�นวรรค 1 ระยะ)

รูปแบับัการลังรายการเอกสารอ้างอิงประเภทสิ�งพื่ิมพื่์

ช่�อ/สกุล./(ปีีที่ี�พิิมีพิ์)./ช่�อเร่�อง/(ครั�งที่ี�พิิมีพิ์)./ช่�อสำนักพิิมีพิ์.

Last Name,/Initial./(year of published)./Title/(Number of 

edtion)./Publisher.

หนังส่อ/ตำรา (book)

ช่�อ/สกุล.(บูก.)./(ปีีทีี่�พิมิีพ์ิ)./ช่�อเร่�อง./ช่�อสำนกัพิิมีพ์ิ.

Last Name,/Initial(Ed. ถุ�ามีีหลายคนให�ใช� Eds)./(year of 

publication)./Book title./Publisher.

หนังส่อรวมีบูที่ความี

ช่�อ/สกุล./(ปีีที่ี�พิิมีพิ์)./ช่�อบูที่ความี./ใน/ช่�อบูรรณาธัิการ/(บูก.)./

ช่�อหนังสื่อ./(น./เลขหน�า-เลขหน�า)./ช่�อสำนักพิิมีพิ์.

Last Name,/Initial./(year of publication)./Article title./

In/Editor/(Ed. ถุ�ามีีหลายคนให�ใช� Eds)./ Book title./(p. ถุ�ามีี

หลายหน�าใช� pp./page number-page number)./Publisher.

บูที่ความีในหนังส่อ

รวมีบูที่ความี

(chapter in book)

ช่�อ/สกลุ./(ปีีที่ี�พิมิีพ์ิ)./ช่�อบูที่ความี./ช่�อวิารสืาร,/ปีีท่่�(ฉบูบัูที่ี�),/เลขหน�า 

ที่ี�ปีรากฏิบูที่ความี-เลขหน�า.

Last Name,/Initial./(year of publication)./Article title./

Journal,/Vol(No),/page number-page number.

บูที่ความีในวารสาร

(journal article)

ช่�อ/สกุล./(ปีีที่ี�พิิมีพิ์)./ช่�อเร่�อง/(รายงานการวิจัย)./ช่�อสำนักพิิมีพิ์

Last Name,/Initial./(year of publication)./title./(Research 

report)./Publisher.

รายงานการวิจัย

(research report)

ช่�อ/สกุล./(ปีีทีี่�พิิมีพ์ิ)./ช่�อบูที่ความี./ใน/ช่�อการปีระชุมหร่อ 

การสืัมมนา/(น./เลขหน�า-เลขหน�า)./ช่�อสำนักพิิมีพิ์.

Last Name,/Initial./(year of publication)./Articletitle./In/

Title of Conference./ (pp./page number-page number)./ 

Publisher.

เอกสารการปีระชุมี

ที่างวิชาการ

(proceedings, 

symposium)

I
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รูปแบับัการลังรายการเอกสารอ้างอิงประเภทสิ�งพื่ิมพื่์

ช่�อ/สกุล./(ปีทีีี่�นำเสนอ,/เดอ่นทีี่�นำเสนอ)./ช่�อผลงาน./การนำเสนอ 

ในช่�อการปีระชุมีหร่อการสัมีมีนา,/สถุานที่ี�จัดการปีระชุมี.

Last Name,/Initial./(year of publication,/month)./title./In/

Title of Conference,/Place.

ผู้ลงานนำเสนอ

ในงานปีระชุมีวิชาการ

สกุล,/อักษรย่อช่�อ./(ปีีที่ี�พิิมีพิ์)./ช่�อหนังสื่อภาษาต้นฉบัับั/[ช่�อ

หนังส่อภาษาไที่ย]/(พิิมีพิ์ครั�งที่ี�)./สำนักพิิมีพิ์.

Last Name,/Initial./(year of published)./Title of original 

book/[Title of translated book]/(Number of edtion)./

Publisher.

หนังส่อแปีล

ช่�อ/สกุล./(ปีีพิิมีพิ์)./ช่�อวิิทยานิพนธ์์/[วิที่ยานิพินธั์ปีริญญา

มีหาบูัณฑิิตหร่อปีริญญาดุษฎีบูัณฑิิต...ช่�อปีริญญา...]./ช่�อ

มีหาวิที่ยาลัย.

L a s t  N a m e , / I n i t i a l / ( y e a r  o f  p u b l i s h e d ) . /

Doctoral dissertation or Master’s thesis Title ./

[ Doc to r a l  d i s s e r t a t i on  o r  Ma s te r s  t he s i s ] . 

/Institute.

วิที่ยานิพินธั์

และปีริญญานิพินธั์ 

(thesis)

ช่�อ/สกลุ./(ปี,ี/วนั/เดอ่น)./ช่�อคอลมัีน์./ช่�อหนงัสือ่พมิพ,์/เลขหน�า./

URL (ถุ�ามีี)

Last Name,/Initial/(year,/mm/dd)./Title./Newspaper title,/ 

page number./URL (If any)

บูที่ความีจาก

หนังส่อพิิมีพิ์

(newspaper)

ช่�อ/สกุลผูู้�เขียน./(ปีี,/วัน/เด่อนที่ี�เผู้ยแพิร่)./ช่�อบัทควิาม./ช่�อ

เว็บูไซึ่ต์./URL

Last Name,/Initial/(year,/mm/dd)./Title./Website title./ 

URL

เอกสารอิเล็กที่รอนิกส์

หร่อเอกสารจากฐาน

ข�อมีูล

(databases)

J
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การระบูุช่�อผูู้�แต่ง มีีรายละเอียดดังนี�
  (1) ผููู้�แต่งชาวไที่ย ลงรายการด�วยช่�อและนามีสกุล
  (2) ผููู้�แตง่ชาวต่างปีระเที่ศ ลงรายการด�วยนามีสกุลและตามีด�วยช่�อ
แรก และช่�อกลาง ซึ่่่�งใช�อักษรย่อ
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no daten.d.ไมี่ปีรากฏิปีีที่ี�พิิมีพิ์มี.ปี.ปี.

No PlaceN.P.ไมี่ปีรากฏิสถุานที่ี�พิิมีพิ์มี.ปี.ที่.

no publishern.p.ไมี่ปีรากฏิสำนักพิิมีพิ์มี.ปี.พิ.

 - สิ�งพิิมีพ์ิที่ี�อยูร่ะหว่างรอพิมิีพ์ิ ให�ใช�ข�อความี “(อยูร่ะหว่างรอพิมิีพ์ิ)” สำหรับู 
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 (1) การอ�างอิงในเน่�อหา (in-text citation)

  จากการที่บูที่วนงานวิจยั (ช่�อ-สกุล, อยูร่ะหว่างรอพิมิีพ์ิ) พิบูว่า.........
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 (2) การอ�างอิงในรายการเอกสารอ�างอิง (References)

  ช่�อ สกุล. (อยู่ระหว่างรอพิิมีพิ์). ช่�อบูที่ความี. ช่�อวารสาร.

  Last Name, Initial. (forthcoming). Article title. Journal.
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