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บทคััดย่่อ

	 บทความเรื่่�อง “วััฒนธรรมแฟนดอมกัับการเมืืองดิิจิทัิัล: ปรากฏการณ์ 
“ด้้อมส้้ม” ในบริิบทการเลืือกตั้้�งปีี 2566” เป็็นบทความวิิชาการเชิิงวิิเคราะห์์
ที่่�มุ่่�งอธิิบายปรากฏการณ์ “ด้้อมส้้ม” ในฐานะรููปแบบหนึ่่�งของแฟนดอม
ทางการเมืืองที่่�เกิิดขึ้้�นอย่่างโดดเด่่นในช่่วงการเลืือกตั้้�งทั่่�วไป พ.ศ. 2566 
โดยใช้้กรอบแนวคิดิด้้านแฟนศึึกษา (fan studies) และวัฒันธรรมการมีสี่่วนร่่วม
(participatory culture) เพื่่�อทำความเข้้าใจการเปลี่่�ยนแปลงบทบาทของ
ประชาชน โดยเฉพาะกลุ่่�มคนรุ่่�นใหม่่ จากผู้้�รับัสารทางการเมืืองไปสู่่�ผู้้�ร่่วมผลิติ
และเผยแพร่่เนื้้�อหาในพื้้�นที่่�สื่่�อดิิจิิทััล
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	ผล การวิเิคราะห์์ชี้้�ให้เ้ห็น็ว่่า “ด้้อมส้้ม” มิไิด้เ้ป็น็เพีียงกลุ่่�มผู้้�สนับัสนุุน
ทางการเมืืองในเชิิงการเลืือกตั้้�ง หากแต่่เป็็นเครืือข่่ายแฟนดอมที่่�ผสมผสาน
วััฒนธรรมป๊๊อป เทคโนโลยีีดิิจิิทััลและความผููกพัันเชิิงอารมณ์์ทางการเมืือง
เข้้าด้้วยกัันผ่่านการผลิตเนื้้�อหา เช่่น คลิิปวิิดีีโอสั้้�น มีีมทางการเมืือง
แฟนอาร์์ตและการใช้้แฮชแท็็กเพ่ื่�อขัับเคล่ื่�อนประเด็็นสาธารณะใน
สื่่�อสัังคมออนไลน์์ ลัักษณะดัังกล่่าว สะท้้อนรููปแบบของการมีีส่่วนร่่วมทาง
การเมืืองแบบกระจายศููนย์์ ซึ่่�งผู้้�สนัับสนุุนมีีบทบาทเป็็นทั้้�งผู้้�ผลิิตและ
ผู้้�เผยแพร่่ความหมายทางการเมืือง
	บ ทความเสนอว่่า ปรากฏการณ์ “ด้้อมส้้ม” เป็็นสัญญาณของ
การเปลี่่�ยนผ่่านในภููมิิทััศน์์การสื่่�อสารการเมืืองไทย จากรููปแบบการสื่่�อสาร
แบบบนลงล่่าง ไปสู่่�รููปแบบที่่�ขัับเคลื่่�อนโดยเครืือข่่ายผู้้�มีีส่่วนร่่วมในสื่่�อดิิจิิทััล 
ซึ่่�งเปิดิพื้้�นที่่�ให้ค้นรุ่่�นใหม่่สามารถเข้า้มามีบีทบาทในการกำหนดวาระทางสังัคม
และสร้้างอััตลัักษณ์์ทางการเมืืองในบริิบทร่่วมสมััย
   
คำสำคัญั: วัฒันธรรมแฟนดอม, การเมืืองดิิจิิทัลั, ด้้อมส้้ม, การเลืือกตั้้�งปีี 2566, 
คนรุ่่�นใหม่่, การมีสี่่วนร่่วมทางการเมืือง

Abstract

	 This article, titled “Fandom Culture and Digital Politics: The 
Emergence of the “Orange Fandom” in Thailand’s 2023 General
Election,” offers an analytical examination of the Orange 
Fandom as a distinctive form of political fandom that gained
prominence during the 2023 general election. Drawing on 
theoretical frameworks from fan studies and participatory culture,
the study seeks to understand the transformation of citizens,
particularly younger generations, from passive recipients of political
communication into active co-producers and disseminators of 
political content within digital media environments.
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	 The analysis reveals that the Orange Fandom extends 
beyond conventional electoral support, functioning instead 
as a networked fandom that integrates popular culture, digital 
technologies, and affective political engagement. This phenomenon
is manifested through the production and circulation of diverse 
forms of content, including short-form videos, political memes, 
fan art, and hashtag campaigns, which collectively contribute to 
shaping public discourse in online spaces. Such practices reflect a 
decentralized mode of political participation in which supporters 
actively construct and circulate political meanings.
	 The article argues that the rise of the Orange Fandom 
signifies a broader shift in Thailand’s political communication 
landscape, from top-down, institutionalized communication 
toward a participatory, network-driven model. This transformation 
highlights the growing capacity of younger generations to engage 
in agenda-setting processes and to negotiate political identities 
within contemporary digital contexts.

Keywords: Fandom Culture, Digital Politics, Orange Fandom, 
2023 Thai General Election, Younger Generations, Political Participation

บทนำ  

	 การเลืือกตั้้�งทั่่�วไป พ.ศ. 2566 ถืือเป็็นจุดเปลี่่�ยนสำคััญของ
ภูมิูิทัศัน์์การเมืืองไทยในยุคดิิจิิทัลั ไม่่เพีียงเพราะผลลัพัธ์ทางการเมืืองที่่�สะท้้อน
การเปลี่่�ยนแปลงเชิิงโครงสร้้างของระบบพรรคการเมืืองเท่่านั้้�น หากยัังเป็็น
ช่่วงเวลาที่่�รููปแบบการสื่่�อสารและการมีีส่่วนร่่วมทางการเมืืองของประชาชน 
โดยเฉพาะคนรุ่่�นใหม่่ ได้้ปรากฏให้้เห็็นอย่่างชััดเจนในพื้้�นที่่�สื่่�อออนไลน์ 
หนึ่่� ง ในปรากฏการณ์์ที่่� โดดเด่่นและถููกกล่่าวถึึงอย่่างกว้้างขวางคืือ 
การเกิิดขึ้้�นของ “ด้้อมส้้ม” ซึ่่�งเป็็นชื่่�อเรีียกกลุ่่�มผู้้�สนัับสนุุนพรรคก้้าวไกล
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ในโลกดิิจิิทััล ปรากฏการณ์ดัังกล่่าว มิิได้้เป็็นเพีียงการรวมกลุ่่�มผู้้�สนัับสนุุน
ในเชิิง เลืือกตั้้� ง  หากแต่่มีีลัักษณะใกล้้ เคีียงกัับวััฒนธรรมแฟนคลัับ
ในวงการบันเทิิงที่่�สมาชิิกกลุ่่�มมีีอััตลัักษณ์์ร่่วม มีีภาษาส่ื่�อสารเฉพาะและ
มีีการผลิิตสื่่�อเพื่่�อสนัับสนุุนวััตถุุแห่่งความชื่่�นชอบ (object of affection) 
ของตนเอง
	 ในบริิบทของการเมืืองดิิจิิทััล การเกิิดขึ้้�นของ “ด้้อมส้้ม” สะท้้อน
การบรรจบกันระหว่่างวััฒนธรรมแฟนดอมกัับการเมืืองอย่่างชััดเจน 
ผู้้�สนัับสนุุนมิิได้้ทำหน้้าที่่�เพีียงติิดตามข่่าวสารหรืือแสดงความเห็็นผ่่านการ
กดถููกใจและแชร์์ แต่่เข้้ามามีีบทบาทในฐานะผู้้�ผลิิตเนื้้�อหา (content 
creators) ผ่่านคลิปิสั้้�นบน TikTok และ X (Twitter) การสร้า้งมีมีทางการเมืือง 
แฟนอาร์์ต การตัดต่่อไฮไลต์เวทีีดีีเบตและการขับเคล่ื่�อนแฮชแท็็กต่่าง ๆ 
เพ่ื่�อกำหนดกระแสสาธารณะออนไลน์ พฤติิกรรมเหล่่านี้้�ทำให้้การเมืือง
ถููกสื่่�อสารผ่่านภาษาและรููปแบบที่่�สอดคล้้องกัับวััฒนธรรมอิินเทอร์์เน็็ตและ
ทำให้้การเมืืองดููเข้้าถึึงง่่าย สนุุกและมีีอารมณ์์ร่่วมมากขึ้้�น

ภาพที่่� 1 ธนาธร จึึงรุ่่�งเรืืองกิิจ 
หััวหน้้าพรรคอนาคตใหม่่ 

ถ่่ายรููปกัับกลุ่่�มผู้้�สนัับสนุุนที่่�เป็็นคนรุ่่�นใหม่่ในงานฟุุตบอลประเพณีี
จุุฬา-ธรรมศาสตร์์ เมื่่�อ 9 กุุมภาพัันธ์์ 2562 

ที่่�มา: บััญชีี X @Thanathorn_FWP
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	 ลัักษณะดัังกล่่าวมีีความเชื่่�อมโยงโดยตรงกัับคุุณลัักษณะของ
คนรุ่่�นใหม่่ซ่ึ่�งเติิบโตมากัับเทคโนโลยีดิิจิิทััลและคุ้้�นเคยกัับการสื่�อสารแบบ
เครืือข่่าย (networked communication) คนรุ่่�นนี้้�มิิได้้มองการเมืืองเป็็น
พื้้�นที่่�ห่่างไกลจากชีวีิติประจำวันั หากแต่่ผสานการเมืืองเข้า้กับัวัฒันธรรมป๊อ๊ป 
ความบันัเทิงิ และอัตัลักัษณ์ส์่่วนบุคุคล การใช้ส้ไตล์อ์นิเิมะในการนำเสนอผู้้�สมัคัร 
การผลิติแฟนอาร์ต์แนวฮีโีร่่ การสร้า้งมีมีและการรวมพลังัผ่่านแฮชแท็ก็ เช่่น #31 
หรืือ #ด้อ้มส้ม้ส้ม้ จึึงมิไิด้เ้ป็น็เพียีงเครื่่�องมืือรณรงค์ ์แต่่เป็น็กระบวนการสร้า้ง 
“พื้้�นที่่�ทางการเมืือง” ในโลกออนไลน์ท์ี่่�เปิดิโอกาสให้ผู้้้�สนับัสนุนุได้แ้สดงตัวัตน
และจุุดยืืนของตนเอง
	 ปรากฏการณ์์นี้้�ตั้้�งคำถามสำคััญต่่อความเข้้าใจเดิิมเกี่่�ยวกัับ
การมีีส่่วนร่่วมทางการเมืืองว่่าในยุุคดิิจิิทััล การมีีส่่วนร่่วมมิิได้้จำกััดอยู่่�เพีียง
การลงคะแนนเสีียงหรืือการเข้้าร่่วมกิิจกรรมทางการเมืืองแบบออฟไลน์ 
หากแต่่รวมถึึงการผลิต การเผยแพร่่และการตีความสารทางการเมืืองในชีวิิต
ประจำวััน การเมืืองจึึงกลายเป็็นพื้้�นที่่�ที่่�วััฒนธรรม อารมณ์์และเทคโนโลยี
เข้า้มาผสานกัันอย่่างแนบแน่่น เกิดิเป็็นรููปแบบของการมีีส่่วนร่่วมที่่�มีลีัักษณะ
กระจายศููนย์์และขัับเคลื่่�อนผ่่านเครืือข่่ายแฟนคลัับ
	ภ ายใต้้บริิบทดัังกล่่าว บทความนี้้�มุ่่�งอธิิบายว่่า “ด้้อมส้้ม” 
ในช่่วงการเลืือกตั้้�ง พ.ศ. 2566 เป็็นเพีียงกระแสชั่่�วคราวที่่�เกิิดจากบรรยากาศ
การเลืือกตั้้�งหรืือเป็็นสััญญาณของการเปลี่่�ยนแปลงเชิิงวััฒนธรรมและ
การสื่่�อสารการเมืืองไทยในระยะยาว บทความเสนอว่่าการทำความเข้้าใจ
ปรากฏการณ์์นี้้�จำเป็็นต้้องมองผ่่านกรอบวััฒนธรรมแฟนดอมและวััฒนธรรม
การมีีส่่วนร่่วม ซึ่่�งช่่วยอธิิบายบทบาทของประชาชนในฐานะผู้้�ร่่วมสร้้าง
ความหมายทางการเมืืองมากกว่่าจะเป็็นเพีียงผู้้�รับัสารจากพรรคการเมืืองหรืือ
สื่่�อกระแสหลััก
	ดั ังนั้้�น บทความเรื่่�อง “วััฒนธรรมแฟนดอมกัับการเมืือง
ดิิจิิทััล: ปรากฏการณ์์ “ด้้อมส้้ม” ในบริิบทการเลืือกตั้้�งปีี 2566” จึึงมีี
วัตัถุปุระสงค์เ์พื่่�อวิเิคราะห์ป์รากฏการณ์ด์ังักล่่าวในเชิงิแนวคิดิและการตีคีวาม 
โดยเชื่่�อมโยงกรอบทฤษฎีดี้า้นแฟนดอม การเมืืองดิจิิิทัลัและการมีสี่่วนร่่วมของ
คนรุ่่�นใหม่่ เพื่่�ออธิบิายการเปลี่่�ยนแปลงรูปูแบบการสื่่�อสารและการมีสี่่วนร่่วม
ทางการเมืืองในสัังคมไทยร่่วมสมััย โดยบทความนี้้�เป็็นบทความวิิชาการ
เชิิงวิิเคราะห์์ (analytical article) ที่่�มุ่่�งตีีความและอภิิปรายปรากฏการณ์์
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ในบริบทการเลืือกตั้้�งปีี 2566 โดยอาศััยการทบทวนวรรณกรรมและ
การวิิเคราะห์์กรณีศึึกษา มิิใช่่งานวิิจััยเชิิงประจัักษ์์ที่่�เก็็บข้้อมููลภาคสนาม
โดยตรง
	 แฟนศึึกษาและวััฒนธรรมการมีีส่วนร่่วม (fan studies and 
participatory culture
	 การศึึกษาว่่าด้้วยแฟน (fan studies) ถืือเป็็นสาขาย่่อยของวิชิาการ
ด้้านสื่่�อและวััฒนธรรมที่่�เริ่่�มได้้รัับความสนใจอย่่างจริิงจัังในช่่วงทศวรรษ 
1980 – 1990 ก่่อนหน้้านั้้�นแฟน (fan) มัักถููกมองในแง่่ลบว่่าเป็็นเพีียง
ผู้้�บริิโภคที่่�หมกมุ่่�น ขาดเหตุุผลและไม่่สามารถแยกแยะระหว่่างโลกสมมติิ
กัับความจริิงได้้ เช่่น การสะสมของที่่�ระลึึก การติิดตามศิิลปินอย่่างใกล้้ชิิด
หรืือการใช้้เวลาส่่วนใหญ่่ไปกัับกิิจกรรมที่่�ไม่่ก่่อให้้เกิิดประโยชน์์ในเชิิงสัังคม 
มุุมมองเช่่นนี้้� ทำให้้แฟนถููกผลัักไปอยู่่�ชายขอบของวััฒนธรรมและไม่่ถููกนัับว่่า
เป็็นกลุ่่�มที่่�มีีคุุณค่่าต่่อการศึึกษาทางวิิชาการ
	 อย่่างไรก็็ตาม จุุดเปลี่่�ยนสำคััญเกิิดขึ้้�นเมื่่�อ Jenkins (1992) 
เสนอกรอบแนวคิิดใหม่่ที่่�พลิกมุุมมองต่่อแฟน อย่่างสิ้้�นเชิิง เขาชี้้�ว่่าแฟน 
ไม่่ใช่่เพีียงผู้้�รับสารที่่�ขาดเหตุุผล หมกมุ่่�น ไร้้สาระ แต่่เป็็นผู้้�ร่่วมสร้้างสรรค์
ความหมาย (active meaning-maker) ที่่�มีบีทบาทในการตีคีวาม ต่่อรอง และ
ผลิิตซ้้ำเนื้้�อหาตามประสบการณ์และคุุณค่่าของตนเอง แฟนจึึงไม่่ใช่่ผู้้�บริิโภค
ที่่�ไร้้อำนาจ หากแต่่เป็็นผู้้�มีีศัักยภาพในการแทรกแซงทางวััฒนธรรมและ
มีีส่่วนร่่วมในการกำหนดความหมายของสื่่�อร่่วมสมััย แนวคิิดของ Jenkins 
ได้้เปลี่่�ยนการรับรู้้�ต่่  อแฟน จากผู้้� ชมชายขอบให้้กลายเป็็นผู้้�มี ีส่่วนร่่ว ม
ทางวััฒนธรรม (cultural participant) อย่่างแท้้จริงิ
	 งานที่่�ทำให้้ Fan Studies ได้้รัับการยอมรัับในแวดวงวิิชาการ
คืือหนัังสืือ Textual Poachers ของ Jenkins (1992) ซึ่่�งอธิิบายว่่าแฟน 
เปรีียบเสมืือนนายพรานผู้้�ลัักลอบล่่า (poachers) ที่่�หยิิบยืืมองค์์ประกอบ
จากสื่่�อดั้้�งเดิิม เช่่น ซีีรีีส์์ ภาพยนตร์์หรืือเพลงมาสร้้างเป็็นผลงานใหม่่ 
ไม่่ว่่าจะเป็็นการเขียีนแฟนฟิกชััน (fan fiction) การทำแฟนอาร์์ต (fan art)
หรืือการรวมกลุ่่�มถกเถีียงประเด็็นต่่าง ๆ ผลงานเหล่่านี้้�แสดงให้้เห็็นว่่าแฟน 
ไม่่ได้้อยู่่�ในสถานะผู้้�บริิโภคที่่�เฉ่ื่�อยชา แต่่เป็็นผู้้�ร่่วมผลิิต (co-producer) 
ที่่�มีสี่่วนในการสร้้างความหมายของสื่่�อ
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	ตั วัอย่่างที่่�ชัดัเจนคืือ ปรากฏการณ์ Fan Fiction แฟนซีรีีส์ี์หรืือนิยิาย
จำนวนมากมัักเขีียนเรื่่�องราวต่่อยอดจากต้้นฉบัับ เช่่น การแต่่งตอนจบใหม่่ 
การจัับตัวละครมาคู่่�กัันแบบคู่่�วาย หรืือการนำตััวละครไปอยู่่�ในสถานการณ์
ที่่�แตกต่่างจากเรื่่�องหลััก (Alternate Universe: AU) ตััวอย่่างเช่่น 
Fan Fiction ของซีีรีส์ี์ Harry Potter ที่่�นำตัวัละครไปอยู่่�ในบริบิทโรงเรียีนสมัยัใหม่่ 
หรืือ Fan Fiction จาก Star Wars ที่่�จิินตนาการเส้้นเรื่่�องทางเลืือก ผลงาน
เหล่่านี้้�ถูกูเผยแพร่่ในชุมุชนออนไลน์ เช่่น Archive of Our Own (AO3) หรืือ 
Wattpad และได้้รัับความนิยิมกว้้างขวาง สะท้้อนว่่า แฟนไม่่ได้้เป็็นเพียีงผู้้�บริโิภค 
แต่่คืือผู้้�ผลิิตเนื้้�อหาที่่�มีีบทบาทสร้้างสรรค์วััฒนธรรมย่่อย (subculture) 
ของตนเอง
	 ในบริบิทของสังัคมไทย วัฒันธรรมแฟนดอมในสื่่�อดิจิิทัิัลมีกีารเติบิโต
อย่่างต่่อเนื่่�อง โดยเฉพาะในกลุ่่�มเยาวชนและนัักศึึกษา ซึ่่�งมีีการมีีส่่วนร่่วม
ในการสร้้างและแลกเปลี่่�ยนเนื้้�อหาภายในชุมชนออนไลน์อย่่างหลากหลาย 
หนึ่่�งในรูปแบบสำคัญัคืือการสร้้างผลงานแฟน เช่่น Fan Art และ Fan Fiction 
ซึ่่�งสะท้้อนถึึงบทบาทของผู้้�ใช้้ในฐานะผู้้�ผลิิตสารและผู้้�มีส่่วนร่่วมในวัฒนธรรม
สื่่�อร่่วมสมัยั นอกจากนี้้� การผลิติเนื้้�อหาดังักล่่าว ยังัเปิิดโอกาสให้้ผู้้�มีสี่่วนร่่วมสามารถ
แสดงออกถึึงความคิิดสร้้างสรรค์ และมีีปฏิิสััมพัันธ์กัับผู้้�อื่�นภายในชุมชนแฟน 
ซึ่่�งมีีส่่วนสำคััญต่่อการก่่อรููปของพื้้�นที่่�ทางวััฒนธรรมในโลกออนไลน์์ (ศิิริินนา 
วอนเก่่าน้้อย, 2565)
	ดั ังนั้้�น Fan Fiction จึึงเป็็นหลัักฐานสำคััญที่่�ตอกย้้ำว่่าแฟน คืือ 
ผู้้�ผลิิตวััฒนธรรมและยัังสะท้้อนพลัังของเยาวชนในการใช้้สื่่�อดิิจิิทััลเป็็นพื้้�นที่่�
สร้้างสรรค์ ทั้้�งในเชิิงวรรณกรรม การสำรวจอััตลัักษณ์์และการสร้้างชุุมชน
ทางวััฒนธรรมที่่�มีีพลวััตเฉพาะการเปลี่่�ยนมุุมมองต่่อแฟน ที่่� ในอดีีต
ถููกมองว่่า เป็็นผู้้�บริิโภคที่่�หมกมุ่่�นหรืือไร้้เหตุุผล มาสู่่�การมองว่่า “แฟน” 
เ ป็็นผู้้�มี ีบทบาทเชิิ งรุุกที่่� สามารถตีีความและสร้้างความหมายใหม่่
จากสื่่�อมุุมมองใหม่่นี้้� ได้้กลายเป็็นรากฐานให้้เกิิดการศึึกษาเชิิงลึึกต่่อไป
ในด้าน Fan Studies และพััฒนาเป็็นแนวคิดวััฒนธรรมการมีส่่วนร่่วม
(participatory culture) (Jenkins, 2006) แนวคิดนี้้�ชี้้� ให้้เห็็นว่่า 
เทคโนโลยีีดิิจิิทััล โดยเฉพาะอิินเทอร์์เน็็ตและโซเชีียลมีีเดีีย ได้้ขยายพลััง
และพื้้�นที่่�ของ แฟนมากยิ่่�งขึ้้�น หากในอดีีตแฟนจำเป็็นต้องสร้้างสรรค์เนื้้�อหา
ในพื้้�นที่่�เล็็ก ๆ ของตนเอง เช่่น การทำ Fanzine หรืือการรวมกลุ่่�มชั่่�วคราว 
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ปััจจุบัันแฟนสามารถเผยแพร่่ผลงานไปยังัผู้้�คนจำนวนมากได้้อย่่างรวดเร็ว็และ
ไร้้พรมแดน วััฒนธรรมการมีีส่่วนร่่วมจึึงสะท้้อนถึึงสภาวะที่่�ผู้้�บริ ิโภคส่ื่�อ
มีีโอกาสร่่วมผลิต แบ่่งปัันและแลกเปลี่่�ยน เนื้้�อหาอย่่างเท่่าเทีียมกัับสถาบััน
สื่่�อดั้้�งเดิมิ
	 การสร้้างมีีม (meme) ที่่�ดััดแปลงภาพหรืือข้้อความจากส่ื่�อ
ไปใช้้ในบริบททางการเมืืองหรืือสัังคม การผลิตวิิดีีโอรีีแอ็็กชัันและแฟน
มิิวสิิกวิิดีีโอบน YouTube หรืือการทำ Cosplay แล้้วเผยแพร่่ผ่่าน TikTok 
ทั้้�งหมดนี้้� สะท้้อนพลังัของวััฒนธรรมการมีส่่วนร่่วมที่่�เปลี่่�ยนให้้ผู้้�ชมกลายเป็็น
ผู้้�ร่่วมสร้้างมากกว่่าจะเป็็นเพีียงผู้้�เสพ นอกจากนี้้� แนวคิดวัฒันธรรมการมีส่่วน
ร่่วมยัังสะท้้อนถึึงการเปลี่่�ยนแปลงเชิิงโครงสร้้างของความสััมพัันธ์ระหว่่าง
ผู้้�ผลิติและผู้้�บริโิภคสื่่�อ จากระบบแนวดิ่่�งแบบ Top-Down ซ่ึ่�งสื่่�อเป็็นผู้้�ผลิตเนื้้�อหา
และส่่งต่่อให้้ผู้้�ชมเพีียงฝ่่ายเดีียว สู่่�โครงสร้้างแนวนอน (horizontal structure) 
ที่่�ผู้้�ชมสามารถเป็็นทั้้�งผู้้�สร้้างและผู้้�รับได้้พร้อมกััน ปรากฏการณ์นี้้�นำไปสู่่�
สิ่่�งที่่�นัักวิิชาการบางคนเรียีกว่่า “Prosumer” หมายถึึง บุคุคลที่่�เป็็นทั้้�งผู้้�ผลิติ
และผู้้�บริโิภคในเวลาเดีียวกันั (Toffler, 1980; Ritzer & Jurgenson, 2010)
	 ในบริบทของประเทศไทย งานศึึกษาหลายชิ้้�นได้้สะท้้อนให้้เห็็น
ถึึงพลวััตของวััฒนธรรมการมีส่่วนร่่วมในยุคดิิจิิทััล โดยเฉพาะบทบาทของ
ผู้้�ใช้้งานในฐานะผู้้�มีีส่่วนร่่วมในการผลิิตและแลกเปลี่่�ยนเนื้้�อหาในชุุมชน
ออนไลน์ชี้้�ให้้เห็็นว่่าชุุมชนแฟนในสื่�อดิิจิิทััลมีลัักษณะของการสร้้างและ
แบ่่งปัันเนื้้�อหา เช่่น Fan Art และ Fan Fition ซ่ึ่�งผู้้�ใช้้งานมีบทบาท
ทัั �งในฐานะผู้้�ผลิิตและผู้้�มีีส่่วนร่่วมในการสื่่�อสารภายในชุุมชนลัักษณะ
ดัั งกล่่ า วสะ ท้้อนใ ห้้ เ ห็็นว่่ าการมีส่่วนร่่ว  มของแฟนมิไ ด้้ เ ป็็น เ พีียง
การบริิโภคสื่่�อ หากแต่่เป็็นกระบวนการสร้้างปฏิิสััมพัันธ์ การแลกเปลี่่�ยน
ความหมายและการมีีส่่วนร่่วมในวััฒนธรรมร่่วมสมััยในพื้้�นที่่�ออนไลน์์ 
(ศิริินินา วอนเก่่าน้้อย, 2565)
	จ ากที่่�กล่่าวมาข้้างต้้นจึึงเห็็นได้้ว่่า แนวคิิดแฟนดอมและแนวคิิด
วััฒนธรรมการมีส่่วนร่่วมชี้้�ให้้เห็็นว่่าการเสพสื่�อไม่่อาจมองได้้เพีียงว่่า
เป็็นกระบวนการรัับสารแบบทางเดีียว หากแต่่เป็็นกิจกรรมที่่�เปิิดพื้้�นที่่�
ให้้ผู้้�บริิโภคสามารถตีีความ สร้้างสรรค์และผลิตซ้้ำเนื้้�อหาอย่่างต่่อเน่ื่�อง 
กระบวนการดังักล่่าวทำให้้ผู้้�บริโิภคไม่่ได้้อยู่่�ในสถานะที่่�เฉื่่�อยชา แต่่กลายเป็็น
ผู้้�มีบีทบาทเชิงิรุกุในการสร้้างความหมายใหม่่และมีสี่่วนร่่วมในการกำหนดพลวัตั
ของวัฒันธรรมร่่วมสมััย
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	 แฟนดอมทางการเมืือง (political fandom)
	 ในระยะเริ่่�มต้้น งานศึึกษาด้้านแฟนดอม (fandom) มัักมุ่่�ง
ความสนใจไปที่่�วััฒนธรรมบัันเทิิง ไม่่ว่่าจะเป็็นแฟนเพลง แฟนภาพยนตร์์ 
ซีีรีีส์์โทรทัศน์์หรืือกีีฬา โดยนัักวิิชาการอธิิบายว่่า แฟนกลุ่่�มเหล่่านี้้�มีีลัักษณะ
สำคััญคืือ ความผููกพัันเชิิงอารมณ์์ต่่อศิิลปินหรืือผลงานที่่�ช่ื่�นชอบและมััก
แสดงออกผ่่านพฤติิกรรมสร้้างสรรค์์ เช่่น การสะสมของที่่�ระลึึก การแลก
เปลี่่�ยนข้้อมููล การเขีียนแฟนฟิิกชัันหรืือการผลิิตแฟนอาร์์ต (Jenkins, 1992; 
Sandvoss, 2005; Hills, 2002) งานศึึกษาของ Henry Jenkins ใน 
Poachers (1992) ถืือเป็็นหมุุดหมายสำคััญที่่�ทำให้้แฟนถููกมองในฐานะ 
“ผู้้�ตีคีวามและผู้้�สร้า้งความหมาย” ขณะที่่� Sandvoss (2005) มองว่่าแฟนดอม
เป็น็ “กระจกสะท้้อนการบริโภค” ซึ่่�งช่่วยให้้นักัวิชิาการเข้า้ใจถึึงความสััมพัันธ์
ระหว่่างผู้้�บริิโภคและสื่่�อ ส่่วน Hills (2002) ใน Fan Cultures ได้้เน้้นว่่า
พฤติิกรรมของแฟนมีพลวััตที่่�ซัับซ้้อน เกี่่�ยวข้้องกัับทั้้�งอารมณ์์ ความทรงจำ
และอััตลัักษณ์์ส่่วนบุุคคล อย่่างไรก็็ตาม เมื่่�อสัังคมก้้าวเข้้าสู่่�ยุุคดิิจิิทััล เส้้นแบ่่ง
ระหว่่างวัฒันธรรมบันัเทิงิกับัการเมืืองได้เ้กิดิการซ้อ้นทับักันัมากขึ้้�น การมีสี่่วน
ร่่วมเชิงิแฟนดอมจึึงขยายเข้า้สู่่�สนามการเมืืองและนำไปสู่่�สิ่่�งที่่�นักัวิชิาการเรียีก
ว่่า Political Fandom หรืือแฟนดอมทางการเมืือง (Van Zoonen, 2004)
	 แนวคิดินี้้�ชี้้�ให้เ้ห็น็ว่่า ผู้้�สนับัสนุนุทางการเมืืองไม่่อาจอธิบิายได้เ้พียีง
ในฐานะผู้้�เลืือกตั้้�งที่่�ตััดสิินใจจากเหตุุผลเชิิงนโยบายหรืืออุุดมการณ์์เท่่านั้้�น 
แต่่ยังมีีมิิติิที่่� ซัับซ้อนกว่่านั้้�น กล่่าวคืือ พวกเขามีีลัักษณะใกล้้เคีียงกัับ
แฟนคลัับในวัฒนธรรมบัันเทิิงที่่�ไม่่ได้้เพีียงติิดตามผลงาน แต่่ยังสร้้างความ
สััมพัันธ์เชิิงอารมณ์์กัับนักการเมืืองหรืือพรรคการเมืือง เช่่น ความศรััทธา 
ความรู้้�สึึกผููกพัันหรืือการมองนัักการเมืืองในฐานะตััวแทนความหวัังของ
ตนเอง นอกจากนี้้� ผู้้�สนัับสนุุนบางส่่วนยังมีีบทบาทเชิิงรุุกในการผลิิตและ
เผยแพร่่เนื้้�อหา ไม่่ว่่าจะเป็น็การทำมีีม คลิิปวิดีิีโอ แฟนอาร์ต์หรืือการใช้แ้ฮชแท็็ก 
เพื่่�อแสดงออกถึึงการสนัับสนุุนและเผยแพร่่แนวคิดไปยัังเครืือข่่ายสัังคม
ออนไลน์ ์ในขณะเดีียวกันั กระบวนการเหล่่านี้้�ยังันำไปสู่่�การรวมกลุ่่�มเพื่่�อสร้า้ง
อัตัลักัษณ์์ร่่วม ทำให้้ผู้้�สนัับสนุุนรู้้�สึึกเป็็นส่่วนหน่ึ่�งของชุุมชนแฟนที่่�มีเีป้้าหมาย
ทางการเมืืองเดีียวกััน
	 กล่่าวอีีกนััยหนึ่่�ง แฟนดอมทางการเมืืองไม่่ได้้จำกััดอยู่่�ที่่�การเลืือก
ตั้้�งในฐานะพฤติิกรรมทางการเมืืองเชิิงเหตุุผล แต่่ครอบคลุุมถึึงการสร้้างพื้้�นที่่�
ทางวัฒันธรรมที่่�ผู้้�สนับัสนุนุสามารถนิยิามตนเอง เชื่่�อมโยงกับัผู้้�อื่่�นและร่่วมกันั
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สร้า้งความหมายใหม่่ให้ก้ับัการเมืืองในยุคุดิจิิทิัลั ลักัษณะสำคัญัของแฟนดอม
ทางการเมืืองสามารถอธิิบายได้้ผ่่านสี่่�ประเด็็นหลััก คืือ (1) ความผููกพััน
เชิิงอารมณ์์ (2) การผลิตและการบริโภคร่่วม (3) การสร้้างอััตลัักษณ์์ชุุมชน 
และ (4) วััฒนธรรมในสื่่�อดิิจิิทััล
		  1. ความผููกพัันเชิิงอารมณ์์ (affective attachment)	
		  ผู้้�สนัับสนุุนทางการเมืืองมัักแสดงความผููกพัันในลัักษณะ
ที่่�คล้้ายกัับการเป็็นแฟนของศิิลปิน โดยให้้ความสำคััญกัับบุคลิิกภาพ 
เรื่่�องราวชีวีิติหรืือความกล้้าหาญของนักัการเมืืองมากกว่่านโยบายที่่�เป็็นเหตุผุล
ตรงไปตรงมา งานศึึกษาของ Moon (2018) พบว่่า ความสัมัพันัธ์เชิงิอารมณ์์
เช่่นนี้้� ทำให้้ผู้้�สนัับสนุนุรู้้�สึึกว่่า นักัการเมืืองคืือตัวัแทนความฝัันและความหวังั 
ของตนเอง ตัวัอย่่างเช่่น ปรากฏการณ์ “โอบามาแฟนคลับั” ในสหรัฐัอเมริกิา 
หรืือ “Moon-ppa” แฟนคลัับของประธานาธิิบดีีมุุน แจอิิน ในเกาหลีีใต้้ 
ต่่างสะท้้อนว่่า ความรัักและการยกย่่องในตััวบุุคคลมีีพลัังขัับเคลื่่�อนมากกว่่า
ตััวเนื้้�อหานโยบายเพีียงอย่่างเดีียว นอกจากนี้้� แนวคิดเรื่่�อง การเมืือง
ของอารมณ์์ (affective politics) ยัังได้้รัับการขยายความโดยนัักวิิชาการ
ร่่วมสมัยั เช่่น Papacharissi (2015) ที่่�เสนอแนวคิดิ “Affective Publics”
เพื่่�ออธิิบายว่่า พื้้�นที่่�สื่่�อสัังคมออนไลน์ได้้กลายเป็็นสนามของการแสดงออก
เชิงิอารมณ์์ ซึ่่�งอารมณ์์ของผู้้�ใช้้ เช่่น ความหวังั ความโกรธหรืือแรงบันัดาลใจ
สามารถหลอมรวมเป็็นพลังัทางการเมืืองได้้อย่่างเป็็นรูปูธรรม
		  แนวคิดิเรื่่�อง Affective Publics ของ Papacharissi (2015) 
ช่่วยอธิิบายปรากฏการณ์ “ด้้อมส้้ม” ได้้อย่่างชััดเจน โดยเสนอว่่า สื่่�อดิิจิิทััล
ไม่่ได้้เพีียงเป็็นช่่องทางส่่งข้้อมููลทางการเมืืองแต่่เป็็นพื้้�นที่่�ที่่�อารมณ์์ ความรู้้�สึึก 
และประสบการณ์ร่่วมของผู้้�คนถููกถัักทอเข้้าด้้วยกัันจนก่่อรููปเป็็นสาธารณะ
แห่่งอารมณ์์  ในบริบทการเลืือกตั้้�ง พ.ศ. 2566 การใช้้แฮชแท็็ก มีมี คลิิปสั้้�น และ
แฟนอาร์์ตของผู้้�สนับัสนุนุพรรคก้้าวไกล สะท้้อนลักัษณะของชุุมชนที่่�เชื่่�อมโยงกััน
ผ่่านความหวังั ความต่ื่�นเต้้นหรืือแม้้แต่่ความไม่่พอใจต่่อสถานการณ์ทางการเมืือง
มากกว่่าการรวมตัวัผ่่านโครงสร้้างองค์์กรแบบดั้้�งเดิมิ การมีสี่่วนร่่วมของคนรุ่่�นใหม่่
ในฐานะผู้้�ผลิติเนื้้�อหา จึึงมิไิด้้เป็็นเพียีงการแสดงความคิดิเห็น็แต่่เป็็นการสร้้าง
อารมณ์์ร่่วมที่่�ช่่วยหล่่อหลอมอััตลัักษณ์์กลุ่่�มและผลัักดัันวาระทางการเมืือง
ในพื้้�นที่่�ออนไลน์ ปรากฏการณ์ “ด้้อมส้้ม” จึึงสามารถมองได้้ว่่าเป็็นตัวัอย่่าง
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ของ Affective Publics ในบริบิทไทย ซึ่่�งพลังัทางอารมณ์์ทำหน้้าที่่�เป็็นแรงขัับ
เคล่ื่�อนสำคัญัของการเมืืองดิิจิิทัลัร่่วมสมััย กล่่าวได้้ว่่า ความผูกูพันัเชิงิอารมณ์์
จึึงมิิได้้เป็็นเพีียงอารมณ์์ส่่วนบุุคคล หากแต่่เป็็นกลไกสำคััญที่่�ก่่อให้้เกิิดชุุมชน
แห่่งความรู้้�สึึกร่่วม (emotional community) ซึ่่�งมีีพลัังในการหล่่อหลอม
อัตัลักัษณ์์และสร้้างพลังัทางการเมืืองในยุคุดิจิิิทัลั
		  2. การผลิิตและการบริิโภคร่่วม (co-production)
		  แฟนดอมทางการเมืืองไม่่ได้้จำกััดตััวเองแค่่การบริโภค
ข้้อมููลเชิิงรัับ แต่่เข้้ามามีีบทบาทเชิิงรุุกในการร่่วมผลิิต (co-produce) สื่่�อ
และความหมายทางการเมืืองอย่่างต่่อเนื่่�อง ไม่่ว่่าจะเป็็นการทำมีีม การตััดต่่อ
คลิปิดีเีบต การแต่่งเพลง/วิดิีโีอล้อ้เลียีน การสร้า้งแฟนอาร์ต์ ไปจนถึึงแฟนฟิกิชันั
เกี่่�ยวกัับนัักการเมืือง (Sandvoss, 2005) งานของ Jenkins (2006) วางฐาน
คิิดว่่าแฟนคืือผู้้�มีีส่่วนร่่วมที่่�แปลงบทบาทจากผู้้�ชมมาเป็็นผู้้�ผลิตและ
ผู้้�เผยแพร่่ (producer–distributor) ขณะที่่� Shifman (2014) และ Milner 
(2016) แสดงให้้เห็็นว่่า มีีมการเมืืองเป็็นหน่่วยวััฒนธรรม ที่่�เปิิดให้้ผู้้�ใช้้
ร่่วมกัันดััดแปลง ทำซ้้ำและสอดแทรกทััศนะทางการเมืืองในรููปแบบที่่�สนุุก
เข้้าถึึงง่่ายและแพร่่กระจายรวดเร็็ว การร่่วมผลิิตเช่่นนี้้� จึึงทำหน้้าที่่�เป็็น 
“แรงขัับวััฒนธรรม” ให้้ประเด็็นทางการเมืืองไหลข้้ามเครืือข่่ายโดยไม่่ต้้อง
พึ่่�งพิิงพรรคการเมืืองหรืือสื่่�อกระแสหลัักเพีียงฝ่่ายเดีียว (Bennett & 
Segerberg, 2012; Burgess & Green, 2009; De Kosnik, 2016; Baym, 2018)
		  ในบริิบทไทย แม้้การศึึกษาเชิิงประจัักษ์์ด้้าน มีีมการเมืือง 
ยัังอยู่่�ระหว่่างขยายตััว แต่่หลัักฐานจากงานศึึกษาวััฒนธรรมแฟนในสื่่�อดิิจิิทััล
ที่่�ชี้้�ให้เ้ห็็นบทบาทของผู้้�ใช้ใ้นการร่่วมผลิติและแบ่่งปันัเนื้้�อหาในชุมุชนออนไลน์์ 
(ศิิริินนา วอนเก่่าน้้อย, 2565) รวมถึึงงานที่่�อธิิบายการมีีส่่วนร่่วมของเยาวชน
ในพื้้�นที่่�ดิจิิทิัลัในฐานะผู้้�สร้า้งและขับัเคลื่่�อนการสื่่�อสารทางสังัคมและการเมืือง 
ล้้วนสะท้้อนในทิศทางเดีียวกันว่่า การผลิตโดยผู้้�ใช้้มิิได้้เป็็นเพีียงกิิจกรรม
ยามว่่าง หากแต่่เป็็นโครงสร้้างของการมีีส่่วนร่่วมที่่�มีีบทบาทต่่อการสร้้าง
อััตลัักษณ์์ การแสดงออกเชิิงอารมณ์์และการก่่อรููปของความหมายร่่วม
ในชุุมชนออนไลน์์ ลัักษณะดัังกล่่าว สามารถนำมาปรัับใช้้เพื่่�อทำความเข้้าใจ
การสื่�อสารทางการเมืืองร่่วมสมััยได้้  ซึ่่� งสอดคล้้องกัับข้้อเสนอของ 
Moon (2018) ที่่�ชี้้�ให้้เห็็นว่่า แฟนการเมืืองจำนวนมากใช้้ความคิิดสร้้างสรรค์์
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ในการสื่่�อสารความรู้้�สึึกและการสนัับสนุุนต่่อ “Fan Object” ของตน และ
การร่่วมผลิตดังักล่่าว เป็น็กลไกสำคัญัที่่�ทำให้ว้าทกรรมทางการเมืืองถูกูผลิตซ้้ำ
และแพร่่กระจายในเครืือข่่ายดิิจิิทััลอย่่างต่่อเนื่่�อง
		  3. การสร้้างอััตลัักษณ์์ชุุมชน (community identity)
		  แฟนดอมทางการเมืืองมีีบทบาทสำคััญในการก่่อรููปของ
ชุุมชนที่่�มีีอััตลัักษณ์์ร่่วม โดยผู้้�สนัับสนุุนมัักรวมตััวกัันในแพลตฟอร์์มสื่่�อสัังคม
ออนไลน์์ เช่่น Twitter/X หรืือ Facebook เพื่่�อแลกเปลี่่�ยนความคิิดเห็็นและ
สร้้างความรู้้�สึึ กเป็็นส่่วนหน่ึ่�งของกลุ่่ �มเดีียวกััน งานศึึกษาวััฒนธรรมแฟน
ในบริบิทไทยชี้้�ให้เ้ห็น็ว่่า ชุมุชนแฟนในสื่�อดิจิิทิัลัเกิดิขึ้้�นจากการมีส่่วนร่่วมของ
ผู้้�ใช้้ในการสร้้างและแบ่่งปัันเนื้้�อหา ซึ่่�งก่่อให้้เกิิดปฏิิสััมพัันธ์์และความเป็็น
ชุุมชนในพื้้�นที่่�ออนไลน์์ (ศิิริินนา วอนเก่่าน้้อย, 2565) ชุุมชนแฟนเหล่่านี้้� 
มัักกลายเป็็นพื้้�นที่่�ปลอดภััยสำหรัับการแสดงออกทางการเมืืองและการสร้้าง
ความหมายร่่วม นอกจากนี้้� ในหลายกรณีแฟนยังจััดกิิจกรรมออฟไลน์ เช่่น 
การรวมตััวเชีียร์์นัักการเมืือง การซื้้�อของที่่�ระลึึกหรืือการรวมตััวกันชุมนุุม
ในที่่�สาธารณะ สิ่่�งเหล่่านี้้�สะท้้อนว่่าแฟนดอมทางการเมืืองไม่่ใช่่เพีียง
ความสัมัพันัธ์แ์บบรายบุคุคล แต่่คืือกระบวนการสร้า้งสังัคมย่่อยที่่�มีพีลังักดดันั
และตรวจสอบทางการเมืืองได้้
		  งานศึึกษาวััฒนธรรมแฟนในบริบทไทยชี้้�ให้้เห็็นว่่าชุุมชน
ออนไลน์์ของแฟนมีีลัักษณะของการสร้้างและแบ่่งปัันเนื้้�อหา เช่่น แฟนอาร์์ต
และแฟนฟิิกชััน ซึ่่�งสะท้้อนบทบาทของผู้้�ใช้้ในฐานะผู้้�มีีส่่วนร่่วมในการผลิิต
และแลกเปลี่่�ยนสารสนเทศภายในชุุมชน (ศิิริินนา วอนเก่่าน้้อย, 2565) 
ในสนามการเมืืองเยาวชนหลัังปีี 2563 งานวิิจััยและบทวิิเคราะห์์หลายชิ้้�น
ชี้้�ว่่า แฮชแท็็ก สััญลัักษณ์์ร่่วม (เช่่น สีีส้้ม สามนิ้้�ว) และเครืือข่่ายข้้ามพรมแดน
อย่่าง #MilkTeaAlliance ทำหน้้าที่่�หล่่อหลอมอััตลัักษณ์์และความเป็็น
น้้ำหน่ึ่�งใจเดีียวของผู้้�สนัับสนุุนบนออนไลน์์ ก่่อนเชื่่�อมต่่อสู่่�กิิจกรรมออฟไลน์ 
เช่่น นััดพบ เชีียร์์เวทีีปราศรััย ผลิิตของที่่�ระลึึกหรืือเข้้าร่่วมชุุมนุุม (Sinpeng, 
2021; Tufekci, 2017) ปรากฏการณ์์ “ด้้อมส้้ม” จึึงไม่่ใช่่เพีียงความสััมพัันธ์์
รายบุุคคล แต่่คืือกระบวนการก่่อรููปสัังคมย่่อยที่่�มีีทุุนทางสััญลัักษณ์์
และบรรทััดฐานภายใน สามารถกดดััน ตรวจสอบการเมืืองและคงอยู่่ �ได้้
แม้้ไร้้ศููนย์์สั่่�งการกลาง
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	 	 4. วััฒนธรรมในสื่่�อดิิจิิทััล (digital culture)
		  แพลตฟอร์์มดิิจิิทััลเป็็นตััวเร่่งสำคััญที่่�ทำให้้แฟนดอมทาง
การเมืืองแพร่่กระจายและมีีอิิทธิิพลต่่อสาธารณะ ปรากฏการณ์์ 
platformisation ทำให้้แฟนมีพื้้�นที่่�ผลิิตซ้้ำและเผยแพร่่สารอย่่างต่่อ
เนื่่�อง เช่่น การสร้้างมีีมการเมืืองที่่�แพร่่กระจายไวรัล การใช้้แฮชแท็็กเป็็น
เคร่ื่�องมืือระดมความคิิดเห็็นและการสร้้างเพจหรืือช่่องออนไลน์เพ่ื่�อรวบรวม
ผู้้�สนัับสนุุน (Poell et al., 2019) สิ่่�งเหล่่านี้้�สะท้้อนว่่า วััฒนธรรมแฟนดอม
ไม่่เพียีงแต่่ดำรงอยู่่�ในความบัันเทิงิ แต่่ได้้กลายเป็็นพลังัขัับเคลื่่�อนเชิงิการเมืือง
ในโลกดิิจิิทััลร่่วมสมััย
		  ในเชิิงทฤษฎีี การอธิิบายแฟนดอมทางการเมืืองยัังช่่วย
ให้้เข้้าใจปรากฏการณ์์นัักการเมืืองในฐานะคนดััง (celebrity politicians) 
ซ่ึ่�งเน้้นบุุคลิิกภาพ ภาพลัักษณ์์และการสร้้างความสััมพัันธ์์เชิิงใกล้้ชิิด
กัับประชาชน (Street, 2004; Sandvoss, 2005) การเมืืองในยุุคดิิจิิทััล
จึึงกลายเป็็นการผสมผสานระหว่่างนโยบายการเล่่าเรื่่�อง (narratives) 
และความบัันเทิิง ซึ่่�งเชื่่�อมโยงโดยตรงกัับความรู้้�สึึกและการมีส่่วนร่่วม
ของผู้้�สนัับสนุุน
		  Moon (2018) ได้้พััฒนามาตราวััด “Political Fandom” 
ขึ้้�นมา โดยแยกให้้แตกต่่างจากแนวคิิด Partisanship อย่่างชััดเจน ในทาง
รััฐศาสตร์์ Partisanship มัักหมายถึึง การยึึดโยงหรืือความภัักดีีทางการเมืือง
ที่่�มีีต่่อพรรคการเมืืองใดพรรคหนึ่่�งในระยะยาว ซ่ึ่�งผู้้�ภัักดีีทางการเมืือง 
(partisans) มัักเลืือกพรรคเดิิมซ้้ำ ๆ มีีแนวโน้้มปกป้้องและสนัับสนุุนพรรค
โดยไม่่เปลี่่�ยนแปลงง่่ายและตััดสิินใจทางการเมืืองส่่วนใหญ่่บนพื้้�นฐานของ
อุุดมการณ์์และผลประโยชน์์เชิิงนโยบายที่่�พรรคเสนอ
		  ในทางตรงกัันข้้าม Political Fandom มิิได้้ยึึดโยงกัับ
อุุดมการณ์หรืือพรรคการเมืืองอย่่างเหนีียวแน่่นในลัักษณะเดีียวกับ 
Partisanship หากแต่่เน้ ้นไปที่่�ความผููกพัันเชิิงอารมณ์์และการสร้ ้าง
ความหมายทางวััฒนธรรม กับับุคคลหรืือกลุ่่�มเล็็ก ๆ มากกว่่า กล่่าวคืือ ผู้้�ที่่�เป็็น
แฟนการเมืืองอาจรู้้�สึึ กศรััทธาหรืือหลงใหลในตัวบุคคล เช่่น ผู้้�น ำทาง
การเมืือง มากกว่่าตััวพรรคการเมืืองโดยตรง มิิติิของแฟนดอมทางการเมืือง



14วารสารการสื่่�อสารและสื่่�อบููรณาการ คณะการสื่่�อสารมวลชน มหาวิิทยาลััยเชีียงใหม่่

ปีีที่่� 14 ฉบัับที่่� 1 มกราคม - มิิถุุนายน 2569

ที่่� Moon (2018) เสนอจึึงประกอบด้้วย การบููชา (worship) การตระหนัักรู้้�
ว่่าตนเองคืือแฟน (self-awareness) การระบุุตััวตน (identification) 
ความภัักดีี (loyalty) การลงทุุนเชิิงอารมณ์์และเวลา (investment) การเล่่น
หรืือการสร้้างสรรค์คอนเทนต์ (playing) และการมีส่่วนร่่วมกัับชุมชนแฟน 
(community engagement) ซึ่่�งทั้้�งหมดนี้้�สะท้้อนว่่าการเป็็นแฟนทางการ
เมืืองเป็็นมากกว่่าการเลืือกพรรค แต่่คืือการสร้า้งประสบการณ์ ์ความผูกูพันั 
และชุุมชนร่่วมกัันในเชิิงวััฒนธรรม 
		  กล่่าวโดยสรุุป ปรากฏการณ์์แฟนดอมทางการเมืือง
ชี้้�ให้้เห็็นว่่า การสนัับสนุุนนัักการเมืืองในปััจจุุบัันมิิได้้เป็็นเพีียงผลของเหตุุผล
เชิงินโยบาย แต่่เป็น็ผลของความสัมัพันัธ์เ์ชิงิอารมณ์ ์การสร้้างสรรค์ว์ัฒันธรรม 
และการรวมกลุ่่�มในพื้้�นที่่�ดิิจิิทััล ขอบเขตของ “การเมืือง” และ “การบัันเทิิง” 
จึึงเชื่่�อมโยงและทัับซ้้อนกัันมากขึ้้�น การทำความเข้้าใจมิิติิของแฟนดอม
ทางการเมืืองจึึงมีีความสำคััญต่่อการศึึกษาวััฒนธรรมทางการเมืืองร่่วมสมััย 
โดยเฉพาะในยุคที่่�ประชาธิิปไตยกำลังัถููกนิิยามใหม่่ผ่่านการสื่�อสารในโลกดิิจิทัิัล
	
	 เยาวชนในยุุคดิิจิิทััลและรููปแบบการมีีส่่วนร่่วมทางการเมืือง 
	 เยาวชนในยุุคดิิจิิทััลเป็็นกลุ่่�มที่่�เติิบโตขึ้้�นท่่ามกลางเทคโนโลยีี
การสื่่�อสารและสื่่�อสังัคมออนไลน์ ์ซึ่่�งมีบีทบาทสำคัญัต่่อการกำหนดรูปูแบบการ
รับัรู้้�และการมีส่่วนร่่วมทางการเมืือง งานศึึกษาจำนวนหน่ึ่�งชี้้�ให้้เห็็นว่่าผู้้�ใช้้งาน
สื่่�อดิิจิิทััลรุ่่�นใหม่่มีีแนวโน้้มที่่�จะมีีส่่วนร่่วมทางการเมืืองผ่่านแพลตฟอร์์ม
ออนไลน์์มากกว่่าช่่องทางแบบดั้้�งเดิิม โดยเฉพาะในรููปแบบของการแสดง
ความคิิดเห็็น การแชร์์ข้้อมููลและการสร้้างเนื้้�อหาทางการเมืือง (Loader 
et al., 2014; Papacharissi, 2015)
	 ลัักษณะสำคััญของการมีส่่วนร่่วมในลัักษณะนี้้�คืือ ความยืืดหยุ่่�น
และความไม่่เป็็นทางการ กล่่าวคืือ การมีีส่่วนร่่วมไม่่ได้้จำกััดอยู่่�ในกิิจกรรม
ทางการเมืืองแบบดั้้�งเดิิม เช่่น การเข้้าร่่วมพรรคการเมืืองหรืือการชุมนุุมใน
พื้้�นที่่�กายภาพ หากแต่่ขยายไปสู่่�กิิจกรรมในชีวิิตประจำวััน เช่่น การใช้้มีีม 
การแสดงความคิิดเห็็นหรืือการมีส่่วนร่่วมในแคมเปญออนไลน์ ซึ่่�งสะท้้อนถึึง 
การเปลี่่�ยนแปลงของการเมืืองในฐานะส่่วนหนึ่่�งของวััฒนธรรมร่่วมสมััย
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	น อกจากนี้้� เยาวชนในยุุคดิิจิิทััลยังมีีแนวโน้้มที่่�จะผสมผสาน
การเมืืองเข้้ากัับวััฒนธรรมป๊๊อปและอััตลัักษณ์์ส่่วนบุุคคล การแสดงออก
ทางการเมืืองจึึงไม่่ได้้อยู่่�ในรูปแบบของเหตุุผลเชิิงนโยบายเพีียงอย่่างเดีียว 
แต่่ยัังรวมถึึงมิิติิของอารมณ์์ ความรู้้�สึึกและความเป็็นตััวตน ซ่ึ่�งสอดคล้้องกัับ
แนวคิดเรื่่�อง “Affective Publics” ที่่�ชี้้�ให้้เห็็นถึึงบทบาทของอารมณ์์ใน
การขัับเคลื่่�อนการสื่่�อสารทางการเมืืองในสื่่�อดิิจิิทััล (Papacharissi, 2015)
	 อย่่างไรก็ต็าม ควรพิิจารณาว่่าลักัษณะดังักล่่าว มิไิด้เ้ป็น็คุณุลักัษณะ
เฉพาะของกลุ่่�มใดกลุ่่�มหนึ่่�งอย่่างตายตััว หากแต่่เป็็นแนวโน้้มที่่�เกิิดขึ้้�น
ในบริบทของการเปลี่่�ยนแปลงทางเทคโนโลยีและส่ื่�อ ดังันั้้�น การทำความเข้า้ใจ
การมีส่่วนร่่วมทางการเมืืองของเยาวชนจึึงควรตั้้�งอยู่่�บนบริบทของส่ื่�อดิิจิิทััล
และวััฒนธรรมร่่วมสมััยมากกว่่าการกำหนดลัักษณะของคนรุ่่ �นใดรุ่่ �นหนึ่่�ง
อย่่างเหมารวม

	 แนวคิิดทางการเมืืองของเยาวชนในยุุคดิิจิิทััล 
	 แนวคิดทางการเมืืองของเยาวชนในยุคดิิจิิทััลสามารถทำความ
เข้้าใจได้้ภายใต้้บริบทของการเปลี่่�ยนแปลงทางเทคโนโลยีการสื่�อสาร ซ่ึ่�งสื่่�อ
สัังคมออนไลน์์มีีบทบาทสำคััญต่่อการรัับรู้้�ข้้อมููลข่่าวสารและการแสดงออก
ทางการเมืือง งานศึึกษาหลายชิ้้�นชี้้�ให้้เห็็นว่่าเยาวชนไทยให้้ความสำคััญ
กัับประเด็็นด้้านสิิทธิิ เสรีีภาพและความเสมอภาค รวมถึึงมีีแนวโน้้มที่่�จะมีี
ส่่วนร่่วมทางการเมืืองในรูปแบบที่่�หลากหลาย ทั้้�งในพื้้�นที่่�ออนไลน์และ
ออฟไลน์์ (เอกริินทร์์ ศิิโรรััตนชััย, 2564) 
	 ในบริิบทของสื่่�อดิิจิิทััล เยาวชนมีีแนวโน้้มที่่�จะใช้้แพลตฟอร์์ม
ออนไลน์เป็็นพื้้�นที่่�ในการแสดงความคิิดเห็็น การแลกเปลี่่�ยนข้อมููลและ
การสร้้างเครืือข่่ายทางสัังคม ซึ่่�งเอื้้�อให้้เกิิดการมีีส่่วนร่่วมทางการเมืือง
ในลัักษณะที่่�ไม่่เป็็นทางการและเข้้าถึึงได้้ง่่ายมากขึ้้�น การมีส่่วนร่่วมดัังกล่่าว 
ไม่่ได้จ้ำกัดัอยู่่�เพียีงการติดตามข่่าวสารหรืือการลงคะแนนเสีียง หากยัังรวมถึึง
การสร้้างเนื้้�อหา การรณรงค์์ทางสัังคมและการแสดงออกเชิิงสััญลัักษณ์์
ในพื้้�นที่่�ออนไลน์์ (วีีรนุุช พรมจัักร์์, 2568) 
	น อกจากนี้้� ลัักษณะสำคััญของการมีส่่วนร่่วมทางการเมืืองของ
เยาวชนในยุคุดิจิิทิัลัคืือการผสมผสานระหว่่างเหตุผุลและอารมณ์ใ์นการสื่่�อสาร 
โดยการแสดงออกมัักอยู่่�ในรููปแบบที่่�เชื่่�อมโยงกัับวััฒนธรรมร่่วมสมััย เช่่น 
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การใช้้มีีม ภาษาเฉพาะกลุ่่�มหรืือการสร้้างเนื้้�อหาเชิิงสร้้างสรรค์์ ซ่ึ่�งสะท้้อน
ให้้เห็็นถึึงการเปลี่่�ยนแปลงของการเมืืองจากพื้้�นที่่�เชิิงสถาบัันไปสู่่�พื้้�นที่่�
วััฒนธรรมในชีีวิิตประจำวััน (Papacharissi, 2015)
	 อย่่างไรก็็ตาม ควรพิิจารณาว่่าแนวคิิดและพฤติิกรรมดัังกล่่าว
เป็็นผลจากบริิบทของการเปลี่่�ยนแปลงทางสื่่�อและเทคโนโลยีีมากกว่่าการ
เป็็นคุณลัักษณะเฉพาะของกลุ่่�มคนรุ่่�นใดรุ่่�นหนึ่่�ง ดัังนั้้�น การทำความเข้้าใจ
การมีส่่วนร่่วมทางการเมืืองของเยาวชนจึึงควรตั้้�งอยู่่�บนพลวัตัของสังัคมดิจิิทิัลั
และบริิบททางสัังคมร่่วมสมััย

	 พื้้�นที่่�สาธารณะในยุุคดิิจิิทััลและการมีีส่่วนร่่วมของเยาวชน 
	 แนวคิิดเรื่่�องพื้้�นที่่�สาธารณะ (public sphere) ถููกใช้้ในการ
อธิิบายพื้้�นที่่�ที่่�ประชาชนสามารถเข้้ามาแลกเปลี่่�ยนความคิิดเห็็นและ
ถกเถีียงประเด็็นสาธารณะอย่่างเสรีี อย่่างไรก็็ตาม ในบริิบทของสัังคมดิิจิิทััล 
พื้้�นที่่�สาธารณะมิิได้้จำกััดอยู่่�เพีียงในรููปแบบของสถาบัันหรืือพื้้�นที่่�กายภาพ 
หากแต่่ขยายเข้้าสู่่�แพลตฟอร์์มออนไลน์ ซึ่่�งเปิิดโอกาสให้้ผู้้�ใช้้งานสามารถ
มีีส่่วนร่่วมในการสื่่�อสารทางการเมืืองได้้อย่่างกว้้างขวาง สื่่�อสัังคมออนไลน์์
จึึงสามารถถููกมองว่่าเป็็นพื้้�นที่่�สาธารณะรูปูแบบใหม่่ที่่�มีลีัักษณะกระจายศููนย์์ 
(decentralized) และเปิิดกว้้างต่่อการมีส่่วนร่่วมของผู้้�คนหลากหลาย
กลุ่่�ม โดยเฉพาะเยาวชนที่่�คุ้้�นเคยกัับการสื่�อสารผ่่านแพลตฟอร์์มดิิจิิทััล 
การแสดงความคิิดเห็็น การแชร์ข้์้อมูลูหรืือการมีส่่วนร่่วมในแฮชแท็็กแคมเปญ 
ล้้วนเป็็นรูปูแบบของการมีสี่่วนร่่วมในพื้้�นที่่�สาธารณะดิจิิิทััล (Papacharissi, 2015)
	 อย่่างไรก็็ตาม พื้้�นที่่�สาธารณะในยุุคดิิจิิทััลมีีลัักษณะที่่�แตกต่่างจาก
แนวคิดิดั้้�งเดิมิ กล่่าวคืือ มิไิด้ต้ั้้�งอยู่่�บนเหตุผุลเชิงิตรรกะเพียีงอย่่างเดียีว หากแต่่
ผสมผสานกัับอารมณ์์ ความรู้้�สึึกและการแสดงออกเชิิงวััฒนธรรม การสื่่�อสาร
ทางการเมืืองจึึงเกิิดขึ้้�นผ่่านรูปแบบที่่�หลากหลาย เช่่น มีมี วิดีิีโอสั้้�น หรืือภาษา
สื่่�อเฉพาะกลุ่่�ม ซึ่่�งสะท้้อนให้้เห็็นถึึงการเปลี่่�ยนแปลงของลัักษณะการถกเถีียง
สาธารณะในสังคมร่่วมสมััย ในบริบทนี้้� เยาวชนในยุคดิิจิิทััลมีบทบาทสำคััญ
ในฐานะผู้้�มีีส่่วนร่่วมในการสร้้างและขัับเคลื่่�อนพื้้�นที่่�สาธารณะออนไลน์์ 
ผ่่านการผลิิตและเผยแพร่่เนื้้�อหาที่่�เชื่่�อมโยงระหว่่างประเด็็นทางการเมืือง
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กัับวัฒนธรรมในชีวิิตประจำวััน อย่่างไรก็็ตาม การมีส่่วนร่่วมดัังกล่่าวควร
ถููกมองว่่าเป็็นส่่วนหน่ึ่�งของพลวัตทางสัังคมและเทคโนโลยีมากกว่่าการเป็็น
คุุณลัักษณะเฉพาะของกลุ่่�มคนรุ่่�นใดรุ่่�นหนึ่่�ง

	 ภาพลัักษณ์์และอััตลัักษณ์์ของพรรคที่่�นำไปสู่่�การเกิิดแฟนดอม
	 การจะเข้้าใจแรงยึึดเหนี่่�ยวของ “ด้้อมส้้ม” ให้้ครบมิติิ จำเป็็น
ต้้องมองย้้อนกลัับไปถึึงวิิธีีที่่�พรรคอนาคตใหม่่สร้้างภาพลัักษณ์์และอััตลัักษณ์์
ของตนตั้้�งแต่่ช่่วงก่่อตั้้�ง งานศึึกษาด้้านการสร้้างและสื่่�อสารตราพรรคชี้้�ว่่า 
พรรคได้้ออกแบบแบรนด์ทางการเมืืองอย่่างเป็็นระบบ ตั้้�งแต่่การวิิเคราะห์์
บริิบทการเมืืองไทย การกำหนดกลุ่่�มเป้้าหมายเป็็นคนรุ่่�นใหม่่ ไปจนถึึง
การพััฒนาอััตลัักษณ์์พรรคในฐานะพลัังการเมืืองแบบเสรีีนิิยมก้้าวหน้้า 
ที่่�เน้้นคุุณค่่าประชาธิิปไตย ความโปร่่งใสและความเท่่าเทีียมอย่่างชััดเจน 
(ปองคุุณ รุ่่�งสว่่าง และคณะ, 2567)
	อั ัตลัักษณ์์ของพรรคถููกส่ื่�อสารผ่่านสััญลัักษณ์์ที่่�จดจำได้้ง่่ายและ
มีคีวามหมายทางการเมืืองชัดัเจน ไม่่ว่่าจะเป็น็สีสี้ม้ โลโก้รู้ปูสามเหลี่่�ยมหัวักลับั
รวมถึึงบุุคลิิกของผู้้�นำอย่่างธนาธร จึึงรุ่่�งเรืืองกิิจ ซึ่่�งถููกนำเสนอในฐานะ 
Brand Icon ที่่�สะท้้อนความทัันสมััย ความกล้้าท้้าทายโครงสร้้างอำนาจเดิิม
และการเมืืองแบบคนรุ่่�นใหม่่ การวางภาพลัักษณ์์ในลัักษณะนี้้� ทำให้้ตััวตน
ของพรรคสามารถเชื่่�อมโยงกัับคุณค่่าและอุุดมการณ์์ของคนรุ่่ �นใหม่่  
ที่่�ให้้ความสำคััญกัับเสรีีภาพ อััตลัักษณ์์ตนเองและความเป็็นธรรมใน
สัังคมได้้อย่่างกลมกลืืน
	 ในด้้านการสื่่�อสาร พรรคอนาคตใหม่่เลืือกใช้้นโยบายการสื่่�อสาร
แบบ “โซเชีียลเป็็นศููนย์์กลาง” โดยอาศััยแนวคิิดการสื่่�อสารแบบบููรณาการ 
(Integrated Marketing Communication: IMC) การผลิตคอนเทนต์
ที่่�กระชัับ เข้้าถึึงง่่ายและแพร่่กระจายได้้ดีีในโลกออนไลน์์ ควบคู่่�กัับกิิจกรรม
ลักัษณะ Event Marketing เพ่ื่�อสร้า้งความใกล้้ชิดิระหว่่างพรรคกัับประชาชน 
(ปองคุุณ รุ่่�งสว่่าง และคณะ, 2567) รููปแบบการสื่่�อสารดัังกล่่าวสอดคล้้องกัับ
วััฒนธรรมส่ื่�อของคนรุ่่ �นใหม่่ ซ่ึ่�งเน้้นการมีส่่วนร่่วม การตีความใหม่่และ
การร่่วมผลิิตเนื้้�อหา (co-creation) ผ่่านมีีม คลิิปสั้้�น อิินโฟกราฟิิกหรืือ
แฮชแท็็กทางการเมืืองที่่�ถููกผลิิตซ้้ำอย่่างต่่อเนื่่�องในพื้้�นที่่�ดิิจิิทััล
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	 ความชััดเจนและความสม่่ำเสมอของภาพลัักษณ์์และการสื่�อสาร
ในลัักษณะที่่� “เปิิดให้้ร่่วมสร้้างความหมายได้้” นี้้�เอง ทำให้้ผู้้�สนัับสนุุน 
โดยเฉพาะคนรุ่่�นใหม่่รู้้�สึึกใกล้้ชิิดกัับพรรค และพร้้อมจะหยิิบยืืมสััญลัักษณ์์
ของพรรคไปใช้้งานต่่อในรููปแบบต่่าง ๆ ไม่่ว่่าจะเป็็นการสร้้างมีีม แฟนอาร์์ต 
หรืือคอนเทนต์์เชีียร์์และล้้อเลีียนทางการเมืือง ส่่งผลให้้แบรนด์์ของพรรค
ขยายตััวออกไปจากการเป็็นองค์์กรการเมืืองสู่่ �การเป็็นวััฒนธรรมร่่วม
ที่่�ผู้้�สนัับสนุุนมีีบทบาทเป็็นผู้้�ผลิิตและผู้้�เผยแพร่่ความหมายด้้วยตนเอง
	 เมื่่�อพิิจารณาร่่วมกัับงานศึึกษาด้้านการสื่่�อสารทางการเมืืองและ
พฤติิกรรมผู้้�มีีสิิทธิิเลืือกตั้้�ง พบว่่า การสร้้างความเข้้าใจ ความไว้้วางใจและ
การมีส่่วนร่่วมของผู้้�รัับสารเป็็นปัจจััยสำคััญที่่�ส่่งผลต่่อการสนัับสนุุน
พรรคการเมืือง โดยเฉพาะการสื่่�อสารที่่�มีีความสม่่ำเสมอและสามารถ
เข้้าถึึงกลุ่่�มเป้้าหมายได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ (ภััสสร คงเอีียด, 2568) 
ในบริบทนี้้� พรรคอนาคตใหม่่ และต่่อมาคืือพรรคก้้าวไกล จึึงโดดเด่่นขึ้้�น
อย่่างชััดเจน เน่ื่�องจากสามารถรัักษาโทนภาพลัักษณ์์และตััวตนทางการเมืือง
แบบเดีียวกันไว้้ได้้อย่่างต่่อเนื่่�อง ทั้้�งในการสื่่�อสารออนไลน์์และกิิจกรรม
ภาคสนาม ทำให้้ผู้้� สนัับสนุุนรัับรู้้�ถึึ  งความมั่่� นคงของตัั วตนพรรค
และเกิิดความผููกพัันในลัักษณะของแฟนดอมได้้ง่่ ายขึ้้�น
	 กล่่าวโดยสรุุป พรรคอนาคตใหม่่และพรรคก้้าวไกลไม่่ได้้ดำรง
อยู่่� เพีียงในฐานะองค์์กรทางการเมืือง หากแต่่ได้้พััฒนาไปสู่่�การเป็็น 
แบรนด์์วััฒนธรรมที่่�เปิิดพื้้�นที่่�ให้้คนรุ่่�นใหม่่เข้้าไปมีีส่่วนร่่วมอย่่างเต็็มตััว 
ปรากฏการณ์นี้้� สะท้้อนรูปูแบบการเมืืองร่่วมสมัยัที่่�ไม่่ได้้ขัับเคลื่่�อนจากบนลงล่่าง
หากเกิิดจากพลัังของผู้้�สนัับสนุุนที่่�หลอมรวมความเป็็นแฟนดอมเข้้ากัับ
อุุดมการณ์์ทางการเมืือง จนนำไปสู่่�การก่่อรููปของ “ด้้อมส้้ม” ในฐานะชุุมชน
ทางการเมืืองแบบมีอารมณ์์ร่่วม (affective publics) ที่่�ทรงพลัังในบริบท
สัังคมดิิจิิทััลไทย
	
	 การเมือืงแบบแฟนดอมและบทบาทของคนรุ่่�นใหม่: กรณีี “ด้้อมส้้ม”
	 1. จากผู้้�รัับสารสู่่�ผู้้�ผลิิต: การเมืืองในฐานะวััฒนธรรมแฟนดอม
	 การอธิิบายบทบาททางการเมืืองของคนรุ่่�นใหม่่ จำเป็็นต้้องเริ่่�ม
จากการทำความเข้้าใจการเปลี่่�ยนแปลงของการสื่่�อสารการเมืืองในยุุคดิิจิิทััล



19 วารสารการสื่่�อสารและสื่่�อบููรณาการ คณะการสื่่�อสารมวลชน มหาวิิทยาลััยเชีียงใหม่่

ปีีที่่� 14 ฉบัับที่่� 1 มกราคม - มิิถุุนายน 2569

โดยอาศััยแนวคิิดของ Jenkins (1992; 2006) เรื่่�องวััฒนธรรมการมีี
ส่่วนร่่วม และแนวคิด prosumer ของ Toffler (1980) และ Ritzer and 
Jurgenson (2010) ซึ่่�งชี้้�ให้้เห็็นว่่าเส้้นแบ่่งระหว่่างผู้้�ผลิิตและผู้้�บริิโภค 
สื่่�อเริ่่�มเลืือนรางลงในโลกออนไลน์์ แฟนหรืือผู้้�ติิดตามไม่่ได้้เป็็นเพีียงผู้้�เสพสาร 
แต่่มีีส่่วนร่่วมในการผลิิต ปรัับแต่่งและเผยแพร่่ซ้้ำด้้วยตนเอง สำหรัับ 
“ด้้อมส้้ม” หรืือแฟนดอมทางการเมืืองที่่�สนัับสนุุนพรรคก้้าวไกล กลไกแบบนี้้�
ปรากฏอย่่างชััดเจน โดยเฉพาะในช่่วงการเลืือกตั้้�งทั่่�วไป วัันที่่� 14 พฤษภาคม 
พ.ศ. 2566 กลุ่่�มแฟนคลัับของพรรคได้้แสดงบทบาทจากผู้้�รัับสารไปสู่่�ผู้้�ผลิิต
สารอย่่างเต็็มตััว กลุ่่�มแฟนคลัับกลุ่่�มนี้้�ไม่่เพีียงติิดตามข่่าวหรืือดููเวทีีปราศรััย 
แต่่ยัังสร้้างสรรค์์ มีีม คลิิป อิินโฟกราฟิิกและเนื้้�อหา

ภาพที่่� 2 ข่่าวจาก Thai PBS เรื่่�อง “เลืือกตั้้�ง 2566: ‘ด้้อมส้้ม’ 
ระดมแคมเปญ ‘31’ สะเทืือนโลกออนไลน์์ ดััน ‘ก้้าวไกล’ เข้้าสภา” 
ซึ่่�งสะท้้อนการเคลื่่�อนไหวของแฟนดอมทางการเมืืองในโลกออนไลน์์

ที่่�มา: Thai PBS (2023)
	
	ตั ัวอย่่างที่่�เห็็นได้้ชััดคืือแคมเปญออนไลน์์ #31 ซึ่่�งอ้้างถึึงหมายเลข
บััญชีีรายชื่่�อของพรรคก้้าวไกลในการเลืือกตั้้�ง พ.ศ. 2566 และกลายเป็็น
สััญลัักษณ์์ร่่วมของกลุ่่�มแฟนดอม “ด้้อมส้้ม” (Thai PBS, 2023) แคมเปญนี้้�
เริ่่�มต้้นจากการที่่�แฟนคลัับจำนวนหนึ่่�งใน Twitter/X สร้้างโพสต์์และ



20วารสารการสื่่�อสารและสื่่�อบููรณาการ คณะการสื่่�อสารมวลชน มหาวิิทยาลััยเชีียงใหม่่

ปีีที่่� 14 ฉบัับที่่� 1 มกราคม - มิิถุุนายน 2569

ภาพกราฟิิกที่่�มีีเลข 31 พร้้อมสััญลัักษณ์์ “สีีส้้ม” และอีีโมจิิส้้ม เพื่่�อรณรงค์์
ให้้ผู้้�ติิดตามเลืือกพรรคก้้าวไกลแบบบััญชีีรายชื่่�อ ต่่อมา #31 ถููกนำไปใช้้ซ้้ำใน 
TikTok, Facebook และ Instagram ในรูปูแบบของ มีมี คลิปิตัดัต่่อหรืือวิดิีโีอ
ที่่�แสดงถึึงความเป็็นแฟนคลัับอย่่างสร้้างสรรค์์ 
	 การใช้้ เลข 31 จึึงทำหน้้าที่่�มากกว่่าเพีียงหมายเลขผู้้�สมััคร 
แต่่มัันกลายเป็็นสััญลัักษณ์์เชิิงอััตลัักษณ์์ของกลุ่่�ม ด้้อมส้้มที่่�ช่่วยสร้้าง
ความรู้้�สึึกเป็็นชุุมชน (sense of belonging) และเป็็นการประกาศ
ตััวตนในพื้้�นที่่�สาธารณะออนไลน์์ว่่าตนอยู่่� “ด้้อมนี้้�” ไม่่ต่่างจากแฟนคลัับ
ในวััฒนธรรม pop ที่่� ใช้้แฮชแท็็กประจำด้้อมของศิิลปิิน เช่่น #ARMY 
หรืือ #Blink (Suwantawit, 2023) สมาชิิกด้้อมส้้มจำนวนมากผลิิต 
User-Generated Content: UGC ผ่่านแพลตฟอร์์มเหล่่านี้้�อย่่างต่่อเนื่่�อง 
ไม่่ว่่าจะเป็็นมีีม คลิิปตััดต่่อ คำคมหรืือวิิดีีโอล้้อเลีียน เพื่่�อส่่งต่่อสารการเมืือง
ในเชิิงสร้้างสรรค์์และสนุุกสนาน โดยไม่่ต้้องรอการสื่�อสารจากพรรค
โดยตรง แสดงให้้เห็็นว่่า การมีส่่วนร่่วมของเยาวชนยุุคใหม่่ได้้ขยายขอบเขต
จากการเสพสารไปสู่่�การผลิิตสารอย่่างเต็็มรููปแบบ
	 กลุ่่�มด้้อมส้้มยัังประกาศตนว่่าเป็็นหััวคะแนนธรรมชาติิ (natural 
vote agents) ของพรรค ซึ่่�งไม่่ได้้รอคำสั่่�งจากส่่วนกลาง แต่่ทำหน้้าที่่�รณรงค์์ 
สนัับสนุุนและเผยแพร่่ข้้อมููลด้้วยตนเองในเครืือข่่ายสัังคมออนไลน์์ ดัังนั้้�น 
#31 จึึงเป็็นทั้้�งเครื่่�องมืือสื่่�อสารและเครื่่�องหมายทางวััฒนธรรมที่่�สะท้้อนพลวััต
ของแฟนดอมทางการเมืืองในยุุคดิิจิิทััลอย่่างแท้้จริิง 
	 การเปลี่่�ยนบทบาทจากผู้้�รั ับสาร (เช่่น ผู้้� ชมข่่าวหรืือผู้้้��ฟัั ง
สุุนทรพจน์์) มาเป็็นผู้้�ผลิิตสาร (เช่่น ผู้้�สร้้างมีีมหรืือแคมเปญสื่่�อ) สะท้้อนว่่า
การเมืืองได้้ถููกแปลงรููปให้้เป็็นวัฒนธรรมแฟนดอม โดยเฉพาะในหมู่่�คนรุ่่�นใหม่่
ที่่� เติิบโตมากัับแพลตฟอร์์มดิิจิิทััลและมีีทัักษะการสื่่�อสารเชิิงโต้้ตอบสููง 
(Suwantawit, 2023) กระบวนการนี้้�ทำให้้การเมืืองกลายเป็็น “พื้้�นที่่�ของ
การสร้้างสรรค์์” ที่่�เปิิดโอกาสให้้เยาวชนมีส่่วนร่่วมในการผลิตความหมายทาง
การเมืืองและสร้้างอััตลัักษณ์์ร่่วมในฐานะแฟนคลัับของพรรคที่่�ตนศรััทธา
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	 ปรากฏการณ์ ์“ด้อ้มส้ม้” จึึงเป็น็ตัวัอย่่างร่่วมสมัยัของการเปลี่่�ยนผ่่าน
จากผู้้�รับัสารสู่่�ผู้้�ผลิติสาร ในโลกการเมืือง ซึ่่�งไม่่เพียีงขยายพรมแดนของการมีสี่่วน
ร่่วมทางการเมืือง แต่่ยัังยืืนยัันว่่าการเมืืองในยุุคดิิจิิทััลได้้กลายเป็็นส่่วนหนึ่่�งของ
วััฒนธรรมแฟนดอมที่่�มีีชีีวิิตชีีวาและเคลื่่�อนไหวด้้วยพลัังของเยาวชนรุ่่�นใหม่่

ภาพที่่� 3 ข่่าวจาก Thai PBS เรื่่�อง “เลืือกตั้้�ง 2566: ‘ด้้อมส้้ม’ 
ระดมแคมเปญ ‘31’ สะเทืือนโลกออนไลน์์ ดััน ‘ก้้าวไกล’ เข้้าสภา” 
ซึ่่�งสะท้้อนการเคลื่่�อนไหวของแฟนดอมทางการเมืืองในโลกออนไลน์์

ที่่�มา: Thai PBS (2023)

	 2. การเมืืองบนโลกออนไลน์์: วััฒนธรรมแฟนในสนามเลืือกตั้้�ง
	 ในการเลืือกตั้้�ง พ.ศ. 2566 พรรคก้้าวไกลสามารถคว้้าที่่�นั่่�ง 
ส.ส. ได้้ 151 ที่่�นั่่�ง ซึ่่�งถืือเป็็นชัยชนะทางประวััติิศาสตร์์ที่่�สะท้้อนพลัังของ
ฐานเสีียงคนรุ่่�นใหม่่และเมืืองใหญ่่ งานศึึกษาหลายชิ้้�น เช่่น Loader et al. 
(2014) และ Fuchs (2014) อธิิบายว่่า เครืือข่่ายสัังคมออนไลน์เป็็นพื้้�นที่่�
ที่่�ทำให้้คนรุ่่�นใหม่่เข้้าถึึงการเมืืองได้้มากกว่่ารุ่่�นก่่อน ๆ เพราะรููปแบบ
การมีีส่่วนร่่วมไม่่ถููกจำกััดอยู่่�แค่่การเลืือกตั้้�ง แต่่ครอบคลุุมไปถึึงกิิจกรรม
การเมืืองในชีวิติประจำวันั (everyday politics) เช่่น การแชร์ข์่่าว การกดไลก์ 
การติดิแฮชแท็ก็หรืือการทำคอนเทนต์เ์อง ในกรณี ี“ด้อ้มส้ม้” พฤติกิรรมเหล่่านี้้�
ชััดเจนอย่่างยิ่่�ง ตััวอย่่างเช่่น
	 คลิิปสั้้�นบน TikTok และ X (Twitter) 
	 กลายเป็็นกลไกสำคััญในการสื่�อสารทางการเมืืองของ “ด้้อมส้้ม”
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ผู้้�สนัับสนุุนจำนวนมากตััดตอนช่่วงไฮไลต์์จากเวทีีดีีเบตหรืือสุุนทรพจน์์
ของแกนนำ เช่่น พิิธา ลิ้้�มเจริิญรััตน์์ แล้้วใส่่ซัับ คำบรรยายหรืือมุุกเชิิง
วััฒนธรรมอิินเทอร์์เน็็ต ก่่อนรีแพ็็กเกจลงในแพลตฟอร์์มเหล่่านี้้� ทำให้้สาร
การเมืืองสั้้�น กระชัับและเกิิดอารมณ์์ร่่วมสููง คลิิปจำนวนมากมีียอดวิิวตั้้�งแต่่
หลัักแสนจนถึึงหลัักล้้านและมีีบทบาทจริงในการขยายการรับรู้้�ของพรรค
ในสนามเลืือกตั้้�ง 2566

ภาพที่่� 4 อิินโฟกราฟิิกประกอบบทความเรื่่�อง “ถอดสููตรความสำเร็็จ 
‘พรรคก้้าวไกล’ TikTok ยอดติิดตาม–ยอดวิิวพุ่่�งใน เลืือกตั้้�ง 66” 

ซึ่่�งแสดงข้้อมููลการเติิบโตของผู้้�ติิดตามและยอดการรัับชม
บนแพลตฟอร์์ม TikTok
ที่่�มา: Spring (2023)

	ร ายงานจาก Spring (2023) และ Thai PBS (2023) ระบุุว่่า 
TikTok เป็็นพื้้�นที่่�ที่่�พรรคก้้าวไกลสามารถสร้้างกระแสคลิิปไวรััลทางการเมืือง 
ได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ เช่่น คลิิปดีีเบตของ พิิธา ลิ้้�มเจริิญรััตน์์ ตอนพูด
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ประเด็็น “ไม่่เลืือกก้้าวไกล ก็็ไม่่มีีใครกล้้าเปลี่่�ยน” ซึ่่�งมีีการตััดต่่อซัับไตเติิล 
ใส่่เพลงและมุุกอิินเทอร์์เน็็ตจนมีียอดวิิวรวมหลายล้้านครั้้�งและถููกแชร์์ข้้าม
แพลตฟอร์์มไปยััง X และ Facebook (อีีกตััวอย่่างคืือคลิิปจากบััญชีี TikTok 
“@sparkupdate” ที่่�ตััดตอนสุุนทรพจน์์ของ พิิธา เกี่่�ยวกัับการเมืืองโปร่่งใส 
และใส่่เอฟเฟกต์์เสีียงแบบอนิิเมะจนถููกรีีโพสต์์ซ้้ำโดยแฟนคลัับจำนวนมาก 
(Thai PBS, 2023)
	 คลิิปสั้้�นเหล่่านี้้� ไม่่ได้้เป็็นเพีียงสื่่�อช่่วยหาเสีียง แต่่ทำหน้้าที่่�เป็็น 
พื้้�นที่่�สื่่�อสารทางการเมืืองของประชาชนที่่�แฟนคลัับสร้้างและดััดแปลงด้้วย
ภาษาวััฒนธรรมของตนเอง สะท้้อนให้้เห็็นถึึงการเปลี่่�ยนแปลงเชิิงโครงสร้้าง
ของการสื่�อสารการเมืืองไทยในยุค TikTok ซึ่่�งผู้้�ชมกลายเป็็นผู้้�ผลิตและ
แฟนคลัับกลายเป็็นกลไกสำคััญในการผลิิตซ้้ำความหมายทางการเมืือง 
แฟนอาร์์ตและมีีมการเมืือง  ในยุุคดิิจิิตััล การสื่่�อสารทางการเมืืองไม่่ได้้อยู่่�แค่่
ในการปราศรััยหรืือแคมเปญแบบเป็็นทางการอีีกต่่อไป แต่่ได้้ขยายเข้้าสู่่�พื้้�นที่่�
ของ แฟนอาร์์ต (fan art) และ มีีมการเมืือง (political memes) ซึ่่�งกลาย
เป็็นภาษาทางสัังคมที่่�คนรุ่่�นใหม่่ใช้้สื่่�อสารเรื่่�องการเมืืองในแบบที่่�เข้้าใจง่่าย 
สนุุกและแชร์์ได้้กว้้างขวาง (Suwantawit, 2023) 

ภาพที่่� 5 การสื่่�อสารภาพจำผู้้�สมััครของพรรคก้้าวไกลในสไตล์์อนิิเมะ 
ชุุด “ปาร์์ตี้้�ลิิสต์์ ก้้าวไกล: ล่่าความล้้าหลัังข้้ามศตวรรษ”

ที่่�มา: Facebook Page ก้้าวไกลของประชาชน – Move Forward (2566)
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	ตั วัอย่่างที่่�เห็น็ได้ช้ัดัคืือ เพจอย่่างเป็็นทางการของพรรคก้้าวไกล
ซึ่่�งนำเสนอชุุดโพสต์์ชื่่�อ “ปาร์์ตี้้�ลิิสต์์ ก้้าวไกล: ล่่า ความล้้าหลัังข้้ามศตวรรษ”
โดยใช้้ลายเส้้นการ์์ตููนญี่่�ปุ่่�นแบบอนิิเมะในการแนะนำผู้้�สมััคร ส.ส. (ก้้าวไกลของ
ประชาชน - Move Forward, 2566) แต่่ละภาพนำเสนอผู้้�สมััครในรููป “ฮีีโร่่” ที่่�มีี
เอกลัักษณ์์และพลัังเฉพาะตััว การนำสไตล์์อนิิเมะมาใช้้เช่่นนี้้�ช่่วยให้้สารทางการ
เมืืองดููเข้้าถึึงง่่ายขึ้้�นและเข้้ากัับรสนิิยมของผู้้�ติิดตามบนสื่�อออนไลน์ (Thai PBS, 
2023) นอกจากเนื้้�อหาทางการของพรรคแล้้ว ยัังมีีแฟนคลัับจำนวนมากที่่�ผลิตผล
งานแฟนอาร์ต์และมีมีการเมืืองด้้วยตนเอง เช่่น แฟนอาร์ต์แนว “อนิเิมะฮีโีร่่พิธิา” ที่่�
แฟนคลัับตััดต่่อภาพ พิิธา ลิ้้�มเจริิญรััตน์์ ให้้อยู่่�ในลัักษณะตััวละครการ์์ตููน หรืือคลิิป 
TikTok ที่่�นำคำพูดูของเขามาใส่่เสียีงพากย์แ์ละดนตรีแีบบอนิเิมะ (Khajochi, 2023)
	น อกจากนี้้� ยัังมีีบางกรณีีที่่�แฟนอาร์์ตกลายเป็็นประเด็็นในระดัับสังคม 
เช่่น ภาพโปรโมตพรรคที่่�มีีสััญลัักษณ์์ค้้อนและเคีียวถูกสำนัักงานคณะกรรมการ
การเลืือกตั้้�ง หรืือ กกต. สอบถาม เนื่่�องจากถููกตีีความทางการเมืือง พรรคชี้้�แจงว่่า
สััญลัักษณ์์ดัังกล่่าวสื่่�อถึึงเครื่่�องมืือของคนทำงานและเป็็นการใช้้ภาษาทาง
วััฒนธรรมเพื่่�อสื่่�อพลัังของแรงงาน (ผู้้�จััดการออนไลน์์, 2566) กรณีีนี้้�แสดงให้้
เห็็นว่่า แฟนอาร์์ตไม่่ได้้เป็็นเพีียงงานศิิลปะตกแต่่ง แต่่เป็็นสื่่�อที่่�สร้้างความหมาย
และกระตุ้้�นการถกเถีียงทางการเมืืองได้้จริง โดยรวมแล้้ว แฟนอาร์์ตและมีีม
การเมืืองเป็น็ตัวัอย่่างของการสื่่�อสารแบบใหม่่ที่่�เกิดิจากความร่่วมมืือของแฟนคลับั 

ภาพที่่� 6 ภาพโปรโมตพรรคก้้าวไกลที่่�มีีสััญลัักษณ์์ “ค้้อนและเคีียว”
ที่่�มา: X ก้้าวไกลของประชาชน – Move Forward (2566)
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	พว กเขาทำหน้้าที่่�ทั้้�งผลิติ เผยแพร่่ และตีคีวามสารทางการเมืืองในแบบ
ของตนเอง ทำให้้การสื่่�อสารการเมืืองในยุุค TikTok กลายเป็็นพื้้�นที่่�ของวััฒนธรรม
แฟนดอมซึ่่�งผู้้� สนัับสนุุนไม่่ได้้แค่่โหวต แต่่ยัังมีีส่่วนร่่วมสร้้างภาพลัักษณ์์และ
ความหมายของพรรคผ่่านศิิลปะและอารมณ์์ร่่วม (ภััทวีีย์์ ศรีีหะไตรย์์, 2566) 
แฮชแท็็กทางการเมืืองเป็ ็นหนึ่่�งในกลไกสำคััญของการสื่่�อสารในยุุคดิิจิิทััล 
โดยเฉพาะบนแพลตฟอร์์มอย่่าง Twitter/X ที่่�เปิิดโอกาสให้้ผู้้�ใช้้ทั่่�วไปสามารถ
รวมตััว แสดงจุุดยืืน และส่่งสารไปถึึงสาธารณะได้้อย่่างรวดเร็็ว นัักวิิชาการอย่่าง 
Papacharissi (2015) อธิิบายว่่าพื้้�นที่่�เช่่นนี้้�คืือ “affective publics” หรืือ 
“สาธารณะแห่่งอารมณ์์” ซึ่่�งประชาชนสื่�อสารและรวมตััวกันผ่่านความรู้้�สึึ ก 
ความหวัังหรืือความโกรธที่่�เกิิดร่่วมกััน มากกว่่าการจััดตั้้�งในเชิิงองค์์กรแบบเดิิม
	 ในบริบทของไทย แฮชแท็็กได้้กลายเป็็นสัญลัักษณ์์ร่่วมของกลุ่่�มแฟน
การเมืืองหรืือที่่�เรีียกว่่า “ด้้อมการเมืือง” โดยเฉพาะในกลุ่่�มผู้้�สนัับสนุุนพรรคก้้าว
ไกล ซึ่่�งใช้้แฮชแท็็กเป็็นเคร่ื่�องมืือสร้้างอััตลัักษณ์์และขยายพลัังทางสัังคม ตััวอย่่าง
เช่่น แฮชแท็็ก #ด้้อมส้้มส้้ม #ก้้าวไกล และ #เลืือกตั้้�ง66 ถููกใช้้ในช่่วงการเลืือกตั้้�ง 
พ.ศ. 2566 เพื่่�อแสดงการสนัับสนุุนพรรคและผลัักดัันประเด็็นทางการเมืือง
ในโลกออนไลน์์ (Thai PBS, 2023)
	 ในหลายกรณี แฮชแท็็กเหล่่านี้้�ไม่่ได้้เกิิดจากการรณรงค์์ของพรรค
โดยตรง แต่่เกิิดจากแฟนคลัับที่่�รวมตััวกัันแบบ “ธรรมชาติิ” เช่่น แคมเปญ 
#มีีกรณ์์ไม่่มีีกูู ซึ่่�งเกิิดขึ้้�นช่่วงการเจรจาจััดตั้้�งรััฐบาล และกลายเป็็นกระแสใหญ่่บน 
Twitter ภายในเวลาไม่่กี่่�ชั่่�วโมง (Sanook, 2023) หรืือแฮชแท็ก็ #แสนดี ที่่�กลุ่่�มแฟน
ก้า้วไกลใช้ต้อบโต้ ้นายแสนปิติิ ิสิทิธิิพันัธุ์์� หรืือ แสนดี ลูกูชายของนายชััชชาติ ิสิทิธิพิันัธุ์์� 
ผู้้�ว่่าราชการกรุุงเทพมหานคร โพสต์์ข้้อความวิิจารณ์์พรรคก้้าวไกลผ่่านทางสตอรี่่�
อิินสตาแกรมทำให้้เป็็นกระแสวิิพากษ์์วิิจารณ์์ที่่�ถููกพููดถึึงอย่่างมากจนติิดเทรนด์์
ระดัับประเทศหลายวััน
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ภาพที่่� 7 นายแสนปิิติิ สิิทธิิพัันธุ์์� (“แสนดีี”) ถููกกลุ่่�มผู้้�ใช้้โซเชีียลมีีเดีีย
ที่่�ระบุุว่่าเป็็น “ด้้อม ส้้ม” วิิพากษ์์วิิจารณ์์ผ่่านแฮชแท็็ก #แสนดีี 

หลัังแสดงความคิิดเห็็นเกี่่�ยวกัับพรรคก้้าวไกล
ที่่�มา: Sanook (2023)

	 ปรากฏการณ์นี้้�สะท้้อนลัักษณะของการสื่�อสารแบบกระจายศููนย์
(decentralized communication) ที่่�ไม่่มีีแกนนำหรืือคำสั่่�งจากพรรค
โดยตรง แต่่เกิิดจากแรงขัับทางอารมณ์์และอััตลัักษณ์์ของผู้้�สนัับสนุุนเอง 
(ภััทวีีย์์ ศรีีหะไตรย์์, 2566)
	 Suwantawit (2023) ยังัวิเิคราะห์ว์่่า การใช้แ้ฮชแท็ก็ของคนรุ่่�นใหม่่ 
ในสนามการเมืืองนั้้�นคล้้ายคลึึงกัับวัฒันธรรมแฟนคลับัในวงการบันเทิงิ เพราะ
ทำหน้้าที่่�เป็็นรหััสร่่วม (shared code) ที่่�บ่่งบอกตััวตนของกลุ่่�ม เช่่นเดีียวกัับ
แฮชแท็็กของศิิลปิิน #ARMY หรืือ #Blink ในวััฒนธรรม K-pop แฮชแท็็ก
ทางการเมืืองจึึงไม่่เพีียงใช้้ติิดตามประเด็็น แต่่ยัังทำหน้้าที่่�สร้้างความรู้้�สึึกเป็็น 
“ชุุมชนแฟนทางการเมืือง” ที่่�เชื่่�อมโยงผู้้�คนผ่่านความเชื่่�อและอารมณ์์ร่่วม
	 โดยสรุุป แฮชแท็็กทางการเมืืองได้้กลายเป็็นเคร่ื่�องมืือสำคััญของ 
การเมืืองแบบมีส่่วนร่่วม (participatory politics) ที่่�เปิดิโอกาสให้้ประชาชนโดย
เฉพาะคนรุ่่�นใหม่่เข้า้มามีีส่่วนร่่วมอย่่างเท่่าเทีียม ทั้้�งในแง่่การสื่�อสาร การรณรงค์์
และการกำหนดความหมายของประเด็็นทางสัังคมและการเมืืองในยุุคดิิจิิทััล
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บทสรุปุ

	 ปรากฏการณ์์ “ด้้อมส้้ม” ไม่่ได้้เกิิดขึ้้�นเพีียงจากความนิิยมต่่อ
พรรคการเมืืองใดพรรคหนึ่่�งเท่่านั้้�น แต่่เป็็นผลลััพธ์์ของการเปลี่่�ยนผ่่านเชิิง
วััฒนธรรมและโครงสร้้างทางการเมืืองของคนรุ่่�นใหม่่ในสังคมไทย พรรค
อนาคตใหม่่และพรรคก้้าวไกลสามารถเข้้าถึึงกลุ่่�มคนรุ่่�นใหม่่ได้้อย่่างลึึกซึ้้�ง
เพราะพรรคมีีการสร้้างอััตลัักษณ์์และภาพลัักษณ์์ที่่�ชััดเจน ผ่่านการสื่�อสาร
ที่่�สม่่ำเสมอ เข้้าถึึงง่่ายและเปิิดพื้้�นที่่�ให้้ผู้้�สนัับสนุุนเข้้ามามีีส่่วนร่่วมใน
การตีความและผลิตซ้้ำความหมายของพรรคอััตลัักษณ์์เชิิงสััญลัักษณ์์
เช่่น โลโก้้ สีีส้้ม บุุคลิิกของผู้้�นำ รวมถึึงแนวทางการสื่่�อสารแบบโซเชีียล
เป็็นศููนย์์กลาง ทำให้้แบรนด์์ของพรรคถููกขยายออกไปไกลกว่่าการเป็็น
องค์์กรการเมืืองกลายเป็็นวััฒนธรรมร่่วมที่่�ผู้้�สนัับสนุุนสามารถหยิิบจัับ
ไปดััดแปลง สร้้างสรรค์์ และส่่งต่่อได้้อย่่างต่่อเนื่่�อง
	 การเติิบโตของด้้อมส้้มจึึงสััมพัันธ์์กัับความคาดหวัังของผู้้�มีสิิทธิิ
เลืือกตั้้�งในปัจจุบุันัที่่�ต้้องการ “พรรคการเมืืองที่่�พ่ึ่�งพาได้้” ทั้้�งในแง่่ความชััดเจน
ของอุุดมการณ์ ความสม่่ำเสมอของการสื่�อสารและความมั่่�นคงของภาพลักัษณ์์ 
เมื่่�อพรรคอนาคตใหม่่และก้้าวไกลสามารถรัักษาความเสถีียรของแบรนด์
ทางการเมืืองไว้้ได้้ตลอด ผสานเข้้ากัับวัฒันธรรมการมีสี่่วนร่่วมของคนรุ่่�นใหม่่ 
ที่่�เชี่่�ยวชาญการสื่่�อสารออนไลน์ ผลที่่�ตามมาคืือการก่่อรูปูของชุมุชนแฟนดอม
ทางการเมืืองที่่�มีคีวามกระตืือรืือร้้นทางอารมณ์์ (affective publics) และพร้อม
ที่่�จะเคลื่่�อนไหวผ่่านรูปูแบบสร้้างสรรค์หลากหลาย ตั้้�งแต่่มีมี แฮชแท็็ก ไปจนถึึง
คอนเทนต์ที่่�กลายเป็็นกระแสในโลกโซเชียีล
	ท้ ายที่่�สุดุ “ด้้อมส้้ม” ไม่่ได้้เป็็นเพียีงพฤติกิรรมเชียีร์์พรรค หากแต่่
เป็็นตัวัอย่่างสำคัญัของการที่่�คนรุ่่�นใหม่่กำลังัออกแบบพื้้�นที่่�ทางการเมืืองในแบบ
ของตนเอง ผ่่านการผสานระหว่่างอุุดมการณ์ แบรนด์พรรคและวััฒนธรรมดิิจิทัิัล
เข้้าไว้้ด้้วยกััน ปรากฏการณ์นี้้�ชี้้�ให้้เห็็นว่่า การเมืืองไทยกำลัังเคล่ื่�อนเข้้าสู่่�ยุุค
ที่่�พลัังของประชาชนไม่่ได้้จำกัดัอยู่่�ในคูหาเลืือกตั้้�ง แต่่ขยายตัวัสู่่�พื้้�นที่่�ออนไลน์
ที่่�ผู้้�สนัับสนุุนสามารถร่่วมสร้้าง ร่่วมจิินตนาการและร่่วมผลักัดันัวาระการเมืือง
ได้้อย่่างเสรีีมากขึ้้�น นี่่�คืือบทบาทใหม่่ของแฟนดอมในฐานะแรงขัับเคลื่่�อน
ทางการเมืืองของยุุคสมัยัและเป็็นสัญัญาณสำคััญว่่าคนรุ่่�นใหม่่กำลังัสร้้างรูปูแบบ
การมีสี่่วนร่่วมทางการเมืืองที่่�เปลี่่�ยนไปจากเดิิมอย่่างสิ้้�นเชิงิ
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