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บทคัดย่่อ

	 การวิิจััยเร่ื่�อง การสร้้างความหมายของกลิ่่�นผ่่านการนำำ�เสนอภาพลัักษณ์์
ของผู้้�หญิิงท่ี่�ปรากฏในโปสเตอร์์โฆษณาน้ำำ��หอม เป็็นการศึึกษาโดยใช้้ระเบีียบ 
วิิธีีวิิจััยเชิิงคุุณภาพ (Qualitative Research) ท่ี่�มีีการใช้้เคร่ื่�องมืือจากการวิิเคราะห์์ 
ผ่่านตััวบท (Content Analysis) และเอกสารท่ี่�เก่ี่�ยวข้อง โดยผู้้�ศึกษาเลืือก 
ศึึกษาจากโปสเตอร์์โฆษณาผลิตภััณฑ์์น้ำำ��หอมสำำ�หรัับผู้�หญิิงท่ี่�สะท้้อนเร่ื่�อง  
“กลิ่่�น” มีีเกณฑ์์ในการคััดเลืือกจากโปสเตอร์์โฆษณาน้ำำ��หอมตามแนวคิิด
แบรนด์์ (Concept Brands) จำำ�นวน 6 แบรนด์์ ได้้แก่่ 1) CHANEL 2) DIOR  
3) YVES SAINT LAURENT 4) GUCCI  5) GIORGIO ARMANI และ 6) VERSACE  
โดยคััดเลืือกแบรนด์์ละ 3 ภาพตามช่ื่�อรุ่่�นของน้ำำ��หอม รวมเป็็นจำำ�นวน 18 ภาพ  
และผู้้�ศึกษาเลืือกศึึกษาจากเอกสารหรืือบทความที่่�เก่ี่�ยวข้องในแง่่มุุมต่่าง ๆ  
เพ่ื่�อศึึกษาเปรีียบเทีียบระหว่่างข้้อมููลท่ี่�ปรากฏจากวิิเคราะห์์องค์์ประกอบภาพ 
ในโปสเตอร์์โฆษณากัับโลกความเป็็นจริงท่ี่�แบรนด์์หรืือองค์์กรพยายามนำำ�เสนอ 
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หรืือส่ื่�อสารความหมายออกมา และมีีการจำำ�แนกการสืืบค้นข้้อมููลออกเป็็น  
3 ประเภท คืือ 1) ข้้อมููลจากเว็็บไซต์์ของแบรนด์์ 2) เอกสารหรืือบทความ 
ท่ี่�นำำ�เสนอข้้อมููลเกี่่�ยวกับการสื่่�อสารความหมายของน้ำำ��หอม และ 3) ข้้อมููลจาก 
ผู้้�มีีความรู้้�หรืือผู้้�ให้้คำำ�แนะนำำ�ประจำำ�เคาน์์เตอร์์แบรนด์์ของผลิตภััณฑ์์น้ำำ��หอมนั้้�น ๆ
	ผ ลการวิิจััยพบว่า การส่ื่�อสารความหมายเชิิงสััญญะผ่่านภาพลัักษณ์์ 
ของผู้้�หญิิงท่ี่�ปรากฏในโปสเตอร์์โฆษณาน้ำำ��หอมได้้มีีการสร้้างความหมายของ 
กลิ่่�นน้ำำ��หอมที่่�ใช้้ภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิงในการแทนความหมายของกลิ่่�นท่ี่�เป็็น 
ของจริง ผ่่านตััวหมายท่ี่�เป็็นภาพโปสเตอร์์ และตััวหมายถึึงท่ี่�ปรากฏในลัักษณะ 
ของบุุคลิิกภาพของผู้้�หญิิง เม่ื่�อการส่ื่�อสารภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิงผ่่านกำำ�หนด 
ความหมายและทำำ�ความเข้้าใจร่วมกัันในการส่ื่�อความหมายเชิิง สััญญะ 
ภายใต้้ ข้้อกำำ�หนดหรืือเ ง่ื่�อนไขทางสัังคมและวััฒนธรรม และการสร้้าง 
ความหมายทางมายาค ติิของกลิ่่� นน้ำำ��หอมเองอาจไ ม่่ ไ ด้้มีี ความหมาย 
ตรงตััวตามการสััม ผััสแท้้จริงท่ี่� ไ ด้้ รัับผ่่านการรัับกลิ่่�นทางจมููก แต่่ เ ป็็น 
การรัับกลิ่่�นผ่่านทางการมองเห็็นจากการตีีความหมายใหม่่ในโฆษณาน้ำำ��หอม 
ท่ี่�เป็็นความพยายามในการส่ื่�อความหมายเชิิงสััญญะของผู้้�ส่งสารถึึงผู้้�รับสาร  
ด้้านความสััมพัันธ์์เชิิงอำำ�นาจ พบว่า ความสััมพัันธ์์เชิิงอำำ�นาจที่�ปรากฏใน
โปสเตอร์์โฆษณาเกิิดขึ้้�นจากความเป็็นเพศของผู้้�หญิิงท่ี่�ถููกกำำ�หนดความหมาย 
ทางการส่ื่�อสารผ่่านตััวแปรกลิ่่�นน้ำำ��หอม เป็็นการส่ื่�อสารเร่ื่�องในการนำำ�เสนอ 
ว่่ากลิ่่�นท่ี่�ดีีควรมีีลัักษณะเช่่นไร ผ่่านคุุณสมบััติิในการเป็็นกลิ่่�นท่ี่�ดีีโดยการ 
สร้้างความหมายขึ้้�นมาใหม่่ให้้กัับกลิ่่�นเพ่ื่�อเสริิมเติิมแต่่งคุุณค่่า และเพิ่่�ม 
ความมั่่�นใจให้้กัับผู้�หญิิงท่ี่�มีีความต้้องการในการจััดการหรืือกำำ�จััดกลิ่่�นปฏิิกููลกาย 
ท่ี่�เป็็นกลิ่่�นธรรมชาติิของร่่างกายมนุุษย์์ และตััวแปรภาพลัักษณ์์ แม้้ภาพลัักษณ์์
ภายนอกของผู้้�หญิิงจะมีีการปรัับเปล่ี่�ยนให้้ดููมีีความเท่่าเทีียมทางเพศ แต่่กลัับมีี 
กลไกบางอย่่างในการควบคุมให้้ผู้้�หญิิงยัังคงสภาพของความเป็็นเพศหญิิง

คำำ�สำำ�คัญ: การสร้้างความหมายของกลิ่่�น, ภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิง, โปสเตอร์์โฆษณา, 
แบรนด์์น้ำำ��หอม, ความสััมพัันธ์์เชิิงอำำ�นาจ
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Abstract

	 This qualitative research aimed to study the meaning of scents 
in the women portrayal of women to appear in perfume advertising 
poster. Content analysis and review of other related documents 
were employed as the research tools. The researcher focused on 
studying women perfume advertising poster reflecting “scents”. 
There were 6 brands selected as the criteria from perfume posters 
according to brands concept which were (1) CHANEL, (2) DIOR, (3) 
YVES SAINT LAURENT, (4) GUCCI, (5) GIORGIO ARMANI, and (6) VERSACE.  
3 pictures were selected from each brand making 18 pictures in total. 
The researcher studied the related documents or articles in several 
aspects in order to compare the poster analysis data with reality that 
the brands or the organizations tried to present or communicate.  
The research was divided into 3 types – (1) brand website (2) documents 
or articles presenting the information of perfume scents and (3) the 
data from the informants or perfume counselors at the counter.  
	 The results revealed that the communicative semantic meaning 
through women portrayal appearing in the perfume advertising poster 
created the meaning of scents as the women portrayal as the meaning 
of the real scents through the signifier as the poster and the women 
characteristics when the communication of women portrayal was 
through the meaning identification and mutual understanding through 
the communicative semantic meaning under the social and cultural 
specification or condition. The illusory creation of perfume meaning 
might not relate directly to the touch obtained from the scent but 
through the vision, interpretation of the perfume advertising which was 
the attempt to communicate the semantic meaning from the sender to 
the receiver. For the power relation, it was found that what appeared 
in the poster was from the femininity identified the communicative 
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meaning through scent variable. It was the communication of the 
presentation on how good scent should be like through their attributes 
by creating new meaning for the scent to add value and confidence 
for the women needing the management of getting rid of body odor 
which was natural. The image variables though the external variable 
of the women was adjusted to be sexual equal, but there was some 
mechanic controlling them to retain the femininity.

Keywords: Meaning of Scents, Women Portrayal, Advertising Poster, 
Perfume Brands, Power Relation

บทนำำ�

	 กลิ่่�นของมนุุษย์์ในทางสัังคมวิิทยาถููกให้้คุุณค่่าในลัักษณะการเกิิดขึ้้�น 
โดยธรรมชาติิ ดัังเช่่นเนื้้�อตััวร่างกายของมนุุษย์์ท่ี่� เ ป็็นสััมผััสแรกของการ 
เริ่่�มต้้นรัับรู้�กลิ่่�น กลิ่่�นกายก็็เป็็นกลิ่่�นประเภทหนึ่่�งท่ี่�สร้้างกลิ่่�นออกมา หรืือ 
เข้้าไปสู่่�เนื้้�อตััวร่างกายของมนุุษย์์ ซึ่่�งกลิ่่�นเชิิงธรรมชาติิบางครั้้�งอาจไม่่ได้้เป็็น 
กลิ่่�นท่ี่�บุุคคลรู้้�สึกพึึงพอใจในกลิ่่�นของตน จึึงทำำ�ให้้เกิิดการจััดการกัับกลิ่่�นเพ่ื่�อ 
ให้้เกิิดกลิ่่�นท่ี่�ดีีกว่่าหรืือกลิ่่�นท่ี่�สร้้างความพึึงพอใจให้้กัับบุคคลได้้มากกว่่า การ
จััดการกัับกลิ่่�นธรรมชาติิสู่่�การปรุุงแต่่งกลิ่่�นจึึงเกิิดขึ้้�นมาในช่่วงเวลาหนึ่่�ง ๆ และ 
เกิิดขึ้้�นในทุุกสัังคม (ยุุกติิ มุุกดาวิิจิิตร, 2541) กลิ่่�นท่ี่�เกิิดขึ้้�นตามธรรมชาติิ 
ของร่่างกายมนุุษย์์หรืือกลิ่่�นท่ี่�ถููกเสริิมจากการปรุุงแต่่งขึ้้�นภายใต้้ความต้้องการ 
ในการจััดการกลิ่่�นของมนุุษย์์ จึึงมีีความน่่าสนใจในมิิติิของการกำำ�จััดกลิ่่�นและ 
การทำำ�ให้้เกิิดกลิ่่�นขึ้้�นมา ซึ่่�งในอีีกแง่่หนึ่่�งการจััดการกลิ่่�นก็็สามารถบ่งบอกได้้ถึึง 
วิิธีีการจััดการกัับเนื้้�อตััวร่างกายของมนุุษย์์ ทั้้�งยัังสามารถบ่งบอกถึึงวิิธีีคิด 
เก่ี่�ยวกับกลิ่่�นในบริบททางสัังคมว่่าคนในแต่่ละสัังคมมีีมุมมองหรืือสร้้างความหมาย
ต่่อกลิ่่�นนั้้�น ๆ อย่่างไร
	 มายาคติิท่ี่�มีีความเก่ี่�ยวข้องกัับกลิ่่�นในมิิติิหนึ่่�งทางสัังคม มองว่่า กลิ่่�น 
เกิิดจากปฏิิกููลทางร่่างกายท่ี่�เกิิดขึ้้�นตามธรรมชาติิ บางคนท่ี่�สามารถรับกลิ่่�น 
ท่ี่�เกิิดจากปฏิิกููลจำำ�พวกกลิ่่�นกายโดยธรรมชาติิหรืือกลิ่่�นเหง่ื่�อในร่่างกายได้้จะ
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สามารถอยู่่�กัับกลิ่่�นนั้้�นได้้ แต่่หากรัับในกลิ่่�นไม่่ได้้หรืือมีีความต้้องการในการกำำ�จััด
กลิ่่�นปฏิิกููลท่ี่�ไม่่พึึงประสงค์์ก็็จะเกิิดการปรุุงแต่่งกลิ่่�นให้้เกิิดเป็็นกายทิิพย์์หรืือ 
สร้้างกลิ่่�นเฉพาะตััวขึ้้�นใหม่่เพ่ื่�อตอบสนองต่่อกลิ่่�นให้้ตรงตามความต้้องการของ 
ผู้้�ครอบครองกลิ่่�นนั้้�น ๆ (ยุุกติิ มุุกดาวิิจิิตร, 2541)
	 การสร้้างความหมายทางสััญวิิทยาได้้ให้้ความสำำ�คัญกับการสร้้างความ
หมายในฐานะท่ี่�เป็็นผลผลิตทางวััฒนธรรม โดยผลผลิตเกิิดจากกระบวนการ 
สร้้างความหมายผ่่านสััญวิิทยาจึึงให้้ความสำำ�คัญกับตัวสาร (M) เป็็นอย่่างมาก  
โดยเฉพาะกระบวนการสร้้างความหมายท่ี่�บรรจุุเนื้้�อหาของการสื่่�อสารนั้้�น ๆ  
จากทััศนะของ Ferdinand de Saussure (1990)  มองว่่า สััญวิิทยาเป็็นศาสตร์์ 
ท่ี่�ศึึกษาวิิถีีชีีวิิตแห่่งสััญญะ จากการกำำ�หนดความหมายท่ี่�มากไปกว่่าตััวมันเอง 
ทางการส่ื่�อสาร โดย กาญจนา แก้้วเทพ (2553) ได้้สรุุปคุุณสมบััติิสััญญะว่่า  
สััญญะในเชิิงกายภาพจะปรากฏในลัักษณะ ภาพ เสีียง ตััวอักษร คำำ�พููด หรืือ 
อากััปกิิริิยาต่่าง ๆ หากเป็็นสััญญะท่ี่�เกิิดจากความตั้้�งใจในการส่ื่�อความหมายของ 
ผู้้�ส่งสารอาจเกิิดขึ้้�นจากการมอบความหมายทางการส่ื่�อสารด้้วยความรู้้�สึก
ของตััวละครให้้กลายมาเป็็นสััญญะทางการสื่่�อความหมาย ไม่่ ว่่าจะด้้วย 
วััตถุุ สิ่่�งของ หรืือปฏิิกิิริิยาท่่าต่่าง ๆ ของตััวละคร และสััญญะท่ี่�มีีความหมาย
มากกว่่าตััวมันเอง อย่่างเช่่น กลิ่่�นของน้ำำ��หอม ตััวกลิ่่�นหอมจะยัังไม่่ใช่่สััญญะ
จนกว่่าจะถููกรัับรู้�ความหมายท่ี่�มากกว่่าการเป็็นกลิ่่�นว่่าเป็็นตััวแทนทางการ
ส่ื่�อสารผ่่านภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิง ซึ่่�งภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิงถููกสร้้างความหมาย
เชิิงสััญญะในการเป็็นตััวแทนส่ื่�อความหมายของกลิ่่�นน้ำำ��หอมจากการส่ื่�อสาร
ผ่่านภาษาท่ี่�เรีียกว่่า ภาษาภาพ การสร้้างความหมายของกลิ่่�นในทางการศึึกษา  
กลิ่่�นถููกนำำ�มาใช้้ประโยชน์์ทางการส่ื่�อสารในรููปแบบที่�กลิ่่� นสามารถให้้ 
ความหมายท่ี่�มากกว่่าตััวมันเองในการเป็็นสััญญะแทนค่่าของความหมายบาง
อย่่างท่ี่�ผู้้�ผลิตต้้องการส่ื่�อสารให้้ผู้้�บริโภคหรืือผู้้�รับสารสามารถเข้้าถึึงข้้อมููลและ 
รัับรู้�ได้้ผ่่านการมองภาพโปสเตอร์์โฆษณา ทั้้�งยัังใช้้กลิ่่�นในการเป็็นสิ่่�งแทนคุุณค่่า 
หรืือคุุณประโยชน์์ท่ี่�สร้้างความน่่าเช่ื่�อถืือให้้กัับแบรนด์์สิินค้้านั้้�น ๆ
	สื่ �อโฆษณากัับการสื่่�อสารความหมายจากการเลืือกใช้้โปสเตอร์์เป็็น 
เคร่ื่�องมืือทางการส่ื่�อสารในลัักษณะของภาษาภาพ โปสเตอร์์เป็็นเคร่ื่�องมืือทางการ
ส่ื่�อสารประเภทหนึ่่�งท่ี่�มีีลักษณะเป็็นภาพประกอบ จากการท่ี่�ภาพโปสเตอร์์ให้้พลััง 
ทางการส่ื่�อสารในการให้้ความหมายท่ี่�มากกว่่าการเป็็นคำำ�พููด กล่่าวคืือ สามารถ 
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ส่ื่�อได้้ถึึงความคิิดหลัักหรืือเจตนาในการสื่่�อสารของผู้้�ผลิตส่ื่�อท่ี่�สอดคล้้องกัับ 
ความคิิดสร้้างสรรค์์และการออกแบบองค์์ประกอบภาพท่ี่�ใช้้ในการส่ื่�อสาร  
ภาษาภาพทางการส่ื่�อสารกัับการเป็็นส่่วนหนึ่่�งของส่ื่�อโฆษณา จึึงทำำ�ให้้โปสเตอร์์
เป็็นส่ื่�อทางการสื่่�อสารที่่�สะท้้อนได้้ถึึงการแสวงหาผลประโยชน์์จาการเรีียกร้้อง 
ให้้ผู้้�บริโภคหรืือผู้้�รับสารเกิิดความสนใจ การส่ื่�อสารผ่่านโปสเตอร์์ท่ี่�อยู่่�ในฐานะ 
ภาพประกอบจึึงมีีความน่่าสนใจในการนำำ�เสนอการสื่่�อสารผ่่านภาพที่่�มีีลักษณะ 
การให้้ความหมายแบบแฝงมากกว่่าการส่ื่�อสารความหมายแบบตรงไปตรงมา 
ท่ี่�แสดงถึึงเจตนาในการส่ื่�อความหมายท่ี่�ชััดเจน (สุุเทพ จ้้อยศรีีเกตุุ, 2544)	
	 กลยุุทธ์์ทางการส่ื่�อสารจะเน้้นทางด้้านการจััดระเบีียบในการให้้ภาพ 
ข้้อความ และการเจรจาในการกำำ�หนดความหมายร่่วมกััน ซึ่่�งมโนสำำ�นึกทางรสนิิยม
จะทำำ�หน้้าท่ี่�ในการจััดระดัับความเหมาะสมทางการสื่่�อสารในจุุดท่ี่�เหมาะสม  
นอกจากการวางตำำ�แห น่่ ง ท่ี่� ใ ห้้ กัับสิน ค้้าแ ล้้ว  ผู้้�รั บสารจะใช้้ เวลา กัับ 
ส่ื่�อโฆษณาในลัักษณะของการเร่่งรีีบ การพยายามเข้้าถึึงกลุ่่�มเป้้าหมายนั้้�น 
ผู้้�ส่งสารจึึงจำำ�เป็็นต้้องมีีการจััดสรรหรืือเจรจาทางการสื่่�อสารความหมาย
ร่่วมกัันกัับผู้�รับสาร เพ่ื่�อให้้มีีความเข้้าใจที่�ตรงกัันอย่่างชััดเจน ภาษาภาพท่ี่� 
ถููกสะท้้อนผ่่านโฆษณาน้ำำ��หอมจึึงมีีจุดเด่่นในการแสดงสีีสัันท่ี่�ตััดกััน มุุมภาพ 
หรืือมุุมของบุุคคลท่ี่�เป็็นภาพประกอบจะมีีชุดความหมายร่่วมจากภาษาอัักษร 
สะท้้อนให้้ เ ห็็นถึึงการเ ล่่นคำำ�  เ ล่่นส่ื่�อความหมาย ภาพโฆษณาน้ำำ��หอม 
โดยส่่วนใหญ่่จะส่ื่�อความหมายท่ี่�สััมพัันธ์์กัับความเป็็นผู้้�หญิิง และมัักพบว่าน้ำำ��หอม
จะถููกนิิยามให้้เหมาะสมกัับสตรีีหรืือผู้้�หญิิงมากกว่่าบุุรุุษเพศ เพราะสัังคมมอง
ว่่าน้ำำ��หอมจะให้้ความรู้้�สึกกัับกลิ่่�นท่ี่�อ่่อนหวาน เบาบาง มีีอิสระในกลิ่่�นเฉพาะบุุคคล  
และมีีสัมผััสถึึงการรัับรู้�กลิ่่�นอัันบริสุุทธิ์์�  ภาษาภาวะและภาษาอัักษรท่ี่�สะท้้อน 
อยู่่�ในโฆษณาน้ำำ��หอมจึึงสััมพัันธ์์กัันในการสอดรัับทางการสื่่�อความหมายของกลิ่่�น 
ร่่วมกััน (ทััศนีีย์ บุุนนาค, 2546) การส่ื่�อสารความหมายผ่่านโปสเตอร์์โฆษณา 
จึึงมีีความน่่าสนใจตรงท่ี่�โปสเตอร์์เป็็นเคร่ื่�องมืือทางการส่ื่�อสารในลัักษณะของ 
ภาษาภาพ ท่ี่�มีีลักษณะเป็น็ภาพประกอบ แม้จ้ะมีีข้อจำำ�กัดในการเป็น็ภาพที่่�สะท้้อน
ผ่่านมุุมกล้้องเพีียงมุุมเดีียว หรืือมีีการออกแบบองค์์ประกอบภาพให้้อยู่่�ภายใน 
ภาพเดีียวก็สามารถสื่�อความหมายได้้
	 การทำำ�งานของกลิ่่�นภายใต้้การเลืือกสรรของผู้้�หญิิงอาจถููกปรัับเปลี่่�ยน
ความต้้องการในชีีวิิตโดยไม่่ได้้ยึึดติิดกัับกฎเกณฑ์์ทางสัังคม กลิ่่�นถููกแทนค่่าด้้วย
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ภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิงท่ี่� ก่่อตััวเป็็นอำำ�นาจขนาดเล็็กจากความกล้้าท่ี่�จะเปล่ี่�ยน 
แม้้คนในสัังคมจะมองว่่าการเปล่ี่�ยนแปลงคืือความเส่ี่�ยงในการใช้้ชีีวิิต ความเส่ี่�ยง 
จึึงเปรีียบเสมืือนการผจญภััยท่ี่�ท้้าทาย การเปลี่่�ยนแปลงทางการกระทำำ�บางอย่่าง 
ของผู้้�หญิิงจึึงอาจเป็็นการเปลี่่�ยนแปลงที่่�นอกเหนืือจากความต้้องการทางสัังคม  
หากมองในเชิิงกายภาพทางสัังคมท่ี่�คาดหวัังต่่อเนื้้�อตััวร่างกาย ผู้้�หญิิงอาจถููกจำำ�กัด 
ให้้อยู่่�ภายใต้้เง่ื่�อนไขทางชีีวะอำำ�นาจในการกำำ�หนดให้้ผู้้�หญิิงอยู่่�ในโอวาท ซึ่่�งรวมถึึง 
วาทกรรมในการจััดการเนื้้�อตััวร่างกายในการกำำ�หนดกลิ่่�นท่ี่�เป็็นส่่วนหนึ่่�งของ 
ร่่างกายผู้้�หญิิง เอกลัักษณ์์ของกลิ่่�นส่่วนบุุคคลจึึงไม่่ได้้ถููกยึึดติิดกัับความต้้องการ
ทางสัังคม แม้้จะได้้รัับอิทธิิพลอำำ�นาจทางการจััดการเนื้้�อตััวร่างกายจากอำำ�นาจ 
ทางสัังคมก็็ตาม
	 ความสััมพัันธ์์เชิิงอำำ�นาจในการจััดการกัับเนื้้�อตััวร่างกายของผู้้�หญิิง 
เดิิมได้้รัับอิทธิิพลผ่่านกระบวนการทางสัังคมท่ี่�เช่ื่�อมโยงกัับวิิถีีชีีวิิต เม่ื่�อร่่างกาย 
มนุุษย์์ถููกแสวงหาเพ่ื่�อบางสิ่่�งบางอย่่าง อย่่างการท่ี่�ผู้้�หญิิงมีีความต้้องการในการ 
จััดการกลิ่่�นกาย น้ำำ��หอมจึึงเข้้ามามีีบทบาทกัับผู้�หญิิงในการเป็็นส่่วนหนึ่่�งของ 
พิิธีีกรรมบางอย่่างทางสัังคมผ่่านสััญญะในการจััดการกลิ่่�น ร่่างกายมนุุษย์์จึึง 
ได้้รัับประโยชน์์จากอิิทธิิพลทางเศรษฐกิิจที่�ทำำ�ให้้มนุุษย์์สามารถสร้้างสรรค์์กลิ่่�น 
และตกเป็็นผู้้�บริโภคกลิ่่�นนั้้�น ๆ ซึ่่�งการได้้มาของกลิ่่�นอาจมีีข้อบัังคัับบางอย่่าง 
เพ่ื่�อเป็็นเง่ื่�อนไขในการครอบครองกลิ่่�นตามความต้้องการ ความสััมพัันธ์์เชิิงอำำ�นาจ
จึึงเกิิดขึ้้�นระหว่่างกระบวนการได้้มาซึ่่�งกลิ่่�นท่ี่�มีีผลต่่อการเปล่ี่�ยนแปลงทางสัังคม
กัับการเลืือกท่ี่�จะเปล่ี่�ยนแปลงหรืือจััดการกัับร่างกายตนเองของผู้้�หญิิง (ยุุกติิ  
มุุกดาวิิจิิตร, 2541)
	 กลิ่่�นท่ี่�ปรากฏทางการศึึกษาเป็็นการศึึกษาผ่่านภาษาภาพจาก 
กรณีีศึกษาภาพโปสเตอร์์ ด้้วยกลิ่่�นท่ี่�อยู่่�ในพื้้�นท่ี่�ของภาพท่ี่�เป็็นส่ื่�อโฆษณารููปแบบหนึ่่�ง  
ทำำ�ให้้ไม่่สามารถสื่�อสารประเด็็นเร่ื่�องกลิ่่�นผ่่านสััมผััสของการสููดดมทางจมููกได้้  
การรัับรู้�กลิ่่�นทางการศึึกษาจึึงถููกศึึกษาในลัักษณะภาษาภาพผ่่านภาพลัักษณ์์ของ 
ผู้้�หญิิงเพ่ื่�อใช้้ส่ื่�อสารแทนความหมายอ่ื่�น ๆ ของกลิ่่�น เพราะเดิิมทีีมนุุษย์์ 
มีีการรัับสัมผััสกลิ่่�นผ่่านทางจมููก แต่่เม่ื่�อรัับรู้�กลิ่่�นผ่่านทางจมููกไม่่ได้้ การส่ื่�อสาร
ผ่่านทัักษะอ่ื่�นจึึงถููกสร้้างสรรค์์ขึ้้�นมาแทน เพ่ื่�อให้้การส่ื่�อสารประเด็็นเร่ื่�องกลิ่่�นถููกให้้ 
ความหมายขึ้้�นมาใหม่่ผ่่านประสบการณ์์ หรืือสร้้างความหมายใหม่่ขึ้้�นมาแทนอย่่าง
การสร้า้งภาพลักัษณ์์ของผู้้�หญิิงให้้กัับกลิ่่�นต่่าง ๆ  ทำำ�ให้้ความหมายของกลิ่่�นถููกนำำ�เสนอ 
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ความหมายใหม่่ท่ี่�มากกว่่าตััวมันเอง นอกจากนี้้� ความเป็็นเพศอาจเป็็นส่่วนหนึ่่�ง 
ท่ี่�ใช้้ในการสื่่�อสารว่่าด้้วยกลิ่่�นสำำ�หรัับผู้�หญิิง ภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิงท่ี่�ปรากฏ 
จึึงเป็็นสิ่่�งท่ี่�ถููกถ่่ายทอดผ่่านภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิงในอุุดมคติิท่ี่�มีีความสอดรัับ 
กัับการสื่่�อสารความหมายของกลิ่่�นท่ี่�องค์์กรหรืือแบรนด์์ได้้กำำ�หนดขึ้้�น เพ่ื่�อผู้้�หญิิง
ท่ี่�เข้้ามาทำำ�หน้้าท่ี่�ในการส่ื่�อสารความหมายของกลิ่่�นสามารถสะท้้อนความเป็็นองค์์กร
หรืือสะท้้อนภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิงตามเจตนาทางการสื่่�อสารความหมายของกลิ่่�น 
ท่ี่�แบรนด์์กำำ�หนดไว้้ กล่่าวคืือ การสร้้างความหมายของกลิ่่�นจึึงมีีความสอดคล้้อง 
กัับการสร้้างสััญญะทางการสื่่�อสารความหมายผ่่านการกำำ�หนดภาพลัักษณ์์ของ 
ผู้้�หญิิง เพ่ื่�อใช้้ส่ื่�อสารแทนความหมายเดิิมของกลิ่่�นให้้มีีความหมายอ่ื่�นท่ี่�มากกว่่า 
ตััวมันเอง และสะท้้อนความเป็็นเพศผ่่านการกำำ�หนดภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิงให้้มีี 
ความสอดรัับกับความเป็็นน้ำำ��หอมสำำ�หรัับผู้�หญิิงท่ี่�แบรนด์์ทางการศึึกษา 
ได้้สร้้างเจตนาทางการส่ื่�อความหมายไว้้ ในทางการศึึกษาครั้้�งนี้้� ผู้้�ศึกษาจึึงมีี 
ความสนใจในประเด็็นการสร้้างความหมายของกลิ่่�นน้ำำ��หอมผ่่านโปสเตอร์์โฆษณา 
โดยเน้้นประเด็็นศึึกษาในเร่ื่�องการสร้้างความหมายในเชิิงสััญญะในการให้้คุุณค่่า 
กัับกลิ่่�นท่ี่�นอกเหนืือจากการสััมผััสผ่่านจมููกหรืือการสููดดมกลิ่่�น รวมถึึง 
ความเกี่่�ยวข้องความสััมพัันธ์์เชิิงอำำ�นาจผ่่านวาทกรรมในการจััดการเนื้้�อตััวร่างกาย
มนุุษย์ ์(ผู้้�หญิิง) ท่ี่�มีีความเก่ี่�ยวข้องกัับเร่ื่�องเพศท่ี่�ปรากฏในโปสเตอร์์โฆษณาผลิตภััณฑ์์
น้ำำ��หอม

วััตถุุประสงค์์

	 1. เพ่ื่�อศึึกษาการสร้้างความหมายเชิิงสััญญะของกลิ่่�นในการนำำ�เสนอ 
ภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิงท่ี่�ปรากฏในโปสเตอร์์โฆษณาน้ำำ��หอมกัับความแตกต่่างจาก
การนำำ�เสนอข้้อมููลของแบรนด์์
	 2. เพ่ื่�อศึึกษาการนำำ�เสนอการจััดการเชิิงอำำ�นาจของกลิ่่�นในการควบคุม 
เนื้้�อตััวร่างกายของผู้้�หญิิงผ่่านโปสเตอร์์โฆษณาผลิตภััณฑ์์น้ำำ��หอม
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แนวคิิดและทฤษฎีีท่ี่�เก่ี่�ยวข้้อง

	 1. แนวคิดเก่ี่�ยวกับกลิ่่�นและการนำำ�เสนอภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิงผ่่านกลิ่่�น
	 กลิ่่�น เป็็นสิ่่�งปฏิิกููลหรืือความสกปรกในทััศนะที่่�เกิิดขึ้้�นหลัังจากการ 
ค้้นพบเชื้้�อโรค กลิ่่�นจากสิ่่�งปฏิิกููลของร่่างกายโดยทั่่�วไปจะปรากฏในลัักษณะ 
ท่ี่�หลากหลาย เช่่น กลิ่่�นเหม็็น กลิ่่�นหอม หรืือพยายามบอกถึึงลักัษณะเฉพาะบางอย่า่ง
ของกลิ่่�น ซึ่่�งแหล่่งกำำ�เนิิดกลิ่่�นทางธรรมชาติิเป็็นสิ่่�งท่ี่�เกิิดขึ้้�นจากการสร้้างภาพซ้ำำ�� 
ในเชิิงสััญลักษณ์์ท่ี่� เ ก่ี่�ยวข้องกัับความงาม เพ่ื่�อนำำ�เสนอความงามในเชิิง 
วิิทยาศาสตร์์ กลิ่่�นจึึงถููกนำำ�มาใช้้ในการอธิิบายถึึงแหล่่งกำำ�เนิิดกลิ่่�นท่ี่�ก่่อให้้เกิิด 
การจััดการหรืือการกำำ�จััดกลิ่่�นผ่่านการเลืือกใช้้ผลิตภััณฑ์์เพ่ื่�อเสริิมสร้้างความ 
ต้้องการส่่วนบุุคคล ภายใต้้วััฒนธรรมบริโภคเรืือนร่่าง การปรุุงแต่่งกลิ่่�นกาย 
ผ่่านการเลืือกใช้้ผลิตภััณฑ์์เก่ี่�ยวกับกลิ่่�นจึึงปรากฏในลัักษณะการป่่าวประกาศ 
ให้้เป็็นพาหะแห่่งความร่ื่�นรมณ์์รููปแบบหนึ่่�ง จากการเสริิมสร้้างความงามท่ี่�มีีมููลค่่า 
แลกเปล่ี่�ยน (Exchange - Value) และอาจเป็็นสิ่่�งท่ี่�สร้้างความปรารถนาทางเพศ 
ซึ่่�งรููปลัักษณ์์หรืือภาพลัักษณ์์ตััวตน (Self - Image) หรืือบุุคลิิกภาพ (Personality) 
ของบุุคคลยัังเป็็นอีีกสิ่่�งหนึ่่�งท่ี่�คนในสัังคมพยายามสร้้างให้้มีีบุคลิิกภาพท่ี่�แตกต่่าง
กัันตามกลิ่่�นท่ี่�เลืือกใช้้ กลิ่่�นจึึงถืือเป็็นการจััดการกัับสิ่่�งรบกวนท่ี่�อยู่่�นอกเหนืือ 
จากการกำำ�จััดในเชิิงเชื้้�อโรคในลัักษณะกิิจกรรมหรืือพิิธีีกรรมเชิิงสััญลักษณ์์บางอย่า่ง 
(ยุุกติิ มุุกดาวิิจิิตร, 2541)
	 การนำำ�เสนอกลิ่่�นผ่่านภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิง เป็็นกระบวนการสร้้าง 
ตััวตนให้้กัับผู้�หญิิงในรููปแบบภาพลัักษณ์์ความสวยงามท่ี่�สามารถนำำ�มาใช้้ประโยชน์์
โดยการสัังเกตจากรููปลัักษณ์์ภาพนอก เช่่น รููปร่่าง หน้้าตา สีีผิว การแต่่งกาย 
และบุุคลิิกภาพ เป็็นต้้น ซึ่่�งความสวยถืือเป็็นวาทกรรมอย่่างหนึ่่�งท่ี่�ถููกสร้้าง 
ภายใต้้การครอบงำ��และกดขี่่� ผู้้�หญิิงให้้ตกอยู่่�ภายใต้้ความสััมพัันธ์์แบบชาย 
เป็็นใหญ่่ (Patriarchy) เช่ื่�อมโยงกัับการครอบงำ��ของระบบทุนนิิยม (Capitalism)  
ผู้้�หญิิงจึึงตกเป็็นเหย่ื่�อในการถููกล่่อลวงให้้บริโภคสิินค้้าทางความงาม เพ่ื่�อสร้้าง 
ความงามให้้กัับผู้�หญิิงในมิิติิท่ี่�มองความงามผ่่านสายตาชาย แต่่ในทางกลัับกัน 
ก็็เป็็นสิ่่�งท่ี่�ตอบสนองด้้านความงามของผู้้�หญิิงท่ี่�ทำำ�ให้้ผู้้�หญิิงสามารถเลืือกได้้
ว่่าจะแสดงความเป็็นตััวตนอย่่างไรในสัังคม ทั้้�งนี้้� ภาพลัักษณ์์ความงามของ 
ผู้้�หญิิงทางสัังคมจึึงสะท้้อนให้้เห็็นถึึงความเป็็นสัังคมสมััยใหม่่ท่ี่� บ่่งบอกถึึง 
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อััตลัักษณ์์ของคน ๆ นั้้�น และผู้้�หญิิงบางกลุ่่�มมองว่่า ความงามคืือใบเบิิกทางไปสู่่� 
ความก้้าวหน้้า และมั่่�นคงเสีียด้้วยซ้ำำ��ไป (อุ่่�นใจ เจีียมบููรณะกุุล, 2549)

	 2. แนวคิดเก่ี่�ยวกับแบรนด์์และโปสเตอร์์
	 แบรนด์์หรืือตราสิินค้้า (Brand) ตามความหมายของ Aaker (1996  
อ้้างใน ภานุุพงศ์์ จีีรกาญจน์, 2556) เป็็นการสร้้างช่ื่�อสััญลักษณ์์ของสิินค้้าให้้
เกิิดความแตกต่่างผ่่าน โลโก้้ เคร่ื่�องหมายการค้้า หรืือการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ 
ให้้สอดคล้้องและส่ื่�อความหมายได้้ถึึงสิินค้้าและบริการของผู้้�ผลิตท่ี่�มีีความแตกต่่าง
ไปจากคู่่�แข่่งทางการตลาด หากเป็็นตราสิินค้้าระดัับโลก (Brand Globalness) 
แบรนด์์ก็็จะยิ่่�งมีีการพััฒนาอย่่างต่่อเน่ื่�องในการตอบสนองความต้้องการของ 
ผู้้�บริโภคทั่่�วทุกมุุมโลกจากการเป็็นสััญลักษณ์์ทางการค้้าท่ี่�มีีประสิิทธิิภาพเพ่ื่�อสร้้าง 
ความเช่ื่�อมั่่�นในแบรนด์์ให้้กัับผู้�บริโภคจากศัักยภาพท่ี่�เหนืือกว่่าคู่่�แข่่งทางการตลาด
รายอ่ื่�น ๆ  (เสาวภา พิิณเขีียว และ นภวรรณ ตัันติิเวชกุุล,  2560) แบรนด์ใ์นทางการศึึกษา 
ครั้้�งนี้้�จึึงถููกนำำ�มาใช้้ประโยชน์์ในการนำำ�มาเป็็นเคร่ื่�องมืือเพ่ื่�อคััดเลืือกโปสเตอร์์ 
โฆษณาในการตีีความการนำำ�เสนอภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิง
	 โปสเตอร์์ เป็็นส่ื่�อสิ่่�งพิิมพ์์ชนิิดหนึ่่�งท่ี่�ปรากฏในรููปแบบใบประกาศที่่�มีี
ขนาดหลากหลาย อาจเกิิดขึ้้�นมาจากแนวความคิิดในลัักษณะการปลุุกเร้้าอารมณ์์ 
ความรู้้�สึกได้้มากกว่่าการให้้ข่่าวสาร โดยเฉพาะโปสเตอร์์ท่ี่�เก่ี่�ยวข้องกัับประเด็็น
ทางการเมืือง แต่่ในบางครั้้�งก็็อาจเป็็นประโยชน์์ต่่อสัังคมในการเป็็นส่ื่�อทางความคิิด 
ท่ี่�มีีเนื้้�อหากระชัับจากการเป็็นส่ื่�อท่ี่�รัับรู้�ได้้ในการมองผ่่านสายตา หรืืออาจมีีประโยชน์์
ในการใช้้เป็็นส่ื่�อสำำ�หรัับโฆษณาสิินค้้าและบริิการต่่าง ๆ โดยองค์์ประกอบภาพ 
มัักจะนำำ�เสนอในรููปแบบข้อความสั้้�น ๆ ท่ี่�สามารถสื่�อความหมายให้้เข้้าใจได้้ง่่าย
และรวดเร็็ว มีีภาพประกอบที่�สะดุุดตาผู้้�คนจากการออกแบบที่�สวยงามผ่่านเทคนิิค 
การสร้้างสรรค์์ตััวอักษร ภาพ แผนภููมิต่่าง ๆ ฯลฯ แต่่อาจมีีการนำำ�เสนอข้้อความ
เพีียงไม่่ก่ี่�คำำ� เน่ื่�องจากใช้้ภาพเป็็นสิ่่�งแทนความหมายในการสื่่�อสารแทนได้ ้โปสเตอร์์
โดยส่่วนใหญ่่จึึงมีีลัักษณะในการบอกเล่่าข่่าวสาร โน้้มน้้าว ชัักจููงใจ และเรีียกร้้อง 
ความสนใจผู้�ที่�พบเห็็น (มหาวิิทยาลััยสุุโขทััยธรรมาธิิราช, 2545) โปสเตอร์์ 
ทางการส่ื่�อความหมายของกลิ่่�นจากบริบทขององค์์ประกอบภาพจึึงมีีข้อจำำ�กัด 
ทางด้้านการนำำ�เสนอเนื้้�อหาข้้อมููลผ่่านภาษาที่่�มีีการนำำ�เสนอมุุมมองเพีียงด้้านเดีียว
จากเจตนาของผู้้�ผลิตความหมาย แต่่ในขณะเดีียวกันการส่ื่�อสารทางความหมาย
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ของโปสเตอร์ก็เป็นได้มากกว่ิาการเป็นภาพนิ�ง จัากการส่�อสารผ่่านภาษาภาพของ
โปสเตอร์ท่�เกิดจัากการเสริมแต่งจิันตนาการเพ่�อให้ควิามหมายของกลิ�นม่พลังให้
การส่�อสารมากขึ�น

 3. ทฤษฎ่สัญิวิิทยา (Semiotics/Semiology Theory)
 สัญิญิะ (Sign) เป็นตัวิแทนควิามหมายของควิามเป็นจัริงท่�ถ้ึกสร้าง
เพ่�อให้ม่ควิามหมาย (Meaning) แทนของจัริง (Object) ในตัวิบีท (Text) และ
บีริบีท (Context) หนึ�ง ๆ ท่�ม่ควิามหมายมากกว่ิาตัวิมันเอง เม่�อใดก็ตามท่�สิ�งหนึ�ง
ม่ควิามหมายนอกเหน่อจัากหนึ�งควิามหมาย อาจัเป็นผ่ลมาจัากสถึานการณ์และ
บีริบีทบีางอย่างท่�ทำาให้เกิดควิามหมายใหม่เพิ�มเข้ามา แนวิคิดของ De Saussure 
กล่าวิถึึงองค์ประกอบีของสัญิญิะว่ิาม่ควิามเก่�ยวิข้องกับี 3 องค์ประกอบี ดังน่�

ร้ปภาพ 1 แผ่นผั่งแสดงความสัมพันธ์ระหว่างของจร่ง - ตัวหมาย - ตัวหมายถึุง

 ส่วินประกอบีแรกเป็นของจัริง (Reference) ท่�เป็นต้นแบีบีของการ
ประกอบีสัญิญิะขึ�นมาแทน เช่น ในบีริบีทสังคมไทยสร้างสัญิญิะตัวิอักษรว่ิา 
“นำ�าหอม” สังคมอังกฤษเข่ยนว่ิา “Perfume” สังคมฝรั�งเศสเข่ยนว่ิา “Parfum” 
การสร้างสัญิญิะเหล่าน่�อาจัอย้่ในร้ปแบีบีของ “เส่ยง” (Sound) ท่�พ้ดออกมา หร่อ
เป็น “ภาพ” (Image) เช่น เป็นตัวิอักษรหร่อร้ปวิาด De Saussure เร่ยกองค์ประกอบี
ส่วินท่�สองน่�ว่ิา “ตัวิหมาย” (Signifier) และเม่�อม่การเปล่�ยนผ่่านกระบีวินการ
ในการ เร่ ยน ร้้ เ ร่� อ ง สัญิญิะ ผ่่านแ ต่ละ วัิฒนธรรม  การ เ ห็น สัญิญิะของ 
Perfume/ Parfum ผ่่านการคำานึงถึึง เป็นการจิันตนาการภาพของนำ�าหอมขึ�นมาเป็น 
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“ภาพในใจหรืือภาพในความคิิด” (Concept) ซึ่่�ง De Saussure เรีียกองค์์ประกอบ
ส่่วนท่ี่�สามนี้้�ว่่า “ตััวหมายถึึง” (Signified) และในทางการศึึกษาเร่ื่�องระบบสัญญะนั้้�น 
De Saussure สนใจแต่่เฉพาะความสััมพัันธ์์ระหว่่างองค์์ประกอบที่� 2 และ 3 เท่่านั้้�น  
(กาญจนา แก้้วเทพ, 2542) ซึ่่�งสอดรัับกับการสื่่�อสารท่ี่�ใช้้ภาพลัักษณ์์ของผู้้�
หญิิงในการส่ื่�อความหมายแทนกลิ่่�นท่ี่�เป็็นของจริง เพราะเดิิมทีีมนุุษย์์รัับสัมผััส 
กลิ่่�นผ่่านทางจมููก แต่่การแทนความหมายด้้วยสัญัญะบางอย่่างจะช่่วยให้้การส่ื่�อสาร
ความหมายของกลิ่่�นสามารถรับรู้�ได้้ผ่่านเร่ื่�องผััสสะอ่ื่�น อย่่างการมองเห็็นผ่่านภาพได้้

	 4. ทฤษฎีีสตรีีนิยม (Feminism)
	 ทฤษฎีีสตรีีนิยมเป็็นแนวคิดท่ี่�ให้้ความสำำ�คัญกับประเด็็นเร่ื่�องเพศ  
โดยจำำ�แนกเพศกำำ�เนิิดท่ี่�เกิิดขึ้้�นตามธรรมชาติิ (Sex) ออกจากเพศที่่�ถููกประกอบ
สร้้างทางสัังคมหรืือเพศสภาวะ (Gender) ตััวแปรท่ี่�ก่่อให้้เกิิดความเปล่ี่�ยนแปลง 
จึึงอาจเกิิดมาจากการกระทำำ�ของสถาบัันทางสัังคมและวััฒนธรรมอ่ื่�น ๆ ซึ่่�งใน
สัังคมโลกท่ี่�อยู่่�ภายใต้้ระบบชายเป็็นใหญ่่ ผู้้�หญิิงจึึงมัักจะมีีสภาพท่ี่�ตกเป็็นเหยื่่�อ 
จากการถููกกดข่ี่�ทางเพศและความต้้องการทางเพศท่ี่�ถููกผลิตซ้ำำ��ทางสัังคม จนทำำ�ให้้ 
ผู้้�หญิิงเกิิดความหวาดกลััวสังคม ขณะเดีียวกันเม่ื่�อผู้้�หญิิงมีีโอกาสทางสัังคมในการ 
เข้้าถึึงวััฒนธรรมและการสื่่�อสาร กระบวนการที่่�ได้้มาซึ่่�งการส่ื่�อสารของผู้้�หญิิงสามารถ
จำำ�แนกได้้  2  แบบ คืือ ผู้้�หญิิงท่ี่�อยู่่�ในฐานะผู้้�ผลิตสาร กัับผู้�หญิิงท่ี่�อยู่่�ในฐานะผู้้�รับสาร  
แม้้ผู้้�หญิิงจะได้้รัับสิทธิิเช่่นนั้้�น แต่่ในกระบวนการส่ื่�อสารความหมาย ถ้้าอยู่่�ในฐานะ
ผู้้�รับสารผู้้�หญิิงก็็จะมีีอำำ�นาจน้อย เพราะผู้้�หญิิงจะมีีอำำ�นาจก็็ต่่อเม่ื่�อลุุกขึ้้�นมาเป็็น 
ผู้้�ผลิตสารหรืือวาทกรรมนั้้�นเสีียเอง (กาญจนา แก้้วเทพ, 2553) สอดรัับกับ 
ภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิงท่ี่�ทำำ�หน้้าท่ี่�ในการเป็็นตััวแทนผู้้�ผลิตความหมายของ 
วาทกรรมเพ่ื่�อให้้ผู้้�หญิิงท่ี่�เป็็นผู้้�บริโภคเป็็นส่่วนหนึ่่�งในการผลิตความหมายและรัับรู้�ถึึง 
การส่ื่�อสารความหมายของกลิ่่�นน้ำำ��หอมร่่วมกัันผ่่านโปสเตอร์์โฆษณา
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ระเบีียบวิิธีีวิิจัย

	 การศึึกษาเร่ื่�อง การสร้้างความหมายของกลิ่่�นผ่่านการนำำ�เสนอภาพลัักษณ์์
ของผู้้�หญิิงท่ี่�ปรากฏในโปสเตอร์์โฆษณาน้ำำ��หอม เป็็นการศึึกษาโดยใช้้ระเบีียบวิิธีี
วิิจััยเชิิงคุุณภาพ (Qualitative Research) ท่ี่�มีีการใช้้เคร่ื่�องมืือจากการวิิเคราะห์์ 
ผ่่านตััวบท (Content Analysis) โดยมีีเกณฑ์์ในการคััดเลืือกเพ่ื่�อนำำ�มาวิิเคราะห์์
การสร้้างความหมายในโปสเตอร์์โฆษณาของแต่่ละแบรนด์์ ซึ่่�งแบรนด์์ทางการศึึกษา
มีีทั้้�งหมด 6 แบรนด์์ ประกอบไปด้้วย 1) CHANEL 2) DIOR 3) YVES SAINT 
LAURENT 4) GUCCI 5) GIORGIO ARMANI  และ 6) VERSACE โดยแบรนด์์ 
ดัังกล่่าวจะมีีความเป็็นแบรนด์์ระดัับโลก จากการมีีประวัติัิทางการค้้าผ่่านตราสินิค้้า 
ท่ี่�มีีระยะเวลานาน มีีพื้้�นท่ี่�ให้้บริการหลากหลายประเทศทั่่�วโลก และมีีความน่่าเช่ื่�อ
ถืือด้้านศัักยภาพในการพััฒนาสิินค้้าและบริการต่่าง ๆ ผู้้�ศึกษาจึึงทำำ�การคััดเลืือก 
แบรนด์์ผ่่านผลโพลในเว็็บไซต์์ของประเทศไทยและต่่างประเทศท่ี่�เป็็นแบรนด์์ 
ท่ี่�ได้้รัับความนิิยมเร่ื่�องกลิ่่�นน้ำำ��หอมสำำ�หรัับผู้�หญิิง และคััดเลืือกกลิ่่�นหรืือช่ื่�อรุ่่�น 
ของน้ำำ��หอมแบรนด์์ละ 3 ช่ื่�อรุ่่�นน้ำำ��หอม จากกลิ่่�นยอดนิิยมท่ี่�เป็็นกลิ่่�นท่ี่�ช่ื่�นชอบ 
หรืือได้้รัับความนิิยมประจำำ�เคาน์์เตอร์์ท่ี่�มีีศููนย์์บริการในประเทศไทยของน้ำำ��หอม 
สำำ�หรัับผู้�หญิิง และเอกสารที่่�เก่ี่�ยวข้องประกอบไปด้้วย ภาพโปสเตอร์์ทางการศึึกษา  
ผู้้�ศึกษานำำ�ภาพโปสเตอร์์มาจากแอพพลิิเคชััน PINTEREST ซึ่่�งเป็็นแหล่่งรวบรวมภาพ 
ท่ี่�มีีความละเอีียดภาพสููง เอกสารบทความทางการศึึกษาเป็็นเอกสารบทความ 
ภาษาอัังกฤษท่ี่�สืืบค้นทางอิินเทอร์์เน็็ต ประกอบไปด้้วย บทความวิิเคราะห์์สัังเคราะห์์
ของนักัศึึกษาและบทความวิิเคราะห์สั์ังเคราะห์อ์อนไลน์บ์นเว็็บไซต์์ต่่าง ๆ  ท่ี่�มีีประเด็น็
เก่ี่�ยวข้องกัับการศึึกษานี้้� รวมถึึงเว็็บไซต์์ Official ของแบรนด์์ต้้นสัังกััดน้ำำ��หอม 
ทางการศึึกษาในครั้้�งนี้้�และข้้อมููลเว็็บไซต์์ร้้านค้้าท่ี่�มีีความเก่ี่�ยวข้องกัับแบรนด์์
หรืือผลิตภััณฑ์์น้ำำ��หอมนั้้�น ๆ จะมีีการดึึงข้้อมููลในประเด็็นส่่วนประกอบในการ 
สร้้างกลิ่่�น และภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิงท่ี่�ทางแบรนด์์ต้้นสัังกััดของน้ำำ��หอมมีีการ 
วางแนวคิด (Brand Concept) ไว้้แล้้ว เพ่ื่�อนำำ�มาใช้้เป็็นเอกสารประกอบ 
ทางการศึึกษา โดยแบ่่งวิิธีีการศึึกษาออกเป็็น 2 ส่่วนตามวััตถุุประสงค์์ทางการ
ศึึกษา คืือ 
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	 ส่่วนท่ี่� 1 เป็็นการนำำ�เสนอข้้อมููลในเชิิงการวิิเคราะห์์การสร้้างความหมาย
เชิิงสััญญะผ่่านโปสเตอร์์โฆษณาน้ำำ��หอม โดยแบ่่งวิิธีีการศึึกษาออกเป็็น 3 รููปแบบ 
ประกอบไปด้้วย การวิิเคราะห์์เนื้้�อหา (Content Analysis) จากโปสเตอร์์โฆษณา 
การสืืบค้นข้้อมููลเอกสาร (Documentary) และการสัังเกตการณ์์ (Observation) 
จากการสอบถามข้้อมููลเคาน์์เตอร์์แบรนด์์ โดยผู้้�วิิจััยใช้้ทฤษฎีีสัญวิิทยา (Semiotics/
Semiology Theory) จากองค์์ประกอบของตััวหมาย (Signifier) ตััวหมายถึึง 
(Signified) และมายาคติิ (Myth) เป็็นแนวทางในการศึึกษาวิิเคราะห์์ภาพลัักษณ์์
ของผู้้�หญิิงท่ี่�ปรากฏในโปสเตอร์์โฆษณา 
	ส่ วนท่ี่� 2 เป็็นการนำำ�เสนอข้้อมููลในเชิิงการวิิเคราะห์์ความสััมพัันธ์์ 
เชิิงอำำ�นาจที่�เก่ี่�ยวข้องกัับการจััดการเนื้้�อตััวร่างกายของผู้้�หญิิงผ่่านโปสเตอร์์
โฆษณาน้ำำ��หอม โดยศึึกษาผ่่านการวิิเคราะห์์เนื้้�อหา (Content Analysis) 
จากภาพโปสเตอร์์โฆษณา และสืืบค้นข้้อมููลเอกสาร (Documentary) โดย
ผู้้�วิิจััยใช้้ทฤษฎีีสตรีีนิยม (Feminism) จากองค์์ประกอบสตรีีนิิยมสายสุุดขั้้�ว 
(Radical Feminism) ความสััมพัันธ์์เชิิงอำำ�นาจประเด็็นวาทกรรมอำำ�นาจ และ 
เพศสภาพ (Gender) เป็็นแนวทางในการศึึกษาวิิเคราะห์์อำำ�นาจที่่�เข้้ามาจััดระบบ
ระเบีียบทางร่่างกายของผู้้�หญิิง ซึ่่�งข้้อมููลท่ี่�ได้้รัับจากการศึึกษาตีีความและการสืืบค้น
เพ่ื่�อนำำ�มาใช้้ในการสนัับสนุุนข้้อมููลทางการศึึกษานี้้�จะถููกนำำ�มาสรุุป อภิิปรายผล และ
นำำ�เสนอข้้อเสนอแนะทางการศึึกษาในลำำ�ดับถัดไป

ผลการวิจัย

	 การนำำ�เสนอผลตามวััตถุุประสงค์์ เพ่ื่�อแสดงให้้เห็็นถึึงข้้อมููลสนัับสนุุน 
ผลทางการศึึกษาในครั้้�งนี้้� มีีรููปแบบในการนำำ�เสนอข้้อมููล 2 ส่่วน โดยสามารถ 
นำำ�เสนอผลทางการศึึกษาผ่่านการจำำ�แนกในรููปแบบตารางแสดงผลและข้้อมููลท่ี่�มีี
ความเก่ี่�ยวข้องได้้ดัังนี้้�
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	ผ ลการศึึกษาจากการตีีความส่่วนประกอบโปสเตอร์์โฆษณา พบว่่า 
ข้้อความท่ี่�เป็็นช่ื่�อรุ่่�นของน้ำำ��หอม มีีส่วนในการกำำ�หนดชุุดความหมายของการสร้้าง
ภาพลัักษณ์์ให้้กัับผู้�หญิิง ในลัักษณะของการส่ื่�อความหมายโดยตรง เพราะช่ื่�อรุ่่�น
ของน้ำำ��หอมจะทำำ�หน้้าท่ี่�ในลัักษณะการสร้้าง การออกแบบ หรืือผลิตชุุดความหมาย 
ให้้กัับการสร้้างภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิงท่ี่�ส่ื่�อความหมายแทนกลิ่่�นของน้ำำ��หอม  
ซึ่่�งข้้อความจะมีีลัักษณะการสื่่�อความหมายแบบแปลตรงตััว หรืืออาจเป็็นความ
หมายในเชิิงการเปรีียบเทีียบนลัักษณะจิินตนาการถึึงหรืือการส่ื่�อถึึง ในลัักษณะการ 
เช่ื่�อมโยงการแสดงออกทางท่่าทาง การแต่่งกาย และส่่วนประกอบในลัักษณะแสง 
สีีที่�เข้้ามาช่่วยในการเสริิมสร้้างภาพลัักษณ์์ให้้กัับผู้�หญิิง
	 การแสดงออกทางท่่าทางของผู้้�หญิิงจะมีีลักษณะการนำำ�เสนอในรููปแบบ
ผู้้�นำำ�เสนอบุุคคลเดีียว และรููปแบบผู้�นำำ�เสนอและผู้้�นำำ�เสนอร่่วมท่ี่�มีีบุคคลในภาพ
ตั้้�งแต่่ 2 คนขึ้้�นไป โดยสามารถพิจารณาได้้จากการแสดงออกผ่่านสีีหน้้า แววตา 
ริิมฝีีปาก และส่่วนต่่าง ๆ ของร่่างกายท่ี่�สามารถสื่�อถึึงการแสดงออกทางพฤติิกรรม
บางอย่่าง เช่่น การจ้้องมอง การเผยอริิมฝีีปาก การยิ้้�ม การหัันใบหน้้าไปยััง 
คนละทิิศทางกัับร่างกาย การผลิตบางส่่วนของร่่างกายเพ่ื่�อให้้เห็็นส่่วนโค้้งเว้้าของ
ร่่างกายผู้้�หญิิงท่ี่�ชััดเจน หรืือการโอบกอด เป็็นต้้น ซึ่่�งลัักษณะการแสดงออกเหล่่านี้้� 
จะมีีความสอดคล้้องกัับการส่ื่�อความหมายท่ี่�ต้้องการสะท้้อนภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิง 
ผ่่านการแสดงออกเหล่่านั้้�น ประกอบกัับการแต่่งกายท่ี่�มีีลักษณะแตกต่่างกััน  
อย่่างเช่่น การใส่่ชุุดเดรสกระโปรง อาจหมายถึึงผู้้�หญิิงท่ี่�มีีความเป็็นเฟมิินิินสููง หรืือ
การสวมชุุดสููทสไตล์์ผู้้�หญิิง อาจหมายถึึงผู้้�หญิิงท่ี่�มีีความเท่่ ความน่่าเช่ื่�อ และความ
สุุขุุม เป็็นต้้น ซึ่่�งในบางครั้้�งการแต่่งกายอาจไม่่ได้้บ่่งบอกอย่่างชััดเจนมากนััก เพราะ 
การสร้้างภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิงท่ี่�ถููกนำำ�เสนอผ่่านโปสเตอร์์โฆษณาได้้ถููกกำำ�หนด
รููปแบบของการสื่่�อความหมายผ่่านการทำำ�งานร่่วมกัันของส่่วนประกอบต่่าง ๆ  
ของโปสเตอร์์ในลัักษณะของการพาดหััว ภาพ เนื้้�อหา และภาพสิินค้้า ซึ่่�งมีีการ 
นำำ�ข้อมููลเอกสารหรืือบทความ เว็็บไซต์์ และเคาน์์เตอร์์แบรนด์์มาใช้้เป็็นข้้อมููล
สนัับสนุุนทางการตีีความการสร้้างภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิง
	 ภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิงในโปสเตอร์์โฆษณามีีการกำำ�หนดลัักษณะของ 
รููปลัักษณ์์ภายนอกผ่่านผู้้�นำำ�เสนอในลัักษณะภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิงสวยในอุุดมคติิ 
ซึ่่�งผู้้�หญิิงท่ี่�ทำำ�หน้้าท่ี่�ในการเป็็นผู้้�นำำ�เสนอภาพโปสเตอร์์เหล่่านี้้� มีีลักษณะความ
เป็็นตััวแทนในด้้านความงามของผู้้�หญิิงผ่่านสาขาอาชีีพท่ี่�ใช้้รููปลัักษณ์์ภายนอก 
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เป็็นส่่วนหนึ่่�งในการทำำ�งาน อย่่างเช่่น นัักแสดง นางแบบ นัักร้้อง และศิิลปิิน  
ซึ่่�งภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิงเหล่่านี้้� ได้้ถููกนำำ�เสนอออกมาผ่่านโปสเตอร์์โฆษณาจาก
การปรากฏในลัักษณะความเป็็นตััวแทนในด้้านรููปร่่าง หน้้าตา สีีผิว การแต่่งกาย 
และบุุคลิิกภาพท่ี่�สอดคล้้องกัับความต้้องการในการนำำ�เสนอภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิง 
ตามกลิ่่�นหรืือช่ื่�อรุ่่�นของน้ำำ��หอมนั้้�น ๆ โดยมีีการใช้้เอกสารหรืือบทความท่ี่�เก่ี่�ยวข้อง
มาใช้้เป็็นข้้อมููลสนัับสนุุนการตีีความด้้านความสััมพัันธ์์เชิิงอำำ�นาจในการจััดการ 
เนื้้�อตััวร่างกายของผู้้�หญิิง
	 อาจกล่่าวได้้ว่่า แรงกำำ�เนิิดกลิ่่�นท่ี่�สร้้างภาพลัักษณ์์ให้้กัับผู้�หญิิงเป็็นกลิ่่�น 
ท่ี่�ดีีจากการเลืือกใช้้กลิ่่�นปรุุงแต่่ง เพ่ื่�อให้้กลิ่่�นหอมหรืือกลิ่่�นท่ี่�ดีีประพรมอยู่่�บน
ร่่างกายของผู้้�หญิิง โดยกลิ่่�นน้ำำ��หอมทางการศึึกษา เป็็นกลิ่่�นปรุุงแต่่งจากสารสกััด
ให้้เกิิดเป็็นกลิ่่�นของน้ำำ��หอมนั้้�นมาจากวััตถุุดิิบหลากหลายชนิิด ซึ่่�งชนิิดของกลิ่่�นจะมีี 
การจำำ�แนกเป็็นประเภทตามวััตถุุดิิบที่�เป็็นตััวชููกลิ่่�นนั้้�น ๆ ออกมา จากกลิ่่�นปรุุงแต่่ง 
ให้้เหมืือนกัับธรรมชาติิ หรืือการปรุุงแต่่งกลิ่่�นจากสารสกััดธรรมชาติิ อย่่างเช่่น 
กลิ่่�นประเภท Floral จะเป็็นกลิ่่�นหอมท่ี่�มีีสารสกััดจากดอกไม้้ กลิ่่�นประเภท Fruity  
จะเป็็นกลิ่่�นหอมท่ี่�มีีสารสกััดจากดอกไม้้ และกลิ่่�นประเภท Wood ท่ี่�เป็็นกลิ่่�นหอม
ไม้้ธรรมชาติิ เป็็นต้้น
	 กลิ่่�นน้ำำ��หอมกัับความสััมพัันธ์์ของช่ื่�อรุ่่�น จะมีีชื่�อรุ่่�นของน้ำำ��หอมบางรุ่่�น 
ท่ี่�สอดคล้้องกัับกลิ่่�นหรืือวััตถุุดิิบที่�ใช้้ในการแต่่งกลิ่่�น ช่ื่�อรุ่่�นในบางครั้้�งอาจไม่่ได้้เป็็น
ตััวกำำ�หนดความหมายทั้้�งหมดทางการส่ื่�อสาร เพราะช่ื่�อรุ่่�นของน้ำำ��หอมส่่วนใหญ่่จะ
มีีความเช่ื่�อมโยงในบางสิ่่�งบางอย่่างกัับกลิ่่�นหรืือการสร้้างความหมายใหม่่ให้้กัับกลิ่่�น
อย่า่งภาพลักัษณ์์ของผู้้�หญิิง โดยความหมายของชื่่�อรุ่่�นท่ี่�มีีความสอดคล้อ้งในลักัษณะ
อย่่างใดอย่่างหนึ่่�งอาจปรากฏใน 3 ลัักษณะ ดัังนี้้�
	ลั กษณะแรก ช่ื่�อรุ่่�นท่ี่�มีีส่วนในการกำำ�หนดความหมายผ่่านกลิ่่�น 
หรืือวััตถุุดิิบที่�เป็็นแรงกำำ�หนดกลิ่่�น อย่า่งเช่่น น้ำำ��หอมแบรนด์ ์CHANEL กลิ่่�น Bloom  
หมายถึึง การเบ่่งบาน โดยคุุณสมบััติิของกลิ่่�น Bloom จะมีีสารสกััดมาจากวััตถุุดิิบ 
ในตระกููล Floral จากดอกไม้้นานาชนิิดผสมผสานจนกลายมาเป็็นกลิ่่�นหอม
ของดอกไม้้ท่ี่�อาจทำำ�ให้้เรานึึกถึึงดอกไม้้หรืือสััมผััสจากกลิ่่�นท่ี่� ส่ื่�อถึึงดอกไม้้ 
บานสะพร่่ าง  หรืือความเบ่่ งบานในลัักษณะความเป็็นสาวน้้อยแรกแย้้ม 
เม่ื่�อส่ื่�อสารในลัักษณะภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิง แต่่เม่ื่�อกลิ่่�นนี้้�ปรากฏในพื้้�นท่ี่� 
การสื่่�อสาร กลิ่่�นจะถููกสร้้างชุุดสััญญะบางอย่่างในการสื่่�อความหมายแทน
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กลิ่่�นอย่่างการนำำ�เสนอภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิงท่ี่�เป็็นกลุ่่�มหญิิงสาวผิิวขาวผมยาว 
ท่ี่�ยืืนห้้อมล้้อมด้้วยธรรมชาติิของมวลดอกไม้้ เพ่ื่�อให้้ผู้้�รับสารมองภาพแทน 
การสััมผััสกลิ่่�น ภาษาภาพจึึงถููกนำำ�มาใช้้ในการส่ื่�อความหมายแทนกลิ่่�นท่ี่�เป็็น
ของจริง จากพื้้�นท่ี่�ทางการโฆษณาท่ี่�ไม่่สามารถใช้้กลิ่่�นความเป็็นจริงท่ี่�เป็็น 
สััมผััสจากการสููดดมทางจมููก ทำำ�ให้้การส่ื่�อสารผ่่านภาพถููกสร้้างความหมาย
ใหม่่ทางการส่ื่�อสารในลัักษณะของข้้อความท่ี่�เป็็นช่ื่�อรุ่่�น ภาพท่ี่�เป็็นภาพลัักษณ์์ 
ของผู้้�หญิิง เนื้้�อหาท่ี่�เป็็นอากััปกิิริิยาหรืือส่่วนประกอบต่่าง ๆ และตััวผลิตภััณฑ์์
น้ำำ��หอมท่ี่�ทำำ�หน้้าท่ี่�ในการส่ื่�อสารเร่ื่�องกลิ่่�น ถููกนำำ�มาร้้อยโยงความสััมพัันธ์์ 
เพ่ื่�อส่ื่�อสารให้้ผู้้�บริโภคสามารถรัับรู้�และเข้้าใจกลิ่่�นจากสััมผััสอ่ื่�นได้้แม้้ไม่่ได้้รัับกลิ่่�น
โดยตรงจากผลิตภััณฑ์์ท่ี่�เป็็นสััมผััสกลิ่่�นจริงของน้ำำ��หอม
	ลั กษณะท่ี่�สอง ช่ื่�อรุ่่�นท่ี่�สอดคล้้องกัับภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิง อย่่างเช่่น 
MISS DIOR หมายถึึง หญิิงสาว โดยคุุณสมบััติิของกลิ่่�นจะเป็็นน้ำำ��หอมตระกููล Floral  
จากสารส กััดดอกไ ม้้  การ ส่ื่� อสาร ผ่่ านกลิ่่� นของดอกไม้้ จึึ งถูู กนำำ� เสนอ 
จากการเป็็นกลิ่่�นท่ี่�ดีีสำำ�หรัับผู้�หญิิงแม้้จะมีีการปรุุงแต่่งกลิ่่�นก็็จะต้้องเป็็นกลิ่่�น 
ของดอกไม้้ ผู้้�หญิิง กัับดอกไม้้ในทางการส่ื่�อสารผ่่านโปสเตอร์์โฆษณา 
จึึงปรากฏในลัักษณะหญิิงสาวที่่�มีีการสื่่�อถึึงดอกไม้้ในทางใดทางหนึ่่�ง อย่่างการ 
นำำ�เสนอส่่วนประกอบภาพที่่�มีีผืืนผ้้าลวดลายดอกไม้้ เป็็นสััญญะในการส่ื่�อถึึง 
กลิ่่�นดอกไม้้ แต่่ในขณะเดีียวกันก็็ส่ื่�อถึึงความเป็็นหญิิงสาวผ่่านภาพลัักษณ์์ของ 
ผู้้�หญิิงด้้วยเฉดสีีและส่่วนประกอบฉากในโทนสีีขาว แต่่งแต้้มใบหน้้าของหญิิงสาว
ด้้วยสีีชมพููเพ่ื่�อไม่่ให้้ภาพของผู้้�หญิิงหลุุดออกไปจากความเป็็น MISS แบบฉบัับ 
ผู้้�หญิิงสไตล์์ DIOR
	ลั กษณะท่ี่�สาม ช่ื่�อรุ่่�นท่ี่�สอดคล้้องกัับการสร้้างความหมายใหม่่ให้้กัับกลิ่่�น
โดยอาจเช่ื่�อมโยงกัับความเป็็นธรรมชาติิหรืือประวััติิความเป็็นมาของกลิ่่�น อย่่างเช่่น 
น้ำำ��หอมแบรนด์์ CHANEL กลิ่่�น COCO MADEMOISELLE ท่ี่�ความหมายของ COCO 
มาจากชื่่�อย่่อผู้้�เป็็นเจ้้าของแบรนด์์ MADEMOISELLE ท่ี่�หมายถึึง ความทรงจำำ�  
ซึ่่�งอาจสอดคล้้องกัับกลิ่่�นในลัักษณะความเป็็นมาหรืือการได้้มาซึ่่�งของกลิ่่�น เป็็นต้้น 
ในเชิิงสภาพแวดล้้อม อย่่างเช่่น น้ำำ��หอมแบรนด์์ VERSACE กลิ่่�น VERSENSE  
ท่ี่� ค ว ามหมายของ  VERSENSE  หมาย ถึึ ง  การ สััม ผััสหรืื อ รัับสัม ผััส  
ในการสืืบค้นเอกสารข้้อมููลเพิ่่�มเติิมจากเอกสารท่ี่�เก่ี่�ยวข้อง พบว่า สััมผััสในท่ี่�นี้้� 
หมายถึึง การสััมผััสในเชิิงการสััมผััสกลิ่่�นเหมืือนธรรมชาติิ โดยการปรุุงแต่่งกััน 
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ให้้ราวเหมืือนกัับผู้�หญิิงอยู่่�ท่่ามกลางธรรมชาติิ ซึ่่�งโปสเตอร์์โฆษณาก็็ได้้มีี 
การสร้้างภาพลัักษณ์์ให้้กัับผู้�หญิิงในภาพของหญิิงสาวที่่�ยืืนอยู่่�ท่ามกลาง
ธรรมชาติิท่ี่�รายล้้อมไปด้้วยท้้องทะเล ผืืนทราย ก้้อนเมฆ และพระอาทิิตย์์ ท่ี่�เป็็น 
ภููมิทััศน์์ในการส่ื่�อถึึงธรรมชาติิในเชิิงพื้้�นท่ี่� การส่ื่�อสารผ่่านกลิ่่�นจึึงปรากฏในลัักษณะ
การปรุุงแต่่งกลิ่่�นให้้เหมืือนกัับธรรมชาติิผ่่านสััมผััสเหมืือนใช้้กลิ่่�น VERSENSE  
เป็็นต้้น
	 กลิ่่�นของน้ำำ��หอมกัับผู้�ใช้้ประโยชน์์จากกลิ่่�น น้ำำ��หอมถืือเป็็นผลิตภััณฑ์์ใน
กลุ่่�มการบริโภคประเภทความฟุ่่�มเฟืือยท่ี่�อยู่่�นอกเหนืือจากปััจจััย 4 ท่ี่�เป็็นความจำำ�เป็็น 
ในการบริิโภคของมนุุษย์์ แต่่เม่ื่�อกลิ่่�นท่ี่�ถููกปรุุงแต่่งขึ้้�นเพ่ื่�อตอบสนองต่่อความต้้องการ
ของผู้้�บริโภคในการจััดการเร่ื่�องกลิ่่�นท่ี่�ไม่่พึึงประสงค์์หรืือกลิ่่�นท่ี่�ไม่่ตรงต่่อความต้้องการ 
ในการบริโภคกลิ่่�นเพ่ื่�อเสริิมคุุณค่่าต่่อตนเอง หรืือสร้้างเอกลัักษณ์์เฉพาะให้้กัับตนเอง
ผ่่านกลิ่่�นท่ี่�มนุุษย์์เลืือกสรรได้้ด้้วยตนเอง น้ำำ��หอมหรืือกลิ่่�นของน้ำำ��หอมจึึงตอบโจทย์์ 
กัับมนุุษย์์ (ผู้้�หญิิง) ท่ี่�มีีความต้้องการในการใช้้ประโยชน์์จากกลิ่่�น ด้้วยความท่ี่�กลิ่่�นของ
น้ำำ��หอมเกิิดจากการปรุุงแต่่งกลิ่่�นจากสาเหตุุการจััดการกลิ่่�นร่่างกายท่ี่�ผู้้�ใช้้ประโยชน์์
จากกลิ่่�นมองว่่า กลิ่่�นปฏิิกููลกายหรืือกลิ่่�นตััวเป็็นกลิ่่�นไม่่พึึงประสงค์์ หรืือเป็็นกลิ่่�นท่ี่�
บุุคคลต้้องการปรัับเปล่ี่�ยนเพ่ื่�อเสริิมสร้้างความมั่่�นใจหรืือบุุคลิิกภาพบางอย่่างในกัับ
ตนเอง การเลืือกใช้้กลิ่่�นน้ำำ��หอมจึึงถููกนำำ�มาใช้้ประโยชน์์เพ่ื่�อตอบโจทย์ก์ลุ่่�มผู้้�บริโภค
ท่ี่�เป็็นกลุ่่�มเป้้าหมายในการบริโภคกลิ่่�นเพ่ื่�อให้้ตอบโจทย์ต่์่อการใช้้ชีีวิิตประจำำ�วันของ
บุุคคล กล่า่วคืือ กลุ่่�มเป้า้หมายหรืือผู้้�หญิิงท่ี่�เป็็นกลุ่่�มผู้้�ใช้้น้ำำ��หอมในการปรุงุแต่่งกลิ่่�น
ให้้กัับเนื้้�อตััวร่างกายของตนเอง มีีความต้้องการในการใช้้กลิ่่�นจากอำำ�นาจของกลิ่่�น
ท่ี่�ส่่งผลต่่อพลัังอำำ�นาจบางอย่่างท่ี่�กลิ่่�นสามารถเข้้ามาช่่วยเสริิมพลัังทางเพศให้้กัับผู้�
หญิิงท่ี่�ใช้้ประโยชน์์จากกลิ่่�น
	สั ญญะของกลิ่่�นท่ี่�ถููกส่ื่�อสารความหมายผ่่านภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิง  
ในทางการศึึกษาผู้้�หญิิงท่ี่�ปรากฏในโปสเตอร์์โฆษณาโดยส่่วนใหญ่่จะเป็็นผู้้�หญิิง 
ผิิวขาว มีีหน้้าตาท่ี่�ดีีแบบฉบัับสาวตะวัันตก ท่ี่�มีีผมสีีบลอนด์์ทอง สีีน้ำำ��ตาลแดง 
หรืือสีีน้ำำ��ตาลเข้้ม มีีรููปร่่างผอมบาง จากผู้้�นำำ�เสนอที่่�เป็็นนัักแสดง นางแบบ หรืือ 
นัักร้้อง ท่ี่�เป็็นต้้นแบบภาพลัักษณ์์ผู้้�หญิิงสวยในทางสัังคม แม้้จะมีีการดึึงภาพลัักษณ์์ 
ของผู้้�หญิิงท่ี่�มีีความหลากหลายทางสีีผิว แต่่ภาพท่ี่�ปรากฏทางการศึึกษาก็็ยัังคงมีี 
ผู้้�หญิิงผิิวขาวปรากฏร่่วมอยู่่�ในภาพ หรืือการใช้้เทคนิิคโมโนโทนหรืือสีีภาพท่ี่�เป็็นขาว
ดำำ�เป็็นภาษาภาพทางการส่ื่�อสาร ทำำ�ให้้สีีผิวทางการส่ื่�อสารมีีความคลุุมเครืือหรืือ 
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ไม่่ถููกกล่่าวถึึงอย่่างแน่่ชััดในภาพลัักษณ์์ท่ี่�ปรากฏของผู้้�หญิิง ขณะเดีียวกันภาพ 
ท่ี่�ถููกคััดเลืือกทางการศึึกษาก็็ไม่่ปรากฏภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิงเอเชีียในทางการ
ส่ื่�อสาร ภาพลัักษณ์์ท่ี่�ดีีที่� เหมาะสมกัับกลิ่่�นน้ำำ��หอมจึึงถููกนำำ�เสนอผ่่านผู้้�หญิิง 
แบบสาวตะวัันตก ซึ่่�งนอกจากกลิ่่�นท่ี่�ถููกผลิตผ่่านผู้้�ผลิตชาวตะวัันตกแล้้ว การผลิต
ความหมายทางการส่ื่�อสารก็็ยังัคงผลิตซ้ำำ��ความเป็็นตะวัันตกผ่่านผู้้�นำำ�เสนอ (ผู้้�หญิิง) 
ท่ี่�เป็็นสาวชาวตะวัันตกอีีกด้้วย
	 กระบวนการปรุุงแต่่งกลิ่่�นหรืือการประพรมกลิ่่�นหอมลงบนเนื้้�อตััว 
ร่่างกายของผู้้�หญิิง มีีการส่ื่�อสารภาษาภาพท่ี่�เป็็นพิิธีีกรรมในการปรุุงแต่่งกลิ่่�นหรืือ
ขั้้�นตอนในการใช้้กลิ่่�นของผู้้�หญิิงปรากฏเพีียงภาพเดีียว คืือ โปสเตอร์์โฆษณาแบรนด์์ 
YVES SAINT LAURENT กลิ่่�น  BLACK OPIUM ท่ี่�ปรากฏภาพผู้้�หญิิงประพรม 
กลิ่่�นน้ำำ��หอมลงบนลำำ�คอท่ี่�เป็็นส่่วนหนึ่่�งของเนื้้�อตััวร่างกายผู้้�หญิิง ซึ่่�งแสดงให้้
เห็็นถึึงพิิธีีกรรมในการใช้้กลิ่่�นหรืือปรุุงแต่่งกลิ่่�นของผู้้�หญิิง ขณะท่ี่�แบรนด์์หรืือ 
กลิ่่�นน้ำำ��หอมอ่ื่�น ๆ ไม่่ปรากฏภาพในลัักษณะดัังกล่่าว ทำำ�ให้้ภาพโปสเตอร์์อ่ื่�น 
ไม่่สามารถเห็็นกระบวนการหรืือพิิธีีกรรมในการปรุุงแต่่งกลิ่่�นท่ี่�เป็็นขั้้�นตอน 
ก่่อนการใช้้ประโยชน์์หรืืออำำ�นาจจากกลิ่่�นของผู้้�หญิิงได้้ แต่่จะเห็็นเพีียงภาพอำำ�นาจ
ของกลิ่่�นในภายหลัังท่ี่�ผู้้�หญิิงปรุุงแต่่งแล้้วเสร็็จจนได้้มาซึ่่�งอำำ�นาจของกลิ่่�นท่ี่�ผู้้�หญิิง
ครอบครอง อำำ�นาจในการปรุุงแต่่งกลิ่่�นจึึงตกเป็็นของผู้้�หญิิงจากการเลืือกสรร 
ว่่าผู้้�รับสัมผััสหรืือตกอยู่่�ใต้้อำำ�นาจของกลิ่่�นจะสามารถเห็็นเบื้้�องหลัังท่ี่�เป็็นพิิธีีกรรม
ในการปรุุงแต่่งกลิ่่�นได้้หรืือไม่่
	 นอกจากนี้้� ผลลััพธ์์จากการใช้้ประโยชน์์จากกลิ่่�น ภาพท่ี่�สัังเกตได้้ชััด 
คืือ ภายหลัังการใช้้กลิ่่�นท่ี่�ทำำ�ให้้ผู้้�หญิิงมีีความเปร่่งประกายไปด้้วยออร่่า อย่่างเช่่น 
โปสเตอร์์แบรนด์์ DIOR กลิ่่�น J’ADORE ท่ี่�ภาพโปสเตอร์์มีีความเปร่่งประกาย 
ไปด้้วยออร่่าสีีทองสว่่างไสว ทั้้�งพื้้�นหลัังภาพและเนื้้�อตััวร่างกายของผู้้�หญิิงท่ี่�มีี 
การปรัับโทนแสงสีีให้้ผิิวพรรณมีีความเปร่่งประกายเป็็นสีีทองนวลเข้้ากัับ 
บรรยากาศภาพ เพ่ื่�อส่ื่�อความหมายจากการใช้้ประโยชน์์จากกลิ่่�นท่ี่�ผู้้�หญิิง 
ได้้เลืือกสรรและครอบครองกลิ่่�นนั้้�น เป็็นต้้น การใช้้ประโยชน์์จากกลิ่่�นท่ี่�ทำำ�ให้้ 
ผู้้�หญิิงมีีความเป็็นเฟมิินีีนหรืือความเป็็นผู้้�หญิิงสููง อย่่างเช่่น โปสเตอร์์แบรนด์์ DIOR 
กลิ่่�น MISS DIOR จากกลิ่่�นหอมท่ี่�สกััดจากดอกไม้้ การแสดงออกทางท่่าทางของ 
ผู้้�นำำ�เสนอ หรืือแม้้แต่่ช่ื่�อรุ่่�นของกลิ่่�นก็็มีีการสื่่�อสารท่ี่�สอดคล้้องกัับแนวคิิด
แบรนด์์ในการสร้้างภาพลัักษณ์์ทางความหมายท่ี่�ส่ื่�อถึึงความเป็็นผู้้�หญิิง เป็็นต้้น  
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การใช้้ประโยชน์จ์ากกลิ่่�นท่ี่�ทำำ�ให้ผู้้้�หญิิงดููเป็็นธรรมชาติหิรืือส่ื่�อถึึงกลิ่่�นจากธรรมชาติิ 
อย่่างเช่่น โปสเตอร์์แบรนด์์ VERSACE กลิ่่�น VERSENSE ท่ี่�มีีการใช้้พื้้�นหลััง 
เป็็นทะเลธรรมชาติิ เพ่ื่�อส่ื่�อถึึงความหมายท่ี่�มีีความสอดรัับกับกลิ่่�นน้ำำ��หอม 
ท่ี่�ผู้้�หญิิงเลืือกใช้้ประโยชน์์ เป็็นต้้น โดยสามารถนำำ�เสนอผลการศึึกษาตาม 
วััถตุประสงค์์ทางการศึึกษาได้้ดัังนี้้�

อภิิปรายผล

	 การวิิจััยครั้้�งนี้้� สามารถแบ่่งการอภิิปรายผลออกเป็็น 2 ส่่วน ตามวััตถุุประสงค์์
ในการวิิจััย ดัังนี้้�
	 1. การสร้้างความหมายเชิิงสััญญะของกล่ิ่�นในการนำำ�เสนอภาพลัักษณ์์
ของผู้้�หญิิง
	 การส่ื่�อสารความหมายของกลิ่่�นผ่่านสััญญะ (Sign) จากเจตนา 
ทางการส่ื่�อความหมายท่ี่�สร้้างคุุณค่่าทางให้้กลิ่่�นมีีความหมายมากกว่่าตััวมันเอง 
เพราะกลิ่่�นในการรัับรู้�โดยทั่่�วไปของมนุุษย์์จะสามารถรัับรู้�และสััมผััสกลิ่่�นได้้จาก 
ผััสสะทางจมููกหรืือการสููดดมกลิ่่�นผ่่านทางจมููก ซึ่่�งในการศึึกษาการสร้้าง 
ความหมายของกลิ่่�นได้้พยายามสร้้างความหมายท่ี่�นอกเหนืือจากหนึ่่�งความหมาย 
โดยมีีการสร้้างความหมายใหม่่ให้้กัับกลิ่่�นผ่่านองค์์ประกอบทางสััญญะ 3 ส่่วน คืือ 
	ส่ วนประกอบแรก ของจริิง (Reference) เป็็นการนำำ�เสนอในลัักษณะ
แหล่่งกำำ�เนิิดกลิ่่�นหรืือท่ี่�มาของกลิ่่�น โดยกลิ่่�นน้ำำ��หอมทางการศึึกษาเดิิมเป็็น 
กลิ่่�นท่ี่�ไม่่มีีความหมายในตััวเองหรืือส่ื่�อความหมายในการให้้กลิ่่�นในลัักษณะของ 
การสููดดมเพีียงอย่่างเดีียว กระบวนการในการแปลงกลิ่่�นให้้มีีความหมายโดยใช้้
สััญญะบางอย่่างเพ่ื่�อส่ื่�อความหมายแทนการส่ื่�อสารเร่ื่�องกลิ่่�น เม่ื่�อกลิ่่�นถููกเล่่าเร่ื่�อง
หรืือส่ื่�อความหมายผ่่านเครื่่�องมืือทางการสื่่�อสารท่ี่�เป็็นลัักษณะภาพนิ่่�ง ภาพถ่่าย หรืือ
ภาพตััดต่่อทางคอมพิิวเตอร์์ การส่ื่�อความหมายเร่ื่�องกลิ่่�นของน้ำำ��หอมจึึงปรากฏใน 
รููปแบบตััวอักษรหรืือช่ื่�อรุ่่�นของน้ำำ��หอมที่่�เป็็นแหล่่งกำำ�เนิิดภาพลัักษณ์์ให้้กัับกลิ่่�นใน
การสร้้างความหมายเชิิงสััญญะในการเล่่าเร่ื่�องขึ้้�นมาแทน 
	ส่ วนประกอบที่่�สอง ตััวหมาย (Signifier) เป็็นการนำำ�เสนอในลัักษณะ 
การส่ื่�อสารผ่่านภาษาภาพ (Image) ท่ี่�มีีการนำำ�โปสเตอร์์โฆษณาใช้้เป็็นเคร่ื่�องมืือ
ทางการสื่่�อความหมาย จะปรากฏในรููปแบบสื่่�อภาพถ่่ายท่ี่�เป็็นภาพนิ่่�ง หรืือส่ื่�อท่ี่�มีี
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การตัดัต่่อทางโปรแกรมคอมพิวิเตอร์ท่์ี่�มีีส่วนประกอบภาพเป็น็พาดหััวจากข้อ้ความ 
ท่ี่�ใช้้เป็็นช่ื่�อเรีียกแทนกลิ่่�นของน้ำำ��หอมหรืือช่ื่�อรุ่่�น ภาพท่ี่�มีีรายละเอีียดของผู้้�นำำ�เสนอ 
ท่ี่�เป็็นผู้้�หญิิง การแต่่งกาย สีีหน้้า การโพสต์์ท่่า แสงสีี และมุุมกล้้องจะถููกใช้้ 
เป็็นเคร่ื่�องมืือในการสนัับสนุุน เพ่ื่�อส่ื่�อความหมายให้้กัับภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิง 
ท่ี่�ปรากฏในโปสเตอร์์โฆษณา เนื้้�อหา ท่ี่�มีีการตีีความผ่่านสััญญะต่่างๆ ท่ี่�สามารถ
บ่่งบอกบุุคลิิกภาพของผู้้�หญิิงท่ี่�ปรากฏในภาพได้้จากการตีีความจากส่่วนประกอบ
ของภาพ และภาพสิินค้้าท่ี่�ถููกนำำ�มาใช้้เป็็นจุุดเช่ื่�อมโยงระหว่่างกลิ่่�นของน้ำำ��หอม
และภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิงท่ี่�ปรากฏในโปสเตอร์์โดยการส่ื่�อสารทางความหมาย 
จะมีีการสอดคล้้องและสอดรัับผ่่านจุุดเช่ื่�อมโยงบางอย่่าง เพ่ื่�อให้้เห็็นภาพลัักษณ์์ท่ี่�
ใช้้ในการส่ื่�อสารแทนกลิ่่�นน้ำำ��หอมนั้้�น ๆ ออกมา
	ส่ วนประกอบสุดท้้าย ตััวหมายถึึง (Signified) เป็็นการนำำ�เสนอภาพลัักษณ์์
ของผู้้�หญิิงผ่่านแนวคิดแบรนด์์ (Brand Concept) ท่ี่�เป็็นกระบวนการเปล่ี่�ยนผ่่าน
ความหมายในการเรีียนรู้้�การส่ื่�อความหมายผ่่านสััญญะ ตามเง่ื่�อนไขทางสัังคมและ
วััฒนธรรมจากการคำำ�นึงถึึงการจิินตนาการภาพของน้ำำ��หอมขึ้้�นมาเป็็นภาพในใจหรืือ
ภาพในความคิิด (Concept) ท่ี่�ทำำ�ให้้คิิดถึึงกลิ่่�นน้ำำ��หอมตามช่ื่�อรุ่่�นของน้ำำ��หอมนั้้�น ๆ 
ถููกนำำ�เสนอหรืือสร้้างภาพจำำ�ให้้กัับกลิ่่�นของน้ำำ��หอมผ่่านภาพลัักษณ์์หรืือบุุคลิิกภาพ
ของผู้้�หญิิงท่ี่�ได้้ตีีความออกมาโดยส่ื่�อในลัักษณะของการนึึกถึึงกลิ่่�นต่่าง ๆ  เม่ื่�อผู้้�หญิิง
ประพรมน้ำำ��หอมลงบนร่่างกายของตนเองหรืือผู้้�หญิิงมีีน้ำำ��หอมกลิ่่�นนั้้�น ๆ อยู่่�ในการ
ครอบครอง
	 การส่ื่�อสารความหมายของกลิ่่�น ผ่่านสััญญะและการสร้้างรหััส 
ความหมายของกลิ่่�นน้ำำ��หอมจึึงปรากฏในลัักษณะภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิงท่ี่�เป็็น 
กระบวนการทางการส่ื่�อสาร โดยสามารถขยายขอบเขตและความสำำ�คัญของ 
ความหมายจากการศึึกษาจากตััวบท (Text) จากการใช้้ส่ื่�อภาพโปสเตอร์์มา
เป็็นเคร่ื่�องมืือทางการสื่่�อความหมายอย่่างสร้้างสรรค์์ผ่่านการตีีความหมายหรืือ 
การสวมใส่่รหััสทางความหมายของผู้้�ผลิตส่ื่�อเพ่ื่�อเช่ื่�อมโยงเข้้ากัับผู้�รับสาร 
ผ่่านกระบวนการรัับรู้�และการทำำ�ความเข้้าใจรหััส (Code) ทางการสื่่�อความหมาย 
ให้้มีีการรัับรู้�และตีีความไปในทิิศทางเดีียวกัน โดยการตีีความหมายของ 
ภาพโปสเตอร์์ที่่�ปรากฏในทางการศึึกษา อาจมีีความแตกต่่างจากการนำำ�เสนอ 
ของผู้้�ผลิตความหมายของกลิ่่�นผ่่านภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิง ท่ี่�ผู้้�ศึกษาสืืบค้้น 
จากข้้อมููลเอกสารท่ี่�มีีความเก่ี่�ยวข้อง เน่ื่�องจากภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิงท่ี่�ปรากฏ 
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ในพื้้�นท่ี่�เอกสารของแบรนด์์เป็็นข้้อมููลท่ี่�เป็็นแนวคิดในการนำำ�เสนอการส่ื่�อสาร 
เร่ื่�องกลิ่่�นท่ี่�เป็็นเจตนาในการสร้้างภาพลัักษณ์์ให้้กัับผู้�หญิิง แต่่การนำำ�เสนอ 
ภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิงผ่่านโปสเตอร์์ท่ี่�ใช้้เป็็นภาพแทนในการส่ื่�อสารเร่ื่�องกลิ่่�น 
มีีการส่ื่�อความหมายท่ี่�แตกต่่างไปตามภาพลัักษณ์์หรืือรููปลัักษณ์์ท่ี่�ติิดตััวผู้�นำำ�เสนอ 
มาทำำ�ให้้ภาพลัักษณ์์บางส่่วนท่ี่�ถููกนำำ�เสนอผ่่านโปสเตอร์์มีีลักษณะบางอย่่าง 
ท่ี่�ส่ื่�อสารไม่่ตรงกัับภาพลัักษณ์์ของแบรนด์์ แต่่ก็็จะมีีจุดร่่วมบางอย่่างท่ี่�สำำ�คัญ 
ในการนำำ�เสนอภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิงท่ี่�ยัังคงส่ื่�อความหมายสััมพัันธ์์กัันระหว่่าง 
ภาพโปสเตอร์์กัับข้อมููลสืืบค้นท่ี่�เก่ี่�ยวข้องทางการศึึกษา รหััสท่ี่�ใช้้ในการส่ื่�อ 
ความหมายของกลิ่่�นกลิ่่�นยัังคงอยู่่�และเป็็นท่ี่�รัับรู้�ของผู้้�บริโภคหรืือผู้้�รับสาร 
ท่ี่�มีีแนวโน้้มการตีีความไปในทิิศทางเดีียวกับผู้�ผลิตส่ื่�อหรืือผู้้�ส่งสารท่ี่�พยายาม 
นำำ�เสนอความหมายภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิงออกมา รวมถึึงมีีการนำำ�เสนอ 
การจััดระบบสัญัญะแบบ Paradigmatic ท่ี่�ชุุดสััญญะอาจมีีการสื่่�อความหมายเหมืือน
กััน (Set of Signs) ซึ่่�งสััญญะแต่่ละชุุดท่ี่�อยู่่�ในกระบวนทััศน์์ (Paradigm) เดีียวกัน
ก็็จะต้้องมีีลักษณะบางอย่่างร่่วมกััน
	 ระบบการส่ื่�อสารความหมายผ่่านลัักษณะพิิเศษท่ี่�นอกเหนืือจากการ 
สููดดมกลิ่่�น ผ่่านทางจมููก ทำำ�ใ ห้้การเปล่ี่�ยนแปลงทางสััญญะเข้้ามาช่่วย 
ในการทำำ�ให้้การส่ื่�อความหมายของกลิ่่�นกลายมาเป็็นรููปสััญญะท่ี่�สามารถสื่�อสาร
เพิ่่�มขั้้�นทางการส่ื่�อสาร โดยมีีลักษณะทางการสื่่�อสารในรููปแบบความหมายโดยนััย  
(Connotation) หรืือ มายาคติิ (Myth) ท่ี่�มนุุษย์์สามารถเพิ่่�มประสาทสััมผััส 
ในการรัับรู้�ผ่่านสััมผััสของการมองเห็็นด้้วยตาเปล่่า ประกอบกับการกำำ�หนด 
ความหมายทางการส่ื่�อสารร่่วมกัันท่ี่�ช่่วยให้้การส่ื่�อสารเป็็นท่ี่�รัับรู้�และเข้้าใจ 
ร่่วมกัันระหว่่างผู้้�ส่งสารและผู้้�รับสาร แต่่ด้้วยความหมายในลัักษณะท่ี่�เป็็น 
ความหมายโดยนััยอาจส่งผลให้้การส่ื่�อความหมายขั้้�นท่ี่�สองในการสื่่�อสารผ่่าน 
มายาคติิปรากฏในรููปแบบของความเป็็นเพศ อาทิิ มายาคติิท่ี่�ว่่าด้้วยความเป็็น 
ผู้้�หญิิงหรืือเพศหญิิงจะต้้องมีีความบอบบางทางสรีีระ มีีความอ่่อนโยน อ่่อนหวาน  
ละมุุนละไม แต่่หากเป็็นผู้้�หญิิงท่ี่�มีีความเท่่ก็็จะให้้ความรู้้�สึกในลัักษณะผู้้�หญิิงท่ี่�
แข็็งกร้้าว เช่ื่�อมั่่�นในตนเอง แต่่เม่ื่�อต้้องการบริบทในการเปรีียบเทีียบความดึึงดููดทาง
เพศผู้้�หญิิงก็็จำำ�เป็็นต้้องอาศััยผู้้�ชายหรืือความเป็น็ชายมาใช้้เป็็นเหตุุผลในการแสดงถึึง
อิิทธิิพลทางการดึึงดููดทางเพศ
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	 กรณีีที่�แนวคิดแบรนด์์น้ำำ��หอม (Brand Concept) ได้้มีีการสร้้างภาพลัักษณ์์
ของผู้้�หญิิงให้้มีีความเป็็นตััวแทนในการสื่่�อสารความหมายในลัักษณะความหมาย 
โดยนััยของกลิ่่�นน้ำำ��หอม แต่่ด้้วยอิิทธิิอำำ�นาจของความเป็็นแบรนด์์ระดัับโลก  
การเป็็นท่ี่�ยอมรัับและความน่่าเช่ื่�อถืือของแบรนด์์  จึึงส่่งผลให้้การสร้้าง 
ความหมายของกลิ่่�นผ่่านภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิงสามารถสื่�อสารความหมายโดยตรง 
ได้้ผ่่านบุุคลิิกภาพของผู้้�หญิิงท่ี่�ได้้สวมใส่่ (ประพรม) หรืือครอบครองน้ำำ��หอม 
กลิ่่�นนั้้�น ๆ การเปล่ี่�ยนแปลงความหมายทางมายาคติิให้้สร้้างภาพจำำ�ทางสัังคมนั้้�น ๆ  
จึึงมีีการจำำ�กัดความหมาย (Lock) ของความหมายโดยนััย (Connotative 
Meaning) ในรููปแบบรหัสั (Code) เพราะกลิ่่�นน้ำำ��หอมในการรับัรู้�ทางสัังคมเป็็นเพีียง 
แค่่ผััสสะชนิิดหนึ่่�งท่ี่�ไม่่ได้้ถููกให้้ความสำำ�คัญทางการสื่่�อความหมายมากนััก 
เพราะกลุ่่�มคนที่่�มีีความต้้องการหรืือมองภาพลัักษณ์์ของตนเองผ่่านกลิ่่�นของ 
น้ำำ��หอมนั้้�นเป็็นเพีียงแค่่บุุคคลบางกลุ่่�มเท่่านั้้�น เน่ื่�องจากการให้้ความสำำ�คัญ 
ของกลิ่่�นน้ำำ��หอมท่ี่�มีีต่อภาพลัักษณ์์ตััวตนของแต่่ละบุุคคลมีีความแตกต่่างกััน  
อย่่างบางกลุ่่�มมีีการใช้้กลิ่่�นเพ่ื่�อประดัับความมั่่�นใจส่วนบุุคคลหรืืออาจไม่่ได้้ 
มีีการใช้้ประโยชน์์จากความหมายของกลิ่่�นมากนััก บางกลุ่่�มมองว่่ากลิ่่�นน้ำำ��หอม 
สร้้างเอกลัักษณ์์เฉพาะตััวบุคคลซึ่่�งหมายรวมถึึงบุุคลิิกภาพท่ี่�ปรากฏให้้เห็็นของ
บุุคคลนั้้�น ๆ แต่่ก็็มีีคนบางกลุ่่�มท่ี่�เลืือกใช้้ประโยชน์์จากการส่ื่�อสารความหมาย
ของกลิ่่�นท่ี่�มีีความหลากหลายในเชิิงสััญญะทางการสื่่�อสาร ทำำ�ให้้ผู้้�หญิิงกลุ่่�มนี้้� 
เลืือกใช้้ประโยชน์์จากความหลากหลายของน้ำำ��หอมในการเปลี่่�ยนแปลงภาพ
ลัักษณ์์หรืือบางสิ่่�งบางอย่่างในตััวเองตามโอกาส มารยาท และสถานท่ี่� ท่ี่�สามารถ 
ปรัับเปล่ี่�ยนและเปล่ี่�ยนแปลงความหมายของกลิ่่�นน้ำำ��หอมผ่่านภาพลัักษณ์์ใน
แบบใหม่่ ๆ ได้้ตลอดเวลา แต่่กลิ่่�นน้ำำ��หอมเองก็็จะมีีการจำำ�กัดความหมาย (Lock)  
ในทางการสื่่�อสารท่ี่�ทำำ�ให้้ความหมายทางการสื่่�อสารบางคำำ�หรืือบางลัักษณะ 
ไม่่สามารถเปล่ี่�ยนแปลงไปได้้ อย่่างเช่่น การให้้ความหมายในลัักษณะกลิ่่�นน้ำำ��หอม 
สำำ�หรัับผู้�หญิิงก็็จะมีีการสร้้างภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิงให้้คงความเป็็นผู้้�หญิิง 
หรืือยัังคงสะท้้อนถึึงความเป็็นเพศหญิิงในทางใดทางหนึ่่�ง อาทิิ กลิ่่�นน้ำำ��หอมท่ี่� 
สร้้างความหมายผ่่านภาพลัักษณ์์ให้้ผู้้�หญิิงท่ี่�มีีบุคลิิกภาพท่ี่�ดููมีีความน่่าเช่ื่�อถืือ  
เฉลีียวฉลาด มั่่�นใจในตััวเอง ผ่่านการสวมชุุดสููท แต่่ก็็จะมีีการจำำ�กัดความหมาย 
ของความเป็็นผู้้�หญิิงผ่่านร่่องลึึกของปกเสื้้�อ ความกระชัับหรืือรััดรููปเข้้าทรงของ
สููทสไตล์์ผู้้�หญิิงประกอบกับการโพสท่่าทาง เป็็นต้้น ซึ่่�งสิ่่�งเหล่่านี้้�อาจมีีความเส่ี่�ยง 
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ในการตีีความหมายของผู้้�รับสารที่่�มีีความแตกต่่างออกไปจากเจตนาของผู้้�ส่งสาร
ก็็เป็็นได้้
	 นอกจากนี้้� การสร้้างความหมายท่ี่�มากกว่่าการอ่่านองค์์ประกอบของ 
ภาพโปสเตอร์์ท่ี่�เป็็นส่ื่�อประเภทตััวบท (Text) จากการสืืบค้้นข้้อมููลเพิ่่�มเติิม
ในลัักษณะของเอกสารหรืือบทความที่่�มีีความเก่ี่�ยวข้อง เว็็บไซต์์ และข้้อมููล 
จากการสอบถามผ่่านเคาน์์เตอร์์แบรนด์์ อาจเป็็นสิ่่�งท่ี่� เข้้ามาลดจุุดสำำ�คัญ 
บางอย่่างในภาพโปสเตอร์์ท่ี่�มีีความแตกต่่างไปจากการกำำ�หนดแนวคิิดแบรนด์์หรืือ
การนำำ�เสนอภาพลัักษณ์์ของแบรนด์์ ผลทางการศึึกษาจึึงเป็็นส่่วนช่่วยให้้สามารถ
อธิิบายได้้ว่่าปรากฏการณ์์หรืือผลทางการศึึกษามีีมุมมองต่่อการสร้้างความหมาย 
เชิิงสััญญะผ่่านภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิงจากแบบแผนทางภาษาภาพและภาษาตััว
อัักษรท่ี่�ไม่่ได้้มีีความหมายตายตััว และความหมายทางการส่ื่�อสารเชิิงสััญญะนี้้� 
ก็็สามารถแปรเปล่ี่�ยนไปตามบริบท (Context) ท่ี่�เปล่ี่�ยนแปลงได้้ตลอดเวลา
	 อาจกล่่าวโดยสรุุปได้้ว่่า กลิ่่�นน้ำำ��หอมจะมีีการส่ื่�อสารความหมาย 
แรกเริ่่�มมาจากกลิ่่�นท่ี่�ปรุุงแต่่งหรืือกลิ่่�นจากสารสกััดท่ี่�เป็็นแรงกำำ�เนิิดกลิ่่�นให้้
กัับน้ำำ��หอม ซึ่่�งจะปรากฏกลิ่่�นในลัักษณะการจััดหมวดหมู่่�ให้้กัับกลิ่่�น อย่่างเช่่น  
กลิ่่�นหอมของดอกไม้้จะอยู่่�ในกลิ่่�นตระกููล Floral กลิ่่�นหอมของผลไม้้จะอยู่่�ใน
ตระกููล Fruity และกลิ่่�นหอมไม้้จะอยู่่�ในตระกููล Wood เป็็นต้้น โดยกลิ่่�นเหล่่านี้้�จะ
ถููกคััดสรรหรืือจำำ�แนกกลิ่่�นผ่่านการรัับสัมผััสท่ี่�สููดดมทางจมููก แต่่เม่ื่�อกลิ่่�นปรากฏ
ในพื้้�นท่ี่�โฆษณา กลิ่่�นหอมเดิิมจากการสููดดมอาจไม่่สามารถใช้้ในทางการสื่่�อสารได้้  
การใส่่ความหมายของกลิ่่�นในชั้้�นท่ี่�สองหรืือการสร้้างความหมายใหม่่ให้้กัับกลิ่่�น 
จึึงถููกนำำ�มาใช้้ในการส่ื่�อสารโดยใช้้เป็็นสััญญะทางการสื่่�อความหมายโดยใส่่รหััส 
บางอย่่างทางการส่ื่�อความหมายลงไปในภาษาท่ี่�ใช้้ในการส่ื่�อสาร ซึ่่�งในโปสเตอร์์ 
บางภาพจะมีีการใส่่วััตถุุบางอย่่างเข้้าไปในภาพ เพ่ื่�อส่ื่�อความหมายว่่ากลิ่่�นท่ี่�ปรากฏนั้้�น
เป็็นกลิ่่�นของอะไร อย่า่งเช่่น น้ำำ��หอมแบรนด์ ์ DIOR  กลิ่่�น  PIOSON  หรืือ  HYPNOTIC 
POISON  จะมีีการใช้้ผลไม้้ท่ี่�เป็็นผลตระกููลเบอร์์ร่ี่�ใส่่ลงไปในฉากท่ี่�เป็็นส่่วนประกอบ
ของโปสเตอร์์ เพ่ื่�อให้้ผู้้�รับสารสามารถรัับรู้�ได้้ว่่าน้ำำ��หอมกลิ่่�นนี้้�มีีส่วนผสมจากผลไม้้
ตระกููลเบอร์์ร่ี่�ในการสกััดกลิ่่�นน้ำำ��หอมรุ่่�นดัังกล่่าว
	 แต่่การส่ื่�อสารการสร้้างความหมายของกลิ่่�นท่ี่� ไม่่ได้้ปรากฏหรืือ 
กล่่าวถึึงวััตถุุดิิบที่�ใช้้ในการสกััดกลิ่่�นลงในการสื่่�อสารผ่่านภาษาภาพ ก็็จะมีี 
การใส่่รหััสสััญญะบางอย่่างลงไป อย่่างการสะท้้อนผ่่านภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิง 
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ท่ี่�เลืือกใช้้ประโยชน์์จากกลิ่่�นว่่าเม่ื่�อผู้้�หญิิงใช้้กลิ่่�นเหล่่านี้้�จะปรากฏภาพลัักษณ์์ 
ออกมาในลัักษณะอย่่างไร อย่่างกลิ่่�นท่ี่�ให้้สััมผััสถึึงความอ่่อนหวานอ่่อนโยน 
ก็็จะมีีการใช้้ดอกไม้้ การโพสท่่าทางของผู้้�นำำ�เสนอ การแต่่งหน้้า การแต่่งกาย 
แสงสีี และมุุมกล้้องผสมผสานเข้้าด้้วยกัันเพ่ื่�อใช้้เป็็นสััญญะในการส่ื่�อความหมาย 
แทนกลิ่่�นท่ี่�อ่่อนหวานท่ี่�เป็็นผลลััพธ์์ของกลิ่่�นท่ี่�ผู้้�หญิิงจะสามารถทดแทนสััมผััส 
จากการจ้้องมองภาษาภาพทางการสื่่�อสารแทนการสื่่�อความหมายโดยตรงของ 
การรัับสัมผััสกลิ่่�นน้ำำ��หอมท่ี่�ไม่่สามารถทำำ�ได้้ในโปสเตอร์์โฆษณา 
	 กลิ่่�นของน้ำำ��หอมในทางการศึึกษาท่ี่�ปรากฏในโปสเตอร์์โฆษณาจึึงมีี 
หน้้าท่ี่�ในการกำำ�หนดโครงสร้้างของกลิ่่�นผ่่านกลิ่่�นหอมท่ี่�ถููกให้้คุุณค่่าว่่า เป็็นกลิ่่�น 
ท่ี่�ดีีจากการสร้้างความหมายใหม่่ให้้กัับกลิ่่�นจากการใส่่สััญญะทางการส่ื่�อความหมาย
ลงไปในการส่ื่�อสารความหมายแทนกลิ่่�น ซึ่่�งสิ่่�งสำำ�คัญของการส่ื่�อสารผ่่านสััญญะ 
ได้้ถููกเลืือกสรรจากผู้้�ใช้้ประโยชน์์ท่ี่�ผู้้�ผลิตจิินตนาการ ว่่าผู้้�บริโภคท่ี่�เป็็นกลุ่่�มเป้้าหมาย
ทางการตลาดมีีความสนใจในกลิ่่�นประเภทไหน อย่า่งเช่่น กลิ่่�นหอมของดอกไม้้ หรืือ
กลิ่่�นหอมแบบผลไม้้ เป็็นต้้น แล้้วจึงสร้้างกลิ่่�นจากสารสกััดจากกลิ่่�นเหล่่านั้้�นออกมา  
หลัังจากนั้้�นจึึงมีีการจิินตนาการว่่าผู้้�บริโภคท่ี่�เป็็นกลุ่่�มเป้้าหมายเหล่่านี้้� เป็็นคนท่ี่�
มีีบุคลิิกภาพหรืือมีีภาพลัักษณ์์อย่่างไร เพื่่�อนำำ�มาประกอบการตััดสิินใจในคััดเลืือก
ผู้้�นำำ�เสนอ (Presenter) ท่ี่�มีีความเป็็นตััวแทนในการสื่่�อสารความหมายของกลิ่่�น 
ผ่่านภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิงประกอบกับแนวคิดในการนำำ�เสนอภาพลัักษณ์์ 
ในแบบของแบรนด์์ กล่่าวคืือ ผู้้�กำำ�หนดสััญญะทางการส่ื่�อสารความหมายของกลิ่่�น 
เริ่่�มต้้นจากความสนใจของผู้้�บริโภค ผู้้�ผลิตจึึงผลิตสารในการสื่่�อความหมายเพื่่�อให้้
สอดรัับกับความต้้องการของผู้้�บริโภค โดยผู้้�ผลิตจะใช้้โปสเตอร์์โฆษณาเป็็นส่่วนหนึ่่�ง 
ในการส่ื่�อสารความหมายในรููปแบบ Text แต่่ก็็จะมีีการใสข้้อมููลอ่ื่�น ๆ หรืือ 
มีีการส่ื่�อสารผ่่านช่่องทางอ่ื่�น ๆ อย่่างการโฆษณาในช่่องทางอ่ื่�น ๆ 
	 การวิิเคราะห์์สัังเคราะห์์บทความในอิินเทอร์์เน็็ต การให้้ข้้อมููลทาง
เว็็บไซต์์ การตั้้�งเคาน์์เตอร์์แบรนด์์เพ่ื่�อให้้บริการด้้านข้้อมููลภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิง 
ท่ี่�สอดรัับกับการใช้้ประโยชน์์จากกลิ่่�น การให้้ทดลองดมกลิ่่�น รวมถึึงขายสิินค้้าและ
บริการประเภทท่ี่�เน้้นความสำำ�คัญในเร่ื่�องกลิ่่�นหรืือการปรุุงแต่่งกลิ่่�น
	ดั งนั้้�น การส่ื่�อสารความหมายเชิิงสััญญะผ่่านภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิง 
ท่ี่�ปรากฏในโปสเตอร์์โฆษณาน้ำำ��หอมจึึงมีีการสร้้างความหมายของกลิ่่�นน้ำำ��หอม 
ท่ี่�ใช้้ภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิงในการแทนความหมายของกลิ่่�นท่ี่� เป็็นของจริง  
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ผ่่านตััวหมายท่ี่�เป็็นภาพโปสเตอร์์ และตััวหมายถึึงท่ี่�ปรากฏในลัักษณะของบุุคลิิกภาพ
ของผู้้�หญิิง เม่ื่�อการส่ื่�อสารภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิงผ่่านกำำ�หนดความหมายและ 
ทำำ�ความเข้้าใจร่วมกัันในการสื่่�อความหมายเชิิงสััญญะภายใต้้ข้้อกำำ�หนดหรืือ 
เง่ื่�อนไขทางสัังคมและวััฒนธรรม ทำำ�ให้้การนึึกถึึงสััญญะท่ี่�สร้้างความหมายของ
กลิ่่�นขึ้้�นใหม่่สามารถสื่�อความหมายแฝงหรืือความหมายโดยนััยแทนการส่ื่�อถึึงของ
จริงได้้ ทั้้�งนี้้�บริบททางการส่ื่�อสารผ่่านโฆษณาท่ี่�มีีการปรัับเปล่ี่�ยนหรืือเปล่ี่�ยนแปลง
ไปตามการประกอบสร้้างความหมายขึ้้�นใหม่่ เม่ื่�อบริบท (Context) ท่ี่�เป็็นเอกสาร
หรืือบทความที่่�เก่ี่�ยวข้อง เว็็บไซต์์แบรนด์์ และเคาน์์เตอร์์แบรนด์์ในทางการส่ื่�อสารมีี 
การปรัับเปล่ี่�ยนหรืือเปล่ี่�ยนแปลงไปตามการประกอบสร้้างความหมายขึ้้�นใหม่่ ก็็จะส่่ง
ผลให้้ตััวบท (Text) ท่ี่�เป็็นภาพโปสเตอร์์ในการส่ื่�อสารความหมายมีีการเปล่ี่�ยนแปลง
ไปตามเงื่่�อนไขนั้้�น ๆ และการสร้้างความหมายทางมายาคติิของกลิ่่�นน้ำำ��หอมเอง 
ก็็อาจไม่่ได้้มีีความตรงตััวตามการสััมผััสแท้้จริงท่ี่�ได้้รัับผ่่านทางการรัับกลิ่่�น 
ทางจมููก แต่่เป็็นการรัับกลิ่่�นผ่่านทางการมองเห็็นจากการตีีความหมายใหม่่ 
ในโฆษณาน้ำำ��หอมท่ี่�เป็็นความพยายามในการส่ื่�อความหมายเชิิงสััญญะของ 
ผู้้�ส่งสารถึึงผู้้�รับสาร

	 2. การจััดการเชิิงอำำ�นาจของกล่ิ่�นในการควบคุุมเน้ื้�อตััวร่่างกายของผู้้�หญิิง
	จ ากการศึึกษาอ้้างอิิงตามทััศนะของ Foucault เอกลัักษณ์์และบุุคลิิกภาพ
ของมนุุษย์์ล้้วนเป็็นผลมาจากอำำ�นาจทั้้�งนั้้�น ข้้อค้้นพบจากงานวิิจััยจึึงสะท้้อน 
ให้้เห็็นว่่าการใช้้อำำ�นาจในการปฏิิบััติิการบางอย่่างท่ี่�อาจมีีความสอดคล้้องกัับ
กระบวนการขััดเกลาทางสัังคมในการใช้้เป็็นหลัักบรรทััดฐานในการดำำ�เนิินชีีวิิต  
โดยมีีเป้้าหมายในการจััดการร่่างกายมนุุษย์์ท่ี่� ผู้้�นำำ�เสนอ (ผู้้�หญิิง) เข้้ามา 
ทำำ�หน้้าท่ี่�ในการส่ื่�อความหมายของความเป็็นแบรนด์์ หรืือภาพลัักษณ์์ของแบรนด์์  
จากจุุดประสงค์์เพ่ื่�อแสวงผลกำำ�ไรท่ี่�มีีประสิิทธิิภาพของผู้้�ผลิตส่ื่�อในการ 
ส่ื่�อสารความหมายหรืือแบรนด์์ ร่่างกายของผู้้�หญิิงจึึงถููกคััดเลืือก ปรัับแต่่ง และ 
ปรัับเปล่ี่�ยนองค์์ประกอบภาพลัักษณ์์บางอย่่างของเนื้้�อตััวร่างกาย เพ่ื่�อให้้ผู้้�หญิิง
สามารถทำำ�หน้้าท่ี่�ประกอบพิธีีกรรมหรืือส่ื่�อสารความหมายแทนแบรนด์์ในการ
สร้้างความหมายให้้กัับกลิ่่�นของน้ำำ��หอมผ่่านการส่ื่�อความหมายผ่่านสััญญะท่ี่�ใช้้ 
เนื้้�อตััวร่างกายของผู้้�หญิิงมาใช้้ประโยชน์์ทางการส่ื่�อสารเพ่ื่�อให้้สอดคล้้องกัับ
ประสิิทธิิภาพและประสิิทธิิผลตามความต้้องการของแบรนด์์จากการครอบงำ��ร่างกาย
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ของมนุษุย์์ผู้้�หญิิงท่ี่�ทำำ�หน้้าท่ี่�เป็็นผู้้�นำำ�เสนอ ขณะเดีียวกันนั้้�นความสััมพัันธ์์เชิิงอำำ�นาจ
ในการจััดการเนื้้�อตััวร่างกายของผู้้�หญิิงอาจปรากฏในรููปแบบข้อกำำ�หนดทางสัังคม 
ท่ี่�อาศััยกฎระเบียีบ ข้้อบัังคัับ และแนวปฏิบัิัติิบางอย่า่งมาปรับัใช้้เป็็นกลยุทุธ์์ทางการ
ส่ื่�อสาร เพ่ื่�อให้้คนในสัังคมปฏิิบััติิตามอย่่างเคร่่งครััด รวมถึึงการจ้้องมอง สอดส่่อง 
และกำำ�กับดููแล เพ่ื่�อให้้เป็็นไปตามบรรทััดฐานร่่วมกัันก็็เป็็นได้้
	 หากมองในทางสตรีีนิยม เร่ื่�องเพศวิิถีีถืือเป็็นหััวใจสำำ�คัญในการเปรีียบ
เทีียบกับความเป็็นจริงทางสัังคมท่ี่�ปรากฏในโลกปััจจุบััน โดยเพศวิิถีี (Sexuality)  
จะเป็็นแนวคิดท่ี่�ถููกเช่ื่�อมโยงกัับมายาคติิในการแบ่่งแยกบทบาททางเพศของมนุุษย์์
ผ่่านเพศสรีีระ (Sex) ในเชิิงชีีวภาพท่ี่�เกิิดขึ้้�นโดยกำำ�เนิิด และเพศสภาพ (Gender) 
ท่ี่�ถููกหล่่อหลอมผ่่านมิิติิทางสัังคมและวััฒนธรรม ในบางครั้้�งเพศวิิถีีถููกเช่ื่�อมโยง
กัับพื้้�นท่ี่�และเวลา (Space and Time) เม่ื่�อใดท่ี่�เกิิดการเปล่ี่�ยนแปลงทางเพศ 
ท่ี่�ผิิดแปลกไปจากความคาดหวัังหรืือบรรทััดฐานทางสัังคม การเปล่ี่�ยนแปลงนั้้�น 
อาจเกิิดปััญหาขึ้้�นในช่่วงเวลาหนึ่่�ง ๆ จนขยายจากกลุ่่�มเล็็ก ๆ ทางสัังคมท่ี่�เป็็น
ปััญหาระดัับปัจเจกไปสู่่�พื้้�นท่ี่�โดยรอบที่�เป็็นพื้้�นท่ี่�สาธารณะ (กาญจนา แก้้วเทพ, 
2547) ทำำ�ให้้การแสดงออกทางเพศของผู้้�หญิิงถููกปิิดกั้้�นและหัักห้้ามไม่่ให้้เปิิดเผย 
การแสดงออกทางเพศ 
	 อย่่างกรณีีบทความท่ี่�มีีความเก่ี่�ยวข้องทางการศึึกษาในประเด็็น
การตีีความภาพลัักษณ์์เนื้้�อตััวร่างกายของผู้้�หญิิงในลัักษณะความผิิดแปลกไป 
จากความคาดหวัังทางสัังคมท่ี่�ผู้้�บริโภคบางกลุ่่�มพยายามปิิดกั้้�นและหัักห้้าม 
ไ ม่่ ใ ห้้ เ ปิิดเผยภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิงในกรณีีดัั งกล่่าวต่อพื้้�นท่ี่�สาธารณะ  
เพราะ เช่ื่� อ ว่่ าการ ส่ื่� อความหมายในภาพเ ป็็น เ ร่ื่� อ ง ท่ี่� ทำำ� ใ ห้้ เ กิิ ดกระแส 
ต่่อต้้านทางสัังคม หรืือก่่อให้้เกิิดการยั่่�วยุุในการใช้้อบายมุุข (สารเสพติิด
หรืือการเสพติิด) สัังคมจึึงออกมาต่่อต้้านกระแสดัังกล่่าวผ่่านชุุดความรู้้�และ 
ความเข้้าใจส่วนบุุคคลท่ี่� ส่่งผลกระทบในทางลบต่อภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิง 
ท่ี่�ทำำ�หน้้าท่ี่�เป็็นตััวแทนในการนำำ�เสนอแบรนด์์หรืือส่ื่�อความหมายของภาพลัักษณ์์
ผู้้�หญิิงสวยในอุุดมคติิ แม้้เหตุุการณ์์ดัังกล่่าวจะเกิิดจากการตีีความหมายท่ี่�แตก
ต่่างไปจากการสื่่�อความหมายของผู้้�ผลิตสาร ผู้้�ผลิตและองค์์กรท่ี่�มีีความเกี่่�ยวข้อง 
จึึงออกมาให้้การสนัับสนุุนข้้อมููลผ่่านชุุดความรู้้�ขององค์์กรว่่า ภาพลัักษณ์์ 
ของผู้้�หญิิงท่ี่�ปรากฏผ่่านพื้้�นท่ี่�สาธารณะที่่�เป็็นพื้้�นท่ี่�ทางการสื่่�อสาร แม้้จะมีีการ 
นำำ�เสนอภาพที่่�เก่ี่�ยวข้องกัับเร่ื่�องเพศในความเป็็นผู้้�หญิิงท่ี่�มีีความหลากหลาย แต่่
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ขณะเดีียวการส่ื่�อสารท่ี่�ไม่่ชััดเจนหรืือไม่่ได้้มีีการทำำ�ความเข้้าใจในการส่ื่�อสาร 
ทางความหมายร่่วมกัันระหว่่างผู้้�ส่งสารและผู้้�รั บสารก็็อาจส่่งผลให้้ เ กิิด 
การตีีความหมายท่ี่�ผิิดไปจากเจตนาทางการส่ื่�อความหมายของผู้้�ผลิตส่ื่�อในลัักษณะ
ผู้้�หญิิงท่ี่�ไม่่ดีี อย่่างเช่่น ผู้้�หญิิงท่ี่�มีีรอยสััก (GUCCI GUILTY) และผู้้�หญิิงท่ี่�มีีรููปลัักษณ์์
ภายนอกเป็็นสาวสไตล์์ Rock ‘n’ Roll ท่ี่�เกิิดความเข้้าใจผิดทางการตีีความหมายว่่า 
เป็็นผู้้�หญิิงติิดยา (YVES SAINT LAURENT BLACK OPIUM) เป็็นต้้น อำำ�นาจที่� 
ถููกเล่่าผ่่านวาทกรรมดัังกล่่าวจึงเป็็นเร่ื่�องของการบัังคัับใช้้อำำ�นาจควบคุุมกำำ�กับ 
เนื้้�อตััวร่างกายผ่่านอำำ�นาจที่�มองไม่่เห็็นจากความเคยชิินต่่อการบัังคัับอำำ�นาจหรืือ
ตีีความผ่่านอำำ�นาจของชุุดความรู้้�ความเข้้าใจต่อบุุคคล (กาญจนา แก้้วเทพ และ
สมสุุข หิินวิิมาน, 2553)
	 ภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิงท่ี่�ปรากฏในโปสเตอร์์โฆษณา ในทางการศึึกษา
ส่ื่�อมีีการสร้้างความเป็็นธรรมระหว่่างยุุคในการเข้้ามากำำ�หนดความเป็็นเพศของผู้้�
หญิิง ผ่่านอำำ�นาจที่�อยู่่�ในมืือของส่ื่�อผู้้�ผลิตจากการใช้้อำำ�นาจเข้้ามาทำำ�หน้้าท่ี่�ในการ
จััดระบบระเบีียบร่างกายของผู้้�หญิิงในการสร้้างภาพแทนทางการส่ื่�อความหมาย 
ว่่าเป็็นน้ำำ��หอมสำำ�หรัับผู้�หญิิงผ่่านตััวแปรท่ี่�สำำ�คัญ 2 ตััวแปร คืือ
	ตั วแปรแรก คืือ กลิ่่�นน้ำำ��หอม เป็็นการส่ื่�อสารเร่ื่�องในการนำำ�เสนอว่่า 
กลิ่่�นท่ี่�ดีีควรมีีลักษณะเช่่นไร จากส่่วนประกอบพืืชพรรณนานาชนิิดของกลิ่่�น 
ท่ี่�ผ่่านการปรุุงแต่่งจนกลายเป็็นผลิตภััณฑ์์น้ำำ��หอม จากการส่่งกลิ่่�นหอมท่ี่�มีี 
ความแตกต่่างกัันตามแต่่ละกลิ่่�นและรุ่่�นของน้ำำ��หอม ซึ่่�งน้ำำ��หอมจะมีีอำำ�นาจ 
ในการจััดการเนื้้�อตััวร่างกายผ่่านคุุณสมบััติิในการเป็็นกลิ่่�นท่ี่�ดีี และเปลี่่�ยนแปลง
การส่ื่�อความหมายของกลิ่่�นขึ้้�นมาใหม่่ในการสร้้างเสริิมเติิมแต่่งคุุณค่่าเพ่ื่�อ 
เพิ่่�มความมั่่�นใจให้้กัับผู้�หญิิงท่ี่�มีีความต้้องการในการจััดการหรืือกำำ�จััดกลิ่่�นปฏิิกููลกาย 
ท่ี่�เป็็นกลิ่่�นธรรมชาติิจากการสะสมประสบการณ์์จนกลายมาเป็็นกลิ่่�นเนื้้�อตััว 
ร่่างกายของมนุุษย์์ ซึ่่�งเป็็นกลิ่่�นท่ี่�มนุุษย์์ผู้้�ใช้้น้ำำ��หอมไม่่ต้้องการกลิ่่�นปฏิิกููล 
การจััดการเนื้้�อตััวร่างกายของมนุุษย์์ผ่่านกลิ่่�นของน้ำำ��หอมขึ้้�นมา
	ตั วแปรที่่�สอง คืือ การสร้้างภาพลัักษณ์์ ในทางการศึึกษาแม้้ภาพ
ลัักษณ์์ภายนอกของผู้้�หญิิงจะมีีการปรัับเปล่ี่�ยนให้้ดููมีีความเท่่าเทีียมทางเพศ  
แต่่กลัับมีีกลไกบางอย่่างในการควบคุมให้้ผู้้�หญิิงยัังคงสภาพของความเป็็นเพศหญิิง  
ผ่่านการกำำ�หนดควบคุมทางการแสดงออกทางท่่าทางหรืือท่่าโพสต์์และการให้้
คุุณค่่ากัับภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิงในลัักษณะรููปร่่างผอมบาง หน้้าตาดีี ผิิวพรรณดีีหรืือ 
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ผิิวขาว มีีการแต่่งกายท่ี่�ดีี และบุุคลิิกภาพท่ี่�ดีี ผู้้�หญิิงจึึงถููกกดข่ี่�ภายใต้้เง่ื่�อนไข  
เพศวิิถีี (Sexuality) และการผลิตซ้ำำ��ทางสัังคม (Reproduction) แม้้การกระทำำ�หรืือ 
การแสดงออกผ่่านการนำำ�เสนอภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิงจะปรากฏในลัักษณะ 
ความเป็็นเพศหญิิงทางธรรมชาติิ แต่่ก็็ยัังคงมีีอำำ�นาจบางอย่่างทางสัังคมท่ี่�เข้้ามา 
ทำำ�หน้้าท่ี่�จััดการเนื้้�อตััวร่างกายของผู้้�หญิิงผ่่านการดึึงประเด็็นความชอบธรรม 
ให้้ผู้้�ผลิตส่ื่�อท่ี่�สืืบทอดอุุดมการณ์์ในระบบปิตาธิิปไตยกดเหยีียดในการให้้ 
ความหมายเชิิงคุุณค่่าความงามหรืือภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิงให้้มีีความเหนืือกว่่า 
ภาพลัักษณ์์ท่ี่�ผู้้�หญิิงต้้องการอิิสระในการกำำ�หนดควบคุมความหมายด้้วยตนเอง
	 อาจกล่่าวโดยสรุุปได้้ว่่า กลิ่่�นท่ี่�อยู่่�ในโลกโฆษณาหรืือกลิ่่�นบนโปสเตอร์์
โฆษณาท่ี่�เป็็นเคร่ื่�องมืือทางการส่ื่�อสารได้้ถููกล็็อกตััวแปรว่่า มัันไม่่ใช่่กลิ่่�น In General  
หรืือกลิ่่�นท่ี่�เกิิดขึ้้�นตามธรรมชาติิ แต่่เป็็นกลิ่่�นน้ำำ��หอมแบบผู้�หญิิงหรืือผู้้�หญิิงท่ี่�มัันถููก
ส่ื่�อสารอยู่่�ในน้ำำ��หอมจากการปรุุงแต่่งกลิ่่�นขึ้้�นมา ซึ่่�งกลิ่่�นอาจปรากฏในลัักษณะกลิ่่�น
ท่ี่�อ้้างอิิงมาจากธรรมชาติิหรืือปรุุงแต่่งมาจากสารสกััดธรรมชาติิ โดยขึ้้�นอยู่่�กับผู้�ใช้้
ประโยชน์์จากกลิ่่�นว่่าต้้องการใช้้อำำ�นาจของกลิ่่�นในแบบใด
	ผ ลผลิตจากการสร้้างความหมายของกลิ่่�นในทางการศึึกษา ปรากฏ 
ในลัักษณะการสร้้างความชอบธรรมให้้กัับกลิ่่�นผ่่านกลิ่่�นน้ำำ��หอมท่ี่�ดีี โดยมีี
การกำำ�หนดให้้กลิ่่�นเนื้้�อตััวร่างกายจากความเช่ื่�อเร่ื่�องกลิ่่�นปฏิิกููลกายหรืือ 
กลิ่่�นกายเป็็นกลิ่่�นท่ี่�ไม่่พึึงประสงค์์ เป็็นกลิ่่�นท่ี่�ได้้ดีีต้องกำำ�จััด ควบคุม หรืือจััดการ 
ด้้วยกระบวนการท่ี่�เป็็นพิิธีีกรรมบางอย่่างทางสัังคมในการปรุุงแต่่งกลิ่่�นขึ้้�นใหม่่ 
เพ่ื่�อให้้ได้้มาซึ่่�งกลิ่่�นท่ี่�พึึงประสงค์์ โดยกลิ่่�นท่ี่�พึึงประสงค์์ของผู้้�หญิิงท่ี่�ปรากฏใน
ทางการศึึกษาถููกให้้คุุณค่่าจากการกำำ�หนดให้้น้ำำ��หอมเป็็นกลิ่่�นท่ี่�ดีีทางสัังคม
	 กลิ่่�นท่ี่�ดีีในทางการศึึกษาดัังกล่่าวนี้้� นอกจากผู้้�ที่�เป็็นเจ้้าของกระบวนการ
ผลิตกลิ่่�นและสร้้างความหมายให้้กัับกลิ่่�นจะเป็็นชาวตะวัันตกแล้้ว ยัังมีีการสร้้าง
ความชอบธรรมผ่่านผู้้�นำำ�เสนอท่ี่�เข้้ามาทำำ�หน้้าท่ี่�ในการส่ื่�อความหมายของกลิ่่�น 
ซึ่่�งมีีภาพลัักษณ์์เป็็นผู้้�หญิิงผิิวขาวและเป็็นชาวตะวัันตก โดยใช้้บุุคคลต้้นแบบ 
ทางสัังคมเป็็นส่่วนหนึ่่�งในการกำำ�หนดภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิงท่ี่�ดีีหรืือผู้้�หญิิงสวย 
ท่ี่�เหมาะสมต่่อกลิ่่�นควรมีีลัักษณะเช่่นไร เพราะโปสเตอร์์ทางการศึึกษาไม่่ปรากฏ 
กลิ่่�นในแบบตะวัันออกกลางที่่�มีีลักษณะสััมผััสจากเครื่่�องเทศที่่�กลิ่่�นถููกให้้ 
ความสำำ�คัญผ่่านวััฒนธรรมและความเช่ื่�อจากพิิธีีกรรมที่่�อาจมีีความเกี่่�ยวข้อง 
ในทางศาสนา ไม่่ปรากฏกลิ่่�นแบบจีีนอย่่างสมุุนไพนจีีน ไม่่ปรากฏกลิ่่�นแบบเกาหลีี
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อย่่างกลิ่่�นโสมเกาหลีี หรืือกลิ่่�นแบบไทยอย่่างสมุุนไพรไทยท่ี่�ทางการแพทย์์นำำ�กลิ่่�น 
ไปใช้้ประโยชน์์ในการการบำำ�บัดรัักษา แต่่ปรากฏกลิ่่�นแบบตะวัันตกท่ี่�มีีการ 
จััดประเภทให้้กัับกลิ่่�นผ่่านวััตถุุดิิบที่�เป็็นสารสกััดกลิ่่�น อย่่างกลิ่่�นดอกไม้้ในตระกููล 
Floral กลิ่่�นผลไม้้ในตระกููล Fruity และกลิ่่�น Wood ในตระกููลพรรณไม้้ ซึ่่�งกลิ่่�นเหล่่านี้้� 
นอกจากถููกปรุุงแต่่งขึ้้�นเพ่ื่�อใช้้อำำ�นาจของกลิ่่�นในการจััดระบบระเบีียบร่างกาย
ผ่่านกลิ่่�นแล้้ว ยัังมีีการสร้้างความหมายและความชอบธรรมให้้กัับกลิ่่�นผ่่านการใช้้ 
ภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิงมาเป็็นชุุดความหมายใหม่่ในการส่ื่�อความหมายท่ี่�มากกว่่า 
ตััวมันเองให้้กัับกลิ่่�นของน้ำำ��หอม กล่่าวคืือมีีการกำำ�หนดภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิง 
ในการส่ื่�อความหมายแทนกลิ่่�นจากชุุดแนวคิดท่ี่�ผลิตซ้ำำ��ความเป็็นตะวัันตก 
โดยการเลืือกใช้้ต้้นแบบหรืือผู้้�นำำ�เสนอทางการส่ื่�อสารผ่่านเชื้้�อชาติิหรืืออััตลัักษณ์์
บางอย่่างท่ี่�ยัังคงความเป็็นตะวัันตก เนื่่�องจากภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิงท่ี่�ปรากฏ 
ในโปสเตอร์์โฆษณาทางการศึึกษาไม่่ปรากฏผู้้�หญิิงท่ี่�มีีรููปลัักษณ์์แบบชาวเอเชีีย  
ซึ่่�งอาจสะท้้อนได้้ว่่าผู้้�หญิิงแบบไหนเหมาะสมกัับกลิ่่�น หรืือในทางกลัับกันอาจสะท้้อน
ได้้ว่่าหากผู้้�หญิิงมีีความปรารถนาในการได้้มาซึ่่�งกลิ่่�นในลัักษณะดัังกล่่าว หรืืออยาก
มีีภาพลัักษณ์์ดัังต้้นแบบทางการส่ื่�อสาร เป็็นต้้น ทั้้�งยัังสะท้้อนได้้อีีกว่่าไม่่ใช่่ผู้้�หญิิง 
ทุุกคนที่่�ทำำ�แบบนี้้�ได้้ ต้้องเป็็นผู้้�หญิิงประเภท ผู้้�หญิิงตะวัันตก ผิิวขาว เป็็นเซเลป 
ดููดีี ดููมีีการศึึกษา ดููเป็็น Global Class ไม่่ใช่่ Local Class เพราะน้ำำ��หอมท่ี่�ถููก
คััดเลืือกมาเป็็นเคร่ื่�องมืือทางการส่ื่�อสารนอกจากแบรนด์์ท่ี่�มีีชื่�อเสีียงและได้้รัับ 
ความเช่ื่�อมั่่�นจากการเป็น็แบรนด์ร์ะดัับโลก ราคาสินิค้้าหรืือมููลค่่าในการแลกเปลี่่�ยน
ให้้ได้้มาซึ่่�งกลิ่่�น ก็็ยังัอยู่่�ในระดับัราคาที่่�สููงเมื่่�อเทีียบกับความสามารถทางการเงินิของ
ผู้้�บริโภคท่ี่�จะสามารถใช้้กลิ่่�นเหล่่านี้้�ได้้
	 ความสััมพัันธ์์อำำ�นาจที่�ทำำ�ให้้กลิ่่�นน้ำำ��หอมมีีอำำ�นาจในการเข้้ามาจััดการ 
เนื้้�อตััวร่างกายของผู้้�หญิิง นอกจากอิิทธิิพลอำำ�นาจในการผลิิตซ้ำำ��ความเป็็น 
ตะวัันตกแล้้ว ผู้้�หญิิงยัังมีีอำำ�นาจในการใช้้ประโยชน์์จากกลิ่่�นหรืือครอบ
ครองกลิ่่�นนั้้�นๆ ผ่่านการปรุุงแต่่งท่ี่�ผู้้�หญิิงสามารถเลืือกได้้ว่่าจะให้้ผู้้�รัับสัมผััส 
มองเห็็นกระบวนการได้้มาซึ่่�งกลิ่่�นหรืือไม่่ ในทางหนึ่่�งผู้้�หญิิงอาจเปิิดเผยให้้เห็็น 
กระบวนการได้้มาซึ่่�งกลิ่่�นผ่่านการนำำ�เสนอภาพท่ี่�ผู้้�หญิิงประกอบพิธีีกรรม 
ในการประพรมน้ำำ��หอมลงบนส่่วนใดส่่วนหนึ่่�งของร่่างกาย แต่่ขณะเดีียวกันผู้้�
หญิิงเองก็็สามารถเลืือกได้้อีีกว่่าจะไม่่เปิิดเผยหรืือปลดเปลื้้�องกระบวนการได้้มา 
ซึ่่�งกลิ่่�นท่ี่�ผู้้�หญิิงนั้้�นครอบครองในเห็็นในพื้้�นท่ี่�สาธารณะ แต่่จะปรากฏในลัักษณะ 
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ภายหลัังการได้้มาซึ่่�งกลิ่่�นว่่า เม่ื่�อใช้้ประโยชน์์จากอำำ�นาจของกลิ่่�นจะทำำ�ให้้ผู้้�หญิิง 
มีีภาพลัักษณ์์เช่่นไร อย่่างเช่่น มีีออร่่า มีีความอ่่อนหวาน มีีความมั่่�นใจ หรืือมีีเสน่่ห์์
ดึึงดููดใจในแบบผู้�หญิิง เป็็นต้้น ผลลััพธ์์จากการปรุุงแต่่งกลิ่่�นในลัักษณะดัังกล่่าว 
จึึงเป็็นความสััมพัันธ์์เชิิงอำำ�นาจที่�สร้้างวาทกรรมให้้กลิ่่�นน้ำำ��หอมมีีความชอบธรรม
ในการครอบงำ��ทางสัังคม ไม่่ว่่ากลิ่่�นน้ำำ��หอมจะส่่งผลต่่อตััวผู้�ใช้้อำำ�นาจในการจััดการ
หรืือปรุุงแต่่งกลิ่่�นให้้กัับตัวเองหรืือคนท่ี่�ตกอยู่่�ภายใต้้อำำ�นาจของกลิ่่�นเหล่่านั้้�นก็็ตาม

ข้้อเสนอแนะ

	 1. เ น่ื่�องจากงานวิิจััยเก่ี่�ยวกับการสร้้างความหมายของกลิ่่�นนั้้�น 
มีีอยู่่�น้อยมาก เพราะส่่วนมากที่่�พบจะเป็็นการศึึกษาในลัักษณะเชิิงการตลาด  
จึึงจะไม่่มีีงานศึึกษาเชิิงวิิชาการเก่ี่�ยวกับการสร้้างความหมายของกลิ่่�นในการ 
ตีีความหมายผ่่านสััญวิิทยา ข้้อค้้นพบจากการวิิจััยนี้้�จึึงอาจนำำ�ไปใช้้ในการศึึกษา
ต่่อยอดได้้ในมิิติิอ่ื่�น ๆ อาทิิ รสนิิยมของกลิ่่�น (Taste) ภาพแทนของกลิ่่�น และ 
การสร้้างความหมายของกลิ่่�นผ่่านส่ื่�อประเภทอ่ื่�น ๆ อย่่างละคร ภาพยนตร์์ 
ภาพยนตร์์โฆษณา เป็็นต้้น
	 2. การศึึกษาครั้้�งนี้้�มุ่่�งเน้้นศึึกษาจากส่ื่�อสิ่่�งพิิมพ์์ท่ี่�เป็็นส่ื่�อประเภทภาพนิ่่�ง
จากภาพโปสเตอร์์โฆษณามาใช้้เป็็นเคร่ื่�องมืือทางการศึึกษาในประเด็็นการสร้้าง
ความหมายของกลิ่่�นผ่่านภาพลัักษณ์์ของผู้้�หญิิง ในการศึึกษาครั้้�งต่่อไปจึึงควร
ศึึกษาเพิ่่�มเติิมในรููปแบบการสััมภาษณ์์เชิิงลึึก (In-depth Interview) เพ่ื่�อให้้ข้้อมููล 
มีีความหลากหลายและมีีความชััดเจนทางการศึกึษามากยิ่่�งขึ้้�น หรืืออาจปรับัเปล่ี่�ยน
รููปแบบเป็น็การศึึกษาโดยใช้้ระเบีียบวิิธีีวิิจััยเชิิงปริิมาณ (Quantitative Research) 
โดยสามารถศึกษาเพิ่่�มเติิมได้้ทั้้�งสองรููปแบบในลัักษณะศึึกษาแบบผสมผสานหรืือ
เลืือกศึึกษาอย่่างใดอย่่างหนึ่่�ง
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