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บทคดัยอ่ 

กำรวจิยัเชงิคุณภำพชิ้นนี้มวีตัถุประสงคเ์พือ่วเิครำะหต์วับทเฟคนิวสใ์นสื่อ
สงัคมออนไลน์จ ำนวน 40 ชิ้น โดยประยุกต์ใช้กรอบวธิคีดิกำรใส่รหสั   
และกำรถอดรหสัของสจ๊วต ฮอลล์ จำกกำรศกึษำพบว่ำ เฟคนิวส์ในสื่อ
สงัคมออนไลน์เป็นสำรรูปแบบหนึ่งซึ่งใช้เพื่อกำรสื่อสำรถึงอุดมกำรณ์ 
ผ่ำนกำรสรำ้ง กำรแชร ์และกำรบรโิภคเฟคนิวส ์เฟคนิวสใ์นสือ่สงัคมออนไลน์   
ถูกใช้เป็นพำหนะ เป็นสนำมในกำรใส่รหัสอุดมกำรณ์ ท ำหน้ำที่ปลุก
อุดมกำรณ์ทีอ่ยู่ในควำมคดิของผูค้น เขำ้ไปเสรมิสรำ้งของเดมิใหพ้อกพูน 
หรือแมแ้ต่ท ำหน้ำที่ท้ำทำยสัน่คลอนอุดมกำรณ์เดิม ทัง้นี้กำรสร้ำงและ
ดดัแปลงเฟคนิวส์อำศยัปฏิบตัิกำรทำงภำษำและสัญลักษณ์ ในขณะที่
รูปแบบกำรถอดรหสัเฟคนิวส์ในสื่อสงัคมออนไลน์มคีวำมหลำกหลำย คอื 
แบบตรงกนัขำ้มไมเ่ชือ่ แบบทำ้ทำยแต่ไมโ่ตแ้ยง้ และแบบคลอ้ยตำม 
 

Abstract 

This qualitative research aimed to analyze the texts of forty (40) 
fake news items on social media through Stuart Hall’s conceptual 
framework of ideology encoding and decoding. The findings revealed 
that fake news items on social media were used as messages to 
communicate ideology through fake news creating, fake news sharing, 
and fake news consuming. The fake news via online social media is 
a vehicle for ideology encoding, stimulating, reinforcing, and challenging 
through linguistic and symbolic practices. While the decoding of fake 
news on online social media varied, it is either oppositional, negotiated, 
or preferred decoding.

      

1 กำรวจิยัครัง้นี้ไดร้บัทุนอุดหนุนกำรวจิยัจำกส ำนักงำนปลดักระทรวงกำรอุดมศกึษำ วทิยำศำสตร์ 
วจิยัและนวตักรรม ประจ ำปีงบประมำณ พ.ศ. 2565 รหสัโครงกำร RGNS 65–163 
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1.  บทน า  

ในประเทศไทย จำกกำรเก็บรวบรวมข้อมูลเชิงลึกโดยศูนย์ต่อต้ำนข่ำวปลอม  
(Anti-Fake News Center Thailand, 2021) ระหว่ำงวนัที่ 1 พฤศจกิำยน พ.ศ. 2562 ถงึวนัที่ 
23 ธนัวำคม พ.ศ. 2564 พบสถิติผู้โพสต์เฟคนิวสจ์ ำนวน 1,167,543 คน และจ ำนวนผู้แชร์  
เฟคนิวส ์23,785,145 คน โดยกลุ่มทีม่พีฤตกิรรมดงักล่ำวรอ้ยละ 54.5 อยู่ในช่วงอำยุ 18-24 ปี 
ช่วงอำยุ 55-64 ปี มพีฤตกิรรมสง่ต่อหรอืแชรเ์ฟคนิวสต์ ่ำสดุคอื รอ้ยละ 0.1 ในขณะทีก่ลุ่มอำชพี
ผูแ้ชรข์่ำวเขำ้ข่ำยเป็นเฟคนิวสส์งูทีสุ่ดสำมอนัดบัแรก ไดแ้ก่ กลุ่มอำชพีทำงกำรศกึษำ รอ้ยละ  
14.0 ตำมดว้ยกลุ่มนักเรยีนนักศกึษำ และกลุ่มช่ำงภำพ รอ้ยละ 9.4 และกลุ่มวศิวกร ร้อยละ 7.0 
โดยหมวดหมู่ทีม่จี ำนวนเฟคนิวสม์ำกทีสุ่ดคอื หมวดนโยบำยรฐั รองลงมำเป็นหมวดสุขภำพ 
หมวดเศรษฐกจิ และตำมดว้ยหมวดภยัพบิตั ิ 

หลำยประเทศต่ำงให้ควำมสนใจกับปรำกฏกำรณ์กำรมำถึงของยุคหลังควำมจริง 
(post-truth) และกำรเกดิขึน้ของเฟคนิวส์ เช่นเดียวกบัในประเทศไทย จำกกำรเกบ็รวบรวม
ขอ้มูลเชงิลกึโดยศูนยต่์อต้ำนข่ำวปลอม (Anti-Fake News Center Thailand, 2021) ระหว่ำง
วนัที ่1 พฤศจกิำยน พ.ศ. 2562 ถงึ 23 ธนัวำคม พ.ศ. 2564 พบสถติผิูโ้พสต์เฟคนิวสจ์ ำนวน 
1,167,543 คน และจ ำนวนผูแ้ชรเ์ฟคนิวส ์23,785,145 คน ในขณะทีส่ถำนกำรณ์ทัว่โลกคนรุ่นใหม่   
อำยุน้อยกว่ำ 30 ปี ไม่รบัขอ้มูลข่ำวสำรจำกสื่อกระแสหลกั เช่น หนังสอืพมิพ ์วทิยุ และโทรทศัน์ 
ซึ่งนักวิชำกำรต่ำง  ๆ ตีควำมปรำกฏกำรณ์ดังกล่ำวว่ำ ปัจจุบันคนรุ่นใหม่ให้ควำมสนใจ  
ขำ่วกำรเมอืง และมจีติส ำนึกควำมเป็นพลเมอืงน้อยกว่ำคนรุ่นก่อน (Jones, 2009; Marchi, 2012; 
Mindich, 2005; Patterson, 2007; Quigley, 1999) ในขณะที่ผู้ที่มชี่วงอำยุระหว่ำง 18-34 ปี 
ร้อยละ 80 ไม่อ่ำนหนังสอืพิมพ์ ในขณะที่อำยุเฉลี่ยของผู้รบัข่ำวสำรจำกช่องทำงโทรทศัน์   
เป็นหลกั คอือำยุ 60 ปี (Mindich, 2005) 

ทีน่่ำสนใจ คอื แวดวงวชิำกำรกระแสหลกัใหค้วำมหมำยเฟคนิวส์ คอื ข่ำวทีบ่ดิเบอืน
ไปจำกควำมจรงิ มอีคต ิไม่เป็นกลำง เป็นกำรโฆษณำชวนเชื่อ หรอืเป็นเรื่องทีต่คีวำมผดิและใช้
ขอ้มลูผดิ ๆ สง่ผลใหผู้ร้บัสำรเขำ้ใจผดิ เป็นเรื่องทีน่ ำเสนอใหช้วนเชื่อ (Attkisson, 2018) ดงันัน้ 
สงัคมหรอืสื่อกระแสหลกัควรท ำหน้ำที่ควบคุม ก ำกบั ตรวจสอบ และก ำหนดมำตรกำรป้องกนั   
เฟคนิวส ์สรำ้งเสรมิทกัษะกำรรูเ้ท่ำทนัสือ่ใหก้บัประชำชน (Yamthap & Siriphon, 2021)  

อย่ำงไรกต็ำม นักวชิำกำรศำสตรอ์ื่น ๆ ตัง้ขอ้สงัเกตุว่ำท ำไมเฟคนิวสจ์งึกลำยมำเป็น
ปรำกฏกำรณ์ทีเ่ป็นกระแสแพร่สะพดัอย่ำงรวดเรว็ในพื้นที่สื่อสงัคมออนไลน์ ทัง้ที่บำงคนรู้ว่ำ
เป็นเฟคนิวสแ์ต่ยงัยนิดทีีจ่ะส่งต่อและร่วมแสดงควำมคดิเหน็ต่อเรื่องรำวนัน้ใหก้บัเพื่อนภำยใต้
เครอืข่ำยเดยีวกนั หรอือำจเพื่อแสดงจุดยนืทำงควำมคดิหรอืจุดยนืทำงกำรเมอืง มำกกว่ำจะ
สนใจว่ำขอ้มูลข่ำวสำรนัน้เป็นจรงิหรอืเทจ็ (Marwick et al., 2018) หรอืแมแ้ต่กำรตัง้ใจสร้ำง
ขอ้มูลในลกัษณะเสยีดสหีรือเฟคนิวสใ์นงำน Media Art ของศิลปินในสำขำ Tactical media 
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(Kedar, 2020) ที่ใช้รูปแบบของสื่อ เช่น เว็บไซต์ สิง่พิมพ์ กำรแสดงสด เป็นรูปแบบของ  
กำรปรบัแปลง (disruption) กำรเมอืงและสงัคมดว้ยกำรผสำนกจิกรรมทำงกำรเมอืงและศลิปะ
เขำ้ดว้ยกนั รวมไปถึงกำรท ำควำมเขำ้ใจปฏบิตัิกำรเฟคนิวสใ์นแง่มุมของกำรต่อรอง ต่อต้ำน 
กำรท้ำทำย อ ำนำจรฐัของผู้มอี ำนำจน้อยกว่ำ หรอืมิติของกำรต่อสู้กบัอ ำนำจในกำรผูกขำด
ขอ้มูลข่ำวสำร ผูกขำด ‘ขอ้เทจ็จรงิ (Apornsri, 2019) หรอืในฐำนะอำวุธของผู้มอี ำนำจน้อย 
ในบรบิททีผู่ค้รองอ ำนำจน ำพยำยำมควบคุมสงัคมและควำมคดิของผูค้น ผูต้กอยู่ภำยใตอ้ ำนำจ
จงึประกอบสรำ้งเฟคนิวส ์หรอืขำ่วลวง เป็นปฏบิตักิำรต่อรอง ตอบโตก้ำรควบคุมและหลบซ่อน
จำกกำรถูกลงโทษ (Wickham, 1998) โดยเฉพำะช่วงเวลำทีส่งัคมเกดิควำมวุ่นวำยและสบัสน 
ผูค้รองอ ำนำจถูกลดทอนอ ำนำจกำรรบัรองและก ำกบัควำมจรงิ (authorization) ประชำชนบำงสว่น   
เลกิเชื่อถือ “ข่ำวจรงิ” จงึท ำให้สถำนะของ “ข่ำวจรงิ” และ “เฟคนิวส”์ พร่ำเลอืนเขำ้หำกนั 
จนไม่มใีครสำมำรถบ่งบอกสถำนะเทจ็จรงิได้ (Panyawongsataporn, 2020)   

ดงัทีก่ล่ำวมำขำ้งตน้ เฟคนิวสถ์ูกตคีวำมไวอ้ย่ำงหลำกหลำยมติิ ในขณะทีผู่ค้นเขำ้ไป
มปีฏสิมัพนัธ์กบัเฟคนิวสใ์นโลกออนไลน์จนกลำยเป็นส่วนหนึ่งของชวีติประจ ำวนั ควำมจรงิ
อำจไม่ได้มคีวำมหมำยเท่ำกบัเสรภีำพในกำรแสดงออกทำงควำมคิด ควำมจริงหลำยอย่ำง  
อำจปรำกฏหลงัเกดิเฟคนิวส ์หรอืจรงิ ๆ แลว้ ควำมจรงิอำจไม่เคยเดนิทำงมำถงึเลย ดว้ยเหตุนี้ 
กำรท ำควำมเขำ้ใจเฟคนิวสใ์นพื้นที่ออนไลน์จ ำเป็นต้องเปิดพื้นที่ในกำรตีควำมใหม่  ๆ เพื่อ  
ท ำควำมเขำ้ใจเฟคนิวสใ์นสถำนะทีเ่ป็นส่วนหนึ่งของวฒันธรรมดจิทิลั ในกำรวเิครำะห์ครัง้นี้ 
คณะผู้วิจ ัยประยุกต์ใช้กรอบแนวคิดของสจ๊วต ฮอลล์ ในกำรวิเครำะห์ตัวบทเฟคนิวส์ใน
เครอืข่ำยสงัคมออนไลน์ ซึ่งสจ๊วต ฮอลล์ อธบิำยกำรปฏิสมัพนัธ์ระหว่ำงผู้สร้ำง (producer) 
ผู้รบัสำร (receiver) และตัวบท (text) ผ่ำนกำรวิเครำะห์ “กำรใส่รหสั” และ “กำรถอดรหสั” 
เพื่อท ำควำมเขำ้ใจและอธบิำยว่ำควำมหมำยนัน้ถูกสรำ้ง ถูกแพร่กระจำย และถูกบรโิภคอย่ำงไร 
ในขณะทีร่หสัหมำยควำมถงึระบบของกำรใหค้วำมหมำยร่วมกนัของสมำชกิในกลุ่มสงัคมและ
วฒันธรรมเดยีวกนั ทัง้นี้ เฟคนิวสใ์นสื่อสงัคมออนไลน์ถือเป็นสำรรูปแบบหนึ่งซึ่งใช้เพื่อ  
กำรสื่อสำรถึงอุดมกำรณ์หลกัของสงัคม ซึ่งกำรวเิครำะห์ “กำรใส่รหสั” และ “กำรถอดรหสั” 
จะแสดงใหเ้หน็ว่ำควำมหมำยและสญัลกัษณ์ในสำรนัน้ถูกผลติมำอย่ำงไร อุดมกำรณ์ทีถู่กใสเ่ขำ้มำ 
จนกระทัง่ผูร้บัสำรถอดควำมหมำยนัน่ออกมำอย่ำงไร  

  
2. วตัถปุระสงค ์

2.1 เพื่อวเิครำะหก์ำรใสร่หสัอุดมกำรณ์เฟคนิวสใ์นสื่อสงัคมออนไลน์ของผูส้รำ้งสำร  
2.2 เพื่อวิเครำะห์กำรถอดรหสัอุดมกำรณ์เฟคนิวส์ในสื่อสงัคมออนไลน์ของผู้รบัสำร
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3. ทบทวนวรรณกรรม 

3.1 แนวคิดเฟคนิวส ์
เฟคนิวสท์ี่ถกเถียงในปัจจุบนัอำจไม่ใช่เรื่องใหม่นัก เพรำะเคยปรำกฏตวัมำอย่ำง

ยำวนำนตัง้แต่ ค.ศ. 1439 ซึง่เป็นยุคพฒันำแท่นพมิพ ์และสิง่พมิพ ์(Marcus, 1993) แต่นิยำม
เฟคนิวสใ์นยุคปัจจุบนักลบัมคีวำมสลบัซบัซอ้นมำกขึน้ โดยลกัษณะเฟคนิวสท์ีเ่กดิขึน้ในชุมชน
ออนไลน์ปัจจุบนัมอีย่ำงน้อย 3 รปูแบบ ดงันี้  

1. กำรโฆษณำใหด้เูหมอืนขำ่วจรงิ  
2. กำรเสยีดสลีอ้เลยีนทีเ่น้ือหำบดิเบอืนไปจำกขอ้เทจ็จรงิ  
3. กำรตัง้ใจสร้ำงเฟคนิวส ์กระตุ้นให้คนเกดิอำรมณ์ร่วมและเลอืกฝ่ำย เพื่อผลลพัธ์

ทำงกำรเมอืง 
โดยกำรสรำ้งเฟคนิวสท์ัง้ 3 รูปแบบนี้มจีุดส ำคญัร่วมกนั คอื กำรน ำเสนอขอ้เทจ็จรงิ

เพยีงบำงส่วนโดยเผยใหเ้หน็ร่องรอยของกำรปกปิด และกำรท ำให้เกดิควำมเขำ้ใจผดิ เพื่อบรรลุ  
เป้ำหมำยของตน (Yamthap & Siriphon, 2021) นอกจำกนี้ กำรสร้ำงเฟคนิวส์ทัง้ 3 รูปแบบ  
ยงัแสดงใหเ้หน็ว่ำเงื่อนไขเชงิโอกำสที่ท ำใหเ้กดิเฟคนิวสบ์นสื่อออนไลน์ไดง้่ำยขึน้นัน้ มำจำก
เงื่อนไขกำรเปลี่ยนแปลงทำงเทคโนโลยีสื่อออนไลน์  กล่ำวคือ ในช่วงคลื่นลูกแรกเมื่อต้น
ทศวรรษ 1990 ผูค้นยนิดกีบัสื่อที่มลีกัษณะไม่ผูกขำด ไม่ต้องจ่ำยเงนิจ ำนวนมำกเพื่อตีพมิพ์
สิง่พมิพ ์หรอืเป็นเจำ้ของสถำนีโทรทศัน์ หรอืต้องใชเ้งนิซือ้สื่อในรำคำแพง กส็ำมำรถเผยแพร่
เนื้อหำประชำสมัพนัธไ์ด ้เงื่อนไขเชงิโอกำสนี้น ำไปสูก่ำรเปิดพืน้ทีแ่สดงควำมคดิ (public sphere)  
ของคนทัว่ไป จนมำถงึช่วงทศวรรษ 2000 ทีม่กีำรใชแ้พลตฟอรม์บลอ็กกิง้ (Blogging platform) 
เปิดโอกำสใหแ้ต่ละคนสำมำรถสรำ้งบลอ็กส่วนตวัเพื่อน ำเสนอควำมคดิเหน็และข่ำวของตนเองได ้
เช่น ผ่ำน blogger.com ทีเ่กดิขึน้ในปี ค.ศ. 1999 และ wordpress.com ในปี ค.ศ. 2005 หรอื
เวบ็ไซต์ข่ำวอสิระ เช่น Huffington ในปี ค.ศ. 2005 และ BuzzFeed ในช่วงต่อมำ คลื่นลูกที่สำม  
เกดิขึน้หลงัปี ค.ศ. 2006 เป็นต้นมำที่เทคโนโลยพีฒันำก้ำวล ้ำและมรีำคำถูกลงมำกยิง่ขึน้  
เปิดใหป้ระชำชนทัว่ไปสำมำรถถ่ำยรปูและวดิโีอจำกโทรศพัทม์อืถอืไดอ้ย่ำงสะดวกและมคีุณภำพ 
และเขม้ขน้มำกขึน้ในปี ค.ศ. 2015 เมื่อเทคโนโลยมีกีำรใหบ้รกิำรแพร่ภำพ (live streaming video) 
ของ Periscope เกดิขึน้ และในปี ค.ศ. 2016 โซเชยีลมเีดยีอย่ำงเฟซบุก๊ ไลฟ์ (Facebook Live) 
เปิดโอกำสให้ใครกไ็ด้ที่มโีทรศพัท์มอืถือสมำร์ตโฟนสำมำรถตัง้สถำนีโทรทศัน์ขึน้เองได้   
อย่ำงง่ำย ๆ หรอืท ำกำรกระจำยภำพสดทนัเหตุกำรณ์จำกสถำนทีเ่กดิเหตุนัน้ ๆ ได้ (Yamthap & 
Siriphon, 2021) 

3.2 เฟคนิวสแ์ละข้อถกเถียงนิยามความหมาย 
 Attkisson (2018) ได้ให้ค ำนิยำม “เฟคนิวส”์ คอื ข่ำวที่บดิเบอืนไปจำกขอ้เทจ็จรงิ 
มอีคติ ไม่เป็นกลำง (slant) เป็นกำรโฆษณำชวนเชื่อหรอืเป็นเรื่องที่ตคีวำมผดิและใชข้อ้มูลผดิ ๆ 
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กำรรำยงำนขอ้มลูทีบ่ดิเบอืนไปจำกควำมเป็นจรงิ เป็นเรื่องเหลวไหล (imprecise and sloppy) 
โดยทัว่ไปเรื่องรำวของเฟคนิวสจ์ะเป็นกำรน ำทำงให้ผูร้บัสำรเขำ้ใจผดิ เป็นเรื่องทีน่ ำเสนอให้
ชวนเชื่อและบำงครัง้นกัขำ่วเองกอ็ำจตดิกบัดกัใหห้ลงเชื่อไปดว้ยเช่นกนั 

ในงำน Media Art มองเฟคนิวส์หรือกำรเสยีดสี (satire) ที่ปรำกฏในสื่อออนไลน์  
ในฐำนะเป็นปฏบิตักิำร (practice) ทีเ่ผยแสดง (manifestations) ในประเดน็ Politics และเผยแสดง  
ในงำน Media Art โดยกลุ่มศลิปินในสำขำ Tactical media (Kedar, 2020) ทีใ่ชร้ปูแบบของสื่อ 
(เวบ็ไซต ์สิง่พมิพ ์กำรแสดงสด) เป็นรูปแบบของกำรปรบัแปลง (Disruption) กำรเมอืงและสงัคม  
ดว้ยกำรผสำนกจิกรรมทำงกำรเมอืงและศลิปะเขำ้ดว้ยกนั  

ในงำนวำรสำรสนเทศที่ศ ึกษำกำรเคลื่อนไหวทำงสงัคมและสื่อภำคประชำชน 
สนใจเฟคนิวสใ์นมติขิองกำรต่อรอง ต่อต้ำน กำรทำ้ทำยต่ออ ำนำจของผูม้อี ำนำจน้อย หรอืมติิ
ของกำรต่อสูก้บัอ ำนำจในกำรผกูขำดขอ้มูลข่ำวสำร อ ำนำจในกำรผูกขำด ‘ขอ้เทจ็จรงิ’ ตคีวำม
เฟคนิวสเ์ป็นปฏบิตักิำรหนึ่งในกำรประกอบสรำ้งเรื่องเล่ำเพื่อสนับสนุนอุดมกำรณ์ทีต่นเองยดึถือ  
เพื่อให้ได้รบักำรสนับสนุนหรือควำมเห็นพ้องจำกสำธำรณะชน เช่น ในบทสมัภำษณ์ของ
พรรษำสริ ิกุหลำบ (Apornsri, 2019) หรอืในบทควำมวชิำกำรของ วศิวสั ปัญญำวงศส์ถำพร 
(Panyawongsataporn, 2020) รวมถงึนักวชิำกำรชำวองักฤษ Chris Wickham (Wickham, 1998) 
ที่นิยำมข่ำวลือ ข่ำวลวง ในฐำนะเครื่องมือที่ท ำให้สงัคมเกิดกำรขบัเคลื่อน เป็นอำวุธของ  
ผูม้อี ำนำจน้อยกว่ำ  

3.3 การใส่รหสัและถอดรหสัของสจว๊ต ฮอลล ์
กำรวเิครำะหก์ำรใส่รหสัและถอดรหสัในกำรสื่อสำรถูกพฒันำครัง้แรกโดยนกัวชิำกำร

ดำ้นวฒันธรรมศกึษำ Stuart Hall เมื่อปี ค.ศ. 1973 ขณะนัน้เขำท ำกำรวเิครำะหข์ ัน้ตอนกำรใสร่หสั  
และถอดรหสัวำทกรรมในสือ่โทรทศัน์ Hall (1973) ไดเ้สนอโมเดลเสน้ตรงในกำรท ำควำมเขำ้ใจ
กระบวนกำรสื่อสำร เพื่อท ำควำมเขำ้ใจว่ำควำมหมำยนัน้ถูกสรำ้ง ถูกแพร่กระจำย และถูกบรโิภค  
อย่ำงไร โดย Hall (1973) ไดอ้ธบิำยกระบวนกำรดงักล่ำวไว ้ดงันี้ 

3.3.1 ขัน้การสรา้งความหมาย (the production of the meaning) 
ขัน้เตรยีมกำรสร้ำงควำมหมำยเป็นขัน้ตอนที่ผูส้รำ้งท ำกำรเลอืกบำงสิง่บำงอย่ำงมำ

น ำเสนอ โดยกำรเลอืกนี้ถูกก ำหนดจำกอุดมกำรณ์ของผูส้รำ้งซึง่เป็นอุดมกำรณ์หลกัของสงัคม 
ในอกีด้ำนหนึ่งกลไกอุดมกำรณ์หลกัของสงัคมจะคดัเลอืกผู้สร้ำงที่มอีุดมกำรณ์สอดคล้องกนั  
เขำ้ไปท ำงำนในระบบ ทัง้นี้ ในกระบวนเลอืกจะมอีงคป์ระกอบหลำยดำ้นเขำ้มำเกีย่วขอ้ง เช่น 
ควำมรู้ อุดมกำรณ์ของผู้สร้ำง โครงสร้ำงพื้นฐำนด้ำนเทคโนโลย ีควำมสมัพนัธ์ของกำรผลิต  
และควำมคดิเกีย่วกบัผูร้บัสำร องคป์ระกอบดงักล่ำวจะเป็นแนวทำงแก่ผูส้รำ้งในกำรใส่รหสัต่อไป 
ขัน้ตอนนี้เรยีกว่ำขัน้ตอนกำรใส่รหสั ซึ่งในกำรศกึษำครัง้นี้ด ำเนินกำรวเิครำะห์ว่ำอุดมกำรณ์  
ทีถู่กบรรจุอยู่ในเฟคนิวสใ์นสื่อสงัคมออนไลน์ถูกสรำ้งขึน้มำไดอ้ย่ำงไร ผูส้รำ้งมวีธิกีำรสื่อสำร   
สิง่เหล่ำนี้ไปยงัผูร้บัสำรไดอ้ย่ำงไร 



JOURNAL OF LIBERAL ARTS 24, 3 (SEPTEMBER - DECEMBER 2024) 

271 

3.3.2 ขัน้สรา้งส าเรจ็ (the finished product)  
เมื่อกระบวนกำรใส่รหสัได้ด ำเนินกำรเสรจ็สิน้แล้ว รหสัดงักล่ำวจะถูกส่งต่อไปยงั  

ผู้รบัสำร ถือเป็นจุดเชื่อมต่อของกำรไหลเวยีน เมื่อควำมหมำยและอุดมกำรณ์ถูกหลอมรวม  
เขำ้ไปในตวับทของเฟคนิวสใ์นสื่อสงัคมออนไลน์โดยผู้สร้ำงแล้ว เฟคนิวสจ์งึกลำยเป็นระบบ
วำทกรรมแบบเปิดและมไีดห้ลำยควำมหมำย  

3.3.3 ขัน้ตอนถอดรหสัของผูร้บัสาร (the decoding stage of audience)  
เป็นขัน้ตอนทีส่ ำคญัทีส่ดุของกระบวนกำรทัง้หมดเพรำะกำรไหลเวยีนของควำมหมำย

เริ่มต้นขึ้นจำกจุดนี้ ในขัน้ตอนนี้  Hall เสนอว่ำผู้รบัสำรสำมำรถแสดงบทบำทของกำรเป็น  
ผูถ้อดรหสัตำมบรบิททำงวฒันธรรมของพวกเขำ และสำมำรถทีจ่ะเปลีย่นแปลงหรอืตคีวำมสำร
ที่ส่งมำผ่ำนแบบใหม่ผ่ำนกำรกระท ำร่วมกันได้ หมำยควำมว่ำผู้ร ับสำรสำมำรถถอดรหัส
ควำมหมำยตรงกนัหรอืตรงขำ้มกบัผูส้รำ้งสำรกไ็ด้ ซึง่กำรถอดรหสัแบบตรงกนัขำ้มนับว่ำเป็น
รูปแบบหนึ่งของกำรสื่อสำร ควำมสมมำตร (symmetry) และควำมอสมมำตร (a-symmetry) 
ระหว่ำงควำมหมำยในกำรใส่รหสัของผู้สร้ำงและควำมหมำยในกำรถอดรหสัของผู้รบัสำร  
โดย Hall (1973) ไดเ้สนอจุดยนืในกำรถอดรหสัไว ้3 รปูแบบ ดงันี้  

1. ผูร้บัสำรคลอ้ยตำมและมปีฏบิตักิำรถอดรหสัตำมจุดยนืของผูส้ง่สำร 
2. ผู้ร ับสำรแบบต่อรองที่ถอดรหัสแตกต่ำงไปจำกผู้ส่งสำรแต่ไม่ได้ต่อต้ำนอย่ำง

ตรงไปตรงมำ 
3. ผูร้บัสำรแบบต่อตำ้นและมปีฏบิตักิำรถอดรหสัตรงขำ้มกบักำรใสร่หสัของผูส้ง่สำร 

3.3.4 ขัน้ประกอบสรา้งซ า้ (the reproduction stage)  
ในระยะนี้ ผู้รบัสำรจะสร้ำงกำรตีควำมแบบใหม่และสร้ำงควำมหมำยแบบให้ขอ้มูล

ยอ้นกลบั หรอืแมแ้ต่สรำ้งตวับทใหม่ขึน้ 
นอกจำกนี้ ฮอลลย์งัไดร้บัอทิธพิลทำงควำมคดิมำรก์ซสิต์โครงสรำ้งนิยมของอลัธูแซร์ 

(Althusser) ในเรื่องอุดมกำรณ์ โดยอุดมกำรณ์เป็นสิง่ที่มีอยู่ก่อนปัจเจก มีบทบำทก ำหนด
กระบวนกำรประกอบสรำ้งทำงสงัคม เป็นฝ่ำยก ำหนดเงื่อนไขและควำมเป็นไปของโลกทำงสงัคม 
เรำทัง้หลำยต่ำง “พูดผ่ำน” อุดมกำรณ์ และอุดมกำรณ์นี่เองทีช่่วยตระเตรยีมเครื่องมอืใหม้นุษย์
ใชใ้นกำรสรำ้งควำมเขำ้ใจใหก้บัตนว่ำ ท ำไมควำมสมัพนัธท์ำงสงัคมจงึเป็นเช่นนัน้ ท ำไมจงึมี
ต ำแหน่งแห่งที่ทำงสงัคมแตกต่ำงกนั และท ำไมเรำจงึควรยอมรบัอุดมกำรณ์นัน้ อุดมกำรณ์
ท ำงำนโดยกำรประกอบสร้ำงเหล่ำผูใ้ต้ปกครองของอุดมกำรณ์ขึน้มำ (subjects) ไม่ว่ำจะในฐำนะ  
ของปัจเจกหรือกลุ่มคน ประกอบสร้ำงต ำแหน่งแห่งที่ทำงสงัคมเพื่อให้เหล่ำผู้ใต้ปกครอง  
ได้อ้ำงองิตวัเอง รวมทัง้สร้ำงควำมรู้ (knowledge) ให้เหล่ำผู้ใต้ปกครองได้เขำ้ใจว่ำตนเป็น  
องคป์ระธำนทีจ่รงิแทท้ำงสงัคม สำมำรถอธบิำยสจัจะของโลกได ้(Hall, 1981) 
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กล่ำวไดว้่ำ แบบจ ำลองค ำอธบิำยกระบวนกำรใส่รหสัและถอดรหสัของ Hall (1973) 
สำมำรถน ำมำประยุกต์ใช้ในกำรท ำควำมเขำ้ใจตวับทเฟคนิวสใ์นสื่อสงัคมออนไลน์ได ้ตัง้แต่
ขัน้ตอนกำรสรำ้งควำมหมำยทีถู่กใสร่หสัจำกผูส้รำ้ง ในขณะทีป่ฏกิริยิำหรอืจุดยนืทีเ่กดิขึน้จำก
กำรอ่ำนและดูเฟคนิวสข์องผูร้บัสำรเป็นกระบวนกำรของกำรตคีวำม (กำรถอดรหสั) หำกจะกล่ำว   
ให้ชดัเจน เริ่มต้นจำกกำรที่ผู้สร้ำงอ่ำนข้อควำมหรือตีควำมต้นฉบบัรูปภำพที่ตนสนใจและ
ด ำเนินกำรใส่รหสัสรำ้งควำมหมำยและสรำ้งเป็นเฟคนิวส์ในสื่อสงัคมออนไลน์ตำมควำมเขำ้ใจ
ของตนเอง จนกระทัง่กระบวนกำรใส่รหสัด ำเนินกำรส ำเรจ็ จำกนัน้จงึเป็นขัน้ตอนถดัมำ คอื 
ผูร้บัสำรอ่ำนหรอืดตูวับทเฟคนิวสใ์นสือ่สงัคมออนไลน์ และด ำเนินกำรถอดรหสัตำมควำมเขำ้ใจ
สว่นตวัของตนเอง พรอ้มกบัคน้พบอุดมกำรณ์ทีถู่กซุกซ่อน หรอืคุณค่ำบำงอย่ำงทีอ่ยู่เบือ้งหลงั
ขอ้ควำมหรอืรปูภำพ ผ่ำนกำรตคีวำมในระดบัลกึและในควำมนึกคดิ 

3.4 งานวิจยัท่ีเก่ียวข้องกบัการศึกษาการใส่รหสั การถอดรหสั และอดุมการณ์ 
จำกกำรทบทวนงำนวิจยัที่เกี่ยวข้องในประเทศ พบกำรประยุกต์ใช้กรอบแนวคิด

ของสจ๊วต ฮอลล ์ในกำรวเิครำะหก์ำรใสร่หสั กำรถอดรหสั เช่น กำรศกึษำของ Kaimuk (2008) 
ที่วิเครำะห์กำรใส่รหสัและกำรถอดรหสัสญัญะในโฆษณำ ผลกำรศึกษำพบว่ำ  ผู้สร้ำงสำรมี
ควำมพยำยำมท ำกำรใส่รหสัผ่ำนทำงวจันภำษำโดยกำรเล่ำเรื่องโดยละเอยีดและเล่ำเรื่องแบบ
คนคุ้นเคย เพื่อสร้ำงให้เกดิประสบกำรณ์ร่วม หรอืรบัรู้ว่ำมีภูมหิลงัที่เหมอืนกนั และควบคุม   
กำรอ่ำนควำมหมำยให้ตรงตำมจุดยนืของผู้สร้ำง นอกจำกนี้ยงัพบว่ำผู้รบัสำรกลุ่ม เดยีวกนั  
จะถอดรหสัไปในทศิทำงเดยีวกนั ซึ่งเป็นกำรถอดรหสัจำกอทิธพิลตำมประสบกำรณ์ ภูมหิลงั 
ค่ำนิยม และอุดมกำรณ์ของผูร้บัสำร หำกผูส้ง่สำรมกีำรก ำกบัรหสัอย่ำงรดักุมและสอดคลอ้งกบั
ภูมหิลงัวฒันธรรมของผูร้บัสำร ยิง่มผีลใหเ้กดิกำรถอดรหสัตรงตำมควำมหมำยทีผู่ส้รำ้งใสร่หสัไว ้ 

ในขณะทีก่ำรศกึษำในต่ำงประเทศ พบกำรประยุกต์ใชก้รอบแนวคดิของสจ๊วต ฮอลล ์
ในกำรวิเครำะห์กำรใส่รหัส กำรถอดรหัส สื่อสำรน ำสำรและอุดมกำรณ์ไปสู่มวลชน เช่น 
กำรศกึษำเรื่องกำรยอมรบัขอ้มูลลวงในสื่อสงัคมออนไลน์ในช่วงกำรณรงคห์ำเสยีงเลอืกตัง้ในปี 
ค.ศ. 2019 ของ Wahyono et al. (2020) ผลกำรศกึษำพบว่ำกำรยอมรบัขอ้มลูลวงประกอบดว้ย 
3 ประเภท คอื ผูร้บัสำรแบบสรำ้งสรรคแ์บบผูป้ฏบิตั ิผูร้บัสำรแบบอุดมกำรณ์ และผูร้บัสำรแบบ
วพิำกษ์สงสยั นอกจำกนี้ยงัพบกำรศกึษำของ Li et al. (2023) ศกึษำกระบวนกำรใส่รหสัและ
กำรถอดรหสัควำมหมำยทำงวฒันธรรมผ่ำนสื่อสงัคมออนไลน์ยูทูบ (YouTube) ช่องหนึ่งที่ม ี  
ตวัแสดงเป็นชำวจนี ใชก้ำรวเิครำะหร์หสั ควำมหมำยในตวับท และวเิครำะหก์ระบวนกำรเขำ้ไป  
ปฏสิมัพนัธข์องผูร้บัสำร ผลกำรศกึษำพบว่ำ ตวัแสดงหลกัของช่องยูทูบ (YouTube) น ำเสนอ
วฒันธรรมจีนผ่ำนสญัญะหลำยอย่ำง และใส่รหสัผ่ำนกำรประกอบสร้ำงเรื่องเล่ำในลกัษณะ
ชวีติประจ ำวนัของคนธรรมดำเพื่อกระตุ้นกำรรบัรูข้องผูร้บัสำร ซึง่ผูร้บัสำรมกีำรถอดรหสัและ
ตคีวำมทีแ่ตกต่ำงกนัแบ่งได ้4 ลกัษณะ คอื เพลดิเพลนิพอใจ ไตร่ตรองสะทอ้นคดิ เขำ้อกเขำ้ใจ 
และสงสยัตัง้ค ำถำม  
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จำกกำรทบทวนงำนวิจยัที่เกี่ยวข้องดงักล่ำว คณะผู้วิจยัได้น ำมำเป็นแนวทำงใน   
กำรวเิครำะหก์ระบวนกำรใสร่หสัของผูส้รำ้ง รปูแบบกำรถอดรหสัของผูร้บัสำร รวมถงึอุดมกำรณ์ที่
ปรำกฏอยู่ในเฟคนิวสใ์นสือ่สงัคมออนไลน์ 
 
4. ระเบียบวิธีวิจยั 

 4.1 รปูแบบการวิจยั 
กำรวิจยัเชิงคุณภำพชิ้นนี้ศึกษำเฟคนิวส์จ ำนวน 40 ชิ้น ที่ปรำกฏอยู่ในสื่อสงัคม

ออนไลน์ โดยแบ่งเป็นหมวดนโยบำยรฐั หมวดสุขภำพ หมวดเศรษฐกจิ และหมวดภยัพบิตัิ 
เกณฑ์กำรคดัเขำ้ คอื เฟคนิวสท์ี่ติดอนัดบั 1 ใน 10 เฟคนิวสท์ี่ผู้คนให้ควำมสนใจมำกที่สุด  
ในแต่ละหมวด โดยอำ้งองิขอ้มลูจำกกระทรวงดจิทิลัเพื่อเศรษฐกจิและสงัคมปี พ.ศ. 2565 ทัง้นี้ 
เพื่อกำรวเิครำะหท์ี่แสดงให้เหน็รำยละเอยีดของกระบวนกำรใส่รหสัของผู้สร้ำง อุดมกำรณ์ที่   
ถูกบรรจุ รวมถงึรูปแบบกำรถอดรหสัของผูร้บัสำร คณะผูว้จิยัจงึน ำเสนอผลกำรวเิครำะห์ผ่ำน
รำยกรณีศึกษำ 4 กรณี ซึ่งเป็นตัวแทนจำกเฟคนิวส์ในสื่อสงัคมออนไลน์หมวดหมู่ภัยพิบตัิ  
หมวดหมู่สขุภำพ หมวดหมู่นโยบำยรฐั และหมวดหมู่เศรษฐกจิ 

4.2 เครือ่งมือในการวิจยั 
เครื่องมอืในกำรวจิยัใชแ้บบบนัทกึขอ้มูลในกำรจดบนัทกึและวเิครำะหข์อ้มลูเฟคนิวส์

ในสือ่สงัคมออนไลน์ โดยสอบทำนควำมเทีย่งตรงเชงิโครงสร้ำงของเครื่องมอืโดยผูท้รงคุณวุฒิ
จ ำนวน 3 ท่ำน ร่วมกบัแบบบนัทกึขอ้มลูภำคสนำม (Fieldnote) โดยแบ่งเป็นกำรบนัทกึ 4 สว่น  
ประกอบดว้ย ส่วนที ่1 ใชบ้นัทกึกระบวนกำรทีใ่ชใ้นกำรเกบ็ขอ้มลูรำยวนั โดยขอ้มูลไดม้ำจำก
สือ่สงัคมออนไลน์แพลตฟอรม์ใด ไดม้ำดว้ยวธิอีะไร สว่นที ่2 ใชบ้นัทกึเหตุกำรณ์/บรบิทต่ำง ๆ 
ทีเ่กดิขึน้ในพื้นที่สื่อสงัคมออนไลน์ที่เฟคนิวสป์รำกฏอยู่ ส่วนที่ 3 บนัทกึควำมรู้สกึ ควำมคดิ
ของนกัวจิยัทีเ่กดิขึน้ และสว่นที ่4 บนัทกึสรุปขอ้มลู พรอ้มกำรตคีวำมขอ้มลูเบือ้งตน้  

4.3 การวิเคราะหข์้อมูล 
คณะผูว้จิยัด ำเนินกำรศกึษำกรอบแนวคดิของสจ๊วต ฮอลล ์ในกำรวเิครำะหก์ำรใสร่หสั

ของผูส้รำ้ง กำรถอดรหสัผูร้บัสำร ร่วมกบักำรทบทวนวรรณกรรมงำนวจิยัทีเ่กีย่วขอ้งเพื่อเป็น
แนวทำงในกำรวเิครำะหข์อ้มูล โดยในกำรศกึษำครัง้นี้คณะผูว้จิยัด ำเนินกำรวเิครำะหร์ะดบัตวับท   
และระดบัอุดมกำรณ์ของเฟคนิวสใ์นสือ่สงัคมออนไลน์ ดงันี้  

1. กำรใส่รหสัของผู้สร้ำงผ่ำนกำรวเิครำะหร์ูปแบบทำงภำษำ กำรใช้ค ำ ค ำคุณศพัท์ 
วล ีรวมถงึสญัลกัษณ์ รปูภำพ  

2. รูปแบบกำรถอดรหสัของผู้รบัสำรผ่ำนกำรวิเครำะห์แนวโน้มอำรมณ์ในกำรมี  
สว่นร่วม (engagement) ในเฟคนิวสช์ิน้นัน้ จ ำนวนกำรมสีว่นร่วม (engagement) เช่น กำรกดไลก ์
กำรสง่ต่อ กำรทวติ กำรร่วมแสดงควำมคดิเหน็โตต้อบ  
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 3. อุดมกำรณ์ที่อยู่เบื้องหลงัเฟคนิวสผ์่ำนกำรวเิครำะห์เทคนิคกำรน ำเสนอเฟคนิวส์  
ในสื่อสงัคมออนไลน์ เช่น รูปแบบกำรเขยีนค ำอธิบำย รวมถึงองค์ประกอบของรูปภำพและ
สญัลกัษณ์ 
 ในกระบวนกำรวเิครำะหข์อ้มูล คณะผูว้จิยัจ ำนวน 2 ท่ำน ด ำเนินกำรวเิครำะหข์อ้มูล
แยกกนั จำกนัน้จงึน ำผลกำรวเิครำะหม์ำเปรยีบเทยีบควำมเหมอืนและควำมแตกต่ำง หำกขอ้สรุปใด  
มคีวำมแตกต่ำงกนัจะด ำเนินกำรอภปิรำยเพื่อหำขอ้สรุปผลกำรศกึษำทีม่คีวำมเป็นไปไดม้ำกทีสุ่ด 
จำกนัน้ด ำเนินกำรเชญิผู้ทรงคุณวุฒภิำยนอกจ ำนวน 1 ท่ำน ท ำกำรตรวจสอบกำรวเิครำะห์
ขอ้มลูและกำรสรุปผลกำรวจิยั 

 4.4 จริยธรรมการวิจยั  
ในกำรศึกษำครัง้นี้ได้รบักำรอนุมตัิจำกคณะกรรมกำรจริยธรรมกำรวิจยัในมนุษย์  

มหำวทิยำลยัแม่ฟ้ำหลวง เพื่อด ำเนินกำรเกบ็ขอ้มูล รหสั COA: 126/2023 โครงกำรวจิยั EC 
23111-18 
 
5. ผลการศึกษา 

 กำรวจิยัครัง้นี้ใช้กรอบแนวคดิ “กำรใส่รหสั” และ “กำรถอดรหสั” ของสจ๊วต ฮอลล์ 
ในกำรวเิครำะห์ตวับทเฟคนิวสใ์นสื่อสงัคมออนไลน์  ซึ่งสจ๊วต ฮอลล์ ต้องกำรอธบิำยกำรมี
ปฏิสมัพนัธ์ระหว่ำงผู้รบัสำร (receiver) และตัวบท (text) โดยผลกำรศึกษำครัง้นี้พบว่ำ 
เฟคนิวสใ์นสือ่สงัคมออนไลน์เป็นกระบวนกำรของกำรสรำ้ง ส่งผ่ำน และรบัขอ้ควำมบำงอย่ำง
ผ่ำนระบบโครงสรำ้งภำษำ สญัลกัษณ์ ควำมรู ้และอุดมกำรณ์ ซึง่เป็นองคป์ระกอบทำงวฒันธรรม  
ของกำร “ใส่รหสั” และ “ถอดรหสั” โดยเฟคนิวสเ์ป็นปฏบิตักิำรทำงสงัคมวฒันธรรมทีส่ะทอ้นว่ำ 
อุดมกำรณ์ใดที่ถูกท ำให้มีอภิสิทธิใ์นกระบวนกำร “ใส่รหัส” โดยพบปฏิบัติกำรที่ท ำหน้ำที่
ควบคุมกำรอ่ำนควำมหมำยหรอืกำรถอดรหสั จำกกำรวเิครำะหเ์ป็นรำยกรณี ดงันี้ 

5.1 การวิเคราะหเ์ฟคนิวสใ์นส่ือสงัคมออนไลน์หมวดหมู่ภยัพิบติั   

5.1.1 การสรา้ง การใส่รหสั การดดัแปลง ส่งต่อ และการถอดรหสั 
เฟคนิวสช์ิน้นี้ปรำกฏในแพลตฟอรม์เฟซบุ๊ก (Facebook) จำกบญัชผีูใ้ชง้ำนท่ำนหนึ่ง 

ระบุค ำอธบิำย (caption) ในลกัษณะบทควำมวชิำกำร เฟคนิวสน์ี้ถูกแชร์ไปจ ำนวน 878 ครัง้ 
มผีูก้ดไลก ์จ ำนวน 875 ครัง้ มผีูแ้สดงควำมเหน็จ ำนวน 79 ขอ้ควำม ซึง่ขอ้ควำมแสดงควำมคดิเหน็  
ต่อเฟคนิวสช์ิ้นนี้มแีนวโน้มอำรมณ์ไปทำงบวก ซึ่งผู้รบัสำรคล้อยตำม (preferred decoding) 
และมปีฏบิตักิำรถอดรหสัตำมจุดยนืของผูส้่งสำร ในขณะทีบ่ำงขอ้คดิเหน็มกีำรถอดรหสัแบบที่
ถอดรหสัแตกต่ำงไปจำกผู้ส่งสำร (oppositional decoding) แต่ไม่ได้ตอบโต้อย่ำงรุนแรงว่ำ  
เป็นเฟคนิวส ์ผูเ้ขยีนจงึตอบกลบัควำมคดิเหน็ ดว้ยประโยคเดยีวกนัทุกขอ้ควำมคอื “ขอบคุณครบั  
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ภูมิอากาศเปลีย่นแปลง เป็นเรือ่งทีเ่รายงัไม่อาจสรุปได้กนัเอง แต่ภูมิอากาศเปลีย่นแปลง  
เป็นเรือ่งมจีรงิ อะไรจะเปลีย่นเพราะอะไรคงมปัีจจยัทีเ่หน็ไม่เหมอืนกนัไดแ้ละสิง่ทีแ่น่นอนคอื
เราต้องเตรยีมรบัความเปลีย่นแปลงครบั” ในขณะทีผู่แ้สดงควำมคดิเหน็ขอ้ควำมอื่น  ๆ ยงัคงมี
ลกัษณะคลอ้ยตำมและถอดรหสัตำมจุดยนืของผูส้ง่สำร 

 
ควำมคดิเหน็ที ่1: รบกวนท่าน........พจิารณดว้ยครบั อาจไม่ถูกต้องตามหลกั  
วชิาการซึง่ส่วนตวักเ็หน็พ้องกบักรมอุตุ อกีทัง้ได้ตรวจดูแผนทีอ่ากาศอืน่
ประกอบดว้ยตวัเองเช่นกนั ไม่น่าจะเป็นผลจาก Polar Vortex ครบัอุตุฯ แจงชดั 
สาเหตุอุณหภูมทิัว่ไทยลดลง ไม่ใช่ผลจากปรากฏการณ์ Polar Vortex 
https://www.thairath.co.th/news/local/2359112 

ตอบกลบั: ขอบคุณครบัภูมอิากาศเปลีย่นแปลง เป็นเรือ่งทีเ่รายงั
ไม่อาจสรุปได้กนัเองแต่ภูมิอากาศเปลีย่นแปลง เป็นเรือ่งมีจริง
อะไรจะเปลีย่นเพราะอะไรคงมปัีจจยัทีเ่หน็ไม่เหมอืนกนัไดแ้ละสิง่ที ่
แน่นอนคอืเราตอ้งเตรยีมรบัความเปลีย่นแปลงครบั 

ควำมคดิเหน็ที ่2: ขอบคุณค่ะ ทีอ่ธบิายใหค้นไทย เขา้ใจง่ายขึ้น สภาพอากาศ
แบบนี้ กลบัเป็นผลดกีบัเราทุกทีน่ะคะ 

ควำมคดิเหน็ที่ 3: สรุปว่า Polar Vortex หรอือากาศแปรปวนธรรมดาตามกรม
อุตุนิยมวทิยาแถลงครบั 

ตอบกลบั: ขอบคุณครบัภูมอิากาศเปลีย่นแปลง เป็นเรือ่งทีเ่รายงั
ไม่อาจสรุปได้กนัเองแต่ภูมิอากาศเปลีย่นแปลง เป็นเรือ่งมีจริง
อะไรจะเปลีย่นเพราะอะไรคงมปัีจจยัทีเ่หน็ไม่เหมอืนกนัไดแ้ละสิง่ที ่
แน่นอนคอืเราตอ้งเตรยีมรบัความเปลีย่นแปลงครบั 

 ควำมคดิเหน็ที ่4: ขอบคุณขา่วสารและขอ้มลูทีเ่ป็นประโยชน์ค่ะ 

 ควำมคดิเหน็ที ่5: ลมืขออนุญาตก่อนแชรไ์ปแลว้ครบั อาจารยเ์อทีเ่คารพ 
  ตอบกลบั: ยนิดคีรบั 

ควำมคดิเหน็ที ่6: ขอบคุณค่ะ ขออนุญาตแชรน์ะคะท่าน 

 ควำมคดิเหน็ที ่7: ขอบคุณครบั ส าหรบัวทิยาทาน 

 ควำมคดิเหน็ที ่8: ขออนุญาตแชรน์ะคะ 

 ควำมคดิเหน็ที ่9: ขอบคุณครบั ขออนุญาตแชรเ์น้ือหานะครบั 

 ควำมคดิเหน็ที ่10: ขอบคุณครบั 
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 ควำมคดิเหน็ที ่11: กรมอุตุ ไม่เหน็ว่าอย่างนี้นีค่ะ 

ควำมคดิเหน็ที ่12: ขออนุญาตแชรน์ะคะ ความรูเ้น้นๆ อ่านแลว้ต้องตระหนักไว ้
เริม่ทีต่วัเองก่อนเลย สตัวท์ัง้หลายกต็อ้งการความอบอุ่นยามนี้ ขอบคุณมากค่ะ 

  ตอบกลบั: ยนิดคีรบั 

ควำมคดิเหน็ที ่13: XXX FAKE NEWS ครบั กรมอุตุฯ ชี้แจงแลว้นะครบั ว่า
ไม่ไดเ้ป็นผลจาก Polar Vortex แต่เป็นความกดอากาศสงูจากจนี  

ตอบกลบั: ขอบคุณครบัภูมอิากาศเปลีย่นแปลง เป็นเรือ่งทีเ่รายงั
ไม่อาจสรุปได้กนัเองแต่ภูมิอากาศเปลีย่นแปลง เป็นเรือ่งมีจริง
อะไรจะเปลีย่นเพราะอะไรคงมปัีจจยัทีเ่หน็ไม่เหมอืนกนัไดแ้ละสิง่ที ่
แน่นอนคอืเราตอ้งเตรยีมรบัความเปลีย่นแปลงครบั 

ตอบกลบั: ผมเหน็ดว้ยครบั ตอนนี้ก าลงัรอขา่วน ้าท่วมใหญ่  
ต่อไป โลกเปลีย่นแปลงไปมากมาย กรมอุตุจะปฏเิสธไหม
ว่าน ้าแขง็ขัว้โลกยงัปกตดิ ี

 ควำมคดิเหน็ที ่14: ขออนุญาตแชรน์ะคะ 
  ตอบกลบั: ยนิดคีรบัผม 
   ตอบกลบั: ขอบคุณค่ะ 

ภาพท่ี 1  
เฟคนิวสใ์นสือ่สงัคมออนไลน์หมวดหมูภ่ยัพบิตัลิ าดบัที ่10 
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5.1.2 ความหมายและอดุมการณ์ 
เฟคนิวส์หมวดภัยพิบัติชิ้นนี้ ในกระบวนกำรถอดรหัสพบลักษณะกำรใส่รหัส

ควำมหมำย นัย อุดมกำรณ์ที่อยู่เบื้องหลงัเฟคนิวสช์ิ้นนี้คืออุดมกำรณ์ควำมเป็นผู้เชี่ยวชำญ 
โดยผูเ้ขยีนมกีำรระบุชื่อ ต ำแหน่งทำงกำรเมอืง และควำมเชีย่วชำญ ทีท่ำ้ยค ำอธบิำย (caption) 
ซึง่มลีกัษณะกำรเขยีนคลำ้ยบทควำมวชิำกำร  

5.1.3 ปฏิบติัการทางภาษาและสญัลกัษณ์ 
เฟคนิวสใ์นสื่อออนไลน์ชิน้นี้เขยีนขึน้โดยนักวชิำกำรที่มตี ำแหน่งทำงกำรเมอืง และ

ควำมเป็นผู้เชี่ยวชำญ มกีำรใช้ค ำศพัท์เฉพำะทำงด้ำนวทิยำศำสตร์ เช่น “Climate change” 
“เส้นศูนย์สูตร” “ปรากฏการณ์ Polar Vortex” “ภาวะโลกร้อน” ตลอดทัง้ค ำอธิบำย (caption)  
พรอ้มกบัแนบรปูทีม่ขีอ้ควำมบรรยำยเป็นภำษำองักฤษ ระบุหวัเรื่อง “The Science Behind the 
Polar Vertex” เพื่ออำ้งองิทีม่ำของควำมรูแ้ละขอ้มลูตำมลกัษณะกำรเขยีนบทควำมวชิำกำร 

เฟคนิวสใ์นสื่อออนไลน์ชิน้นี้ มลีกัษณะกำรใช้รูปภำษำแบบกำรรำยงำนเหตุกำรณ์ที่
อยู่ในรูปของประโยคบอกเล่ำ โดยผู้สร้ำงเลอืกรูปภำษำที่แสดงให้เหน็แหล่งที่มำของควำมรู้
ทำงตรง (direct evidential) ในกำรเขยีนค ำอธิบำย เช่น “ปีนี้ เราคงได้เหน็สภาวะภูมอิากาศ
เปลีย่นแปลงทีจ่ะเป็นผลตามมา” ร่วมกบักำรใช้รูปภำพที่มีข้อควำม “ทัว่ไทยเย็นยะเยือก” 
ผูส้รำ้งเลอืกภำษำทีแ่สดงใหเ้หน็ว่ำไดเ้ผชญิเหตุกำรณ์ดว้ยตนเอง รูปภำษำทีแ่สดงหลกัฐำนนี้
เกีย่วพนักบัระดบัควำมมัน่ใจของผูส้รำ้งว่ำสิง่ทีก่ล่ำวมำนัน้เป็นควำมจรงิ  

รวมถึงกำรใช้มูลบททีเ่ชื่อมโยงไปสู่ขอ้สรุปเพื่ออธบิำยอรรถศำสตรใ์นระดบัประโยค
เพื่อแสดงควำมสมัพนัธ์ระหว่ำงประพจน์แต่ะละประพจน์เขำ้ด้วยกนั กำรใชต้วัเชื่อมประโยค 
“และ” “หรือ” เพื่อแสดงค่ำควำมจริงของประพจน์ย่อย  ๆ โยงไปสู่ข้อสรุปทำงตรรกศำสตร์   
แสดงถงึควำมตรงไปตรงมำและควำมจรงิ รวมถงึกำรอธบิำยโดยละเอยีดแบบเป็นเหตุเป็นผล 
คอื ประกอบด้วยเหตุ (p1, p2, p3, …, pn) และ ผล C ดงัเช่นกำรสรุปว่ำเหตุต่ำง  ๆ น ำมำซึ่ง 
“ปรากฏการณ์ Polar Vortex”  

5.2 การวิเคราะหเ์ฟคนิวสใ์นส่ือสงัคมออนไลน์หมวดหมู่สุขภาพ 

5.2.1 การสรา้ง การใส่รหสั การดดัแปลง ส่งต่อ และการถอดรหสั 
เฟคนิวสช์ิน้นี้ปรำกฏในแพลตฟอรม์ยูทูบ (YouTube) และเฟซบุ๊ก (Facebook) จำก

บญัชผีู้ใช้งำนส ำนักข่ำวแห่งหนึ่ง ระบุค ำอธบิำย “ ‘อ.เจษฎา’ ชี้ ไข่ไก่เหีย่ว’ เกดิจากแม่ไก่  
เป็นโรคหลอดลมอกัเสบ” เฟคนิวส์นี้มีผู้กดไลค์จ ำนวน 27 ครัง้ มผีู้แสดงควำมเห็นจ ำนวน  
8 ข้อควำม มผีู้เข้ำชมจ ำนวน 4,798 ครัง้ ซึ่งข้อควำมแสดงควำมคิดเห็นต่อเฟคนิวส์ชิ้นนี้   
มแีนวโน้มอำรมณ์ไปทำงกลำง  ๆ ซึ่งผูร้บัสำรเพกิเฉย ไม่เชื่อข่ำวที่น ำเสนอ โดยมปีฏบิตักิำร
ถอดรหสัตรงขำ้มกบัจุดยนืของผูส้ง่สำร (oppositional decoding) 

ควำมคดิเหน็ที ่1: ขาดแคลเซีย่มเพราะออกบ่อยจากอ.จอด (กดไลก ์1) 

ควำมคดิเหน็ที ่2: เจอเป็นเรือ่งปกตแิลว้ครบั (กดไลก ์1) 
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ควำมคดิเหน็ที ่3: ขนาดจาร...พดูผมยงัไม่ค่อยเชือ่ 😅 

ควำมคดิเหน็ที่ 4: เคยซือ่กินค่ะเเต่รสชาติไม่อร่อยไม่เหมือนไข่แดงสดกิน
อร่อยกว่าค่ะ 

ควำมคดิเหน็ที ่5: คนไม่เคยเหน็คอืคนทีไ่ม่ค่อยเขา้ตลาด 
 
ภาพท่ี 2  
ตวัอย่างเฟคนิวสใ์นสือ่สงัคมออนไลน์หมวดหมู่สขุภาพล าดบัที ่2 

 

 5.2.2 ความหมายและอดุมการณ์ 
เฟคนิวส์หมวดสุขภำพชิ้นนี้ ในกระบวนกำรถอดรหัสพบลักษณะกำรใส่รหัส

ควำมหมำย นัย อุดมกำรณ์ทีอ่ยู่เบือ้งหลงัเฟคนิวสช์ิน้นี้  คอื อุดมกำรณ์ควำมเป็นผูเ้ชี่ยวชำญ 
โดยส ำนักข่ำวแห่งหนึ่ง รวมถึงกำรระบุชื่อนักวชิำกำรและองค์กรภำครฐัเพื่อรบัรองว่ำข่ำวนี้  
เป็นเรื่องจรงิ  

5.2.3 ปฏิบติัการทางภาษาและสญัลกัษณ์ 
เฟคนิวสใ์นสือ่ออนไลน์ชิน้นี้เขยีนขึน้โดยผูใ้ชง้ำนสือ่สงัคมออนไลน์บญัช ี(account) หนึ่ง 

โดยมรีูปแบบกำรใชว้ลใีนลกัษณะกำรเตอืนภยัจำกผูม้ปีระสบกำรณ์ตรงผ่ำนกำรเขยีนค ำอธบิำย 
“ขอบอกต่อนะคะเมือ่วานไปซื้อไข่ไก่จาก...” เป็นรูปแบบกำรใส่รหสัโดยใช้ภำษำที่ม ีว ิธ ี  
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กำรเล่ำเรื่องแบบคนคุ้นเคย (Restricted code) ย่นย่อค ำบำงค ำในฐำนะที่เคยมีภูมิหลงัหรือ
ประสบกำรณ์ร่วมกนัมำก่อนแล้ว เช่น “ปิคอพั” “หน้าเซเว่น” ซึ่งเพยีงพอที่จะเป็นพื้นฐำนให้
สำมำรถเขำ้ใจควำมหมำยโดยนยัไดโ้ดยไม่จ ำเป็นตอ้งบอกกล่ำวออกมำทัง้หมด 

นอกจำกนี้ ส ำนกัข่ำวแห่งหนึ่งหยบิยกมำน ำเสนอผ่ำนสื่อสงัคมออนไลน์อกีแพลตฟอรม์ 
โดยกำรใชเ้ครื่องหมำยอญัประกำศ หรอื เครื่องหมำยค ำพูด ‘ ‘ ‘ ซอ้นกนัสองชัน้ สกดัขำ้งหน้ำ
และขำ้งหลงัประโยคเพื่อเน้นประธำนของประโยคทีเ่ป็นผูเ้ชีย่วชำญเป็นนกัวชิำกำร “ ‘อ.เจษฎา’ 
ชี้ ไขไ่ก่เหีย่ว’ เกดิจากแม่ไก่เป็นโรคหลอดลมอกัเสบตดิต่อ” ซึง่เป็นเทคนิคทัว่ไปพบในเฟคนิวส์
ทีพ่ยำยำมสื่อว่ำนี้คอืควำมจรงิ และทำ้ยค ำบรรยำยข่ำวระบุประโยค “ล่าสุดเจา้หน้าทีส่าธารณสุข 
จงัหวดั... เหน็โพสต์ไดม้าขอไข่ไก่ไปตรวจสอบแล้ว เพือ่หาสาเหตุ” ซึง่เป็นเทคนิคกำรอำ้งถึง
หน่วยงำนเชีย่วชำญของภำครฐัที่จะเขำ้มำตรวจสอบ เป็นเทคนิคทีน่ ำมำใชใ้นระหว่ำงทีย่งัมี
ควำมคลุมเครอืระหว่ำงขำ่วจรงิหรอืเฟคนิวส ์

5.3 การวิเคราะหเ์ฟคนิวสใ์นส่ือสงัคมออนไลน์หมวดหมู่นโยบายรฐั 

5.3.1 การสรา้ง การใส่รหสั การดดัแปลง ส่งต่อ และการถอดรหสั 
เฟคนิวสช์ิ้นนี้ปรำกฏในแพลตฟอร์มทวติเตอร์/เอก็ซ์ (Twitter/X) จำกบญัชผีู้ใช้งำน  

คนหนึ่ง ระบุค ำอธบิำย “มาช่วยกนัประจาน ... ของ … นายทุนกนัคร่ะ… มาก” โดยใชรู้ปภำพ
ประกอบเป็นขอ้ควำมแสดงควำมคดิเหน็ระหว่ำงผูใ้ชง้ำนในลกัษณะกำรแบ่งปันประสบกำรณ์  
มผีูก้ดไลกจ์ ำนวน 3,355 ครัง้ มผีูแ้สดงควำมเหน็จ ำนวน 229 ขอ้ควำม มผีูแ้ชรโ์พสต ์40,500 ครัง้ 
ซึ่งขอ้ควำมแสดงควำมคดิเหน็ต่อเฟคนิวสช์ิ้นนี้มแีนวโน้มอำรมณ์ไปทำงลบ  ซึ่งผู ้รบัสำร  
คลอ้ยตำม (preferred decoding) และมปีฏบิตักิำรถอดรหสัตำมจุดยนืของผูส้ง่สำร 

ภาพท่ี 3  
ตวัอย่างเฟคนิวสใ์นสือ่สงัคมออนไลน์หมวดหมู่นโยบายรฐัล าดบัที ่6 
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5.3.2 ความหมายและอดุมการณ์ 
เฟคนิวส์หมวดนโยบำยรัฐชิ้นนี้ในกระบวนกำรถอดรหัสพบลักษณะกำรใส่รหัส

ควำมหมำย นัย อุดมกำรณ์ที่อยู่เบื้องหลงัเฟคนิวสช์ิ้นนี้คือ อุดมกำรณ์ทุนนิยมครอบครอง
อ ำนำจรฐั ทีน่ำยทุนกลำยมำเป็นผูใ้ช้อ ำนำจและกลไกรฐัในกำรรวมศูนยข์องทุนทีน่ำยทุนใหญ่
สกดักัน้และดูดกลนืผู้ประกอบกำรนำยทุนที่เล็กกว่ำ กำรระบุควำมสมัพนัธ์กบัคู่ตรงกนัขำ้ม
ควำมขดัแยง้ (Binary opposition) ระหว่ำงบรษิัทนำยทุนยกัษ์ใหญ่รฐั กบัประชำชนผูค้้ำรำยย่อย 
กำรเปรียบเทียบเช่นนี้ถูกน ำมำใช้เพื่อสร้ำงภำพที่ชัดเจนให้เกิดขึ้นในใจผู้ร ับสำร ทัง้นี้  
กำรน ำเสนอโดยใชภ้ำษำพดูท ำใหเ้กดิควำมรูส้กึถงึเหตุกำรณ์ทีส่ำมำรถเกดิขึน้จรงิกบัคนทัว่ไป  
จงึท ำใหผู้ร้บัสำรเกดิอำรมณ์ร่วม และคลอ้ยตำมกำรใสร่หสัของผูส้ง่สำร 

5.3.3. ปฏิบติัการทางภาษาและสญัลกัษณ์ 
เฟคนิวสใ์นสื่อออนไลน์ชิน้นี้เขยีนขึน้โดยผูใ้ชง้ำนสื่อสงัคมออนไลน์บญัชหีนึ่ง โดยมี

รูปแบบกำรน ำเสนอผ่ำนกำรใช้ข ้อควำมแสดงควำมคิดเห็นระหว่ำงผู้ใช้งำนในลกัษณะ  
กำรแบ่งปันประสบกำรณ์ เพื่อใส่รหสัว่ำเป็นเหตุกำรณ์ทีเ่กดิขึน้จรงิ ในขณะที่ผู้สร้ำงเลอืกใช้
ข ้อควำม “มาช่วยประจานความของ...นายทุนกนัคร่ะ...” จำกข้อควำมดงักล่ำวสะท้อน  
กำรท ำหน้ำทีข่องภำษำดำ้นค ำสัง่และประกำศ (directives and declaratives function) โดย
สำมำรถตคีวำมไดว้่ำผูส้รำ้งขอหรอืแนะน ำใหผู้ร้บัสำรกระท ำกำรส่งต่อขอ้ควำมนี้ ซึง่เป็นสิง่ที่    
ผูพู้ดปรำรถนำหรอืคดิว่ำเป็นประโยชน์ หรอืในอกีดำ้นหนึ่งอำจตคีวำมไดว้่ำผูส้รำ้งประกำศจะ
ท ำกำรประจำนตำมที่ตนเองได้สร้ำงขอ้ควำมไว้ แม้จะอยู่ในรูปประโยคบอกเล่ำแต่ผู้สร้ำง  
ไม่ไดม้วีตัถุประสงคเ์พยีงบอกเล่ำหรอืแจง้ใหท้รำบ แต่กำรสรำ้งขอ้ควำมนี้เท่ำกบัเป็นกำรประจำน  
กำรกระท ำบำงอย่ำงของนำยทุน 

5.4 การวิเคราะหเ์ฟคนิวสใ์นส่ือสงัคมออนไลน์หมวดหมู่เศรษฐกิจ 

5.4.1 การสรา้ง การใส่รหสั การดดัแปลง ส่งต่อ และการถอดรหสั 
เฟคนิวสช์ิน้นี้ปรำกฏในแพลตฟอรม์เฟซบุ๊ก (Facebook) จำกบญัชผีูใ้ชง้ำนท่ำนหนึ่ง 

ระบุแคปชัน่ “ลามมาถึงธนบตัรแล้วใช่มัย้? ใช้รูปคล้ายมสัยดิลงในธนบตัร ใบละ 50 บาท” 
โดยใชรู้ปภำพประกอบเป็นรูปธนบตัร 50 บำท 2 ใบ ทีเ่ป็นธนบตัรแบบเก่ำและแบบใหม่ และ
ท ำสญัลกัษณ์วงกลมลอ้มรอบบรเิวณภำพดำ้นล่ำงขวำของธนบตัรทีก่ล่ำวว่ำเป็นรปูคลำ้ยมสัยดิ 
มกีำรแชร์เฟคนิวสน์ี้ไปจ ำนวน 79 ครัง้ มผีูก้ดไลก์จ ำนวน 147 ครัง้ กดโกรธ 36 ครัง้ กดหวัเรำะ 
23 ครัง้ มผีูแ้สดงควำมเหน็จ ำนวน 251 ขอ้ควำม ซึง่ขอ้ควำมแสดงควำมคดิเหน็ต่อเฟคนิวสช์ิน้นี้   
มแีนวโน้มอำรมณ์ไปทำงลบ ซึ่งผู้รบัสำรคล้อยตำม (preferred decoding) และมปีฏบิตัิกำร
ถอดรหสัตำมจุดยนืของผูส้ง่สำร  
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ควำมคดิเหน็ที ่1: ลอ้ตาลีค่่ะ  

ควำมคดิเหน็ที ่2: ไอบ้งัตูบเขา้มาเพือ่สิง่นี้ (กดไลก ์4) 

ควำมคดิเหน็ที่ 3: ตกลงแทรกซมึได้มากถึงเพยีงนี้ เลยหรอื นีค่อืการหมิน่
พระบารมหีรอืไม่ครบั ใครรูช้่วยตอบท ี(กดไลก ์5 กดหวัเราะ 1) 

ตอบกลบัควำมคดิเหน็ที่ 3: รูปเขาวงัที ่ร ๔ สร้าง ไม่ใช่มสัยดิ 
เป็นหอดดูาว (กดไลก ์3) 

  ตอบกลบั : ขอบคุณมากครบัผมทีใ่หค้วามรู ้(กดไลก ์1) 

ควำมคดิเหน็ที ่4: กบฏสอดไสจ้ะกนิอตัลกัษณ์คนไทยช่วยกนัจบัตามองลทัธิ
หลุมด าใชว้ชิามารท าลายสามสถาบนัทุกรปูแบบแอบอา้งว่า (กดไลก ์3) 

ควำมคดิเหน็ที ่5: ผูห้ลกัผูใ้หญ่ในบา้นเมอืงไปไหนกนัหมด (กดไลก ์2) 

ควำมคิดเห็นที่ 6: ก็มารท าได้ทุกเรือ่งปลอมพระปรมาภิไธยยงัท าปลอม  
พระลขิติยงัท าไดยุ้คมารด าท าลายแผ่นดนิพุทธรอดตู่อไปพวกกบฏยดึครอง
ใชก้ดหมายเป็นเครือ่งมอืท าลายสถาบนัตนเอง (กดไลก ์2) 

ควำมคดิเหน็ที ่7: เหลอืแต่กระสนุยงัไม่ได ้

ควำมคดิเหน็ที ่8: บา้ไปละ 

ควำมคดิเหน็ที ่9: เสยีเมอืงตัง้แต่เมือ่ไรนิ 

ควำมคดิเหน็ที ่10: มดีว้ยเหรอเดีย๋วตอ้งดกู่อน 

ควำมคดิเหน็ที ่11: แสดงว่า เจา้ของรปูบนบตัรกเ็อาดว้ยละส ิเขาถงึท าได ้

ควำมคดิเหน็ที ่12: เอาใหญ่เลยนะครบัตอ้งบุกกระทรวงการคลงั 

ควำมคดิเหน็ที ่13: เริม่เหี้ยสดุๆยุคนี้..... 

ควำมคดิเหน็ที ่14: ใช่เหมอืนเลย 

ควำมคดิเหน็ที ่15: ศลิปะไทยสดุยอดอยู่แลว้ จะมาแทรกแซงท าไม (กดไลค ์1) 

ควำมคดิเหน็ที ่16: รามเป็นขี้กลากเลย 

 

 



วำรสำรศลิปศำสตร ์ปีที่ 24 ฉบบัที ่3 (กนัยำยน - ธนัวำคม 2567)  

282 

ภาพท่ี 4  
ตวัอย่างเฟคนิวสใ์นสือ่สงัคมออนไลน์หมวดหมู่เศรษฐกจิล าดบัที ่3 

 

 

5.4.2 ความหมายและอดุมการณ์ 
เฟคนิวส์หมวดเศรษฐกิจชิ้นนี้ในกระบวนกำรถอดรหัสพบลักษณะกำรใส่รหัส

ควำมหมำย นยั อุดมกำรณ์ทีอ่ยู่เบือ้งหลงัเฟคนิวสช์ิน้นี้ คอื อุดมกำรณ์ทำงศำสนำ ใส่รหสัผ่ำน
สถำปัตยกรรมของอำคำรในภำพ นอกจำกน้ีเฟคนิวสน์ี้ใชก้ำรสรำ้งเฟคนิวสร์่วมกบัสญัลกัษณ์ที่
เป็นตวัแทนของรฐั คอื ธนบตัร วตัถุที่มตีรำของรฐั เพื่อหวงัผลดงึกำรแสดงปฏกิริยิำอำรมณ์
จำกผูอ้่ำนใหค้ลอ้ยตำมและเขำ้ใจว่ำเป็นจรงิ 

5.4.3 ปฏิบติัการทางภาษาและสญัลกัษณ์ 
เฟคนิวสน์ี้ใชเ้ครื่องหมำยปรศันี หรอืเครื่องหมำยค ำถำม หรอืเครื่องหมำยสงสยัในวล ี

ลำมมำถงึธนบตัรแลว้ใช่มัย้? เป็นค ำคุณศพัทบ์อกค ำถำมเพื่อสรำ้งประโยคค ำถำม โดยเครื่องหมำย  
ปรศันีใช้เมื่อสิน้สุดควำมหรอืประโยคที่เป็นค ำถำม ใช้แทนค ำถำม เพื่อแสดงควำมไม่แน่ใจ 
หรอืสงสยั ท ำใหป้ระโยคบอกเล่ำสำมำรถกลำยเป็นประโยคค ำถำมได้ โดยเครื่องหมำยสงสยั  
ในวลดีงักล่ำว ช่วยชี้แนะผู้อ่ำนในกำรออกเสยีง ท ำให้ผู้อ่ำนทรำบว่ำต้องเน้นเสยีงหนักเบำ  
ในพยำงคน์ัน้อย่ำงไร  
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ทัง้นี้ ยงัพบกำรใสร่หสัทำงภำษำทีท่ ำหน้ำที่ดำ้นอำรมณ์ (Emotive function) ดงัประโยค 
“ลามมาถึงธนบตัรแลว้ใช่มัย้?” ซึง่ไม่ไดเ้ป็นเพยีงประโยคค ำถำมที่สื่อถึงกำรอยำกไดค้ ำตอบ 
แต่เป็นกำรสรำ้งประโยคเพื่อกระท ำบำงสิง่ เช่น กำรใส่รหสัอำรมณ์ควำมรูส้กึบำงอย่ำง ในขณะที่  
ประโยคถดัมำเป็นประโยคบอกเล่ำทีไ่ม่มกีำรระบสุรรพนำม คอื “ใชร้ปูคลา้ยมสัยดิลงในธนบตัร 
ใบละ 50 บาท” เป็นการไม่ชี้เฉพาะเจาะจง ถูกน ามาใชเ้มือ่ตอ้งการกล่าวถงึคนอย่างไม่เจาะจง 
ซึง่เป็นลกัษณะเฉพาะของรปูแบบการสรา้งเฟคนิวส ์
 
6. สรปุผลการศึกษา อภิปรายผลการศึกษา และข้อเสนอแนะ 

 6.1 สรปุผลการศึกษา 
เฟคนิวสใ์นสื่อสงัคมออนไลน์เป็นสำรรูปแบบหนึ่งซึง่ใชเ้พื่อกำรสื่อสำรถงึอุดมกำรณ์ 

หรอืในอกีด้ำนหนึ่งเรำทัง้หลำยก ำลงัพูดถึงอุดมกำรณ์ผ่ำนกำรสร้ำง ดดัแปลง แชร์ และเสพ  
เฟคนิวส์ เฟคนิวส์ในแพลตฟอร์มออนไลน์ถูกใช้เป็นพำหนะ  เป็นพื้นที่ในกำรใส่รหัส 
“อุดมกำรณ์” เฟคนิวส์ท ำหน้ำที่กระตุกอุดมกำรณ์ที่แฝงฝังอยู่ในควำมคิดของผู้คน เข้ำไป
เสริมสร้ำงของเดิมให้พอกพูน หรือกำรกลับไปตัง้ค ำถำมท้ำทำยต่ออุดมกำรณ์เดิม  เช่น 
อุดมกำรณ์ทำงกำรเมอืง อุดมกำรณ์ควำมเป็นผู้เชี่ยวชำญ อุดมกำรณ์ทำงศำสนำ อุดมกำรณ์
ทุนนิยมถูกขำด ในขณะทีก่ำรถอดรหสัเฟคนิวส์ของผูร้บัสำรมรีูปแบบทีห่ลำกหลำย คอื แบบ
ตรงกนัขำ้มไม่เชื่อ (oppositional decoding) แบบทำ้ทำยแต่ไม่โตแ้ยง้ (negotiated decoding) 
และแบบคลอ้ยตำม (preferred decoding)  

6.2 อภิปรายผลการศึกษา 
กำรมอียู่ของแพลตฟอร์มเครอืข่ำยสงัคมออนไลน์เป็นเครื่องมอืที่เอื้อใหม้นุษย์สร้ำง 

ส่งต่อ ดดัแปลงเฟคนิวสจ์นกลำยเป็นไวรลักระจำยไปเป็นวงกว้ำง สอดคล้องกบั Kanozia et al. 
(2021) กล่ำวว่ำ ข่ำวปลอมหรอืข่ำวลวงบนสื่อดจิทิลัเป็นเครื่องมอืทีเ่ขำ้กบัยุคสมยั เพรำะเป็น
กำรสื่อสำรถึงประเด็นที่คนส่วนใหญ่สนใจ ถูกลดทอนให้เข้ำใจง่ำยภำยในระยะเวลำสัน้  ๆ  
ยิ่งผู้ร ับสำรต้องกำรควำมเร็วในกำรบริโภคข่ำวสำร เฟคนิวส์จึงกลำยเป็นสื่อที่ถูกเลือกมำ
น ำเสนอมำกขึน้ เช่นเดยีวกบั Panyawongsataporn (2020) ทีใ่หท้รรศนะว่ำกำรเป็นบุคคลนิรนำม  
บนโลกโซเชยีลแลว้สรำ้งข่ำวบำงอย่ำง เป็นเรื่องปลอดภยัแม้แต่กบันักข่ำวหรอืกองบรรณำธกิำร 
เนื่องจำกแมสุ้ดท้ำยข่ำวนัน้  ๆ จะได้รบักำรพสิจูน์ว่ำเป็นเฟคนิวส์ กส็ำมำรถอำ้งถึงควำมเป็น
บุคคลนิรนำม (avatar) ในโลกสงัคมออนไลน์ หรอืแมก้ระทัง่กำรปิดบญัช ี(account) หนี และ
หำกกลำยเป็นกระแสผ่ำนกำรแชร์ กำรแสดงควำมรู้สกึ กำรแสดงควำมคดิเหน็จำกกลุ่มคน 
จำกผูท้รงอทิธพิล (influencer) หรอืจำกส ำนักข่ำวทัง้ออนไลน์และส ำนักข่ำวหลกั โดยกำรน ำ
เรื่องรำวเหล่ำนี้ไปน ำเสนอต่อ ขอ้ควำมทีม่องแบบผ่ำน ๆ เหมอืนเป็นเรื่องไรส้ำระกส็ำมำรถถูก
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เปลี่ยนสถำนะกลำยเป็นปฏบิตัิกำรบำงอย่ำงที่ผู้คนมำกมำยเขำ้ร่วมและสร้ำงแรงกระเพื่อม
ให้กบัสงัคมได้ เฟคนิวส์ถือเป็นสำรรูปแบบหนึ่งที่ทรงพลงัสำมำรถก่อให้เกิดกำรขบัเคลื่อน  
ทำงสงัคม ดงัที ่Allport and Postman (1947) เสนอว่ำข่ำวลอืทีเ่ป็นเฟคนิวสเ์ป็นภำพสะทอ้น
ควำมตอ้งกำรของสงัคม ในขณะที ่Scott (1990) เสนอว่ำข่ำวลอืหรอืเฟคนิวสเ์ป็นรปูแบบสำรที่
สื่อถึงพลงัอ ำนำจบำงอย่ำง โดยผู้สร้ำง ผู้ส่งต่อ ผู้ดดัแปลงไม่ต้องออกนำมรบัผิดชอบและ
สำมำรถซ่อนตวัจำกกำรตรวจสอบของรฐัได้ ในขณะที่แพลตฟอร์มออนไลน์ยงัเป็นพืน้ที่ของ
กำรใส่รหสั กำรถอดรหสั กำรบรรจุควำมเชื่อ ควำมรูส้กึทีม่รี่วมกนั เฟคนิวสจ์งึนับว่ำเป็นพืน้ที ่
(space) ในกำรปลุกเรำ้อุดมกำรณ์ไดอ้ย่ำงง่ำยดำย นอกจำกนี้ Hadlington et al. (2023) ศกึษำ
กำรรบัรู้เฟคนิวส์ ในช่วงกำรแพร่ระบำดของโควิด 19 (COVID-19) พบว่ำ ผู้ใช้งำนรบัรู้ว่ำ
แพลตฟอร์มออนไลน์บำงแพลตฟอรม์ทีม่ลีกัษณะปฏบิตักิำรทีส่ำมำรถแชรไ์ดเ้พยีงคลกิเดยีว 
ซึง่ท ำใหเ้กดิกำรแพร่กระจำยของเฟคนิวสท์ีง่่ำยกว่ำแพลตฟอรม์อื่น 

ในขณะที่กำรสร้ำงและดดัแปลงเฟคนิวส์อำศยัปฏบิตัิกำรทำงภำษำและสญัลกัษณ์   
เช่นเดยีวกบั Vereshchaka et al. (2019) ท ำกำรศกึษำวเิครำะหแ์ละแยกประเภทข่ำวลวงและ
ขำ่วจรงิ พบว่ำขำ่วลวงจะมแีนวโน้มกำรใชเ้ครื่องหมำย “ ” มำกผดิปกต ิบำงข่ำวใชใ้นทุกย่อหน้ำ  
โดยกำรใชเ้ครื่องหมำย “ ” ถอืเป็นเทคนิคอย่ำงง่ำยทีจ่ะสือ่ว่ำนี้คอืควำมจรงิ และยงัพบรปูแบบ
วลทีีไ่ม่มแีหล่งทีม่ำทีไ่ป เช่น “ผูส้ ือ่ขำ่วรำยงำนว่ำ” ซึง่วลเีหล่ำน้ีถูกใชเ้พื่อสื่อถงึควำมน่ำเชื่อถอื
มำกกว่ำจะแสดงถงึแหล่งทีม่ำของขอ้มลูทีแ่ทจ้รงิ และกำรใชค้ ำคุณศพัทเ์พื่ออธบิำยถงึลกัษณะ
ของค ำนำมนัน้ที่เป็นกำรตัดสินคุณค่ำเพื่อหวังผลดึงกำรแสดงปฏิกิริยำอำรมณ์จำกผู้อ่ำน 
รวมถงึกำรเลยีนแบบเทคนิคและสไตลบ์ำงอย่ำงในงำนสือ่ข่ำว (Journalist) เพื่อใหข้ำ่วดสูมจรงิ
และน่ำเชื่อถือ รวมถึงยงัพบลกัษณะกำรจงใจบดิเบอืนขอ้มูลของข่ำวลวงโดยมอีคตบิำงอย่ำง
ท ำงำนอยู่เบือ้งหลงั เช่นเดยีวกบั Palade and Balaban (2020) ด ำเนินกำรศกึษำน ำร่องวเิครำะห์  
เฟคนิวสท์ีเ่กีย่วขอ้งกบัโควดิ 19 (COVID-19) ในประเทศโรมำเนีย พบว่ำ บทควำมทีม่ขีอ้มูล
บิดเบือนมีลกัษณะกำรน ำเสนอเนื้อหำที่น ำไปสู่กำรเข้ำใจผิด เนื้อหำเชิงชี้น ำ เนื้อหำแบบ
ผิดพลำด เนื้อหำแต่งขึ้น นอกจำกนี้บทควำม ข่ำวลวง จะไม่ปรำกฏนำมผู้เขยีน ไม่ปรำกฏ  
กำรอ้ำงอิงแหล่งที่มำของข้อมูลหรือกำรศึกษำวิจยั  ในขณะที่บทควำมเฟคนิวส์ที่ปรำกฏ  
นำมผูเ้ขยีน ไม่มหีลกัฐำนยนืยนัควำมน่ำเชื่อถอืของผูเ้ขยีน หรอืขอ้มูลรบัรองทำงวชิำกำรหรอื
วชิำชพี 

นับได้ว่ำเฟคนิวสใ์นสื่อสงัคมออนไลน์เป็นสำรรูปแบบหนึ่งซึ่งใช้เพื่อกำรสื่อสำรถึง
อุดมกำรณ์ ดงัที่สจ๊วต ฮอลล์ (Hall, 1985) กล่ำวว่ำ อุดมกำรณ์กเ็ปรยีบเสมอืนกบักฎเกณฑ์
ของภำษำที่เผยร่องรอยไว้ส ำหรบักำรวเิครำะห์และตรวจสอบ ไม่ว่ำจะด้วยกำรตีควำม  และ   
กำรรือ้สรำ้ง ซึง่จะช่วยท ำใหเ้หน็ว่ำอุดมกำรณ์ทัง้หลำยถูกสรำ้งขึน้มำอย่ำงไร ซึง่จำกกำรวเิครำะห ์ 
ครัง้นี้ ท ำใหเ้หน็ภำพของกำรใสร่หสัและเชื่อมโยงควำมคดิควำมหมำยของสงัคมผ่ำนเฟคนิวส์
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ในสื่อสงัคมออนไลน์ ในอกีแง่มุมหนึ่งเฟคนิวสเ์ป็นเสมอืนสนำมประลองทำงอุดมกำรณ์ ดงัที่
ฮอลล์เชื่อว่ำมนุษย์เป็นทัง้ผลผลิตของโครงสร้ำงบำงอย่ำง แต่ในขณะเดียวกนัก็สำมำรถมี
จติส ำนึกของตนเองสำมำรถสัน่คลอนเปลี่ยนแปลงอุดมกำรณ์ไดด้้วย ดงัที่ Hall (1973) เสนอว่ำ 
ผู้สร้ำงสำรและผู้รบัสำรไม่จ ำเป็นจะต้องถือคัมภีร์ในกำรใส่รหัสและถอดรหัสเล่มเดียวกัน 
กล่ำวคอื ผูร้บัสำรสำมำรถท ำกำรถอดรหสัไดห้ลำยแบบ โดยไม่จ ำเป็นจะต้องถอดรหสัตรงตำม
ผูส้่งสำร (preferred decoding) อำจมกีำรถอดรหสัเพี้ยนไปจำกต้นฉบบัแต่กน็ับเป็นส่วนหนึ่ง
ของกำรสือ่สำร 

6.3 ข้อเสนอแนะจากการศึกษา 

6.3.1 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายทางวิชาการ 
1) กำรส่งเสรมิและพฒันำควำมรอบรู้เท่ำทันสื่อและเทคโนโลย ีเพื่อเป็นกำรเตรยีม

ควำมพรอ้มพลเมอืงเขำ้สูยุ่คกำรไหล่บ่ำของขอ้มลูขำ่วสำร  
2) กำรสรำ้งควำมตระหนกัแก่พลเมอืงถงึผลกระทบของกำรสรำ้ง ดดัแปลง และสง่ต่อ

เฟคนิวส ์ 

6.3.2 ข้อเสนอแนะส าหรบัการวิจยัในอนาคต 
1) ควรศกึษำกำรมีปฏสิมัพนัธ์ กลยุทธของผู้รบัสำรต่อกำรจดักำรเฟคนิวส ์เพื่อท ำ

ควำมเข้ำใจกำรปรับตัวของผู้คน และเป็นกำรต่อยอดเตรียมควำมพร้อมเข้ำสู่สงัคมและ
วฒันธรรมดจิทิลั 
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