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1 บทความนี้เป็นส่วนหนึ่งของวทิยานิพนธ์ระดบับณัฑติศกึษา เรื่อง “การสร้างภาพแทนความเป็นจนี  

ในพื้นที่คาเฟ่และร้านอาหารสไตล์จนี: กรณีศกึษาในจงัหวดัเชยีงใหม่” สาขาสงัคมวทิยาและมานุษยวทิยา  
คณะสงัคมศาสตร ์มหาวทิยาลยัเชยีงใหม่ 

2 This article is part of a graduate thesis titled “Representation of Chineseness in Chinese-style 
Cafes and Restaurants: Case Studies in Chiang Mai Province”, Department of Sociology and Anthropology, 
Faculty of Social Sciences, Chiang Mai University. 

บทคดัยอ่ 

บทความนี้เป็นงานวจิยัเชงิคุณภาพ ตอ้งการศกึษาการรื้อฟ้ืนความเป็นจนี 
(Resinicization) ในกลุ่มผูป้ระกอบการชาวไทยเชื้อสายจนีรุ่นที ่3 หรอื 4 
ในจงัหวดัเชยีงใหม ่ในฐานะกระบวนการทางวฒันธรรมของการกลายเป็น
สนิคา้ โดยศกึษาผ่านแรงจงูใจในการใชค้วามเป็นจนีในฐานะอตัลกัษณ์ของ
คาเฟ่ และการใหค้วามหมายต่อความเป็นจนีของผูป้ระกอบการ เกบ็ขอ้มลู
จากกรณีศกึษา 3 กรณ ีโดยใชก้ารวจิยัเชงิเอกสาร การสงัเกตการณ์แบบมี
ส่วนร่วมและการสมัภาษณ์เชงิลกึ และน ามาวเิคราะห์ตามกรอบแนวคดิ
กระบวนการทางวฒันธรรมของการกลายเป็นสนิคา้ (cultural process of 
commoditization) ผลการศกึษาพบว่าการเกดิขึ้นของคาเฟ่สไตล์จนีมไิด้
เป็นเพยีงกระแสบรโิภคนิยม แต่เป็นผลมาจากบรบิททางประวตัิศาสตร์
เกี่ยวกบัชาวจนีโพ้นทะเลในประเทศไทยและการเรอืงอ านาจของจนี 
ด้านสญัลกัษณ์ที่เกี่ยวกบัความเป็นจีนที่ใช ้ในการตกแต่งมกัสื่อถ ึง   
ความเป็นจนีโดยรวมมากกว่าวฒันธรรมจนีโพน้ทะเล ส่วนความหมายของ
ความเป็นจีนในเรื่องเล่าเกี่ยวกบัแบรนด์มกัเชื่อมโยงกบัอัตลกัษณ์ของ   
การเป็นสมาชกิครอบครวัชาวไทยเชื้อสายจนีของผู้ประกอบการ ซึ่ง   
ไมจ่ าเป็นตอ้งยดึโยงกบัวาทกรรมหลกัของรฐั 
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Abstract 

This qualitative research studies Resinicization as a cultural process 
of commoditization in entrepreneurs who are third or fourth generation 
Thai-Chinese through examining their motivations for using Chineseness 
as the café’s identity as well as meanings given to “Chineseness.” 
Data was collected from 3 case studies, by using documentary research, 
participant observation, and in-depth interviews. Then it analyzes 
data with the concept of the Cultural Process of Commoditization. 
The findings show that the emergence of Chinese-style cafés is not 
only about consumerism but also a consequence of the historical 
context of overseas Chinese in Thailand and the rise of China.  
Chinese symbols used in decoration may not mainly signify overseas 
Chinese culture, but instead vague Chineseness. Meanings of  
Chineseness in brand stories are linked with a membership of Thai-
Chinese family, without necessarily attaching to the mainstream 
discourse of nation states. 
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1.  บทน า  

ท่ามกลางการแขง่ขนัในธุรกจิรา้นอาหารและคาเฟ่ กระแสบรโิภคนิยมและการบรโิภค
เชงิสญัญะท าใหค้วามหมายของการเขา้รา้นคาเฟ่และรา้นอาหารไดเ้ปลีย่นไป การเขา้รา้นคาเฟ่
และรา้นอาหารไม่ไดเ้ป็นไปเพื่อการบรโิภคอาหารหรอืเครื่องดื่มเพื่อใหท้อ้งอิม่เพยีงอย่างเดยีว 
ตัง้แต่ปลายศตวรรษที ่20 เป็นตน้มา การออกแบบตกแต่งสถานทีแ่ละบรรยากาศในรา้นอาหาร
และรา้นคาเฟ่ไดร้บัความนิยมในฐานะเครื่องมอืช่วยกระตุ้นผสัสารมณ์และเพิม่ประสบการณ์ใน
การบรโิภค รวมถึงการประกอบสร้างเรื่องเล่าก็ช่วยสร้างคุณค่าและจนิตนาการให้แก่ผู้มาใช้
พืน้ที่ (Felton, 2019) ทัง้ยงัเป็นสิง่บ่งบอกรสนิยม ไลฟ์สไตล ์และสร้างความแตกต่างทางชนชัน้   
แก่ชนชัน้กลางในเมอืง (Falconer, 2020) นอกจากนี้สญัลกัษณ์และเรื่องเล่าทางวฒันธรรมได้
กลายเป็นสิง่สร้างมูลค่าแก่สนิค้าเพื่อกระตุ้นการท่องเที่ยวตัง้แต่ปลายศตวรรษที่ 20 ถึงต้น
ศตวรรษที ่21 เป็นตน้มา (Leeman & Modan, 2010) ดงันัน้ ผูป้ระกอบการจงึตอ้งสรา้งความแตกต่าง  
เป็นเอกลกัษณ์แก่สนิค้าซึ่งรวมถึงบรรยากาศ งานตกแต่ง และเรื่องเล่าซึ่งเป็นคุณค่าและ   
อตัลกัษณ์ของแบรนดเ์พื่อดงึดูดความนิยมจากผู้บรโิภคชนชัน้กลางใหม้ากขึน้ อย่างที่เคยเกดิขึน้  
กบักระแสนิยมรา้นอาหารสไตลญ์ี่ปุ่ น ซึง่ส่วนหนึ่งเป็นผลจากการผลกัดนันโยบายดา้นวฒันธรรม  
สมยันิยมของรฐับาลญี่ปุ่ น ท าใหผู้ป้ระกอบการช่วงชงิความหมายทีแ่ฝงฝังอยู่กบัความเป็นญี่ปุ่ น 
ประกอบสรา้งความเป็นญีปุ่่ นในรา้นดว้ยแรงจงูใจทีม่นียัยะสือ่ถงึรสนิยมและความแตกต่างทาง
ชนชัน้ (ฐติชิาญ ศรดี,ี 2560) 

  “สไตลจ์นี” กเ็ป็นอกีรูปแบบหนึ่งของการน าเสนออตัลกัษณ์ของรา้นอาหารและคาเฟ่ที่
ไดร้บัความนิยมในปัจจุบนั ยอ้นไปเมื่อช่วงประมาณปี 2017-2018 เป็นต้นมา เริม่มบีาร ์“สไตลจ์นี” 
เกิดขึ้นในซอยนานา ย่านเยาวราชซึ่งเป็นพื้นที่ที่ทราบกนัดีว่าเป็นชุมชนคนจีนโพ้นทะเล 
ความเป็นจีนนัน้เป็นความเป็นจีนให้ภาพและความรู้ส ึกที่แตกต่าง โดดเด่นออกไปจาก   
ความเป็นจนีกระแสหลกัแบบ “ดัง้เดมิ” ของชาวจนีโพ้นทะเลที่มอียู่ในสงัคมไทย โดยเป็น  
ความเป็นจนีทีอ่้างองิและไดร้บัอทิธพิลมาจากสื่อบนัเทงิจากฮ่องกง ถึงขนาดท าใหผู้้มาเยอืน
รู้สกึว่า “เหมอืนได้รบัการปรบัทศันคติใหม่ทัง้หมดเกี่ยวกบัความเป็นจนีที่เรามองขา้มมนัไป 
ทีจ่รงิแลว้มนักส็ามารถท าใหเ้ก๋ได ้คูลได ้ไม่แพส้ไตลแ์บบอื่น  ๆ” (ธรีพนัธ ์ลลีาวรรณสุข, 2560) 
ขอ้ความนี้ท าใหเ้หน็ว่า ความเป็นจนีในสงัคมไทยทีถู่กประกอบสรา้งขึน้โดยคนจนีโพน้ทะเลรุ่น
ที่หนึ่งหรือสอง หรือความเป็นจีนที่เห็นได้ในภาพยนตร์ก าลงัภายในในยุคหนึ่งนัน้สะท้อน  
ความเก่าแก่ ไม่มคีวามเป็นสมยัใหม่ ไม่น่าดงึดดูใจ แต่กลบัเปลีย่นไปในปัจจุบนัดว้ยการน ามา
ประกอบสร้างใหม่ภายในพื้นที่การค้า ท าให้เป็นที่นิยมส าหรบัผู้บรโิภคชนชัน้กลางในเมอืง   
ในปีดงักล่าว แรงขบัเคลื่อนของโซเชยีลมเีดยีท าใหก้ลายเป็นกระแสความนิยมในโลกออนไลน์ 
เราจงึเหน็การเกดิขึน้ของคาเฟ่สไตล์จนี หรอืคาเฟ่ที่น าเสนอร้านด้วยความเป็นจนีมากขึน้  
ในพื้นที่อื่นทัว่กรุงเทพมหานคร (Sutthavong,  2018) และยงัขยายตวัไปยงัจงัหวดัต่าง  ๆ ใน
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ประเทศไทย รวมถึงจงัหวดัเชียงใหม่ ความเป็นจนีจงึถูกตีความและน าเสนออย่างแตกต่าง
หลากหลายในพืน้ทีก่ารคา้ จากบรบิททางประวตัศิาสตรเ์กีย่วกบัจนีโพน้ทะเลในไทย ความเป็นจนี 
กลายสถานะจากอตัลกัษณ์ที่ต้องปกปิดในช่วงหนึ่ง เป็นอตัลกัษณ์ที่ผู้คนต้องการยึดโยงใน
ช่วงหนึ่ง (สทิธิเทพ เอกสิทธิพงษ์ , 2566) จากนัน้กระแสนิยมความเป็นจีนได้เงียบไปและ
กลบัมาไดร้บัความนิยมอกีครัง้ โดยเฉพาะในรูปแบบคาเฟ่สไตลจ์นี ทัง้นี้ควรกล่าวดว้ยว่า  
จากการส ารวจในจงัหวดัเชยีงใหม่ ผูว้จิยัพบว่าคาเฟ่สไตลจ์นีด าเนินการโดยผู้ประกอบการที่
ส่วนมากมีอายุอยู่ ในช่วง Gen Y (เกิดในช่วงปี  1980-1997) ผู้วิจ ัยจึงสนใจว่าเหตุใด
ผู้ประกอบการเหล่านี้จึงยึดโยงอัตลกัษณ์ของสนิค้ากบัอตัลกัษณ์ความเป็นจีน และการน า  
ความเป็นจนีมาใชน้ี้แสดงใหเ้หน็ความหมายของความเป็นจนีส าหรบัผูป้ระกอบการ โดยเฉพาะ
ผูท้ีเ่ป็นชาวไทยเชือ้สายจนีรุ่นทีส่ามหรอืสีอ่ย่างไร 

บทความนี้ต้องการศึกษาการรื้อฟ้ืนความเป็นจีนในร้านคาเฟ่สไตล์จีนในจงัหวัด
เช ียงใหม่ ในฐานะมิติทางวฒันธรรมในกระบวนการกลายเป็นสนิค้าของความเป็นจีน 
เน้นศกึษาผู้ประกอบการร้านคาเฟ่สไตลจ์นีที่เป็นชาวไทยเชื้อสายจนีรุ่นที่สามหรอืสี่ในฐานะ
ผู้ผลติทางวฒันธรรม (cultural producer) บทความนี้ต้องการเสนอว่า การเกิดขึ้นของคาเฟ่
สไตลจ์นีไม่ไดเ้ป็นเรื่องของอุปสงคแ์ละอุปทานตามระบบตลาดหรอืเกดิจากกระแสบรโิภคนิยม
เพยีงเท่านัน้ แต่เกดิจากปัจจยัทางวฒันธรรม กล่าวคอืบรบิททางประวตัศิาสตรท์ีเ่กีย่วขอ้งกบั
ความเป็นจนี เช่น ประวตัศิาสตรจ์นีโพน้ทะเลในประเทศไทยและการเรอืงอ านาจของจนี สง่ผล
ต่อการช่วงชงิความหมายและภาพลกัษณ์ของความเป็นจนี ท าใหค้วามหมายของความเป็นจนี
เปลี่ยนแปลงไปในทางบวกมากขึน้ ส่วนหนึ่งท าให้ความเป็นจนีมมีูลค่าทางเศรษฐกจิ  และ  
เกดิการรื้อฟ้ืนความเป็นจีนของปัจเจกโดยเลือกยึดโยงอตัลกัษณ์ของสนิค้ากบัอตัลกัษณ์  
ความเป็นจนี ผูว้จิยัตัง้ตน้จากค าถามทีว่่า ภายใตบ้รบิททางประวตัศิาสตรข์องชาวจนีโพน้ทะเล
ในสงัคมไทยซึง่ผ่านช่วงการกดีกนัความเป็นจนี (Desinicization) ในช่วงนโยบายชาตนิิยมไทย 
และกลับมารื้อฟ้ืนความเป็นจีน (Resinicization) อีกครัง้ภายใต้บริบทการเรืองอ านาจของ
ประเทศจีน ผู้ประกอบการชาวไทยเชื้อสายจีนรุ่นที่สามหรือสี่มีแรงจูงใจอะไรในการเลือก
น าเสนอรา้นคา้และสนิคา้ดว้ยอตัลกัษณ์ความเป็นจนี ความเป็นจนีถูกน ามาใชอ้ย่างไร สะทอ้น
ให้เห็นพลวัตของความหมายของความเป็นจีนและการรบัรู้เกี่ยวกับความเป็นจีนอย่างไร 
เชื่อมโยงกบัตวัตนในฐานะปัจเจกชาวไทยเชือ้สายจนีรุ่นทีส่ามหรอืสีอ่ย่างไร มกีารยดึโยงกบั
วาทกรรมหลกัของรฐัเหมอืนคนจนีโพน้ทะเลรุ่นทีห่นึ่งหรอืสองหรอืไม่ และการรือ้ฟ้ืนความเป็นจนี  
ในปัจเจกเหล่านี้เกีย่วขอ้งมากน้อยอย่างไรกบัการแผ่ขยายอทิธพิลทางเศรษฐกจิ สงัคมและ
วฒันธรรมของสาธารณรฐัประชาชนจีนที่เห็นได้มากขึ้นในประเทศไทย โดยเฉพาะจงัหวดั
เชยีงใหม่  



วารสารศลิปศาสตร ์ปีที่ 24 ฉบบัที ่1 (มกราคม - เมษายน 2567)  

358 

เน้ือหาของบทความนี้แบ่งเป็นสีส่่วนใหญ่ ส่วนทีห่นึ่งไดแ้ก่ บรบิททางประวตัศิาสตร์  
การก่อตวัของชุมชนจนีโพน้ทะเลในเชยีงใหม่ การกดีกนัความเป็นจนี (Desinicization) ของรฐั
สยาม/ไทย บทบาทของสื่อและนักออกแบบต่อการรบัรูภ้าพความเป็นจนี และพลวตัความเป็นจนี  
และการรื้อฟ้ืนความเป็นจีนภายใต้อิทธิพลของสาธารณรฐัประชาชนจีน ส่วนที่สอง  ได้แก่  
ผลการศกึษากรณีศกึษาจากรา้นคาเฟ่สไตลจ์นีในจงัหวดัเชยีงใหม่ โดยแบ่งเป็นสีห่วัขอ้ ไดแ้ก่ 
คาเฟ่สไตลจ์นีในฐานะสนิคา้ แรงจูงใจในการประกอบสรา้งความเป็นจนี ความหมาย ความเขา้ใจ  
และการยดึโยงตวัตนกบั “ความเป็นจนี” สว่นทีส่ามอภปิรายเกีย่วกบัอทิธพิลจนีแผ่นดนิใหญ่ต่อ
ความหมายและการรบัรูเ้กีย่วกบัความเป็นจนี ส่วนสุดทา้ยกล่าวถึงการรือ้ฟ้ืนความเป็นจนีใน
ฐานะกระบวนการทางวฒันธรรมของการกลายเป็นสนิคา้ 
 
2. วตัถปุระสงคข์องการวิจยั 

บทความนี้มวีตัถุประสงคเ์พื่อศกึษาการรือ้ฟ้ืนความเป็นจนีในรา้นคาเฟ่สไตลจ์นีของ
ผู้ประกอบการชาวไทยเชื้อสายจีนรุ่นที่ 3 หรือ 4 ในจังหวดัเชียงใหม่ ในฐานะกระบวนการทาง
วฒันธรรมของกระบวนการกลายเป็นสนิคา้ของความเป็นจนี (cultural process of commoditization) 
ซึง่เกดิขึน้ภายใต้บรบิทสงัคมบรโิภคนิยม และบรบิทการเรอืงอ านาจของประเทศจนี (The rise of 
China) ซึง่ส่งอทิธพิลด้านเศรษฐกจิ สงัคมและวฒันธรรมต่อประเทศในเอเชยีตะวนัออกเฉียงใต้  
อย่างมาก โดยเฉพาะความหมายของความเป็นจนี ศกึษาผ่านการศึกษาแรงจูงใจในการใช้
ความเป็นจีนในฐานะอตัลกัษณ์ของสนิค้า (ร้านคาเฟ่) รวมถึงศึกษาการให้ความหมายต่อ 
“ความเป็นจนี” ของผูป้ระกอบการ เพื่อท าความเขา้ใจว่าการน าความเป็นจนีมาใชเ้กีย่วขอ้งอย่างไร  
กบัตวัตนของผูป้ระกอบการในฐานะคนไทยเชือ้สายจนีรุ่นที ่3 หรอื 4 
 
3. ระเบียบวิธีวิจยั 

บทความชิน้นี้เป็นการวจิยัเชงิคุณภาพ (qualitative research) ต้องการศกึษากระบวนการ  
ทางวฒันธรรมในการผลติสรา้งความเป็นจนีในรา้นคาเฟ่สไตลจ์นี เน้นศกึษารา้นฯ ทีผู่ป้ระกอบการ  
เป็นชาวไทยเชื้อสายจีนรุ่นที่ 3 หรือ 4 ที่เกิดและเติบโตในจังหวัดเชียงใหม่  เก็บข้อมูล  
จากกรณีศึกษาทัง้หมด 3 กรณีในพื้นที่จงัหวดัเชียงใหม่ โดย “ร้านกาแฟ A” เก็บข้อมูล  
เมื่อวันที่ 13 มกราคม 19 และ 27 กุมภาพันธ์ 2023 “ร้านคาเฟ่ B” เก็บข้อมูลเมื่อวันที่ 
5 มนีาคม 2023 และ “ร้าน C คาเฟ่” เกบ็ขอ้มูลตัง้แต่เดอืนมถุินายน 2022 ถงึเดอืนสงิหาคม 
2023 ศกึษาโดยใชก้ารวจิยัเชงิเอกสารเพื่อศกึษาบรบิทของชาวไทยเชือ้สายจนีประเดน็การรือ้ฟ้ืน  
ความเป็นจีน และอิทธิพลจีนที่เกี่ยวข้องกบัการเปลี่ยนแปลงความหมายของความเป็นจีน  
การสงัเกตการณ์แบบมสี่วนร่วมและการสมัภาษณ์เชงิลกึ ในช่วงแรกของการเกบ็ขอ้มูล ผูว้จิยั
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ใช้การสงัเกตการณ์แบบมีส่วนร่วมโดยเข้าไปพูดคุยกบัเจ้าของร้านในฐานะลูกค้า  เมื่อเกิด
ความคุน้เคยในระดบัหนึ่งแล้วจงึขออนุญาตสมัภาษณ์แบบไม่เป็นทางการและแบบกึง่ทางการ 
สว่นรา้นทีม่โีอกาสเขา้ถงึผูป้ระกอบการไดค้่อนขา้งน้อย ผูว้จิยัตดิต่อนดัวนัเวลาล่วงหน้าเพื่อขอ
สมัภาษณ์แบบกึ่งทางการ โดยมีขอบเขตของประเดน็ค าถาม เช่น ที่มาของร้าน แนวคิดใน  
การสรา้งและตกแต่งรา้น ประวตัชิวีติและความคดิเหน็ทีเ่กีย่วกบัคนไทยเชือ้สายจนี ประเทศจนี 
รวมถงึความเขา้ใจเกีย่วกบัความเป็นจนี จากนัน้จงึวเิคราะหต์ามกรอบแนวคดิทีใ่ชใ้นการวจิยั 
ผูว้จิยัคดัเลอืกกลุ่มตวัอย่างจากเกณฑ ์ดงันี้ 1) รา้นทีโ่ฆษณาตนเองหรอืไดร้บัการประชาสมัพนัธ ์ 
จากผู้ผลิตเนื้อหาในสื่อโซเชียลมีเดียว่าเป็นร้านคาเฟ่สไตล์จีน  เน้นการตกแต่งร้านและ
บรรยากาศสไตลจ์นี รวมถงึเน้นเรื่องราวความเป็นจนีในฐานะอตัลกัษณ์สนิคา้ (brand identity) 
โดยความเป็นจนีที่ใช้ตกแต่งอาจเป็นความเป็นจนีแบบเหมารวม ความเป็นจนีในยุคราชวงศ์ 
ความเป็นจีนโพ้นทะเล ความเป็นจีนที่อ้างอิงจากวัฒนธรรมสมัยนิยม (pop culture) หรือ  
ความเป็นจนีแบบใดกไ็ด ้ขึน้อยู่กบัผูป้ระกอบการ การเลอืกรา้นทีเ่น้นประชาสมัพนัธเ์กีย่วกบั
การตกแต่งและเรื่องเล่าเกีย่วกบัความเป็นจนีสามารถท าใหเ้หน็ว่า ผูป้ระกอบการมตีน้ทุนทาง
วฒันธรรมเกีย่วกบัความเป็นจนีอย่างไร รวมถงึท าใหเ้หน็ว่าผูป้ระกอบการเหน็ว่าความเป็นจนี
แบบใดที่สามารถสรา้งมูลค่าทางเศรษฐกจิใหต้นเองได ้จะน าไปสู่การท าความเขา้ใจความคดิ
เกีย่วกบัความเป็นจนีของผูป้ระกอบการ 2) รา้นทีก่่อตัง้ในจงัหวดัเชยีงใหม่ ผูป้ระกอบการเป็น
คนเชยีงใหม่โดยก าเนิดและนิยามตนเองว่าเป็นคนไทยเชื้อสายจนี เนื่องจากต้องการศกึษา  
การรือ้ฟ้ืนความเป็นจนีในผูป้ระกอบการคนไทยเชือ้สายจนีรุ่นทีส่ามหรอืสี ่ซึง่มปีระวตัเิกดิและ
เตบิโตในจงัหวดัเชยีงใหม่ เพื่อท าความเขา้ใจพลวตัของความเป็นจนี โดยเฉพาะการนิยามตนเอง  
ของคนไทยเชือ้สายจนีรุ่นทีส่ามหรอืสีใ่นพืน้ทีเ่ฉพาะ ดงันัน้การจ ากดักลุ่มผูป้ระกอบการฯ ทีม่ี
ภูมหิลงัดงักล่าวจะท าให้เหน็ประวตัิชวีติ (life history) ของปัจเจกที่อาจเชื่อมโยงกบัชุมชน  
คนไทยเชือ้สายจนีในพืน้ที่ รวมถึงปฏสิมัพนัธก์บัความเป็นจนีแบบอื่น เช่น อาจท าธุรกจิหรอื  
มสีายสมัพนัธก์บัชาวจนีอพยพใหม่หรอือาจท าธุรกจิเพื่อดงึดดูนักท่องเทีย่วชาวจนีโดยเฉพาะ  
ในขณะเดียวกันก็สามารถเห็นความคิดของปัจเจกที่มีต่อความเป็นจีนและพลวัตของ
ความหมายของความเป็นจนีซึง่กลายสถานะมาเป็นสนิคา้ในปัจจุบนั ถงึแมก้ารรบัสือ่บนัเทงิซึง่
มลีกัษณะขา้มชาต ิ(transnational) ท าใหก้ารเผยแพร่ของภาพหรอืแนวคดิบางอย่างไม่จ าเป็นตอ้ง  
จ ากดัอยู่ทีพ่ืน้ทีท่างกายภาพใด การศกึษาว่าปัจเจกไดร้บัอทิธพิลทางความคดิจากสื่อบนัเทงิ
หรอืไม่จงึอาจไม่ต้องจ ากดัอยู่ในพืน้ที่ทางกายภาพหนึ่ง แต่เชยีงใหม่เป็นจงัหวดัทีช่าวจนีจาก
ประเทศจีนเขา้มาเป็นจ านวนมาก จงึเป็นไปได้ว่าอาจมกีารปะทะสงัสรรค์กนัในปฏิสมัพนัธ์
ระหว่างผูป้ระกอบการและลูกคา้ซึง่เป็นชาวจนี การจ ากดัขอบเขตพืน้ทีศ่กึษาทางกายภาพจงึ
ยงัมคีวามส าคญัในแง่ดงักล่าว 
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4. แนวคิดทฤษฎีท่ีใช้ในการวิจยัและกรอบแนวคิดในการวิจยั 

 บทความนี้ใชแ้นวคดิ กระบวนการทางวฒันธรรมของการกลายเป็นสนิค้า (Cultural 
Process of Commoditization) โดย Appadurai (1986) เพื่อศึกษา “ชีวิตทางสังคม (social life)” 
ของสนิคา้ หรอืมุมมองทางวฒันธรรมของกระบวนการกลายเป็นสนิคา้ ซึ่งในทีน่ี้คอืความเป็นจนี 
อปัปาดูรยัเสนอว่า การที่สิง่หนึ่งกลายเป็นสนิค้าได้ไม่ได้เป็นเรื่องอุปสงค์อุปทานตามระบบ
ตลาดเพยีงเท่านัน้ แต่ยงัเกดิจากปัจจยัทางวฒันธรรมบางอย่างที่แตกต่างกนัในแต่ละสงัคม 
อปัปาดูรยัเสนอว่าการศึกษาเส้นทางในกระบวนการกลายเป็นสนิค้าท าให้เห็นปฏิสมัพนัธ์
ระหว่างสนิค้าและความสมัพนัธ์ทางสงัคม ความเป็นผู้กระท าการของตัวแสดงทางสงัคม  
อตัลกัษณ์และความหมายทีต่วัแสดงทางสงัคมยดึโยงกบัสนิคา้ การท าความเขา้ใจกระบวนการ
ทางวัฒนธรรมนี้จึงจ าเป็นต้องใช้แนวคิดเรื่องสินค้า (commodity) ความเป็นผู้กระท าการ 
(agency) และอัตลักษณ์ (identity) อัปปาดูรัยมองว่าสิ่งหนึ่งจะกลายเป็นสินค้าได้ต้องมี
คุณลกัษณะในการเป็นสนิค้า (commodity candidacy) อยู่ในช่วงเวลาหนึ่ง (commodity phase) 
และอยู่ในบรบิทเฉพาะ (commodity context) หมายความว่า สิง่หนึ่งในอดตีอาจไม่ได้ถือว่ามี
มลูค่าในการแลกเปลีย่น อาจไม่ไดถู้กก าหนดใหเ้ป็นสนิคา้มาตัง้แต่แรก แต่กลายเป็นสนิคา้ใน
ช่วงเวลาและพื้นที่หนึ่ง และอาจหมดความหมายในการเป็นสนิค้าในอกีช่วงเวลาหนึ่ง ดงันัน้  
อปัปาดูรยัจงึใหค้วามส าคญักบัการศกึษาความเป็นผูก้ระท าการของตวัแสดงทางสงัคมภายใต้
บรบิททางสงัคมและวฒันธรรมหนึ่ง ที่ให้คุณค่ากบัสิง่  ๆ หนึ่งจนท าให้เกดิอุปสงค์ต่อสิง่นัน้  
จนเกดิพฤตกิรรมทางเศรษฐกจิ ซึง่ตวัแสดงทางสงัคมอาจยดึโยงคุณค่าในสนิคา้กบัอตัลกัษณ์
บางอย่าง  
 สงัคมไทยช่วงหนึ่งในประวตัศิาสตรม์องความเป็นจนีว่าเป็น “ภยัคุกคาม” ทางเศรษฐกจิ  
และการเมอืงทีต่อ้งกลนืกลายใหอ้ยู่ภายใตช้าตนิิยมไทย จากนัน้ความเป็นจนีไดก้ลายเป็นสิง่ที่
น่าพสิมยัหลงัจากทีป่ระเทศจนีปฏริปูและเปิดประเทศในทศวรรษที ่1980 เป็นตน้มา อตัลกัษณ์
ความเป็นจนีถูกรื้อฟ้ืนในพืน้ทีต่่าง ๆ  รวมถงึพืน้ทีก่ารคา้ ความเป็นจนีจงึกลายสถานะเป็นสนิค้า 
งานวิจัยนี้จึงศึกษาคาเฟ่สไตล์จีนและความเป็นจีนในฐานะสินค้าที่ผู้ประกอบการน ามา  
ประกอบสรา้งในรปูของเรื่องเล่าซึง่ถอืเป็นคุณค่าของสนิคา้ รวมถงึบรรยากาศและของตกแต่ง
ในร้านที่สร้างประสบการณ์ในการบริโภคให้แก่ผู้บรโิภค เพื่อศกึษาแรงจูงใจและปฏิบตัิการ  
ทางสงัคมของผู้ประกอบการในการน าความเป็นจนีมาใช้ จากนัน้ศกึษาว่าผู้ประกอบการให้
ความหมายและมีความเขา้ใจต่อความเป็นจีนอย่างไร เพื่อท าความเขา้ใจการเปลี่ยนแปลง
ความหมายของความเป็นจนีของปัจเจกบุคคลในบรบิทการค้า รวมถึงการยดึโยงอตัลกัษณ์
ความเป็นจนีกบัตวัตนในฐานะคนไทยเชือ้สายจนีรุ่นทีส่ามหรอืสี่ ผูว้จิยัใช้แนวคดินี้เพื่อศกึษา
มติิทางวฒันธรรมที่อยู่ในกระบวนการกลายเป็นสนิค้าของความเป็นจนี ต้องการชี้ให้เหน็ว่า  
การเกิดขึ้นของกระแสคาเฟ่สไตล์จีนไม่ได้เกิดจากแรงผลกัของระบบตลาดเพียงเท่านัน้ 
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แต่เกดิขึน้ภายใต้พลวตัของความเป็นจนีภายใต้บรบิททางประวตัศิาสตร์ของชาวจนีโพน้ทะเล
ในประเทศไทย และบรบิทการเรอืงอ านาจของจนี (the rise of China) ซึ่งรวมถึงอทิธพิลทาง
เศรษฐกิจ วัฒนธรรม สื่อบันเทิง ล้วนแล้วแต่มีอิทธิพลในลกัษณะข้ามชาติต่อความเข้าใจ 
ภาพลกัษณ์และความหมายเกี่ยวกบัความเป็นจนี ทัง้ยงัท าใหค้วามเป็นจนีมมีูลค่าทางเศรษฐกจิ  
การน าความเป็นจนีมาใชใ้นพืน้ที่การค้าจงึเผยใหเ้หน็กระบวนการรือ้ฟ้ืนความเป็นจนีในกลุ่ม
ผูป้ระกอบการที่เป็นชนชัน้กลางชาวไทยเชือ้สายจนีรุ่นทีส่ามหรอืสี่ ซึ่งเป็นมติทิางวฒันธรรม
ของกระบวนการกลายเป็นสนิคา้ 
 
5. นิยามศพัทเ์ฉพาะ 

“ชาวจนีโพ้นทะเล” ในบทความชิ้นนี้อ้างองิตามความหมายของหวงั กงัวู หมายถึง 
“ผูอ้พยพทุกประเภท ไม่ว่าจะเป็นพ่อคา้ กุลหีรอืปัญญาชนทีอ่พยพจากจนี ตัง้แต่ต้นศตวรรษที ่20 
เป็นต้นมาจนถงึปี 1950” (Wang, 1991, pp. 4-10, อา้งถึงใน ยศ สนัตสมบตัิ, 2557, น. 100) 
และมกัอพยพมาทางเรือ (ยศ สนัตสมบตัิ, 2557, น. 121) ดังนัน้ “คนไทยเชื้อสายจีน” ใน
บทความนี้จงึหมายรวมเพยีง ลูกหลานชาวจนีโพน้ทะเลตามค านิยามดงักล่าว ไม่ไดห้มายรวมถงึ
ชาวจนีฮ่อ หรอืชาวจนียูนนานคณะชาตทิีอ่พยพขา้มพรมแดนจากมณฑลยูนนานในช่วงการต่อสู ้ 
ระหว่างจนีคณะชาตแิละพรรคคอมมวินิสต์จนีลงมาอยู่ในพืน้ที่ภาคเหนือตอนบนหลงัปี 1960 
(Huang, 2010)  

  “ความเป็นจนี” ในบทความนี้อา้งองิความหมายตาม Chun (2017) ซึง่มองความเป็นจนี  
ในฐานะทีเ่ป็นการสร้างภาพแทนของวาทกรรม (discursive representation) ความหมายของ
ความเป็นจนีมคีวามแตกต่างหลากหลาย ขึน้อยู่กบับรบิทดา้นเวลา พืน้ทีแ่ละตวัแสดงทีส่รา้ง
ความหมายของความเป็นจนี  

“คาเฟ่สไตลจ์นี” หมายถงึ รา้นคาเฟ่ทีส่รา้งบรรยากาศและตกแต่งโดยใชส้ญัลกัษณ์ที่
สือ่ถงึความเป็นจนี ซึง่อาจเป็นความเป็นจนีแบบเหมารวม ไม่ไดส้ื่อถงึอตัลกัษณ์ทางชาตพินัธุ์ใด 
หรืออ้างอิงมาจากสื่อบนัเทิง เช่น ความเป็นจีนยุคราชวงศ์ ความเป็นจีนแบบเซี่ยงไฮ้ยุค  
อาณานิคม เป็นตน้ 

“การรื้อฟ้ืนความเป็นจนี (Resinicization)” อ้างองิตามความหมายของ Hau (2012) 
ว่าเป็นส่วนหนึ่งของกระบวนการสร้างความเป็นจีน (Sinicization) ซึ่งเป็นกระบวนการทาง
ประวตัิศาสตร์ที่ด าเนินไปอย่างไม่หยุดนิ่ง  รวมถึงช่วงของประวตัิศาสตร์ที่มี “การรื้อฟ้ืน  
ความเป็นจนี (Resinicization)” และ “การกดีกนัความเป็นจนี (Desinicization)” ฮาวเสนอว่า
กระบวนการนี้เกดิขึ้นในหลายระดบั ในหลายพื้นที่ ไม่จ ากดัอยู่ในเขตแดนของรฐัชาติจนีใน
ปัจจุบนั และเกิดขึ้นในหลายช่วงเวลา โดยตัวแสดงที่หลากหลาย ดงันัน้กระบวนการสร้าง   
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ความเป็นจนีจงึเป็นกระบวนการทีเ่ปลีย่นแปลงอยู่เสมอ ทัง้ชุนและฮาวชีใ้หเ้หน็ว่าจ าเป็นต้อง
ท าความเขา้ใจปฏบิตักิารของตวัแสดงต่าง  ๆ เพื่อท าความเขา้ใจการเปลีย่นแปลงความหมาย
ของความเป็นจนี ดงันัน้ “การรือ้ฟ้ืนความเป็นจนี” ในบทความนี้จงึหมายถงึ การใชค้วามเป็นจนี  
ในฐานะอตัลกัษณ์ของสนิค้า และการยดึโยงตวัตนกบัความเป็นจนีผู้ประกอบการชาวไทย  
เชื้อสายจนีรุ่นที่สามหรอืสี ่ภายใต้บรบิททางประวตัิศาสตร์ของการเป็นลูกหลานของคนไทย  
เชือ้สายจนีทีผ่่านช่วงนโยบายกลนืกลายความเป็นจนี ซึง่ความเป็นจนีทีผู่ป้ระกอบการยดึโยงนัน้  
มลีกัษณะพนัธุ์ทาง (hybrid) อาจเป็นส่วนผสมระหว่างความเป็นจนีโพ้นทะเล ความเป็นจนีแบบ  
เหมารวม หรอืความเป็นจนีอื่น ๆ  
 
6. บริบททางประวติัศาสตร ์

ผลการศกึษาส่วนแรกน าเสนอบรบิททางประวตัิศาสตร์ที่ส่งผลให้เกดิความนิยมใน
การแสดงออกถงึความเป็นจนีในยุคปัจจุบนั แบ่งเป็นสีห่วัขอ้หลกั ไดแ้ก่ การก่อตวัของชุมชน
จนีโพน้ทะเลในเชยีงใหม่ การกดีกนัความเป็นจนี (Desinicization) ของรฐัสยาม/ไทย บทบาท
ของสื่อและนักออกแบบต่อการรบัรูภ้าพความเป็นจนี และพลวตัของความเป็นจนีและการรือ้ฟ้ืน  
ความเป็นจนีภายใตอ้ทิธพิลของสาธารณรฐัประชาชนจนี 

6.1 การก่อตวัของชุมชนจีนโพ้นทะเลในเชียงใหม่ 
การเขา้มาของชาวจนีโพน้ทะเลในเชยีงใหม่มกัแบ่งเป็นสองระลอก คอื ตามเสน้ทาง

การค้าทางเรือ และหลงัการมาถึงของเส้นทางรถไฟสายเหนือ เศรษฐกิจการค้าชายแดน
ภาคเหนือช่วงก่อนทางรถไฟถึงเชียงใหม่เป็นกิจการป่าไม้โดยชาวพม่าและไทใหญ่ การค้า
ชายแดนระหว่างภาคเหนือของไทย พม่า และมณฑลยูนนานของจนี แบบววัต่างม้าต่างโดย
พ่อคา้พม่า ไทใหญ่ และจนีฮ่อ ถดัมาชาวจนีโพน้ทะเลได้เขา้มามบีทบาทด้านการค้าทางเรอื 
ท าให้พ่อคา้ชาวจนีจากภาคกลางอพยพเขา้มาขายสนิคา้และตัง้หลกัแหล่งมากขึน้ในปี 1874 
ถือเป็นการอพยพเข้ามาเชียงใหม่ระลอกแรก ศาลเจ้าปุงเถ่ากง ศาลเจ้าแห่งแรกในเมือง
เชยีงใหม่ไดถู้กสรา้งขึน้ในอกีสองปีถดัมา ในฐานะทีเ่ป็นศูนยร์วมจติใจของชุมชนชาวจนีแต้จิว๋ 
(มุจลินทร์ เพ็ชรรุ่ง , 2553) ต่อมาพ่อค้าชาวจีนได้รบัการส่งเสริมให้เป็นนายอากรภาษี 
ประจวบเหมาะกบัการสร้างทางรถไฟสายเหนือซึ่งไปกระตุ้นการค้าทางรถไฟและยงัท าให้
พ่อคา้ชาวจนีอพยพมาจากภาคกลางมากขึน้ อ านาจจากการค้าและการผูกขาดการเกบ็ภาษี 
ความสมัพนัธก์บัเจา้นายฝ่ายเหนือและพ่อคา้จากกรุงเทพฯ ท าใหก้ลุ่มพ่อคา้คนจนีไดเ้ปรยีบใน
การสะสมทุนมากกว่ากลุ่มอื่นก่อนทางรถไฟมาถงึ (ปลายออ้ ชนะนนัท,์ 2530)  

การอพยพเขา้ระลอกสองของพ่อคา้ชาวจนีหลงัทางรถไฟสายเหนือมาถงึเชยีงใหม่ใน
ปี 1921 การคา้ทางรถไฟขยายตวัแทนทีก่ารคา้ทางเรอื ชาวจนีโพน้ทะเลมบีทบาทดา้นการคา้
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มากขึน้โดยเฉพาะการคา้ขา้ว เมื่อแรกเขา้มาตัง้ถิน่ฐานรมิแม่น ้าปิง บรเิวณหน้าวดัเกตการาม 
ภายหลงัไดข้ยายไปฝัง่ตรงขา้ม คอืฝัง่ตลาดวโรรสและตลาดตน้ล าไย และขยายชุมชนออกไป
บรเิวณตรอกเล่าโจ๊ว ถนนท่าแพ (มุจลนิทร ์เพช็รรุ่ง, 2553) ระหว่างนี้ชาวจนีสะสมทุนจากทัง้
การคา้ขายและการปล่อยเงนิกู ้ชาวจนีไดใ้ชส้ายสมัพนัธก์บัเจา้นายฝ่ายเหนือจนเป็นฝ่ายขึน้มา
มอี านาจทัง้ทางเศรษฐกจิและการเมอืง (ชยัพงษ์ ส าเนียง, 2565, น. 147) จนกระทัง่ปี 1941 
รฐับาลจอมพล ป. ออกมาตรการทางเศรษฐกจิและกฎหมายกดีกนัการคา้ชาวจนีทัว่ประเทศ 
ประกาศให้เชียงใหม่เป็นหนึ่งในจงัหวดัที่บงัคบัใช้พระราชกฤษฎีกาก าหนดเขตหวงห้าม   
คนต่างชาติ จงึเกดิการอพยพของชาวจนีออกจากเชยีงใหม่ กระจดักระจายไปยงัจงัหวดัอื่น
ขา้งเคยีง แต่ไม่นานเมื่อรฐับาลผ่อนปรนใหเ้กษตรกรกลบัมา ชาวจนีในเชยีงใหม่กไ็ดใ้ชก้ลยุทธ์
ต่าง ๆ ซึง่ท าใหส้ามารถด ารงสถานะทางเศรษฐกจิและสงัคมเอาไวไ้ดอ้ย่างโดดเด่น (ปลายอ้อ 
ชนะนนัท,์ 2530)  

ช่วงสงครามโลกครัง้ที่สอง ถึงแม้ชาวจนีในเชยีงใหม่ยงัคงอยู่ในภาวะถูกกดีกนั   
ทางเศรษฐกจิ แต่ด้วยการใช้กลยุทธ์ต่าง  ๆ เช่น การพึ่งพงิระบบอุปถมัภ์กบัรฐัไทย และ  
การ “ลดความเป็นจนีและกลายเป็นไทย” (กติยุตม ์กติตธิรสกุล, 2557) ท าให้การสะสมทุนต่อไป  
ไม่ใช่เรื่องยาก ขณะเดยีวกนั จนีฝ่ายก๊กมนิตัง๋และฝ่ายพรรคคอมมวินิสต์จบัมอืต่อต้านญี่ปุ่ น
เป็นการชัว่คราว หลงัสงครามจบไดห้นึ่งปี จนีอยู่ฝ่ายผู้ชนะ รฐับาลจอมพล ป. พบิูลสงคราม
อนุญาตใหโ้รงเรยีนในสงักดัรฐับาลสอนภาษาจนีในฐานะวชิาเลอืกได ้เมื่อพรรคคอมมวินิสตจ์นี
ได้รบัชยัชนะในสงครามกลางเมอืงกบัก๊กมนิตัง๋ และสถาปนาสาธารณรฐัประชาชนจนีใน 
ค.ศ. 1949 จงึมเีพยีงโรงเรยีนจนีทีเ่อนเอยีงไปทางพรรคคอมมวินิสต์จนีทีไ่ดร้บัอนุญาตใหเ้ปิด
ด าเนินการต่อได ้สว่นชุมชนจนียงัคงมคีวามเขม้แขง็และมอีทิธพิลดา้นการคา้เรื่อยมาท่ามกลาง
การอยู่ร่วมกนักบัชาติพนัธุ ์อื่น ๆ โดยมศีาลเจ้าเป็นพื้นที่ทางสงัคมที่ใช้รกัษาความเป็นจนี 
(ไกรวสิุทธิ ์รณขณัฑท์อสกุล, 2563, น. 59-60) นอกจากนี้ ปลายออ้ ชนะนนัท ์(2530) ยงัชีใ้หเ้หน็  
ว่าภายใต้แผนพฒันาเศรษฐกจิแห่งชาติ ถึงแม้การขยายตวัของทุนจากส่วนกลางได้เขา้มา
แทรกแซงกลุ่มทุนทอ้งถิ่น แต่ตระกูลพ่อคา้ชาวจนีในเชยีงใหม่กย็งัสามารถขยายบทบาททาง
เศรษฐกจิและสงัคม รวมถงึขยายกจิการไปยงัภาคธุรกจิอื่น ๆ โดยเฉพาะดา้นการคา้และบรกิาร 
ภาคธุรกจิการเกษตร ภาคอุตสาหกรรม ผ่านเครอืขา่ยความสมัพนัธท์างเครอืญาต ิรากฐานทาง
เศรษฐกจิ สงัคมและการเมอืงทีส่รา้งไวท้ าให้ชาวจนีโพน้ทะเลและลูกหลานกลายเป็นชนชัน้น า
ทางเศรษฐกจิ สงัคมและการเมอืง มบีทบาทก าหนดทิศทางการแสดงออกถึงอตัลกัษณ์ทาง
วฒันธรรมของเชยีงใหม่ โดยเฉพาะหลงัการกลายเป็นเมอืงท่องเทีย่ว เมื่อปี 1979 

6.2 การกีดกนัความเป็นจีน (Desicinicization) ของรฐัสยาม/ไทย 
สทิธเิทพ เอกสทิธพิงษ์ (2566) ศกึษาผลของนโยบายกดีกนัความเป็นจนีหรอืนโยบาย  

กลนืกลายใหเ้ป็นไทย ตัง้แต่สมยัรชักาลทีห่กถงึสมยัจอมพล สฤษดิ ์เสนอว่า ความกงัวลเกีย่วกบั  
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ภยัคุกคามของคนจนีด้วยเหตุต่างกรรมต่างวาระ ตัง้แต่ความกงัวลว่าชาวจนีจะสัน่คลอน  
ความมัน่คงของระบอบสมบูรณาญาสทิธิราชย์ดังที่เคยเกิดขึ้นกบัราชวงศ์ชิง อิทธิพลทาง
เศรษฐกิจของคนจนี รวมถึงภยัคอมมวินิสต์ในช่วงสงครามเยน็ นอกจากมผีลด้านกฎหมาย 
การเมือง เศรษฐกิจแล้ว ยงัส่งผลให้เกิดการผลกัให้คนจีนเป็นอื่นและการควบคุมอารมณ์
ความรูส้กึของคนไทยเชือ้สายจนี ประกอบสร้างเป็นอารมณ์ความรูส้กึของชนชัน้กลางชาวไทย
เชื้อสายจีนที่แตกต่างกนัตามยุคสมยั กล่าวคือ โทษและผลประโยชน์จากนโยบายดงักล่าว
น าไปสู่การปกปิดอตัลกัษณ์ความเป็นจนีบางอย่างและการโอบรบัลกัษณะและความรูส้กึของ 
“ความเป็นไทย” ดว้ยการยดึโยงตนกบัสถาบนักษตัรยิ ์ระบบอุปถมัภข์องรฐัไทย หรอืวฒันธรรม
ไทย โดยเฉพาะความรูส้กึภาคภูมใิจต่อการเป็น “คนจนีเสือ่ผนืหมอนใบใตพ้ระบรมโพธสิมภาร” 
ทีม่พีลงัมากในคนไทยเชือ้สายจนีรุ่นทีส่องและไดก้ลายมาเป็นวาทกรรมหลกัเกีย่วกบัคนไทย
เชือ้สายจนีในประเทศไทย ทัง้ยงัถูกน ามาใช้เป็นเครื่องมอืทางการเมอืงในสถานการณ์ต่าง  ๆ 
อย่างไรก็ดี สทิธิเทพก็ได้เสนอว่าความรู้สกึอึดอดัคบัแค้นใจต่อรฐัไทยท าให้ลูกจีนรุ่นที่ 2 
ไดป้ฏบิตักิาร “ลีภ้ยัทางอารมณ์” ผ่านการมสีว่นร่วมเคลื่อนไหวทางการเมอืง รวมถงึการสรา้ง
และเสพสื่อบนัเทงิ เช่น นิยายก าลงัภายใน วรรณกรรม ละคร และภาพยนตรฮ์่องกงซึง่เขา้มา
เติมเต็มภาพจินตนาการเกี่ยวกับความเป็นจีนในสังคมไทย ภายในพื้นที่ทัง้สองนี้ เองที่
ความรูส้กึต่อความเป็นจนี โดยเฉพาะความภาคภูมใิจในความเป็นจนีไดเ้กดิขึน้ ถูกผลติซ ้าและ
น าเสนอในวงกวา้ง อย่างไรกด็ ีความเป็นจนีทีถู่กประกอบสรา้งขึน้มคีวามหมายแตกต่างกนัไป
ตามบรบิทของยุคสมยั  

ส าหรบัคนไทยเชือ้สายจนีรุ่นที ่33 หรอื 4 (ช่วงอายุอยู่ระหว่างกลุ่มประชากร Gen X 
ถึง Gen Z) ซึ่งเกดิและเติบโตในช่วงที่บรบิทการเมอืงโลกเอื้อต่อการแสดงออกถึงการเป็น  
คนเชื้อสายจนี กล่าวคอื หลงัจากจนีปฏริูปและเปิดประเทศภายใต้การน าของเติ้งเสีย่วผงิใน  
ปี 1978 เป็นต้นมา จนีเลกิสมาทานอุดมการณ์คอมมวินิสต์และหนัมาใช้ “ระบอบสงัคมนิยม
อันมีลักษณะแบบจีน” ซึ่งถือเป็นปัจจัยส าคัญที่สุดที่พลิกความสมัพันธ์จีน-อาเซียนหลัง  
การปฏวิตัคิอมมวินิสตจ์นี (ยศ สนัตสมบตั,ิ 2557, น. 71) เศรษฐกจิจนีไดพ้ฒันาอย่างกา้วกระโดด  
หลงัทศวรรษที ่1990 จากการกลบัเขา้ไปลงทุนของชาวจนีโพน้ทะเล (ยศ สนัตสมบตัิ, 2557, 
น. 121) และในปี 1997 ความช่วยเหลอืของจนีที่มต่ีอประเทศอาเซยีนรวมถงึไทยให้หลุดพ้น
จากวกิฤตเศรษฐกจิ ท าให้ประเทศอาเซยีนมที่าทเีป็นมติรกบั “มติรแท้ในยามยาก” อย่างจนี  
ถึงขดีสุด อิทธิพลจีนในอาเซียนก็เริ่มเพิ่มขึ้นตามความสมัพนัธ์ที่พฒันาขึ้นในแทบทุกด้าน 
ประกอบกบัการประสบความส าเรจ็ทางเศรษฐกจิของชนชัน้กลางไทยเชื้อสายจนี รวมถึง  

                                                           
3 หากอ้างองิตาม สทิธเิทพ เอกสทิธพิงษ์ (2566) คนไทยเชื้อสายจนีรุ่นที่ 3 เกดิและเตบิโตในช่วง

ทศวรรษ 2510-2520 อย่างไรกด็ ีช่วงปีทีค่นไทยเชือ้สายจนีรุ่นที ่3 ของแต่ละครอบครวัเกดินัน้อาจแตกต่างกนั 
โดยบางครอบครวัอาจเกดิก่อนหรอืหลงั พ.ศ. 2510  
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การสนับสนุนอตัลกัษณ์ “คนจนีเสื่อผนืหมอนใบใต้พระบรมโพธสิมภาร” ของทัง้ปัจเจกชนชัน้
กลางไทยเชื้อสายจีนและหน่วยงานภาครฐัและเอกชน ภายใต้บริบทดงักล่าว ความเป็นจีน
ได้รบัการสนับสนุนและเผยแพร่ในฐานะอตัลกัษณ์ที่น่าชื่นชม น่ายึดโยง และน่าแสดงออก 
รวมถงึถูกน ามาใชใ้นฐานะกลยุทธเ์พื่อบรรลุผลประโยชน์ต่าง ๆ ในฐานะอตัลกัษณ์ของชุมชนที่
ควรค่าแก่การอนุรกัษ์ (นรุตม ์คุปตธ์นโรจน์, 2558) 

6.3 บทบาทของส่ือและนักออกแบบต่อการรบัรูภ้าพความเป็นจีน 
ในเมื่อผลจากการใช้นโยบายชาตินิยมไทยท าให้เกิดช่องว่างของความรู้เกี่ยวกับ

รายละเอยีดทางวฒันธรรมจนีโพน้ทะเลและภาษาจนี โดยเฉพาะภาษาจนีทอ้งถิน่ในหมู่คนไทย
เชื้อสายจนีรุ่นหลงั จากที่ได้กล่าวถึงในขา้งต้นว่าสื่อบนัเทงิจากฮ่องกง ไต้หวนั หรอืจากจีน
แผ่นดินใหญ่ในเวลาต่อมาได้เข้ามาท าให้ภาพแทนของความเป็นจีนเปลี่ยนแปลงไปใน  
คนรุ่นหลงั ปรดีา อคัรจนัทโชติ (2561) เสนอว่า ถึงแม้ว่าชาวไทยเชื้อสายจนีสามารถเลื่อน  
ชนชัน้ทางเศรษฐกจิและสงัคมได ้และบรบิททางการเมอืงยงัเอือ้ใหเ้กดิความรูส้กึภาคภูมใิจใน
ความเป็นจนี แต่เน่ืองจากชาวไทยเชือ้สายจนีไม่มทีุนทางวฒันธรรมมากพอ ท าใหก้ารประกอบ
สรา้งและผลติซ ้าความเป็นจนีในละครโทรทศัน์ไทย มลีกัษณะผวิเผนิ องคป์ระกอบภาพมกัให้
ความรู้สึก “เป็นจีน” อย่างเด่นชัด มากกว่าที่จะเสนอภาพความเป็นจีนโดยอ้างอิงตาม
รายละเอียดทางวฒันธรรมจีนโพ้นทะเล มกัลดทอนความหลากหลายของความเป็นจีน  
โพน้ทะเลใหเ้ป็นกลุ่มกอ้นเดยีวโดยอา้งองิถงึจนีแตจ้ิว๋ เพื่อใหผู้ช้มเขา้ใจง่ายเพราะความคุน้เคย 
รวมถงึลดทอนความซบัซอ้นของค่านิยมขงจื่อใหเ้หลอืเพยีงค่านิยมเชงิบวก และขบัเน้นออกมา
อย่างผวิเผนิ เช่นเดยีวกนั นิโลบล วงศ์ภทัรนนท์ (2564) พบว่า ถึงแม้ละครเกี่ยวกบัคนไทย  
เชื้อสายจีนที่ผลิตเมื่อปี 1992 และปี 2018 ต่างก็เสนอความเป็นจีนในลักษณะผสมผสาน
ระหว่างวฒันธรรมจนีโพน้ทะเลและความเป็นจนีทีส่รา้งสรรคใ์หม่ แต่ละครทีผ่ลติเมื่อ 2018 ใช้
สญัลกัษณ์ทีม่สีญัญะสื่อถงึความเป็นจนีเพื่อตกแต่งเพิม่ความรู้สกึเป็นจนีเท่านัน้ ไม่ไดเ้น้นเสนอ  
ภาพลกัษณ์เชิงบวกของคนจีนโพ้นทะเลมากเท่าสมยัก่อน ไม่ได้จ าเพาะเจาะจงวฒันธรรมจีน  
ตามถิน่ภาษา แต่เสนอภาพความเป็นสมยัใหม่ ความเป็นสากล และการเลื่อนชนชัน้โดยสะทอ้น
จากวตัถุและการเชื่อมโยงกบัฮ่องกงซึง่เป็นสญัลกัษณ์ของ “ความเป็นสมยัใหม่ยุคอาณานิคม” 
(Sutthavong, 2018)  

จะเห็นได้ว่าสื่อบนัเทิงในไทยมีบทบาทส าคญัในการผลิตซ ้าภาพความเป็นจีนที่มี
ลกัษณะลดทอนความซบัซ้อนหลากหลายของความเป็นจนีในสงัคมไทย ลกัษณะผสมผสาน 
ไม่ว่าจะผสมผสานระหว่างวฒันธรรมจนีโพน้ทะเลและความเป็นจนีทีส่รา้งสรรคใ์หม่ ภาพความเป็น  
จนีจากสื่อฮ่องกง ไต้หวนัหรอืจนีแผ่นดนิใหญ่ เพื่อใหเ้ขา้ใจง่ายและสอดคลอ้งกบัความคุน้เคย
ของผู้ชมในสงัคมไทยรุ่นหลงัที่ห่างไกลจากรายละเอยีดทางวฒันธรรมจนีโพ้นทะเลในไทย  
หากผูช้มทีร่บัสื่อทีเ่สนอภาพความเป็นจนีจากที่อื่นกจ็ะได้สมัผสัความเป็นจนีแบบอื่นมากขึน้ 
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และมีโอกาสที่จะผลิตซ ้าภาพความเป็นจีนในลกัษณะดงักล่าวในพื้นที่อื่นต่อไป เช่น พื้นที่
การค้าที่ต้องตกแต่งและสร้างบรรยากาศความเป็นจนีเพื่อสร้างประสบการณ์ในการบริโภค 
นอกจากผู้ประกอบการแล้ว จากการศึกษาบทบาทของนักออกแบบในการก าหนดรสนิยม  
ความงามและบรรยากาศของตลาดนดัขายอาหารสตรทีฟู้ดในลอนดอน Concha (2020) พบว่า
นกัออกแบบหรอืออแกไนเซอรท์ีร่บัหน้าทีต่กแต่งพืน้ทีก่ารคา้กม็บีทบาทส าคญัในกระบวนการ
การประกอบสรา้งและผลติซ ้าภาพแทน มอี านาจก าหนดบรรยากาศ รสนิยมทางความงามหรอื
สนุทรยีภาพของสิง่ต่าง ๆ เพื่อดงึดดูลกูคา้ ซึง่ตน้ทุนทางวฒันธรรมของนกัออกแบบอาจมาจาก  
สถาบนัการศกึษาหรอืสถาบนัต่าง ๆ ทีเ่กีย่วขอ้ง ดงันัน้ เราจะเหน็ว่าทีม่าของภาพความเป็นจนี  
อาจมาจากสื่อและสถาบนัการศกึษาซึง่อาจเป็นเป็นตวัแทนของอุดมการณ์รฐั (Althusser, 1970) 
หรอือุดมการณ์ของสถาบนัต่าง  ๆ อาจส่งผลต่อการรบัรูภ้าพความเป็นจนีและการผลติซ ้าภาพ
ความเป็นจนีในพืน้ทีอ่ื่นต่อไป 

6.4 พลวตัของความเป็นจีนและการรื้อฟ้ืนความเป็นจีนภายใต้อิทธิพลของ
สาธารณรฐัประชาชนจีน 
 งานศึกษาเกี่ยวกบัความหมายของความเป็นจีนมีหลากหลาย ไม่ว่าจะเป็นการให้
ความหมายโดยใชค้ าอธบิายทางวฒันธรรมทีผ่กูตดิกบัค่านิยมดัง้เดมิของจนีซึง่มจี านวนมากใน
บรรณพภิพ ปฏบิตักิารช่วงชงิความหมายของความเป็นจนีระหว่างชาวจนีโพน้ทะเลและชาวจนี
อพยพใหม่ (Ang, 2022) แนวทางการมองความเป็นจนีในฐานะกระบวนการกลายเป็นจนีซึ่ง
ความหมายมลีกัษณะพนัธุท์างและขึน้อยู่กบับรบิททีน่ ามายดึโยง (Hau, 2012) หรอืปรากฏการณ์ 
การช่วงชงิความหมายของความเป็นจนีในเอเชยีตะวนัออกเฉียงใต้ (Hoon & Chan (Eds.), 
2021) อย่างไรกด็ ีเมื่อปัจเจกมกีารช่วงชงิความหมาย ในทางหนึ่งแปลว่ามคีวามพยายามสรา้ง
และครอบง าความหมายของความเป็นจีนของอ านาจที่มากกว่า คือ อ านาจของรฐัจีน ยศ  
สนัตสมบตั ิ(2557) ไดช้ีใ้หเ้หน็ความพยายามและบทบาทของจนีในการสรา้งอตัลกัษณ์ร่วมของ
ความเป็นจนี และการรวมชาวจีนโพน้ทะเลในฐานะส่วนหนึ่งของกระบวนการสรา้งชาติจนีมา
ตัง้แต่สมยัราชวงศ์ชงิ รฐับาลคณะชาติ และสมยัเติ้งเสีย่วผิงเป็นต้นมา กล่าวคือ จนีมองว่า   
ชาวจนีโพน้ทะเลมปีระโยชน์ต่อการพฒันาของจนีในฐานะแหล่งเงนิทุน ปลายสมยัราชวงศช์งิ  
และสมยัคณะชาตจิงึไดส้รา้งวาทกรรมเพื่อสร้างความยดึโยงกบัชาวจนีโพน้ทะเล รวมถงึสรา้ง
องคก์รชาวจนีโพน้ทะเลเพื่อเป็นสะพานเชื่อมปฏบิตักิารต่าง ๆ  สายสมัพนัธร์ะหว่างจนีโพน้ทะเล  
และพรรคคอมมิวนิสต์จีนได้ขาดไปในสมัยเหมาเจ๋อตงและกลบัมาฟ้ืนฟูอีกครัง้ในปี 1978 
โดยเฉพาะหลังเหตุการณ์เทียนอนัเหมินปี 1989 จีนสูญเสียความเชื่อมัน่จากตะวันตกจึง
พยายามสรา้งสายสมัพนัธก์บัชาวจนีโพน้ทะเลเพื่อดงึดดูการลงทุน ขณะเดยีวกนักป็ลุกกระแส
ชาตนิิยมจนีขึน้มาอกีครัง้ ยศเสนอว่ารฐับาลจนีมบีทบาทเชงิรุกในการออกนโยบายต่าง ๆ สรา้ง 
“สภาวะขา้มชาตขิองความเป็นจนี” (ยศ สนัตสมบตัิ, 2557, น. 157) หรอือตัลกัษณ์ความเป็นจนี  
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ซึ่งเป็นลกัษณะร่วมของคนเชื้อสายจีนทัว่โลก สร้างจินตนาการความผูกพนักบัประเทศจีน 
โดยรวมชาวจนีโพน้ทะเลและชาวจนีอพยพใหม่เขา้เป็นสว่นหนึ่งของกระบวนการสรา้งชาตแิละ
โครงการขา้มชาต ิผ่านกลไกความช่วยเหลอืต่างประเทศ การลงทุน และการสง่ออกวฒันธรรม
และจริยธรรมจีน โดยเฉพาะกิจกรรมทางเศรษฐกิจหรือวฒันธรรมผ่านสถาบนัต่าง  ๆ เช่น 
องค์กรชาวจีนโพ้นทะเล สมาคมแซ่ตระกูล โรงเรียน หรือสื่อต่าง  ๆ ที่อยู่ภายใต้ก ากบัของ
รฐับาลจนี นอกจากนี้รฐับาลจนียงัหวงัว่ากลไกต่าง  ๆ เหล่านี้จะช่วยให้ชาวจนีโพ้นทะเลและ  
ชาวจนีอพยพใหม่เป็นกระบอกเสยีงของรฐัจนี น าเรื่องราวความเป็นจนีทีม่ที ัง้ความรุ่มรวยทาง
อารยธรรมและความทนัสมยัไปบอกเล่าแก่ประชาคมโลก เป็นแรงขบัเคลื่อนหนึ่งในการฟ้ืนฟู
ชาตจินีจาก “ศตวรรษแห่งความอบัอาย” 

ดงันัน้จึงกล่าวได้ว่า รฐับาลจีนมองว่าชาวจีนโพ้นทะเลและลูกหลาน หรือชาวจีน
อพยพใหม่ ต่างกเ็ป็นส่วนหนึ่งของกระบวนการสรา้งชาตจินี เชื่อมกนัดว้ยจนิตนาการความเป็น  
จนีแบบเดยีวกนัภายใต้การประกอบสรา้งของรฐับาลจนีผ่านกลไกความร่วมมอืขา้มชาตต่ิาง  ๆ 
รวมถงึสถาบนัการศกึษาและสื่อบนัเทงิ ในแง่นี้ความเป็นจนีในความหมายนี้จงึมนียัของชาตนิิยม 
เช่นนัน้แลว้กอ็าจเป็นไปไดว้่าหากผูใ้ดที่เกีย่วขอ้งหรอืมสีายสมัพนัธก์บัสถาบนัต่าง  ๆ ของจนี 
ไม่ว่าจะเป็นการมสี่วนร่วมในกจิกรรมที่เกี่ยวกบัสมาคมคนจนีโพ้นทะเล การศกึษาภาษาจนี
ผ่านสถาบนัขงจื่อ การรบัสื่อจนี การมกีจิกรรมทางเศรษฐกจิกบัคนจนี การมสีายสมัพนัธ์กบั
ชาวจนีอพยพใหม่ อาจได้รบัความหมายและภาพความเป็นจนีที่รฐับาลจนีประกอบสร้างขึน้  
ไม่มากกน้็อย  
 
7. ผลการศึกษา 

 ผลการศกึษาของบทความชิ้นนี้แบ่งเป็นสามหวัขอ้ตามกรอบแนวคดิการวจิยั ไดแ้ก่ 
คาเฟ่สไตลจ์นีในฐานะสนิค้า (commodity) แรงจูงใจในการประกอบสร้างความเป็นจนี (agency) 
และอตัลกัษณ์ของสนิค้าที่เชื่อมโยงกบัอตัลกัษณ์ความเป็นจีนของผู้ประกอบการ (identity) 
การศกึษาการตกแต่งรา้นและการประกอบสรา้งเรื่องเล่าในฐานะอตัลกัษณ์สนิค้าจะท าใหเ้หน็
ที่มาของภาพและแนวคิดเกี่ยวกบัความเป็นจีน ท าให้เห็นว่าปัจจยัใดส่งอิทธิพลต่อความรู้  
ความเขา้ใจเกีย่วกบัความเป็นจนีของชาวไทยเชือ้สายจนีรุ่นทีส่ามหรอืสี ่และท าใหค้วามหมาย
เกีย่วกบัความเป็นจนีเปลีย่นไปหรอืไม่อย่างไร ส่วนการศกึษาแรงจูงใจจะท าใหเ้หน็ความเป็น
ผูก้ระท าการ (agency) ของปัจเจกในการเลอืกน าอตัลกัษณ์ความเป็นจนีมาน าเสนอ ดว้ยเหตุผลใด  
น าเสนออย่างไร เพื่อบรรลุผลประโยชน์อะไร ซึ่งจะท าใหเ้ขา้ใจว่านอกจากความเป็นจนีนัน้มี
มูลค่าในฐานะสนิค้าแล้ว ยงัมคีุณค่าอย่างไรต่อปัจเจก และการศกึษาอตัลกัษณ์ของปัจเจก 
ไดศ้กึษาผ่านประวตัชิวีติและชวีติประจ าวนัของปัจเจกซึง่เป็นการศกึษาเชื่อมโยงจากอตัลกัษณ์  
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ของสนิคา้ ท าใหเ้ขา้ใจการใหค้วามหมายของความเป็นจนีและการยดึโยงกบัความเป็นจนีของ
ปัจเจกมากขึน้ เพื่อท าใหเ้หน็ว่าในกระบวนการประกอบสรา้งความเป็นจนีในพืน้ทีก่ารคา้ ไม่ได้
เป็นเพยีงการบรรลุเป้าหมายทางธุรกจิเท่านัน้ แต่ยงัท าใหเ้หน็กระบวนการรือ้ฟ้ืนความเป็นจนี 
ซึง่กระบวนการหนึ่งของบรบิททางประวตัศิาสตรเ์กีย่วกบัความเป็นจนีในสงัคมไทย กล่าวคอื 
การศกึษาผ่านแนวคดิทัง้สามจะท าใหเ้หน็มติทิางวฒันธรรม คอื ภายใต้สถานะของความเป็น
สนิคา้ซึง่มมีูลค่าทางเศรษฐกจิ ความเป็นจนีใหคุ้ณค่าทางวฒันธรรมอย่างไรต่อผูป้ระกอบการ 
ในฐานะผูผ้ลติทางวฒันธรรมและในฐานะชาวไทยเชือ้สายจนีรุ่นทีส่ามหรอืสี ่ซึง่อยู่ในบรบิททาง
สงัคมและการเมอืงทีไ่ม่ไดก้ดีกนัความเป็นจนี (desinicization) อย่างรุ่นพ่อแม่ ดงันัน้ปัจเจกจงึ
ไม่จ าเป็นต้องปกปิดหรือขับเน้นอัตลักษณ์ความเป็นจีนเพื่อความอยู่รอดทางสังคมหรือ
การเมอืง โดยเฉพาะการยดึโยงกบัอตัลกัษณ์ความเป็นจนีกบัวาทกรรมหลกัของรฐั (สทิธเิทพ 
เอกสทิธพิงษ์, 2566) แต่สามารถเลอืกใชไ้ดต้ามความตอ้งการ อย่างไรกด็ ีเน่ืองจากบทความนี้
ไม่ไดศ้กึษาเปรยีบเทยีบกบัผูป้ระกอบการชาวไทยเชือ้สายจนีรุ่นก่อนหน้า จงึสามารถใหข้อ้มูล
ไดเ้ฉพาะทีเ่กีย่วกบัผูป้ระกอบการชาวไทยเชือ้สายจนีรุ่นทีส่ามหรอืสีเ่ท่านัน้  

7.1 คาเฟ่สไตลจี์นในฐานะสินค้า 
ในสว่นนี้กล่าวถงึการประกอบสรา้งและน าเสนอคาเฟ่สไตลจ์นีในฐานะสนิคา้ เพื่อใหเ้หน็  

กระบวนการในการเลอืกสรรองคป์ระกอบดา้นวตัถุต่าง ๆ รวมถงึแนวคดิ ความเขา้ใจเกีย่วกบั
ความเป็นจนีเพื่อสร้างความเป็นจนีของผู้ประกอบการทัง้สามร้าน ได้แก่ “ร้านกาแฟ A” 
“ร้านคาเฟ่ B” และ “รา้น C คาเฟ่” แบ่งเป็นหกประเดน็ ดงันี้ 

 ประเดน็ท่ีหน่ึง การปรบัปรงุสถานท่ีเก่า (renovation) ของบรรพบุรษุให้เป็นคาเฟ่  
“รา้นกาแฟ A” เกดิจากการน าโรงเรอืนเก่าขนาดใหญ่ของครอบครวัมาออกแบบและตกแต่งใหม่
ทัง้หมด ทัง้ภายในและภายนอก คงไวเ้พยีงโครงสรา้งเดมิของโรงเรอืน รา้นทีต่ัง้อยู่ในสถานที่
ปัจจุบันเป็นการปรับปรุงร้านครัง้ที่สามของร้านกาแฟแห่งนี้ซึ่งเปิดท าการเมื่อปี 2021 
โดยครัง้แรกเปิดด าเนินการเมื่อปี 2014 ภายในพื้นที่บ้านเดี่ยวหลังเก่าของบรรพบุรุษ  
มกีารปรบัปรุงการตกแต่งภายในเพื่อใหส้อดคลอ้งกบัการใช้งานของคาเฟ่ แต่ส่วนใหญ่ยงัคง
เกบ็รกัษาสิง่ของเก่าของบรรพบุรุษไวเ้ป็นการตกแต่ง ท าใหบ้รรยากาศภายในรา้นใหค้วามรูส้กึ
ย้อนยุค (vintage) ของสมยัชาวจีนโพ้นทะเลรุ่นเก่า จากนัน้เมื่อต้องการปรบัปรุงร้านครัง้ที่   
สองและสาม ทางร้านได้เพิม่องค์ประกอบที่สื่อถึงความเป็นจนีที่ผสมผสานความทนัสมยั   
มากขึน้ทุกครัง้ เช่น การออกแบบโลโก้ร้านด้วยสญัลกัษณ์ดอกไม้จีนปรบัแต่งลายเส้นให้มี   
รูปทรงทนัสมยั การใช้สเีข้มเป็นสหีลกัของวตัถุต่าง  ๆ ส่วน “ร้านคาเฟ่ B” เปิดท าการเมื่อ  
ปี 2021 ผู้ประกอบการ “ร้านคาเฟ่ B” ต้องการลดขนาดพื้นที่ชัน้หนึ่งของอาคารพาณิชย์
ทัง้หมดสีคู่หาซึ่งเป็นพื้นทีร่้านค้าของตระกูล รวมถึงบูรณะพื้นที่ชัน้บนซึ่งเป็นพื้นที่อยู่อาศยั
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เป็นการบูรณะครัง้ใหญ่โดยปรบัปรุงพื้นที่ชัน้หนึ่งที่เหลอืเพื่อสรา้งเป็นคาเฟ่ คูหาสุดท้ายของ
อาคารจงึถูกสรา้งและตกแต่งใหม่ทัง้หมดให้เป็นร้านคาเฟ่ทีดู่เป็นจนีแบบทีดู่ทนัสมยัขึน้และ  
คงความกลมกลนืทางสุนทรยีศาสตร์และความกลมกลนืกบับรรยากาศของอาคารพาณิชย์   
ทัง้หลงั รวมถงึบรรยากาศของชุมชนการคา้ทีม่ชีาวไทยเชือ้สายจนีอาศยัอยู่เป็นหลกั ส าหรบั 
“ร้าน C คาเฟ่” เปิดท าการเมื่อปี 2020 ปรับปรุงจากอาคารพาณิชย์เก่าแก่ขนาดใหญ่ของ
ครอบครวั อาคารแห่งนี้เป็นทัง้บา้นทีใ่ชอ้ยู่อาศยั และเป็นพืน้ทีก่ารคา้มาตัง้แต่สมยับรรพบุรุษ
รุ่นที่หนึ่ง เพียงแต่ประเภทของสินค้าได้เปลี่ยนไปเมื่อเจ้าของร้านคาเฟ่ซึ่งเป็นลูกหลาน   
รุ่นทีส่าม ไดก้ลายมาเป็นผู้ใชห้ลกัของอาคารหลงันี้ หลงัจากผูใ้ชเ้ดมิ คอื “อาม่า” หรอื “คุณยาย” 
ได้จากไปไม่กี่ปี ทัง้ภายนอกและภายในอาคารยงัคงโครงสร้างเดมิไว้ เช่น กระเบื้องลายจนี 
ผนังสเีขยีวหยก โคมไฟเก่า รวมถึงเฟอร์นิเจอร์และของใช้เก่าในบ้าน เพียงแต่ปรบัปรุงให้
เหมาะสมกบัการใช้งานในร้านกาแฟ บรรยากาศทัง้ภายในและภายนอกร้านจงึให้ความรู้สกึ
ย้อนยุค ราวกบัฉากในภาพยนตร์ฮ่องกงที่ฉายในยุคทศวรรษ 1990 ท าให้ “ร้าน C คาเฟ่” 
ถูกขนานนามว่าเป็นคาเฟ่สไตล์จีน ดังนัน้ จะเห็นได้ว่า “ร้านกาแฟ A” และ “ร้านคาเฟ่ B” 
สะท้อนให้เห็นการบูรณะพื้นที่ให้มีความทันสมัยตามการเจริญเติบโตของเมือง ซึ่งเน้น   
การออกแบบทีใ่หค้วามรูส้กึถงึความเป็นสมยัใหม่ ขณะทีก่ารยดึโยงกบัทีต่ัง้ทางภูมศิาสตรเ์ดมิ
และเรื่องเล่าประวตัิความเป็นมาของสถานที่เก่าแก่และตระกูลผู้อยู่อาศยัช่วยสรา้งความรู้สกึ
เป็นส่วนหนึ่งกับพื้นที่เดิม มีเพียง “ร้าน C คาเฟ่” ที่ปรับปรุงพื้นที่ใหม่โดยพยายามรักษา
โครงสร้างและการตกแต่งของพื้นที่เดิมไว้ให้มากที่สุด ของใช้และโครงสร้างอาคารเดิมนี้   
สะท้อนความเก่าแก่ของพื้นที่ ช่วยเพิม่ความรู้สกึจริงแท้ (authenticity) และการโหยหาอดีต 
(nostalgia) ใหก้ารประกอบสรา้งบรรยากาศความเป็นจนีในคาเฟ่ 

ประเดน็ท่ีสอง การตัง้ช่ือร้านด้วยช่ือท่ีเก่ียวข้องกบับรรพบุรุษ “ร้านกาแฟ A” 
และ “รา้นคาเฟ่ B” ต่างกย็มืบรรพบุรุษมาตัง้เป็นชื่อรา้นดว้ยเหตุผลว่า เพื่อแสดงความเคารพ
ต่อเจา้ของเดมิของทีต่ัง้รา้นคาเฟ่ ผูป้ระกอบการ “รา้นกาแฟ A” ยงัใหเ้หตุผลว่า ชื่อบรรพบุรุษมี
ความ “เท่” และไม่เหมอืนใคร ส่วน “ร้าน C คาเฟ่” ยมืชื่อกจิการเก่าของบรรพบุรุษเพื่อสร้าง
ความยดึโยงกบัสถานที่เดมิ ชื่อทัง้หมดออกเสยีงเป็นภาษาจนีแต้จิว๋ ใช้ตวัอกัษรจนีประกอบ
เสยีงอ่านภาษาไทยหรอืภาษาองักฤษ 

ประเดน็ท่ีสาม การใช้ตวัอกัษรภาษาจีนเพื่อเพ่ิมความรู้สึกจริงแท้และเพื่อ  
การส่ือสาร โลโกแ้ละป้ายชื่อรา้นของทัง้สามรา้นต่างกใ็ชต้วัอกัษรภาษาจนี ทัง้ยงัใชต้วัอกัษรจนี 
ตกแต่งภายในร้านเพื่อความสวยงามเป็นหลกั เพื่อเพิม่ความรู้สกึจริงแท้ของความเป็นจีน 
เน่ืองจากในพืน้ทีก่ารคา้ โดยเฉพาะส าหรบัผูท้ีไ่ม่รูภ้าษานัน้ ภาษาเป็นตวับ่งบอกถงึชาตพินัธุ์
และมคีุณค่าเชงิสุนทรยีศาสตรม์ากกว่าการเป็นเครื่องมอืสื่อสาร (Leeman & Modan, 2010) 



วารสารศลิปศาสตร ์ปีที่ 24 ฉบบัที ่1 (มกราคม - เมษายน 2567)  

370 

อย่างไรกด็ ีผูป้ระกอบการต่างกใ็หผู้ท้ีรู่ภ้าษาจนีช่วยแปลความหมายใหส้ามารถสื่อความหมาย
ได้เช่นกนั เพื่อความถูกต้องของภาษา เนื่องจากไม่ต้องการให้เกิดความรู้สกึอิหลกัอิเหลื่อ   
หากค าแปลนัน้ให้ความหมายผดิแปลกไป เช่น “ร้านกาแฟ A” ใช้ตวัอกัษรภาษาจนีตวัย่อ  
เพื่อสือ่สารค าว่า “ยนิดตีอ้นรบั” ไวต้รงทางเขา้รา้น และ “ขอบคุณมาก ไวม้าอกีนะ” ไวท้ีภ่าชนะ
ใส่สนิคา้ นอกจากนี้ยงัใชค้ าแปลภาษาจนีก ากบัไวก้บัชื่อเมนูภาษาไทยหรอืองักฤษในบางเมนู 
ส่วน “รา้น C คาเฟ่” ตกแต่งร้านด้วยหนังสอืพมิพภ์าษาจนีซึง่มเีนื้อหาเกีย่วกบัข่าวสงัคมและ
การเมอืง นอกจากนี้ผู้วจิยัยงัได้ช่วยผู้ประกอบการแปลชื่อเมนูเป็นภาษาจนี และแปลค าที่มี
ความหมายมงคลจากภาษาไทยเป็นภาษาจีนเพื่อใช้ในการตกแต่งตามความต้องการของ
ผูป้ระกอบการ นอกจากนี้ผู้ประกอบการยงัระบุว่าต้องการใช้ตวัอกัษรจนีที่เขา้ใจง่ายส าหรบั  
ทุกคน ซึง่หมายถงึอกัษรจนีตวัย่อ เพื่อประโยชน์ดา้นการสือ่สาร 

ประเดน็ท่ีส่ี การใช้สญัลกัษณ์ท่ีส่ือถึงความเป็นจีนอย่างเด่นชดัและเข้าใจได้ทนัที  
ร้านคาเฟ่ทัง้สามล้วนน าแสนอความเป็นจีนแบบเด่นชดัและใช้สญัลกัษณ์ที่เข้าใจได้ทัว่กนั 
“รา้นกาแฟ A” ไดร้บัการเผยแพร่อย่างกวา้งขวางในโลกออนไลน์เกีย่วกบัการออกแบบภายใต้
แนวคดิ “ภาพวาดพู่กนัจนีโบราณ” ซึง่ทมีสถาปนิกมบีทบาทส าคญัในการออกแบบและเลอืกใส่
ความหมายทางวฒันธรรมเกีย่วกบัรายละเอยีดต่าง  ๆ ในรา้นเพื่อประกอบสรา้งภาพแทนของ 
“เรื่องราวร่วมสมยัของครอบครวัคนไทยเชื้อสายจนี” ด้านหน้าของร้านตกแต่งด้วยสวนหิน 
ภายในรา้นตกแต่งด้วยสแีดงก ามะหยีต่ดัดว้ยไมส้เีขม้ ด้านบนเพดานตกแต่งดว้ยไมแ้กะสลกั
เป็นรูปก้อนเมฆ ก าแพงนอกร้านตกแต่งด้วยอฐิแดง สแีละวสัดุต่าง  ๆ ล้วนถูกคดัสรรมาเพื่อ
สรา้งความรูส้กึอบอุ่นของบรรยากาศรา้นใหเ้สมอืนว่าอยู่ในบา้นของครอบครวัคนไทยเชือ้สายจนี  
ส่วนการเลอืกตกแต่งร้านให้กลมกลนืกบับรรยากาศของกิจการเดิมและชุมชนแวดล้อมของ 
“ร้านคาเฟ่ B” ผู้ระกอบการให้ค านิยามของร้านว่าเป็นสไตล์ “จนีแต้จิว๋” ในฐานะอตัลกัษณ์ของ
ครอบครวั แต่ตกแต่งแบบโมเดริน์ผสมวนิเทจ ภายในรา้นตกแต่งดว้ยสแีดง สเีขยีว สทีอง และ  
สไีมเ้ป็นหลกั ประดบัดว้ยหุ่นมงักร หน้ากากหวัแป๊ะยิม้ โต๊ะหนิอ่อนทรงสีเ่หลีย่ม เกา้อีไ้มท้รงกลม  
ลายโบราณ ส่วน “รา้น C คาเฟ่” ตกแต่งดว้ยตุ๊กตามงักรจนี ปฏทินิจนี อกัษร ‘ฝ ู(福)’ ทีไ่ม่ได้
ตดิกลบัหวั4 โคมจนี ซึง่เป็นของตกแต่งทีเ่พิม่มาใหม่เพื่อใหรู้ส้กึเป็นจนีมากขึน้ 

ประเดน็ท่ีห้า สูตรอาหารประจ าบ้านในฐานะสินค้า ขณะที่ “ร้านกาแฟ A” และ 
“ร้าน C คาเฟ่” เน้นขายงานฝีมอื (artisanship) ในการท ากาแฟและขนม “ร้านคาเฟ่ B” เน้น
น าเสนออาหารไทย-จีนสูตรประจ าบ้าน (home cooking) เช่น ต้มเกียมบ๊วย รวมถึงเมนู  

                                                           
4 ชาวจีนในประเทศจีนหรือชาวจีนโพ้นทะเลมกัติดอักษร  ‘ฝู’ กลับหัว เพื่อสื่อความหมายว่า 

“ความสุข โชคลาภมาถงึแลว้” เนื่องจากมเีสยีงพอ้งกบัค าอ่านในภาษาจนีกลางของประโยคดงักล่าว แต่โดยทัว่ไป  
ปัจจุบนันี้ไมไ่ดเ้คร่งครดัว่าจะตอ้งตดิกลบัหวัหรอืไม่ 
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อาหารจนีต่าง ๆ ตามสมยันิยมที่เพิม่เขา้มา เช่น หมัน่โถวทอด เต้าหู้หมาโผ ในช่วงแรกของ
การเปิดกจิการ ทางร้านมเีมนูอาหารเพยีงไม่กี่เมนู แต่ค าชื่นชมของผูบ้รโิภคช่วยผลกัดนัให้
เจ้าของร้านเพิม่เมนูอาหารมากขึ้น ขบัเน้นให้สูตรอาหารประจ าบ้านที่ “สบืทอด” ต่อกนัมา
เป็นอตัลกัษณ์เพื่อสรา้งความเฉพาะของรา้น ซึง่ผูป้ระกอบการมองว่า “ความแปลกใหม่” และ
เอกลกัษณ์ของอาหารและคาเฟ่อาจเป็นสิง่ทีด่งึดดูผูบ้รโิภคในจงัหวดัเชยีงใหม่หรอืผูม้าเยอืน 

ประเดน็ท่ีหก เรื่องเล่าเก่ียวกบัครอบครวั ถงึแมใ้นเรื่องเล่าเกีย่วกบัรา้นทีป่รากฏ
ตามโซเชียลมีเดียหรือเว็บไซต์ต่าง  ๆ เรื่องเล่าเกี่ยวกบั “ร้านกาแฟ A ” ไม่ได้เน้นเรื่องราว
ครอบครวัคนไทยเชือ้สายจนีของตนมากนัก แต่เน้นแนวคดิในการออกแบบและตกแต่งรา้นที่
ไดจ้ากสถาปนิกเป็นหลกั อย่างไรกด็ ีนอกจากความเป็นจนีทีถู่กออกแบบขึน้จากความรู้ของ
สถาปนิกแล้ว วัตถุที่ผู้ประกอบการใช้ตกแต่งในร้านนั ้นเป็นสิ่งที่บ่งบอกว่า ส าหรับ
ผูป้ระกอบการร้านฯ ความเป็นจนีไม่ไดเ้ป็นเพยีงองคป์ระกอบในการตกแต่งร้าน แต่เป็นสิง่ที่
อยู่ในชวีติประจ าวนั เช่น ป้ายไม้สีเ่หลีย่มสลกัตวัอกัษรจนีสทีองเป็นแซ่สกุลของตระกูลพรอ้ม
ตวัอกัษรภาษาไทยก ากบัทีว่างอยู่หน้าเคาน์เตอรช์ าระเงนิซึง่เป็นจุดทีผู่ม้าเยอืนทุกคนมองเหน็
ไดง้่าย รปูปัน้เทพเจา้จนีทีอ่ยู่บนชัน้วางขา้งประตูรา้น ผูป้ระกอบการรา้นฯ เล่าว่าป้ายแซ่สกุลนี้  
แต่เดมิคุณพ่อซือ้มาวางไวท้ีบ่า้น เมื่อท ารา้นคาเฟ่จงึน ามาวางตกแต่ง ไม่เพยีงแต่ “รา้นกาแฟ A”  
เท่านัน้ทีต่กแต่งร้านดว้ยป้ายแซ่สกุล เมื่อชาวไทยเชือ้สายจนีในละแวกเดยีวกนัเหน็จงึซื้อมา
วางไวใ้นรา้นคา้ของตนเช่นเดยีวกนั ส่วน “ร้านคาเฟ่ B” เน้นเล่าเรื่องการสบืทอดสตูรอาหาร
และกจิการเดมิของตระกูล ซึง่เป็นความภาคภูมใิจของผูป้ระกอบการ และ “รา้น C คาเฟ่” เน้น
เล่าประวตัิของสถานที่เดมิของร้านซึ่งเป็นทัง้พื้นที่การค้าและพืน้ที่อยู่อาศยัในชวีติประจ าวนั
ของครอบครวัชาวไทยเชือ้สายจนี ความทรงจ า และการหวนระลกึถงึอดตี 

7.2 กว่าจะมาเป็นคาเฟ่ : แรงจงูใจในการประกอบสรา้งความเป็นจีน  
กล่าวโดยทัว่ไป เป้าหมายของการรเิริม่ธุรกจิการคา้ใด  ๆ คงหนีไม่พ้นการแสวงหา  

ผลก าไร สร้างรายได้เพื่อด ารงชีพ แต่การเปิดร้านคาเฟ่และการน าเสนอความเป็นจีนของ
ผู้ประกอบการเหล่านี้ไม่ได้เป็นไปเพื่อการแสวงหาผลประโยชน์ทางธุรกิจเท่านัน้ หากแต่
ผูป้ระกอบการแต่ละรายมแีรงจงูใจแตกต่างกนั ซึง่จะท าใหเ้หน็ความเป็นผูก้ระท าการ (agency) 
ของผู้ประกอบการในการน าความเป็นจีนมาใช้ หรือการรื้อฟ้ืนความเป็นจนี จากการศึกษา
พบว่าผู้ประกอบการสร้างความเป็นจนีเนื่องจากต้องการสร้างเอกลกัษณ์และความต่างของ     
อัตลักษณ์สินค้า ต้องการรักษาอัตลักษณ์ของสถานที่เดิม ต้องการปรับปรุงพื้นที่ ให้มี  
ความสมยัใหม่ตามการเจรญิเติบโตของเมอืง และต้องการตอบสนองความต้องการทางจติใจ
โดยในกรณีนี้ภายหลงัได้ท าใหค้าเฟ่สไตลจ์นีกลายเป็นเครื่องมอืของปฏบิตักิารในชวีติประจ าวนั  
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ช่วยสร้างตวัตนให้ผู้ประกอบการในฐานะบารสิต้า ลูกสาวและหลานสาวในครอบครวัคนไทย
เชือ้สายจนี  

จากกรณีศกึษา “รา้นกาแฟ A” ผูป้ระกอบการมองว่าในบรบิทปี 2014 กระแสการตกแต่ง  
ร้านคาเฟ่ในจงัหวดัเชยีงใหม่นิยมสไตล์รสัติค (Rustic style) และสไตล์ลอฟท์ (Loft style) 
จงึต้องการสรา้งความแตกต่าง เนื่องจากสถานทีเ่ดมิเป็นบา้นของบรรพบุรุษซึ่งใหบ้รรยากาศ
ของบ้านคนไทยเชื้อสายจนี ผู้ประกอบการจงึใช้ทรพัยากรที่มอียู่เพื่อสร้างอตัลกัษณ์สนิค้า  
และรกัษาอตัลกัษณ์ของสนิค้าต่อไปเมื่อต้องการปรบัปรุงร้านให้มคีวามทนัสมยั อย่างไรกด็ี  
ในกระบวนการต่อรองแนวคดิในการออกแบบกบัสถาปนิก ผูป้ระกอบการตัง้ใจใหร้า้นตกแต่ง
ด้วยองค์ประกอบที่น าเสนอความเป็นจนีแบบที่ทุกคนสามารถเขา้ใจง่าย คุ้นเคย ไม่ซบัซ้อน 
ไม่ต้องตีความใด  ๆ แต่กไ็ม่ต้องการให้ดูเป็นจีนแบบ “ตุ้งแช่”5 มากเกนิไป จึงผสมผสานกบั
ความเป็นสมยัใหม่เพื่อรองรบัลูกค้าทุกกลุ่ม โดยเฉพาะคนในท้องถิ่น ผู้ประกอบการเล่าว่า
สถาปนิกได้เสนอให้ตกแต่งด้วยธีมก าแพงเมืองจีน และตกแต่งก าแพงร้านด้วยตัวอักษร
ภาษาจนี สือ่ถงึค าสอนตามปรชัญาจนี เพื่อใหร้า้นดเูป็นจนีมากขึน้ แต่ผูป้ระกอบการปฏเิสธทัง้
สองตวัเลอืก ย ้าดว้ยการ “อู้ก าเมอืง” ดว้ยมองว่าแมแ้ต่ตวัเองกไ็ม่ไดเ้ติบโตมากบัปรชัญาจนี   
แต่เตบิโตมาดว้ยการผสมผสานระหว่างวฒันธรรมล้านนาและวฒันธรรมของชาวไทยเชื้อสายจนี   
การตกแต่งด้วยตัวอกัษรภาษาจีนที่สื่อถึงปรชัญาจีนจึงเป็นความเป็นจีนที่แปลกแยกและ   
ไม่คุ้นเคย ไม่ได้สะท้อนถึงตวัตนของผู้ประกอบการ ดงันัน้จงึมองว่าการเลอืกตกแต่งภายใต้
จนิตนาการภาพวาดภูมทิศัน์ของประเทศจนีสามารถสือ่สารอตัลกัษณ์ความเป็นจนีในแบบของ
ผูป้ระกอบการถึงผูบ้รโิภคทุกคนไดโ้ดยไม่จ าเป็นต้องมคีวามรูเ้กีย่วกบัวฒันธรรมจนีมากมาย 
เช่นเดยีวกบัสนิค้าที่เป็นอาหาร ผู้ประกอบการเลอืกขายอาหารที่ได้รบัความนิยมโดยทัว่ไป 
เช่น ขนมเคก้ เบเกอรี ่สปาเกต็ตี้ แทนทีจ่ะเน้นขายความเป็นจนี เช่น ติม่ซ า เพราะอาหารจนี
ไม่เป็นทีน่ิยมส าหรบัคนสว่นมากในทอ้งถิน่ในบรเิวณทีร่า้นคาเฟ่ตัง้อยู่ 

“ร ้านคาเฟ่ B” เปิดกจิการในปี 2021 การตกแต่งร้านให้เป็นสไตล์จนี เกดิจาก  
ความต้องการเป็นผูป้ระกอบการรา้นคาเฟ่ และความต้องการปรบัปรุงอาคารพาณิชย์เก่าแก่   
ให้มคีวามทนัสมยัขึน้เพื่อตอบโจทย์ด้านการใชพ้ื้นทีเ่พื่ออยู่อาศยัและเพื่อการค้า ต้องการให้
เป็นพื้นที่รบัรองลูกค้าของกิจการของครอบครวัและเป็นสถานที่พกัผ่อนของผู้คนในชุมชน
แวดลอ้ม รวมถงึเพื่อสนุทรยีภาพ ความกลมกลนืกบัภูมทิศัน์และบรรยากาศของอาคารเดมิและ
ชุมชนแวดล้อม การตกแต่งจงึต้อง “เป็นจนี” ไปโดยปรยิาย ผู้ประกอบการนิยามร้านของตน
เป็นสไตล์จนีแต้จิว๋ ตกแต่งแบบโมเดริ์นผสมวนิเทจ เน้นความเรยีบง่ายและไม่เป็นทางการ  
โดยสื่อโซเชียลมีเดียมีบทบาทส าคญัในการเป็นแหล่งอ้างอิงภาพจินตนาการความเป็นจีน 

                                                           
5 ผูป้ระกอบการตอ้งการสือ่ถงึความอลงัการและซบัซอ้นของการตกแต่งตามวฒันธรรมจนีโพน้ทะเล 

ดงัจะเหน็ไดต้ามศาลเจา้ 
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ผูป้ระกอบการตอ้งการออกแบบใหค้ลา้ยรา้นคาเฟ่ในฮ่องกงยุคอาณานิคม ผสมกบับรรยากาศ
ร้านน ้าชาซึ่งเป็นที่รวมตวัของชาวจีนโพ้นทะเล ส าหรบัอาหารและเครื่องดื่ม ผู้ประกอบการ
เลือกสนิค้าที่เหมาะกบัการขายในพื้นที่จ ากัดจ านวนหนึ่งคูหา และไม่ได้ต้องการเน้นขาย  
กาแฟพิเศษ (specialty coffee) หรือเบเกอรี่ซึ่งต้องใช้พื้นที่กว้างขวางในการท าและต้องมี  
ความเชี่ยวชาญเฉพาะด้าน จึงเลือกทรพัยากรที่อยู่ใกล้มือมากที่สุด คือ อาหารไทย -จีน 
ที่สบืต่อกนัในครอบครวั ผู้ประกอบการไม่ได้กงัวลว่าความเป็นจีน โดยเฉพาะอาหารจนีจะ  
ขายไม่ได ้ดว้ยมองว่ารา้นของตนตัง้อยู่ในชุมชนคนไทยเชือ้สายจนี อกีทัง้เชยีงใหม่ในปัจจุบนัก็
มชีาวจนีอาศยัอยู่มาก มองว่าไม่ว่าอย่างไรคนจนีก็มกัรบัประทานอาหารจนี ดงันัน้ เรื่องเล่า
และบรรยากาศทีถู่กขบัเน้นของรา้นคาเฟ่แห่งนี้จงึเป็นความอบอุ่น ความคุ้นเคย (familiarity) 
ความใส่ใจในการท าอาหาร ความเฉพาะของสตูรอาหารทีส่่งต่อรุ่นสู่รุ่น ขณะเดยีวกย็งัโอบรบั  
สมยันิยม สรา้งความจรงิรูส้กึแท ้(authenticity) ใหแ้ก่อตัลกัษณ์ของสนิคา้ เชื่อมโยงกบัอตัลกัษณ์  
ของผูป้ระกอบการซึง่เป็นสมาชกิรุ่นทีส่ามในตระกลูชาวไทยเชือ้สายจนี 
 ปี 2020 ผูป้ระกอบการ “ร้าน C คาเฟ่” ได้ยา้ยกจิการรา้นกาแฟที่แต่เดมิอยู่ต่างอ าเภอ  
เข้ามาเปิดในบ้านเดิมของตนที่อาศัยมาตัง้แต่เด็ก ด้วยความคิดถึงสมาชิกในครอบครัว 
ผู้ประกอบการจึงต้องการสร้างความยึดโยงและรักษาบรรยากาศเดิมเอาไว้ให้มากที่สุด 
ประหนึ่งว่าบุคคลในความทรงจ ายงัคงวนเวยีนอยู่ขา้งกายในชวีติประจ าวนั เนื่องจากเรื่องเล่า
เกีย่วกบัครอบครวัไดก้ลายเป็นอตัลกัษณ์ของสนิคา้ เรื่องเล่านี้จงึถูกผลติซ ้าเรื่อยมาทุกครัง้ทีม่ ี
ผูถ้ามถงึ อย่างไรกด็ ีเรื่องเล่านี้ไม่ไดส้ะทอ้นความภาคภูมใิจในความส าเรจ็ในการเลื่อนชนชัน้
ของบรรพบุรุษชาวจีนโพ้นทะเลในฐานะการระลึกถึงคุณงามความดีของบรรพบุรุษที่ท าให้
ลูกหลานได้มีสถานะทางเศรษฐกิจและสังคม แต่สะท้อนความรู้ส ึกโหยหาอาวรณ์ต่อ   
ความทรงจ าในวยัเดก็ นอกจากนี้ ผูป้ระกอบการยงัพยายามท าใหค้าเฟ่นี้เป็นพืน้ทีร่วมตวัของ
ผูค้นทีม่คีวามชอบหลากหลาย โดยพยายามจดักจิกรรมมากมายใหเ้กดิขึน้ในร้าน เช่น การดู
ไพ่ทาโรต ์การเล่นบอรด์เกม การจดัเวริค์ชอ็ปต่าง ๆ รวมถงึชกัชวนลกูคา้ไปท ากจิกรรมต่าง  ๆ 
ร่วมกนั เช่น เล่นกฬีา รบัประทานอาหาร เป็นต้น แน่นอนว่าเราอาจมองได้ว่าผูป้ระกอบการ
ต้องการเพิม่ยอดขายให้กบัรา้น แต่ในทางหนึ่งการกลบับา้นมาเปิดกจิการของตนเองช่วยให้
ผูป้ระกอบการสรา้งชุดความสมัพนัธท์างสงัคมใหม่  ๆ  ไดก้ารสนับสนุนทางสงัคม (social support)  
ทดแทนความสมัพนัธ์กบัสมาชกิในครอบครวั เป็นการสร้างความทรงจ าและความรู้สกึใหม่    
ทบัซอ้นลงบนพืน้ทีแ่ห่งความทรงจ าเดมิ ดงันัน้ รา้นคาเฟ่นี้จงึไม่เพยีงตอบสนองเป้าหมายเดมิ
ของผูป้ระกอบการ แต่ยงักลายเป็นพืน้ทีป่ระกอบสรา้งตวัตนและขบัเคลื่อนชวีติของผูป้ระกอบการ  
ในฐานะบารสิตา้ ลกูสาวและหลานสาวในครอบครวัชาวไทยเชือ้สายจนี 
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7.3 เป็นจีนแบบใด? : ความหมาย ความเข้าใจ และการยึดโยงตวัตนกบั “ความเป็นจีน”    
 การศกึษาอตัลกัษณ์ความเป็นจนีทีผู่ป้ระกอบการประกอบสรา้งในฐานะเรื่องเล่าของ 
แบรนด์สามารถเชื่อมโยงไปถึงประวัติชีวิตของผู้ประกอบการในฐานะคนไทยเชื้อสายจีน 
รวมถึงประวัติชีวิตที่เกี่ยวข้องกับความเป็นจีนอื่น  ๆ ได้ จะท าให้เข้าใจว่าส าหรับปัจเจก 
ความหมายของความเป็นจนีมกีารเปลี่ยนแปลงหรอืไม่อย่างไร และปัจเจกให้ความหมายกบั
ความเป็นจนีอย่างไร ภายใตบ้รบิทปัจจุบนัทีเ่อือ้ใหค้วามเป็นจนีมมีูลค่าทางเศรษฐกจิ เมื่อมอง
การท าใหเ้ป็นจนี (Sinicization) ในฐานะกระบวนการต่อเนื่องทางประวตัศิาสตรอ์ย่างทีไ่ดก้ล่าว
ไปขา้งตน้ในสว่นบรบิททางประวตัศิาสตร ์
 จากการศกึษาพบว่าความหมายของความเป็นจนีส าหรบัผู้ประกอบการร้านทัง้สาม  
มทีัง้ความคลา้ยคลงึและความแตกต่าง ส าหรบัผูป้ระกอบการรา้นทัง้สาม ความเป็นจนีหมายถงึ
วฒันธรรม ค่านิยมและการเลี้ยงดูของครอบครวัชาวไทยเชื้อสายจนี ส่วนความแตกต่างอยู่ที่
ประสบการณ์ชีวิตที่เกี่ยวกับครอบครัวชาวไทยเชื้อสายจีน รวมถึงความเกี่ยวข้องกับ   
ความเป็นจีนแบบอื่น  ๆ ซึ่งน าไปสู่ความแตกต่างในการเลือกองค์ประกอบของเรื่องเล่ามา
น าเสนอ ทัง้นี้ ควรกล่าวดว้ยว่าภาพแทนความเป็นจีนทีผู่ป้ระกอบการน าเสนอในการออกแบบ
และตกแต่งรา้นอาจเกีย่วขอ้งหรอืไม่เกีย่วขอ้งกบัวฒันธรรมชาวจนีโพน้ทะเลกไ็ด ้เน่ืองจากเป็น
การน าเสนอในพืน้ทีก่ารคา้ซึง่อาจค านึงถงึความสมดุลระหว่างการสรา้งเอกลกัษณ์และรสนิยม
ทางสนุทรยีศาสตรข์องผูป้ระกอบการหรอืของคนหมู่มาก เพื่อประโยชน์ทางการคา้เป็นหลกั  

ผูป้ระกอบการ “รา้นกาแฟ A” แยกความแตกต่างระหว่างความเป็นจนีในชวีติประจ าวนั  
กบัความเป็นจนีแบบที่น าเสนอในร้านคาเฟ่ด้วยค าว่า "เป็นจนีแบบตัง้ใจ" กบั “เป็นจีนแบบ
ไม่ไดต้ัง้ใจ” กล่าวคอื ในอาคารพาณิชยท์ีเ่ป็นสถานทีอ่ยู่อาศยัในชวีติประจ าวนัผูป้ระกอบการ
ใหบ้รรยากาศของวฒันธรรมชาวจนีโพน้ทะเล เช่น ตีจู่เอี๊ยะ รปูเทพเจา้จนี โคมเตง็ลัง้ทีไ่ดจ้าก
กจิกรรมประมูลของศาลเจา้จนี เป็นตน้ สิง่เหล่านี้ไม่ไดถู้กจดัวางไวเ้ฉย ๆ  เท่านัน้ แต่ผูป้ระกอบการ  
และครอบครวัยงัเคร่งครดักบัการไหว้เทพเจ้าต่าง  ๆ ตามประเพณี ทัง้ยงัมีส่วนร่วมในงาน
ประเพณีต่าง  ๆ ของศาลเจ้าจีนในชุมชนเป็นประจ าทุกปี นอกจากนี้การที่ผู้ประกอบการ  
กล่าวว่า ไม่อยากให้เป็นความเป็นจนีแบบ “ตุ้งแช่” สามารถเชื่อมโยงไปถึงภาพความทรงจ า
และความรู้สกึที่ม ีต่อประเพณีของชาวไทยเชื้อสายจีน โดยเฉพาะประเพณีไหว้เทพเจ้า  
ไหวบ้รรพบุรุษทีจ่ดัขึน้ภายในศาลเจา้ เสยีงของการแสดงเชดิมงักรและเชดิสงิโต ประตมิากรรม
บนเสาฟ้าดนิ การออกแบบและตกแต่งภายนอกและภายในศาลเจา้ รวมถงึบทบาทในองคก์ร
ชาวไทยเชื้อสายจีนของสมาชิกในครอบครวั ล้วนให้ความรู้สกึเก่าแก่ ยิง่ใหญ่ อลงัการและ
ซบัซอ้น มคีวามเป็นกลุ่มกอ้นของครอบครวัและชุมชน (community) ของชาวไทยเชือ้สายจนี 
ขณะเดียวกนัก็เป็นความคุ้นเคยจนเป็นภาพแรกที่นึกถึงเมื่อกล่าวถึงความเป็นจีน ความ  
“ไม่ไดต้ัง้ใจ” จงึสะทอ้นใหเ้หน็ความคุน้เคยกบัความเป็นจนีในระดบัชวีติประจ าวนั คุน้เคยจน
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รูส้กึว่า “มนัเป็นเช่นนัน้ดว้ยตวัมนัเอง” การเตบิโตในครอบครวัชาวไทยเชือ้สายจนีขนาดใหญ่ที่
มีความเกี่ยวข้องกบัสถานที่ประกอบพิธีกรรมตามประเพณีซึ่งเป็นศูนย์กลางของคนไทย  
เชื้อสายจีนในชุมชน วิถีชวีิตและค าเรยีกเครือญาติภาษาแต้จิว๋ท าให้การรกัษาและส านึกใน
วฒันธรรมของผู้ประกอบการยงัเข้มข้นอยู่ระดบัหนึ่ง ท าให้ผู ้ประกอบการตระหนักและ   
บอกตวัเองเสมอว่าตนเป็นคนจนี ตรงกนัขา้มกบัความเป็นจนีทีต่ัง้ใจออกแบบเพื่อใช้ในพืน้ที่
การค้าที่ต้องการโอบรบัลูกค้าทุกคน (inclusiveness) และสอดคล้องกบัรสนิยมความงามที่ผูกติด  
อยู่กบัความเป็นสมยัใหม่ให้สอดรบักบัรสนิยมส่วนตวัและวฒันธรรมการบรโิภคในร้านคาเฟ่ 
ความเป็นจีนในร้านคาเฟ่แห่งนี้จึงใช้ภาพแทนที่สื่อถึงความเป็นจีนที่สามารถเข้าใจได้ง่าย
ส าหรบัคนสว่นมาก แต่กส็อดแทรกองคป์ระกอบทีส่ือ่ถงึอตัลกัษณ์ความเป็นคนไทยเชือ้สายจนี
ของผูป้ระกอบการ โดยเฉพาะป้ายแซ่สกุลทีต่ัง้อยู่หน้าเคาน์เตอรช์ าระเงนิ อย่างไรกด็ ีถึงแม้
ผูป้ระกอบการและครอบครวัมคีวามเกีย่วขอ้งกบัองคก์รชาวไทยเชือ้สายจนี แต่ผูป้ระกอบการ
ไม่ได้แสดงความสนใจที่จะมบีทบาทในองค์กรดงักล่าวมากไปกว่าการเข้าร่วมประเพณีใด  ๆ  
ในฐานะลูกหลานชาวจนีโพน้ทะเลเท่านัน้ แต่เลอืกทีจ่ะด าเนินชวีติและแสดงออกถงึอตัลกัษณ์
ความเป็นจนีของตวัเองผ่านการเป็นผูป้ระกอบการพืน้ที่การคา้ทีส่ะทอ้นรสนิยมทางสนุทรยีศาสตร์  
และไลฟ์สไตลข์องชนชัน้กลาง ขณะเดยีวกนั ไม่ว่าผูป้ระกอบการจะตัง้ใจหรอืไม่กต็าม การเลอืก
จดัวางป้ายแซ่สกุลในต าแหน่งที่ผู้มาเยอืนทุกคนสามารถเหน็ได้นัน้เสมอืนกบัการประกาศ   
ต่อหน้าผูม้าเยอืนว่า “ฉนัเป็นใคร” สามารถสะทอ้นใหเ้หน็ถงึความภาคภูมใิจในการเป็นสมาชกิ
แซ่สกุลดงักล่าวทีม่สีถานะทางเศรษฐกจิและสงัคมในทอ้งถิน่ นอกจากนี้ การด าเนินชวีติประจ าวนั  
ภายใต้สถานที่ที่มีความยึดโยงกบับรรพบุรุษได้ท าให้ผู้ประกอบการมีความรู้สึกผูกพนักับ  
บรรพบุรุษรุ่นทีส่องผูเ้ป็นเจา้ของชื่อรา้นมากขึน้ ผูป้ระกอบการเชื่อว่าการระลกึถึงและกตญัญู
ต่อบรรพบุรุษอยู่เสมอจะท าใหเ้ธอเจรญิรุ่งเรอืงและพน้จากภยนัตรายต่าง ๆ  
 เช่นเดยีวกบั “รา้นกาแฟ A” ความเป็นจนีของ “รา้นคาเฟ่ B” ทีเ่ลอืกน าเสนอในพืน้ที่
การคา้มลีกัษณะร่วมคอื การเป็นสมาชกิในครอบครวัเชือ้สายจนี ครอบครวัของผูป้ระกอบการ
รา้นทัง้สองมบีทบาททางเศรษฐกจิและสงัคมในชุมชนมาตัง้แต่รุ่นบรรพบุรุษ รวมถงึมบีทบาท
ในองคก์รเกีย่วกบัจนีโพน้ทะเลในทอ้งถิน่ นอกจากนี้ ผูป้ระกอบการ “รา้นคาเฟ่ B” กเ็ลอืกทีจ่ะ
ยึดโยงกับอัตลักษณ์ดังกล่าวผ่านอัตลักษณ์สินค้าที่แสดงรสนิยมและไลฟ์สไตล์ของตน  
มากกว่าทีจ่ะมบีทบาทในองคก์รเกีย่วกบัชาวไทยเชือ้สายจนีเช่นกนั ดงันัน้ การผลติซ ้าเรื่องราว
เกีย่วกบัครอบครวัในพืน้ทีก่ารคา้ของทัง้สองรา้นจงึมนียัถงึความภาคภูมใิจในความส าเรจ็ของ
ครอบครวัและแซ่สกุล และรูปแบบการยดึโยงกบัอตัลกัษณ์ความเป็นจนีของปัจเจกทีเ่ปลีย่นไป
ตามยุคสมยั ในแง่นี้ ความเป็นจนีในพืน้ทีร่า้นคาเฟ่จงึไม่ไดน้ ามาซึง่ผลประโยชน์ทางธุรกจิใน
ฐานะอัตลกัษณ์ของสนิค้า (คาเฟ่สไตล์จีน) เพียงเท่านัน้ แต่ยังสะท้อนให้เห็นสถานะทาง
เศรษฐกจิและสงัคมของผูป้ระกอบการ  
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ส าหรบัผู้ประกอบการ “ร้านคาเฟ่ B” ความเป็นจีนหมายถึง ความคุ้นเคย ทุนทาง
เศรษฐกจิ สงัคมและวฒันธรรม กล่าวคอื ค่านิยมทางวฒันธรรมของคนไทยเชือ้สายจนีทีส่ง่ต่อ
ผ่านการเลี้ยงดูในครอบครวัรวมถึงสภาพแวดล้อมในชุมชนที่เกดิและเติบโตมา โดยเฉพาะ
ค่านิยมทีเ่กีย่วกบัการคา้และทศันคตกิารเป็นผูป้ระกอบการ ผูป้ระกอบการมองว่าการเตบิโตมา
ในครอบครัวเชื้อสายจีนเก่าแก่ที่มีทัง้เงินทุนและประสบการณ์เกี่ยวกบัการค้าและการเป็น
ผูป้ระกอบการท าใหต้นสามารถใชช้วีติอยู่ในวงสงัคมที ่“ค่อนขา้งมรีะดบั” ได ้รวมถงึมโีอกาสใน
การต่อยอดธุรกิจ นอกจากนี้คุณลกัษณะของความเป็นจีนแบบสารัตถนิยมยงัถู กกล่าวถึง
บ่อยครัง้เมื่อตอ้งการอธบิายถงึความเป็นจนีของตนและผูค้นในชุมชน เช่น หวัการคา้ ประหยดั 
มธัยสัถ์ ขยนั ติดดนิ เป็นต้น นอกจากนี้ การไดเ้กดิมาในครอบครวัที่มคีุณภาพชวีติเช่นนี้ใน
ปัจจุบนัเป็นสิง่ทีท่ าใหผู้ป้ระกอบการรูส้กึผกูพนักบับรรพบุรุษชาวจนีโพน้ทะเลมากทีสุ่ด ถงึแม้
จะสามารถพบเจอได้ผ่านป้ายหลุมศพที่สุสานเท่านัน้กต็าม อกีทัง้การได้รบัการยอมรบัจาก
ลูกคา้จ านวนมากกท็ าใหผู้้ประกอบการรูส้กึถงึคุณค่าและความแตกต่างของความเป็นจนีของ
พวกเขามากขึน้ 

ความเป็นจนีส าหรบัผูป้ระกอบการ “รา้น C คาเฟ่” ถงึแมห้มายถงึครอบครวัชาวไทย
เชื้อสายจีนเช่นกัน แต่กลับสะท้อนให้เห็นปฏิบัติการในชีวิตประจ าวันมากกว่าการเชิดชู
ความส าเรจ็ของบรรพบุรุษ กล่าวคอื ในกระบวนการผลติซ ้าความทรงจ าในอดตี ความทรงจ า
ดงักล่าวไม่เพยีงสรา้งคุณค่าในฐานะอตัลกัษณ์ของสนิคา้ แต่ยงัท าหน้าทีป่ระกอบสรา้งตวัตนของ  
ผูป้ระกอบการในฐานะสมาชกิครอบครวัเชือ้สายจนีดว้ยเช่นกนั กล่าวคอื พืน้ทีร่า้นคาเฟ่แต่เดมิ
เป็นทีอ่ยู่อาศยัของครอบครวั อบอวลไปดว้ยความทรงจ าเกีย่วกบัความรกัและความเจบ็ปวดของ  
การเกดิเป็นลูกสาวในครอบครวัเชื้อสายจนี รวมถึงบาดแผลทางจติใจที่เกดิจากรูปแบบของ
ปฏิสมัพนัธ์ในครอบครวัที่ให้ความส าคญักบัเพศชายมากกว่าเพศหญิงและความรุนแรงใน
ครอบครวัทีส่่งผ่านรุ่นสู่รุ่น เนื่องจากผูป้ระกอบการเป็นลูกคนเดยีว และเตบิโตมากบัอากงผูม้ี   
เชือ้สายจนีและย่าผูไ้ม่มเีชือ้สายจนีเป็นหลกั การผลติซ ้าเรื่องเล่าเกีย่วกบัครอบครวั การพยายาม  
อนุรกัษ์พืน้ทีแ่ละใชพ้ืน้ทีด่งักล่าวในการด าเนินชวีติช่วยเยยีวยาความเจบ็ปวดจากการสญูเสยี
สมาชกิในครอบครวั ราวกบัว่าความทรงจ านัน้ยงัมชีวีติและไม่ลบเลอืนหายไป และบุคคล  
อนัเป็นทีร่กัยงัอยู่ขา้งกนัเสมอ นอกจากนี้กจิกรรมทีเ่กดิขึน้ในพืน้ทีร่ะหว่างผูป้ระกอบการและ
ลูกค้ากย็งัมสี่วนช่วยสมานบาดแผลในความสมัพนัธ์ระหว่างผู้ประกอบการและพ่อ ดงันัน้  
การสร้างความเป็นจีนในพื้นที่จ ึงไม่ได้ท าหน้าที่สร้างบรรยากาศเพื่อกระตุ้นผสัสารมณ์ใน   
การบรโิภคอย่างเดยีว และเรื่องเล่าเกี่ยวกบั “รา้น C คาเฟ่” กไ็ม่ได้ถูกผลติซ ้าในฐานะที่เป็น 
อตัลกัษณ์ของสนิค้าเพยีงเท่านัน้ แต่ยงัท าหน้าที่ขบัเคลื่อนชีวติและประกอบสร้างตวัตนใน
ฐานะผูป้ระกอบการ ลกูสาวในครอบครวัชาวไทยเชือ้สายจนีและปัจเจกในสงัคมเมอืง 
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8. อภิปราย : อิทธิพลจีนแผน่ดินใหญ่ต่อความหมายและความเข้าใจเก่ียวกบัความเป็นจีน 

 ปัจจุบนัการเรยีนภาษาจนีกลางไดร้บัความนิยมอย่างมากในฐานะประตูสู่โอกาสทาง
เศรษฐกจิ ภายใต้การเตบิโตของอทิธพิลทางเศรษฐกจิและการเมอืงของสาธารณรฐัประชาชนจนี  
โดยเฉพาะความร่วมมอืทางเศรษฐกจิและวฒันธรรมผ่านองคก์รต่าง  ๆ เช่น สถาบนัการศกึษา 
องค์กรเกี่ยวกับชาวจีนโพ้นทะเล ศูนย์วัฒนธรรม สมาคมการค้า เป็นต้น อีกทัง้ซีรีส์และ
ภาพยนตรจ์ากจนีแผ่นดนิใหญ่กเ็ริม่ไดร้บัความนิยมอย่างกวา้งขวางในประเทศไทยอกีระลอก  
เมื่อประมาณปี 2017 เป็นต้นมา ส่วนหนึ่งเป็นผลมาจากความพยายามส่งออกวฒันธรรม  
ผ่านสือ่บนัเทงิของรฐับาลจนี ควบคู่ไปกบัความกา้วหน้าของเทคโนโลยแีละเงนิทุนในการผลติ
ทีม่ากขึน้ ส่งเสรมิใหส้ื่อบนัเทงิจนีสามารถดงึดดูผูช้มไดม้ากขึน้ นอกจากนี้คลปิวดิโีอขนาดสัน้   
จากแอปพลเิคชนัโต่วอนิ (Douyin) กย็งัเป็นที่นิยมส าหรบัผู้ใช้โซเชยีลมเีดยีในประเทศไทย 
ยงัไม่รวมการหลัง่ไหลเข้ามาของชาวจีนในประเทศไทย ซึ่งนอกจากนักท่องเที่ยวแล้วยงัมี  
ชาวจนีอพยพใหม่จ านวนมากทีเ่ขา้มาเรยีน ท างาน ใชช้วีติหลงัเกษียณ และอื่น  ๆ โดยเฉพาะ
กรุงเทพมหานครและเชียงใหม่ ดงันัน้จึงสามารถกล่าวได้ว่า จากการหลัง่ไหลเข้ามาของ
อทิธพิลทางเศรษฐกจิและวฒันธรรมผ่านสถาบนัต่าง  ๆ สื่อบนัเทงิ และคนจนี มสี่วนท าให้  
คนไทยคุ้นเคยกบัคนจีนแผ่นดินใหญ่ รวมถึงวฒันธรรมและค่านิยมที่ติดตัวมาด้วยมากขึน้   
แต่ในระดับปัจเจก สิ่งเหล่านี้จะส่งผลต่อการเปลี่ยนแปลงของภาพและความหมายของ   
ความเป็นจนีหรอืไม่ขึน้อยู่กบัว่าปัจเจกเหล่านัน้รบัรูค้วามเป็นจนีผ่านแหล่งใดบา้งและมากน้อย
เพยีงใด 

ผูป้ระกอบการทัง้สามใหค้วามเหน็ตรงกนัว่าถงึแมเ้ชยีงใหม่จะมนีักท่องเทีย่วจนีเขา้มา  
เป็นจ านวนมาก แต่ผู้ประกอบการไม่ได้น าเสนอความเป็นจนีเพื่อดงึดูดนักท่องเที่ยวชาวจนี
หรอืนักท่องเทีย่วกลุ่มไหนโดยเฉพาะ นอกจากนี้ผูป้ระกอบการทัง้สามต่างกพ็ูดภาษาจนีกลาง
หรอืภาษาแต้จิว๋ไม่ได ้มเีพยีงผูป้ระกอบการ “ร้านกาแฟ A” ที่ยงัคุ้นเคยกบัค าศพัท์ที่ใช้เรยีก
วงศาคณาญาตแิละชื่ออาหารต่าง  ๆ จนเกดิความรูส้กึคุน้เคยกบัชาวสงิคโปรเ์ชือ้สายจนีแต้จิว๋
ดว้ยกนัเมื่อครัง้ไปท างานทีป่ระเทศสงิคโปร์ ถงึแม้ความสามารถด้านภาษาจนีกลางมสีถานะ
เสมอืนโอกาสทางเศรษฐกจิทีม่ากบัการเตบิโตของเศรษฐกจิจนีและการเขา้มาของชาวจนี แต่ก็
ไม่ใช่ทุกคนที่จะกระตือร ือร้นในการไขว่คว้าโอกาสนัน้ ผู ้ประกอบการ  “ร้านคาเฟ่ B” 
แสดงความรูส้กึเสยีดายทีไ่ม่ไดเ้รยีนภาษาจนี โดยมองว่าหากไดภ้าษาจนีกอ็าจจะมโีอกาสทาง
ธุรกจิมากกว่านี้ ไม่ว่าจะเป็นภาษาจนีแตจ้ิว๋หรอืภาษาจนีกลางกต็าม อกีทัง้ยงัรูส้กึอหิลกัอเิหลื่อ  
เลก็น้อยเมื่อต้องเผชญิหน้ากบัคนจนี เน่ืองจากมองว่าทุกสิง่ทุกอย่างในรา้นคาเฟ่ลว้นดเูป็นจนี 
ไม่ว่าจะเป็นบรรยากาศหรือป้ายชื่อร้านที่เป็นตัวอกัษรภาษาจีน แต่กลบัไม่มีใครในร้าน   
พูดภาษาจนีไดแ้มแ้ต่คนเดยีว แต่กระนัน้กไ็ม่ได้กระตอืรอืรน้ทีจ่ะเรยีนภาษาจนีกลางแต่อย่างใด 
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เช่นเดยีวกบัผู้ประกอบการ “ร้าน C คาเฟ่” ที่ถึงแม้จะแสดงความสนใจโอกาสที่จะได้จาก  
การเรยีนภาษาจนี แต่กไ็ม่ไดม้ากพอทีจ่ะเรยีนจรงิ ๆ  

ส าหรบัประเดน็การรบัรู้เกี่ยวกบัความเป็นจีน ผู้ประกอบการส่วนใหญ่ไม่ได้แสดง
ความสนใจต่อกระแสสือ่บนัเทงิจากจนีแผ่นดนิใหญ่ทีก่ าลงัเป็นทีน่ิยมในปัจจุบนั การรบัรูส้ว่นใหญ่  
มาจากละครและภาพยนตร์ทีไ่ด้ดูในวยัเดก็ในช่วงกระแสวฒันธรรมสมยันิยมจากฮ่องกงและ
ไต้หวนัเฟ่ืองฟู การเป็นสมาชกิครอบครวัคนไทยเชือ้สายจนีและการมสี่วนร่วมในประเพณีต่าง ๆ 
รวมถึงนักท่องเทีย่วจนีทีเ่ขา้มาในเชยีงใหม่เป็นจ านวนมาก มเีพยีงผู้ประกอบการหนึ่งรา้นที่
สนใจอ่านหนงัสอืและขอ้มูลเกีย่วกบัพฒันาการของประเทศจนี ประวตัศิาสตร ์การเมอืง สนใจ
ปรากฏการณ์การไหลบ่าเขา้มาของคนจนีรุ่นใหม่ รวมถงึชอบดซูรีสีจ์นีแผ่นดนิใหญ่ โดยเหน็ว่า
ระบอบการปกครองของพรรคคอมมวินิสต์จนีมคีวามชอบธรรม เนื่องจากประเทศจนีมขีนาดใหญ่  
และมปีระชากรมาก มองการเขา้มาของนักท่องเทีย่วจนีจากมุมมองของผลประโยชน์ต่างตอบแทน 
แต่กไ็ม่ไดม้คีวามรูส้กึใดเป็นพเิศษกบัชาวจนีหรอืเชือ้สายจนีของตนเอง ถงึแมจ้ะมเีชือ้สายจนี 
แต่ผู ้ประกอบการทัง้หมดก็ตระหนักถึงความแตกต่างระหว่างชาวจีนแผ่นดินใหญ่และ  
ชาวไทยเชือ้สายจนี ไม่ไดม้องว่าเป็น “จนีเหมอืนกนั” นอกจากนี้ผูป้ระกอบการทัง้หมดไม่ไดม้ี
ความสมัพนัธ์ส่วนตัวกบัคนจนีแผ่นดนิใหญ่ และไม่ได้มีส่วนร่วมโดยตรงในองค์กรเกี่ยวกบั  
ชาวไทยเชือ้สายจนีใด ๆ  

หากมองจากมุมของรฐับาลจนีทีม่องว่า กลไกความร่วมมอืผ่านองคก์รเกีย่วกบัชาวจนี
โพน้ทะเลต่าง ๆ การคา้และปฏสิมัพนัธก์บัชาวจนีและชาวจนีอพยพใหม่ รวมถงึการรบัสารผ่าน
สถาบนัการศกึษาหรอืสื่อบนัเทงิจะช่วยสื่อสารและเผยแพร่ความหมายและภาพของความเป็นจนี  
ที่ร ัฐบาลจีนคาดหวังได้ จากกรณีศึกษาในงานวิจัยชิ้นนี้พบว่า ในฐานะปัจเจกบุคคล 
ผูป้ระกอบการส่วนใหญ่ยงัไม่ไดร้บัอทิธพิลจากปัจจยัทีไ่ด้กล่าวถงึในขา้งต้น ความหมายของ
ความเป็นจนีส าหรบัผู้ประกอบการยงัยดึโยงอยู่กบัครอบครวัและวฒันธรรมของชาวไทย  
เชือ้สายจนี ยงัไม่ไดร้บัอทิธพิลทางความหมายจากจนีแผ่นดนิใหญ่มากขนาดเหน็ไดช้ดั เวน้แต่
ผูป้ระกอบการทีส่นใจเสพสือ่บนัเทงิและอ่านหนงัสอืเกีย่วกบัจนีซึง่แสดงใหเ้หน็ว่าไดร้บัอทิธพิล
ดา้นภาพลกัษณ์และความเขา้ใจเกีย่วกบัความเป็นจนีอยู่บา้ง แต่ถงึอย่างไรกรณีนี้กไ็ม่ได้แสดง
ใหเ้หน็อย่างชดัเจนว่าผูป้ระกอบการดงักล่าวมคีวามรูส้กึเชงิบวกเป็นพเิศษกบัความเป็นจนีหรอื
ภาพลกัษณ์ของความเป็นจนีของจนีแผ่นดนิใหญ่ อกีทัง้การรบัรู้ดงักล่าวยงัเป็นคนละส่วนกบั
การนิยามตนเองในฐานะลูกหลานชาวจีนโพ้นทะเล นอกจากนี้ผู้ประกอบการทัง้หมดไม่ได้
แสดงออกถึงการยดึโยงอตัลกัษณ์กบัวาทกรรมหลกัเกี่ยวกบัคนไทยเชื้อสายจนีของรฐัไทย 
นัน่กค็อื “คนจนีเสื่อผนืหมอนใบใต้พระบรมโพธสิมภาร” อย่างชนชัน้กลางชาวไทยเชือ้สายจนี
รุ่นก่อนหน้า โดยเฉพาะในกรุงเทพมหานคร (สทิธเิทพ เอกสทิธพิงษ์, 2566) 
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9. สรปุ : การรือ้ฟ้ืนความเป็นจีนในฐานะกระบวนการทางวฒันธรรมของการกลายเป็น
สินค้า 

 บทความนี้ศกึษาการรื้อฟ้ืนความเป็นจนีในฐานะกระบวนการทางวฒันธรรมของ  
การกลายเป็นสินค้า เน้นศึกษาการประกอบสร้างความเป็นจีนในร้านคาเฟ่สไตล์จีนโดย
ผูป้ระกอบการชาวไทยเชือ้สายจนีรุ่นทีส่ามหรอืสีใ่นฐานะผู้ผลติทางวฒันธรรม (cultural producer) 
ตอ้งการเสนอว่าการเกดิขึน้ของคาเฟ่สไตลจ์นีจ านวนมากในปัจจุบนั โดยเฉพาะประมาณปี 2017 
เป็นต้นมา ไม่ไดเ้ป็นเพยีงกระแสบรโิภคนิยมของชนชัน้กลางในเมอืง แต่สว่นหนึ่งเป็นผลจาก
บรบิททางประวตัศิาสตรเ์กีย่วกบัความเป็นจนี ซึง่กค็อื การรือ้ฟ้ืนความเป็นจนี (Resinicization) 
ซึง่เกดิขึน้ภายใตบ้รบิทการเรอืงอ านาจของจนี (The rise of China) หลงัจนีปฏริปูและเปิดประเทศ  
การเติบโตทางเศรษฐกจิและการส่งออกวฒันธรรมส่งผลให้ภาพลกัษณ์ของประเทศจีนและ  
ท่าทีของสงัคมโลกที่มีต่อความเป็นจีน ชาวจีนรวมถึงชาวจีนโพ้นทะเลเปลี่ยนแปลงไปใน
ทศิทางทีด่ขี ึน้ ท าใหค้วามเป็นจนีกลายสถานะจากอตัลกัษณ์ทีต่้องปกปิดกลายเป็นอตัลกัษณ์ที่
เปิดเผยได้และกลายเป็นสนิค้าเหมอืนวฒันธรรมอื่น  ๆ ในบริบทพื้นที่การค้าที่ด าเนินการใน
ระดบัปัจเจก  

บทความชิ้นนี้พบว่าความเป็นจนีทีน่ ามาตกแต่งเพื่อสร้างบรรยากาศของคาเฟ่อาจ
ไม่ได้สื่อถึงวฒันธรรมจนีโพ้นทะเลหรอือตัลกัษณ์ของคนไทยเชื้อสายจนีเป็นหลกั โดยมกัใช้
ภาพหรือสญัลักษณ์ที่สื่อถึงความเป็นจีนที่เข้าใจได้ง่ายทัว่กนั เนื่องจากอาจออกแบบตาม  
ความเหมาะสมและรสนิยมทางสุนทรียศาสตร์ของผู้ประกอบการและนักออกแบบ เพื่อให้
ผู้บรโิภคส่วนมากเขา้ใจได้ทนัท ีหากพจิารณาจากปัจจยัด้านความสามารถทางภาษาและ  
การสบืทอดองค์ความรู้ทางวฒันธรรม ข้อค้นพบของงานชิ้นนี้สอดคล้องกบัข้อเสนอของ 
ปรีดา อัครจันทโชติ (2561) ที่เสนอว่าเนื่องจากคนไทยเชื้อสายจีนรุ่นหลังขาดต้นทุนทาง
วฒันธรรม ท าให้การน าเสนอความเป็นจีนมีลักษณะเหมารวมและขาดความถูกต้องด้าน
รายละเอยีดทางวฒันธรรม อย่างไรกด็ ีผูว้จิยัเหน็ว่าส าหรบัการตกแต่งในพื้นที่การคา้ ปัจจยั
ส าคญัอย่างหนึ่งที่ท าให้เกดิการน าเสนอความเป็นจนีแบบเหมารวมโดยใชส้ญัลกัษณ์ที่สื่อถึง
ความเป็นจนีไดช้ดัเจนและเขา้ใจง่าย คอืความต้องการสื่อสารอตัลกัษณ์ของสนิคา้ใหถ้งึลูกค้า
หมู่มากในทนัท ีดงัจะเหน็ไดจ้ากกรณีศกึษา ทัง้นี้ จากกรณีศกึษาพบว่าเราจะเหน็องคป์ระกอบ
ทางวตัถุทีส่ ื่อถงึอตัลกัษณ์ของผูป้ระกอบการเสมอ อกีทัง้เรื่องเล่าทีน่ ามาใชส้รา้งอตัลกัษณ์ของ
สนิคา้นัน้มกัเป็นเรื่องเล่าเกีย่วกบัครอบครวัชาวไทยเชือ้สายจนีของผูป้ระกอบการซึง่มลีกัษณะ
ของการเล่าเรื่องแตกต่างกนัไป โดยทัง้เรื่องเล่าทีส่ะทอ้นให้เหน็ความส าเรจ็ในการเลื่อนชนชัน้
ของบรรพบุรุษชาวจนีโพน้ทะเลและไม่ได้สะท้อนลกัษณะดงักล่าวต่างกถ็ูกหยบิยกมาใช้เป็น  
อตัลกัษณ์ของสนิค้า อย่างไรกด็ี เนื่องจากเป็นการน าเสนอโดยปัจเจกจงึอาจไม่จ าเป็นต้อง
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สะท้อนวาทกรรมหลกัของรฐัที่เกี่ยวกบัความเป็นจีน กระนัน้ก็ได้สะท้อนให้เห็นการรื้อฟ้ืน  
ความเป็นจีนในสงัคมไทยในลกัษณะที่ได้รบัอิทธิพลทางภาษาศาสตร์จากจีนแผ่นดินใหญ่ 
(Han, 2022) ในแง่ทีผู่ป้ระกอบการใชต้วัอกัษรจนีตวัย่อและค าอ่านเป็นภาษาจนีกลางในสว่นที่
ไม่ใช่ชื่อเฉพาะภาษาแต้จิว๋ ส่วนในดา้นความหมายของความเป็นจนีและการยดึโยงตวัตนกบั
สาธารณรฐัประชนชนจนีนัน้ยงัไม่ปรากฏชดัเจนว่าผู้ประกอบการเหล่านี้ได้รบัอิทธิพลจาก
อุดมการณ์ของรฐัจนี ถงึแมผู้ป้ระกอบการหนึ่งรายทีม่กัติดตามขอ้มูลข่าวสารเกีย่วกบัจนีและ
รบัชมสื่อบนัเทิงจีน จะแสดงให้เหน็ว่าตนมองภาพลกัษณ์ของประเทศจีนตามที่ประเทศจีน  
ตอ้งการสือ่สารกบัคนทัว่โลก นัน่กค็อื ความทนัสมยั ความรุ่มรวยของวฒันธรรม และความชอบธรรม  
ในการปกครองของพรรคคอมมวินิสต์ แต่กระนัน้กไ็ม่ได้แสดงออกถึงความรู้สกึเชงิบวกเป็น
พเิศษ อกีทัง้ผูป้ระกอบการทัง้หมดต่างกต็ระหนักถงึความแตกต่างระหว่างคนไทยเชือ้สายจนี
และคนจนีโดยมองว่าบรบิททางประวตัศิาสตรท์ีเ่กี่ยวกบัสภาพแวดลอ้มทางสงัคมและวฒันธรรม  
ในรฐัชาตทิีท่ ัง้สองกลุ่มเตบิโตมาเป็นปัจจยัสรา้งความแตกต่างและท าใหไ้ม่เกดิความรูส้กึเป็น
สว่นหนึ่ง (sense of belonging) ของอุดมการณ์ชาตนิิยมจนี ผูว้จิยัเหน็ว่าปัจจยัส าคญัที่ท าให้
ผูป้ระกอบการเหล่านี้ไดร้บัอทิธพิลทางความหมายและความคดิเกีย่วกบัความเป็นจนีค่อนขา้งน้อย  
คอื ผูป้ระกอบการไม่มปีระสบการณ์การเรยีนภาษาจนีกลางผ่านสถาบนัการศกึษา โดยเฉพาะ
การเรยีนสายศลิป์ภาษาจนีหรอืเอกภาษาจนีในระดบัมหาวทิยาลยั ประสบการณ์การเรยีนหรอื
อาศยัอยู่ในประเทศจีน หรือสายสมัพนัธุ์กบัคนจีน ในขณะเดียวกนัก็อาจกล่าวได้ว่าปัจจัย
ดงักล่าวนี้ท าให้ความหมายของความเป็นจีนและความเป็นจนีที่น ามาใช้ในฐานะอตัลกัษณ์
สนิค้ายงัคงยดึโยงอยู่กบัครอบครวัชาวไทยเชื้อสายจนี โดยไม่ได้ขยายไปถึงความเป็นจีนที่
เกีย่วกบัประเทศจนี ซึง่อาจจ าเป็นตอ้งมปัีจจยัดา้นความสามารถทางภาษาจนีหรอืสายสมัพนัธ์
กบัคนจนี เช่น ผลติภณัฑ์และเทคโนโลยจีากจนี อาหารจนีจากมณฑลอื่นนอกเหนือจากถิ่น
ทีม่าของบรรพบุรุษ ถงึแมเ้ชยีงใหม่เป็นเมอืงทีไ่ดร้บัอทิธพิลจากความเป็นจนีหลากหลายแบบ 
โดยเฉพาะการเขา้มาของทุนจนี นักท่องเที่ยวชาวจนีและชาวจนีอพยพใหม่ แต่ภาพสะท้อน
ของการได้รับอิทธิพลจีนอาจสะท้อนให้เห็นได้ชัดเจนมากกว่านี้ ในกรณีของร้านอื่นที่
ผู้ประกอบการมีความเกี่ยวขอ้งกบัปัจจยัต่าง  ๆ ที่เกี่ยวกบัประเทศจนีหรอืคนจนีไม่ทางใดก็  
ทางหนึ่ง ในกระบวนการประกอบสรา้งและน าเสนอความเป็นจนีในรา้นคาเฟ่ไม่เพยีงสะทอ้น  
ให้เห็นเป้าหมายและกลยุทธ์ทางธุรกิจ แต่ยังสะท้อนให้เห็นความคิดและความรู้สึกที่
ผู้ประกอบการชาวไทยเชื้อสายจีนรุ่นที่สามหรือสี่มีต่อความเป็นจีน โดยเฉพาะการมองว่า  
อตัลกัษณ์ของชาวไทยเชือ้สายจนีมนียัยะถงึความแตกต่างและไม่เหมอืนใคร สะทอ้นอตัลกัษณ์  
และสถานะทางเศรษฐกิจและสงัคมของการเป็นชนชัน้กลางชาวไทยเชื้อสายจีน สะท้อน
ลกัษณะการสะสมทุนของปัจเจกชาวไทยเชือ้สายจนีรุ่นที่สามหรอืสีซ่ึ่งใช้ทัง้ทุนทางเศรษฐกจิ
และวฒันธรรมเป็นพื้นฐานของการได้มาซึ่งทุนทางสญัลกัษณ์และน าไปสู่การสะสมทุนทาง
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เศรษฐกจิอกีทหีนึ่ง  สะทอ้นการใชอ้ตัลกัษณ์ทางวฒันธรรมในฐานะปฏบิตักิารในชวีติประจ าวนั
ของปัจเจกบุคคล สะท้อนให้เห็นการเปลี่ยนแปลงสถานะของความเป็นจีนจากอตัลกัษณ์ที่    
เป็นอื่นในยุคชาตนิิยมไทยกลายมาเป็นอตัลกัษณ์ที่สร้างคุณค่าให้ผู้น าเสนอ จากชวีติประจ า
วนัที่ผู้ประกอบการอาจไม่ได้มีความรู้สกึอะไรเป็นพิเศษกลายมาเป็นอตัลกัษณ์ที่ถูกรื้อฟ้ืน 
ประกอบสรา้งใหม่และขบัเน้นในพืน้ทีก่ารคา้ รวมถงึสะทอ้นใหเ้หน็ถงึการเปลีย่นแปลงความหมาย  
ของความเป็นจนีภายใต้อทิธพิลของประเทศจนี ซึง่อาจต้องอาศยัปัจจยัทีเ่กีย่วขอ้งเพื่อน าไปสู่
การเปลี่ยนแปลงทีช่ดัเจน ทัง้หมดนี้สะทอ้นใหเ้หน็กระบวนการรื้อฟ้ืนความเป็นจนีซึง่เป็นมติิ
ทางวฒันธรรมของกระบวนการกลายเป็นสินค้าของความเป็นจีนในพื้นที่คาเฟ่ สุดท้ายนี้ 
เนื่องจากบทความชิ้นนี้จ ากดัการศกึษาผู้ประกอบการร้านคาเฟ่สไตล์จีนไว้ในขอบเขตของ
ลูกหลานชาวจนีโพน้ทะเลที่เกดิและโตทีจ่งัหวดัเชยีงใหม่ ผลการศกึษาจงึอาจมขีอ้จ ากดัและ
ไม่ได้เป็นตวัแทนของผู้ประกอบการร้านคาเฟ่สไตล์จนีที่อยู่นอกเหนือขอบเขตการศกึษานี้  
หากศกึษาในขอบเขตที่กว้างมากขึ้นอาจท าให้เหน็ความหลากหลายของลกัษณะการรื้อฟ้ืน
ความเป็นจนีในพืน้ทีก่ารคา้มากขึน้ 
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