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บทคดัย่อ 

งานวิจัยชิ้นน้ีมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาอิทธิพลของเพศและตัวแบบใน    
การนําเสนอเสื้อผาบนเว็บไซตตอการรับรูคุณภาพเสื้อผา โดยเลือกสุม 
กลุมตัวอยาง จํานวน 100 คน จากนักศึกษามหาวิทยาลัยธรรมศาสตร   
กลุมตัวอยางทุกคนไดรับชมภาพจําลองการนําเสนอเสื้อผาบนเว็บไซต   
ซ่ึงแบงเปน 3 รูปแบบ ไดแก การนําเสนอเสื้อผาพรอมใบหนาของตัวแบบ 
การนําเสนอเสื้อผาโดยไมปรากฏใบหนาของตัวแบบ และการนําเสนอ
เสื้อผาโดยไมมีตัวแบบ จากน้ันใหทําการประเมินคุณภาพเสื้อผาตามการ
รับรู ผลจากการวิเคราะหดวยสถิติ Mixed-model Anova พบวาเพศไมมี
อิทธิพลหลักตอการรับรูคุณภาพเสื้อผาออนไลน แตประเภทของเสื้อผา
จําแนกตามเพศ และรูปแบบการนําเสนอมีอิทธิพลหลักตอการรับรูคุณภาพ
เสื้อผาอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ นอกจากนี้ ยังพบอีกวามีปฏิสัมพันธ
ระหวางประเภทเสื้อผาจําแนกตามเพศกับรูปแบบการนําเสนอเสื้อผา และ
ปฏิสัมพันธระหวางประเภทเสื้อผาจําแนกตามเพศกับเพศอยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติ 
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Abstract 

This study aims to examine the influence of gender and outfit 
presentations on websites with regard to perceived apparel quality. 
A total of 100 participants, who were students at Thammasat 
University, took part in the study. Participants viewed three different 
types of clothing presentations: clothing presented with a model’s 
face, clothing presented without a model’s face, and clothing presented 
without a model. After viewing each presentation mode, participants 
evaluated the quality of clothing they had viewed. A factorial ANOVA 
revealed that there was no main effect of gender on perception of 
apparel quality; however, significant main effects of outfit types and 
outfit presentations were found. Moreover, significant interactions 
were found between outfit types and outfit presentation and between 
outfit types and gender.  
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1. บทนํา  

ปจจุบันรูปแบบการประกอบธุรกิจไดมีการเปลี่ยนแปลงเนื่องจากการพัฒนาระบบการ
สื่อสารและเทคโนโลยีสารสนเทศ ทําใหผูประกอบการหันมาทําธุรกิจพาณิชยอิเล็กทรอนิกส   
(e-commerce) มากขึ้น เพื่อเพิ่มชองทางการเขาถึงสินคาใหมีความหลากหลายมากขึ้น (กรม
พัฒนาธุรกิจการคา, 2559) เม่ือพิจารณาจากการคาดการณแนวโนมการเติบโตของธุรกิจพาณิชย
อิเล็คทรอนิกสในป 2560 ของสํานักงานพัฒนาธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส (2560ก) พบวานาจะ
เติบโตขึ้นรอยละ 9.86 และยังพบอีกวาประเทศไทยมีมูลคาตลาด e-commerce เปนอันดับหนึ่ง
ในกลุมประเทศอาเซียน เม่ือพิจารณาตามประเภทของพาณิชยอิเล็กทรอนิกสแลว พบวามีแนวโนม
เติบโตไดอีกมากในอนาคต นอกจากรูปแบบการดําเนินธุรกิจของผูประกอบการที่เปลี่ยนแปลงแลว 
ยังพบอีกวาพฤติกรรมผูบริโภคก็เปลี่ยนแปลงไป จากการสํารวจพฤติกรรมผูใชอินเตอรเน็ต ป 
2560 พบวากิจกรรมที่ผูใชอินเตอรเน็ตนิยม ไดแก การใชสื่อสังคมออนไลน การคนหาขอมูล 
การรับสงอีเมล การฟงและดูทีวีออนไลน และการซื้อสินคาออนไลน ซึ่งเปนครั้งแรกที่กิจกรรม
การซื้อสินคาออนไลนติดอันดับกิจกรรมยอดนิยมของคนไทย และเม่ือสํารวจสินคาที่คนไทย
นิยมซื้อออนไลนมากที่สุด คือ สินคาแฟช่ันและเครื่องแตงกาย (สํานักงานพัฒนาธุรกรรมทาง
อิเล็กทรอนิกส, 2560ข) 

ผูบริโภคนิยมซื้อเสื้อผาและเครื่องแตงกายทางออนไลนมากที่สุดนั้นเปนเพราะมองวา
สินคาแฟช่ันบนอินเตอรเน็ตใหมและทันสมัย (ลักษณารีย ยิ่งเกรียงไกร, 2557) จากการศึกษา
พบวาปจจัยที่สงผลตอการตัดสินใจซื้อเสื้อผาออนไลนมากที่สุดคือปจจัยทางดานการใหขอมูล 
และปจจัยทางคุณภาพสินคา (วรัญญา โพธิ์ไพรทอง, 2556) โดยปจจัยการใหขอมูลนั้นเปน
ปจจัยที่เก่ียวของกับการนําเสนอขอมูล และการออกแบบหนาเว็บไซต (เจษฎาภรณ ศรศรีเกิด, 
2555) สวนปจจัยทางคุณภาพสินคาเปนปจจัยที่เก่ียวของกับช่ือเสียง คุณภาพของสินคา การ
ออกแบบและความประณีตของการตัดเย็บ (ปุญญนุช บุณยะสุนานนท, 2557) นอกจากปจจัย
ขางตนแลวยังมีปจจัยทางดานราคา โดยราคาตองเหมาะสมกับคุณภาพสินคา (ธัญญพัสส     
เกตุประดิษฐ และอิทธิกร ขําเดช, 2554) 

รูปแบบการนําเสนอเปนปจจัยหนึ่งที่มีความสําคัญอยางยิ่งในการทําธุรกิจออนไลน 
จากการศึกษาพบวาการนําเสนอสินคาโดยใชตัวแบบนั้นมีผลตอการประเมินคุณภาพสินคา 
(Sharma, 2015) ตัวแบบยังทําใหสินคานาดึงดูดใจเพิ่มมากขึ้น (Ahmed, Seedani, Ahuja, & 
Paryani, 2015) และทําใหเกิดความม่ันใจในสินคามากขึ้น (ติมาพร อัมนักมณี, 2558) แมวา 
การใชตัวแบบจะมีผลตอการรับรูคุณภาพสินคา แตการนําเสนอเสื้อผาบนเว็บไซตนั้นโดยสวนใหญ
พบได 3 รูปแบบดวยกัน คือ รูปแบบการนําเสนอที่ใชตัวแบบและนําเสนอใหเห็นหนาของตัวแบบ 
รูปแบบการนําเสนอที่ใชตัวแบบโดยไมปรากฎใบหนาของตัวแบบ และรูปแบบการนําเสนอเสื้อผา
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โดยไมมีตัวแบบ ผูวิจัยจึงตองการศึกษาวาเพศและรูปแบบการนําเสนอเสื้อผามีอิทธิพลตอการ
รับรูคุณภาพเสื้อผาหรือไม 

นอกจากปจจัยทางดานคุณภาพเสื้อผาและรูปแบบการนําเสนอแลว ปจจัยทางดาน  
จิตสังคมยังมีความสําคัญอีกดวย เพศเปนอีกปจจัยหนึ่งที่มีความสําคัญอยางยิ่ง ปจจุบันพฤติกรรม
การบริโภคเปลี่ยนไปโดยเพศชายมีการจับจายใชสอยเพิ่มมากขึ้น (Dholokia, 1999) ซึ่งเดิมมัก
มองวาเพศหญิงจะรับผิดชอบตอการซื้อของใหกับครอบครัว จากการศึกษาพบวาเพศชายและ
เพศหญิงมีกระบวนการและเกณฑในการตัดสินใจซื้อเสื้อผาที่แตกตางกัน (Bakewell & Mitchell, 
2006) ทําใหผูวิจัยสนใจวาทั้งสองเพศมีการรับรูคุณภาพแตกตางกันอยางไร งานวิจัยนี้จึงมี
จุดมุงหมายเพื่อศึกษาความแตกตางระหวางเพศและรูปแบบการนําเสนอเสื้อผาบนเว็บไซตทีมี่ผล
ตอการรับรูคุณภาพเสื้อผาออนไลน 

  
2. ทฤษฎีทีÉเกีÉยวข้อง  

2.1 การรบัรู้คณุภาพเสืÊอผา้ 

ในการตัดสินใจซื้อเสื้อผา ผูบริโภคจะทําการรับรูคุณภาพเสื้อผาเพื่อประเมินคุณภาพ
ของเสื้อผา ซึ่งขั้นตอนนี้เปนขั้นตอนทีมี่ความสําคัญอยางยิ่งตอการตัดสินใจซื้อเสื้อผา (de Klerk, 
Jacobs, & van Heerdeen, 2014) หากการรับรูคุณภาพเปลี่ยนไปจะสงผลตอพฤติกรรมการซื้อ 
สําหรับเกณฑที่ใชในการประเมินคุณภาพเสื้อผานั้น พบวาผูบริโภคจะใชเกณฑสิ่งบงช้ีภายใน 
(intrinsic cues) และเกณฑสิ่งบงช้ีภายนอก (extrinsic cues) โดยเกณฑบงช้ีภายในเปนลักษณะ
รูปธรรมที่เปนธรรมชาติของสินคา การเปลี่ยนแปลงลักษณะรูปธรรมนี้จะทําใหสินคาเปลี่ยน
ลักษณะไป ผูบริโภคสวนใหญมักใชลักษณะทางกายภาพของสินคาในการรับรูคุณภาพ สวน
เกณฑสิ่งบงช้ีภายนอกเปนลักษณะรูปธรรมที่สามารถเปลี่ยนแปลงโดยไมทําใหโครงสรางของ
สินคาไมเปลี่ยนแปลง เชน ราคา และประเทศที่ผลิต (Olson & Jacoby, 1972; Swinker & Hines, 
2006) นอกจากนี้จากการศึกษาของ Fiore and Damhorst (1992) ยังพบอีกวาผูบริโภคยังใช
สิ่งบงช้ีทางสุนทรียศาสตร (aesthetic cues) อีกดวย โดยเกณฑนี้จะเก่ียวของกับรูปแบบ การ
แสดงออก และสัญลักษณของเสื้อผา (de Klerk & Lubbe, 2006)   

นอกจากเกณฑทั้งสามประเภทแลวยังพบอีกวาผูบริโภคยังใชเกณฑความพึงพอใจ
ทางการสัมผัส อารมณ และความคิด เนื่องจากสินคาประเภทเสื้อผาเปนสินคาประเภทแฟช่ัน
ความสวยงาม ทําใหสามารถกระตุนปฏิกิริยาการสัมผัส (sensory reaction) และกระตุนปฏิกิริยา
ทางอารมณและความคิด (Fiore & Kimmel, 1997) ซึ่งเกิดจากคุณภาพทั่วไป เชน สี เนื้อผา 
และการตัดเย็บ ดังนั้นการรับรูคุณภาพของเสื้อผานั้นไมใชเพียงแตเปนการรับรูคุณภาพที่
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แทจริงของเสื้อผา แตยังใชมิติดานความงามในการประเมินดวย ดังนั้นการรับรูคุณภาพของ
ผูบริโภคไมใชการรับรูคุณภาพที่แทจริงของสินคา แตเปนการรับรูคุณภาพโดยใชการสัมผัส 
อารมณ ความคิด และความพึงพอใจ (Yoon & Kijewshi, 1997) เนื่องจากในการตัดสินใจซื้อ
แตละครั้งผูบริโภคมีขอมูลสินคาที่จํากัดในการประเมิน (Castelo & de Olivier Cabral, 2018) 
ทําใหไมประเมินจากปจจัยที่เก่ียวของโดยตรงกับสินคา การรับรูคุณภาพสวนใหญจึงเปนการ
ประเมินความยอดเยี่ยม หรือความดีเลิศของสินคา (Zeithaml, 1988)   

จากการศึกษาการรับรูคุณภาพเสื้อผาเครื่องแตงกายขางตนพบวามีการใชเกณฑใน
การประเมินที่หลากหลาย Swinker and Hines (2006) ไดเสนอการประเมินการรับรูคุณภาพ
เสื้อผาโดยใชแนวคิดพหุมิติ (multidimensional approach) โดยแบงสิ่งช้ีนําขอมูลเปน 4 มิติ
ไดแก มิติที่ 1 สิ่งบงช้ีขอมูลภายใน (intrinsic cues) ประกอบไปดวย การผลิต ผา และขอมูล
เกี่ยวกับสินคา มิติที่ 2 สิ่งบงชี้ขอมูลภายนอก (extrinsic cues) ซึ่งประกอบไปดวย ตรา
เครื่องหมายการคา ประเทศที่ผลิต และราคา มิติที่ 3 สิ่งบงช้ีขอมูลทางภาพลักษณะของสินคา 
(appearance cues) เปนลักษณะที่สงผลตอรูปลักษณของสินคา ประกอบดวย สี การออกแบบ 
ความทันสมัย เนื้อสัมผัสของผา และความเหมาะสมกับรูปราง มิติที่ 4 สิ่งบงช้ีขอมูลทางสมรรถนะ 
(performance cues) เปนลักษณะที่สงผลตอการใชงานสินคา ประกอบดวยการดูแลสินคา เนื้อผา
ไมเปลี่ยนรูป การขึ้นขนของผา รอยยนของเสื้อผา ความคงทนของเสื้อผา  

การประเมินการรับรูคุณภาพเสื้อผานั้นสวนใหญผูประเมินจะประเมินจากการสัมผัส
เสื้อผาโดยตรง แตในการซื้อเสื้อผาออนไลนนั้นผูบริโภคไมสามารถประเมินคุณภาพผานการ
สัมผัสได ทําใหการประเมินการรับรูคุณภาพเสื้อผานั้นมีความซับซอนมากขึ้น de Klerk, Jacobs, 
and van Heerden (2014) ไดเสนอการใชแนวคิดการรูคิดทางสังคม (social cognition) ในการ
รับรูคุณภาพเสื้อผา การรูคิดทางสังคมเปนกระบวนการทําความเขาใจเก่ียวกับผูอื่นและตนเอง
ของบุคคล โดยเนนถึงเจตคติ แรงจูงใจ การหาเหตุพฤติกรรม โดยทั่วไปคนจะใชโครงสราง
ความคิด (schema) ในการทําความเขาใจกับสิ่งตาง  ๆ รูปแบบหนึ่งของโครงสรางความคิด คือ 
บท (script) โดยบทเปนโครงสรางความรูที่มีขอมูลเก่ียวกับวิธีการที่คนแสดงออกในสถานการณ
ตาง  ๆ บทจะประกอบไปดวยขอมูลตาง  ๆ มากมาย (นพมาศ อุงพระ, 2555) ดังนั้นการซื้อ
เสื้อผาออนไลน ผูบริโภคมีการใชบท (script) ที่ไดเรียนรูจากประสบการณในอดีตเปนตัวช้ีนํา
ในการประเมินคุณภาพและการตัดสินใจซื้อ บทของผูบริโภคจึงมีบทบาทสําคัญในการประเมิน
คุณภาพเสือ้ผา  

 
 
     



JOURNAL OF LIBERAL ARTS 20, 1 (JANUARY - JUNE 2020)                      

131 
 

2.2 การใช้ตวัแบบในการนําเสนอสินค้า 

รูปแบบการนําเสนอสินคามีความสําคัญอยางยิ่งในการทําธุรกิจออนไลน เนื่องจาก
การนําเสนอสินคาจะทําใหผูบริโภคเกิดความสนใจในสินคา การใชตัวแบบนําเสนอสินคาเปน
วิธีการหนึ่งที่สามารถสงเสริมการขายได ซึ่งสามารถอธิบายไดจากทฤษฎีการเรียนรูทางสังคม
ที่นําเสนอโดย Albert Bandura โดยมองวาพฤติกรรมของมนุษยสวนใหญเกิดขึ้นจากการเรียนรู
ผานการสังเกต โดยอาศัยตัวแบบ ซึ่งการเลียนแบบเกิดขึ้นจากความคาดหวังที่จะไดแรงเสริม
เม่ือเห็นตัวแบบได (vicarious reinforcement) โดยปจจัยที่มีผลตอการเลียนแบบมีอยูดวยกัน 3 
ปจจัย คือ ลักษณะของตัวแบบ คุณลักษณะของผูสังเกต และรางวัลที่เปนผลเก่ียวเนื่องกับการ
แสดงพฤติกรรม ในการโฆษณาพบวามีการใชตัวแบบในการนําเสนอสินคา และแสดงผลที่เกิดขึ้น
จากการใชสินคา ทําใหผูบริโภคเกิดความคาดหวังในสิ่งที่ตัวแบบไดจึงเลือกเลียนแบบพฤติกรรม
การใชสินคาของตัวแบบ 

ในกระบวนการเลียนแบบนั้น Bandura ไดนําเสนอขั้นตอนในการเลียนแบบไว 4 ขั้นตอน
ไดแก กระบวนการใสใจ กระบวนการจํา กระบวนการแสดงพฤติกรรมเหมือนตัวแบบ และ
กระบวนการจูงใจ โดยผูบริโภคจะเลือกใสใจในสินคาที่ตนเองตองการเลียนแบบและจดจํา
สําหรับการแสดงพฤติกรรม จากนั้นจึงนําไปสูการแสดงพฤติกรรม เม่ือแสดงพฤติกรรมแลวจะ
พิจารณาผลที่ตามมาวาพึงพอใจหรือไม ถาพึงพอใจก็จะแสดงพฤติกรรมตามตัวแบบ (Schultz & 
Schultz, 2005)  

จากการศึกษารูปแบบการนําเสนอสินคาตอพฤติกรรมผูบริโภคพบวา รูปแบบการ
นําเสนอสินคามีผลตอการรับรูภาพลักษณของตราสินคา และการใชตัวแบบที่มีช่ือเสียงสงผลตอ
ทัศนคติของผูบริโภคตอสินคา การจดจําตราสินคา (Ghani & Kakakhel, 2011) การรับรูคุณภาพ
สินคา (Sharma, 2015) และการปรับปรงุช่ือเสียงของสินคา (Rengejargan & Sathya, 2014) 

 

2.3 เพศกบัการรบัรู้คณุภาพสินค้า  

ปจจัยทางดานจิตสังคมเปนปจจัยทีมี่ความสําคัญตอการรับรูคุณภาพเสื้อผา ปจจัยเพศ
เปนปจจัยที่มีผลตอการรับรูคุณภาพสินคา เนื่องจากสังคมมีการกําหนดบทบาททางเพศที่
แตกตางกันระหวางหญิงและชาย ทําใหแตละเพศมีรูปแบบการดําเนินชีวิต บทบาทหนาที่ที่
แตกตางกัน โดยทั่วไปเพศหญิงจะมีหนาที่รับผิดชอบในการซื้อสิ่งของตาง  ๆ เขาบาน รวมไปถึง
เสื้อผาของสมาชิกในครอบครัว จากการศึกษาพฤติกรรมการซื้อเสื้อผาของทั้งสองเพศพบวา
เพศหญิงมีการซื้อเสื้อผาบอยกวาเพศชาย และรูสึกสนุกกับการเลือกซื้อเสื้อผา (Goldsmith & 
Goldsmith, 2002) และยังสนใจทางดานแฟช่ันเครื่องแตงกายมากกวาเพศชาย (Pentecost & 
Andrews, 2010) ในขณะที่เพศชายมองวาการเลือกซื้อของนั้นเปนกิจกรรมที่นาเบ่ือและไมนา
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พึงพอใจ (Dholokia, 1999) เม่ือพิจารณาถึงกระบวนการซื้อเสื้อผาของทั้งสองเพศพบวามี
ความแตกตางระหวางเพศชายและเพศหญิงในดานการตัดสินใจซื้อ (Bakewell & Mitchell, 
2006) และการประเมินคุณภาพของสินคา (Gitimu, Workman, & Robinson, 2013) และ
พฤติกรรมการซื้อเสื้อผา (Pentecost & Andrews, 2010) แตเม่ือพิจารณาเกณฑที่ทั้งสองเพศ
ใชในการตัดสินใจซื้อเสื้อผาพบวาเพศหญิงจะใชเกณฑดานความสวยงาม (de Klerk & Lubbe, 
2006) และความทันสมัย (Swinker & Hines, 2006) ในการประเมินเสื้อผา สวนเพศชายจะมอง
ดานความคุมคาระหวางราคาและคุณภาพของเสื้อผา (Shim, 1996)      
  
3. ข้อมลูและวิธีการวิจยั  

     3.1 การเกบ็รวบรวมข้อมลู  

กลุมตัวอยาง คือ นักศึกษามหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ที่ลงทะเบียนเรียนรายวิชา
จิตวิทยาทั่วไป ใชวิธีสุมตัวอยางโดยไมอาศัยความนาจะเปนแบบตามสะดวก ไดกลุมตัวอยาง
จํานวน 100 คน แบงเปนเพศชาย 59 คน และเพศหญิง 41 คน   

การวิจัยครั้งนี้ใชการนําเสนอแบบจําลองการนําเสนอเสื้อผาและเก็บขอมูลผานเครื่อง
คอมพิวเตอร แบบจําลองการนําเสนอเสื้อผาบนเว็บไซตแบงออกเปน 3 รูปแบบ ไดแก 1) การ
นําเสนอเสื้อผาพรอมใบหนาของตวัแบบ 2) การนําเสนอเสื้อผาโดยไมปรากฏใบหนาของตัวแบบ 
และ 3) การนําเสนอเสื้อผาโดยไมมีตัวแบบ และประเภทเสื้อผาที่ใชในการทดลองมี 3 ประเภท 
ประกอบดวย เสื้อเช้ิต เสื้อโปโล และกางเกงขายาว รวมทั้งสิ้น 54 ภาพ ซึ่งภาพที่ถูกนําเสนอ 
มีการดัดแปลงโดยใชโปรแกรม Adobe Photoshop PS6 เพื่อจําลองใหเสมือนกับภาพที่ปรากฏ
บนรานคาเสื้อผาออนไลนมากที่สุด ทั้งนี้แตละภาพยังประกอบดวยขอมูลโดยสังเขปของเสื้อผา
แตละช้ิน และเพื่อหลีกเลี่ยงอิทธิพลของตัวแบบที่อาจมีผลตอการประเมินคุณภาพเสื้อผา การ
ทดลองครั้งนี้จึงใชตัวแบบที่เปนบุคคลธรรมดาที่ไมไดเปนบุคคลที่มีช่ือเสียง  

สวนการเก็บขอมูลใชแบบประเมินการรับรูคุณภาพของเสื้อผาที่ดัดแปลงมาจากงานวิจัย
ของ Pujara and Chaurasia (2011) ซึ่งประกอบดวยชุดขอคําถามที่ถูกนําไปใชอยางแพรหลาย 
แบบประเมินคุณภาพเสื้อผาประกอบดวยคุณลักษณะของเสื้อผา 10 อยาง (ขอ) ผูประเมินตอง
ใหคะแนนการรับรูถึงคุณภาพของเสื้อผาในแตละขอ โดย 0 คะแนน คือ รับรูวาเสื้อผาไมมีคุณภาพ 
ไปจนถึง 4 คะแนน คือ รับรูวาเสื้อผามีคุณภาพมากที่สุด คุณลักษณะเสื้อผาที่ใชในแบบประเมิน 
ไดแก การออกแบบ สี ความปราณีตในการตัดเย็บ ความพอดีกับขนาดรางกาย ความคงทน
ของเนื้อผา ความรูสึกสบายขณะสวมใส ความคงทนของสี สัมผัสของเนื้อผา ความเหมาะสม
ตามเพศ และเปนที่ยอมรับสําหรับผูอื่น  
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กอนเริ่มการทดลองผูเขารับการทดลองทุกคนจะไดรับฟงรายละเอียดของโครงการวิจัย 
และลงช่ือในใบยินยอมเขารวมการทดลอง เม่ือผูเขารับการทดลองตอบคําถามในแบบสอบถาม
พฤติกรรมการซื้อสินคาออนไลนแลว จะไดดูภาพแบบจําลองการนําเสนอเสื้อผาบนเว็บไซต   
ทีละภาพ จากนั้นจึงทําการประเมินคุณภาพของเสื้อผาในภาพนั้นในแบบประเมินการรับรูคุณภาพ
ของเสื้อผา ทําเชนนี้จนครบ 54 ภาพ ซึ่งลําดับภาพจะถูกนําเสนออยางสุมใหกับแตละคน และ
ไมสามารถยอนกลับไปดูหรือประเมินภาพที่ผานไปแลวได 
      

3.2 การวิเคราะห์ข้อมลู 

 การวิจัยครั้งนี้เปนแบบ mixed model ผูวิจัยนําขอมูลคะแนนเฉลี่ยของคะแนนประเมิน
ไปวิเคราะหดวยสถิติ factorial ANOVA แบบ 2 (เพศของกลุมตัวอยาง: ชาย x หญิง) x 2 (ประเภท
เสื้อผาจําแนกตามเพศ: ชาย x หญิง) x 3 (รูปแบบการนําเสนอ: มีตัวแบบ x ไมมีใบหนาตัวแบบ x 
ไมมีตัวแบบ) ในโปรแกรม SPSS โดยมีการตัดขอมูลของผูเขารับการทดลองที่ประเมินไมครบ
ทั้ง 10 ขอในแตละภาพออก 
  
4. ผลการวิจยั  

 ผลจากการวิเคราะหขอมูลพบวาเพศชายมีคะแนนการรับรูคุณภาพเฉลี่ยเทากับ 2.53 
และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานเทากับ 0.6 สวนเพศหญิงมีคะแนนการรับรูคุณภาพเฉลี่ยเทากับ 2.6 
และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานเทากับ 0.72 และเม่ือวิเคราะหการรับรูคุณภาพที่เกิดจากรูปแบบ
การนําเสนอพบวาผูเขารับการทดลองรับรูเสื้อผาที่ถูกนําเสนอพรอมใบหนาของตัวแบบมี
คุณภาพสูงที่สุดดวยคะแนนเฉลี่ย 2.65 และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานเทากับ 0.48 รองลงมา 
ไดแก เสื้อผาที่ถูกนําเสนอโดยไมปรากฏใบหนาของตัวแบบ และโดยไมมีตัวแบบซึ่งมีคะแนนเฉลี่ย
เทากับ 2.58 และ 2.47 และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานเทากับ 0.48 และ 0.49 ตามลําดับ 

 
  



วารสารศิลปศาสตร ปท่ี 20 ฉบับท่ี 1 (มกราคม  - มิถุนายน 2563) 

134 
 

ตารางทีÉ 1  

ค่าเฉลี Éยและส่วนเบี Éยงเบนมาตรฐานของการรบัรูคุ้ณภาพเมื Éอจําแนกตามเพศ ประเภทเสืÊอผา้จําแนกตามเพศ 

และรูปแบบการนําเสนอเสืÊอผา้ออนไลน์ 

 รูปแบบการนําเสนอเสื้อผาออนไลน 
การนําเสนอ    

พรอมใบหนาตัวแบบ 
การนําเสนอ       

แบบไมปรากฏ      
ใบหนาตัวแบบ 

ไมมีการแสดง 
ตัวแบบ 

M SD M SD M SD 
เพศ 
      - ชาย 
      - หญิง 

 
2.61 
2.69 

 
0.62 
0.74 

 
2.54 
2.62 

 
0.61 
0.74 

 
2.43 
2.50 

 
0.63 
0.76 

ประเภทเสื้อผาจําแนกตามเพศ     
      - เสื้อผาเพศชาย 
      - เสื้อผาเพศหญิง 

 
2.69 
2.62 

 
0.51 
0.49 

 
2.62 
2.54 

 
0.49 
0.49 

 
2.48 
2.46 

 
0.49 
0.51 

 

จากตารางที่ 1 พบวารูปแบบการนําเสนอพรอมใบหนาตัวแบบมีคะแนนเฉลี่ยการรับรู
คุณภาพเสื้อผาทั้งในเพศชายและเพศหญิงสูงสุด คือ 2.61 และ 2.69 ตามลําดับ และรูปแบบไม
แสดงตัวแบบมีคะแนนเฉลี่ยการรับรูคุณภาพต่ําสุด เชนเดียวกับการรับรูคุณภาพ เม่ือพิจารณา
ตามประเภทเสื้อผาจําแนกตามเพศ พบวารูปแบบการนําเสนอพรอมใบหนาตัวแบบมีคะแนน
เฉลี่ยการรับรูคุณภาพเสื้อผาเพศชายและเพศหญิงสูงสุดคือ 2.69 และ 2.62 ตามลําดับ และ
รูปแบบไมแสดงตัวแบบมีการรับรูคุณภาพต่ําสุด 

 
ตารางทีÉ 2  

การทดสอบ between-subject effect (เพศ) 

 df Mean Square F Sig. η2 
เพศของกลุม
ตัวอยาง 

1 2.398 .632 .429 .006 

 
ผลการทดสอบดวยคา Greenhouse-Geisser พบวาเพศไมมีอิทธิพลหลักตอการรับรู

คุณภาพเสื้อผา F(1,98) = .632 , p = .429 
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ตารางทีÉ 3  

การทดสอบ within-subject effect (ประเภทของเสืÊอผา้จําแนกตามเพศ รูปแบบการนําเสนอ และปฏสิมัพนัธ์

ระหว่างตวัแปร) 

 df Mean 
Square 

F Sig. η2 

ประเภทของเสื้อผาจําแนกตามเพศ 1 1.218 9.569 .003 .089 
รูปแบบการนําเสนอ 1.295 7.856 33.672 .000 .256 
ประเภทของเสื้อผาจําแนกตามเพศ x 
รูปแบบการนําเสนอ 

1.801 .125 3.483 .037 .034 

ประเภทของเสื้อผาจําแนกตามเพศ x 
เพศของกลุมตัวอยาง 

1 .780 6.127 .015 .059 

รูปแบบการนําเสนอ x เพศของกลุม
ตัวอยาง 

1.295 .014 .061 .865 .001 

ประเภทของเสื้อผาจําแนกตามเพศ x 
รูปแบบการนําเสนอ x เพศของกลุม
ตัวอยาง 

1.801 .008 .232 .770 .002 

 
จากตารางที่ 3 ดวยคา Greenhouse-Geisser ประเภทของเสื้อผาจําแนกตามเพศ   

มีอิทธิพลหลักตอการรับรูคุณภาพเสื้อผา F(1,98) = 9.569, p = .003, η2 = .089 และเมื่อ
เปรียบเทียบรายคู (pairwise comparison) ดวยวิธีของ Bonferroni พบวาเสื ้อผาชาย          
(M = 2.592, SD = 0.047) ถูกรับรูคุณภาพเสื้อผาดีกวาเสื้อผาหญิง (M = 2.539, SD = 0.048) 
อยางมีนัยสําคัญ 

เม่ือพิจารณารูปแบบการนําเสนอมีอิทธิพลหลักตอการรับรูคุณภาพเสื้อผาดวยคา 
Greenhouse-Geisser F(1.295,126.95) = 33.672, p = .000, η2 = .256 แสดงวารูปแบบการ
นําเสนอที่แตกตางกันทําใหกลุมตัวอยางมีการรับรูของเสื้อผาแตกตางกัน และเม่ือเปรียบเทียบ
รายคูดวยวิธีของ Bonferroni พบวาการนําเสนอเสื้อผาพรอมใบหนาของตัวแบบ (M = 2.65, 
SD = 0.48) ทําใหเกิดการรับรูคุณภาพเสื้อผาสูงกวาการนําเสนอโดยไมปรากฏใบหนาของ   
ตัวแบบ (M = 2.58, SD = 0.48), p < .001 และโดยไมมีตัวแบบ (M = 2.47, SD = 0.49),     
p < .001 และการนําเสนอโดยไมปรากฏใบหนาของตัวแบบทําใหเกิดการรับรูคุณภาพเสื้อผา
สูงกวาการนําเสนอโดยไมมีตัวแบบ p < .001 

จากการวิเคราะหดวยคา Greenhouse-Geisser พบปฏิสัมพันธระหวางประเภทของ
เสื้อผาจําแนกตามเพศและรูปแบบการนําเสนอ F(1.801,176.531) = 3.483, p = .037, η2 = .034 
เม่ือเปรียบเทียบรายคู (pairwise comparison) ดวยวิธีของ Bonferroni พบวารูปแบบการนําเสนอ
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พรอมใบหนาตัวแบบในเสื้อผาเพศชาย (M = 2.69, SD = 0.51) มีการรับรูคุณภาพสูงกวารูปแบบ
การนําเสนอไมปรากฎใบหนาตัวแบบ (M = 2.62, SD = 0.49) และรูปแบบการนําเสนอที่ไมมี
ตัวแบบ (M = 2.48, SD = 0.49) อยางมีนัยสําคัญ p < .01 และรูปแบบการนําเสนอแบบไม
ปรากฎใบหนามีการรับรูคุณภาพสูงกวาแบบไมมีตัวแบบ p < .01 สวนรูปแบบการนําเสนอ
พรอมใบหนาตัวแบบในเสื้อผาเพศหญิง (M = 2.62, SD = 0.49) มีการรับรูคุณภาพสูงกวา
รูปแบบการนําเสนอไมปรากฎใบหนาตัวแบบ (M = 2.54, SD = 0.49) และรูปแบบการนําเสนอ
ที่ไมมีตัวแบบ (M = 2.46, SD = 0.51) อยางมีนัยสําคัญ p < .001 และรูปแบบการนําเสนอ
แบบไมปรากฎใบหนามีการรับรูคุณภาพสูงกวาแบบไมมีตัวแบบ p < .001 

จากคา Greenhouse-Geisser พบปฏิสัมพันธระหวางประเภทของเสื้อผาจําแนกตาม
เพศและเพศของกลุมตัวอยาง F(1,98) = 6.127, p = .015, η2 = .059 เม่ือเปรียบเทียบรายคู
ดวยวิธีของ Bonferroni พบวาเพศชายมีการรับรูคุณภาพเสื้อผาเพศชาย (M = 2.58, SD = 0.61) 
สูงกวาเสื้อผาเพศหญิง (M = 2.48, SD = 0.61) อยางมีนัยสําคัญ สวนเพศหญิงมีการรับรู
เสื้อผาเพศชายและเสื้อผาเพศหญิงไมแตกตางกัน 

ดวยคา Greenhouse-Geisser พบวาไมมีปฏิสัมพันธระหวางรูปแบบการนําเสนอและ
เพศของกลุมตัวอยาง F(1.295,126.95) = .061, p = .865, η2 = .001 และไมมีปฏิสัมพันธระหวาง
รูปแบบการนําเสนอและเพศของกลุมตัวอยาง F(1.801,176.531) = .232, p = .770, η2 = .002 

 

5. สรปุและอภิปรายผล (Conclusion and Discussion)  

 จากผลการวิจัยพบวาเพศไมมีอิทธิพลหลักตอการรับรูคุณภาพเสื้อผา แสดงใหเห็นวา
ทั้งเพศชายและเพศหญิงมีการรับรูคุณภาพเสื้อผาไมแตกตางกัน ซึ่งผลดังกลาวไมสอดคลองกับ
ผลการศึกษาของ Gitimu, Workman and Robinson (2013) ที่พบวาเพศชายมีการรับรูคุณภาพ
แตกตางจากเพศหญิง ซึ่งผลที่เกิดขึ้นเปนเพราะเพศชายเริ่มมีสวนในการจับจายซื้อของ (Dholokia, 
1999) และไดใหความสนใจทางดานเรื่องของเสื้อผาเครื่องแตงกายมากขึ้น ซึ่งเปนผลจากการที่
ธุรกิจเสื้อผาตองการเนนกลุมเปาหมายไปที่เพศชาย (Bakewell & Mitchell, 2006) และเม่ือ
พิจารณาจากลักษณะการตัดสินใจซื้อของเพศชายพบวาเพศชายจะมีการซื้อของโดยไมยึดติด
กับรานคา ทําใหตองมีการคนหาขอมูลเพื่อทําการตัดสินใจ ซึ่งทําใหมีขอมูลของสินคามีมากขึ้น 
ทําใหเพศชายมีการพิจารณาปจจัยคุณภาพเขามาประกอบการตัดสินใจซื้อจึงทําใหการรับรู
คุณภาพของทั้งเพศชายและเพศหญิงไมแตกตางกัน  

อยางไรก็ตาม ผลการวิจัยพบวาเพศและประเภทเสื้อผาจําแนกตามเพศมีผลตอการ
รับรูคุณภาพเสื้อผาออนไลน โดยพบวาในเพศชายมีการรับรูคุณภาพเสื้อผาเพศชายสูงกวา
เสื้อผาเพศหญิง ในขณะที่เพศหญิงมีการรับรูคุณภาพเสื้อผาของทั้งสองเพศไมแตกตางกัน ซึ่ง
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ผลการวิจัยไมสอดคลองกับงานของ Castelo and de Oliviera Cabral (2018) ที่พบวาเพศหญิง
มีการประเมินคุณภาพเสื้อผาเพศชายสูงกวาเสื้อผาเพศหญิง ทั้งนี้การที่เพศชายมีการรับรู
คุณภาพเสื้อผาเพศชายสูงกวาเสื้อผาเพศหญิงสามารถอธิบายไดจากพฤติกรรมการซื้อของ 
เพศชาย ดวยลักษณะของเพศชายที่เวลาตัดสินใจซื้อของจะเนนที่คุณภาพสินคา (Workman & 
Cho, 2012) และคุณภาพตองเหมาะสมกับราคา (Shim, 1996) ทําใหเพศชายมีการใสใจคุณภาพ
ในสินคาที่ตองการซื้อ นอกจากนี้พฤติกรรมการจับจายซื้อของเพศชายและเพศหญิงมีความ
แตกตางกัน โดยสวนใหญเพศหญิงมีหนาที่ในการจับจายซื้อของใหกับคนในครอบครัว จึงทําให
เพศหญิงเลือกของที่มีคุณภาพที่ดีใหกับสมาชิกในครอบครัว ดังนั้นเม่ือมีการประเมินคุณภาพ
เพศหญิงจะมีการประเมินของที่ซื้อใหกับสมาชิกคนอื่นในครอบครัวเปนอยางดี ทําใหมีการ
ประเมินคุณภาพสิ่งของที่ซื้อใหสมาชิกครอบครัวสูงกวาสิ่งของที่ซื้อใหกับตนเอง ซึ่งเมื ่อ
เปรียบเทียบพฤติกรรมการซื้อของตาง  ๆ กับเพศชายแลว พบวาเพศชายมักซื้อของสําหรับ
ตนเอง ไมไดเปนการซื้อเพื่อสมาชิกคนอื่นทําใหมีการประเมินคุณภาพสิ่งของที่ตนเองใช ซึ่ง
อาจทําใหเพศชายมีการรับรูคุณภาพเสื้อผาเพศชายสูงกวาเพศหญิง 

จากผลการวิจัยพบวารูปแบบการนําเสนอเสื้อผาบนเว็บไซตนั้นมีผลตอการรับรูคุณภาพ
เสื้อผาอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ โดยพบวารูปแบบการนําเสนอโดยใชตัวแบบและนําเสนอใบหนา
ของตัวแบบทําใหมีคะแนนการรับรูคุณภาพสูงกวาอีกสองรูปแบบ และยังพบวาเสื้อผาเพศชาย
และเสื้อผาเพศหญิงที่ถูกนําเสนอโดยรูปแบบที่มีการนําเสนอใบหนาของตัวแบบทําใหการรับรู
คุณภาพสูงกวารูปแบบอื่น ๆ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ซึ่งการที่ผูเขารวมการทดลองใหคะแนน
คุณภาพเสื้อผาจากรูปแบบการนําเสนอที่ใหเห็นใบหนาของตัวแบบนั้นเปนเพราะอิทธิพลของ
ตัวแบบที่สงผลตอการประเมินคุณภาพเสื้อผา ดังงานวิจัยของ Sharma (2015) ที่ไดศึกษา
ผลกระทบของการใชตัวแบบในการแสดงสินคาซึ่งพบวาตัวแบบมีผลตอการรับรูคุณภาพสินคา 
เนื่องจากการประเมินคุณภาพสินคาออนไลนนั้น ผูบริโภคจะมีชุดความคิดที่ใชในการประเมิน
คุณภาพตามสิ่งที่ตนเองเช่ือวาดี (Zeithaml, 1988) เพราะในชีวิตประจําวันมักพบเห็นการ
นําเสนอเสื้อผาพรอมตัวแบบเปนปกติ ทําใหผูบริโภคมีชุดความคิดวาเสื้อผาควรปรากฎพรอม
กับตัวแบบ ดังนั้นการนําเสนอเสื้อผาพรอมตัวแบบที่เห็นใบหนาจึงทําใหมีการรับรูคุณภาพได
ดีกวาแบบอื่น นอกจากนี้ยังพบอีกวาการใชตัวแบบในการนําเสนอสินคานั้นเปนที่นาดึงดูดใจ
มากกวาการนําเสนอสินคานั้นแตเพียงอยางเดียว (Ahmed, Seedani, Ahuja, & Paryani, 2015) 
และการใชตัวแบบที่เห็นใบหนาจะทําใหผูบริโภคมีความเช่ือม่ันในตัวสินคาเพิ่มมากขึ้น (ติมาพร 
อัมนักมณี, 2558) ซึ่งความเช่ือม่ันในตัวสินคานั้นเปนอีกเกณฑหนึ่งในการรับรูคุณภาพสินคา 
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