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บทคัดย่อ 
      การท่องเที่ยวของไทยนับเป็นอุตสาหกรรมหลักที่พัฒนาอย่างรวดเร็วและสร้างรายได้
มหาศาลให้กับประเทศ แต่ถึงกระนั้นส่วนประกอบส าคัญหนึ่งในอุตสาหกรรมท่องเที่ยว คือธุรกิจ
การผลิตของฝากของที่ระลึก กลับยังพัฒนาไปไม่ทันความก้าวหน้าและต้องการของนักท่องเที่ยว
ที่เปลี่ยนแปลงไป  การสืบค้นจากวรรณกรรมและลงพ้ืนที่ส ารวจตามแหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆของ
ไทย  ท าให้ได้ทราบว่าสินค้าของที่ระลึกที่วางจ าหน่ายอยู่ในปัจจุบันนั้น ยังไม่สามารถสะท้อน
ถึงอัตลักษณ์วัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยวได้เท่าที่ควร อีกทั้งบางส่วนมีรูปแบบไม่ทันสมัย ไม่
โดดเด่นเพียงพอที่จะดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจซื้อได้ทั้ง ๆ ที่ประเทศไทยมีทรัพยากรและ
มรดกทางวัฒนธรรมอยู่จ านวนมาก ที่สามารถจะน ามาสร้างสรรค์ลงในตัวผลิตภัณฑ์สินค้าของที่
ระลึกได้  ดังนั้นผู้ประกอบการธุรกิจท่องเที่ยวและกลุ่มอาชีพในชุมชนท้องถิ่น จึงควรหันมาศึกษา 
เรียนรู้เกี่ยวกับการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์สินค้าของที่ระลึกในปัจจุบันให้มีเสน่ห์ มีลวดลายและ
รูปทรงที่ทันสมัย โดยการประยุกต์ใช้เทคนิค SCAMPER ซึ่งเป็นเทคนิคสมัยใหม่ ร่วมกับการ
น าเอาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมาออกแบบสินค้าวัฒนธรรม เช่น การน าลวดลายจากจิตกรรมฝา
ผนังวัดมาออกแบบเป็นโมเดลตั้งโชว์, การน าหัตกรรมท้องถิ่นและวัสดุพ้ืนถิ่นมาสร้างสรรค์เป็น
ของที่ระลึก, การออกแบบผลิตภัณฑ์โดยใช้รูปทรงสัณฐานเป็นแนวคิดการออกแบบของที่ระลึก, 
การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ใช้ต าแหน่งที่ตั้งตรงกันมาสร้างเอกลักษณ์ให้กับของที่ระลึก และการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์โดยน าแนวคิดการน าเอาเอกลักษณ์ความงดงามตามธรรมชาติผสมกับความ
ทันสมัย เพ่ือเป็นการเพ่ิมมูลค่าให้กับสินค้าของที่ระลึก อีกทั้งยังสร้างการรับรู้และตอบสนอง
ความต้องการของนักท่องเที่ยว จนน าไปสู่การสร้างอาชีพสร้างรายได้ให้คนในท้องถิ่น 
ค าส าคัญ: การพัฒนาผลิตภัณฑ์; สินค้าของที่ระลึก; อัตลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว 
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Abstract 
      Thailand's tourism industry is a rapidly developing industry, which brings 
huge income to the country. However, an important part of the tourism industry 
is the production of souvenirs. However, development of souvenirs was not 
modernized to meet the tourists’ demands. From literature search and survey of 
tourist attractions in Thailand that led to the sale of souvenirs. In addition, some 
products were not modernized., not enough to attract tourists to decide to buy. 
Thailand has many resources and cultural heritage and can create its own 
souvenirs. Therefore, tourism operators and professional groups in local 
communities should be studied. Learn how to develop an attractive design and 
modern style souvenir. The SCAMPER technique, modern design combined with 
cultural identity such as Design model from the temple walls, Local handicrafts 
and local materials as souvenirs, Using shapes as a souvenir design idea,  Using 
original identity to develop as souvenirs,  Bringing natural beauty and modern 
design In order to increase the value of souvenirs, it also provides perception and 
meets the needs of tourists. This leads to the income of the local people. 
Keywords: product development; souvenir; Identity of the attraction 
 
บทน า 
      การท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมส าคัญของไทยที่สร้างมูลค่ามหาศาลให้กับระบบ
เศรษฐกิจ จากข้อมูลสถิติด้านการท่องเที่ยวปี 2562 ประเทศไทยมีรายได้จากการท่องเที่ยว
จ านวน 3.01 ล้านล้านบาท (มิ่งสรรพ์ ขาวสอาด, 2563) คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 17.64 ต่อ GDP 
รวมของประเทศ  และในปี 2561ประเทศไทยเคยมีรายได้สุทธิจากการท่องเที่ยวสูงสุดเป็นอันดับ
ที่ 4 ของโลก (UNWTO, 2564) จึงนับเป็นทศวรรษที่การท่องเที่ยวของไทยได้พัฒนาก้าวหน้าไป
อย่างรวดเร็ว แต่องค์ประกอบที่ส าคัญอย่างหนึ่งของธุรกิจท่องเที่ยว คือผลิตภัณฑ์สินค้าของที่
ระลึกที่จะน ารายได้สู่ชุมชนท้องถิ่นนั้นกลับพัฒนาไปอย่างล่าช้าไม่สอดรับกัน ปัญหาอุปสรรคที่
พบคือ รูปแบบของสินค้าของที่ระลึกยังไม่สะท้อนอัตลักษณ์วัฒนธรรมพ้ืนถิ่นถิ่นหรือสถานที่
ท่องเที่ยว ไม่ทันสมัยและมีเสน่ห์ดึงดูดใจนักท่องเที่ยวให้ตัดสินใจซื้อได้  ดังนั้นผู้ผลิตของที่ระลึก
จ าเป็นที่จะต้องค้นหาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่โดดเด่นของแหล่งท่องเที่ยวมาสร้างสรรค์
ผลิตภัณฑ์และน านวัตกรรมใหม่ๆ มาใช้ในการออกแบบ จะช่วยให้ได้ผลิตภัณฑ์ที่ตรงตามความ
ต้องการของนักท่องเที่ยวต่อไป  
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สินค้าของที่ระลึก  
      การเดินทางมาเยี่ยมเยือนสถานที่ท่องเที่ยว ท าให้นักท่องเที่ยวได้พบสัมผัสกับเรื่องราว
และต้องการเก็บความประทับใจในเรื่องราวเหล่านั้นเอาไว้  เราจึงพบนักท่องเที่ยวพากันถ่ายรูป
และเลือกซื้อสินค้าของที่ระลึกตามแหล่งท่องเที่ยวเพ่ือเก็บเอาไว้เตือนความทรงจ า ของที่ ระลึก
จึงเปรียบเสมือนสัญลักษณ์ที่สะท้อนความประทับใจของนักท่องเที่ยว และใช้ เป็นสิ่ ง
ประชาสัมพันธ์อัตลักษณ์ของสถานที่  สินค้าของที่ระลึกมีที่มาจากค าในภาษาฝรั่งเศสว่า 
“Souvenir”ที่แปลว่า“เพ่ือความทรงจ า”เป็นค าที่มีรากศัพท์มาจากภาษาละตินว่า“subvenire” 
แปลว่า “เข้ามาในจิตใจ” ในพจนานุกรมราชบัณฑิตสถาน (2554) ได้ให้ความหมายของสินค้าที่
ระลึกไว้ว่า เป็นสินค้าที่สามารถท าให้ผู้ซื้อเกิดการระลึก นึกถึงเรื่องราวหรือเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นใน
อดีต Anderson & Littrell (1995) ได้กล่าวว่า สินค้าที่ระลึกเปรียบเสมือนหลักฐานที่แสดงว่า
นักท่องเที่ยวได้เคยเดินทางไปสถานที่ท่องเที่ยวนั้น ๆ จึงมีความส าคัญทางจิตใจส าหรับ
นักท่องเที่ยว นอกจากนี้ของที่ระลึกยังเป็นสิ่งที่ท าให้ระลึกถึงประสบการณ์ที่เคยเกิดข้ึนอีกด้วย  
      จากความหมายของสินค้าที่ระลึกที่ได้กล่าวมาข้างต้นจึงสรุปได้ว่า สินค้าของที่ระลึกเป็น
สินค้าที่ถูกสร้างขึ้นโดยมีจุดหมายเพ่ือเป็นเครื่องเตือนความทรงจ าให้ร าลึกถึง เรื่องราว สถานที่ 
บุคคลหรือเหตุการณ์ในระหว่างการท่องเที่ยว สินค้าของที่ระลึกจึงท าหน้าที่เป็นเครื่องหมาย
แสดงถึงอัตลักษณ์วัฒนธรรม ที่แตกต่างจากแหล่งอ่ืนหรือหาที่อ่ืนไม่ได้  
 
ทุนวัฒนธรรมและอัตลักษณ์วัฒนธรรม 
 ความหมายของทุนวัฒนธรรม 
      ทุนวัฒนธรรม เป็นการน าเอาแนวคิดด้านวัฒนธรรมที่สะสมมายาวนาน  เสมือน
ทรัพย์สินทางปัญญาหรือภูมิปัญญาท้องถิ่นมาพัฒนาสร้างมูลค่าให้เกิดประโยชน์ต่อชุมชน  ดิเรก 
ปัทมสิริวัฒน์ (2547) กล่าวว่าทุนวัฒนธรรม เป็นสิ่งที่เกี่ยวข้องกับคุณค่าความรู้ ภูมิปัญญาและ
งานสร้างสรรค์ ที่เกิดจากการค้นพบโดยผู้ทรงความรู้ในท้องถิ่น รวมทั้งค่านิยมและความเชื่อที่
ผูกพันสังคมท าให้เกิดการจัดระเบียบของสังคม หรือสร้างกฎกติกาที่เป็นคุณต่อสังคมโดยรวม 
รวมถึงกิจกรรมการถ่ายทอดความรู้จากคนรุ่นหนึ่งไปยังอีกรุ่นหนึ่ง   Devid Throsby (2001) ได้
ให้นิยามทุนวัฒนธรรมว่า หมายถึงสินทรัพย์ที่มีการฝังตัว สะสมและให้คุณค่าทางวัฒนธรรม 
นอกเหนือจากมูลค่าทางเศรษฐกิจของสินทรัพย์นั้น โดยแบ่งทุนวัฒนธรรมเป็น 2 ประเภท คือ 1.
ทุนวัฒนธรรมที่จับต้องได้(Tangible Culture) 2.ทุนวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้( Intangible 
Culture)   Pier Boudieu (1986) ได้อธิบายว่า ทุนวัฒนธรรมอาจปรากฏได้ใน 3 รูปแบบคือ 1. 
เป็นรูปแบบที่ฝังอยู่ในตัวตนหรือกลุ่มคน เช่น ความคิด ความเชื่อ จินตนาการ 2.  เป็นรูปแบบที่
เป็นรูปลักษณ์และเป็นตัวตน เช่น เครื่องมือ อุปกรณ์ต่าง ๆ ภาพวาด สถานที่มรดกโลก  3.  
รูปแบบที่มีความเป็นสถาบัน เช่น กติกา การยอมรับที่หลายคนเห็นร่วมกัน วัด โรงเรียน 
ประเพณีหรือกิจกรรมร่วมกันของสังคม    
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      ดังนั้นนั้นอาจสรุปโดยรวมได้ว่า ทุนวัฒนธรรมหมายถึง ทรัพย์สินทางปัญญาที่สั่งสมกัน
มาในอดีต ความรู้ ภูมิปัญญาท้องถิ่น ค่านิยม ความเชื่อ ที่ท าให้เกิดการจัดระเบียบทางสังคม ที่
ก่อให้เกิดประโยชน์ในการด าเนินการต่าง ๆ 
 
 ความหมายของอัตลักษณ์ 
      ค าว่า“อัตลักษณ์”มาจากภาษาบาลีว่า อตฺต + ลักษณ โดยที่“อัตตะ”มีความหมายว่า 
ตัวตน, ของตน” ส่วน “ลักษณะ” หมายถึงสมบัติเฉพาะตัว เมื่อน ามารวมกันจึงได้ค าว่า“อัต
ลักษณ์”ซึ่งหมายถึง คุณลักษณะเฉพาะตัวตน อาจหมายถึงลักษณะเฉพาะของบุคคล สังคม 
ชุมชนหรือประเทศ อาจหมายถึงคุณลักษณะภายนอกเช่น การแต่งกาย การประพฤติปฏิบัติ
อย่างใดอย่างหนึ่ง นอกจากนี้ ภาษา วรรณกรรม ประเพณี และวัฒนธรรม ล้วนเป็นสิ่งที่แสดง
ถึงอัตลักษณ์ ของชุมชนหรือสังคม  อภิญญา เฟ่ืองฟูสกุล (2546) ส่วนค าว่าอัตลักษณ์ใน
ภาษาอังกฤษตรงกับค าว่า “Identity” ซึ่งมีรากศัพท์มาจากภาษาลาติน “Identitas” มี
ความหมายว่า “เหมือนกัน”  Stuart Hall (1994) กล่าวว่าอัตลักษณ์ท้องถิ่นคือ สิ่งต่างๆ ที่ถูก
สร้างขึ้นในแต่ละพ้ืนที่จนกลายเป็นสิ่งที่สังคมได้สร้างขึ้นเป็นวัฒนธรรมประเพณีท้องถิ่นของแต่
ละพ้ืนที่ เช่น สัญลักษณ์ ค าขวัญ ประเพณี การแต่งกาย ภาษา สถานที่ท่องเที่ยวเป็นต้น ดังนั้น 
อัตลักษณ์จึงเป็นเครื่องมือทางกระบวนทางสังคมที่ชุมชนน ามาสร้างความรู้ ความเข้าใจทางด้าน
เศรษฐกิจการเมืองและวัฒนธรรม  ไพโรจน์ ธีระประภา (2558) ได้กล่าวถึงอัตลักษณ์ว่าคือ
ภาพลักษณ์ ภาพจ า จากสิ่งที่มองเห็นสัมผัสได้ในลักษณะที่เป็นรูปธรรม ความเป็นตัวตน สะท้อน
จากวิถีชีวิตประจ าวัน ดังนั้นของที่ระลึกของฝากคือสิ่งของที่ระบุพ้ืนที่เฉพาะถิ่นแตกต่างจาก
แหล่งอ่ืน ผู้รับรู้สึกได้ถึงความตั้งใจที่เสาะหามาให้ เป็นการระลึกถึงความประทับใจที่ได้ไปเยือน
ถิ่นนั้น การสร้างอัตลักษณ์ของพ้ืนที่หรือสร้างความเป็นตัวตนของพ้ืนที่ว่า เราไม่เหมือนที่อ่ืน
อย่างไร ของที่ระลึกจึงเปรียบเสมือนตัวช่วยเก็บความทรงจ าความประทับใจนั้นไว้   
      จึงอาจสรุปได้ว่าทุนวัฒนธรรมและอัตลักษณ์วัฒนธรรมเป็นทรัพย์สินทางปัญญา ภูมิ
ปัญญาท้องถิ่น สิ่งที่ถูกสร้างขึ้นจากการอยู่ร่วมกันของผู้คนในสังคม ที่มีการเรียนรู้พฤติกรรม วิถี
ชีวิตซึ่งกันและกันในอดีตและถูกส่งต่อจากรุ่นสู่รุ่น ที่แสดงถึงวิถีชีวิตความเป็นอยู่ กฎ กติกาของ
สังคม  ดังนั้นก่อนการออกแบบของที่ระลึก ผู้ประกอบการหรือผู้ผลิตสินค้าของที่ระลึกจะต้อง
ศึกษาเรื่องราวความเป็นมาของวัฒนธรรมและอัตลักษณ์ที่มีเฉพาะพ้ืนถิ่นนั้นอย่างถ่องแท้
เสียก่อน จึงจะสามารถถ่ายทอดความส าคัญของอัตลักษณ์วัฒนธรรมในตัวผลิตภัณฑ์สินค้าของที่
ระลึก เพ่ือสร้างความประทับใจให้แก่ผู้ซื้อ อีกทั้งเพ่ือให้ผู้ซื้อเข้าถึงคุณค่าและระลึกถึง
ประสบการณ์การท่องเที่ยวที่เคยเกิดข้ึนผ่านสินค้าของที่ระลึกได้  
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ความส าคัญของอัตลักษณ์วัฒนธรรมในสินค้าของที่ระลึก 
      การออกแบบผลิตภัณฑ์สินค้าของที่ระลึกเป็นการน าเอาภูมิปัญญาดั้งเดิมที่มีอยู่ใน 8 วิถี
วัฒนธรรมไทย ได้แก่ 1. อาหาร  2. การแต่งกาย 3. ที่อยู่อาศัย  4. ประเพณี  5. ภาษา   
6. อาชีพ  7. ความเชื่อ  8. ศิลปะพ้ืนถิน่ โดยน าวิถีวัฒนธรรมของไทยด้านใดด้านหนึ่งที่เกี่ยวข้อง
มามีการประยุกต์สร้างรูปแบบของผลิตภัณฑ์ ที่มีมูลค่าเพ่ิมและมีความร่วมสมัยเป็นที่ต้องการ
ของตลาด สามารถสื่อความหมายหรือแสดงสัญลักษณ์ของสินค้าว่ามีแหล่งที่มาจากพ้ืนถิ่นที่
แตกต่างจากแหล่งอ่ืน รวมทั้งการมีเรื่องราวความเป็นมา (Story) ที่น่าสนใจ  ไพโรจน์ ธีระ
ประภา (2558) กล่าวถึงอัตลักษณ์ว่า นักท่องเที่ยวมักมองหาสิ่งที่สะท้อนความเป็นพ้ืนถิ่น เป็น
หัวใจของการท่องเที่ยวและการไปเยือนในแต่ละจุดหมาย และมักมีประสบการณ์ ความ
ประทับใจให้จดจ าต่างกัน เราจึงต้องค านึงความเป็นตัวตนของเราและของพ้ืนถิ่น ซึ่งก็คืออัต
ลักษณ์ของพ้ืนที่  ดังนั้นอะไรที่บอกว่า“เป็นเรา”ไม่เหมือนที่อ่ืน สามารถใช้เป็นต้นทุนได้ ทั้งด้าน
กายภาพของแหล่งท่องเที่ยว ธรรมชาติ เรื่องเล่าขาน ต านาน อาหาร วิถีชีวิต ขนบธรรมเนียม 
ประเพณี การแต่งกาย บ้านเรือน สถาปัตยกรรม ศาสนสถาน สภาพแวดล้อม ฯลฯ เหล่านี้ช่วย
บ่งชี้ว่าที่นี่คือเรา“เป็นเรา-ไม่เป็นอ่ืน”  จุฑาทิพย์ ทิพย์เหรียญ (2559) ได้ศึกษาวิจัยเกี่ยวกับ
พฤติกรรมการซื้อของฝากของนักท่องเที่ยวชาวจีนแบบอิสระในเขตกรุงเทพมหานคร พบว่า
สินค้าที่นักท่องเที่ยวนิยมซื้อกลับไปภูมิล าเนา คือสินค้าที่เอ่ยถึงทุกคนก็ทราบที่มาของสินค้า 
สินค้าที่แหล่งท่องเที่ยวนั้นเป็นต้นก าเนิด มีชื่อเสียงในการผลิต คุณภาพดี ราคาถูกกว่าใน
ประเทศภูมิล าเนาของตน อาทิ นักท่องเที่ยวชาวจีนมีทัศนคติต่อกระเป๋ายี่ห้อ“นารายา”ว่าเป็น
สัญลักษณ์ของ”กระเป๋ากรุงเทพ”เรียก“ม่านกู่เปา” SUN YING XIN (2560) ได้ศึกษาเรื่องการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกสะท้อนเอกลักษณ์พ้ืนถิ่น ชุดศิลปะเต๋าแห่งเขาเหลาซาน เมืองชิง
เต่าประเทศจีน พบว่า ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่จ าหน่ายอยู่ยังมีความล้าหลัง ใช้ประโยชน์ได้อย่าง
จ ากัด ขาดเอกลักษณ์ และมีรูปแบบเป็นศิลปกรรมชาวบ้าน ดังนั้นการออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่
ระลึกที่มีประสิทธิภาพ จะต้องผสมผสานสัญลักษณ์ประจ าถิ่นเข้ากับนวัตกรรม ความทันสมัย 
ความคิดสร้างสรรค์ เหมาะสมกับบริบทและวิถีชีวิตในปัจจุบัน ทั้งต้องช่วยประชาสัมพันธ์และ
กระตุ้นให้เกิดการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวขึ้นด้วย 
      จากความเห็นข้างต้นที่ได้กล่าวไปจึงสรุปได้ว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีพฤติกรรมของ
การแสวงหาสินค้าของที่ระลึกที่สะท้อนความเป็นอัตลักษณ์ของสถานที่ที่ไปเยือน ดังนั้นผู้ผลิต
สินค้าของที่ระลึกจะต้องค านึงถึงความเป็นตัวตนที่เรียกว่า“อัตลักษณ์วัฒนธรรม” ซึ่งเป็นสิ่ง
เฉพาะที่ มีความแตกต่างกับพื้นท่ีอ่ืน  หากสินค้าสามารถระบุได้ว่าเป็นสินค้าที่มีการผลิตเฉพาะที่
ถิ่นนั้น ๆ ก็จะสร้างคุณค่าและความประทับใจให้กับผู้ซื้อได้มากขึ้น  ส าหรับในหัวข้อถัดไปจะ
กล่าวถึงคุณสมบัติที่พึงมีในผลิตภัณฑ์สินค้าของที่ระลึก ซึ่งเป็นสิ่งที่ผู้ประกอบการหรือผู้ผลิต
สินค้าของที่ระลึก สามารถน ามาเป็นองค์ประกอบร่วมส าหรับการออกแบบสินค้าของที่ระลึกได้ 
 



วารสาร มจร สงัคมศาสตรป์รทิรรศน ์Journal of MCU Social Science Review 311 

 

การจัดกลุ่มสินค้าของฝากของที่ระลึก 
      การจัดกลุ่มสินค้าของที่ระลึกในแต่ละพ้ืนที่ย่อมแตกต่างกันออกไป แต่ที่ได้รับการ
กล่าวถึงมากคือการจัดกลุ่มสินค้าของที่ระลึกในสหภาพยุโรป  สุกฤตา หิรัณยชวลิต (2559) ได้
กล่าวถึงการจัดกลุ่มสินค้าที่ระลึกที่นิยมในยุโรป 10 อันดับ Listdose (2014) ว่ามี ดังนี้ :      
      1) แม่เหล็กติดตู้เย็น (magnets) เป็นสินค้าขนาดเล็กกะทัดรัด ราคาไม่แพง และส่วน
ใหญ่จะสื่อถึงแหล่งท่องเที่ยวนั้น ๆ 2) หมวก ผ้าพันคอหรือผ้าพันตัว (hats and scarves) เป็น
สินค้าที่เน้นรูปแบบที่สวยงามและมีความสะดุดตา 3) กระเป๋าผ้า (bag) เป็นสินค้าที่มีรูปแบบที่
หลากหลาย ราคาไม่แพงและสามารถผลิตได้เองในท้องถิ่น 4) เครื่องประดับ ( jewellery) เป็น
สินค้าที่ระลึกซึ่งนิยมในกลุ่มนักท่องเที่ยวสตรี เนื่องจากมีสีสันที่สวยงามและมีรูปแบบที่แตกต่าง
กันไปตามแต่ละท้องถิ่น เช่น ไข่มุกจากจังหวัดภูเก็ต พลอยจากจังหวัดจันทบุรี เป็นต้น 5) งาน
ศิลปะและของตกแต่งบ้าน (artifacts and household items) เป็นสินค้าที่มีการน าอัตลักษณ์
และวัฒนธรรมในแต่ละท้องถิ่นมาแสดงให้เห็น ซึ่งมีการปรับปรุงขนาดให้กะทัดรัดขึ้นเพ่ือให้
เหมาะต่อการเดินทาง 6) อาหารแปรรูป (local dry food items) เป็นสินค้าที่ผู้บริโภคนิยมซื้อ
เป็นของฝาก เนื่องจากมีบรรจุภัณฑ์ที่สวยงามมีการบอกที่มาของแหล่งผลิตหรือรสชาติที่ยอมรับ
กันในระดับสากล 7) โปสเตอร์ รูปถ่าย โปสการ์ด กรอบรูป ดินสอ และปากกา(posters, 
photos, postcards, picture frames, pencils, and pens) เป็นสินค้าที่ได้รับความนิยมจาก
ผู้บริโภคมาโดยตลอด เนื่องจากเป็นการเก็บความทรงจ าของแหล่งท่องเที่ยวนั้น ๆ ไว้ 8) งาน
หัตถกรรม (local handicraft) เป็นสินค้าที่สะท้อนอัตลักษณ์ของประเทศนั้น ๆ โดยส่วนใหญ่จะ
ใช้วัสดุและอุปกรณ์ที่หาได้ในท้องถิ่น เช่น ร่มบ่อสร้าง เครื่องเงินวัวลาย เซรามิคศิลาดล เป็นต้น 
9) เสื้อยืด (t-shirts) เป็นสินค้าที่ระลึกที่แพร่หลาย เนื่องจากใช้ต้นทุนที่ไม่มากและมีลวดลาย
แตกต่างกันไปตามแต่ละร้าน ดังนั้นจึงขึ้นอยู่กับรสนิยมและความชอบของผู้บริโภคเป็นหลัก 10) 
แก้วกาแฟทรงสูงและแก้วใสทรงเล็ก (mugs and shot glasses) เป็นสินค้าที่ระลึกซึ่งได้รับ
ความนิยมเนื่องจากผลิตง่าย ต้นทุนไม่สูงมาก สามารถใช้ในชีวิตประจ าวันได้ ส่วนใหญ่นิยมใส่
ภาพ ข้อความที่สะท้อนให้เห็นตัวแหล่งท่องเที่ยวผ่านรูปบนแก้วกาแฟ  
     จากการจัดกลุ่มสินค้าของฝากของที่ระลึกข้างต้น อาจจ าแนกกลุ่มสินค้าตามจุดประสงค์
ได้เป็น 3 ประเภทหลักๆ คือ 1. กลุ่มสินค้าประเภทของกิน 2. กลุ่มสินค้าประเภทของใช้ และ3. 
กลุ่มสินค้าประเภทของประดับ ตกแต่ง ซึ่งผู้บริโภคจะท าการเลือกซื้อสินค้าที่ตรงกับจุดประสงค์
ความต้องการของตน   
 
การออกแบบเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์สินค้าของที่ระลึกพื้นถิ่น 
      การออกแบบเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์พ้ืนถิ่น เปรียบเสมือนการจัดการองค์ประกอบของ
ผลิตภัณฑ์สินค้าที่ระลึกขึ้นใหม่ ผู้ออกแบบจะต้องพิจารณาให้เข้าถึงความหมายของค าว่า“การ
ระลึกถึง” การสรรค์จะเป็นการสร้างผลิตภัณฑ์ขึ้นมาใหม่ หรือการน าของที่มีอยู่เดิมมาปรับปรุง
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ต่อยอดสู่รูปลักษณ์แบบใหม่ก็ได้  การสร้างแนวคิดเชิงสร้างสรรค์ (Creative Technicques) มี
หลายแนวคิด แต่ที่นิยมแพร่หลายและสามารถน าไปประยุกต์ใช้ได้ง่าย คือแนวทางการออกแบบ
ซึ่งใช้เทคนิคที่เรียกว่า “ SCAMPER ” ที่ Alex Faickney Osborn สร้างขึ้นในปี 1953 และ
ได้รับการพัฒนาต่อจาก Bob Eberle ในปี 1971 เป็นเทคนิคที่ใช้เพ่ือค้นหาค าตอบในการ 
ค้นพบความคิดใหม่ (New Ideas), ผลิตภัณฑ์ใหม่ (New Products) หรือบริการใหม่ (New 
Services) (ตวงรัก รัตนพันธุ์, 2560 อ้างถึง วิทยา ด ารงเกียรติศักดิ์, 2557) 
      SCAMPER เป็นค าย่อที่ใช้ในการตั้งค าถามเพ่ือสร้างความคิดใหม่ที่แตกต่างจากปัญหา
ผลิตภัณฑ์สินค้าที่เราเผชิญ S =  Substitute (การทดแทน) เป็นการคิดดูว่า บางส่วนของ
ผลิตภัณฑ์ / กระบวนการ สามารถหาสิ่งอ่ืนมาทดแทนได้หรือไม่ เช่น สถานที่/เวลา/วัสดุ ที่จะ
ท าให้ผลิตภัณฑ์นั้นดีขึ้นได้ อาทิ ผลิตภัณฑ์อาหารแปรรูปสามารถใช้ผลผลิตที่มาจากธรรมชาติ/
ออร์แกนนิค มาท าการผลิตแทนวัสดุเดิม  C = Combine (การผสมประสานหรือผนวกรวม) 
เป็นการน าสิ่งสองสิ่งหรือมากกว่ามารวมกัน เพ่ือให้เกิดสิ่งใหม่ แตกต่างจากเดิม เป็นการใช้วัสดุ 
/รูปแบบ /กระบวนการ /คน/ ผลิตภัณฑ์ /ส่วนประกอบใดของผลิตภัณฑ์ มาผนวกรวมกันให้เกิด
ประโยชน์มากขึ้น เช่น การผลิตกระเป่าผ้า(bag)ขนาดใหญ่ อาจติดตั้งซองพับเก็บขนาดเล็ก ที่
สามารถลดขนาดโดยพับเก็บกระเป๋าลงในซองได้ A = Adapt (การดัดแปลงรูปแบบ) เป็นการ
ปรับเปลี่ยนส่วนหนึ่งส่วนใดของผลิตภัณฑ์ให้ก้าวหน้าขึ้น / ดีขึ้น เช่น การออกแบบรูปทรงของ
ผลิตภัณฑ์จากผ้าฝ้ายทอมือ ให้มีรูปทรงร่วมสมัยตามเทรนด์ที่นิยมของนักท่องเที่ยว M = 
Modify/Magnify (การย่อ การลด)เป็นการดัดแปลงแก้ไข /เปลี่ยนแปลงรูปแบบคุณสมบัติ /
ขยายให้ใหญ่ขึ้น คุณภาพดีขึ้น/การท าให้เล็กลง /เบาลง /ช้าล ง ความถี่ลดลง เช่น การ
ปรับเปลี่ยนขนาดผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาบ้านด่านเกวียนที่มีรูปทรงขนาดใหญ่ท าให้ขนส่ง
ล าบาก มาย่อขนาดให้เล็กลงเพ่ือให้ง่ายต่อการพกพาและน าไปเป็นของฝาก P = Put to other 
uses (การเปลี่ยนวิธีใช้)  เป็นการน าไปใช้ประโยชน์หรือวัตถุประสงค์อ่ืน การจะน ากลับมาใช้
ใหม่ (reuse) หรือการน าไปขายในตลาดอ่ืน  เช่น การน าผักตบชวาที่เป็นวัชพืชมาถักทอเป็น
ผลิตภัณฑ์ หมวก/กระเป๋า /เครื่องใช้ส าหรับตลาดระดับสูง E = Eliminate/Elaborate (การ
ต่อเติม) เป็นการตัดทิ้ง /การต่อเติม บางส่วนของผลิตภัณฑ์ /กระบวนการออกไปเพ่ือการใช้สอย 
เช่น ในการท าหัตกรรมเฟอร์นิเจอร์ไม้จากอดีตมาถึงปัจจุบัน ได้มีการตัดทิ้งบางส่วนออกไป ท า
ให้รูปทรงเฟอร์นิเจอร์ ที่ดูง่าย ๆ ใช้สะดวก สวยงาม ทันสมัย ไม่เทอะทะ  R = Reverse 
/Rearrange (การกลับข้าง) เป็นการจัดระบบใหม่ /เปลี่ยนทิศทางใหม่ /หรือล าดับการท างาน
ใหม่ เพ่ือพิจารณาว่าถ้าบางส่วนของผลิตภัณฑ์/กระบวนการท างานกลับทางหรือแตกต่างไปจาก
ระบบเดิม เราจะต้องเปลี่ยนระบบ/วิธีการท างานใหม่อย่างไร ซึ่งอาจจะค้นพบความคิดใหม่ ๆ ที่
ท าให้เกิดผลในทางท่ีตรงกันข้ามได้ 
      จากเทคนิคการออกแบบข้างต้นสามารถสรุปได้ว่า การออกแบบผลิตภัณฑ์สินค้าที่ระลึก
พ้ืนถิ่น อาจน าแนวคิดตามเทคนิค SCAMPER มาประยุกต์ใช้กับระบบงานได้ ไม่ว่าจะเป็นการ
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ออกแบบผลิตภัณฑ์ การพัฒนา/ปรับปรุงผลิตภัณฑ์ การบรรจุหีบห่อ การปรับปรุงกระบวนการ
ท างาน สามารถพัฒนาสินค้าและบริการที่แตกต่างไปจากเดิม รวมทั้งการน านวัตกรรมการผลิต
ใหม่ ๆ มาสร้างสรรค์อัตลักษณ์วัฒนธรรมให้มี“เสน่ห์” ค านึงถึงประโยชน์การใช้สอยและสิ่ง
อ านวยความสะดวกให้แก่ผู้ใช้งาน  ดังจะเห็นได้จากตัวอย่างการน าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมา
ออกแบบของฝากของที่ระลึกดังต่อไปนี้  
 
ตัวอย่างการน าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมาออกแบบสินค้าของฝากของที่ระลึก 
      มีศิลปินหลายกลุ่มได้สร้างสรรค์ผลงานการออกแบบสินค้าของที่ระลึก โดยน าเอาอัต
ลักษณ์วัฒนธรรมท้องถิ่น มาสร้างสรรค์เป็นผลิตภัณฑ์สินค้าของที่ระลึกร่วมสมัยที่สอดคล้องกับ
ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยว อาทิ  นิรชา ศรีภิลา, กิตติศักดิ์ ธรรมศักดิ์ชัย /ตวงรัก รัตนพันธุ์, 
ชัชวาลย์ รัตนพันธุ์ / LIGHTFOG Creative & Design และไพโรจน์ พิทยเมธี ดังตัวอย่างของ
ผลงานต่อไปนี้  :  
      1. การน าเทคนิคการ์ตูนสัญลักษณ์(Mascot) มาใช้ในการสร้างผลิตภัณฑ์ เป็นแนวคิด
การถอดแบบรูปภาพในจิตกรรมฝาหนังภายในวัดบริเวณรอบเกาะรัตนโกสินทร์ น ามาย่อให้มี
ขนาดเล็กลง ให้เหมาะกับการเป็นตัวการ์ตูนสัญลักษณ์ส าหรับตั้งโชว์ (Mascot) จากนั้นจึงน ามา
ออกแบบให้มีความร่วมสมัยมากยิ่งขึ้น โดยออกให้มีลักษณะเป็นตัวการ์ตูนยักษ์ ลักษณะเด็กอ้วน
ที่มีชีวิตชีวา สนุกสนาน ไม่มีลวดลาย มีลูกเล่น คือลักษณะเด่นที่ปากและตา  

 
ภาพที่ 1 การน าลวดลายจากจิตกรรมฝาผนังวัดมาออกแบบเป็นโมเดลตั้งโชว์ (Mascot) 

ที่มา: นิรชา ศรีภิลา, และกิตติศักดิ์ ธรรมศักดิ์ชัย. (2563) 
      2. การน าเอาหัตกรรมที่เป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นและวัสดุพ้ืนถิ่นมาสร้างสรรค์ พัฒนาและ
เพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยใช้แนวคิดจากของที่ระลึก 9 ศิลปะวัฒนธรรมท้องถิ่นของ
ภาคใต้ที่มีเอกลักษณ์ การประยุกต์ใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นสู่ผลิตภัณฑ์ชุมชน เป็นการส่งเสริมและ
สนับสนุนให้ผู้ผลิตรายเก่าและรายใหม่ในชุมชนท้องถิ่นภาคใต้ทีมีศักยภาพ ได้มีความรู้ความ
เข้าใจในการประยุกต์วัสดุพื้นถิ่น มาออกแบบและพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ให้มีมูลค่าเพ่ิม ตรงกับ
ความต้องการของตลาดและผู้บริโภคมากข้ึน 
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ภาพที่ 5 ผลิตภณัฑ์ของท่ีระลึกกระเป๋า
ลวดลายจากเรือประแส 

ภาพที่ 6 ผลิตภณัฑ์ของที่ระลึกก าไล
ข้อมือลวดลายจากวัดช้างล้อม 

ภาพที่ 2 การน าหัตถกรรมแกะ
หนังตะลุงออกแบบเป็นโคมไฟ

ตั้งโต๊ะ 

ภาพที่ 3 การน าหัตถกรรมหาง
อวนออกแบบเป็นกระเป๋า

สะพาย 

ภาพที่ 4 การน าหัตถกรรมสาน
กระจูดออกแบบเป็นกระเป๋าถือ 

 
       
 
 
 
 
 
 

ที่มา : ตวงรัก รัตนพันธุ์, และชัชวาลย์ รัตนพันธุ์. (2560) 
 
 3. การออกแบบผลิตภัณฑ์โดยใช้รูปทรงสัณฐานเป็นแนวคิดการออกแบบ ที่น าเอา
รูปทรงสัณฐานของเอกลักษณ์ที่ โดดเด่นของชุมชน มาปรับเปลี่ยนความคิดใหม่ เพ่ือสร้าง
ผลิตภัณฑ์ที่สื่อถึงอัตลักษณ์ของพ้ืนถิ่นนั้น ๆ เช่น ที่ชุมชนประแสจังหวัดระยองอันเป็นที่ตั้งของ
ท่าเรือประมง มีการน าเอาเอกลักษณ์ รูปทรงสัณฐาน สีสันของเรือ มาออกแบบเป็นกระเป๋าผ้าที่
มีลวดลายคล้ายเรือประแส ที่จังหวัดสุโขทัยอันเป็นที่ตั้งของแหล่งมรดกโลก มีการน ารูปทรง
สัณฐานอันเป็นเอกลักษณ์ของโบราณสถานวัดช้างล้อม ที่มีช้างปูนปั้นล้อมรอบทั้งสี่ด้านของเจดีย์ 
มาออกแบบเป็นเครื่องประดับก าไลข้อมือ  

              
 
 
 
 
 
 

ที่มา : LIGHTFOG Creative & Design. (2558) 
 4. การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ใช้ต าแหน่งที่ตั้งตรงกันมาสร้างเอกลักษณ์ เป็นแนวคิดการ
วางต าแหน่งของผลิตภัณฑ์ ที่เมื่อถูกน ามาใช้งานแล้วจะมีรูปแบบที่มีเอกลักษณ์เหมือนกับ
ต้นแบบ เช่น ที่หมู่บ้านอนุรักษ์ควายไทยจังหวัดสุพรรณบุรี มีการน าเอาเขาควาย มาออกแบบ
เป็นสัญลักษณ์ไว้บนหมวกในต าแหน่งที่ตรงกัน แฝงไว้ซึ่งอารมณ์ขัน  จังหวัดกระบี่ มีการน าเอา
ภาพรอยเท้าที่ประทับตามผืนทราย ที่พบทั่วไปบริเวณชายหาดของหมู่เกาะพีพี มาออกแบบเป็น
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ภาพที่ 7 ผลิตภณัฑ์ของที่ระลึกหมวก
ลวดลายจากเขาควาย 

ภาพที่ 8 ผลิตภณัฑ์ของที่ระลึกรองเท้า
แตะลวดลายจากรอยเท้าบนทราย 

รองเท้าแตะที่มีลอยประทับบนผืนทราย เพ่ือสะท้อนอารมณ์ความประทึบใจที่ได้รับเมื่อครั้งมา
พักผ่อนบริเวณชายหาด  
 
 
 
 
                                  
 
 
 
 
 
 5. การออกแบบผลิตภัณฑ์โดยแนวคิดการน าเอาเอกลักษณ์ความงดงามตามธรรมชาติ
ผสมกับความทันสมัยมาออกแบบลงบนผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก  จังหวัดเพชรบุรี มีเอกลักษณ์ที่
ส าคัญคือ การมีต้นตาลจ านวนมากที่มีความงดงามตามธรรมชาติ มีอัตลักษณ์ความเป็นไทย เช่น 
มีคนก าลังปีนบันไดเก็บตาลและหิ้วกระบอกเก็บน้ าตาลอยู่ จึงน าแนวคิดดังกล่าวมาใช้ในการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์โคมไฟและเสื้อยืด  
 
 
 
 
     
 
 
 
 
 
  ดังนั้นในการออกแบบผลิตภัณฑ์สินค้าของที่ระลึกพ้ืนถิ่น จะต้องให้ความความส าคัญ
กับอัตลักษณ์วัฒนธรรมที่มีคุณค่าของแต่ละท้องถิ่น สร้างผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยที่มีเสน่ห์ โดดเด่น 
แตกต่างกับผลิตภัณฑ์จากแหล่งท่องเที่ยวอ่ืน เพ่ือบ่งบอกเรื่องราวความเป็นมาของผลิตภัณฑ์ 
(Story) การสร้างต้นแบบอาจน าเทคโนโลยีมาช่วยท าให้ได้สินค้ารูปทรงร่วมสมัย น่าสนใจ มี
คุณค่ามากกว่าสินค้าที่ใช้กระบวนการผลิตโดยเครื่องจักรหรืออุตสาหกรรมและตรงกับความพึง

ที่มา : LIGHTFOG Creative & Design. (2558) 
 

ภาพที่ 9 ผลิตภณัฑ์ของที่ระลึกเสือ้ยืดและโคมไฟลายกราฟฟิกต้นตาล 

ที่มา : ไพโรจน์ พิทยเมธี. (2558) 
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พอใจของผู้บริโภค นอกจากนี้การผลิตสินค้าที่ท าโดยชุมชนและใช้วัสดุภายในท้องถิ่น จะช่วยท า
ให้เกิดการกระจายรายได้ในชุมชนได้มากขึ้น 
 
สรุป 
      สินค้าของที่ระลึกเป็นผลิตภัณฑ์ ที่ท าหน้าที่ประชาสัมพันธ์ให้ทราบถึงมรดกวัฒนธรรม
ของสังคมและสะท้อนลักษณะส าคัญของแหล่งท่องเที่ยวนั้น ๆ การซื้อของที่ระลึกเกี่ยวข้องกับ
การตัดสินใจซื้อสินค้าที่ช่วยเตือนความทรงจ าหรือความประทับใจของผู้มาเยือน  สินค้าของที่
ระลึกมีความส าคัญต่อการส่งเสริมเศรฐกิจกิจท้องถิ่น การจ้างงาน และการกระจายรายได้ให้แก่
ผู้คนในชุมชน  แต่การพัฒนาอย่างรวดเร็วของการท่องเที่ยว ท าให้การผลิตสินค้าของที่ระลึกของ
คนในท้องถิ่นก้าวตามไม่ทัน  เราจึงเห็นการผลิตสินค้าของที่ระลึกแบบอุตสาหกรรมที่เน้น การ
ผลิตจ านวนมาก ความเร็ว และราคาถูกจากแหล่งอื่นเข้ามาวางขายตามแหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ  ที่
มีการน าเอาสัญลักษณ์ที่ส าคัญของแหล่งท่องเที่ยวมาใช้เป็นจุดขายให้กับนักท่องเที่ยวที่ไม่ได้ให้
ความสนใจในวัฒนธรรมท้องถิ่นมากนัก ผลิตภัณฑ์ที่ท าด้วยมือ(Handmake) มีเสน่ห์ที่จะไม่
เหมือนกันทุกชิ้น วัสดุที่น ามาใช้ผลิตก็เป็นวัสดุตามธรรมธรรมชาติในท้องถิ่น ไม่มีการน าสารแต่ง
เติมมาใช้แบบอุตสาหกรรม   แม้การผลิตแบบอุตสาหกรรมจะมีความได้เปรียบด้านราคาที่มี
ต้นทุนที่ต่ า แต่ไม่เป็นธรรมในด้านการกระจายรายได้ให้กับชุมชนในท้องถิ่น  การพัฒนาสินค้า
ของที่ระลึกที่สะท้อนอัตลักษณ์วัฒนธรรม ยังควรน าเอานวัตกรรมมาช่วยในการออกแบบ 
สร้างสรรค์แนวคิดใหม่ ๆ ทางการออกแบบ สิ่งส าคัญคือตัวตนของสถานที่หรืออัตลักษณ์ของแต่
ละท้องถิ่น จะต้องถูกถ่ายทอดลงไปในตัวผลิตภัณฑ์ 
      ดังนั้นผู้ประกอบการธุรกิจของที่ระลึก กลุ่มวิสาหกิจชุมชนและกลุ่มอาชีพประจ าจังหวัด
ต่าง ๆ รวมไปถึงผู้ที่อยู่ในแวดวงธุรกิจท่องเที่ยว จะต้องร่วมมือกับหน่วยงานภาครัฐและเอกชนที่
เป็นหน่วยงานที่คอยสนับสนุนส่งเสริมให้ความองค์ความรู้การออกแบบ เช่น หน่วยงานศูนย์
สร้างสรรค์การออกแบบ (TCDC) กระทรวงพาณิชย์ ศูนย์บันดาลไทย กระทรวงวัฒนธรรมและ
มหาวิทยาลัย เพ่ือน าแนวคิดที่ได้กล่าวไปมาใช้ประกอบการปรับปรุงผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกเพ่ือ
เพ่ิมมูลค่าให้กับสินค้า สร้างการรับรู้ให้นักท่องเที่ยวได้รู้จักชุมชนในมุมมองใหม่ๆ ผ่านผลิตภัณฑ์ 
เพ่ือสร้างงานและรายได้ให้กับคนในท้องถิ่นต่อไป  
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