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บทคัดย่อ 

 การวิจัยนี้ เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพและเสริมข้อมูลเชิงปริมาณ เกี่ยวกับการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์จากฐานทรัพยากรชีวภาพ มีวัตถุประสงค์เพ่ือ ๑) ส ารวจ คัดเลือกผลผลิตหรือผลิตภัณฑ์ 
และตรวจสอบคุณภาพและมาตรฐานผลิตภัณฑ์ของชุมชนที่ได้รับการคัดเลือก ๒) พัฒนาผลผลิตหรือ
ผลิตภัณฑ์ องค์ความรู้ในกระบวนการผลิต และการควบคุมคุณภาพผลิตภัณฑ์ที่คัดเลือก ๓) ประเมิน
มูลค่าของผลผลิตหรือผลิตภัณฑ์ชุมชนที่ได้รับการคัดเลือก เก็บรวบรวมข้อมูลด้วยการศึกษาเอกสาร 
สัมภาษณ์เชิงลึกผู้ประกอบการ ผู้น าชุมชน องค์กรชุมชน เกษตรกร ๓๔ คน นักท่องเที่ยว ๔๐๐ คน 
แล้วสรุปและวิเคราะห์ข้อมูล 
 ผลการวิจัยพบว่า ๑ ) ผลิตภัณฑ์ที่ ได้รับการคัดเลือกจ านวน ๓  ผลิตภัณฑ์  ได้แก่ 
ผลิตภัณฑ์มะม่วงน้ าดอกไม้คุ้งบางกะเจ้า เรืออีแปะจ าลอง และกะละแม โดยใช้เกณฑ์  อัตลักษณ์วิถี
วัฒนธรรม ภูมิปัญญา มีส่วนประกอบเป็นทรัพยากรของท้องถิ่น และมีแนวคิดสู่ผลิตภัณฑ์ ใหม่     
๒) การจัดอบรม ให้ความรู้ โดยวิทยากรและปราชญ์ท้องถิ่น และการมีส่วนร่วมของทุกฝ่ายสามาร
ท าให้ผลิตภัณฑ์พัฒนาและได้รับการรับรองคุณภาพ ๓) การประเมินมูลค่าของผลผลิตหรือ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน ผลิตภัณฑ์ทั้ง ๓ ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ผลิตภัณฑ์ มะม่วงน้ าดอกไม้คุ้งบางกะเจ้า เรือ
อีแปะจ าลองคุ้งบางกะเจ้า กะละแมคุ้งบางกะเจ้า  เมื่อมีการพัฒนาแล้วมีผลตอบแทนสุทธิเพ่ิมข้ึนใน
อัตราร้อยละ ๕๑.๗๑, ๑๕๐.๐๐ และ ๗๓.๗๑ ตามล าดับ และมีคุณค่าจากการที่เป็นผลิตภัณฑ์ที่มี
คุณภาพ สื่อถึงวิถีวัฒนธรรมไทย มีบรรจุภัณฑ์สวยงาม เหมาะเป็นของฝาก    
ค าส าคัญ:  การพัฒนาผลิตภัณฑ์   ทรัพยากรชีวภาพ   คุ้งบางกะเจ้า 
 

ABTRACT 
 This was a qualitative research study supplemented by quantitative data 
about the development of biological resource-based products at Khung 
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Bangkachao, in Phrapadaeng District, Samut Prakan Province, Thailand. The 
objectives of  the study  were 1 ) to survey and select products, and examine the 
quality and standards of these community products, 2 )  to recommend 
improvements  in production  processes and quality control of the selected 
products and 3 ) to determine the  valuation of the selected community products.  
Data were collected from related publications and in-depth interviews with 3 4 
entrepreneurs, community leaders, community organizations and farmers and 400 
consumers. Then, the data obtained were summarized and analyzed.  
 The findings of the study indicated that: 1 ) the three products  selected 
were Bangkachao Namdogmai mango, artificial Ipae boat and Caramel (kalamare) 
based on the criteria of identity, cultural ways, wisdoms, composition of local 
resources, and new product concept; 2 ) training by instructors and local scholars 
and participation of all relevant parties  enhanced product improvement and 
quality assurance processes ; and 3 ) regarding valuation of the community 
products, after their development, the  value of  the three products increased by 
52%, 150% and 74% respectively. The products became more valuable because 
they were of good quality, conveyed Thai culture and were contained in attractive 
packaging, making them suitable as souvenirs.  
Keywords: product development, biological resources, Khung Bangkachao 
 
๑. บทน า 
 ปัจจุบันหน่วยงานทั้งภาครัฐและภาคเอกชนให้ความส าคัญกับชุมชน ส่งเสริมสนับสนุน
การพัฒนาท้องถิ่น สร้างชุมชนให้มีความเข้มแข็ง สามารถพ่ึงตนเองได้ โดยการพัฒนาเศรษฐกิจฐาน
รากที่เกิดจากภูมิปัญญา วัฒนธรรม รวมถึงการใช้ทรัพยากรของท้องถิ่นให้เกิดประโยชน์อย่างมี
ประสิทธิภาพ การปรับใช้สิ่งต่างๆ รอบตัวให้เกิดประโยชน์ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนจึงเป็น
ผลผลิตที่สร้างรายได้ เพ่ือให้ชุมชนมีคุณภาพชีวิตที่ดี ดังพระบรมราโชวาทพระบาทสมเด็จพระ
เจ้าอยู่หัวฯ พระราชทานแก่พัฒนากรเมื่อวันที่ ๑๔ พฤศจิกายน ๒๕๐๘ 
 “...ขอบใจมาก ที่ต้องเหน็ดเหนื่อยท างานในหมู่บ้านชนบท และต้องประสบปัญหาต่างๆ 
มากมาย ขอให้ช่วยกันพัฒนาคนให้มีความฉลาด สามารถช่วยตนเองได้... การแนะน าส่งเสริมอาชีพ 
หรือให้ค าแนะน าเรื่องต่างๆ ต้องท าให้บ่อยๆ... ความมั่นคงของประชาชนในชนบทเป็นส่วนหนึ่งที่จะ
สร้างชาติ และป้องกันประเทศเป็นอย่างดี...” และ 
 พระราชด ารัสพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวฯ ในงานพระราชพิธีเฉลิมพระชนมพรรษา 
วันศุกร์ที่ ๕ ธันวาคม ๒๕๒๙  ดังนี้ 
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 “...ทุกวันนี้ประเทศไทยยังมีทรัพยากรพร้อมมูล ทั้งทรัพยากรธรรมชาติและทรัพยากร
บุคคล ซึ่งเราสามารถน ามาใช้เสริมสร้างความอุดมสมบูรณ์และเสถียรภาพอันถาวรของบ้านเมืองได้
เป็นอย่างดี ข้อส าคัญ เราจะต้องรู้จักใช้ทรัพยากรทั้งนั้นอย่างฉลาด... ระมัดระวังใช้ด้วยความ
ประหยัดรอบคอบ ประกอบด้วยความคิดพิจารณาตามหลักวิชา เหตุผล และ ความถูกต้องเหมาะสม 
โดยมุ่งถึงประโยชน์แท้จริงที่จะเกิดแก่ประเทศชาติ ทั้งในปัจจุบันและอนาคตอันยืนยาว....” 
 พ้ืนที่คุ้งบางกะเจ้าเป็นพ้ืนที่สีเขียวขนาดใหญ่แห่งเดียวมีเนื้อที่ประมาณ ๒๑.๑๐ ตาราง
กิโลเมตร โอบล้อมด้วยล าน้ าเจ้าพระยา ด้วยลักษณะภูมิศาสตร์ของพ้ืนที่เป็นคุ้งน้ า ประกอบกับอยู่
ห่างจากอ่าวไทยเพียง ๒๐ กิโลเมตร ท าให้ได้รับอิทธิพลจากน้ าเค็ม พ้ืนที่จึงมีทั้งน้ าจืด น้ าเค็ม และ
น้ ากร่อย มีความสมบูรณ์ของธรรมชาติความหลากหลายทางชีวภาพสูงและมีอัตลักษณ์ของท้องถิ่น 
มีวิถีชีวิตวัฒนธรรมประเพณีที่ทั้งวิถีวัฒนธรรมของชาวไทยและชาวมอญที่อพยพย้ายถิ่นมาตั้งถิ่น
ฐานในปี พ.ศ. ๒๓๕๘ ที่ยังด ารงรักษาอยู่ถึงปัจจุบัน จนได้รับการยกย่องจาก Time Magazine 
(Asia Version) ให้เป็น “Best Urban Oasis of Asia” ประจ าปี ๒๕๔๙ และยังเป็นปอดที่ผลิต
อากาศบริสุทธิ์ ตั้งอยู่ใกล้ชุมชนที่หนาแน่นของกรุงเทพมหานคร เมืองหลวงของประเทศไทย ถือว่า
เป็นทุนสังคมที่มีอยู่ตามธรรมชาติของคนในพื้นที่  
 ดังนั้น การพัฒนาชุมชนให้มีฐานะทางเศรษฐกิจที่ดีขึ้น สามารถพ่ึงพาตนเองได้ และเกิด
ความรัก หวงแหน บ ารุงรักษาทรัพยากรอันล้ าค่าที่มีอยู่เพ่ือให้เกิดประโยชน์อย่างยั่งยืนแก่ชุมชน
ของตนและมวลมหาประชาชน การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากฐานทรัพยากรชีวภาพในพ้ืนที่จึงเป็นวิธีการ
หนึ่งที่ท าให้ทรัพยากรอันล้ าค่านี้ยังคงอยู่ และเกิดประโยชน์อย่างคุ้มค่า 
 
๒. วัตถุประสงคก์ารวิจัย 
 ๒.๑ คัดเลือกผลผลิตหรือผลิตภัณฑ์ และตรวจสอบคุณภาพและมาตรฐานผลิตภัณฑ์ของ
ชุมชนคุ้งบางกะเจ้าที่ได้รับการคัดเลือก  
 ๒.๒ พัฒนาผลผลิตหรือผลิตภัณฑ์ องค์ความรู้ในกระบวนการผลิต และการควบคุม
คุณภาพผลิตภัณฑ์ของชุมชนคุ้งบางกะเจ้าที่ได้รับการคัดเลือก และ  
 ๒.๓ ประเมินมูลค่าของผลผลิตหรือผลิตภัณฑ์ชุมชนคุ้งบางกะเจ้าที่ได้รับการคัดเลือก   
 
๓. วิธีการวิจัย 
 ๑. ศึกษาบริบทของชุมชนและผลผลิตหรือผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากภูมิปัญญาของชุมชน
ท้องถิ่นในพ้ืนที่คุ้งบางกะเจ้า ท าการคัดเลือกผลิตภัณฑ์ที่มีความโดดเด่น มีอัตลักษณ์ สื่อถึงวิถี
วัฒนธรรมของท้องถิ่น ส าหรับผลิตภัณฑ์ทางอาหาร มีการตรวจสอบคุณภาพทางห้องปฏิบัติการ 
และศึกษากระบวนการผลิต จ านวน ๓ ผลิตภัณฑ์ 
 ๑.๒ ศึกษา ข้อมูลจากเอกสาร งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง  
 ๑.๓ ลงพื้นที่ส ารวจ สัมภาษณ์ จัดเวทีประชุม และสอบถาม จาก 
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 -ผู้น าชุมชนที่เป็นทางการ ได้แก่สมาชิกสภาจังหวัด เกษตรอ าเภอ นายกองค์การบริหาร
ส่วนต าบล พัฒนากร ก านัน รวมจ านวน ๑๖ คน  
 -ผู้น าชุมชนที่ไม่เป็นทางการ ได้แก่ ปราชญ์ท้องถิ่น ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ชุมชน 
เกษตรกรรายใหญ่ รวมจ านวน ๑๘ คน 
 -จัดเวทีประชุมกับ นักวิชาการและผู้เกี่ยวข้อง ได้แก่ พาณิชย์จังหวัด นักวิชาการ พัฒนากร 
สมาชิกผลิตภัณฑ์ชุมชน ชุมชน รวมจ านวน ๕๑ คน  
 -กลุ่มผู้บริโภค จ านวน ๔๐๐ คน 
 ๒. การพัฒนาผลผลิตหรือผลิตภัณฑ์ องค์ความรู้ในกระบวนการผลิต และการควบคุม
คุณภาพผลิตภัณฑ์ของชุมชนคุ้งบางกะเจ้าที่ได้รับการคัดเลือก โดย 
  ๒.๑ การพัฒนาบรรจุภัณฑ์หรือหีบห่อของผลิตภัณฑ์ ที่ได้รับการคัดเลือกให้มี
ความสวยงาม เหมาะสม ตามแนวความคิดสร้างสรรค์ในการใช้สีที่ได้มาจากบทบัญญัติต่าง ๆ ที่มีมา
แต่โบราณ (Evans. ๑๙๙๑) 
  ๒.๒ จัดอบรมถ่ายทอดองค์ความรู้ในการพัฒนากระบวนการผลิตและการควบคุม
คุณภาพ เพ่ือการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ของชุมชนคุ้งบางกะเจ้า  
  ๒.๓ สอบถามผู้บริโภคจากกลุ่มตัวอย่างจ านวน ๔๐๐ คน เพ่ือให้ทราบ ๑) ปัจจัย
ทางการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑ์จากทรัพยากรชีวภาพในพ้ืนที่ คุ้งบางกะเจ้า 
๒) ความคิดเห็นต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากฐานทรัพยากรชีวภาพในพ้ืนที่คุ้งบางกะเจ้า อ าเภอพระ
ประแดง จังหวัดสมุทรปราการ ๓) ความคิดเห็นต่อส่วนประสมการตลาดในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์
จากฐานทรัพยากรชีวภาพในพ้ืนที่คุ้งบางกะเจ้า 
 ตามแนวคิดส่วนประสมทางการตลาด (marketing mix) ของ Kotler (2003) ที่ว่าส่วน
ประสมทางการตลาดแบ่งออกเป็น ๔ กลุ่ม ได้แก่ Product, Price, Place, and Promotion 
  ๒.๔ จัดกิจกรรมประชุมสัมมนา เพ่ือสนับสนุนและส่งเสริมให้ชุมชนมีแนวทางใน
การท า Business Matching รวมทั้งมีโอกาสน าเสนอผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ือรับฟังข้อคิดเห็น 
ข้อเสนอแนะ และแสวงหาช่องทางใหม่ที่เหมาะสมให้กับผลิตภัณฑ์จากผู้มีส่วนเกี่ยวข้องได้แก่ ผู้น า
ชุมชน องค์กรชุมชน หน่วยงานภาครัฐ และผู้ที่เกี่ยวข้องประกอบด้วยพาณิชย์จังหวัด นักวิชาการ 
พัฒนากร ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ชุมชน จ านวน ๕๑ คน 
 ๓. การประเมินมูลค่าของผลผลิตหรือผลิตภัณฑ์ชุมชนคุ้งบางกะเจ้าที่ได้รับการคัดเลือก  
ใช้วิธีการประเมินมูลค่าทางเศรษฐศาสตร์ และการประเมินคุณค่าทางวัฒนธรรม 
 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 ประชากร ได้แก่ ประชาชนที่เป็นผู้น าชุมชนที่เป็นทางการ ได้แก่ 
 สมาชิกสภาจังหวัด เกษตรอ าเภอ นายกองค์การบริหารส่วนต าบล พัฒนากร ก านัน ใน
พ้ืนที่คุ้งบางกะเจ้าทั้ง ๖ ต าบล   
 ผู้น าชุมชนที่ ไม่เป็นทางการ ได้แก่ ปราชญ์ท้องถิ่น ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ชุมชน 
เกษตรกร  เกษตรกรในพ้ืนที่คุ้งบางกะเจ้าทั้ง ๖ ต าบล และกลุ่มกลุ่มผู้บริโภค  
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 กลุ่มตัวอย่าง จ านวน ๓๔ คน ได้แก่ ๑) กลุ่มผู้น าเกษตรกร จ านวน ๑๖ คน       ๒) 
กลุ่มตัวอย่างที่ประกอบอาชีพการเกษตร จ านวน ๑๘ คน และผู้ที่เข้าร่วมกันจัดเวทีชุมชน ๖ ต าบล 
กลุ่มกลุ่มผู้บริโภค จ านวน ๔๐๐ คน  เพ่ือให้ประชาชนในพ้ืนที่ตรวจสอบ และรับรองข้อมูล ระดม
ความคิดเห็น อภิปราย และสรุปผลร่วมกับนักวิจัย 
 
๔. ผลการวิจัย 
 ผลจากการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากฐานทรัพยากรชีวภาพ ในพ้ืนที่คุ้งบางกะเจ้า อ าเภอพระ
ประแดง จังหวัดสมุทรปราการ สามารถสรุปได้ ดังนี้ 
 ๑. ผลจากการส ารวจ คัดเลือกผลผลิตหรือผลิตภัณฑ์ และตรวจสอบคุณภาพและ
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ของชุมชนคุ้งบางกะเจ้าที่ได้รับการคัดเลือก ดังรายละเอียดต่อไปนี้  
  ๑.๑ ผลิตภัณฑ์ของชุมชนคุ้งบางกะเจ้า ที่ขึ้นทะเบียนกับกรมพัฒนาชุมชน OTOP 
ปี ๒๕๕๕ และจากการลงพ้ืนที่ส ารวจ พบว่ามีผู้ประกอบการที่คัดเลือกโดยใช้เกณฑ์พิจารณา
ผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวกับภูมิปัญญา วิถีวัฒนธรรม ทรัพยากรของท้องถิ่น มีการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์รวม
จ านวน ๔๒ ราย แบ่งเป็น ๔ ประเภท ได้แก่ ๑) ประเภทของใช้จ านวน ๘ ราย ๒) ประเภท
สิ่งประดิษฐ์ จ านวน ๑๖ ราย ๓) ประเภทอาหาร จ านวน ๑๐ ราย ๔) ประเภทพืช จ านวน ๘ ราย   
  ๑.๒ การคัดเลือกผลิตภัณฑ์ โดยน าแนวคิดของ เกรียงศักดิ์ เจริญวงศ์ศักดิ์ วันรัตน์ 
จันทกิจ และชุมชน มาพิจารณาประยุกต์ให้มีความเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ของท้องถิ่นพ้ืนที่คุ้งบางกะ
เจ้า ผลการพิจารณาได้เกณฑ์การคัดเลือกผลิตภัณฑ์ดังนี้ ๑) เป็นผลิตภัณฑ์ที่สื่อถึงความเป็นอัต
ลักษณ์วิถีวัฒนธรรมของท้องถิ่น ๒) เป็นผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากภูมิปัญญาท้องถิ่น ที่มีความโดดเด่นของ
พ้ืนที่ ๓) เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีส่วนประกอบของทรัพยากรท้องถิ่น  ๔) เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีแนวคิดสู่
ผลิตภัณฑ์ใหม่ เพ่ือประโยชน์ทางการตลาด และน าเกณฑ์ทั้ง ๔ ข้อ มาจัดท าตารางวิเคราะห์ โดย
ประยุกต์ใช้ตารางการวิเคราะห์เลือกแนวคิดผลิตภัณฑ์ของ วันรัตน์ จันทกิจ ได้ผลิตภัณฑ์ จ านวน ๓ 
ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ มะม่วงน้ าดอกไม้คุ้งบางกะเจ้า ผลิตภัณฑ์เรืออีแปะจ าลอง และผลิตภัณฑ์กะละแม 
มีความโดดเด่นเป็นอัตลักษณ์คือ 
   ๑.๒.๑ ผลิตภัณฑ์มะม่วงน้ าดอกไม้คุ้งบางกะเจ้า มีแหล่งผลิตอยู่ในพ้ืนที่สี
เขียวคุ้งบางกะเจ้า อ าเภอพระประแดง ที่อยู่ห่างจากปากอ่าวไทยเพียง ๒๐ กิโลเมตรท าให้น้ าเค็ม
ท่วมถึงบางช่วงเวลา จึงเป็นพ้ืนที่มี ๓ น้ า คือน้ าจืด น้ ากร่อย และน้ าเค็ม ประกอบกับลักษณะดิน
เป็นดินปากแม่น้ าที่มีความอุดมสมบูรณ์ อาชีพท าสวนผลไม้จึงเป็นวิถีวัฒนธรรมของท้องถิ่น เป็นภูมิ
ปัญญาที่สืบทอดต่อกันมา รวมถึงการค้นพบว่ามะม่วงน้ าดอกไม้นี้ เป็นพันธุ์พระประแดง/พันธุ์เขียว
นวล ซึ่งเป็นพันธุ์ดั้งเดิมของพ้ืนที่ มีรสชาติที่โดดเด่นเป็นอัตลักษณ์แตกต่างจากแหล่งผลิตอ่ืน ผู้วิจัย
จึงร่วมกับส านักงานพัฒนาเศรษฐกิจจากฐานชีวภาพ (องค์การมหาชน) และชุมชน ด าเนินการ
พัฒนาและยื่นขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ซึ่งได้รับการตรวจสอบจากกรมทรัพย์สินทาง
ปัญญา และขึ้นทะเบียนส่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ “มะม่วงน้ าดอกไม้คุ้งบางกะเจ้า” แล้ว จึงเป็น
ผลิตภัณฑ์ที่สามารถออกสู่ตลาดในระดับชาติและนานาชาติ  
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๑๕๙ 
 

   ๑ .๒ .๒  ผลิตภัณฑ์ เรืออีแปะจ าลองคุ้งบางกะเจ้า สามารถสื่อถึงวิถี
วัฒนธรรมของท้องถิ่น เนื่องจากพ้ืนที่คุ้งบางกะเจ้ามีแม่น้ าเจ้าพระยาไหลผ่านอ้อมคุ้งบางกะเจ้าทั้ง 
๖ ต าบล และในแต่ละต าบลมีล าคลองจ านวนหลายสายที่ใช้เป็นเส้นทางสัญจร และขนส่งพืชพรรณ
จากสวนออกไปจ าหน่าย ชุมชนคุ้งบางกะเจ้ามีความสัมพันธ์กับสายน้ า มีความช านาญในการใช้เรือ
เป็นพาหนะ รวมทั้งการต่อเรือให้มีขนาดพอเหมาะแก่การใช้งาน เช่น เรืออีแปะ เรืออีแปะจ าลองจึง
เป็นตัวแทนของชุมชนที่สัมพันธ์กับสายน้ า เป็นภูมิปัญญาในการคิดค้น เป็นสิ่งประดิษฐ์ให้มีความ
สวยงาม กะทัดรัด โดยใช้วัสดุเหลือใช้ของท้องถิ่น สามารถเป็นของที่ระลึกและผลิตภัณฑ์ใหม่ให้แก่
ผู้บริโภคได้ 
   ๑ .๒ .๓  ผลิตภัณฑ์กะละแมคุ้งบางกะเจ้า เป็นผลิตภัณฑ์ที่สื่อถึงวิถี
วัฒนธรรมทั้งของชาวไทยและชาวมอญในพ้ืนที่คุ้งบางกะเจ้า เป็นขนมพ้ืนบ้านโบราณที่อร่อย มี
รสชาติกลมกล่อม หารับประทานได้ยาก เป็นผลิตภัณฑ์ที่ท าในช่วงเทศกาลส าคัญ เป็นเคล็ดทางภูมิ
ปัญญาของบรรพบุรุษที่เชื่อมความสามัคคีในหมู่พ่ีน้องและเพ่ือนบ้านในการกวนกะละแม เพราะเป็น
กิจกรรมที่ต้องใช้แรงคนและใช้เวลากวนมากถึง ๘ ชั่วโมง ส่วนประกอบส่วนใหญ่มีอยู่ในท้องถิ่นท า
ให้ได้ของสดใหม่ สามารถผลิตสู่ตลาดภายนอกได้หากมีการพัฒนารสชาติ รูปแบบและบรรจุภัณฑ์ 
  ๑.๓ ผลการตรวจสอบคุณภาพและมาตรฐานผลิตภัณฑ์ของชุมชนคุ้งบางกะเจ้าที่
ได้รับการคัดเลือก ๓ ผลิตภัณฑ์ พบว่า 
  ๑.๓.๑ ผลิตภัณฑ์มะม่วงน้ าดอกไม้คุ้งบางกะเจ้า มีคุณภาพความโดดเด่นและอัต
ลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ และจากการประกวดมะม่วงน้ าดอกไม้สุก รางวัลที่ ๑ เป็นมะม่วงน้ าดอกไม้ที่มี
แหล่งผลิตจากพ้ืนที่คุ้งบางกะเจ้า อ าเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ เสมอ 
  ๑.๓.๒ ผลิตภัณฑ์เรืออีแปะจ าลองคุ้งบางกะเจ้า เป็นผลิตภัณฑ์ที่ใช้ทักษะการ
ประดิษฐ์ด้วยมือ ได้ผ่านการตรวจสอบคุณภาพจากความประณีต ความเรียบร้อยของผลิตภัณฑ์ 
เพ่ือให้ได้มาตรฐานก่อนออกจ าหน่าย 
  ๑.๓.๓ ผลิตภัณฑ์กะละแมคุ้งบางกะเจ้า ได้มาตรฐาน “อาหารสะอาด รสชาติ
อร่อย” (Clean Food Good Taste) จากส านักสุขาภิบาล กรมอนามัย และได้ผ่านการตรวจ 
วิเคราะห์ ทดสอบ ตัวอย่างผลิตภัณฑ์กะละแมคุ้งบางกะเจ้า จากห้องปฏิบัติการ กรมวิทยาศาสตร์
บริการ กระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี แล้ว 
 ๒. การพัฒนาผลผลิต หรือผลิตภัณฑ์ หรือองค์ความรู้ในกระบวนการผลิต และการ
ควบคุมคุณภาพผลิตภัณฑ์ของชุมชนคุ้งบางกะเจ้าที่คัดเลือก มีดังนี้ 
  ๒.๑ ผลิตภัณฑ์มะม่วงน้ าดอกไม้คุ้งบางกะเจ้า ได้พัฒนาโดยการจัดอบรมให้ความรู้
แก่เกษตรกรชาวสวนมะม่วง เรื่ององค์ความรู้ในการดูแลผลผลิตและการควบคุมคุณภาพของมะม่วง 
การป้องกันศัตรูพืช การใช้ถุงคาร์บอนห่อมะม่วงเพ่ือป้องกันศัตรูพืชและเพ่ือเพ่ิมมูลค่าให้แก่ผลผลิต 
การจัดตั้งวิสาหกิจชุมชนมะม่วงน้ าดอกไม้คุ้งบางกะเจ้า เพื่อให้เกษตรกรรวมกลุ่มช่วยกันพัฒนา โดย
การมีส่วนร่วมของผู้น าชุมชน ชุมชนท้องถิ่น เกษตรกร อ าเภอพระประแดง เกษตรจังหวัด เกษตร
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อ าเภอ หมอดิน ส านักงานพัฒนาเศรษฐกิจจากฐานชีวภาพ (องค์การมหาชน) และมหาวิทยาลัยราช
ภัฏพระนคร 
  ๒.๒ ผลิตภัณฑ์เรืออีแปะจ าลองคุ้งบางกะเจ้า มีการให้องค์ความรู้เกี่ยวกับคุณค่า
ทางด้านวิถีวัฒนธรรมของเรืออีแปะในพ้ืนที่คุ้งบางกะเจ้า การควบคุมคุณภาพการผลิตภัณฑ์จากการ
ไม่มีต้นแบบและพัฒนาโดยการสร้างต้นแบบเรือเพ่ือให้ได้มาตรฐานเดียวกัน การประดิษฐ์
องค์ประกอบในเรือได้แก่สิ่งประดิษฐ์ที่เป็นผลิตภัณฑ์ภัณฑ์จิ๋วที่สื่อถึงวิถีวัฒนธรรมชาวสวนใส่เรือเพ่ิม 
เพ่ือเพ่ิมคุณค่าและมูลค่าให้แก่ผลิต 
  ๒ .๓ ผลิตภัณฑ์กะละแมคุ้งบางกะเจ้า จัดให้มีการสาธิตและให้ความรู้ด้าน
กระบวนการผลิตแก่ชุมชน ปรับส่วนประสมของกะละแมเพ่ือให้มีรสชาติอร่อยขึ้น และรสชาติใหม่
โดยการโรยงาด า งาขาว และเม็ดมะม่วงหิมพานต์อบเพ่ือให้มีความหลากหลาย ปรับบรรจุภัณฑ์ให้
สามารถบริโภคหมดในแต่ละครั้งโดยบรรจุใส่ซอง 
  ๒.๔ ปัจจัยที่มีผลต่อการซื้อผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นของชุมชนคุ้งบางกะเจ้า ต่อการ
พัฒนาผลผลิตหรือผลิตภัณฑ์  
 ผลการศึกษาข้อมูลส่วนบุคคลของกลุ่มตัวอย่าง พบว่า เป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย 
อายุ ระหว่าง ๓๑-๔๐ ปี มีสถานภาพสมรส มีการศึกษาสูงสุดในระดับปริญญาตรี ประกอบอาชีพรับ
ราชการ และมีรายได้อยู่ระหว่าง ๑๕,๐๐๑ – ๓๐,๐๐๐ บาท มีพฤติกรรมการซื้อสินค้าชุมชนเพ่ือ
รับประทานเอง ในวงเงินการซื้อต่อครั้ง ๒๕๑-๕๐๐ บาท โดยรับข้อมูลและตัดสินใจด้วยตัวเอง 
 ผลการศึกษาข้อมูลความคิดเห็นต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน พบว่า กะละแมมีบรรจุ
ภัณฑ์ที่สวยงาม มีรสชาติอร่อย เรืออีแปะมีรูปทรง ขนาดพอเหมาะและมีสีสันสวยงาม มีประวัติ
เรื่องราวที่น่าสนใจ มะม่วงน้ าดอกไม้มีบรรจุภัณฑ์สวยงาม มีความน่าเชื่อถือในคุณภาพการผลิต 
 ผลการศึกษาข้อมูลระดับความคิดเห็นของปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่มีผลต่อการ
ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ชุมชนโดยรวม พบว่า อยู่ในระดับเห็นด้วยระดับมาก เมื่อจ าแนกเป็นรายด้าน
พบว่าด้านราคา ด้านผลิตภัณฑ์ อยู่ในระดับเห็นด้วยระดับมากที่สุด ส่วนด้านการส่งเสริมการตลาด
และช่องทางการจัดจ าหน่าย อยู่ในระดับเห็นด้วยระดับมาก  
 ๓. การประเมินมูลค่าทางเศรษฐศาสตร์ ของผลผลิตหรือผลิตภัณฑ์ชุมชนคุ้งบางกะเจ้าที่
ได้รับการคัดเลือก ดังนี้  
 การประเมินมูลค่าทางเศรษฐศาสตร์ ของผลิตภัณฑ์ก่อนการพัฒนา พบว่า ผลตอบแทน
สุทธิต่อปีของผลิตภัณฑ์มะม่วงน้ าดอกไม้คุ้งบางกะเจ้าเท่ากับ ๒๐,๗๘๔ บาท ผลตอบแทนสุทธิต่อปี
ของเรืออีแปะคุ้งบางกะเจ้าเท่ากับ ๔,๐๐๐ บาท ผลตอบแทนสุทธิต่อปีของกะละแมคุ้งบางกะเจ้า
เท่ากับ ๙๕,๘๕๐ บาท 
 การประเมินมูลค่าทางเศรษฐศาสตร์ ของผลิตภัณฑ์หลังการพัฒนา พบว่า ผลตอบแทน
สุทธิต่อปีของผลิตภัณฑ์มะม่วงน้ าดอกไม้คุ้งบางกะเจ้าเท่ากับ ๓๑,๕๓๑ บาท ผลตอบแทนสุทธิต่อปี
ของเรืออีแปะจ าลองคุ้งบางกะเจ้าเท่ากับ ๑๐,๐๐๐ บาท ผลตอบแทนสุทธิต่อปีของกะละแมคุ้งบาง
กะเจ้าเท่ากับ ๑๖๖,๕๐๐ บาท 
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๑๖๑ 
 

 สรุปว่า ผลิตภัณฑ์ทั้ง ๓ ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ผลิตภัณฑ์ มะม่วงน้ าดอกไม้คุ้งบางกะเจ้า เรือ
อีแปะจ าลองคุ้งบางกะเจ้า กะละแมคุ้งบางกะเจ้า  เมื่อมีการพัฒนาแล้วมีผลตอบแทนสุทธิเพ่ิมข้ึนใน
อัตราร้อยละ ๕๑.๗๑, ๑๕๐.๐๐ และ ๗๓.๗๑ ตามล าดับ 
 ส่วนคุณค่าของผลิตภัณฑ์ทั้ง ๓ ผลิตภัณฑ์ พบว่า ๑) มะม่วงน้ าดอกไม้คุ้งบางกะเจ้าเป็น
มะม่วงที่มีคุณภาพ รสชาติอร่อยแตกต่างจากแหล่งผลิตอ่ืน เมื่อเทียบกับราคาแล้วขายไม่แพง และ
จากการพัฒนาท าให้มะม่วงมีคุณภาพและมีมาตรฐานมากขึ้น ได้ยืนจดทะเบียนกับกรมทรัพย์สินทาง
ปัญญา ประกอบกับการได้รับรางวัลประกวดความหวานอร่อยของมะม่วงน้ าดอกไม้ติดติดกัน จึง
สร้างชื่อเสียง สร้างรายได้ให้ชุมชน ๒) คุณค่าของผลิตภัณฑ์เรืออีแปะคุ้งบางกะเจ้า พบว่า มีมูลค่า
ด้านจิตใจที่สื่อถึงวิถีวัฒนธรรมไทย เมื่อมีการพัฒนาบอกเล่าเรื่องราวและการใช้วัสดุธรรมชาติจึงเป็น
ผลิตภัณฑ์ท่ีมีคุณค่า ๓) คุณค่าของผลิตภัณฑ์กะละแมคุ้งบางกะเจ้า พบว่า ผลิตภัณฑ์มีความอร่อย มี
คุณค่าด้านจิตใจสื่อวิถีวัฒนธรรมความสามัคคี มีบรรจุภัณฑ์สวยงามพกพาได้สะดวก เหมาะเป็นของ
ฝาก 
 
๕. อภิปรายผล 
 ผลจากศึกษาการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากฐานทรัพยากรชีวภาพ ในพ้ืนที่คุ้งบางกะเจ้า 
อ าเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ มีประเด็นที่น ามาอภิปรายดังนี้ 
 ๑. ประเด็นการส ารวจ คัดเลือกผลผลิตหรือผลิตภัณฑ์ ในพ้ืนที่คุ้งกะเจ้า ผลผลิตหรือ
ผลิตภัณฑ์จากการที่ส ารวจและขึ้นทะเบียนกับกรมการพัฒนาชุมชนมีจ านวนมากถึง ๔๒ รายการ 
ส่วนใหญ่เป็นผลอันเนื่องมาจากการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นจากโครงการหนึ่งต าบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ์ ตั้งแต่ปี พ.ศ.๒๕๔๔ ต่อเนื่องมาถึงปัจจุบันที่ส่งเสริมสนับสนุนให้ท้องถิ่นสามารถสร้างงาน 
สร้างรายได้ จากภูมิปัญญาและทรัพยากรที่มีอยู่ในท้องถิ่น จากการศึกษาเพ่ือคัดเลือกผลผลิตหรือ
ผลิตภัณฑ์เพ่ือการพัฒนา โดยใช้เกณฑ์ อัตลักษณ์วิถีวัฒนธรรมของท้องถิ่น ภูมิปัญญาท้องถิ่นที่มี
ความโดดเด่น มีส่วนประกอบของทรัพยากรท้องถิ่น และมีแนวคิดสู่ผลิตภัณฑ์ใหม่ เป็นหลักใน
พิจารณาดัดเลือก สอดคล้องกับแนวคิดของ เกรียงศักดิ์ เจริญวงศ์ศักดิ์๑ ที่ว่าการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่
แสดงถึงข้อมูลอัตลักษณ์ไทยนั้น ประกอบด้วย วิถีชุมชนและสังคม ศิลปวัฒนธรรม ภูมิปัญญา
ท้องถิ่น และ ที่ว่าการพัฒนาผลิตภัณฑ์ควรใช้เกณฑ์ แนวคิดผลิตภัณฑ์ใหม่ สื่ออัตลักษณ์เบื้องหลัง 
คุณค่าผลิตภัณฑ์ เป็นส่วนหนึ่งของวิถีชีวิตผู้บริโภค ได้เปรียบคู่แข่ง เป็นหลักการพิจารณาเพ่ือ
คัดเลือก จึงได้ผลิตภัณฑ์ของพ้ืนที่คุ้งบางกะเจ้าที่มีความโดดเด่น ๓ ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ ผลิตภัณฑ์
มะม่วงน้ าดอกไม้คุ้งบางกะเจ้า ผลิตภัณฑ์เรืออีแปะจ าลองคุ้งบางกะเจ้า และผลิตภัณฑ์กะละแมคุ้ง
บางกะเจ้า  
                                                           

๑ เกรียงศักดิ์ เจริญวงศ์ศักดิ์, การคิดเชิงสร้างสรรค์, (กรุงเทพมหานคร : ซัคเซสมีเดีย, ๒๕๕๓), หน้า 
๕๓. 
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๑๖๒ 
 

 ส่วนประเด็นการตรวจสอบคุณภาพและมาตรฐานผลิตภัณฑ์ของชุมชนคุ้งบางกะเจ้าที่
ได้รับการคัดเลือก ได้มีการด าเนินการพัฒนากระบวนการผลิตเพ่ือให้ได้ผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพ
มาตรฐาน อันเกิดจากการมีส่วนร่วมของผู้ประกอบการ ผู้น าชุมชน องค์กร หน่วยงานภาครัฐ และ
สถานศึกษา สมาชิกกลุ่มต้องมีความรู้ เข้าใจและเห็นความส าคัญเกี่ยวกับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน
เป็นหลัก และมีกระบวนการเลือกสรรผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสมแก่การพัฒนา โดยการมีส่วน ร่วมและ
ยอมรับของสมาชิกกลุ่ม ประกอบกับการด าเนินการเพ่ือการพัฒนาผลิตภัณฑ์จะต้องมีความสอดคล้อง
กับเกณฑ์มาตรฐาน 
 ๒. ประเด็นการพัฒนาผลผลิตหรือผลิตภัณฑ์ องค์ความรู้ในกระบวนการผลิต และการ
ควบคุมคุณภาพผลิตภัณฑ์ของชุมชนคุ้งบางกะเจ้าที่คัดเลือก 
 การพัฒนาผลผลิตหรือผลิตภัณฑ์โดยการจัดให้ผู้ประกอบการ ได้รับองค์ความรู้ใน
กระบวนการผลิต ได้แก่การจัดอบรม หรือมีการสอดแทรกข้อเสนอแนะในระหว่างร่วมกิจกรรม หรือ
การมีส่วนร่วมในการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ช่วยเหลือกันในกลุ่ม สามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีคุณภาพ
ได้มากขึ้น สอดคล้องกับแนวคิดของ ธัญภรณ์ เกิดน้อย๒ และการพัฒนาท าให้เกิดการรวมตัวเป็น
กลุ่ม ทั้งจากองค์กรชุมชนและหน่วยงานภายนอก มีการระดมความคิดเพ่ือแก้ไขปัญหาและอุปสรรค 
รวมทั้งปรับปรุงให้ดีขึ้น เป็นการพัฒนาเชิงบูรณาการสู่ชุมชน สอดคล้องกับแนวคิดของ บุญอนันต์  
พินัยทรัพย์๓  และการคัดเลือกพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีความโดดเด่นด้าน อัตลักษณ์วิถีวัฒนธรรม ภูมิ
ปัญญาท้องถิ่นที่มีความโดดเด่น มีส่วนประกอบของทรัพยากรท้องถิ่นที่มีคุณค่า และมีแนวคิดสู่
ผลิตภัณฑ์ใหม่ สอดคล้องกับแนวคิดของ เบญจวรรณ บวรกุลภา๔ ที่ว่านักท่องเที่ยวหรือผู้บริโภคตัด
สินค้าซื้อผลิตภัณฑ์เนื่องจากเป็นผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาท้องถิ่น กลยุทธ์การพัฒนาควรมีความแปลก
ใหม่ มีมาตรฐานโดยเฉพาะบรรจุภัณฑ์ รวมทั้งสอดคล้องกับแนวคิดของ บริษัท ชูโอ เซ็นโก 
(ประเทศไทย) จ ากัด (มหาชน)๕ ที่ว่าสิ่งที่ต้องเร่งรีบท าการพัฒนาคือ ให้มีความเป็นสากลทั้งรูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ และบรรจุภัณฑ์ 

                                                           
๒ ธัญภรณ์ เกิดน้อย และคณะ, “การส่งเสริมศักยภาพชุมชนในการพัฒนาต ารับอาหารสุขภาพโดยใช้

ผลผลิตในท้องถิ่น”, รายงานการวิจัย, (เชยีงใหม่ : มหาวิทยาลัยเชียงใหม่, ๒๕๔๘), หน้า ๓๕. 
๓ บุญอนันต์ พินัยทรัพย์ และพลาพรรณ ค าพรรณ์, “ชุมชนเข้มแข็ง กระบวนการสร้างสรรค์คืนพลังสู่

ชุมชน หนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์”, รายงานการวิจัย, (กรุงเทพมหานคร: สถาบันบัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร์ , 
๒๕๔๙), หน้า ๔๒. 

๔ เบญจวรรณ บวรกุลภา, “กลยุทธ์ตลาดผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาไทยในแหล่งท่องเที่ยวชาวฝั่งทะเลภาค
กลาง”, รายงานการวิจัย, (กรุงเทพมหานคร: มหาวิทยาลัยสยาม, ๒๕๕๒), หน้า ๒๖. 

๕ ชูโอ เซ็นโก (ประเทศไทย) จ ากัด (บริษัทมหาชน), “การประเมินโครงการ “หนึ่งต าบล หนึ่ง
ผลิตภัณฑ์” ในเขตภาคเหนือ”, รายงานการวิจัย, (กรุงเทพมหานคร: ส านักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ , 
๒๕๔๖), หน้า ๗๒. 
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๑๖๓ 
 

 ๓. ประเด็นประเมินมูลค่าของผลผลิตหรือผลิตภัณฑ์ชุมชนคุ้งบางกะเจ้าที่ได้รับการ
คัดเลือก   
 ผลผลิต/ผลิตภัณฑ์ชุมชนคุ้งบางกะเจ้าเมื่อผ่านการพัฒนาคุณภาพ และน าความโดดเด่นของ
ผลิตภัณฑ์กับลักษณะเฉพาะของทุนทางวิถีวัฒนธรรม ภูมิปัญญา และทรัพยากรท้องถิ่น มาเชื่อมโยง
สร้างความโดดเด่นให้กับผลผลิต/ผลิตภัณฑ์ให้เด่นชัดมากขึ้น ท าให้มูลค่าของผลผลิต/ผลิตภัณฑ์เพ่ิมขึ้น 
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ ความค านึงถึงความต้องการของตลาดในช่วงเวลานั้น และควรมองถึงอนาคต
ประกอบกันเป็นระยะ เพ่ือให้ผลิตภัณฑ์เป็นที่นิยมอยู่ในตลาดอย่างยั่งยืน  และการพัฒนาควรเน้น
ด้านการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ใหม่ซึ่งหมายถึงการออกแบบ เปลี่ยนรูปลักษณ์ เพ่ิมทางเลือก ซึ่งทั้ง
มวลต้องเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพด้วย และแนวคิดของ ไกรฤกษ์ ปิ่นแก้ว๖ ที่ว่า การพัฒนา
เศรษฐกิจสร้างสรรค์จะประสบความส าเร็จไม่ได้ถ้าปราศจากการพัฒนาทุนวัฒนธรรม ทุนวัฒนธรรม
เป็นสินทรัพย์ที่มีการฝังตัวและให้คุณค่าทางวัฒนธรรม ธุรกิจสามารถน าทุนวัฒนธรรม เช่น เรื่องราว 
(Story) เนื้อหา (Content) ของวัฒนธรรมมาสร้างความโดดเด่นให้กับผลิตภัณฑ์ของตนโดยผ่านการ
ใช้ทุนวัฒนธรรมสร้างความแตกต่าง หรือจุดขายให้กับสินค้าและสามารถน าไปเป็นกลยุทธ์ทางธุรกิจ
ได้ด้วย 
 
๖. ข้อเสนอแนะ 
 จากการวิเคราะห์ผลจากการวิจัย การพัฒนาการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากฐานทรัพยากร
ชีวภาพ ในพื้นที่คุ้งบางกะเจ้า อ าเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ มีข้อเสนอแนะ สรุปได้ดังนี้ 
 ๑. เพ่ิมจ านวนสมาชิกกลุ่มผลิตภัณฑ์ท้ัง ๓ ผลิตภัณฑ์ แต่ละผลิตภัณฑ์ร่วมกันพัฒนาองค์
ความรู้ในการผลิต เพ่ือให้ผลิตภัณฑ์ได้คุณภาพและมาตรฐานเดียวกัน และเพ่ือให้สามารถเพ่ิม
จ านวนผลิตภัณฑ์ได้มากขึ้นเพ่ือรองรับความต้องการของตลาด และการพัฒนาผลิตภัณฑ์สู่ระดับชาติ
และนานาชาติต่อไป 
 ๒. กลุ่มวิสาหกิจชุมชนมะม่วงน้ าดอกไม้คุ้งบางกะเจ้าพระประแดง ควรด าเนินการจัดตั้ง
คณะกรรมจัดท า (ร่าง) ระเบียบการให้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์มะม่วงน้ าดอกไม้คุ้งบาง
กะเจ้า เนื่องจากต้องปฏิบัติตามเกณฑ์มาตรฐานของข้อก าหนดของกรมทรัพย์สินทางปัญญา และ
ก าหนดหน้าที่ความรับผิดชอบของคณะกรรมการ 
 ๓. จัดให้มีที่ตั้งส านักงานวิสาหกิจชุมชนมะม่วงน้ าดอกไม้คุ้งบางกะเจ้า เพ่ือให้บริการแก่
เกษตรกรในพ้ืนที่ทั้งด้านองค์ความรู้ วัสดุอุปกรณ์ทางการเกษตร การตรวจสอบและให้ตราสิ่งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์มะม่วงน้ าดอกไม้คุ้งบางกะเจ้าเพ่ือรับรองตามมาตรฐาน ตัวกลางประสานระหว่าง
ผู้ผลิตกับผู้บริโภค 

                                                           
๖ ไกรฤกษ์ ปิ่นแก้ว, “เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ทุนวัฒนธรรมและโอกาสทางธุรกิจ”, รายงานการวิจัย, 

(กรุงเทพมหานคร: มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, ๒๕๕๔), หน้า ๓๘. 
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 ๔. ประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการพัฒนาให้ต่อเนื่อง ให้ชุมชน องค์กรท้องถิ่น 
หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง และนักท่องเที่ยวรับรู้ข้อมูล เพ่ือเพ่ิมมูลค่าให้ผลิตภัณฑ์และสื่อสารวัฒนธรรม
ท้องถิ่น 
 ๕. ผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการพัฒนา ควรได้รับการพัฒนาต่อยอดต่อไปช่วงเวลาหนึ่ ง จนกว่า
ให้ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์สามารถดูแลและช่วยตนเองได้ก่อน เพ่ือความยั่งยืนในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์และการพัฒนาท้องถิ่น  
 ๖. ส าหรับการก าหนดกลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาดทั้ง ๔ ด้าน ดังนี้ 
  ๖.๑ ด้านผลิตภัณฑ์ ควรก าหนดกลยุทธ์ที่มุ่งเน้นคุณภาพผลิตภัณฑ์ และการผลิต 
ต้องมีรสชาติ และประโยชน์ทางโภชนาการ 
  ๖.๒ ด้านราคา ควรก าหนดกลยุทธ์ให้ราคาสินค้ามีความเหมาะสมกับคุณภาพ และ
มีมาตรฐาน และหากมีการให้ข้อมูลว่าเป็นสินค้าเพ่ือชุมชน และเพ่ือสิ่งแวดล้อม จะสามารถสร้าง
ความเต็มใจจ่ายเพ่ิมได้ 
  ๖.๓ ด้านการส่งเสริมการตลาด  ควรก าหนดกลยุทธ์ผ่านการแนะน าและให้ข้อมูล
โดยผู้ขาย เพ่ือให้ได้รับข้อมูลข่าวสารที่ชัดเจน การโฆษณาผ่านสื่อสิ่งพิมพ์ นิตยสาร หนังสือพิมพ์ 
โบรชัวร์ วารสาร  และสื่ออ่ืนๆ และควรมีการรับประกันสินค้า 
  ๖.๔ ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ควรก าหนดกลยุทธ์ มีบริการส่งสินค้ามีหน้าร้าน
แสดง เพ่ือให้ผู้บริโภคสามารถสัมผัส และทดลองสินค้าได้ 
 ในภาพรวมของการบริหารจัดการส่วนประสมการตลาด ควรให้ความส าคัญกับผู้บริโภคที่
มีรายได้อยู่ระหว่าง ๑๕,๐๐๑–๓๐,๐๐๐ บาท ในกลุ่มอาชีพรับราชการ การศึกษาระดับปริญญาตรี 
ในช่วงอายุระหว่าง ๓๑-๔๐ ปี เป็นหลัก ซึ่งจะเป็นกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายที่เหมาะสมกับการ
ด าเนินการกลยุทธ์ทางการตลาดมากที่สุด 
 ๑. หน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรมีการด าเนินการเพ่ิมช่องทางทางการตลาดให้แก่ผลิตภัณฑ์ที่
ได้รับการพัฒนา และมีการติดตามประเมินผลเป็นระยะ เพ่ือให้การพัฒนาผลิตภัณฑ์บรรลุตาม
เป้าหมาย รวมทั้งค านึงถึงความต้องการของตลาดในแต่ละช่วงเวลา    ทั้งปัจจุบันและอนาคตด้วย 
 ๒. หน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรมีการบูรณาการ เพ่ือก าหนดนโยบายและมาตรการการ
สนับสนุน ส่งเสริมการผลิตและการตลาดให้เป็นรูปธรรมที่ชัดเจน 
 ๓. จัดให้มีศูนย์บริการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกแก่นักท่องเที่ยวและผู้สนใจที่เข้าไป
ในพ้ืนที่คุ้งบางกะเจ้า หรือเป็นตัวแทนจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ของพ้ืนที่ จัดบริการอบรม ส่งเสริมการผลิต
ที่ได้มาตรฐานเพ่ือการพัฒนาชุมชนอย่างยั่งยืน 
 ๔. จัดให้มีการพัฒนาเชิงสร้างสรรค์ โดยปรับหรือเปลี่ยนให้ผลิตภัณฑ์มีความหลากหลาย 
มีการพัฒนาอย่างต่อเนื่อง เพ่ิมรูปลักษณ์ที่ใหม่มีความเหมาะสมกับสภาพของสังคมและตลาด 
 การวิจัยครั้งนี้มีประโยชน์และได้ผลเป็นรูปธรรม แก่สังคมและประชาชนในพ้ืนที่คือท าให้
ผลิตภัณฑ์มีมาตรฐาน มีมูลค่าเพ่ิมมากขึ้น และเป็นการประชาสัมพันธ์ผลผลิตของชุมชนใน
ระดับชาติและนานาชาติ ได้รู้จักพ้ืนที่และคุณค่าวิธีวัฒนธรรมไทย  
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