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บทคัดย่อ 
บทความวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษากลยุทธ์การท่องเที่ยวและลักษณะทางกายภาพที่

ส่งผลต่อการตัดสินใจมาท่องเที่ยววัดหน้าพระเมรุราชิการาม จังหวัดพระนครศรีอยุธยา รูปแบบการ
วิจัยเป็นการวิจัยเชิงปริมาณใช้การวิจัยเชิงส ารวจ จากแบบสอบถาม ซ่ึงมีค่าความเชื่อม่ันทั้งฉบับ
เท่ากับ 0.882เก็บข้อมูลจากประชาชนที่มาท่องเที่ยววัดหน้าพระเมรุราชิการามจ านวน 400 คน เก็บ
รวบรวมข้อมูลด้วยตนเอง วิเคราะห์ข้อมูลด้วยโปรแกรมส าเร็จรูปทางสังคมศาสตร์ สถิติที่ใช้ 
คือ ค่าความถี่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ยส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และค่าสัมประสิทธ์ิการถดถอย ผลการวิจยั
พบว่า ประชาชนมีความคิดเห็นต่อกลยุทธ์การท่องเที่ยว ลักษณะทางกายภาพ และการตัดสินใจ
มาท่องเที่ยววัดหน้าพระเมรุราชิการามโดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก ผลการทดสอบสมมติฐาน
การวิจัย พบว่า กลยุทธ์การท่องเที่ยวส่งผลต่อการตัดสินใจมาท่องเที่ยววัดหน้าพระเมรุราชิกา
รามจังหวัดพระนครศรีอยุธยาอย่างมีนัยส าคัญที่ระดับ 0.01 ( = 0.12, p < 0.01) และ
ลักษณะทางกายภาพส่งผลต่อการตัดสินใจมาท่องเที่ยววัดหน้าพระเมรุราชิการามจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา อย่างมีนัยส าคัญที่ระดับ 0.01 (= 0.35, p < 0.01) 
 

ค าส าคัญ : กลยุทธ์การท่องเที่ยว; ลักษณะทางกายภาพ; การตัดสินใจมาท่องเที่ยว 
 

Abstract  
Objectives of this article were to study tourism strategies Attraction Access to 

tourist destinations Facilities and activities Physical characteristics Unique aspects of 
tourist attractions and the environment Affecting the decision to travel to 
Watnaphramerurachikaram Ayutthaya Province. The research model is quantitative 
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research. Using survey research from the questionnaire.Which has the whole 
confidence value of 0.882 collecting data from people who come to visit 
Watnaphramerurachikaram Ayutthaya Province, 400 people. Statistics used in data 
analysis are frequency, percentage, mean, standard deviation. And statistical analysis 
of multiple regression.Findings were as follow :The results of the research showed 
People have opinions on tourism strategies. Physical characteristics and the decision 
to visit Watnaphramerurachikaram. The overall picture is in a high level. Test results. 
The result of testing of the hypothesis of the research revealed that the tourism 
strategy influenced the decision to travel to Watnaphramerurachikaram. Ayutthaya 
Significantly at the level of 0.01 ( = 0.12, p <0.01). And physical characteristics affect 
the decision to visit Watnaphramerurachikaram Ayutthaya Significantly at the level of 
0.01 ( = 0.35, p <0.01) 

 

Keywords: Tourism Strategy; Physical Characteristics; Touring Decision 
 

บทน า  
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่มีชื่อเสียงโดยเฉพาะ

อุทยาน ประวัติศาสตร์ เป็นสถานที่ท่องเที่ยวท่ีได้รับการประกาศขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลกจาก
องค์การยูเนสโก นอกจากนี้ยังมีแหล่งท่องเที่ยวอ่ืน ๆ ที่ มีคุณค่าทางวัฒนธรรม ประวัติศาสตร์
และมีเรื่องราวท่ีน่าสนใจ เช่น วัดหน้าพระเมรุราชิการาม วัดพระศรีสรรเพชญ์  วัดพุทไธศวรรย์ 
หมู่บ้านโปรตุเกส ตลาดน ้า คลองสระบัว ฯลฯ ยังรวมถึง ประเพณีต่าง ๆ ที่สะท้อนถึง  วัฒนธรรม
และวิถีชุมชน เช่น พิธีไหว้ครู บูชาเตา ของช่างตีมีด ตีดาบ หรือพิธีไหว้ครูมวยไทยโลก ฯลฯ  
สิ่งเหล่านี้ล้วนเป็นเอกลักษณ์ ทางวัฒนธรรมของจังหวัดพระนครศรีอยุธยาที่เอ้ือต่อการท่องเที่ยว 
(ฤดี หลิมไพโรจน์, 2554) 

วัดเป็นศูนย์กลางของชุมชนในสังคมไทยมาต้ังแต่อดีต  อิทธิพลของพุทธศาสนาเป็น
ปัจจัยส าคัญในการก าหนดวิถีชีวิตของชาวไทย โดยเฉพาะอย่างยิ่งเป็นแหล่งที่รวบรวมงานศิลปะ
วิทยาการ และความรู้มากมายหลายสาขา  ตลอดจนเป็นแหล่งรวมของศิลปกรรมที่มีค่า  เช่น 
โบราณสถาน โบราณวัตถุ และจิตรกรรมฝาผนัง ซ่ึงงานศิลปกรรมต่างๆ เหล่านี้นับเป็นมรดกทาง
วัฒนธรรมอันล้ าค่าและเป็นเสมือนเอกลักษณ์ของความเป็นชาติไทย  ปัจจุบันวัดมีบทบาทเพ่ิม
มากขึ้นกว่าเดิม คือ การเป็นแหล่งท่องเที่ยวประเภทศาสนสถานที่ส า คัญ เพราะภายในวัด
ประกอบไปด้วยศิลปวัฒนธรรมที่สะท้อน ให้เห็นอารยธรรมและความเจริญของชาติอันเป็นแหล่ง
รวม ที่สามารถศึกษาย้อนกลับได้ในด้านประวัติศาสตร์  โบราณคดี วัฒนธรรม ศิลปกรรม 
สถาปัตยกรรมรวมทั้งการเชื่อมโยงความเป็นมาของวัฒนธรรมกับชุมชนและการต้ังถิ่นฐานของ
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ชุมชน นอกจากนี้วัดยังเป็นทรัพยากรการท่องเที่ยว ที่ประกอบด้วยสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติ
ที่สวยงาม สงบ สันโดษตามหลักพระพุทธศาสนา (รสิกา อังกูร, 2554) 

วัดหน้าพระเมรุราชิการาม ต้ังอยู่ที่อ าเภอพระนครศรีอยุธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  
ริมคลองสระบัว ด้านเหนือของคูเมือง (แม่น้ าลพบุรีเก่า) ตรงข้ามกับพระราชวังหลวง ต านาน
กล่าวถึง วัดนี้ว่า พระองค์อินทร์ในสมเด็จพระรามาธิบดีที่ 2 รัชกาลที่ 10 แห่งกรุงศรีอยุธยา ทรง
สร้างเม่ือ จุลศักราช 864 (พ.ศ. 2046) ประทานนามว่า “วัดพระเมรุราชิการราม” แต่ประชาชน
ส่วนมากนิยมเรียกว่า “วัดหน้าพระเมรุ” จึงเป็นนามของวัดที่ใช้มาจนทุกวันนี้  น่าจะเป็นวัดที่
สร้างขึ้นตรงที่ถวาย พระเพลิงกษัตริย์องค์ใดองค์หนึ่งต้นสมัยอยุธยา เป็นวัดเดียวในกรุงศรี
อยุธยาที่ไม่ถูกพม่าท าลาย และยังคงสภาพที่งดงาม มีประวัติศาสตร์จารึกในพระราชพงศาวดาร
กรุงศรีอยุธยา พระอุโบสถ เป็นแบบอยุธยา ซ่ึงมีเสาอยู่ภายใน พระประธานในอุโบสถเป็น
พระพุทธรูปหล่อด้วยทองส าริด ภายนอก ฉาบด้วยปูนลงลักปิดทองปางมารวิชัยทรงเครื่องพระ
มหากษัตราธิราชสมัยกรุงศรีอยุธยา พระนามว่า “พระพุทธนิมิตวิชิตมารโมลีศรีสรรเพชญ์บรม
ไตรโลกนาถ” เป็นพระพุทธรูปทรงเครื่องใหญ่ที่สุดองค์หนึ่งมีพระลักษณะสวยงามมาก ด้านหลัง
พระอุโบสถยังมีอีกองค์หนึ่งแต่เล็กกว่า คือ พระศรีอริยเมตไตรย์  สิ่งส าคัญที่ปรากฏภายในวัดนี้ 
คือ พระอุโบสถและพระพุทธรูปประธานทรงเครื่องใหญ่ ซ่ึงคงสร้างขึ้นราวรัชกาลของพระเจ้า
ปราสาททอง หน้าบันของพระอุโบสถเป็นไม้แกะสลักปิดทองที่แสดงรู ป พระนารายณ์ทรงครุฑ
แวดล้อมด้วยเหล่าเทวดา คติดังกล่าวเป็นที่นิยมในสมัยโบราณที่ถือว่าพระมหากษัตริย์ทรงเป็น
สมมติเทพ คือเป็นพระนารายณ์อวตาร ดังนั้น หน้าบันของโบสถ์ วิหาร  หรือปราสาทราชวังที่
พระมหากษัตริย์ทรงสร้างหรือทรงบูรณะก็มักจะท ารูปพระนารายณ์ทรงครุฑ เป็นส าคัญอันมี
ความหมายว่าวัดแห่งนี้เป็นพระอารามหลวง (กรมศิลปากร , 2561) 

ผู้วิจัยจึงได้ก าหนดกลยุทธ์การท่องเที่ยวและลักษณะทางกายภาพที่ส่งผลต่อการ
ตัดสินใจ มาท่องเที่ยววัดหน้าพระเมรุราชิการาม ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ในฐานะวัดเป็นศา
สนสถานที่ส าคัญคู่กับสังคมไทยมาช้านาน เป็นที่รวบรวมศิลปวัฒนธรรมอันเป็นวิถีชีวิตของ
พุทธศาสนิกชนชาวไทย วัดมีบทบาทท่ีส าคัญในการมีส่วนช่วยสร้างสรรค์สังคมไทยให้เจริญงอก
งามและมีความผาสุก วิวัฒนาการบทบาทของวัดเปลี่ยนแปลงไปตามการพัฒนาการของสังคม 
และในปัจจุบันบทบาทหนึ่งที่เพ่ิมขึ้นมาคือเป็นแหล่งท่องเที่ยวน่าสนใจ ตลอดถึงการศึกษาวิจัย
ถึงลักษณะทางกายภาพของวัดที่มีความเหมาะสมในการจัดการท่องเที่ยวในวัดให้เหมาะสมกับ
วัฒนธรรมและประเพณีที่ ดีงามของสังคมไทย น าไปสู่ การสร้างกระบวนการตัดสินใจของ
นักท่องเที่ยวท่ีมาท่องเที่ยววัดหน้าพระเมรุราชิการาม เพ่ือแนวทางในการวางแผนจัดการการ
ท่องเที่ยวอย่างถูกต้องเหมาะสมตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

ดังนั้นผู้วิจัยจึงได้ทบทวนแนวคิดเก่ียวกับลักษณะทางกายภาพของนักวิชาการและ
ผู้เชี่ยวชาญหลายท่านจากการสังเคราะห์เก่ียวกับลักษณะทางกายภาพ ประกอบด้วย  1. ด้าน
เอกลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว 2. ด้านสภาพแวดล้อม ซ่ึงพบว่า นักวิชาการผู้ เชี่ยวชาญหลาย



14 ปีที่ 9 ฉบับที่ 1 มกราคม – มีนาคม 2563 
         Vol. 9 No. 1 January – March 2020 
 

ท่านมีแนวความคิดเก่ียวกับลักษณะทางกายภาพมีความสอดคล้องใกล้เคียงกันมาใช้เป็นตัวแปร
ในการวิจัยในครั้งนี้ 
 
วัตถุประสงค์การวิจัย  

1. เพ่ือศึกษากลยุทธ์การท่องเที่ยวของวัดหน้าพระเมรุราชิการาม จังหวัดพระนครศรี 
อยุธยา 

2. เพ่ือศึกษาลักษณะทางกายภาพของวัดหน้าพระเมรุราชิการาม จังหวัดพระนครศรี  
อยุธยา 

3. เพ่ือศึกษาการตัดสินใจมาท่องเที่ยววัดหน้าพระเมรุราชิการาม จังหวัดพระนครศรี 
อยุธยา 

4. เพ่ือศึกษากลยุทธ์การท่องเที่ยว ประกอบด้วย ด้านสิ่งดึงดูดใจ ด้านการเข้าถึงแหล่ง
ท่องเที่ยว ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก และด้านกิจกรรม ลักษณะทางกายภาพ ประกอบด้วย
ด้านเอกลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว และด้านสภาพแวดล้อม ส่งผลต่อการตัดสินใจมาท่องเที่ยว 
วัดหน้าพระเมรุราชิการาม จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 
วิธีด าเนินการวิจัย  

การศึกษาวิจัยเรื่อง “กลยุทธ์การท่องเที่ยวและลักษณะทางกายภาพที่ส่งผลต่อการ
ตัดสินใจมาท่องเที่ยววัดหน้าพระเมรุราชิการาม จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ” เป็นการวิจัยเชิง
ปริมาณ ใช้การวิจัยเชิงส ารวจจากแบบสอบถาม ซ่ึงมีค่าความเชื่อม่ันทั้งฉบับเท่ากับ 0.882 
ประชากรที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ ได้แก่ ประชาชนที่มาท่องเที่ยววัดหน้าพระเมรุราชิการาม ใน
จังหวั ดพระนครศรี อยุ ธยา  จ าน วน 1,110,203.คน กลุ่ม ตัวอย่ า งที่ ใช้ ใน การ วิจั ยครั้ ง
นี้ ได้แก่ ประชาชนที่มาท่องเที่ยว วัดหน้าพระเมรุร าชิการาม ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
ค านวนจากสูตรของยามาเน่ (Yamane, 1973) ได้กลุ่มตัวอย่างจ านวน 400 คน โดยใช้การสุ่ม
ตัวอย่างแบบบั งเอิญ ได้แก่  ประชาชนที่มาท่ องเที่ยววัดหน้ าพระเมรุราชิ การาม .จังหวั ด
พระนครศรีอยุธยา (วันธรรมดา วันหยุดนักขัตฤกษ์ และวันส าคัญทางพระพุทธศาสนา) สถิติที่ใช้
ในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ ค่าความถี่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการ
วิเคราะห์การถดถอย (กัลยา วานิชย์บัญชา, 2549) 
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ผลการวิจัย  
ตารางท่ี 1 แสดงค่าเฉลี่ย (x̅) ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ระดับความคิดเห็นกลยุทธ์การ

ท่องเที่ยวของวัดหน้าพระเมรุราชิการาม จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
     (n = 400) 

กลยุทธ์การท่องเท่ียว x̅ S.D. ระดับความคิดเห็น 
ด้านสิ่งดึงดูดใจ  4.12 0.85 มาก 
ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว  3.94 0.84 มาก 
ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก  3.83 0.62 มาก 
ด้านกิจกรรม 3.82 0.62 มาก 
รวม 3.93 0.73 มาก 

  

 จากตารางที่ 1 ผลการศึกษาระดับกลยุทธ์การท่องเที่ยวของวัดหน้าพระเมรุราชิการาม 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา โดยภาพรวมมีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก (x̅= 3.93, S.D. = 0.73) 
เม่ือพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า ด้านสิ่งดึงดูดใจ ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว  ด้านสิ่งอ านวย 
ความสะดวก และด้านกิจกรรม มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก (x̅= 4.12, S.D. = 0.85, 
 x̅= 3.94, S.D. = 0.84, x̅= 3.83, S.D. = 0.62, x̅= 3.82, S.D. = 0.62) ตามล าดับ 
 
ตารางท่ี 2  แสดงค่าเฉลี่ย (x̅) ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ระดับความคิดเห็นลักษณะทาง

กายภาพ ของวัดหน้าพระเมรุราชิการาม จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  
     (n = 400) 

ลักษณะทางกายภาพ x̅ S.D. ระดับความคิดเห็น 
ด้านเอกลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว  3.53 0.53 มาก 
ด้านสภาพแวดล้อม 3.51 0.56 มาก 
รวม 3.52 0.45 มาก 

  

 จากตารางที่ 2 ผลการศึกษาระดับความคิดเห็นลักษณะทางกายภาพของวัดหน้าพระเมรุ 
ราชิการาม จังหวัดพระนครศรีอยุธยา โดยภาพรวมมีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก  (x̅= 3.52, 
S.D. = 0.45) เม่ือพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า  ด้านเอกลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว และด้าน
สภาพแวดล้อม มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก (x̅= 3.53, S.D. = 0.53, x̅= 3.51, S.D. = 
0.56) ตามล าดับ 
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ตารางท่ี 3 แสดงค่าเฉลี่ย (x̅) ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ระดับความคิดเห็นการตัดสินใจ 
มาท่องเที่ยววัดหน้าพระเมรุราชิการาม จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  

(n = 400) 
การตัดสินใจมาท่องเท่ียว x̅ S.D. ระดับความคิดเห็น 
1. การท่องเที่ยววัดหน้าพระเมรุราชิการาม
ช่วยให้เกิดความสบายใจตอบสนองความเชื่อ
ในความ ศักด์ิสิทธ์ิ 3.60 0.76 มาก 
2. ท่านมีความประทับใจในการท่องเที่ยววัด
หน้ า พร ะเมรุ ร า ชิ กา ร า มและจะกลั บมา
ท่องเที่ยวอีกครั้ง 3.65 0.50 มาก 
รวม 3.62 0.63 มาก 

 จากตารางที่ 3 พบว่า ระดับความคิดเห็นการตัดสินใจมาท่องเที่ยววัดหน้าพระเมรุ  ราชิกา
ราม จังหวัดพระนครศรีอยุธยา โดยภาพรวมมีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก (x̅= 3.62, S.D. = 
0.63) เม่ือพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก ข้อที่ มีค่าเฉลี่ยมากที่สุด 
คือ มีความประทับใจในการท่องเที่ยววัดหน้าพระเมรุราชิการามและจะกลับมาท่องเที่ยวอีกครั้ง  
(x̅= 3.65, S.D. = 0.50) รองลงมาคือ การท่องเที่ยววัดเมรุราชิการามช่วยให้เกิดความสบายใจ
ตอบสนองความเชื่อในความศักด์ิสิทธ์ิ (x̅= 3.60, S.D. = 0.76)  
 
ตารางท่ี 4 แสดงผลการวิเคราะห์กลยุทธ์การท่องเที่ยวทีส่่งผลต่อการตัดสินใจมาท่องเที่ยว

วัดหน้าพระเมรุราชิการาม จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  

กลยุทธ์การท่องเท่ียว 
การตัดสินใจมาท่องเท่ียว 

t 
p – 

Value สัมประสิทธ์ิ 
การถดถอย 

ความคลาดเคล่ือน 
มาตรฐาน 

ค่าคงที่ (a) 3.205    
1.  ด้านสิ่งดึงดูดใจ 0.12 0.07 2.24 0.31 
2.  ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 0.13 0.04 2.67 0.10 
3.  ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก 0.02 0.05 0.37 0.05 
4. ด้านกิจกรรม 0.04 0.05 0.39 0.18 
R = 0.56 R2 = 0.48 Adjusted R2 = 0.45 SEE = 0.42 F = 13.84 

*ระดับนัยส าคัญ p < 0.05, **ระดับนัยส าคัญ p < 0.01 
 จากตารางที่ 4 แสดงผลการวิเคราะห์กลยุทธ์การท่องเที่ยว ประกอบด้วย  ด้านสิ่งดึงดูด
ใจ (TA) ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว (TB) ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก (TC) และ ด้านกิจกรรม 
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(TD) ส่งผลต่อการตัดสินใจมาท่องเที่ยววัดหน้าพระเมรุราชิการาม.จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
พบว่า ด้านสิ่งดึงดูดใจ ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว ด้านสิ่งอ านวย ความสะดวก  และด้าน
กิจกรรม ส่งผลต่อการตัดสินใจมาท่องเที่ยววัดหน้าพระเมรุราชิการาม จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
ส าหรับการทดสอบความเหมาะสมของเส้นถดถอยนี้ มีค่าสถิติ F.เท่ากับ 13.84 และจากการ
พิจารณาค่า R2 เท่ากับ 0.48 ซ่ึงสามารถอธิบายความผันแปรของการตัดสินใจมาท่องเที่ยว ได้
ร้อยละ 48.00 และพิจารณาจากค่า Adjusted R2 เท่ากับ 0.45 แสดงว่า  ตัวแปรอิสระร่วมกัน
อภิปรายการตัดสินใจมาท่องเที่ยวได้ร้อยละ 45.00 นอกจากนี้ความคลาดเคลื่อนมาตรฐานของ
การประมาณค่าพิจารณาที่ค่า Std..Error.of.the.Estimate.เท่ากับ.0.42.และเม่ือพิจารณา
องค์ประกอบแต่ละด้าน พบว่า 
 ด้านสิ่งดึงดูดใจ ส่งผลต่อการตัดสินใจมาท่องเที่ยววัดหน้าพระเมรุราชิการาม จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา อย่างมีนัยส าคัญที่ระดับ 0.01 ( = 0.12, p < 0.01) หมายความว่า วัดหน้า
พระเมรุราชิการามเป็นสถานที่ดึงดูดใจ ส่งผลต่อการตัดสินใจมาท่องเที่ยววัดหน้าพระเมรุราชิกา
รามของนักท่องเที่ยวมากขึ้น ผลวิเคราะห์นี้แสดงให้เห็นว่ายอมรับสมมติฐาน 
 ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว ส่งผลต่อการตัดสินใจมาท่องเที่ยววัดหน้าพระเมรุราชิกา
ราม จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  อย่างมีนัยส าคัญที่ระดับ 0.01 ( = 0.13, p < 0.01) 
หมายความว่า วัดหน้าพระเมรุราชิการามสามารถเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวได้อย่างสะดวก ส่งผลต่อ
การตัดสินใจ มาท่องเที่ยววัดหน้าพระเมรุราชิการามของนักท่องเที่ยวมากขึ้น  ผลวิเคราะห์นี้
แสดงให้เห็นว่ายอมรับสมมติฐาน 
 ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก ส่งผลต่อการตัดสินใจมาท่องเที่ยววัดหน้าพระเมรุราชิการาม 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา อย่างมีนัยส าคัญที่ระดับ 0.01 ( = 0.02, p < 0.01) หมายความว่า 
วัดหน้าพระเมรุราชิการาม มีสิ่งอ านวยความสะดวกเพียงพอ ส่งผลต่อการตัดสินใจมาท่องเที่ยว
วัดหน้าพระเมรุราชิการามของนักท่องเที่ยวมากขึ้น  ผลวิเคราะห์นี้แสดงให้เห็นว่ายอมรับ
สมมติฐาน 
 ด้านกิจกรรม ส่งผลต่อการตัดสินใจมาท่องเที่ยววัดหน้าพระเมรุราชิการาม  จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา อย่างมีนัยส าคัญที่ระดับ 0.01 ( = 0.04, p < 0.01) หมายความว่า วัดหน้า
พระเมรุราชิการาม มีกิจกรรมหลากหลาย ส่งผลต่อการตัดสินใจมาท่องเที่ยววัดหน้าพระเมรุราชิ
การาม ของนักท่องเที่ยวมากขึ้น ผลวิเคราะห์นี้แสดงให้เห็นว่ายอมรับสมมติฐาน 
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อภิปรายผลการวิจัย  
1. ผลการศึกษา  กลยุทธ์การท่องเ ท่ียววั ดหน้าพระ เม รุร าชิ การาม  จังหวั ด

พระนครศรีอยุธยา 
1.1 ด้านสิ่งดึงดูดใจ ส่งผลต่อการตัดสินใจมาท่องเที่ยววัดหน้าพระเมรุราชิการาม 

จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ผลการศึกษาพบว่า เป็นไปตามสมมติฐานที่ก าหนดไว้ สามารถอธิบาย
ได้ว่า นักท่องเที่ยวท่ีมาท่องเที่ยววัดหน้าพระเมรุราชิการามนั้น มีความเห็นว่าวัดมีความโดดเด่น
และมีเอกลักษณ์ทางด้านประวัติศาสตร์ รวมทั้งเป็นวัดที่มีความงดงาม สะอาด สวยงาม เป็นที่
ดึงดูดใจแก่นักท่องเที่ยว ซ่ึงสอดคล้องกับแนวคิดของ Pike S. (2008) ที่กล่าวว่า สิ่งดึงดูดใจ 
นับเป็นองค์ประกอบที่มีความส าคัญที่สุดเพราะเป็นจุดดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยว
แหล่งท่องเที่ยวอาจเป็นแหล่งธรรมชาติที่ มีความโดนเด่นหรือแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
ประวัติศาสตร์ 

1.2 ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว ส่งผลต่อการตัดสินใจมาท่องเที่ยววัดหน้าพระ
เมรุราชิการาม จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ผลการศึกษาพบว่า เป็นไปตามสมมติฐาน ที่ก าหนดไว้ 
สามารถอธิบ าย ได้ว่ า  นั กท่ องเที่ยวที่มาท่อ งเที่ ยววัดหน้าพระเมรุ ราชิ กา รามค านึ งถึ ง
ความสามารถในการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว เนื่องจากความสะดวกสบายในการเดินทางมีผลต่อ
การมาท่องเที่ยว ซ่ึงสอดคล้องกับงานวิจัยของ กิตติศักด์ิ กลิ่นหม่ืนไวย (2558) ศึกษางานวิจัย
เรื่องแนวทางการจัดการท่องเที่ยวชุมชนล าปางหลวง อ าเภอเกาะคา จังหวัดล าปาง  พบว่าด้าน
ความสามารถในการเข้าถึง มีการจัดการด้านพ้ืนที่รองรับด้านประโยชน์การใช้สอยของพ้ืนที่และ
บริเวณโดยรอบของชุมชน อย่างเป็นระบบ 

1.3 ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก ส่งผลต่อการตัดสินใจมาท่องเที่ยววัดหน้าพระเมรุ
ราชิการาม จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ผลการศึกษาพบว่า เป็นไปตามสมมติฐานที่ก าหนดไว้  
สามารถอธิบายได้ว่า นักท่องเที่ยวท่ีมาท่องเที่ยววัดหน้าพระเมรุราชิการามนั้นมีความเห็นว่าวัด
ควรมีสิ่งอ านวยความสะดวกไว้บริการนักท่อ งเที่ยวไม่ว่าจะเป็นสถานที่จอดรถ .ห้องสุข า 
ร้านอาหารเครื่องด่ืม และร้านจ าหน่ายของที่ระลึก ซ่ึงเป็นสิ่งจูงใจให้นักท่องเที่ยวเข้ามา
ท่องเที่ยววัดได้ ซ่ึงสอดคล้องกับแนวคิดของส านักพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว กรมการท่องเที่ยว 
(2560) ทีก่ล่าวว่าการจัดการแหล่งท่องเที่ยวควรมีสิ่งอ านวยความสะดวกเป็นอุปกรณ์และบริการ
ต่าง ๆ ที่จัดให้กับนักท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวนั้น.เช่น.ห้องสุขา.ที่พัก.ร้านอาหาร ศูนย์บริการ
ข้อมูล ที่จอดรถ ป้ายข้อมูล เป็นต้น 

1.4 ด้านกิจกรรม ส่งผลต่อการตัดสินใจมาท่องเที่ยววัดหน้าพระเมรุราชิการาม 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ผลการศึกษาพบว่า เป็นไปตามสมมติฐานที่ก าหนดไว้ สามารถอธิบาย 
ได้ว่ า นั กท่อ งเที่ ยวที่ มา ท่อง เที่ย ววัดหน้า พร ะเมรุรา ชิกา รามค า นึงถึ งกิจ กรรมอ่ืนๆ  ที่
นอกเหนือไปจากการไหว้พระหรือไหว้สิ่งศักด์ิสิทธ์ิภายในวัด ซ่ึงสอดคล้องกับแนวคิดของ พยอม 
ธรรมบุตร (2549) ที่กล่าวว่ากิจกรรมการท่องเที่ยว เป็นการที่นักท่องเที่ยวได้มีโอกาสท ากิจกรรม
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ต่างๆ ได้แก่ การร่วมกิจกรรมกับชุมชนเจ้าบ้าน ซ่ึงกิจกรรมทั้งหมดจะเป็นประสบการณ์ที่อยู่ใน
ความทรงจ าของนักท่องเที่ยวและกิจกรรมดังกล่าวมักก่อให้เกิดการกระจายรายได้  

2. ผลการศึกษา ลักษณะทางกายภาพ การท่องเท่ียววัดหน้าพระเมรุราชิการาม 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

2.1 ด้านเอกลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว ส่งผลต่อการตัดสินใจมาท่องเที่ยววัดหน้า
พระเมรุราชิการาม จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  ผลการศึกษาพบว่า เป็นไปตามสมมติฐานที่
ก าหนดไว้ สามารถอธิบายได้ว่า นักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยววัดหน้าพระเมรุราชิการามนั้นมี
ความเห็นว่าวัดมีความเป็นเอกลักษณ์โดยวัดเป็นแหล่งท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์  มีความ
เก่าแก่และทรงคุณค่า พุทธศิลป์ที่ปรากฏภายในวัดมีความสวยงามเป็นเอกลักษณ์ วัดเป็นศาสน
สถานที่มีความศักด์ิสิทธ์ิ ซ่ึงสอดคล้องกับงานวิจัยของวัฒน์จิรชัย เวชชนินนาท (2559) ได้ศึกษา
การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนในจังหวัด
อุดรธานี.พบว่า.ด้านลักษณะทางกายภาพของแหล่งท่องเที่ยว.สภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยว
มีความเหมาะสม มีเอกลักษณ์ และอัตลักษณ์ทางอารยธรรม เหมาะเป็นแหล่งท่องเที่ยวทาง
ประวัติศาสตร์ให้นักท่องเที่ยวเข้ามาศึกษาเรียนรู้ 

2.2 ด้านสภาพแวดล้อม ส่งผลต่อการตัดสินใจมาท่องเที่ยววัดหน้าพระเมรุราชิกา
ราม จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ผลการศึกษาพบว่า เป็นไปตามสมมติฐานที่ก าหนดไว้  สามารถ
อธิบายได้ว่า นักท่องเที่ยวท่ีมาท่องเที่ยววัดหน้าพระเมรุราชิการามนั้น ให้ความสนใจกับวัดมี
ความสะอาดและความเป็นระเบียบ มีความร่มรื่น สวยงาม มีการใช้พ้ืนที่วัดอย่างเป็นสัดส่วนซ่ึง
สอดคล้องกับแนวคิดของศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ (2546) ที่กล่าวว่า ลักษณะทางกายภาพ 
เป็นสิ่งที่ปรากฏแก่สาธารณชนเพ่ือสร้างคุณค่า และช่วยสื่อให้ผู้บริโภค รับรู้ถึงภาพลักษณ์และ
คุณภาพของการบริการ เช่น สภาพแวดล้อมของสถานที่ให้บริการ ที่สามารถดึงดูดลูกค้าท า ให้ 
ลูกค้ามองเห็นภาพการให้บริการได้อย่างชัดเจน 
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องค์ความรู้จากการวิจัย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี 1 องค์ความรู้จากการวิจัย 

ที่มา: พระปลัดโอภาส โอภาโส (2562) 
ข้อเสนอแนะ 

ข้อเสนอแนะท่ีได้จากการวิจัย 
1) วัดหน้าพระเมรุราชิการามควรมีการพัฒนาสิ่งที่ดึงดูดใจนักท่องเที่ยวให้มาท่องเที่ยว

วัดหน้าพระเมรุราชิการามพัฒนาวัดมีความโดดเด่นและมีเอกลักษณ์ทางด้านประวัติศาสตร์ 

ลักษณะทางกายภาพ ด้านเอกลักษณ์ของแหล่งท่องเท่ียว 

วัดมีความเป็นเอกลักษณ์ เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์มีความเก่าแก่และทรงคุณค่า 
พุทธศิลป์ที่ปรากฏภายในวัดมีความสวยงามเป็นเอกลักษณ์ วัดเป็นศาสนสถานที่มีความศักด์ิสิทธ์ิ  

ลักษณะทางกายภาพ ด้านสภาพแวดล้อม 

วัดมีความสะอาดและความเป็นระเบียบมีความร่มรื่น สวยงาม มีการใช้พ้ืนที่วัดอย่างเป็นสัดส่วน 

1. ด้านส่ิงดึงดูดใจ 
วัดมีความโดดเด่นและมี
เอ ก ลั ก ษ ณ์ท า ง ด้ า น
ประวัติศาสตร์  รวมทั้ ง
เป็นวัดที่ มีความงดงา ม 
สะอาด สวยงาม เป็นที่
ดึงดูดใจแก่นักท่องเที่ยว 

2. ด้านการเข้าถึงแหล่ง
ท่องเท่ียว 

เส้นทางคมนาคมเข้าถึง
วั ด ไ ด้ ส ะ ด ว ก . มี
เ ค รื่ อ ง ห ม า ย ป้ า ย
สัญญา ณจ ร า จ รบอ ก
เส้นทาง และป้ายบอก
ระยะทางอย่างชัดเจน 

3. ด้านส่ิงอ านวยความ
สะดวก 

วั ด มีสิ่ งอ า น วย ควา ม
ส ะ ด ว ก ไ ว้ บ ริ ก า ร
นักท่องเที่ยว คือ สถานที่
จ อ ด ร ถ  ห้ อ ง สุ ข า 
ร้า นอา หา ร และร้ า น
จ าหน่ายของที่ระลึก 

4. ด้านกิจกรรม 
มี ก า ร สั ก ก า ร ะ สิ่ ง
ศักด์ิสิทธิ์ภายในบริเวณ
วัด  ควา มหลากหลา ย
ข อ ง กิ จ ก ร ร ม ก า ร
ท่องเที่ยว เช่น เส้นทาง
แสวงบุญ ไหว้พระ 9 วัด 
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รักษาความงดงาม สะอาด สวยงาม เป็นที่ดึงดูดใจแก่นักท่องเที่ยว  ส านักงานพระพุทธศาสนา
แห่งชาติควรท าบันทึกข้อตกลงร่วมกับคณะสงฆ์ และกรมศิลปากรในการอนุรักษ์โบราณสถาน
ร่วมกัน 

2) ผู้ที่เก่ียวข้องในการจัดการท่องเที่ยว ควรจัดเส้นทางคมนาคมเข้าถึงวัดได้สะดวก มีรถ
รับจ้างประจ าทางให้บริการไปยังวัดได้โดยสะดวก มีถนนเชื่อมโยงกับแหล่งท่องเที่ยวอ่ืน รวมทั้ง
จัดท าป้ายสัญญาณจราจรบอกเส้นทาง และป้ายบอกระยะทางอย่างชัดเจน 

3) วัดควรมีสิ่งอ านวยความสะดวกไว้บริการนักท่องเที่ยวไม่ว่าจะเป็น สถานที่จอดรถ 
ห้องสุขา ร้านอาหารเครื่องด่ืม และร้านจ าหน่ายของที่ระลึกให้มีความสะดวกบริการแก่
นักท่องเที่ยว 

4) วัดหน้าพระเมรุราชิการามควรจัดให้มีการสักการ ะสิ่งศักด์ิสิทธิ์ภายในบริเวณวัด 
สร้างความหลากหลายของกิจกรรมการท่องเที่ยว รวมทั้งการจัดกิจกรรมร่วมกับคนในชุมชนให้มี
ส่วนร่วมด าเนินกิจกรรมของวัด 

5) วัดหน้าพระเมรุราชิการามควรรักษาความเป็นเอกลักษณ์การท่องเที่ยวในมิติของ
ศาสนาเพ่ือสืบสานพระพุทธศาสนา โดยสืบสานให้วัดเป็นแหล่งท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์ที่ มี
ความเก่าแก่และทรงคุณค่า 

6) วัดหน้าพระเมรุราชิการามควรใส่ใจในเรื่องความสะอาดและความเป็นระเบียบ มี
ความร่มรื่น สวยงาม มีการใช้พ้ืนที่วัดอย่างเป็นสัดส่วน รวมทั้งมีระบบการรักษาความปลอดภัย
ให้แก่นักท่องเที่ยว 

ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 
1) ควรศึกษาปัจจัยอ่ืน ๆ ที่อาจมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจมาท่องเที่ยววัดหน้าพระเมรุ

ราชิการาม จังหวัดพระนครศรีอยุธยา เช่น ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด เป็นต้น 
2) ควรจัดท างานวิจัยในเชิงคุณภาพควบคู่กับเชิงปริมาณ โดยการใช้แบบสัมภาษณ์

ประชาชนที่มาท่องเที่ยววัดหน้าพระเมรุราชิการาม จังหวัดพระนครศรีอยุธยา เพ่ือจะได้ข้อมูลใน
เชิงลึกและอาจได้ข้อค้นพบที่มีความชัดเจนมากขึ้น 

3) ควรท าวิจัยอย่างต่อเนื่อง เพ่ือเปรียบเทียบระดับการตัดสินใจมาท่องเที่ยววัดหน้า
พระเมรุราชิการาม จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ของทุกปี เพ่ือน าข้อมูลที่ได้มาปรับปรุงแก้ไข และ
ยังท าให้ทราบถึงความต้องการของนักท่องเที่ยว 
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