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บทคัดย่อ 

การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1) ศึกษาประวัติ คุณค่า การผลิตของเล่นพื้นบ้านและการสร้างมูลค่าเพ่ิม
ในวัฒนธรรมล้านนา 2) พัฒนาของเล่นพ้ืนบ้านเชิงสร้างสรรค์ในวัฒนธรรมล้านนา 3) ส่งเสริมกลไกการตลาด
ของเล่นพ้ืนบ้านเชิงสร้างสรรค์ในวัฒนธรรมล้านนา โดยใช้รูปแบบการวิจัยเชิงปฏิบัติการ และระเบียบวิธีการ
วิจัยเชิงคุณภาพ โดยการเก็บรวบรวมข้อมูลจากเอกสารที่เกี่ยวข้อง ตลอดจนการการสัมภาษณ์เชิงลึก         
การสนทนากลุ่ม แบบสัมภาษณ์แบบก่ึงโครงสร้าง เป็นแบบสัมภาษณ์ กลุ่มชุมชน ภาครัฐ และนักปราชญ์ชุมชน 
แนวค าถามส าหรับการสนทนากลุ่ม เป็นแนวค าถามในการสนทนากลุ่มผู้เชี่ยวชาญเฉพาะด้าน กลุ่มผู้ให้ข้อมูล
ส าคัญเชิงคุณภาพ ที่สามารถให้ค าแนะน าสิ่งที่สร้าง ประดิษฐ์ ของเล่นครอบคลุมตั้งแต่ประวัติ อันทรงคุณค่า
ทางวัฒนธรรม และสามารถสร้างการเรียนรู้นวัตกรรม มีการพัฒนาให้เกิดการพัฒนาเชิงสร้างสรรค์ ท าการ
วิเคราะห์ข้อมูลโดยเนื้อหา 

ผลการศึกษาวิจัยพบว่า 1. ของเล่นพ้ืนบ้านล้านนาเป็นกิจกรรมนันทนาการที่สะท้อนวัฒนธรรมและ
ความเชื่อของชุมชน มีคุณค่าในการพัฒนาทักษะทางกายและจิตใจ อีกทั้งช่วยส่งเสริมการเรี ยนรู้และ
จินตนาการ โดยเฉพาะของเล่นที่ผลิตจากวัสดุธรรมชาติภายในชุมชน 2. การพัฒนาของเล่นพ้ืนบ้าน             
ใน 3 จังหวัด ได้แก่ ของเล่นคนเลื่อยไม้ จังหวัดเชียงราย, ของเล่นของโหว้ จังหวัดเชียงใหม่, และของเล่นม้า   
ไม้ไผ่ จังหวัดล าพูน เป็นแนวทางในการสร้างนวัตกรรม เพ่ิมคุณค่าทางเศรษฐกิจ และขยายโอกาสสู่ตลาด    
ผ่านการออกแบบที่ตอบโจทย์ความต้องการของผู้บริโภค โดยใช้วัสดุท้องถิ่นและสร้างแบรนด์ของเล่นชุมชน     
3. การส่งเสริมกลไกตลาดของเล่นพ้ืนบ้านต้องพัฒนาเทคโนโลยีการผลิต เพ่ิมมาตรฐานคุณภาพ และใช้
ช่องทางออนไลน์ในการประชาสัมพันธ์ เพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวและสร้างรายได้ให้กับชุมชน ของเล่นพ้ืนบ้าน
ล้านนาจึงไม่เพียงเป็นมรดกวัฒนธรรม แต่ยังเป็นโอกาสทางเศรษฐกิจที่สามารถขยายตัวในระดับสากลได้ 
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Abstract 

This research aims to: 1. Study the history, value, production, and value-added creation 
of traditional Lanna toys. 2. Develop creative traditional Lanna toys. 3. Promote market 
mechanisms for creative traditional Lanna toys. The study employs action research and 
qualitative research methods, collecting data from relevant documents, in-depth interviews, 
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focus group discussions, and semi-structured interviews with community groups, government 
sectors, and local scholars. The focus group discussions involve experts who provide insights 
into the cultural and historical significance of traditional toys, their craftsmanship, and 
innovative development. The collected data is analyzed through content analysis. 

The research findings indicate that: 1. Traditional Lanna toys serve as recreational 
activities that reflect community culture and beliefs. They hold value in developing physical 
and cognitive skills while fostering creativity and imagination, particularly through toys made 
from locally sourced natural materials. 2. The development of traditional toys in three 
provinces that; “Kon Lueay Mai” in Chiang Rai, “Who” in Chiang Mai, and “Ma Mai Phai” in 
Lamphun—presents opportunities for innovation, economic enhancement, and market 
expansion. These toys are designed to meet consumer demands while preserving local 
identity and branding. 3. Strengthening the market mechanisms for traditional Lanna toys 
requires advancements in production technology, improved product standards, and digital 
marketing strategies to attract tourists and generate community income. Ultimately, traditional 
Lanna toys are not only a cultural heritage but also an economic opportunity with the 
potential for international expansion. 
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บทน า 

โลกในปัจจุบันของเล่นที่มีกระบวนการในการละเล่นต่าง ๆ มากมายและมีความแตกต่างกัน ซึ่งอาจ
เป็นวัฒนธรรมที่แตกต่าง หรืออาจเป็นเพราะภูมิประเทศ ทั้งมีฤดูกาล วัฒนธรรม ประเพณี หรือสภาพแวดล้อม
ที่ต่างกันเป็นเหตุผลที่ต้องมีของเล่น เพ่ือให้เกิดความสัมพันธ์ของสังคมในที่นั้ น ๆ แต่อย่างไรก็ต่างต้องมีของ
เล่นพ้ืนบ้านและชุมชนในแต่ละพ้ืนที่ มีความต้องการผสมผสานในของเล่นเพ่ือเชื่อมโยงของคนในพ้ืนที่ ทั้งวัย
เด็ก วัยกลางคน หรือวัยผู้ใหญ่ มีของเล่นชุมชนในการส่งเสริมกิจกรรมภายในชุมชนมากมาย มีการสร้าง
ภูมิคุ้มกัน จากสถาบันครอบครัว ความรักใคร่ ปรองดอง เกิดการเข้าใจซึ่งกันและกัน ภายในสังคมครอบครัว 
ญาติ และผู้ที่อยู่ร่วมกันในชุมชน นั้นเองจึงต้องมีการจัดกิจกรรมขึ้นไม่ว่าจะเป็นประเทศไหน ก็ต้องมีกิจกรรม
รวมไปถึงมีของเล่นประจ าภาค ประจ าประเทศ เพ่ือให้ชาวโลกได้รับรู้ประวัติ คุณค่า ถึงของเล่นภายในประเทศ
ของตนเอง และก่อเกิดเป็นอัตลักษณ์ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเข้ามาร่วมงานกิจกรรมต่าง ๆ หรือเปิดเป็นฤดูกาล
ท่องเที่ยว สามารถเป็นการส่งเสริมในเกิดของเล่นในประเทศต่าง ๆ เพื่อให้นักท่องเที่ยวได้เข้ามาร่วมในเทศกาล
ที่มีของเล่นที่ท าจากวัสดุภายในประเทศนั้น รวมไปถึงนักท่องเที่ยวที่ได้เห็นกิจกรรม ประเพณีที่เกิดขึ้นก็ยังได้
สิ่งประดิษฐ์ที่เป็นของเล่นในกิจกรรมในเทศกาลที่จัดขึ้นของประเทศนั้น ๆ และเป็นของฝากให้กับนักท่องเที่ยว
เป็นของที่ระลึกสามารถน ามาใช้เล่นได้อีกด้วย ส่วนมากของเล่นมักจะมีความคุ้นเคยกับเด็กและสัตว์เลี้ยง    
ของเล่นบางชนิดก็จะช่วยให้เด็กปรับทัศนคติเพ่ือพัฒนาชีวิตตั้งแต่วัยเด็กพัฒนาการมาจนถึงวัยผู้ใหญ่ และของ
เล่นส่วนใหญ่ท าจากวัสดุที่แตกต่างกันให้เหมาะสมกับวัยอายุในแต่ระดับของผู้เล่น ของเล่นว่ามีผลต่อการ
กระตุ้นการเรียนรู้ การคิด และการสื่อความหมายได้เป็นอย่างดี ของเล่นที่ดีมีคุณค่าต่อกระบวนการสร้างระบบ
ความคิด ความรู้ ความเข้าใจ และกระบวนการที่จ าเป็นต่อการด ารงชีวิต ความส าคัญของของเล่นต่อ
พัฒนาการ คือ 1) น าไปสู่การค้นพบเหตุผลและความคิด 2) เป็นการเชื่อมโยงระหว่างรูปธรรมและนามธรรม 
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3) เป็นการน าพาเด็กไปสู่ความสมดุลทางอารมณ์ 4) ช่วยให้เด็กเกิดความสนุกสนานเพลิดเพลินระบายอารมณ์ 
ลดความตึงเครียด 5) ท าให้เด็กได้เรียนรู้ที่จะช่วยตนเอง 6) น าไปสู่ความคิดสร้างสรรค์และจินตนาการ          
7) น าไปสู่การค้นคว้า ส ารวจ ทดลอง โดยใช้ประสาทสัมผัส 8) พัฒนาทักษะทางด้านสังคมและการยอมรับ   
จากบุคคลรอบข้าง 9) พัฒนาทักษะกระบวนการการทางวิทยาศาสตร์ขั้นพ้ืนฐาน และ 10) กระตุ้นความใคร่รู้
และใคร่เรียน การให้ของเล่นเพ่ือเสาะแสวงหาความรู้และทักษะกระบวนการจากของเล่นนับว่าเป็นการ
ส่งเสริมที่ส าคัญยิ่งต่อพัฒนาการด้านสติปัญญา สิ่งของหลายอย่างก็ต้องออกแบบให้ในวั ยเดียวกันน ามาเล่น
เป็นของเล่นตามลักษณะที่ต้องการ ของเล่นในประเทศเรานั้นที่เห็นการผลิตจะต้องมาจากวัสดุที่อยู่ใน
ธรรมชาติ หรือคุ้นเคยในท้องถิ่นชุมชน สังคม นั้น ๆ หรือเพ่ือจุดประสงค์อ่ืนก็สามารถเป็นของเล่นได้ในเกิด
คุณค่า อาจเป็นของเล่นที่มีการหยิบมาใช้ในบ้านแล้ว ขว้างขึ้นไปบนอากาศแสดงให้เห็นว่าเป็นสิ่งที่สามารถ
ลอยได้ หรือของเล่นบางชิ้นที่ผลิตออกมาสามารถเป็นเพียงของเล่นที่สามารถน าไว้เพ่ือสะสม และตั้งไว้แสดง
หรือโชว์ เท่านั้น ของเล่นทั่วไปเป็นสิ่งที่ส าคัญส าหรับการพัฒนาศักยภาพ และการเจริญเติบโต การเรียนรู้โลก
รอบตัวเรา อาจเป็นสิ่งของที่สามารถค้นหาตัวตนของผู้เล่นทุกวัย ท าให้ร่างกายแข็งแรง มีการพัฒนาการเรียนรู้
เหตุและผลสร้างความสัมพันธ์ และฝึกฝนทักษะที่จ าเป็น อีกทั้งปัจจุบันมีการสร้างความสัมพันธ์ในสังคม สอน 
จดจ าพัฒนาการและน าบทเรียนของการละเล่นมาใช้ในการ ค้นหาตัวตนของตน ฝึกฝนจิตใจและร่างกาย 
ฝึกฝนทักษะ และตกแต่งท่ีอยู่อาศัยเพ่ือเสริมพัฒนาการ ที่เห็นได้ชัดก็จะเป็นของเล่นประเทศญี่ปุ่นเป็นของเล่น
จากการเล่าเรื่อง และวัฒนธรรมของเมืองในประเทศ จึงมีของเล่นที่เป็นต านานที่เห็นชัดและโด่งดัง  จ านวน     
7 ชนิด และอุปกรณ์ส าหรับประดิษฐ์ของเล่นที่มีหลากหลายรูปแบบ หนึ่งในรูปแบบอันหลากหลายเหล่านั้น
อย่าง ของเล่นที่ท าจากการ์ตูน เป็นของเล่นได้รับความนิยมอย่างมากในกลุ่มเป้าหมายที่เป็นเด็ก แต่รู้หรือไม่ว่า
การสร้างจินตนาการให้มีตัวตนในโลกแห่งความจริงเหล่านั้นก็นับว่าเป็นหนึ่งในแผนการตลาดเช่นกันเรื่ องของ
การ์ตูนบางเรื่องถูกออกแบบให้สามารถสร้างของเล่นออกมาให้ได้มากที่สุดเท่าที่จะท าได้เพ่ือเพ่ิมยอดทาง
การตลาด และยอดนิยมที่รู้จักกันทั่วไป 

ของเล่นเป็นองค์ประกอบส าคัญของวัฒนธรรมและวิถีชีวิตของมนุษย์มาอย่างยาวนาน ซึ่งแต่ละ
ประเทศและภูมิภาคมีรูปแบบของเล่นที่แตกต่างกันไปตามปัจจัยด้านสภาพแวดล้อม วัฒนธรรม และประเพณี
ท้องถิ่น ของเล่นพ้ืนบ้านสะท้อนถึงภูมิปัญญาท้องถิ่นและช่วยสร้างความสัมพันธ์ในสังคม ไม่ว่าจะเป็นของเล่น
ส าหรับเด็กหรือของเล่นที่ใช้ในพิธีกรรมและประเพณีต่าง ๆ นอกจากนี้ ของเล่นยังมีบทบาทส าคัญในการ
พัฒนาทักษะทางกาย จิตใจ และสังคมของเด็กและเยาวชน ในประเทศไทยเป็นพ้ืนที่ที่มีความแตกต่างกันจึงมี
การแบ่งภูมิภาค ตามภูมิประเทศ มีทั้ง ภาคกลาง ภาคใต้ ภาคอีสาน และภาคเหนือ อีกท้ัง “ของเล่น” แบ่งเป็น
หลายประเภทเช่น ของเล่นฝึกพัฒนาการ ของเล่นฝึกสมอง ของเล่นเสริมสร้างประสบการณ์ เช่นหมากรุก, 
เกมส์ผูกเงื่อนไขกับตัวเลข เกมส์ไม้ จิ๊กซอว์ไม้ บล๊อคไม้ หรือตัวต่อไม้ ฯลฯ และ เป็นเครื่องมือที่ช่วยให้เกิด
ความบันเทิง และผ่อนคลายความเครียดของคนทุก ๆ วัย และทุก ๆ สมัยหลาย ๆ คนชอบเล่นเครื่องเล่นแนว  
เพ่ือความบันเทิง และให้ความเพลิดเพลิน เช่นชิงช้า, ลูกข่าง, ล้อหมุน ฯลฯ อีกหลาย ๆ คนชอบเล่นอุปกรณ์
ของเล่นเสริมทักษะ ได้กล่าวในงานวิจัยของ Rudolph, and Cohen (1984) กล่าวไว้ว่า การเล่นเป็น
กระบวนการของการพัฒนาทั้ง 4 ด้าน คือ ร่างกาย อารมณ์ จิตใจ สังคม และสติปัญญา และยังน าไปสู่การ
ค้นพบเหตุผลและความคิด การเล่นเป็นการเชื่อมโยง และน าไปสู่สภาวะสมดุลทางอารมณ์ความเฉลียวฉลาด 
ความคิดสร้างสรรค์และพัฒนาการทางด้านสังคม ของเล่นพ้ืนบ้าน คือ สิ่งของวัสดุที่น ามาเล่นโดยท ามาจาก
วัสดุที่หาง่ายในท้องถิ่น เป็นผลผลิตจากธรรมชาติ หรืออาจเหลือใช้จากธรรมชาติก็ได้ ซึ่งสะท้อนให้ เห็นถึง    
ภูมิปัญญาท้องถิ่น ซึ่งยังสอดคล้องกับทฤษฎีการแพร่กระจายนวัตกรรม เช่นการที่ของเล่นสมัยใหม่ ได้รับความ
นิยมอย่างรวดเร็วและแพร่หลายในกลุ่มเด็กไม่ว่าจะเป็นเกมคอมพิวเตอร์ จักรยานและของเล่นที่ท าจาก
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พลาสติกต่างๆ และวัฒนธรรมความเป็นอยู่ของสังคมอ่ืนๆ แต่ไม่ว่าจะเป็นของเล่นหรืออุปกรณ์เพ่ือความ
บันเทิงใดๆ ก็ตาม ล้วนแล้วแต่เป็นประโยชน์เชิงสันทนาการ ช่วยฝึก และให้ความบันเทิง อีกทั้งยังเหมาะเป็น
การเชื่อมโยงความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลได้อีกด้วย ของเล่นพ้ืนบ้านไทย เป็นสิ่งที่อยู่ในประวัติศาสตร์ของ
มนุษย์มาอย่างยาวนาน โดยจากหลักฐานทางประวัติศาสตร์ที่เก่าแก่ที่สุดที่สามารถยืนยันได้คือการพบลูกข่าง 
ซึ่งเป็นของเล่นเด็กบาบิโลนตั้งแต่เมื่อประมาณมากกว่า 5,000 ปีก่อน ในไทยเองก็มีการค้นพบภาพของเล่นเด็ก
บนจิตรกรรมฝาผนังวัดโพธิ์และจากจิตรกรรมฝาผนังวัดสุวรรณารามในสมัยพระบาทสมเด็จพระปรมาธิวร-    
เสรฐมหาเจษฎาบดินทรฯ พระนั่งเกล้าเจ้าอยู่หัว (รัชกาลที่ 3) ด้วยเช่นกัน และของเล่นเหล่านั้นก็มีการพัฒนา
และเปลี่ยนแปลงมาอยู่เสมอ ในปัจจุบันที่มีเทคโนโลยีที่ก้าวหน้า ของเล่นเด็กที่มีการผลิตขึ้นมาจึงแตกต่างไป
จากในอดีตค่อนข้างมาก นั่นท าให้ของเล่นพ้ืนบ้านหลายอย่างค่อยๆ หายไป จนในปัจจุบัน “ของเล่นพ้ืนบ้าน” 
นั้นแทบจะไม่มีคนเล่นอีกแล้วหรือหากจะเจอก็มักพบในพ้ืนที่ชนบทที่อยู่ห่างไกลมากกว่าในตัวเมือง ดังนั้น 
“ของเล่นพ้ืนบ้าน”ของไทย ว่าในอดีตที่ เทคโนโลยีไม่ได้ก้าวหน้าอย่างในปัจจุบันเด็กไทยเล่นอะไร               
เพ่ือความสนุกสนานกันบ้าง ตัวอย่างเช่น ในวัฒนธรรมล้านนา มีของเล่นพ้ืนบ้านที่ท าจากวัสดุธรรมชาติ เช่น 
ม้าก้านกล้วย ว่าว และลูกข่าง ซึ่งนอกจากจะใช้เป็นกิจกรรมนันทนาการแล้ว ยังเป็นส่วนหนึ่งของการสืบ
ทอดอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของท้องถิ่น 

แม้ของเล่นพื้นบ้านจะมีคุณค่าทางวัฒนธรรมและเป็นส่วนหนึ่งของมรดกภูมิปัญญาท้องถิ่น แต่ปัจจุบัน
กลับก าลังเผชิญกับการลดลงของความนิยมในกลุ่มเด็กและเยาวชน ด้วยความก้าวหน้าของเทคโนโลยีและการ
เปลี่ยนแปลงของวิถีชีวิต ท าให้เด็กหันไปสนใจของเล่นอิเล็กทรอนิกส์และเกมออนไลน์มากข้ึน ส่งผลให้ของเล่น
พ้ืนบ้านถูกมองข้ามและมีแนวโน้มที่จะสูญหาย นอกจากนี้ ปัจจัยทางเศรษฐกิจและการตลาดยังท าให้ของเล่น
พ้ืนบ้านไม่สามารถแข่งขันกับของเล่นอุตสาหกรรมที่ผลิตในเชิงพาณิชย์ได้ อีกทั้งการขาดการส่งเสริม            
จากภาครัฐและชุมชนเองยังเป็นอุปสรรคส าคัญที่ท าให้ของเล่นพ้ืนบ้านขาดการพัฒนาและขยายตลาดไปสู่   
กลุ่มผู้บริโภคท่ีกว้างขึ้น 

เพ่ือฟ้ืนฟูของเล่นพ้ืนบ้าน ควรมีการส่งเสริมและบูรณาการองค์ความรู้ระหว่างนักวิชาการ ชุมชน และ
ภาคอุตสาหกรรม เพ่ือให้ของเล่นพ้ืนบ้านสามารถปรับตัวให้เข้ากับยุคสมัย การพัฒนาแนวทางการออกแบบ
ใหม่ที่ยังคงไว้ซึ่งเอกลักษณ์ดั้งเดิม แต่เพ่ิมมูลค่าโดยใช้เทคนิคการผลิตที่ทันสมัย จะช่วยให้ของเล่นพ้ืนบ้าน
ดึงดูดความสนใจของคนรุ่นใหม่มากขึ้น นอกจากนี้ ควรมีการสนับสนุนการตลาดและช่องทางการขาย         
โดยอาศัยแพลตฟอร์มออนไลน์และการจัดนิทรรศการเพ่ือเพ่ิมโอกาสทางการค้า การบูรณาการของเล่นพื้นบ้าน
เข้ากับกิจกรรมท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและเทศกาลพ้ืนเมืองก็เป็นอีกหนึ่งแนวทางที่จะช่วยเพิ่มมูลค่าและสร้าง
โอกาสทางเศรษฐกิจให้กับชุมชน จากปัญหาที่กล่าวมาข้างต้น ผู้วิจัยมีความสนใจในการศึกษาของเล่นพื้นบ้าน
ล้านนา โดยเน้นไปที่ประวัติ ความส าคัญ และแนวทางพัฒนาเชิงสร้างสรรค์ เพ่ือให้ของเล่นพ้ืนบ้านสามารถ   
คงอยู่และมีบทบาทในสังคมปัจจุบันมากขึ้น การศึกษานี้คาดหวังว่าจะสามารถเพ่ิมมูลค่าให้กับของเล่นพ้ืนบ้าน
ล้านนาโดยการพัฒนาให้เป็นสินค้าที่สามารถแข่งขันในตลาดได้ รวมถึงการใช้เป็นเครื่องมือในการส่งเสริม     
การเรียนรู้และการอนุรักษ์วัฒนธรรมท้องถิ่น นอกจากนี้ ยังมีเป้าหมายในการน าของเล่นพ้ืนบ้านไปใช้เป็นสื่อ
ในการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนผ่านกลไกทางการตลาดที่เหมาะสม ซึ่งจะช่วยสร้างรายได้ให้กับชุมชนท้องถิ่นและ
กระตุ้นให้เกิดการอนุรักษ์และสืบทอดภูมิปัญญาท้องถิ่นต่อไป 

 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

1. เพ่ือศึกษาการมีส่วนร่วมในการพัฒนาพ้ืนที่ความหลากหลายทางชีวภาพในระบบนิเวศวิทยาชุมชน 
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2. เพ่ือพัฒนากิจกรรมและพัฒนาพ้ืนที่ความหลากหลายทางชีวภาพในระบบนิเวศวิทยาโดยการมี   
ส่วนร่วมของชุมชน 

3. เพ่ือส่งเสริมการมีส่วนร่วมในการพัฒนาพ้ืนที่ความหลากหลายทางชีวภาพในระบบนิเวศวิทยา
ชุมชน 
 
วิธีด าเนินการวิจัย 

การวิจัย เรื่อง ของเล่นพ้ืนบ้าน : ประวัติ คุณค่า และการพัฒนาเชิงสร้างสรรค์ในล้านนา  ครั้งนี้          
มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1) เพ่ือศึกษาประวัติ คุณค่า การผลิตของเล่นพ้ืนบ้านและการสร้างมูลค่าเพ่ิมในวัฒนธรรม
ล้านนา 2) เพ่ือพัฒนาของเล่นพ้ืนบ้านเชิงสร้างสรรค์ในวัฒนธรรมล้านนา และ 3) เพ่ือส่งเสริมกลไกการตลาด
ของเล่นพ้ืนบ้านเชิงสร้างสรรค์ในวัฒนธรรมล้านนา โดยใช้รูปแบบการวิจัยเชิงปฏิบัติการ และระเบียบวิธีการ
วิจัยเชิงคุณภาพ โดยการเก็บรวบรวมข้อมูลจากเอกสารที่เกี่ยวข้อง ตลอดจนการการสัมภาษณ์เชิงลึก          
การสนทนากลุ่ม แบบสัมภาษณ์แบบก่ึงโครงสร้าง เป็นแบบสัมภาษณ์ กลุ่มชุมชน ภาครัฐ และนักปราชญ์ชุมชน 
แนวค าถามส าหรับการสนทนากลุ่ม เป็นแนวค าถามในการสนทนากลุ่มผู้เชี่ยวชาญเฉพาะด้าน กลุ่มผู้ให้ข้อมูล
ส าคัญเชิงคุณภาพ ที่สามารถให้ค าแนะน าสิ่งที่สร้าง ประดิษฐ์ ของเล่นครอบคลุมตั้งแต่ประวัติ อันทรงคุณค่า
ทางวัฒนธรรม และสามารถสร้างการเรียนรู้นวัตกรรม มีการพัฒนาให้เกิดการพัฒนาเชิงสร้างสรรค์ (1) กลุ่ม
ชุมชนภายในล้านนา จ านวน 15 คน (2) ผู้จัดการพิพิธภัณฑ์และเจ้าหน้าที่ด้านของเล่น จ านวน 10 คน และ 
(3) กลุ่มผู้เชี่ยวชาญเฉพาะด้านในล้านนา จ านวน 10 คน และกลุ่มผู้ให้ข้อมูลส าคัญเชิงปฏิบัติการ กลุ่มที่ได้
วิเคราะห์ และสังเคราะห์ในของเล่นพ้ืนบ้านในล้านนา และจะน ามาประดิษฐ์เป็นนวัตกรรม สิ่งของเล่นใหม่     
มีความต้องการของตลาด เพ่ือเชื่อมโยงด้านของวัฒนธรรมประเพณี สีสันของเล่น และการละเล่นพ้ืนบ้าน    
จากวัสดุธรรามชาติเชิงสร้างสรรค์ (1) กลุ่มชุมชนภายในล้านนาพื้นที่ 3 จังหวัดจ านวน 15 คน (2) กลุ่มแนวคิด
สร้างสรรค์ชุมชนจ านวน 10 คน และ (3) กลุ่มผู้ออบแบบผลิตภัณฑ์และผู้ต้องขัง จ านวน 10 คน ใช้วิธีการ
วิเคราะห์เนื้อหา และน าองค์ความรู้มาสร้างเป็นของเล่นพ้ืนบ้าน : ประวัติ คุณค่า และการพัฒนาเชิงสร้างสรรค์
ในล้านนา  
 
ผลการวิจัย 

วัตถุประสงค์ที่ 1 ประวัติ คุณค่า การผลิตของเล่นพ้ืนบ้านและการสร้างมูลค่าเพ่ิมในวัฒนธรรม
ล้านนา พบว่า การประดิษฐ์ของเล่น เพ่ือทราบประวัติ คุณค่า การผลิตของเล่นพ้ืนบ้าน ตามวัสดุที่มีในชุมชน
หมูบ้าน แต่ที่มีอยู่ส่วนใหญ่ก็จะเป็น พวกดินเหนียว ไม้ไผ่ วัสดุมีในธรรมชาติ เช่น กะลามะพร้าว เป็นต้น จัดท า
เพ่ือการละเล่นในชุมชนเวลาว่าง เป็นการแข่งขัน หรือเล่นกันเป็นกลุ่มคณะ หรือไม่ก็เป็นการสร้างความสามัคคี
ในหมู่คณะ ซึ่งมีการน าของเล่นเหล่านี้มาเป็นองค์ประกอบและสร้างวัฒนธรรมล้วนแล้วแต่เป็นประโยชน์        
เชิงสันทนาการ ช่วยฝึก และให้ความบันเทิง อีกท้ังยังเหมาะเป็นการเชื่อมโยงความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลได้อีก
ด้วย ส าหรับประวัติของเล่นนั้นยังไม่มีการระบุชัดเจนถึงของเล่นหรือเครื่องเล่นในยุคโบราณชิ้นแรกหรือ
สถานที่แรกที่ได้คิดค้นน าของเล่นมาให้ความบันเทิง ของเล่นในล้านนา ท ามาจากวัสดุธรรมชาติในพ้ืนที่ชุมชน
แต่ละพ้ืนที่ ได้มีการละเล่น มีลักษณะ เป็น“ของเล่นโบราณจากรุ่นสู่รุ่น” คนล้านนา ซึ่ง เด็ก ๆ และคนแก่     
ท าของเล่นพ้ืนบ้านมาเป็นเวลานาน เป็นของเล่นที่สร้างขึ้นมาจากวัสดุอุปกรณ์จากชุมชนที่มีธรรมชาติ            
ที่สมบูรณ์ในพ้ืนที่นั้นๆ ไม่ว่าจะเป็นกัมปี้ ก าหมุน ลิงไต่ราว รวมไปถึงของเล่นประเภทงู กบ ปลาที่สานจากไม้
ไผ่ สิ่งเหล่านี้ล้วนแล้วแต่ทยอยออกมาจากความทรงจ าของคนแก่ที่รวมกลุ่มกันในชุมชน และเป็นของเล่น        
ที่จัดท าขึ้นจากวัสดุเหลือใช้ในชุมชน การสร้างมูลค่าเพ่ิมในวัฒนธรรมล้านนา ใช้เป็นของเล่นและแฝงคุณธรรม
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ความเชื่อประกอบการผลิตของเล่นแต่ละชนิด มีคุณค่าทางวัฒนธรรม ส่งเสริมการละเล่นทางกายและการ
พัฒนาจิตใจควบคู่กันไปหรือสามารถเป็นกิจกรรมอีกหนึ่งที่น ามาจากการสร้างแรงงาน การท างานชุมชน
ล้านนาที่แท้จริง และมีการสร้างขึ้นมาจากอาชีพที่มาเป็นเวลานาน ล้านนาในโดยเฉพาะ สิ่งประดิษฐ์ การสร้าง
จากวัสดุธรรมชาติต่างๆ ทั้งมี โบราณสถานที่มีอยู่จ านวนมาก และชาติพันธุ์ เผ่าพันธุ์ ที่มาอยู่อาศัย เป็นจ านวน
มาก การน าสิ่งของจากธรรมชาติที่มีอยู่ ประดิษฐ์ของเล่นคนเลื่อยไม้ เกิดการสร้างขึ้นจากวัสดุไม้ในธรรมชาติ
ชุมชน สร้างกิจกรรมความสามัคคีในหมู่คณะ เป็นประเพณี ค่านิยมชื่นชมในการอนุรักษ์จากการสร้างเพ่ือความ
เชื่อโดยเฉพาะของเล่นซึ่งเป็นแรงบันดาลในการจัดกิจกรรม สร้างความสามัคคี ต่อยอดจากการจัดกิจกรรม
ขึ้นมาต่อไป หากไม่มีการสานต่อให้ฟ้ืนคืนกลับมาสร้างชีวิตชีวา ความสนุกสนานการจัดกิจกรรมของเล่นก็จะ
หายทั้งทุ่นนาข้าวที่เก็บเกี่ยวเสร็จ และของเล่นที่ที่สามารถสืบสานประเพณีของชุมชนพ้ืนบ้านในล้านนา      
ของเล่นแต่ละพ้ืนที่ในแต่ละชุมชนนั้น เป็นของเล่นที่มีคุณค่า ประเพณีของชุมชน เป็นวัฒนธรรม แต่ก็ทราบอยู่
แล้วว่า สิ่งประดิษฐ์ที่ได้มานั้นแต่ละจังหวัด ส่วนใหญ่ก็มีอยู่ ในพ้ืนที่เยอะเช่นกัน แต่ที่ได้ศึกษาค้นคว้ามานั้น 
เป็นส่วนหนึ่งและหยิบมาเป็นประเด็นให้การหาสิ่งของประดิษฐ์มาเป็นของเล่นที่สร้างขึ้นเพ่ือพัฒนาให้เกิด
สร้างสรรค์ในล้านนา และของเล่นที่สามารถน ามาเป็นต้นแบบได้ เนื่องจากเป็นของเล่นทั่วไป ซึ่งมีอยู่ในล้านนา
เช่นกัน จากข้อมูลบุคคลส าคัญ ก็เป็นการแนะน าของเล่นที่มีการละเล่นพ้ืนบ้านเช่นกันเป็นต้นแบบ             
การด าเนินการนั้นเอง และคุณค่าทางความเชื่อ และวัฒนธรรม ตามฤดูกาล ตามสภาพปัจจุบันและปัญหา
เกี่ยวกับของเล่นพ้ืนบ้านล้านนา เพ่ือประยุกต์และพัฒนาของเล่นพ้ืนบ้านล้านนาให้ เหมาะกับพัฒนาการแต่ละ
วัย การประดิษฐ์สิ่งต่าง ๆ ปัจจุบันของเล่นที่เป็นของส าเร็จรูปเป็นส่วนใหญ่จะมีการสร้างขึ้นมาตามความนิยม   
ที่เกิดขึ้นจากการสร้างที่ง่ายและเข้าใจได้ง่าย เป็นของเล่นที่สามารถสะสมได้ สร้างขึ้นได้ที่มีอยู่ตามธรรมชาติ 
การคิดค้นในการประดิษฐ์รูปแบบของเล่นในชุมชน เพ่ือเป็นกระบวนการประยุกต์พัฒนาของเล่นพ้ืนบ้าน
ล้านนาการพัฒนาของเล่น มีองค์ประกอบมีอยู่หลายปัจจัย ซึ่งชุมชนในแต่ละพ้ืนที่ มีของเล่นชนิดเดียวกันแต่มี
ความแตกต่างในการละเล่น เป็นมาจากวัฒนธรรมในพ้ืนที่ที่แตกต่าง แต่สามารถสื่อสารออกมาจากผู้ใหญ่สืบ
ต่อกันมา และเป็นมาประดิษฐ์ขึ้นโดยสรรหาจากพ้ืนที่ที่อยู่อาศัย ก่อให้เกิดการมีคุณค่าและสร้างการละเล่น
จากการ ตี ดึง ลาก จูง ไถ ได้ให้ยามที่ว่างจากการท าไร่ท าสวน 

ดังนั้น ของเล่นพ้ืนบ้าน ที่มีคุณค่าสามารถมุ่งเน้นสร้างโอกาส เป็นการประกอบกิจกรรมนันทนาการ
เป็นประจ าจนเป็นวิถีชีวิต กิจกรรมนันทนาการมีหลายประเภท ของเล่นพ้ืนบ้านในชุมชน มีความเชื่อในด้าน
วัฒนธรรมของพ้ืนที่ คุณค่าทางด้านทักษะต่างๆ ทั้งด้านร่างกายและจิตใจ จากการสร้างกิจกรรม ซึ่งแต่ละ
กิจกรรมเป็นการนันทนาการสร้างความสุขกายและสุขใจให้กับผู้ประกอบกิจกรรมนันทนาการเป็นอย่างยิ่ง     
ในชุมชนแต่ละพ้ืนที่ และของเล่นชุมชนในพ้ืนที่ทั้ง 8 จังหวัดในล้านนา มุ่งหวังให้ชุมชนในพ้ืนที่ได้มีความรู้ 
ความเข้าใจในภูมิปัญญาการสร้างหรือประดิษฐ์ของเล่น ของเล่นที่ผลิตจากชุมชนจากวัสดุธรรมชาติ เพราะท า
ให้เกิดความเพลิดเพลิน มีความคิดสร้างสรรค์และเกิดจินตนาการ เริ่มจากการมองเห็นหรือได้ยินเสียง ผู้ใหญ่   
ในอดีตจึงมักนิยมแขวนสิ่งของที่เป็นสีต่างๆ ไว้ให้เด็กดูเล่น และสามารถผลิตของเล่นได้ รู้จักการผลิตของเล่น
หรือประดิษฐ์ของเล่นได้เอง ซึ่งเป็นการพัฒนาทักษะด้านการใช้มือและความจ า ซึ่งเป็นแหล่งก า เนิดของ
ความคิดสร้างสรรค์และจินตนาการ เมื่อจะเล่นครั้งต่อไปต้องหาวัสดุมาประดิษฐ์ขึ้นใหม่ ของเล่นที่สามารถ
น ามาผลิตได้ ต้องเป็นของเล่นที่สร้างมาจากวัสดุธรรมชาติ ที่มีอยู่ในชุมชนในล้านนา มีการจินตนาการจากวิถี
ความเป็นอยู่ อาชีพ และประเพณีวัฒนธรรม และออกมาจากการผลิตของเล่นได้อย่างแท้จริงภายในของเล่น
นั้นๆ โดยได้ของเล่นที่ผลิตได้ บ่งบอกถึงความเป็นล้านนาของแต่ละพ้ืนที่ ในที่นี้ได้เลือกการผลิตของเล่นใน
ล้านนา และการสร้างมูลค่าในเป็นแนวทางในการพัฒนา เป็นการพัฒนาต่อยอดผลิตภัณฑ์ของเล่นเดิมหรือการ
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สร้างผลิตภัณฑ์ของเล่นใหม่ และการขยายตลาดหรือการหากลุ่มเป้าหมายใหม่ เป็นการสร้างมูลค่าที่เน้นตัว
ผลิตภัณฑ์ของเล่นทั้งที่เป็นผลิตภัณฑ์เดิมในล้านนา นั้นเอง 

วัตถุประสงค์ที่ 2 การพัฒนาของเล่นพ้ืนบ้านเชิงสร้างสรรค์ในวัฒนธรรมล้านนา พบว่า การพัฒนา
ของเล่นพื้นบ้าน ชุมชนสามารถจัดเป็นของเล่นที่สร้างสรรค์ในของเล่น ซึ่งมีความซับซ้อนที่จะน าของเล่นเข้าได้ 
แต่ก็มีความเป็นไปได้ในการพัฒนาของเล่นให้ตรงตามความต้องการชุมชนล้านนาในตลาดชุมชนได้ การน า
ข้อมูลของเล่น มีแนวโน้มมาใช้ก าหนดเป็นของเล่น เพ่ือก่อให้เกิดการสร้างสรรค์งานออกแบบใหม่  ๆ และ
พัฒนาของเล่น เข้าสู่สินค้าภายในชุมชนและสอดคล้องตามความต้องการของชุมชนเป้าหมาย คือ ตลาดชุมชน       
การสร้างรูปแบบของเล่นให้มีเอกลักษณ์เป็นของจังหวัดนั้น หรือของเล่น 3 ชนิด ประกอบด้วย คนเลื่อยไม้ , 
โหว้, ม้าไม้ไผ่ และท าให้เป็นที่รู้จักในตลาดชุมชน โดยแนวคิดการใช้ภูมิปัญญาล้านนา โดยใช้แรงบันดาลใจจาก
ของเล่นล้านนาในอดีต เพ่ือส่งเสริมนักออกแบบให้สามารถสร้างสรรค์งานที่มีเอกลักษณ์ความเป็นล้านนา
เหมือนของเล่น 3 ชนิดนี้ ขณะเดียวกัน มีความเป็นสากลและเหมาะสมกับการส่งเสริมในนักท่องเที่ยวที่เข้ามา
ในชุมชนได้ซื้อเก็บ หรือกลับมาใหม่ในชุมชน และสินค้าของเล่นที่มีกระแสนิยม สร้างมาจากของเล่นทั้ง 3 ชนิด 
ส าหรับทุกวัย หรือ ของเล่นที่ทุก ๆ คนสามารถเล่นได้ทุกวัย ของเล่นเพ่ือการศึกษาและส่งเสริมพัฒนาการ     
เป็นของเล่นที่ค านึงถึงสิ่งแวดล้อม ของเล่นที่ขายพร้อมกับข้อมูล ประวัติ และคุณค่าได้ อีกท้ังการน าสินค้าของ
เล่นเข้าตลาด การพัฒนาของเล่นสู่การขายไปยังคนในชุมชนหรือนักท่องเที่ยวชุมชน ซึ่งเป็นกลุ่มที่ใหญ่มา ก   
จะนิยมสั่งซื้อสินค้าของเล่นจากแคตตาล็อก ในนั้นจะมีส่วนของสินค้าของเล่น เน้นที่ของเล่นคนเลื่อยไม้ , โหว้, 
ม้าไม้ไผ่ เป็นของเล่นที่สามารถฟ้ืนฟูสมรรถภาพ และมีประโยชน์ ซึ่งเป็นของเล่นที่น่าสนใจเพราะส่วนใหญ่ใน
ชุมชนได้แนะน า มีแนวโน้มผู้ที่ต้องการของเล่นในชุมชนล้านนา การพัฒนาของเล่น จึงเป็นโอกาสที่ชุมชน       
จะน าเสนอของเล่นทั้ง 3 ชนิดที่มีการออกแบบที่ดี และพัฒนาการผลิตในชุมชน ซึ่งจะได้รับการยอมรับในด้าน
คุณภาพที่ชุมชนได้พัฒนาการประดิษฐ์ขึ้นมาด้วยใจ อีกทั้งเป็นของเล่นที่มีคุณภาพและพัฒนาการออกแบบ
เทียบเท่ากับของเล่นต่าง ๆ ตามลักษณะที่คล้ายกันไป แต่มีราคาถูกกว่าของเล่นจากที่ตั้งภายในห้างร้าน        
การพัฒนาของเล่นพ้ืนบ้านเชิงสร้างสรรค์นั้น ของเล่นส่งเสริมพัฒนาการทางกาย ของเล่นที่ส่งเสริมพัฒนาการ
ด้านต่าง ๆ ก่อให้เกิดการพัฒนาทางการใช้ประสาทสัมผัส อันได้แก่ ตา หู จมูก ดมกลิ่น ลิ้นชิมรส และกาย
สัมผัส ของเล่นจะให้คุณประโยชน์ในรูปแบบที่แตกต่างกันไป ให้ประโยชน์ด้านการกลอกสายตา ท าให้ประสาท
ตาว่องไว ทั้งร่างกาย การค านวณ การแข่งขัน พัฒนาการเรียนรู้เรื่องผิวสัมผัส การขย า ขว้าง ปา ที่ต้องมีการ
เปลี่ยนแปลงพัฒนาอย่างรวดเร็ว ไม่แน่นอน ซับซ้อนและคลุมเครือ การพัฒนานวัตกรรมเพ่ือให้ตอบโจทย์ของ
ชุมชนหรือกลุ่มเป้าหมายได้นั้น ในการพัฒนาของเล่นสิ่งต้องค านึงถึง 3 เรื่องที่ส าคัญ คือ การสร้างคุณค่ากับ
ชุมชนหรือกลุ่มเป้าหมาย การพัฒนานวัตกรรมของเล่นขึ้นมานั้น จะต้องค านึงถึงคุณค่าที่จะเกิดประโยชน์ต่อ
ชุมชนหรือกลุ่มเป้าหมายของชุมชน การพัฒนาของเล่น ก็เป็นนวัตกรรมให้มีแนวโน้มประสบความส าเร็จ 
นอกจากจะต้องค านึงประเด็นที่ส าคัญ คือ สร้างคุณค่ากับชุมชนหรือกลุ่มเป้าหมาย สามารถขยายผลหรือสร้าง
มูลค่าทางของเล่นได้สามารถเป็นไปได้ทางเทคนิค แล้วนั้น ยังต้องอาศัยความร่วมมือ ร่วมใจและการมีส่วนร่วม
ของคนในชุมชนและองค์กรภาครัฐ เริ่มจากท้องถิ่น มาช่วยกันท าเป็นแผนงาน แบ่งหน้าที่ความรับผิดชอบ และ
ด าเนินการไปอย่างเป็นทีมภายในชุมชน ของเล่นจะเป็นที่รู้จัก การสร้างรายได้ การสร้างคุณค่า และการสร้าง
รายได้ในชุมชนพื้นบ้านในล้านนามีความประสบผลส าเร็จมากยิ่งข้ึน และเพ่ิมข้ึนในอนาคตได้อย่างต่อเนื่อง 

วัตถุประสงค์ที่ 3 การส่งเสริมกลไกการตลาดของเล่นพ้ืนบ้านเชิงสร้างสรรค์ในวัฒนธรรมล้านนา 
พบว่า การส่งเสริมกลไกการตลาดของเล่นพ้ืนบ้านเชิงสร้างสรรค์ เป็นต้นทุนกลไกการตลาดเป็นกระบวนการ 
โดยใช้การบริการใหม่มีรูปแบบจัดกิจกรรมภายในชุมชนต่าง ๆ สามารถวัดต้นทุนด้วยวิธีต้นทุนฐานการจัด
กิจกรรมภายในชุมชน หรือพ้ืนที่ต่าง ๆ ซึ่งมีความถูกต้องมากกว่าวิธีค านวณต้นทุนแบบดั่งเดิม เพ่ือน ามา
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ค านวณค่าใช้จ่ายทางการตลาดมาเป็นส่วนหนึ่งของค่าใช้จ่ายในการขายของเล่น และใช้เป็นส่วนหนึ่งในการ
ตัดสินใจก าหนดราคาขายของเล่น กลุ่มชุมชน ทั้ง 3 จังหวัดจากของเล่นทั้ง 3 ชนิด มีลักษณะกลไกการตลาด
ของเล่นล้านนา เป็นจุดเด่นจากการผลิตของเล่นชุมชนเป็นแบบช่วยกันท าภายในกลุ่มชุมชน โดยท าเป็นของ
เล่นในช่วงระยะเวลาสั้น ๆ เป็นอาชีพเสริม เริ่มแรกได้รับการสนับสนุนจากสมาชิกที่เข้าร่วมกิจกรรม ข้อมูล
เกี่ยวกับต้นทุนกลไกทางการตลาดพบว่า การวิเคราะห์ต้นทุนจากกลไกการตลาด มาจากการผลิตของเล่น       
ที่สามารถน ามาเป็นจุดขาย ทั้งวิธีการ ขั้นตอน ลักษณะของเล่น ทั้ง 3 ชนิด  ได้ก าหนดราคาขายใช้วิธีการ
ประมาณ ไม่มีการวิเคราะห์จุดคุ้มทุน ศักยภาพการท าระบบบัญชี ต้นทุนของกลุ่มท าได้แต่ไม่ถูกต้องตามหลัก
บัญชีและไม่ครบถ้วน โดยการใช้ระบบการสื่อสารผ่านช่องทางออนไลน์ การวิเคราะห์ต้นทุนกลไกการตลาด
ของเล่นพบว่า ต้นทุนในการจ่ายค่าเปิดพ้ืนที่ของหน้าออนไลน์ จากช่องทางต่าง  ๆ และการจัดกิจกรรม 
ประชาสัมพันธ์ภายในชุมชน และการข่าวที่มีภายในชุมชน เพ่ือให้ชุมชนแต่ละชุมชนได้รับทราบและน าไปสู่การ
สร้างรายได้จากการจัดกิจกรรมในลักษณะงานชุมชน และกลไกตลาดของเล่น เป็นผลิตภัณฑ์ชุมชน พบว่า 
ต้นทุนด้านการผลิตจะใช้วัตถุดิบที่มีอยู่ในชุมชนทั้งหมด 100% เป็นคนในชุมชนที่มีการประดิษฐ์ที่ท าการผลิต
เป็นการรวมกลุ่มจากชุมชนที่ว่างจากการท างานประจ า โดยจะได้รับผลตอบแทนจากก าไรเมื่อปิดบัญชีหรือมี
การสั่งซื้อของเล่น ด้านการตลาดใช้แนวทางการประชาสัมพันธ์จากกลุ่มชุมชน การออกบูท OTOP ตามงาน  
แต่ละชุมชนของระดับต าบล ระดับอ าเภอ และระดับจังหวัด ด้านการเงินใช้แนวทางการผลิตของเล่นให้
เพียงพอกับความต้องการของผู้ที่สนใจ หรือต้องการน ากลับไปเป็นของที่ระลึก เพ่ือลดต้นทุนในการเก็บรักษา
ของเล่น ด้านการบริหารจัดการมีการคิดค้นหาวิธีในการน าเศษซากวัตถุดิบทรัพยากรจากชุมชนมาใช้ให้เกิด
ประโยชน์โดยการน าวัสดุจากธรรมชาติในท้องถิ่นที่ไม่ใช้แล้วมาประดิษฐ์เป็นของเล่น การสร้างคุณค่าของเล่น
พ้ืนบ้านเชิงสร้างสรรค์ เป็นแนวทางในการส่งเสริมพัฒนารากฐานในการด ารงชีวิต เพ่ือเสริมสร้างความเข้มแข็ง 
และความมั่นคงภายในชุมชนล้านนา มีหลายรูปแบบมุ่งเน้นการจัดกิจกรรม การส่งเสริมทักษะภายในชุมชน     
มีจุดมุ่งหมายเพ่ือร่วมกันพัฒนาสร้างวัฒนธรรม คุณค่า ความเชื่อของเล่น ในล้านนา การสร้างคุณค่าเล่น
พ้ืนบ้านเชิงสร้างสรรค์ในวัฒนธรรมล้านนา โดยทั่วไปชุมชนประกอบอาชีพภายในพ้ืนที่หลังจากหมดฤดูท าไร่ท า
สวน รวมถึงการส่งเสริมการเรียนรู้ เพ่ือต่อยอดความคิดของวัฒนธรรมตามพ้ืนที่ในล้านนา การสร้างคุณค่าที่มี
ส่วนร่วมในการถ่ายทอดเรื่องราว และภูมิปัญญาในวัฒนธรรมล้านนาให้แก่เยาวชน และกลุ่มนักท่องเที่ยว
กิจกรรมภายในชุมชน รวมไปถึงนักท่องเที่ยวที่เข้ามาท่องเที่ยวแหล่งธรรมชาติ ภายในชุมชน ส่งเสริมกิจกรรม
ภายในชุมชนในล้านนาดังที่กล่าวมา ก่อให้เกิดประโยชน์ทั้งในด้านเชิงพาณิชย์ และสาธารณะ ตลอดจน       
การจัดการงาน และอาชีพในอนาคตของชุมชน และน าไปสู่การเสริมสร้างรายได้ การสร้างคุณค่าของเล่น
พ้ืนบ้านเชิงสร้างสรรค์ในวัฒนธรรมล้านนา ของเล่นให้เกิดการสร้างรายให้แก่ชุมชนในพ้ืนที่ ต้องมีความมุ่ง
หมายที่จะต้องมีการจัดกิจกรรม เมื่อมีกิจกรรม รายได้ในชุมชนก็จะเกิดขึ้นก่อให้เกิดประโยชน์ทั้งในด้าน      
เชิงพาณิชย์ และสาธารณะ ตลอดจนการจัดการงาน และอาชีพในอนาคตของชุมชน และน าไปสู่การเสริมสร้าง
รายได้ในชุมชนในล้านนา และของเล่นที่มีการส่งเสริมเป็นการฝึกทักษะของทุกวัยแต่เน้นผู้สูงอายุในการ
ประดิษฐ์ของเล่นพ้ืนบ้านเพ่ือสร้างรายได้ การสร้างคุณค่าของเล่นพ้ืนบ้านเชิงสร้างสรรค์ในวัฒนธรรมล้านนา 
โดยการถ่ายทอดทักษะภูมิปัญญาท้องภายในชุมชน และภายนอก สามารถขับเคลื่อนกิจกรรมภายในชุมชน      
สู่การสร้างอาชีพได้ การจัดท าแผนธุรกิจให้กับชุมชน และการสร้างคุณค่าของเล่นต้องให้ความส าคัญเป็น    
อย่างมากในทางด้านธุรกิจการลงทุนเป็นสิ่งส าคัญ โดยเฉพาะกับสินค้าของเล่น เป็นสินค้าที่มีการเปลี่ยนแปลง
ของแฟชั่นอย่างรวดเร็ว สิ่งส าคัญในการตัดสินใจในการลงทุน การขยายธุรกิจสินค้าไปในทิศทางใดและยังเป็น
การช่วยลดความเสี่ยงในการด าเนินการ การหาทางแก้ไขปัญหาที่ตรงประเด็น การปฏิบัติงานมีความชัดเจน
และถูกต้องเป็นไปตามแผนงาน ท าให้ประสบผลส าเร็จและบรรลุผลตามเป้าหมายและสามารถท าผลก าไรได้
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ตรงตามเป้าหมายการจัดท าแผนธุรกิจของเล่นให้การด าเนินงานเป็นไปตามล าดับความคิด แผนงานตาม
จุดประสงค์ที่วางไว้อย่างมีประสิทธิภาพมีคุณค่า การคิดวิเคราะห์ การคาดการณ์ การประเมินความเสี่ยงโอกาส 
ตามเป้าหมายของชุมชน ที่จะเป็นผู้น าในเรื่องของเล่น รวมไปถึงการวิเคราะห์ทางด้านงบประมาณในการลงทุน
เพ่ือการสร้างความเชื่อมั่นจากทรัพยากรธรรมชาติ ในพ้ืนที่ของชุมชน และ การส่งออกของเล่น เป็นของเล่นที่
ผู้บริโภคหรือผู้ที่ต้องการความปลอดภัยในตัวสินค้าสูงและสามารถในการผลิตของเล่นที่ท าจากวัสดุไม้ หรือ ดิน 
หรือ จากสิ่งของจากธรรมชาติ ที่มีการย่อยสลาย เป็นของเล่นเพ่ือการศึกษาและเสริมทักษะ ทั้งนี้การสร้าง
คุณค่าของเล่นพ้ืนบ้านเชิงสร้างสรรค์ในวัฒนธรรมล้านนา ของเล่นในการพัฒนาให้มีความหลากหลายและ
สร้างสรรค์ การพัฒนาเทคโนโลยีด้านการผลิต และพัฒนามาตรฐานตัวสินค้าของเล่น มากขึ้นจะเป็นตัวแปร
ส าคัญที่จะช่วยผลักดันในของเล่นในชุมชนให้ดึงดูดนักท่องเที่ยวได้ในอนาคตของของเล่น สามารถส่งให้ของ
เล่นมีรูปแบบดีไซน์ที่ทันสมัย มีคุณภาพท่ีดี เสริมทักษะเป็นที่ต้องการของตลาดอย่างต่อเนื่องของเล่นพ้ืนที่บ้าน 
เป็นสิ่งประดิษฐ์จากทรัพยากรธรรมชาติที่มีอยู่ภายในชุมชนพ้ืนบ้าน และสร้างสรรค์เป็นวัฒนธรรม ประเพณี 
ได้ด าเนินการศึกษา วิเคราะห์ และสังเคราะห์จากการสัมภาษณ์ การพัฒนาของเล่นพ้ืนบ้านตามวัตถุประสงค์ 
สร้างแนวคิด จากการรวบรวมข้อมูลทุกด้าน และการพัฒนาของเล่นให้เป็นนวัตกรรมจากต้นทุนการประดิษฐ์
ของเล่น สร้างกระบวนการการผลิตของเล่น และส่งเสริมกลไกทางการตลาดของเล่นพื้นบ้านในเชิงสร้างสรรค์ 

 
องค์ความรู้ใหม่ 

Figure 1: The New Body of Knowledge 
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จากการวิจัย พบว่า ของเล่นในพ้ืนที่ล้านนาตามบริบท มีความเชื่อ และคุณค่าที่ผลิตขึ้นมาเป็น
การละเล่นของชุมชนภายในประเทศและต่างประเทศเป็นประวัติของเล่นโบราณเริ่มจากของเล่นเด็ก ของเล่น
ไม้ และของเล่นเสริมพัฒนาการ ของเล่น (Toys) แบ่งเป็นหลายประเภท และใช้วัสดุจากธรรมชาติ และมีวิธี
การละเล่น ซึ่งเป็น คุณค่า ความเชื่อ และวัฒนธรรมการละเล่น ตามฤดูกาล ตามสภาพปัจจุบันและปัญหา
เกี่ยวกับการเล่นและของเล่นพ้ืนบ้านล้านนา เพ่ือประยุกต์และพัฒนาของเล่นพ้ืนบ้านล้านนาให้เหมาะกับ
พัฒนาการแต่ละวัย การละเล่นประดิษฐ์สิ่งต่าง ๆ ดังนั้นการพัฒนาของเล่นพ้ืนบ้านเชิงสร้างสรรค์ในวัฒนธรรม
ล้านนา และการส่งเสริมกลไกการตลาดของเล่นพื้นบ้านเชิงสร้างสรรค์ในวัฒนธรรมล้านนา 
 
อภิปรายผลการวิจัย 

ผลจากการวิจัยวัตถุประสงค์ที่ 1 ประวัติ คุณค่า การผลิตของเล่นพ้ืนบ้านและการสร้างมูลค่าเพ่ิม     
ในวัฒนธรรมล้านนา พบว่า ตามบริบท มีความเชื่อ และคุณค่าที่ผลิตขึ้นมาเป็นการละเล่นของชุมชน
ภายในประเทศและต่างประเทศเป็นประวัติของเล่นโบราณเริ่มจากของเล่นเด็ก ของเล่นไม้ และของเล่นเสริม
พัฒนาการ ของเล่น (Toys) แบ่งเป็นหลายประเภทเป็นของเล่นฝึกพัฒนาการ ของเล่นฝึกสมอง ของเล่น
เสริมสร้างประสบการณ์ และ เป็นเครื่องมือที่ช่วยให้เกิดความบันเทิง และผ่อนคลายความเครียดของคนทุก ๆ 
วัย และทุก ๆ สมัย หลาย ๆ แต่ไม่ว่าจะเป็นของเล่นหรืออุปกรณ์เพ่ือความบันเทิงใด ๆ ก็ตาม ล้วนแล้วแต่เป็น
ประโยชน์เชิงสันทนาการ ช่วยฝึก และให้ความบันเทิง อีกทั้งยังเหมาะเป็นการเชื่อมโยงความสัมพันธ์ระหว่าง
บุคคลได้อีกด้วย ส าหรับประวัติของเล่นนั้นยังไม่มีการระบุชัดเจนถึงของเล่นหรือเครื่องเล่นในยุคโบราณชิ้นแรก
หรือสถานที่แรกที่ได้คิดค้นน าของเล่นมาให้ความบันเทิง ช่วยฝึกทักษะการคิดได้ดีนัก ในส่วนของอารยะธรรม
โบราณนั้นจะเป็นของเล่นที่มีการเลียนแบบบุคลิก,ลักษณะ สัตว์ป่าต่าง ๆ ที่อยู่ในธรรมชาติ และส่วนมากจะท า
มากจากดิน,ไม้แกะสลัก หรือหิน การท าของเล่นนอกจากจะเป็นของเล่นเด็กและของเล่นเสริมทักษะหรือของ
เล่นไม้เพ่ือฝึกสมอง แล้วยังเป็นลักษณะของอุปกรณ์ที่ใช้เพ่ือการบูชาหรือเป็นของศักดิ์สิทธิ์ของชนเผ่าต่าง  ๆ 
ด้วย เป็นการเล่นของเล่นเพ่ือเสริมสร้างทักษะ เล่นของเล่นเพ่ือเสริมพัฒนาการ และเป็นการเล่นของเล่น    
เพ่ือฝึกสมอง และเสริมความก้าวหน้าให้กับชีวิต ดังนั้น ประวัติ ของเล่นในล้านนา พบว่า ตามบริบท มีความ
เชื่อ และคุณค่าที่ผลิตขึ้นมาเป็นการละเล่นของชุมชนภายในประเทศและต่างประเทศเป็นประวัติของเล่น
โบราณเริ่มจากของเล่นเด็ก ของเล่นไม้ และของเล่นเสริมพัฒนาการ ของเล่น แบ่งเป็นหลายประเภทเป็นของ
เล่นฝึกพัฒนาการ ของเล่นฝึกสมอง ของเล่นเสริมสร้างประสบการณ์ และ เป็นเครื่องมือที่ช่วยให้เกิดความ
บันเทิง และผ่อนคลายความเครียดของคนทุก ๆ วัย และทุก ๆ สมัย หลาย ๆ แต่ไม่ว่าจะเป็นของเล่นหรือ
อุปกรณ์เพ่ือความบันเทิงใดๆ ก็ตาม ล้วนแล้วแต่เป็นประโยชน์เชิงสันทนาการ ช่วยฝึก และให้ความบันเทิง อีก
ทั้งยังเหมาะเป็นการเชื่อมโยงความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล สอดคล้องกับผลงานวิจัยของ Boonmee, and 
Boonmee (2018) ได้กล่าวถึงศักยภาพของคนให้เป็นมนุษย์โดยสมบูรณ์ มีความเจริญงอกงามทั้งด้าน
จริยธรรม คุณธรรม ร่างกาย สติปัญญา อารมณ์ และสังคม เพ่ือให้สามารถปรับตัว และใช้ชีวิตในสังคมทีมีการ
เปลี่ยนแปลงตลอดเวลาได้ ถึงแม้ว่าทั้งการศึกษาและการฝึกอบรมจะเป็นกระบวนการ พัฒนาศักยภาพของคน
เหมือนกัน แต่ก็มีความแตกต่างกันในแง่ของขอบเขต กล่าวคือการฝึกอบรมมีจุดมุ่งหมายที่จะเตรียมคน       
เข้าท างาน หรือฝึกอบรมคนที่ท างานอยู่แล้วให้สามารถปฏิบัติงานได้เป็นอย่างดี ดังนั้นการฝึกอบรมจึงมีเนื้อหา 
ประเด็น และจุดเน้นเฉพาะเรื่อง ซึ่งหลังจากที่เข้ารับการอบรมแล้วผู้เข้าอบรมสามารถน าความรู้และ
ประสบการณ์ที่ได้รับจากวิทยากรไปประยุกต์ใช้ประโยชน์ได้ทันที ในขณะที่การศึกษามุ่งพัฒนาและยกระดับ
คุณภาพชีวิตของคน ดังนั้นระยะเวลาที่ใช้ในการศึกษาจึงต่อเนื่องยาวนานมากกว่าระยะเวลาที่ใช้ในการ
ฝึกอบรม เนื่องจากมีเนื้อหาวิชาหลากหลายเป็นจ านวนมาก  
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คุณค่าของของเล่นล้านนาและการพัฒนาเพ่ือส่งเสริมการเรียนรู้ของเล่นล้านนาเป็นส่วนหนึ่งของ
วัฒนธรรมที่สะท้อนภูมิปัญญาท้องถิ่น โดยใช้วัสดุธรรมชาติและสอดคล้องกับฤดูกาลและวิถีชีวิตชุมชน 
นอกจากจะช่วยส่งเสริมพัฒนาการแต่ละวัยแล้ว ยังแฝงคุณค่าทางสังคม เช่น การอดทนรอคอย การท างาน
ร่วมกัน และการแก้ปัญหา ของเล่นพ้ืนบ้านช่วยกระตุ้นจินตนาการ การคิดสร้างสรรค์ และทักษะทางร่างกาย
และจิตใจ นอกจากนี้ ยังเป็นกิจกรรมนันทนาการที่เสริมสุขภาพจิตและเชื่อมโยงความสัมพันธ์ในชุมชน        
การพัฒนาของเล่นพ้ืนบ้านล้านนาควรค านึงถึงการประยุกต์ใช้ในกระบวนการเรียนรู้และการผลิตสื่อการสอน  
ที่เหมาะสม เพ่ือให้เกิดประโยชน์สูงสุดทั้งในด้านวัฒนธรรมและการศึกษา สอดคล้องกับผลงานวิจัยของ 
Sudprasert (2018) ได้กล่าวถึง คุณค่าด้านการเป็นแหล่งเรียนรู้ การเรียนรู้ภูมิปัญญาการใช้ประโยชน์ท าให้
เกิดเป็นเเหล่งเรียนรู้ ซึ่งสัมพันธ์กับกระบวนการเรียนรู้ทั้ง 8 รูปแบบ ซึ่งได้แก่ ความรู้ ความสามารถ ทักษะ/ 
ประสบการณ์การผลิตซ้ า/การเลือกสรรวัตถุดิบ ความคิด ความเชื่อ การคิดสร้างสรรค์ การจินตนาการ        
การแก้ปัญหา การจัดเก็บความรู้ การแลกเปลี่ยนความรู้ การถ่ายทอดความรู้ และแหล่งรวมสาระความรู้  

การผลิตของเล่นพื้นบ้าน ของเล่นที่ผลิตจากชุมชนจากวัสดุธรรมชาติ เพราะท าให้เกิดความเพลิดเพลิน 
มีความคิดสร้างสรรค์และเกิดจินตนาการ เริ่มจากการมองเห็นหรือได้ยินเสียง ผู้ใหญ่ในอดีตจึงมักนิยมแขวน
สิ่งของที่เป็นสีต่าง ๆ ไว้ให้เด็กดูเล่น การประดิษฐ์ของเล่นจากวัสดุเหลือใช้ในบ้านให้บุตรหลานได้เล่น ของเล่น
จากการสานจะได้รูปแบบมาจากธรรมชาติทั้งสิ้น และสามารถผลิตของเล่นได้ รู้จักการผลิตของเล่นหรือ
ประดิษฐ์ของเล่นได้เอง ซึ่งเป็นการพัฒนาทักษะด้านการใช้มือและความจ า ซึ่งเป็นแหล่งก าเนิดของความคิด
สร้างสรรค์และ ของเล่นชุมชนในล้านนาที่ท าจากวัสดุธรรมชาติ มักไม่มีความคงทน อยู่ได้                ชั่ว
ระยะเวลาสั้น ๆ ก็จะเหี่ยวแห้งและถูกท้ิงไป เมื่อจะเล่นครั้งต่อไปต้องหาวัสดุมาประดิษฐ์ขึ้นใหม่ สอดคล้องกับ
งานวิจัยของ Kanhasuwan (2004) ได้อธิบายค าว่า ของเล่น หมายถึง วัตถุใด ๆ ที่สร้างความสนุกสนาน
เพลิดเพลินให้แก่ผู้เล่น กล่าวได้ว่า ของเล่น เป็นสื่อที่สามารถน ามาใช้ประกอบในการแสดงออกทางพฤติกรรม
ที่บางครั้งสามารถอธิบายความคิด ความคับข้องใจของวัยเด็ก วัยกลางคน และวัยผู้ใหญ่ หรือผู้เกี่ยวข้องในการ
ใช้ของเล่น ขณะนั้น และของเล่นก็เป็นสิ่งส าคัญต่อการเรียนรู้ของคนทุกระดับเพ่ือเป็นการพัฒนา จากการ
พัฒนาของเด็กไปถึงวัยต่าง ๆ หรือไม่ว่าจะเป็นการผลิตของเล่นที่เป็นรูปเหมือนต่าง ๆ เช่น ตุ๊กตา หรือของเล่น
ที่เป็นเครื่องอิเล็กทรอนิกส์ แต่อย่างไรก็ตามองค์ประกอบของของเล่นพ้ืนบ้านที่เราอยู่สามารถน ามาประยุกต์
ให้น าไปสู่สากลได้ในอนาคต  

สุดท้ายการสร้างมูลค่าเพ่ิมของเล่นพ้ืนบ้าน การพัฒนาของเล่นพ้ืนบ้านมุ่งเน้นการออกแบบ             
ให้ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค ค านึงถึงรูปแบบการเล่น โครงสร้างที่เหมาะสม และความสามารถ     
ในการผลิตในชุมชนโดยไม่ซับซ้อน อีกทั้งยังช่วยต่อยอดภูมิปัญญาท้องถิ่นและสร้างอาชีพ โดยการออกแบบ
ต้องค านึงถึงประโยชน์ใช้สอย ความสวยงาม และความทนทาน 

ของเล่นล้านนาแต่ละจังหวัดมีความเชื่อและลักษณะการละเล่นที่แตกต่างกัน อันเกิดจากอารยธรรม
และวัฒนธรรมท้องถิ่น ซึ่งเป็นจุดเด่นของแต่ละพ้ืนที่ การส่งเสริมการตลาดจึงต้องเน้นการสื่อสารที่มี
ประสิทธิภาพผ่านช่องทางที่เหมาะสม เพ่ือให้ผลิตภัณฑ์ได้รับการยอมรับและสามารถสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจ
แก่ชุมชนได้อย่างยั่งยืนสอดคล้องกับงานวิจัยของ Hasuntree (2021) ได้กล่าวว่า วิธีการส่งเสริมการตลาด 
หรือ การสื่อสาร (Communication) ให้ประชาชนได้รับทราบถึงข้อมูลข่าวสารของผลิตภัณฑ์การบริการและ
โครงการของภาครัฐ โดยการจัดการเรื่องการสื่อสารนี้ แบ่งได้เป็น 3 ส่วน คือ ตัวข่าวสารหรือข้อความ ผู้ส่งสาร 
และช่องทางการสื่ อสารสอดคล้ องกับแนวคิ ดส่ วนประสมทางการตลาดใหม่ด้ านก ารสื่ อส าร 
(Communication) องค์ประกอบของการตลาด มีสิ่งที่จะโอนเปลี่ยนกรรมสิทธิ์ คือ สินค้าหรือบริการ,มีตลาด 
คือ ผู้ชื้อที่ต้องการซื้อสินค้าหรือบริการ ,จากที่ได้ด าเนินการออกแบบ และรูปแบบ ด้านประโยชน์ใช้สอยของ
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เล่น ความสวยงาม ความคงทน มีผู้ขายสินค้าหรือบริการ ,มีการแลกเปลี่ยนกลุ่มบุคคลหรือองค์กร, มีความ
จ าเป็น และ/หรือ ต้องการในผลิตภัณฑ์ ,มีความสามารถในการแลกเปลี่ยน (มีก าลังซื้อ), มีความเต็มใจที่จะ
แลกเปลี่ยนด้วยทรัพยากรที่ตนมี และมีอ านาจในการตัดสินใจซื้อ 

ผลจากการวิจัยวัตถุประสงค์ที่ 2 การพัฒนาของเล่นพ้ืนบ้านเชิงสร้างสรรค์ในวัฒนธรรมล้านนา พบว่า 
การพัฒนาของเล่นพ้ืนบ้านล้านนาเน้นการสืบทอดวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่นผ่านการละเล่นที่มีมา       
แต่โบราณ โดยของเล่นสะท้อนอัตลักษณ์ชุมชน ส่งเสริมความสามัคคีและสร้างรายได้ ชุมชนมีบทบาทส าคัญ    
ในการพัฒนาและรักษาของเล่นพ้ืนบ้านผ่านกิจกรรมท้องถิ่น สอดคล้องกับงานวิจัยของ Hasuntree (2021)   
ที่ระบุว่า การออกแบบผลิตภัณฑ์ต้องค านึงถึงคุณค่าดั้งเดิม ควบคู่ไปกับการพัฒนาเพ่ือความสวยงาม ความ
ทนทาน และการตอบโจทย์ตลาด การออกแบบผลิตภัณฑ์เป็นกลยุทธ์ส าคัญในการพัฒนาของเล่นให้สามารถ
แข่งขันในตลาดโลก โดยต้องสอดคล้องกับอัตลักษณ์ชุมชนและความต้องการของผู้บริโภค ควบคู่ไปกับกลยุทธ์
ทางการตลาด สอดคล้องกับผลงานวิจัยของ Panipat (2022) กล่าวถึงการออกแบบผลิตภัณฑ์ว่าเป็นการ
แก้ปัญหาเพ่ือให้บรรลุเป้าหมายที่ก าหนด โดยต้องผสมผสานประโยชน์ใช้สอย วัสดุ และความสวยงาม          
ให้เหมาะสมกับบริบทของชุมชน 

นวัตกรรมของเล่นมีบทบาทส าคัญต่อพัฒนาการเด็กและสร้างมูลค่าเพ่ิมให้ชุมชน โดยสามารถพัฒนา
ให้เป็นสินค้าของที่ระลึกและรองรับตลาดนักท่องเที่ยว การลดต้นทุนการผลิตเป็นอีกหนึ่งปัจจัยที่ช่วยเพ่ิม     
ขีดความสามารถในการแข่งขันของของเล่น พ้ืนบ้าน สอดคล้องกับผลงานวิจัยของ Wannok, and 
Chuebandit (2016) ระบุว่าการส่งเสริมการตลาดเป็นปัจจัยส าคัญที่ช่วยกระตุ้นความต้องการซื้อและขยาย
ฐานลูกค้า นอกจากนี้ การสร้างแบรนด์ของเล่นเป็นสิ่งจ าเป็นต่อความส าเร็จในระยะยาว สอดคล้องกับ
ผลงานวิจัยของ Natsupa (1986) กล่าวถึงปัจจัยการพ่ึงพาตนเองของชุมชน โดยเน้นการพัฒนาแบบกลุ่ม 
ความร่วมมือ และการสร้างเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ให้แตกต่างจากสินค้าทั่วไป การออกแบบแบรนด์และกล
ยุทธ์การตลาดที่มีประสิทธิภาพจะช่วยให้ของเล่นพ้ืนบ้านล้านนาเป็นที่รู้ จักและสามารถแข่งขันได้ใน
ระดับประเทศและระดับสากล 

ผลจากการวิจัยวัตถุประสงค์ที่ 3 การส่งเสริมกลไกการตลาดของเล่นพ้ืนบ้านเชิงสร้างสรรค์              
ในวัฒนธรรมล้านนา พบว่า กลไกการตลาดของเล่นพ้ืนบ้านต้องค านึงถึงต้นทุนและการบริหารจัดการภายใน
ชุมชน โดยการใช้วัตถุดิบจากท้องถิ่น 100% และการผลิตโดยแรงงานในชุมชน กระบวนการจ าหน่ายอาศัย
ช่องทางประชาสัมพันธ์ เช่น การออกบูธ OTOP และการใช้แพลตฟอร์มออนไลน์เพ่ือขยายฐานลูกค้า 
สอดคล้องกับผลงานวิจัยของ Chandakul (2017) ได้กล่าวว่า ปัจจัยการตลาดที่ส่งผลต่อพฤติกรรมการซื้อของ
เล่นเสริมพัฒนาการของผู้บริโภค พบว่า โดยรวมมีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับมาก ซึ่งปัจจัยด้านราคามีผลมากที่สุด 
รองลงมาคือปัจจัยด้านลักษณะทางกายภาพและการน าเสนอ ปัจจัยด้านกระบวนการให้บริการ ปัจจัยด้าน
ผลิตภัณฑ์ ปัจจัยด้านการส่งเสริมการขาย ปัจจัยด้านบุคลากร รองมาตามล าดับ ส่วนปัจจัยที่ส่งผลน้อยที่สุดคือ 
ปัจจัยด้านช่องทางการจัดหน่าย  

การพัฒนากลไกการตลาดของเล่นพ้ืนบ้านแบบออนไลน์เป็นตัวช่วยให้ธุรกิจของเล่นชุมชนสามารถ
ประสบความส าเร็จได้อย่างมีประสิทธิภาพมากขึ้น เพราะการตลาดออนไลน์เป็นเครื่องมือส าคัญในการโปรโมท
ของเล่นพ้ืนบ้านล้านนาให้เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้ง่ายขึ้น สามารถสร้างเนื้อหาโฆษณาหลากหลายรูปแบบและ
วัดผลได้แม่นย า สอดคล้องกับผลงานวิจัยของ Khanja (2019) ได้กล่าวว่า ฐานข้อมูลเกษตรกรในกลไกตลาด
ประกอบไปด้วยโปรแกรมย่อยทั้งหมด 8 โมดูล ดังนี้ 1) ระบบจัดการสมาชิกและเครือข่าย 2) ระบบจัดการ
พ้ืนที่ 3) ระบบจัดการข้อมูลผลผลิตรายปี 4) ระบบบรายงานผลและติดตามข้อมูล 5) ระบบรายงานเอกสาร
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และสั่งพิมพ์เอกสาร 6) ระบบจัดการข้อมูลส าหรับสมาชิกระบบ 7) ระบบจัดการข้อมูลส าหรับผู้ดูแลระบบ 
และ 8) ระบบวิเคราะห์ความเคลื่อนไหวการใช้ระบบ  

การสร้างคุณค่าของเล่นพ้ืนบ้านเชิงสร้างสรรค์ในวัฒนธรรมล้านนาการสร้างคุณค่าด้วยความปลอดภัย
ในการเล่น ของเล่นส าหรับท าด้วยไม้ หรือวัสดุที่มีความคงทน ที่ไม่มีอันตรายเกี่ยวกับผิวสัมผัสที่แหลมคม หรือ
มีชิ้นส่วนผสมในการผลิตของเล่น มีขนาดไม่เล็กเกินไปจนท าให้เด็กกลืนหรือหยิบใส่จมูกหรือเข้าปากได้ รวมทั้ง
มีน้ าหนักพอเหมาะที่เด็กสามารถหยิบเล่นได้ ประโยชน์ในของเล่นที่ดีควรช่วยเร้าความสนใจให้อยากรู้       
อยากเห็น มีสีสันสวยงามสะดุดตา มีการออกแบบที่ส่งเสริมใช้ความคิดและจินตนาการที่ สร้างสรรค์ หรือ 
แก้ปัญหา ช่วยในการพัฒนาการกล้ามเนื้อ การเคลื่อนไหวและการใช้มื อได้อย่างคล่องแคล่ว คุณค่า             
ด้านประสิทธิภาพในการใช้ของเล่น ของเล่นที่เหมาะสมในการเล่นควรมีความยากง่ายเหมาะกับระดับอายุ และ
ความสามารถตามพัฒนาการ ด้านความประหยัดทรัพยากร ของเล่นที่ดีไม่จ าเป็นต้องมีราคาแพงหรือผลิต    
ด้วยเทคโนโลยีที่ทันสมัย มีตราเครื่องหมายของบริษัทที่มีชื่อเสียงเป็นที่นิยมทั่วไป หากแต่เป็นของเล่น           
ที่สามารถหาได้ง่าย มีราคาย่อมเยา หรือท าจากวัสดุที่หาได้จากภูมิปัญญาท้องถิ่นหรือวัฒนธรรมพ้ืนบ้าน     
ของเล่น เป็นสื่อกลางการเรียนรู้ ยังจ าเป็นต้องค านึงถึงคุณสมบัติของของเล่นที่ก่อให้เกิดคุณค่าต่อการเรียนรู้ 
สอดคล้องกับงานวิจัยของ Ittiawatchakul (1983) กล่าวว่า เป็นความสามารถที่เป็นตัวของตัวเองในทาง
ความคิด โดยมีทัศนะการมองปัญหาต่างๆ การตัดสินใจด้วยตนเอง เป็นการตัดสินใจด าเนินการโดยสถาบันของ
ชุมชน หรือองค์กรชุมชนเพ่ือประโยชน์ของชุมชนทั้งในการแก้ปัญหาและในด้านการพัฒนาความเข้มแข็งของ
ชุมชนเป็นการพ่ึงพาตนเองที่ไม่น าไปสู่การพ่ึงพาอาศัยกันอย่างรู้เท่าทัน ในการพัฒนาต่าง  ๆ ต้องสร้างด้วย
ตนเองหรือชุมชนมีส่วนร่วมซึ่งกันและกัน และ กรอบการมองจะต้องไม่มุ่งแข่งขันกันหรือไม่มุ่งครอบง า
เหนือกว่า แต่เป็นการก้าวสู่ความเป็นต่อกัน ช่วยเหลือเกื้อกูลกันในสิ่งที่ต้องท าร่วมกัน และ Sermchayut 
(2020) ได้กล่าวว่า การส่งเสริมการตลาดกับการท่องเที่ยวชุมชน ประกอบด้วย การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวที่น าความโดดเด่นที่เป็นอัตลักษณ์ของชุมชนมาพัฒนาเป็นกิจกรรมทางการท่องเที่ ยวในอัตรา
ค่าบริการที่เหมาะสม การโฆษณา ประชาสัมพันธ์ผ่านช่องทางการสื่อสารที่หลากหลายให้ตรงกับกลุ่มลูกค้า 
เป้าหมายรวมถึงการกระตุ้นการท่องเที่ยวในเทศกาลต่างๆ ด้วยการน าเสนอโปรโมชั่นต่างๆ รวมทั้งมีน้ าหนัก
พอเหมาะที่สามารถเป็นประโยชน์ที่ดีควรช่วยเร้าความสนใจให้อยากรู้อยากเห็น มีสีสันสวยงามสะดุดตา ก็เป็น
การส่งเสริมคุณค่าไม่ว่าจะเป็นสิ่งของหรืออ่ืน ๆ 

 
สรุป 

ของเล่นพ้ืนบ้านล้านนาเป็นส่วนหนึ่งของวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่นที่สืบทอดกันมา โดยใช้วัสดุ
จากธรรมชาติ เช่น ไม้ไผ่ กะลามะพร้าว และดินเหนียว นอกจากจะให้ความบันเทิง ยังช่วยส่งเสริมพัฒนาการ
และสร้างความสามัคคีในชุมชน การพัฒนาของเล่นพ้ืนบ้านให้เกิดมูลค่าเพ่ิมต้องอาศัยการออกแบบที่ทันสมัย 
ผสมผสานภูมิปัญญาเข้ากับเทคโนโลยี พร้อมทั้งสร้างตลาดและขยายกลุ่มเป้าหมายให้กว้างขึ้น โดยเฉพาะผ่าน
ช่องทางออนไลน์ การสนับสนุนจากภาครัฐและเอกชน รวมถึงการพัฒนากลยุทธ์การตลาดจะช่วยให้ของเล่น
พ้ืนบ้านสามารถแข่งขันในตลาดได้ ทั้งในระดับท้องถิ่นและระดับสากล นอกจากนี้ ยังสามารถเชื่อมโยงกับการ
ท่องเที่ยวชุมชน โดยท าให้ของเล่นเป็นของที่ระลึกที่สะท้อนอัตลักษณ์ล้านนา การส่งเสริมการผลิตและสร้าง
นวัตกรรมของเล่นพ้ืนบ้านจะช่วยให้เกิดความยั่งยืนทางเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม อันน าไปสู่การอนุรักษ์
ภูมิปัญญาท้องถิ่นและการสร้างรายได้ให้กับชุมชนอย่างมั่นคง 
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ข้อเสนอแนะ 
1. ข้อเสนอแนะจากการวิจยั 

1.1 องค์การบริหารส่วนต าบลหรือเทศบาลต าบล ต้องสร้างของเล่นที่ชุมชนต้องการ และรูปแบบ
การพัฒนาของเล่นในล้านนา ด้วยภูมิปัญญาท้องถิ่นให้สอดคล้องกับบริบทในการให้บริการและพัฒนาให้
สอดคล้องกับความรู้และวิทยาการของเล่นที่เกิดข้ึนใหม่ 

1.2 พัฒนาชุมชนต าบลควรศึกษาและให้ความส าคัญกับการอนุรักษ์ของเล่นในล้านนา ที่ก าลังจะ
สูญหายโดยจัดการระบบสร้างความต้องการจัดกิจกรรมที่เก่ียวข้องกับของเล่นในการน าเสนอของชุมชน 

1.3 องค์การบริหารส่วนต าบลหรือเทศบาลต าบล ต้องให้ความส าคัญในการจัดการของเล่นพ้ืนบ้าน 
ด้วยการน าเสนอให้ชุมชนเกิดรายได้จากของเล่นล้านนาที่ก าลังจะสูญหาย หรือมีกลุ่มการด าเนินงานสร้างเสริม
พ้ืนที่ในการจัดแสดงหรือจัดกิจกรรมให้มากข้ึน 

2. ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจยัครั้งต่อไป 

2.1 ควรศึกษาเกี่ยวกับแนวทางในการอนุรักษ์ของเล่นพ้ืนบ้านล้านนา เนื่องจากการด าเนินชีวิตของ
สังคมล้านนามีการเปลี่ยนแปลงบริบท 

2.2 ควรแนวทางในการอนุรักษ์ของเล่นพื้นบ้านไม่ให้สูญหายไป มีการประยุกต์และพัฒนาของเล่น
พ้ืนบ้านล้านนาในเชิงพาณิชย์ 

2.3 การพัฒนาของเล่นพ้ืนบ้านเสริมสร้างวัฒนธรรม อัตลักษณ์ เกิดนวัตกรรมใหม่จากชุมชน      
ในล้านนา 
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