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บทคัดย�อ  

บทความนี้มีวัตถุประสงค�เพ่ือ 1) เพ่ือศึกษาสภาพแวดลEอมและศักยภาพของแหลGงทGองเท่ียวตลาดยEอน
ยุคในภาคกลาง 2) เพ่ือศึกษากลยุทธ�การจัดการธุรกิจตลาดยEอนยุคในภาคกลาง 3) เพ่ือศึกษาการชี้วัด
ความสําเร็จของธุรกิจตลาดยEอนยุคในภาคกลาง 4) เพ่ือเสนอแนวทางกลยุทธ�การจัดการและความสําเร็จของ
ธุรกิจตลาดยEอนยุคในภาคกลาง โดยวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยการเลือกกลุGมตัวอยGางแบบเจาะจง และทําการ
เก็บขEอมูล โดยวิธีสัมภาษณ�แบบเจาะลึกซ่ึงผูEใหEขEอมูลสําคัญ ประกอบดEวย 1. ผูEประกอบการตลาดยEอนยุค 
ไดEแกG ผูEประกอบการ หรือ ผูEจัดการ หรือผูEดําเนินการท่ีอยูGในพ้ืนท่ีตลาดยEอนยุค 2. พGอคEาและแมGคEาตลาด   
ยEอนยุค 3. นักทGองเท่ียวตลาดยEอนยุค ไดEแกG ผูEซ้ือสินคEาท่ีเปXนนักทGองเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาทGองเท่ียวตลาด
ยEอนยุค 4. หนGวยงานภาครัฐ ท้ังหมดจํานวน 48 คน ทําการเก็บขEอมูลตลาดยEอนยุค 2 แหGง คือ ตลาดโกEงโคEง     
บEานแสงโสม (จังหวัดพระนครศรีอยุธยา) และตลาดไทยยEอนยุคบEานระจัน (จังหวัดสิงห�บุรี) ทําการเก็บขEอมูล
ตลาดยEอนยุค 2 แหGง คือ ตลาดโกEงโคEง บEานแสงโสม (จังหวัดพระนครศรีอยุธยา และตลาดไทยยEอนยุคบEาน   
ระจัน (จังหวัดสิงห�บุรี)  

ผลการวิจัยพบวGา 1) สภาพแวดลEอมและศักยภาพของแหลGงทGองเท่ียวตลาดยEอนยุคในภาคกลาง 
วัฒนธรรมและเอกลักษณ�ของตลาดยEอนยุค เอกลักษณ�การใชEภาษาในการสื่อสาร และการแตGงกายยEอนยุค 
แตGงกายเอกลักษณ�ทEองถ่ินตนเอง สิ่งอํานวยความสะดวก สถานท่ีในการนั่งพักผGอน สิ่งดูดใจของตลาดยEอนยุค 
รEานคEาและบรรยากาศภายในแบบยEอนยุคในอดีต รEานคEาของตลาดยEอนยุค การขายสินคEา อาหาร ขนมโบราณ 
การจัดกิจกรรมการแสดงละครยEอนประวัติศาสตร� 2) กลยุทธ�การจัดการธุรกิจตลาดยEอนยุคในภาคกลาง 
ออกแบบตลาดยEอนยุค เดินถึงกันไดEทําใหEนักทGองเท่ียวสามารถเดินผGานรEานคEาไดEท่ัวถึง ขีดความสามารถในการ
รองรับนักทGองเท่ียว สถานท่ีนั่งภายในอยGางเพียงพอในการรองรับนักทGองเท่ียว มาตรฐานสถานท่ีของตลาด
ยEอนยุค ความสะอาดของรEานคEา การมีสGวนรGวมของผูEท่ีมีสGวนเก่ียวขEองในธุรกิจตลาดยEอนยุค ในการพัฒนาและ
ปรับปรุงตลาด การประชาสัมพันธ�ตลาดผGานชGองทางออนไลน� 3) การชี้วัดความสําเร็จของธุรกิจตลาดยEอนยุค
ในภาคกลาง การกระจายรายไดEสูGทEองถ่ิน ชาวบEานบริเวณตลาดมาขายสินคEาโดยไมGเสียคGาเชGาแผงขายสินคEา 
การดูแลรักษาสิ่งแวดลEอม รณรงค�ลดการใชEถุงพลาสติกและโฟม ความพึงพอใจของนักทGองเท่ียวอาหาร สินคEา
โบราณท่ีหาทานยาก 
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Abstract  

The objectives of this research were 1)  to study environment and potential of retro 
markets in the central region, 2) to study strategic management of retro markets in the central 
region, 3) to study success indicator of retro markets in the central region, 4) to offer strategic 
management guidelines and success of retro market business in the central region. The study 
was conducted using a qualitative research approach. There were 48 key informants consisting 
of 1.  Retro market business entrepreneurs, i. e.  retro market business operators or managers. 
2. retro market vendor. 3. retro market tourists, i.e. buyers who are Thai tourists visiting retro 
markets, and 4.  State agency personnel.  Data were collected from 2 retro markets, namely, 
Gong Kong retro market ( Phra Nakhon Si Ayutthaya province)  and Ban Rachan retro market 
(Singburi province)  

The results of this study indicated the following 1) Environment and potential of retro 
market tourist sites in the central region, culture and identity of retro markets, creation of 
identity of communication language, old- fashioned clothing, local style clothing.  Facilities, 
provision of greenery and shady places for visitors or tourists for rest, relaxation. retro market 
attractions, retro style shop decoration and atmosphere.  Moreover, there are locally 
handcrafted products.  performances of historical period, performances of old- fashioned.  2) 
Strategic management of retro market business in the central region-market layouts were 
designed to enable visitors to walk around.  Capability to facilitate tourists, arrangement and 
provision of sufficient seats within the markets, standard of retro markets, cleanliness of shops. 
participation of persons associated with retro market business in developing and improving 
the markets, online public relations.  3)  The success of retro market business in the central 
region is measured by the distribution of income to locality and higher income. Villagers living 
nearby the markets were allowed to sell their products by do not need to make rental 
payment for their stalls.  environment conservation, a campaign to reduce plastic bags and 
foam. Tourists were satisfied with foods and old-fashioned products. 
 

Keywords: Strategy Guidelines; Management; Success of Tourism; The Retro Markets Business 
in the Central Region 
 
บทนํา 

องค�กรการทGองเท่ียวโลก (The United Nations World Tourism Organization : UNWTO)       ไดE
วิเคราะห�ถึงอุตสาหกรรมการทGองเท่ียวของโลกต้ังแตGอดีตจนถึงป{จจุบัน ท่ีผGานมาอุตสาหกรรมการทGองเท่ียวมี
การเติบโตอยGางตGอเนื่องโดยในบางชGวงอัตราการเติบโตของนักทGองเท่ียวขยายตัวอยGางรวดเร็ว และสูงกวGาอัตรา
ท่ีคาดการณ�ไวE ในขณะท่ีนักทGองเท่ียวอาจจะชะลอตัวหรือลดลงไปบEาง ซ่ึงสGงผลใหEอุตสาหกรรมการทGองเท่ียว
กลายเปXนสาขาทางเศรษฐกิจท่ีใหญGท่ีสุดและเติบโตเร็วท่ีสุดเม่ือเปรียบเทียบกับอุตสาหกรรมดEานอ่ืนๆ 
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นอกจากนี้ในป{จจุบันยังมีจุดมุGงหมายปลายทางของนักทGองเท่ียวใหมGๆ อยGางมากโดยเฉพาะประเทศท่ีกําลัง
พัฒนา เพ่ือแขGงขันกับจุดหมายปลายทางของนักทGองเท่ียวเดิมท่ีมีมาชEานานเชGนยุโรปตะวันตกและอเมริกา
เหนือ สGงผลใหEสัดสGวนนักทGองเท่ียวตGางชาติในประเทศกําลังพัฒนาเพ่ิมข้ึน องค�การทGองเท่ียวโลกไดEคาดการณ�
แนวโนEมการเติบโตของการทGองเท่ียวโลกและประเมินการพัฒนาการทGองเท่ียวไวEจนถึงปe พ.ศ. 2563 ซ่ึงเปXน
การขยายตัวในระยะยาวอยGางตGอเนื่อง อัตราเติบโตเฉลี่ยรEอยละ 4.1 นั้นคาดวGาจะทําใหEปe พ.ศ. 2563 จะมี
จํานวนนักทGองเท่ียวโดยรวมเพ่ิมข้ึน 1.6 พันลEานคน (World Tourism Organization, 2018) 

จากสถานการณ�การทGองเท่ียวในประเทศไทยระหวGางปe พ.ศ. 2559-2560 ท่ีผGานมาในภาพรวมมีอัตรา
การขยายตัวของนักทGองเท่ียวท้ังชาวไทยและชาวตGางชาติลดลง โดยในปe พ.ศ. 2560 มีนักทGองเท่ียวเดินทางไป
เท่ียวท้ังในกรุงเทพมหานครและตGางจังหวัด รวมท้ังสิ้น 260.29 ลEานคน ซ่ึงเปXนรายไดEท่ีเกิดจากนักทGองเท่ียว
ชาวไทย จํานวน 874,468.53 ลEานบาท เม่ือพิจารณาจําแนกเปXนรายภูมิภาค พบวGาภูมิภาคท่ีมีนักทGองเท่ียวใหE
ความสนใจและมีอัตราการขยายตัวของนักทGองเท่ียวเพ่ิมข้ึน 3 ลําดับแรก คือ ภาคเหนือ รองลงมา คือภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ และภาคใตE ตามลําดับ แสดงใหEเห็นวGาประเทศไทยเปXนประเทศท่ีนักทGองเท่ียวใหEความ
สนใจท่ีจะเดินทางมาทGองเท่ียวเปXนจํานวนมาก ป{จจุบันรูปแบบการทGองเท่ียวของประเทศไทยมีหลากหลาย
รูปแบบ เชGนการทGองเท่ียวเชิงนิเวศ การทGองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม การทGองเท่ียวทางธรรมชาติ เปXนตEน และมีสิ่ง
อํานวยความสะดวกท่ีทันสมัยเพ่ิมมากข้ึนท้ังท่ีพัก โรงแรม และรีสอร�ท อีกท้ังยังมีรEานอาหารจํานวนมากซ่ึงแตG
ละภูมิภาคจะมีอาหารพ้ืนบEานท่ีแตกตGางกันไป นับเปXนสัญญาณท่ีดีสําหรับในการสรEางรายไดEจากการทGองเท่ียว
ของวิสาหกิจตGางๆ จากระดับประเทศไปสูGระดับภูมิภาค สGงผลใหEเกิดการกระตุEนเศรษฐกิจและสามารถกระจาย
รายไดEไปสูGทุกจังหวัดและทุกชุมชนไดEเพ่ิมข้ึนและท่ัวถึงสามเหตุเนื่องจากนักทGองเท่ียวหันมาสนใจการทGองเท่ียง
เชิงวัฒนธรรมมากข้ึนท้ังในเรื่อง ศิลปวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียม ประเพณี วิถีชีวิตของชุมชน สินคEาพ้ืนเมือง 
และการแตGงกาย เปXนตEน จึงทําใหEนักทGองเท่ียวเปลี่ยนจุดหมายปลายทางไปตามภูมิภาคตGางๆ (Department 
of Tourism, 2018) 

ประเทศไทยมีหลายจังหวัดไมGไกลจากกรุงเทพมหานครเปXนเมืองท่ีมีประวัติศาสตร� ประวัติของจังหวัด
สิงห�บุรีทําใหEในปe 2559 ไดEกGอเกิดตลาดเกษตรยEอนยุคบEานบางระจันข้ึน จากการรวมตัวของชาวบEานเพ่ือ
คEาขายผลิตผลทางการเกษตร สินคEาภูมิป{ญญา อาหารไทยทEองถ่ิน และเพ่ือเปXนการรองรับนักทGองเท่ียวดEาน
อาหารโบราณพ้ืนถ่ิน ซ่ึงนอกจากจะเปXนการอนุรักษ�ภูมิป{ญญาทEองถ่ิน ประเพณี วัฒนธรรมทEองถ่ิน ปรัชาญา
ของเศรษฐกิจพอเพียง และการสืบสานมรดกของชาวสิงห�บุรีแลEว ยังเปXนการชGวยแกEป{ญหาราคาผลผลิตตกตํ่า
ชGวยใหEเกษตรกรในพ้ืนท่ีขาดรายไดE และมีป{ญหาหนี้สิน สามารถมีรายไดEรวมถึงสามารถสรEางความเขEมแข็งของ
ชุมชนและการพัฒนาเปXนอัตลักษณ�ในการทGองเท่ียวของชุมชน และจังหวัดพระนครศรีอยุธยาถือวGาเปXนจังหวัด
ท่ีมีแหลGงทGองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมอยGางหลากหลายไมGวGาจะเปXนโบราณสถาน วัด “ตลาดโกEงโคEงบEานแสงโสม” 
ซ่ึงชุมชมตลาดโกEงโคEงอําเภอบางปะอิน จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ซ่ึงตลาดโกEงโคEงมีท่ีมาเม่ือหลายรEอยปeท่ีแลEว 
อยุธยามีทGาดGานท่ีสําคัญทางประวัติศาสตร�และเศรษฐกิจนั่นคือ “ดGานขนอน” ซ่ึงเปXนทGาดGานทางทะเลท่ีใหญG
ท่ีสุดของเมืองอยุธยา และเปXนรายไดEหลักในการเก็บภาษีทางเรือของประเทศ ซ่ึงในสมัยนั้นการคEาขายเม่ือคน
ตGางถ่ินลงเรือมาก็จะปูผEาขายกับพ้ืน และดEวยอุปนิสัยของคนไทยท่ีมีวัฒนธรรมในการไมGยืนคํ้าหัวผูEอ่ืน ผูEท่ีมา
ซ้ือสินคEาตGางโกEงโคEงตัวเวลาตGอรองซ้ือสินคEานั่นคือท่ีมาของชื่อ “ตลาดโกEงโคEง” (Amsa-ard, 2017) 

จากเหตุผลดังกลGาวขEางตEน ผูEวิจัยจึงไดEสนใจการศึกษาเรื่อง แนวทางกลยุทธ�การจัดการและ
ความสําเร็จของธุรกิจตลาดยEอนยุคในภาคกลาง ซ่ึงประกอบดEวย ตลาดไทยยEอนยุคบEานระจัน จังหวัดสิงห�บุรี 
และตลาดโกEงโคEง บEานแสงโสม จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ศึกษาถึงสภาพแวดลEอมและศักยภาพของตลาดยEอน
ยุค กลยุทธ�การจัดการตลาดยEอนยุค และการชี้วัดความสําเร็จของธุรกิจตลาดยEอนยุค เพ่ือนําผลกการศึกษาท่ี
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ไดEประยุกต�ใชEเพ่ือเปXนแนวทางแนวทางสGงเสริมกลยุทธ�การจัดการและความสําเร็จของธุรกิจตลาดยEอนยุคใน
ภาคกลาง ซ่ึงจะเปXนประโยชน�ในการดําเนินธุรกิจตGอไปในอนาคต 

 
วัตถุประสงค�ของการวิจัย  

1. เพ่ือศึกษาสภาพแวดลEอมและศักยภาพของแหลGงทGองเท่ียวตลาดยEอนยุคในภาคกลาง 
2. เพ่ือศึกษากลยุทธ�การจัดการธุรกิจตลาดยEอนยุคในภาคกลาง 
3. เพ่ือศึกษาการชี้วัดความสําเร็จของธุรกิจตลาดยEอนยุคในภาคกลาง 
4. เพ่ือเสนอแนวทางกลยุทธ�การจัดการและความสําเร็จของธุรกิจตลาดยEอนยุคในภาคกลาง 

 
วิธีดําเนินการวิจัย 

การวิจัยครั้งนี้ เปXนการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ใชEวิธีการสัมภาษณ�เจาะลึก         
(In-depth Interview) โดยใชEวิธี เลือกกลุGมตัวอยGางแบบเจาะจง (Purposive Sample) โดยมีข้ันตอน          
ในการศึกษาดังนี้ 

ข้ันตอนท่ี 1 ข้ันตอนเตรียมการศึกษาเก่ียวกับสภาพแวดลEอมของแหลGงทGองเท่ียว ศักยภาพของ   
แหลGงทGองเท่ียว กลยุทธ�การจัดการธุรกิจตลาดยEอนยุคในภาคกลาง การชี้วัดความสําเร็จของธุรกิจตลาดยEอนยุค
ในภาคกลาง  

ข้ันตอนท่ี 2 ลงพ้ืนท่ีสัมภาษณ�แบบเจาะลึก ท้ัง 2 ตลาด ไดEแกGตลาดโกEงโคEง (บEานแสงโสม) จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา และตลาดไทยยEอนยุคบEานระจัน จังหวัดสิงห�บุรี โดยนําขEอมูลท่ีไดEจากการสัมภาษณ�ของ
ผูEประกอบการตลาดยEอนยุค ผูEประกอบการ หรือผูEจัดการ หรือผูEดําเนินการท่ีอยูGในพ้ืนท่ีตลาดยEอนยุค พGอคEา
แมGคEาตลาดยEอนยุคท่ีขายสินคEาในพ้ืนท่ีตลาดยEอนยุค นักทGองเท่ียวตลาดยEอนยุค ผูEซ้ือสินคEาท่ีเปXนนักทGองเท่ียว
ชาวไทยท่ีเดินทางมาทGองเท่ียวตลาดยEอนยุค และหนGวยงานภาครัฐ นําขEอมูลมาวิเคราะห� สังเคราะห� และเขียน
รายงานโดยใชEการพรรณนาวิเคราะห� (Descriptive Analysis) 

 
ผลการวิจัย  

วัตถุประสงค�ท่ี 1 จากการศึกษาสภาพแวดลEอมและศักยภาพของแหลGงทGองเท่ียวตลาดยEอนยุคในภาค
กลาง จากการสัมภาษณ�เชิงลึก จํานวน 48 คน พบวGามี 1) วัฒนธรรมและเอกลักษณ�ของตลาดยEอนยุค มีการ
สรEางเอกลักษณ�การใชEภาษาในการสื่อสาร และการแตGงกายยEอนยุค และสถานท่ีจําลองรEานคEาในอดีต อาหาร
และขนมทEองถ่ินในอดีตท่ีหาทานไดEยาก 2) สิ่งอํานวยความสะดวก มีการจัดสถานท่ีนั่งพักผGอนและรับประทาน
อาหารท่ีรGมรื่น การจัดเตรียมพ้ืนท่ีสําหรับจอดรถเพียงพอ ป�ายการประชาสัมพันธ�ตลาดมีพบเห็นตลอดทาง 
จํานวนหEองน้ําเพียงพอ 3) สิ่งดึงดูดใจของตลาดยEอนยุคมีการตกแตGงรEานคEาจําลองประวัติศาสตร�ในอดีต        
4) รEานคEาของตลาดยEอนยุค การตกแตGงรEานคEาแบบยEอนยุค จําหนGายอาหารโบราณและสินคEาทEองถ่ินท่ีเปXน
เอกลักษณ�แตGละทEองถ่ินใหEสอดคลEองกับความเปXนมาของสถานท่ี 5) การจัดกิจกรรมของตลาดยEอนยุค มีการ
จัดแสดงกิจกรรม ประเพณีและวัฒนธรรมของจังหวัดและการแสดงละครยEอนประวัติศาสตร� 

วัตถุประสงค�ท่ี 2 จากการศึกษากลยุทธ�การจัดการธุรกิจตลาดยEอนยุคในภาคกลาง จากการสัมภาษณ�
เชิงลึก จํานวน 48 คน พบวGามี 1) การออกแบบตลาดยEอนยุค โดยการจัดผังตลาดใหEสามารถเดินวนรอบตลาด
ไดEท่ัวถึง 2) การกําหนดขีดความสามารถในการรองรับนักทGองเท่ียว มีสถานท่ีใหEนั่งพักผGอนและนั่งรับประทาน
อาหาร มีการอํานวยความสะดวกในการจอดรถ และหEองน้ําเพียงพอ การจัดสรรเพ่ิมจํานวนรEานคEามีความ
หลากหลาย 3) การกําหนดมาตรฐานสถานท่ีของตลาดยEอนยุค โดยการกําหนดมาตรการและควบคุมโรค
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ระบาด โดยการสวมหนEากากอนามัย และมีชGองทางการชําระคGาสินคEาบริการเปXนแบบ E-Payment เพ่ือลด
การสัมผัสธนบัตร 4) การมีสGวนรGวมของผูEท่ีมีสGวนเก่ียวขEองในธุรกิจตลาดยEอนยุค โดยการมีสGวนรGวมของคนใน
ชุมชนทEองถ่ิน ในการพัฒนาและปรับปรุงตลาด การจัดประชุมรGวมกันพGอคEาแมGคEาในชGวงเชEากGอนเป�ดตลาด      
5) การสื่อสารเพ่ือประชาสัมพันธ� มีการประชาสัมพันธ�ตลาดผGานชGองทางออนไลน� รวมถึงการเพ่ิมชGองทางการ
ขายสินคEาผGานสื่อออนไลน� 

วัตถุประสงค�ท่ี 3 จากการศึกษาการชี้วัดความสําเร็จของธุรกิจตลาดยEอนยุคในภาคกลาง จากการ
สัมภาษณ�เชิงลึก จํานวน 38 คน พบวGามี 1) การกระจายรายไดEสูGทEองถ่ินและรายไดEเพ่ิมข้ึน โดยใหEชาวบEาน
บริเวณตลาดนําสินคEามาขายโดยไมGเสียคGาเชGาแผงขายสินคEา 2) การดูแลรักษาสิ่งแวดลEอม การรณรงค�ลดการ
ใชEถุงพลาสติกและโฟม ภาชนะใสGอาหารทํามาจากวัสดุท่ีมาจากธรรมชาติ 3) ความพึงพอใจของนักทGองเท่ียว
และผูEท่ีมีสGวนเก่ียวขEอง นักทGองเท่ียวมีความพึงพอใจตGออาหารและสินคEาโบราณ การแสดงโชว�ประเพณีวิถี
ชาวบEานและประวัติศาสตร� การใชEภาษาโบราณสมัยกGอนในการพูดกับนักทGองเท่ียว 

วัตถุประสงค�ท่ี 4 จากการศึกษาแนวทางกลยุทธ�การจัดการและความสําเร็จของธุรกิจตลาดยEอนยุคใน
ภาคกลาง ผลสรุปภาพรวม 1) สภาพแวดลEอมและศักยภาพของตลาดยEอนยุค มีการจําลองรEานคEาในอดีตและ
การตกแตGงรEานคEา การแตGงกายยEอนยุค การแสดงละครยEอนประวัติศาสตร� การโชว�การละเลGนฟ�อนรํา
เอกลักษณ�ของแตGละทEองถ่ิน 2) กลยุทธ�การจัดการธุรกิจตลาดยEอนยุค การออกแบบตลาดยEอนยุค โดยการจัด
แผนผังตลาดใหEสามารถเดินท่ัวรอบตลาด และการเพ่ิมชGองทางการขายสินคEาท่ีหลากหลาย และทางออนไลน� 
3) การชี้วัดความสําเร็จของธุรกิจตลาดยEอนยุค มีการกระจายรายไดEสูGทEองถ่ินและรายไดEท่ีเพ่ิมมากข้ึน โดยใหE
ชาวบEานมีท่ีขายสินคEาและบริเวณตลาดโดยไมGเสียคGาเชGาแผงขายสินคEา ซ่ึงนํามาสรEางโมเดลแนวทางกลยุทธ�
การจัดการและความสําเร็จของธุรกิจตลาดยEอนยุคในภาคกลางดังนี้ 

 

 
ภาพท่ี 1 โมเดลแนวทางกลยุทธ�การจัดการและความสําเร็จของธุรกิจตลาดยEอนยุคในภาคกลาง 
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องค�ความรู!ใหม� 
สภาพแวดล!อมและศักยภาพของตลาดย!อนยุค ประกอบไปดEวย 1) วัฒนธรรมท่ีเปXนเอกลักษณ�    

การจําลองสถานท่ีรEานคEายEอนยุค พGอคEาแมGคEาใชEภาษาทEองถ่ินโบราณ การแตGงกายมีเอกลักษณ�ของทEองถ่ินหรือ
แตGงกายยEอนยุค วัฒนธรรมอาหารและสินคEาท่ีหาทานยาก 2) สิ่งอํานวยความสะดวก ความสะดวกในการ
คมนาคมขนสGงและการเขEาถึงแหลGงทGองเท่ียว เทคโนโลยีการติดตGอสื่อสารหาขEอมูลสินคEาหรือรEานคEาภายใน
ตลาด การเชื่อมโยงขEอมูลท่ีพัก หรือสถานท่ีทGองเท่ียวใกลEเคียง การจัดเตรียมพ้ืนท่ีจอดรถ จํานวนรEานคEา 
สถานท่ีพักผGอนและหEองน้ําเพียงพอ 3) สิ่งดึงดูดใจ การตกแตGงของรEานคEาและบรรยากาศภายในแบบยEอนยุค 
การประยุกต�ใชEภาชนะจากธรรมชาติ การแตGงกายของพGอคEาแมGคEาถGายภาพเปXนท่ีระลึก วัฒนธรรมอาหารและ
สินคEาโบราณ การแสดงทEองถ่ินหรือละครประวัติศาสตร� 4) การจัดกิจกรรม บริการเชGาชุดไทยเพ่ือถGายภาพ 
บริการรับจัดพิธีมงคลสมรสแบบไทย การจัดกิจกรรมและการรองรับนักทGองเท่ียวเปXนหมูGคณะ กิจกรรม        
นั่งรถมEา และกิจกรรมการแสดงละครฟ�อนรํา  

กลยุทธ�การจัดการของธุรกิจตลาดย!อนยุค ประกอบไปดEวย 1) การออกแบบตลาด ออกแบบรEานคEา
เลียนแบบตลาดโบราณ จัดผังตลาดสมารถเดินวนไดEถ่ัวถึง ออกแบบตกแตGงตลาดจัดฉากยEอนยุคจําลอง
เหตุการณ�สําคัญทางประวัติศาสตร�ใหEนักทGองเท่ียวไดEถGายภาพ 2) ความสามารถในการรองรับนักทGองเท่ียว 
ความหลากหลายและจํานวนของสินคEาท่ีเพียงพอ การอํานวยความสะดวกในการจัดระเบียบสถานท่ีจอดรถ   
3) มาตรฐานสถานท่ีของตลาดยEอนยุค จุดตรวจวัดอุณหภูมิ บริการเจลแอลกฮอล� ความสะอาดท้ังตลาดในแตG
ละเดือน จัดสถานท่ีตามหลัก 5 ส คือสวย สะอาด สวGาง สะดวก สบาย 4) การมีสGวนรGวม หนGวยงานภาครัฐ
สนับสนุนตลาดใหEเปXนตลาดตEองชม จัดประชุมรGวมกันพGอคEาแมGคEาในตอนเชEากGอนทําการเป�ดตลาด กฎระเบียบ
ตลาด มารยาทในการขายสินคEา ราคาคุณภาพของสินคEา 5) การสื่อสารเพ่ือประชาสัมพันธ� ประชาสัมพันธ�ผGาน
ชGองทางเว็ปไซต�การทGองเท่ียว เว็ปไซต�ของตลาด และจากการรีวิวของนักทGองเท่ียว 

การช้ีวัดความสําเร็จของธุรกิจตลาดย!อนยุค ประกอบไปดEวย 1) การกระจายรายไดEและรายไดEท่ี
เพ่ิมข้ึน มีสถานท่ีใหEชุมชนนําสินคEามาจําหนGายท่ีตลาด ใหEความสําคัญกับคนในทEองถ่ิน สถานท่ีทGองเท่ียว
โดยรอบท่ีเปXนทางผGานสามารถเกิดรายไดEหมุนเวียน ชาวบEานมีรายไดEจากการขายสินคEาภายในตลาด 2) การ
ดูแลรักษาสิ่งแวดลEอม รณรงค�ลดใชEถุงพลาสติกและโฟม ภาชนะใสGอาหารทํามาจากวัสดุธรรมชาติ จุดขายโดย
การนําวัสดุท่ีมาจากธรรมชาติมาใชEรองอาหาร 3) ความพึงพอใจของนักทGองเท่ียว สินคEาอาหารและขนมเปXน
สินคEาโบราณท่ีหาทานยากและเปXนสินคEาเอกลักษณ�เฉพาะทEองถ่ิน การจัดสถานท่ีใหEนักทGองเท่ียวไดEมีสGวนรGวม
ในการถGายภาพ การแตGงกายของพGอคEาและแมGคEา  

 
อภิปรายผลการวิจัย  

ผลจากการวิจัยวัตถุประสงค�ข!อท่ี 1 สภาพแวดลEอมและศักยภาพของแหลGงทGองเท่ียวตลาดยEอนยุค
ในภาคกลาง  

วัฒนธรรมและเอกลักษณ�ของตลาดยEอนยุค พบวGา พGอคEาแมGคEาใชEภาษาทEองถ่ินโบราณในการสื่อสาร
กับนักทGองเท่ียว จัดแผงรEานเลียนแบบวิถีโบราณในการซ้ือขายแสดงถึงความไมGถือตัว ขายสินคEาท่ีมีหาซ้ือไดE
ยากในสมัยนี้ สอดคลEองกับ ผลการวิจัยของ Klinmuenwai (2018) พบวGาแหลGงทGองเท่ียวทางวัฒนธรรมท่ี
เกGาแกGเปXนเอกลักษณ�และอัตลักษณ�ท่ีแตกตGางจากชุมชนอ่ืน เชGน ประเพณี วิถีชีวิต ผลการวิจัยพบวGา การแตGง
กายเอกลักษณ�ของทEองถ่ินตนเอง การแตGงกายยEอนยุคแบบนักรบบางระจันสมัยเกิดสงคราม การแตGงกายชุด
ไทยแบบชาวบEาน สอดคลEองกับ ผลงานวิจัยของ Ployjun (2016) มี ผลการวิจัยยังพบวGา วัฒนธรรมของ
อาหารและขนมทEองถ่ินในอดีตท่ีหาทานยาก การใชEวัตถุดิบทรัพยากรทEองถ่ินมาใชEประกอบเปXนอาหาร 
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สอดคลEองกับผลการวิจัยของ Thongupakan (2018) พบวGาอาหารทEองถ่ินสะทEองความม่ันคงทางอาหารในมิติ
วัฒนธรรม การใชEทรัพยากรอาหารตามธรรมชาติท่ีนํามาสรEางสรรอาหารท่ีสะทEอนถึงวิถีชีวิต  

สิ่งอํานวยความสะดวก พบวGา การจัดสถานท่ีในการนั่งพักผGอนและรับประทานอาหารรGมรื่น          
การจัดเตรียมพ้ืนท่ีในการจอดรถสําหรับนักทGองเท่ียวอยGางเพียงพอ ป�ายการประชาสัมพันธ�ตลาดท้ังภายนอก
และภายในตลาด ความสะดวกจํานวนหEองน้ํา และจัดเตรียมสิ่งอํานวยความสะดวกและสภาพแวดลEอมทาง
กายภาพสําหรับผูEสูงอายุและคนพิการ สอดคลEองกับ ผลการวิจัยของ Sinworn, and Viriyawattana (2016) 
พบวGาการออกแบบสิ่งอํานวยความสะดวกและสภาพแวดลEอมทางกายภาพ สําหรับนักทGองเท่ียวผูEสูงอายุและ
พิการ เชGน เสEนทางสัญจร ป�ายและสัญญาลักษณ�สําหรับผูEพิการ ป�ายนําทาง สถานท่ีจอดรถ พ้ืนผิวทางลาด  

สิ่งดูดใจของตลาดยEอนยุค พบวGา การตกแตGงของรEานคEาเปXนแบบยEอนยุคโดยการจําลองบรรยากาศ
ภายในใหEเหมือนยEอนยุคไปในสมัยตลาดในอดีต และนําวัสดุท่ีมาจการธรรมชาติภายในทEองถ่ินมาใชEในตกแตGง
รEานคEา การแตGงกายดEวยชุดไทย การใชEภาษาในการพูดคุยกับนักทGองเท่ียวท่ีเปXนเอกลักษณ�ของความเปXนคน
ไทย การจําหนGายอาหารไทย ขนมไทยโบราณและอาหารทEองถ่ินท่ีหาทานไดEยากในป{จจุบัน สอดคลEองกับ 
ผลงานวิจัยของ Ployjun (2016) การนําชุดมาจัดแสดงใหEนักทGองเท่ียวไดEชมและสวมใสGถGายรูปเปXนท่ีระลึก    
ซ่ึงผลการวิจัยดEานสิ่งดูดใจของตลาดยEอนยุค พบวGา มาตรฐานของสถานท่ีพักและความหลากหลายของระดับ
ราคาสถานท่ีพักใกลEเคียงแหลGงทGองเท่ียว สอดคลEองกับ ผลงานวิจัยของ Bejrananda (2016) องค�ประกอบ
ดEานป{จจัยดึงดูดจํานวน 6 องค�ประกอบ การทGองเท่ียวท่ีเชื่อมโยงกันท้ังกGอนการเดินทางและระหวGางการ
เดินทาง ซ่ึงเทคโนโลยีการสื่อสารท่ีครอบคลุมพ้ืนท่ีเปXนสิ่งจําเปXนตGอการสนับสนุนขEอมูลการทGองเท่ียว 

รEานคEาของตลาดยEอนยุค พบวGา รEานคEาท่ีขายสินคEาท้ังอาหารคาว หวาน ขนมโบราณท่ีหลากหลาย  
ท้ังขนมบางอยGางท่ีไมGเคยรูEจัก และสินคEาประดิษฐ� เครื่องป{�นดินเผา เครื่องจักรสาน และสินคEาท่ีเปXนเอกลักษณ�
ของจังหวัด ของฝากตGางๆ ท่ีชาวบEานนํามาขายในราคาถูกมีการขายสินคEา และการตกแตGงรEานคEายEอนยุคเปXน
แบบโบราณท่ีเปXนเอกลักษณ�เสมือนยEอนอดีต สอดคลEองกับ ผลการวิจัยของ Methanai (2019 พบวGา 
นักทGองเท่ียว สGวนใหญGเขEาไปเลือกซ้ือสินคEาและอาหารทEองถ่ิน โดยไมGตEองการเขEารGวมกิจกรรมอ่ืนๆ  

การจัดกิจกรรมของตลาดยEอนยุค พบวGา มีการจัดกิจกรรมการแสดงประเพณี วัฒนธรรมประจํา
ทEองถ่ิน การแสดงละครสะทEอนวิถีชีวิตความเปXนอยูGของคนในสมัยกGอน การแสดงเรื่องราวประวัติศาสตร� 
การละเลGนฟ�อนรํากลองยาวท่ีเปXนเอกลักษณ� โดยนักทGองเท่ียวมีสGวนรGวมในกิจกรรมรGวมในการแสดงโชว�     
และในวันสําคัญตGางๆ ท่ีทางตลาดจัดข้ึน สอดคลEองกับ ผลการวิจัยของ Methanai, (2019) การนําเอาเรื่องเลGา
หรือตํานานของทEองถ่ินมานําเสนอเพ่ือดึงดูดใหEนักทGองเท่ียวเขEามาทGองเท่ียวในตลาดยEอนยุค นักทGองเท่ียว
ตัดสินใจ เลือกเขEามาทGองเท่ียว เพ่ือทํากิจกรรม และเขEาชมกิจกรรม พบวGา สอดคลEองกับผลการวิจัยของ 
Bejrananda (2016) การมีสGวนรGวมเรียนรูEวัฒนธรรม วิถีชีวิต ตลอดจนการทํากิจกรรมรGวมกับชุมชนในทEองถ่ิน
และเอกลักษณ�คุณคGาทางประวัติศาสตร�ท่ีเปXนสิ่งดึงดูดใจในการตัดสินใจการทGองเท่ียว สอดคลEอง               กับ
ผลการวิจัยของ Methanai (2019) ทGองเท่ียวซ่ึงเกิดข้ึนในตลาดยEอนยุคท่ีสรEางข้ึนใหมG เนื่องจากคGานิยมของ
นักทGองเท่ียว มักทGองเท่ียวตามกระแสนิยม เพ่ือใหEไดEภาพถGายในบรรยากาศ สถานท่ี นําไปเผยแพรGในสื่อ      
โซเชียล  

ผลจากการวิจัยวัตถุประสงค�ข!อท่ี 2 กลยุทธ�การจัดการธุรกิจตลาดยEอนยุคในภาคกลาง  
การออกแบบตลาดยEอนยุค พบวGา โดยการจัดผังตลาดสGวนใหญGใหEสามารถเดินวนรอบตลาดมีซอย

เล็กๆ เดินถึงกันไดEทําใหEนักทGองเท่ียวสามารถเดินผGานรEานคEาไดEท่ัวถึง และใหEความสําคัญในการตกแตGงรEานใหE
คลEายกันและใชEรูปแบบเดียวกันท้ังตลาด สอดคลEองกับ ผลการวิจัยของ Klaydes (2020) พบวGาขEอเสนอแนะ
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เชิงนโยบายดEานนิเวศวิทยาเรื่องการกําจัดมลภาวะตGางๆ เชGนขยะท่ีเกิดจากการซ้ือขายสินคEาขยะจากภาชนะใสG
อาหาร 

การกําหนดขีดความสามารถในการรองรับนักทGองเท่ียว พบวGา การจัดสรรสถานท่ีนั่งภายในรองรับ   
นักทGองเท่ียว อํานวยความสะดวกในการจอดรถ จํานวนของผูEประกอบในแตGละรEานจัดสรรใหEมีความพรEอม    
ในการใหEบริการนักเท่ียวเพ่ือความรวดเร็วในซ้ือขายสินคEา สอดคลEองกับ Ministry of Tourism and Sports 
(2017) สิ่งดึงดูดใจและสิ่งอํานวยความสะดวก ยุทธศาสตร�ท่ี 1 การพัฒนาคุณภาพของแหลGงทGองเท่ียวสินคEา
และบริการใหEเกิดความสมดุล ยุทธศาสตร�ท่ี 2 การพัฒนาศักยภาพและบุคลากร การพัฒนาศักยภาพชุมชน 
ผูEประกอบการและบุคลากรการทGองเท่ียว สอดคลEองกับ Phanpanich (2018) พบวGา มี 4 ป{จจัยในการรองรับ
นักทGองเท่ียว 1) การจัดการทรัพยากรมนุษย�เชิงกลยุทธ� 2) การจัดการแบบนวัตกรรมระดับนานาชาติ 3) การ
ขยายธุรกิจ โดยการเนEนลูกคEาเปXนศูนย�กลาง 4) การมีบรรษัทภิบาล  

การกําหนดมาตรฐานสถานท่ีของตลาดยEอนยุค พบวGา ความสะอาดของรEานคEาและทางเดินบริเวณ
โดยรอบ การรGวมมือของผูEประกอบในการดูแลรักษาซGอมบํารุงสถานท่ีตGางๆ ภายในตลาด สอดคลEอง           
กับผลงานวิจัยของ Somboonpol (2019) พบวGา การกําหนดมาตรฐานของตลาด คือการใหEความสําคัญ
มาตรฐานการจัดการตลาด ในดEานสุขาภิบาลสิ่งแวดลEอม ดEานความปลอดภัยผูEบริโภค ดEานการคุEมครอง
ผูEบริโภค ดEานสินคEาของตลาดสด ดEานการจัดกิจกรรมตEอนรับผูEบริโภค  

การมีสGวนรGวมของผูEท่ีมีสGวนเก่ียวขEองในธุรกิจตลาดยEอนยุค พบวGา การมีสGวนรGวมของคนในชุมชน
ทEองถ่ินนั้นๆ พัฒนาและปรับปรุงตลาด โดยสGวนใหญGจะเปXนกลุGมพGอคEาแมGคEา รGวมกันปรึกษาและบริหารตลาด
รGวมกันกับเจEาของตลาด และยังรGวมกันดูแลความเรียบรEอย พ่ึงพาอาศัยกันในการขายสินคEาชGวยเหลือแบGงป{น
คGาใชEจGายในดูแลตลาด ความรGวมมือรGวมใจกัน และความสามัคคีของชุมชนถือเปXนจุดแข็งในการขับเคลื่อน
ตลาด ทําใหEเปXนท่ีรูEจักของนักทGองเท่ียว สอดคลEองกับ ผลการวิจัยของ Ritdej (2015) พบวGา การมีนโยบายใหE
มีการรGวมกลุGมกันของชมรมแมGคEาแพงลอยประธานชุมชน  

การสื่อสารเพ่ือประชาสัมพันธ� พบวGา การประชาสัมพันธ�ตลาดท้ังภายนอกและภายในตลาดผGานสื่อ
ทุกรูปแบบ แผGนพับ วิทยุ โทรทัศน� และยังประชาสัมพันธ�ผGานชGองทางออนไลน� โดยการสรEางความนGาสนใจ   
ใหEนักทGองเท่ียวเขEาถึงขEอมูลของสถานท่ี บรรยากาศ และสินคEา อาหาร ขนมท่ีเปXนเอกลักษณ� รวมถึงการเพ่ิม
ชGองทางการขายสินคEาของพGอคEาแมGผGานทางสื่อออนไลน� การมีเสียงตามสายประชาสัมพันธ�ภายในตลาดเพ่ือ
บริการนักทGองเท่ียว ซ่ึงทําใหEนักทGองเท่ียวเกิดความนGาสนใจมาทGองเท่ียว สอดคลEองกับ ผลการวิจัยของ 
Chattukul (2018) การสื่อสารประชาสัมพันธ�การเพ่ิมชGองทางการสื่อสารใหEมากข้ึนโดยพัฒนาสื่อเนื้อหา     
จุดขายของแหลGงทGองเท่ียว ผGานสื่อทุกรูปแบบ เชGน แผGนพับ วิทยุกระจายเสียง โทรทัศน�อินเตอร�เน็ต  

ผลจากการวิจัยวัตถุประสงค�ข!อท่ี 3 การชี้วัดความสําเร็จของธุรกิจตลาดยEอนยุคในภาคกลาง  
การกระจายรายไดEสูGทEองถ่ินและรายไดEเพ่ิมข้ึน พบวGา ใหEชาวบEานหรือผูEท่ีสนใจขายสินคEา ภายใน

ชุมชนนําสินคEาท่ีปลูกพืชผักผลไมEตามฤดูกาล สินคEาท่ีมาจากกลุGมชุมชน สินคEาพ้ืนบEาน มาขายโดยไมGเสียคGาเชGา
แผงขายสินคEา เพ่ือสรEางโอกาสในการกระจายรายไดEสูGชุมชน ทําใหEชาวบEานภายในชุมชนมีรายไดEท่ีเพ่ิมข้ึนจาก
เดิม สอดคลEองกับ Ministry of Tourism and Sports (2015) รายไดEจากการรGวมกิจกรรม รายไดEจาก
คGาธรรมเนียมคGาเขEาชม และการกระจายรายไดEสูGทEองถ่ิน การพัฒนาธุรกิจการทGองเท่ียวจากเมืองสูGทEองถ่ิน  
การดูแลรักษาสิ่งแวดลEอม พบวGา ตลาดรGวมใจรณรงค�ลดการใชEถุงพลาสติกและโฟม โดยการใชEภาชนะใสG
อาหารทํามาจากวัสดุธรรมชาติ หรือภาชนะท่ีรับประทานสามารถนํากลับมาใชEใหมGไดE ทําใหEเกิดจุดขายในการ
ขายสินคEาเพ่ิมมากข้ึน สอดคลEองกับ ผลการวิจัยของ Methanai (2019) องค�ประกอบของตลาดยEอนยุคหลักๆ 
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ของการสรEางตลาดยEอนยุคท่ีจะทําใหEเกิดการชี้วัดความสําเร็จและเปXนท่ีรูEจัก แลไดEรับความนิยม สาธารณูปโภค 
และสิ่งอํานวยความสะดวก  

ผลจากการวิจัยวัตถุประสงค�ข!อท่ี 4 แนวทางกลยุทธ�การจัดการและความสําเร็จของธุรกิจตลาดยEอน
ยุคในภาคกลาง จากผลจากวิจัย พบวGา แนวทางกลยุทธ�การจัดการและความสําเร็จของธุรกิจตลาดยEอนยุค     
1) สภาพแวดลEอมและศักยภาพของตลาดยEอนยุค ควรมีลักษณะจําลองรEานคEาในอดีต จําลองสถานท่ีสําคัญใน
อดีต และการสรEางเอกลักษณ�การใชEภาษาในการสื่อสาร และการแตGงกายยEอนยุค จากผลการวิจัยสอดคลEองกับ 
แนวคิดหลักการทําการตลาดยEอนยุค Kamonsadavkul (2014) การทําการตลาดยEอนยุครูปแบบการตลาด    
ท่ีเลGนกับ อารมณ�ความรูEสึกกับผูEบริโภคเปXนหลัก โดยใชEบรรยากาศ และสิ่งของในอดีตท่ีเปXนความทรงจํา       
2) กลยุทธ�การจัดการธุรกิจตลาดยEอนยุค การออกแบบตลาดยEอนยุค โดยการจัดผังตลาดใหEสามารถเดินวนรอบ
ตลาดมีซอยเล็กๆ สอดคลEองกับ งานวิจัยของ Methanai (2019) องค�ประกอบของการสรEางตลาดยEอนยุค
หลักๆ ท่ีจะทําใหEเกิดการชี้วัดความสําเร็จและเปXนท่ีรูEจักและไดEรับความนิยม  

 
สรุป  

แนวทางกลยุทธ�การจัดการและความสําเร็จของธุรกิจตลาดยEอนยุคในภาคกลาง ผลจากวิจัยสรุปไดE
ดังนี้ 1) สภาพแวดลEอมและศักยภาพของตลาดยEอนยุค มีวัฒนธรรมท่ีเปXนเอกลักษณ� ท้ังอาหารทEองถ่ิน        
การแตGงกาย สิ่งอํานวยความสะดวก ท่ีนั่งพัก หEองน้ํา ท่ีจอดรถ และป�ายบอกทาง สิ่งดึงดูดใจ ขายสินคEาขนม
โบราณ และการแตGงกายของพGอคEาและแมGคEา รEานคEา ขายอาหารขนมโบราณและสินคEาสินคEาชุมชน การจัด
กิจกรรมของตลาดยEอนยุค มีการแสดงประวัติความเปXนมาของสถานท่ี 2) กลยุทธ�การจัดการธุรกิจตลาดยEอน
ยุคในภาคกลาง การออกแบบตลาดยEอนยุค ใหEความสําคัญกับการตกแตGงรEานสื่อเปXนตลาดโบราณ กําหนด    
ขีดความสามารถในการรองรับนักทGองเท่ียว การอํานวยความสะดวกสบายใหEกับนักทGองเท่ียว เชGน สถานท่ีจอด
รถ การกําหนดมาตรฐานสถานท่ีของตลาดยEอนยุค กําหนดมาตรฐานการการขายสินคEา สถานท่ี หรือแมEกระท้ัง
การคัดกรองในชGวงการแพรGระบาดของโควิด -19 การมีสGวนรGวมของผูEท่ีมีสGวนเก่ียวขEองในธุรกิจตลาดยEอนยุค 
โดยการมีสGวนรGวมในการบริหารตลาด การสื่อสารเพ่ือประชาสัมพันธ� ผGานชGองทางออนไลน� 3) การชี้วัด
ความสําเร็จของธุรกิจตลาดยEอนยุคในภาคกลาง มีการกระจายรายไดEสูGทEองถ่ินโดยการไมGเสียคGาเชGาแผงขาย
สินคEา การดูแลรักษาสิ่งแวดลEอม โดยการณณรงค�งดการใชEถุงพลาสติก ความพึงพอใจของนักทGองเท่ียว       
พึงพอใจตGออาหาร การแตGงกายของพGอคEาแมGคEา และบรรยากาศ 4) แนวทางกลยุทธ�การจัดการและ
ความสําเร็จของธุรกิจตลาดยEอนยุคในภาคกลาง โดยสภาพแวดลEอมและศักยภาพ กลยุทธ�การจัดการธุรกิจ 
และการชี้วัดความสําเร็จของธุรกิจลEวนสGงผลกันทําใหEเกิดแนวทางกลยุทธ�การจัดการและความสําเร็จของธุรกิจ
ทGองเท่ียวตลาดยEอนยุคในภาคกลาง 
 
ข!อเสนอแนะ  

1. ข!อเสนอแนะจากการวิจัย 

1.1) สภาพแวดลEอมและศักยภาพของแหลGงทGองเที่ยวตลาดยEอนยุค การประกอบธุรกิจ
ตลาดยEอนยุค ควรใหEความสําคัญในการสรEางเอกลักษณ� วัฒนธรรมทEองถ่ิน การนําเสนอเพ่ือสรEาง
จุดเดGนใหEกับตลาดยEอนยุค เชGน อาหาร การแตGงกาย ภาษาที่ใชEในการสนทนากับนักทGองเที่ยว 
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1.2) กลยุทธ�การจัดการธุรกิจตลาดยEอนยุค การออกแบบตลาดยEอนยุค ผูEประกอบการควรมีแผนผัง
ในตลาดเพ่ือแสดงตําแหนGงรEานคEา และอาหารยอดนิยม เพ่ือใหEงGายตGอการเท่ียวชมของนักทGองเท่ียว และนํา
ความคิดเห็นและความตEองการของนักทGองเท่ียวมาปรับใชEในการจัดการ 

1.3) การชี้วัดความสําเร็จของธุรกิจตลาดยEอนยุค ชุมชนเกิดรายไดEเพ่ิมข้ึน โดยขายสินคEาโดยไมGเสีย
คGาเชGาแผงขายสินคEา ขายสินคEาท่ีชุมชนนํามาแปรรูป สินคEาพ้ืนบEาน และสินคEาท่ีเกิดจากภูมิป{ญญาของ
ชาวบEาน การสาธิตการประกอบอาหารสินคEาโบราณท่ีหาทานยากเพ่ือสรEางเอกลักษณ�ในการขายสินคEา 

1.4) จากผลการวิจัยสามารถนําผลวิจัยมาเปXนแนวทางในการจัดการกลยุทธ�ธุรกิจตลาดยEอนยุค   
ในภาคกลางสําหรับพ้ืนท่ีท่ีมีความสนใจและมีบริบทท่ีคลEายคลึงกัน 

2. ข!อเสนอแนะในการทําวิจัยครั้งต�อไป  
2.1) ควรศึกษาเก่ียวการประชาสัมพันธ�ตลาดผGานสื่อออนไลน� การทําสื่อวีดีโอแนะนําสิ่งท่ีนGาสนใจ

ภายในตลาด การเพ่ิมชGองทางขายออนไลน�  
2.2) ควรศึกษากระบวนการพัฒนาตลาดยEอนยุคใหEเกิดการทGองเท่ียวท่ียั่งยืนไดEอยGางไร การสรEาง

รายไดEใหEกับชุมชุมโดยใชEหลักเศรษฐกิจพอเพียงท่ีใชEทรัพยากรในชุมชมมาเปXนสินคEา หรือบริการ 
2.3) ควรศึกษาการชี้วัดความสําเร็จของธุรกิจตลาดยEอนยุคเปXนการวิจัยในเชิงคุณภาพ ในการวิจัย

ครั้งตGอไปควรทําศึกษาวิจัยในเชิงปริมาณ ดEวยการพัฒนาและสรEางแบบสอบถามตามหลักวิชาการ โดยการ
สัมภาษณ�เก็บขEอมูลจากผูEรูE นักวิชาการ หรือผูEเชี่ยวชาญเฉพาะดEานเพ่ือทําใหEเกิดความเชื่อม่ันจากงานวิจัยนี้
เพ่ือใหEธุรกิจทGองเท่ียวเกิดการพัฒนาหรือปรับปรุง และสามารถใชEมาเปXนแนวทางในการจัดการกลยุทธ�ของ
ธุรกิจตลาดยEอนยุคใหEเกิดความสําเร็จอยGางยั่งยืน 

2.4) ควรศึกษาเก่ียวกับขีดความสามารถในการรองรับสถานการณ�วิกฤต โรคระบาดท่ีมีผลตGอ
เศรษฐกิจ มาตรการในการป�องกันการแพรGระบาดของโรคติดตGอ ท่ีจะสGงผลตGอการประกอบการอาชีพ        
และธุรกิจการขายสินคEาภายในตลาด และพฤติกรรมผูEบริโภคท่ีเปลี่ยนไป ในการสั่งซ้ือสินคEา 

2.5) ควรศึกษาพฤติกรรมการซ้ือสินคEาในรูปแบบวิถีชีวิตใหมG ในการสั่งซ้ือสินคEาทางชGองทาง
ออนไลน�และการใชEเทคโนโลยีชGวยในการขายสินคEา  
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