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บทคัดยLอ 

 บทความวิจัยนี้มีวัตถุประสงค7เพื่อพัฒนารูปแบบโครงสรAางความสัมพันธ7เชิงสาเหตุระหวEางปFจจัยดAาน

จิตวิทยาพฤติกรรมการตัดสินใจเที่ยวและแรงบันดาลใจในการมีจิตสาธารณะเพื่อการอนุรักษ7สิ่งแวดลAอม  

ท่ีมีอิทธิพลตEอพฤติกรรมการทEองเที่ยวเชิงอนุรักษ7ในแหลEงทEองเที่ยวศักดิ์สิทธิ์คำชะโนด อำเภอบAานดุง จังหวัด

อุดรธานี กลุEมตัวอยEางคือ นักทEองเที่ยวชาวไทยที่มาเที่ยวในแหลEงทEองเที่ยวศักดิ์สิทธิ์คำชะโนด อำเภอบAานดุง 

จังหวัดอุดรธานี จำนวน 637 คน โดยใชAวิธีการสุEมตัวอยEางแบบโควตAาเครื่องมือที่ใชAในการเก็บรวบรวมขAอมูล

คือ แบบสอบถามซึ่งมีลักษณะเปZนแบบมาตราสEวนประมาณคEา 5 ระดับ มีคEาอำนาจจำแนกรายขAออยูEระหวEาง 

0.482-0.719 และมีความเที่ยงแตEละตอนอยูEระหวEาง 0.932-0.953 วิธีการทางสถิติที่ใชAในการวิเคราะห7ขAอมูล

คือ การวิเคราะห7สมการโครงสรAาง 

 ผลการวิเคราะห7ขAอมูลพบวEา รูปแบบโครงสรAางความสัมพันธ7เชิงสาเหตุระหวEางปFจจัยดAานจิตวิทยา 

พฤติกรรมการตัดสินใจเที่ยวและแรงบันดาลใจในการมีจิตสาธารณะเพื่อการอนุรักษ7สิ่งแวดลAอม ที่มีอิทธิพลตEอ

พฤติกรรมการทEองเที่ยวเชิงอนุรักษ7ในแหลEงทEองเที่ยวศักดิ์สิทธิ์คำชะโนด อำเภอบAานดุงจังหวัดอุดรธานีมีความ

สอดคลAองกลมกลืนกับขAอมูลเชิงประจักษ7โดยมีคEาดัชนีความสอดคลAอง ดังนี้ , p-value=0.016 

RMSEA=0.028 RMR= 0.0081 NFI=1 NNFI=1 GFI=0.99 AGFI=0.96 โดยตัวแปรอิสระท้ังหมด รEวมกัน
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อธิบายความแปรปรวนของพฤติกรรมการทEองเที่ยวเชิงอนุรักษ7ไดA รAอยละ 81ปFจจัยที่มีอิทธิพลทางตรงสูงที่สุด

ตEอพฤติกรรมการทEองเที่ยวเชิงอนุรักษ7คือ แรงบันดาลใจในการมีจิตสาธารณะเพื่อการอนุรักษ7สิ่งแวดลAอม 

รองลงมาคือ พฤติกรรมการตัดสินใจเที่ยว โดยมีขนาดอิทธิพลเทEากับ0.52 และ 0.42 ตามลำดับ สEวนปFจจัย

ดAานจิตวิทยามีอิทธิพลทางอAอมตEอพฤติกรรมการทEองเท่ียวเชิงอนุรักษ7 ดAวยขนาดอิทธิพล 0.89 
 

คำสำคัญ: ปFจจัยดAานจิตวิทยา; พฤติกรรมการตัดสินใจเที่ยว; แรงบันดาลใจในการมีจิตสาธารณะเพื่อการ

อนุรักษ7ส่ิงแวดลAอม; พฤติกรรมการทEองเท่ียวเชิงอนุรักษ7; รูปแบบโครงสรAางความสัมพันธ7เชิงสาเหตุ 

 

Abstract 

 The research article aimed at developing a structural model of causal relationships 

between psychological factors for travel decision-making behavior and inspiration for public 

mind in the environmental conservation that affect ecotourism behavior in Kham Chanod 

sacred attraction, Ban Dung District, Udon Thani Province. A sample group was acquired by 

way of quota sampling and consisted of 637 Thai tourists who visited Kham Chanod sacred 

attraction, Ban Dung District, Udon Thani Province. The instrument for collecting data was a 5-

point Likert scale with discriminative index from 0.482 – 0.719 and discriminant validity from 

0.932 – 0.953. The statistic used for data analysis was structural equation model (SEM). 

 From the study, it has been found that a structural model of causal relationships 

between psychological factors for travel decision-making behavior and inspiration for public 

mind in the environmental conservation that affect ecotourism behavior in Kham Chanod 

sacred attraction. The Goodness-of-Fit (GoF) of a model using empirical evidence is measured 

using the following index of consistency: , p-value = 0.016 RMSEA= 0 .028 RMR= 

0 .0081 NFI=1 NNFI=1 GFI=0 .99 AGFI= 0 .96. All independent variables have direct effect on 

ecotourism behavior at a percentage of 81. Factors that have direct effect on ecotourism 

behavior are the inspiration for public mind in the environmental conservation, and followed 

by travel decision-making behavior with the effect size of 0.52 and 0.42, respectively. The 

psychological factors with indirect effect on ecotourism behavior have the effect size of 0.89. 
 

Keywords: Psychological Factors; Travel Decision-Making Behavior; Inspiration for Public Mind 

in Environmental Conservation; Ecotourism Behavior; Structural Model of Causal Relationship  

 

บทนำ 

 อุตสาหกรรมการทEองเที่ยวถือเปZนอุตสาหกรรมหลักที่สรAางความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจใหAกับ

ประเทศมาอยEางตEอเนื่อง ในขณะที่อุตสาหกรรมอื่นๆ บางประเภทมีการชะลอตัวและถดถอยในบางชEวงเวลา 
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เนื่องจากไดAรับผลกระทบจากปFจจัยตEางๆ ทั้งภายในและภายนอกประเทศ สถิติที่แสดงใหAเห็นถึงผลกระทบใน

เชิงบวกของอุตสาหกรรมการทEองเที่ยวตEอเศรษฐกิจของประเทศในภาพรวม คือ ในชEวงป� พ.ศ. 2556-2559 

ประเทศไทยมีรายไดAจากนักทEองเที่ยวตEางชาติ เพิ่มขึ้นโดยเฉลี่ยรAอยละ 13.65 ตEอป� โดยในชEวงครึ่งป�แรกของป� 

พ.ศ. 2560 มีรายไดAจากนักทEองเที่ยวชาวตEางชาติ 876,682 ลAานบาท สEวนรายไดAที่เกิดจากการทEองเที่ยวของ

คนไทยภายในประเทศ พบวEามีรายไดAเพิ่มขึ้นโดยเฉลี่ย รAอยละ 10.75 ตEอป� และในชEวงครึ่งป�แรกของป� พ.ศ. 

2560 รายไดAจากที่เกิดจากนักทEองเที ่ยวชาวไทยเทEากับ 382,000 ลAานบาท (Department of Tourism, 

2017) แหลEงทEองเที่ยวที่มีชื่อเสียงมากที่สุดแหEงหนึ่ง คือ คำชะโนด อำเภอบAานดุง จังหวัดอุดรธานี ซึ่งถือเปZน

สถานที่ทEองเที่ยวทางธรรมชาติเชิงวัฒนธรรมที่ศักดิ์สิทธิ์ เปZนที่เลื่อมใสศรัทธาของประชาชนในจังหวัดอุดรธานี 

และจังหวัดใกลAเคียงเปZนจำนวนมาก เนื่องจากในตำนานมีความเชื่อวEาเปZนสถานที่ซึ่งเชื่อมตEอกับเมืองบาดาล  

ที่อยูEของพญานาค ซึ่งปกครองโดยพญานาคราชปู�ศรีสุทโธ และองค7แมEศรีปทุมานาคราชเทวี ประกอบกับภูมิ

ประเทศของคำชะโนดมีลักษณะคลAายเกาะปกคลุมดAวยผืนป�าคำชะโนด จนมีลักษณะคลAายผืนป�าลอยน้ำ และ 

มีตAนคำชะโนดที่มีอายุยาวนานซึ่งพบเห็นไดAแหEงเดียวในประเทศไทย จึงทำใหAประชาชนจากทุกสารทิศเขAามา

เท่ียวคำชะโนดเปZนจำนวนมากประมาณ 5,000 คนตEอวัน (Thai PBS, 2019) 

 จากการศึกษาแนวทางอนุรักษ7และพัฒนาภูมิทัศน7พื้นที่คำชะโนด อำเภอบAานดุง จังหวัดอุดรธานี 

(Niamnapa, 2014) พบวEา คำชะโนดไดAรับการพัฒนาเพื่อรองรับการทEองเที่ยวมาตั้งแตE พ.ศ. 2547การพัฒนา

ดังกลEาวสEงผลกระทบโดยตรงตEอระบบนิเวศ และทำใหAความหมายเชิงวัฒนธรรมในพื้นที่คำชะโนดเปลี่ยนไป 

ปFญหาที่เกิดขึ้นอยEางรุนแรงในพื้นที่คำชะโนดขณะนี้ คือ ปFญหาดAานสิ่งแวดลAอม โดยเฉพาะขยะมูลฝอยซ่ึง

เกิดขึ้นจากเครื่องเซEนไหวA ปริมาณมากกวEา100 ถุงดำขนาดใหญEตEอวัน ควันธูปและเปลวเทียนปริมาณมากจาก

การไหวAบูชา ซึ่งทำลายตAนชะโนดจนแหAงตาย (Chiangkwangkun, 2017) และเกิดปFญหาการขัดแยAงเรื ่อง

ผลประโยชน7ทางธุรกิจระหวEางผูAคAาในพื้นที่และผูAคAานอกพื้นที่ (Thai PBS, 2019) จึงสรุปประเด็นปFญหาสำคัญ

ไดA3 ประเด็น คือ ปFญหาดAานสิ่งแวดลAอม ปFญหาเชิงวัฒนธรรม และปFญหาการขัดแยAงผลประโยชน7ของกลุEม

ธุรกิจ 

 สาเหตุที่ทำใหAเกิดปFญหาในพื้นที่คำชะโนดดังกลEาว สEวนหนึ่งมาจากนักทEองเที่ยวขาดพฤติกรรมการ

ทEองเที่ยวในเชิงอนุรักษ7 ซึ่งหมายถึงการกระทำหรือการแสดงออกทุกอยEางของนักทEองเที่ยวเพื่อตอบสนอง

สถานการณ7ตEางๆ ในการทEองเที่ยวที่เกี่ยวขAองกับการเดินทางไปยังแหลEงธรรมชาติ และแหลEงวัฒนธรรมอยEางมี

ความรับผิดชอบ โดยพฤติกรรมที ่แสดงออกนี ้ไม Eก EอใหAเก ิดการรบกวนหรือสรAางความเสียหายแกE

ทรัพยากรธรรมชาติสิ่งแวดลAอม และขนบธรรมเนียมประเพณีที่ดีงามในแหลEงวัฒนธรรมนั้นๆ (Komil, 2010) 

ซึ่ง Tiangkamon (2016) ไดAกลEาววEา ปFจจัยสำคัญอยEางหนึ่งที่สEงผลตEอพฤติกรรมการอนุรักษ7สิ่งแวดลAอมคือ 

แรงบันดาลใจในการมีจิตสาธารณะในการอนุรักษ7สิ่งแวดลAอม สEวนปFจจัยอื่นที่สEงผลตEอพฤติกรรมการทEองเที่ยว

เชิงอนุรักษ7 คือ พฤติกรรมการตัดสินใจมาเที่ยว ซึ่งมีลักษณะเปZนกระบวนการ กลEาวคือการที่นักทEองเที่ยวจะ

ตัดสินใจเลือกทEองเที่ยวในรูปแบบใดหรือทEองเที่ยวในแหลEงทEองเที่ยวใด ยEอมผEานกระบวนการในการพิจารณา 

5 ขั้นตอน คือ 1) การตระหนักถึงความตAองการในการทEองเที่ยว 2) การหาขAอมูลรายละเอียดตEางๆ เกี่ยวกับ

แหลEงทEองเที ่ยวเพื ่อประกอบการตัดสินใจ 3) การประเมินทางเลือกหรือการเปรียบเทียบทางเลือก  
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4) การตัดสินใจ และ 5) พฤติกรรมหลังการตัดสินใจ (Akangkun, 2005) สEวนปFจจัยที่มีอิทธิพลตEอพฤติกรรม

การตัดสินใจเที่ยวของนักทEองเที่ยว คือปFจจัยดAานจิตวิทยา ไดAแกE การรับรูA แรงจูงใจ ทัศนคติบุคลิกภาพ และ

การเรียนรูA (Sangchoey, 2007)  

 จากสาเหตุของปFญหาดังกลEาวจึงควรแกAปFญหาโดยการศึกษาวิจัยเกี ่ยวกับรูปแบบโครงสรAาง

ความสัมพันธ7เชิงสาเหตุของปFจจัยตEางๆ ท่ีสEงผลตEอพฤติกรรมการทEองเท่ียวในเชิงอนุรักษ7ของนักทEองเท่ียว ท่ีมา

เที่ยวคำชะโนด ซึ่งเปZนสารสนเทศสำคัญที่จะนำไปใชAในการวางแผนแกAปFญหาสิ่งแวดลAอมที่เกิดขึ้นในพื้นที่คำ

ชะโนด ตEอไปดังเชEน Ananet et al. (2009) (as cited in Tiangkamol, 2016) ไดAทำการศึกษาวิจัยเรื ่อง 

รูปแบบความสัมพันธ7เชิงโครงสรAางของการทEองเที่ยวเชิงสิ่งแวดลAอมศึกษา และ Chatchawalpanich, and 

Saomuang (2015) ไดAศึกษา รูปแบบการตัดสินใจทEองเท่ียวเชิงนิเวศน7ของนักทEองเท่ียวชาวไทย  

 จากที ่มาของปFญหาและความสำคัญดังกลEาว ผูAว ิจ ัยจึงมีความสนใจศึกษารูปแบบโครงสรAาง

ความสัมพันธ7เชิงสาเหตุระหวEางปFจจัยดAานจิตวิทยา พฤติกรรมการตัดสินใจเที่ยวและแรงบันดาลใจในการมีจิต

สาธารณะ ที่มีอิทธิพลตEอพฤติกรรมการทEองเที่ยวเชิงอนุรักษ7ในแหลEงทEองเที่ยวศักดิ์สิทธิ์คำชะโนด อำเภอบAาน

ดุง จังหวัดอุดรธานี ซึ่งผลการวิจัยครั้งนี้ทำใหAทราบถึงสารสนเทศสำคัญในการนำไปใชAวางแผนพัฒนาการ

ทEองเท่ียว และแกAปFญหาส่ิงแวดลAอมท่ีเกิดข้ึนในสถานท่ีทEองเท่ียวศักด์ิสิทธ7คำชะโนดตEอไป  

 

วัตถุประสงคZของการวิจัย 

 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค7ของการวิจัยเพื่อพัฒนารูปแบบโครงสรAางความสัมพันธ7เชิงสาเหตุระหวEาง

ปFจจัยดAานจิตวิทยา พฤติกรรมการตัดสินใจเที่ยวและแรงบันดาลใจในการมีจิตสาธารณะ ที่มีอิทธิพลตEอ

พฤติกรรมการทEองเท่ียวเชิงอนุรักษ7ในแหลEงทEองเท่ียวศักด์ิสิทธ์ิคำชะโนด อำเภอบAานดุง จังหวัดอุดรธานี 

 

วิธีดำเนินการวิจัย 

 ข้ันตอนท่ี 1 การกำหนดประชากรและกลุEมตัวอยEาง 

 1) ประชากร คือ นักทEองเที่ยวชาวไทยที่มาเที่ยวในแหลEงทEองเที่ยวศักดิ์สิทธิ์คำชะโนด อำเภอบAานดุง 

จังหวัดอุดรธานี ระหวEางเดือนตุลาคม ถึงเดือนธันวาคม พ.ศ. 2562 

 2) กลุEมตัวอยEาง คือ นักทEองเที่ยวชาวไทยที่มาเที่ยวในแหลEงทEองเที่ยวศักดิ์สิทธิ์คำชะโนด อำเภอบAาน

ดุง จังหวัดอุดรธานี ระหวEางเดือนตุลาคม ถึงเดือนธันวาคม พ.ศ. 2562 จำนวน 637 คน กำหนดขนาดตัวอยEาง

โดยอาศัยหลักเกณฑ7การกำหนดขนาดตัวอยEางเพื่อวิเคราะห7โมเดลความสัมพันธ7โครงสรAางเชิงเสAน (Linear 

Structure Relationship Model: LISREL Model) ซึ่งกำหนดใหAมีขนาดตัวอยEาง 20 เทEาของจำนวนตัวแปร

สังเกตไดA ใชAวิธีการสุEมตัวอยEางอยEางแบบโควตา (Quota Sampling)  

 ข้ันตอนท่ี 2 การสรAางและพัฒนาเคร่ืองมือการวิจัยมีข้ันตอนการสรAางและการพัฒนา ดังน้ี 

 1)  ศึกษาแนวคิดทฤษฎีและงานวิจัยที่เก่ียวขAองกับ พฤติกรรมการทEองเที่ยวเชิงอนุรักษ7 พฤติกรรม

การตัดสินใจทEองเที่ยว แรงบันดาลใจในการมีจิตสาธารณะเพื่อการอนุรักษ7สิ่งแวดลAอม และปFจจัยดAานจิตวิทยา
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ที่มีอิทธิพลตEอพฤติกรรมการทEองเที ่ยวเชิงอนุรักษ7และการตัดสินใจทEองเที ่ยว พรAอมศึกษาวิธีการสรAาง

แบบสอบถามเพ่ือวัดตัวแปรท่ีมีลักษณะแบบจิตพิสัย  

 2) สรAางแบบสอบถามฉบับรEาง โดยใชAคำถามแบบเช็ครายการ(Check List)และคำถามแบบมาตรา

สEวนประมาณคEา 5 ระดับของลิเคอร7ท 

 3) นำแบบสอบถามฉบับรEางไปใหAผูAเชี่ยวชาญตรวจสอบความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา แลAววิเคราะห7หาคEา

ความเท่ียงตรงเชิงเน้ือหา (Index of Item Objective Congruence: IOC) พบวEาขAอคำถามแตEละขAอมีคEา IOC 

อยูEระหวEาง 0.6 – 1.0 

 4) ปรับปรุงแกAไขขAอคำถามตามคำแนะนำของผูAเชี่ยวชาญ และจัดทำเปZนแบบสอบถามฉบับทดลอง 

เพื่อนำไปทดลองใชAกับนักทEองเที่ยว ที่มาเที่ยวในสถานที่ทEองเที่ยวศักดิ์สิทธิ์คำชะโนด อำเภอบAานดุง จังหวัด

อุดรธานี ซ่ึงมีลักษณะคลAายคลึงกับกลุEมตัวอยEางจริง จำนวน 40 คน  

 5) หาคุณภาพของแบบสอบถาม โดยหาคEาอำนาจจำแนกจากสูตร สัมประสิทธิ์สหสัมพันธ7อยEางงEาย

ของเพียร7สันซึ่งพบวEา คำถามมีคEาอำนาจจำแนกรายขAออยูEระหวEาง 0.482-0.719 และหาความเที่ยงของ

แบบสอบถามทั้งฉบับ โดยใชAสูตร สัมประสิทธิ์อัลฟาคอนบาค (Alpha Cronbach Coefficient) พบวEาคEา

ความเที่ยงของแบบสอบถามแตEละตอนมีคEาดังนี้ปFจจัยดAานจิตวิทยา มีความเที่ยง 0.932 พฤติกรรมการ

ตัดสินใจเท่ียว มีความเท่ียง 0.953 แรงบันดาลใจในการมีจิตสาธารณะเพ่ือการอนุรักษ7ส่ิงแวดลAอม มีความเท่ียง 

0.947 และพฤติกรรมการทEองเท่ียวเชิงอนุรักษ7 มีความเท่ียง 0.953  

 6) จัดทำแบบสอบถามฉบับจริง เพ่ือนำไปเก็บรวบรวมขAอมูลจากกลุEมตัวอยEางตEอไป 

 ข้ันตอนท่ี 3 การเก็บรวบรวมขAอมูลการวิจัยคร้ังน้ี มีข้ันตอนของการเก็บรวบรวมขAอมูล ดังน้ี 

 1) นัดประชุมพนักงานเก็บรวบรวมขAอมูล เพื่อวางแผนการเก็บรวบรวมขAอมูล โดยการชี้แจงใหAทราบ

ถึงวัตถุประสงค7ของการวิจัย และรายละเอียดของแบบสอบถาม โดยการอธิบายความหมายของขAอคำถามแตE

ละขAอ และวิธีการตอบ  

 2) ลงมือเก็บรวบรวมขAอมูลจากนักทEองเที่ยวชาวไทย ที่มาทEองเที่ยวในแหลEงทEองเที่ยวศักดิ์สิทธิ์คำชะ

โนด อำเภอบAานดุง จังหวัดอุดรธานี โดยการเลือกแบบโควตาตามแผนท่ีวางไวA จนกระท่ังครบ 637 คน 

 ขั้นตอนที่ 4 การวิเคราะห7ขAอมูลพัฒนาโมเดลความสัมพันธ7โครงสรAางเชิงเสAน โดยใชAวิธีการวิเคราะห7

แบบสี่ขั ้นตอน (Sugsawang, 2017) กลEาวคือ 1) วิเคราะห7องค7ประกอบเชิงสำรวจ (Exploratory Factor 

Analysis: EFA) 2) ตรวจสอบโมเดลการวัด (Measurement Model) โดยใชAว ิธ ีว ิเคราะห7องค7ประกอบ 

เชิงยืนยัน (Confirmatory Factor Analysis: CFA ) 3) วิเคราะห7องค7ประกอบเชิงยืนยันลำดับที่หนึ่ง (  

order Confirmatory Factor Analysis) และ 4) วิเคราะห7โมเดลสมการโครงสรAาง (Structural Model)  

 

ผลการวิจัย 

 จากวัตถุประสงค7การวิจัย เพื่อพัฒนารูปแบบโครงสรAางความสัมพันธ7เชิงสาเหตุระหวEางปFจจัยดAาน

จิตวิทยา พฤติกรรมการตัดสินใจเที่ยวและแรงบันดาลใจในการมีจิตสาธารณะเพื่อการอนุรักษ7สิ่งแวดลAอม  

1st
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ที่มีอิทธิพลตEอพฤติกรรมการทEองเที่ยวเชิงอนุรักษ7ในแหลEงทEองเที่ยวศักดิ์สิทธิ์คำชะโนด อำเภอบAานดุง จังหวัด

อุดรธานี ผลการวิจัยพบวEา 

 1. ผลการวิเคราะห7องค7ประกอบเชิงสำรวจ พบวEา ตัวบEงชี ้ในกลุ EมของตัวแปรแฝงแตEละตัวมี

ความสัมพันธ7กันอยEางมีนัยสำคัญที่ระดับนัยสำคัญ .01 ผลการวิเคราะห7องค7ประกอบของตัวแปรแฝงแตEละตัว

พบวEา สามารถรวมกลุEมตัวบEงชี้ไดA 3-4 องค7ประกอบ โดยองค7ประกอบทั้งหมดในกลุEมของตัวแปรแฝงแตEละตัว 

สามารถอธิบายความแปรปรวนของตัวแปรแฝงไดAระหวEางรAอยละ 62.79 -68.55 ดังตารางท่ี 1 

 

ตารางท่ี 1 ผลการวิเคราะห7องค7ประกอบเชิงสำรวจของตัวแปรแฝง  

ตัวแปรแฝง องค,ประกอบ     (ตัวแปรสังเกตได5) Eigen value 
Percent of 

variance 

Cumulative 

percent of 

variance 

ป`จจัยดaาน

จิตวิทยา 

1. การเรียนรูaจากการทfองเที่ยวเชิงอนุรักษj 3.926 18.697 18.697 

2. การรับรูaการทfองเที่ยวเชิงอนุรักษj 3.373 16.064 34.761 

3. แรงจูงใจในการทfองเที่ยวเชิงอนุรักษj 3.03 14.43 49.19 

4. ทัศนคติตfอการทfองเที่ยวเชิงอนุรักษj 2.961 14.102 63.296 

 KMO = 0.917 

 Bartlett’s Test          p value = .000 

พฤติกรรมการ

ตัดสินใจเที่ยว 

1. พฤติกรรมหลังการตัดสินใจมาเที่ยว 4.315 17.981 17.981 

2. การประเมินทางเลือกและการตัดสินใจมาเที่ยว 4.112 17.135 35.116 

3. การแสวงหาขaอมูลในการมาเที่ยว 4.045 16.85 51.97 

4. ความตระหนักในความตaองการมาเที่ยว 3.435 14.313 66.284 

 KMO = 0.944 

 Bartlett’s Test          p value = .000 

แรงบันดาลใจ

ในการมีจิต

สาธารณะ 

1. สิ่งแวดลaอมและเหตุการณjที่ประทับใจ 4.838 28.459 28.459 

2. บุคคลที่เป~นแบบอยfางในการอนุรักษj 3.908 22.986 51.445 

3. การรับรูaเกี่ยวกับการอนุรักษjสิ่งแวดลaอมผfาน

สื่อ 
2.908 17.103 68.548 

 KMO = 0.944 

 Bartlett’s Test          p value = .000 

พฤติกรรมการ

ทfองเที่ยวเชิง

อนุรักษj 

1. พฤติกรรมการกำจัดขยะและการรีไซเคิล 5.601 21.543 21.543 

2. พฤติกรรมการอนุรักษjวัฒนธรรมทaองถิ่น 4.114 15.823 37.366 

3. พฤติกรรมการอนุรักษjพลังงาน 3.591 13.81 51.18 

4. พฤติกรรมการอนุรักษjน้ำ 3.020 11.614 62.793 

 KMO = 0.938 

 Bartlett’s Test          p value = .000 

2 7258.928c =

2 10371.432c =

2 7752.826c =

2 10,760.176c =
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 2. ผลการวิเคราะห7โมเดลการวัดของตัวแปรแฝงพบวEาโมเดลการวัดของตัวแปรแฝงทุกตัวมีความ

สอดคลAองกับขAอมูลเชิงประจักษ7 ตัวแปรแฝงที่มีความเที่ยงเชิงโครงสรAางในการวัดสูงที่สุดคือ พฤติกรรมการ

ตัดสินใจเที่ยว รองลงมา คือ แรงบันดาลใจในการมีจิตสาธารณะเพื่อการอนุรักษ7สิ่งแวดลAอม และพฤติกรรม

การทEองเท่ียวเชิงอนุรักษ7 ตามลำดับ ดังตารางท่ี 2 

 

ตารางท่ี 2 ผลการวิเคราะห7โมเดลการวัดของตัวแปรแฝง 

ตัวแปรแฝง ตัวแปรสังเกตได5  t   

ป`จจัยดaานจิตวิทยา 

1. การเรียนรูaจากการทfองเที่ยวเชิงอนุรักษj 0.74 19.36** 0.54 0.46 

2. การรับรูaการทfองเที่ยวเชิงอนุรักษj 0.60 14.77** 0.36 0.64 

3. แรงจูงใจในการทfองเที่ยวเชิงอนุรักษj 0.80 21.60** 0.65 0.35 

4. ทัศนคติในการทfองเที่ยวเชิงอนุรักษj 0.77 20.69** 0.60 0.40 

Construct reliability = 0.821 

  p-value=0.87  RMSEA=.000 RMR=.00039  NFI=1 NNFI=1 GFI= 1 AGFI=1 

พฤติกรรมการ

ตัดสินใจเที่ยว 

1. พฤติกรรมหลังการตัดสินใจมาเที่ยว 0.81 23.20** 0.66 0.34 

2. การประเมินทางเลือกและการตัดสินใจมาเที่ยว 0.85 25.32** 0.72 0.28 

3. การแสวงหาขaอมูลในการมาเที่ยว 0.78 21.71** 0.61 0.39 

4. ความตระหนักในความตaองการมาเที่ยว 0.81 23.80** 0.66 0.34 

Construct reliability = 0.887 

  p-value=0.91  RMSEA=.000 RMR=.00028  NFI=1 NNFI=1 GFI= 1 AGFI=1 

แรงบันดาลใจในการ

มีจิตสาธารณะ 

1. สิ่งแวดลaอมและเหตุการณjที่ประทับใจ 0.86 24.90** 0.74 0.26 

2. บุคคลที่เป~นแบบอยfางในการอนุรักษj 0.86 24.98** 0.74 0.26 

3. การรับรูaเกี่ยวกับการอนุรักษjสิ่งแวดลaอมผfานสื่อ 0.76 21.30** 0.58 0.42 

Construct reliability = 0.867 

  p-value=1.00  RMSEA=.000 RMR=.000  NFI=1 NNFI=1 GFI= 1 AGFI=1 

พฤติกรรมการ

ทfองเที่ยวเชิงอนุรักษj 

1. พฤติกรรมการกำจัดขยะและการรีไซเคิล 0.85 24.43** 0.73 0.27 

2. พฤติกรรมการอนุรักษjวัฒนธรรมทaองถิ่น 0.71 19.03** 0.50 0.50 

3. พฤติกรรมการอนุรักษjพลังงาน 0.73 20.00** 0.54 0.46 

4. พฤติกรรมการอนุรักษjน้ำ 0.82 23.13** 0.67 0.33 

Construct reliability = 0.861 

  p-value=0.52  RMSEA=.000 RMR=.0011  NFI=1 NNFI=1 GFI= 1 AGFI=1 

  
 3. ผลการวิเคราะห7องค7ประกอบเชิงยืนยันลำดับที่หนึ่ง พบวEารูปแบบโครงสรAางความสัมพันธ7ระหวEาง 

ปFจจัยดAานจิตวิทยา พฤติกรรมการตัดสินใจมาเที่ยวที่คำชะโนด แรงบันดาลใจในการมีจิตสาธารณะเพื่อการ

อนุรักษ7ส่ิงแวดลAอม และพฤติกรรมการทEองเท่ียวเชิงอนุรักษ7 มีความสอดคลAองกับขAอมูลเชิงประจักษ7 โดยปFจจัย

แตEละคูE มีความสัมพันธ7กันอยEางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับนัยสำคัญ .01 ดังตารางท่ี 3 และรูปท่ี 1 

l 2R ie

2 0.029, . 1dfc = =

2 0.013, . 1dfc = =

2 0.000, . 0dfc = =

2 0.42, . 1dfc = =
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ตารางท่ี 3 ผลการวิเคราะห7องค7ประกอบเชิงยืนยันลำดับท่ี 1  

ตัวแปรสังเกตได-/

องค1ประกอบ 

ตัวแปรแฝง/ป6จจัย 

Psychology Decision Public Behavior 

  S.E.   S.E.   S.E.   S.E. 

Learn .82 1.20 .08 - - - - - - -.29 -.43 0.08 

Recog .51 .76 .02 - - - - - - - - - 

Motivate .78 1.24 .15 - - - -.34 .54 .15 - - - 

Attitude .48 .71 .02 - - - - - - - - - 

After - - - .54 .76 .02 - - - - - - 

Assess - - - .50 .77 .02 - - - - - - 

Seek - - - .53 .71 .03 - - - - - - 

Aware - - - .63 .88 .02 - - - - - - 

Envirom - - - - - - .57 .83 .02 - - - 

Person - - - - - - .56 .86 .02 - - - 

Media - - - - - - .65 .77 .03 - - - 

Disposal - - - - - - - - - .59 .93 .02 

Culture - - - - - - - - - .57 .75 .03 

Energy - - - - - - - - - .51 .68 .03 

Water - - - - - - - - - .50 .77 .02 

ตัวแปรแฝง/ป6จจัย 
สัมประสิทธิ์สหสัมพันธ1 

Psychology Decision Public Behavior 

Psychology 1 - - - 

Decision 0.95** 1 - - 

Public 0.94** 0.91** 1 - 

Behavior 0.92** 0.81** 0.90** 1 

  p-value = 0.018  RMSEA=0.027  RMR=.0072  NFI=1  NNFI=1  GFI=.98  AGFI=.96 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพท่ี 1 รูปแบบองค7ประกอบเชิงยืนยันลำดับท่ี 1 

b b b b b b b b

2 . 1.46dfc =
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 4. ผลการวิเคราะห7รูปแบบโครงสรAางความสัมพันธ7เชิงสาเหตุ พบวEา รูปแบบโครงสรAางความสัมพันธ7

เชิงสาเหตุมีความสอดคลAองกับขAอมูลเชิงประจักษ7 โดยปFจจัยดAานจิตวิทยา พฤติกรรมการตัดสินใจเที่ยว และ

แรงบันดาลใจในการมีจิตสาธารณะเพื่อการอนุรักษ7สิ่งแวดลAอม สามารถรEวมกันอธิบายความแปรปรวนของ

พฤติกรรมการทEองเที่ยวเชิงอนุรักษ7 ไดAรAอยละ 81 ตัวแปรที่มีอิทธิพลโดยตรงตEอพฤติกรรมการทEองเที่ยว 

เชิงอนุรักษ7สูงที่สุด คือแรงบันดาลใจในการมีจิตสาธารณะเพื่อการอนุรักษ7สิ่งแวดลAอม รองลงมา คือพฤติกรรม

การตัดสินใจมาเที่ยว สEวนปFจจัยทางจิตวิทยานั้น มีอิทธิพลทางอAอมตEอพฤติกรรมการทEองเที่ยวเชิงอนุรักษ7  

โดยสEงผลผEานพฤติกรรมการตัดสินใจเที่ยวและ แรงบันดาลใจในการมีจิตสาธารณะเพื่อการอนุรักษ7สิ่งแวดลAอม  

ดังตารางท่ี 4 และรูปท่ี 2 

 

ตารางท่ี 4 ผลการวิเคราะห7รูปแบบโครงสรAางความสัมพันธ7เชิงสาเหตุ 

ตัวแปรแฝงอิสระ คSาอิทธิพล 

ตัวแปรแฝงตาม 

Decision Public Behavior 

TE DE IE TE DE IE TE DE IE 

Psychology 

 

 
(S.E.) 

1.03** 

1 

(0.04) 

1.03** 

1 

(0.04) 

- 

- 

- 

0.84** 

0.87 

(0.04) 

0.84** 

0.87 

(0.04) 

- 

- 

- 

0.86** 

0.89 

(0.04) 

- 

- 

- 

0.86** 

0.89 

(0.04) 

Decision 

 

 
(S.E.) 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

0.42** 

0.44 

(0.07) 

0.42** 

0.44 

(0.07) 

- 

- 

- 

Public 

 

 
(S.E.) 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

0.52** 

0.51 

(0.07) 

0.52** 

0.51 

(0.07) 

- 

- 

- 

 1.00 0.70 0.81 

 p-value = 0.016 RMSEA=.028 RMR=.0081 NFI=1 NNFI=1 GFI=.99 AGFI=.96 

** หมายถึง มีนัยสำคัญท่ีระดับนัยสำคัญ .01 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพท่ี 2 รูปแบบโครงสรAางความสัมพันธ7เชิงสาเหตุ 

b
b

b
b

b
b

2R
2 67.58 . 45dfc = =
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องคZความรูgใหมL 

 คAนพบรูปแบบความสัมพันธ7เชิงสาเหตุของปFจจัยตEางๆ ที่สEงผลตEอพฤติกรรมการทEองเที่ยวเชิงอนุรักษ7

ของนักทEองเท่ียวท่ีคำชะโนด กลEาวคือ ปFจจัยท่ีสEงผลทางตรงตEอพฤติกรรมการทEองเท่ียวเชิงอนุรักษ7มากท่ีสุดคือ 

แรงบันดาลใจในการมีจิตอาสาเพื่ออนุรักษ7สิ่งแวดลAอม รองลงมาคือ พฤติกรรมการตัดสินใจเที่ยว สEวนปFจจัย

ดAานจิตวิทยาเปZนเพียงปFจจัยท่ีสEงผลทางอAอมตEอพฤติกรรมการทEองเท่ียวเชิงอนุรักษ7 ดังรูปท่ี 3 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพท่ี 3 รูปแบบความสัมพันธ7เชิงสาเหตุของปFจจัยท่ีสงผลตEอพฤติกรรมการทEองเท่ียวเชิงอนุรักษ7 

 

อภิปรายผลการวิจัย 

 ผลการวิจัยตามวัถตุประสงค7 พบวEา ปFจจัยดAานจิตวิทยาสEงผลโดยตรงตEอพฤติกรรมการตัดสินใจเที่ยว 

เนื่องจากเมื่อนักทEองเที่ยวไดAเรียนรูAในเรื่องตEางๆ เกี่ยวกับคำชะโนด ไดAแกE วิถีชีวิตของชุมชน ความเชื่อและ

พิธีกรรมทางศาสนา บรรยากาศที่ทำใหAเกิดความรูAสึกสงบ การอนุรักษ7ทรัพยากรธรรมชาติ และธรรมชาติ 

ที่แปลกใหมE ประกอบกับไดAรับรูAเรื่องราวตEางๆ เกี่ยวกับการทEองเที่ยวเชิงอนุรักษ7ที่คำชะโนดจากแหลEงขAอมูล

ขEาวสารตEางๆ จนทำใหAเกิดความรูAความเขAาใจในขAอปฏิบัติเกี่ยวกับการทEองเที่ยวเชิงอนุรักษ7 โดยมีแหลEงดึงดูด

ใจที่คำชะโนดเปZนแรงจูงใจ ทำใหAเกิดทัศนคติท่ีดีตEอแหลEงทEองเที่ยวคำชะโนดและการทEองเที่ยวเชิงอนุรักษ7  

จึงสEงผลโดยตรงใหAนักทEองเที ่ยวตัดสินใจมาเที ่ยวที ่คำชะโนด โดยผEานพฤติกรรมการตัดสินใจเที ่ยว  

ซึ่งสอดคลAองกับแนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับปFจจัยที่มีอิทธิพลตEอพฤติกรรมและการตัดสินใจทEองเที่ยว ซึ่งกลEาววEา

ปFจจัยดAานจิตวิทยาที่มีอิทธิพลตEอพฤติกรรมและการตัดสินใจทEองเที่ยวประกอบดAวย การรับรูA แรงจูงใจ 

ทัศนคติ การเรียนรูA และบุคลิกภาพ (Sangchoey, 2007; Akangkun, 2005) และทฤษฎีเกี่ยวกับปFจจัยที่มี 

ผลตEอการตัดสินใจทEองเที่ยวเชิงนิเวศน7 ซึ่งกลEาววEาปFจจัยที่สEงผลตEอการทEองเที่ยวเชิงนิเวศน7ประกอบดAวยปFจจัย

ภายนอก ไดAแกE ราคา กระแสนิยม ความแปลกใหมE ฯลฯ และปFจจัยภายในหรือปFจจัยดAานจิตวิทยา  
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ซึ่งประกอบดAวย แรงจูงใจ การรับรับรูA บุคลิกภาพและทัศนคติ Jinjantarawong (2006) และผลการวิจัยของ 

Chatchawalpanich, and Saomuang (2015) ท่ีไดAศึกษาเรื ่องรูปแบบการตัดสินใจทEองเที ่ยวเชิงนิเวศ 

ของนักทEองเที่ยวชาวไทยในประเทศไทย ซึ่งผลการวิจัยพบวEา ปFจจัยดAานจิตวิทยามีอิทธิพลทางอAอมตEอ 

การตัดสินใจทEองเที่ยวเชิงนิเวศน7 นอกจากนี้ปFจจัยดAานจิตวิทยายังมีอิทธิพลโดยตรงตEอแรงบันดาลใจในการ 

มีจิตสาธารณะเพ่ือการอนุรักษ7สิ่งแวดลAอม เนื่องจาก เมื่อนักทEองเที่ยวเกิดการเรียนรูA และไดAรับรูAเกี่ยวกับการ

ทEองเที่ยวเชิงอนุรักษ7ที่คำชะโนด โดยมีแหลEงดึงดูดใจในการทEองเที่ยวที่คำชะโนดเปZนแรงจูงใจในการมาเที่ยว 

ประกอบกับมีทัศนคติที ่ดีตEอการทEองเที่ยวเชิงอนุรักษ7ที ่คำชะโนดแลAว ยEอมสEงผลทำใหAนักทEองเที ่ยวน้ัน  

ไดAรับประสบการณ7เกี่ยวกับสิ่งแวดลAอมและเหตุการณ7ที่ประทับใจเกี่ยวกับสิ่งแวดลAอมทั้งที่ประสบโดยตรงดAวย

ตนเอง หรือไดAรับฟFงเรื่องราวจากตAนเรื่องอื่นๆ รวมถึงทำใหAนักทEองเที่ยวเกิดความประทับใจในตัวบุคคลที่เปZน

นักอนุรักษ7ส่ิงแวดลAอม จนกระทั่งนำบุคคลนั้นมายึดเปZนตAนแบบในการอนุรักษ7สิ่งแวดลAอม และไดAรับรูAเกี่ยวกับ

การอนุรักษ7สิ่งแวดลAอมผEานสื่อตEางๆ ซึ่งเปZนผลโดยตรงจากการรับรูAเกี่ยวกับการทEองเที่ยวเชิงอนุรักษ7ที่คำชะ

โนด จึงสEงผลใหAเกิดเปZนแรงบันดาลใจในการมีจิตสาธารณะเพื่อการอนุรักษ7สิ่งแวดลAอมขึ้นมา สอดคลAองกับ

ทฤษฎีแรงบันดาลใจในการมีจิตสาธารณะเพื่อการอนุรักษ7สิ่งแวดลAอม ซึ่งพัฒนาขึ้นโดย (Tiangkamon, 2016)

นอกจากนี้ยังพบวEา พฤติกรรมการตัดสินใจเที่ยวและแรงบันดาลใจในการมีจิตสาธารณะเพื่อการอนุรักษ7

สิ่งแวดลAอมนั้น สEงผลโดยตรงตEอพฤติกรรมการทEองเที่ยวเชิงอนุรักษ7ที่คำชะโนด เนื่องจากเมื่อนักทEองเที่ยวเกิด

ความตระหนักถึงความตAองของตนในการมาเท่ียวเชิงอนุรักษ7ท่ีคำชะโนดแลAว และไดAแสวงหาขAอมูลเก่ียวกับการ

ทEองเที่ยวเชิงอนุรักษ7ที่คำชะโนดจากบุคคลใกลAชิด หรือหนEวยงานสEงเสริมการทEองเที่ยวรวมถึงจากสื่อตEางๆ 

จนกระทั่งไดAขAอมูลเพียงพอที่สามารถนำมาใชAประเมินเพื่อเปรียบเทียบกับแหลEงทEองเที่ยวเชิงอนุรักษ7อื่นๆ  

จึงตัดสินใจมาเที ่ยวที ่คำชะโนด จนกระทั ่งเกิดความพึงพอใจในการไดAมาเที ่ยวเชิงอนุรักษ7ที ่คำชะโนด 

นักทEองเที่ยวนั้นยEอมตระหนักถึงความสำคัญตEอความรับผิดชอบในการอนุรักษ7สิ่งแวดลAอมในขณะที่มาเที่ยวท่ี

คำชะโนด ทำใหAเกิดการรับรูAถึงความสามารถแหEงตนในการอนุรักษ7สิ่งแวดลAอมไดA จึงสEงผลทำใหAนักทEองเที่ยว

นั้น แสดงพฤติกรรมการทEองเที่ยวเชิงอนุรักษ7ออกมา สอดคลAองกับทฤษฎีการรับรูAความสามารถแหEงตน 

(Bandura, 1977) ซ่ึงมีหลักการสำคัญคือ การรับรูAความสามารถของตนเองในการปฏิบัติกิจกรรมใดๆ จะสEงผล

ตEอการกระทำของบุคคลในการปฏิบัต ิก ิจกรรมนั ้นไดAประความสำเร็จ มากกวEาไมEม ีการรับรู Aว Eาตน 

มีความสามารถในการปฏิบัติกิจกรรมดังกลEาว และสาเหตุที่แรงบันดาลใจในการมีจิตสาธารณะสEงผลโดยตรง

ตEอพฤติกรรมการทEองเที่ยวเชิงอนุรักษ7นั้น เนื่องจากการที่นักทEองเที่ยวที่เคยมีประสบการณ7ที่ประทับใจกับ

เหตุการณ7เกี่ยวกับสิ่งแวดลAอม และมีบุคคลที่เปZนตัวอยEางของนักอนุรักษ7สิ่งแวดลAอมเปZนแบบอยEางที่ดี รวมถึง

ไดAรับทราบขAอมูลขEาวสารเกี ่ยวกับการอนุรักษ7สิ ่งแวดลAอมผEานทางสื ่อตEางๆ ยEอมหลEอหลอมจิตใจของ

นักทEองเที่ยวนั้น ใหAรักในธรรมชาติและสิ่งแวดลAอม จึงสEงผลโดยตรงตEอพฤติกรรมการทEองเที่ยวเชิงอนุรักษ7 

ในขณะที่มาเที่ยวที่คำชะโนด ซึ่งสอดคลAองกับ ผลการศึกษารูปแบบความสัมพันธ7เชิงโครงสรAางของการ

ทEองเที่ยวแบบองค7รวม โดย Perechang et al. (2013) (as cited in Tiangkamol, 2016) จากความสัมพันธ7

เชิงสาเหตุระหวEางตัวแปรตEางๆ ที่กลEาวมาแลAวในเบื้องตAน จึงทำใหAปFจจัยดAานจิตวิทยาสEงผลทางอAอมตEอ

พฤติกรรมการทEองเที่ยวเชิงอนุรักษ7 โดยผEานพฤติกรรมการตัดสินใจเที่ยว และแรงบันดาลใจในการมีจิต
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สาธารณะเพื่อการอนุรักษ7สิ่งแวดลAอม ซึ่งสอดคลAองกับ Ross (1998) (as cited in Meetavornkul, 2002) 

ซ่ึงกลEาววEาปFจจัยดAานจิตวิทยามีอิทธิพลตEอพฤติกรรมการทEองเท่ียว 

 

สรุป 

 ผลการพัฒนารูปแบบโครงสรAางความสัมพันธ7เชิงสาเหตุระหวEางปFจจัยตEางๆ ที่มีอิทธิพลตEอพฤติกรรม

การทEองเที ่ยวเชิงอนุรักษ7ที ่คำชะโนด พบวEา ปFจจัยที ่มีอิทธิพลตEอพฤติกรรมการทEองเที ่ยวเชิงอนุรักษ7 

ประกอบดAวยปFจจัยดAานจิตวิทยา พฤติกรรมการตัดสินใจเที่ยว และแรงบันดาลใจในการมีจิตอาสาเพื่ออนุรักษ7

สิ่งแวดลAอม โดยปFจจัยที่มีอิทธิพลทางตรงตEอพฤติกรรมการทEองเที่ยวเชิงอนุรักษ7สูงที่สุด คือ แรงบันดาลใจใน

การมีจิตอาสาเพื่ออนุรักษ7สิ่งแวดลAอม รองลงมาคือ พฤติกรรมการตัดสินใจเที่ยว สEวนปFจจัยดAานจิตวิทยา 

มีอิทธิพลทางอAอมตEอพฤติกรรมการทEองเที่ยวเชิงอนุรักษ7 โดยผEาน พฤติกรรมการตัดสินใจเที่ยว และแรง

บันดาลใจในการมีจิตอาสาเพ่ืออนุรักษ7ส่ิงแวดลAอม 

 

ขgอเสนอแนะ 

 จากผลการวิจัย ผูAวิจัยมีขAอเสนอแนะ ดังน้ี 

 1. ขQอเสนอแนะจากการวิจัย 

 ผลจากการวิจัยวัตถุประสงค7พบวEาแรงบันดาลใจในการมีจิตอาสาเพื ่ออนุรักษ7สิ ่งแวดลAอมและ

พฤติกรรมการตัดสินใจเท่ียวสEงผลทางตรงตEอพฤติกรรมการทEองเท่ียวเชิงอนุรักษ7  

 ดังนั้นหนEวยงานที่เกี่ยวขAองกับการจัดการทEองเที่ยวที่คำชะโนด ควรรEวมมือกันสรAางแรงบันดาลใจใน

การมีจิตอาสาเพื่ออนุรักษ7สิ่งแวดลAอมใหAเกิดขึ้นกับนักทEองเที่ยว โดยจัดโครงการรณรงค7เผยแพรE เหตุการณ7ท่ี

นEาประทับใจเกี่ยวกับการอนุรักษ7สิ่งแวดลAอม และความสวยงามของสิ่งแวดลAอมเพื่อใหAนักทEองเที่ยวไดAสัมผัส

และเกิดความประทับใจกับเหตุการณ7และสิ่งแวดลAอมดังกลEาว พรAอมทั้งเชิดชูเกียรติ และเผยแพรEประวัติ 

ผลงานของนักอนุรักษ7สิ่งแวดลAอมที่สำคัญใหAเปZนบุคคลตัวอยEาง เพื่อใหAนักทEองเที่ยวไดAรับทราบและเกิดความ

ประทับใจจนยึดถือเปZนบุคคลตAนแบบในการอนุรักษ7สิ ่งแวดลAอม รวมถึงการเผยแพรEขAอมูลขEาวสารตEางๆ 

เกี่ยวกับการอนุรักษ7สิ่งแวดลAอมผEานชEองทางสื่อตEางๆ ใหAนักทEองเที่ยวไดAรับทราบ และควรจัดทำขAอมูลสารเทศ

ตEางๆ ที่สำคัญเกี่ยวกับปFจจัยดAานการทEองเที่ยวที่คำชะโนด ไดAแกE ทรัพยากรธรรมชาติ สิ่งอำนวยความสะดวก 

โครงสรAางพื ้นฐาน ของที ่ระลึก ภาพลักษณ7 ความปลอดภัย รวมถึงแหลEงทEองเที ่ยวที ่ใกลAเคียง เพื ่อใหA

นักทEองเท่ียวท่ีตAองการมาเท่ียวท่ีคำชะโนดไดAมีขAอมูลเพ่ือประกอบการตัดสินใจในมาเท่ียว  

 2. ขQอเสนอแนะในการวิจัยคร้ังตYอไป 

 2.1 สำหรับประเด็นในการวิจัยครั้งตEอไปควรทำวิจัยในเชิงคุณภาพเพื่อยืนยันความถูกตAองของรูปแบบ

โครงสรAางความสัมพันธ7เชิงสาเหตุระหวEางปFจจัยดAานจิตวิทยา พฤติกรรมการตัดสินใจเที่ยว และแรงบันดาลใจ

ในการมีจิตอาสาเพ่ือการอนุรักษ7ส่ิงแวดลAอมท่ีสEงผลตEอพฤติกรรมการทEองเท่ียวเชิงอนุรักษ7ท่ีคำชะโนด 
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