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Abstract 
 This study aims at analyzing the origin and the history of Hallyu or 
Korean wave, from Hallyu 1.0 to Hallyu 4.0. New trends and perspectives of 
the current Hallyu are the first case study in which the diffusion of Asian 
popular culture has been effectively done through information technology, 
as well as providing a good lesson that shows the success of the East Asian 
cultural industry in the world cultural order. In this regard, "Hallyu" can be 
divided into 4 stages, namely Hallyu 1.0 (K-drama), Hallyu 2.0 (K-pop music), 
Hallyu 3.0 (K-culture) and Hallyu 4.0 (K-style). This study suggests that for 
long-term success and sustainability Hallyu should focus on creating 
internally "Attractiveness" and externally "Cultural Network" for sharing 
knowledge throughout Asia. 
 
Keywords:  East Asian culture, Hallyu, Korean culture, Korean wave, soft power 
                                                           
1ดร. สถาบันเอเชียตะวันออกศึกษา มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ประเทศไทย 
Ph.D., Institute of East Asian Studies, Thammasat University, Thailand 
2ผู้ช่วยศาสตราจารย์ สาขาวิชาภาษาต่างประเทศ คณะศิลปศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์ วิทยาเขต
หาดใหญ่ ประเทศไทย 
Assistant Professor, Department of Foreign Languages, Faculty of Liberal Arts, Prince of Songkla 
University, Hat Yai Campus, Thailand 
 
Corresponding Author: E-mail: jiraporn.ch@psu.ac.th 



Journal of Liberal Arts, Prince of Songkla University 

Volume 12, Issue 2, July - December 2020
2

บทคัดย่อ 
 บทความฉบับนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อวิเคราะห์ต้นก าเนิด ประวัติความเป็นมาของฮัน-รยู 
หรือKorean wave หรือกระแสเกาหลี ตั้งแต่ฮัน-รยู 1.0 จนถึง ฮัน-รยู 4.0 แนวโน้มและ
มุมมองใหม่เก่ียวกับกระแสฮัน-รยูนี้ ฮัน-รยูเป็นกรณีศึกษารายแรกที่แพร่กระจายวัฒนธรรม
สมัยนิยมผ่านทางเทคโนโลยีสารสนเทศ และเป็นบทเรียนที่ดีที่แสดงให้เห็นถึงความส าเร็จ
ของอุตสาหกรรมด้านวัฒนธรรมของสาธารณรัฐเกาหลีหรือเกาหลีใต้  ทั้งนี้ “ฮัน-รยู” 
สามารถแบ่งตามเกณฑ์การส่งออกไปต่างประเทศได้เป็น 4 ระยะ ได้แก่ ฮัน-รยู 1.0 (K-drama) 
ฮัน-รยู 2.0 (K-pop music) ฮัน-รยู 3.0 (K-culture) และฮัน-รยู 4.0  (K-style) และเพื่อ
ความส าเร็จในระยะยาวและความยั่งยืน ฮัน-รยูควรจะมุ่งเน้นสร้าง “เสน่ห์ดึงดูด” และ 
“เครือข่ายวัฒนธรรม” ที่มุ่งเน้นองค์ความรู้ทั่วเอเชีย 
 
ค าส าคัญ:  วัฒนธรรมเอเชียตะวันออก  ฮัน-รยู  วัฒนธรรมเกาหลี  กระแสเกาหลี   

พลังอ านาจอ่อน 
 
บทน า 

โลกในศตวรรษที่ 21 เป็นยุคแห่งการสื่อสารไร้พรมแดน หรือ “โลกาภิวัตน์”  
อันเป็นผลพวงจากความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีสารสนเทศที่ส่งผลโดยตรงต่อการพัฒนา
ของความสัมพันธ์ที่เกิดการเชื่อมโยงระหว่างปัจเจกบุคคล ชุมชน รัฐบาล เอกชน ประเทศ 
และทวีปต่าง ๆ เกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ซึ่งกันและกัน และทลายข้อจ ากัดต่าง ๆ ในเร่ือง
พรมแดน ระยะทางและพื้นที่ ส่งผลให้เกิดการช่วงชิงพื้นที่ทางวัฒนธรรมและการไหลบ่า
ของวัฒนธรรมจากประเทศหนึ่งสู่อีกประเทศหนึ่ง ดังที่ Ganjanapan (2008) ได้กล่าวว่า 
“โลกยุคไร้พรมแดนก่อให้เกิดสิ่งที่เรียกว่า “วัฒนธรรมข้ามพรมแดน (Transnational 
culture)” กระแสโลกาภิวัตน์ท าให้เกิดมิติของวัฒนธรรมที่หลุดออกจากพื้นที่  หรือ
พรมแดนวัฒนธรรมในเชิงพื้นที่จะค่อย ๆ สลายตัว” โดยปัจจุบันทั่วโลกก าลังจับตามอง
กระแสเกาหลีหรือ Korean Wave อย่างมาก และพยายามเรียนรู้กลยุทธ์ ตลอดจนถอด
บทเรียนจากความส าเร็จของประเทศเล็ก ๆ ที่ชื่อว่า สาธารณรัฐเกาหลี หรือ เกาหลีใต้ นี้ 

กระแสเกาหลีหรือ “ฮัน-รยู (한류)” หรือ “Hallyu” หรือ “Korean wave” 
หมายถึง วัฒนธรรม K-pop จากเกาหลีใต้ที่แพร่ระบาดไปทั่วโลก โดยหัวใจหลักของกระแส
นี้เกิดจากภาพยนตร์ของเกาหลี (Sukchoo, 2006) ทั้งในรูปแบบภาพยนตร์จบในตอน และ
ภาพยนตร์ซีรีย์เรื่องยาวที่ได้รับการยอมรับและแทรกตัวด้วยกลวิธีทางสุนทรียะและ
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กระบวนการทางการตลาด ท าให้ครองใจจากผู้ชมได้ทุกชาติทุกภาษา และสามารถสร้าง
กระแสนิยมในตลาดภาพยนตร์โลก  ส่งผลให้ทุกวันนี้ภาพยนตร์เกาหลีได้กลายเป็น
อุตสาหกรรมขนาดใหญ่ที่เติบโตอย่างรวดเร็ว และสามารถเป็นสื่อกลางในการสื่อสารความ
เป็นชาติพันธุ์สู่ประเทศอ่ืน ๆ ภาพยนตร์ได้กลายเป็นสินค้าทางวัฒนธรรมที่ท าให้ประชาคม
โลกรู้จักเกาหลีใตม้ากข้ึน สามารถช่วงชิงและยึดครองพื้นที่ทางวัฒนธรรมในประเทศอ่ืน ๆ 

ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อความส าเร็จในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ โดยเฉพาะด้าน
อุตสาหกรรมบันเทิงของเกาหลีใต้มี 3 ประการ นั่นคือ คุณภาพของพลเมือง คุณภาพของ
ผู้น าประเทศ และยุทธศาสตร์การพัฒนาเศรษฐกิจที่มุ่งสู่ระดับโลก ซึ่งรัฐบาลถือเป็นพันธกิจ
ในการขับเคลื่อนเกาหลีใต้สู่สากลภายใต้การก ากับของกระทรวงวัฒนธรรมและการท่องเที่ยว 
ซึ่งสนับสนุนการผลิตสื่อบันเทิงโดยน าเอาประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม อาหาร เพลง และ
ละครเป็นแกนในการผลิตส่ือบันเทิงให้ออกมาในรูปแบบของเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์และ
บูรณาการ ก่อให้เกิดผลประโยชน์แบบ 360 องศา ทั้งด้านการฑูตเชิงวัฒนธรรมและ
อุตสาหกรรมท่องเที่ยวของเกาหลีใต้จนส่งผลให้วัฒนธรรมบันเทิงเกาหลีใต้กลายเป็นสินค้า
ส่งออกที่สามารถขายได้ในระดับโลก ไม่ว่าจะเป็น ซีรีย์ เพลง นักร้อง ดารานักแสดง 
ภาพยนตร์ แฟชั่น การท่องเที่ยว ตลอดจนสินค้าอุปโภคบริโภคต่าง ๆ เช่น เครื่องส าอางค์ 
เป็นต้น ที่พลอยได้รับผลเชิงบวกไปด้วยอย่างยาวนานและต่อเนื่อง (Panyapa, 2013)  
จนทั่วโลกต้องหันมามองเกาหลีใต้ในมุมมองใหม่ และสนใจศึกษาปรากฏการณ์นี้อย่างจริงจัง 

“ฮัน-รยู” หรือปรากฏการณ์ความนิยมในวัฒนธรรมเกาหลี โดยได้รับความนิยม
ทั้งในจีนแผ่นดินใหญ่และประเทศแถบอุษาคเนย์ตั้งแต่ปลายยุคทศวรรษ 90 ที่ผ่านมา 
กระแสเกาหลี (K-wave) เป็นที่นิยมในหมู่วัยรุ่นในประเทศจีน ไต้หวัน ไทย และเวียดนาม 
ที่ชื่นชอบวัฒนธรรมเกาหลี โดยเฉพาะเพลง (K-pop) ละครทีวี (K-drama) ภาพยนตร์  
(K-movie) แฟชั่น (K-fashion) อาหาร (K-food) และความงาม (K-beauty) ปรากฏการณ์
ทางวัฒนธรรมเหล่านี้มีความเชื่อมโยงใกล้ชิดกับการเคลื่อนย้ายบุคลากร ข้อมูล และเงินทุน
ข้ามชาติในหลายระดับและหลายมิติ ทั้งระหว่างประเทศในเอเชียตะวันออกและอุษาคเนย์
อย่างชัดเจน 

นับตั้งแต่คริสต์ศตวรรษที่ 15 เป็นต้นมา ค าว่า “โลกตะวันตกและโลกตะวันออก” 
ได้กลายเป็นสองประเด็นหลักในการอธิบายปรากฏการณ์ทางวัฒนธรรมมาโดยตลอด  
การแบ่งโลกออกเป็นสองขั้ว (โลกตะวันตก -โลกตะวันออก) ยิ่งชัดเจนมากขึ้นเมื่อ
นักวิชาการสายตะวันตกได้ตอกย้ าแนวคิดนี้โดยกล่าวถึง มโนทัศน์เรื่อง “ลัทธิบูรพนิยม 
(Orientalism)” โดยในช่วงยุคแห่งการส ารวจ (ศตวรรษที่ 14 - 16) ซึ่งโลกตะวันตกไม่
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เพียงพยายามเข้าควบคุมโลกตะวันออกด้วยกองก าลังทหาร แต่ยังได้สร้างมโนทัศน์ใหม่ 
ว่าด้วยความเป็นตะวันออกหรือบูรพนิยม ดังที่ผลงานชิ้นเอกเรื่อง บูรพนิยม (Orientalism, 
1978) ของเอ็ดวาร์ด ซาอิด (Edward Said) ได้สะท้อนและชี้ให้เห็นว่า “ตลอดช่วงเวลา  
4 - 5 ศตวรรษของประวัติศาสตร์ลัทธิจักรวรรดินิยม โลกตะวันตกเป็นองค์ประธานผู้รับรู้ 
(Cognitive subject) แต่โลกตะวันออกเป็นเพียงเป้าวัตถุให้โลกตะวันตกรับรู้เท่านั้น”  
ตามนัยนี้ “อารยธรรมและภาวะทันสมัย” จึงเสมือนเป็นเพียงทรัพย์สินแบบผูกขาดที่เป็น
ลิขสิทธิ์เฉพาะของโลกตะวันตกในมาตรฐานแบบตะวันตก โลกตะวันออกจึงถูกมองเป็น 
องค์รอง (Sub-subject) ที่เป็นเพียงผู้หยิบยืมหรือ “ผู้โจรกรรมความคิด” ตามแนวคิด
ลักษณะนี้ (การสร้าง) ประวัติศาสตร์สมัยใหม่ของเอเชียตะวันออก3 จึงกลายเป็นการ
เลียนแบบอารยธรรมตะวันตกเพื่อให้ไล่ทันโลกตะวันตก แต่สิ่งที่ผิดความคาดหมายจาก
สายตาโลกประการหนึ่ง นั่นคือ หลังจากที่ชาวเอเชียตะวันออกสั่งสมพลังอ านาจทาง
เศรษฐกิจผ่านทาง “ภาวะทันสมัยแบบบีบอัด (Compressed modernization)4” ได้เป็น
ผลส าเร็จ หลังจากนั้น พวกเขาได้พยายามยกระดับความเป็นผู้น ากิจกรรมด้านวัฒนธรรม
ของตนเองผ่านทางวัฒนธรรมสมัยนิยมแบบเอเชียตะวันออก โดยเฉพาะอย่างยิ่งในช่วง 
ยุคหลังสมัยใหม่ (Postmodern era) ดังนั้น วัฒนธรรมสมัยนิยมที่เคยมีศูนย์กลางอยู่ที่โลก
ตะวันตก จึงเปลี่ยนผ่านมาเป็นแบบเอเชียตะวันออก ส่งผลให้มโนทัศน์ความเป็นองค์รอง 
ในการพัฒนาภาวะสมัยใหม่เร่ิมเลือนลางไปจากความคิดของผู้คนยุคใหม่ในศตวรรษที่ 21  

บทความนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อวิเคราะห์ต้นก าเนิด และประวัติความเป็นมาของ  
ฮัน-รยู (K- wave) โดยเริ่มจากฮัน-รยู 1.0 จนถึงฮัน-รยู 4.0 เพื่อแสดงให้เห็นถึงทิศทาง
หรือแนวโน้มในอนาคต และมุมมองใหม่เกี่ยวกับกระแสฮัน-รยูนี้ ทั้งนี้ “ฮัน-รยู” สามารถ
แบ่งตามเกณฑ์การส่งออกไปต่างประเทศได้เป็น 4 ระยะ ได้แก่ ฮัน-รยู 1.0 (K-drama) 
ฮัน-รย ู2.0 (K-pop music) ฮัน-รย ู3.0 (K-culture) และฮัน-รยู 4.0 (K-style)  
 

                                                           
3เอเชียตะวันออกเป็นอนุภูมิภาคของทวีปเอเชีย ประกอบด้วย 6 ประเทศ ได้แก่ จีน ญี่ปุ่น เกาหลีเหนือ เกาหลีใต้ 
ไต้หวัน มองโกเลีย และ 2 ดินแดน ได้แก่ ฮ่องกงและมาเก๊า 
4ในช่วงกลางทศวรรษ 90 นักสังคมวิทยาชาวเกาหลีใต้ชื่อ “ชาง คยอง-ซอบ” (장경섭, 1999)  ได้นิยามการ
พัฒนายุคหลังสงครามของเกาหลีว่าเป็น “ภาวะทันสมัยแบบบีบอัด” (압축적 근대성) นับแต่นั้นมา ทฤษฎีภาวะ
ทันสมัยแบบบีบอัดได้กลายเป็นกุญแจส าคัญในวงการเกาหลีศึกษาทั่วโลก กล่าวคือ การเปลี่ยนแปลงเชิงเศรษฐกิจ
สังคมที่ใช้เวลานานกว่า 2 ศตวรรษในยุโรป และกว่า 60 ปีในญี่ปุ่น ส าเร็จขึ้นได้ในเกาหลีใต้ด้วยเวลาเพียง 3 
ทศวรรษเท่านั้น  
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วงศาวิทยาของวัฒนธรรมเอเชียตะวันออก (ก่อนหน้าปรากฏการณ์ฮัน-รยู) 
ก่อนการบุกรุกเข้ามาของจักรวรรดินิยมยุโรปและญี่ปุ่นในช่วงครึ่งหลังศตวรรษที่ 19 

“ระบบบรรณาการ5” น าโดยประเทศจีนถือเป็นหัวใจหลักของการจัดระเบียบสากลแบบดั้งเดิม 
ในเขตเอเชียตะวันออก ภายใต้ระบบนี้ประเทศจีนได้อ้างตนว่า “เป็นศูนย์กลางของโลก” 
และแน่นอนว่า มโนทัศน์เรื่องการมีจีนเป็นศูนย์กลาง (Zhonghua, 中華) นี้เป็นผลิตผล
ของความเหนือกว่าหรือการครอบง าทางวัฒนธรรม ดังนั้น ความคิดลักษณะนี้หรือที่เรียกว่า 
Sino-centrism วางอยู่บนพื้นฐานความคิดว่า วัฒนธรรมจีนมีความเก่าแก่ หรืออีกนัยหนึ่ง
คือ มีความเหนือกว่าวัฒนธรรมอ่ืน ๆ นั่นเอง 

ประเทศเพื่อนบ้านมักได้รับการกล่าวถึงในฐานะเป็นกิ่งก้านของต้นไม้ใหญ่หรือ
ประเทศจีน แต่สิ่งหนึ่งที่น่าสนใจคือ ทุกประเทศในเขตเอเชียตะวันออกต่างอ้างว่า  
ตนเองเป็นศูนย์กลางของโลกในช่วงศตวรรษที่ 18 ตามรูปแบบของจีนหรือที่เรียกว่า Small 
Sino-centrism ด้วยเช่นกัน ตัวอย่างเช่น ชาวโชซอน (ชื่อเดิมของประเทศเกาหลี) ยืนยันว่า 
ตนเป็นทายาทหนึ่งเดียวที่สืบทอดอารยธรรมจีนดั้งเดิมมาจากราชวงศ์ฮั่น และมองชาว 
แมนจูที่เป็นผู้ก่อตั้งราชวงศ์ชิง (ค.ศ. 1644 - 1912) ว่า เป็นผู้ที่ท าให้วัฒนธรรมดั้งเดิมเสื่อมถอย6 
ในทางตรงข้าม ญี่ปุ่นอ้างว่า ราชวงศ์แห่งจักรพรรดิได้ปกครองดินแดนแถบนี้มาตั้งแต่
โบราณกาล (万世一系, Banseiikkei) และอาจเป็นผู้น าของระบบ Sino-centrismแม้กระทั่ง
เวียดนามก็ใช้ระบบบรรณาการของตนเองกับประเทศรอบข้างในช่วงเร่ิมต้นศตวรรษที่ 19 
เช่นกัน ทว่า สิ่งหนึ่งที่น่าสนใจยิ่งกว่า นั่นคือ ราชวงศ์ชิงได้พยายามตีความมโนทัศน์นี้   
โดยแบ่งออกเป็นสองส่วน คือ ศาสตร์ความรู้แบบจีน และศิลปะการต่อสู้แบบแมนจู  
ดังที่จักรพรรดิหย่งเจิ้น (ค.ศ. 1678 - 1735) ผู้ปกครองรุ่นที่ 3 แห่งราชวงศ์ชิง (ครองราชย์
ปี 1722 - 1735) ตรัสไว้ว่า ระบบการปกครองที่มีจีนเป็นศูนย์กลางต้องมีการบูรณาการ
ระหว่างศาสตร์ความรู้และศิลปะการต่อสู้ อย่างไรก็ตาม การอ้างใช้ระบบดังกล่าวของแต่ละ
ประเทศได้สะท้อนให้เห็นถึงการล่มสลายของระบบบรรณาการแบบดั้งเดิมของเอเชีย
ตะวันออกที่มีจีนเป็นศูนย์กลาง แต่หากมองอีกมุมหนึ่งจะเห็นว่า แต่ละประเทศต่างล้วน
                                                           
5ระบบบรรณาการ (Tribute system) เป็นศัพท์บัญญัติที่ใช้ในการศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างประเทศของจีน
ดั้งเดิมกับประเทศแวดล้อม รวมถึงเกาหลี ญี่ปุ่น เวียดนาม อันนัม กัมพูชา สยาม มะละกา และศรีลังกา  ซ่ึงถือ
เป็นดินแดนของอนารยชนและเป็นทาสของจีนที่ต้องถวายเครื่องบรรณ าการต่อจักรพรรดิจีน และได้รับ
บรรดาศักดิ์และสิทธิประโยชน์เป็นการตอบแทน 
6ราชวงศ์ชิงมิได้ก่อตั้งขึ้นโดยชาวจีนเช้ือสายฮั่นที่เป็นคนส่วนใหญ่ของประเทศ แต่สถาปนาขึ้นโดยชนกลุ่มน้อยเช้ือ
สายแมนจูเลีย 
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ไม่ได้มีการขับเคลื่อนในการสร้างกรอบความคิดเพื่อสร้างระเบียบใหม่ขึ้นแต่อย่างใด  
ราวต้นศตวรรษ 19 แต่ละประเทศในเอเชียตะวันออกยังคงยึดติดกับแนวคิด Sino-centrism  
ที่มีตนเองเป็นศูนย์กลาง และยังต้องเผชิญหน้ากับมหาอ านาจตะวันตกที่เข้ามา “เจรจา” 
บนพื้นฐานของความสัมพันธ์ทางการทูตสมัยใหม่ภายใต้กฎหมายระหว่างประเทศ  
“แบบเลือกปฏิบัติ” (Lee, 2005)  

ดังที่กล่าวไว้ข้างต้นว่า โลกตะวันตกและโลกตะวันออก “ที่ชาวตะวันตกค้นพบ” 
จึงกลายเป็นสองประเด็นหลักในการกล่าวถึงปรากฏการณ์ทางวัฒนธรรม เม่ือพิจารณาจาก
ประวัติศาสตร์โลกจะพบว่า ความเปลี่ยนแปลงของระเบียบภูมิภาคในประเทศเอเชีย
ตะวันออกสามารถแบ่งออกเป็นสี่ยุค ได้แก่ 1) ยุคสันติสุขมองโกล (Pax-Monolica)  
2) ยุคที่จีนเป็นศูนย์กลาง (Sino-centric) 3) ยุคทุนนิยมโลก (Euro-centric)  และ  
4) ยุคโลกานิยม-ภูมิภาคนิยม (Globalism–Regionalism) ต่อมาในช่วงปลายศตวรรษที่  20 
มาตรฐานโลกแบบอเมริกาได้เริ่มเข้ามาแทนที่ระเบียบแบบดั้งเดิมที่มีจีนเป็นศูนย์กลาง  
แต่ระเบียบสากลสมัยใหม่แบบตะวันตกมิได้หยั่งรากลึกลงในสังคมเอเชียตะวันออกที่มีทั้ง
ความดั้ งเดิมและความเป็นสมัยใหม่ผสมผสานอยู่ ด้วยกัน กระทั่ ง เมื่อไม่นานมานี้ 
กระบวนการโลกาภิวัตน์ กระบวนการพัฒนาสารสนเทศ และกระบวนการกลายเป็น
ประชาธิปไตยได้ส่งอิทธิพลท าให้แม้กระทั่งความคิดแบบยุคหลังสมัยใหม่ก็ปรากฏพบได้ใน
สังคมเอเชียตะวันออกเช่นกัน พร้อม ๆ กับการพัฒนาเครือข่ายของตัวแสดงที่ไม่ใช่รัฐ 
(Non-state actors)7 เช่น บรรษัทข้ามชาติ และเครือข่ายประชาสังคมที่มีความสัมพันธเ์ชงิ
ราบระหว่างรัฐ ดังนั้น สังคมของประเทศเอเชียตะวันออกในยุคศตวรรษที่ 21 จึงพบว่า  
มีลักษณะโครงสร้างแบบสามชั้นของ “ความดั้งเดิม - ความเป็นสมัยใหม่ - ความเป็นหลัง
สมัยใหม่” ผสมผสานอยู่ร่วมกัน (Kim, 2015) 

ภายใต้สภาวการณ์ปัจจุบัน ความนิยมในฮัน-รยูเริ่มปรากฏเด่นชัดในสังคมเอเชีย
ตะวันออกที่มีความทันสมัยและเติบโตด้านอุตสาหกรรม ผู้คนในสังคมที่มีพลังอ านาจ 
เชิงเศรษฐกิจจึงเริ่มต้องการเป็นองค์ประธานผู้รับรู้ (Cognitive subject) ในกิจกรรมทาง
วัฒนธรรมของตนเอง ในบริบทเช่นนี้ ฮัน-รยูจึงมิอาจพิจารณาว่าเป็นเพียงการผสมผสาน
ทางวัฒนธรรม (Cultural acculturation) หากแต่มองได้ว่าเป็น “ปรากฏการณ์ข้ามผ่าน

                                                           
7ตัวแสดงที่ไม่ใช่รัฐ หมายถึง กลุ่มองค์กรที่เป็นอิสระจากรัฐ นั่นคือ เป็นองค์กรที่ไม่ได้รับทุนสนับสนุนหรืออยู่เหนือ
การควบคุมโดยอ านาจรัฐส่วนกลาง กลุม่องค์กรเหล่านี้เกิดขึ้นจากทั้งภาคประชาสังคม ภาคเศรษฐกิจการค้าและ
แรงกดดันทางการเมือง 
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วัฒนธรรม (Transcultural phenomenon)” หรือ “การปรับอ านาจทางวัฒนธรรม 
(Cultural power reorganization)” ผ่านทางการเคลื่อนย้ายบุคลากร สื่อมวลชน และ
เงินทุนข้ามชาติ ที่มีลักษณะซับซ้อนและพลวัตสูง ทั้งนี้ การปลดปล่อยอิสรภาพให้แก่สื่อใน
หลายประเทศแถบเอเชียในยุค 90 ยังผลให้เกิดภาวะแวดล้อมที่เอ้ืออ านวย และส่งเสริม
การแลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรมของสินค้าสื่อ ซึ่งย้อนกลับมาส่งผลให้ฮัน -รยูขยายตัวในวง
กวา้งขึ้น ในยุคปัจจุบันเราแทบไม่อาจจ าแนก “สินค้าของเรา” ออกจากสินค้าตะวันตกหรือ
แยกแยะของแท้ออกจากของเทียมได้อย่างชัดเจน ดังนั้น การแบ่งแยกยุคสมัยตามสามัญ
ทัศน์แบบเดิม เช่น ลัทธิจักรวรรดินิยมตะวันตก – ลัทธิล่าอาณานิคม หรือ “โลกที่หนึ่ง - 
โลกที่สาม” จึงแทบไม่มีความหมายหรือมีนัยส าคัญหลงเหลืออีกต่อไป 

เมื่อพิจารณาย้อนกลับไปในอดีต วัฒนธรรมเกาหลีจึงเป็นเพียง “แสงจันทร์” หรือ 
“วัฒนธรรมดาวเทียม” ที่รับถ่ายทอดจากวัฒนธรรมจีนในยุคก่อนสมัยใหม่ และวัฒนธรรม
ตะวันตกรวมถึงญี่ปุ่นในยุคสมัยใหม่ แต่ในยุคหลังสมัยใหม่ เกาหลีได้เปลี่ยนตนเองจาก
ภาครับมาเป็น “สถานีภาคส่งวัฒนธรรม” และนี่ถือเป็นจุดเร่ิมต้นและความหมายแท้จริง
ของฮัน-รย ู
 

จุดก าเนิดของฮัน-รยู 
กระแสความนิยมในฮัน-รยู มิใช่เรื่องที่เกิดขึ้นโดยบังเอิญหรือเป็นปรากฏการณ์

ตามธรรมชาติ ค าว่า “ฮัน-รยู” ประกอบด้วยค าว่า hal (韓) + lyu (流) ซึ่งไม่เพียงสื่อ
ความหมายถึงแนวโน้มของวัฒนธรรมสมัยนิยม แต่ยังแสดงถึงกระแสที่ เปลี่ยนจาก
อุดมการณ์ทางเศรษฐกิจการเมืองไปสู่กระบวนทัศน์ทางวัฒนธรรมในยุคหลังสงครามเย็น 
ดังนั้น กระแสเกาหลีจึงมิใช่เป็นตัวแทนของความเป็นสมัยใหม่  (ที่ เดินตามหลังโลก
ตะวันตก) หากแต่เป็นผู้น าของวัฒนธรรมสมัยนิยมแบบเอเชียตะวันออกที่ด าเนินไป 
ในลักษณะคู่ขนานกับวัฒนธรรมสมัยนิยมแบบตะวันตก  

ฮัน-รยูมิใช่พลังอ านาจแข็ง (Hard power)8 ของประเทศที่มั่งคั่งและทรงอ านาจ
ทางการทหาร หากแต่เป็นพลังอ านาจอ่อน (Soft power)9 ที่ผู้คนจะท าตามเมื่อตนรู้สึกดี
หรือสนใจในสิ่งนั้น วัฒนธรรม K-pop กลายเป็น “สิ่งดึงดูดใจ” ที่ได้รับความนิยมในหมู่
                                                           
8พลังอ านาจแข็ง หมายถึง พลังอ านาจซึ่งตั้งอยู่บนความแข็งแกร่งทางการเมืองการทหารเป็นส าคัญ 
9พลังอ านาจอ่อน หมายถึง พลังอ านาจที่อาศัยความชอบธรรมทางเศรษฐกิจ วัฒนธรรม การทูต กฏหมาย  
กฏระเบียบ ความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ ฯลฯ ซ่ึงมีความสามารถในการดึงดูดและสร้างการมีส่วนร่วมมากกว่า
การบังคับหรือให้เงิน 
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วัยรุ่นชาวจีนและอุษาคเนย์ เป็นสิ่งที่สื่อถึงการ “เคลื่อนย้ายอ านาจ (Powershift)”  
จากพลังอ านาจแข็งไปสู่พลังอ านาจอ่อน  

ค าว่า “ฮัน-รยู” หรือเรียกในภาษาจีนว่า “Hanliu” ซึ่งเป็นค าที่ถูกใช้ในวงการสื่อ
จีนตั้งแต่ช่วงปลายทศวรรษ 90 เพื่ออธิบายปรากฏการณ์ความนิยมในวัฒนธรรมเกาหลีที่
ผู้คนเร่ิมพูดถึงมากขึ้นเร่ือย ๆ ในประเทศจีน และแน่นอนว่า ได้ก่อให้เกิดความหลากหลาย
ทางความคิดเกี่ยวกับวัฒนธรรมสมัยนิยมแบบเกาหลีนี้ว่า นี่คือวัฒนธรรมหรือสินค้า ?  
(ไม่นิยมใช้เครื่องหมายค าถามในภาษาไทย) หรือควรเรียกสิ่งนี้ว่า สินค้าทางวัฒนธรรมหรือ 
“culduct”  ที่มาจากค าว่า cultural product ? สินค้านี้มีคุณภาพในระดับสูงหรือระดับต่ า ? 
ส าหรับชาวจีน ค าว่า ฮัน-รยู นั้นมีสองความหมาย ได้แก่ 1) hanliu (韓流) สื่อถึงกระแส
หรือการไหล (ของวัฒนธรรม) แบบเกาหลี 2) hanliu (寒流) หมายถึง กระแสน้ าที่ตรงข้าม
กับกระแสน้ าอุ่นหรือกระแสลมหน้าหนาวที่พัดเข้าจู่โจมจีนแผ่นดินใหญ่ นอกจากนี้ ชาวจีน
ยังใช้ค าว่า hanmi (韓迷) ซึ่งหมายถึง ความคลั่งไคล้ในวัฒนธรรมสมัยนิยมแบบเกาหลี 
ที่เกิดขึ้นในประเทศจีน ค าว่า mi (迷) เทียบได้กับค าว่า Mania ในภาษาอังกฤษ ดังนั้น  
ค าว่า han + mi จึงหมายถึง ผู้คลั่งไคล้ในวัฒนธรรมสมัยนิยมแบบเกาหลีหรือที่เรียกว่า 
“K-pop mania” นั่นเอง อย่างไรก็ตามเมื่อพิจารณาค าศัพท์ อ่ืนที่ เกี่ยวข้องกับค าว่า  
mi เช่น milu (迷路) หรือเขาวงกต หรือ milu (迷兒) หรือเด็กหลงทาง ชาวจีนบางส่วน
จะรู้สึกว่า ค าว่า “mi” นี้ยังสามารถสื่อถึงเยาวชนชาวจีนผู้หลงทางเข้าไปเสพติดวัฒนธรรม
สมัยนิยมแบบเกาหลี ซึ่งหากมองในลักษณะนี้ บางทัศนะของสังคมจีนจึงยังคงแฝงไว้ด้วย
ความรู้สึกต่อต้านฮัน-รยู หรือ “Anti-hallyuism” อยู่เช่นกัน 

ต้นก าเนิดหรือสาเหตุของความนิยมในฮัน-รยูสามารถท าความเข้าใจจากการวิเคราะห์
เชิงทฤษฎีได้อย่างน้อยสามแนวทาง ได้แก่ 1) สมรรถนะหรือความสามารถ (อ านาจแข็ง)  
2) เสน่ห์ดึงดูด (อ านาจอ่อน) และ 3) การวิพากษ์วิจารณ์ (Kim, 2007)โดยในมุมมองของทฤษฎี
สมรรถนะนั้นปรากฏการณ์ฮัน-รยูวางอยู่บนพื้นฐานของความส าเร็จด้านเศรษฐกิจของเกาหลีใต้
ในช่วงการเติบโตด้วยอุตสาหกรรมแบบก้าวกระโดดในช่วงปลายศตวรรษ 20 ด้วยเหตุนี้ ฮัน-รยู
จึงถูกมองเป็นสัญลักษณ์ของอ านาจแข็งหรือเทคโนโลยีด้านวัฒนธรรมของเกาหลีใต้ ซึ่งช่วยให้
ผู้ประกอบการเกาหลีสร้างสรรค์สินค้าทางวัฒนธรรมได้ดียิ่งขึ้น ในความเป็นจริงแล้ว ฮัน-รยู 
มีฐานะเป็นธุรกิจวัฒนธรรมสาขาหนึ่งที่ ได้รับประโยชน์จาก “เครือข่ายการผลิตทาง
วัฒนธรรมของเอเชีย” โดยการบูรณาการระหว่างกลยุทธ์การตลาดของบริษัทเกาหลีและ
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บริษัทคู่ค้าท้องถิ่นในเอเชีย หากมองในลักษณะนี้ ฮัน-รยูจึงเป็นปรากฏการณ์ทางเศรษฐกิจ
และอุตสาหกรรมมากกว่าปรากฏการณ์ทางวัฒนธรรม 

ในทางตรงข้าม ทฤษฏีที่สองซึ่งมีศูนย์กลางอยู่ที่ “เสน่ห์ดึงดูด” ของวัฒนธรรม
สมัยนิยมแบบเกาหลีที่มีอยู่ในฮัน-รยู ซึ่งมีเนื้อหาวัฒนธรรมที่เป็น “ต้นแบบแห่งการพัฒนา
สไตล์เกาหลี” ซึ่งไม่เพียงสังคมเกาหลีได้ความเป็นประชาธิปไตย แต่ยังสามารถรักษาความ
เป็นอิสระของภาคประชาสังคม พร้อมกับธ ารงรักษาค่านิยมแบบดั้งเดิม (เช่น ความ
จงรักภักดี ความกตัญญู เป็นต้น) ได้เป็นอย่างดี 

 

 
ภาพประกอบ 1 ละครทีวีเกาหลี : แดจังกึม – จอมนางแห่งวังหลวง  

(Jewel in the Palace) 
 
ในความหมายนี้ความส าเร็จของละครทีวี “แดจังกึม-จอมนางแห่งวังหลวง” 

(Petasen, 2005) มีนัยที่ส าคัญอย่างยิ่ง โดยมีความเชื่อมโยงกับค่านิยมความเป็นเกาหลี
แบบดั้งเดิม และเป็นพลังที่ขับเคลื่อนฮัน-รยู ซึ่งวางอยู่บนพื้นฐานอุตสาหกรรมวัฒนธรรมที่
ใช้อารมณ์ความรู้สึก และความเพลิดเพลินในการสร้างมูลค่าเพิ่มของตัวสินค้า ก่อนหน้านี้
ผู้คนยังมีความเชื่อว่า วัฒนธรรม K-pop ลอกเลียนแบบมาจากวัฒนธรรมตะวันตก  
แต่ละครทีวีเกาหลีที่พลิกโฉมหน้าประวัติศาสตร์ K-drama เรื่องนี้ได้สร้างความประหลาดใจ 
โดยการตีความค่านิยมขงจื๊อของเอเชียตะวันออก “ในมุมมองของเกาหลี” ด้วยเหตุนี้  
ฮัน-รยู ในฐานะที่เป็นเสน่ห์ดึงดูด จึงมิได้เป็นเพียงสินค้าเชิงพาณิชย์ หากแต่ยังท าหน้าที่เป็น 
“ผู้ เผยแพร่ค่ านิ ยมวัฒนธรรมของเอเชียตะวันออก สไตล์ เกาหลี”  อีกทางหนึ่ ง  
ซึ่งภายหลังได้กลับกลายเป็นต้นก าเนิดของความรู้สึกต่อต้านฮัน -รยู (Anti-hallyuism)  
ในประเทศเอเชียตะวันออกด้วยกันเอง ความส าเร็จของฮัน-รยูนั้น มิใช่ได้รับการตอบรับ 
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เชิงบวกเสมอไป มีบางคนวิจารณ์ว่า ฮัน-รยู มิใช่เป็นผลิตผลของลักษณะพิเศษเฉพาะตัว
หรือความเยี่ยมยอดทางวัฒนธรรมของเกาหลี หากแต่เป็นเพียงผลิตผลของการบริหาร
จัดการที่ลงตัวของทุนทางวัฒนธรรมเท่านั้น  

เมื่อพิจารณาตามทฤษฎีที่สาม นั่นคือ การวิพากษ์วิจารณ์ ฮัน-รยูจะสามารถ
ประสบความส าเร็จได้เพียงเมื่อมีเป้าหมายอยู่ที่ตลาดเฉพาะเจาะจงหรือ Niche market 
ในเอเชีย และเมื่ออยู่ภายใต้ระเบียบวัฒนธรรมโลกที่น าโดยอเมริกาเท่านั้น อย่างไรก็ตาม 
เป็นที่น่าสังเกตว่า ฮัน-รยูมิได้ระเบิดความนิยมออกมาในบริบทของวัฒนธรรมชั้นสูง  

(High culture) แบบดั้งเดิมของเกาหลี หากแต่สัมฤทธิ์ผลผ่านทาง Pop-culture ยุคใหม่ 
เช่น ดนตรีเพลงเต้น แนวบลูส์ เพลงฮิปฮอปของกลุ่มไอดอลเกาหลี ซึ่งเท่ากับว่า สิ่งเหล่านี้
เป็นการยืนยันในพลังอ านาจของวัฒนธรรมสมัยนิยมแบบเกาหลี ความเพียรพยายามและ
ภาวะการแข่งขันสไตล์เกาหลีส่งผลให้วัฒนธรรม K-pop เบียดเข้าไปแข่งขันได้ในตลาดเสรี 
ในขณะเดียวกันทฤษฎีที่สองที่มองฮัน-รยูเป็นเสน่ห์ดึงดูด (อ านาจอ่อน) ได้ท าให้ฮัน-รยู
กลายเป็น hub เพื่อสร้างเครือข่ายวัฒนธรรมของเอเชียตะวันออก และสามารถใช้เป็นวาท
กรรมต้าน (Counter discourse) ระดับเอเชียตะวันออกเพื่อต้านทานอ านาจน าทาง
วัฒนธรรมโลก (Global cultural hegemony) ที่น าโดยอเมริกาหรือโลกตะวันตกอีกทางหนึ่ง 
 

จากฮัน-รยู 1.0 ถึงฮัน-รยู 4.0 
ตามที่ได้กล่าวไว้ข้างต้นว่า ฮัน-รยู 1.0 เร่ิมต้นจากการส่งออกละครทีวี (K-drama) 

ในช่วงปลายทศวรรษ 9010 และก้าวกระโดดขึ้นมาสู่ช่วงเติบโตในยุคฮัน-รยู 4.0 (K-style) 
โดยผ่านเส้นทางฮัน-รยู 2.0 (K-pop music) และฮัน-รยู 3.0 (K-culture) ช่วงกลางของ 
ปี 2000 ความนิยมฮัน-รยูมีลักษณะเชื่อมโยงใกล้ชิดกับความนิยมในกลุ่มไอดอลเกาหลี  
การพัฒนาเทคโนโลยีด้านข้อมูลบนฐาน Web 2.0 ผนวกกับแรงขับเคลื่อนจาก Social 
network sites (SNS) และ Smart phone ส่งผลให้กระแสความนิยมของฮัน -รยู 2.0  
ได้กระจายตัวข้ามเอเชียตะวันออกไปทั่วโลกในเวลาอันรวดเร็ว  

ศัพท์บัญญัติใหม่ค าว่า ฮัน-รยู 2.0 หรือ Neo-hallyu ได้เกิดขึ้นพร้อมกับอุปสงค์
ความต้องการวัฒนธรรมเกาหลีทั่วทั้งเอเชีย เช่น ตัวอักษรเกาหลี (한글, hangul) อาหาร
เกาหลี (한식, hansik) ชุดแต่งกายเกาหลีแบบดั้งเดิม (한복, hanbok) หรือบ้านสไตล์

                                                           
10สินค้าวัฒนธรรมของเกาหลีชิ้นแรกที่เจาะเข้าในตลาดประเทศจีนคือละครทีวี ชือ่ “What is Love All About 
(1997) และ Stars in My Heart (1997) ซ่ึงต่อมาก็ได้รับความนิยมไปทั่วเอเชยี 
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เกาหลี (한옥, hanok) เป็นต้น (Jung & Lee, 2010) ค าว่า ฮัน-รยู 2.0 ถูกใช้เป็นครั้งแรก
โดยสื่อชาวญี่ปุ่นที่รายงานเทศกาลดนตรีของวงเกิร์ล เจเนอเรชั่น  (Girls’ Generation)  
ที่ เปิดตัวอัลบั้มแบบดิจิทัลกลางนครโตเกียว (Han, 2010) นัยส าคัญของฮัน -รยู 2.0  
มีสองประการ ได้แก่ 1) การขยายขอบเขตจากวัฒนธรรม K POP ร่วมสมัยไปสู่วัฒนธรรม
ดั้งเดิม เช่น ภาษา อาหารและบ้านสไตล์เกาหลี และ 2) การบรรลุถึงการท าลายแนวงาน
แบบเดิม (Genre kill) เพื่อเปิดทางให้กองทัพไอดอล K POP ได้บุกเข้าถึงตะวันออกกลาง 
ยุโรป อเมริกาเหนือ อเมริกาใต้ และแอฟริกา และแน่นอนว่า นักวิชาการผู้เชี่ยวชาญด้าน
อุตสาหกรรมได้จับตามองการขยายตัวของฮัน-รย ูเข้าไปในยุโรปและอเมริกาเหนือที่ซึ่งอุดม
ไปด้วยวัฒนธรรมตะวันตกสายหลัก อย่างไรก็ตาม ฮัน-รยู ได้ท าให้วัฒนธรรมเกาหลีได้รับ
ความสนใจในระดับสูงจนน่าประหลาดใจ แรงจูงใจแท้จริงของความนิยมในเคป๊อบนี้มิอาจ
อธิบายในบริบทด้านอุตสาหกรรมหรือการสนับสนุนจากภาครัฐอย่างเดียว แต่ปรากฏการณ์
ระดับข้ามชาตินี้เกิดจากลักษณะความเป็นลูกผสม (Hybrid) ของวัฒนธรรมเกาหลีและสื่อ
สังคม (Social media) ตัวอย่างหนึ่งที่เห็นได้ชัดเจน นั่นคือ การที่แม้กระทั่งเปเรซ ฮิลตัน 
(Perez Hilton)  บล็อกเกอร์เลื่องชื่อชาวอเมริกันยังออกแรงเชียร์เอ็มวี “Nobody”  
ของ Wonder Girls จนมีชื่อเสียงโด่งดังไปทั่วโลกในเวลาอันสั้น และอีกสิ่งหนึ่งที่ถือเป็นจุด
เปลี่ยนไปสู่ฮัน-รยู 2.0 คือ การมีแฟนคลับข้ามชาติโดยผ่านสื่อโซเชียล (SNS: Youtube, 
Facebook, Twitter, etc.) ซึ่งช่วยท าให้ฮัน-รยูกระจายตัวไปได้ทั่วโลกภายในเวลาอันรวดเร็ว 

หลังการปรากฏตัวของฮัน-รยู 2.0 ซึ่งเป็นฮัน-รยูแบบดั้งเดิมได้ไม่นาน เกาหลีได้มี
การพัฒนาและก้าวไปสู่ฮัน-รยู 3.0 โดยมีวัตถุประสงค์หลักอยู่ที่การขยายขอบเขตของ
วัฒนธรรมเกาหลีแบบดั้งเดิมไปทั่วโลก นับตั้งแต่ช่วงต้นปี 2010 ฮัน-รยูมิได้จ ากัดอยู่เพียง
ละครทีวี หรือดนตรี K POP หากแต่ยังขยายตัวไปสู่ทุกสาขาทุกแขนงของวัฒนธรรมเกาหลี 

 
ภาพประกอบ 2  วิวัฒนาการของฮัน-รย ู
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ตาราง 1   
อดีต ปัจจุบนั และอนาคตของฮนั-รย ู

อดีต ปัจจุบัน และอนาคตของฮัน-รยู 
 ฮัน-รยู 1.0 ฮัน-รยู 2.0 ฮัน-รยู 3.0 

ช่วงเวลา 1995 ~ 2005 2006 ~ ปัจจุบัน ปัจจุบนั 
เขตการ

แพร่กระจาย 
เอเชีย (จีน ไต้หวัน และ
ญี่ปุ่น) 

เอเชีย อเมริกาเหนือ 
และยุโรป 

ทั่วโลก 

เป้าหมาย เนื้อหาทางสื่อ (ละครทีวี 
และภาพยนตร์) (เนน้ที่ตัว
สินค้า) 

ไอดอล K-pop 
(เน้นที่ดารา K-stars) 

ขยายตัวทุก
ประเภท 
(เน้นที่แบรนด์
ผู้สร้างและดารา) 

ตัวอย่าง “What is Love?”(1992),  
“14“Winter Sonata” 
(2002), 
“My Sassy Girl” (2001) 
“Jewel in the Palace” 
(2003-2004) 
HOT (band), Boa 
(singer). 

Girls’ Generation, 
Kara, 
Shinee, 2PM, Big 
Bang  (band) 
 

 

เครือข่าย สังคมชาวเกาหลีใน
ต่างประเทศ 

ออนไลน์ (YouTube) สื่อ SNS 

สื่อ Video, CD, spot 
broadcasting 

Internet, on-site 
performance 

Cross-media 

ความย่ังยืน หลายเดือนถึงป ี
(Winter Sonata) 

หลายป ี
(Girls’ Generation) 

หลายทศวรรษ 

ทิศทาง ดึงสายตาชาวโลกมายัง
เกาหลี 
(เน้นอุตสาหกรรม
ท่องเที่ยว) 

ขยายตัวสู่ตา่งประเทศ ขยายตัวสู่ทั่วโลก 
(ในฐานะกระแส
หลัก) 
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ในท้ายที่สุด ฮัน-รยู 4.0 จะได้รับการพัฒนาขึ้นสู่ “ความเป็นเกาหลี” (K-style) 
ซึ่งมีความเชื่อมโยงโดยตรงกับสิทธิในการเผยแพร่ต่อสาธารณชน (Right of publicity)11 
การขยายตัวของฮัน-รยูนั้นเกิดขึ้นจากความชื่นชอบของเหล่าแฟนคลับทั่วโลก และ
เป้าหมายของความชื่นชอบเหล่านี้มิใช่สิ่งอ่ืนใด หากแต่เป็นภาพลักษณ์ของซุปเปอร์สตาร์
ฮัน-รยู ภาพลักษณ์เหล่านี้เป็นสิ่งที่สะท้อนอัตลักษณ์ของไอดอลเหล่านั้น ดังนั้น การน า 
อัตลักษณ์ไปใช้ในเชิงพาณิชย์ย่อมต้องเกี่ยวพันกับสิทธิในการเผยแพร่ต่อสาธารณชน 
บรรดาแฟนคลับผู้หลงใหลและมีซุปเปอร์สตาร์ฮัน-รยูเป็นต้นแบบของพฤติกรรม ย่อมต้อง
พยายามเข้าถึงผลงานรายวันของพวกเขา ทุกคนสนใจในไลฟ์สไตล์ (เสื้อผ้า การแต่งกาย  
ที่พักอาศัย เป็นต้น) ของซุปเปอร์สตาร์ฮัน-รยู ดังนั้น ความส าเร็จของกลยุทธ์ฮันรยู 4.0 นี้
จึงขึ้นอยู่กับว่า จะสามารถใช้ประโยชน์และปกป้องสิทธิในการเผยแพร่ต่อสาธารณชนให้แก่
ซุปเปอร์สตาร์เหล่านี้ได้อย่างไร  

ตัวอย่างที่เห็นชัดเจน ได้แก่ ละครทีวีเรื่อง “แดจังกึม: จอมนางแห่งวังหลวง”  
ที่มียอดผู้ชมสูงถึงร้อยละ 90 ในประเทศกลุ่มตะวันออกกลาง เรื่อง “เพลงรักในสายลม
หนาว” ที่ได้รับความนิยมสูงสดุในประเทศญี่ปุ่น  เร่ือง “ยัยตัวร้ายกับนายต่างดาว” ที่ได้รับ
ความสนใจจากแฟนละครทั่วประเทศจีน เป็นต้น อย่างไรก็ตาม แม้ผู้ถือครองลิขสิทธิ์  
(ช่องสถานีโทรทัศน์ และบริษัทผู้สร้าง) เป็นผู้ได้รายรับต่อเนื่องจากการจ าหน่ายลิขสิ ทธิ์  
แต่บริษัทผู้จ าหน่ายสินค้าที่เกี่ยวข้อง รวมถึงเวปไซต์วีดีโอออนไลน์ในประเทศจีน ญี่ปุ่น 
และประเทศน าเข้าล้วนได้รับประโยชน์จากแรงคล่ืนรอบนอก (Spin-off) จากละครทีวีที่
ประสบความส าเร็จเหล่านี้เช่นกัน ดังนั้น เพื่อการเติบโตอย่างยั่งยืนของฮัน-รยู 4.0 จึงมี
ความจ าเป็นที่จะต้องปกป้องสิทธิในการเผยแพร่ต่อสาธารณชน ดังนั้น ฮัน-รยูในฐานะที่
เป็นเสน่ห์ดึงดูดอาจเป็นปัจจัยหลักส าคัญที่ก าหนดความส าเร็จหรือความล้มเหลว ในแง่นี้ 
อาจสรุปค าว่า ฮัน-รยู ได้ด้วยค าว่า “พลังความสามารถ (energy)” ซึ่งพลังในความหมาย
ของชาวเกาหลี แบ่งออกได้เป็นสามประเภท ได้แก่ 1) พลังสากล (Qi, 기) 2) ความเพลิดเพลิน 
(Heung, 흥) และ 3) ความรักความใส่ใจ (Jeong, 정) 

                                                           
11สิทธิในการเผยแพร่ต่อสาธารณชน (Right of publicity, 초상권) เป็นสิทธิตามกฎหมายทั้งที่เป็นลายลักษณ์
อักษรและไม่เป็นลายลักษณ์อักษร ที่จ ากัดสิทธิการใช้ชื่อ ภาพเหมือนจริง หรืออัตลักษณ์ของบุคคลหนึ่งบุคคลใด
เพื่อวัตถุประสงค์การค้า โดยปกติจะเกี่ยวพันกับบริบทของการพูดเชิงพาณิชย์ เช่น บริษัทใช้ชื่อ ภาพเหมือน หรือ
เสียงค าพูดของดาราในลักษณะที่เชื่อมโยงกับสินค้าเพื่อก่อให้เกิดความเข้าใจว่า ดาราผู้นั้นรับรองหรือรับประกัน
การใช้สินค้าเหล่านั้น เป็นต้น 
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หากมองว่า ละครทีวีที่มีเนื้อหาหลักเกี่ยวกับความรักความใส่ใจของเกาหลี 
เป็นฮัน-รยู 1.0 และดนตรีเคป๊อบที่มุ่งเน้นที่ความเพลิดเพลินเป็นฮัน-รยู 2.0 แล้ว ฮัน-รยู 
3.0 ย่อมเป็นเรื่องที่เกี่ยวกับรสชาติหรือสไตล์แบบเกาหลี เช่นนั้นแล้ว ฮัน-รยู 4.0 จะมี
เนื้อหาเก่ียวกับเรื่องใด จากการศึกษาตามรายงานพันธุกรรมทางวัฒนธรรมของชาวเกาหลี
หรือ The Cultural DNA of Koreans  ค าตอบของค าถามนี้อาจเป็นวัฒนธรรมของธุรกิจ
เกาหลี (K-corporate culture) ในบริษัทชั้นน าของเกาหลี (เช่น ซัมซุง ฮุนได แอลจี เป็นต้น)  
ซึ่งได้วางรากฐานในตลาดโลกมาระยะหนึ่งแล้ว แต่นั่นมิได้หมายความว่า จะมีชื่อเสียงใน
ด้านบวกเสมอไป สิ่งที่ปรากฏคือ การใช้กลยุทธทางธุรกิจเพื่อหาผลประโยชน์ระยะสั้น และ
มิได้สร้างแบบแผนที่มีมูลค่าเพิ่มหรือทิ้ งรอยเท้าแห่งความเป็นเลิศให้แก่ผู้ อ่ืน เช่น  
เรื่องสิทธิมนุษยชน การดูแลรักษาสิ่งแวดล้อม และการบริหารงานแบบโปร่งใส เป็นต้น 
(Joo et al., 2012) และไม่แน่ว่า นี่อาจเป็นเวลาที่เหมาะสมในการปลูกถ่ายพันธุกรรมทาง
วัฒนธรรมของบริษัทเกาหลี 

จนถึงปัจจุบันนี้ งานวิจัยที่เกี่ยวกับฮัน-รยู ส่วนใหญ่เป็นลักษณะเน้นเชิงนโยบาย  
มีวัตถุประสงค์เพื่อประมาณการและคาดการณ์ผลทางเศรษฐกิจโดยมิได้วิเคราะห์เชิงตัว
แปร อีกทั้งยังขาดข้อมูลเชิงประจักษ์ท าให้ไม่สามารถชี้ชัดได้ว่า วัฒนธรรมฮัน-รยูแบบไหน
ที่จะสามารถลงรากแข็งแกร่งในประเทศใด และแน่นอนว่า วาทกรรมหลักของฮัน-รยูถูกท า
ให้บิดเบือนโดยพาณิชยนิยม การแทรกแซงโดยรัฐ และชาติพันธุ์นิยมในประเทศเกาหลี 
จากนั้นจึงได้รับการผลักดันจากสื่อมวลชน รัฐบาล กลุ่มธุรกิจ และนักวิชาการผู้ขับเคลื่อน
นโยบาย รัฐบาลเกาหลีแสดงความกระตือรือล้นอย่างชัดเจนในการจ าหน่ายสินค้าฮัน-รยู 
(นโยบายเน้นการส่งออก) มากกว่าการส่งเสริมระดับคุณภาพของวัฒนธรรมเกาหลี 
(นโยบายเน้นการส่งเสริมวัฒนธรรม) โดยการเข้ามาแทรกแซงของรัฐบาลนี้เริ่มตั้งแต่การ
ผลิตไปจนถึงการจัดจ าหน่ายสินค้าฮัน-รยู (ภายใต้ค าว่า “ให้การสนับสนุน”) นอกจากนี้ 
ความคิดเรือ่งชาติพันธุ์นิยมยังสามารถซ่อนตัวไว้ภายใต้แบรนด์ของสินค้าที่เรียกว่า “ฮัน-รยู” 

อย่างไรก็ตาม ความส าเร็จของฮัน -รยูในระยะยาวนั้นขึ้นอยู่กับว่า เกาหลีจะ
สามารถสร้าง “สัมพันธภาพ” กับรัฐบาลท้องถิ่นและองค์กรธุรกิจในตลาดแข่งขันเสรีได้
อย่างไร ดังนั้น เกาหลีจึงจ าเป็นต้องมีทัศนะเชิงบวกและเปิดกว้างรับวัฒนธรรมต่างชาติ 
มากข้ึน กล่าวโดยสรุปได้ว่า วาทกรรมที่เน้นความเป็นอนาคตของฮัน-รย ูไม่ควรปล่อยไว้ใน
มือของบริษัทผู้หาผลประโยชน์หรือกลุ่มการเมืองคลั่งชาติ แต่ควรวางอยู่บนพื้นฐานของ
ค่านิยมและจริยธรรมเชิงมนุษยนิยม บริษัทเกาหลี (K-companies) ควรลงทุนในระยะยาว
ด้านการวิจัยและพัฒนาวัฒนธรรมมากกว่าการมุ่งเน้นขายสินค้าวัฒนธรรมคุณภาพต่ า 
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ในราคาถูก และแน่นอนอย่างยิ่งว่า มีภาพยนตร์และละครทีวีที่มีเนื้อหาความรุนแรงและผิด
มนุษยธรรมส่งออกไปขายในราคาแสนแพง (แม้ถูกติดสลากว่า  เป็นสินค้าวัฒนธรรม
คุณภาพสูง) ด้วยเหตุผลเพียงเพราะได้รับความนิยมมาก่อนหน้าในประเทศเกาหลี  
เหมือนดังเช่นในอดีตที่ภาพยนตร์กังฟูของจีน ภาพยนตร์เจ้าพ่อ/นักเลงสายฮ่องกง ละครรัก
โรแมนติกแบบอินเดีย หรือละครทีวีของญี่ปุ่นเคยได้รับความนิยมอย่างมาก แต่กลับ 
ไม่สามารถพัฒนาไปสู่สินค้าวัฒนธรรมระดับคุณภาพสูงได้ เหตุผลหนึ่งเป็นเพราะผู้ชม 
ชาวเอเชียเริ่มเบื่อหน่ายกับผลงานคุณภาพต่ าที่กระตุ้นความสนใจในระยะสั้นเท่านั้น  
เมื่อไม่นานมานี้ นักวิชาการชาวเกาหลีเริ่มพูดถึงการเปลี่ยนมาหา “เป้าหมายที่มองเห็น 
จับต้องได้” เช่น การขยายวัฒนธรรมเกาหลีผ่านทางการร่วมแลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรมกับ
ประเทศต่าง ๆ ในทวีปเอเชีย การมุ่งเน้นให้ความส าคัญกับ “การสื่อสารข้ามชาติ” มากกว่า 
“การส่งออกทางวัฒนธรรมโดยมุ่งเน้นที่ซุปเปอร์สตาร์เกาหลี ” แต่เพียงอย่างเดียว  
ยิ่งไปกว่านั้น ฮัน-รยู ยังสามารถใช้เพื่อสร้างกระบวนทัศน์ทางวัฒนธรรมร่วมกันผ่าน 
ทางการบูรณาการกับประเทศต่าง ๆ ในเอเชีย 
 
บทสรุป 

ในศตวรรษที่  21 ฮัน-รยูยังคงเป็นประเด็นหลักที่ได้รับการกล่าวถึงในเอเชีย  
ทั้งรัฐบาลเกาหลี ภาคธุรกิจ สื่อมวลชน และโลกวิชาการพยายามแข่งขันและแย่งกันร่าง
พิมพ์เขียวของฮัน-รยูเพื่อให้อนาคตเป็นไปตามความประสงค์ของตนเอง อย่างไรก็ตาม  
หากพิจารณาฮัน-รยูในฐานะเป็นองค์รวม เมื่อมองจากทัศนะของ “การเมืองของโลก
วัฒนธรรมในศตวรรษที่ 21” สิ่งที่น่าสนใจมากกว่าการวิเคราะห์ถึงกรณีศึกษาความส าเร็จ
หรือความล้มเหลวนั้นมี 3 ประการด้วยกัน ได้แก่ ประการแรก เราควรตรวจสอบศักยภาพ
ของฮัน-รยูในบริบทของการเมืองของโลกวัฒนธรรมทั้งในระดับเอเชียและระดับโลก   
การเกิดขึ้นของฮัน-รยูถือเป็นบทเรียนที่ดีแสดงให้เห็นถึงความมีชื่อเสียงของอุตสาหกรรม
ด้านวัฒนธรรมเกาหลีซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของเอเชียตะวันออกในระเบียบวัฒนธรรมโลก 
(Global cultural order) ในลักษณะนี้ ฮัน-รยูอาจใช้เป็นกรณีศึกษาที่ประสบความส าเร็จ
ในการใช้กลยุทธ์การแปลงทางวัฒนธรรมให้เข้ากับตลาดเฉพาะเจาะจง (Niche market) 
ใน เอเชีย  ซึ่ งโดยพื้ น ฐานแล้ วการด ารงอยู่ อย่ างยั่ งยืนของฮัน -รยูย่อมขึ้ นอยู่ กับ  
“เสน่ห์ดึงดูด” และ “การขยายเครือข่ายในประเทศเอเชีย” (Kim, 2015) ดังที่ทราบกันดีว่า 
ฮัน-รยูเป็นกรณีแรกที่แพร่กระจายวัฒนธรรมสมัยนิยมผ่านทางเทคโนโลยีสารสนเทศ  
ดังนั้น ในประการที่สอง เราจึงควรให้ใส่ใจกับการแปลงทางวัฒนรรม (Cultural transformation) 
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ผ่านทางสื่ออินเทอร์เน็ต ซึ่งประเทศเกาหลีได้กลายเป็นผู้น าด้านการใช้/การบริโภคเนื้อหา 
ดิจิทัลด้านวัฒนธรรมที่สูงสุดแห่งหนึ่งของโลก ประการสุดท้าย เราจ าเป็นต้องเริ่มหา
มาตรการใหม่ ๆ เพื่อสร้างเครือข่ายองค์ความรู้แห่งรัฐมากกว่าการให้ความส าคัญกับทฤษฎี
อ านาจทางวัฒนธรรม (Cultural power theory) การจ ากัดโควต้าการฉายภาพยนตร์ใน
ต่างประเทศ (Screen quota system) หรือการเป็นรัฐศูนย์กลางทางวัฒนธรรม (Cultural 
hub state) แล้วหันกลับมาสร้าง “เสน่ห์ดึงดูด” และเครือข่ายวัฒนธรรม” ให้แก่การเมืองโลก 
เกาหลีควรละทิ้งความคิดชาตินิยมที่มุ่งตอบโต้ความรู้สึกต่อต้านฮัน-รยู (Anti-hallyuism) 
แล้วหันมาสร้างกลยุทธ์สร้างอนาคตให้แก่ฮัน-รยู โดยมุ่งเน้นสร้างสูตรแห่ง “เสน่ห์ดึงดูด” 
(Korean attractiveness) บนเครือข่ายวัฒนธรรมที่มุ่งเน้นองค์ความรู้ทั่วเอเชีย 

เราก าลังวาดแผนที่เอเชียให้เป็นหนึ่งผ่านทางฮัน-รยู โดยเรามิได้มีความเป็นหนึ่ง
เดียวทางวัฒนธรรมที่สามารถหลอมทุกประเทศให้เป็นหนึ่งเดียวกันได้ ด้วยเหตุผลนี้ ฮัน-รยู
จึงอาจมองได้ว่า เป็นผลไม้ลูกหนึ่งที่เติบโตขึ้นมาจากต้นไม้ใหญ่ที่มีหลากหลายรากแก้ว
นั่นเอง จึงมิใช่เร่ืองแปลกที่ชาวจีน ชาวญี่ปุ่น ชาวเอเชียใต้ได้หันมาร่วมมือกันเพื่อหาฉันทา
มติทางสังคม และความเป็นปึกแผ่นทางวัฒนธรรมผ่านทางเพลงหรือละคร และเหนือสิ่งอ่ืนใด 
สถานีหลักของฮัน-รยูยังมิได้มีความแข็งแกร่งเพียงพอที่จะเอาชนะชาติอ่ืนได้โดยการใช้
พละก าลัง ดังนั้น ฮัน-รยู จึงแตกต่างจากจักรวรรดินิยมทางวัฒนธรรมในยุคที่ผ่านมา 
เนื่องจากกระแสเกาหลีเป็นเพียงหนึ่งในกระแสโลกที่ห่อหุ้มวัฒนธรรมหนึ่ง ๆ ไว้ในหมู่บ้าน
ใหญ่ที่เรียกว่า หมู่บ้านโลก (Global village) นั่นเอง 
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