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Abstract 
This is qualitative research that explores the concepts of identity, 

cultural capital, souvenir, and commodification of culture which delves into 
the identity creation of silk as a souvenir in tourism industry.  Data collection 
was based on participant observation and non-participant observation and  
in- depth interviews with 17 knowledgeable informants which saw main 
informants defined as weavers, craftspersons, and state organizations that are 
involved in silk production.  The research also engaged those who work on 
tourism products within the community private companies related to silk 
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production and trade.  The research which was conducted at Ban Phon, 
Khammuang District, Kalasin Province, revealed that Praewa, a traditional sash 
worn by ladies of Phuthai villages, forms a part of traditional costumes used 
in ceremonial traditions such as ordination and wedding.  The creation of  
cultural identity followed the following two processes; 1)  the naming of 
Praewa as the Queen of Thai Silks originating from the annual silk production 
contest held at Phu Phan Ratchaniwet Palace, and 2)  the opening of the 
“ trade and tourism sector” which initiated the transformation of a cultural 
identity into a culturally integrated merchandisable item.  Furthermore, 
mechanization of Praewa, a memorabilia of tourism, its weaving techniques, 
and the openning of a “domain” that allows local people to expresss their 
cultural identity helps to embolden the value and significance of the fabric. 
The above mentioned transformation was made possible under the 
modernized context of cultural identity and villagers of Ban Phon have seized 
the opportunity to exploit capitalist mechanisms in profiting from Praewa 
under the prestige of tourism. 

Keywords: Praewa, invaluable heritage item, cultural commodity 

บทคัดย่อ 
บทความนี้มีวัตถุประสงค์ เพื่อศึกษาการสร้างอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ 

ผ้าไหมให้เป็นสินค้าของที่ระลึกทางการท่องเที่ยว โดยใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ 
(qualitative research)  ใช้แนวคิดอัตลักษณ์และทุนทางวัฒนธรรม  แนวคิดเรื่อง 
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ของที่ระลึก และแนวคิดการท าวัฒนธรรมให้เป็นสินค้า  เก็บข้อมูลโดย การสังเกตแบบ
มีส่วนร่วมและไม่มีส่วนร่วม และสัมภาษณ์เชิงลึก เจ้าของกิจการ ช่างทอผ้า หน่วยงาน
สนับสนุน ที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าไหมและผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว
ในชุมชน  จ านวน 17 คน  ในพื้นที่ประเทศไทย  กรณีศึกษาแพรวา   บ้านโพน      
อ าเภอค าม่วง   จังหวัดกาฬสินธุ์   ผลการศึกษาพบว่า   แต่เดิมผ้าแพรวาเป็นผ้าที่หญิง 
ชาวผู้ไทยใช้เบี่ยง (ห่ม) เป็นสไบหรือคลุมไหล่พร้อมกับชุดผู้ไทยคือเสื้อแถบและซิ่นหมี่ 
ในงานมงคล เช่น งานบวช งานแต่ง การสร้างอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของผ้าไหมแพร
วานั้นมี 2 ลักษณะคือ การสร้างอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของแพรวา ในฐานะราชินีไหม
ไทย เกิดขึ้นเมื่อคร้ังการจัดการประกวดผ้าไหม ณ พระต าหนักภูพานราชนิเวศน์ จังหวัด
สกลนครในทุก ๆ ปี ผ้าไหมแพรวา จึงถูกนิยามเป็นราชินีไหมไทย ด้วยความสวยงาม
และเป็นเอกลักษณ์  นอกจากนั้น  วิธีการทอยังมีนัยของการเปิด  “พื้นที่” การแสดง 
อัตลักษณ์ท้องถิ่น ทั้งตลาดการค้าและการท่องเที่ยวกลายเป็นพื้นที่ซึ่งอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรม ถูกแปรเปลี่ยนให้กลายเป็นสินค้าในการแสดงอัตลักษณ์ของท้องถิ่น การน า
คุณค่าของผ้าไหมแพรวามาสร้างมูลค่าและสร้างความหมายทั้งยังเป็นสิ่งของเตือนความ
ทรงจ าในฐานะสินค้าที่ระลึกทางการท่องเที่ยว ทั้งนี้ผ้าแพรวาในฐานะสินค้าวัฒนธรรม 
ถูกขับเคลื่อนด้วยอิทธิพลของระบบทุนนิยม สังคมและกระแสของการท่องเที่ยว ท าให้
ผ้าแพรวาถูกน ามาใช้ในสถานการณ์ปัจจุบันภายใต้บริบทใหม่ในการผลิตใหม่ทาง
วัฒนธรรมของชาวชุมชนบ้านโพน 

ค าส าคัญ: แพรวา มรดกเชิงคุณค่า  สินคา้วัฒนธรรม  
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บทน า 
 ผ้าแพรวา เป็นผ้าทอของชาวอีสานที่อาศัยอยู่ทางตะวันออกของขอนแก่น  
ซึ่งเป็นถิ่นที่อยู่อาศัยของชาวผู้ไทยซึ่งอพยพมาจากลาว ในแถบจังหวัดกาฬสินธุ์   
มุกดาหาร และอ าเภอชานุมาน จังหวัดอุบลราชธานี ผ้าทอของเขตนี้คือผ้าไหม ซ่ึงทอ
ด้วยเอกลักษณ์และเทคนิคแบบชาวผู้ไทย ผ้าซิ่นเป็นผ้ามัดหมี่เส้นพุ่งมีลวดลายหลากสี
บนพื้นสีน้ าตาลเข้มหรือสีม่วงเข้ม ผ้าคลุมไหล่ ชาวผู้ไทย เรียกว่า “ผ้าแพรวา” เป็นผ้าทอ
เอกลักษณ์จกและขิดหลากสีบนผืนผ้าสีแดง ผ้าห่มเป็นผ้าฝ้าย เรียกว่า “ผ้าจ่อง”  
มีลวดลายมุก (ซึ่งลวดลายเกิดจากเส้นยืนเป็นไหม) เย็บต่อกัน 2 ผืนเพื่อให้ผ้ามีความ
กว้างพอเหมาะแก่การห่มบางถิ่นทอด้วยเทคนิคยกดอก มีผ้าพิเศษสี่เหลี่ยมขนาดเล็กเป้น
ผ้าคลุมศรีษะเรียกว่า “ผ้าแพรมนต์” ใช้คลุมศรีษะนาคในงานบวช มีลวดลายจกซึ่งเป็น
ลายดั้งเดิมของกลุ่มคนไท เช่น ลายนาค เป็นต้น (Prangwatthanakun, 1992, p. 33)  
 ผ้าไหมแพรวาเป็นผ้ าที่ ได้ รับการสนับสนุนและส่ งเสริมจากโครงการ 
ศูนย์ศิลปาชีพในสมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์พระบรมราชินีนาถ เมื่อครั้งเสด็จเยี่ยม 
พสกนิกรชาวอ าเภอค าม่วง จังหวัดกาฬสินธ์เมื่อปี พ.ศ. 2519 ได้ทอดพระเนตรเห็น 
ชาวภูไท บ้านโพน แต่งตัวโดยใช้ผ้าแพรวาสะพายเฉียง ทรงสนพระทัยมากจึงโปรดให้มี
การสนับสนุนและส่งเสริมมาอย่างต่อเนื่อง จนปัจจุบันผ้าแพรวาได้มีการประยุกต์พัฒนา
มาอย่างต่อเนื่อง และเมื่อปี พ.ศ. 2524 ได้มีพระราชด าริให้ขยายหน้าผ้าให้กว้างขึ้น 
เพื่อที่จะได้น าไปใช้เป็นผ้าผืนส าหรับตัดเสื้อผ้าได้ อีกทั้งได้เกิดการประยุกต์การท า
ลวดลายบนผืนผ้าให้เหมาะสมกับสภาพทางเศรษฐกิจและตรงกับตามความต้องการของ
ตลาด  โดยท าลวดลายง่าย ๆ แบบเก็บขิดมีสองสีคือสีพื้นกับสีที่ลายเรียกว่าแพรวาล่วง 
หรือผ้าแพรวาจกที่มีการเติมสีลายเล็ก ๆ บนผ้าแพรวาล่วง ซึ่งแสดงให้เห็นได้ว่า พระองค์
ท่านได้ทรงให้ความสนใจการพัฒนาการทอผ้าแพรวามาโดยตลอด จนท าให้ผ้าไหมแพรวา
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มีความงดงาม มีเสน่ห์ต่อผู้ที่ได้พบเห็นและสัมผัส อีกทั้งเป็นสินค้าที่สร้างรายได้ให้กับ
ชุมชนในจ านวนมหาศาล (The Queen Sirikit Department of Sericulture, 2016, 
Online) 

“ในปี 2557 นั้นมีรายได้ 16 ล้านบาท ส่วนมกราคม ถึง มิถุนายน 2558 
ชาวบ้านโพนมีรายได้จากการขายผ้าไหมแพรวา ถึง 48 ล้านบาท  
มันมีมูลค่าสูงมาก จนฉันคิดว่าชาวบ้านรายงานผิดหรือเปล่า   
เพราะมันคร่ึงแค่ครึ่งปี”  
(Teekara, personal communication, September 26, 2015) 

จากการให้สัมภาษณ์ของท่านผู้หญิงจรุงจิตต์ ทีขะระ รองราชเลขานุการ 
ในพระองค์สมเด็จพระบรมราชินีนาถ ให้สัมภาษณ์แก่ผู้วิจัยเมื่อครั้งมีการจัดงาน  
“แพรวา จากผ้าเบี่ยงธรรมดา สู่ราชินีไหมไทย” ณ พิพิธภัณฑ์ผ้าในสมเด็จพระนางเจ้า
สิริกิติ์ พระบรมราชินีนาถ ในวันที่ 26 กันยายน พ.ศ. 2558 ท่านผู้หญิงเล่าถึงพระราช
กรณียกิจของสมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์ พระบรมราชินีนาถที่มีต่อปวงชนชาวไทยในการ
ส่งเสริมอาชีพปลูกหม่อนเลี้ยงไหมและการส่งเสริมผ้าแพรวาให้เป็นอัตลักษณ์ของชาติ
ในปัจจุบัน ตลอดจนการรายงานยอดจ าหน่ายผ้าไหมแพรวาของชาวบ้านโพนในแต่ละปี 
ทราบว่ามีราคาที่สูงขึ้นทุกปี  

นับเป็นปรากฏการณ์ที่น่าสนใจส าหรับการศึกษา เพราะสะท้อนให้เห็นถึงพลวัต
ของวัฒนธรรมที่ถูกแปรเปลี่ยนเป็นสินค้าที่ สร้างรายได้ ในปัจจุบัน โดยมีมูลค่า 
ที่สูงขึ้น มีตัวแปรด้านเศรษฐกิจเป็นตัวก าหนด จากการศึกษาของ Hongpakdee (2005)  
ได้ศึกษากระบวนการท าหัตถกรรมท้องถิ่นให้กลายเป็นสินค้าที่ ระลึกส าหรับ
นักท่องเที่ยว พบว่า ชาวบ้านบ่อสร้างท าหัตถกรรมที่มีพื้นฐานมาจากความเชื่อ 
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ในต านานของชุมชน การสนับสนุนจากภาครัฐส่งผลให้เกิดการเปลี่ยนแปลงในระบบ
การผลิตร่มพื้นเมืองขึ้น คือชาวบ้านมุ่งผลิตร่มเพื่อการจ าหน่ายมากกว่าการค านึงถึง
ประโยชน์ใช้สอย เพื่อให้เป็นสินค้าที่ระลึก การท าร่มพื้นเมืองเพื่อจ าหน่าย ซึ่งเป็นการ
น าเอาภูมิปัญญาและวัฒนธรรมของชุมชนมาท าให้เกิดเป็นสินค้า และเป็นการสร้าง
รายได้ให้แก่คนในชุมชนดังแนวคิดของ Arjun (1986 , pp. 13 – 15 ) กล่าวว่า  
การท าวัฒนธรรมให้เป็นสินค้านั้นเป็นการศึกษาการให้คุณค่าสิ่งของโดยมองสิ่งของใน
ฐานะสิ่งสร้างทางวัฒนธรรมที่ถูกนิยามให้มีความหมายเฉพาะเจาะจงและได้รับการจัด
จ าแนกหรือยกเลิกการเป็นวัตถุหรือสินค้า“สินค้า”จึงเป็นปรากฏการณ์ทางวัฒนธรรมที่
พบได้โดยทั่วไป การด ารงอยู่ของสินค้านั้นจะเกิดขึ้นควบคู่ไปกับการซื้อขายแลกเปลี่ยน
สินค้าทั้งที่เป็นวัตถุและบริการ “สินค้า” โดยมองว่าเป็นความต้องการของมนุษย์ที่มีต่อ
สิ่งของหรือสินค้านั้นต้องใช้เงินซื้อหาไม่ใช่ได้จากความสัมพันธ์ทางสังคม การกลายเป็น
สินค้าจึงขึ้นอยู่กับการซ้อนทับกันอย่างสลับซับซ้อนขององค์ประกอบต่าง ๆ ทั้งเรื่อง
เวลา วัฒนธรรม และสังคม หากสิ่งของสิ่งใดแปรผันเป็นสินค้าไม่ได้ มีช่องทางการ
น าเสนอตัวเป็นสินค้าและมีบริบทเหมาะสมต่อการซื้อขาย สินค้าเหล่านั้นก็กลายเป็น
สินค้าด้วยตัวเองได้หากในสังคมใดผลิตสินค้าที่มีคุณสมบตัิสอดคล้องกับคุณลักษณะการ
เป็นสินค้าดังกล่าวได้มาก หรือสิ่งของเกือบทั้งหมด ดังเช่น สินค้าผ้าไหมแพรวา 
ที่ปัจจุบันยังด าเนินต่อไป นอกจากรายได้ที่เกิดขึ้น ผ้าไหมแพรวาสะท้อนเร่ืองราวต่าง ๆ
ผ่านลวดลายการถักทออันวิจิตรของความสัมพันธ์ระหว่างผ้าไหมแพรวาและท้องถิ่นการ
ปรับเปล่ียนรูปแบบยังช่วยเสริมสร้างความเข้มแข็งของวัฒนธรรม ผ่านประเพณีและ
เทศกาลที่จัดขึ้น อันน าไปสู่การพัฒนาในเชิงพาณิชย์และเกิดกลไกการตลาด รวมทั้งการ
ส่งเสริมการตลาดเพื่อโน้มน้าวจิตใจของผู้บริโภค 
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 ผ้าแพรวาถูกเชื่อมโยงให้เข้ากับบริบทของสังคมที่เปลี่ยนแปลงไปตามยุคสมัย
ทั้งความต้องการของผู้บริโภค เวลา สถานที่ ตลอดจนวัตถุประสงค์การใช้งาน จึงท าให้
ผ้าไหมแพรวามีความหมายนัยยะที่มีความซับซ้อนกันของสังคม โดยการสร้าง
ความหมายสร้างคุณค่าใหม่กับผ้าแพรวา ซึ่งในปัจจุบันพบว่า นอกจากผ้าไหมแพรวา 
จะมีราคาแพง มีการน าเอาเอกลักษณ์ เร่ืองเล่า ของผ้าไหมแพรวามาเป็นแรงบันดาลใจ
ในการสร้างคุณค่า ดังเช่น “แพรวา ราชินีไหมไทย” ซึ่งเป็นการสื่อถึงเอกลักษณ์ของ
แพรวา และแสดงให้เห็นว่า ผ้าแพรวาได้ถูกปรับเปลี่ยนบทบาทหน้าที่และความส าคัญ
ไปจากเดิม ดังนั้น ผู้วิจัยจึงมีความสนใจที่จะศึกษา การสร้างอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
ของผ้าไหมให้เป็นสินค้าของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวภายใต้แนวคิดอัตลักษณ์และทุน
ทางวัฒนธรรม รวมทั้งแนวคิดของที่ระลึก และแนวคิดการท าวัฒนธรรมให้เป็นสินค้า 

วัตถุประสงค์การวิจัย 
เพื่อศึกษาการสร้างอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของผ้าไหมแพรวาให้เป็นสินค้า

ของที่ระลึกทางการท่องเที่ยว 

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง 
 งานวิจัยชิ้นนี้ศึกษากระบวนการสร้างอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของผ้าไหมให้
เป็นสินค้าของที่ระลึกทางการท่องเที่ยว โดยใช้แนวคิดหลัก 3 แนวคิด ดังนี้ 

แนวคิดอัตลักษณ์และทุนทางวัฒนธรรม 
 ส าหรับการวิจัยในครั้งนี้ได้ท าการศึกษากระบวนการประดิษฐ์ชาติและความ
เป็นชาติผ่านอัตลักษณ์ (identity theory) ตามวงจรแห่งวัฒนธรรมกับการสร้าง 
อัตลักษณ์ ของ Hall (1997) และทุนทางวัฒนธรรมของบูร์ดิเยอ ผ่านกระบวนการ
สร้างอัตลักษณ์ในตัวผลิตภัณฑ์ผ้าไหม การให้คุณค่า มูลค่า และความหมาย  
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สัญญะ/สัญลักษณ์ โดยให้ความส าคัญกับ ภูมิศาสตร์ การตั้งถิ่นฐาน เชื้อชาติ ความเชื่อ 
ขนบธรรมเนียมประเพณีวัฒนธรรมและศาสนา ซึ่งเป็นองค์ประกอบและเป็นข้อ
ก าหนดการเลือกใช้วัตถุดิบ กรรมวิธีผลิตตลอดจนลวดลาย สีสันและรูปแบบผลิตภัณฑ์
และเป็นเอกลักษณ์เฉพาะที่ภายใต้อัตลักษณ์ที่ถูกส่งผ่านผ้าไหม อีกทั้งกระบวนการ
สร้างอัตลักษณ์ของท้องถิ่นผ่านทางวัตถุและการพัฒนาทางวัฒนธรรมไปสู่การเป็น
“สินค้าแห่งชาติ”  

แนวคิดเรื่องของที่ระลึก 
 การวิจัยในครั้งนี้ได้ท าการศึกษาผ้าไหมในฐานะของการเป็นของที่ระลึกที่
สะท้อนความเป็นท้องถิ่น ชาติและนานาชาติ ภายใต้กรอบของลักษณะของของที่ระลึก   
ทั้งประเภทของของที่ระลึกโดยจะเน้นถึงความเป็นผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น (local product) 
ที่มีกระบวนการผลิต ที่ท าให้เกิดการบริโภคโดยนักท่องเที่ยวภายใต้การน าเสนอ อีกทั้ง
การสร้างความหมายต่าง ๆ ผ่านการสร้างภาพตัวแทน (symbolic systems of  
representation) โดย “ผ้าไหม” เป็นสื่อที่เกี่ยวกับการน าเสนอต าแหน่งแห่งที่ต่าง ๆ 
ทางอัตลักษณ์อันหลากหลายที่ถูกเลือกใช้เพื่อน ามาเป็นอัตลักษณ์ของท้องถิ่น ชาติ และ
นานาชาติ ในฐานะของที่ระลึก 

แนวคิดการท าวฒันธรรมให้เป็นสินค้า 
ผู้วิจัยจะใช้แนวคิดการท าวัฒนธรรมให้เป็นสินค้า Arjun (1986) และอธิบาย

ปรากฏการท าผ้าไหมให้เป็นสินค้าทางวัฒนธรรม วิเคราะห์การสร้างคุณค่า และ
วิวัฒนาการการแปลงความหมายของผ้าไหมในรูปแบบต่าง ๆ ทั้งที่เป็นคุณค่า และ
มูลค่า จากความเป็นท้องถิ่น สู่การเป็น  อัตลักษณ์ของชาติ และนานาชาติ  ตลอดจน
การกลายเป็นสินค้าทางวัฒนธรรมของผ้าไหม ในรูปแบบของที่ระลึก ที่เสนอว่า
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กระบวนการสร้างภาพตัวแทนในฐานะตัวแทนของวัฒนธรรมและปฏิบัติการเชิง
สัญลักษณ์นั้น มีอ านาจในการครอบง าทางอุดมการณ์ในการสร้างระบบความคิด 
อุดมการณ์ และวัฒนธรรมให้กลายเป็นระบบหลักของสังคมได้ 

วิธีการศึกษา 
           งานวิจัยนี้เป็นงานวิจัยเชิงคุณภาพ (qualitative research)  มีจุดมุ่งหวัง  เพื่อเน้น
ความเข้าใจความสัมพันธ์ของปรากฏการณ์ต่าง ๆ  หรือสร้างองค์ความรู้ใหม่ ทั้งนี้การศึกษา 
คร้ังนี้ผู้วิจัยก าหนดผู้ให้ข้อมูลหลักไว้คือ เจ้าของกิจการ ช่างทอผ้า หน่วยงานสนับสนุน  
ที่มีส่วนเก่ียวข้องกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าไหมและผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวในชุมชน  
จ านวน 17 คน หรือจนกว่าข้อมูลจะอ่ิมตัว พร้อมทั้งเลือกกลุ่มทอผ้าแพรวาบ้านโพน  
อ าเภอค าม่วง จังหวัดกาฬสินธุ์ เป็นกลุ่มตัวแทนระดับท้องถิ่นของประเทศไทย ซึ่งใช้วิธีการ
เลือกแบบเจาะจง (purposive sampling) ก าหนดคุณสมบัติคือเป็นผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับการ
พัฒนาผ้าไหมแพรวาให้เป็นสินค้าที่ระลึกทางการท่องเที่ยว ประกอบด้วยเครื่องมือใน
การศึกษา ได้แก่ การสัมภาษณ์เชิงลึกและการสังเกตแบบมีส่วนร่วมและไม่มีส่วนร่วม 
วิเคราะห์ข้อมูลโดยอาศัยการตีความจากการสัมภาษณ์เชิงลึก การสังเกตแบบมีส่วนร่วมและ 
ไม่มีส่วนร่วม แล้วน ามาจัดหมวดหมู่ตามประเด็นศึกษาเพื่อหาข้อสรุปเชิงอุปนัยจากนั้น  
และน าเสนอรายงานแบบพรรณนาวิเคราะห์ (descriptive analysis )  

ผลการวิจัย 
ผู้วิจัยแบ่งผลการศึกษาออกเป็น 
1. การสร้างอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของผ้าไหมแพรวา 

อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของผ้าไหมแพรวา เป็นเรื่องราวที่เกี่ยวข้องกับ 
การนิยามตัวตนของผ้าแพรวา นั่นคือ การก าหนดต าแหน่งของการมีอยู่ของผ้าแพรวาอยู่ 

วารสารศิลปศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์ วิทยาเขตหาดใหญ่
ปีที่ 10 ฉบับที่ 2 เดือนกรกฎาคม - ธันวาคม 2561 

Journal of Liberal Arts, Prince of Songkla University, Vol.10 , No.2 July - December 2018
9



วารสารศิลปศาสตร ์มหาวิทยาลยัสงขลานครินทร ์
ปีที ่10 ฉบบัที ่2 เดอืนกรกฎาคม – ธนัวาคม 2561 
Journal of Liberal Arts, Prince of Songkla University Vol.10, No.2 July - December 2018 

     
10   

ณ ต าแหน่งใดในสังคมไทย ลักษณะดังกล่าวเป็นสิ่งหนึ่งที่ท าให้ผ้าแพรวาเป็นที่รู้จักของคน
ในสังคมนั้น กล่าวคือ การปฏิสัมพันธ์ของผ้าแพรวากับบุคคลต่างๆ โดยการนิยามตัวตน
ของผ้าแพรวาต่อสภาวะใดสภาวะหนึ่ง ในช่วงเวลาใดเวลาหนึ่ง  อัตลักษณ์ของผ้าแพรวา 
จึงมาจากการนิยามตนเองในขณะนั้น ขณะเดียวกันก็เป็นผลมาจากการที่ผ้าแพรวา 
มีปฏิสัมพันธ์ด้วยทั้งผู้ใช้ผ้าแพรวา นักท่องเที่ยวที่มีความคาดหวังต่อผ้าแพรวาอย่างไร 
 ส าหรับปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นในภาคสนามพบว่าผ้าไหมแพรวานั้นมีการ
นิยามตนเองใน 2 ลักษณะ กล่าวคือ การนิยามความหมายของการเป็น “ผ้าแพรวา”  
ผ่านเรื่องเล่าที่ เชื่อมโยงกับโครงสร้างทางสถาบันและระดับปฏิบัติการณ์ ใน
ชีวิตประจ าวัน สอง คือการนิยามความหมายของ “ผ้าแพรวา” ผ่านการใช้พื้นที่ รวมไป
ถึงพฤติกรรมการปฏิบัติที่แสดงถึงความเป็นปัจเจกของผ้าแพรวา 
 1.1 ราชินีไหมไทย: การสร้างอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของแพรวา 

ตั้งแต่พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวภูมิพลอดุลยเดชเสด็จพระราชด าเนิน
พร้อมด้วยสมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์  พระบรมราชินีนาถ ในการออกเยี่ยมพสกนิกร  
ณ ที่ว่าการอ าเภอค าม่วง จังหวัดกาฬสินธุ์ ในปี พ.ศ. 2520 ครั้งนั้น นายทองมา และ นางค า
ใหม่ โยคะสิงห์ ราษฎรต าบลโพน อ าเภอค าม่วง จังหวัดกาฬสินธุ์ ร่วมกับกลุ่มสตรีชาวผู้ไทย 
9 คน แต่งกายด้วยชุดอัตลักษณ์แบบชาวภูไท เข้ารับเสด็จพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว และ
สมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์ พระบรมราชินีนาถ พร้อมทั้งถวายหมอนขิด (หมอนโกน) แด่ทั้งสอง
พระองค ์ในการเสด็จครั้งนั้นแต่สิ่งที่สมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์ พระบรมราชินีนาถทรงสนพระ
ราชหฤทัยในเคร่ืองแต่งกายของชาวภูไททั้ง 9 คนที่เข้าเฝ้า และทรงมีพระราชปฏิสันถารว่า 
“ผ้าอะไร สวย อยากได้ มีไหม จะทอให้ฉันได้ไหม” นางค าใหม่ โยคะสิงห์ ผู้น าเข้าเฝ้าได้
กราบบังคมทูลว่า (Kalasin Rajabhat University, 2015, pp. 34 – 35) 
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“ผ้าแพรวาเจ้าค่ะ ถา้พระราชินีอยากได้ ก็จะช่วยทอให้เจ้าค่ะ”  
(Kummai, personal communication, September 26, 2015) 

ความเจริญงอกงามของผ้าไหมแพรวานอกจากลวดลายและเทคนิคการ 
ทอที่เป็นเอกลักษณ์แล้วนั้น  สมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์ พระบรมราชินีนาถ ยังทรงจัด
งานประกวดผ้าไหมเป็นประจ าทุกปี โดยจัดขึ้นที่พระต าหนักภูพานราชนิเวศน์ จังหวัด
สกลนคร ผ้าไหมที่ประกวดนั้นมีหลายชนิด ทั้ งผ้าไหมแพ รวา ผ้าไหมมัดหมี่   
ผ้าหางกระรอก ผ้าพื้น เป็นต้น ผู้ชนะการประกวดแต่ละประเภทจะมีโอกาสได้เข้าเฝ้า
รับพระราชทานรางวัล นับว่าเป็นการกระตุ้นให้ราษฎรผู้ทอผ้าไหมมีความกระตือรือร้น
ในการผลิตผ้าไหมให้มีคุณภาพ ตลอดจนรักษาลวดลายโบราณไว้ และมีก าลังใจที่จะทอ
ผ้าต่อไป ทั้งนี้ในงานดังกล่าวยังได้เชิญแขกต่างประเทศให้มาร่วมงาน ดูวิธีการผลิตและ
จ าหน่ายผ้าไหมในงานอีกด้วย (Pawakapan, 2009, p. 378) 

ทั้งนี้ จากปรากฏการในพื้นที่การนิยามค าว่า “ผ้าแพรวา ราชินีไหมไทย” 
ภายหลังจากผ้าไหมได้การสนับสนุนจากสมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์ พระบรมราชินีนาถที่
ท าให้ผ้าแพรวาได้รับความนิยมเป็นอย่างสูง  

“ช่วงประกวดผ้า เทิงมันกะเฮ็ดยากอยู่แล้วเขากะเลยเอ้ินราชินีไหม
ไทยแมะ ยุคทักษิณกะมีส่วนอยู่แต่พระราชินีแหละเพิ่นสนับสนุนแฮง
ตอนแรกเพิ่นจัดประกวดผ้าไหมและกะเรียกแทะบ้านขึ้นไปผู้ได๋มีผ้า
เพิ่นกะซื้อน ากะดีใจเนาะเพิ่นสนับสนุนกะมีรายได้”  
(Kumsorn, personal communication, December 23, 2015) 
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“ราชินีไหมนิ คือว่ามันสิสวยกว่าทุกไหมในโลก กะเลยเป็นราชินี  
สาวสวยผ้าสวย กะเลยเอ้ินราชินีไหม”  
 (Kamsorn, personal communication, December 23, 2015) 

การเรียก “ ราชินีไหมไทย” ด้วยลักษณะที่เป็นผ้าทอมือที่มีลวดลายและสีสันอัน
สวยงามมีความเป็นเอกลักษณ์ ชาวผู้ไทยมักจะใช้ผ้าแพรวาส าหรับห่มเป็นสไบหรือคลุม
ไหล่ โดยมักใช้ในโอกาสที่เป็นงานบุญ งานมงคล หรืองานประเพณีต่าง ๆ ด้วย อีกทั้ง 
การจัดประกวดผ้าไหมในทุก ๆ ปี ณ พระต าหนักภูพานราชนิเวศน์ จังหวัดสกลนคร ตั้งแต่
ปี พ.ศ. 2535 เป็นต้นมา ท าให้ชื่อของ “แพรวา ราชินีไหมไทย” เป็นที่จดจ าในทาง
การตลาด นับเป็นเหตุการณ์ส าคัญทางประวัติศาสตร์ของผ้าชาวผู้ไทยที่ถูกบอกเล่าจากรุ่น
สู่รุ่น การเล่าถึงพระมหากรุณาธิคุณขององค์สมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์พระบรมราชินีนาถ  
ที่ทรงพลิกฟื้นชีวิตให้กับแพรวาอีกครั้ง การพัฒนาการทอผ้าแพรวาเกิดขึ้นเพราะพระ
บารมีของสมเด็จพระนางเจ้าฯ พระบรมราชินีนาถที่ได้ทรงทอดพระเนตรเห็นความงาม 
และคุณค่าแห่งศิลปะชิ้นนี้ในครั้งนั้น ด้วยน้ าพระราชหฤทัยที่ทรงมีต่อกลุ่มทอผ้าแพรวา
บ้านโพน ก่อให้เกิดรายได้มหาศาลให้แก่ชุมชน ตลอดจนทรงท าให้ทั่วโลกรู้จัก "แพรวา" 
ปัจจุบันลูกหลานในหลายครัวเรือนรับช่วงต่อในการสืบสานหัตถศิลป์ล้ าค่านี้ ซึ่งนับเป็น
ความส าเร็จครั้งส าคัญของผ้าทอชาวผู้ไทย 

1.2 วิธีการทอ: พื้นที่ของการแสดงอัตลักษณ์ท้องถิ่น 
ส าหรับการยกวิธีการทอขึ้นมาอธิบายถึงการนิยามความหมายของผ้า

แพรวาที่มีในครั้งนี้  ด้วยเหตุที่ว่า วิธีการทอผ้าแพรวาในที่นี้ ได้บรรจุบริบทและ
ปรากฏการณ์ต่าง ๆ ไว้ทั้งคนและพื้นที่  โดยพื้นที่กับคนนั้นมีความเชื่อมโยงกัน  
เพราะคนจะอยู่ได้จะต้องมีพื้นที่ การที่คนจะแสดงตนออกมาได้จะต้องมีพื้นที่ส าหรับ

วารสารศิลปศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์ วิทยาเขตหาดใหญ่
ปีที่ 10 ฉบับที่ 2 เดือนกรกฎาคม - ธันวาคม 2561 
Journal of Liberal Arts, Prince of Songkla University, Vol.10 , No.2 July - December 2018

12



วารสารศิลปศาสตร ์มหาวิทยาลยัสงขลานครินทร ์ 
ปีที ่10 ฉบบัที ่2 เดอืนกรกฎาคม – ธนัวาคม 2561 

Journal of Liberal Arts, Prince of Songkla University Vol.10, No.2 July - December 2018 

   13 
 

การแสดงตัวตน อีกทั้งยังขึ้นอยู่กับการให้ความหมายของพื้นที่ เพราะฉะนั้นหากมีการ
ให้ความหมายพื้นที่ในลักษณะที่ตายตัว และ หยุดนิ่ง การนิยามความหมายและการมอง
ความสัมพันธ์จะกลายเป็นการมองที่ หยุดนิ่ งตายตัวไปตามนิยามของพื้ นที่  
(Ganjanapan, 2005, p. 200) ทั้งนี้พื้นที่ชุมชนของแพรวานั้น คือพื้นที่หนึ่งที่แสดง
ตัวตนของผ้าแพรวาให้แสดงออกถึงอัตลักษณ์ของตนในท้องถิ่นซึ่งการแสดงดังกล่าวเป็น
การแสดงถึงความเป็นอยู่ของผ้าแพรวาในชุมชนนั้น การใช้พื้นที่ในการแสดงตัวตนเป็นทั้ง
พื้นที่ปะทะ ประสานประโยชน์กับภายนอกผ่านประสบการณ์ทอผ้าของคนในชุมชน  
ทั้งการปฏิสัมพันธ์กับกลุ่มคนต่าง ๆ ภายนอกชุมชนผ่านอัตลักษณ์ท้องถิ่นที่ส่งผ่านออกไป 

การทอผ้าแพรวาเป็นอัตลักษณ์ของชาวผู้ไทย กรรมวิธีในการทอค่อนข้างมี
ความสลับซับซ้อน ด้วยการทอที่ยุ่งยากและต้องใช้ระยะเวลานานในการทอ ซึ่งขั้นตอน
การทอผ้าแพรวานั้น เร่ิมจากเตรียมอุปกรณ์ต่าง ๆ ในการทอผ้าให้เรียบร้อย จากน าเสน้
ไหมที่ผ่านขั้นตอนการย้อมสีมาสืบเครื่องหูก กล่าวคือการน าเครื่องไหมแต่ละเส้นมา
สอดแยกเข้าผ่านฟืม ขั้นตอนนี้จะต้องอาศัยสมาธิเป็นพิเศษ แล้วเอาปลายเส้นไหมผู้มัด
ติดกับปลายด้าย หรือไม้ที่คล้องเกี่ยวอยู่กับไม้พันหูกหรือไม้ก าฟืม เมื่อเสร็จแล้วก็ถือว่า
เป็นหูกที่พร้อมจะใช้ทอได้ หลังจากนั้นจะต้องกรอไหมใส่หลอดให้พร้อม เพื่อน ามาใช้ได้
สะดวกต่อการใช้งาน  

“การเก็บลายเกิดจากการใช้ไม้ขิดสานเป็นลายไว้ที่เขาหรือเหาลาย  
เพื่อเตรียมในการทอ ซึ่งเป็นขั้นตอนที่ต้องใช้สายตาอย่างมากในเก็บ
ลวดลายให้สวยงาม ปัจจุบันจึงเกิดอาชีพใหม่ขึ้นในชุมชนคือการรับเก็บ
ลายผ้า โดยอัตราจะอยู่ที่ไม้ละ 7 – 10 บาท ขึ้นอยู่กับความยากง่ายของ
แต่ละลาย...การทอผ้าแพรวานั้น บ่มีก าหนดเวลาแล้วเสร็จที่ตายตัว 
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บางครั้งใช้เวลา 1 – 2  อาทิตย์ส าหรับลายที่ง่าย ส่วนลายที่ยากใช้ไม่ต่ า
กว่า 1 – 2 เดือน เพราะการทอผ้าแพรวานั้น ชาวบ้านจะใช้เวลาว่างจาก
การท าสวน ท าไร่ มาทอผ้าส่วนมากมักจะได้ทอในเวลากลางคืน อีกอย่าง
การควบคุมในเรื่องของความละเอียดอ่อนของลวดลาย จึงบ่สามารถท าให้
การทอผ้าแพรวานั้นถูกเร่งรัดได้เหมือนในแบบอุตสาหกรรมทั่วไป” 
(Kamsorn, personal communication, December 23, 2015) 

ขั้นตอนของการเก็บขิด หรือการประดิษฐ์ลวดลายนี้ ผู้ทอจะเก็บด้านหน้าผ้า
ส่วนที่เป็นด้านหลังของผ้าข้ึนมาด้านหน้า ซึ่งเป็นด้านที่ผู้ทอจะต้องผูกปมเส้นไหมสีต่าง ๆ 
ที่สอดสลับเข้าไปในแต่ละแถวของลายเข้าไว้ ส่วนด้านหน้าผ้าที่กลับลงไปด้านล่างผืนผ้า
จะเรียบเสมอกัน ในการประดิษฐ์ลวดลายนั้นจะใช้ปลายนิ้วช่วยในการเกี่ ยว 
เส้นไหม เรียกว่า การขิด หรือ การจก ในส่วนของลวดลายที่เกิดจากการขิดนั้น น ามาจาก
ผ้าแซ่ว ที่ใช้เป็นแม่แบบในการทอผ้าแพรวา มีมากถึงหนึ่งร้อยลายไม่ซ้ ากัน เชื่อกันว่า
ก่อนลูกหลานหรือคนในครอบครัวจะทอผ้าได้นั้น ต้องจดจ าลวดลายบนผ้าแซ่วให้ได้หมด
เสียก่อน ซึ่งผ้าแซ่วเกิดจากการรวบรวมลวดลายที่มีอยู่เก็บไว้ในผ้าหนึ่งผืนเพื่อไว้ใช้เป็น
ตัวอย่างส าหรับการท าลวดลายในครั้งต่อไป โดยแต่ละครอบครัวจะมีผ้าแซ่วครอบครัวละ 
1 ผืน คือท าเก็บไว้เป็นสมบัติภายในครอบครัวของตน ผ้าแส่วจึงเป็นเสมือนครูลายชั้น
เยี่ยมที่เป็นบรรทัดฐานในการทอ (Kalasin Province, 2009, pp. 56 - 59) 

“ถ้าย้อนไป  5 – 6  ปีให้หลังนี้ผ้าแพรวาขายไม่ได้เลย  แต่ว่ามัน  
ค่อยข้าง บ่ ได้ขาย พอดีมันมีช่วงกระแสอาเซียนเข้ามา อินเตอร์เน็ต 
เฟซบุ๊ก หล่ะเฮ็ดให้วงการผ้าไทยบูมขึ้นอีก กะพอได้ขาย ถามว่าดีบ่
มันกะบ่ได้ดีหลายเพราะผ้าแพรวามันมีราคาสูง  ตอนหลังมันกะมี 
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ทั้งกลุ่มพวกนักอนุรักษ์พวกคุณหญิงคุณนายในเมือง พวกกลุ่ม
ข้าราชการ วงการบันเทิงกะพอมีอยู่ แต่ว่า บ่ได้หลาย กลุ่มฟ้อนร า 
กลุ่มตลาดฟ้อนร ากะบ่ได้ราคาสูง พวกกลุ่มตลาดฟ้อนร ากะสิใช้ผ้า
ราคาถูกเอา” 
     (Witthawat, personal communication, August 13, 2016) 

“ตอนพระราชินีเพิ่นไปส่งเสริม ปี พ.ศ.2525 แต่ก่อน พ.ศ. 2521 – 
2524 เฮากะส่งแต่ในวังสวนจิตรลดา พอ พ.ศ. 2525 เพิ่นกะเสด็จไป
บ้านโพนอีก กะเริ่มทอจ าหน่ายกระจายไป ต่อมาปี 2540 จนถึงปี 
2551 ประมาณ 10 ปี เริ่มแรกของโอทอป ขายตามงานโอทอปหรือ
ขายตามบ้านกะบ่พอขาย” 

(Noowan, personal communication, August 13, 2016) 

นัยของการเปิด“พื้นที่” ของท้องถิ่นที่ เป็นทั้งแหล่งแรงงาน แหล่งผลิต
แหล่งข้อมูลข่าวสาร ในอีกทางหนึ่ง เมื่อมีการเปิดพื้นที่จึงเต็มไปด้วยกิจกรรมหลักทาง
เศรษฐกิจ จนกลายเป็นพื้นที่ของทุนนิยม ตลาดการค้าและการท่องเที่ยวกลายเป็นพื้นที่
ซึ่งอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม ถูกแปรเปลี่ยนให้กลายเป็นสินค้า หรือวัตถุที่เคลื่อนที่อย่าง
รวดเร็ว ผู้บริโภควัฒนธรรม ท าให้วัตถุทางวัฒนธรรม อาทิ ผ้าแพรวา เลื่อนไหลออกไป
ภายนอก ท าให้ผู้คนภายนอกจ านวนมากกลายเป็น “ผู้ชม” วัฒนธรรม การน าเสนอ 
อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมผ่านสินค้าและตัวตนของผู้คนในท้องถิ่นเหล่านัน้ เปรียบเสมือน
การเปิดพื้นที่ซึ่งวัฒนธรรมที่มีความเลื่อนไหลมาปะทะขัดแย้งและประสานประโยชน์ซึ่ง
กันของสินค้าและผู้คน  
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2. ผ้าไหมแพรวาสินค้าที่ระลึกทางการท่องเที่ยว  
 เมื่อผ้าไหมแพรวาเป็นส่วนหนึ่งของการท่องเที่ยว ชุมชนผู้ผลิตผ้าแพรวา 
จึงต้องปรับตัวให้เข้ากับบริบท  กล่าวคือ มีการสร้างกิจกรรมและแหล่งท่องเที่ยว 
ที่เชื่อมโยงกับชุมชน การเกิดการท่องเที่ยวโดยชุมชน โดยการมีส่วนร่วมของชุมชนเกิด
กิจกรรมทางการท่องเที่ยว การเปิดเป็นหมู่บ้านวัฒนธรรมให้ได้เข้ามา ศึกษาวิถีชีวิตแบบ 
ผู้ไทย โดยมีกิจกรรม ประเพณี และพิธีต่าง ๆ รองรับผู้มาเยี่ยมเยือน อาทิ การฟ้อนละคร  
โดยปกติแล้ว การฟ้อนละครนั้นจะฟ้อนในงานบุญ งานเทศกาล และงานต้อนรับ เป็นต้น 
นอกจากนี้การมีศูนย์วัฒนธรรมผู้ไทย ผ้าไหมแพรวา ซึ่งเป็นแหล่งที่สามารถชมกระบวนการ
ทอผ้า จากชาวผู้ไทย ที่มานั่งทอผ้าที่ศูนย์วัฒนธรรมผู้ไทย นอกเหนือจากทอที่ครัวเรือน
และยังมีบ้านพักโฮมสเตย์ (Homestay) ไว้รองรับ โดยมีชาวบ้านเข้าร่วมการจัดกิจกรรม
การท่องเที่ยวนั้น ซึ่งได้ท าให้เกิดการเปิดพื้นที่อัตลักษณ์ของชุมชนสู่ผู้มาเยี่ยมเยือน 

“ตอนมีการท่องเที่ยวชาวบ้านกะม่วน สนุกสนาน บ้านเรือนก็สะอาด 
ได้ใส่ชุด แต่งเนื้อแต่งตัว ของกะขายดี รับคณะกันไม่หวาดไม่ ไหว 
คณะนี้ออกไป คณะใหม่ก็เข้ามา” 
 (Kumsorn, personal communication, December 23, 2015) 

 “คั่นมีลูกค้า ถ้าเป็นบ้านท่องเที่ยวถ้าลูกค้าไปเฮากะได้ขายของ  
กะเพิ่มยอดขาย”  
      (Noowan, personal communication, August 13, 2016) 

จากการท่องเที่ยวที่เข้ามาท าให้ชุมชนมีการปรับเปลี่ยนรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่
เหมาะสมต่อผู้บริโภคมากยิ่งขึ้น ดังเช่น การปรับเปลี่ยนจากการผลิตเพียงผ้าคลุมไหล่ 
มาเป็นการท าผ้าพันคอ เพื่อง่ายต่อการจับจ่ายซื้อหาและยังคงความเป็นแพรวาด้วย
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ลวดลายดั้งเดิมของตน อีกทั้งการผสมผสานกระบวนการทางวิทยาศาสตร์ท าให้ผ้ามี
กลิ่นหอมในแบบต่าง ๆ ทั้งกลิ่นวนิลา กลิ่นลาเวนเดอร์ เป็นต้น โดยส่วนมากนักท่องเที่ยว
ที่เข้ามาในบ้านโพนจะเป็นกลุ่มศึกษาดูงานและนักท่องเที่ยวทั่วไปบางส่วน  

“นักท่องเที่ยวทั่วไป ต่างชาติกะมี ศึกษาดูงานกะหลาย ระดับผู้ใหญ่
กะมี นักท่องเที่ยวอาจจะบ่หลายส่ าพวกศึกษาดูงานส่วนมากจะมีแต่
ผู้ใหญ่ แต่กะเฮ็ดให้มีรายได้อีกทางคือกัน ศึกษาดูงานกะคือไปเที่ยว 
นักท่องเที่ยวขาจรนี่น้อย เพราะว่าลักษณะมันก็ไม่ใช่แหล่งท่องเที่ยว
เพราะว่าเป็นสถานที่ศึกษาดูงานส่วนมาก แหล่งท่องเที่ยวมัน  
บ่มีสถานที่ท่องเที่ยวมีแต่ศึกษาดูงานและพวกเราก็ไม่ใช่ว่าจะไปทอ
ผ้าทุกวันแบบนั้นเราก็ท าบ้านใครบ้านเรา”  

                   (Noowan, personal communication, August 13, 2016) 

ครั้งหนึ่งการท่องเที่ยวโดยชุมชนในบ้านโพนได้หยุดชะงักลงด้วยปัจจัยหลาย
ด้านที่ท าให้ขาดความต่อเนื่องและขาดผู้สนับสนุน แต่สถานการณ์ของผ้าไหมแพรวา
ยังคงด าเนินต่อไปเพราะผ้าแพรวาเป็นสินค้าขึ้นชื่อที่มีถิ่นก าเนิดอยู่ที่บ้านโพน และด้วย
บ้านโพนนั้นอยู่ห่างจากตัวอ าเภอเมืองเพียง 60 กิโลเมตร ท าให้การเดินทางสะดวก 
นักท่องเที่ยวที่เดินทางมายังบ้านโพนนั้น ตั้งใจมาซื้อผ้าไหมแพรวา ไปเป็นของก านัล 
และ ตัดชุดสวมใส่ เป็นต้น การทอผ้าแพรวายังคงมีการทออยู่ทุกครัวเรือน  จากการที่
ทอไว้ใช้ในครัวเรือนในสมัยก่อน ถูกปรับเปลี่ยนเป็นการทอเพื่อขาย ทั้งนี้จากการ
สัมภาษณ์ตัวแทนจากโครงการส่งเสริมการทอผ้าไหมแพรวาบ้านโพน มูลนิธิส่งเสริม
ศิลปาชีพ ในสมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์ พระบรมราชินีนาถ พบว่า 
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“การทอผ้านั้นเฮ็ดหลายขึ้น เพราะมีคนเข้ามาซื้อผ้าแพรวาจ านวนมาก 
เฉพาะผ้าไหมแพรวาที่ได้รับความนิยมอย่างสูง เฮ็ดให้ผลิต บ่ทันต่อการ
ขาย ที่ส าคัญในช่วงของฤดูหนาว ผ้าไหมจะได้รับความนิยมเป็นพิเศษ 
โดยเฉพาะผ้าพันคอ นอกจากนี้ ยั งมีผ้ าที่ ซื้ อเพื่ อตัดชุดสวมใส่   
ที่นักท่องเที่ยวนิยมซื้อมาเก็บเพื่อสะสมและเป็นของที่ระลึกพร้อม”   

                   (Noowan, personal communication, August 13, 2016) 

ผ้าไหมแพรวาเป็นผ้าที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตน ไม่มีสีและลวดลายที่ซ้ ากัน 
นอกจากนี้ยังมีลายหลักอีก 6 ลาย คือ ลายพันมหาอุ้มหงส์ ลายนาคสี่แขน ลายนาคสอง
แขน ลายช่อขันหมาก ลายดาวไต่เครือ และลายงูลอยหกไม้ มีลายแถบท่ีนิยมทอ ประดับ
แถวผ้าอีกสองรายคือ ลายดอกดาวหมู และลายดอกแปดขอ จากนั้นก็จะแตกช่อ แตกดอก
ออกอีกนับร้อยลาย ขณะที่ผ้าไหมแพรวาที่วางขายในจังหวัดกาฬสินธุ์นั้น ผ้าขนาด 5 เมตร 
จะเริ่มต้นต้ังแต่ 2,500 บาท ในกรุงเทพมหานคร ราคาจะขยับไปถึง 10,000 – 350,000 
บาท ทั้งนี้อยู่ที่ลายหลัก และจ านวนของลายที่มีบนผืนผ้า ตลอดจนขั้นตอนวิธีการทอ 

ผ้าแพรวาในฐานะของที่ระลึก ที่มี “คุณค่า”  “ความหมาย” ต่อ “ความทรงจ า” 
และความส าคัญเชิงสัญลักษณ์ ที่สามารถสร้างความเป็นส่วนหนึ่งของผู้ซื้อกับสถานที่ซื้อนั้น 
ผลิตภัณฑ์จากผ้าแพรวาที่สร้างสรรค์ขึ้นส าหรับจ าหน่ายแก่ผู้มาเยือนนั้น ผู้ทอจะสร้างสรรค์
จากเอกลักษณ์ของตนที่มีในท้องถิ่น เป็นการ “สร้างคุณค่า” และให้ “ความหมาย”  
กับผลิตภัณฑ์ของตน เอกลักษณ์ที่ว่านี้คือลวดลาย ซึ่งเป็นลวดลายดั้งเดิม หากพิจารณาจาก
องค์ประกอบของผ้าจะทราบได้ว่าคือแพรวา ลวดลายดั้งเดิม อาทิ ลายช่อดอกไม้ ลายงูลอย 
ลายขอ ลายขอก่าย ลายตาบ้ง ลายจุ้มตีนหมา ลายดอกดาว ลายดอกบัว ลายหอยืน ลายหอ
นอน ลายขาเข ลายดอกกระบวนน้อย และลายช่อตีนพาน เป็นต้น ลวดลายทั้งหมดนี้เกิดจาก
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แนวคิดคติความเชื่อที่ต้องการสื่อความหมายบนลวดลายที่ปรากฏบนผืนผ้าแพรวา เป็นสิ่งที่
สตรีชาวบ้านโพนถ่ายทอด จิตส านึกความคิด ความเชื่อและการจินตนาการลงบนผืนผ้าท าให้
เกิดเป็นรูปธรรม นอกจากนี้ลวดลายบนผืนผ้าแพรวายังสื่อถึงความเจริญงอกงาม ความอุดม
สมบูรณ์ ความมีโชคลาภ ความร่ ารวย ความศักดิ์สิทธิ์และความมีชีวิตที่ยืนยาวอีกด้วย ผ้า
แพรวาทั้งหมดที่กล่าวมานี้ส่งเสริมให้ผ้าแพรวามีความเป็นสิริมงคลทั้งสิ้น  

3. เทศกาล ประเพณีพื้นที่ “สินค้าวัฒนธรรม” 
สินค้าทางวัฒนธรรม (cultural commodities) หมายถึง สินค้าและบริการที่

ผลิตขึ้นด้วยทุนมีนัยยะทางวัฒนธรรมและรากฐานทางวัฒนธรรมฝังตัวอยู่ในสินค้าและ
บริการนั้น เมื่อเราซื้อหรือบริโภคสินค้าและบริการนั้นๆ สิ่งที่ได้มามิใช่เพียงสินค้าและความ
พึงพอใจ  แต่เราได้บริโภคหรือเสพ “วัฒนธรรมที่ฝังตัวอยู่ในสินค้านั้น ๆ อีกด้วย” 
โดยรังสรรค์ ธนะพรพันธ์ ให้ค าอธิบายเกี่ยวกับการกลายเป็นสินค้าทางวัฒนธรรมว่า
“เนื่องจากวัฒนธรรมเป็นเรื่องเกี่ยวกับวิถีการด าเนินชีวิตตามปกติของคน และในการด าเนิน
ชีวิตนั้น ผู้คนมีความต้องการบริโภคสินค้า (goods) และบริการ (services) ที่สอดคล้องตาม
แบบแผนประเพณี ตลอดจนความเชื่อที่มีร่วมกัน ซึ่งท าให้สินค้าและบริการดังกล่าวมี
รากฐานทางวัฒนธรรมฝังตัวอยู่ (cultural embedded) การบริโภคในยุคของการท่องเที่ยว
นอกจากจะบริโภคศิลปหัตถกรรมในแง่ของเครื่องอุปโภคบริโภคแล้ว ยังบริโภคความหมาย
และนัยยะแห่งการด ารงอยู่ของตัวมันด้วย” (Thanapornpan, 2003, p. 18) 

 ก่อนหน้าที่จะเข้าสู่กระบวนการส่งเสริมอย่างเป็นระบบในอดีตการส่งเสริมการ
ทอผ้าแพรวา ผ้าแพรวาถูกน าไปเผยแพร่ในต่างประเทศพร้อมกับคณะฟ้อนร าภูไทของ
ชาวเรณู จากประเทศไทย น าไปจัดแสดงท่ีโรงแรมบาร์บาร่า  ฮิลส์ (Barbara Hills)  
แห่งนครนิวยอร์ก สหรัฐอเมริกา ดังค ากล่าวของชัยบดินทร์ สาลีพันธุ์ 
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“ครั้งนั้นมีการคัดตัวนางร าจากกลุ่มชาวผู้ไทย ทั้งผู้ไทยเรณูนคร  
ผู้ไทยกุฉินารายณ์ ผู้ไทยบ้านโพน ผู้ไทยกาฬสินธุ์ ในฐานะตัวแทนใน
การไปเผยแพร่วัฒนธรรม ที่ประเทศสหรัฐอเมริกา ที่ส าคัญผู้ไทยเรณู
นครได้รับการคัดเลือกให้ไปเผยแพร่วัฒนธรรม แต่ในการแสดงครั้ง
นั้นได้เปลี่ยนจากชุดผู้ไทยสีน้ าเงินของชาวเรณูนคร เป็นชุดผู้ไทยสีด า
ของชาวบ้านโพนพร้อมทั้งห่มสไบและใช้ผ้าผูกเอวของผ้าไหมแพรวา 
เพื่อที่จะไปประชาสัมพันธ์แพรวาในระดับนานาชาติ จากการน า
วัฒนธรรมไปเผยแพร่และประชาสัมพันธ์ในครั้งนั้นท าให้การจ าหน่าย
แพรวา มียอดถึง 12 ล้านบาท ภายในงานมีการจัดนิทรรศการนกยูง
ทองค าและงานศิลปาชีพ เรียกงานนี้ว่า งานศิลปาชีพพิเศษ”  

                (Chaibadin, personal communication, January 5, 2016) 

จากปรากฏการณ์ดังกล่าวสะท้อนให้เห็นว่า การสนับสนุนจากหน่วยงาน
ภาครัฐ ที่เข้ามาสนับสนุนให้ชาวบ้านโพนมีรายได้จากการทอผ้าไหมแพรวา ได้แก่ การ
สนับสนุนจากมูลนิธิส่งเสริมศิลปาชีพ ในสมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์ พระบรมราชินีนาถ 
สนับสนุนให้มีการจัดตั้งกลุ่มโครงการส่งเสริมการทอผ้าไหมแพรวาบ้านโพน และกลุ่ม
อาชีพสตรีทอผ้าไหมแพรวา ให้การสนับสนุน เส้นไหมในการทอผ้าแพรวา ตลอดจนรับ
ซื้อผ้าไหมแพรวาที่ทอส าเร็จรูป รวมถึงการสร้างพื้นที่การจ าหน่ายสินค้า อีกทั้ง
หน่วยงานท้องถิ่นองค์การบริหารส่วนต าบล ได้สนับสนุนให้มีการน าภูมิปัญญาดั้งเดิม
ของชาวผู้ไทยมาสร้างสรรค์เป็นสินค้าสร้างรายได้ให้กับชุมชน  
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“หน่วยงานหยังกะอยากเข้ามาเดะบาดนิ พานิชย์ อุตสาหกรรม ท่องเที่ยว
เขากะมีมาอบรมเฮ็ดแบบใหม่ แต่ว่ากะพากันอยากเฮ็ดแต่แบบเก่า” 
 (Kamsorn, personal communication, December 23, 2015) 

ขณะที่การสนับสนุนจากพาณิชย์จังหวัดกาฬสินธุ์ อุตสาหกรรมจังหวัดกาฬสินธุ์ 
ยังเข้ามาช่วยปรับปรุงและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ ทั้งการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.)  
ยังมอบรางวัลหมู่บ้านดีเด่นด้านการท่องเที่ยว ตามโครงการประกวดหมู่บ้านอุตสาหกรรม 
พ.ศ. 2550  ให้แก่บ้านโพน อีกท้ังช่องทางการจัดจ าหน่ายผ่านระบบอินเทอร์เน็ตหรือ
ผ่านการจัดกิจกรรมของหน่วยงานดังกล่าว ด้วยการสนับสนุนและความพยายามในการ
พัฒนาของหน่วยงานนั้น ท าให้ผ้าไหมแพรวาได้มีโอกาสสัมผัสกับผู้บริโภคโดยตรง เช่น 
จากการออกร้านสาธิตในงานกาชาดของจังหวัดเป็นประจ าทุกปีหรือออกร้านแสดง
สินค้า ณ ศูนย์ประชุมแห่งชาติสิริกิติ์ และ อิมแพค เมืองทองธานี 

“เขาเชิญมาเฮากะไป เพื่อรักษาสิทธิ์ คั่นเฮาให้ความร่วมมือ คั่นมี
งานหยังเขากะจะเชิญมาเร่ือยๆ” 
    (Witthawat, personal communication, August 13, 2016) 

ด้วยเหตุนี้ จึงท าให้ผู้ผลิตนี้ได้ใกล้ชิดและเข้าใจความต้องการและความนิยม
ของผู้บริโภค จึงน าไปสู่การผลิตสินค้าในรูปแบบใหม่เพื่อการตอบสนองต่อความ
ต้องการที่เปลี่ยนแปลงไปอย่างต่อเนื่อง จนท าให้ผ้าไหมแพรวาเกิดการเปล่ียนแปลง
ด้านหน้าที่และรูปลักษณ์ กล่าวคือ จากผ้าไหมแพรวาแต่เดิมเปลี่ยนเป็นแบบใหม่ เช่น 
ผ้าไหมแพรวาส าหรับตัดเย็บเสื้อผ้า มี 2 ส่วนทั้งส่วนผ้าพื้นและสว่นลวดลาย ซึ่งลักษณะ
ที่เปลี่ยนไปนี้ย่อมส่งผลต่อบทบาทหน้าที่ของตัวมันเองเปลี่ยนเป็นใช้ส าหรับท าสิ่งอ่ืนแต่
เดิมผ้าไหมแพรวาเป็นเพียงผ้าสไบใช้ห่มและจะไม่นิยมน ามานุ่ง เมื่อหน้าที่ของผ้าไหม
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แพรวาเปลี่ยนไปจากผ้าสไบจึงกลายเป็นชดุนุ่งห่มอย่างชัดเจน สิ่งเหล่านี้ล้วนส่งผลให้ผา้
ไหมแพรวากลายเป็นสินค้าวัฒนธรรมทั้งสิ้น 

นอกจากนั้น กระบวนการที่ส่งผลให้ผ้าไหมแพรวากลายเป็นสินค้าทางวัฒนธรรม 
โดยการให้คุณค่าและความหมายผ่านผู้บริโภค 2 กลุ่ม คือ กลุ่มนักอนุรักษ์ ซึ่งลูกค้ากลุ่มนี้ 
มักจะซื้อผ้าไหมแพรวาในรูปแบบดั้งเดิม และนิยมซื้อผ้าแพรวาที่มีสีดั้งเดิม และกลุ่ม
ผู้บริโภคทั่วไป เป็นทั้งคนนอกพื้นที่และในพื้นที่เป็นทั้งกลุ่มข้าราชการ นักฟ้อนร า กลุ่มผู้มี
ชื่อเสียง เป็นต้น กลุ่มนี้จึงนิยมการใช้ประโยชน์จากผ้าไหมแพรวาทั้งตัดเย็บเสื้อผ้าสวมใส่ 
ตลอดจนชุดฟ้อนร า จึงมักนิยมผ้าที่มีสีสันสวยงาม เช่นสีชมพู สีโอลด์โรส สีฟ้า เป็นต้น 
นอกจากนั้นยังซื้อเป็นของที่ระลึก เช่น ผ้าพันคอ ผ้าคลุมไหล่ เพื่อน าไปเป็นของฝากหรือ
ของที่ระลึกส าหรับเพื่อนและคนรู้จัก เห็นได้ว่าการให้ความหมายและคุณค่าของผ้าไหมแพร
วานั้นเป็นลักษณะการบ่งชี้ถึงรสนิยมและการน าผ้าไหมแพรวาไปใช้ประโยชน์ต่อ 

   

ภาพประกอบ 1 - 2 สตรีชาวผูไ้ทยห่มสไบผา้ไหมแพรวาฟ้อนร าในฐานะตัวแทน 
ในการไปเผยแพร่วฒันธรรม ทีป่ระเทศสหรัฐอเมริกา (ซ้าย) 

ที่มา: ชัยบดินทร์ สาลพีันธุ์ วนัที ่27 มีนาคม 2528 

กลุ่มนักฟ้อนละครในงาน“มหัศจรรย์ ถิ่นผู้ไทย ราชินีแห่งไหมแพรวา”(ขวา)  
ที่มา: ถ่ายโดยผู้วิจัย วนัที่ 5 มกราคม พ.ศ. 2559 
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ปัจจุบันผ้าไหมแพรวาถูกบรรจุเป็นยุทธศาสตร์ของจังหวัดกาฬสินธุ์ในประเด็น
ยุทธศาสตร์ที่ 2 ที่ว่าด้วยเรื่องของ“การพัฒนาผ้าไหมแพรวา ผลิตภัณฑ์ OTOP และ
การท่องเที่ยว” เป็นประเด็นยุทธศาสตร์ที่ใช้ข้อมูลสถิติทางเศรษฐกิจ โดยก าหนด
เป้าประสงค์ยุทธศาสตร์ คือ “เพิ่มคุณภาพมาตรฐานผ้าไหมแพรวาและผลิตภัณฑ์ 
OTOP และเพิ่มช่องทางการตลาดสู่สากล” ซึ่งมี 7 กลยุทธ์ที่ส าคัญ และ 4 ตัวชี้วัด 
ก าหนด ผ้าไหมแพรวา เป็นผลิตภัณฑ์ที่ส าคัญของจังหวัด (positioning) ในยุทธศาสตร์
ที่ 2 มีประเด็นยุทธศาสตร์ที่ส าคัญ คือ ก าหนดผ้าไหมแพรวา ผลิตภัณฑ์ OTOP และ
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม โดยใช้รายงานสถิติทางการระดับจังหวัดด้านเศรษฐกิจ
ประกอบไปด้วย 3 สาขาที่ส าคัญ คือ สาขาบัญชีประชาชาติ สาขาการท่องเท่ียวและ
กีฬา และสาขาอุตสาหกรรม (Kalasin Stastitics Office, 2015, p. 11 ) 

นอกจากนี้ประดิษฐกรรมความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันของชาวผู้ไทยที่สนอง
ต่อยุทธศาสตร์ส าคัญของจังหวัดกาฬสินธุ์ กล่าวคือนอกจากการจัดงานมหกรรมโปงลาง
แพรวา กาฬสินธุ์ เป็นประจ าในในทกๆปี การจัดงานในวาระที่จังหวัดกาฬสินธุ์ครบ  
222 ปี ชื่องาน “มหัศจรรย์ถิ่นผู้ไทย ราชินีแห่งไหมแพรวา” (Amazing Phuthai) 
ระหว่างวันที่ 5 – 9 มกราคม พ.ศ. 2559 ณ ศูนย์ศิลปวัฒนธรรมผู้ไทยผ้าไหมแพรวา
เฉลิมพระเกียรติ 60 พรรษา สมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี นั้น 
จังหวัดกาฬสินธุ์ โดยส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดกาฬสินธุ์ ร่วมกับการท่องเที่ยวแห่ง
ประเทศไทย ที่ท าการปกครองจังหวัดกาฬสินธุ์ อ าเภอค าม่วง เทศบาลต าบลโพน และ
ร้อยบุปผาครีเอชั่น ร่วมกันจัดงานขึ้นเพื่อน้อมส านึกในพระมหากรุณาธิคุณขององค์
สมเด็จพระนางเจ้าฯ พระบรมราชินีนาถ ที่ทรงมีต่อพสกนิกร ชาวกาฬสินธุ์และชาว 
ผู้ไทย อีกทั้งยังเป็นการประชาสัมพันธ์ผ้าไหมแพรวาให้เป็นที่รู้จักอย่างกว้างขวาง และ
ยังเป็นการน าเสนอเร่ืองราววัฒนธรรมของชาวผู้ไทยซึ่งมีเอกลักษณ์ให้เป็นที่รู้จัก เพื่อให้
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ชุมชนมีส่วนร่วมและเกิดความภาคภูมิใจในผลงานการทอผ้าและการอนุรักษ์อย่าง
จริงจัง อีกทั้งเป็นกระจายรายได้สู่ชุมชน 

 กิจกรรมภายในงานที่เกี่ยวข้องกับผ้าไหมแพรวานั้นประกอบไปด้วย การจัด
นิทรรศการเกี่ยวกับวิวัฒนาการของผ้าไหมแพรวา จากอดีตสู่ปัจจุบัน การประกวดผ้า
ไหมแพรวา เวทีเสวนาในหัวข้อ “พระบารมีปกเกล้าฯชาวผู้ไทย” โดยนักวิชาการและ
ผู้เชี่ยวชาญด้านวัฒนธรรมร่วมกับชาวผู้ไทย การทอผ้าแพรวามาราธอนสวยงาม การ
ประกวดแต่งกายและเดินแฟชั่นโชว์ชิงต าแหน่ง “Miss Amazing Phuthai” โดยม ี
แพรวาเป็นองค์ประกอบการร่วม  การประกวดและแต่งกายชิงต าแหน่ง “Miss Queen 
of Praewa” โดยการแต่งกายด้วยชุดที่ตัดเย็บจากผ้าไหมแพรวา การแสดงเปิดงานดว้ย
การฟ้อนที่เป็นวัฒนธรรมดั้งเดิมของชาวผู้ไทย การแสดงปิดงาน Mini light & sound 
ชุด “มหัศจรรย์ถิ่นผู้ไทย”(Amazing Phuthai) และการเดินแฟชั่นโชว์ชุดผู้ไทยจ านวน 
500 คน อายุรวมกันเกินสองหมื่นสองพันสองร้อยยี่สิบสองปี เพื่อให้เข้ากับรูปแบบงาน
ของจังหวัด กาฬสินธุ์ 222 ปี  อีกด้วย นอกจากนี้ ยังมีการออกร้าน “เทศกาลผ้า 
ภูมิปัญญาไทย” “OTOP ชวนชิม” และผลิตภัณฑ์โอท็อปจากทุกภาค เป็นต้น 

 การปรับเปลี่ยนรูปแบบการจัดงานจากเดิมจัดเพียงในเทศบาลต าบลโพน  
เดิมชื่องาน “งานพุทราหวาน สืบสานวัฒนธรรมผู้ไทย แพรวาบ้านโพน” การจัดการ
งานปรับเปลี่ยนรูปแบบทุกปี สิ่งที่เป็นหัวใจหลักคือพืชเศรษฐกิจของบ้านโพนและ 
ผ้าไหมแพรวา ทว่าในปี พ.ศ. 2559 นี้จัดยิ่งใหญ่กว่าทุกปีภายใต้งาน“มหัศจรรย์ถิ่นผู้
ไทย ราชินีแห่งไหมแพรวา” (Amazing Phuthai) จากเดิมจัดเพียง 2 – 3 วัน ก็ปรับเปลี่ยน
เป็น 5 วันในปี 2559 นี้ โดยในปีนี้ หัวใจหลักของงานคือผ้าไหมแพรวา และเทิดไท ้
องค์สมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์ พระบรมราชินีนาถ รวมถึงการเชื่อมโยงกับ 222 ปีใต้ร่ม 
พระบารมี ของจังหวัดกาฬสินธุ์ แบ่งการจัดงานออกเป็น 4 ช่วง ได้แก่ ตั้งแต่ 19 – 25 
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ธันวาคม พ.ศ. 2558  กาฬสินธุ์ 3 ดี 222 ปีแห่งความพอเพียง ช่วงที่สอง 26 – 30 
ธันวาคม พ.ศ. 2558 เที่ยวทะเลอีสาน เบิกบานที่หาดดอกเกด ช่วงที่สาม 30 ธันวาคม 
พ.ศ. 2558 – 5 มกราคา พ.ศ. 2559 กาฬสินธุ์ วิถีถิ่น วิถีไทย และช่วงที่สี่ 5 – 9 มกราคม 
พ.ศ. 2559 “มหัศจรรย์ถิ่นผู้ไทย ราชินีแห่งไหมแพรวา” (Amazing Phuthai) ที่จัด  
ณ เทศบาลบ้านโพน อ าเภอค าม่วง จังหวัดกาฬสินธุ์  

 ลักษณะเช่นนี้สะท้อนให้เห็นภาพการประดิษฐ์ซ้ าประเพณีภายใต้บริบทของ
สถานการณ์ทางสังคมที่แปรเปลี่ยนไปจากเดิม Eric Hobsbawm, 1983 (as cited in 

Hongsuwan, 2009, p. 4) เสนอว่า ประเพณีประดิษฐ์ทางวัฒนธรรมเป็นปัจจัยหนึ่งที่
ได้ปรับเปลี่ยนวิถีแห่งประเพณีเก่าอันเนื่องมาจากประเพณีเก่านั้นไร้ประสิทธิภาพ หรือ
ขาดคุณสมบัติที่จะปรับตัวเพื่อให้สอดคล้องกับสภาวการณ์ทางสังคมในเวลานั้น จนท า
ให้เกิดการสร้าง“ประเพณีประดิษฐ์” ขึ้นมา ซึ่งในกรณีผ้าแพรวาเอง หรือแม้กระทั่งงาน
เทศกาล“มหัศจรรย์ถิ่นผู้ไทย ราชินีแห่งไหมแพรวา” จะเป็นประเพณีที่จัดสืบต่อกันมา
ในชุมชน แต่ก็ได้เคลื่อนตัวและขยับขยายด้วยอิทธิพลของระบบทุนนิยม สังคมและ
กระแสของการท่องเที่ยว ท าให้ผ้าแพรวาถูกน ามาใช้ในสถานการณ์ปัจจุบันภายใต้
บริบทใหม่ความพยายามในการผลิตใหม่ทางวัฒนธรรมของชาวชุมชนบ้านโพน รวมไป
ถึงทุกภาคส่วนของจังหวัดกาฬสินธุ์ เช่นนี้ล้วนแล้วแต่ยืนยันให้เห็นถึงบทบาทของกลุ่ม
ชนในฐานะเป็นผู้สร้างในกระบวนการทางการเมืองและการพัฒนาเพื่อสร้างผลิตซ้ าและ
ปรับเปลี่ยนระบบคุณค่าของงานเทศกาลของชุมชนให้สอดคล้องกับบริบทและเงื่อนไข
ทางเศรษฐกิจ สังคม และการเมืองด้วย 
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สรุปผลและอภิปรายผล 
1. ประเด็นการสร้างอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของผ้าไหมแพรวา การนิยาม 

ความหมายของ “ผ้าไหมแพรวา ราชินีไหมไทย” เป็นไปใน 2 ลักษณะคือ การสร้าง 
อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของแพรวา โดยการนิยามความหมาย ในฐานะราชินีไหมไทย 
นั้นเริ่มเมื่อมีการประกวดผ้าไหม ณ พระต าหนักภูพานราชนิเวศน์ จังหวัดสกลนคร  
ด้วยผ้าไหมแพรวามีอัตลักษณ์และความสวยงามอีกทั้งกรรมวิธีในการทอนั้นมีความ
สลับซับซ้อน อีกทั้งการเล่าถึงพระมหากรุณาธิคุณขององค์สมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์
พระบรมราชินีนาถของชาวผู้ไทยบ้านโพน ที่มีต่อการทรงพลิกฟื้นชีวิตให้กับแพรวาอีก
ครั้ง ด้วยพระบารมีของสมเด็จพระนางเจ้าฯ พระบรมราชินีนาถที่ได้ทรงทอดพระเนตร
เห็นความงาม และคุณค่าแห่งศิลปะชิ้นนี้ในครั้งนั้น ด้วยน้ าพระราชหฤทัยที่ทรงมีต่อ
กลุ่มทอผ้าแพรวาบ้านโพน ก่อให้เกิดรายได้มหาศาลให้แก่ชุมชน ตลอดจนทรงท าให้ทั่ว
โลกรู้จัก "แพรวา" ปัจจุบัน 

อีกทั้งการน าลายผ้าทอที่เปรียบเสมือนพื้นที่ของการแสดงอัตลักษณ์ท้องถิ่น 
ซึ่งเป็นคุณค่ามาสร้างมูลค่าและการสร้างความหมายทั้งยังเป็นสิ่งของเตือนความทรงจ า
ที่เต็มไปด้วยกิจกรรมหลักทางเศรษฐกิจ จนกลายเป็นพื้นที่ของทุนนิยม ตลาดการค้า
และการท่องเที่ยวกลายเป็นพื้นที่ซึ่งอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม ถูกแปรเปลี่ยนให้
กลายเป็นสินค้า หรือวัตถุที่เคลื่อนที่อย่างรวดเร็ว ผู้บริโภควัฒนธรรม ท าให้วัตถุทาง
วัฒนธรรม อาทิ ผ้าแพรวา เลื่อนไหลออกไปภายนอก ท าให้ผู้คนภายนอกจ านวนมาก
กลายเป็น “ผู้ชม” วัฒนธรรม การน าเสนออัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมผ่านสินค้าและ
ตัวตนของผู้คนในท้องถิ่นเหล่านั้น เปรียบเสมือนการเปิดพื้นที่ซึ่งวัฒนธรรมที่มีความ
เลื่อนไหลมาปะทะขัดแย้งและประสานประโยชน์ซึ่งกันของสินค้าและผู้คน  ทั้งนี้บริบท
ของผ้าไหมแพรวาสินค้าที่ระลึกทางการท่องเที่ยวนั้นท าให้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ

วารสารศิลปศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์ วิทยาเขตหาดใหญ่
ปีที่ 10 ฉบับที่ 2 เดือนกรกฎาคม - ธันวาคม 2561 
Journal of Liberal Arts, Prince of Songkla University, Vol.10 , No.2 July - December 2018

26



วารสารศิลปศาสตร ์มหาวิทยาลยัสงขลานครินทร ์ 
ปีที ่10 ฉบบัที ่2 เดอืนกรกฎาคม – ธนัวาคม 2561 

Journal of Liberal Arts, Prince of Songkla University Vol.10, No.2 July - December 2018 

   27 
 

ผ้าแพรวา มีการผสมผสมและปรับปรุงเพิ่มมากขึ้น จะพบว่า การกลายเป็นสินค้า
วัฒนธรรมของผ้าไหมในปัจจุบัน ท าให้หัตถกรรมเหล่านี้ซึ่งเป็นอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
ของท้องถิ่น ถูกน ามาผลิตเป็นสินค้าที่หลากหลายมากยิ่งขึ้น และเมื่อมีบริบทของการ
ท่องเที่ยวเข้ามาเกี่ยวข้อง ยังท าให้เกิดการแข่งขันด้านการผลิตสินค้า ด้านราคา และ
การพัฒนาอย่างไม่หยุดนิ่งเพื่อให้ผ้าไหมแพรวาเข้าไปสู่ทุกกิจกรรมในชีวิต 

2.  ประเด็นผ้าไหมแพรวาสินค้าที่ระลึกทางการท่องเที่ยว ในประเด็นนี้ผู้วิจัย
น าเสนอผ้าไหมแพรวาในภาวะของการเป็นของที่ระลึกเสมือน วัตถุ สิ่งของ ที่เป็น
สัญลักษณ์ใช้แทนบุคคล เรื่องราว เหตุการณ์ต่างๆที่เกิดขึ้น เพื่อเตือนความทรงจ าให้
ระลึกถึงสิ่งที่เกิดขึ้นหรือเคยพบเจอในเวลาที่ผ่านมา การที่ได้มีโอกาส แวะเวียนไป
สัมผัส แล้วอยากเก็บไว้ในความทรงจ า ในรูปแบบของสิ่งของชนิดต่าง ๆ  

ปัจจุบันการท่องเที่ยวนอกจากนักท่องเที่ยวจะให้ความสนใจกับแหล่ง
ท่องเที่ยวแล้ว ความสนใจอีกประการหนึ่งของการท่องเที่ยวที่อยู่ควบคู่กันคือการ
จับจ่ายซื้อสินค้าที่ระลึกเพื่อการท่องเที่ยวซึ่งเป็นรายได้ที่รองลงมาจากการใช้จ่ายเพื่อ
การท่องเที่ยวและที่พักแรม มูลค่าที่ เกิดขึ้นกับการซื้อของที่ระลึกท าให้สินค้าที่ระลึก
กลายเป็นสินค้าที่น ารายได้เข้าสู่ประเทศและสร้างรายได้ให้กับแหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ 
นอกจากนี้หน่วยงานภาครัฐยังมีนโยบายส่งเสริมให้แต่ละท้องถิ่นมีรายได้และอาชีพจาก
การผลิตและจ าหน่ายสินค้าที่ระลึกในรูปแบบของที่ระลึกประเภทผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น   
(สlocal product) สินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ (One Tambon, One Product: 
OTOP) สินค้าหัตถกรรมหรือเครื่องจักสานในท้องถิ่น เป็นต้น ไม่เพียงแต่จะท าความ
เข้าใจว่าของที่ระลึกฐานะสิ่งของที่ผลิตขึ้นเพื่อให้เป็นสัญลักษณ์แทนการมีคุณค่า มี
ความหมาย มีความทรงจ า มีความส าคัญ ตลอดจนสร้างความรู้สึกเป็นส่วนหนึ่งกับ
บุคคลและสถานที่พิเศษของนักท่องเที่ยวนั่นเอง (Wicks and Others, 2004, p. 15 as 
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cited in Aneksuk, 2015, p. 165) และไม่เพียงแต่การค านึงถึงความต้องการของ
นักท่องเที่ยวที่มีต่อการเลือกซื้อของที่ระลึกเท่านั้น การผลิตของที่ระลึกยังเป็นส่วนหนึ่ง
ของการตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวด้วยเช่นกัน (Jiurong, 2010, p. 330-
332 as cited in Aneksuk, 2015, p. 165)  

ผ้าไหมแพรวานั้นไม่ได้ท าทั่วไปแต่มีแหล่งทอขนาดใหญ่อยู่ในบ้านโพน อ าเภอ 
ค าม่วง จังหวัดกาฬสินธุ์ ผ้าแพรวาเป็นผ้าที่คนรู้จักทั้งประเทศและต่างประเทศ เสน่ห์
ของแพรวานั้นอยู่ที่ กรรมวิธีการทอ การใช้งาน และความเป็นมาของผ้าแพรวา อีกท้ัง
การสนับสนุนของสมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์พระบรมราชินีนาถ ผ้าแพรวาเป็นวัฒนธรรม
ที่เข้มแข็งของชาวผู้ไทย ด้วยความพิเศษนี้ท าให้แพรวามีเอกลักษณ์ ด้วยการทอที่ยาก
และลวดลายซับซ้อน  ท าให้แพรวาเป็นที่ยอมรับ โดยผู้บริโภคมักจะซื้อเป็นของที่ระลึก
ส าหรับเทศกาลต่าง ๆ ของที่ระลึกมีความหมายเกี่ยวพันกับการเป็นของฝาก ในฐานะ 
“การเป็นหน้าที่ที่ต้องฝาก (the obligation to give)” โดยเฉพาะในทวีปเอเชียซึ่งการ
มอบของที่ระลึกแก่บุคคลอ่ืนเป็นไปเพื่อรักษาสถานภาพและความสัมพันธ์ทางสังคมกับ
เครือญาติระหว่างผู้มอบและผู้รับของฝาก เช่น การมอบด้วยความเสน่หา การมอบด้วย
ความเคารพนับถือ เป็นต้น ขณะเดียวกันการมอบของท่ีระลึกในฐานะของฝากยังอาจ
เป็นไปเพื่อการรักษาความสัมพันธ์ทางสังคมในรูปแบบการตอบแทนบุญคุณ หรือการ
ตอบแทนหลังจากเคยได้รับของฝากจากบุคคลนั้นมาแล้วเช่นกัน อาจกล่าวได้ว่าการ
มอบของที่ระลึกแก่บุคคลอ่ืนจึงอาจมีความหมายซ้อนทับกันระหว่างการเป็นของฝาก
กับการเป็น “หน้าที่ที่ต้องตอบแทน (obligation to repay)” อีกด้วย (Nomura, 
2002, p. 13 as cited in Aneksuk, 2015, p. 164)  

นอกจากนี้ปัจจัยด้านการท่องเที่ยว ยังท าให้ผ้าไหมแพรวาเป็นสินค้าที่ระลึก
ทางการท่องเที่ยวและยังเป็นข้อก าหนดในการปรับเปลี่ยนรูปแบบของผ้าไหมแพรวา
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แบบเดิมและถูกดึงดูดเข้าสู่ระบบทุนนิยมทั้งการผลิตในจ านวนที่มากและการผลิตใน
รูปแบบซ้ า ๆ เมื่อพิจารณาจากปัจจัยภายนอกจะพบว่า ทุนนิยมและการบริโภคนิยม 
รวมไปถึงการท่องเที่ยว ท าให้สัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมถูกลดทอนความหมายลงถูกมองเป็น
เพียงแค่สินค้าที่ส าหรับขายให้กับผู้บริโภคและนักท่องเที่ยวเพียงเท่านั้น  สอดคล้องกับ 
Chancome (2008) ศึกษา พญานาค: อุดมการณ์ที่เมืองค าชะโนดสู่กระบวนการท าให้เป็น
สินค้า กล่าวว่า ปัจจัยที่ท าให้เกิดสินค้า โดยมีผู้เกี่ยวข้องหลายฝ่าย ได้แก่ เจ้าของชุมชน 
รัฐบาล นักท่องเที่ยว นักธุรกิจ ผู้ประกอบการ นักการเมือง เป็นต้น โดยมีการผลิต การขาย 
และการรักษาสืบทอด เพื่อให้กระบวนการท าให้เป็นสินค้าด ารงอยู่ต่อไปได้ 

3.  ประเด็นเทศกาล ประเพณีพื้นที่ “สินค้าวัฒนธรรม”  ขณะที่ประเพณีและ
พิธีกรรมเป็นส่วนหนึ่งของระบบวัฒนธรรม ทุกวันนี้วัฒนธรรมไม่ได้แปลว่าวิถีชีวิตของ
กลุ่มคนเพียงอย่างเดียว แต่วัฒนธรรมสามารถเป็นอะไรได้อีกหลายอย่างในสงัคมโลกยคุ
โลกาภิวัตน์ วัฒนธรรมเป็นสินค้าก็ได้ เป็นเครื่องอุปโภคบริโภคก็ได้ เป็นเครื่องหมาย 
บ่งบอกตัวตนหรืออัตลักษณ์ส่วนตนของคนก็ได้ เป็นเครื่องหมายของกลุ่มที่เรียกว่า  
อัตลักษณ์ทางชาติพันธ์ก็ได้ ที่ส าคัญวัฒนธรรมไม่ใช่สิ่งที่หลงเหลือหรือสืบทอดมาจาก
อดีตล้วนๆ เพราะวัฒนธรรมสร้างขึ้นได้ ประดิษฐ์ขึ้นได้ และก าหนดทิศทางน ามาใช้
ประโยชน์ได้ โดยกลไกของอ านาจและกลุ่มคนที่กุมอ านาจในการตัดสินใจและใช้
ประโยชน์จากทรัพยากรที่มีอยู่ (Samuttakub, 2000) 

อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมในรูปแบบสินค้าวัฒนธรรมนั้นไม่มีมีรูปแบบที่ตายตัว 
ในทางกลับกันการน าเสนออัตลักษณ์ของผ้าไหมแพรวาในรูปแบบของสินค้าเป็นวิธีการ
ในการน าเสนอตัวตนที่เลื่อนไหลและปรับเปลี่ยนไปตามเงื่อนไข สถานการณ์และภาวะ
ของกลไกทางการตลาด ตลอดจนผลประโยชน์ที่เปลี่ยนแปลงไป การหยิบยกเอาอัต
ลักษณ์ทางวัฒนธรรมซึ่งเป็นวัฒนธรรมของท้องถิ่นมาสร้างเป็นอัตลักษณ์ของชาติ  
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ดังกรณี การน าวัฒนธรรมผู้ไทยและผ้าแพรวาไปเผยแพร่ยังต่างประเทศจึงเป็นการสรา้ง
อ านาจให้กับวัฒนธรรมท้องถิ่นนั้นก่อรูปในรูปแบบ การผลิตใหม่ รวมทั้งการนิยาม
ความหมายในลักษณะท่ีเล่ือนไหลไปตามบริบทของสังคมตลอดจนเง่ือนไข การต่อรองและ
กลไกทางการตลาดที่เปลี่ยนแปลงไปตลอดเวลา ซึ่งสอดคล้องกับ Tantiset (2013) ศึกษา
เรื่อง กระบวนการกลายเป็นสินค้าของประเพณีแห่เทียนเข้าพรรษา จ. อุบลราชธานี กล่าววา่ 
กระบวนการท าให้กลายเป็นสินค้า (commodification) หมายถึงการเปลี่ยนแปลงหรือ
เปลี่ยนผ่านความสัมพันธ์ไปสู่ความสัมพันธ์เชิงพาณิชย์ ความสัมพันธ์ที่มีการซื้อขาย
แลกเปลี่ยนที่เกิดขึ้นในระบบของตลาด เป็นการเปลี่ยนแปลงความสัมพันธ์ทางสังคมให้
กลายเป็นความสัมพันธ์ทางการค้า ที่ถูกก าหนดโดยระบบเงินตราและระบบตลาด เพื่อ
ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค (ผู้ซื้อ) โดยมีผู้ขายซึ่งเป็นเจ้าของปัจจัยการผลิต
เป็นการแสวงหาผลก าไรและการสะสมทุน 

 ด้วยเหตุนี้การเป็น “สินค้าวัฒนธรรม” ของผ้าแพรวาโดยความสอดคล้องกับ
แนวคิดของ (Arjun, 1986, pp. 13 – 15 ) ที่ว่าการท าวัฒนธรรมให้เป็นสินค้านั้นเป็น
การศึกษาการให้คุณค่าสิ่งของโดยมองสิ่งของในฐานะสิ่งสร้างทางวัฒนธรรมที่ถูกนิยาม
ให้มีความหมายเฉพาะเจาะจงและได้รับการจัดจ าแนกหรือยกเลิกการเป็นวัตถุหรือ
สินค้า“สินค้า”จึงเป็นปรากฏการณ์ทางวัฒนธรรมที่พบได้โดยทั่วไป การด ารงอยู่ของ
สินค้านั้นจะเกิดขึ้นควบคู่ไปกับการซื้อขายแลกเปลี่ยนสินค้าทั้งที่เป็นวัตถุและบริการ 
“สินค้า”  เช่นเดียวกันสินค้าผ้าไหมแพรวาที่ปัจจุบันยังด าเนินต่อไป ผ่านการนิยาม 
อัตลักษณ์ของ “ผ้าแพรวา” ในการเป็นราชินีไหมไทย ขณะเดียวกันผ้าแพรวาก็เป็น
สินค้าในรูปแบบของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวของบ้านโพน ปัจจัยที่ส่งเสริมสินค้า
วัฒนธรรมผ้าแพรวาทั้งการประชาสัมพันธ์และการส่งเสริมการท่องเที่ยวของการจัดงาน
เทศกาลยังกระตุ้นและส่งเสริมทั้งเศรษฐกิจของชุมชนรวมทั้งจังหวัดกาฬสินธุ์ ตลอดจน
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ส่งเสริมการท่องเที่ยว ทั้งนี้การท าให้เป็นสินค้าของผ้าแพรวานั้น โดยการน ามรดก 
เชิงคุณค่ามาสร้างให้เกิดมูลค่าดังเช่นผ้าไหมแพรวา ทั้งนี้จ าเป็นต้องมองตั้งแต่ต้น
ทางการผลิตทั้งการให้เรื่องราวของความละเอียดซับซ้อนของการถักทอ ตลอดจนการ
บอกเล่าเรื่องราวทางประวัติศาสตร์ของชาวผู้ไทยควบคู่ไปด้วย อีกทั้งการเป็นส่วนหนึ่ง
ของการสนับสนุนของสมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์ พระบรมราชินีนาถ จึงมีส่วนท าให้ผ้า
แพรวามีความโดดเด่นมากกว่า ผ้าไหมจากแหล่งอ่ืน จนได้ชื่อว่า “ราชินีไหมไทย” ท า
ให้ผ้าแพรวาได้รับการยอมรับในวงกว้างและท าให้ผ้าไหมแพรวาเป็นสินค้าวัฒนธรรม
ของบ้านโพนที่ยังมีราคาสูงเพิ่มข้ึนทุกปี 

ข้อเสนอแนะ 
1. ข้อเสนอแนะในการใช้ประโยชน์ 

จากการศึกษาคร้ังนี้ พบว่า สื่อสังคมออนไลน์ มีบทบาทส าคัญในการ
ส่งเสริมการขายสินค้าจากผู้ผลิตโดยตรงไปสู่ผู้บริโภค อีกทั้งการสนับสนุนจากมูลนิธิ
ส่งเสริมศิลปาชีพ ในสมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์ พระบรมราชินีนาถ สนับสนุนให้มีการ
จัดตั้งกลุ่มโครงการส่งเสริมการทอผ้าไหมแพรวาบ้านโพน และกลุ่มอาชีพสตรีทอผ้าไหม
แพรวา ไม่ว่าจะเป็นการสร้างศูนย์จ าหน่ายให้สมาชิกในกลุ่มน าสินค้าของตนเองไปขาย 
ซึ่งกระบวนการเหล่านี้ท าให้ผู้ผลิตได้มีโอกาสสัมผัสกับผู้บริโภคโดยตรง ทั้งยังท าให้
ผู้ผลิตได้ทราบถึงความต้องการและความนิยมในสินค้าของผู้บริโภค น าไปสู่การผลิต
ตามความต้องการได้อย่างถูกต้อง นอกจากนี้พื้นที่สังคมออนไลน์ เช่น เฟซบุ๊ก ยังเป็น
พื้นที่แลกเปลี่ยนข้อมูลอย่างง่ายและเข้าถึงลูกค้ากลุ่มใหม่ จึงเป็นประโยชน์ต่อการ
น าไปใช้งานในปัจจุบันขณะที่โลกของเทคโนโลยีก าลังก้าวหน้าและเข้าถึงทุกกลุ่ม  
สิ่งเหล่านี้ล้วนเป็นปัจจัยส าคัญที่ท าให้ผ้าไหมแพรวากลายเป็นสินค้าทางวัฒนธรรมและ
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ส่งผลให้เอกลักษณ์ดั้งเดิมของวัฒนธรรมท้องถิ่นเลือนหายไป  และยังพบว่า สังคม
ออนไลน์ ส่งผลให้ผู้ผลิตโอกาสเรียนรู้การบริหารจัดการ เรียนรู้กลไกการตลาด เรียนรู้
การเพิ่มช่องทางที่จะผลิตและน าเสนอสินค้าให้เป็นที่รู้จักมากยิ่งขึ้น 

2. ข้อเสนอแนะในการท าวิจัย 
จากการศึกษาครั้งนี้พบว่า โดยส่วนมากผ้าไหมแพรวามักจะมีราคาแพง

กลุ่มที่ชื่นชอบผ้าไหมแพรวายังเป็นกลุ่มเฉพาะ ดังนั้นจึงควรท าการศึกษาถึงความยั่งยืน
และแนวโน้มในอนาคตของผ้าไหมแพรวา เพื่อให้ทราบและเข้าใจถึงการปรับเปลี่ยน
รูปแบบเพื่อท าให้ผู้บริโภคสามารถเข้าถึงผ้าไหมแพรวาได้ในทุกระดับ ตลอดทั้ งปัญหา
อุปสรรคที่เกิดขึ้นเพื่อเป็นแนวทางการพัฒนาผ้าไหมแพรวาอย่างยั่งยืนและเกิด
ประโยชน์ต่อชาวบ้านทุกคนในชุมชนและผู้บริโภคได้อย่างแท้จริง 
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