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Abstract 

 
  The purpose of this research is to study the politics of space in Chang 
Arena Stadium at Buriram province in three issues as follows: the first is the politics 
of physical space, the second is the politics of imaginary space, and the third is the 
politics of social space. It is a qualitative research. The collecting data are in-depth 
interviews, participant observation, and walk to explore the area of the Chang Arena 
Stadium. The study found that the politics of physical space are brought cultural 
and historical trends in Buriram to create geographical area, planning area for tourism, 
built a football stadium blends with old and modern architecture, Buriram Castle 
market, Shiva Park 12, Phanom Rung Castle raplica, and Chang International Circuit. 
The politics of imaginary space are a revival of the religious beliefs and history of 
Buriram city, Prasat Phanom Rung’s symbol created as a club badge and football 
stadium, and the politics of social space are built sport fields for exercise, and area of 
restaurants which were useful areas for Buriram people and tourists as well as promoting 
job and career for merchants. 
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บทคัดย่อ 

 
 การวิจยัครัง้นี้มวีตัถปุระสงคเ์พื่อศกึษาการเมอืงเรือ่งพืน้ทีใ่นสนามชา้งอารนีา่จงัหวดับุรรีมัย ์
ซึ่งศึกษาในสามประเด็น คือ ประเด็นที่หนึ่งการเมืองเรื่องพื้นที่ทางกายภาพ ประเด็นที่สองการเมือง
เรื่องพื้นที่ทางจินตนาการ และประเด็นที่สามการเมืองเรื่องพื้นที่ทางสังคม การวิจัยเชิงคุณภาพ    
การเก็บรวบรวมข้อมูลจากการสัมภาษณ์เชิงลึก การสังเกตแบบมีส่วนร่วม และเดินส ารวจพื้นที่สนาม
ช้างอารีน่า ผลการศึกษาพบว่า การเมืองเรื่องพื้นที่ทางกายภาพ น ากระแสวัฒนธรรม               
และประวัติศาสตร์เมืองบุรีรัมย์มาสร้างพื้นที่ทางภูมิศาสตร์ การวางรูปแบบพื้นที่เพื่อการท่องเที่ยว 
สร้างสนามฟุตบอลผสมผสานสถาปัตยกรรมแบบเก่าและทันสมัย ตลาดบุรีรัมย์คาสเซิล             
เป็นพื้นที่ตลาดสะท้อนวิถีชีวิตชุมชนบุรีรัมย์ สวนศิวะ 12 เป็นพื้นที่ความเชื่อเรื่องพระเจ้า          
และเพศศึกษา ปราสาทพนมรุ้งจ าลอง เป็นพื้นที่ความเชื่อพระพุทธศาสนา และสนามแข่งรถทาง
เรียบชิงแชมป์โลก ส่วนการเมืองเรื่องพื้นที่ทางจินตนาการ รื้อฟื้นความเชื่อศาสนาและประวัติศาสตร์
เมืองบุรีรัมย์ขึ้นมาใหม่ น าปราสาทพนมรุ้งมาสร้างสรรค์ตราสโมสรและสนามฟุตบอลบุรีรัมย์       
เกิดวาทกรรมซ่อนเร้น รื้อฟื้นอุดมคติทางสังคมขึ้น ด้วยการสร้างสนามช้างอารีน่าและสนามช้าง 
อินเตอร์เนชันแนล เซอร์กิต การเมืองเรื่องพื้นที่ทางสังคม คือการสร้างลานกีฬาออกก าลังกาย      
และบริเวณร้านอาหาร เพื่อใช้เป็นพื้นที่ ให้กับคนบุรีรัมย์และนักท่องเที่ยวได้ใช้ประโยชน์            
พร้อมทั้งส่งเสริมการสร้างงาน สร้างอาชีพให้กับพ่อค้า แม่ค้าอีกด้วย 
 
ค าส าคัญ: การเมืองเรื่องพื้นที่ทางกายภาพ, พื้นที่ทางจินตนาการ, พื้นที่ทางสังคม, สนามช้างอารีน่า 
 

————————————————————————- 

* บทความนี้เป็นส่วนหนึ่งของวิทยานิพนธ์เรื่อง พลวัตทางการเมืองเรื่องพื้นที่และการสร้างสรรค์ในสนามช้างอารีน่า จังหวัดบุรีรัมย์ 
** นกัศกึษาหลกัสตูรปรชัญาดษุฎบีณัฑติ สาขาวชิาวฒันธรรมศาสตร ์คณะศลิปกรรมศาสตรแ์ละวฒันธรรมศาสตร ์มหาวทิยาลยัมหาสารคาม 
*** ผู้ช่วยศาสตราจารย์ คณะมนุษย์ศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม  

file:///C:/Users/Admin/Desktop/วารสาร%2013-2%202566/บทความ/12.Research%20Articles%20-%20Thongchai%20Sisophon.doc#_ftn1#_ftn1
file:///C:/Users/Admin/Desktop/วารสาร%2013-2%202566/บทความ/12.Research%20Articles%20-%20Thongchai%20Sisophon.doc#_ftn2#_ftn2
file:///C:/Users/Admin/Desktop/วารสาร%2013-2%202566/บทความ/12.Research%20Articles%20-%20Thongchai%20Sisophon.doc#_ftn3#_ftn3


 
                                                              Journal of Politics and Governance  
208                                                         Volume 13 No. 2, May – August 

© Authors  

บทน า  
 การเปลี่ยนแปลงทางสังคมและเศรษฐกิจโลกสมัยใหม่นี้ ท าให้สังคมเกิดการสร้างพื้นที่
ทางการติดต่อสื่อสารถึงกันอย่างรวดเร็วและผู้คนอยากเดินทางเข้ามาท่องเที่ยว โดยเฉพาะการสร้าง
พื้นที่ท่องเที่ยวที่มีร่องรอยประวัติศาสตร์อารยธรรมโลกท าให้ผู้คนถวิลหาอดีตที่ผ่านมา ( Past) 
อยากจะเดินทางเข้ามาชมพื้นที่การท่องเที่ยวใหม่ที่น าเสนอในความเป็นปัจจุบัน ( Present)        
และเหมาะกับประเทศ หรือเมืองที่มีพื้นที่ทางสังคมวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ในความเป็นมา      
ที่ยาวนานน ามาพัฒนาพื้นที่ทางสังคมวัฒนธรรมการท่องเที่ยว เป็นการสร้างพื้นที่ทางการเมือง
รูปแบบใหม่ ด้วยการน าประวัติศาสตร์และความเชื่อโบราณมาสร้างพื้นที่ทางการเมืองรูปแบบใหม่
เป็น “การเมืองเรื่องพื้นที่ในสนามช้างอารีน่า จังหวัดบุรีรัมย์ กับการสร้างพื้นที่เมืองความทรงจ า      
น าประวัติศาสตร์มาสร้างพื้นที่ท่องเที่ยว” การพัฒนาพื้นที่ทางธรรมชาติไม่จ าเป็นต้องหาเหตุผลมา
รองรับ  คือการเมือง เรื่ องพื้นที่ ทางสั งคมวัฒนธรรมท า ให้ เป็นพื้นที่ สาธารณะ “Public 
sphere” (Habermas. 1989 : 64) การสรา้งพืน้ทีเ่ชงิรปูธรรม คือเมืองศูนย์กลางทางสังคมวฒันธรรม
เมืองบุรีรัมย์สู่สังคมโลก และพื้นที่เชิงนามธรรม คือการสร้างพื้นที่ความเป็นธรรมทางสังคม          
เพื่อการค้าขาย การศึกษา ความเชื่อ กีฬาและนันทนาการ และการท่องเที่ยว แต่ละคนมีอิสระ     
ทางความคิด ถกแถลงเสนอมุมมองที่ปราศจากอคติสร้างความเข้าใจการพัฒนาพื้นที่ทางธรรมชาติ   
ไม่จ าเป็นต้องมีเหตุผลมารองรับ เป็นพลวัตทางการเมืองเรื่องพื้นที่ในสนามช้างอารีน่านี้ให้เป็นพื้นที่
เรื่องวิทยาศาสตร์ธรรมชาติไม่จ าเป็นจะต้องพึ่งพากฎเกณฑ์ทางสังคมวัฒนธรรม เนื่องจาก
นักวิทยาศาสตร์พบกฎธรรมชาติกลับเห็นว่าคนมีความเฉพาะเจาะจง มีอารมณ์ความรู้สึก รสนิยม 
แรงปรารถนา และการจัดล าดับคุณค่าทางสังคม “Politics is not about reason: เหตุผลไม่ใช่    
ทุกอย่างในการแก้ปัญหาทางการเมือง” (ชนุตร์  นาคทรานันท์, 2560, น.178, 188) เพราะหลักการ
สรา้งพืน้ทีท่อ่งเทีย่วขึน้อยูท่ีแ่รงปรารถนาทางสงัคมและความเปน็ทอ้งถิน่นยิมอยูเ่หนอืการครอบง าตา่ง ๆ  
 การสร้างพื้นที่ทางการเมืองในสนามช้างอารีน่าที่อิงอยู่กับเรื่องราวทางประวัติศาสตร์    
บริบท ความแตกต่างหลากหลายเชิงคุณค่าวัฒนธรรมที่เกิดขึ้นมาพร้อมกัน การเมืองเรื่องพื้นที่      
จึงไม่สามารถท าให้เป็นวิทยาศาสตร์ธรรมชาติที่ตายตัวได้ ซึ่งฮาเบอร์มาส ( Jürgen Habermas)    
เชื่อว่าสังคมยังมีการครอบง าและการใช้เหตุผลเป็นเครื่องมือควบคุมคนอื่นเพื่อบรรลุเป้าหมาย     
ของตนเอง ในทฤษฎีการกระท าเชิงการสื่อสาร (The Theory of Communicative Action)     
เสนอให้ทุกคนใช้เหตุผลสื่อสารเพื่อเป้าหมายเดียวกัน คือการสร้างความเข้าใจร่วมกัน (Mutual    
Understanding) และฉันทามติ (Consensus) ฮาเบอร์มาสจึงเสนอแนวคิดพื้นที่สาธารณะ        
หรือ ปริมณฑล (Public space) เป็นพื้นที่ทางสังคมที่ทุกคนสามารถเข้ามาพบปะ พูดคุย อภิปราย
ถกเถียงกันอย่างเสรีเกี่ยวกับปัญหาทางสังคม การเมืองและเศรษฐกิจ ท าความเข้าใจและ           
การตีแผ่ข้อมูลก่อให้เกิดความรับรู้ร่วมกัน น าไปสู่การตัดสินใจด าเนินกิจกรรมทางสังคม          
พื้นที่สาธารณะ หรือปริมณฑล (public space) จึงเป็นการสื่อสารสร้างความรู้สึกร่วม (sense of 
public) เป็นผลประโยชน์ส่วนรวมกับการวางรากฐานของค าว่า พลเมือง (Civil Society) การเปิด
พืน้ทีใ่ห้ผูด้อ้ยโอกาสทางสงัคมเขา้มาใช้พืน้ทีต่อ่สูท้างวฒันธรรมเกดิผลประโยชนร์ว่มกนั (อทุศิ ทาหอม 
และคณะ, 2565, น. 183) ดังนั้น สนามช้างอารีน่าจึงเป็นพื้นที่กลาง หรือปริมณฑลให้กลุ่มต่าง ๆ    
เช่น การเล่นกีฬา การวิ่ง การค้าขายสินค้า การท่องเที่ยว ตลอดจนให้พ่อค้าแม่ค้าได้เข้ามาขาย      
สนิคา้ 
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สินค้าชุมชนแสดงความเป็นท้องถิ่นนิยม แม้จุดเริ่มต้นจะเกิดขึ้นในระดับนายทุน หรือชนชั้นน า      
แต่สนามช้างอารีน่าได้พยายามเชื่อมต่อกับประชาชนฐานรากให้เข้ามีส่วนร่วมในการพัฒนา      
แหล่งทอ่งเทีย่วรว่มกัน ดว้ยการรบัซื้อผ้าไหมจากชุมชน เพือ่มาท าผ้าพนัคอของสโมสรบรุรีมัย์ เปน็ต้น 
นับเป็นหมุดหมายการสร้างพื้นที่ทางการเมืองรูปแบบใหม่ในเชิงโครงสร้างหน้าที่นิยมเพื่อส่งเสริม
กีฬาและการท่องเที่ยว และเศรษฐกิจฐานรากเมืองบุรีรัมย ์
 การสร้างพื้นที่ท่องเที่ยวเมืองบุรีรัมย์เสมือนแนวคิดแรงปรารถนาของนายเนวิน ชิดชอบ   
ที่เป็นนักการเมืองระดับชาติ (ส.ส.จังหวัดบุรีรัมย์และรัฐมนตรี) ประกาศเลิกเล่นการเมือง หันมาเป็น
นักพัฒนาท้องถิ่น “ประกาศสร้างสนามสโมสรฟุตบอลบุรีรัมย์ปี พ.ศ.2554 จากเมืองผ่านไป
ท่องเที่ยวยังเมืองอื่น ๆ เป็นเมืองที่ไม่มีภูเขาและทะเล” ด้วยการลงทุนสร้างพื้นที่ท่องเที่ยว          
ในสนามช้างอารีน่าและอาณาบริเวณ ไม่จ าเป็นต้องหาเหตุผลอื่นมารองรับกับความปรารถนา     
การสร้างพื้นที่ทางการเมืองของนายเนวิน ด้วยการสร้างสนามสโมสรฟุตบอลบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด           
และสนามแข่งรถเมืองบุรีรัมย์ กลายมาเป็นการเมืองเรื่องพื้นที่ทางสังคมวัฒนธรรมบุรีรัมย์ขึ้นมา          
เป็นพื้นที่สาธารณะทางการเมือง (Political public sphere) เพื่อกิจกรรมทางสังคมไม่ใช่การเมือง
เรื่องอ านาจบริหารภาครัฐ เป็นพื้นที่ทางสังคมวัฒนธรรมเปิดกว้างให้ทุกคนเข้ามาสร้างกิจกรรม
ร่วมกัน (ชวิตรา ตันติมาลา, 2560, น.94) ทั้งการสร้างตลาดบุรีรัมย์ คาสเซิล ปราสาทพนมรุ้งจ าลอง
และสวนศิวะ 12 ถูกวิพากษ์และวิจารณ์ท าให้ผู้คนต่างสนใจอยากเข้ามาท่องเที่ยวชม อยากเข้ามา
ประกอบกิจกรรมกีฬา นันทนาการและท่องเที่ยว หรือการเขา้มาประกอบอาชีพบริการรูปแบบต่าง ๆ 
ในเมืองบุรีรัมย์ เพราะการสร้างพื้นที่ทางการเมืองกับท่องเที่ยวนี้ การถูกวิพากษ์และวิจารณ์        
จากสังคม และการควบคุมการท างานพัฒนาพื้นที่ทางการเมืองนี้อยู่เหนืออ านาจรัฐจากการมี       
ส่วนร่วมของประชาชนทุกภาคส่วน ด้วยการพัฒนาพื้นที่ให้เป็นเมืองท่องเที่ยวและกีฬาโลก         
จนเกิดวาทกรรมการสร้างค าขวัญจังหวัดบุรีรัมย์ใหม่ว่า  

“เมืองปราสาทหิน ถิ่นภูเขาไฟ ผ้าไหมสวย รวยวัฒนธรรม เลิศล้ าเมืองกีฬา” 
(ส านักงานจังหวัดบุรีรัมย์, 2563, น.3) 

 ผลจากการสร้างพื้นที่ท่องเที่ยวและสนามกีฬาต่าง ๆ นี้  ท าให้เกิดความร่วมมือ          
ภาคประชาชนและรัฐ จนเกิดค าขวัญเพิ่มมาว่า “เลิศล้ าเมืองกีฬา” น ามาสู่ความสนใจศึกษาวิจัย   
เพื่อการวิพากษ์และวิจารณ์ การเมืองเรื่องพื้นที่ในสนามช้างอารีน่า จังหวัดบุรีรัมย์ ตามแนวคิดของ   
อ็องรี เลอแฟฟวร์ (Henri Lefebvre, 1991, pp.38-39) กับการสร้างพื้นที่ท่องเที่ยวชมสนามช้าง
อารีน่าและอาณาบริเวณโดยแบ่งการเมืองเรื่องพื้นที่ออกเป็น 3 ประเด็น ได้แก่ (1) การเมือง      
เรื่องพื้นที่ทางกายภาพ (Politics of Physical space) แนวคิดการพัฒนาพื้นที่ก่อสร้าง จัดสรรที่ดิน
เพื่อสร้างสถาปัตยกรรมลงบนพื้นที่ท าให้กลายมาเป็นอัตลักษณ์ของเมืองบุรีรัมย์ (2) การเมือง     
เรื่องพื้นที่ทางจินตนาการ (Politics of mental space) น าความเชื่อศาสนาและประวัติศาสตร์      
ที่เคยถูกสร้างขึ้นมาในพื้นที่เมืองบุรีรัมย์ กลายมาเป็นอุดมคติทางสังคมที่ผู้คนถวิลหาอดีตในรูปทรง
พื้นที่ทางการเมืองใหม่ “ปราสาทสายฟ้า หรือปราสาทพนมรุ้งจ าลอง” และ (3) การเมืองเรื่องพื้นที่
ทางสังคม (Politics of Social space) การสร้างพื้นที่ท่องเที่ยวเมืองบุรีรัมย์ตามการสร้างเมือง
สมัยใหม่ท าให้เกิดพื้นที่กลุ่มทางสังคม และพื้นที่ เมืองสาธารณะขึ้นมา เพื่อรองรับกิจกรรม         
การท่องเที่ยวและกีฬา นันทนาการ และการบริโภคดื่มกินในสนามช้างอารีน่าและอาณาบริเวณ    
เป็นพ้ืนที่แห่งการพบปะของกลุ่มทางสังคมต่าง ๆ ที่ยั่งยืน 
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วัตถุประสงค์การวิจัย  
 โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษา “การเมืองเรื่องพื้นที่ในสนามช้างอารีน่า จังหวัดบุรีรัมย์” ใน 
3 ประเด็น ได้แก่ 1) การเมืองเรื่องพื้นที่ทางกายภาพ 2) การเมืองเรื่องพื้นที่ทางจินตนาการ และ 3) 
การเมืองเรื่องพื้นที่ทางสังคม 
 
วิธีด าเนินการวิจัย  
 การศึกษาวิจัยครั้งนี้  เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ด้วยการ       
สร้างเครื่องมือที่ใช้การวิจัย (Research Instrument) ประกอบด้วย แบบสัมภาษณ์เชิงลึก (In-Depth 
Interview) เพื่อใช้สัมภาษณ์แบบเป็นทางการและไม่เป็นทางการ แบบสังเกต (Observation form)  
และแบบส ารวจ (Survey Information) เพื่อการศึกษาข้อมูลภาคสนาม (Field Study) ตลอดทั้ง
การเก็บรวบรวมข้อมูลจากเอกสาร แนวคิดทฤษฎี บทความ การสื่อสารออนไลน์ และงานวิจัย        
ที่เกี่ยวข้อง โดยวางขอบเขตของการวิจัย (Scope of Research) ไว้ดังนี ้
 1. ขอบเขตประชากร เลือกประชากรกลุ่มตัวอย่างจากผู้รู้ (Key Informants) เพื่อใช้เป็น
ตัวแทนการวิจัยด้วยการสัมภาษณ์เชิงลึก “การเมืองเรื่องพื้นที่ในสนามช้างอารีน่า” จ านวน 10 คน 
ไดแ้ก ่ขา้ราชการการทอ่งเทีย่วและกฬีา นักวชิาการดา้นการทอ่งเทีย่ว นกัวชิาการอสิระ ผู้มาใชบ้รกิาร
กีฬาและนันทนาการ ผู้ประกอบธุรกิจบริการที่พักอาศัย ผู้ประกอบธุรกิจร้านค้า ผู้บริหารใน      
สนามช้างอารีน่า เจ้าหน้าที่ผู้ให้บริการ ตัวแทนองค์กรภาคประชาชน และนักท่องเที่ยว 
 2. ขอบเขตเนือ้หา ศึกษาการเมอืงเรือ่งพืน้ทีค่ือการสรา้งพืน้ทีท่อ่งเที่ยวในสนามชา้งอารนี่า
และอาณาบริเวณตามแนวคิดของอ็องรี เลอแฟฟวร์ (Henri Lefebvre, 1991) ใน 3 ประเด็น     
ได้แก่ (1) การเมืองเรื่องพื้นที่ทางกายภาพ (Politics of Physical space) ที่ว่าด้วยการวางรูปแบบ
การจดัการพืน้ทีก่อ่สรา้ง การวางรปูแบบการจดัสรรทีด่นิ การวางรปูแบบสถาปตัยกรรมการทอ่งเทีย่วชม
สนามฟุตบอล พื้นที่ตลาด พื้นที่สวนศิวะ 12 และพื้นที่สนามแข่งรถ (2) การเมืองเรื่องพื้นที่       
ทางจินตนาการ (Politics of mental space) ที่ ว่ าด้ วยการรื้ อฟื้นความเชื่ อศาสนาและ
ประวัติศาสตร์ขึ้นมาใหม่ และการรื้อฟื้นอุดมคติทางสังคมขึ้นมาใหม่ และ (3) การเมืองเรื่องพื้นที่  
ทางสังคม (Politics of Social space) ที่ ว่าด้วยการสร้างพื้นที่ เมืองเป็นพื้นที่แบบอารยะ         
การสร้างพื้นที่เมืองเป็นพ้ืนที่กลุ่มทางสังคม และการสร้างพ้ืนที่เมืองสาธารณะ 
 3. การวเิคราะหข์อ้มลู วเิคราะหจ์ากแบบสมัภาษณเ์ชงิลกึทัง้แบบทางการและไมเ่ปน็ทางการ 
แบบสงัเกตทีม่สีว่นรว่มและไมม่สีว่นรว่ม และแบบส ารวจในประเดน็ทางการเมอืงเรือ่งพืน้ที่ทางกายภาพ 
พื้นที่ทางจินตนาการ และพื้นที่ทางสังคม โดยน าผลการตรวจสอบข้อมูล แบบสามเส้า ( Data      
Triangulation) แสวงหาความน่าเชื่อถือของข้อมูลที่ ได้มาจากพื้นที่ ในสนามช้างอารีน่าและ        
อาณาบรเิวณตามแนวคดิของสภุางค ์จนัทวานชิ (2555, น.29) ดา้นสถานที ่บคุคล และเวลา แล้วน ามา
สรุปข้อมูลตามกรอบแนวคิดการวิจัยและจัดหมวดหมู่เรียงตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 4. การน าเสนอผลการวิจัย เมื่อท าการวิเคราะห์ข้อมูลการเมืองเรื่องพื้นที่ในสนามช้างอารี
น่าจังหวัดบุรีรัมย์ เสร็จแล้ว ผู้วิจัยจะน าเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูลการวิจัยเชิงคุณภาพแบบ
พรรณนาผลวิเคราะห์ (Descriptive Analysis) เป็นล าดับ ได้แก่ พัฒนาการของสนามช้างอารีน่า
และอาณาบริเวณในประเด็นการเมืองเรื่องพื้นที่ทางกายภาพ การเมืองเรื่องพื้นที่ทางจิตนาการ    
และการเมืองเรื่องพื้นที่ทางสังคม 
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ผลการวิจัย 

 ผลการวจิยัการเมอืงเรือ่งพืน้ที ่หมายถงึการศกึษาการสรา้งพืน้ทีท่อ่งเทีย่วในสนามชา้งอารนีา่
และอาณาบริเวณ พบว่าเกิดจากการพัฒนาพื้นที่ดินว่างเปล่า หรือการสร้างพื้นที่สนามสโมสร
ฟุตบอลบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด ถือเป็นจุดเริ่มต้นการสร้างพื้นที่ท่องเที่ยวด้วยการสร้างสนามกีฬา         
และสถานที่อื่นๆ เกิดจากแนวคิดความต้องการพัฒนาพื้นที่ของนายเนวิน ชิดชอบ ท าให้เกิดพื้นที่
ทางสถาปัตยกรรมเพื่อการท่องเที่ยวในสนามช้างอารีน่าและอาณาบริเวณในความหมายการเมือง
เรื่องพื้นที่ทางภูมิศาสตร์มนุษย์ตามแนวคิดของอ็องรี เลอแฟฟวร์ (Henri Lefebvre, 1991) มีอยู่    
3 ประเด็น คือ  
 1. การเมืองเรื่องพื้นที่ทางกายภาพ (Politics of Physical space) 
 การสร้างพื้นที่ทางกายภาพตามแนวคิดของอ็องรี เลอแฟฟวร์ การพัฒนาพื้นที่ภูมิศาสตร์
ทางทิศใต้ภูเขากระโดงถนนสายบุรีรัมย์-ประโคนชัย เริ่มพัฒนามาตั้งแต่ปี พ.ศ. 2553 - 2554     
จากพืน้ทีด่นิวา่งใชป้ระโยชนเ์กบ็หนิภเูขาไฟ หรอืพืน้ทีเ่มอืงหนิอตุสาหกรรมกอ่สรา้ง และพืน้ทีป่า่ละเมาะ
เพื่ออาศัยเลี้ยงสัตว์ของประชาชน นายเนวินน ามาพัฒนาสร้างสนามฟุตบอลของทีมสโมสรฟุตบอล
บุรีรัมย์ ยูไนเต็ด “สนามช้างอารีน่า” คือการสร้างพื้นที่การท่องเที่ยวเมืองบุรีรัมย์ เป็นพื้นที่ทาง      
ภูมิวัฒนธรรมมีความหมายซับซ้อน เปน็พืน้ทีล่านกจิกรรมชุมชนคนเมืองมากกวา่การแขง่กฬีาฟตุบอล 
ดว้ยการสร้างสนามยอ่ยลงในพ้ืนทีท่างสงัคมวฒันธรรมคนเมืองสมัยใหมท่ั้งสนามตระกรอ้ วอลเล่บอล 
แชร์บอล สนามแข่งรถจักรยนต์และรถยนต์ เป็นต้น กลายมาเป็นพื้นที่ท่องเที่ยวชมสนามช้างอารีน่า
และอาณาบริเวณ และไม่มีการเก็บค่าบริการพื้นที่ท่องเที่ยวชม ท าให้นักท่องเที่ยว นักทัศนาจร       
มีความพึงพอใจต่อพื้นที่ท่องเที่ยวมาก นอกจากนั้นยังมีการเชิญชวนชาวเมืองบุรีรัมย์ร่วมกัน      
สร้างพ้ืนที่รายได้ต่าง ๆ รองรับกิจกรรมการท่องเที่ยวด้วย ดังปรากฏในบทสัมภาษณ์ 

   “... ใครจะเชื่อว่า ค ากล่าวเชิญชวนของเนวิน จะกลายมาเป็นพื้นที่แห่งความจริง
รวดเร็ว พื้นที่กองหิน พื้นที่เลี้ยงวัวและควายของประชาชนมีแต่กองหินจากเมืองสัมปทาน 
และต้นไม้เล็กงอกแซมพื้นที่นี้เพียงเล็กน้อย แต่ก่อนนั้นสิ่งที่เห็นชัดเจนของการใช้พื้นที่นี้ 
เพื่อการจัดงานวันเกิดพ่อก านันชัย ชิดชอบ เท่านั้น... ผมจึงกล้าลงทุนสร้างที่พักอาศัย 
เพราะมองเห็นโอกาสสร้างรายได้กลับคืนมาสู้ครอบครัว.... ดูได้หลังการสร้างที่พักอาศัย
เสรจ็ท าเวป็ไซนข์ึน้มา มีนักแขง่รถจากทางกรงุเทพมหานคร และจงัหวดัอดุรธาน ีมาจองพกั
ประจ าที่บ้านนี้ บางครั้งฝากตู้คอนเทรนเนอร์รถไว้หลายวัน....” 

(ผู้ประกอบธุรกิจบริการที่พักอาศัย, 2565, สัมภาษณ์) 

การวางรูปแบบการจัดการพื้นที่ก่อสร้างสนามช้างอารีน่าและอาณาบริเวณตามแนวคิด
ของ อ็องรี เลอแฟฟวร์ การสร้างพื้นที่ท่องเที่ยวกลายมาเป็นอ านาจทางการเมืองบุรีรัมย์รูปแบบใหม่ 
ด้วยการปรับภูมิทัศน์พื้นที่ท่องเที่ยวสู่ความทันสมัยตามแบบการสร้างพื้นที่ทางการเมือง            
เพื่อการท่องเที่ยวโลก ซึ่งการเมืองเรื่องพื้นที่ทางกายภาพด้วยการวางรูปแบบการจัดการพื้นที่
ก่อสร้างจากอคติของนายเนวิน ชิดชอบ ต้องการพัฒนาพื้นที่อยู่เหนือธรรมชาติเพื่อควบคุมพื้นที่   
ทางธรรมชาติเกิดความสวยงามและความอลังการยิ่งใหญ่ ด้วยการรื้อฟื้นพื้นที่ทางประวัติศาสตร์  
และแนวคิดหลายกระแสทางสังคมวัฒนธรรมน ามาสู่การวางรูปแบบการจัดการพื้นที่ตามอุดมคติ
ความฝัน 
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ความฝันของนายเนวินเองกับการสร้างพื้นที่ท่องเที่ยวและกีฬาเมืองบุรีรัมย์โดยกล่าวกบัทีมผู้บริหาร
สโมสรฟุตบอลว่า “ผมอยากจะท าฟุตบอลสเตเดี้ยม... ที่ดีที่สุดในเมืองไทย... ต้องเป็นสนามฟุตบอล 
สเตเด้ียมที่สมบูรณ์แบบสุดแห่งแรกของประเทศไทย...” นายเนวินเดินทางศกึษาสนามสโมสรฟตุบอล
ลีกในอังกฤษพร้อมทีมผู้บริหาร โดยมีนายเกอร์ (พรศิริ  สงขกุล) เป็นสถาปนิกผู้ออกแบบก่อสร้าง   
สนามช้างอารีน่า “ลักษณะของสนามนั้น ‘...จะต้องเป็นสนามที่ไม่ใหญ่และไม่เล็กเกินไป...’ ก่อสร้าง
สนามแตกต่างจากสนามสโมสรฟุตบอลลีกในอังกฤษเมืองมีอากาศหนาวมาประยุกต์สร้างจาก    
สนามแสตมฟอร์ด บริดจ์ ของทีมสโมสรฟุตบอลเชลชี กับ สนามคิง พาวเวอร์ สเตเดี้ยม            
ของทีมสโมสรฟุตบอลเลสเตอร์ ซิตี้” สนามฟุตบอลที่ไม่เล็กและไม่ใหญ่เกินไปเหมาะสมกับ        
เมอืงบรุรีมัยเ์ปน็เมอืงรอ้น สรา้งสนามฟตุบอลแบบรปูทรงจานบานเพือ่อากาศถา่ยเทไดด้ ีเมื่อสถาปนิก
ผู้ออกแบบสถาปัตยกรรมการวางรูปแบบการจัดการพื้นที่ก่อสร้างสนามฟุตบอลรูปทรง “ปราสาท
สายฟ้า หรือปราสาทพนมรุ้งจ าลอง” น าความเชื่อทับซ้อนทางประวัติศาสตร์เมืองบุรีรัมย์           
โดยนายเนวินวางศิลาฤกษ์ก่อสร้างสนามฟุตบอลในเดือนตุลาคม 2010 (พ.ศ.2553) เปิดใช้บริการ
วันที่ 11 มิถุนายน 2554 เรียกว่า สนามไอ-โมบาย สเตเดียม (I-mobile stadium) โดยกินเนสบุ๊ค  
ลงรบัรองวา่สนามฟตุบอลใชเ้วลากอ่สรา้งนอ้ยสดุ 256 วนั (นราธปิ ตรเีจรญิ และคณะ, 2559, น. 288) 

การส ารวจและการวิเคราะห์ของนักวิชาการด้านการท่องเที่ยวท าให้สามารถแยกการวาง
รูปแบบการจัดที่ดินเพื่อการสร้างพื้นที่ท่องเที่ยวชมสนามช้างอารีน่าและอาณาบริเวณตามแนวคิด
ของ อ็องรี เลอแฟฟวร์ โดยเลือกประวัติศาสตร์บางช่วงเวลาที่ผ่านมากับการรื้อฟื้นประวัติศาสตร์
ความทรงจ าทางสังคมวัฒนธรรมมาสร้างพื้นที่ทางการเมืองร่วมสมัยและสถาปัตยกรรมโบราณ
รูปทรงปราสาทพนมรุ้ง กลายมาเป็นพื้นที่ทางสังคมวัฒนธรรมการเมืองอยู่เหนืออ านาจรัฐ         
ด้วยการสร้างพื้นที่ท่องเที่ยวแบ่งออกเป็น 4 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มสนามฟุตบอลช้างอารีน่า กลุ่มตลาด
ไนท์เซาะกราว กลุ่มตลาดบุรีรัมย์ คาสเซิล และกลุม่สนามแขง่รถ โดยการวางรปูแบบการจดัสรรทีด่นิ
ภายใตก้ารพฒันาพืน้ทีท่อ่งเทีย่วทางสงัคมวฒันธรรมของบริษัทบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด กับ ห้างหุ่นส่วนจ ากัด 
บุรีรัมย์ ยูไนเต็ด อินเตอร์เนชั่นแนล เซอร์กิต เกิดความสัมพันธ์พื้นที่ท่องเที่ยวและอาณาบริเวณ  
กลายมาเปน็ “บรุรีมัยเ์มอืงตน้แบบของประเทศไทย” (นกัวชิาการดา้นการทอ่งเทีย่ว, 2565, สมัภาษณ)์ 

 

ตารางที่ 1 การวางรูปแบบการจัดที่ดินสร้างพื้นที่ท่องเที่ยว 

กลุ่มสนาม พื้นที่ส่วนประกอบ 
1. กลุ่มสนามฟุตบอลช้างอารีน่า สมาคมบรุรีมัย์ อสีปอรต์ สนามฟตุซอล สนามตระกรอ้ สนามแชร์

บอล สนามเด็กเล่น ลานสะเก็ตบอร์ด และลานประติมากรรม
ศาสนาความเชื่อ 

2. กลุ่มตลาดไนท์เซาะกราว สนามทดสอบฟุตบอลที่ 1 และที่ 2 สนามบาสเกตบอล สนามฟุต
ซอล สร้างเนินดินขั้นกับตลาดไนท์เซาะกราว สถานีขนส่ง และ
ปอ้มต ารวจ 

3. กลุม่ตลาดบรุรีมัย ์คาสเซลิ โรงเรียนบริบาล ศูนย์ล้างรถ โรงแรม ลานจอดรถ สนามเด็กแว๊น
บรุรีมัยพ์นมรุ้งจ าลอง สวนพระศิวะ 12  

4. กลุม่สนามแขง่รถ สนามแข่งรถยนต์ รถจักรยานยนต์ รถโกคาร์ท อาคารส านักงาน 
และสนามยงิปนื 
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การส ารวจพืน้ทีแ่ละการวางรปูแบบการจดัทีด่นิเพือ่สรา้งพืน้ทีท่อ่งเทีย่วชมสนามช้างอารนีา่
และอาณาบริเวณ เป็นการลงทุนทางธุรกิจมหาศาลเพื่อการสร้างพื้นที่ท่องเที่ยวของนายเนวิน 
ครอบครัว และบริษัทผู้สนับสนุนกิจกรรม ด้วยค่อยสร้างพื้นที่ไปเรื่อย ๆ มีการปรับปรุงพื้นที่ตาม
สภาพความจ าเป็นของการใช้พื้นที่ท ากิจกรรมเพื่อการท่องเที่ยว นับตั้งแต่ผู้เขียนเข้าไปท าการเก็บ
รวบรวมข้อมูลวิจัยสามารถจัดแบ่งการวางรูปแบบการจัดที่ดินออกเป็น 18 ประเภท ดังแผนภาพ
ประกอบนี ้ 

ภาพที่ 1 การวางรูปแบบการจัดสรรที่ดินสร้างพ้ืนที่ท่องเที่ยว 

การวางรปูแบบสถาปตัยกรรมการทอ่งเทีย่วเมืองบรุรีมัย์ เสมอืนการสรา้งเมืองแบบสวยงาม 
(City Beautiful) นายพลมุสโลนีของอิตาลีสร้างกรุงโรมใหม่ว่า “แนวคิดของข้าพเจ้าแจ่มชัดสุด... 
ภายในห้าปีกรุงโรมต้องดูเป็นระเบียบยิ่งใหญ่สง่างามปรากฏแก่ทุกคนในโลก...” (ธีรยุทธ บุญมี, 
2548, น.13) ดังแนวคิดของนายเนวินถูกน ามาวางรูปแบบสถาปัตยกรรมการสร้างสนามช้างอารีน่า
และอาณาบริเวณด้วยรูปทรงสวยงามกลายมาเป็นอริยะสถาปัตยกรรมทางการเมืองเรื่องพื้นที่
เฉพาะถิ่นเมืองบุรีรัมย์ในความเป็นมหานครการท่องเที่ยวและกีฬาตามแนวคิดการเมืองเรื่องพื้นที่
ของ อ็องรี เลอแฟฟวร์ กลายมาเป็นพ้ืนที่ทางการเมืองบุรีรัมย์แห่งความทรงจ าใหม่ (New memory 
of Buriram) โดยมีการวางรูปแบบสถาปัตยกรรมการท่องเที่ยวดังนี ้
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1) สถาปัตยกรรมพืน้ทีส่นามชา้งอารีนา่ น าสถาปัตยกรรมโบราณรปูทรง “ปราสาทสายฟ้า 
หรือปราสาทพนมรุ้งจ าลอง” มาวางรูปแบบสถาปัตยกรรมตัวอาคารและสนามสโมสรฟุตบอลบุรีรัมย์ 
ยูไนเต็ด ด้วยโครงสร้างเหล็กและไฟส์เบอร์คลาสเป็นพ้ืนที่อันซีนเมืองบุรีรัมย์ (Unseen of Buriram) 
คิดได้อย่างไร ท าได้อย่างไร เป็นพื้นที่ท่องเที่ยวที่มันไม่ได้การสร้างขึ้นมาได้ง่าย นักท่องเที่ยวจึงอยาก
เข้ามาสัมผัสครั้งหนึ่งในชีวิต (นักท่องเที่ยว, 2565, สัมภาษณ์) ดังภาพประกอบน้ี 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2 สถาปัตยกรรมเมืองโบราณด้วยรูปทรง “ปราสาทสายฟ้า หรือปราสาทพนมรุง้จ าลอง” 
 

2) สถาปัตยกรรมพื้นที่ตลาดบุรีรัมย์ คาสเซิล น าวิถีชีวิตของชุมชนโบราณในบริเวณ
ปราสาทพนมรุ้งและปราสาทเมืองต่ า มาดัดแปลงสร้างพื้นที่ด้วยรูปแบบสถาปัตยกรรมในสไตน์
โมเดิร์นสินค้าขึ้นชื่อและการบริโภคดื่มกินอาหารของเมืองบุรีรัมย์ การศึกษา และบริการทางราชการ
ชั่วคราว กลายมาเป็นตลาดศูนย์กลางการท่องเที่ยวทางสังคมวัฒนธรรม เพื่อการจ าหน่ายสินค้าที่
ระลึกและบริการพื้นที่หลากหลายรูปแบบ (Community mall) ที่สามารถสนองตอบวิถีชีวิตสังคม
สมัยใหม่ได้ดี ซึ่งเวลาที่ผมมีแขกต่างพื้นที่มามักจะนัดพบปะพูดคุยสนทนาแลกเปลี่ยนความรู้กันใน
บริเวณนี้ มีโอกาสได้คุยประวัติศาสตร์ทางสังคมกับการสร้างตลาดบุรีรัมย์ คาสเซิล แสดงถึง
ปฏิบัติการพื้นที่ทางสังคมวัฒนธรรมเมืองบุรีรัมย์ที่ฝังตัวอยู่ (cultural embedded social prac-
tice) นี้คือพื้นที่อิสระทางความคิดของผู้คนหลากหลายรูปแบบวิถีชีวิต (นักวิชาการอิสระ, 2565, 
สัมภาษณ์) ดังภาพประกอบนี้  

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 3 สถาปัตยกรรมพื้นที่ตลาดบุรีรัมย์ คาสเซิล 
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3. สถาปัตยกรรมพื้นที่สวนศิวะ 12 การสร้างสถาปัตยกรรมความเชื่อในศาสนาพราหมณ์-
ฮนิด ูแตส่ถาปตัยกรรมภายในน าเสนอความเชือ่พทุธศาสนาเปน็พืน้ทีท่างสงัคมวฒันธรรมเมอืงบรุรีมัยใ์หม ่
ท าให้เกิดความย้อนแยงทางสังคม “องค์ความรู้เรื่องเพศศึกษากับการสร้างความสมดุลในครอบครัว” 
เพื่อน าเสนอความเชื่อผ่านภาพพนมรุ้งจ าลอง พระศิวะเทพ พระพิฆเณศปางปัญจมุข ศิวะลึงค์และ
กามสูต 12 ท่า เมื่อมาท่องเที่ยวแล้วกับที่ผมก็เคยเห็นการสื่อสารและผู้คนช่วงแรกออกมาแสดง
ทัศนคติต่าง ๆ นา ๆ ดูแล้วก็แลกดีน่ะครับ (นักท่องเที่ยว, 2565, สัมภาษณ์) แต่มองในเชิงการสร้าง
พื้นที่สาธารณะและการสนทนาพูดคุยกับผู้คนแล้ว ตรงนี้เป็นพื้นที่ปริมณฑลพบปะการออกก าลังกาย 
การชมศิลปกรรมทางความเชื่อ มีการใช้พื้นที่จัดกิจกรรมกีฬาและนันทนาการ และงานประเพณี
เทศกาลชมุชน เสมอืนกบัแนวคดิฮาเบอรม์าสถกูสร้างเชือ่มโยงเปน็พืน้ที่ทางสังคมกับสนามช้างอารนี่า 
พื้นที่มีความอิสระจากอ านาจในสังคมทั้งอ านาจรัฐ ศาสนจักร และเศรษฐกิจ ดังภาพประกอบน้ี  

 

ภาพที่ 4  การวางรูปแบบสถาปัตยกรรมพื้นที่สวนศิวะ 12 

4. สถาปัตยกรรมพื้นที่สนามแข่งรถ หรือสนามช้าง อินเตอร์เนชั่นแนล เซอร์กิต (Chang 
International Circuit) เป็นสถาปัตยกรรมสนามแข่งรถทางเรียบชิงแชมป์ โลกโดยว่าจ้าง           
นายเฮอร์แมน ธิลเก้ สถาปนิกผู้วางรูปแบบสถาปัตยกรรมพื้นที่ก่อสร้างสนามแข่งรถเอฟวัน (F1)   
และสนามโมโตจีพี (Moto GP) ด้วยการสร้างตัวอาคารไซด์สแตนด์ 1 การสร้างห้องประชุมสัมมนา
และจัดกิจกรรมต่าง ๆ ห้องบริการจัดการแข่งรถ ห้องควบคุมการถ่ายทอดกิจกรรมการแข่งรถ     
ลานจอดรถ และการจัดกิจกรรมทางสังคมดังเช่น รายการแข่งรถจักรยานยนต์โมโตจีพีชิงแชมป์โลก
จัดประชาสัมพันธ์ใช้ทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษเพื่อการสร้างพื้นที่สื่อสารแสดงถึงความ         
เป็นท้องถิ่นเมืองบุรีรัมย์ (Community-Based of Buriram) จัดประกวดรถอีแตนแฟนตาซีและ    
ใช้รถอีแตนขนส่งนักท่องเที่ยวเข้าสู่สนามการแข่งรถโมโตจีพี เพราะรถอีแตนแสดงถึงมหกรรมวิถีชีวิต
ทางสังคมท้องถิ่น เป็นการเปิดพื้นที่ทางสังคมความร่วมมือผู้คนกับการคมนาคมขนส่งสินค้า    
ทางการเกษตรกรรมกับการสร้างเมืองและเศรษฐกิจฐานรากชุมชนบุรีรัมย์ (นักวิชาการอิสระ, 2565, 
สัมภาษณ์) ดังภาพประกอบนี้  

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 5  การวางรปูแบบสถาปัตยกรรมพื้นที่สนามแข่งรถ 
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2. การเมืองเรื่องพื้นที่ทางจินตนาการ 

 การเมืองเรื่องพ้ืนที่ทางจินตนาการ (Politics of mental space) การสร้างสถาปัตยกรรม
ซ่อนเร้นในพื้นที่จากแนวคิดสร้างสรรค์ของนายเนวิน ชิดชอบ กับความต้องการสร้างพื้นที่ท่องเที่ยว
ชมสนามช้างอารีน่าและอาณาบริเวณตามแนวคิดของอ็องรี เลอแฟฟวร์ ท าให้เกิดความหมายพื้นที่
เมืองบุรีรัมย์รูปแบบใหม่และความรู้สึกย้อนแยง หรือข้อโต้แย้งเกิดการวิพากษ์และวิจารณ์ทางสังคม
อยู่ใน 2 ลักษณะ ได้แก่ 
 1) การรื้อฟื้นความเชื่อศาสนาและประวัติศาสตร์ทางสังคมเมืองบุรีรัมย์ขึ้นมาใหม่ แต่มิได้
สร้างความเชื่ออยู่ในพื้นที่เดิมที่ถูกปิดกั้นไว้ด้วยช่วงเวลาทางประวัติศาสตร์ที่ผ่านมาหลายยุค แต่
ได้รับความสนใจจากสังคมเพียงบางแง่มุมตามพื้นที่ความเชื่อศาสนาและประวัติศาสตร์บางช่วงเวลา 
เป็นความเชื่อทางศาสนาแบบชาวบ้านที่พึ่งพาอาศัยอยู่กับเทพเจ้า (Popular Religion and Ani-
mism) การรื้นฟื้นความเชื่อทางพระพุทธศาสนาและพราหมณ์-ฮินดู มาผสมผสานสร้างพื้นที่ความ
เชื่อเมืองบุรีรัมย์ใหม่ “ปราสาทพนมรุ้ง” เป็นตราสัญลักษณ์ประจ าทีมสโมสรฟุตบอล ด้วย
สถาปัตยกรรมทรงปราสาทพนมรุ้งมาดัดแปลงสร้างอาคารส านักงานสโมสรฟุตบอลและสนามช้าง
อารีน่า เรียกว่า ปราสาทสายฟ้า หรือธันเดอร์ คาสเซิล สเตเดียม (Thunder Castle Stadium) เมื่อ
มาชมการแข่งฟุตบอลมีความสุขและภาคภูมิใจในความเป็นเมืองบุรีรัมย์มาก (ผู้มาใช้บริการและ
นันทนาการ, 2565, สัมภาษณ์) การรื้อฟื้นความเชื่อศาสนาและประวัติศาสตร์บางช่วงเวลามา
เป็นสัญญะและอัตลักษณ์พื้นที่ทางสถาปัตยกรรมปราสาทพนมรุ้งจ าลองสร้างด้วยเหล็ก หินปูน และ
ไฟเบอร์คลาส ท าให้เกิดความสัมพันธ์ทางความเชื่อเทพเจ้าจากปราสาทพนุมรุ้งมาช่วยสร้างความสุข
ในพื้นที่เมืองบุรีรัมย์ใหม่ “การสร้างพื้นที่ท่องเที่ยว” โดยเน้นการใช้โทนสี “น้ าเงินคราม” เกิดจาก
แนวคิดจินตนาการทางสังคมสร้างสนามสโมสรฟุตบอลบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด ท าให้ผู้คนต่างหลงใหลใน
ความสวยงามอยากเข้ามาท่องเที่ยวชมการแข่งฟุตบอลและชมสนามฟุตบอล กระแสการท่องเที่ยว
เมืองบุรีรัมย์ใหม่ เป็นพื้นที่สีน้ าเงินที่แฝงด้วยความหมายย้อนแยงทางสังคมกับการเทิดทูลสถาบันคือ
พระมหากษัตริย์ผู้น าสร้างเมืองบุรีรัมย์สมัยใหม่ แม้แต่ช่วงแรกทีมงานบริหารจัดการพื้นที่บางคนยัง
ไม่เข้าใจ เมื่อมีผู้คนถามเชิงลึกกับการสร้างพื้นที่ท่องเที่ยวในความเป็นมหานครพื้นที่ท่องเที่ยวมักจะ
ตอบไปทางมูลค่าประมาณการเรื่องค่าใช้จ่ายการสร้างสนามฟุตบอลกับความสามารถของนายเนวิน
เท่านั้น (ผู้บริหารในสนามช้างอารีน่า, 2565, สัมภาษณ์) เมื่อช่วงเวลาผ่านมาทุกคนจึงเข้าใจว่า 
 

  “... เมืองบุรีรัมย์เป็นเมืองร้างเคยเจริญรุ่งเรืองมาก่อน  มีการขุดคูน้ าคันดิน
ล้อมรอบ...  เจ้าพระยาจักรี (รัชกาลที่ 1) ทรงบัญชาให้ชาวเขมรป่าดงอพยพเข้ามา
อยู่ในตัวเมืองโบราณ... พระมหากษัตริย์ทรงสร้างเมืองบุรีรัมย์ที่พัฒนาการมาจาก 
“เมืองแปะ เปลี่ยนมาเป็นเมืองบุรีรัมย์” 

(สมมาตร ผลเกิด, 2555, น.107) 

การสร้างพื้นที่ความเชื่อจินตนาการทางสังคมวัฒนธรรมในความซ่อนเร้น ด้วยการสร้าง
ความเชื่อพ้ืนเมืองบุรีรัมย์ใหม่ว่า “ชาวบุรีรัมย์ลูกหลานรัชกาลที่ 1... เมื่อสร้างฉัตรรอบลานอนุสาวรีย์
รัชกาลที่ 1 เสร็จแล้ว ประกาศสร้างพ้ืนที่ประเพณีทางสังคมวัฒนธรรมเมืองบุรีรัมย์อย่างเป็นทางการ 
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‘บุญเบิกบ้านลูกหลานรัชกาลที่ 1’ เป็นการสร้างความสัมพันธ์พลังอ านาจทางการเมืองเรื่องพื้นที่
ความเชื่อผ่านประเพณีทางสังคมวัฒนธรรมขึ้นมา จึงมอบหมายให้ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัด    
เป็นเจ้าภาพจัดงานประจ าปีในวันที่ 6 เมษายน เพื่อสร้างพื้นที่ความสัมพันธ์ถนนวัฒนธรรม       
เมืองบุรีรัมย์ระหว่างสนามช้างอารีน่ากับลานอนุสาวรีย์รัชกาลที่ 1” ท าให้เมืองบุรีรัมย์กลายมาเป็น
การเมืองเรื่องพื้นที่ทางสังคมวัฒนธรรมกับการเทิดทูลสถาบันพระมหากษัตริย์เกิดพื้นที่สัญญะ 
“เมืองสีน้ าเงิน” ด้วยการส่งเสริมให้ชาวเมืองบุรีรัมย์ใช้สีน้ าเงินตามพื้นที่ต่าง ๆ เริ่มจากตัวอาคาร
สโมสรฟุตบอลใช้สีน้ าเงิน “ขอร้องร้านค้าและสถานที่บริการต่าง ๆ พัฒนาการมาสู่พื้นที่ของสถานที่
ราชการและรัฐวิสาหกิจ...  เมื่อบุคคลเดินทางเข้ามาพื้นที่เมืองบุรีรัมย์แล้วรู้สึกเป็นสิ่งที่แปลกใหม่  
กับแนวคิดการสร้างพื้นที่เมืองด้วยสีน้ าเงิน ไม่มีจังหวัดไหนสามารถท าได้” (ข้าราชการการท่องเที่ยว
และกีฬา, 2565, สัมภาษณ์) 

 2) การรื้อฟื้นอุดมคติทางสังคมขึ้นมาใหม่ ด้วยการสร้างพื้นที่กับความสัมพันธ์          
ทางประวัติศาสตร์มีความหมายซ่อนเร้นไม่อาจสัมผัสด้วยตาเปล่า ช่วงชิงอ านาจด้วยการเปิดพื้นที่
อุดมคติทางสังคมไม่สามารถแยกออกมาพิจารณาได้เพียงล าพังเสมือนกับวัตถุสิ่งของ แต่การสร้าง
พืน้ทีค่วามเชือ่จนิตนาการทางสังคมต้องอาศยัการรือ้ฟื้นอดุมคติทางสังคมหลากหลายมิตกิลายมาเปน็
วาทกรรมทางสงัคม โดยชว่งเวลาทางประวตัศิาสตร ์“ปราสาทพนมรุง้” มาสรา้งพืน้ทีเ่มอืงการทอ่งเทีย่ว
และกฬีาท าใหน้กัทอ่งเทีย่ว นกัทศันศกึษา และผู้มาเยอืนอยากเขา้มาทอ่งเทีย่วชม “สนามชา้งอารนีา่” 
และ “สนามช้าง อินเตอร์เนชันแนล เซอร์กิต” เป็นสนามสโมสรฟุตบอลและสนามแข่งรถระดับโลก
ถูกออกแบบสถาปัตยกรรมความเชื่อจินตนาการที่สวยงาม นายเนวินนักพัฒนาเชิงพื้นที่สู่สังคมโลก
จากการรื้อฟื้นอุดมคติทางสังคมขึ้นมาใหม่ท าให้เป็นศูนย์กลางทางสังคมเมืองบุรีรัมย์ หรือพื้นที่เมือง
มูลเทศะ (เมืองเคยเจริญรุ่งเรืองมาก่อน) “สนาม : Stadium” ในความเป็นการเมืองเรื่องพื้นที่ท าให้
เกิดการรื้อฟื้นอุดมคติทางสังคมขึ้นมาใหม่ เป็นพื้นที่มากกว่าสนามการแข่งกีฬาเฉพาะ เป็นพื้นที่   
การท่องเที่ยวชมมีพื้นที่กิจกรรมเฉพาะ ห้องแถลงข่าว ห้องเกียรติยศ ห้องพักนักกีฬา ห้องประชุม  
ทีมนักกีฬา ห้องประชุมสัมมนา ห้องบริหารงานกิจกรรมกีฬา ท าไมถึงใช้ชื่อสนามฟุตบอลช้าง    
“อารีน่า : Arena” เป็นพื้นที่มีความหมายซ่อนเร้นอุดมคติทางสังคมขึ้นมาใหม่ สนามช้างอารีน่า  
เป็นพื้นที่ศูนย์กลางความเพลิดเพลินสโมสรฟุตบอลบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด อารีน่าเป็นชื่อเทพธิดาแห่ง    
เทพเจ้าโอลิมปิกส์ เป็นเทพธิดาผู้บริสุทธิ์และทรงพลังแข็งแรง กลายมาเป็นพื้นที่อ านาจการเมือง
เรื่องพื้นที่ของสโมสรฟุตบอลกับนักฟุตบอล และกองเชียร์ที่มีความรู้สึกผูกพันอยู่กับพื้นที่อุดมคติ 
ทางสังคมบุรีรัมย์ว่า “ลมหายใจแห่งบุรีรัมย์ : Breath of Buriram คือสโมสรฟุตบอลบุรีรัมย์ 
ยูไนเต็ด เป็นความภาคภูมิใจของชาวบุรีรัมย์ : Pround of Buriram” (บุรีรัมย์, 2559, น.103) 
ท าไมถึงใช้ชื่อสนามแข่งรถ “ช้างอินเตอร์เนชันแนล เซอร์กิต : Circuit” หมายถึงสนามกีฬาศูนย์รวม
การแข่งรถยนต์และรถจักรยานยนต์ในระดับชาติและนานาชาติ  ถูกสร้างขึ้นตามแรงปรารถนาของ
นายเนวิน  ชิดชอบ  ทางสมาพันธ์จักรยานยนต์นานาชาติประกาศรับรองเป็นพื้นที่สนามแข่งรถ
ระดับโลกในปี ค.ศ.2018 (พ.ศ.2561) ให้เปน็ 1 ใน 19 สนามการแขง่รถทางเรียบชงิแชมปโ์ลก     ใน
รายการแขง่รถพทีที ี(PTT) ไทยแลนด ์กรงัปรซี ์(เจ้าหน้าที่ผู้ให้บริการ, 2565, สัมภาษณ์)  
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การสร้างพื้นที่ความเชื่อทางจินตนาเพื่อการท่องเที่ยวเมืองบุรีรัมย์ใหม่ บางสิ่งสร้างขึ้นมา
ถกูวพิากษว์จิารณจ์ากสงัคมวา่ “ท าไมจะตอ้งสรา้งปราสาทพนมรุง้จ าลอง” แต่การสรา้งพนมรุง้จ าลอง
เฉพาะองค์ปรางค์ประทานน าเสนอพื้นที่ความเชื่อทางพระพุทธศาสนามีเสาร์นางเรียง พระพุทธรูป
ปางพนมรุ้ง และจตุคามรามเทพ “ท าไมจะต้องสร้างมหาศิวลึงค์ล้อมด้วยกามสูต 12 ท่า ...กระทบ
ต่อเด็กเยาวชนหรือไม่ นายเนวินตอบว่า โลกสวยไปหรือเปล่า….(เนวิน ชิดชอบ, 2559) เพราะการ
สร้างพื้นที่ความเชื่อจินตนาการเพื่อการท่องเที่ยวจะต้องสร้างสิ่งแปลกใหม่และอลังการ จึงท าให้  
ผู้คนสนใจอยากเข้ามาท่องเที่ยวชม “เชื่อได้ว่าในอนาคตพื้นที่บริเวณนี้จะถูกเขียนประวัติศาสตร์
เมืองบุรีรัมย์ขึ้นมาใหม่...” อาจจะมีความเชื่อศาสนาและประวัติศาสตร์การสร้างพื้นที่ทางประเพณี
สังคมวัฒนธรรมขึ้นมาเพื่อให้สนองตอบความต้องการกิจกรรมวิถีชีวิตประจ าวันทางสังคมและ     
การท่องเที่ยว (ตัวแทนองค์กรภาคประชาชน, 2565, สัมภาษณ์) 

3. การเมืองเรื่องพื้นที่ทางสังคม  
การเมืองเรื่องพื้นที่ทางสังคม (Politics of Social space) การสร้างพื้นที่ทางการเมือง   

ในความเป็นพื้นที่สาธารณะเรื่องความสัมพันธ์ระหว่างคนกับคนผ่านกระบวนทัศน์วิพากษ์นิยม 
(Critical) ในการสร้างพื้นที่ลานกีฬาออกก าลังกายและพื้นที่บริเวณร้านอาหารเพื่อใช้เป็นพื้นที่     
คนบุรีรัมย์และนักท่องเที่ยวได้มาใช้ประโยชน์ร่วมกันทั้งการสร้างงาน สร้างอาชีพให้กับพ่อค้า      
และแม่ค้าส่งผลให้เกิดกิจกรรมกลุ่มทางสังคมวัฒนธรรมที่ต้องการความยุติธรรม ( Justice)         
และหลุดพ้นจากการกดขี่ครอบง าจากอ านาจทางสังคมวัฒนธรรม เศรษฐกิจ และการเมือง           
เพื่อปฏิบัติตามกฎกติกาทางสังคมร่วมกันในสนามช้างอารีน่าและอาณาบริเวณตามแนวคิดของ      
อ็องรี เลอแฟฟวร์ ใน 3 ลักษณะ ได้แก่ 

1) การสร้างพื้นที่การเมืองแบบอารยะ แนวคิดการพัฒนาพื้นที่ทางการเมืองแบบพิเศษ  
ตามแนวคิดของอ็องรี เลอแฟฟวร์ สนามช้างอารีน่าและอาณาบริเวณให้เป็นศูนย์ราชการ และสโมสร
ทางสังคมวัฒนธรรมเมืองแบบอารยะเพื่อการปรับเปลี่ยนวิถีชีวิตทางสังคมวัฒนธรรมเมืองบุรีรัมย์ 
เมื่อบุคคลที่ เข้ามาอาศัยอยู่และการท่องเที่ยวร่วมกันสร้างสรรค์พื้นที่ทางสังคมวัฒนธรรม         
เมืองบุรีรัมย์ให้เป็นพื้นที่การเมืองแบบอารยะ (Smart city) ให้เป็นพื้นที่เมืองสมาร์ทซิตี้ตามแนวคิด
วาทกรรมมีพื้นที่ศูนย์ราชการประชุมสัญจร สถานที่บริการทางราชการนอกพื้นที่ชั่วคราว          
การไปรษณีย์ และบริการขนส่งสาธารณะ ศูนย์อ านวยการแข่งขันกีฬาแห่งชาติ การกีฬาจังหวัด   
การกฬีาองคก์รตา่ง ๆ ศนูยอ์ านวยการพเิศษแกไ้ขปญัหาโรคโควดิ 19 ศนูยก์ลางสโมสรทางสงัคมตา่ง ๆ 
สร้างพื้นที่ตลาดศูนย์กลางการค้าของที่ระลึกและของดีประจ าถิ่นเมืองบุรีรัมย์ (ผู้ประกอบธุรกิจ
ร้านค้า, 2565, สัมภาษณ์) 

 2) การสร้างพื้นที่เมืองเป็นพื้นที่กลุ่มทางสังคม ผลการสร้างสนามช้างอารีน่าและ  
อาณาบริเวณในความเป็นการเมือง (The Political) มีความปลอดภัยและมีอัตลักษณ์กลุ่มทางสังคม
การเมืองใหม่  (Collective identities new town) ท้องถิ่นเมืองบุรีรัมย์  ซึ่ งการสร้างพื้นที่        
กลุ่ม      ทางสังคมตามแนวคิดของอ็องรี เลอแฟฟวร์ นี้ “ผมเข้าใจว่านายเนวินน่าศึกษาทฤษฎี
โครงสร้างหน้าที่นิยม จากนักคิดนักวิพากษ์ในศตวรรษที่ 21 มาด้วยหรือเปล่า ท าไมถึงสร้าง
ความสัมพันธ์กลุ่มทางสังคมได้ดีและเป็นที่ยอมรับ” เช่น กลุ่มเด็กและครอบครัว กลุ่มสเก็ตบอร์ต 
กลุ่มฟุตซอล กลุ่มวอลเล่ย์บอล เป็นต้น กลุ่มทางสังคมการเมืองคนท้องถิ่นกับคนนอกพื้นที่        
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เช่น กลุ่มเด็กแว๊นบุรีรัมย์ กลุ่มรถแห่บุรีรัมย์ และกลุ่มรถแข่ง เป็นต้น เพราะการสร้างพื้นที่กลุ่ม    
ทางสังคมเมืองบุรีรัมย์ในความเป็นเมืองมหานครการท่องเที่ยวและกีฬา ท าให้เกิดพื้นที่กลุ่ม       
ทางสังคมนักท่องเที่ยวและกลุ่มทางสังคมครอบครัว กลุ่มทางสังคมแฟนฟุตบอลบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด 
กลุ่มทางสังคมรถแข่งบุรีรัมย์ กลุ่มทางสังคมกีฬาฟุตซอล กลุ่มทางสังคมกีฬาอีสปอร์ต กลุ่มทางสังคม
นกัดืม่กิน กลุม่ทางสังคมเดก็แวน๊บรุรีมัย ์และกลุ่มทางสงัคมรถแหด่นตรสีด เปน็ตน้ (นักวชิาการอสิระ, 
2565, สัมภาษณ์) 

3) การสร้างพื้นที่เมืองสาธารณะ เป็นกระบวนการปรับพื้นที่ทางกายภาพให้สัมพันธ์พื้นที่
เชิงภูมิศาสตร์เกิดการขับเคลื่อนพื้นที่ทางสังคมวัฒนธรรมอย่างไม่หยุดนิ่ง ตามทัศนคติของ          
ฮาเบอรม์าสน้ี นายเนวนิตอ้งการสรา้งพืน้ทีส่าธารณะใหเ้ปน็เขตปลอดการเมือง (Depoliticised area) 
สร้างพื้นที่สนามช้างอารีน่าและอาณาบริเวณเป็นศูนย์การท่องเที่ยวเมืองบุรีรัมย์ที่อยู่เหนือมิติ      
ทางการเมือง ด้วยการพัฒนาพื้นที่ของกลุ่มทางสังคม (พลเมือง) ที่เข้ามาใช้พื้นที่แห่งนี้ กลายมาเป็น
ผู้บริ โภคพื้นที่ทางสังคมในความเป็นปริมณฑลเมืองสาธารณะในฐานะสมาชิกของพื้นที่          
ทางการท่องเที่ยวมีสิทธิและหน้าที่ต้องปฏิบัติตามระเบียบ ส่งผลให้นายเนวินมีพลังอ านาจ        
ทางการเมืองแฝงอยู่ด้วยบารมีและความดีงามให้สามารถจัดระเบียบพื้นที่เมืองสาธารณะทางสังคม
วัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยวและกีฬา เป็นพื้นที่สาธารณะเมืองบุรีรัมย์รูปแบบใหม่อยู่เหนืออ านาจ
การเมืองภาครัฐ กลายมาเป็นพื้นที่สาธารณะของประชาชนและนักท่องเที่ยวในฐานผู้บริโภคพื้นที่
เดินทางมาชมสนามช้างอารีน่าและอาณาบริเวณ หรือชมการแข่งกีฬา ออกก าลังกาย นันทนาการ 
การดื่มกินและการแลกเปลี่ยนทางสังคมวัฒนธรรมต่าง ๆ ตามแต่วัตถุประสงค์ของผู้มาใช้พื้นที่ 
(นักวิชาการอิสระ, 2565, สัมภาษณ์)  

 
อภิปรายผล  

ผลการพฒันาพืน้ทีด่นิวา่งเปลา่ของนายเนวนิท าใหเ้กดิการเมอืงเรือ่งพืน้ทีใ่นสนามชา้งอารนีา่ 
เป็นจุดเริ่มต้นการสร้างพื้นที่ท่องเที่ยวกลายมาเป็นลานคนเมืองบุรีรัมย์ เสมือนการสร้างพื้นที่      
ร้านเหล้าลานเบียร์ของอังกฤษ (Pub : Public-house) ให้เป็นพื้นที่การเมืองสาธารณะของผู้คน
เมืองบุรีรัมย์และผู้คนต่างถิ่นมาพบปะสังสรรค์กัน “สนามช้างอารีน่าและอาณาบริเวณเป็นของ
ตระกูลชิดชอบ” แต่โดยพฤตินัยเป็นพื้นที่ทางสังคมเมืองบุรีรัมย์มาใช้ประโยชน์ร่วมกันสร้างสรรค์
กิจกรรมภายใต้การออกแบบพื้นที่ทางการเมืองบุรีรัมย์ สอดคล้องแนวคิดของแจคสัน ( Jackson, 
1984, p.8) การสร้างพื้นที่เมืองสาธารณะทางสังคมวัฒนธรรมและสถาปัตยกรรมการท่องเที่ยว 
สอดคล้องส านักงานจังหวัดบุรีรัมย์ (2559, น.22) สร้างยุทธศาสตร์การพัฒนาพื้นที่ทางเศรษฐกิจ
เมืองบุรีรัมย์ว่า “เมืองศูนย์กลางการท่องเที่ยวอารยธรรมขอม เศรษฐกิจมั่นคง สังคมเป็นสุข”       
จึงเกิดการเมืองเรื่องพื้นที่ในสนามช้างอารีน่าใน 3 ประเด็น ตามแนวคิดการเมืองเรื่องพื้นที่ของ      
อ็องรี เลอแฟฟวร์ (Henri Lefebvre) ที่ว่า 

การเมืองเรื่องพื้นที่ทางกายภาพ ความต้องการสร้างพื้นที่ท่องเที่ยวในสนามช้างอารีน่า
และอาณาบริเวณด้วยการวางรูปแบบการจัดที่ดินสร้างพื้นที่ภูมิศาสตร์เมืองบุรีรัมย์ในทาง           
ทศิเหนอืเฉยีงใตเ้ชงิภเูขากระโดงจากสภาพพืน้ทีเ่ปน็กองหนิของเมอืงหนิ ปา่ละเมาะ โคกท าเลเลีย้งสตัว์
และไร่นาดอนที่ไม่สามารถใช้ประโยชน์พื้นที่ทางเศรษฐกิจได้ผลดีเท่าที่ควร แต่นายเนวินมองเห็น
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โอกาสความเจริญเติบโตทางธุรกิจสโมสรฟุตบอลลีกอาชีพตามการประกาศนโยบายของสหพันธ์
ฟุตบอลแห่งเอเชีย (Asian Football Confederation) ในปี พ.ศ.2552 ว่าด้วยความเป็นสโมสร
ฟตุบอลลีกอาชพีของสมาชกิแตล่ะประเทศจะต้องมีการปรบัโครงสร้างการบรหิารงานใหส้อดคล้องกับ
ระบบตลาด (Market System) และการจัดตั้งบริษัทไทยพรีเมียร์ลีก จ ากัด มาดูแลจัดการแข่งขัน
ฟุตบอลลีกในประเทศไทยให้ได้มาตรฐานตามสมาคมกีฬาฟุตบอลแห่งประเทศไทยในพระบรม
ราชูปถัมภ์ สอดคล้องกับงานวิจัยของคมเพชร ทิพอาจ (2559) สโมสรฟุตบอลลีกอาชีพจะต้อง      
จดทะเบียนเป็นนิติบุคคล (บริษัท) มีระบบการบริหารงานที่ชัดเจน มีสนามจัดการแข่งฟุตบอล      
เป็นของตนเองและต้องได้มาตรฐาน มีการจ าหน่ายบัตรผ่านประตูและผลิตสินค้าตราสัญลักษณ์   
ของสโมสรฟุตบอล และจัดหาบริษัทสนับสนุนกิจกรรมสโมสรฟุตบอลลีกได้ ส่งผลให้นายเนวิน  
ประกาศจัดสร้างพื้นที่สนามสโมสรฟุตบอลและบริษัทบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด ปี พ.ศ. 2553 เมื่อสร้างสนาม
สโมสรฟุตบอลแล้วเสร็จท าให้เกิดการเมืองเรื่องพื้นที่ท่องเที่ยวชมสนามฟุตบอลรูปทรงปราสาท   
พนมรุ้ งจ าลอง มีนักท่องเที่ยว นักทัศนจร และทัศนศึกษาเดินทางเข้าสู่ตัว เมืองบุรีรัมย์           
จ านวนมหาศาล เปน็เหตผุลใหน้ายเนวนิลงทนุพฒันาสรา้งพืน้ทีท่อ่งเทีย่วออกเปน็กลุม่สนามชา้งอารนีา่ 
กลุ่มตลาดไนท์เซาะกราว กลุ่มตลาดบุรีรัมย์ คาสเซิล และกลุ่มสนามแข่งรถบุรีรัมย์ จึงท าให้        
เกิดสถาปัตยกรรมพื้นที่สนามช้างอารีน่ารูปทรงปราสาทสายฟ้า สถาปัตยกรรมพื้นที่ตลาดบุรีรัมย์ 
คาสเซิล รูปทรงสถาปัตยกรรมโบราณสไตน์ โมเดิร์น สถาปัตยกรรมพื้นที่ สวนศิวะ 12               
เป็นสถาปัตยกรรมความเชื่อในศาสนาพราหมณ์ -อินดู  มาสร้างย้อนแยงทางสั งคมใหม่               
และสถาปัตยกรรมพื้นที่สนามแข่งรถทางเรียบชิงแชมป์โลก ส่งผลให้เมืองบุรีรัมย์กลายมาเป็น
การเมืองเรื่องพื้นที่ศูนย์กลางท่องเที่ยวและกีฬาโลก เป็นการลงทุนทางวัฒนธรรมที่ฝั่งตัวอยู่ในพื้นที่
เมืองบุรีรัมย์ เป็นทุนหลักที่หยั่งรากลึกในภาคอุตสาหกรรมและภาคบริการอุตสาหกรรมสินค้า
วัฒนธรรม สอดคล้องแนวคิดของบุญยสฤษฎ์ อเนกสุข (2559) การสร้างทุนทางวัฒนธรรม        
เป็นรูปลักษณ์ (An Objectified state) และทุนทางวัฒนธรรมเป็นสถาบัน (An Institutionalized 
state) เกิดขึ้นในพ้ืนที่เมืองบุรีรัมย์ สอดคล้องแนวคิดของบงกชรัตน์ เตชะไตรศักดิ์ (2554) การเมือง
เรื่องพื้นที่ทางกายภาพอธิบายถึงภูมิศาสตร์วัฒนธรรมของพื้นที่มีความซับซ้อนอยู่ 3 สิ่ง ได้แก่ 
รูปแบบการจัดการสร้างพื้นที่ทางการก่อสร้างขึ้นมา(Settlement patens) รูปแบบการจัดสรรที่ดิน 
(Land division patens) เพื่อวางระบบสาธารณูปโภคการใช้สอยประโยชน์เพื่อสังคมวัฒนธรรม 
และสถาปัตยกรรม (Architecture) การออกรูปแบบก่อสร้างพื้นที่เมืองบุรีรัมย์ใหม ่

 การเมืองเรื่องพื้นที่ทางจินตนาการ แนวคิดสร้างสรรค์ของบุคคลถูกน ามาสร้าง        
ลงในสนามช้างอารีน่าจนเกิดกระแสความสนใจการท่องเที่ยวเข้ามาชมพื้นที่เมืองบุรีรัมย์ ท าให้บุคคล
อื่นเห็นชอบเกิดขยายตัวสร้างพื้นที่ท่องเที่ยวกว้างขวางออกไปจากการสร้างพื้นที่ทางจินตนาการ   
ทางวัฒนธรรมเมืองบุรีรัมย์ด้วยการรื้อฟื้นความเชื่อศาสนาและประวัติศาสตร์บางช่วงเวลา เช่น     
การสร้างปราสาทพนมรุ้งจ าลองขึ้นมาใหม่ ท าให้ผู้คนต่างสนใจพื้นที่ทางความคิดเกิดการตีความ 
การให้ความหมายพื้นที่ทางกายภาพมาสู่ความเชื่อพื้นที่ทางจินตนาการใหม่ที่มีความซับซ้อน          
มกีารชว่งชงิอ านาจและความขดัแย้งสอดแทรกอยูต่ลอดเวลา สอดคลอ้งแนวคดิของชวติรา ตันตมิาลา 
(2560) การใช้ปัญญาเข้าถึงความเชื่อพื้นที่ทางจินตนาการด้วยเหตุผลสากลชุดเดียวกัน               
แตย่งัเกดิความขดัแยง้อยูก่อ่ใหเ้กดิการเลอืกขา้งระหวา่งผูใ้ชเ้หตผุลกบัผูไ้มม่เีหตผุล ดงันัน้การสรา้งพืน้ที่
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ทางสถาปตัยกรรมทัง้ปราสาทพนมรุง้จ าลองเฉพาะองคป์างประธานและลานศวิะ 12 (นอกจากกามสตู) 
มีการสื่อสารความเชื่อในความหมายใหม่พื้นที่ทางจินตนาการแบบพระพุทธศาสนาท าให้            
เกิดความขัดแย้งทางสังคม ตลอดทั้งการสร้างตลาดบุรีรัมย์ คาสเซิล จ าลองวิถีชุมชนโบราณเดิม
ปราสาทพนมรุ้งและปราสาทเมืองต่ ามาสร้างกิจกรรมลงในพื้นที่ท่องเที่ยวกลายมาเป็นกิจกรรม    
ทางการเมืองกับการท่องเที่ยวและกีฬา สอดคล้องแนวคิดของธีรยุทธ  บุญมี (2548) การสร้างพื้นที่
ทางการเมืองแบบสวยงามเสมือนเมืองโบราณในประเทศอิตาลีท าให้เกิดพื้นที่ทางจินตนาการกับ
สถาปัตยกรรมความย้อนแยงทางสังคม  

การเมืองเรื่องพื้นที่ทางสังคม การสร้างกิจกรรมทางสังคมเมืองบุรีรัมย์นี้เป็นการสร้างพื้นที่
ความสัมพันธ์ในเชิงพลวัตการถ่ายเทรูปแบบกิจกรรมเป็นเชิงวัฏจักรทางสังคมมนุษย์ตามแนวคิดของ 
อ็องรี เลอแฟฟวร์ (Henri Lefebvre) ท าให้เกิดความสัมพันธ์เชิงพื้นที่ทางกายภาพกับพื้นที่        
ทางจินตนาการจากการพัฒนาสร้างพื้นที่ทางภูมิศาสตร์ที่ดินว่างเปล่าให้เป็นพื้นที่ทางการท่องเที่ยว
และกีฬาในสนามช้างอารีน่าและอาณาบริเวณ กลายมาเป็นมโนทัศน์ทางสังคมด้วยการสร้าง        
อัตลักษณ์และภาพแทนลงในพื้นที่เป็นกิจกรรมทางสังคมในรูปแบบต่าง ๆ สอดคล้องกับแนวคิดของ
นิศา ชัชกุล (2551) การสร้างพื้นที่ทางสังคมขึ้นมาเพื่อเป็นที่พักผ่อนหย่อนใจ และการสร้าง      
ความสัมพนัธไมตรใีหผู้ค้นทอ้งถิน่และผู้คนตา่งถิน่ไดเ้ขา้มาพบปะแลกเปลีย่นกจิกรรมทางสงัคมรว่มกนั 
ทั้งเป็นพื้นที่ทางสังคมที่มีความปลอดภัยมั่นคงยั่งยืน ท าให้ผู้คนอยากเข้ามา หรือกลับมาสร้างพื้นที่
ทางสังคมอีก หรือเกิดทัศนคติที่ดีเลือกใช้พื้นที่ทางสังคมอีก สอดคล้องกับแนวคิดของ ธีรยุทธ บุญมี 
(2548) มนุษย์มีแนวโน้มการสร้างกลุ่มทางสังคม แต่สิ่งที่อยู่ตรงข้ามกับการสร้างกลุ่มทางสังคม     
คือความเป็นกลางทางการเมืองไม่อยู่ข้างใคร ความเป็นการเมืองมุ่งเป้าไปที่การสร้างกลุ่มทางสังคม
ไม่ใช่ความเป็นกลางทางการเมือง แม้จะอ้างว่าตนเองอยู่เป็นกลางทางการเมืองก็ตาม ความเป็น
การเมืองเป็นผลผลิตที่เกิดจากการสร้างกลุ่มทางสังคมและพยายามท าให้เป็นการเมืองหายไป      
จากกลุ่มทางสังคมอีกครั้งหนึ่ง 

 
ข้อเสนอแนะ 

 ผลการวิจัยตามแนวคิดทฤษฎี “การเมืองเรื่องพื้นที่” ท าให้พบข้อเสนอแนะที่น าเสนอ
ในบทความเพื่อการวิจัยสร้างความสัมพันธ์เชิงพื้นที่ในสนามช้างอารีน่าทั้งทางภูมิศาสตร์พื้นที่     
ผลดีและผลเสียทางสภาพแวดล้อม และสังคมวัฒนธรรมเมืองบุรีรัมย์ ดังน้ี 

 ประการที่หนึ่ง การศึกษาวิจัยครั้งต่อไป ควรเน้นการวิจัยเจาะลึกสภาพแวดล้อม     
ทางกายภาพว่ามีความสัมพันธ์เชิงพื้นที่ในสนามช้างอารีน่าและอาณาบริเวณ ภูมิศาสตร์พื้นที่  
โดยรอบเมืองบรุรีมัย์ ท าใหเ้กดิการเปลีย่นแปลงอยา่งไรบา้ง พืน้ทีใ่ดควรอนรุกัษค์งอยูเ่พือ่การบอกเลา่
ต านานภูมิศาสตร์พื้นที่และความเป็นอยู่วิถีชีวิตทางสังคมวัฒนธรรมพื้นที่ ความเชื่อทางวัฒนธรรม
ประเพณี เนื่องจากการพัฒนาพื้นที่การท่องเที่ยวทั่วโลกกับการอนุรักษ์พื้นที่ทางทรัพยากรธรรมชาติ 
และทรัพยากรทางวัฒนธรรมมนุษย์จะต้องเกิดการพัฒนากับความคงอยู่เพื่อการใช้ประโยชน์      
ทางสังคมพ้ืนที่เมืองบุรีรัมย ์
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ประการที่สอง ผลการสร้างพื้นที่สนามช้างอารีน่านี้ท าให้เมืองบุรีรัมย์กลายมาเป็น       
เมืองพื้นที่ศูนย์กลางการท่องเที่ยวและกีฬาโลก ท าอย่างไรการจัดการภาครัฐมาช่วยสนับสนุนพัฒนา
กิจกรรมกีฬาบางประเภทที่ภาคประชาชนให้เมืองบุรีรัมย์เป็นศูนย์กลางการพัฒนากีฬาเฉพาะ    
ให้กับทีมชาติ อย่างเช่น อคาเดมีฟุตบอล ท าให้กิจกรรมการกีฬาของประเทศเกิดการพัฒนาที่ยั่งยืน 
แต่ในขณะเดียวกันเมืองบุรีรัมย์จะต้องมีการประกาศจัดการแข่งกีฬาแต่ละประเภทกีฬา             
ทั้งระดับโลก ระดับประเทศ และระดับจังหวัด ด้วยการก าหนดวัน เวลา ให้ชัดเจน  

ประการที่สาม ผลการลงทุนการพัฒนาพื้นที่สนามช้างอารีน่าและอาณาบริเวณ          
ตามแนวนโยบายนายเนวิน ชิดชอบ ส่งผลกระทบทางบวกท าให้ตัวเมืองบุรีรัมย์มีความเจริญเติบโต
ทางเศรษฐกิจมาก แต่สิ่งที่ขาดการสนับสนุนเพียงพอคืองบประมาณจากภาครัฐในการลงทุน       
การพัฒนาโครงสร้างพื้นที่และการพัฒนาพื้นฐานทางเศรษฐกิจรายได้ ให้กับประชาชน              
เกิดความสอดคล้องกับการสร้างสนามบินบุรีรัมย์ให้เป็นสนามบินนานาชาติ “เมืองบุรีรัมย์         
เป็นเมืองศูนย์กลางทางเศรษฐกิจและการท่องเที่ยวภาคอีสานตอนล่าง” ดังนั้นจะต้อลดอ านาจรัฐ 
ส่งเสริมให้ภาคการศึกษา และภาคเอกชน ร่วมกันวางนโยบายการคิดวิเคราะห์การสร้างพื้นที่      
ทางการเมือง ตลอดจนการกระจายอ านาจให้จังหวัดมีบทบาทในการวางแผนพัฒนาเศรษฐกิจ    
และการท่องเที่ยว นับเป็นเครื่องมือส าคัญต่อการวางรากฐานการพัฒนาประเทศ ตลอดจน        
การกระจายรายได้ไปสู่ท้องถิ่นตามแผนยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปีอีกด้วย  
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