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บทคัดย่อ 
 

การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1) เพ่ือวิเคราะห์ จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค       
ของการพัฒนาหมู่บ้าน OTOP เพ่ือการท่องเที่ยว จ านวน 2 หมู่บ้านของอ าเภอท่าลี่ จังหวัดเลย และ    
2) เพ่ือน าเสนอยุทธศาสตร์การพัฒนาหมู่บ้าน OTOP เพ่ือการท่องเที่ยว จ านวน 2 หมู่บ้านของ
อ าเภอท่าลี่  จังหวัดเลย เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ พ้ืนที่และกลุ่มตัวอย่างคือผู้น าหมู่บ้าน 
คณะกรรมการหมู่บ้าน และประชาชนจาก 2 หมู่บ้าน ได้แก่บ้านปากห้วย ต าบลหนองผือ อ าเภอท่าลี่ 
และบ้านอาฮี ต าบลอาฮี อ าเภอท่าลี่ จังหวัดเลย ซึ่งเป็นพ้ืนที่ในการศึกษาวิจัย หมู่บ้านละ 20 คน 
โดยเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษาคือแบบสัมภาษณ์โดยการสนทนากลุ่ม 
ผลการวิจัยพบว่าหมู่บ้าน OTOP เพ่ือการท่องเที่ยว จ านวน 2 หมู่บ้านในอ าเภอท่าลี่ จังหวัดเลย 
ได้แก่ บ้านปากห้วย อ าเภอท่าลี่ จังหวัดเลย และบ้านอาฮี ต าบลอาฮี อ าเภอลี่ จังหวัดเลย มีจุดแข็ง 
(Strengths) สามารถแยกออกเป็น 5 ด้านคือ  1) ด้านสถานที่ส าคัญทางศาสนาและโบราณสถาน   
2) ด้านสถานที่ท่องเที่ยวทางธรรมชาติ 3) ด้านประเพณีพิธีกรรมและภูมิปัญญา 4) ด้านแหล่ง      
การเรียนรู้ชุมชน และ 5) ด้านอาหารและผลิตภัณฑ์ของชุมชน มีจุดอ่อน (Weaknesses) คือ       
ขาดการปรับปรุงภูมิทัศน์ตามสถานที่ท่องเที่ยวของหมู่บ้านให้มีความสะอาดน่าเที่ยวชม ขาดตลาด    
ในการจ าหน่ายสินค้า โอกาส (Opportunities) คือ มี พ้ืนที่ติดกับสาธารณรัฐประชาธิปไตย   
ประชาชนลาว มีเส้นทางเชื่อมสถานที่ท่องเที่ยวที่ส าคัญของจังหวัดเลย ในช่วงฤดูหนาวมีอากาศ
หนาวเย็นและมีหมอกสวยงาม มีการอนุรักษ์และสืบทอดประเพณีพ้ืนบ้าน มีอุปสรรค (Threats) คือ
งบประมาณสนับสนุนจากภาครัฐยังไม่เพียงพอ ไม่มีรถโดยสารประจ าทางที่มาถึงหมู่บ้าน          
ขาดการประชาสัมพันธ์ให้นักท่องเที่ยวได้รับรู้ สรุปเป็นประเด็นยุทธศาสตร์เพ่ือพัฒนาหมู่บ้าน 
OTOP เพ่ือการท่องเที่ยว อ าเภอท่าลี่ จังหวัดเลย 5 ประเด็นยุทธศาสตร์ประกอบด้วย ยุทธศาสตร์   
ที่ 1 ด้านพัฒนาศักยภาพแหลง่ทอ่งเทีย่ว ยทุธศาสตรท์ี ่2 ดา้นอนรุกัษว์ฒันธรรมเพ่ือพัฒนาการทอ่งเทีย่ว 
ยุทธศาสตร์ที่ 3 ด้าน การมีส่วนร่วมของชุมชนอย่างยั่งยืน ยุทธศาสตร์ที่ 4 ด้านการพัฒนาสินค้า 
OTOP เพ่ือการท่องเที่ยว และยุทธศาสตร์ที่ 5 ด้านมาตรฐานการบริการการท่องเที่ยว  
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Abstract 
 

 The purpose of this research was 1) to analyze the strengths, weaknesses,   
opportunities and obstacles of the OTOP village development for tourism in two 
villages located in Tha Li district in Loei province, and 2) to propose the strategies 
for the OTOP village development for tourism in these two villages in Tha Li district, 
Loei Province using qualitative research. The population included the village leader, 
the village committee members and a sample of people from the two villages, 
which are Ban Pak Huai, Nong Phue sub-district, Tha Li district and Ban Ahi,            
Ahi sub-district, Tha Li district, Loei province, which is the area for the research.       
In each village, a total of 20 people participated in the study, and the tool used in 
the study was an interview form by group discussion. The findings showed that,      
regarding the OTOP villages for tourism, the two villages in Tha Li district, Loei     
province, including Ban Pak Huai, Tha Li district, Loei province and Ban Ahi, Loei   
district, Loei province, the strengths can be separated into five aspects of 1) the   
religious landmarks and archaeological sites, 2) the natural attractions, 3) the traditions 
and local wisdom, 4) the field of learning resources, and 5) the community food 
and products. The weaknesses include the lack of landscape improvement, the 
need for the villages’ attractions to be clean and attractive, and the lack of a     
market to sell goods. The opportunities are to have an area next to the Lao       
People's Democratic Republic, where there is a major tourist route in Loei, and In 
winter, there is the conservation and succession of folk traditions. However, the   
barriers are the inadequate government funding budgets, there are no buses arriving 
at the village, and the lack of publicity for tourists to know about these  villages.     
In conclusion, the villages are part of the strategic development for the OTOP     
tourism in Tha Li district, Loei province, which is composed of five points, namely   
1) the development of tourism, 2) the cultural tourism development, 3) the participation 
of sustainable communities, 4 ) the OTOP product development for tourism, and     
5) the standard tours. 
 

Keywords: Strategic/ OTOP Village/ Tourism   
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บทน า 
 รัฐบาลในปัจจุบันมีนโยบายลดความเหลื่อมล้ าของสังคม และการสร้างโอกาสเข้าถึงบริการ
ของรัฐซึ่งเน้นการสร้างโอกาสอาชีพและการมีรายได้ที่มั่นคงโดยการกระตุ้นเศรษฐกิจท้องถิ่น ( local 
economy) ให้เกิดความเข้มแข็งโดยการใช้ความหลากหลายใช้อัตลักษณ์ของท้องถิ่นมาสร้างมูลค่า 
และคุ้มค่า ผ่านการท่องเที่ยวโดยชุมชน ภายใต้การบูรณาการมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วนที่ด าเนิน  
การด้านการทอ่งเทีย่วโดยชมุชนเชือ่มโยงระหวา่งชมุชนจงัหวดัหรือภาค โดยการพฒันาหมูบ่้าน OTOP 
เพ่ือการท่องเที่ยวบนเส้นทางตามเขตพัฒนาการท่องเที่ยว 8 เส้นทาง มุ่งเน้นการสร้างอัตลักษณ์  
ทางชาติพันธุ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นประเพณีและวัฒนธรรมดั้งเดิม สร้างความโดดเด่น ของชุมชนเน้น  
การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวชุมชน ให้ดึงดูดใจนักท่องเที่ยว และมีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP หรือ
ผลิตภัณฑ์ชุมชนที่มีอัตลักษณ์โดดเด่น ยกระดับให้เป็นสินค้าที่ระลึกเพ่ือรองรับนักท่องเที่ยว        
ที่มาเที่ยวชมและใช้จ่ายในหมู่บ้าน โดยนักท่องเที่ยวจะได้รับประสบการณ์ที่อบอุ่นประทับใจ      
ด้วยวิธีการเชื่อมโยงสินค้า OTOP ให้สอดคล้องกับท้องถิ่น ศิลปวัฒนธรรมวิถีชีวิต แหล่งท่องเที่ยว
และบริการโดยยึดกระบวนการการมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วนในหมู่บ้าน การพัฒนาเส้นทาง      
การท่องเที่ยวเขตพัฒนาการท่องเที่ยว 8 เส้นทาง 31 จังหวัด 125 หมู่บ้าน จัดอยู่บนพ้ืนฐาน      
ของอัตลักษณ์และภูมิปัญญาพ้ืนถิ่น วัฒนธรรมประเพณีดั้ งเดิมของคนในชุมชนตลอดจน
ทรัพยากรธรรมชาติที่สวยงาม และมีชื่อเสียงสู่การเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่สามารถดึงดูดใจนักท่องเที่ยว 
เข้าสู่ชุมชนได้เพ่ือสร้างรายได้ให้กับประชาชน เสริมสร้างความเข้มแข็งของชุมชนอย่างยั่งยืน       
การเสริมสร้างอาชีพ และรายได้จากการแปรรูปผลิตภัณฑ์การเกษตร การผลิตสินค้าชุมชน        
การให้บริการลูกค้าในการท่องเที่ยวโดยชุมชน โดยเครือข่ายผู้ผลิต ชุมชนการให้บริการ จะมีโอกาส  
มีส่วนร่วมในการขับเคลื่อนกิจกรรม และที่ส าคัญในการพัฒนาหมู่บ้าน OTOP เพ่ือการท่องเที่ยว 
(OTOP Village) จ านวน 8 เส้นทาง 31 จังหวัด 125 หมู่บ้าน จ าเป็นต้องสร้างความเป็นต้นแบบ  
การพัฒนา และสร้างการเชื่อมโยงกิจกรรมการท่องเที่ยว (กรมพัฒนาชุมชน, 2561) 

จังหวัดเลยเป็นหนึ่งจังหวัดที่อยู่ในเส้นทางการท่องเที่ยว 8 เส้นทางในเส้นทางที่ 7 “เส้นทาง
วถิชีวีิตรมิแมน่้ าโขง” ซึ่งประกอบไปด้วย 7 จังหวัด ได้แก ่จงัหวดัเลย จงัหวดัหนองคาย จงัหวดับึงกาฬ 
จงัหวดัอุบลราชธาน ีจงัหวดัอ านาจเจรญิ จงัหวดันครพนม และจงัหวดัมกุดาหาร (กรมการพัฒนาชมุชน, 
2561) จังหวัดเลยมีจ านวน 5 หมู่บ้านต้นแบบ ในการเป็นหมู่บ้าน OTOP เพ่ือการท่องเที่ยว (OTOP 
Village) ซึ่งประกอบไปด้วย 1) บ้านปากห้วย ต าบลหนองผือ อ าเภอท่าลี่ 2) บ้านอาฮี ต าบลอาฮี 
อ าเภอท่าลี่ 3) บ้านท่าดีหมี ต าบลปากตม อ าเภอเชียงคาน  4) บ้านเซียงคาน ต าบลเชียงคาน 
อ าเภอเชียงคาน และ 5) บ้านห้วยเหียม ต าบลหาดคัมภีร์ อ าเภอปากชม (ส านักงานพัฒนาชุมชน
จังหวัดเลย, 2561) โดยจังหวัดเลยถือเป็นจังหวัดที่ได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและ
ชาวต่างชาติเนื่องจากเป็นจังหวัดที่มีความหลากหลายของแหล่งท่องเที่ยวไม่ว่าจะเป็นแหล่งทอ่งเทีย่ว
ทางธรรมชาติ แหล่งท่องเที่ยวทางโบราณสถาน มีภูมิอากาศความหนาวเย็นจึงเป็นสิ่งดึงดูดใ จ         
ของนักท่องเที่ยวเดินทางมาเป็นจ านวนมากในแต่ละปี ซึ่ งทั้ ง 5 หมู่บ้านที่ ได้รับคัดเลือก             
จากส านกังานพัฒนาชมุชนจงัหวดัเลย ใหเ้ปน็หมูบ่า้น OTOP เพ่ือการทอ่งเทีย่ว ลว้นแลว้แตเ่ปน็หมูบ่า้น   
ที่มีความหลากหลายทางศิลปวัฒนธรรมประเพณีภูมิปัญญามีอาณาเขตติดต่อกันตามแนวแม่น้ าโขง  
ที่มีพ้ืนที่ติดต่อกับสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว มีความหลากหลายของสถานที่ท่องเที่ยว 
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ทางธรรมชาติ ตลอดจนมีผลิตภัณฑ์สินค้าชุมชนที่พัฒนาเป็นสินค้า OTOP และสามารถพัฒนาเพ่ือ
รองรับนักท่องเที่ยวที่จะเดินทางมาท่องเที่ยวภายในหมู่บ้านได้   

การศึกษาวิจัยเรื่องโอกาสและความท้าทายของการพัฒนาหมู่บ้าน OTOP เพ่ือการท่องเที่ยว 
อ าเภอท่าลี่ จังหวัดเลย จึงเป็นการศึกษาวิจัยที่มุ่งศึกษาวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทั้งภายในและ
ภายนอกของ 2 หมู่บ้านที่ได้รับคัดเลือกให้เป็นหมู่บ้าน OTOP เพ่ือการท่องเที่ยว อ าเภอท่าลี่              
จังหวัดเลย ซึ่งประกอบด้วย บ้านอาฮี ต าบลอาฮี อ าเภอท่าลี่ จังหวัดเลย และบ้านปากห้วย       
ต าบลหนองผือ อ าเภอท่าลี่  จังหวัดเลย เพ่ือทราบถึง จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค        
ของ    การพัฒนาหมู่บ้านให้สามารถพัฒนาให้เป็นหมู่บ้านเพ่ือการท่องเที่ยวที่สามารถน าสิ้นค้าและ
ผลิตภัณฑ์ของชุมชนมาจ าหน่ายให้กับนักท่องเที่ยวและสร้างแรงดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยวเดินทาง    
มาท่องเที่ยวในหมู่บ้าน นอกจากนี้ยังมุ่งประเด็นในการศึกษาข้อมูลเพ่ือวิเคราะห์ข้อมูลและน าเสนอ
ยุทธศาสตร์การพัฒนาหมู่บ้าน OTOP เพ่ือการท่องเที่ยว (OTOP Village) อ าเภอท่าลี่ จังหวัดเลย 
โดยการใช้เครื่องมือ SWOT Analysis และ SWOT เมททริกซ์ ในการจัดการเชิงกลยุทธ์ซึ่งเป็น    
องค์ความรู้และเครื่องมือทางรัฐศาสตร์และรัฐประศาสนศาสตร์ในการพัฒนาให้เป็นเป็นหมู่บ้าน 
OTOP เพ่ือการท่องเที่ยว (OTOP Village) ได้อย่างมีประสิทธิภาพ มีความยั่งยืน และมีความเข้มแขง็      
ในการสร้างรายได้ให้กับประชาชนในชุมชน 

 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

 1. เพ่ือวิเคราะห์ จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรคของการพัฒนาหมู่บ้าน OTOP      
เพ่ือการท่องเที่ยว (OTOP Village) จ านวน 2 หมู่บ้านของอ าเภอท่าลี่ จังหวัดเลย  

2. เพ่ือน าเสนอยุทธศาสตร์การพัฒนาหมู่บ้าน OTOP เพ่ือการท่องเที่ยว (OTOP Village) 
จ านวน 2 หมู่บ้านของอ าเภอท่าลี่ จังหวัดเลยจังหวัดเลย 

 
ขอบเขตของการวิจัย 
 1. ขอบเขตด้านเนื้อหา 

1.1 ศึกษาอัตลักษณ์ของบ้านอาฮี ต าบลอาฮี อ าเภอท่าลี่ จังหวัดเลย และบ้านปากห้วย 
ต าบลหนองผือ อ าเภอท่าลี่ จังหวัดเลย ในการพัฒนาหมู่บ้าน OTOP เพื่อการท่องเที่ยว  

1.2 ศึกษาวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรคบ้านอาฮี ต าบลอาฮี อ าเภอท่าลี่      
จังหวัดเลย และบ้านปากห้วย ต าบลหนองผือ อ าเภอท่าลี่ จังหวัดเลย ในการพัฒนาหมู่บ้าน OTOP 
เพ่ือการท่องเที่ยว  

 1.3 ศึกษาวิเคราะห์เพ่ือน าเสนอยุทธศาสตร์การพัฒนาหมู่บ้าน OTOP เพ่ือการท่องเที่ยว 
บา้นอาฮี ต าบลอาฮี อ าเภอทา่ลี ่จงัหวดัเลย และบา้นปากหว้ย ต าบลหนองผอื อ าเภอทา่ลี ่จงัหวดัเลย 

2. ขอบเขตด้านผู้ให้ข้อมูล  
 ผู้ให้ข้อมูลหลัก (Key Informants) ของการวิจัยนี้คือผู้น าหมู่บ้าน คณะกรรมการหมู่บ้าน 

และประชนชนในหมู่บ้าน ซึ่งเป็นการเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling Technique)      
โดยค านึงถึงความหลากหลายของประชากรเป็นหลัก เพ่ือจะได้กลุ่มตัวอย่างที่เหมาะสมที่สุดตรงตาม
ความมุ่งหมายของการวิจัย  
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 3. ขอบเขตด้านพื้นที่   
   1. บ้านปากห้วย ต าบลหนองผือ อ าเภอท่าลี่ จังหวัดเลย 
  2. บ้านอาฮี ต าบลอาฮี อ าเภอท่าลี่ จังหวัดเลย 
 4. ขอบเขตด้านระยะเวลา 
   เดือนธันวาคม 2561 – เดือนกันยายน 2562 
 
วิธีด าเนินการวิจัย 
         1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง  
  ผูใ้หข้้อมลูหลกั (Key Informants) ของการวจิัยนีค้ือผู้น าหมู่บา้น คณะกรรมการหมูบ่้าน 
และประชาชนจาก 2 หมู่บ้าน ได้แก่บ้านปากห้วย ต าบลหนองผือ และบ้านอาฮี ต าบลอาฮี     
อ าเภอท่าลี่ จังหวัดเลย ซึ่งเป็นพ้ืนที่ในการศึกษาวิจัย เป็นการเลือกแบบเจาะจง ( Purposive    
Sampling Technique) เพ่ือให้ได้กลุ่มตัวอย่างท่ีเหมาะสมที่สุดตรงตามความมุ่งหมายของการวิจัย 

2. วิธีการศึกษาวิจัย 
  1. ศึกษาปฐมภูมิ (primary data) ได้แก่ เอกสารราชการ งานวิจัยที่ เกี่ยวข้อง 
บทความ วารสาร และเว็บไซต์ต่าง ๆ 
  2. ศึกษาทุติยภูมิ  ( secondary data) ได้แก่  การสัมภาษณ์แบบกึ่ งโครงสร้าง       
(Semi-structured Interview) โดยการสนทนากลุ่ ม  ( Focus Group) ซึ่ ง ผู้ วิ จั ย ได้ ก าหนด          
วิธีการศึกษาไว้ดังนี้ 

2.1 ก าหนดแบบสัมภาษณ์ โดยได้มาจากการประมวลความรู้จากเอกสารราชการ 
งานวิจัย ที่เก่ียวข้อง บทความ วารสาร และค าแนะน าจากผู้เชี่ยวชาญ 

2.2 การตัง้ค าถามเปน็การตัง้ค าถามใหม้คีวามเหมาะสมกบักลุม่ผูใ้หข้อ้มลูแตล่ะกลุม่ 
2.3 การเก็บรวบรวมใช้การถอดความจากการจดบันทึก 

  3. การวิเคราะห์ SWOT Analysis 
  4. การวิเคราะห์ SWOT เมทริกซ์ 
  5. การก าหนดยุทธศาสตร์และประเด็นกลยุทธ์ 

3. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย  
  เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ ประกอบด้วยสมุดบันทึก เครื่องบันทึกเสียง 
เครื่องบันทึกภาพ และแบบสัมภาษณ์ เป็นลักษณะค าถามปลายเปิด ซึ่งแบ่งออกเป็น 5 ด้าน ดังนี้ 
   ด้านที่ 1 ด้านความร่วมมือและฟ้ืนฟูแหล่งท่องเที่ยว 
  ด้านที่ 2 ด้านความหลากหลายของรูปแบบการท่องเที่ยว 
  ด้านที่ 3 ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว 
  ด้านที่ 4 ด้านการบริการการท่องเที่ยว 
  ด้านที่ 5 ด้านการตลาดการท่องเที่ยว 
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4. การจัดกระท าข้อมูล  
  ผู้วิจัยน าข้อมูลที่ได้จากการวิจัยเอกสาร (Documentary Research) และข้อมูลที่ได้
จากการสัมภาษณ์น ามาวิเคราะห์ โดยการใช้การวิเคราะห์เนื้อหา แล้วน าข้อมูลมาอธิบายเชื่อมโยง
ความสัมพันธ์กับทฤษฎีที่เกี่ยวข้องจากการสนทนากลุ่ม (Focus Group) จากนั้นน าข้อมูลที่ได้       
มาท าการวิเคราะห์ SWOT Analysis เพ่ือวิเคราะห์หา จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรคของ   
การพัฒนาหมู่บ้าน OTOP เพ่ือการท่องเที่ยว (OTOP Village) อ าเภอท่าลี่ จังหวัดเลย หลังจากนั้น
น ามาวิเคราะห์ SWOT Matrix น ามาวิเคราะห์หาคู่จุดแข็งกับโอกาสเพ่ือใช้ประโยชน์จากโอกาส   
โดยอาศัยจุดแข็งในการเสนอแนะเป็นยุทธศาสตร์การพัฒนาหมู่บ้าน OTOP เพ่ือการท่องเที่ยว 
(OTOP Village) อ าเภอท่าลี่ จังหวัดเลย  
 
ผลการวิจัย 

1. จุดแข็ง (Strengths) จุดอ่อน (Weaknesses) โอกาส (Opportunities) และ
อุปสรรค (Threats) ของหมู่บ้าน OTOP เพื่อการท่องเที่ยว บ้านปากห้วย ต าบลหนองผือ 
อ าเภอท่าลี่ จังหวัดเลย 
  1.1 จุดแข็ง (Strengths) 
  จากการวิ เคราะห์ข้อมูลโดยการสัมภาษณ์แบบสนทนากลุ่ม ( Focus Group)            
ของกลุ่มตัวอย่างอันได้แก่ผู้น าหมู่บ้าน คณะกรรมการหมู่บ้าน และประชนชนของหมู่บ้าน OTOP 
เพ่ือการท่องเที่ยว (OTOP Village) บ้านปากห้วย ต าบลหนองผือ อ าเภอท่าลี่ จังหวัดเลย พบว่า     
มีจุดแข็ง (Strengths) ดังต่อไปนี้ 

 ด้านสถานที่ส าคัญทางศาสนาและโบราณสถาน มีดังนี้ 
   - มีพระใหญ่ประจ าหมู่บ้าน 
   - มีต้นโพธิ์ใหญ่อายุร้อยปี อยู่บริเวณภายในวัดประจ าหมู่บ้าน 
   - มีศาลพระหลักธรรมประจ าหมู่บ้าน มีดังนี้ 
  ด้านสถานที่ท่องเที่ยวทางธรรมชาติ มีดังนี้ 
   - มีแก่งโตน แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ 
   - มีแม่น้ าเหืองไหลผ่านตลอดหมู่บ้านและเชื่อมต่อกับแม่น้ าโขง 
   - ภูมิทัศน์โดยรอบของหมู่บ้านล้อมรอบด้วยภูเขาสวยงาม 
   - อากาศไมร่อ้นมากและในชว่งฤดหูนาวจะมอีากาศทีห่นาวเยน็มหีมอกทีส่วยงาม 
  ด้านประเพณีพิธีกรรมและภูมิปัญญา มีดังนี้ 
   - มีกิจกรรมไหว้พระใหญ่และต้นโพธิ์ใหญ่ 
   - มีการละเล่นบาสโลบ 
   - มีพิธีกรรมบายศรีสู่ขวัญ 
   - ไหว้ศาลหลักธรรมประจ าหมู่บ้าน 
   - ภาษาท้องถิ่นภาษาไทเลยที่มีเอกลักษณ์ท้องถิ่นเฉพาะตน 
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  ด้านแหล่งการเรียนรู้ชุมชน มีดังนี้ 
   - มีศูนย์การเรียนรู้เศรษฐกิจพอเพียง 
   - มีศาลาที่ท าการของหมู่บ้านที่เป็นจุดศูนย์กลางภายในหมู่บ้าน 
   - มีกลุ่มโฮมสเตย์ 
   ด้านอาหารและผลิตภัณฑ์ของชุมชน มีอาหารและผลิตภัณฑ์ มีดังนี้ 
   - ต าเมี่ยงสมุนไพร แกงหน่อไม้ ไก่ทอดสมุนไพร ซุปผักรวมมิตร แจ่วด านึ่งผัก 
ลาบปลาน้ าเหือง อ่อมหอยขม ข้าวจี่ ส้มต าน้ าผักสะทอน กล้วยเบรกแตก กล้วยตาก น้ าเมี่ยง
สมุนไพร ตระกร้าเชือกมัดฟาง เครื่องจักสาน ผลไม้ลอยแก้ว ผลไม้อบแห้ง ข้าวหัวหงอก ข้าวแดกงา 
เป็นต้น 
 

1.2 จุดอ่อน (Weaknesses) 
 จากการวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์แบบสนทนากลุ่ม (Focus Group) จากกลุ่ม

ตัวอย่างอันได้แก่ผู้น าหมู่บ้าน คณะกรรมการหมู่บ้าน และประชนชนของหมู่บ้าน OTOP            
เพ่ือการท่องเที่ยว บ้านปากห้วย ต าบลหนองผือ อ าเภอท่าลี่  จังหวัดเลย พบว่ามีจุดอ่อน 
(Weaknesses) ดังต่อไปนี ้

 1.2.1 ขาดการปรบัปรงุภมูทิศันต์ามสถานทีท่อ่งเทีย่วของหมูบ่า้นใหม้คีวามสะอาด นา่เทีย่วชม  
  1.2.2 ขาดตลาดในการจ าหน่ายสินค้าและผลิตภัณฑ์ของหมู่บ้าน 
  1.2.3 วัตถุดิบท่ีใช้ท าผลิตภัณฑ์มีจ านวนไม่เพียงพอ 
  1.2.4 ปัญหายาเสพติดของพ้ืนที่ชายแดนไทย – ลาว 
  1.2.5 หน่วยงานภาครัฐมาสนับสนุนไม่ต่อเนื่อง 
  1.2.6 การรวมกลุ่มของประชาชนไม่ต่อเนื่อง 
  1.2.7 ขาดองค์ความรู้ในการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว สินค้าและบริการ 
  1.2.8 ขาดการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว 
 

1.3 โอกาส (Opportunities) 
 จากการวิ เคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์แบบสนทนากลุ่ม ( Focus Group)         

จากกลุ่มตัวอย่างอันได้แก่ผู้น าหมู่บ้าน คณะกรรมการหมู่บ้าน และประชนชนของหมู่บ้าน OTOP 
เพ่ือการท่องเที่ยว บ้านปากห้วย ต าบลหนองผือ อ าเภอท่าลี่  จังหวัดเลย พบว่ามีโอกาส 
(Opportunities) ดังต่อไปนี้ 
  1.3.1 พ้ืนที่ติดกับสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว มีเส้นทางเชื่องต่อได้สะดวก
และรวดเร็ว 
  1.3.2 มีเส้นทางเชื่อมกับอ าเภอภูเรือ อ าเภอด่านซ้าย และอ าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 
ซึ่งเป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่ส าคัญของจังหวัดเลย 
  1.3.3 ในช่วงฤดูหนาวมีอากาศหนาวเย็นและมีหมอกสวยงาม 
  1.3.4 มีการอนุรักษ์และสืบทอดประเพณีพ้ืนบ้าน เช่น ประเพณีแห่ต้นดอกไม้ ฯลฯ 
  1.3.5 มีหน่วยงานภาครัฐมาให้ความรู้และส่งเสริมอยู่เป็นประจ า 
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1.4 อุปสรรค (Threats) 
จากการวิ เ ค ราะห์ ข้ อมู ลจ ากการสั มภาษณ์แบบสนทนากลุ่ ม  ( Focus Group)              

จากกลุ่มตัวอย่างอันได้แก่ผู้น าหมู่บ้าน คณะกรรมการหมู่บ้าน และประชนชนของหมู่บ้าน OTOP 
เพ่ือการท่องเที่ยว บ้านปากห้วย ต าบลหนองผือ อ าเภอท่าลี่ จังหวัดเลย พบว่ามีอุปสรรค (Threats) 
ดังต่อไปนี้ 
  1.4.1 งบประมาณสนับสนุนจากภาครัฐยังไม่เพียงพอ 
  1.4.2 ไม่มีรถโดยสารประจ าทางท่ีมาถึงหมู่บ้าน 
  1.4.3 ในช่วงฤดูฝนอาจเกิดปัญหาน้ าหลากซ่ึงอาจส่งผลกระทบต่อการท่องเที่ยว 
  1.4.4 ปัญหายาเสพติดของพ้ืนที่ชายแดน 
  1.4.5 ปัญหาการทิ้งขยะของคนในชุมชน 
  1.4.6 ขาดการประชาสัมพันธ์หมู่บ้านท่องเที่ยวให้นักท่องเที่ยวได้รับรู้ 
  1.4.7 การส่งเสริมของหน่วยงานที่เกี่ยวข้องยังไม่ต่อเนื่อง 
  1.4.8 ขาดตลาดในการจ าหน่ายสินค้าและผลิตภัณฑ์ของชุมชน 

 
1.5 ยทุธศาสตรก์ารพฒันาหมู่บา้น OTOP เพือ่การทอ่งเทีย่ว บา้นปากหว้ย ต าบลหนองผอื     

อ าเภอท่าลี่ จังหวัดเลย 
ผู้วิจัยได้ท าการวิเคราะห์ SWOT ประกอบด้วย จุดแข็ง (Strengths) จุดอ่อน (Weaknesses) 

โอกาส (Opportunities) และอุปสรรค (Threats) ของหมู่บ้าน OTOP เพ่ือการท่องเที่ยว        
บ้ านปากห้วย  ต าบลหนองผือ อ าเภอท่าลี่  จังหวัดเลย จากนั้นผู้วิจัยได้ระบุสถานการณ์             
จากการประเมินการวิเคราะห์ปัจจัยภายในและปัจจัยภายนอกโดยการน าจุดแข็งและจุดอ่อนภายใน
มาเปรียบเทียบกับโอกาสและอุปสรรคภายนอก แบ่งออกเป็น 4  รูปแบบ เพ่ือน าไปสู่การก าหนด  
เป็นกลยุทธ์  ยุทธศาสตร์  และวิสัยทัศน์  ในการพัฒนาหมู่บ้าน OTOP เพ่ือการท่องเที่ยว            
บ้านปากห้วย ต าบลหนองผือ อ าเภอท่าลี่  จังหวัดเลย ประกอบด้วย 1) จุดแข็ง -โอกาส SO 
(Strengths - Opportunities) เป็นกลยุทธ์ที่ เ กิดจากการน าจุดแข็ งภายในเ พ่ือน า โอกาส          
จากภายนอกมาใช้สร้างให้เกิดประโยชน์อย่างเต็มที่เพ่ือปกป้องจุดแข็งและน าโอกาสที่ดีจากภายนอก 
2) จุดแข็ง-อุปสรรค ST (Strengths - Threats) การน าประโยชน์จากจุดแข็งภายในเพ่ือลดทอนหรือ
หลีกเลี่ยงอุปสรรคจากภายนอก เป็นกลยุทธ์ที่เอาจุดแข็งมาจับคู่กับอุปสรรคจากภายนอกเพ่ือต่อสู้
หรือลดอุปสรรคจุดมุ่งหมายเพ่ือเพ่ิมความเข้มแข็ง 3) จุดอ่อน -โอกาส WO (Weaknesses -       
Opportunities) การลดจุดอ่อนจากภายในเพ่ือน าโอกาสที่ดีจากภายนอกมาใช้ และ 4) จุดอ่อน -
อุปสรรค WT (Weaknesses - Threats) การลดจุดอ่อนภายในเพื่อหลีกเลี่ยงอุปสรรคจากภายนอก 
ผู้วิจัยน าข้อมูลที่ได้จากการจับคู่สถานการณ์ของการประเมินและวิเคราะห์ปัจจัยภายในและ     
ปัจจัยภายนอกเพ่ือน ามาวิเคราะห์ SWOT เมทริกซ์ โดยจับคู่ความสัมพันธ์เพ่ือก าหนดเป็นกลยุทธ์ 
ยุทธศาสตร์ และวิสัยทัศน์ในการพัฒนาหมู่บ้าน OTOP เพ่ือการท่องเที่ยว ของบ้านปากห้วย     
ต าบลหนองผือ อ าเภอท่าลี่ จังหวัดเลย ดังต่อไปนี้ 
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กลยุทธ์  SO (Strengths - Opportunities)   
 1. หมูบ่า้น OTOP เพ่ือการทอ่งเทีย่วทางธรรมชาตสิมัผสัอากาศเยน็สบายและอากาศหนาว

ชมหมอก ชมวิถีธรรมชาติลุ่มน้ าเหืองเชื่อมโยงการท่องเที่ยวกับประเทศเพ่ือนบ้าน 
 2. หมู่บ้าน OTOP เพ่ือการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและธรรมะสักการะพระใหญ่      

สิ่งศักดิ์สิทธิ์ประจ าหมู่บ้านและสืบสานศิลปวัฒนธรรมพื้นบ้าน 
 3. ปรับปรุงภูมิทัศน์ในแหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญของหมู่บ้านโดยเน้นการมีส่วนร่วม    

ของคนในชุมชนเพ่ือสร้างความประทับใจให้กับนักท่องเที่ยว 
กลยุทธ ์ST (Strengths - Threats) 
  1. ประสานความร่วมมือกับหน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้องในการถ่ายทอดความรู้      

เรื่องการท่องเที่ยวและการผลิตสินค้า OTOP เพ่ือการท่องเที่ยว 
 2. รวมกลุ่มกันน าผลผลิตทางการเกษตรและวัตถุดิบในชุมชนมาผลิตเป็นสินค้า OTOP 

เพ่ือสร้างรายได้ให้กับชุมชนโดยประสานกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในการถ่ายทอดองค์ความรู้ 
กลยทุธ ์WO (Weaknesses - Opportunities) 
  1. จัดให้มีศูนย์การเรียนรู้ชุมชนและจัดให้มีโฮมสเตย์เพ่ือบริการนักท่องเที่ยว 
 2. จัดให้มีการบริการยานพาหนะส าหรับการบริการนักท่องเที่ยว เช่น รถจักรยาน 

รถราง หรือ พาหนะที่เป็นเอกลักษณ์ประจ าท้องถิ่นในการท่องเที่ยวในหมู่บ้าน 
กลยทุธ ์WT (Weaknesses - Threats) 
  1. เน้นการประชาสัมพันธ์ และแนะน าแหล่งท่องเที่ยวที่หลากหลายรูปแบบเพ่ือดึงดูด

นักท่องเที่ยวและเป็นการสร้างตลาดจ าหน่ายสินค้า OTOP ของชุมชน 
  2. เน้นการประชาสัมพันธ์ให้เข้าถึงกลุ่มนักท่องเที่ยวโดยเชื่อมโยงและสร้างแรงดึงดูด

ให้กับนักท่องเที่ยวจากเส้นทาง อ าเภอด่านซ้าย อ าเภอภูเรือ และอ าเชียงคาน ซึ่งเป็นเส้นทาง
ท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียงของจังหวัด 

 จากการวิเคราะห์ SWOT เมทริกซ์  และได้มาซึ่งกลยุทธ์ในการพัฒนาหมู่บ้าน OTOP         
เพ่ือการท่องเที่ยว (OTOP Village) บ้านปากห้วย ต าบลหนองผือ อ าเภอท่าลี่ จังหวัดเลย ดังขา้งตน้ 
ผูว้จิยัไดน้ ากลยทุธม์าก าหนดเปน็วสิยัทศัน ์พันธกจิ เปา้ประสงค ์และยทุธศาสตรใ์นการพัฒนาหมู่บ้าน 
OTOP เพ่ือการท่องเที่ยว (OTOP Village) บ้านปากห้วย ต าบลหนองผือ อ าเภอท่าลี่ จังหวัดเลย          
โดยก าหนดเป็นยุทธศาสตร์ 5 ด้านตามกระบวนการ 5 P ของกรมพัฒนาชุมชน กระทรวงมหาดไทย 
ดงัตอ่ไปนี ้ 

 
วิสัยทัศน์ 

“ผลิตสินค้า OTOP จากพืชสมุนไพรวัตถุดิบพ้ืนบ้าน ผสมผสานเส้นทางท่องเที่ยวธรรมชาติ     
วัฒนธรรมประเพณีอนุรักษ์สืบสาน วิถีสุขสามัคคีอย่างยั่งยืน” 
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พันธกิจ 
“มุ่งสู่การเป็นหมู่บ้าน OTOP เพ่ือการท่องเที่ยวที่มีความหลากหลายของรูปแบบการท่องเที่ยว    

เพ่ือสร้างความสุข ความสามัคคี ของชุมชนอย่างยั่งยืน” 
 

เป้าประสงค์ 
“เกิดรายได้จากหมู่บ้าน OTOP เพ่ือการท่องเที่ยวโดยรักษาขนบธรรมเนียมประเพณี                            

บนวิถีอารยธรรมลุ่มน้ าเหือง-โขง” 
 

ยุทธศาสตร์การพฒันาหมู่บา้น OTOP เพื่อการท่องเที่ยว  
บ้านปากห้วย ต าบลหนองผือ อ าเภอท่าลี่ จังหวัดเลย 

    ยุทธศาสตร์ที่ 1 ด้านพัฒนาศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว  
   ยุทธศาสตร์ที่ 2 ด้านอนุรักษ์วัฒนธรรมเพื่อพัฒนาการท่องเที่ยว  
   ยุทธศาสตร์ที่ 3 ด้านการมีส่วนร่วมของชุมชนอย่างยั่งยืน  
   ยุทธศาสตร์ที่ 4 ด้านการพัฒนาสินค้า OTOP เพ่ือการท่องเที่ยว   
   ยุทธศาสตร์ที่ 5 ด้านมาตรฐานการบริการการท่องเที่ยว 
 

ตารางท่ี 1 ยุทธศาสตร์การพัฒนาหมูบ่า้น OTOP เพ่ือการท่องเที่ยว บ้านปากห้วย                         
ต าบลหนองผือ อ าเภอท่าลี่ จังหวัดเลย 

 

 

ยุทธศาสตร์ที่ 1 
ด้านพัฒนาศักยภาพ

แหล่งท่องเที่ยว 
 

 

กลยุทธ์ 

1. หมู่บ้าน OTOP เพ่ือการท่องเที่ยวทางธรรมชาติสัมผัสอากาศเย็นสบาย
และอากาศหนาวชมหมอก ชมวิถีธรรมชาติลุ่มน้ าเหืองเชื่อมโยง 
การท่องเที่ยวกับประเทศเพ่ือนบ้าน 
2. ปรับปรุงภูมิทัศน์ในแหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญของหมู่บ้านโดยเน้น        
การมีส่วนร่วมของคนในชุมชนเพื่อสร้างความประทับใจให้กับนักท่องเที่ยว 

ยุทธศาสตร์ที่ 2   
ด้านอนุรักษ์

วัฒนธรรมเพื่อ
พัฒนาการท่องเที่ยว 

 

1. หมู่บ้าน OTOP เพ่ือการท่องเท่ียวทางวัฒนธรรมและธรรมะสักการะ
พระใหญ่สิ่งศักดิ์สิทธิ์ประจ าหมู่บ้านและสืบสานศิลปวัฒนธรรมพื้นบ้าน 

  ยุทธศาสตร์ที่ 3 
ด้านการมีส่วนร่วม

ของชุมชน       
อย่างยั่งยืน 

1. ประสานความร่วมมือกับหน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้อง ในการถ่ายทอด
ความรู้เรื่องการท่องเที่ยวและการผลิตสินค้า OTOP เพ่ือการท่องเที่ยว 
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ตารางท่ี 1 ยุทธศาสตร์การพัฒนาหมูบ่า้น OTOP เพ่ือการท่องเที่ยว บ้านปากห้วย                      
ต าบลหนองผือ อ าเภอท่าลี่ จังหวัดเลย (ต่อ) 

2. จุดแข็ง (Strengths) จุดอ่อน (Weaknesses) โอกาส (Opportunities) และอุปสรรค 
(Threats) ของหมู่บ้าน OTOP เพื่อการท่องเที่ยว บ้านอาฮี ต าบลอาฮี อ าเภอท่าลี่ จังหวัดเลย 
      2.1 จุดแข็ง (Strengths) 
  จากการวิ เคราะห์ข้อมูลโดยการสัมภาษณ์แบบสนทนากลุ่ม ( Focus Group)        
จากกลุ่มตัวอย่างอันได้แก่ผู้น าหมู่บ้าน คณะกรรมการหมู่บ้าน และประชนชนของหมู่บ้าน OTOP 
เพ่ือการท่องเที่ยว บ้านอาฮี ต าบลอาฮี อ าเภอท่าลี่ จังหวัดเลย พบว่ามีจุดแข็ง (Strengths) มีข้อมูล
ในแต่ละด้านดังต่อไปนี้ 

 ด้านสถานที่ส าคัญทางศาสนาและโบราณสถาน มีดังนี้ 
   - มีพระธาตุมะนาวเดี่ยว โบราณสถานประจ าหมู่บ้าน 
   - มีพระพุทธรูปปางนาคปรก (หลวงพ่อนาค) 
   - มีหลักศิลาแบ่งดินแดน 
   - มีวัดศิริมงคล วัดประจ าหมู่บ้าน 

  กลยุทธ์ 

ยุทธศาสตร์ที่ 4 

ด้านการพัฒนาสินค้า
OTOP เพ่ือ       

การท่องเท่ียว 

1. รวมกลุ่มกันน าผลผลิตทางการเกษตรและวัตถุดิบในชุมชนมาผลิต     
เป็นสินค้า OTOP เพื่อสร้างรายได้ให้กับชุมชนโดยประสานกับหน่วยงาน   
ที่เก่ียวข้องในการถ่ายทอดองค์ความรู้ 

  
ยุทธศาสตร์ที่ 5         
ด้านมาตรฐาน     
การบริการ         

การท่องเที่ยว 

1. จัดให้มีศูนย์การเรียนรู้ชุมชนและจัดให้มีโฮมสเตย์เพื่อบริการ
นักท่องเที่ยว 
2. จัดให้มีการบริการยานพาหนะส าหรับการบริการนักท่องเที่ยว เช่น 
รถจักรยาน รถราง หรือ พาหนะท่ีเป็นเอกลักษณ์ประจ าท้องถิ่น           
ในการท่องเที่ยวในหมู่บ้าน 

3. เน้นการประชาสัมพันธ์ และแนะน าแหล่งท่องเที่ยวที่หลากหลายรูปแบบ
เพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวและเป็นการสร้างตลาดจ าหน่ายสินค้า OTOP     
ของชุมชน 
4. เน้นการประชาสัมพันธ์ให้เข้าถึงกลุ่มนักท่องเที่ยวโดยเชื่อมโยงและสร้าง
แรงดึงดูดใจให้กับนักท่องเที่ยวจากเส้นทาง อ าเภอด่านซ้าย อ าเภอภูเรือ 
และอ าเภอเชียงคาน 
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   - มีพระพุทธรูปหลวงพ่อเชียงยืน 
   - วัดป่าเมืองตูม วัดประจ าหมู่บ้าน 
  ด้านสถานที่ท่องเที่ยวทางธรรมชาติ มีดังนี้ 
   - มีแม่น้ าเหืองไหลผ่านโดยรอบหมู่บ้านและเชื่อมกับแม่น้ าโขง 
   - บริเวณโดยรอบหมู่บ้านมีทิวทัศน์ล้อมรอบด้วยภูเขา 
  ด้านประเพณีพิธีกรรมและภูมิปัญญา มีดังนี้ 
   - ประเพณีแห่ต้นดอกไม้ 
   - บุญเดือนหก (แห่พระเวส) 
   - ประเพณีเลี้ยงหอเจ้าปู่ 
   - พิธีสู่ขวัญกง (บายศรีสู่ขวัญ) 
   - มีจุดผ่อนปรนประเพณี 
  ด้านแหล่งการเรียนรู้ชุมชน มีดังนี้ 
   - มีศูนย์การเรียนรู้เศรษฐกิจพอเพียง 
   - มีศูนย์การเรียนรู้บ้านมั่นยืน 
   - มีศูนย์การเรียนรู้เสียมตุ่น 

 - มีศูนย์การเรียนรู้สวนมั่นยืน 
   อาหารและผลิตภัณฑ์ของชุมชน มีอาหารและผลิตภัณฑ์ดังนี้ 
   - เอาะไค (สาหร่ายน้ าจืด) แจ่วหน่อไม้ใส่ เห็ดยาควัน แจ่วด า แจ่วเมี่ยง               
ป่ามไข่ หมกปลาผั่น หมกถั่วแต้ ส้มโคะเคะ ปลาน้ าเหือง น้ าข้าวกล้อง หน่อไม้แห้ง ชาผักหวานป่า 
เครือ่งจกัสาน แจ่วอ๊อดอ้อ แหนมหน่อไม ้อ่อมผกักุม ผลไมแ้ปรรปู (น้ ามัลเบอรี ่มะขามกวน กล้วยตาก 
มะขามสามรส มะขามแช่อิ่ม) ผลไม้ตามฤดูการ เป็นต้น 
 

2.2 จุดอ่อน (Weaknesses) 
 จากการวิ เคราะห์ข้อมูลโดยการสัมภาษณ์แบบสนทนากลุ่ม ( Focus Group)         

จากกลุ่มตัวอย่างอันได้แก่ผู้น าหมู่บ้าน คณะกรรมการหมู่บ้าน และประชนชนของหมู่บ้าน OTOP 
เพ่ือการท่องเที่ยว บ้านอาฮี ต าบลอาฮี อ าเภอท่าลี่ จังหวัดเลย พบว่ามีจุดอ่อน (Weaknesses) 
ดังต่อไปนี้ 
  2.2.1 ผู้น าชุมชนยังให้ความส าคัญกับการท่องเที่ยวน้อย 
  2.2.2 ประชาชนขาดความรู้ความเข้าใจในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว 
  2.2.3 มีนักท่องเที่ยวเฉพาะช่วงเทศกาลประจ าปี 
  2.2.4 ขาดการประชาสัมพันธ์ในการส่งเสริมการท่องเที่ยว 
  2.2.5 ขาดความรู้ด้านการใช้เทคโนโลยี 
  2.2.6 ไม่มีที่พักให้บริการแก่นักท่องเที่ยว 
  2.2.7 ร้านจ าหน่ายอาหารและการบริการอาหารยังไม่เพียงพอ 
  2.2.8 ป้ายแนะน าและป้ายบอกสถานที่ท่องเที่ยวในหมู่บ้านไม่พียงพอ 
  2.2.9 ขาดความความร่วมมือของประชาชนและการรวมกลุ่มในชุมนอย่างต่อเนื่อง 
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2.3 โอกาส (Opportunities) 
 จากการวิ เคราะห์ข้อมูลโดยการสัมภาษณ์แบบสนทนากลุ่ม ( Focus Group)        

จากกลุ่มตัวอย่างอันได้แก่ผู้น าหมู่บ้าน คณะกรรมการหมู่บ้าน และประชนชนของหมู่บ้าน OTOP 
เพ่ือการทอ่งเทีย่ว บา้นอาฮี ต าบลอาฮี อ าเภอทา่ลี ่จงัหวดัเลย พบวา่มโีอกาส (Opportunities) ดงัตอ่ไปนี้ 
  2.3.1 มีหน่วยงานภาครัฐเข้ามาส่งเสริมและให้ความส าคัญเป็นหมู่บ้านท่องเที่ยว 
  2.3.2 อยู่ติดกับแม่น้ าเหืองซึ่งอนาเขตที่ติดกับชายแดน สปป.ลาว 
  2.3.3 อยู่ใกล้กับสะพานมิตรภาพไทย-ลาว (สะพานข้ามแม่น้ าเหือง เส้นทางเชื่อม
ประเทศเพ่ือนบ้าน) 
  2.3.4 มีผลิตภัณฑ์ของชุมชนที่สามารถท าเป็นสินค้า OTOP 
  2.3.5 นกัทอ่งเทีย่วมานมสัการพระธาตสุจัจะในตวัอ าเภอทา่ลีแ่ลว้สามารถมาทอ่งเทีย่วตอ่ได้ 
  2.3.6 อัธยาศัยไมตรี ภาษาไทเลยและวัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์ประท้องถิ่น 
  2.3.7 อาหารพ้ืนบ้านที่เป็นเอกลักษณ์ประจ าท้องถิ่น เช่น ไคโคเล แจ่วเห็ด เอาะไค 
เอาะหลาม เป็นต้น 
 

2.4 อุปสรรค (Threats) 
 จากการวิ เคราะห์ข้อมูลโดยการสัมภาษณ์แบบสนทนากลุ่ม ( Focus Group)         

จากกลุ่มตัวอย่างอันได้แก่ผู้น าหมู่บ้าน คณะกรรมการหมู่บ้าน และประชนชนของหมู่บ้าน OTOP 
เพ่ือการทอ่งเทีย่ว บา้นอาฮี ต าบลอาฮี อ าเภอทา่ลี ่จงัหวดัเลย พบวา่มอุีปสรรค (Threats) ดงัตอ่ไปนี้ 
  2.4.1 การคมนาคมโดยสารประจ าทางที่ยังไม่ทั่วหมู่บ้าน 
  2.4.2 เป็นพื้นที่ชายแดน มีปัญหาการลักลอบขนยาเสพติด 
  2.4.3 ขาดความร่วมมือของประชาชนในชุมชน 
  2.4.4 ได้รับการสนับสนุนงบประมาณไม่เพียงพอ 
  2.4.5 หน่วยงานที่เกี่ยวข้องมาให้ความรู้ไม่ต่อเนื่อง 
  2.4.6 ผู้น าชุมชนไม่ให้ความส าคัญกับการท่องเที่ยวที่ควร 
  2.4.7 ประชาชนในชุมชนขาดความรู้และจัดการท่องเที่ยว 
 

2.5 ยุทธศาสตร์การพัฒนาหมู่บ้าน OTOP เพื่อการท่องเที่ยว บ้านอาฮี ต าบลอาฮี               
อ าเภอท่าลี่ จังหวัดเลย 

 ผู้วิจัยได้ท าการวิ เคราะห์  SWOT ประกอบด้วย จุดแข็ง (Strengths) จุดอ่อน 
(Weaknesses) โ อ ก า ส  ( Opportunities) แ ล ะ อุ ป ส ร ร ค  ( Threats) ข อ ง ห มู่ บ้ า น  OTOP             
เพ่ือการท่องเที่ยว บ้านอาฮี ต าบลอาฮี อ าเภอท่าลี่ จังหวัดเลย จากนั้นผู้วิจัยได้ระบุสถานการณ์   
จากการประเมินการวิเคราะห์ปัจจัยภายในและปัจจัยภายนอกโดยการน าจุดแข็งและจุดอ่อนภายใน
มาเปรียบเทียบกับโอกาสแล อุปสรรคภายนอก แบ่งออกเป็น 4 รูปแบบ เพ่ือน าไปสู่การก าหนด   
เป็นกลยุทธ์ ยุทธศาสตร์ และวิสัยทัศน์ ในการพัฒนาหมู่บ้าน OTOP เพ่ือการท่องเที่ยว บ้านปากห้วย 
ต าบลหนองผือ อ าเภอท่าลี่ จังหวัดเลย ซึ่งประกอบด้วย 1) จุดแข็ง -โอกาส SO (Strengths -       
Opportunities) เป็นกลยุทธ์ที่เกิดจากการน าจุดแข็งภายในเพ่ือน าโอกาสจากภายนอกมาใช้สร้าง 
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ให้เกิดประโยชน์อย่างเต็มที่เพ่ือปกป้องจุดแข็งและน าโอกาสที่ดีจากภายนอก 2) จุดแข็ง - อุปสรรค 
ST (Strengths - Threats) การน าประโยชน์จากจุดแข็งภายในเพ่ือลดทอนหรือหลีกเลี่ยงอุปสรรค
จากภายนอก เป็นกลยุทธ์ที่เอาจุดแข็งมาจับคู่กับอุปสรรคจากภายนอกเพ่ือต่อสู้หรือลดอุปสรรค
จุดมุ่งหมายเพ่ือเพ่ิมความเข้มแข็ง 3) จุดอ่อน - โอกาส WO (Weaknesses - Opportunities)      
การลดจุดอ่อนจากภายในเพ่ือน าโอกาสที่ดีจากภายนอกมาใช้ และ 4) จุดอ่อน - อุปสรรค            
WT (Weaknesses - Threats) การลดจุดอ่อนภายในเ พ่ือหลีกเลี่ ยงอุปสรรคจากภายนอก        
ผู้วิจัยน าข้อมูลที่ได้จากการจับคู่สถานการณ์ของการประเมินและวิเคราะห์ปัจจัยภายในและปัจจัย
ภายนอกเพ่ือน ามาวิเคราะห์ SWOT เมทริกซ์ โดยจับคู่ความสัมพันธ์เพ่ือก าหนดเป็นกลยุทธ์ 
ยุทธศาสตร์ และวิสัยทัศน์ในการพัฒนาหมู่บ้าน OTOP เพ่ือการท่องเที่ยว ของบ้านอาฮี ต าบลอาฮี 
อ าเภอท่าลี่ จังหวัดเลย ดังต่อไปนี้ 

กลยุทธ์  SO (Strengths - Opportunities)   
  1. สร้างหมู่บ้านท่องเที่ยวธรรมชาติสองแม่น้ าสองแผ่นดิน 
  2. สร้างหมู่บ้านท่องเที่ยวสินค้า OTOP และศูนย์การเรียนรู้ชุมชนบ้านอาฮี 
  3. จัดกิจกรรมการท่องเที่ยวชมธรรมชาติเชื่อมโยงสะพานมิตรภาพไทย - ลาว        
โดยมีป้ายบอกเส้นทางและรักษาความปลอดภัยเพ่ือลดปัญหายาเสพติด 

กลยทุธ ์ST (Strengths - Threats) 
   1.สร้างหมู่บ้านท่องเที่ยวทางอารยธรรมสองลุ่มน้ าเหือง-โขง 
  2.สร้างหมู่บ้านท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม “อาฮีดินแดนแห่งไมตรีจิต” 
  3.จัดกิจกรรมให้ความรู้ เรื่องการจัดการหมู่บ้านท่องเที่ยวให้กับชุมชน โดยเน้น        
การมีส่วนร่วมทุกภาคส่วนในหมู่บ้าน โดยการสนับสนุนของหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 

กลยทุธ ์WO (Weaknesses - Opportunities) 
   1. สง่เสรมิการมสีว่นรว่มของหนว่ยงานทีเ่กีย่วขอ้งเพ่ือใหค้วามรูก้บัประชาชนอยา่งตอ่เนือ่ง 
  2. ส่งเสริมหมู่บ้าน OTOP เพื่อการท่องเที่ยว โดยน าผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรและ
อาหารพื้นบ้านเฉพาะถิ่นมาผลิตเป็นสินค้าและอาหารเพ่ือบริการนักท่องเที่ยว 

กลยทุธ ์WT (Weaknesses - Threats) 
  1. จัดท าป้ายประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยว ป้ายบอกทาง และจัดให้มีการบริการที่พัก

ให้กับนักท่องเท่ียวเพ่ือส่งเสริมความร่วมมือของชุมชนอย่างยั่งยืน  
   2. เน้นการประชาสัมพันธ์ โดยใช้สื่อ Social Media ให้มากขึ้นเพื่อประชาสัมพันธ์
เข้าถึงกลุ่มนักท่องเที่ยวและเพ่ิมร้านอาหารและที่พักให้เพียงพอต่อนักท่องเที่ยว  

จากการวิเคราะห์ SWOT เมทริกซ์  และได้มาซึ่งกลยุทธ์ในการพัฒนาหมู่บ้าน OTOP          
เพ่ือการท่องเที่ยว (OTOP Village) บ้านอาฮี ต าบลอาฮี อ าเภอท่าลี่ จังหวัดเลย ดังขา้งตน้ ผูว้จิยั     
ไดน้ ากลยทุธม์าก าหนดเปน็วสิยัทศัน ์พันธกจิ เปา้ประสงค ์และยทุธศาสตรใ์นการพัฒนาหมู่บ้าน OTOP 
เพ่ือการท่องเที่ยว (OTOP Village) บ้านอาฮี ต าบลอาฮี อ าเภอท่าลี่ จังหวัดเลย โดยก าหนดเป็น
ยทุธศาสตร ์5 ดา้นตามกระบวนการ 5 P ของกรมพัฒนาชมุชน กระทรวงมหาดไทย (กรมพัฒนาชมุชน, 
2561) ดงัตอ่ไปนี ้
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วิสัยทัศน์ 
 “หมู่บ้านท่องเที่ยวอารยธรรมสองลุ่มน้ า งดงามธรรมชาติสองแผ่นดิน สินค้า OTOP ได้มาตรฐาน” 

พันธกิจ 
“เป็นหมู่บ้านOTOPเพ่ือการท่องเที่ยวที่มีคุณภาพเชื่อมโยงอารยธรรมสองลุ่มน้ าเหือง-โขง” 

เป้าประสงค์ 
“ผลิตสินค้า OTOP เพ่ือการท่องเที่ยวส่งเสริมการมีรายได้ของชุมชนอย่างยั่งยืน” 

 
ยุทธศาสตร์การพฒันาหมู่บา้น OTOP เพื่อการท่องเที่ยว บ้านอาฮี ต าบลอาฮี อ าเภอท่าลี่                           

จังหวัดเลย 
    ยุทธศาสตร์ที่ 1 ด้านพัฒนาศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว  
   ยุทธศาสตร์ที่ 2 ด้านอนุรักษ์วัฒนธรรมเพื่อพัฒนาการท่องเที่ยว 
   ยุทธศาสตร์ที่ 3 ด้านการมีส่วนร่วมของชุมชนอย่างยั่งยืน   
   ยุทธศาสตร์ที่ 4 ด้านการพัฒนาสินค้า OTOP เพ่ือการท่องเที่ยว  
   ยุทธศาสตร์ที่ 5 ด้านมาตรฐานการบริการการท่องเที่ยว  
 

ตารางท่ี 2 ยุทธศาสตร์การพัฒนาหมู่บ้าน OTOP เพ่ือการท่องเที่ยว บ้านอาฮี ต าบลอาฮี  
อ าเภอท่าลี่  จังหวัดเลย 

 

 
ยุทธศาสตร์ที่ 1 

ด้านพัฒนาศักยภาพ
แหล่งท่องเที่ยว 

กลยุทธ์ 
1. สร้างหมู่บ้านท่องเที่ยวธรรมชาติสองแม่น้ าสองแผ่นดิน 

2. สร้างหมู่บ้านท่องเที่ยวสินค้า OTOP และศูนย์การเรียนรู้ชุมชนบ้านอาฮี 
3. จดักจิกรรมการทอ่งเทีย่วทางธรรมชาตเิชือ่มโยงสะพานมติรภาพไทย - ลาว 
โดยมีป้ายบอกเส้นทางและรักษาความปลอดภัยเพื่อลดปัญหายาเสพติด 

ยุทธศาสตร์ที่ 2   
ด้านอนุรักษ์

วัฒนธรรมเพื่อ
พัฒนาการท่องเที่ยว 

1. สร้างหมู่บ้านท่องเที่ยวทางอารยธรรมสองลุ่มน้ าเหือง - โขง 

2. สร้างหมู่บ้านท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม “อาฮีดินแดนแห่งไมตรีจิต” 

  

ยุทธศาสตร์ที่ 3 

ด้านการมีส่วนร่วม
ของชุมชน       
อย่างยั่งยืน 

1. จัดกิจกรรมให้ความรู้เรื่องการจัดการหมู่บ้านท่องเที่ยวให้กับชุมชน   
โดยเน้นการมีส่วนร่วมทุกภาคส่วนในหมู่บ้าน โดยการสนับสนุนของ
หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 

2. ส่งเสริมการมีส่วนร่วมของหน่วยงานที่เกี่ยวข้องเพ่ือให้ความรู้กับ
ประชาชนอย่างต่อเนื่อง 
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ตารางท่ี 2 ยุทธศาสตร์การพัฒนาหมู่บ้าน OTOP เพ่ือการท่องเที่ยว บ้านอาฮี  
ต าบลอาฮี อ าเภอท่าลี่  จังหวัดเลย (ต่อ) 

อภิปรายผล 

หมู่บ้าน OTOP เพ่ือการท่องเที่ยว (OTOP Village) จ านวน 2 หมู่บ้านในอ าเภอท่าลี่ 
จงัหวดัเลย ได้แก่ บ้านปากห้วย อ าเภอท่าลี ่จังหวัดเลย และบ้านอาฮี ต าบลอาฮี อ าเภอลี่ จังหวดัเลย   
มีจุดแข็ง (Strengths) สามารถแยกออกเป็น 5 ด้านคือ 1) ด้านสถานที่ส าคัญทางศาสนาและ
โบราณสถาน 2) ด้านสถานที่ท่องเที่ยวทางธรรมชาติ 3) ด้านประเพณีพิธีกรรมและภูมิปัญญา        
4) ด้านแหล่งการเรียนรู้ชุมชน และ5) ด้านอาหารและผลิตภัณฑ์ของชุมชน สอดคล้องกับ           
อนุรัตน์ อินทร (2551, บทคัดย่อ) ศึกษาเรื่องยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวจังหวัดเชียงรายเป็นศูนย์กลาง
เชื่อมโยงในอนุภูมิภาคลุ่มน้ าโขงตอนบน พบว่า สภาพแวดล้อมของเชียงรายในด้านการท่องเที่ยว  
เพ่ือเป็นศูนย์กลางการเชื่อมโยงการท่องเที่ยวในอนุภูมิภาคลุ่มน้ าโขงตอนบนมีค่าคะแนนถ่วงน้ าหนัก
สูงสุดอยู่ระหว่างจุดอ่อนกับโอกาสหมายถึงหน่วยงานมีปัจจัยภายในไม่ดีแต่มีปัจจัยภายนอกดี     
หรือภายในด้อยแต่ภายนอกเอ้ือ ยุทธศาสตร์ที่ก าหนดขึ้นเรียกว่ายุทธศาสตร์พลิกฟ้ืน โดยมีวิสัยทัศน์
คือ ศูนย์กลางการท่องเที่ยวของกลุ่มประเทศในอนุภูมิภาคลุ่มน้ าโขงตอนบน เป้าประสงค์คือใช้
ศักยภาพและเพ่ิมช่องทางการท่องเที่ยว เพ่ิมมูลค่าโดยมุ่งให้มีการเชื่อมโยงการท่องเที่ยว
ภายในประเทศ และกลุ่มประเทศเพ่ือนบ้านในเขตอนุภูมิภาคลุ่มน้ าโขงตอนบน ก าหนดประเด็น
ยุทธศาสตร์คือใช้ศักยภาพและเพ่ิมช่องทางการท่องเที่ยว พัฒนาให้เป็นศูนย์กลางเพ่ืออ านวยความ
สะดวกด้านการท่องเที่ยวภายในประเทศและประเทศเพ่ือนบ้านในอนุภูมิภาคลุ่มน้ าโขงตอนบน 
พัฒนามาตรฐานการบริการ  และบุคลากรการท่อง เที่ ยวสู่ ส ากล ส่ ง เสริมและพัฒนา                  
การประชาสัมพันธ์  และการตลาดท่องเที่ยว และพัฒนาความร่วมมือภาครัฐและเอกชน            
ของกลุ่มประเทศอนุภูมิภาคลุ่มน้ าโขงตอนบน กับจังหวัดเชียงราย  

 
ยุทธศาสตร์ที่ 4 

ด้านการพัฒนาสินค้า
OTOP เพ่ือ       

การท่องเที่ยว 

กลยุทธ์ 
1. ส่งเสริมหมู่บ้าน OTOP เพ่ือการท่องเที่ยว โดยน าผลิตภณัฑ์ทาง  
การเกษตรและอาหารพื้นบ้านเฉพาะถิ่นมาผลิตเป็นสินค้าและอาหาร   
เพ่ือบริการนักท่องเที่ยว  

ยุทธศาสตร์ที่5         
ด้านมาตรฐานการ

บริการการท่องเที่ยว 

1. จดัท าปา้ยประชาสมัพันธแ์หลง่ทอ่งเทีย่ว ปา้ยบอกทาง และจดัใหม้กีาร
บรกิารทีพั่กใหก้บันกัทอ่งเทีย่วเพ่ือสง่เสรมิความรว่มมอืของชมุชนอยา่งยัง่ยนื 
2. เน้นการประชาสัมพันธ์ โดยใช้สื่อ Social Media ให้มากข้ึนเพ่ือ
ประชาสัมพันธ์เข้าถึงกลุ่มนักท่องเที่ยวและเพ่ิมร้านอาหารและท่ีพักให้
เพียงพอต่อนักท่องเที่ยว 
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มีจุดอ่อน (Weaknesses) คือ ขาดการปรับปรุงภูมิทัศน์ตามสถานที่ท่องเที่ยวของหมู่บ้าน 
ให้มีความสะอาดน่าเที่ยวชม ขาดตลาดในการจ าหน่ายสินค้าและผลิตภัณฑ์ของหมู่บ้าน วัตถุดิบที่ใช้
ท าผลิตภัณฑ์มีจ านวนไม่เพียงพอ ปัญหายาเสพติดของพ้ืนที่ชายแดนไทย – ลาว หน่วยงานภาครัฐ 
มาสนับสนุนไม่ต่อเนื่อง การรวมกลุ่มของประชาชนไม่ต่อเนื่อง ขาดองค์ความรู้ในการบริหารจัดการ
แหล่งท่องเที่ยว สินค้าและบริการ ขาดการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว ผู้น าชุมชนยังให้ความส าคัญ
กับการท่องเที่ยวน้อย มีนักท่องเที่ยวเฉพาะช่วงเทศกาลประจ าปี ขาดความรู้ด้านการใช้เทคโนโลยี 
ไม่มีที่พักให้บริการแก่นักท่องเที่ยว และมีป้ายแนะน าและป้ายบอกสถานที่ท่องเที่ยวในหมู่บ้าน      
ไม่เพียงพอ สอดคล้องกับ ณัฐวัฒน์ เทพค าดี (2550, บทคัดย่อ) ศึกษาความคิดเห็นของบุคลากร   
การท่องเที่ยวที่มีต่อการสร้างสะพานข้ามแม่น้ าโขงแห่งที่ 2 กับการท่องเที่ยวในเขตเทศบาลเมือง
มุกดาหาร พบว่าผู้ประการธุรกิจเกี่ยวกับการท่องเที่ยวและเจ้าหน้าที่ในหน่วยงานของรัฐเกี่ยวข้องกับ
การส่งเสริมการท่องเที่ยวในเขตเทศบาลเมืองมุกดาหารเห็นด้วยอย่างยิ่งกับการสร้างสะพาน        
ข้ามแม่น้ าโขงแห่งที่ 2 ที่จังหวัดมุกดาหาร เพราะจะท าให้เมืองมุกดาหารมีโอกาสขยายตัวทางด้าน     
การท่องเที่ยวมากขึ้น โดยเฉพาะการคมนาคม สิ่งอ านวยความสะดวก และปริมาณนักท่องเที่ยว       
สว่นรายได ้ดา้นบคุคล และความเจรญิอ่ืน ๆ ผูป้ระกอบการเหน็ดว้ยในระดบัปานกลาง ดา้นการเตรยีมการ
ด้านบุคลากรทางการท่องเที่ยวเพ่ือรองรับการขยายตัวดังกล่าวระดับของความคิดเห็นอยู่ในระดับ
ปานกลางเช่นกัน ส่วนด้านปัญหาและอุปสรรคที่คาดว่าจะเกิดขึ้นตามมาเกี่ยวกับการท่องเที่ยว     
ทั้งด้านเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม ผู้ประกอบการธุรกิจการท่องเที่ยวและเจ้าหน้าที่           
ในหน่วยงานของรัฐที่เกี่ยวข้องกับการส่งเสริมการท่องเที่ยวคาดว่าจะมีปัญหาเกิดขึ้นจากการสร้าง
สะพานในด้านต่าง ๆ เช่น ปัญหาขยะมูลฝอยและมลพิษ ปัญหาการลักลอบเข้าเมืองของคนต่างชาติ 
และปัญหาการเสียภาษีเพ่ิมข้ึนของผู้ประกอบการ โดยมีความเห็นด้วยระดับปานกลาง  

มีโอกาส (Opportunities) คือ มีพ้ืนที่ติดกับสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว        
มีเส้นทางเชื่อมกับอ าเภอภูเรือ อ าเภอด่านซ้าย และอ าเภอเชียงคาน ซึ่งเป็นเส้นทางท่องเที่ยว        
ที่ส าคัญของจังหวัดเลย ในช่วงฤดูหนาวมีอากาศหนาวเย็นและมีหมอกสวยงาม มีการอนุรักษ์และ  
สืบทอดประเพณีพ้ืนบ้าน มีหน่วยงานภาครัฐมาให้ความรู้และส่งเสริมอยู่เป็นประจ า อยู่ใกล้กับ
สะพานมิตรภาพไทย-ลาว มีผลิตภัณฑ์ของชุมชนที่สามารถพัฒนาเป็นสินค้า OTOP อัธยาศัยไมตรี 
ภาษาไทเลยและวัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์ประจ าท้องถิ่น และมีอาหารพ้ืนบ้านที่เป็นสูตรเฉพาะ
ของท้องถิ่น สอดคล้องกับ สุวารีย์ ศรีปูณะ และคณะ (2548, บทคัดย่อ) ศึกษาการพัฒนาคุณภาพ
และมาตรฐานการท่องเที่ยวชายแดนลุม่น้ าเหือง-โขง กรณศีึกษา แกง่คดุคู ้อ าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 
พบว่าแก่งคุดคู้มีแบบแผนการจัดการท่องเที่ยวโดยคณะกรรมการหมู่บ้าน ส่วนพื้นที่รอบนอกของแก่ง       
อยู่ภายใต้ความรับผิดชอบขององค์การบริหารส่วนต าบลและพ้ืนที่ทั้งหมดองค์การบริหารส่วนจังหวัด    
ระบบการบริหารเป็นชั้น ๆ ท าให้เกิดความไม่ชัดเจนในหน้าที่รับผิดชอบเนื่องจากขาด ผู้ประสานงาน
ระหว่างองค์กร สภาพและคุณภาพการจัดการท่องเที่ยวที่ชี้วัดจากระดับความพึงพอใจ             
ของนักท่องเที่ยวโดยดัชนีชี้วัด 10  ข้อได้แก่ การประชาสัมพันธ์ สถานที่จอดรถ ป้าย สภาพแวดล้อม 
ร้านอาหาร สินค้าที่ระลึก สุขา ความปลอดภัย กิจกรรมการท่องเที่ยว และการท่องเที่ยวทางเรือ 
พบว่าส่วนใหญ่มีความพอใจระดับปานกลาง  
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มีอุปสรรค (Threats) คืองบประมาณสนับสนุนจากภาครัฐยังไม่เพียงพอ ไม่มีรถโดยสาร
ประจ าทางที่ เข้ามาถึงหมู่บ้าน ในช่วงฤดูฝนอาจเกิดปัญหาน้ าหลากซึ่ งอาจส่งผลกระทบ              
ต่อการท่องเที่ยว ปัญหายาเสพติดของพ้ืนที่ชายแดน ปัญหาการทิ้งขยะของคนในชุมชน            
ขาดการประชาสัมพันธ์หมู่บ้านท่องเที่ยวให้นักท่องเที่ยวได้รับรู้  การส่งเสริมของหน่วยงาน            
ที่เกี่ยวข้องยังไม่ต่อเนื่อง ขาดตลาดในการจ าหน่ายสินค้าและผลิตภัณฑ์ของชุมชน ขาดความร่วมมือ
ของประชาชนในชุมชนและประชาชนในชุมชนขาดความรู้และจัดการท่องเที่ยว สอดคล้องกับ       
น้ าทิพย์ เมืองอินทร์ (2556, บทคัดย่อ) ศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อจ านวนนักท่องเที่ยวจากกลุ่มประเทศ
อนุภูมิภาคลุ่มน้ าโขง  ในประเทศไทย พบว่าปัจจัยที่มีผลต่อจ านวนนักท่องเที่ยวจากกลุ่มประเทศ  
อนุภูมิภาคลุ่มน้ าโขงในประเทศไทย ได้แก่ ดัชนีราคา ผู้บริโภค ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศต่อหัว 
อัตราแลกเปลี่ยนทางการ เสถียรภาพทางการเมือง การไร้ความรุนแรง และหลักนิติธรรม ยกเว้น
ปริมาณการปล่อยคาร์บอนไดออกไซด์ ที่ไม่มีอิทธิพลต่อจ านวนนักท่องเที่ยวจากกลุ่มประเทศ       
อนุภูมิภาคลุ่มน้ าโขงท่ีเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในประเทศไทย  

สว่นประเดน็ยุทธศาสตร์เพื่อพัฒนาหมู่บ้าน OTOP เพ่ือการท่องเที่ยว อ าเภอท่าลี่ จังหวัดเลย    
5 ประเด็นยุทธศาสตร์ประกอบด้วย ยุทธศาสตร์ที่  1 ด้านพัฒนาศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว 
ยุทธศาสตร์ที่ 2 ด้านอนุรักษ์วัฒนธรรมเพ่ือพัฒนาการท่องเที่ยว ยุทธศาสตร์ที่ 3 ด้านการมีส่วนร่วม
ของชุมชนอย่างยั่งยืน ยุทธศาสตร์ที่ 4 ด้านการพัฒนาสินค้า OTOP เพื่อการท่องเที่ยว ยุทธศาสตร์ 
ที่ 5 ด้านมาตรฐานการบริการการท่องเที่ยว (Promotion) ส้องคล้องกับ ศุลีพร อานันทประภา 
(2551, บทคัดย่อ) ศึกษากลยุทธ์การพัฒนาการท่องเที่ยวจังหวัดชลบุรี โดยศึกษาถึงสถานการณ์   
การท่องเที่ยวจังหวัดชลบุรีและส ารวจวิเคราะห์ถึงจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรคของ        
การท่องเที่ยวจังหวัดชลบุรี โดยใช้วิธีการวิเคราะห์ SWOT Analysis พบว่า สถานการการณ์       
การท่องเที่ยวของจังหวัดชลบุรีมีจ านวนเพิ่มขึ้นเกิดการเดินทางท าให้ท้องถิ่นมีรายได้จากธุรกิจต่าง ๆ 
ที่เกี่ยวกับการท่องเที่ยว และท าให้มีเงินตราต่างประเทศไหลเข้าสู่ประเทศไทยและส่งผลให้เกิด    
การพัฒนาเศรษฐกิจในระดับจังหวดั และในระดบัประเทศ และผลจากการวิเคราะห์ SWOT Analysis 
จากแบบสอบถาม 170 ชุด ผลการวิจัยพบว่าจังหวัดชลบุรีเป็นจังหวัดที่มีศักยภาพความพร้อม       
ในทุกด้านเกี่ยวกับด้านการท่องเที่ยว ฉะนั้น การร่วมมือกันระหว่างภาครัฐกับเอกชนจะช่วยให้เกิด    
การพัฒนาการท่องเที่ยวที่ยั่งยืนในอนาคต   
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