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บทคดัย่อ 

การวจิยัครัง้น้ีมวีตัถุประสงค์เพื่อศกึษาผลของกฎหมายสมรสเท่าเทยีม (MEL) ต่อทศันคติ (ATT) บรรทดัฐาน

เชงิอตัวสิยั (SN) และการรบัรู้การควบคุมพฤตกิรรม (PBC) ของนักท่องเทีย่วกลุ่ม LGBTQ+ ตลอดจนวเิคราะห์อทิธพิล  

ของตัวแปรทัง้สามต่อความตัง้ใจเดินทาง (INT) มาท่องเที่ยวประเทศไทย กลุ่มตัวอย่างคือผู้ที่ระบุว่าเป็น LGBTQ+            

และยังไม่เคยเดินทางมาประเทศไทย จํานวน 400 คน เก็บข้อมูลผ่านแบบสอบถามออนไลน์ในชุมชนออนไลน์ของ         

กลุ่ม LGBTQ+ เครื่องมอืวจิยัเป็นแบบสอบถามมาตราส่วน Likert 5 ระดบั และใช้สถิติการวเิคราะห์การถดถอยพหุคูณ 

(Multiple Regression Analysis) ผลการวจิยัพบว่า MEL มอีทิธพิลเชงิบวกและมนัียสาํคญัทางสถติติ่อ ATT SN และ PBC              

โดยสามารถอธบิายความแปรปรวนได้ในระดบัสูง (48 - 53%) นอกจากน้ี ATT และ PBC ส่งผลเชงิบวกและมนัียสําคญั        

ต่อ  INT ขณะที่  SN แม้มีทิศทางเชิงบวก แต่ ไม่พบอิทธิพลอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ โดยโมเดลการวิจัย                         

สามารถอธิบายความแปรปรวนของความตัง้ใจเดินทางได้ถึง 59.9% ผลการศึกษายืนยนัว่ากฎหมายสมรสเท่าเทียม          

ไม่เพยีงแต่สร้างความเท่าเทยีมทางสทิธ ิแต่ยงัมบีทบาทสําคญัในการสร้างทศันคตทิีด่แีละความเชื่อมัน่ของนักท่องเทีย่ว 

LGBTQ+ ต่อประเทศไทยในฐานะจุดหมายปลายทางที่เป็นมิตรและปลอดภัย งานวิจัยน้ีมีความสําคัญเชิงทฤษฎี               

ในการขยายการประยุกต์ใชท้ฤษฎีพฤตกิรรมตามแผน (TPB) ในบรบิทของกฎหมายและการท่องเทีย่ว เชงิปฏบิตัชิ่วยให้

ผูป้ระกอบการออกแบบบรกิารทีต่อบสนองต่อกลุ่ม LGBTQ+ และเชงินโยบายชีใ้หเ้หน็ว่ากฎหมายสมรสเท่าเทยีมสามารถ

ใชเ้ป็นกลยุทธใ์นการยกระดบัประเทศไทยใหเ้ป็น LGBTQ+ Friendly Destination ทีม่ศีกัยภาพในตลาดโลก 

คาํสาํคญั:  การท่องเทีย่ว LGBTQ+ กฎหมายสมรสเท่าเทยีม ความตัง้ใจเดนิทาง ทฤษฎพีฤตกิรรมตามแผน   
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Abstract 

 This study aims to examine the effects of the Marriage Equality Law (MEL) on attitudes (ATT), subjective 
norms (SN), and perceived behavioral control (PBC) of LGBTQ+ tourists, as well as to analyze the influence of these 
variables on travel intention (INT) to visit Thailand. The participants were 400 self-identified LGBTQ+ individuals 
who had never traveled to Thailand, and data were gathered via an online questionnaire distributed among LGBTQ+ 
online communities. A 5-point Likert scale questionnaire was employed, and data were analyzed using multiple 
regression analysis. The findings reveal that MEL has a positive and statistically significant effect on ATT, SN, and 
PBC, explaining a substantial proportion of their variance (48–53%). Moreover, ATT and PBC were found to have 
positive and significant effects on INT, whereas SN showed a positive direction but without statistical significance. 
Overall, the research model explained 59.9% of the variance in travel intention. These results confirm that the 
Marriage Equality Law not only promotes equal rights but also contributes significantly to developing positive 
attitudes and building confidence among LGBTQ+ tourists, thereby enhancing Thailand’s image as a friendly and safe 
travel destination. The study contributes theoretically by extending the application of the Theory of Planned Behavior 
(TPB) within the context of law and tourism. In practical terms, it enables tourism operators to design services that 
respond effectively to LGBTQ+ travelers. From a policy perspective, the findings highlight that marriage equality can 
be strategically leveraged to strengthen Thailand's position as an LGBTQ+-Friendly Destination with strong potential 
in the global tourism market. 
 
Keywords: LGBTQ+ Tourism, Marriage Equality Law, Travel Intention, Theory of Planned Behavior  

 

บทนํา 
การท่องเทีย่วของกลุ่มเกยถ์ูกมองว่าเป็นตลาดทีม่กํีาลงัและทาํกําไรไดสู้ง (Jensen-Campbell, 2004; Penaloza, 

1996; Pritchard et al.,1998; Russell, 2001) อุตสาหกรรมการท่องเทีย่วของกลุ่มหลากหลายทางเพศ (LGBTQ+) ถอืเป็น

ตลาดเฉพาะทีม่ศีกัยภาพในการส่งเสรมิเศรษฐกจิและมแีนวโน้มการเตบิโตในระยะยาว ขอ้มูลจาก Out Now Consulting 

ประเมนิว่ามมีลูค่ารวมกว่า 165 พนัลา้นดอลลารส์หรฐัต่อปี ขณะที ่UNWTO รายงานว่าตลาดในสหรฐัฯ เพยีงประเทศเดยีว

มมีลูค่าถงึ 65 พนัลา้นดอลลาร ์และยงัพบว่าขอ้บ่งชีถ้งึความยดืหยุ่นและการปรบัตวัในรปูแบบการเดนิทางของนักท่องเทีย่ว

กลุ่มเกย์และเลสเบยีนว่ายงัคงมคีวามสามารถในการท่องเที่ยวได้ถึงแม้ว่าจะเกิดวิกฤตเศรษฐกิจโลกในปี 2008 ก็ตาม 

(UNWTO, 2012) ทีผ่่านมา ประเดน็ดา้นสทิธทิางเพศและการรบัรองความเท่าเทยีมทางกฎหมายกลายเป็นหน่ึงในปัจจยั

สําคญัที่มผีลต่อการตดัสนิใจเดนิทางของนักท่องเทีย่วกลุ่ม LGBTQ+ โดยประเทศที่ประกาศใช้กฎหมายสมรสเท่าเทยีม          

มกัถูกมองว่าเป็น “ปลายทางที่ปลอดภัยและเป็นมิตร” ซึ่งส่งผลทัง้ด้านภาพลกัษณ์ (Destination Image) และโอกาส            

ทางเศรษฐกิจจากการเดินทาง การจดังานแต่งงาน และการใช้จ่ายที่เกี่ยวเน่ืองกบัการท่องเที่ยว (Wedding Tourism, 

Honeymoons, Family Travel) ของคู่รกัเพศเดยีวกนั ซึ่งงานมวีจิยัจํานวนมากไดส้นับสนุนแนวคดิเกี่ยวกบัความสมัพนัธ์

ระหว่างการรบัรองสิทธิทางกฎหมายกับการเติบโตของกิจกรรมท่องเที่ยวในระดบัชาติและภูมิภาค (Badgett, 2014)               

ในมุมมองเชงิเศรษฐกจิตลาดการท่องเทีย่วกลุ่ม LGBTQ+ ถูกประเมนิว่าเป็นกลุ่มทีม่คีวามเคลื่อนไหวทางการท่องเทีย่ว          

สงูและมศีกัยภาพ ทางการใชจ้่ายทีส่าํคญั หลายองคก์รภาคอุตสาหกรรมและรายงานวชิาการระบุว่ากลุ่มน้ีเดนิทางบ่อยและ

มแีนวโน้มใชจ้่ายในบรกิารการเดนิทางและประสบการณ์ท่องเทีย่วมากกว่าค่าเฉลีย่ของนักท่องเทีย่วทัว่ไป  

Reuters (2024) รายงานว่า ประเทศไทยทําหน้าที่เป็นศูนย์กลางด้านการท่องเที่ยวที่สําคญัของภูมภิาคเอเชยี

ตะวนัออกเฉียงใต้ โดยเฉพาะการรองรบัด้านความหลากหลายทางเพศและวฒันธรรมของกลุ่ม LGBTQ+ มาเป็นระยะ

เวลานาน และการทีป่ระเทศไทยผ่านร่างกฎหมายสมรสเท่าเทยีมและประกาศบงัคบัใชใ้นปี 2025 ถอืเป็นการเปลี่ยนแปลง

เชงินโยบาย ซึ่งยกระดบัสถานะเชงิกฎหมายของคู่รกัเพศเดยีวกนัและสื่อสารภาพลกัษณ์ความเป็นมติรดา้นสทิธพิลเมอืง               
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สู่ต่างประเทศอย่างชดัเจน นอกจากน้ีประเทศไทยถอืเป็นประเทศหน่ึงเดยีวในภูมภิาคน้ีทีใ่หก้ารรบัรองสมรสเพศเดยีวกนั

อย่างเป็นทางการ (Chayut & Panarat, 2024) และการที่ประเทศไทยได้บังคับใช้กฎหมายสมรสเท่าเทียมส่งผลให้     

ประเทศไทยสามารถดึงดูดความสนใจจากนักท่องเที่ยวกลุ่ม LGBTQ มากยิ่งขึ้น (MCOT NEWS, 2025) และพบว่า

นักท่องเทีย่วกลุ่มน้ีมคี่าใชจ้่ายเฉลี่ยต่อคนต่อการเดนิทางอยู่ที ่73,535 บาท ซึ่งเพิม่ขึน้รอ้ยละ 37.72 และมค่ีาใชจ้่ายเฉลีย่

ต่อวนัอยู่ที ่6,722 บาท โดยเพิม่ขึน้กว่ารอ้ยละ 42.39 โดยนักท่องเทีย่วนิยมเขา้พกัในโรงแรมหร ูและเลอืกสถานทีท่่องเทีย่ว

ทีม่คีวามพเิศษ ซึง่แสดงใหเ้หน็วา่นักท่องเทีย่วกลุ่มน้ีมกีารใชจ้่ายสงูในการท่องเทีย่วมากกว่านักท่องเทีย่วกลุ่มอื่น ๆ ทัว่ไป                 

และผลกระทบของกฎหมายสมรสเท่าเทยีมต่อศกัยภาพการท่องเทีย่วไม่ได้ขึน้อยู่กบักฎหมายเพยีงอย่างเดยีว แต่ขึน้กบั

ปัจจยัร่วม เช่น การรบัรูข้องนักท่องเทีย่วต่อความปลอดภยัและความเป็นมติรของสงัคมทอ้งถิน่ (Perceived Safety And 

Friendliness) นโยบายภาคบริการท่องเที่ยวที่ตอบโจทย์ (LGBT-Welcoming Services) การส่งเสริมการตลาด                          

เชิงสร้างภาพลักษณ์ (Branding & Promotion) และโครงสร้างพื้นฐานที่เอื้อต่อการจัดงานแต่งงานและกิจกรรม                       

ของกลุ่มเป้าหมาย ทัง้หมดน้ีเป็นตัวแปรที่อาจเพิ่มหรือลดผลของการเปลี่ยนแปลงทางกฎหมายต่อการไหลเข้าของ

นักท่องเทีย่วกลุ่มเกย ์(CBI, 2024)  

จากการศึกษางานวิจัยของ Kobkitpanichpol and Keawthip (2022) ได้ศึกษาพฤติกรรมและทัศนคติ                   

ของนักท่องเทีย่ว LGBTQ+ ทัง้ชาวไทยและต่างชาตใินจงัหวดัเชยีงใหม่ โดยใชแ้นวคดิ 7Ps และ 5As วเิคราะหเ์ชงิพรรณนา

และถดถอย ผลพบว่านักท่องเที่ยวมีทัศนคติที่ดีต่อการท่องเที่ยวไทย แต่ยังขาดการกล่าวถึงอิทธิพล ของกฎหมาย             

หรอืกรอบทฤษฎีเชงิพฤตกิรรมอย่าง TPB โดยตรง ขณะที ่Wisartsakul et al. (2021) ไดว้เิคราะหค์วามพรอ้มของอุปทาน

การท่องเที่ยวไทยในการรองรบักลุ่มเพศหลากหลาย พบว่าไทยมีศกัยภาพสูง แต่ขาดนโยบายรองรบัอย่างเป็นระบบ               

ดา้น Surajai (2022) ศกึษาพฤตกิรรมและความคาดหวงัของนักท่องเทีย่วเพศทางเลอืกทีเ่กาะเสมด็ พบว่าผูต้อบส่วนใหญ่      

มคีวามพงึพอใจสูงต่อบรรยากาศและการบรกิาร แต่เน้นเฉพาะกลุ่มทีเ่คยเดนิทางแล้วและไม่เชื่อมโยงกบัปัจจยักฎหมาย

หรอืเจตนาเดนิทางในอนาคต อย่างไรก็ตาม งานวจิยัยงัขาดการบูรณาการบทบาทของกฎหมายเพื่อส่งเสรมิภาพลกัษณ์

ความเท่าเทยีมทางเพศ ซึง่อาจมผีลโดยตรงต่อทศันคต ิบรรทดัฐานทางสงัคม และการรบัรูค้วามปลอดภยัของนักท่องเทีย่ว 

LGBTQ+ (Tongterm, 2025) แม้จะมกีารศึกษาความพร้อมของอุตสาหกรรมท่องเที่ยวไทยในการรองรบักลุ่มดงักล่าว       

แต่ยงัขาดการพจิารณาเชงิลกึเกี่ยวกบัการรบัรูแ้ละการบงัคบัใชก้ฎหมายคุม้ครองความหลากหลายทางเพศ (Wisartsakul   

et al., 2021)  

ดงันัน้การศกึษาครัง้น้ี จงึมุ่งเพื่อวเิคราะหอ์ทิธพิล ของกฎหมายสมรสเท่าเทยีมต่อศกัยภาพการเป็นจุดหมายปลาย

ทางการท่องเที่ยวของประเทศไทยสําหรบันักท่องเที่ยว กลุ่ม LGBTQ+ อีกทัง้ยงัประยุกต์ใช้ทฤษฎีพฤติกรรมตามแผน 

(TPB) เพื่ออธบิายอทิธพิลของกฎหมายสมรสเท่าเทยีม ต่อทศันคต ิบรรทดัฐานเชงิอตัวสิยั การรบัรูก้ารควบคุมพฤตกิรรม

และความตัง้ใจเดนิทางของนักท่องเทีย่วกลุ่ม LGBTQ+ ทีย่งัไม่เคยเดนิทางมาประเทศไทยทีย่งัมจีํานวนจํากดั งานวจิยัน้ี   

จงึมชี่องว่างความรูท้ีส่าํคญัในการตรวจสอบว่ากฎหมายสมรสเท่าเทยีมสามารถเสรมิสรา้งทศันคต ิบรรทดัฐาน และการรบัรู้

การควบคุมพฤตกิรรมของนักท่องเทีย่ว LGBTQ+ ต่อประเทศไทยไดห้รอืไม่ซึ่งจะช่วยเตมิเตม็องคค์วามรูใ้นมติขิอง “สทิธิ

ทางกฎหมายและพฤตกิรรมการท่องเทีย่ว” ทีย่งัขาดในวรรณกรรมปัจจุบนั  
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วตัถปุระสงคข์องการวิจยั 
 1. เพื่อศกึษาอทิธพิลของกฎหมายสมรสเท่าเทยีมทีม่ตี่อพฤตกิรรมของนักท่องเทีย่วกลุ่ม LGBTQ+ 

2. เพื่อศึกษาอิทธิพลของพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวกลุ่ม LGBTQ+ ต่อความตัง้ใจเดินทางมาท่องเที่ยว            

ประเทศไทย 

 

ทบทวนวรรณกรรม  
1.  ทฤษฎพีฤตกิรรมตามแผน (Theory of Planned Behavior: TPB) 

 ทฤษฎพีฤตกิรรมตามแผน (Theory of Planned Behavior: TPB) พฒันาโดย Ajzen (1991) เป็นกรอบแนวคดิ 

ทางจิตวิทยาสังคมที่ใช้ในการอธิบายและทํานายพฤติกรรมมนุษย์ โดยเฉพาะพฤติกรรมที่เกิดขึ้นจากการตัดสินใจ           

อย่างมเีหตุผล TPB ระบุว่า ความตัง้ใจในการกระทํา (Behavioral Intention) เป็นตวัแปรสําคญัทีกํ่าหนดพฤตกิรรมจรงิ  

และความตัง้ใจน้ีไดร้บัอทิธพิลจากสามปัจจยัหลกั ไดแ้ก่ 1) ทศันคตทิีม่ตี่อพฤตกิรรมนัน้ (Attitude Toward The Behavior) 

2) บรรทัดฐานเชิงอัตวิสัยหรือแรงกดดันทางสังคม (Subjective Norm) และ 3) การรับรู้ถึงการควบคุมพฤติกรรม 

(Perceived Behavioral Control) งานวจิยัจํานวนมากยนืยนัว่า TPB เป็นกรอบทฤษฎีที่มปีระสทิธิภาพในการทํานาย

พฤตกิรรมการท่องเทีย่ว ตวัอย่างเช่น Lam and Hsu (2006) พบว่า TPB สามารถอธบิายความตัง้ใจในการเลอืกจุดหมาย

ปลายทางของนักท่องเที่ยวได้อย่างมีนัยสําคัญ ในขณะที่ Quintal et al. (2010) ใช้ TPB เพื่อวิเคราะห์พฤติกรรม            

การท่องเที่ยวเชิงเสี่ยง (Risky Travel Behavior) และพบว่าทัง้ทัศนคติและการรับรู้การควบคุมพฤติกรรมมีผลต่อ           

การตดัสนิใจเดนิทาง 

สําหรบับริบทการท่องเที่ยว LGBTQ+ นักวิจยัหลายคนชี้ว่า TPB สามารถนํามาประยุกต์ใช้ เพื่อทําความเขา้ใจ  

ความตัง้ใจเดินทางของนักท่องเที่ยวกลุ่มน้ี โดยเฉพาะในแง่ที่กฎหมายและสภาพแวดล้อมทางสังคม มีอิทธิพลต่อ     

“บรรทดัฐานเชงิอตัวสิยั” และ “การรบัรูก้ารควบคุมพฤตกิรรม” เช่น กฎหมายสมรสเท่าเทยีมช่วยเพิม่การรบัรูค้วามปลอดภยั

และการยอมรบัทางสงัคม ทําใหค้วามตัง้ใจเดนิทางมายงัจุดหมายปลายทางเพิม่สูงขึ้น (McNeil, 2021; UNWTO, 2017) 

นอกจากน้ี การตลาดปลายทาง (Destination Marketing) ทีส่ื่อสารความเป็นมติรต่อ LGBTQ+ กม็ผีลต่อทศันคตใินเชงิบวก

ในการเลอืกจุดหมาย (CBI, 2024) 

ดงันัน้ การใช้ TPB ในงานวจิยัน้ีจะช่วยใหส้ามารถทําความเขา้ใจได้อย่างเป็นระบบว่ากฎหมายสมรสเท่าเทยีม            

ในประเทศไทยมีอิทธิพลต่อเจตนาการเดินทางของนักท่องเที่ยวกลุ่มเกย์อย่างไร ผ่านตัวแปรสําคัญทัง้สามด้าน                

ไดแ้ก่ ทศันคต ิต่อประเทศไทยในฐานะ LGBTQ+ Friendly Destination บรรทดัฐานเชงิอตัวสิยั จากแรงกดดนัทางสงัคม 

และกฎหมายที่สนับสนุน และการรบัรู้การควบคุมพฤติกรรม ที่สะท้อนถึงความมัน่ใจในการเดินทางและประสบการณ์            

ทีค่าดหวงัได ้

2.  พฤตกิรรมการท่องเทีย่วของนักท่องเทีย่ว LGBTQ+ 

 กลุ่มนักท่องเที่ยว LGBTQ+ ได้รบัความสนใจเพิ่มขึ้นอย่างมากในงานวิจยัด้านการท่องเที่ยวในช่วงสอง

ทศวรรษทีผ่่านมา เน่ืองจากถูกมองว่าเป็นกลุ่มตลาดเฉพาะ (Niche Market) ทีม่ศีกัยภาพสงูในดา้นเศรษฐกจิและการสรา้ง

ภาพลกัษณ์ประเทศ (Hughes, 2002; Pritchard et al., 2002) งานวจิยัจาํนวนมากระบวุ่านักท่องเทีย่ว LGBTQ+ มแีนวโน้ม

เดินทางบ่อย ใช้จ่ายมากกว่าค่าเฉลี่ยนักท่องเที่ยวทัว่ไป และมีความสนใจในการท่องเที่ยวที่เน้นวัฒนธรรมเมือง                

และกจิกรรมทีเ่ปิดกวา้งดา้นความหลากหลายทางเพศ (CBI, 2024; UNWTO, 2017) 
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 ลักษณะพฤติกรรมการท่องเที่ยวของ LGBTQ+ มีความสัมพันธ์โดยตรงกับการรับรู้ด้านความปลอดภัย              

และการยอมรับทางสังคมของจุดหมายปลายทาง (Destination Safety & Acceptance) โดยนักท่องเที่ยวกลุ่มน้ี                 

มกัเลือกเดินทางไปยงัประเทศหรือเมอืงที่มชีื่อเสียงเกี่ยวกับ “LGBTQ+ friendly” และมีกฎหมายคุ้มครองสทิธชิดัเจน 

(Hughes et al., 2010; Monterrubio, 2020) กรณีศกึษาหลายประเทศ เช่น สเปน แคนาดา และไต้หวนั ชี้ว่าการรบัรอง

สมรสเท่าเทยีมมส่ีวนเพิม่จํานวนคู่รกัเพศเดยีวกนัที่เดนิทางเพื่อฮนันีมูนและจดังานแต่งงาน (Badgett, 2014; McNeil, 

2021) 

 อีกทัง้ปัจจยัการตลาด (Destination Marketing) มีบทบาทสําคญัที่นักท่องเที่ยว LGBTQ+ มกัตอบสนอง          

ต่อการสื่อสารทีต่อกยํ้าความครอบคลุม ความปลอดภยั และการยอมรบั (Pritchard et al., 2000; Waitt & Markwell, 2006) 

อย่างไรก็ตาม นักวิชาการบางท่านเตือนว่าการทําการตลาดเพียงอย่างเดียวอาจเป็นเพียง “illusory inclusion”                      

ทีส่รา้งภาพลกัษณ์เชงิพาณิชย ์แต่ไม่ไดส้ะทอ้นถงึความเท่าเทยีมจรงิในสงัคม (Johnston, 2005; Monterrubio & Hughes, 

2019) ซึง่สอดคลอ้งกบัการวพิากษ์เชงิทฤษฎล่ีาสุดเกีย่วกบัการจดังาน Pride และการตลาดเมอืง (Binnie & Klesse, 2013) 

 สําหรับบริบทประเทศไทย แม้ประเทศจะเป็นที่รู้จ ักในฐานะ “Gay-Friendly Destination” มายาวนาน 

(UNWTO, 2017) แต่การประกาศใช้กฎหมายสมรสเท่าเทยีมในปี 2024–2025 ถือเป็นการเปลี่ยนแปลงเชงิโครงสร้างที่

สําคญัซึ่งไม่เพยีงเสรมิสร้างภาพลกัษณ์ประเทศ แต่ยงัสามารถยกระดบัการรบัรู้ด้านความปลอดภยัและความชอบธรรม    

ทางสงัคมต่อการเดนิทางของนักท่องเทีย่ว LGBTQ+ ทีย่งัไม่เคยมาเยอืนประเทศไทย 

3.  กฎหมายสมรสเท่าเทยีม 

 ในระดบันานาชาต ิกรณีศกึษาจากประเทศทีใ่หก้ารรบัรองสมรสเพศเดยีวกนั เช่น สเปน แคนาดา และไตห้วนั 

สะท้อนให้เห็นว่าการเปลี่ยนแปลงทางกฎหมายสามารถส่งผลต่อรูปแบบการเดินทางของนักท่องเที่ยวกลุ่ม LGBTQ+            

ได้อย่างเป็นรูปธรรม โดยเฉพาะการเพิ่มขึ้นของการเดินทางเพื่อจดังานแต่งงาน การฮนันีมูน และกิจกรรมท่องเที่ยว            

ที่เกี่ยวขอ้งกบัคู่รกัเพศเดยีวกนั การรบัรองสทิธทิางกฎหมายในลกัษณะดงักล่าวจงึไม่ได้ทําหน้าที่เพยีงในเชงิสญัลกัษณ์   

แต่ยงัมบีทบาทในการสร้างความเชื่อมัน่และลดความเสี่ยงที่นักท่องเที่ยวรบัรู้ในการเดนิทาง (Badgett, 2014; McNeil, 

2021) นอกเหนือจากปัจจยัดา้นกฎหมาย การสื่อสารการตลาดของแหล่งท่องเทีย่วยงัมอีทิธพิลต่อพฤตกิรรมและทศันคติ

ของนักท่องเที่ยว LGBTQ+ อย่างมีนัยสําคัญ งานวิจัยด้านการตลาดการท่องพบว่านักท่องเที่ยวกลุ่มน้ีตอบสนอง                  

ต่อการสื่อสารทีเ่น้นความครอบคลุม ความปลอดภยั และการยอมรบัความหลากหลายทางเพศ อย่างไรกต็าม นักวชิาการ

บางท่านได้ตัง้ข้อสังเกตว่าการตลาดที่มุ่งสร้างภาพลักษณ์เชิงบวกเพียงอย่างเดียวอาจนําไปสู่การสร้าง “ภาพลวง                

ของการยอมรบั” ซึง่ไม่สะทอ้นถงึความเท่าเทยีมทางสงัคมในทางปฏบิตั ิและอาจก่อใหเ้กดิความขดัแยง้ระหว่างภาพลกัษณ์

ทีถู่กนําเสนอและประสบการณ์จรงิของนักท่องเทีย่ว (Binnie & Klesse, 2013; Johnston, 2005; Monterrubio & Hughes, 

2019) สําหรับบริบทของประเทศไทย แม้ประเทศจะได้รับการยอมรับมาอย่างยาวนานในฐานะจุดหมายปลายทาง                  

ที่มคีวามเปิดกว้างต่อความหลากหลายทางเพศ แต่การประกาศใช้กฎหมายสมรสเท่าเทยีมในช่วงปี พ.ศ. 2567–2568                    

ถือเป็นการเปลี่ยนแปลงเชงิโครงสร้างที่อาจส่งผลต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว LGBTQ+ ในระยะยาว         

การเปลี่ยนแปลงดังกล่าวมีศักยภาพในการเสริมสร้างการรับรู้ด้านความปลอดภัย ความชอบธรรมทางสังคม                      

และความเชื่อมัน่ในการเดนิทาง โดยเฉพาะในกลุ่มนักท่องเทีย่วทีย่งัไม่เคยเดนิทางมาประเทศไทย ซึ่งเป็นประเดน็สําคญั        

ทีค่วรไดร้บัการศกึษาเชงิประจกัษ์เพิม่เตมิ 
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 จากการทบทวนวรรณกรรมพบว่า ทฤษฎีพฤตกิรรมตามแผน (Theory of Planned Behavior: TPB) (Ajzen, 

1991) อธบิายว่า ความตัง้ใจในการกระทําพฤตกิรรมหน่ึง ๆ (Behavioral Intention) ได้รบัอิทธพิลจากสามองค์ประกอบ

หลัก ได้แก่ ทัศนคติ (Attitude Toward The Behavior) บรรทัดฐานเชิงอัตวิสัย (Subjective Norms) และการรบัรู้                  

การควบคุมพฤตกิรรม (Perceived Behavioral Control) ซึง่ถูกพสิจูน์แลว้ว่าเป็นกรอบทฤษฎทีีม่ปีระสทิธภิาพในการทาํนาย

พฤตกิรรมการท่องเทีย่ว (Lam & Hsu, 2006; Quintal et al., 2010) 

 ในอีกด้านหน่ึง งานวิจัยด้านพฤติกรรมนักท่องเที่ยว LGBTQ+ ชี้ว่า ความปลอดภัยทางกฎหมายและ         

การยอมรับของสังคมเป็นปัจจัยสําคัญที่มีผลต่อการเลือกจุดหมายปลายทาง (Hughes, 2002; UNWTO, 2017)             

การประกาศใช ้กฎหมายสมรสเท่าเทยีมของประเทศไทย (Marriage Equality Law) ทําใหป้ระเทศไทยเป็นประเทศแรกใน

เอเชยีตะวนัออกเฉียงใต้ทีใ่หส้ทิธสิมรสเพศเดยีวกนั (Bangkok Post, 2024; Reuters, 2024) ซึ่งถอืเป็นการเปลี่ยนแปลง

เชงิโครงสรา้งทีส่ามารถเสรมิสรา้งภาพลกัษณ์ “LGBTQ+ Friendly Destination” และเพิม่ความมัน่ใจในการเดนิทางของ

นักท่องเทีย่ว กลุ่มเกย ์(McNeil, 2021) 

 เมื่อเชื่อมโยงทฤษฎี TPB กับพฤติกรรมนักท่องเที่ยว LGBTQ+ และบริบทของกฎหมายสมรสเท่าเทียม       

ในประเทศไทย สามารถสรุปได้ว่า กฎหมาย (Marriage Equality Law: MEL) ดงักล่าวอาจส่งผลบวกต่อ 1.ทศันคตขิอง

นักท่องเทีย่วต่อประเทศไทย (Attitude Toward The Behavior ATT) 2. การรบัรูแ้รงกดดนัทางสงัคม (Subjective Norms: 

SN) (เช่น ครอบครวั เพื่อน หรอืสื่อ) ที่สนับสนุนการเดนิทางมาประเทศไทย และ 3. การรบัรู้ด้านการควบคุมพฤตกิรรม 

(Perceived Behavioral Control: PBC) เช่น ความมัน่ใจในความปลอดภยัและสทิธทิีไ่ด้รบัการคุม้ครอง ซึ่งทัง้สามปัจจยั

ลว้นส่งผลต่อ ความตัง้ใจเดนิทางมาท่องเทีย่วประเทศไทยของนักท่องเทีย่วกลุ่มเกย ์

ดงันัน้ จากการทบทวนแนวคดิและทฤษฎ ีสามารถกําหนดสมมุตฐิานการวจิยัไดด้งัน้ี 

 1. ผลของกฎหมายสมรสเท่าเทยีมต่อองคป์ระกอบ TPB (H1, H2, H3) 

   H1 การรบัรูก้ฎหมายสมรสเท่าเทยีม (MEL) ส่งผลเชงิบวกต่อ ทศันคตติ่อประเทศไทย (ATT) 

   H2 การรบัรูก้ฎหมายสมรสเท่าเทยีม (MEL) ส่งผลเชงิบวกต่อ บรรทดัฐานเชงิอตัวสิยั (SN) 

   H3 การรบัรูก้ฎหมายสมรสเท่าเทยีม (MEL) ส่งผลเชงิบวกต่อ การรบัรูก้ารควบคุมพฤตกิรรม (PBC) 

 2. ผลขององคป์ระกอบ TPB ต่อความตัง้ใจเดนิทาง (H4, H5, H6) 

   H4 ทศันคต ิ(ATT) ส่งผลเชงิบวกต่อ ความตัง้ใจเดนิทาง (INT) 

   H5 บรรทดัฐานเชงิอตัวสิยั (SN) ส่งผลเชงิบวกต่อ ความตัง้ใจเดนิทาง (INT) 

   H6 การรบัรูก้ารควบคุมพฤตกิรรม (PBC) ส่งผลเชงิบวกต่อ ความตัง้ใจเดนิทาง (INT) 

4. งานวจิยัทีเ่กีย่วขอ้ง 

 การศึกษาเรื่อง Marketing Communication for LGBT in Thailand Tourism Industry: A Preliminary 

Findings พบว่า นักวจิยัไดส้ํารวจวธิกีารสื่อสารการตลาดทีมุ่่งไปยงันักท่องเทีย่ว LGBTQ+ ในอุตสาหกรรมท่องเทีย่วไทย                 

โดยใช้การวจิยัเชงิคุณภาพผ่านการสมัภาษณ์เชิงลึก ซึ่งชี้ให้เห็นว่าแม้ประเทศไทยประกาศตวัเป็นจุดหมายปลายทาง          

ทีเ่ป็นมติรต่อกลุ่มเพศทางเลอืก แต่การสื่อสารและการสรา้งประสบการณ์ทีต่อบโจทยก์ลุ่ม LGBTQ+ ยงัถอืว่าเป็นขัน้เริม่ตน้ 

และยงัไม่มกีารพฒันานโยบายหรอืมาตรการทีเ่ป็นระบบอย่างชดัเจน (Pornsuksawat et al., 2021) 

 งานวจิยัเรื่อง LGBTQ Tourism in Thailand in the Light of Glocalization: Capitalism, Local Policies, and 

Impacts on the Thai LGBTQ Community โดย Veilleux (2021) วเิคราะหป์รากฏการณ์การท่องเทีย่วของกลุ่ม LGBTQ+ 
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ในประเทศไทยภายใต้บริบทของการโลกาภิวัตน์ และเน้นถึงบทบาทของเงื่อนไขทางท้องถิ่นและนโยบายท้องถิ่น                              

ต่อการสร้างภาพลกัษณ์ “ไทยแลนด์ LGBTQ+ Friendly” งานน้ีชี้ว่า แม้จะมศีกัยภาพทางการตลาดสูง แต่ยงัมชี่องว่าง                           

ดา้นการบูรณาการกบัชุมชน LGBTQ+ ในประเทศไทยและการวจิยัเชงิพฤตกิรรมของนักท่องเทีย่วกลุ่มน้ียงัมจีาํกดั 

 Kiatkamolsri and Thayansin (2020) ศกึษาพฤตกิรรมและความภกัดขีองนักท่องเทีย่วกลุ่ม LGBT ในเมอืง

พทัยา จงัหวดัชลบุร ีพบว่า ปัจจยัภาพลกัษณ์สถานที ่(Destination Image) และมลูค่าการรบัรู ้(Perceived Value) มผีลต่อ

ความภกัดขีองนักท่องเทีย่วกลุ่มน้ี แต่การวจิยัมุ่งเฉพาะพืน้ทีเ่ดยีว (พทัยา) และกลุ่มทีเ่คยเดนิทางแล้วจงึยงัไม่ได้สํารวจ

ความตัง้ใจเดนิทาง (Travel Intention) ของกลุ่มทีย่งัไม่เคยมาและภายใตเ้งือ่นไขของกฎหมายหรอืสทิธทิางเพศ 

 งานวจิยัของ Wongwichit et al. (2023) ศกึษาปัจจยัด้านกลยุทธ์การตลาดทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจท่องเทีย่ว          

ของนักท่องเที่ยว Gen Z โดยชี้ว่าภาพลกัษณ์ ความปลอดภยั และการสื่อสารเป็นองค์ประกอบสําคญัที่กําหนดทศันคติ       

และความตัง้ใจเดินทาง ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจยัน้ีที่มุ่งศึกษาผลของกฎหมายสมรสเท่าเทียมต่อทศันคติ บรรทดัฐาน      

เชงิอตัวสิยั และการรบัรูก้ารควบคุมพฤตกิรรมของนักท่องเทีย่ว LGBTQ+ แมง้านดงักล่าวไม่ไดมุ้่งเน้นด้านสทิธทิางเพศ   

แต่สะท้อนให้เห็นว่าปัจจัยทางสังคมและภาพลักษณ์ปลายทางมีบทบาทสําคัญต่อความเชื่อมัน่ของนักท่องเที่ยว                 

ซึง่ช่วยเสรมิกรอบแนวคดิของการศกึษาผลของ MEL ต่อการรบัรูแ้ละเจตนาการเดนิทางของกลุ่ม LGBTQ+ 

 

วิธีดาํเนินการวิจยั  
 1. ประชากรและกลุ่มตวัอย่าง 

   งานวิจัยน้ีใช้ระเบียบวิธีเชิงปริมาณ ดําเนินการเก็บข้อมูลช่วงเดือน มีนาคม ถึง พฤษภาคม พ.ศ. 2568         

เพื่อศึกษาผลของกฎหมายสมรสเท่าเทียมที่มีต่อศักยภาพของประเทศไทยในฐานะจุดหมายปลายทางการท่องเที่ยว                      

สําหรบันักท่องเทีย่วกลุ่ม LGBTQ+ โดยประชากรทีใ่ชใ้นการวจิยัครัง้น้ีคอื นักท่องเทีย่วกลุ่ม LGBTQ+ ทีย่งัไม่เคยเดนิทาง

มาประเทศไทย เน่ืองจากสามารถสะทอ้นการรบัรู ้ภาพลกัษณ์ และทศันคตขิองบุคคลทีย่งัมไิดถู้กกําหนดหรอืไดร้บัอทิธพิล

จากประสบการณ์การเดนิทางโดยตรง โดยการคํานวณขนาดตวัอย่างในงานวจิยัน้ีใชสู้ตรของ Cochran (1977) เน่ืองจาก       

ไม่ทราบจํานวนประชากรแน่นอน เน่ืองจากนักท่องเทีย่ว LGBTQ+ ไม่สามารถระบุจํานวนประชากรได ้อกีทัง้การคํานวณ

ยงัให้ค่าประมาณที่มคีวามแม่นยําและความเชื่อมัน่สูง ภายใต้ระดบัความคลาดเคลื่อนที่กําหนดทําใหข้นาดตวัอย่างทีไ่ด้         

มีความเพียงพอและเหมาะสมต่อการวิเคราะห์เชิงสถิติของแบบจําลองถดถอยพหุคูณ โดยกําหนดค่าความเชื่อมัน่              

ทีร่อ้ยละ 95 สดัส่วนทีค่าดการณ์ไว ้(p = 0.5) และค่าความคลาดเคลื่อนทีย่อมรบัได ้(e = 0.05) ซึ่งไดข้นาดตวัอย่างขัน้ตํ่า 

384 คน เพื่อให้ผลการวิเคราะห์มีความแม่นยําจึงเพิ่มจํานวนเผื่อการสูญเสียของข้อมูลร้อยละ 10 ทําให้กําหนด            

ขนาดตวัอย่างสุดทา้ยเท่ากบั 400 คน ในการเกบ็ขอ้มลูจรงิ ตามแนวทางที ่Cochran (1977) เสนอไว ้ 

   การคดัเลอืกกลุ่มตวัอย่างใชว้ธิกีารเลอืกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) โดยกําหนดเกณฑ์การเขา้ร่วม          

ไดแ้ก่ 1) ต้องเป็นผูท้ีร่ะบุว่าอยู่ในกลุ่ม LGBTQ+ และ 2) ไม่เคยมปีระสบการณ์การเดนิทางมาประเทศไทย การเกบ็ขอ้มลู      

ทําผ่านแบบสอบถามออนไลน์และเผยแพร่ในชุมชนออนไลน์ของกลุ่ม LGBTQ+ ทัง้ในระดับภูมิภาคและนานาชาติ 

ประกอบด้วย กลุ่ม LGBTQ+ Travel Network, Gaycation Asia, และ Reddit r/LGBTTravel โดยในตอนต้น                      

ของแบบสอบถามมีคําถามคดักรอง (Screening Questions) เพื่อให้มัน่ใจว่าผู้ตอบแบบสอบถามเป็นกลุ่มเป้าหมาย              

ที่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย จึงมีการกําหนดคําถามคัดกรอง (Screening Questions) จํานวน 2 ข้อ           
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ได้แก่ “ท่านระบุอัตลักษณ์ทางเพศของตนเองว่าเป็นกลุ่ม LGBTQ+ ใช่หรือไม่” และ “ท่านเคยเดินทางมาท่องเที่ยว             

ในประเทศไทยมาก่อนหรอืไม่” 

  ผู้วิจ ัยนําข้อมูลจากคําถามดงักล่าวมาใช้ในการคดัเลือกเฉพาะผู้ตอบแบบสอบถามที่ระบุว่า “ใช่” ในข้อที่ 1            

(อัตลักษณ์ทางเพศเป็นกลุ่ม LGBTQ+) และ “ไม่เคยเดินทางมาประเทศไทย” ในข้อที่ 2 เพื่อให้สอดคล้องกับเกณฑ์            

การคดัเลอืกกลุ่มตวัอย่างของการวจิยัน้ีอย่างเคร่งครดั 

 2. เครื่องมอืทีใ่ชใ้นการเกบ็รวบรวมขอ้มลู 

   เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลในการศึกษาครัง้น้ีคือแบบสอบถามแบบมีโครงสร้าง (Structured 

Questionnaire) ซึ่งพฒันาขึน้เพื่อวดัตวัแปรสําคญัทีเ่กี่ยวขอ้งกบักรอบแนวคดิการวจิยั แบบสอบถามประกอบดว้ยตวัแปร

หลกั 5 ดา้น ไดแ้ก่ การรบัรูต้่อกฎหมายสมรสเท่าเทยีม (Marriage Equality Law: MEL) ทศันคตติ่อการเดนิทาง (Attitude 

Toward the Behavior: ATT) บรรทดัฐานเชงิอตัวสิยั (Subjective Norms: SN) การรบัรูก้ารควบคุมพฤตกิรรม (Perceived 

Behavioral Control: PBC) และความตัง้ใจเดนิทางมาท่องเทีย่วประเทศไทย (Travel Intention: INT) 

ขอ้คําถามในแบบสอบถามทัง้หมดใชม้าตราส่วนประมาณค่าแบบลเิคริ์ต 5 ระดบั และงานวจิยัดา้นการท่องเทีย่ว

ของ LGBTQ+ เพื่อให้ได้ความเที่ยงตรงเชงิเน้ือหา (Content Validity) แบบสอบถามผ่านการตรวจสอบความเที่ยงตรง       

เชงิเน้ือหา (Content Validity) โดยผูท้รงคุณวุฒ ิ3 ท่านในสาขาการตลาด และสาขาการท่องเทีย่ว ค่าดชันีความสอดคลอ้ง        

ของข้อคําถาม (IOC) อยู่ระหว่าง 0.66 - 1.00 จากนัน้ได้ทดสอบความเชื่อมัน่ของเครื่องมือ (Reliability Test)                     

จากกลุ่มตัวอย่างนําร่องจํานวน 40 คน โดยใช้ค่าสัมประสิทธิแ์อลฟาของครอนบาค (Cronbach’s Alpha)                         

พบว่ามีค่าความเชื่อมัน่ตัง้แต่ 0.83 - 0.92 ซึ่งสูงกว่าเกณฑ์มาตรฐาน 0.70 (Nunnally & Bernstein, 1994) แสดงว่า

เครื่องมอืมคีวามเชื่อมัน่ในระดบัด ี

3.  การวเิคราะหข์อ้มลูและสถติทิีใ่ชใ้นการศกึษา 

 ข้อมูลที่ได้จากการเก็บรวบรวมจะถูกวิเคราะห์ด้วยการทดสอบสมมุติฐาน ใช้การวิเคราะห์ถดถอยพหุคูณ 

(Multiple Regression Analysis) เพื่อตรวจสอบอิทธิพลของทศันคติ บรรทดัฐานเชิงอตัวิสยั และการรบัรู้การควบคุม

พฤตกิรรม ต่อความตัง้ใจเดนิทาง นอกจากน้ียงัใชก้ารวเิคราะหถ์ดถอยทีม่ตีวัแปรปรบั (Moderated Regression Analysis)              

เพื่อตรวจสอบบทบาทของกฎหมายสมรสเท่าเทยีม (MEL) ในการปรบัความสมัพนัธร์ะหว่างตวัแปรตามกรอบทฤษฎ ีTPB 

 

ผลการวิจยัและอภิปรายผล 

  1. ผลการวิจยั  

   1.1 ลกัษณะทางประชากรศาสตรข์องผูต้อบแบบสอบถาม 

     จากกลุ่มตวัอย่างผู้ตอบแบบสอบถามจํานวน 400 คน พบว่า ผู้ตอบส่วนใหญ่มสีญัชาติเอเชยีตะวนัออก 

เช่น ญี่ปุ่ น เกาหล ีและไต้หวนั (29.5%) รองลงมาคอื ยุโรป เช่น สหราชอาณาจกัร เยอรมนี และฝรัง่เศส (24.3%) และ 

สหรฐัอเมรกิา(23.0%) ส่วนผู้ตอบจากออสเตรเลยีและนิวซีแลนด์ (13.5%) และ อเมรกิาใต้ (9.8%) มสีดัส่วนไม่มากนัก     

แต่ช่วยสะทอ้นความหลากหลายทางภูมศิาสตรข์องกลุ่มตวัอย่าง ดา้นอายุ พบว่าผูต้อบส่วนใหญ่มอีายุอยู่ในช่วง 26 - 34 ปี 

(39.5%) และ 35 - 44 ปี (22.3%) แสดงใหเ้หน็ว่ากลุ่มตวัอย่างหลกัอยู่ในวยัทาํงานตอนต้นถงึตอนกลาง ขณะทีก่ลุ่มอายุตํ่า

กว่า 25 ปี มสีดัส่วน 16.8% และกลุ่มอายุ 45 - 54 ปีคดิเป็น 14.0% ส่วนผู้มอีายุ 55 ปีขึ้นไปมสีดัส่วนน้อยที่สุด 7.5%                     

ในด้านการศกึษา ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มรีะดบัการศกึษาปรญิญาตร ี(52.3%) รองลงมาคอืปรญิญาโท (28.0%)   
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และตํ่ากว่าปรญิญาตร ี(13.3%) ขณะทีก่ลุ่มผูต้อบทีม่กีารศกึษาระดบัปรญิญาเอกมเีพยีง 6.5% ซึ่งสะทอ้นว่ากลุ่มตวัอย่าง

ส่วนใหญ่มกีารศกึษาสูง และด้านรายได้พบว่า ผู้ตอบจํานวนมากอยู่ในช่วงรายได ้2,501 - 4,000 ดอลลาร์สหรฐัต่อเดอืน 

(34.0%) และ 1,000 - 2,500 ดอลลาร์สหรัฐ (31.8%) ซึ่งถือเป็นรายได้ระดับกลางถึงค่อนข้างสูง กลุ่มที่มีรายได้               

4,001 - 6,000 ดอลลาร์สหรัฐมีสัดส่วน 15.3% ในขณะที่ผู้มีรายได้ตํ่ากว่า 1,000 ดอลลาร์สหรฐัมีเพียง 11.8% และ            

ผูม้รีายไดม้ากกว่า 6,000 ดอลลารส์หรฐัม ี7.3% เท่านัน้ ดงัตารางที ่1 

ตารางท่ี 1 ลกัษณะทางประชากรศาสตรก์ลุ่มผูต้อบแบบสอบถาม (n = 400) 

ลกัษณะทางประชากรศาสตร ์ จาํนวน (คน) ร้อยละ (%) 

สญัชาต ิ

สหรฐัอเมรกิา 

ยุโรป 

เอเชยี 

ออสเตรเลยี/นิวซแีลนด ์

อเมรกิาใต ้ 

 

92 

97 

118 

54 

39 

 

23.0 

24.3 

29.5 

13.5 

9.8 

ช่วงอายุ 

20 - 25 ปี 

26 - 34 ปี 

35 - 44 ปี 

45 - 54 ปี 

55 ปี ขึน้ไป 

 

67 

158 

89 

56 

30 

 

16.8 

39.5 

22.3 

14.0 

7.5 

ระดบัการศกึษา 

ตํ่ากว่าปรญิญาตร ี

ปรญิญาตร ี

ปรญิญาโท 

ปรญิญาเอก 

 

53 

209 

112 

26 

 

13.3 

52.3 

28.0 

6.5 

รายไดต้่อเดอืน (USD) 

ตํ่ากว่า 1,000 

1,000 - 2,500 

2,501 - 4,000 

4,001 - 6,000 

มากกว่า 6,000 

 

47 

127 

136 

61 

29 

 

11.8 

31.8 

34.0 

15.3 

7.3 
 

 1.2  ผลการวเิคราะหก์ารถดถอยพหุคณู (Multiple Regression Analysis) 

   จากผลการวเิคราะหส์หสมัพนัธ ์(Correlation Analysis) ของตวัแปรทัง้หมด 5 ตวั ไดแ้ก่ การรบัรูก้ฎหมาย

สมรสเท่าเทยีม (MEL) ทศันคต ิ(ATT) บรรทดัฐานเชงิอตัวสิยั (SN) การรบัรูก้ารควบคุมพฤตกิรรม (PBC) และความตัง้ใจ
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เดินทาง (INT) พบว่าทุกตัวแปรมีความสัมพันธ์เชิงบวกอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 (p < 0.001)                         

โดยค่า Pearson’s r อยู่ในระดบัปานกลางถึงสูง เช่น MEL มคีวามสมัพนัธ์กบั INT (r = 0.719) ATT มคีวามสมัพนัธ์กบั   

INT (r = 0.698) SN มคีวามสมัพนัธ์กบั INT (r = 0.664) และ PBC มคีวามสมัพนัธ์กบั INT (r = 0.712) ขณะเดยีวกนั      

ตัวแปรอิสระเองก็มีความสัมพันธ์กันในระดับสูง เช่น SN กับ PBC (r = 0.763) และ MEL กับ ATT (r = 0.727)                     

สะทอ้นว่าทุกตวัแปรมคีวามสมัพนัธก์นัอย่างมนัียสาํคญัและอาจส่งผลซ้ําซอ้น (Multicollinearity)  

ในการตรวจสอบปัญหา Multicollinearity ใช้ค่า Variance Inflation Factor (VIF) และ Tolerance เป็นเกณฑ์

พิจารณา โดยทัว่ไปค่า VIF ที่มากกว่า 5.00 หรือค่า Tolerance ที่น้อยกว่า 0.10 จะถือว่ามีความเสี่ยงต่อปัญหา 

Multicollinearity (Hair et al., 2019; Tabachnick & Fidell, 2013) ในงานวจิยัน้ีพบว่าค่า VIF ของตวัแปรอิสระทัง้หมด        

อยู่ในช่วง 2.274 - 2.980 และค่า Tolerance มากกว่า 0.30 ซึ่งอยู่ในเกณฑ์ปลอดภัย จึงสรุปได้ว่าไม่มีปัญหา 

Multicollinearity ทีรุ่นแรงในแบบจาํลอง 
 

ตารางท่ี 2 การวเิคราะหส์หสมัพนัธ ์(Correlation Analysis) 

Correlations 

 MEL ATT SN PBC INT 

MEL Pearson Correlation 1 0.727** 0.724** 0.697** 0.719** 

Sig. (2-tailed)  <0.001 <0.001 <0.001 <0.001 

ATT Pearson Correlation  1 0.726** 0.673** 0.698** 

Sig. (2-tailed)   <0.001 <0.001 <0.001 

SN Pearson Correlation   1 0.763** 0.664** 

Sig. (2-tailed)    <0.001 <0.001 

PBC Pearson Correlation    1 0.712** 

Sig. (2-tailed)     <0.001 

INT Pearson Correlation     1 

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 Model 1 ค่า R = 0.727 แสดงถงึความสมัพนัธเ์ชงิบวกในระดบัสงูระหว่างการรบัรูก้ฎหมายสมรสเท่าเทยีม (MEL) 

และทัศนคติ (ATT) ของนักท่องเที่ยว LGBTQ+ ค่า R Square = 0.529 แสดงให้เห็นว่า MEL สามารถอธิบาย                 

ความแปรปรวนของ ATT ไดป้ระมาณ 52.9% ขณะทีค่่า Adjusted R Square = 0.528 ใกล้เคยีงกนั แสดงถงึความเสถยีร

ของโมเดล และค่า Durbin–Watson = 1.590 อยู่ในเกณฑ์ยอมรับได้ (1.5 - 2.5) บ่งชี้ว่าไม่มีปัญหาความสัมพันธ์                 

ของค่าคลาดเคลื่อน (Autocorrelation) แบบมีนัยสําคญั ซึ่งยืนยนัความเหมาะสมของแบบจําลองการถดถอยพหุคูณน้ี         

(Field, 2018; Hair et al., 2019) 

 Model 2 ผลการวเิคราะหแ์สดงว่า ค่า R = 0.724 สะทอ้นความสมัพนัธ์เชงิบวกระดบัสงูระหว่างการรบัรูก้ฎหมาย

สมรสเท่าเทยีม (MEL) และบรรทดัฐานเชงิอตัวสิยั (SN) ค่า R Square = 0.525 แสดงให้เห็นว่า MEL สามารถอธบิาย  

ความแปรปรวนของ SN ได้ 52.5% และค่า Adjusted R Square = 0.524 ใกล้เคยีงกนั แสดงถึงเสถียรภาพของโมเดล       
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อกีทัง้ค่า Durbin - Watson = 1.887 อยู่ในเกณฑ์ยอมรบั (1.5 - 2.5) บ่งชี้ว่าไม่มปัีญหาความสมัพนัธ์ของค่าคลาดเคลื่อน 

(Autocorrelation) แบบมนัียสาํคญั ซึง่ยนืยนัความเหมาะสมของแบบจาํลองการถดถอยพหุคณูน้ี  

Model 3 ค่า R = 0.697 แสดงถงึความสมัพนัธ์เชงิบวกระดบัสูงระหว่างการรบัรูก้ฎหมายสมรสเท่าเทยีม (MEL) 

และการรบัรูก้ารควบคุมพฤติกรรม (PBC) ค่า R Square = 0.486 แสดงใหเ้หน็ว่า MEL สามารถอธบิายความแปรปรวน

ของ PBC ได้ 48.6% ขณะที่ค่า Adjusted R Square = 0.485 แทบไม่แตกต่าง แสดงถึงความเสถียรของโมเดล                   

ส่วนค่า Durbin–Watson = 1.728 อยู่ในเกณฑ์ยอมรบั (1.5 - 2.5) บ่งชี้ว่าไม่มปัีญหาความสมัพนัธ์ของค่าคลาดเคลื่อน 

(Autocorrelation) แบบมนัียสาํคญั ซึง่ยนืยนัความเหมาะสมของแบบจาํลองการถดถอยพหุคณูน้ี 

 Model 4 ค่า R = 0.774 แสดงถงึความสมัพนัธ์รวมระหว่างตวัแปรอิสระ (ATT, SN, และ PBC) กบัตวัแปรตาม 

(INT) อยู่ในระดบัสูง ค่า R² = 0.599 หมายความว่าตวัแปรอิสระทัง้สามสามารถอธบิายความแปรปรวนของความตัง้ใจ

เดินทางได้ร้อยละ 59 .9  ขณะที่ ค่า Adjusted R² = 0.596  มีค่าใกล้เคียงกัน แสดงว่าโมเดลมีความเสถียร                              

และไม่เกิดการฟิตเกิน (Overfitt ing) ส่วนค่า Durbin - Watson = 1 .698 อยู่ในช่วงเกณฑ์ยอมรับ (1 .5 - 2 .5)                         

บ่งชี้ว่าไม่มีปัญหาความสัมพันธ์ของค่าคลาดเคลื่อน (Autocorrelation) แบบมีนัยสําคัญ ซึ่งยืนยันความเหมาะสม           

ของแบบจาํลองการถดถอยพหุคณูน้ี ดงัตารางที ่3 

ผลการวิเคราะห์ทัง้ 4 แบบจําลองชี้ให้เห็นว่า การรับรู้กฎหมายสมรสเท่าเทียม (MEL) มีอิทธิพลเชิงบวก            

อย่างชัดเจนต่อปัจจัยทางจิตวิทยาของนักท่องเที่ยว LGBTQ+ ได้แก่ ทัศนคติ (ATT) บรรทัดฐานเชิงอัตวิสัย (SN)             

และการรบัรู้การควบคุมพฤติกรรม (PBC) โดยมค่ีาความสมัพนัธ์ (R) อยู่ในระดบัสูง (0.697 - 0.727) เมื่อรวมตวัแปร       

ทัง้สามเพื่อตรวจสอบผลต่อความตัง้ใจเดนิทาง (INT) พบว่าโมเดลมค่ีา R² = 0.599 แสดงว่าทศันคต ิบรรทดัฐาน และ      

การรบัรู้ การควบคุมพฤติกรรมสามารถทํานายความตัง้ใจเดนิทางได้ ทัง้น้ีค่าดชันี Durbin - Watson อยู่ในเกณฑ์ปกติ     

(1.5 - 2.5) บ่งชี้ว่าโมเดลมคีวามเสถยีร ผลลพัธ์จงึสะทอ้นว่า การยอมรบักฎหมายสมรสเท่าเทยีมส่งผลใหเ้กดิทศันคตแิละ    

ความมัน่ใจทีด่ขี ึน้ ซึง่นําไปสู่ความตัง้ใจเดนิทางมาท่องเทีย่วประเทศไทยของนักท่องเทีย่ว LGBTQ+ ในระดบัสงู 

 

ตารางท่ี 3 Model Summary 

Model Summaryb 

Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate Durbin-Watson 

1 0.727a 0.529 0.528 0.44061 1.590 

2 0.724a 0.525 0.524 0.44079 1.887 

3 0.697a 0.486 0.485 0.46085 1.728 

4 0.774a 0.599 0.596 0.50361 1.698 
 

การวเิคราะห์ตาราง ANOVA ในงานวจิยัน้ีใช้วธิ ีEnter Method เพื่อตรวจสอบความเหมาะสมของแบบจําลอง

ถดถอยพหุคณู โดยนําตวัแปรอสิระทัง้หมดเขา้สมการพรอ้มกนัตามกรอบแนวคดิทฤษฎ ีTPB ซึง่เหมาะสาํหรบัการทดสอบ

สมมติฐานเชิงทฤษฎีที่กําหนดไว้ชดัเจน ผลการทดสอบพบว่าค่า มีนัยสําคญัทางสถิติที่ระดบั 0.01 ในทุกแบบจําลอง          

(Sig. < 0.001) แสดงว่าแบบจําลองมคีวามเหมาะสมและตัวแปรอิสระสามารถอธบิายความแปรปรวนของตวัแปรตาม           
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ได้อย่างมนัียสําคญั ตาราง ANOVA จงึชี้ให้เห็นว่า กฎหมายสมรสเท่าเทยีม (MEL) และองค์ประกอบ TPB มศีกัยภาพ         

ในการทาํนายพฤตกิรรมการตดัสนิใจเดนิทางของนักท่องเทีย่ว LGBTQ+ ไดอ้ย่างชดัเจน 

 Model 1 โมเดลถดถอยมีนัยสําคัญทางสถิติ โดยค่า F = 447.332 และค่า Sig. < 0.001 ซึ่งน้อยกว่า 0.05             

อย่างชดัเจน สะทอ้นว่า MEL มอีทิธพิลอย่างมนัียสาํคญัต่อ ATT และโมเดลถดถอยน้ีเหมาะสมสาํหรบัการทาํนาย 

 Mode l  2  ผลการทดสอบสมการถดถอยโดยรวมพบว่ามีความเหมาะสมและมีนัยสําคัญทางสถิติ                              

โดยค่า F = 439.663 และ Sig. < 0.001 แสดงว่า MEL มีอิทธิพลต่อ SN อย่างมีนัยสําคญั และโมเดลน้ีสามารถใช้                

ในการทาํนายได ้

 Model 3 ผลการทดสอบสมการถดถอยโดยรวมแสดงว่าโมเดลมีความเหมาะสมและมีนัยสําคัญทางสถิติ                

โดยค่า F = 376.953 และค่า Sig. < 0.001 แสดงว่าตวัแปร MEL มอีทิธพิลต่อ PBC อย่างมนัียสาํคญั 

 Model 4 ผลการทดสอบความเหมาะสมของโมเดลพบว่า สมการถดถอยโดยรวมมีนัยสําคัญทางสถิติ                    

โดยมีค่า F = 196.959 และค่า Sig. < 0.001 แสดงว่าตัวแปรอิสระทัง้สาม (ATT, SN, PBC) สามารถใช้ร่วมกัน           

ทาํนาย INT ไดอ้ย่างมนัียสาํคญั ดงัตารางที ่4  

 

ตารางท่ี 4 ANOVA 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 86.844 1 86.844 447.332 <0.001b 

Residual 77.267 398 0.194   

Total 164.111 399    

2 Regression 85.426 1 85.426 439.663 <0.001b 

 Residual 77.331 398 0.194   

 Total 162.758 399    

3 Regression 80.059 1 80.059 376.953 <0.001b 

 Residual 84.529 398 0.212   

 Total 164.589 399    

4 Regression 149.861 3 49.954 196.959 <0.001b 

 Residual 100.436 396 0.254   

 Total 250.297 399    
 

ผลการวเิคราะหส์มัประสทิธิถ์ดถอย Model 1 แสดงว่า MEL มค่ีา B = 0.701 และ Beta = 0.727 โดยมนัียสาํคญั

ทางสถติ ิ(t = 21.150, p < 0.001) แสดงว่าทุกการเพิม่ขึน้หน่ึงหน่วยของการรบัรูก้ฎหมายสมรสเท่าเทยีม จะทําให ้ATT 

เพิม่ขึน้ในทศิทางบวกอยา่งมนัียสาํคญั โมเดลสมการทีไ่ดค้อื ATT = 1.248 + 0.701(MEL)  
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ผลการวเิคราะหส์มัประสทิธิถ์ดถอย Model 2 แสดงว่า MEL มค่ีา B = 0.696 และ Beta = 0.724 โดยมนัียสาํคญั

ทางสถติ ิ(t = 20.968, p < 0.001) หมายความว่าการรบัรูเ้ชงิบวกต่อกฎหมายสมรสเท่าเทยีมมผีลเชงิบวกอย่างมนัียสําคญั

ต่อบรรทดัฐานเชงิอตัวสิยัของนักทอ่งเทีย่ว LGBTQ+ ทีม่ตี่อประเทศไทย โมเดลสมการทีไ่ดค้อื SN = 1.309 + 0.696 (MEL)  

ผลการวเิคราะห์สมัประสทิธิถ์ดถอย Model 3 พบว่า MEL มค่ีา B = 0.673 และ Beta = 0.697 โดยมนัียสําคญั     

ทางสถติ ิ(t = 19.415, p < 0.001) หมายความว่าการรบัรูเ้ชงิบวกต่อกฎหมายสมรสเท่าเทยีมสามารถทํานายใหก้ารรบัรู้   

การควบคุมพฤติกรรม (PBC) ของนักท่องเที่ยว LGBTQ+ ต่อการเดินทางมาประเทศไทยเพิ่มขึ้นอย่างมีนัยสําคัญ          

สมการถดถอยทีไ่ดค้อื PBC = 1.507 + 0.673 (MEL) 

ผลการวเิคราะหส์มัประสทิธิถ์ดถอย Model 4 พบว่า  

ATT (ทศันคติ) มีอิทธิพลเชิงบวกอย่างมีนัยสําคญัต่อ INT โดยมีค่า B = 0.444, Beta = 0.359, t = 7.489,              

p < 0.001 แสดงว่าทศันคตทิีด่ตี่อประเทศไทยจะเพิม่ความตัง้ใจเดนิทาง  

SN (บรรทดัฐานเชงิอตัวสิยั) มคี่า B = 0.132, Beta = 0.106, t = 1.936, p = 0.054 ซึง่ไม่ถงึระดบันัยสาํคญั 0.05 

จงึสรุปไดว้่า SN ไม่มอีทิธพิลเชงิสถติทิีช่ดัเจนต่อ INT 

PBC (การรบัรู้การควบคุมพฤติกรรม) มอีิทธพิลเชงิบวกและมนัียสําคญัต่อ INT โดยมค่ีา B = 0.480, Beta = 

0.389, t = 7.613, p < 0.001 แสดงว่าการรบัรู้ว่าตนเองสามารถควบคุมและจดัการการเดินทางได้ จะเพิ่มความตัง้ใจ

เดนิทางอย่างชดัเจน ดงัตารางที ่5 
 

ตารางท่ี 5 Coefficients 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 1.248 0.141  8.837 <.001   

MEL 0.701 0.033 0.727 21.150 <.001 1.000 1.000 

2 (Constant) 1.309 0.141  9.261 <.001   

 MEL 0.696 0.033 0.724 20.968 <.001 1.000 1.000 

3 (Constant) 1.507 0.148  10.198 <.001   

 MEL 0.673 0.035 0.697 19.415 <.001 1.000 1.000 

4 (Constant) -.393 0.188  -2.090 .037   

 ATT 0.444 0.059 0.359 7.489 <.001 0.440 2.274 

 SN 0.132 0.068 0.106 1.936 0.054 0.336 2.980 

 PBC 0.480 0.063 0.389 7.613 <.001 v.388 2.578 
 

สมมติฐานท่ี 1 กําหนดว่า การรับรู้กฎหมายสมรสเท่าเทียม (MEL) ส่งผลเชิงบวกต่อทัศนคติ (ATT)                   

ของนักท่องเทีย่วกลุ่ม LGBTQ+ ทีม่ตี่อประเทศไทยในฐานะจุดหมายปลายทางการท่องเทีย่ว 
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กล่าวได้ว่า ยิ่งนักท่องเที่ยวกลุ่ม LGBTQ+ รับรู้เชิงบวกต่อกฎหมายสมรสเท่าเทียมในประเทศไทยมากขึ้น            

ยิ่งมีแนวโน้มที่จะพฒันาทศันคติที่ดีต่อประเทศไทยในฐานะจุดหมายปลายทางการท่องเที่ยวมากขึ้นอย่างมีนัยสําคัญ 

ดงันัน้ สมมตฐิานที ่1 ไดร้บัการยอมรบั 

สมมติฐานท่ี 2 กําหนดว่า การรบัรูก้ฎหมายสมรสเท่าเทยีม (MEL) ส่งผลเชงิบวกต่อบรรทดัฐานเชงิอตัวสิยั (SN) 

ของนักท่องเทีย่วกลุ่ม LGBTQ+ 

กล่าวไดว้่า ยิง่นักท่องเทีย่วกลุ่ม LGBTQ+ มกีารรบัรูเ้ชงิบวกต่อกฎหมายสมรสเท่าเทยีมในประเทศไทยมากขึ้น   

ก็ยิง่รบัรู้แรงกดดนัทางสงัคมหรอืบรรทดัฐานจากบุคคลรอบขา้งที่ส่งเสรมิการเดินทางมาท่องเที่ยวประเทศไทยมากขึ้น       

อย่างมนัียสาํคญั ดงันัน้ สมมตฐิานที ่2 ไดร้บัการยอมรบั 

สมมติฐานท่ี 3 กําหนดว่า การรับรู้กฎหมายสมรสเท่าเทียม (MEL) ส่งผลเชิงบวกต่อการรับรู้การควบคุม

พฤตกิรรม (PBC) ของนักท่องเทีย่วกลุ่ม LGBTQ+ 

กล่าวได้ว่า การรบัรู้เชิงบวกต่อกฎหมายสมรสเท่าเทยีมมผีลโดยตรงต่อการรบัรู้ความสามารถในการควบคุม

พฤตกิรรมการเดนิทางของนักท่องเทีย่ว LGBTQ+ เมื่อพวกเขาตดัสนิใจเดนิทางมาท่องเทีย่วประเทศไทย ยิง่นักท่องเทีย่ว

รบัรูว้่ากฎหมายสมรสเท่าเทยีมในประเทศไทยมคีวามชดัเจนและยอมรบัมากขึน้ กย็ิง่ส่งผลใหพ้วกเขามคีวามมัน่ใจและรู้สกึ

ว่าสามารถจดัการการเดนิทางของตนเองไดด้ยีิง่ขึน้ ดงันัน้ สมมตฐิานที ่3 ไดร้บัการยอมรบั 

สมมติฐานท่ี 4 กําหนดว่า ทัศนคติ (ATT) ส่งผลเชิงบวกต่อความตัง้ใจเดินทาง (INT) ของนักท่องเที่ยว            

กลุ่ม LGBTQ+ 

ผลการวิเคราะห์พบว่า ATT มีอิทธิพลเชิงบวกและมีนัยสําคัญต่อ INT โดยค่า B = 0.444, Beta = 0.359,             

t = 7.489, p < 0.001 แสดงว่าทศันคตทิีด่ตี่อประเทศไทยสามารถเพิม่ความตัง้ใจเดนิทางมาท่องเทีย่วไดอ้ย่างมนัียสาํคญั                  

ดงันัน้ สมมตฐิานที ่4 ไดร้บัการยอมรบั 

สมมติฐานท่ี 5 กําหนดว่า บรรทัดฐานเชิงอัตวิสัย (SN) ส่งผลเชิงบวกต่อความตัง้ใจเดินทาง (INT)                    

ของนักท่องเทีย่วกลุ่ม LGBTQ+ 

ผลการวเิคราะหแ์สดงว่า SN มคี่า B = 0.132, Beta = 0.106, t = 1.936, p = 0.054 ซึง่ไม่ถงึระดบันัยสาํคญั 0.05 

ดังนั ้นจึงสรุปได้ว่า แม้บรรทัดฐานเชิงอัตวิสัยจะมีทิศทางเชิงบวกต่อความตัง้ใจเดินทาง แต่ผลลัพธ์ไม่สนับสนุน                

อย่างมนัียสาํคญัทางสถติ ิกล่าวคอื สมมตฐิานที ่5 ไม่ไดร้บัการยอมรบั แมว้่าบรรทดัฐานเชงิอตัวสิยั (SN) จะมคีวามสมัพนัธ์

เชงิบวกกบัความตัง้ใจเดนิทาง (INT) (r = 0.664) แต่ผลการวเิคราะหถ์ดถอยพหุคณูไม่พบอทิธพิลอย่างมนัียสาํคญัทางสถติ ิ

(p = 0.054) ซึ่งอาจเป็นเพราะพฤติกรรมการท่องเที่ยวของกลุ่ม LGBTQ+ เป็นการตัดสินใจที่อิสระและขบัเคลื่อน              

ด้วยแรงจูงใจภายในมากกว่าการยดึตามความคิดเห็นของผู้อื่น อีกทัง้สงัคมที่เปิดกว้างมากขึ้นลดแรงกดดนัทางสงัคม       

ทาํใหท้ศันคต ิ(ATT) และการรบัรูก้ารควบคุมพฤตกิรรม (PBC) มอีทิธพิลมากกว่าในการกําหนดความตัง้ใจเดนิทาง 

สมมติฐานท่ี 6 กําหนดว่า การรบัรู้การควบคุมพฤติกรรม (PBC) ส่งผลเชงิบวกต่อความตัง้ใจเดินทาง (INT)        

ของนักท่องเทีย่วกลุ่ม LGBTQ+ 

ผลการวิเคราะห์พบว่า PBC มีอิทธิพลเชิงบวกและมีนัยสําคญัต่อ INT โดยค่า B = 0.480, Beta = 0.389,                

t = 7.613, p < 0.001 ซึง่ยนืยนัว่าการรบัรูว้่าตนเองสามารถควบคุมและจดัการการเดนิทางได ้ส่งผลเพิม่ความตัง้ใจเดนิทาง

มาท่องเทีย่วประเทศไทยอย่างมนัียสาํคญั ดงันัน้ สมมตฐิานที ่6 ไดร้บัการยอมรบั 
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ทั ้ง น้ี  จากตัวแปรมีความสัมพันธ์กันอย่ างมีนัยสํ าคัญและอาจ ส่งผล ซ้ําซ้อน (Mu l t i co l l i nea r i ty )                                

จากตาราง Coefficients พบว่าค่าความแปรปรวนของตัวแปรอิสระในแบบจําลอง (Variance Inflation Factor: VIF)             

อยู่ในช่วง 1.000 ถึง 2.980 ซึ่งถือว่าอยู่ในเกณฑ์ที่ยอมรับได้ตามเกณฑ์ของ Hair et al. (2019) ซึ่งระบุว่าค่า VIF                

ไม่ควรเกนิ 5 และค่า Tolerance ควรมากกว่า 0.10 จงึจะถอืว่าไม่มปัีญหา Multicollinearity ในระดบัรุนแรง 

ในแบบจําลองที่ 1 - 3 (เมื่อ MEL เป็นตัวแปรอิสระเดี่ยว) ค่า VIF เท่ากับ 1.000 ทุกกรณี แสดงว่าตวัแปร             

ไม่มีความสัมพันธ์เชิงเส้นกับตัวแปรอื่น ส่วนในแบบจําลองที่ 4 (ATT, SN, PBC → INT) ค่า VIF มีค่าระหว่าง            

2.274 - 2.980 ซึ่งแม้จะสูงขึ้นบ้าง แต่ยังอยู่ตํ่ากว่าเกณฑ์ 5 ที่ถือเป็นสัญญาณของ multicollinearity ที่ต้องกังวล               

ดังนั ้นจึงสามารถสรุปได้ว่า แบบจําลองการถดถอยพหุคูณในงานวิจัยน้ีไม่มีปัญหาความสัมพันธ์เชิงเส้นพหุคูณ                 

ในระดบัทีก่ระทบต่อความน่าเชื่อถอืของค่าสมัประสทิธิถ์ดถอย 

นอกจากน้ี ค่า Tolerance ของตัวแปรทัง้หมดมค่ีามากกว่า 0.30 ซึ่งชี้ให้เห็นว่า แบบจําลองมคีวามเป็นอิสระ

ระหว่างตวัแปรอสิระเพยีงพอ จงึสามารถใชผ้ลการวเิคราะหถ์ดถอยเพื่อทดสอบสมมตฐิานได ้

 

อภิปรายผล 
ผลการวจิยัแสดงใหเ้หน็ว่าการรบัรูก้ฎหมายสมรสเท่าเทยีม (MEL) ส่งผลเชงิบวกต่อ ทศันคต ิ(ATT) บรรทดัฐาน

เชงิอตัวสิยั (SN) และ การรบัรูก้ารควบคุมพฤตกิรรม (PBC) อย่างมนัียสาํคญั สอดคลอ้งกบัแนวคดิเชงิทฤษฎแีละหลกัฐาน

เชงิประจกัษ์ทีช่ ี้ว่า “บรบิททางกฎหมาย หรอื การยอมรบัทางสงัคม” ช่วยยกระดบัการรบัรูเ้ชงิบวกต่อจุดหมายปลายทาง

และลดขอ้กงัวลดา้นความปลอดภยั และการเขา้ถงึบรกิารของนักท่องเทีย่ว LGBTQ+ สอดรบักบักรอบ TPB ทีร่ะบุว่าปัจจยั

เชงิโครงสรา้งสามารถส่งผ่านมายงั ATT, SN, PBC ได้ นัยน้ียงัสอดคล้องทางอ้อมกบังานในประเทศที่รายงานศกัยภาพ   

และภาพลกัษณ์ LGBTQ+ Friendly ของไทย เช่น งานของ Wisartsakul et al. (2021) ทีช่ ีถ้งึความพรอ้มเชงิอุปทาน/บรกิาร  

และสอดรบักบัขอ้ค้นพบเชงิพฤตกิรรมของ Kobkitpanichpol and Keawthip (2022) รวมทัง้ Surajai (2022) ที่สะท้อน

ทศันคตปิระสบการณ์เชงิบวกของนักท่องเทีย่วเพศหลากหลายในแหล่งท่องเทีย่วไทย แต่งานเหล่านัน้ยงัไม่เชื่อมโยงปัจจยั

กฎหมายกบัโครงสร้าง TPB จงึทําใหผ้ลของงานน้ีช่วยเติมเตม็ภาพเชงิเหตุผลว่า “กฎหมาย” เป็นแรงผลกัระดบัระบบที่

ขยายผลไปยงั ATT, SN และ PBC ไดจ้รงิ 
ในส่วนของผลต่อความตัง้ใจเดินทาง (INT) งานน้ีพบว่า ATT และ PBC มีอิทธิพลเชิงบวกอย่างมีนัยสําคัญ        

ขณะที่ SN แม้เป็นบวกแต่ไม่ถึงนัยสําคัญ ผลลัพธ์น้ีสอดคล้องกับ TPB ในบริบทพฤติกรรมที่มีความเป็นส่วนตัวสูง              

ซึ่งมกัขบัเคลื่อนดว้ยการประเมนิส่วนบุคคลและความเชื่อมัน่ในการควบคุมพฤตกิรรม (ATT, PBC) มากกว่าความคาดหวงั

ของผูอ้ื่น (SN) จงึอธบิายไดว้่าทัง้ที ่SN มค่ีาสหสมัพนัธส์งูกบั INT ในระดบัคู่ (r = 0.664) แตเ่มื่อพจิารณาพรอ้มตวัแปรอื่น

ในสมการถดถอย อิทธิพลของ SN ถูกกลบด้วยอิทธิพลที่เ ด่นชัดกว่า ของ ATT และ PBC ซึ่งสอดคล้องกับ                     

ลกัษณะการตดัสินใจเดนิทางระหว่างประเทศของกลุ่ม LGBTQ+ ที่มกัยนืยนัอตัลกัษณ์และความเป็นอิสระในการเลือก

จุดหมายปลายทาง 
ด้านความถูกต้องของแบบจําลองเชิงสถิติ แม้ตัวแปรอิสระสัมพันธ์กันค่อนข้างสูง งานวิจัยได้ตรวจสอบ 

Multicollinearity พบว่า VIF = 2.274-2.980 และ Tolerance > 0.10 อยู่ในเกณฑ์ปลอดภยั จงึยนืยนัว่า ค่าสมัประสทิธิ ์

ถดถอยมคีวามน่าเชื่อถอื และขอ้สรุปเชงิสมมตฐิานไม่ถูกรบกวนจากปัญหา collinearity อย่างมนัียสาํคญั  
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ผลการวจิยัยงัสะทอ้นใหเ้หน็มติทิีเ่กี่ยวขอ้งกบั กลุ่มชาตพินัธุ์ของนักท่องเทีย่ว LGBTQ+ ซึ่งมอีทิธพิลต่อทศันคติ

และพฤตกิรรมการตดัสนิใจเดนิทางทีแ่ตกต่างกนัไปตามบรบิททางวฒันธรรมและสงัคม นักท่องเทีย่วจากภูมภิาคตะวนัตก 

เช่น ยุโรปและอเมรกิา มกัใหค้วามสําคญัต่อสทิธมินุษยชน ความเท่าเทยีมทางเพศ และกฎหมายสมรสเท่าเทยีมมากกว่า 

จงึมแีนวโน้มตอบสนองต่อภาพลกัษณ์ของประเทศไทยในฐานะประเทศทีเ่ปิดกวา้งต่อความหลากหลายทางเพศอย่างชดัเจน 

ขณะทีนั่กท่องเทีย่วจากภูมภิาคเอเชยียงัคงไดร้บัอทิธพิลจากบรรทดัฐานทางสงัคมดัง้เดมิ ซึ่งอาจส่งผลใหร้ะดบัการยอมรบั

หรอืการตดัสนิใจเดนิทางมคีวามแตกต่างกนัไปตามวฒันธรรมของต้นทาง การวเิคราะห์ผลเชงิชาตพินัธุ์จงึมคีวามสําคญั      

ต่อการวาง กลยุทธ์การตลาดการท่องเที่ยวเชงิเฉพาะกลุ่ม (Segmented LGBTQ+ Marketing Strategy) โดยสามารถ          

ใชข้อ้มูลน้ีในการกําหนดแนวทางสื่อสาร การออกแบบผลติภณัฑ์ท่องเทีย่ว และการสรา้งแบรนด์ประเทศไทยใหส้อดคลอ้ง

กับค่านิยมของนักท่องเที่ยวแต่ละภูมิภาค เพื่อเพิ่มขีดความสามารถทางการแข่งขันและส่งเสริมให้ประเทศไทย                 

กา้วสู่การเป็น LGBTQ+ Friendly Destination อย่างยัง่ยนืในระดบันานาชาต ิ

โดยสรุป งานน้ีสอดคล้องและต่อยอดจากงานในประเทศทีช่ีศ้กัยภาพและภาพลกัษณ์ LGBTQ+ ของประเทศไทย               

แต่ ก้าวขา้มช่องว่างความรู ้(Research Gap) ทีผ่่านมาอย่างชดัเจน ดว้ยการ 1.นํากฎหมายสมรสเท่าเทยีม (MEL) มาเป็น   

ตวัแปรตน้เชงิโครงสรา้งใน กรอบ TPB เพื่อตรวจวดัผลต่อ ATT, SN, PBC และ 2. ทดสอบผลต่อ INT ในกลุ่มนักท่องเทีย่ว 

LGBTQ+ ที่ยังไม่เคยเดินทางมาประเทศไทย ซึ่งเป็นมุมมองที่ยงัไม่มีในงานก่อนหน้าในบริบทไทย ผลจึงประโยชน์             

เชิงทฤษฎี เพื่อยืนยันบทบาทของปัจจยักฎหมายในโมเดลพฤติกรรม และเชิงปฏิบัติหรือนโยบาย ที่ชี้ว่าการสื่อสาร           

หรอืการบงัคบัใชก้ฎหมายเท่าเทยีมช่วยยกระดบั ATT และ PBC นําไปสู่ INT อนัสอดคลอ้งกบัทศิทางพฒันาการท่องเทีย่ว

ทีย่ดึความเท่าเทยีมและการเขา้ถงึบรกิารเป็นฐาน 
 

สรปุและข้อเสนอแนะ 
 1.  สรปุผลการวิจยั 

 การวิเคราะห์วตัถุประสงค์ขอ้ที่ 1 เพื่อศึกษาอิทธิพลของกฎหมายสมรสเท่าเทยีม (MEL) ต่อปัจจยัสําคญั        

ของ TPB พบว่า กฎหมายสมรสเท่าเทียม (MEL) มีอิทธิพลเชิงบวกและมีนัยสําคัญทางสถิติต่อองค์ประกอบ                        

ทัง้สามของทฤษฎีพฤติกรรมตามแผน ได้แก่ ทศันคติ (ATT), บรรทดัฐานเชิงอตัวสิยั (SN), และ การรบัรู้การควบคุม

พฤตกิรรม (PBC) ผลลพัธ์น้ียนืยนัว่าการรบัรูก้ารผ่านกฎหมาย MEL ในประเทศไทยเป็นปัจจยัสําคญัในการสรา้งทศันคติ

เชงิบวกต่อนักท่องเทีย่วกลุ่ม LGBTQ+ ในฐานะประเทศทีใ่หเ้กยีรตแิละเคารพความเท่าเทยีมทางเพศ, เพิม่การยอมรบัทาง

สงัคม (SN) ในการมาเที่ยว, และสร้างความมัน่ใจในความปลอดภยัและความสะดวก (PBC) ในการเดนิทางและ การใช้

บรกิาร 

 จากวตัถุประสงคข์อ้ที ่2 เพื่อวเิคราะหอ์ทิธพิลของปัจจยัใน TPB ต่อ ความตัง้ใจเดนิทาง (INT) มาประเทศไทย 

พบว่า ทัศนคติ (ATT) และ การรับรู้การควบคุมพฤติกรรม (PBC) มีอิทธิพลเชิงบวกอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ                   

ต่อความตัง้ใจเดินทาง (INT) ซึ่งแสดงให้เห็นว่าความรู้สึกเชิงบวกส่วนบุคคลต่อประเทศไทยและความเชื่อมัน่                     

ในความสามารถการเดนิทางอย่างปลอดภยัเป็นแรงขบัเคลื่อนหลกั บรรทดัฐานเชงิอตัวสิยั (SN) แม้จะมคีวามสมัพนัธ์         

เชงิบวกทีสู่งกบั INT (r = 0.664) แต่ไม่พบอิทธพิลอย่างมนัียสําคญัทางสถติิต่อ INT ในการวเิคราะห์การถดถอยพหุคูณ                  

(p = 0.054) ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของ Ajzen (1991) ภายใต้ทฤษฎี TPB ที่บ่งชี้ว่าเมื่อแรงกดดนัทางสงัคมลดลง          
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และสงัคมมคีวาม เปิดกวา้งมากขึน้ การตดัสนิใจเชงิอสิระ (ATT และ PBC) จะมอีทิธพิลเหนือกว่าความคดิเหน็ของบุคคล

อา้งองิในการกําหนดความตัง้ใจทางพฤตกิรรม 

 โดยสรุปผลการวิจัยยืนยันบทบาทสําคัญของกฎหมายสมรสเท่าเทียมต่อการยกระดับภาพลักษณ์                       

และความเชื่อมัน่ของประเทศไทยในฐานะจุดหมายปลายทางทีเ่ป็นมติรต่อ LGBTQ+ ผ่านการเปลี่ยนแปลงการรบัรู้และ

ทศันคตใินกรอบของ TPB   
 

2.  ข้อเสนอแนะ 

 2.1 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย  

   รฐับาลและหน่วยงานทีเ่กี่ยวขอ้ง (เช่น ททท.) ควรเน้นการสื่อสารเชงินโยบายอย่างต่อเน่ืองว่า กฎหมาย

สมรสเท่าเทยีมเป็นเพยีงจุดเริม่ต้นของความเท่าเทยีมทางสงัคม โดยควรกําหนดมาตรการส่งเสรมิความปลอดภยั และ     

การต้อนรบัที่ครอบคลุมกลุ่ม LGBTQ+ ในทุกมติิ เพื่อตอกยํ้าภาพลกัษณ์ของประเทศไทยในฐานะ จุดหมายปลายทางที่

ปลอดภยัและเป็นมติร อย่างแทจ้รงิ ตลอดจนควรส่งเสรมิใหเ้กดิการบงัคบัใชก้ฎหมายทีเ่กี่ยวขอ้งกบัการต่อต้านการเลอืก

ปฏิบัติในภาคบริการอย่างจริงจัง ควบคู่ไปกับการให้ความรู้แก่เจ้าหน้าที่ร ัฐและผู้ประกอบการ เพื่อให้การรับรู้                   

ในดา้นกฎหมายดา้นความเท่าเทยีมในสถานทีท่่องเทีย่ว 

 2.2 ข้อเสนอแนะในการนําไปใช้  

  ผูป้ระกอบการควรใชผ้ลการวจิยัน้ีไปประยุกต์ใชใ้นการสื่อสารทางการตลาด โดยมุ่งเน้นการสรา้งทศันคติ

เชงิบวก (ATT) ผ่านการนําเสนอภาพลกัษณ์ของการท่องเทีย่วทีเ่ตม็ไปดว้ยอสิระ ความสนุก และการตอ้นรบัอย่างเท่าเทยีม            

เช่น การใช้โมเดลคู่ร ักเพศเดียวกันในการโฆษณา นอกจากนัน้ผู้ประกอบการสร้างความเชื่อมัน่ให้นักท่องเที่ยว                  

โดยการใหข้อ้มูลทีช่ดัเจนเกี่ยวกบัความปลอดภยั การเขา้ถงึบรกิารเฉพาะทาง เช่น โรงแรมทีเ่ป็นมติรต่อกลุ่มนักเดนิทาง 

LGBTQ+ และมาตรการดา้นกฎหมายทีคุ่ม้ครอง เพื่อลดความรูส้กึไม่แน่นอนหรอือุปสรรคในการเดนิทาง 

 2.3 ข้อเสนอแนะในการวิจยัครัง้ต่อไป  

   ควรพจิารณาเพิม่การศกึษาบทบาทของตวัแปรปรบั (Moderating Variables) เช่น วฒันธรรมของประเทศ

ตน้ทาง หรอื ระดบัประสบการณ์การเดนิทาง เพื่อตรวจสอบว่าปัจจยัเหล่าน้ีมอีทิธพิลในการปรบัความสมัพนัธร์ะหว่างปัจจยั            

ใน TPB และความตัง้ใจเดนิทางหรอืไม่ และควรบูรณาการทฤษฎีอื่น ๆ เขา้กบั TPB เช่น ทฤษฎีการลดความเสีย่งที่รบัรู้ 

(Perceived Risk Reduction Theory) หรอื ทฤษฎีการดงึดูดใจของจุดหมายปลายทาง (Destination Attractiveness) 

เพื่อให้สามารถอธิบายพฤติกรรมการตัดสินใจเดินทางได้อย่างครอบคลุมมากขึ้น รวมทัง้ควรมีการวิจัยเชิงคุณภาพ 

(Quali tat ive Research) ควบคู่ไปกับการวิจัยเชิงปริมาณ โดยการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interviews)                        

เพื่อทาํความเขา้ใจถงึความรูส้กึและเหตุผลทีอ่ยู่เบือ้งหลงัว่าทาํไมกฎหมายสมรสเท่าเทยีมจงึส่งผลต่อ ATT SN และ PBC 
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