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บทคดัย่อ 

 การพฒันาและสร้างช่องทางการตลาดผลติภณัฑ์ชุมชนตําบลทมอ อําเภอปราสาท จงัหวดัสุรนิทร์พื่อขบัเคลื่อน

เศรษฐกิจ และสังคมหลัง COVID - 19 ดําเนินการภายใต้โครงการขบัเคลื่อนเศรษฐกิจและสังคมฐานรากหลังโควิด                

ดว้ยเศรษฐกจิ BCG เป็นโครงการทีส่่งเสรมิการเจรญิเติบโตของเศรษฐกจิและสงัคมในชุมชนทีไ่ดร้บัผลกระทบจากวกิฤติ        

COVID - 19 โดยการสนับสนุนชุมชนในการพฒันาผลติภณัฑ์ทอ้งถิน่ และสรา้งช่องทางการตลาดผลติภณัฑ์ชุมชน โดยมี

วตัถุประสงค์ในการวจิยัเพื่อ 1) พฒันาผลติภณัฑช์ุมชนตําบลทมอ อําเภอปราสาท จงัหวดัสุรนิทร์ และ 2) สร้างช่องทาง

การตลาดผลติภณัฑ์ชุมชนตําบลทมอ อําเภอปราสาท จงัหวดัสุรนิทร์ กลุ่มเป้าหมายในการวจิยั ไดแ้ก่ ชาวบ้านตําบลทมอ 

อําเภอปราสาท จงัหวดัสุรนิทร์ จํานวน 80 คน ผลการวจิยั พบว่า 1) ผลติภณัฑ์ชุมชนทีถู่กพฒันาขึน้ มดีว้ยกนั 2 ชนิด คอื 

ถ่านอดัแท่งและถ่านดูดกลิ่นเป็นผลิตภัณฑ์ที่ใช้สําหรบัการเป็นเชื้อเพลิงในการทําอาหาร และการดูดกลิ่นอบัเหม็นใน

สถานทีต่่าง ๆ และ 2) ช่องทางการตลาด 2 ช่องทาง คอื 1) การตลาดออฟไลน์ ไดแ้ก่ ตลาดสนิคา้เกษตรชุมชนอําเภอเมอืง 

จงัหวดัสุรนิทร์ เช่น ตลาดกรนีมอ ตลาดเขยีวเกษตรอนิทรยี์ และ 2) การตลาดออนไลน์ ไดแ้ก่ ทําการตลาดบนเพจเฟซบุ๊ค 

และแอปพลเิคชนัติ๊กต๊อก U2T For BCG ตําบลทมอ อําเภอปราสาท จงัหวดัสุรนิทร์ ดงันัน้ การพฒันาผลติภณัฑ์ชุมชน 

และการสร้างช่องทางการตลาด จึงเป็นการนําทรัพยากรที่มีอยู่ในท้องถิ่นมาใช้ให้เกิดประโยชน์ และสามารถนํามา           

จัดจําหน่ายเพื่อสร้างรายได้ให้กับชุมชน อีกทัง้ยังเป็นการสร้างช่องทางการตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชนที่มีประสิทธิภาพ         

เป็นการเชื่อมโยงระหว่างตลาดภายในชุมชนและตลาดภายนอกชุมชน โดยสามารถสร้างการรบัรู้และการตอบสนองต่อ   

ความตอ้งการของลูกคา้ไดอ้ย่างเหมาะสม สรา้งความแขง็แกร่งทางเศรษฐกจิของชุมชนต่อไป 

คาํสาํคญั: การพฒันาช่องทางการตลาด ผลติภณัฑช์มุชน เศรษฐกจิชุมชน เศรษฐกจิและสงัคมหลงัโควดิ - 19 
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Abstract 
 This study focused on the development and creation of marketing channels for community products in Thamo 
Sub-district, Prasat District, Surin Province, to promote economic and social revitalization following the COVID - 19 
pandemic. The research was conducted as part of a broader initiative utilizing the Bio-Circular-Green (BCG) economic 
model to support communities affected by the COVID - 19 crisis. The research objectives were twofold: 1) to develop 
community products in Thamo Sub-district, Prasat District, Surin Province, and 2) to create marketing channels for 
these community products. The study involved 80 residents of Thamo Sub-district as participants.The research yielded 
two main results. First, two types of community products were developed: charcoal briquettes and odor - absorbing 
charcoal, serving as cooking fuel and odor absorbers respectively. Second, two marketing channels were established: 
offline marketing through community agricultural product markets in Mueang District, Surin Province, and online 
marketing via Facebook pages and the TikTok application entitled “U2T For BCG, Thamo Sub-district, Prasat District, 
Surin Province”. The development of community products and establishment of marketing channels effectively 
utilized local resources, generated income, and created efficient links between internal and external markets. This 
approach enabled appropriate customer engagement and response, fostering the community’s economic resilience and 
contributing to economic and social revitalization following the COVID - 19 pandemic. 
 
Keywords: The Development of Marketing Channels, Community Products, Community Economy, The Economy 

and Society After COVID-19 
 

บทนํา 
 สถานการณ์การระบาดของโรค COVID - 19 ทําให้หน่วยงานของรัฐต้องใช้มาตรการที่เข้มงวดเพื่อป้องกัน              

การแพร่ระบาดของโรค เมื่อใชม้าตรการเหล่าน้ีทําให้เศรษฐกจิหยุดชะงกัตามไปด้วย มาตรการเหล่าน้ีอาจรวมถงึการปิด

โรงเรยีนและสถานประกอบการทีม่คีวามเสีย่งสงู การหา้มเดนิทาง และการเวน้ระยะห่างทางสงัคม เป็นตน้ มาตรการเหล่าน้ี

ไม่เฉพาะแต่ส่งผลกระทบต่อการดาํเนินชวีติประจาํวนั แต่ยงัส่งผลกระทบต่อระบบเศรษฐกจิโดยรวมของประเทศ การลดลง

ของกจิกรรมทางธุรกจิและการบรโิภค รวมถงึการลดลงของการผลติและการส่งออกสนิคา้นัน้ ยงัส่งผลกระทบต่อรายไดแ้ละ

การเงนิของประชาชนอกีดว้ย (Manpraserth, 2022) อกีทัง้ผลกระทบจากสงครามและความขดัแยง้ระหว่างประเทศยูเครน 

และประเทศรสัเซียซึ่งเป็นผลทําให้ราคาพลงังานปรบัตวัสูงขึ้นอย่างมาก ทัง้น้ีราคาพลงังาน ยงัปรบัตวัสูงอย่างต่อเน่ือง 

เพราะเศรษฐกิจโลกเริ่มฟ้ืนตัวจากการที่ต้องเผชิญกับการระบาดของโรค COVID - 19 (Saychea, 2022) จากปัญหา       

ดงัที่ไดก้ล่าวมา ทําให้เกดิปัญหาต่อการประกอบธุรกิจ การประกอบอาชพี และความเป็นอยู่ของประชาชนเป็นอย่างมาก 

เน่ืองจากพลงังานเป็นตน้ทุนซึง่มคีวามเกีย่วขอ้งโดยตรงกบัการผลติและการบรกิาร ซึง่อาจมผีลทาํใหธุ้รกจิตอ้งหยุดดําเนิน

กิจการชัว่คราว หรืออาจถึงขัน้ปิดกิจการ ประชาชนว่างงาน ย้ายกลบัถิ่นฐานจํานวนมาก บณัฑิตที่จบใหม่ไม่มงีานทํา       

จึงทําให้ต้องเผชิญกับความไม่แน่นอนในการเริ่มต้นชวีติ และอาจส่งผลให้มกีารลดลงของความสามารถในการทํางาน        

ในอนาคต ที่มผีลกระทบต่ออนาคตของเศรษฐกิจและสงัคมของประเทศต่อไป ปัญหาดงักล่าว ยงัอาจส่งผลใหเ้กดิปัญหา      

ทางสงัคมตามมาอย่างรุนแรงได ้การรบัมอืกบัปัญหาเหล่าน้ีจงึมคีวามสําคญัทีจ่ะช่วยเสรมิสรา้งภูมคุิม้กนัในการดําเนินชวีติ

ไดอ้ย่างมัน่คง โดยมวีธิใีนการสนับสนุนใหธุ้รกจิและประชาชนสามารถเดนิต่อไปได ้เช่น การใหค้วามช่วยเหลอืทางการเงนิ

หรอืการจดัหางาน สร้างโอกาสให้กบับณัฑติที่จบใหม่ผ่านการจ้างงาน รวมถึงการส่งเสรมิการพฒันาอาชพีให้กบัชุมชน      

ซึ่งเป็นกระบวนการทีส่รา้งความเขม้แขง็ใหก้บัชุมชน โดยมุ่งเน้นการพฒันาความรูท้ีเ่กี่ยวขอ้งกบังานและอาชพีทีเ่หมาะสม

กบัสภาพแวดลอ้มและความตอ้งการของชุมชนนัน้ ๆ ช่วยเพิม่โอกาสในการหางานและสรา้งรายไดใ้หก้บัประชาชนในชุมชน

ได้อย่างยัง่ยืน นอกจากน้ี การพัฒนาอาชีพยังเป็นเครื่องมือสําคัญในการเสริมสร้างภูมิปัญญาในชุมชน โดยเพิ่ม
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ประสิทธิภาพในการทํางานและสร้างผลิตภัณฑ์หรือบริการที่มีคุณภาพ เชื่อมโยงกับการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม            

ในระยะยาว ส่งเสรมิคุณภาพชวีติของประชาชนในชุมชนโดยตรงและเป็นการลงทุนทีม่ผีลทีย่ ัง่ยนืในอนาคตของชุมชนและสงัคม 
ในเวลาต่อมา รฐับาลได้มีแผนงานในการฟ้ืนฟูเศรษฐกิจและสงัคมที่ได้รบัผลกระทบจากการแพร่ระบาดของ 

COVID - 19 โดยการนําเสนอมาตรการและโครงการต่าง ๆ เพื่อช่วยเสรมิสร้างฐานเศรษฐกิจและส่งเสรมิการเตบิโตของ

ประเทศ กระทรวงการอุดมศกึษา วทิยาศาสตร์ วจิยัและนวตักรรม (อว.) เป็นหน่วยงานหลกัในการขบัเคลื่อนยุทธศาสตร์ 

BCG Economy เน่ืองจากมีความพร้อมทางด้านบุคลากรที่มีความเชี่ยวชาญ มีองค์ความรู้ เทคโนโลยีและนวัตกรรม          

จงึเสนอการดําเนินการ “โครงการขบัเคลื่อนเศรษฐกจิและสงัคมฐานรากหลงัโควดิดว้ยเศรษฐกจิ BCG (U2T for BCG and 

Regional Development)” ซึ่งเป็นการดําเนินการเพื่อพฒันาเศรษฐกจิฐานราก ด้วยเศรษฐกิจ BCG เพื่อให้เกิดการฟ้ืนตวั

ของเศรษฐกจิ เพิม่และรกัษาระดบัการจา้งงานบณัฑติทีพ่ึง่จบการศกึษาและประชาชนในพืน้ที ่(Office of the Permanent 

Secretary (OPS), 2022) เพื่อให้สอดคล้องกบัแผนงานในการฟ้ืนฟูเศรษฐกิจและสงัคมที่ได้รบัผลกระทบจากการแพร่ระบาด

ของ COVID - 19 ของรัฐบาล คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม ซึ่งเป็นหน่วยงานในสังกัดมหาวิทยาลัยราชภัฏสุรินทร์             

ทีเ่ป็นหน่วยงานภายใตก้ระทรวงการอุดมศกึษา วทิยาศาสตร ์วจิยัและนวตักรรม ไดร้บันโยบายในการขบัเคลื่อนยุทธศาสตร ์

BCG Economy ในโครงการขบัเคลื่อนเศรษฐกิจและสังคมฐานรากหลังโควิดด้วยเศรษฐกิจ BCG (U2T for BCG and 

Regional Development) โดยการฟ้ืนฟูเศรษฐกจิและสงัคมชุมชนในจงัหวดัสุรนิทร์ ทีต่้องมกีารบูรณาการร่วมกบัพืน้ทีใ่นตําบล 

ทีร่บัผดิชอบ ใชศ้กัยภาพชุมชนเป็นฐานในการพฒันาและยกระดบัเศรษฐกจิและสงัคมของชุมชน โดยการพฒันา ยกระดบั 

เพิ่มมูลค่า และพฒันาช่องทางการตลาด ผลิตภณัฑ์ของชุมชน เพื่อการสร้างงาน สร้างอาชีพ สร้างรายได้ให้กบัชุมชน        

ในพืน้ทีต่ําบลทีร่บัผดิชอบ สามารถยกระดบัเศรษฐกจิของชุมชน ทีส่รา้งมลูค่าทางเศรษฐกจิและพึง่พาตนเองได ้
พื้นที่ตําบลทมอ อําเภอปราสาท จงัหวดัสุรนิทร์ เป็นพื้นที่ที่คณะเทคโนโลยอุีตสาหกรรม มหาวทิยาลยัราชภฏั

สุรนิทร ์ไดร้บัมอบหมายใหด้ําเนินโครงการขบัเคลื่อนเศรษฐกจิและสงัคมฐานรากหลงัโควดิดว้ยเศรษฐกจิ BCG (U2T for 

BCG and Regional Development) ซึง่จากการศกึษาขอ้มลูในเบือ้งตน้ พบว่า ตําบลทมอตัง้ขึน้เมื่อปี พ.ศ. 2478 สมยัก่อน

ตําบลทมอมสีระน้ําใหญ่แห่งหน่ึงและมกี้อนหนิใหญ่ก้อนหน่ึง ชาวบ้านเชื่อว่าก้อนหนิน้ีมคีวามศกัดิส์ทิธิส์ามารถเคลื่อนไหว

เองได ้จงึตัง้ชื่อตําบลน้ีว่าตําบลทมอ (ทมอ แปลว่า หนิ) และเมื่อวนัที ่1 พฤษภาคม 2522 ตําบลทมอไดแ้ยกมาอกีตําบลหน่ึง 

คอื ตําบลโคกยาง ปัจจุบนัตําบลทมอม ี13 หมู่บ้าน ตัง้อยู่ห่างจากจงัหวดัสุรนิทร์ 25 กโิลเมตร และห่างจากอําเภอปราสาท 

18 กโิลเมตร มเีน้ือทีท่ ัง้หมด 43,343 ไร่ มสีภาพทัว่ไปของตําบล มเีน้ือทีท่ ัง้หมด 43,343 ไร่ ทาํการเกษตร 35,900 ไร่ และ

ปลูกป่า 4,360 ไร่ (Cultural Information Center, 2022) จากการลงสํารวจพื้นที่ พบว่า ประชาชนในพื้นที่ตําบลทมอ      

อําเภอปราสาท จงัหวดัสุรนิทร์ ส่วนใหญ่ประกอบอาชพีทาํนา เลี้ยงสตัว์ ทอผา้ ปลูกผกั และรบัจา้งทัว่ไป ไดร้บัผลกระทบ

จากการแพร่ระบาดของ COVID - 19 และผลกระทบจากราคาพลังงานที่สูงขึ้น ทําให้ส่งผลกระทบต่อคนในชุมชน             

ในดา้นการประกอบอาชพี การจา้งงาน และการสรา้งรายไดข้องคนในชุมชน และจากการสมัภาษณ์ชาวบา้นในชุมชน พบว่า 

ชาวบ้านตําบลทมอ อําเภอปราสาท จังหวัดสุรินทร์ มีความต้องการในการส่งเสริมและพัฒนาอาชีพระดับชุมชน             

เพื่อก่อใหเ้กดิรายไดใ้หก้บัประชาชนในพืน้ที ่และแก้ปัญหาการว่างงานของประชาชนทีไ่ดร้บัผลกระทบจากปัญหาดงักล่าว 

(Bunthavee, personal communication, June 15, 2022) ซึง่การส่งเสรมิและพฒันาอาชพีระดบัชุมชนน้ีมคีวามสาํคญัอย่างยิง่ 

ในการสนับสนุน เพิ่มความรู้ ความสามารถในการทํางาน และสร้างโอกาสในการมีรายได้ให้กับประชาชนในชุมชน          

โดยมุ่งเน้นการพฒันาทกัษะและความรูใ้นอาชพีทีเ่หมาะสมกบัคนในพืน้ทีนั่น้ ๆ อกีทัง้ยงัส่งเสรมิการสรา้งกลุ่มอาชพีหรอื                     

กลุ่มผู้ประกอบการในระดับชุมชนที่เสริมสร้างฐานะทางเศรษฐกิจและสังคมในชุมชนให้เข้มแข็งขึ้นในระยะยาว                

จากการศกึษางานวจิยัทีเ่กี่ยวขอ้งกบัการขบัเคลื่อนเศรษฐกจิและสงัคมฐานรากหลงั COVID - 19 พบว่า การวจิยัดงักล่าว
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มุ่งเน้นการพฒันาผลติภณัฑ์และช่องทางการตลาดเพื่อเพิม่รายได้ใหก้บัคนในชุมชน โดยการมส่ีวนร่วมในการคดิคน้และ

พฒันาผลติภณัฑช์ุมชนใหเ้ป็นสนิค้าที่สร้างอาชพี และสรา้งรายไดใ้ห้กบัชุมชน การมุ่งเน้นในการพฒันาผลติภณัฑ์ชุมชน

เป็นสิ่งที่สําคญั เน่ืองจากมีผลต่อการสร้างอาชีพและรายได้ให้กับชุมชนโดยตรง โดยผลิตภัณฑ์ที่พฒันาขึ้นจะต้องใช้

ทรพัยากรที่มอียู่ในท้องถิ่นมาพฒันาสร้างสรรค์เป็นผลติภัณฑ์ จําหน่ายสร้างรายได้ใหก้บัตนเอง เพื่อให้มคีวามเชื่อมัน่       

ในการตลาดและเพิ่มโอกาสในการขายสินค้า นอกจากน้ียังส่งเสริมให้มีการใช้ทรัพยากรท้องถิ่นอย่างเหมาะสม               

เพื่อผลิตสินค้าที่มีคุณภาพและสอดคล้องกับความต้องการของตลาด อีกทัง้ยังเป็นการช่วยเพิ่มมูลค่าสินค้าในชุมชน         

ลดรายจ่ายในส่วนวตัถุดบิในการผลติสนิคา้ และสรา้งช่องทางการตลาดทีเ่หมาะสม เน่ืองจากการสรา้งช่องทางการตลาดที่

เหมาะสมจะช่วยใหผ้ลติภณัฑช์ุมชนมโีอกาสเขา้ถงึกลุ่มลูกคา้ไดง้่ายและมากขึน้ อนัจะส่งผลใหชุ้มชนมรีายไดเ้พิม่ขึน้ จาก               

ความเป็นมาและความสําคัญของปัญหาที่ได้กล่าวมา ผู้วิจ ัยในฐานะบุคลากรสังกัดคณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม 

มหาวทิยาลยัราชภฏัสุรนิทร์ ที่ได้รบัมอบหมายให้เป็นผู้รบัผดิชอบในการดําเนินโครงการขบัเคลื่อนเศรษฐกิจและสงัคม    

ฐานรากหลงัโควดิด้วยเศรษฐกจิ BCG ในพื้นที่ตําบลทมอ อําเภอปราสาท จงัหวดัสุรนิทร์ จงึมแีนวคดิในการส่งเสรมิและ

พัฒนาอาชีพระดับชุมชนในพื้นที่ตําบลทมอ อําเภอปราสาท จังหวัดสุรินทร์ ซึ่งมีความสําคัญต่อการเพิ่มโอกาส                 

ในการสร้างงาน และสร้างรายได้ให้กับคนในชุมชน คือการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนจากถ่าน และเศษถ่านที่ชาวบ้าน        

เกอืบทุกบ้านมกีารเผาถ่าน เพื่อนํามาใชเ้ป็นเชื้อเพลงิหลกัในการทําอาหารในชุมชน ถ่าน และเศษถ่านดงักล่าว สามารถ

นํามาใชใ้น การพฒันาผลติภณัฑช์ุมชน ไดแ้ก่ ถ่านอดัแท่งและถ่านดูดกลิน่ ซึ่งเป็นการพฒันาผลติภณัฑช์ุมชนจากวตัถดุบิ

พื้นถิ่น หรอืการพฒันาผลติภณัฑ์จากของทีเ่หลอืใช ้ให้สามารถนํากลบัมาใชใ้หเ้กิดประโยชน์ ช่วยลดต้นทุนการผลติและ

เพิม่มูลค่าผลติภณัฑ์ชุมชน ทําใหป้ระชาชนมอีาชพี เสรมิสรา้งเศรษฐกจิในพืน้ที ่นอกจากน้ียงัสามารถเพิม่มูลค่าจากวสัดุ

หรอืสรา้งงานและอาชพีใหม่ใหก้บัคนในชุมชน อกีทัง้ยงัมกีารสรา้งช่องทางการตลาดใหก้บัผลติภณัฑ์ชุมชน โดยสามารถ

เลอืกใชช้่องทางการตลาดทีเ่หมาะสมสาํหรบัสนิคา้ของชุมชน ซึง่เป็นเป้าหมายในการขบัเคลื่อนเศรษฐกจิและสงัคมฐานราก         

หลงั COVID - 19 เพื่อสรา้งงาน สรา้งอาชพี สรา้งรายได ้และส่งเสรมิการมส่ีวนร่วม รวมถงึความสามคัคขีองคนในชุมชน       

ใหเ้กดิความเขม้แขง็ทางเศรษฐกจิชุมชนฐานรากต่อไป 
 

วตัถปุระสงคข์องการวิจยั 
1. เพื่อพฒันาผลติภณัฑช์ุมชนตําบลทมอ อําเภอปราสาท จงัหวดัสุรนิทร ์     
2. เพื่อสรา้งช่องทางการตลาดผลติภณัฑช์ุมชนตําบลทมอ อําเภอปราสาท จงัหวดัสุรนิทร ์

 

ทบทวนวรรณกรรม 
1.  การขบัเคลื่อนเศรษฐกิจและสงัคมฐานรากหลงัโควิดด้วยเศรษฐกิจ BCG (U2T for BCG) 
 รฐับาลมีแผนงานในการฟ้ืนฟูเศรษฐกิจและสงัคมที่ได้รบัผลกระทบจากการแพร่ระบาดของ COVID - 19       

โดยเน้นการรกัษาระดบัการจ้างงานของผู้ประกอบการและกระตุ้นเศรษฐกิจของประเทศ โดยร่วมกับยุทธศาสตร์ชาติ         

ในการพฒันาเศรษฐกิจของประเทศ เช่น เศรษฐกิจชวีภาพ เศรษฐกิจหมุนเวยีน และเศรษฐกิจสเีขยีว (BCG Economy)            

โดยกระทรวงการอุดมศกึษา วทิยาศาสตร์ วจิยัและนวตักรรม (อว.) เป็นหน่วยงานหลกัในการขบัเคลื่อนยุทธศาสตร์ BCG 

Economy เพื่อให้สอดรับกับนโยบายการฟ้ืนฟูเศรษฐกิจและสังคมหลังสถานการณ์ COVID - 19 โดยสํานักปลัด             

กระทรวงการอุดมศกึษา วทิยาศาสตร์ วจิยัและนวตักรรม (สป.อว.) ไดเ้สนอการดําเนินการ “โครงการขบัเคลื่อนเศรษฐกจิ

และสังคมฐานรากหลังโควิดด้วยเศรษฐกิจ BCG (U2T for BCG and Regional Development)” เพื่อพัฒนาเศรษฐกิจ      
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ฐานรากด้วยเศรษฐกจิ BCG ในพื้นที่ 7,435 ตําบล ครอบคลุม 77 จงัหวดัทัว่ประเทศ โดยนําองค์ความรู้ เทคโนโลยแีละ

นวตักรรมของสถาบนัอุดมศกึษาและหน่วยงานต่าง ๆ ภายใต้กระทรวง อว. ไปขบัเคลื่อนในภาคการผลติและบรกิารใน

ระดบัพืน้ที ่เพื่อใหเ้กดิการฟ้ืนตวัของเศรษฐกจิ เพิม่และรกัษาระดบัการจา้งงาน และสรา้งโอกาสใหม่ในการขยายธุรกจิและ

การลงทุนในพืน้ที ่โดยนําเสนอผลลพัธจ์ากโครงการในลกัษณะเดยีวกนัทีด่าํเนินการในปี พ.ศ. 2564 โดยใชข้อ้มลู Thailand 

Community Big Data (TCD) เพื่อนํามาใช้ในการพฒันาเศรษฐกิจ BCG ในระดบัพื้นที่ โดยเป็นการต่อยอดและการนํา     

องค์ความรู้และเทคโนโลยีในการพฒันารายพื้นที่ด้วยยุทธศาสตร์เศรษฐกิจ BCG (Office of the Permanent Secretary 

(OPS), 2022)  
การขบัเคลื่อนเศรษฐกิจและสังคมฐานรากหลัง COVID - 19 เป็นโครงการที่ทําให้ชุมชนเกิดการพฒันาและ           

สร้างความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจและสังคมให้กับชุมชน ช่วยสร้างงาน สร้างอาชีพและรายได้ให้กับชุมชน ส่งผลให้         

เกิดการฟ้ืนตวัของเศรษฐกิจและสงัคมในระยะยาว โดยมกีารส่งเสรมิกิจกรรมทางเศรษฐกิจในพื้นที่ สนับสนุนธุรกิจของ

ชุมชน และการสรา้งพืน้ทีท่าํงานสาํหรบัชุมชนเพื่อสรา้งงานและรายไดใ้หก้บัประชากรในพืน้ที ่ 
2.  แนวคิดในการพฒันาผลิตภณัฑ ์
 การพฒันาผลติภณัฑ์ หมายถงึ การปรบัปรุงและพฒันาผลติภณัฑ์ ดา้นรูปแบบ ดา้นบรรจุภณัฑ์ดา้นคุณภาพ

ผลติภณัฑ์ เพื่อการเพิม่มูลค่าให้มโีอกาสทางการตลาดมากขึ้น โดยการนําภูมปัิญญาท้องถิ่นและเทคโนโลยทีี่เหมาะสม     

มาประยุกตใ์ชใ้นการปรบัปรุงและพฒันาผลติภณัฑ ์(Rimphdl, 2554) 
 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ หมายถึง ความต้องการของผู้ผลิตที่ต้องการสร้างผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่ เดิมให้                       

มกีารเปลีย่นแปลงมากยิง่ขึน้ทีส่ามารถต่อยอดใหก้บัผลติภณัฑเ์ดมิ เป็นการสรา้งผลกําไรใหก้บับรษิทัเพิม่มากขึน้ เพื่อเป็น

การสร้างสถานภาพการแข่งขนั ลดการเสี่ยงภัยทางการตลาดที่ลูกค้าเสื่อมความนิยมลง เป็นการสร้างโอกาสใหม่              

ในการขยายช่องทางการตลาดมากยิง่ขึน้ (Chumket, 2017) 
 Mc Carthy and Perreault (1991) ได้กล่าวว่า การพฒันาผลติภณัฑ์ หมายถึง ผลติภณัฑ์ที่ใชส้ําหรบักจิการ     

โดยอาจเป็นผลิตภณัฑ์สินค้าและบริการที่มแีนวคดิใหม่ ๆ หรือมีการเปลี่ยนแปลงบางอย่างในผลิตภณัฑ์สินค้าหรอืที่ม ี     

อยู่แล้ว เพื่อให้มผีลใหผู้้บรโิภคหรอืลูกค้าเพื่อใหเ้กิดความพงึพอใจในตวัผลติภณัฑ์สนิค้า มากกว่าการบรโิภคผลติภณัฑ์

สินค้าชนิดเดิม หรืออาจเป็นผลิตภัณฑ์เดิมที่นําเสนอในตลาดใหม่ ๆ ซึ่งปัจจุบนัสภาพทางการตลาดมีการแข่งขนักัน      

อย่างรุนแรงมากขึน้ ทาํใหม้ผีลติภณัฑส์นิคา้ใหม่ ๆ ในตลาดจาํนวนมากทีเ่กดิขึน้อย่างรวดเรว็และไปเรว็ ดงันัน้ จงึส่งผลให้

วงจรชวีติของผลติภณัฑส์นิคา้สัน้ลง ผลติภณัฑส์นิคา้ทีอ่อกสู่ตลาดใหม่จะอยู่รอดไดใ้นตลาด จงึตอ้งเป็นผลติภณัฑส์นิคา้ทีม่ ี

“ความใหม่” ที่แตกต่างและเป็นสาระสําคญัของผลิตภัณฑ์ที่สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภค หรือลูกค้าเท่านัน้       

การจาํแนก 

 1. ผลติภณัฑ์นวตักรรมใหม่ (Innovative Product) : ผลติภณัฑ์ใหม่ทีย่งัไม่มผีูใ้ดนําเสนอในตลาดมาก่อนหรอื

เป็นแนวคดิใหม่ทีผู่บ้รโิภคอาจยงัคาดไม่ถงึ 

 2. ผลิตภัณฑ์ปรับปรุงใหม่โดยการปรับเปลี่ยน ดัดแปลง (Replacement Product of Modify Product) : 

ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่พัฒนาเปลี่ยนแปลงปรับปรุงมาจากผลิตภัณฑ์เดิมที่ขายอยู่แล้วในตลาดทําให้สามารถตอบสนอง        

ความตอ้งการ และสรา้งความพงึพอใจแก่ผูบ้รโิภคไดม้ากขึน้ 

 3. ผลติภณัฑล์อกเลยีนแบบหรอืการลอกเลยีนแบบผลติภณัฑ ์(Imitative or Me - too - Product) : ผลติภณัฑใ์หม่

สําหรบักจิการแต่ไม่ใหม่ในทอ้งตลาด เกดิจากการทีก่จิการเหน็ว่าเป็นผลติภณัฑ์สนิค้าหรอืบรกิารทีไ่ด้รบัการยอมรบัและ
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เป็นทีนิ่ยมของผูบ้รโิภคหรอืลูกคา้เป็นหลกัทาํใหก้จิการมโีอกาสทํากําไรสูง จงึเสนอผลติภณัฑ์สนิคา้ และบรกิาร เพื่อเขา้สู่

ทอ้งตลาดโดยมส่ีวนแบ่งทางการตลาดขององคก์รหรอืบรษิทั 

 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนตําบลทมอ อําเภอปราสาท จังหวัดสุรินทร์ มุ่งเน้นในการสร้างและปรบัปรุง

ผลติภณัฑ์ที่เหมาะสมและตอบสนองความต้องการของชุมชน โดยการใช้ทรพัยากรที่มอียู่ในชุมชนเพื่อนํามาพฒันาเป็น

ผลติภณัฑ์ที่มคุีณภาพและมคีวามคุ้มค่าในการใชง้าน โดยใชก้ารมส่ีวนร่วมของชุมชน ซึ่งกระบวนการพฒันาผลติภณัฑ์

ชุมชนมคีวามสิง่สําคญัทีช่่วยใหผ้ลติภณัฑท์ีผ่ลติขึน้มานัน้สามารถตอบสนองต่อความต้องการและแก้ไขปัญหาของชุมชน     

ได้อย่างเหมาะสม เช่น การใช้สูตรที่ได้รบัการตรวจสอบ และทดสอบโดยชุมชนเอง เพื่อให้ได้ผลติภณัฑ์มคุีณภาพและ

เหมาะสมสําหรับการใช้งานในชุมชน นอกจากน้ียังมีการส่งเสริมการใช้เทคโนโลยีที่ทันสมัยเข้าสู่กระบวนการผลิต         

เพื่อเพิม่ประสทิธภิาพและคุณภาพของผลติภณัฑ์ โดยส่งผลใหชุ้มชนมคีวามเขม้แขง็ทางเศรษฐกจิและสงัคมในระยะยาว 

ต่อไป 

 3. ช่องทางการตลาด 

   3.1 การตลาดออฟไลน์ หรอื Off Marketing 

    การตลาดออฟไลน์ คอืสื่อหรอืช่องทางการทําการตลาดแบบเก่า ที่ไม่มกีารใช้อินเทอร์เน็ตเขา้มาช่วย    

โดยใช้สื่อแบบเก่า เช่น สิง่พมิพ์ วทิยุ โทรทศัน์ ป้ายประกาศ ซึ่งอาจจะเป็นการทําการตลาดแบบเฉพาะเจาะจงในพืน้ที่      

นัน้ ๆ เน้นไปที่การสื่อสารด้านเดยีว แต่ถึงแม้ว่าชื่อจะเรยีกสื่อหรอืช่องทางว่า “แบบเก่า” แต่ปฏิเสธไม่ได้เลยว่า สื่อและ

ช่องทางแบบเก่าน้ี ยงัอยู่ในชวีติประจาํวนัของเราทุกคน การตลาดออฟไลน์เป็นช่องทางทีม่ปีระสทิธภิาพและใชง้บประมาณ          

ไม่มากนัก นัน่คอื สื่อสิง่พมิพร่์วมกบัการประชาสมัพนัธ์เชงิรุก ยกตวัอย่างเช่น การจดักิจกรรมเดนิไปตามสถานที่ต่าง ๆ 

พรอ้มการแจกสนิคา้ทดลองและโบรชวัรส์นิคา้ ซึง่สามารถเขา้ถงึผูค้นจาํนวนมากและเขา้ถงึกลุ่มลูกคา้ไดโ้ดยตรง การตลาด

ออฟไลน์มขีอ้ด ีคอื สามารถเขา้ถงึกลุ่มเป้าหมาย ทดลองสนิคา้ใน ณ ตอนนัน้เลย และมรีายละเอยีดผลติภณัฑ์ในรูปแบบ

สิ่งพิมพ์ให้นํากลบัไปศึกษาเพื่อเป็นช่องทางในการสัง่ซื้อได้ในอนาคต นอกจากน้ียงัสามารถกําหนดพื้นที่ให้ตรงตาม         

กลุ่มลูกคา้เป้าหมายไดช้ดัเจนอกี (Raphanthkham, 2019) 

 3.2. การตลาดออนไลน์ หรอื Online Marketing 

   การตลาดออนไลน์ คอื การทําการตลาดโดยใชช้่องทางออนไลน์เป็นเครีอ่งมอืในการสื่อสาร สามารถ

สื่อสารไปยงัผู้บริโภคเป้าหมายที่มจีํานวนมากได้ในระยะเวลาที่สัน้ ในปัจจุบนัการทําการตลาดออนไลน์ มีหลากหลาย

รูปแบบ ไม่ว่าจะเป็นการทําการตลาดออนไลน์ผ่านเฟซบุ๊ก การโฆษณาบนเวบ็ไซต์ เป็นต้น ซึ่งแต่ละรูปแบบมทีัง้ขอ้ดแีละ

ข้อเสียที่แตกต่างกนั แต่ละองค์กรจงึควรเลือกใช้ให้เหมาะสมกับสินค้าหรือบริการของตน เพื่อให้สามารถสื่อสารไปยงั      

กลุ่มผูบ้รโิภคเป้าหมายไดอ้ย่างตรงจุด (Sampheawthong, 2018) 

  ช่องทางการตลาดในการขายผลิตภณัฑ์ชุมชนตําบลทมอ อําเภอปราสาท จงัหวดัสุรินทร์ ในปัจจุบนั  

ชาวบ้านในชุมชนมีการนําถ่านไปขายที่ร้านค้าในชุมชน ดังนัน้ ควรจะมีการสร้างช่องทางการตลาดออฟไลน์ และ          

สรา้งช่องทางการตลาดออนไลน์เพิม่เขา้ไป เพื่อใหส้ามารถเขา้ถงึกลุ่มลูกคา้ในทอ้งถิน่และพืน้ทีต่่าง ๆ ทีอ่ยู่ห่างไกลไดง้า่ย

และรวดเร็ว การตลาดออฟไลน์เน้นการโฆษณาในพื้นที่ทําให้สามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายโดยตรงและกําหนดพื้นที่          

ให้ตรงตามกลุ่มลูกค้าได้อย่างชดัเจน ส่วนการตลาดออนไลน์ใช้เทคโนโลยีอินเทอร์เน็ตเพื่อโปรโมทสินค้าและบริการ       

ผ่านช่องทางออนไลน์ เช่น เว็บไซต์ โซเชียลมีเดีย แอปพลิเคชัน เพื่อเข้าถึงกลุ่มลูกค้าได้ง่ายและมีความสามารถ              

ในการวดัผลและปรบักลยุทธก์ารตลาดไดอ้ย่างรวดเรว็ เพื่อตอบสนองต่อความตอ้งการและพฤตกิรรมของลูกคา้ในยุคดจิทิลั

ใหเ้หมาะสมและมปีระสทิธภิาพอย่างต่อเน่ือง 
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 4. งานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง 

  Samanuthat et al. (2022) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง “การขับเคลื่อนเศรษฐกิจและสังคมฐานรากหลังโควิด       

ดว้ยเศรษฐกจิ BCG ทีต่ําบลพระแกว้ อําเภอสงัขะ จงัหวดัสุรนิทร”์ เป็นโครงการวจิยัทีมุ่่งเน้นการพฒันาผลติภณัฑใ์หม่ และ

ช่องทางการตลาด โดยมผีลลพัธท์ีส่าํคญัคอืการสรา้งรายไดใ้หก้ลุ่มชุมชนเพิม่ขึน้ และกระบวนการทาํงานทีเ่น้นใหเ้จา้หน้าที ่

U2T มส่ีวนร่วมในการคดิค้นและพฒันาตลอดโครงการ เพื่อสร้างนวตักรรมแก่ชุมชนและเพิม่การพฒันาชุมชนให้ยัง่ยืน 

โครงการน้ีได้ผลิตผลิตภณัฑ์ใหม่ 4 รูปแบบภายใต้ตราสินค้า 2 ตราและบรรจุภัณฑ์ 4 แบบ มีช่องทางการจดัจําหน่าย          

4 ช่องทาง และกลุ่มตัวอย่างมีความพึงพอใจรวมในระดับมาก ด้วยการทํางานร่วมกันของชุมชนและเจ้าหน้าที่ U2T 

โครงการน้ีมผีลทีส่าํคญัในการสรา้งรายไดแ้ละการพฒันาชุมชนใหย้ัง่ยนืในระยะยาว  

  Prungkelyrti et al. (2022) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง “ผลการดําเนินโครงการขับเคลื่อนเศรษฐกิจและสังคม      

ฐานรากหลงัโควดิด้วยเศรษฐกจิ BCG ตําบลโคกกลาง อําเภอลําปลายมาศ จงัหวดับุรรีมัย์” มุ่งเน้นการพฒันาผลติภณัฑ์

ชุมชนในตําบลโคกกลาง โดยแก้ไขปัญหาต่าง ๆ เช่น การขาดมาตรฐานการผลติ การสร้างแบรนด์ ความทนทานของ    

บรรจุภัณฑ์ และช่องทางการตลาด ใช้วิธกีารวิจยัพฒันาการและเกี่ยวขอ้งกับกลุ่มแปรรูปอาหารบ้านสําโรง และชุมชน

ใกล้เคยีงเป็นกลุ่มตวัอย่าง งานวจิยัได้พฒันาสูตรสี่สูตรสําหรบัการแปรรูปผลติภณัฑ์ปลาภายใต้สองยี่หอ้และบรรจุภณัฑ์     

4 ประเภท นอกจากน้ียงัได้พฒันาช่องทางการจดัจําหน่ายได้ 4 ช่องทาง กลุ่มตวัอย่างแสดงใหเ้ห็นถึงความพงึพอใจกบั

โครงการภาพรวมอยูใ่นระดบัสงู  

  Kaewbawdi et al.  (2022) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง “ผลการดําเนินโครงการขบัเคลื่อนเศรษฐกิจและสังคม       

ฐานรากหลงัหลงั COVID - 19 ด้วยเศรษฐกิจ BCG ตําบลบ้านจารย์ อําเภอสงัขะ จงัหวดัสุรนิทร์” มุ่งพฒันาผลติภณัฑ์

ชุมชน ปรบัปรุงช่องทางการจดัจาํหน่าย และศกึษาความพงึพอใจของผูม้ส่ีวนไดส่้วนเสยีในชุมชนตําบลบา้นจารย ์งานวจิยัน้ี

ใช้วิธีการวจิยัพฒันาการ และรวมกลุ่มชาวบ้านจารย์ และชุมชนใกล้เคียงเป็นกลุ่มตวัอย่าง ผลการวิจยัแสดงให้เห็นถึง     

การพฒันาผลติภณัฑใ์หม่ ช่องทางการจดัจาํหน่าย และความพงึพอใจกบัโครงการภาพรวมอยู่ในระดบัสงู  

  Ceala et al. (2022) ไดศ้กึษาวจิยัเรื่อง “ผลการดําเนินโครงการขบัเคลื่อนเศรษฐกจิและสงัคมฐานรากหลงั

หลัง COVID - 19 ด้วยเศรษฐกิจ BCG ตําบลบ้านชบ อําเภอสังขะ จังหวัดสุรินทร์” มุ่งพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน                    

ในตําบลบ้านชบ อําเภอสงัขะ จงัหวดัสุรนิทร์ ใช้วธิกีารวจิยัพฒันาการ การวจิยัมุ่งเน้นไปที่การแก้ไขปัญหาต่าง ๆ เช่น      

การขาดมาตรฐาน การผลติ การสรา้งแบรนดร์วมถงึบรรจุภณัฑท์ีท่นทานและช่องทางการตลาด ผลการวจิยัแสดงใหเ้หน็ถงึ

การพัฒนาสูตรสองสูตรสําหรับการแปรรูปผลิตภัณฑ์ปลา กระเป๋าถือสไตล์ใหม่สองอันภายใต้สองยี่ห้อและแพ็คเกจ             

4 ประเภท นอกจากน้ี ยงัมกีารพฒันาช่องทางการจดัจาํหน่ายสีช่่องและกลุ่มตวัอย่างแสดงความพงึพอใจกบัโครงการภาพ

รวมอยู่ในระดบัสงู  

  Ochea and Tungsawasdik (2022) ได้ศกึษาการวจิยัเรื่อง “การตลาดดจิทิลัที่ส่งผลต่อพฤตกิรรมการซื้อ

สนิคา้ออนไลน์ของผูบ้รโิภคในกลุ่มจงัหวดันครชยับุรนิทร ์มุ่งศกึษาผูบ้รโิภคในกลุ่มจงัหวดันครชยับุรนิทร์” ทีเ่คยใชบ้รกิาร

ซื้อสนิคา้ออนไลน์ ซึง่พบว่า การตลาดดจิทิลัดา้นการตลาดผ่านเครอืขา่ยสงัคมออนไลน์มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการซื้อ

สนิคา้ออนไลน์ของผูบ้รโิภคในกลุ่มจงัหวดันครชยับุรนิทร์สูงสุดเป็นอนัดบัแรก โดยผลจากการศกึษาทีไ่ด ้ผูป้ระกอบธุรกจิ

การคา้และผูท้ีเ่กีย่วขอ้งสามารถนําไปใชเ้ป็นขอ้มูลประกอบการวางแผนและพฒันาการตลาดดจิทิลัใหต้รงกบัพฤตกิรรมการ

ซื้อสนิคา้ออนไลน์ของผูบ้รโิภคในกลุ่มจงัหวดันครชยับุรนิทรต์่อไป  

  จากการศกึษางานวจิยัทีเ่กี่ยวขอ้งดงักล่าว พบว่า โครงการวจิยัดงักล่าวมุ่งเน้นการพฒันาผลติภณัฑ์และ

ช่องทางการตลาดเพื่อเพิม่รายไดใ้หก้บักลุ่มตวัอย่างในชุมชน โครงการมผีลทีส่ําคญัในการสรา้งและพฒันาชุมชนใหย้ัง่ยนื 
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ผ่านการเปิดโอกาสให้มส่ีวนร่วมในกระบวนการคดิค้นและพฒันาผลติภณัฑ์ใหม่ และช่องทางการจดัจําหน่าย พร้อมกบั    

การรวบรวมขอ้มูลเพื่อการพฒันาชุมชนในระยะยาว โครงการเหล่าน้ีเป็นต้นแบบที่มคีวามสําเร็จในการสร้างรายได้และ

พัฒนาชุมชนในเขตพื้นที่ต่าง ๆ ของประเทศไทย ผ่านการนําเทคโนโลยีและความรู้มาใช้ในการสร้างมูลค่าเพิ่มและ       

ความเป็นอตัลกัษณ์ในชุมชน ดงันัน้ ในการวจิยัในครัง้น้ีจงึได้มุ่งเน้นการพฒันาผลิตภัณฑ์ของชุมชนและสร้างช่องทาง

การตลาดทีม่ปีระสทิธภิาพในการเชื่อมโยงระหว่างตลาดภายในชุมชนและตลาดภายนอกชุมชน เพื่อเขา้ถงึกลุ่มลูกคา้ไดง้า่ย

และรวดเรว็ ตอบสนองต่อความตอ้งการและพฤตกิรรมของลูกคา้ในยุคดจิทิลั 

 

วิธีดาํเนินการวิจยั 

1.  กลุ่มเป้าหมายในการวิจยั 

 กลุ่มเป้าหมายในการวจิยั ไดแ้ก่ ชาวบ้านตําบลทมอ อําเภอปราสาท จงัหวดัสุรนิทร์ จํานวน 80 คน (ซึ่งเป็น

บุคคลที่มีความสนใจและมีความประสงค์ที่จะเขา้ร่วมโครงการขบัเคลื่อนเศรษฐกิจและสงัคมฐานรากหลงั COVID - 19       

ในพืน้ทีด่งักล่าว)          

2.  การดาํเนินการวิจยั 

 2.1  การพฒันาผลติภณัฑช์ุมชน 

  2.1.1 การวิเคราะห์ความต้องการชุมชน ด้วยการวิเคราะห์ความต้องการของชุมชน โดยการสํารวจ    

ความต้องการของประชาชนในพืน้ที ่เช่น ผลติภณัฑ์ทีต่้องการใชป้ระจําในชวีติประจําวนัหรอืผลติภณัฑ์ทีม่คีวามต้องการ      

ในช่วงเวลาเฉพาะ เป็นต้น จากการลงพื้นที่ตําบลทมอ อําเภอปราสาท จงัหวดัสุรินทร์ พบว่า ในชุมชนมีการเผาถ่าน           

เพื่อนํามาใชเ้ป็นเชือ้เพลงิหลกัในการทาํอาหาร โดยจะมเีศษถ่านทีเ่หลอืจากกระบวนการเผาถ่าน ดงันัน้ ผูว้จิยัและตวัแทน

ชาวบ้านในชุมชนจงึมแีนวคดิในการนําเศษถ่านที่เหลือจากกระบวนการเผาถ่านมาแปรรูปเป็นผลิตภณัฑ์ชุมชน ได้แก่      

ถ่านอดัแท่งและถ่านดูดกลิ่น โดยสินค้าที่ผลิตขึ้นสามารถจดัจําหน่ายและนําไปสู่การสร้างอาชพีเสริม สร้างคุณค่าและ      

สรา้งมลูค่าทางเศรษฐกจิชุมชน  

   2.1.2 ออกแบบผลติภณัฑช์ุมชน ดว้ยการศกึษาเกีย่วกบัวตัถุดบิทีใ่ชใ้นการผลติ พจิารณาแหล่งทีม่าของ

วตัถุดบิทีใ่ชใ้นการผลติทีม่ใีนชุมชน กระบวนการผลติถ่านอดัแท่งและถ่านดดูกลิน่ 

   2.1.3 เตรยีมวตัถุดบิทีใ่ชใ้นการผลติถ่านอดัแท่งและถ่านดดูกลิน่ 

  2.1.4 สรา้งต้นแบบผลติภณัฑ์ถ่านอดัแท่งและถ่านดดูกลิน่ และทดสอบความเหมาะสมและประสทิธภิาพ

ของผลติภณัฑ ์เพื่อใหไ้ดผ้ลติภณัฑท์ีม่คุีณภาพ 

   1) ทดสอบประสทิธภิาพการใชง้านถ่านอดัแท่ง โดยทําการทดสอบประสทิธภิาพในการเผาไหม้

และการรกัษาความร้อนของถ่านอดัแท่ง เพื่อดูปริมาณควนัที่เกิดขึ้น และความสามารถในการให้ความร้อน การรกัษา    

ความรอ้นไดด้พีอทีจ่ะใชง้านในการเผาไหมห้รอืในการใหค้วามรอ้นตามทีต่อ้งการ  

   2) ทดสอบประสทิธภิาพการใชง้านถ่านดูดกลิน่ โดยทําการทดสอบการดดูกลิน่ในสภาพแวดลอ้ม

ทีม่กีลิน่อบัเหมน็ เช่น หอ้งน้ํา เพื่อเป็นการวดัประสทิธภิาพของถ่านในการดูดกลิน่ในสภาพแวดล้อมทีม่กีลิน่อบัเหมน็ และ

ประเมนิความสามารถในการลดกลิน่ทีน่่ารงัเกยีจในสภาพแวดลอ้มดงักล่าว  
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    (ก) ถ่านอดัแท่ง  (ข) ถ่านดดูกลิน่ 
 
   

รปูท่ี 1 : การพฒันาผลติภณัฑต์น้แบบถ่านอดัแท่ง และถ่านดดูกลิน่ 

ท่ีมา : คณะผูว้จิยั 

 
 2.1.5 ขัน้ตอนการผลติ โดยการกําหนดขัน้ตอนการผลติถ่านอดัแท่ง และถ่านดูดกลิน่ รวมถงึการจดัหา

วตัถุดบิ กาผลติ และการควบคุมคุณภาพของผลติภณัฑ ์

 2.1.6 ออกแบบฉลากสนิคา้ผลติภณัฑช์ุมชน 

  1) การออกแบบฉลากสนิค้าถ่านอดัแท่ง ให้มโีลโก้ เป็นภาพถ่านอดัแท่ง และใช้ชื่อแบรนด์สนิคา้    

ที่ชดัเจน ได้แก่ ขยูง ซึ่งในภาษาเขมร แปลว่า ถ่าน ทําให้ชื่อสนิค้าเป็นที่น่าจดจํา มกีารแสดงรายละเอียดของสนิค้าและ

คาํแนะนําในการใชง้านผ่านการสแกนควิอารโ์คด้ เพือ่ใชใ้นการเชื่อมโยงไปยงัวดีโีอคาํแนะนําในการใชง้าน 

  2) การออกแบบฉลากสินค้าถ่านดูดกลิน่ ให้มโีลโก้เป็นภาพเส้นที่พริ้วไหว แสดงถึงความสบาย 

ผ่อนคลาย ชื่อแบรนดส์นิคา้ทีช่ดัเจน โดยใชช้ื่อเดยีวกนักบัถ่านอดัแท่ง ไดแ้ก่ ขยงู ซึง่ในภาษาเขมร แปลว่า ถ่าน เพื่อสื่อให้

ผู้บริโภครู้ว่าทํามาจากถ่าน และเป็นที่น่าจดจํา เลือกสีพื้นหลงัฉลากสินค้าให้มีความสดใส สามารถดึงดูดความสนใจ          

มกีารแสดงรายละเอยีดของสนิคา้และคําแนะนําในการใชง้านผ่านการสแกนควิอาร์โคด้ เพื่อใชใ้นการเชื่อมโยงไปยงัวดีโีอ

คาํแนะนําในการใชง้าน 

 2.1.7 เลอืกบรรจุภณัฑผ์ลติภณัฑช์มุชน  

  1) ถ่านอดัแท่ง เลอืกใช้บรรจุภณัฑ์ถุงซปิล็อคใส ซึ่งเป็นพลาสตกิที่มคีวามโปร่งใส ทําให้สามารถ

มองเหน็สนิค้าภายในไดอ้ย่างชดัเจน ป้องกนัความชื้น และกนัซึม มคีวามสะดวกในการใชง้าน สามารถปิด/เปิดง่าย และ   

ปิด-ปิดซ้ําไดโ้ดยไม่ทาํใหบ้รรจุภณัฑแ์ละสนิคา้เสยีหาย และรกัษาคุณสมบตั ิคุณภาพของสนิคา้ ขณะจดัจาํหน่ายหรอืจดัส่ง 

        2) ถ่านดดูกลิน่ เลอืกบรรจุภณัฑท์ีเ่ป็นถุงตาขา่ย ทาํใหส้ามารถมองเหน็สนิคา้ภายในมคีวามสะดวก       

ในการใชง้าน และเขา้กบัลกัษณะของผลติภณัฑ ์
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    (ก) ฉลากสนิคา้ถ่านอดัแท่ง  (ข) บรรจุภณัฑส์นิคา้ถ่านอดัแท่ง 
 

รปูท่ี 2 : การออกแบบ ฉลากสนิคา้ และเลอืกบรรจุภณัฑส์าํหรบัผลติภณัฑถ์่านอดัแท่ง 

ท่ีมา : คณะผูว้จิยั 

 
 

 

 

 
 

 

  

 

 

 

    (ก) ฉลากสนิคา้ถ่านดดูกลิน่  (ข) บรรจุภณัฑส์นิคา้ถ่านดดูกลิน่ 
 
 

รปูท่ี 3 : การออกแบบฉลากสนิคา้ และเลอืกบรรจุภณัฑส์าํหรบัผลติภณัฑถ์่านดดูกลิน่ 

ท่ีมา : คณะผูว้จิยั 
 

 3.2 การสรา้งช่องทางการตลาดของผลติภณัฑช์ุมชน 

   การขายผลิตภัณฑ์ชุมชนตําบลทมอ อําเภอปราสาท จงัหวดัสุรินทร์ เดิมนัน้ ชาวบ้านขายถ่าน         

ที่ผลิตขึ้นมาเอง โดยนําไปที่ขายร้านค้าภายในชุมชน ลูกค้าส่วนมากจะเป็นชาวบ้านกลุ่มเล็ก ๆ ที่อาศยัอยู่ในละแวก

ใกลเ้คยีง ดงันัน้ เมื่อมกีารพฒันาผลติภณัฑช์ุมชนขึน้มา จงึควรมกีารสรา้งช่องทางการตลาดของผลติภณัฑช์ุมชนขึน้ ดงัน้ี 
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   3.2.1 ช่องทางการตลาดออฟไลน์ เป็นการนําสินค้าออกสู่ตลาดเกษตรชุมชนอําเภอเมือง         

จังหวัดสุรินทร์ ได้แก่ ตลาดกรีนมอ หน้ามหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน วิทยาเขตสุรินทร์ และตลาดเขยีว      

เกษตรอนิทรยี ์สวนสาธารณะเฉลมิพระเกยีรต ิ80 พรรษา พระบาทสมเดจ็พระเจา้อยู่หวั จงัหวดัสุรนิทร ์โดยการใชช้่องทาง

การตลาดน้ีเพิม่ขึน้ จะช่วยสรา้งโอกาสในการขายสนิคา้และเพิม่รายไดใ้หก้บัชุมชน สามารถเขา้ถงึกลุ่มลูกคา้ไดม้ากขึ้นกว่า

ทีข่ายสนิคา้รา้นคา้ภายในชุมชน 

   3.2.2 ช่องทางการตลาดออนไลน์ 

    1) จัดทําเพจเฟซบุ๊ค และสร้างบัญชีติ๊กต๊อก ผลิตภัณฑ์ชุมชน U2T For BCG ตําบลทมอ 

อําเภอปราสาท จงัหวดัสุรนิทร์ เน่ืองจาก เพจเฟซบุ๊คและติ๊กต๊อกมจีํานวนผู้ใชม้ากมาย ทําให้เป็นช่องทางการตลาดทีด่ ี    

ในการเขา้ถงึกลุ่มเป้าหมายทีม่คีวามสนใจในผลติภณัฑช์ุมชน ใชง้านงา่ยและเชื่อมต่อกบัผูใ้ชไ้ดอ้ย่างตอ่เน่ือง สามารถแสดง

ความคิดเห็น และสื่อสาร เพื่อสร้างความสมัพนัธ์กบัลูกค้า อีกทัง้ยงัสามารถปรบัปรุงและปรบัเปลี่ยนกลยุทธ์การตลาด       

ได้อย่างรวดเร็วและมปีระสทิธภิาพ ดงันัน้ การเลอืกใช้เพจเฟซบุ๊คและติ๊กต๊อก จงึเป็นช่องทางการตลาดออนไลน์ ที่เป็น

ทางเลอืกทีด่เีพื่อสรา้งการตลาดทีด่กีบัลูกคา้ในยุคทีเ่ทคโนโลยแีละสื่อสงัคมออนไลน์มบีทบาทสาํคญัในการทาํธุรกจิ 

    2) ใหค้วามรูเ้กีย่วกบัการถ่ายภาพผลติภณัฑช์ุมชน การใชง้านเพจเฟซบุ๊คและบญัชตีิก๊ต๊อก 

    3) บรหิารเพจเฟซบุ๊ค และบญัชตีิ๊กต๊อก แก้ไขปรบัปรุงเน้ือหา ขอ้ความ วดีโีอให้เหมาะสม

สอดคลอ้งกบัความตอ้งการของชุมชนตําบลทมอ อําเภอปราสาท จงัหวดัสุรนิทร ์

    4) ประชาสัมพันธ์เพจเฟซบุ๊คและบัญชีติ๊กต๊อก รวมถึงผลิตภัณฑ์ชุมชนตําบลทมอ           

อําเภอปราสาท จงัหวดัสุรนิทร ์ใหเ้ป็นทีรู่จ้กั และส่งมอบเพจเฟซบุ๊คและบญัชตีิก๊ต๊อก ใหก้บัผูร้บัผดิชอบในการดูแลบรหิาร

จดัการเพจเฟซบุ๊คและบญัชตีิก๊ต๊อก ผลติภณัฑช์ุมชน U2T For BCG ตําบลทมอ อําเภอปราสาท จงัหวดัสุรนิทร ์
 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

รปูท่ี 4 : ช่องทางการตลาดออนไลน์ของผลติภณัฑช์ุมชน ผ่านชอ่งทางการขายบนเพจเฟสบุ๊ค  

ท่ีมา : Pokpoondee, 2022a 
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รปูท่ี 5 : ช่องทางการตลาดออนไลน์ของผลติภณัฑช์ุมชน ผ่านชอ่งทางการขายบนแอปพลเิคชนัติก๊ต๊อก 

ท่ีมา : Pokpoondee, 2022b 

 

ผลการวิจยัและอภิปรายผล 
1. ผลการวิจยั 

  1.1 การพฒันาผลติภณัฑช์ุมชน  
   ผลิตภัณฑ์ชุมชนที่ได้มี 2 ชนิด ประกอบด้วย ถ่านอัดแท่ง และถ่านดูดกลิ่น ซึ่งผลิตภัณฑ์ทัง้ 2 น้ี          

เป็นผลติภณัฑท์ีส่ามารถช่วยสรา้งรายไดใ้หก้บัชุมชนไดอ้ย่างต่อเน่ือง โดยทีถ่า่นอดัแทง่เป็นผลติภณัฑช์ุมชนทีใ่ชใ้นการเผา

เพื่อใช้เป็นเชื้อเพลิงในการปรุงอาหารหรือการใช้งานในครวัเรือนทัว่ไป เป็นสินค้าที่มีความต้องการสูงในชุมชน เช่น         

การใชใ้นการหุงขา้ว ทํากบัขา้ว เป็นต้น และถ่านดูดกลิน่เป็นผลติภณัฑ์ทีใ่ชใ้นการดูดกลิน่อบัเหมน็ในสถานทีต่่าง ๆ เช่น            

ในห้องน้ํา ห้องครวั ห้องรบัแขก หรอืพื้นที่อื่น ๆ ซึ่งเป็นสนิค้าที่ช่วยลดกลิน่อบัเหมน็ที่ไม่พงึประสงค์ ดงันัน้ การพฒันา

ผลติภณัฑ์ชุมชนเหล่าน้ี สามารถช่วยสร้างรายได้ใหก้บัชุมชนโดยตรง โดยเฉพาะผู้ทีม่ส่ีวนร่วมในกระบวนการผลติ และ    

การขายผลติภณัฑด์งักล่าว อกีทัง้ยงัเป็นการช่วยสนับสนุนใหชุ้มชนพฒันาตนเอง สรา้งความแขง็แกร่งทางเศรษฐกิจและ

สงัคม  
   1.2 การสรา้งช่องทางการตลาดผลติภณัฑช์ุมชน การสรา้งช่องทางการตลาดผลติภณัฑช์ุมชนเป็นการสรา้ง

โอกาสใหก้บัผลติภณัฑใ์นการเขา้ถงึกลุ่มลูกคา้ โดยทาํใหผ้ลติภณัฑช์ุมชนมคีวามเป็นทีรู่จ้กัและเขา้ถงึไดม้ากและงา่ยขึน้ 
   1.2.1 ช่องทางการตลาดออฟไลน์ ผ่านช่องทางการขายสินค้าในตลาดสินค้าชุมชนอําเภอเมือง      

จังหวัดสุรินทร์ ได้แก่ ตลาดกรีนมอ มหาวิทยาลัยราชมงคลอีสาน วิทยาเขตสุรินทร์ ตลาดเขียว เกษตรอินทรีย์ 

สวนสาธารณะเฉลมิพระเกยีรต ิ80 พรรษา พระบาทสมเดจ็พระเจา้อยู่หวั จงัหวดัสุรนิทร ์
   1.2.2  ช่องทางการตลาดออนไลน์ ผ่านช่องทางการขายบนเพจเฟซบุ๊ค และแอปพลเิคชนัติก๊ต๊อก U2T 

For BCG ตําบลทมอ อําเภอปราสาท จงัหวดัสุรนิทร ์การสรา้งช่องทางการตลาดออฟไลน์และออนไลน์เป็นการเสรมิสร้าง

โอกาสให้กบัชุมชน ในการสร้าง การรบัรู้เพิม่เติมเกี่ยวกบัผลติภณัฑ์ที่ชุมชนผลติ การมชี่องทางการตลาดออฟไลน์และ
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ออนไลน์นัน้ ยงัช่วยเพิม่โอกาสในการเขา้ถงึสนิคา้ของชุมชนใหก้บัลูกคา้ทีม่คีวามสนใจ นอกจากน้ียงัช่วยเพิม่รายไดใ้หก้บั

ชุมชน เน่ืองจากสามารถขายสนิคา้ไดห้ลากหลายช่องทางและเขา้ถงึกลุ่มลูกคา้โดยตรงและกวา้งขวาง ซึ่งเหน็ไดช้ดัเจนว่า

การเพิ่มช่องทางการตลาดออฟไลน์และออนไลน์เป็นการเพิ่มมูลค่าและโอกาสให้กับชุมชน โดยส่งผลให้ชุมชน                  

มกีารเจรญิเตบิโตทัง้ในดา้นรบัรู ้รายได ้และโอกาสในการพฒันาตนเองและสงัคมอย่างยัง่ยนืในระยะยาวต่อไป 
 

อภิปรายผล  
1. การพฒันาและสร้างช่องทางการตลาดผลติภณัฑ์ชุมชน ตําบลทมอ อําเภอปราสาท จงัหวดัสุรนิทร์ ภายใต้

โครงการขบัเคลื่อนเศรษฐกิจและสงัคมฐานรากหลงั COVID - 19 เป็นการวจิยัที่มุ่งเน้นการพฒันาผลติภณัฑ์ชุมชนสรา้ง

อาชพี บนพื้นฐานของการใชท้รพัยากรทีม่อียู่ในทอ้งถิน่มาใชใ้หเ้กิดประโยชน์ และสามารถนํามาจดัจําหน่ายสร้างรายได้

ใหก้บัชุมชน โดยนําถ่านหรอืเศษถ่านทีเ่หลอืจากกระบวนการเผาถ่านของชาวบ้าน มาแปรรปูใหม้มีลูค่าเพิม่ขึน้สรา้งรายได ้

และเป็นช่วยสนับสนุนให้ชุมชนสามารถพฒันาตนเองและสร้างความแข็งแกร่งทางเศรษฐกิจของชุมชน สอดคล้องกับ

งานวิจัยของ Arnunworapong (2014) ที่ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง รูปแบบการพัฒนาผลิตภัณฑ์สินค้าชุมชนบางหัวเสือ           

อําเภอพระประแดง จงัหวดัสมุทรปราการ ตามแนวคดิพระราชดํารเิศรษฐกจิพอเพยีง ทีพ่บว่า การพฒันาผลติภณัฑ์สนิคา้

ของชุมชนบางหวัเสอื ประกอบด้วย ทรพัยากรธรรมชาติทีม่อียู่ในทอ้งถิ่น มาใช้ใหเ้กิดประโยชน์คุ้มค่าสูงสุด เพื่อนําไปสู่

ความเขม้แขง็ของชุมชน และสรา้งมูลค่าเพิม่ชองผลติภณัฑใ์หสู้งขึน้ และสอดคล้องกบังานวจิยัของ Butrsali et al,. (2023) 

ที่ไดศ้กึษาวจิยัเรื่องการพฒันาผลติภณัฑ์จากถัว่ลสิงในการสร้างมูลค่าเพิม่เพื่อยกระดบัรายไดชุ้มชนของกลุ่มเกษตรไทยบ้าน

ตําบลหทูาํนบ อําเภอปะคาํ จงัหวดับุรรีมัย ์ทีไ่ดพ้ฒันาผลติภณัฑจ์ากถัว่ลสิงในการยกระดบัรายได ้ทีพ่บว่า สามารถพฒันา

ผลติภณัฑ์จากถัว่ลสิงให้มคีวามโดดเด่นด้วยการแปรรูปเป็นผลติภณัฑ์ 3 ชนิด ได้แก่ กาแฟจากถัว่ลสิง เนยถัว่ลสิงและ     

ถัว่กรอบแกว้ สรา้งมลูค่าเพิม่จากถัว่ลสิง และมรีายไดจ้ากการขายถัว่ลสิง และผลติภณัฑจ์ากถัว่ลสิงของกลุ่มวสิาหกจิชุมชน

เกษตรไทยบา้น ตําบลหทูาํนบ อําเภอปะคาํ จงัหวดับุรรีมัย ์ 
2. การสรา้งช่องทางการตลาดผลติภณัฑ์ชุมชนตําบลทมอ อําเภอปราสาท จงัหวดัสุรนิทร์ ช่วยสรา้งโอกาสใหก้บั

ชุมชนในการเพิ่มรายได้ และสร้างโอกาสในการเข้าถึงกลุ่มลูกค้าได้หลากหลาย ทําให้ชุมชนมีโอกาสเติบโต ทัง้ใน             

ด้านการรบัรู้ รายได้ และโอกาสในการพฒันาตนเองและสงัคมในระยะยาว สอดคล้องกบังานวจิยัของ Dethamrong and 

Suthamdee (2022) ที่ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง การพัฒนาช่องทางการตลาดและการสร้างมูลค่าเพิ่มสินค้าหน่ึงตําบลหน่ึง

ผลิตภัณฑ์ในพื้นที่ตําบลโคกมัง่งอย อําเภอคอนสวรรค์ จงัหวดัชยัภูม ิที่พบว่า ช่องทางการตลาดในปัจจุบนั มีช่องทาง    

แบบออฟไลน์ที่ผ่านการออกบูธนําสินค้าไปวางจําหน่ายในงานแสดงสินค้า และการขายปลีกที่กลุ่มเป็นหลัก ดังนัน้            

จึงมีการพฒันาช่องทางการตลาดออนไลน์โดยใช้ Facebook Fan Page ขึ้นมาเพื่อเพิ่มช่องทางการจดัจําหน่ายสินค้า        

ให้สามารถแข่งขันและสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับสินค้าในสถานการณ์ปัจจุบันได้ และสอดคล้องกับที่ Chithepha and 

Phrmkhambute (2022) ที่ได้ศึกษาวิจัยเรื่ อง  การพัฒนาตลาดออนไลน์ผ่าน Facebook Fan Page ของไ ร่ปรียา             

ตําบลบ้านเม็ง อําเภอหนองเรือ จังหวัดขอนแก่น ที่พบว่า การพัฒนาช่องทางตลาดออนไลน์สําหรับสินค้าเกษตร        

ประเภทผลไม้ของไร่ปรียาผ่าน Facebook Fan Page สามารถเพิ่มช่องทางการจดัจําหน่ายสินค้าได้ ดงันัน้ การพฒันา

ผลิตภัณฑ์ชุมชนและการสร้างช่องทางการตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชน ทําให้สามารถนําทรพัยากรที่มอียู่ในท้องถิ่นมาใช้ให้เกิด

ประโยชน์ และเป็นการสร้างช่องทางการตลาดใหม่ ๆ  ที่สามารถเข้าถึงกลุ่มลูกค้าได้มากขึ้น ส่งผลให้เกิดการสร้างรายได้        

สร้างอาชพีและความเขม้แขง็ให้กบัชุมชน อีกทัง้ยงัช่วยสร้างความร่วมมอื ความเชื่อมัน่ และความสมัพนัธ์ที่ดใีนชุมชน       

อย่างยัง่ยนื 
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สรปุและข้อเสนอแนะ 
 1. สรปุผลการวิจยั 

   การพัฒนาและการสร้างช่องทางการตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชนตําบลทมอ อําเภอปราสาท จังหวัดสุรินทร์           

เพื่อขบัเคลื่อนเศรษฐกจิและสงัคมหลงัจากสถานการณ์ COVID - 19 เป็นเรื่องทีม่คีวามสําคญัต่อการพฒันาชุมชน ในระยะยาว 

ซึ่งเป็นหน่ึงในกระบวนการที่สร้างรายได้เสริมแก่ชุมชนท้องถิ่น และการพัฒนาชุมชนอย่างยัง่ยืน ผลิตภัณฑ์ชุมชน              

ทีพ่ฒันาขึน้มาประกอบดว้ยถ่านอดัแท่งและถ่านดดูกลิน่ ทัง้สองน้ีเป็นสนิคา้ทีม่คีวามตอ้งการในชุมชน เช่น ใชใ้นครวัเรอืน

หรือการดูดกลิ่นอบัเหม็น การพฒันาผลิตภัณฑ์เหล่าน้ีช่วยสร้างรายได้โดยตรงให้กับชุมชน โดยเฉพาะผู้ที่มีส่วนร่วม         

ในกระบวนการผลิตและการขายสินค้า ทัง้น้ียังเป็นการสนับสนุนให้ชุมชนพัฒนาตนเองและสร้างความแข็งแกร่ง             

ทางเศรษฐกิจและสังคม การสร้างช่องทางการตลาดออฟไลน์และออนไลน์เสมือนเป็นการขยายโอกาสให้กับชุมชน            

ในการเข้าถึงกลุ่มลูกค้าและเพิ่มโอกาสในการขายสินค้าของชุมชนได้หลายช่องทาง ด้วยการสร้างช่องทางการตลาด         

ในตลาดสนิคา้ชุมชนและผ่านช่องทางการขายออนไลน์ เช่น เพจเฟซบุ๊คและแอปพลเิคชนัติก๊ต๊อก จงึเป็นการเพิม่มลูค่า และ

โอกาสให้กบัชุมชนและส่งผลใหชุ้มชนมกีารเจรญิเติบโตทัง้ในด้านรบัรู้ รายได้ และโอกาสในการพฒันาตนเองและสงัคม      

ในระยะยาวต่อไป และมขีอ้เสนอแนะในการวจิยัดงัน้ี  

 2. ข้อเสนอแนะ 

  2.1 ข้อเสนอแนะในการนําไปใช้ในทางปฏิบติั 

   2.1.1 ควรมีการส่งเสริมการสร้างพื้นที่การตลาดท้องถิ่นที่เป็นมิตรกับผู้ผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยให้             

การสนับสนุนในดา้นการตลาด การโฆษณา และการจดัแสดงสนิคา้ 
   2.1.2 ควรมกีารส่งเสรมิการสรา้งระบบการจดัส่งสนิคา้ทีม่ปีระสทิธภิาพและปลอดภยั เพื่อช่วยใหผ้ลติภณัฑ์

ชุมชนสามารถเขา้ถงึตลาดไดง้า่ยขึน้ 
  2.2 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 

    2.2.1 ควรมกีารส่งเสรมินโยบายสนับสนุนการผลติและการตลาดสนิคา้ทอ้งถิน่ โดยการใหเ้งนิทุนสนับสนุน 

อุปกรณ์ และการฝึกอบรมในการพฒันาผลติภณัฑแ์ละการตลาด 
    2.2.2 ควรมกีารสรา้งมาตรการสนับสนุนในดา้นกฎหมายและภาษเีพื่อส่งเสรมิกจิกรรมธุรกจิของชุมชนและ       

การผลติภณัฑท์อ้งถิน่ 
  2.3 ข้อเสนอแนะในการนําไปใช้ในทางปฏิบติั 

   2.3.1 ควรมีการส่งเสริมการสร้างพื้นที่การตลาดท้องถิ่นที่เป็นมิตรกับผู้ผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยให้             

การสนับสนุนในดา้นการตลาด การโฆษณา และการจดัแสดงสนิคา้ 

   2.3.2 ควรมกีารส่งเสรมิการสรา้งระบบการจดัส่งสนิคา้ทีม่ปีระสทิธภิาพและปลอดภยั เพื่อช่วยใหผ้ลติภณัฑ์

ชุมชนสามารถเขา้ถงึตลาดไดง้า่ยขึน้ 

  2.4  ข้อเสนอแนะในการวิจยัครัง้ต่อไป 

   2.4.1 ควรมีการศึกษาความต้องการของตลาดและความสนใจของผู้บรโิภคในผลิตภัณฑ์ชุมชนท้องถิ่น             

เพื่อช่วยในการพฒันาผลติภณัฑท์ีต่อบโจทยก์ารตลาดไดอ้ย่างเหมาะสม 

   2.4.2 ควรมกีารศกึษาและวเิคราะห์ความสามารถในการเชื่อมโยงกบัตลาดสินค้าในพื้นที่ใกล้เคยีง และ

วิเคราะห์ศักยภาพในการสร้างพันธมิตรทางธุรกิจ เพื่อสนับสนุนการตลาดและการขายสินค้าชุมชนท้องถิ่น 
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กิตติกรรมประกาศ 
 การดําเนินงานในการพฒันาและการสร้างช่องทางการตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชนตําบลทมอ อําเภอปราสาท    

จังหวัดสุรินทร์  เพื่อขับเคลื่อนเศรษฐกิจและสังคมหลังจากสถานการณ์ COVID - 19 ได้รับการสนับสนุนจาก             

กระทรวงการอุดมศกึษา วิทยาศาสตร์ วิจยัและนวตักรรม ขอขอบคุณผู้บริหาร เจ้าหน้าที่คณะเทคโนโลยอุีตสาหกรรม 

มหาวทิยาลยัราชภฏัสุรนิทร ์ทีไ่ดใ้หค้วามอนุเคราะห ์ช่วยเหลอืในการดาํเนินงาน ขอขอบคุณบณัฑติทีจ่บใหม่และประชาชน

ผู้รบัจ้างรวมไปถึงชาวบ้าน นายก และเจ้าหน้าที่องค์การบรหิารส่วนตําบลทมอ อําเภอปราสาท ที่ให้การสนับสนุนและ             

ความช่วยเหลอืในการดาํเนินงานในครัง้น้ี 
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