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การผลิตและการตลาดของกาแฟในประเทศไทย

Coffee Production and Marketing in Thailand

กฤษนันท์  เลาะหนับ*

บทคัดย่อ

	 การวจิยัครัง้นีม้วีตัถปุระสงค์เพือ่ (1) ศกึษาสภาวะการผลติกาแฟในประเทศไทย 

และ (2) ศึกษาสภาวะการตลาดกาแฟในประเทศไทย ขอบเขตของการวิจัยคือ ศึกษา

ทุกจังหวัดที่ท�ำการปลูกกาแฟและแนวทางการผลิต การตลาด การสร้างตัวแบบ และการ

ค�ำนวณพารามิเตอร์ การผลิตและการตลาดกาแฟในประเทศไทย โดยใช้วิธีการวิเคราะห์

ทางเศรษฐมิติตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 และ 2 และการวิเคราะห์เชิงพรรณนาโดยใช้สถิติ

เชิงคุณภาพ (Qualitative) และปริมาณ (Quantitative) 

	 ผลการศึกษา พบว่า กาแฟเป็นพืชเศรษฐกิจที่ส�ำคัญ แต่ยังมีปัญหาด้าน

การผลิตที่ต้นทุนสูงคุณภาพไม่ตรงกับที่ตลาดต้องการ ท�ำให้เกษตรกรลดจ�ำนวนพื้นที่

ปลูกกาแฟลง และปัญหาด้านการตลาดเช่น ราคาต�่ำและผันผวน เนื่องจากราคาอิงกับ

ราคาตลาดโลก อีกทั้งเกษตรกรไม่สามารถที่จะก�ำหนดราคาเองได้

	 ผลการวเิคราะห์สมการสมัพนัธ์ แบ่งออกเป็น 4 ประเดน็ ดงันี ้(1) ด้านอปุทาน

การผลิตเมล็ดกาแฟ โดยใช้สมการถดถอยพหุคูณ (Multiple regression) วิเคราะห์

ระหว่างปี พ.ศ.2537 -2552 ได้ผลดงันี ้ ปัจจยัทีส่�ำคญัทีม่ผีลกระทบต่อการเปลีย่นแปลง

ของปริมาณผลผลิตของกาแฟ ได้แก่ เนื้อที่ให้ผลผลิตของกาแฟ (At) ราคากาแฟที่

เกษตรกรขายได้ (Pt) ราคาผลผลติปาล์มทีเ่กษตรกรขายได้ (Pp) – ต้นทนุผนัแปร (Vct) 

ซึ่งตัวแปรเหล่านี้สามารถอธิบายผลกระทบต่ออุปทานของกาแฟ ร้อยละ 61.2 (R2) 

ส่วนการทดสอบค่าความสัมพันธ์ของเนื้อที่ผลผลิตของกาแฟ มีระดับนัยส�ำคัญทางสถิติ

ทีร่ะดับความเชือ่มัน่ ร้อยละ 95 ราคาปาล์มทีเ่กษตรกรขายได้  มรีะดบันยัส�ำคัญทางสถติิ

ทีค่วามเชือ่มัน่ร้อยละ 99 และต้นทนุผนัแปรในการผลติ มรีะดบันยัส�ำคัญทางสถติทิีร่ะดบั

ความเชื่อมั่นร้อยละ 90 (2) อุปสงค์ของกาแฟหรือความต้องการบริโภคภายในประเทศ

* เศรษฐศาสตร์ธรุกจิดษุฎบีณัฑติ มหาวทิยาลยันอร์ทเชยีงใหม่ (2554) ปัจจบุนัเป็นนกัวิชาการด้านวิเคราะห์

นโยบายและแผนช�ำนาญการพิเศษ ส�ำนักนโยบายและยุทธศาสตร์ กระทรวงสาธารณสุข.
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อยูใ่นรปูของสมการ โดยปัจจยัส�ำคญัทีม่ผีลกระทบต่อการเปลีย่นแปลงของปรมิาณอปุสงค์

ของกาแฟในประเทศ (Qin) ได้แก่ ราคาเมล็ดกาแฟ FoB ท่าเรือ (บาท/กก) จ�ำนวน

ประชากรทั้งประเทศ (Pn) ตัวแปรเหล่านี้มีผลกระทบต่ออุปสงค์ของกาแฟ ร้อยละ 89.4 

(R2) ราคาเม็ดกาแฟที่ท่าเรือน�ำเข้า และจ�ำนวนประชากรมีระดับนัยส�ำคัญที่ระดับ

ความเชื่อมั่นร้อยละ 99  (3) สภาวการณ์ผลิตและการตลาดรวมทั้งการส่งออกและน�ำเข้า   

ผลกระทบต่อการเปล่ียนแปลงของปริมาณการน�ำเข้ากาแฟของไทยขึ้นอยู่กับราคาท่าเรือ 

(FoB)   รายได้ต่อหัวของประชากรต่อปี   (I) และจ�ำนวนประชากร P
p
  ตัวแปรเหล่านี้

สามารถอธิบายการน�ำเข้าของกาแฟ   ร้อยละ 94.1 (R2) (4) การส่งออกกาแฟของ

ประเทศไทยอยู่ในรูปของสมการ โดยมีปัจจัยส�ำคัญที่มีผลกระทบต่อการเปลี่ยนแปลง

การส่งออก (VE
x
) ในที่น้ี ได้แก่ ราคากาแฟที่ตลาดนิวยอร์ก ทั้งอาราบิก้าและโรบัสต้า 

(PN
y
) ราคาเมล็ดกาแฟที่ท่าเรือ (FoB)  ตัวแปรราคาเหล่านี้สามารถอธิบายการส่งออก

ของไทยได้  ร้อยละ 51.9 (R2)

Abstract

	 This study consists of three major objectives: first, to study coffee 

production in Thailand; second, and to study coffee marketing in Thailand. 

The scope of this investigation is to study all coffee growing provinces in 

Thailand and trends in production, marketing, parameter modeling and 

calculating in coffee production and marketing in Thailand The study is 

both qualitative and quantitative. 

	 The study found that coffee is an important economic crop, but 

some problems in production and production situation still remain that 

cause farmers to reduce growing areas. Also exporting problems lead to 

government intervention in price every year, including farmgate prices and 

the coffee bean export price fluctuation regarding world price. Moreover, 

production costs in Thailand are higher than in competing countries. The 

price of coffee is quite low due to the slowdown of demand in the market 

and coffee quality does not meet the market need. 
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	 An analysis of equation correlation was divided into four points. 

Firstly, factors affecting production volumes were analyzed by multiples 

reversion during 1994-2009. Factors affecting production volume changes 

were coffee production areas (At), farmers’ selling prices (Pt), farmers’ 

palms selling price (Pp), and variable costs (Vct). It could be explained that 

these variables affected coffee demand at 61.2% (R2); Testing statistical 

significance of the coefficients of coffee growing areas had statistical 

significance at 99% level, and the production cost variables had the 

statistical significance at 90% level. Secondly, coffee demand or domestic 

consumption demands, in term of equation; factors affecting domestic 

demand volume changes (Qin) were coffee bean prices (FoB - baht/ kg) 

and number of national population (Pn). These variables affected coffee 

demand at 89.4% (R2); Testing statistical significance of the coefficients of 

coffee bean FoB prices and number of national population showed results 

significant at the 99% level. Thirdly, coffee imports into Thailand, in term 

of equation; factors affecting coffee import volume changes were coffee 

prices (FoB), per capita income per annum (I), and number of population 

(P
p
). These variables could explain coffee import at 94.1% (R2); Lastly, coffee 

exports from Thailand, in term of equation; factors affecting coffee export 

change (VE
X
), were coffee prices in New York market of both Arabica and 

Robusta (PN
Y
) coffee, and coffee bean FoB prices. These price variables 

could explain coffee export from Thailand at 51.9% (R2). 

บทน�ำ
	 กาแฟเป็นพืชเศรษฐกิจที่ส�ำคัญของประเทศไทยและสามารถสร้างรายได้ให้กับ

เกษตรกรได้ดี ประกอบกบัประเทศไทยทีม่สีภาพภมูอิากาศและปัจจยัทีเ่อือ้อ�ำนวยต่อการ

ปลูกกาแฟ

	 ส�ำหรับประเทศไทยการปลูกกาแฟรัฐบาลให้การสนับสนุนและผลิตได้มาก ซึ่ง

มีผลผลิตเป็นรองจากเวียดนามและอินโดนีเซีย ซึ่งเมื่อเทียบกับผลผลิตของโลกทั้งหมด 
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เราสามารถผลิต คิดเป็น 1.2-1.3% ของทั้งหมด แต่ผลผลิต 90-95% เป็นสายพันธุ์

โรบัสต้า กาแฟที่ผลิตได้บริโภคภายในประเทศและส่งออกขายต่างประเทศ เช่น อเมริกา 

เกาหลี เนเธอร์แลนด์ ญี่ปุ่นและโปแลนด์ เป็นต้น ซึ่งการส่งออก มีทั้งประเภทที่แปรรูป

แล้ว และส่งเป็นเมล็ดกาแฟ และมีโรงงาน อยู่ตามจังหวัดภาคใต้ ที่เปิดบริษัทรับซื้อ

เมล็ดกาแฟ แล้วน�ำมาคั่วบด หรือท�ำเป็นกาแฟส�ำเร็จรูปส่งจ�ำหน่าย การปลูกกาแฟ

ในประเทศไทย มีมานานกว่า 20 ปีแล้ว

	 อย่างไรกต็าม แม้ว่ากาแฟจะมคีวามส�ำคญัแต่กย็งัมปัีญหาเรือ่งกระบวนการผลติ 

เช่น เทคโนโลยีทีเกษตรกรใช้ในการผลิต รวมทั้งที่ดิน แรงงาน ปุ๋ย การก�ำจัดวัชพืช 

การเก็บเกี่ยว ให้ได้คุณภาพตามความต้องการของภาคอุตสาหกรรมและส่งออกยังไม่ได้

รับการพัฒนาเท่าที่ควร ท�ำให้ต้นทุนการผลิตต่อไร่สูงกว่าประเทศเพื่อนบ้านและคุณภาพ

ของเมลด็กาแฟทีไ่ม่ได้คณุภาพหรอืคณุภาพต�ำ่ ส่วนในทางภาคกลางและภาคใต้ แนวโน้ม

ในการปลูกกาแฟพันธุ์โรบัสต้าลดลง เนื่องจากราคาที่ความผันผวน(อาภากร วิเชียรธาร,

2549) และผู้บริโภคภายในประเทศไม่นิยมบริโภคเนื่องจากมีกลิ่นฉุน แต่เนื่องจากราคา

ส่งออกมีความผันผวนมากต้องอิงกับราคาตลาดโลกซึ่งประเทศไทยเสียเปรียบเนื่องจาก

ต้นทุนในการผลิตของไทยสูงกว่าประเทศคู่แข่ง ดังนั้น เกษตรกรผู้ปลูกกาแฟพันธุ์

โรบัสต้าจึงลดพื้นที่การเพาะปลูกลงและหันไปปลูกพืชอย่างอื่นแทน

	 จากปัญหาและสถานการณ์การผลติของประเทศไทยทีท่�ำให้เกษตรกรลดจ�ำนวน

พื้นที่เพาะปลูกกาแฟลง และปัญหาทางด้านการส่งออกของประเทศ ท�ำให้รัฐบาลต้อง

เข้ามาแทรกแซงราคาในทุกปี ทั้งราคาขายหน้าสวนที่เกษตรกรขายได้และราคาส่งออก

เมล็ดกาแฟที่มีความผันผวน

	 เนื่องจากราคาอิงกับตลาดโลก รวมทั้งต้นทุนการผลิตของประเทศไทยสูงกว่า

ประเทศคู่แข่ง ดังนั้น ในการศึกษาครั้งนี้จะศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการการผลิตกาแฟและ

การตลาดกาแฟของประเทศไทย ตลอดจนปัญหาอปุสรรคในการผลติและการตลาดซึง่จะ

น�ำไปพัฒนาทั้งในด้านการผลิตและการตลาดของไทยในอนาคต

	 ดังน้ัน  การศกึษาการผลติและการตลาดกาแฟของประเทศไทย จงึมคีวามส�ำคญั

อย่างมากเพราะจะท�ำให้เกษตรกรมีต้นทุนการผลิตกาแฟลดลง ผลผลิตกาแฟมีคุณภาพ 

ได้ผลผลติเพิม่ขึน้และเพยีงพอต่อความต้องการของประเทศ และยงัมส่ีวนในการส่งเสรมิ

และพฒันากาแฟในประเทศและกลุม่อาเซยีน เพือ่สร้างเครอืข่ายทางการค้าและการตลาด

มากขึ้น
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วัตถุประสงค์
	 1. เพื่อศึกษาสภาวะการผลิตกาแฟในประเทศไทย

	 2. เพื่อศึกษาสภาวะการตลาดกาแฟในประเทศไทย

วิธีด�ำเนินการวิจัย
	 การศกึษาเรือ่ง การผลติและการตลาดกาแฟในประเทศไทย ผูว้จิยัใช้วธิกีารวจิยั

เชิงคุณภาพ (Qualitative research) และวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative research) 

ในการหาค�ำตอบ เพือ่อธบิายปรากฏการณ์ทีก่ารต้องค้นหาตามวตัถปุระสงค์ทีไ่ด้ก�ำหนด 

ซึ่งผู้วิจัยได้ก�ำหนดแนวทางในการด�ำเนินการศึกษาวิจัยดังต่อไปนี้

การเก็บรวบรวมข้อมูล
	 ในการศึกษาคร้ังน้ีเป็นการใช้ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary data) แบบ

อนุกรมเวลา (Time series data) ใช้ข้อมูลปี พ.ศ. 2537-2552 ข้อมูลต่างๆ ที่ใช้คือ 

เนือ้ทีใ่ห้ผลผลติกาแฟ ราคากาแฟทีเ่กษตรกรได้รบั ต้นทนุผนัแปร ข้อมลูการส่งออก FoB 

ของกาแฟจากประเทศไทย ข้อมลูการบรโิภคในประเทศ รายได้ต่อบุคคล จ�ำนวนประชากร 

ข้อมลูการน�ำเข้ากาแฟ นโยบายของรฐับาลเป็นต้น ข้อมลูเหล่านีไ้ด้จากการรวบรวมเอกสาร

จากส�ำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร องค์การอาหารและเกษตรแห่งสหประชาชาติ 

กรมศุลกากร กระทรวงอุตสาหกรรม Media data resource กองวิจัยสินค้าและการ

ตลาด กรมเศรษฐกจิการพาณชิย์ งานวจิยัทีเ่กีย่วข้อง และสิง่พมิพ์วทิยานพินธ์ทีเ่กีย่วข้อง 

และใช้ข้อมูลปฐมภูมิ (Primary data) โดยการเลือกตัวอย่างแบบเจาะจง (purposive 

sampling) ของบางจังหวัดในภาคใต้ เช่น จังหวัดชุมพร สุราษฎร์ธานี 

การใช้สถิติวิเคราะห์ข้อมูล
	 เพื่อให้บรรลุวัตถุประสงค์ของการศึกษา ได้ใช้วิธีวิเคราะห์เชิงพรรณนา 

(Descriptive analysis) และเชิงปริมาณ (Quantitative analysis) เป็นการน�ำข้อมูล

มาอธิบายให้ทราบถึงสภาพทั่วไปในการผลิตและการตลาด วิธีวิเคราะห์เศรษฐมิติ 

โดยแบบจ�ำลองในแต่ละวัตถุประสงค์ ดังนี้

	 วัตถุประสงค์ ข้อที่ 1 

	 การวิ เคราะห์อุปทานในการผลิตกาแฟ แบบจ�ำลองฟังก ์ ช่ันการผลิต 

Y = f (P,P
A 
,P

L
 ,P

R
 ,R)
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	 วัตถุประสงค์ ข้อที่ 2

	 2.1	 การวิเคราะห์อุปสงค์ ความต้องการเมล็ดกาแฟโรงงานแปรรูป

ในประเทศไทย แบบจ�ำลองฟังก์ชั่นการผลิต  Ydcon = f (P
P
 , P, P

C
)

	 2.2	 การวิเคราะห์อุปสงค์เมล็ดกาแฟของผู้ส่งออก แบบจ�ำลอง

ฟังก์ชั่นการผลิต Y
ep
 = f (P

fob
 ,P

ny
,T

y
)

	 2.3	 การวิเคราะห์อุปสงค์การน�ำเข้ากาแฟผงส�ำเร็จรูปในประเทศ 

แบบจ�ำลองฟังก์ชั่นการผลิต Y
IP
  =  f (P

fob
 , P

my
 , G

DP
)

แนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง 

	 แนวคิดเกี่ยวกับทฤษฎีอุปทาน
	 การศกึษาทฤษฎกีารผลติเกดิขึน้ครัง้แรกโดย Alfred Marshall ซึง่เขยีนในต�ำรา 

“The Principle of Economics” แสดงความสัมพันธ์ระหว่างฟังก์ชันการผลิต 

(Production function) กับความต้องการปัจจัยการผลิต (Factor demand) 

(Berndt,1991 : 450)

	 ฟังก์ชันการผลิต
	 ฟังก์ชันการผลิต (Production function) เป็นการพรรณนาความสัมพันธ์

ในเชิงเทคนิคระหว่างปัจจัยชนิดต่างๆ กับผลผลิต นอกจากนี้ ฟังก์ชันการผลิตยัง

รวมไปถึงการแสดงระดับการใช้เทคโนโลยีของหน่วยผลิตแต่ละหน่วยหรือของระบบ

เศรษฐกจิทัง้ระบบ ท�ำให้ฟังก์ชนัการผลติสามารถสะท้อนให้เหน็ถงึประสทิธภิาพเชงิเทคนคิ 

หรือวิธีการในการผลิต (Method of production) เพราะวิธีการในการผลิต คือ 

การผสมผสานของปัจจัยการผลิต ณ ระดับผลผลิตท่ีต้องการของแต่ละหน่วยที่ใช้วิธี

การผลิต หรือเทคนิคการผลิตที่แตกต่างกัน และจากนิยามของฟังก์ชันการผลิตข้างต้น 

สามารถแสดงด้วยความพนัธ์เชงิคณติศาสตร์ได้ ถ้าสมมตว่ิาต้องการผลติสนิค้าหนึง่ชนดิ 

โดยใช้ปัจจยัการผลติเพยีง 2 ชนดิ กส็ามารถแสดงความสมัพนัธ์ในเชิงคณิตศาสตร์ได้ดงันี้ 

(Coelli, Rao & Battese, 1998 : 11-30) 

	 Y    =   f(x
1
,x

2
)

	 เมื่อ y คือ ผลผลิต ในขณะที่ x
1
 แทนเวคเตอร์ของปัจจัยแปรผัน(Variable 

input) เรียกว่าแรงงาน และ x
2
 แทนเวคเตอร์ของปัจจัยคงที่ (Fixedinput) เรียกว่า ทุน 

โดยที่ f(.) แทนความสัมพันธ์ (Function) และเพ่ือเป็นการสนับสนุนการสร้างทฤษฎี
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พฤติกรรมทางเศรษฐศาสตร์ฟังก์ชันการผลิตตามสมการที่ (1) จึงสมมติให้มีคุณสมบัติ

โดยทั่วไปคือ (1) Monotonicity น่ันคือเมื่อหน่วยผลิตมีการใช้ปัจจัยการผลิตเพิ่มขึ้น

ผลผลติทีไ่ด้จะไม่ลดลง (2) Quasi-concavity นัน่คอืจะอยูภ่ายใต้กฎการลดน้อยถอยลง

ของอัตราส่วนเพิ่มของการใช้ทดแทนกันทางเทคนิคของปัจจัยการผลิต (3) เป็นฟังก์ชัน

ที่มีจ�ำนวนผลผลิตจ�ำกัดและไม่เป็นลบเมื่อปัจจัยการผลิตทุกชนิดมีจ�ำนวนจ�ำกัดและไม่

เป็นลบ และ (4) เป็นฟังก์ชนัทีม่คีวามต่อเนือ่งเมือ่มกีารเปลีย่นแปลงการใช้ปัจจยัการผลติ 

(Varian,1992-120) แนวคดิทฤษฎฟัีงก์ชนัการผลตินีน้�ำไปใช้วเิคราะห์ตามวตัถปุระสงค์

ข้อที่ 1 คือ ใช้แบบจ�ำลองฟังก์ชันการผลิต Y =  f(P,P
A
 ,P

L
 ,P

R
 ,R)  

	 ทฤษฎีอุปสงค์
	 ทฤษฎีเศรษฐศาสตร์โดยทั่วๆ ไป อุปสงค์ (Demand) หมายถึง ความต้องการ

ของผู้บริโภคคนใดคนหนึ่ง ณ เวลาหนึ่งในตลาดแห่งหนึ่ง ส�ำหรับสินค้าชนิดหนึ่ง 

	 ผู้ซึ่งจะมีความสามารถซื้อหรือปรารถนาจะซื้อสินค้าหรือบริการ ณ ราคาหนึ่ง

ต่อเมื่อมีรายได้ รายได้จะเป็นตัวเงินหรือรายได้ที่แท้จริง (Real income) พฤติกรรม

ทั้งหมดเกิดขึ้น ณ เวลาหน่ึง ของผู้บริโภคคนหน่ึง ความสามารถในการซื้อแสดงถึง

ความตั้งใจที่จะบ�ำบัดความต้องการของผู้บริโภคบวกกับอ�ำนาจซื้อโดยจะมีอ�ำนาจซื้อได้

ต้องมีรายได้ ดังนั้นเมื่อครบองค์ประกอบถือว่าเป็นอุปสงค์ได้ ดังนั้นอุปสงค์จึง

ประกอบด้วย (1) ความต้องการซือ้สนิค้าและบรกิาร (2) รายได้ซึง่แสดงถงึความสามารถ

ในการซื้อ (3) เต็มใจจ่ายเงินเพื่อซื้อสินค้าและบริการ ซึ่งในการศึกษาอุปสงค์ที่ผู้บริโภค

มีต่อสินค้าและบริการชนิดใดชนิดหน่ึงจะมีปัจจัยต่างๆ ที่มีอิทธิพลต่อปริมาณ

ความต้องการสินค้าหรือบริการนั้น เช่น รายได้ของผู้บริโภคเปลี่ยนแปลง กล่าวคือ 

ถ้ารายได้ของผู้บริโภคเพิ่มขึ้นหรือลดลงย่อมท�ำให้สามารถซ้ือสินค้าและบริการชนิดใด

ชนิดหนึ่งเพิ่มขึ้นหรือลดลงตามล�ำดับ (2) รสนิยมของผู้บริโภคเปลี่ยนแปลง ยกตัวอย่าง

ในสมัยก่อนคนนิยมกินหมากกันมาก  ดังนั้นจึงมีการซื้อผลหมากกันมาก แต่ในปัจจุบัน

คนเลิกกินหมากกัน จึงท�ำให้การซื้อผลหมากลดลงหรือไม่มีการซื้อผลหมากเลย เป็นต้น 

(3) ระดับของสินค้าและบริการชนิดอื่นเปลี่ยนแปลง กล่าวคือถ้าระดับราคาสินค้าและ

บริการชนิดอื่นเพิ่มข้ึนหรือลดลง ก็อาจมีผลท�ำให้การเสนอซื้อสินค้าและบริการชนิดใด

ชนิดหนึ่งเพิ่มขึ้นหรือลดลงได้ ถึงแม้ระดับราคาสินค้าและบริการชนิดนั้นคงเดิมทั้งนี้

เนือ่งจากสนิค้าและบรกิารสามารถใช้ทดแทนร่วมกนัได้ (4) จ�ำนวนประชากรเปลีย่นแปลง  

(5) การคาดคะเนเก่ียวกับระดับราคาสินค้าและรายได้ในอนาคตของผู้บริโภค (6) 
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ฤดกูารเปลีย่นแปลง ฤดกูารย่อมมผีลกระทบต่อปรมิาณการเสนอซือ้สนิค้าและบรกิารบาง

ชนิด (7) ระดับการศึกษาของผู้บริโภค (8) การโฆษณา (9) ความต้องการเก็บเงินของ

ผู้บริโภค (10) ลักษณะการกระจายรายได้ ทฤษฎีอุปสงค์น�ำไปใช้เป็นแนวทางในการ

วิเคราะห์อุปสงค์ด้านต่างๆ อาทิเช่น Ydcon = f (P
P
 , P, P

C
), Y

ep
 = f (P

fob
 ,P

ny
,T

y
), 

Y
IP
  =  f (P

fob
 , P

my
 , GDP)

	 แนวความคิดด้านการตลาด
	 แนวคดิพืน้ฐานทางการตลาดทีส่�ำคญัคอื ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing 

mix) โดยเฉพาะในประเด็นของการจ�ำแนก (Classification) ว่าส่วนประสมการตลาด

ควรจะประกอบด้วยอะไรบ้าง

	 การจ�ำแนกส่วนประสมทางตลาด

	  	 แนวคิดในการจ�ำแนกส่วนประสมทางตลาด ประกอบด้วย

	  	 1.	 แนวความคิดของ Albert W. Frey ซึ่งน�ำเสนอว่า ส่วนประสม

ทางการตลาด ควรจ�ำแนกออกเป็น 2 ปัจจัย คือ

	 	 	 1.1	 สิ่งน�ำเสนอ (Offering) ซ่ึงประกอบไปด้วย ผลิตภัณฑ์ 

(Product) บรรจุภัณฑ์ (Packaging) ตราสินค้า (Brand) ราคา (Price) และบริการ 

(Service)

	 	 	 1.2	 วธิแีละเครือ่งมอืในการน�ำเสนอ (Methods and tools) ซึง่

ประกอบไปด้วย ช่องทางการจัดจ�ำหน่าย (Distribution channels) พนักงานขาย 

(Personal selling) การโฆษณา (Advertising) การส่งเสรมิการขาย (Promotion) และ

การประชาสัมพันธ์ (Publicity) ต่อไปจะขอเรียกว่าแนวความคิดที่ 1

	 	 2.	 แนวความคิดของ William Lazer และ Eugene J. Kelly 

ได้น�ำเสนอว่าควรจะจ�ำแนกส่วนประสมทางการตลาดออกเป็น 3 ส่วน คือ

	 	 	 2.1	 ส่วนประสมด้านสนิค้าและบรกิาร (Goods and service mix)

	 	 	 2.2	 ส่วนประสมทางด้านการจัดจ�ำหน่าย (Distribution mix)

	 	 	 2.3	 ส่วนประสมด้านการสื่อสาร (Communications mix)

	 	 	 ต่อไปจะขอเรียกว่าแนวความคิดที่ 2

	 	 3.	 แนวความคิดของ McCarthy ซึ่งเป็นแนวความคิดที่ค่อนข้าง

ได้รับการกล่าวถึงมากที่สุดในการศึกษา ส่วนประสมทางการตลาด คือ

	 	 	 3.1	 ผลิตภัณฑ์ (Product)
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	 	 	 3.2	 ราคา (Price)

	 	 	 3.3	 ช่องทางการจัดจ�ำหน่าย (Place)

	 	 	 3.4	 การส่งเสริมการตลาด (Promotion)

	 	 	 ต่อไปจะขอเรียกว่าแนวความคิดที่ 3 4Ps

	 	 4.	 แนวความคิด 7Ps ซึ่งประกอบไปด้วย

	 	 	 4.1	 ผลิตภัณฑ์ (Product)

	 	 	 4.2	 ราคา (Price)

	 	 	 4.3	 สถานที่ตั้ง (Place)

	 	 	 4.4	 โฆษณาและประชาสัมพันธ์ (Promotion)

	 	 	 4.5	 ลูกค้าและคนท�ำงานในขอบเขตของการขาย (People)

	 	 	 4.6	 การน�ำเสนอภาพพจน์ผลิตภัณฑ์ (Presentation)

	 	 	 4.7	 ระบบการจัดการ (Procedure)

	 	 	 ต่อไปจะขอเรียกว่าแนวความคิดที่ 4 7Ps

	 	 5.	 แนวความคิด 7Cs ซึ่งประกอบไปด้วย

	 	 	 5.1	 การดูแลเอาใจใส่ (Care)

	 	 	 5.2	 การเปลี่ยนแปลงของลูกค้า (Change)

	 	 	 5.3	 ความสะดวกสบายของลูกค้า (Comfort)

	 	 	 5.4	 การติดต่อสื่อสารไปยังลูกค้า (Communication)

	 	 	 5.5	 ชุมชนสัมพันธ์ (Community)

	 	 	 5.6	 การแข่งขัน (Competition)

	 	 	 5.7	 ลูกค้า (Customer)

	 	 	 ต่อไปจะขอเรียกว่าแนวความคิดที่ 5 หรือ 7Cs

	 	 6.	 แนวความคิด 8Ps ซึ่งประกอบไปด้วย

	 	 	 6.1	 ผลิตภัณฑ์ (Product)

	 	 	 6.2	 ราคา (Price)

	 	 	 6.3	 การจัดจ�ำหน่าย (Place)

	 	 	 6.4	 การส่งเสริมการตลาด (Promotion)

	 	 	 6.5	 การบรรจุภัณฑ์ (Packaging)

	 	 	 6.6	 พนักงาน (People)

	 	 	 6.7	 อ�ำนาจ (Power)
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	 	 	 6.8	 การประชาสัมพันธ์ 

	 	 	 ต่อไปจะขอเรียกว่าแนวความคิดที่ 6 หรือ 8Ps

	

	 Kotler ได้ให้ค�ำนิยามของค�ำว่าส่วนประสมทางการตลาดไว้ดังนี้ “Marketing 

mix is the set of marketing tools that the firm users to pursue its marketing 

objectives in the target market” (ส่วนประสมการตลาด คือ กลุ่มประเภทของ

เครือ่งมอืทางการตลาดทีบ่รษิทัใช้เพือ่ให้บรรลวุตัถปุระสงค์ทางการตลาดเป้าหมาย) แล้ว 

เครื่องมือทางการตลาด คืออะไร การตอบค�ำถามน้ีจ�ำเป็นต้องพิจารณาค�ำกล่าวของ 

Kotler ที่ได้กล่าวไว้ดังน้ีว่า “บริษัทจ�ำเป็นต้องตัดสินใจว่าจะจัดสรรงบประมาณ

ทางการตลาดอย่างไรให้แก่เครื่องมือทางการตลาดต่างๆ ในส่วนประสมทางการตลาด”

	 แนวคิดด้านการตลาดนี้ผู ้วิจัยได้น�ำมาใช้ในการวิเคราะห์เชิงพรรณนา 

(Discriptive analysis) เพื่อดูทิศทาง สถานการณ์ด้านการตลาด 

	

ผลงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง
	 ปัญญารัฐ ไม้สนธิ์ (2545) ได้ศึกษาถึงโครงสร้างตลาดกาแฟผงส�ำเร็จรูปและ

ความเชือ่มโยงระหว่างโครงสร้างตลาดกาแฟผลส�ำเรจ็รปูและนโยบายของรฐับาลเกีย่วกบั

กาแฟ พบว่า ตลาดกาแฟผงส�ำเร็จรูปในประเทศไทยมีโครงสร้างตลาดแบบตลาดผู้ขาย

น้อยรายและมีการเปลี่ยนแปลง คือ มีการกระจุกตัวลดลงและมีผู้น�ำในอุตสาหกรรม 

มีการแข่งขันกันมากข้ึนในด้านที่ไม่ใช่ราคา รัฐบาลมีนโยบายลดพื้นที่การปลูกกาแฟดิบ

ลงแต่ตลาดกาแฟผงส�ำเรจ็รปูภายในประเทศไทยยงัคงมพีอเพยีงจงึไม่เกดิปัญหาขาดแคลน

อันเนื่องมาจากการด�ำเนินนโยบายของรัฐบาลเกี่ยวกับการผลิตกาแฟดิบของเกษตรกร

	 ธรรณพ ศุภกิจ (2543) ได้ศึกษาถึงสภาพทั่วไปของการผลิต การบริโภค 

การส่งออก และการศึกษาปัจจัยที่ส�ำคัญที่มีผลกระทบต่อปริมาณอุปทานและปริมาณ

อุปสงค์ เพื่อคาดคะเนปริมาณการผลิต การบริโภคกาแฟทั้งในและต่างประเทศ พบว่า  

ปัจจัยที่มีผลกระทบต่ออุปทานกาแฟ ได้แก่ พ้ืนที่เพาะปลูกของกาแฟ ราคาขายปุ๋ย 

ณ ตลาดกรงุเทพฯ ปรมิาณน�ำ้ฝนทีต่กในบรเิวณทีป่ลกูกาแฟ และปรมิาณศกัยภาพผลผลติ

ของกาแฟ ปัจจัยที่มีผลกระทบต่ออุปสงค์ของกาแฟในประเทศไทย ราคาขายส่งกาแฟ 

ณ ตลาดกรงุเทพฯและรายได้ประชาชาตต่ิอบคุคลของประชากรในประเทศไทย ส่วนปัจจยั

ทีม่ผีลกระทบต่ออปุสงค์ของกาแฟจากต่างประเทศ ได้แก่ ราคาส่งออกเอฟโอบขีองกาแฟ 

ราคากาแฟในตลาดโลกและนโยบายของรัฐบาลที่เกี่ยวกับการส่งออกกาแฟ
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 	 วิรดา  บินรัมย์ (2552) ท�ำการศึกษาเรื่องการวิเคราะห์การตอบสนองอุปทาน

การผลิตกาแฟในภาคใต้ของประเทศไทย มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาสภาพทั่วไป

ทางการผลิตการตลาดและการวิเคราะห์ตอบสนองของอุปทานโดยใช้วิธีประมาณค่า 

แบบจ�ำลอง การตอบสนองอุปทานของกาแฟต่อปัจจัยการผลิตและปัจจัยอื่นๆ ที่ส�ำคัญ

ซึ่งใช้แบบจ�ำลองของสมการถดถอยพหุคูณ (Multiple regression method) ในการ

ประมาณค่าสัมประสิทธิ์

	 ผลการศึกษาพบว่า ปัจจัยที่มีผลตอบสนองต่อเนื้อที่เพาะปลูกกาแฟในภาคใต้

ของประเทศไทยอย่างมีนัยส�ำคัญทางสถิติได้แก่ราคากาแฟที่เกษตรกรได้รับในปีปัจจุบัน 

และราคาผลปาล์มที่เกษตรกรได้รับในปีปัจจุบันที่ระดับความเช่ือมั่นร้อยละ 90 โดยมี

ความยืดหยุ่นเท่ากับ 0.06265 และ -0.6465 ตามล�ำดับ ในขณะที่ปัจจัยต้นทุนผันแปร

เป็นปัจจยัทีไ่ม่มนัียส�ำคญัทางสถติใินการตอบสนองต่อเนือ้ทีเ่พาะปลกูกาแฟในภาคใต้ของ

ประเทศไทย

	 ผลการศึกษาสมการตอบสนองอุปทานผลผลิตของกาแฟในภาคใต้ของ

ประเทศไทยพบว่ามกีารตอบสนองต่อต้นทนุผนัแปรในการผลติกาแฟในปีปัจจบุนั ทีร่ะดบั

ความเชือ่ม่ันร้อยละ 95 โดยมค่ีาความยดืหยุน่เท่ากบั 0.33769 ในขณะทีเ่นือ้ทีใ่ห้ผลผลติ

กาแฟในภาคใต้ของประเทศไทยในสามปีที่ผ่านมาและราคาผลปาล์มที่เกษตรกรได้รับ

ในปีปัจจุบัน 

	 Contreras (1984) การศกึษานีพ้ยายามทีจ่ะประเมนิการตอบสนองของอปุทาน

กาแฟในประเทศฟิลิปปินส์ ขอบเขตการศึกษานี้มุ่ง 1) ประมาณค่าการตอบสนองของ

อุปทานกาแฟ 2)  ชี้ให้เห็นถึงปัจจัยที่มีผลต่อการผลิตกาแฟ  3) วิเคราะห์อย่างละเอียด

เพื่อหาว่าปัจจัยผันแปรใดบ้างที่ท�ำให้เกิดความเปลี่ยนแปลงในอุปทานกาแฟ จุดประสงค์

แรกจะใช้สมการของการตอบสนองทางจล พัฒนาโดย Bateman โดยใช้ข้อมูลต่อเนื่อง

ระหว่างปี 2504 – 2523 จุดประสงค์หลังน้ันใช้ข้อมูลจากการศึกษาต่างๆ ที่มี

ความสัมพันธ์ต่อการศึกษาน้ี ผลการศึกษาการตอบสนองของอุปทานกาแฟในประเทศ

ฟิลิปปินส์ ผลจากการศึกษาพบว่าอุปทานกาแฟไม่มีความยืดหยุ่นต่อราคาและเกษตรกร

ผูป้ลกูกาแฟมีปฏกิริยิาต่อราคาน้อยมากในการวางแผนการผลติ นอกจากนีพ้บว่ามปัีจจยั

ทางเศรษฐกิจและไม่ใช่ทางเศรษฐกิจอีกหลายชนิดที่มีอิทธพลอย่างสูงต่อการตอบสนอง

ของอุปทานระหว่างระยะเวลาที่ท�ำการศึกษา ดังนั้น การตอบสนองของกาแฟที่ไม่มี 

ความยืดหยุ่นต่อราคา ชี้ให้เห็นว่า ผู้วางนโยบายควรพิจารณาปัจจัยอื่นควบคู่ไปกับ 

ราคาในการวางแผนการผลิตกาแฟ โดยปัจจัยที่ใช้ในการศึกษาก็คือ ผลผลิตกาแฟ
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ทีค่าดว่าจะเป็นและระดบัของเทคโนโลย ีเมือ่ใส่ตวัแปรเหล่านีแ้ทนค่าลงไปปรากฎว่าระดบั

อทิธพิลของปัจจยัทัง้สองนีส้ามารถอธบิายได้จากค่าสมัประสทิธิท์ีค่�ำนวณได้ คอื 0.56289 

ส�ำหรับผลผลิตที่คาดว่าจะเป็นและ 0.67713 ส�ำหรับเทคโนโลยี กล่าวคือ ตราบใดที่

ผลผลิตที่คาดหมายไว้เปลี่ยนแปลงไปร้อยละ 1 อุปทานของกาแฟจะเปลี่ยนแปลงไปร้อย

ละ 0.56 ในกรณเีทคโนโลยกีเ็ช่นกนั ปัญหาหลกัใหญ่ทีท่�ำให้การเพิม่ผลผลติกาแฟต�ำ่คอื 

ขาดการบริการด้านการส่งเสริมต้นทุนการผลิตและการขาดแคลนปัจจัยการผลิต 

ขั้นตอนการกู้ยืมเงินมาใช้ในการผลิตสลับซับซ้อนและสิ่งอ�ำนวยความสะดวกต่างๆ 

ทีไ่ม่เพยีงพอ การทีจ่ะท�ำให้อตุสาหกรรมกาแฟก้าวหน้าได้นัน้จะต้องเสรมิสร้างเทคโนโลยี

การผลิตและบริการด้านสินเชื่อ ปัจจัยทั้งสองน้ีจะร่วมกันผลักดันให้อุตสาหกรรม

เจริญเติบโตต่อไป อย่างไรก็ตาม สิ่งที่ส�ำคัญที่สุดคือ งานด้านการส่งเสริมสร้างปัจจัย

ทั้งสองประการนี้จะต้องท�ำโดยคณะกรรมการร่วมกันระหว่างหน่วยงานต่างๆ หรือ 

จากหน่วยงานใดหน่วยงานหนึ่งเพื่อที่จะเร่งเร้าให้มีแผนงานที่จะเกิดขึ้น

ผลการศึกษา
	 1.	 สภาวะการการผลิตกาแฟในประเทศไทย

 	 	 สภาวะการผลิตกาแฟในประเทศไทย การศึกษาครั้งนี้โดยพิจารณาจาก

แบบจ�ำลองฟังก์ชั่นอุปทาน	

	 แบบจ�ำลองฟังชั่นอุปทานเมล็ดกาแฟ  Y =  f(P,P
A
 ,P

L
 ,P

R
 ,R)

	 ปริมาณการผลิตกาแฟมีความสัมพันธ์โดยตรงกับราคาเมล็ดกาแฟที่เกษตรกร

ขายได้ เมื่อราคาเมล็ดกาแฟสูงจูงใจให้เกษตรกรเพิ่มการผลิต, การดูแลบ�ำรุงรักษาเพื่อให้

กาแฟได้ผลผลิตมากข้ึน ในทางตรงข้ามถ้าต้นทุนการผลิตสูงขึ้นแต่ราคายังอยู ่ใน

ระดับเดิมจะมีผลท�ำให้ขาดการจูงใจในการบ�ำรุงรักษา ซึ่งผลผลิตก็จะลดลง

สมการแสดงปริมาณการผลิตเมล็ดกาแฟในประเทศไทย ข้อมูลและการวิเคราะห์ค่าสถิติ

Yt =	118285.1**	 +791.4561**Pt	 -1952.638**Vct	  -21.33604**Rt     -0.999979**MA(1)

	 (22.08620)	 (7.569999)	 (-7.826913)	 (-10.42014)	 (-6.811145)

	 R-squared	 Adjustedr-squared	 F-statistic	 DW

	 0.8531	 0.7998	 15.98129	 2.6934
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	 พิจารณาค่าสถิติที่ส�ำคัญในสมการพบว่า สัมประสิทธิ์ ในการตัดสินใจ 

R2 = 0.8531 หมายความว่าตัวแปรอิสระต่างๆ ในสมการซึ่งๆ ได้แก่ ราคาเมล็ดกาแฟ

ที่เกษตรกรขายได้  (Pt)  ต้นทุนผันแปรในการผลิตต่อกิโลกรัม (Vct) และปริมาณน�้ำฝน

ในจังหวัดที่ปลูกอธิบายการเปลี่ยนแปลงของผลผลิตกาแฟ (Yt) ได้ร้อยละ 83.31

	 เมื่อพิจารณาตัวแปรอิสระแต่ละตัวโดยใช้ตัวสถิติ t-Statistic ปรากฏว่า  

ตวัแปรอสิระราคากาแฟ (Pt) มผีลต่ออปุทานการผลติกาแฟ +791.4561 หมายความว่า 

เมื่อราคากาแฟเพิ่มขึ้นกิโลกรัมละ 1 บาท ท�ำให้การผลิตกาแฟเพ่ิมขึ้น 791.45 ตัน 

ด้วยนัยส�ำคัญทางสถิติร้อยละ 99 ตัวแปรอิสระต้นทุนผันแปรต่อกิโลกรัม Vct มีผล

ตรงกนัข้ามกบัปรมิาณการผลติคอื เมือ่ต้นทนุการผลติเพิม่ขึน้ท�ำให้ปรมิาณการผลติลดลง 

ค่าสัมประสิทธิ์ของต้นทุนแปรผัน มีค่าเท่ากับ -1952.638 หมายความว่า เมื่อต้นทุน

ผันแปรเพิ่มขึ้นกิโลกรัมละ 1 บาท จะท�ำให้การผลิตลดลง 1952.638 ตัน ด้วยนัยส�ำคัญ

ทางสถติร้ิอยละ 99 ส�ำหรบัปรมิาณน�ำ้ฝน ซึง่คาดว่าจะมผีลกระทบต่อการผลติ ในทศิทาง

บวกจากการวิเคราะห์กลับได้ผลในทางตรงกันข้าม ซึ่งสามารถอธิบายได้ในอีก

ลักษณะหนึ่งคือ แหล่งผลิตกาแฟเป็นพ้ืนที่ในจังหวัดภาคใต้ ซึ่งโดยปกติปริมาณน�้ำฝน

จะสูงกว่าภาคอื่นๆ อยู่แล้วและมักจะไม่เกิดความแห้งแล้ว ค่าคาดหมายของปริมาณ

น�ำ้ฝนจงึอาจไม่เป็นไปตามทีค่าดหมายกไ็ด้ตวัแปรอสิระ MA(1) เกดิจากตวัแปรตาม (Yt)  

มีความสัมพันธ์กับค่าความคลาดเคลื่อนของสมการเมื่อเกิดปัญหาน�้ำแล้ง จะท�ำให้

การประมาณค่าความคลาดเคลื่อนของค่าสัมประสิทธิ์ จะมีค่าสูงท�ำให้ค่าสัมประสิทธ์นั้น

ไม่มีนัยส�ำคัญทางสถิติ แต่ในความเป็นจริงตัวแปรนั้นจะมีผลต่อตัวแปรตาม (Yt) 

การแก้ปัญหานี้ทางสถิติท�ำได้โดยการท�ำ Moving average (MA) ในสมการการผลิตนี้

ใช้ตัว MA(1)

2. สภาวะการตลาดกาแฟในประเทศไทย   
	 สภาวะการตลาดกาแฟในประเทศไทย ในการศกึษาครัง้นี ้โดยพจิารณาจากแบบ

จ�ำลองในการวิเคราะห์ดังต่อไปนี้ 

	 อุปสงค์เมล็ดกาแฟในโรงงานแปรรูปกาแฟในประเทศไทย 

	 ใช้แบบจ�ำลองฟังก์ชั่น Ydcon = f (P
P
 , P, P

C
) 

	 อุปสงค์เมล็ดกาแฟของผู้ส่งออก

 	 ใช้แบบจ�ำลองฟังก์ชั่น Y
ep
 = f (P

fob
 ,P

ny
,T

y
)

	 อุปสงค์การน�ำเข้ากาแฟผงส�ำเร็จรูปในประเทศ

 	 ใช้แบบจ�ำลองฟังก์ชั่น Y
IP
  =  f (P

fob
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 	 2.1	 อุปสงค์เมล็ดกาแฟโรงงานแปรรูปกาแฟในประเทศ 

	 	 ความต้องการซื้อเมล็ดกาแฟเพื่อเป็นวัตถุดิบในการผลิตกาแฟส�ำเร็จรูป

ราคาเมล็ดกาแฟที่โรงงานซ้ือเป็นต้นทุนส�ำคัญของการผลิตมีผลต่อปริมาณการซื้อเข้า

โรงงาน   ในทางตรงข้ามถ้าเมล็ดกาแฟราคาสูงปริมาณการรับซื้อของโรงงานจะน้อย, 

เมล็ดกาแฟราคาต�่ำจะซื้อเข้าโรงงานมาก อีกปัจจัยหนึ่งต่อราคากาแฟส�ำเร็จรูปที่

โรงงานผลติซ่ึงถอืเป็นรายได้ของโรงงานมผีลในทศิทางเดยีวกนักบัปรมิาณการซือ้กล่าวคอื 

ถ้าราคาสูงโรงงานจะซื้อเมล็ดกาแฟเข้ามามากถ้าราคาต�่ำก็จะซื้อเมล็ดกาแฟเข้ามาน้อย

Ydcon =	 47173.42**	 -444.3532 Pt	 323.2664 Pfob	 0.8092**AR(1)	 -0.9561**MA(1)

	 (3.379898)	 (-1.2446)	 (1.2095)	 (7.2673)	 (-30.47651)

	 R-squared	 Adjusted-squared	 F-statistic	 DW

	 0.757761	 0.66.0866	 7.820398	 2.698258	

 	 ผลการวิเคราะห์
	 พิจารณาค่าสถิติที่ส�ำคัญในสมการอุปสงค์เมล็ดกาแฟของโรงงานแปรรูปเป็น

ผลิตภัณฑ์กาแฟส�ำเร็จรูป พบว่า ค่าสัมประสิทธิ์ในการตัดสินใจ R2 = 0.757761 

หมายความว่า ตัวแปรอิสระต่างๆ ในสมการ ซ่ึงได้แก่ ราคาเมล็ดกาแฟที่เกษตรกร

ขายได้ (Pt) ราคาขายส่งเมล็ดกาแฟกรุงเทพมหานคร (Pfob) อธิบายการเปลี่ยนแปลง

อุปทานเมล็ดกาแฟของโรงงาน (Ydcon) ได้ร้อยละ 75.77 เมื่อพิจารณาตัวแปรอิสระ

แต่ละตวั โดยใช้สถติ ิt-Statistic ปรากฏว่า  ตวัแปรอสิระราคากาแฟขายส่งตลาดกรงุเทพ 

(Pfob) มีผลต่อการซื้อเมล็ดกาแฟของโรงงาน ซึ่งมีผลไปในทิศทางเดียวกันกับ

ปริมาณการซื้อ แต่ไม่มีความเชื่อมั่นในทางสถิติ (+323.2664) เพราะสาเหตุว่า ราคา

ผลผลิตกาแฟที่บรรจุขวดเป็นผลิตภัณฑ์ไม่มีข้อมูลที่หน่วยงานจัดเก็บไว้ จ�ำเป็นต้อง

น�ำราคาเมล็ดกาแฟมาแทนในสมการ ซึ่งไม่มีผลต่อการรับซื้อของโรงงาน

	 ส�ำหรับตัวแปรราคาเมล็ดกาแฟ (Pt) มีค่าสัมประสิทธิ์ในทิศทางตรงกันข้ามกับ

ปริมาณการซื้อของโรงงาน (-323.2664) และค่า Durbin-Watson stat ถ้าค่าสถิตินี้

มีค่าเข้าใกล้   2.6982 แสดงว่าไม่มีปัญหา Auto correlation ท�ำให้การประมาณค่า

ในสมการดีขึ้น

	 ส�ำหรบัตัวแปรอสิระ AR(1) ระดบัที ่1 ทีอ่ยูใ่นสมการ แสดงว่า ค่าความคาดเคลือ่น 

มีความสัมพันธ์ต่อกัน Auto correlation ในทางเศรษฐมิติการแก้ปัญหานี้ โดยการ



Vol.5 No. 2 (July – December 2010)
Journal of Management Science Chiangrai Rajabhat University

ปีที่ 5 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม - ธันวาคม 2553)
วารสารวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฎเชียงราย 133

ปรบัข้อมลูใช้ค่าสมัประสทิธิค์วามสมัพนัธ์  Auto correlation ซึง่ค่าสมัประสทิธ์นีส้ามารถ

ดูจากค่าสถิติ Durbin watson stat ถ้าค่าสถิตินี้มีค่าเข้าใกล้ 2 แสดงว่าไม่มีปัญหา   

Auto correlation  ท�ำให้การประมาณค่าสมการดีขึ้น

 	 2.2	อุปสงค์เมล็ดกาแฟของผู้ส่งออก 

	 	 แบบจ�ำลองฟังชั่น  Y
ep
 = f (P

fob
 ,P

ny
,T

y
)

	 	 ปริมาณความต้องการเมล็ดกาแฟเพื่อส่งออกมีความสัมพันธ์ในทิศทาง

ตรงกันข้ามกับราคาเมล็ดกาแฟที่เกษตรกรขายได้ เพราะเป็นต้นทุนของผู้ส่งออก 

ถ้าราคาสูงผู้ส่งออกจะซื้อน้อยและในด้านรายได้คือราคาที่ผู้ส่งออกขายทั่วไปจะยึดราคา

ตลาดนวิยอร์กเป็นส�ำคญั  ถ้าราคาตลาดนวิยอร์กสงูรายได้ของผูส่้งออกจะสงูด้วย  ท�ำให้

ปริมาณการซื้อเมล็ดกาแฟมากขึ้น

สมการแสดงอุปสงค์เมล็ดกาแฟของผู้ส่งออก ข้อมูล และการวิเคราะห์ค่าสถิติ

Yep =	-1831.684*	 35.18201** Pny	 -10.38025 Pfob	 0.844104**AR(1)	 -0.973784**MA(1)

	 (-2.268597)	 (5.377374)	 (-1.260176)	 (9.125527)	 (-30.47651)

	 R-squared	 Adjusted-squared	 F-statistic	 DW

	 0.921238	 0.88.9734	 29.24139	 2.899580

ผลการวิเคราะห์
	 พิจารณาค่าสถิติที่ส�ำคัญในสมการส่งออกเมล็ดกาแฟ พบว่า ค่าสัมประสิทธิ์

ในการตัดสินใจ R2 = 0.921238 หมายความว่า ตัวแปรอิสระต่างๆ ในสมการ ซึ่งได้แก่ 

ราคาเมลด็กาแฟขายส่งทีก่รงุเทพฯ ซึง่เป็นราคาต้นทนุการผลติของผูป้ระกอบการ (Pfob) 

ราคาส่งออกเมลด็กาแฟในตลาดโลก หรอืตลาดนวิยอร์กเป็นราคาทีผู่ส่้งออกและผูน้�ำเข้า

ยึดเป็นเกณฑ์ในการก�ำหนดราคาซื้อขายเมล็ดกาแฟ (Pny) อธิบายการเปลี่ยนแปลง

การส่งออกเมล็ดกาแฟ (Yep)ได้ร้อยละ 92.1238

	 เมื่อพิจารณาตัวแปรอิสระแต่ละตัว โดยใช้สถิติ t-Statistic ปรากฏว่า ตัวแปร

ราคาขายส่งเมล็ดกาแฟตลาดกรุงเทพ (Pfob) ซึ่งมีค่าสัมประสิทธิ์ในทิศทางตรงกันข้าม

กับปริมาณการส่งออกเมล็ดกาแฟ (-10.38025) แสดงว่า เมื่อราคาเมล็ดกาแฟในตลาด

กรงุเทพสงูปรมิาณการส่งออกจะน้อย ส�ำหรบัราคากาแฟตลาดนวิยอร์กเป็นตวัแปรส�ำคญั 

ในการก�ำหนดปริมาณส่งออก กล่าวคือ เมื่อราคาเมล็ดกาแฟตลาดนิวยอร์กสูงจะจูงใจให้
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ผู้ส่งออกเพิ่มปริมาณการส่งออกมากขึ้น จากการวิเคราะห์ปรากฏว่า ค่าสัมประสิทธิ์ของ

ตลาดนวิยอร์กมค่ีาเท่ากบั +35.1820 หมายความว่า เมือ่ราคานวิยอร์กสงูขึน้กโิลกรมัละ 

1 บาท ท�ำให้ปรมิาณส่งออกเพิม่ขึน้ 35.18 ตนั ค่าสถตินิีม้คีวามเชือ่ได้ร้อยละ 99 และค่า 

Durbin watson stat ถ้าค่าสถิตินี้มีค่า 2.8995 ถ้าค่าสถิตินี้มีค่าเข้าใกล้ 2 แสดงว่า

ไม่มีปัญหา Auto correlation ท�ำให้การประมาณค่าในสมการดีขึ้น

 	 2.3 	อุปสงค์การน�ำเข้ากาแฟผงส�ำเร็จรูปในประเทศ  

	  	 แบบจ�ำลองฟังชั่น  Y
IP
  =  f (P

fob
 , P

my
 , GDP)

	  	 การน�ำเข้าผลิตภัณฑ์กาแฟส�ำเร็จรูปซ่ึงมีหลายชนิดตามความนิยมของ

ผูบ้รโิภคในประเทศปรมิาณน�ำเข้าขึน้อยูก่บัราคาผลติภณัฑ์กาแฟถ้าราคาสงูจะน�ำเข้าน้อย

และราคาต�่ำจะน�ำเข้ามาก ตามทฤษฎีอุปสงค์และอีกปัจจัยหนึ่งที่ส�ำคัญคือรายได้ ของ

ผู้บริโภควัดได้ต้องใช้ตัวแปรรายได้ประชาชาติคือรายได้ประชาชาติสูงปริมาณน�ำเข้ามาก

รายได้ต�่ำปริมาณน�ำเข้าน้อย

สมการแสดงปรมิาณน�ำเข้าผลติภณัฑ์กาแฟผงส�ำเรจ็รปูในประเทศ ข้อมลูและการวเิคราะห์

ค่าสถิติ

Yip= -	1106.889**	 4.043482 Pfob	 -10.38025 GDP	

	 (-3.763638)	 (1.027195)	 (0.021143)	

  	 R-squared	 Adjusted-squared	 F-statistic	 DW

   	 0.671699	 0.621191	 13.29891	 2.108234

ผลการวิเคราะห์
	 พิจารณาค่าสถิติที่ส�ำคัญในสมการน�ำเข้าผลิตภัณฑ์กาแฟส�ำเร็จรูป พบว่า

ค่าสมัประสทิธิ ์ในการตดัสนิใจ R2 = 0.6716 หมายความว่า ตวัแปรอสิระต่างๆ ในสมการ 

ซึง่ได้แก่ ราคาขายส่งเมลด็กาแฟตลาดกรงุเทพ (Pfob) อธบิายการเปลีย่นแปลงของสมการ

น�ำเข้ากาแฟได้ ร้อยละ 67.16

	 เมื่อพิจารณาตัวแปรอิสระแต่ละตัว โดยใช้สถิติ t-Statistic ปรากฏว่า 

ตวัแปรอสิระของราคากาแฟขายส่งตลาดกรงุเทพ (Pfob) มผีลต่อการซือ้เมลด็กาแฟของ

โรงงานซ่ึงมีผลไปในทศิทางเดยีวกนักบัปรมิาณการซือ้ ส่วนตวัแปรอสิระรายได้ประชาชาติ 

(GDP) ซึ่งตัวแปรนี้ได้จาก รายได้ต่อคน คูณด้วยจ�ำนวนประชากร มีผลต่อการน�ำเข้า

กาแฟเพื่อบริโภค คือ มีค่าสัมประสิทธิ์เท่ากัน +0.0211 แสดงว่า เมื่อรายได้ประชากร
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ต่อคนและจ�ำนวนประชากรสูงขึ้น ท�ำให้การน�ำเข้าผลิตภัณฑ์กาแฟสูงตามไปด้วย 

ค่าสถิตินี้มีความเชื่อมั่นร้อยละ 99 ค่าสถิติ Durbin watson stat มีค่า 2.108234 

ถ้าค่าสถิตินี้มีค่าเข้าใกล้ 2 แสดงว่าไม่มีปัญหา Auto correlation ท�ำให้การประมาณค่า

ในสมการดีขึ้น

การตลาดและวิธีการซื้อขายเมล็ดกาแฟดิบในปัจจุบัน 

	 การด�ำเนนิการทางการตลาดส�ำหรบัเมลด็กาแฟดบิ  จากเกษตรกรไปยงั
ผู้บริโภคในประเทศและตลาดต่างประเทศ แบ่งเป็น 3 ลักษณะ คือ 

 	 1)	เกษตรกร น�ำผลผลติกาแฟของตนไปจ�ำหน่ายให้กบับรษิทัผูส่้งออกโดยตรง 

ซึ่งมักมีจุดรับซื้อและที่ตั้งอยู่บริเวณใกล้ๆ กับแหล่งผลิต

	 2)	กลุ่มเกษตรกร สหกรณ์การเกษตร ตลาดกลางกลุ่มเกษตรกร และพ่อค้า

ท้องถิ่น จะท�ำหน้าที่รวบรวมผลผลิตกาแฟจากเกษตรกร โดย 3 กลุ่มแรก ดังกล่าว

ข้างต้นจะรับจ�ำน�ำกาแฟของเกษตรกร เนื่องจากเกษตรกรมีความจ�ำเป็นต้องใช้เงินก่อน 

เมื่อราคากาแฟดีและจ�ำหน่ายกาแฟได้แล้ว ก็จะหักค่าบริการของกลุ่มเกษตรกร สหกรณ์

และตลาดกลางออก ที่เหลือจะเป็นราคาที่เกษตรกรได้รับ ส่วนพ่อค้าท้องถิ่นนั้นการ

ซื้อขายส่วนใหญ่หรือเกือบทั้งหมดจะเป็นราคาที่เกษตรกรได้รับ ส่วนพ่อค้าท้องถิ่นนั้น

การซ้ือขายส่วนใหญ่หรอืเกอืบทัง้หมดจะเป็นการซือ้ขายเงนิสด โดยยดึถอืราคารบัซือ้ของ

ผู้ส่งออกเป็นหลัก หักด้วยค่าใช้จ่ายต่างๆ และก�ำไร ต่อจากนั้นก็จะน�ำผลผลิตที่ได้มา

ขายส่งให้กับโรงงานแปรรูปหรือผู้ส่งออก

	 3)	เกษตรกรเป็นผู้จ�ำหน่ายกาแฟให้กับโรงงานแปรรูปกาแฟดิบโดยตรง ซ่ึง

ทางโรงงานไปรับซื้อกาแฟถึงแหล่งผลิต หรือมีข้อผูกพันกับโรงงานแปรรูปกาแฟดิบ

ที่เกษตรกรต้องจ�ำหน่ายกาแฟให้ โดยโรงงานเป็นผู้ให้ความช่วยเหลือหรือให้สินเช่ือ

แก่เกษตรกรด้านเงินทุนเพื่อการเพาะปลูก การดูแลบ�ำรุงรักษา ค่าปุ๋ย ค่ายาปราบศัตรูพืช 

และอื่นๆ เป็นต้น

	 ตลาดเมล็ดกาแฟดิบภายในประเทศ สามารถแบ่งออกเป็น 2 ระดับ คือ 

ระดับตลาดท้องถิ่น และตลาดปลายทาง

	 1) 	ตลาดระดบัท้องถิน่ (Local  market) เป็นตลาดทีท่�ำหน้าทีใ่นการรวบรวม

ผลผลิตกาแฟจากเกษตรกรที่กระจายอยู่ทั่วไปในแหล่งผลิต แล้วน�ำมาบรรจุกระสอบ

เก็บรักษาไว้ให้มากพอที่จะจ�ำหน่ายต่อไป ตลาดระดับนี้มีระยะเวลาในการด�ำเนินธุรกิจ
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ในปีหนึ่งไม่มากนัก โดยมีช่วงที่ผลผลิตออกสู่ตลาดเท่านั้น ตลาดท้องถิ่นนี้จะตั้งอยู่

ในอ�ำเภอเมืองของจังหวัดที่มีการเพาะปลูก หรือตั้งอยู่ในอ�ำเภอที่เป็นแหล่งผลิตที่ส�ำคัญ 

มปีรมิาณการผลติมากหรอืมกีารคมนาคมขนส่งทีส่ะดวก ตลาดเมลด็กาแฟดบิในท้องถิน่

ภาคใต้ที่ส�ำคัญ ได้แก่ ตลาดท้องถิ่นในจังหวัดชุมพร สุราษฎร์ธานี นครศรีธรรมราช และ

กระบี่ ซึ่งตลาดในท้องถิ่นดังกล่าวข้างต้นจะมีพ่อค้าคนกลางท�ำหน้าที่ซ้ือขายกาแฟอยู่

ทั้งหมด 4 ประเภท คือ พ่อค้าท้องถ่ิน โรงงานกาแฟคั่วบด ตัวแทนของผู้ส่งออก 

กลุม่เกษตรกรและสหกรณ์การเกษตร โดยพ่อค้าคนกลางแต่ละรายจะมคีวามแตกต่างกนั 

ดังนี้

	 	 1.1)	 พ่อค้าท้องถิ่น (Local merchants) พ่อค้าท้องถิ่นจะประกอบด้วย

พ่อค้าท้องถิ่นรายใหญ่ และพ่อค้าท้องถิ่นรายย่อย โดยพ่อค้าท้องถิ่นรายใหญ่ ซ่ึงมีร้าน

รับซื้ออยู ่ในตลาดของแต่ละอ�ำเภอ ท�ำหน้าที่รับซ้ือผลิตภัณฑ์กาแฟจากเกษตรกร

เป็นส่วนใหญ่และรับซื้อจากพ่อค้าท้องถิ่นรายย่อยบ้างแต่ไม่มากนักและน�ำไปจ�ำหน่าย

ให้กับพ่อค้าส่งออก โรงงานแปรรูปในท้องถ่ินหรือในพื้นที่อื่นๆ ส�ำหรับพ่อค้ารายย่อย

จะรับซื้อกาแฟจากเกษตรกรคร้ังละไม่มากนัก เมื่อรวบรวมได้ในปริมาณที่มากพอแล้ว

กจ็ะน�ำมาจ�ำหน่ายให้กบัพ่อค้าท้องถิน่รายใหญ่ต่อไป พ่อค้าท้องถิน่เหล่านีจ้ะด�ำเนนิธรุกจิ

รบัซือ้เมลด็กาแฟดิบควบคูก่บัธรุกจิอืน่ด้วย เช่น การรบัซือ้พชืผลการเกษตรอืน่ๆ ประเภท

ยางพารา มะพร้าว เป็นต้น

	 	 1.2)	 โรงงานกาแฟคั่วบดท้องถิ่น เป็นโรงงานขนาดเล็กที่กระจายอยู่ทั่วไป 

โดยเฉพาะในภาคใต้ซึ่งเป็นแหล่งเพาะปลูกกาแฟที่ส�ำคัญ

	 	 1.3)	 ตัวแทนของผู้ส่งออก ผู้ส่งออกจะตั้งตัวแทนออกไปรับซื้อกาแฟ

จากเกษตรกรถงึแหล่งผลติ โดยเฉพาะในช่วงทีม่กีารแข่งขนักนัรบัซือ้กาแฟมาก ผูส่้งออก

จะตั้งตัวแทนออกไปรับซื้อมากขึ้น

	 	 1.4)	 การรวมกลุ ่มของเกษตรกรผู ้ปลูกกาแฟ เกษตรกรผู้ปลูกกาแฟ

มีการรวมกลุ่มกันข้ึนเพ่ือท�ำหน้าที่ซ้ือขายกาแฟ เช่นเดียวกับพ่อค้าท้องถิ่น ปัจจุบัน

การรวมกลุ่มของเกษตรกรแบ่งออกเป็น 3 ประเภท ดังนี้

	 (1)	 การรวมกลุ่มเพื่อจดทะเบียนสหกรณ์ จ�ำกัด สหกรณ์จะรวบรวม

กาแฟของสมาชกิน�ำไปจ�ำหน่ายให้กบัผูส่้งออกในนามของสหกรณ์ โดยตดิชือ่ของสมาชกิ

ไว้ที่กระสอบแล้วควบคุมการขนส่งเพื่อส่งมอบและชั่งน�้ำหนักของกาแฟที่โกดังผู้ส่งออก 

บันทึกน�้ำหนักที่ชั่งตามรายชื่อที่กระสอบ เมื่อสหกรณ์ได้รับเงินค่ากาแฟและหักค่าใช้จ่าย

ต่างๆ ตามสดัส่วนปรมิาณกาแฟของสมาชกิ เกษตรกรท่ีรวมกลุม่เพือ่จดทะเบียนสหกรณ์ 
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เช่น สหกรณ์การเกษตรคลองท่อม จ�ำกดั สหกรณ์การเกษตรหลงัสวน จ�ำกดั และสหกรณ์

การเกษตรเมืองชุมพรในจังหวัดชุมพร เป็นต้น

	 (2)	 รวมกลุ่มเพ่ือจดทะเบียนเป็นกลุ่มเกษตรกร โดยทางกลุ่มจะ

รวบรวมกาแฟของสมาชกิแล้วน�ำไปจ�ำหน่ายให้กบัผูส่้งออก หรอื โรงงานกาแฟผงแปรรปู

ในนามของกลุ่มแล้วน�ำเงินที่ได้มาจ่ายให้กับสมาชิกหลังจากที่หักค่าใช้จ่าย เช่น ค่าขนส่ง 

ค่าใช้จ่ายในการติดต่อขาย ตามสัดส่วนปริมาณกาแฟของสมาชิกกลุ่ม กลุ่มเกษตรกร

ผู้ปลูกกาแฟ เช่น กลุ่มเกษตรกรวิสัยใต้ กลุ่มเกษตรกรบังหวาน ในจังหวัดชุมพร เป็นต้น

	 (3)	 รวมกลุ ่มเพื่อจดทะเบียนเป ็นตลาดกลางกลุ ่มเกษตรกร 

การรวมกลุม่ของเกษตรกรประเภทนี ้ทางกลุม่จะสร้างตลาด หรอืเช่าส�ำนกังานเพือ่ใช้เป็น

สถานที่จ�ำหน่ายผลผลิตของสมาชิกกลุ่มเกษตรกร และ/หรือ ให้เช่าตลาดบางส่วน

เป็นรายได้ของกลุ่ม โดยเรียกว่าตลาดกลางกลุ่มเกษตรกร ในด้านการด�ำเนินงานของ

ตลาดกลาง ตลาดกลางจะรับฝากกาแฟของสมาชิก โดยมีวงเงินจ�ำนวนหนึ่ง เพื่อจ่าย

ให้แก่สมาชิกที่มีความจ�ำเป็นต้องใช้เงินก่อน เมื่อตลาดกลางของกาแฟขายกาแฟได้แล้ว

กจ็ะหกัส่วนทีจ่่ายไปก่อนรวมทัง้ค่าบรกิารและค่าใช้จ่ายต่างๆ ส่วนทีเ่หลอืจงึจะจ่ายให้แก่

เกษตรกร

	 2)	ตลาดปลายทาง (Terminal market) หรือ ตลาดระดับสุดท้าย
ทีท่�ำหน้าทีร่วบรวมเกบ็รกัษาแล้วจดัสรรเพือ่จ�ำหน่ายให้แก่ผูบ้รโิภคทัว่ไป ตลาดปลายทาง

ของเมลด็กาแฟมักตัง้อยูใ่นเมอืงใหญ่ๆ เช่น กรงุเทพฯ มลีกัษณะและระเบียบในการปฏบัิติ

ซับซ้อนมากกว่าตลาดในระดับท้องถ่ินรวมทั้งมีความเป็นธุรกิจมากกว่าด้วย และกาแฟ

เป็นสินค้าที่ท�ำการส่งออกไปจ�ำหน่ายยังต่างประเทศ ตลาดปลายทางจึงเป็นตลาด

ที่ขายกาแฟให้กับผู้บริโภคภายในประเทศและส่งออกไปจ�ำหน่ายต่างประเทศด้วย 

ตลาดเมล็ดกาแฟดิบที่ส�ำคัญในระดับน้ี ประกอบด้วย พ่อค้าคนกลาง 3 ประเภท คือ 

ผู้ส่งออก โรงงานผลิตกาแฟผงส�ำเร็จรูป และโรงงานคั่วบดกาแฟ

	 2.1)	 ผู้ส่งออก ปัจจุบันผู้ส่งออกเมล็ดกาแฟดิบจะต้องเป็นนิติบุคคลหรือ 

ผู้ที่จดทะเบียนพาณิชย์ โดยมีวัตถุประสงค์ เป็นผู้ค้ากาแฟออกไปจ�ำหน่ายต่างประเทศ

	 2.2)	 โรงงานกาแฟผงส�ำเรจ็รปูทีม่กีจิการขนาดใหญ่ ได้แก่ บรษิทั กาแฟผงไทย 

จ�ำกัด บริษัท เขาช่องอุตสาหกรรม จ�ำกัด บริษัท เนสเล่ (ประเทศไทย) จ�ำกัด บริษัท 

สยามโคน่า จ�ำกัด และบริษัท ควอลิตี้ คอฟฟี่ จ�ำกัด เป็นต้น ซึ่งโรงงานกาแฟผงส�ำเร็จรูป

จะมีปริมาณการใช้เมล็ดกาแฟดิบจะน้อยกว่าโรงงานคั่วบด
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	 2.3)	 โรงงานกาแฟคัว่และบดเป็นโรงงานท่ีท�ำการผลติทีไ่ม่ต้องใช้ทนุมากนกั 

จึงมีผู้ประกอบการอยู่ทั่วไป กระจายอยู่ทั่วไปในภาคใต้ ส่วนใหญ่เป็นโรงงานขนาดเล็ก

ใช้เครื่องจักรไม่ซับซ้อนมากนัก

สรุปผลการศึกษาวิจัย
	 1.	 การศึกษาเรื่องการผลิตและการตลาดกาแฟในประเทศไทย การศึกษาครั้งนี้

มวีตัถปุระสงค์เพือ่ศกึษาสภาพทัว่ไปทางการผลติ การตลาด และราคากาแฟทกุระดบัหรอื

ทุกตลาดเพื่อค้นหาสาเหตุที่ท�ำให้ราคากาแฟที่ เกษตรกรขายได้อยู ่ในเกณฑ์ต�่ำ

เมื่อเทียบกับพืชเศรษฐกิจตัวอื่น เช่นยางพารา ปาล์ม การวิเคราะห์นี้ได้สร้างแบบจ�ำลอง 

(Model building) การผลติและการตลาดและวเิคราะห์ผลและผลกระทบในรปูแบบจ�ำลอง

ของกาแฟเพือ่ให้ข้อเสนอแนะปรบัปรงุการผลติ การตลาด กาแฟของไทยและพฒันากาแฟไทย

	 2.	 ความต้องการเมล็ดกาแฟของโรงงานผลิตผลิตภัณฑ์กาแฟหรืออุปสงค์

เมล็ดกาแฟของโรงงานผลิต ผลิตภัณฑ์กาแฟ ราคาเมล็ดกาแฟที่โรงงานซื้อเป็นต้นทุน

ส�ำคัญของการผลิต โดยทั่วไปแล้วมักจะตั้งเป้าหมายว่า จะซ้ือเมล็ดใช้เป็นวัตถุดิบ

ในการผลิต ผลิตภัณฑ์กาแฟให้ธุรกิจได้ก�ำไรสูงสุด

	 3.	 ปรมิาณความต้องการเมลด็กาแฟเพือ่ส่งออก ราคาเมลด็กาแฟตลาดนวิยอร์ก 

เป็นตัวแปรหลักที่ก�ำหนดปริมาณการส่งออก หากราคากาแฟตลาดนิวยอร์กสูง จูงใจให้

พ่อค้าส่งออกเร่งการรวบรวมผลผลติและส่งออกกาแฟในปรมิาณสงู หากราคานวิยอร์กต�ำ่

ปริมาณการส่งออกจะลดลง ราคาเมล็ดกาแฟของไทยในตลาดกรุงเทพฯ เป็นราคาที่ใช้

อ้างอิงในการส่งออก หากราคากาแฟขายส่งตลาดกรุงเทพฯต�่ำ ปริมาณการส่งออกกาแฟ

ต่างประเทศจะสูง ในทิศทางตรงกันข้าม ราคาขายส่งกาแฟตลาดกรุงเทพฯสูงปริมาณ

การส่งออกเมล็ดกาแฟจะลดลง

	 4.	 การน�ำเข ้ากาแฟส�ำเร็จรูปเพื่อการบริโภคพร ้อมดื่มประเมินได ้จาก

ความต้องการซื้อกาแฟเพื่อดื่มให้ได้รับความพึงพอใจสูงสุด ภายใต้งบประมาณที่มี หรือ

อุปสงค์ของกาแฟของบุคคลขึ้นอยู่กับราคากาแฟและงบประมาณที่มีอยู่ เมื่อรวมอุปสงค์

กาแฟของบุคคลจะได้รับอุปสงค์กาแฟของตลาดหรือกาแฟของประเทศ ซึ่งแบ่งออกเป็น

สองส่วน ส่วนหนึ่งเป็นปริมาณกาแฟส�ำเร็จรูปที่ผลิตจากโรงงานกาแฟในประเทศ 

อกีส่วนหนึง่เป็นปรมิาณกาแฟส�ำเรจ็รปูผลติจากต่างประเทศ ปรมิาณความต้องการน�ำเข้า

กาแฟส�ำเรจ็รปูจากต่างประเทศเทยีบกบัราคากาแฟในประเทศของไทย ถ้าราคากาแฟไทย

ในประเทศมีราคาสูง จูงใจให้ผู้น�ำเข้าสั่งกาแฟส�ำเร็จรูปเข้าประเทศปริมาณมาก ในท�ำนอง
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เดยีวกนัถ้าราคากาแฟในตลาดโลกตกต�ำ่ปรมิาณการน�ำเข้ากาแฟส�ำเรจ็รปูจะมาก นอกจาก

ราคากาแฟในตลาดประเทศไทยและราคากาแฟในตลาดโลกมีผลต่อการน�ำเข้ากาแฟ

ของไทยแล้ว รายได้ของประชากรและจ�ำนวนประชากรหรือมูลค่าผลิตภัณฑ์ในประเทศ 

(GDP) มีผลต่อปริมาณการน�ำเข้าของกาแฟ ถ้า GDP ในประเทศเพิ่มขึ้นคือเพิ่มทั้ง

รายได้ต่อหัวของประชากรและจ�ำนวนประชากรมีผลท�ำให้ความต้องการน�ำเข้ากาแฟ

ส�ำเร็จรูปของไทยเพิ่มมากขึ้น

	 กาแฟเป็นพืชเศรษฐกิจที่มีความส�ำคัญของไทยและสามารถสร้างรายได้ให้กับ

เกษตรกรค่อนข้างสูงระยะแรกประเทศไทยเป็นประเทศที่มีสภาพภูมิอากาศและปัจจัยที่

เอือ้อ�ำนวยต่อการปลกูกาแฟซึง่มเีกษตรกรนยิมปลกูมากโดยเฉพาะภาคใต้อนัเนือ่งมาจาก

ในช่วงแรกของการปลูกราคาสูงข้ึนต่อเน่ืองประกอบกับรัฐบาลได้มีการส่งเสริม

ให้มีการปลูกในภาคเหนือเพื่อทดแทนการปลูกฝิ่นของชาวเขา ส่งผลให้กาแฟในตลาดมี

ปริมาณมาก ส่งผลต่อราคาในตลาดให้ตกต�่ำลงเมื่อเทียบกับพืชอื่นในลักษณะเดียวกัน 

รวมทั้งสายพันธุ์ที่ปลูกเป็นโรบัสต้าซ่ึงมีตามความต้องการในตลาดโลกน้อย ปริมาณ

การผลิตกาแฟมีความสัมพันธ์โดยตรงกับราคาเมล็ดกาแฟ ที่ เกษตรกรขายได้

ในด้านต้นทุนการผลิต เมื่อต้นทุนการผลิตสูงขึ้นแต่ราคายังอยู ่ในระดับเดิมท�ำให้

ขาดการจูงใจในการดูแลรักษา 

	 ประกอบกบัทีม่ปัีญหาเรือ่งการผลติ เช่น พืน้ทีเ่พาะปลกูและต้นทนุการปลกูและ

การดูแลรักษาแนวโน้มสูงข้ึน โดยเฉพาะกาแฟพันธุ์โรบัสต้าในภาคใต้ ส่วนในภาคเหนือ

ปลูกกาแฟพันธุ์อาราบิก้า ยังผลิตได้น้อยไม่เพียงพอกับความต้องการ ในด้านต้นทุน

การผลิตยังสูงอยู่เนื่องจากปัญหาแรงงานหายาก 

การอภิปรายผล
	 จากการศึกษาเรื่อง การผลิตและการตลาดกาแฟในประเทศไทยด้านต่างๆ 

สามารถอภิปรายผลได้ดังนี้

	 1)	ด้านการผลติ หรอืการศกึษาสมการอปุทานเมลด็กาแฟ โดยใช้ตวัแปรต่างๆ 

ได้แก่ ราคาเมล็ดกาแฟที่เกษตรกรขายได้ ต้นทุนผันแปรในการผลิตต่อกิโลกรัม และ

ปริมาณน�้ำฝนในจังหวัดที่ปลูก ปรากฏว่า ตัวแปรอิสระราคากาแฟมีผลต่ออุปทาน

การผลิตกาแฟ เมื่อราคากาแฟเพิ่มขึ้น จะท�ำให้การผลิตกาแฟเพิ่มขึ้น ตัวแปอิสระต้นทุน

ผันแปรต่อกิโลกรัม มีผลในทางตรงกันข้ามกับปริมาณการผลิตหรืออุปทานกาแฟ คือ 

เมื่อต้นทุนการผลิตเพ่ิมข้ึนให้ปริมาณการผลิต ส�ำหรับปริมาณน�้ำฝน ซึ่งคาดว่าจะมี
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ผลกระทบต่อการผลิตในทิศทางบวก จากการวิเคราะห์กลับได้ผลในทางตรงกันข้าม 

ซึ่งสามารถอธิบายได้อีกลักษณะหนึ่งก็ได้ แหล่งผลิตกาแฟ เป็นพ้ืนที่ในจังหวัดภาคใต ้

ซึ่งโดยปกติปริมาณน�้ำฝนจะสูงกว่าภาคอื่นๆ อยู่แล้วและมักจะไม่เกิดความแห้งแล้ง 

ค่าคาดหมายของปริมาณน�้ำฝนก็อาจจะไม่เป็นไปตามที่คาดหมายก็ได้

 	 	 มีความสอดคล้องกับการศึกษาของวิรดา บินรัมย์ (2552) ได้ศึกษา

สภาพทั่วไปทางการผลิตและการตลาดและการวิเคราะห์ตอบสนองของอุปทานกาแฟ

ต่อปัจจัยการผลิต และปัจจัยอื่นๆ ผลการศึกษาพบว่า ปัจจัยที่มีผลตอบสนองต่อเนื้อที่

เพาะปลูกกาแฟในภาคใต้ของประเทศไทย อย่างมีนัยส�ำคัญทางสถิติ ได้แก่ ราคากาแฟ

ที่เกษตรกรได้รับในปีปัจจุบัน และราคาผลปาล์มที่เกษตรกรได้รับในปีปัจจุบัน และ

มีความแตกต่างจากการศึกษาของธรรนพ ศุภกิจ (2543) ได้ศึกษาถึงสภาพทั่วไปของ

การผลติ การบรโิภค และการส่งออก จากการศกึษาดงักล่าวพบว่า ปัจจยัทีม่ผีลต่ออปุทาน

ของกาแฟ ได้แก่ พื้นที่ปลูกของกาแฟสองปีที่ผ่านมา ราคาขายส่งปุ๋ย ณ ตลาดกรุงเทพฯ 

ในปีที่ผ่านมา ปริมาณน�้ำฝนที่ตก บริเวณที่ปลูก

	 2)	ด้านอปุสงค์เมลด็กาแฟของโรงงาน จากการใช้ตวัแปรอสิระต่างๆ ในสมการ 

ซึ่งได้แก่ ราคาเมล็ดกาแฟที่เกษตรกรขายได้ ราคาขายส่งเมล็ดกาแฟกรุงเทพมหานคร 

อธบิายการเปลีย่นแปลงอปุทานเมลด็กาแฟของโรงงาน  ปรากฏว่าตวัแปรอสิระราคากาแฟ

ขายส่งตลาดกรงุเทพ มผีลต่อการซือ้เมลด็กาแฟโรงงาน ซึง่มผีลไปในทศิทางเดยีวกนักบั

ปริมาณการซื้อ แต่ไม่มีความเชื่อมั่นในทางสถิติ เพราะสาเหตุว่าราคาผลผลิตกาแฟที่

บรรจขุวดเป็นผลติภณัฑ์ซึง่ไม่มข้ีอมลูทีห่น่วยงานจดัเกบ็ไว้ จ�ำเป็นต้องน�ำราคาเมลด็กาแฟ

มาแทนในสมการ ซึ่งไม่มีผลต่อการรับซื้อของโรงงาน ส�ำหรับตัวแปรราคาเมล็ดกาแฟ 

มค่ีาสมัประสทิธิใ์นทางตรงกนัข้ามกบัปรมิาณการซือ้ของโรงงาน และค่า Durbin watson 

test ค่าสถิตินี้มีค่าเข้าใกล้ 2.6982 แสดงว่าไม่มีปัญหา Auto correlation ท�ำให้

การประมาณค่าสมการดีขึ้น

	 	 มคีวามสอดคล้องกบัทฤษฎอีปุสงค์ คอื ความต้องการเมลด็กาแฟขึน้

อยูก่บัราคาเมลด็กาแฟ ราคาขายส่งเมลด็กาแฟกรงุเทพมหานคร และสอดคล้องกบั ธรรนพ 

ศุภกิจ (2543) ได้ท�ำการศึกษาไว้

	 3) ด้านการส่งออกเมล็ดกาแฟ  เมื่อน�ำตัวแปรอิสระต่างๆ ในสมการ ซึ่งได้แก่ 

ราคาเมล็ดกาแฟขายส่งที่กรุงเทพ ซึ่งเป็นราคาต้นทุนการผลิตของผู้ประกอบการ ราคา

ส่งออกเมล็ดกาแฟในตลาดโลก หรือตลาดนิวยอร์กเป็นราคาที่ผู้ส่งออกและผู้น�ำเข้ายึด

เป็นเกณฑ์ในการก�ำหนดราคาซ้ือขายเมล็ด เป็นผลกระทบจากปัจจัยอื่นที่ไม่ได้น�ำมา
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พิจารณาในสมการส่งออกกาแฟ เช่น ค่าใช้จ่ายด้านการขนส่ง อัตราการแลกเปลี่ยน

เงินตราระหว่างประเทศ เป็นต้น ตัวแปรราคาขายส่งเมล็ดกาแฟตลาดกรุงเทพ ซึ่งมีค่า

สัมประสิทธิ์ในทิศทางตรงกันข้ามกับปริมาณการส่งออกเมล็ดกาแฟ แสดงว่า เมื่อราคา

เมล็ดกาแฟในตลาดกรุงเทพสูงข้ึนปริมาณการส่งออกจะน้อย ส�ำหรับราคากาแฟ

ตลาดนิวยอร์กเป็นตัวแปรส�ำคัญในการก�ำหนดปริมาณการส่งออก กล่าวคือ เมื่อราคา

เมล็ดกาแฟตลาดนิวยอร์กสูง จะจูงใจให้ผู ้ส่งออกเพิ่มปริมาณการส่งออกมากขึ้น 

จากการวิเคราะห์ ปรากฏว่า เมื่อราคานิวยอร์กสูงข้ึนกิโลกรัมละ 1 บาท ท�ำให้ปริมาณ

การส่งออกเพิ่มขึ้น 35.18 ตัน

	 4) ด้านการน�ำเข้าผลิตภัณฑ์กาแฟในประเทศไทย เมื่อน�ำตัวแปรอิสระต่างๆ 

ในสมการ ซึ่งได้แก่ ราคาขายส่งเมล็ดกาแฟตลาดกรุงเทพฯอธิบายการเปลี่ยนแปลง

ของสมการน�ำเข้ากาแฟ ตัวแปรอิสระราคากาแฟขายส่งตลาดกรุงเทพมีผลต่อการซ้ือ

เมล็ดกาแฟของโรงงาน ซึ่งมีผลไปในทิศทางเดียวกันกับปริมาณการซื้อส่วนตัวแปรอิสระ

รายได้ประชาชาติ (GDP) ซ่ึงตัวแปรน้ีได้จาก รายได้ต่อคน คูณด้วยจ�ำนวนประชากร 

มีผลต่อการน�ำเข้ากาแฟเพื่อการบริโภค แสดงว่าเมื่อรายได้ประชากรต่อคนและ

จ�ำนวนประชากรสงูขึน้ ท�ำให้การน�ำเข้าผลติภณัฑ์กาแฟสงูตามไปด้วย การเชือ่มโยงราคา 

เมื่อน�ำตัวแปรอิสระต่างๆ ในสมการ ซึ่งได้แก่ ราคาเมล็ดกาแฟตลาดนิวยอร์ก อธิบาย

การเปลี่ยนแปลงของสมการน�ำเข้ากาแฟ ตัวแปรอิสระราคากาแฟตลาดนิวยอร์กมีผลต่อ

ราคาเมล็ดกาแฟที่เกษตรกรขายได้ ซึ่งมีผลไปในทิศทางเดียวกันกับปริมาณซื้อของ

ตลาดกาแฟนิวยอร์ก

ข้อเสนอแนะจากการศึกษา
	 1) ด้านการผลิตหรือการเพิ่มผลผลิต รัฐบาลหรือหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง

ควรมีมาตรการ การสนับสนุนด้านปัจจัยการผลิตและวิธีการใช้ปัจจัยการผลิตที่ถูกต้อง 

เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการผลิตให้สูงขึ้น

	 2) เนื่องจากต้นทุนการผลิตต่อหน่วยสูงมีการใช้เทคโนโลยีไม่ถูกต้อง ขาดการ

ดูแลรักษาต้นกาแฟดังนั้นรัฐบาลจึงต้องมีการส่งเสริม ฝึกอบรม ให้ความรู้และค�ำแนะน�ำ

ในการใช้เทคโนโลยทีีถ่กูต้องและเหมาะสมกบัเกษตรกรให้สามารถปรบัปรงุระบบการผลติ

ให้มีประสิทธิภาพให้มีความเหมาะสมและสอดคล้องกับความต้องการของตลาด
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	 3) ด้านการตลาด จากการพิจารณาตัวแปรอิสระและค่าสถิติราคา Fob มีผล

ต่อการซื้อเมล็ดกาแฟของโรงงานซึ่งจ�ำหน่ายกาแฟ เกษตรกรไม่มีอ�ำนาจในการ

ก�ำหนดราคา ดังนั้นเกษตรกรควรมีการรวมกลุ่ม กันเป็นสหกรณ์ เพื่ออ�ำนาจการต่อรอง

และการก�ำหนดราคา

	 4) ราคาเมลด็กาแฟตลาดนวิยอร์กเป็นตวัแปรหลกัทีก่�ำหนดปรมิาณการส่งออก

และราคาเมล็ดกาแฟไทยตลาดกรุงเทพฯเป็นราคาที่ใช้อ้างอิงในการส่งออกรัฐบาลหรือ

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ควรมีมาตรการสนับสนุนด้านการส่งออก

สรุปเสนอแนะส�ำหรับผู้ที่จะศึกษาครั้งต่อไป
	 1)	ผู ้ศึกษาควรท�ำการศึกษาสาเหตุของกาแฟไทยไม่ค่อยได้รับความนิยม 

แต่ผู้บริโภคจะนิยมบริโภคกาแฟน�ำเข้าเป็นส่วนใหญ่

	 2)	ในภาคตลาดการท่องเที่ยวผู้บริโภคนิยมดื่มกาแฟสด ดังนั้น ควรศึกษา 

ด้านรสชาติของกาแฟที่ผู้บริโภคนิยมบริโภคกาแฟ

	 3)	ในการศกึษาครัง้นีไ้ม่ได้ศกึษาพนัธุข์องกาแฟ การศึกษาครัง้ต่อไป ควรศึกษา

พันธุ์ของกาแฟที่มีคุณภาพและเป็นที่นิยม พร้อมทั้งส่งเสริมให้เกษตรกรปลูกกาแฟ ปลูก

พันธุ์ที่ผู้บริโภคนิยมให้สอดคล้อง กับความต้องการของตลาด
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