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บทคดัย่อ 
  การศึกษาในครัง้นีม้ีวตัถปุระสงค์เพื่อศึกษาปัจจยัที่มีอิทธิพลต่อ
ประเภทของนักท่องเท่ียวชาวญ่ีปุ่ นในจังหวัดเชียงใหม่ ซึ่งแบ่งเป็น
นักท่องเท่ียวระยะสัน้ (พ านักในจังหวัดเชียงใหม่น้อยกว่า 30 วัน) และ
นกัท่องเที่ยวพ านกัระยะยาว (พ านกัในจงัหวดัเชียงใหมไ่มน้่อยกว่า 30 วนั 
โดยจะท าการศึกษาปัจจัย 3 กลุ่มคือ 1) ปัจจัยทางประชากรศาสตร์ 
ประกอบไปด้วย เพศ อายุ สถานภาพการสมรส ระดับการศึกษา อาชีพ 
และรายได้ 2) ปัจจัยผลกัดนัทางการท่องเที่ยว (Push Factors) ประกอบ
ไปด้วยความต้องการค้นหาความแปลกใหม่ ความต้องการพักผ่อนและ
ความต้องการหลีกหนี ความต้องการการท่องเที่ยวผจญภยั ความตื่นเต้น
หรือความบนัเทิง ความต้องการเพิ่มพูนความรู้หรือศึกษาวฒันธรรม และ
ความต้องการเติมเต็มความต้องการของตนและ 3) ปัจจยัดึงดูดทางการ
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ท่องเที่ยว (Pull Factors) ประกอบไปด้วยทรัพยากรการท่องเที่ยว ภูมิ
ประเทศหรือท าเลที่ตัง้ สิ่งอ านวยความสะดวก บคุคลที่อาศยัอยูใ่นท้องถ่ิน 
วฒันธรรมหรือเทศกาลงานประเพณี  สถานที่พักอาศยั ค่าครองชีพหรือ
ค่าใช้จ่าย และหน่วยงาน องค์กร นโยบายภาครัฐและเอกชนด้านการ
ทอ่งเที่ยวของประเทศไทย 
 ประชากรที่ใช้ในการศึกษา คือนกัท่องเที่ยวชาวญ่ีปุ่ นในจงัหวดั
เชียงใหม่  โดยใช้สูตรการหาขนาดกลุ่มตัวอย่างของทาโร่ ยามาเน ่
(Yamane, 1973) และท าการแบ่งสดัส่วนกลุ่มตัวอย่างตามวิธีการเลือก
กลุม่ตวัอยา่งแบบโควต้า (Quota Sampling) ท าให้ได้กลุม่ตวัอยา่งจ านวน 
480 คน แบ่งเป็นนักท่องเที่ยวระยะสัน้ 400 คน และนักท่องเท่ียวแบบ
พ านกัระยะยาว 80 คน สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมลู ได้แก่ การแจกแจง
ความถ่ี การหาคา่ร้อยละ การหาคา่เฉลี่ย สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการ
ใช้ ส ถิ ติ ก า รทดสอบ  Logistic Regression Analysis เพื่ อ วิ เค ราะ ห์
เปรียบเทียบเพื่อหาความสมัพนัธ์ระหว่างลกัษณะประชากรศาสตร์ ปัจจยั
ผลักดันทางการท่องเที่ยว (Push Factors) และปัจจัยดึงดูดทางการ
ทอ่งเที่ยว (Pull Factors) ตอ่ประเภทของนกัทอ่งเที่ยวชาวญ่ีปุ่ น 
 จากการศึกษาพบวา่ ปัจจยัความต้องการค้นหาความแปลกใหม ่
ปัจจัยความต้องการเติมเต็มความต้องการของตน ปัจจยัภูมิประเทศหรือ
ท าเลที่ตั ง้  และปัจจัยสถานที่พักอาศัย  มีอิท ธิพลต่อประเภทของ
นักท่องเที่ ยวชาวญ่ี ปุ่ น ในจังหวัด เชียงใหม่  โดยนักท่องเที่ ยวที่ ให้
ความส าคัญมากจะมีแนวโน้มที่จะเป็นนกัท่องเที่ยวแบบพ านกัระยะสัน้ 
ในขณะที่ปัจจัยการมีรายได้สูงมากกว่า 90,001 บาท ขึน้ไป ปัจจัยสิ่ง
อ านวยความสะดวก ปัจจยับคุคลที่อาศยัอยูใ่นท้องถ่ิน/วฒันธรรม/เทศกาล

 
 

งานประเพณี และปัจจยัคา่ครองชีพ/คา่ใช้จ่าย พบวา่มีอิทธิพลตอ่ประเภท
ของนักท่องเที่ยวชาวญ่ีปุ่ นในจังหวัดเชียงใหม่  โดยนักท่องเที่ยวที่ให้
ความส าคญัมากจะมีแนวโน้มที่จะเป็นนกัท่องเที่ยวแบบพ านกัระยะยาว 
โดยปัจจัยสิ่งอ านวยความสะดวก เป็นปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อประเภทของ
นกัทอ่งเที่ยวชาวญ่ีปุ่ นมากที่สดุ 
 

ค าส าคัญ: ประเภทของนกัทอ่งเที่ยว นกัทอ่งเที่ยวชาวญ่ีปุ่ น ปัจจยัผลกัดนั
ทางการทอ่งเที่ยว ปัจจยัดงึดดูทางการทอ่งเที่ยว การทอ่งเที่ยวแบบพ านกั
ระยะยาว  
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RESEARCH ARTICLE 
Factors Influencing Type of Japanese Tourists in  
Chiang Mai 
 

Thanawat  Kongprasert 
Somchanok  Passakonjaras  
Punthumadee  Katawandee 
 

Abstract 
   This study aims to investigate factors influencing type of 
Japanese tourists in Chiang Mai, which can be classified as short-
stay tourists (Staying in Chiang Mai less than 30 days) and long-
stay tourists (Staying in Chiang Mai at least 30 days). There are 3 
factors to be examined in this study which are (1) Demographic 
factors consisting of ‘Gender’, ‘Age’, ‘Marital status’, ‘Education’, 
‘Career’ and ‘Income’ (2) Push factors consisting of ‘Novelty 
Seeking’,‘Relaxation/Escape’,‘Adventure/Thrills/Entertainment’ 
‘Intellectual/Cultural Enrichment’ and ‘Self-fulfillment/Actualization’ 
and (3) Pull Factors consisting of ‘Tourism Resources’, ‘Geography 
of Chiang Mai/Location’, ‘Facilities’, ‘Local People/Cultures/ 
Traditions/Festivals’, ‘Accommodations’, ‘Cost of Living/Expenses’ 
and ‘Governmental and Public Policy regarding tourism in 
Thailand’. 

 
 

 
 The data has been gathered from Japanese tourist 
travelling to Chiang Mai. With Yamane’s formula of sample size 
and quota sampling method, 480 questionnaires of which 400 are 
from short-stay tourists and 80 are from long-stay tourists are being 
analyzed. The statistic tools used to analyze are frequency, 
percentage, mean, standard deviation and logistic regression 
analysis in order to analyze the relationship of demographic 
factors, push factors and pull factors of Japanese tourists with the 
types of tourists. 
 According to the research result, factors influencing short-
stay Japanese tourists in Chiang Mai are 'the Novelty Seeking', 
'Self-fulfillment/Actualization', 'the Geography of Chiang Mai or 
location', and 'Accommodations', while factors influencing long-
stay Japanese tourists in Chiang Mai are 'income in the level of 
more than 90,001 Baht a month', 'Facilities', 'Local 
people/cultures/traditions/ festivals', and 'Cost of living/expenses'. 
It was also found that 'Accommodations' is the most influential 
factors to the type of Japanese tourist. 

Keywords: type of tourists, Japanese tourists, Push factors, Pull 
factors, Long-stay   
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Abstract 
   This study aims to investigate factors influencing type of 
Japanese tourists in Chiang Mai, which can be classified as short-
stay tourists (Staying in Chiang Mai less than 30 days) and long-
stay tourists (Staying in Chiang Mai at least 30 days). There are 3 
factors to be examined in this study which are (1) Demographic 
factors consisting of ‘Gender’, ‘Age’, ‘Marital status’, ‘Education’, 
‘Career’ and ‘Income’ (2) Push factors consisting of ‘Novelty 
Seeking’,‘Relaxation/Escape’,‘Adventure/Thrills/Entertainment’ 
‘Intellectual/Cultural Enrichment’ and ‘Self-fulfillment/Actualization’ 
and (3) Pull Factors consisting of ‘Tourism Resources’, ‘Geography 
of Chiang Mai/Location’, ‘Facilities’, ‘Local People/Cultures/ 
Traditions/Festivals’, ‘Accommodations’, ‘Cost of Living/Expenses’ 
and ‘Governmental and Public Policy regarding tourism in 
Thailand’. 

 
 

 
 The data has been gathered from Japanese tourist 
travelling to Chiang Mai. With Yamane’s formula of sample size 
and quota sampling method, 480 questionnaires of which 400 are 
from short-stay tourists and 80 are from long-stay tourists are being 
analyzed. The statistic tools used to analyze are frequency, 
percentage, mean, standard deviation and logistic regression 
analysis in order to analyze the relationship of demographic 
factors, push factors and pull factors of Japanese tourists with the 
types of tourists. 
 According to the research result, factors influencing short-
stay Japanese tourists in Chiang Mai are 'the Novelty Seeking', 
'Self-fulfillment/Actualization', 'the Geography of Chiang Mai or 
location', and 'Accommodations', while factors influencing long-
stay Japanese tourists in Chiang Mai are 'income in the level of 
more than 90,001 Baht a month', 'Facilities', 'Local 
people/cultures/traditions/ festivals', and 'Cost of living/expenses'. 
It was also found that 'Accommodations' is the most influential 
factors to the type of Japanese tourist. 

Keywords: type of tourists, Japanese tourists, Push factors, Pull 
factors, Long-stay   
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บทน า 
จากสภาพสงัคมในปัจจุบัน การหาเลีย้งชีพในสภาพสงัคมที่มี

การแข่งขันกันอย่างรุนแรง ส่งผลให้เกิดภาวะความเครียด ดังนัน้การ
พกัผอ่นจึงเป็นสิง่ที่ผู้คนในยคุสงัคมปัจจบุนัควรให้ความส าคญั โดยเฉพาะ
การท่องเที่ยวซึ่งถือเป็นหนึ่งในตวัเลือกที่ผู้คนส่วนใหญ่นิยมเลือกเพื่อการ
พกัผอ่นหยอ่นใจ ดงัจะเห็นได้ว่าการทอ่งเที่ยวทัว่โลกมีแนวโน้มเติบโตเพิ่ม
สงูขึน้อยา่งตอ่เนื่อง โดยเฉพาะประเทศไทย ซึง่นบัเป็นหนึง่ในจดุหมายหรือ
แหลง่ท่องเที่ยวที่ได้รับความนิยมอย่างสงูจากชาวต่างชาติ ทัง้นีเ้ป็นผลสืบ
เนื่องมาจากศกัยภาพด้านการทอ่งเที่ยวของประเทศไทย รวมถึงการด าเนิน
มาตรการและแผนงานสง่เสริมการทอ่งเที่ยวของหนว่ยงานตา่งๆ ทัง้ภาครัฐ
และเอกชน 
 ทัง้นีก้ารท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยต้องการที่จะเพิ่มรายรับจาก
การท่องเท่ียวให้มากขึน้ จึงพิจารณาขยายตลาดไปยงักลุม่นกัท่องเท่ียวท่ี
สามารถใช้เวลาในการพ านักนานวัน ซึ่งจะเป็นการเพิ่มระยะเวลาและ
จ านวนเงินในการใช้จา่ยได้มากขึน้ ท าให้เกิดรายได้เข้าประเทศเพิ่มขึน้ เกิด
การสร้างงาน และท าให้เกิดขยายตวัของภาคการผลิตและภาคการบริการ
ในธุรกิจการท่องเที่ยว เป็นการเสริมสร้างความแข็งแกร่งให้แก่เศรษฐกิจ
ของประเทศ (ศนูย์ประสานการทอ่งเที่ยวพ านกัระยะยาว, 2544: ออนไลน์) 
จึงมีการจดัท าโครงการสง่เสริมและพฒันาการทอ่งเที่ยวพ านกัระยะยาวขึน้ 
(Long Stay) (ส านกังานการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ภาคเหนือ เขต 1, 
2545 อ้างถึงใน สถาบนัวิจยัสงัคม มหาวิทยาลยัเชียงใหม่, 2547) 

การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (2544) ให้ค าจ ากัดความของ
นักท่องเที่ยวที่พ านักพักยาวว่าหมายถึงนักท่องเที่ยวที่พ านักอยู่ใน

 
 

เมืองไทยไม่น้อยกว่า 30 วันขึน้ไป โดยกลุ่มเป้าหมายของการท่องเที่ยว
แบบพ านักระยะยาวในประเทศไทยจะมีหลากหลายกลุ่ม ไม่ว่าจะเป็น 
กลุม่ผู้ เกษียณอาย ุกลุม่ผู้พกัฟืน้ร่างกาย กลุม่นกัเรียนนกัศึกษา กลุม่ที่มา
ฝึกซ้อมหรือเล่นกีฬา เป็นต้น แต่กลุ่มเป้าหมายหลกัที่ส าคญัของประเทศ
ไทยคือ กลุม่นกัท่องเที่ยวสงูอาย ุ(มีอาย ุ50 ปีขึน้ไป) เน้นกลุม่ผู้ที่เกษียณ
จากการท างานและมีฐานะดี  

ทัง้นีเ้นื่องมาจากกลุ่มผู้ สงูอายุทั่วโลกในปัจจุบันมีแนวโน้มเพิ่ม
สงูขึน้ เป็นผลมาจากกลุ่มประชากรที่เกิดในช่วง Baby Boom (กลุ่มคนที่
เกิดในช่วงระหวา่งปี ค.ศ. 1946 ถึงปี ค.ศ. 1964  หรือช่วงหลงัสงครามโลก
ครัง้ที่ 2) ได้เข้าสูช่่วงสงูอาย ุท าให้ประชากรโลกที่อาย ุ60 ปีขึน้ไปมีจ านวน
สูงมาก (ศูนย์ประสานการท่องเที่ยวพ านักระยะยาว, 2544: ออนไลน์) 
โดยเฉพาะชาวญ่ีปุ่ น โดยสถาบนัวิจัยประชากรและความมัน่คงในสงัคม
แห่งชาติ สงักดักระทรวงสาธารณสขุและสวสัดิการ ประเทศญ่ีปุ่ น (2555) 
กล่าวว่า ประเทศญ่ีปุ่ นมีอัตราส่วนของผู้ สูงอายุสูงที่ สุดในโลก ส่งผล
กระทบต่อภาระของรัฐบาลที่จะต้องเสียค่าใช้จ่ายด้านสวสัดิการสงัคม จึง
มีนโยบายส่งเสริมการออกเดินทางท่องเที่ยวแบบพ านักระยะยาวของ
ผู้สงูอายุชาวญ่ีปุ่ นไปในต่างประเทศที่มีค่าครองชีพต ่ากว่า โดยจุดหมาย
ปลายทางที่ได้ รับความนิยมจากคนกลุ่มนี  ้คือ ประเทศไทย ประเทศ
มาเลเซีย ฮาวาย เป็นต้น (กงสลุใหญ่ประเทศญ่ีปุ่ น, 2555) 
 โดยเมื่อกล่าวถึงสถานที่ท่องเที่ยวที่มีความส าคัญของประเทศ
ไทย จังหวัดเชียงใหม่ถือเป็นศูนย์กลางการท่องเที่ยวของภาคเหนือที่มี
ความส าคญั โดยถือเป็นหนึ่งในสถานที่ที่มีความเหมาะสมอย่างมากต่อ
การท่องเที่ยว ทัง้นี ด้้วยศักยภาพด้านการท่องเที่ยวที่ เป็นที่นิยมของ
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 โดยเมื่อกล่าวถึงสถานที่ท่องเที่ยวที่มีความส าคัญของประเทศ
ไทย จังหวัดเชียงใหม่ถือเป็นศูนย์กลางการท่องเที่ยวของภาคเหนือที่มี
ความส าคญั โดยถือเป็นหนึ่งในสถานที่ที่มีความเหมาะสมอย่างมากต่อ
การท่องเที่ยว ทัง้นี ด้้วยศักยภาพด้านการท่องเที่ยวที่ เป็นที่นิยมของ
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นกัทอ่งเที่ยวทัง้ชาวไทยและตา่งประเทศ โดยเฉพาะนกัทอ่งเที่ยวชาวญ่ีปุ่ น 
ท่ีนิยมเดินทางมาไม่ว่าจะเป็นการเดินทางท่องเที่ยวโดยใช้ระยะเวลาสัน้ๆ 
หรือการท่องเที่ยวแบบพ านักระยะยาว เนื่องจากจังหวดัเชียงใหม่มีภูมิ
ประเทศที่สวยงาม การเดินทางสะดวกสบาย มีภมูิอากาศดี คา่ครองชีพต ่า 
มีบริการสาธารณูปโภคขัน้พืน้ฐานครบครัน มีแหลง่ท่องเท่ียวมากมายทัง้
ทางธรรมชาติและทางวฒันธรรม มีความหลากหลายของที่พกัและบริการ 
(สถาบนัวิจยัและให้ค าปรึกษา มหาวิทยาลยั ธรรมศาสตร์, 2545) และยงั
เป็นเมืองท่ีมีความสงบ ไม่วุ่นวาย มีความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สิน 
และที่ส าคญัจงัหวดัเชียงใหม่ยงัมีสถานกงสลุใหญ่ญ่ีปุ่ น ณ นครเชียงใหม ่
ที่คอยดแูล อ านวยความสะดวก ให้ข้อมลูขา่วสาร และช่วยเหลอืชาวญ่ีปุ่ น
ที่มาพ านกัอาศยัหรือมาทอ่งเที่ยวในจงัหวดัเชียงใหมอ่ีกด้วย    

นอกจากนี ้จังหวัดเชียงใหม่ยังได้รับการสนับสนุนจากภาครัฐ
และภาคเอกชน รวมถึงผู้ประกอบการในจงัหวดัเชียงใหม่เองในการพฒันา
สถานที่ท่องเที่ ยวและการให้บ ริการที่ตรงตามความต้องการของ
นกัท่องเท่ียวชาวญ่ีปุ่ นที่มาท่องเที่ยวทัง้แบบระยะสัน้และแบบพ านกัแบบ
ระยะยาวมากขึน้ โดยจงัหวดัเชียงใหมถื่อเป็น เป็น 1 ใน 5 จงัหวดัโครงการ
น าร่องของโครงการท่องเท่ียวพ านักระยะยาวที่ได้รับการส่งเสริมจาก
คณะกรรมการสง่เสริมและพฒันาการท่องเที่ยวพ านกัระยะยาวแห่งชาติ 
นอกจากนี ้หอการค้าจงัหวดัเชียงใหมย่งัมีโครงการสนบัสนนุการท่องเที่ยว
ของชาวญ่ีปุ่ น โดยเฉพาะการท่องเที่ยวแบบพ านักระยะยาว โดยเร่ิม
ด าเนินการตัง้แต่ปี พ.ศ.2550 เพื่อให้จังหวัดเชียงใหม่มีศักยภาพเพียง
พอที่จะรองรับจ านวนนกัท่องเที่ยวชาวญ่ีปุ่ นที่จะมาท่องเที่ยวแบบพ านกั
ระยะยาวที่มีแนวโน้มมากยิ่งขึน้ในอนาคต อาทิ การจัดสัมมนาเพื่อให้

 
 

ความรู้กับผู้ประกอบที่เก่ียวข้อง การออกบธูประชาสมัพนัธ์การท่องเที่ยว 
รวมถึงการจดัพิมพ์สือ่ตา่งๆ เพื่อประชาสมัพนัธ์การทอ่งเที่ยว เป็นต้น  

เนื่องจาก ในอนาคตจะมีนักท่องเที่ยวชาวญ่ีปุ่ นเลือกเดินทาง
ท่องเที่ยวมายงัจังหวดัเชียงใหม่มากขึน้อย่างต่อเนื่อง ผู้วิจัยจึงเล็งเห็นว่า
ควรมีความจ าเป็นที่จะต้องศึกษานักท่องเที่ยวเหล่านี  ้แต่เนื่องจาก
นกัทอ่งเที่ยวแต่ละคนมีความแตกตา่งกนั ทัง้ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ 
ความชอบ ความต้องการ แรงจูงใจ และพฤติกรรม อนัจะสง่ผลถึงรูปแบบ
การท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน ดงันัน้จึงมีความสนใจที่จะศึกษาถึงปัจจัยที่
นักท่องเที่ยว 2 ประเภท (นักท่องเที่ยวระยะสัน้และนักท่องเที่ยวพ านัก
ระยะยาว) ให้ความส าคญั เพื่อเป็นประโยชน์แก่องค์กรด้านการท่องเที่ยว
ในการตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวเหล่านีใ้ห้ถูกต้องและ
เหมาะสม อนัจะน าไปสูค่วามพึงพอใจของนกัท่องเที่ยวและท าให้จังหวดั
เชียงใหม่กลายเป็นจงัหวดัที่เป็นตวัเลือกอนัดบัต้นๆ ของนกัท่องเที่ยวชาว
ญ่ีปุ่ นตอ่ไป 

 
วัตถุประสงค์ของการศึกษา 
 เพื่อศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อประเภทของนักท่องเที่ยวชาว
ญ่ีปุ่ น ในจงัหวดัเชียงใหม ่ทัง้แบบระยะสัน้และแบบพ านกัระยะยาว (Long 
Stay) 
ขอบเขตงานวิจัย 

การศึกษาวิจัยครัง้นี ้จะท าการศึกษาประเภทของนกัท่องเที่ยว
ชาวญ่ีปุ่ นที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยว ในจังหวดัเชียงใหม่ โดยแบ่งเป็น 2 
กลุม่ คือ 
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นกัทอ่งเที่ยวทัง้ชาวไทยและตา่งประเทศ โดยเฉพาะนกัทอ่งเที่ยวชาวญ่ีปุ่ น 
ที่นิยมเดินทางมาไม่ว่าจะเป็นการเดินทางท่องเที่ยวโดยใช้ระยะเวลาสัน้ๆ 
หรือการท่องเที่ยวแบบพ านักระยะยาว เนื่องจากจังหวดัเชียงใหม่มีภูมิ
ประเทศที่สวยงาม การเดินทางสะดวกสบาย มีภมูิอากาศดี คา่ครองชีพต ่า 
มีบริการสาธารณูปโภคขัน้พืน้ฐานครบครัน มีแหลง่ท่องเที่ยวมากมายทัง้
ทางธรรมชาติและทางวฒันธรรม มีความหลากหลายของที่พกัและบริการ 
(สถาบนัวิจยัและให้ค าปรึกษา มหาวิทยาลยั ธรรมศาสตร์, 2545) และยงั
เป็นเมืองที่มีความสงบ ไม่วุ่นวาย มีความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สิน 
และที่ส าคญัจงัหวดัเชียงใหม่ยงัมีสถานกงสลุใหญ่ญ่ีปุ่ น ณ นครเชียงใหม ่
ที่คอยดแูล อ านวยความสะดวก ให้ข้อมลูขา่วสาร และช่วยเหลอืชาวญ่ีปุ่ น
ที่มาพ านกัอาศยัหรือมาทอ่งเที่ยวในจงัหวดัเชียงใหมอ่ีกด้วย    

นอกจากนี ้จังหวัดเชียงใหม่ยังได้รับการสนับสนุนจากภาครัฐ
และภาคเอกชน รวมถึงผู้ประกอบการในจงัหวดัเชียงใหม่เองในการพฒันา
สถานที่ท่องเที่ ยวและการให้บ ริการที่ตรงตามความต้องการของ
นกัท่องเที่ยวชาวญ่ีปุ่ นที่มาท่องเที่ยวทัง้แบบระยะสัน้และแบบพ านกัแบบ
ระยะยาวมากขึน้ โดยจงัหวดัเชียงใหมถื่อเป็น เป็น 1 ใน 5 จงัหวดัโครงการ
น าร่องของโครงการท่องเท่ียวพ านักระยะยาวท่ีได้รับการส่งเสริมจาก
คณะกรรมการสง่เสริมและพฒันาการท่องเที่ยวพ านกัระยะยาวแห่งชาติ 
นอกจากนี ้หอการค้าจงัหวดัเชียงใหมย่งัมีโครงการสนบัสนนุการท่องเที่ยว
ของชาวญ่ีปุ่ น โดยเฉพาะการท่องเที่ยวแบบพ านักระยะยาว โดยเร่ิม
ด าเนินการตัง้แต่ปี พ.ศ.2550 เพื่อให้จังหวัดเชียงใหม่มีศักยภาพเพียง
พอที่จะรองรับจ านวนนกัท่องเที่ยวชาวญ่ีปุ่ นที่จะมาท่องเที่ยวแบบพ านกั
ระยะยาวที่มีแนวโน้มมากยิ่งขึน้ในอนาคต อาทิ การจัดสัมมนาเพื่อให้

 
 

ความรู้กับผู้ประกอบที่เก่ียวข้อง การออกบธูประชาสมัพนัธ์การท่องเที่ยว 
รวมถึงการจดัพิมพ์สือ่ตา่งๆ เพื่อประชาสมัพนัธ์การทอ่งเที่ยว เป็นต้น  

เนื่องจาก ในอนาคตจะมีนักท่องเที่ยวชาวญ่ีปุ่ นเลือกเดินทาง
ท่องเท่ียวมายงัจังหวดัเชียงใหม่มากขึน้อย่างต่อเน่ือง ผู้วิจัยจึงเล็งเห็นว่า
ควรมีความจ าเป็นที่จะต้องศึกษานักท่องเที่ยวเหล่านี  ้แต่เนื่องจาก
นกัทอ่งเที่ยวแต่ละคนมีความแตกตา่งกนั ทัง้ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ 
ความชอบ ความต้องการ แรงจูงใจ และพฤติกรรม อนัจะสง่ผลถึงรูปแบบ
การท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน ดงันัน้จึงมีความสนใจที่จะศึกษาถึงปัจจัยที่
นักท่องเที่ยว 2 ประเภท (นักท่องเที่ยวระยะสัน้และนักท่องเที่ยวพ านัก
ระยะยาว) ให้ความส าคญั เพื่อเป็นประโยชน์แก่องค์กรด้านการท่องเที่ยว
ในการตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวเหล่านีใ้ห้ถูกต้องและ
เหมาะสม อนัจะน าไปสูค่วามพึงพอใจของนกัท่องเที่ยวและท าให้จังหวดั
เชียงใหม่กลายเป็นจงัหวดัที่เป็นตวัเลือกอนัดบัต้นๆ ของนกัท่องเที่ยวชาว
ญ่ีปุ่ นตอ่ไป 

 
วัตถุประสงค์ของการศึกษา 
 เพื่อศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อประเภทของนักท่องเที่ยวชาว
ญ่ีปุ่ น ในจงัหวดัเชียงใหม ่ทัง้แบบระยะสัน้และแบบพ านกัระยะยาว (Long 
Stay) 
ขอบเขตงานวิจัย 

การศึกษาวิจัยครัง้นี ้จะท าการศึกษาประเภทของนกัท่องเที่ยว
ชาวญ่ีปุ่ นท่ีเดินทางเข้ามาท่องเที่ยว ในจังหวดัเชียงใหม่ โดยแบ่งเป็น 2 
กลุม่ คือ 
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นักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวระยะสัน้ในจังหวัดเชียงใหม่ โดย
อาศัยอยู่ในจังหวดัเชียงใหม่น้อยกว่า 30 วนั ภายในระยะเวลา 6 เดือน 
(เดือนมกราคม ปี พ.ศ.2556 ถึง เดือนมิถุนายน ปี พ.ศ.2556) มีอายุ
มากกว่า 18 ปีขึน้ไป ซึ่งมีวตัถุประสงค์ในการเดินทางที่มิใช่การประกอบ
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นักท่องเที่ยวชาวญ่ีปุ่ นในจังหวัดเชียงใหม่หรือไม่ จ านวน 18 ปัจจัย 
สามารถแบง่ได้เป็น 3 กลุม่ คือ 

1.ปัจจัยทางประชากรศาสตร์  ได้แก่  เพศ อายุ การศึกษา 
สถานภาพการสมรส อาชีพ และรายได้  

2. ปัจจัยผลกัดนั (Push Factors) ประกอบไปด้วย 5 ปัจจัย คือ 
ความต้องการค้นหาความแปลกใหม่ (Novelty Seeking) ความต้องการ
พกัผ่อนและความต้องการหลีกหนี (Relaxation/Escape) ความต้องการ
การท่องเที่ยวผจญภัย  ความตื่นเต้นหรือความบันเทิง (Adventure 
/Thrills/Entertainment) ความต้องการเพิ่มพนูความรู้หรือศกึษาวฒันธรรม 
(Intellectual /Cultural Enrichment) และความต้องการเติมเต็มความ
ต้องการของตน (Self-Fulfillment/Actualization) 

 
 

3. การศึกษาปัจจัยดึงดูด (Pull Factors) ประกอบไปด้วย 7 
ปัจจัยคือ ปัจจัยทรัพยากรการท่องเที่ยว ภูมิประเทศหรือท าเลที่ตัง้ สิ่ง
อ านวยความสะดวก บุคคลที่อาศยัอยู่ในท้องถ่ิน วฒันธรรมหรือเทศกาล
งานประเพณี สถานที่พกัอาศยั ค่าครองชีพหรือค่าใช้จ่าย และหน่วยงาน 
องค์กร นโยบายภาครัฐ เอกชนด้านการทอ่งเที่ยวประเทศไทย 
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แนวคิดและทฤษฏีที่ใช้ในการวิจัย 
 1.แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการท่องเที่ยว 
 การทอ่งเที่ยว หมายถึง การเดินทางไปยงัสถานที่ต่างถ่ิน ซึง่มิใช่
เป็นที่พ านกัอาศยัประจ าของบุคคลนัน้ๆ และเป็นการเยือนชั่วคราว โดย
ไมใ่ช่เพื่อเป็นการประกอบอาชีพหรือหารายได้ 
 องค์การสหประชาชาติ (2506) ได้ให้ค าจ ากัดความไว้ว่า การ
ท่องเที่ยว หมายถึงการเดินทางเพื่อความบนัเทิงร่ืนเริงใจ เยี่ยมญาติ หรือ
การไปร่วมประชุม แต่มิใช่เพื่อการประกอบอาชีพหรือไม่พ านกัอยู่เป็นการ
ถาวร ที่มีเง่ือนไข 3 ประการคือ 
 1. ต้องมีการเดินทาง (Travel) ซึ่งไม่ได้ถูกบังคับหรือไปเพื่อ
ประกอบอาชีพหรือหารายได้ โดยมีการวางแผนในการท่องเที่ยวจาก
สถานที่หนึ่งไปยงัอีกสถานที่หนึ่ง และใช้ยานพาหนะน าไปเป็นระยะทาง
ใกล้หรือไกลก็ได้ 
 2. ต้ อ งมี จุ ดมุ่ งหมายปลายทาง (Destination) คื อ ต้อ งมี
จุดมุ่งหมายปลายทางที่จะไปอยู่เป็นการชั่วคราวและต้องเดินทางกลบัสู่
ภมูิล าเนาเดิม และ 
 3. ต้ องมี จุ ดมุ่ งหมาย  (Purpose) คื อนักท่ อ ง เที่ ย ว ต้ องมี
จดุมุง่หมายหรือวตัถปุระสงค์ในการเดินทาง 
 

 2. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ ยวกับการท่องเที่ ยวแบบพ านัก
ระยะยาว 
 การทอ่งเที่ยวระยะยาว หมายถึง การเดินทางพกัผ่อนระยะเวลา
ไม่น้อยกว่า 30 วนั ซึ่งไม่ใช่การอพยพย้ายถ่ิน หรือไปมีถ่ินฐานที่ถาวรใน
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 2. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ ยวกับการท่องเที่ ยวแบบพ านัก
ระยะยาว 
 การทอ่งเที่ยวระยะยาว หมายถึง การเดินทางพกัผ่อนระยะเวลา
ไม่น้อยกว่า 30 วนั ซึ่งไม่ใช่การอพยพย้ายถ่ิน หรือไปมีถ่ินฐานที่ถาวรใน
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ต่างประเทศ โดยมีการเดินทางโดยสมัครใจ ด้วยวตัถุประสงค์ที่มิใช่การ
ประกอบอาชีพหรือหารายได้ 

หน่วยงาน Long Stay Foundation ของประเทศญ่ีปุ่ น (การ
ท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย, 2549: ออนไลน์) นัน้ให้ความหมายว่า การ
ท่องเท่ียวพ านักระยะยาว (Long Stay)   หมายถึง   การพักผ่อนระยะ
เวลานานในตา่งประเทศ ซึง่ไมใ่ช่การอพยพย้ายถ่ิน หรือไปมีถ่ินฐานท่ีถาวร
ในตา่งประเทศลกัษณะโดยทัว่ไปของ Long Stay คือ 

 1.ต้องอาศยัอยูเ่ป็นระยะเวลานาน คือ จะอยู่นานกว่าการอยู่ใน
ตา่งประเทศโดยทัว่ไป แตต้่องกลบัมายงัประเทศญ่ีปุ่ น 

 2.มีจดุมุง่หมายที่จะท ากิจกรรมเพื่อเป็นการพกัผอ่น 
 3.เน้นการอาศยัอยู่กบัที่มากกว่าการเดินทางท่องเที่ยว เป็นการ

หาประสบการณ์ที่พบได้ในชีวิตประจ าวนัซึ่งจะมีลกัษณะที่เหมือนกบัการ
ใช้ชีวิตประจ าวนัในตา่งประเทศ 

 4 .ต้ อ งมี ห รือ เช่ าที่ พั ก ในต่ า งป ระ เทศ เพื่ อ อยู่ อ าศัย ใน
ชีวิตประจ าวนั ไมใ่ช่อยูโ่รงแรมแบบนกัทอ่งเที่ยวทัว่ไป 

 5.ต้องมี เงินทุนในประเทศญ่ีปุ่ นเพียงพอที่จะอาศัยอยู่ ใน
ตา่งประเทศ ไมใ่ช่ขึน้อยูก่บัรายได้ที่ได้รับจากตา่งประเทศเทา่นัน้ 

โดยจดุประสงค์ของการทอ่งเที่ยวพ านกัระยะยาว คือ 
1.เพื่อให้ประเทศไทยเป็นที่พ านกัระยะยาวของนกัท่องเที่ยวที่มี

ก าลงัการใช้จ่ายสงู 
2.เพื่อน าเงินตราต่างประเทศเข้าเสริมสร้างความแข็งแกร่งของ

เศรษฐกิจไทย 

 
 

3.เพื่อให้เกิดการสร้างงาน สร้างรายได้ในภาคอตุสาหกรรม และ
ภาคการบริการท่ีเก่ียวข้อง อนัจะท าให้เกิดการขยายตวัของเศรษฐกิจไทย 

4.เพื่อขยายกลุม่ตลาดนกัทอ่งเที่ยวให้ครอบคลมุมากยิ่งขึน้ 
5.เพื่อส่งเสริมให้เกิดการขยายตัวทางการท่องเที่ยวในพืน้ที่

ทางเลอืกอื่น นอกเหนือจากพืน้ท่ีทอ่งเที่ยวหลกั (การทอ่งเที่ยวแหง่ประเทศ
ไทย, 2549: ออนไลน์) 

 
 3. แนวคิดและทฤษฎี แรงจูงใจ แรงผลักและแรงดึง (Push-
pull Factors) 
 แรงจูงใจ (Motivation) หมายถึง แรงขับที่เกิดขึน้เพื่อก่อให้เกิด
พฤติกรรมที่มีเป้าหมายเพื่อตอบสนองความต้องการทางด้านร่างกายและ
จิตใจ ผ่านการซือ้สินค้าและบริการ ส าหรับการเดินทางท่องเที่ยวแล้ว 
แรงจูงใจก็คือแรงขบัภายในที่กระตุ้นให้นกัท่องเที่ยวเลือกที่จะไปเที่ยว ณ 
สถานท่ีใดที่หนึง่   
 ทฤษฎีแรงผลักและแรงดึงทางการท่องเที่ ยว (Push - Pull 
Factors) หรือ The sign-gestalt paradigm คิดค้นโดย Tolman (1959) 
โดยระบวุา่ แรงจูงใจของนกัทอ่งเที่ยวแบ่งออกเป็นสองลกัษณะ ได้แก่ แรง
ผลกั (Push Factors) และแรงดงึ (Pull Factors) คือผู้คนเดินทางทอ่งเที่ยว
เพราะมีแรงผลกัจากภายในและถูกดึงจากแรงภายนอก หรือกล่าวอีกนยั
หนึ่งว่าเป็นแรงที่ท าให้บุคคลถูกผลกัเพื่อให้เกิดแรงจูงใจในการตดัสินใจ
ทอ่งเที่ยวและถกูดงึโดยความนา่สนใจของจดุหมายปลายทาง (Uysal and 
Hagan, 1993) 
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3.เพื่อให้เกิดการสร้างงาน สร้างรายได้ในภาคอตุสาหกรรม และ
ภาคการบริการท่ีเก่ียวข้อง อนัจะท าให้เกิดการขยายตวัของเศรษฐกิจไทย 

4.เพื่อขยายกลุม่ตลาดนกัทอ่งเที่ยวให้ครอบคลมุมากยิ่งขึน้ 
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ทางเลอืกอื่น นอกเหนือจากพืน้ท่ีทอ่งเที่ยวหลกั (การทอ่งเที่ยวแหง่ประเทศ
ไทย, 2549: ออนไลน์) 

 
 3. แนวคิดและทฤษฎี แรงจูงใจ แรงผลักและแรงดึง (Push-
pull Factors) 
 แรงจูงใจ (Motivation) หมายถึง แรงขับที่เกิดขึน้เพื่อก่อให้เกิด
พฤติกรรมที่มีเป้าหมายเพื่อตอบสนองความต้องการทางด้านร่างกายและ
จิตใจ ผ่านการซือ้สินค้าและบริการ ส าหรับการเดินทางท่องเที่ยวแล้ว 
แรงจูงใจก็คือแรงขบัภายในที่กระตุ้นให้นกัท่องเที่ยวเลือกที่จะไปเที่ยว ณ 
สถานท่ีใดที่หนึง่   
 ทฤษฎีแรงผลักและแรงดึงทางการท่องเที่ ยว (Push - Pull 
Factors) หรือ The sign-gestalt paradigm คิดค้นโดย Tolman (1959) 
โดยระบวุา่ แรงจูงใจของนกัทอ่งเที่ยวแบ่งออกเป็นสองลกัษณะ ได้แก่ แรง
ผลกั (Push Factors) และแรงดงึ (Pull Factors) คือผู้คนเดินทางทอ่งเที่ยว
เพราะมีแรงผลกัจากภายในและถูกดึงจากแรงภายนอก หรือกล่าวอีกนยั
หนึ่งว่าเป็นแรงที่ท าให้บุคคลถูกผลกัเพื่อให้เกิดแรงจูงใจในการตดัสินใจ
ทอ่งเที่ยวและถกูดงึโดยความนา่สนใจของจดุหมายปลายทาง (Uysal and 
Hagan, 1993) 
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 แรงผลกั (Push Factors) คือความต้องการ ความปรารถนา เป็น
แรงกระตุ้ นจากภายในท่ีจะส่งผลให้นักท่องเที่ย วตัดสินใจไปเที่ยว 
(ภาณุวฒัน์ ภกัดีอกัษร, 2555) โดยแรงผลกันีเ้กิดจากความต้องการที่ยงั
ไม่ได้รับการตอบสนองของนกัท่องเที่ยว และมีความเก่ียวข้องกบัสิ่งที่เป็น
นามธรรม (Intangible) เป็นแรงปรารถนาภายในของแต่ละบุคคลของ
นักท่องเที่ยว เช่น ความต้องการที่จะหลีกหนีความจ าเจ ความต้องการ
พักผ่อน ความต้องการผจญภัย เป็นต้น โดยแรงผลกัเป็นแรงที่มีความ
เก่ียวข้องกับปัจจัยทางด้านสังคมและจิตวิทยา(Socio-psychological) 
รวมไปถึงสภาพแวดล้อมของนักท่องเท่ียวที่จูงใจให้บุคคลเดินทาง
ทอ่งเที่ยวหรือท ากิจกรรมทางการทอ่งเที่ยว 
 แรงดึง (Pull Factors) เกิดจากแรงกระตุ้ นภายนอกที่ท าให้
นกัท่องเท่ียวตดัสินใจวา่จะเดินทางไปเที่ยวยงัสถานที่ใด โดยทัว่ไปแรงดึง
จะเก่ียวข้องกบัลกัษณะหรือองค์ประกอบของสถานที่ใดสถานที่หนึ่ง เป็น
คุณลักษณะที่ เป็น รูปธรรม  (Tangible Characteristics) เช่น  สภาพ
ภูมิอากาศ ชายหาด สิ่งอ านวยความสะดวก หรือการที่ค่าบัตรโดยสาร
เคร่ืองบินมีราคาถกู เป็นต้น โดยทศันคติของนกัท่องเที่ยวที่มีต่อจุดหมาย
ปลายทางถือว่ามีความส าคญัต่อการเลือกสถานที่ท่องเที่ยว เนื่องจากจะ
เป็นตวัวดัศกัยภาพของจดุหมายปลายทางนัน้ๆ ภายในใจของนกัทอ่งเที่ยว 
หากจุดหมายปลายทางมีความน่าสนใจและนกัท่องเที่ยวมีทศันคติที่ดีจะ
ช่วยให้นักท่องเที่ยวเลือกเดินทางในสถานที่นัน้ๆ หรือตัดสินใจเลือก
สถานท่ีเดินทางทอ่งเที่ยวได้ง่ายยิ่งขึน้ 
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ชาวญ่ีปุ่ นที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในจังหวัดเชียงใหม่ โดยแบ่งเป็น 2 
กลุม่ คือนกัทอ่งเที่ยวระยะสัน้และนกัท่องเที่ยวพ านกัระยะยาว ตามข้อมลู
ของกรมการท่องเที่ยว กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา (2555) ระบุว่ามี
นกัท่องเที่ยวชาวญ่ีปุ่ นที่เดินทางท่องเที่ยวที่พ านกัในสถานที่พกัแรมต่างๆ 
ในจังหวดัเชียงใหม่ ในปี พ.ศ.2554 จ านวน 144,905 คน (นักท่องเที่ยว
ระยะสัน้ 143,485 คน และนกัท่องเที่ยวระยะยาว 2,845 คน)ผู้ วิจัยได้ท า
การสุ่มตัวอย่างโดยใช้สตูรการหาขนาดกลุ่มตัวอย่างของทาโร่ ยามาเน ่
(Yamane, 1973) ท าให้ได้กลุ่มตัวอย่างจ านวน 400 คน และท าการแบ่ง
สดัส่วนกลุ่มตัวอย่างตามวิธีการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบโควต้า (Quota 
Sampling) เพื่อให้ครอบคลมุสดัสว่นประเภทของนกัท่องเที่ยวชาวญ่ีปุ่ นที่
เดินทางมาทอ่งเที่ยวจงัหวดัเชียงใหม่ จะได้สดัสว่นกลุม่ตวัอยา่งคือ 98 : 2 
ห รือจ านวนตัวอย่างนักท่องเที่ ยวชาวญ่ี ปุ่ นระยะสัน้  392 คน ต่อ
นักท่องเที่ยวชาวญ่ีปุ่ นพ านักระยะยาว 8 คน ซึ่งมีจ านวนน้อย จึงเพิ่ม
จ านวนกลุ่มตัวอย่างเป็นจ านวน 10 เท่าของจ านวนตัวอย่างเดิม คือ
จ านวน 80 คน ดังนัน้กลุ่มตัวอย่างทัง้หมดในการวิจัยครัง้นีจ้ะมีจ านวน 
480 คน แบ่งเป็นนกัท่องเที่ยวระยะสัน้จ านวน 400 คนและนกัท่องเที่ยว
พ านกัระยะยาวจ านวน 80 คน 
 ส าหรับสถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมลู ประกอบด้วยการแจกแจง
ความถ่ี (Frequency) และการหาค่าร้อยละ (Percentage) ส าหรับข้อมูล
ทางประชากรศาสตร์และพฤติกรรมการท่องเที่ยว การหาคา่เฉลีย่ (Mean) 
และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) เพื่ออธิบายให้ทราบ
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 แรงผลกั (Push Factors) คือความต้องการ ความปรารถนา เป็น
แรงกระตุ้ นจากภายในท่ีจะส่งผลให้นักท่องเท่ียวตัดสินใจไปเที่ยว 
(ภาณุวฒัน์ ภกัดีอกัษร, 2555) โดยแรงผลกันีเ้กิดจากความต้องการท่ียงั
ไม่ได้รับการตอบสนองของนกัท่องเที่ยว และมีความเก่ียวข้องกบัสิ่งท่ีเป็น
นามธรรม (Intangible) เป็นแรงปรารถนาภายในของแต่ละบุคคลของ
นักท่องเที่ยว เช่น ความต้องการที่จะหลีกหนีความจ าเจ ความต้องการ
พักผ่อน ความต้องการผจญภัย เป็นต้น โดยแรงผลกัเป็นแรงท่ีมีความ
เก่ียวข้องกับปัจจัยทางด้านสังคมและจิตวิทยา(Socio-psychological) 
รวมไปถึงสภาพแวดล้อมของนักท่องเท่ียวท่ีจูงใจให้บุคคลเดินทาง
ทอ่งเที่ยวหรือท ากิจกรรมทางการทอ่งเที่ยว 
 แรงดึง (Pull Factors) เกิดจากแรงกระตุ้ นภายนอกที่ท าให้
นกัท่องเที่ยวตดัสินใจวา่จะเดินทางไปเที่ยวยงัสถานที่ใด โดยทัว่ไปแรงดึง
จะเก่ียวข้องกบัลกัษณะหรือองค์ประกอบของสถานที่ใดสถานท่ีหนึ่ง เป็น
คุณลักษณะที่ เป็น รูปธรรม  (Tangible Characteristics) เช่น  สภาพ
ภูมิอากาศ ชายหาด สิ่งอ านวยความสะดวก หรือการท่ีค่าบัตรโดยสาร
เคร่ืองบินมีราคาถกู เป็นต้น โดยทศันคติของนกัท่องเที่ยวที่มีต่อจุดหมาย
ปลายทางถือว่ามีความส าคญัต่อการเลือกสถานที่ท่องเท่ียว เน่ืองจากจะ
เป็นตวัวดัศกัยภาพของจดุหมายปลายทางนัน้ๆ ภายในใจของนกัทอ่งเที่ยว 
หากจุดหมายปลายทางมีความน่าสนใจและนกัท่องเที่ยวมีทศันคติที่ดีจะ
ช่วยให้นักท่องเที่ยวเลือกเดินทางในสถานที่นัน้ๆ หรือตัดสินใจเลือก
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ระยะสัน้ 143,485 คน และนกัท่องเที่ยวระยะยาว 2,845 คน)ผู้ วิจัยได้ท า
การสุ่มตัวอย่างโดยใช้สตูรการหาขนาดกลุ่มตัวอย่างของทาโร่ ยามาเน ่
(Yamane, 1973) ท าให้ได้กลุ่มตัวอย่างจ านวน 400 คน และท าการแบ่ง
สดัส่วนกลุ่มตัวอย่างตามวิธีการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบโควต้า (Quota 
Sampling) เพื่อให้ครอบคลมุสดัสว่นประเภทของนกัท่องเที่ยวชาวญ่ีปุ่ นที่
เดินทางมาทอ่งเที่ยวจงัหวดัเชียงใหม่ จะได้สดัสว่นกลุม่ตวัอยา่งคือ 98 : 2 
ห รือจ านวนตัวอย่างนักท่องเที่ ยวชาวญ่ี ปุ่ นระยะสัน้  392 คน ต่อ
นักท่องเท่ียวชาวญ่ีปุ่ นพ านักระยะยาว 8 คน ซึ่งมีจ านวนน้อย จึงเพิ่ม
จ านวนกลุ่มตัวอย่างเป็นจ านวน 10 เท่าของจ านวนตัวอย่างเดิม คือ
จ านวน 80 คน ดังนัน้กลุ่มตัวอย่างทัง้หมดในการวิจัยครัง้นีจ้ะมีจ านวน 
480 คน แบ่งเป็นนกัท่องเที่ยวระยะสัน้จ านวน 400 คนและนกัท่องเที่ยว
พ านกัระยะยาวจ านวน 80 คน 
 ส าหรับสถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมลู ประกอบด้วยการแจกแจง
ความถ่ี (Frequency) และการหาค่าร้อยละ (Percentage) ส าหรับข้อมูล
ทางประชากรศาสตร์และพฤติกรรมการท่องเที่ยว การหาคา่เฉลีย่ (Mean) 
และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) เพื่ออธิบายให้ทราบ
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ถึงระดบัความส าคญัของปัจจยัผลกัดนั (Push Factors) และปัจจยัดึงดูด
ทางการท่องเที่ยว (Pull factors) ที่มีอิทธิพลต่อประเภทของนกัท่องเที่ยว 
การใช้สถิติการทดสอบ Logistic Regression Analysis เพื่อวิเคราะห์
เปรียบเทียบเพื่อหาความสมัพนัธ์ระหว่างลกัษณะประชากรศาสตร์ ปัจจยั
ผลักดันทางการท่องเท่ียว (Push Factors) และปัจจัยดึงดูดทางการ
ท่องเที่ยว (Pull Factors) ของนักท่องเที่ยวชาวญ่ีปุ่ นต่อประเภทของ
นกัทอ่งเที่ยว  
 การเก็บข้อมูลในครัง้นีใ้ช้วิธีการแจกแบบสอบถามตามสถานที่
ท่องเที่ยวส าคัญและชุมชนที่พักอาศัยในจังหวดัเชียงใหม่ เช่น วดัเจดีย์
หลวง วดัพระสงิห์ วดัสวนดอก วดัเชียงมัน่ อนสุาวรีย์สามกษัตริย์ วดัสะดือ
เมือง แหลง่ขายของที่ระลกึ ชมุชนวดัเกต ุชมุชนหลงัมหาวิทยาลยัเชียงใหม ่
เป็นต้น โดยแบบสอบถามประกอบไปด้วย 4 สว่นดงันี ้
 สว่นท่ี 1 ข้อมลูพืน้ฐานทัว่ไปของนกัท่องเที่ยว โดยมีลกัษณะเป็น
แบบเลือกตอบ (Check List) ได้แก่ อายุ เพศ สถานภาพสมรส ระดับ
การศกึษา อาชีพ และระดบัรายได้ปัจจบุนั  
 สว่นที่ 2 ข้อมลูเก่ียวกบัพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนกัทอ่งเที่ยว 
เช่น ประสบการณ์ในอดีต จ านวนวนัท่ีมาทอ่งเที่ยว จ านวนคนท่ีเดนิทางมา
ทอ่งเที่ยวด้วย ประเภทของสถานท่ีพกัแรม แหลง่ขา่วสารหรือข้อมลูที่ได้รับ
ในการตดัสนิใจเดินทางท่องเที่ยว เป็นต้น โดยแบบสอบถามมีลกัษณะเป็น
แบบเลอืกตอบ (Check List) และปลายเปิด (Open-ended) 
 ส่วนที่  3 ข้อมูลเก่ียวกับปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อประเภทของ
นกัท่องเท่ียวชาวญ่ีปุ่ น ในจงัหวดัเชียงใหม่ ทัง้ด้าน ปัจจยัผลกัดนัทางการ
ท่องเที่ยว (Push Factors) และปัจจัยผลักดันทางการท่องเที่ยว (Pull 

 
 

Factors) โดยกลุ่มตัวอย่างจะแสดงความคิดเห็นที่มีต่อปัจจัย  ด้วยการ
ตอบแบบเป็นมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) โดยแบ่งเป็น 5 
ระดับคือ  ระดับมากที่สุดให้คะแนน 5 คะแนน ระดับมากให้คะแนน 4 
คะแนน ระดับปานกลางให้คะแนน 3 คะแนน ระดับน้อยให้คะแนน 2 
คะแนน และระดบัน้อยที่สดุให้คะแนน 1 คะแนน 
 สว่นที่ 4 ปัญหาและข้อเสนอแนะในการท่องเที่ยว รวมถึงข้อมูล
ความต้องการที่นกัท่องเที่ยวอยากให้ปรับปรุง พฒันาหรือมีเพิ่มเติม เป็น
ค าถามปลายเปิด (Open-Ended) 
 
ผลการศึกษา 
 1. ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 ผู้ตอบแบบสอบถามที่เป็นนกัท่องเที่ยวชาวญ่ีปุ่ นท่ีท่องเที่ยวแบบ
ระยะสัน้ ส่วนใหญ่ เป็นเพศชาย มีจ านวน 229 คน คิดเป็นร้อยละ 57.2 
และเป็นเพศหญิง 171 คน คิดเป็นร้อยละ 42.8 มีอายุ 41-45 ปี จ านวน  
74 คน คิดเป็นร้อยละ 18.5 รองลงมาด้วย 46-50 ปี และ 51-55 ปี  มี
จ านวน 72 และ 48 คน คิดเป็นร้อยละ 18 และ 12 ตามล าดบั มีสถานภาพ
แตง่งานมีคูส่มรสไมใ่ช่คนไทย จ านวน 315คน คิดเป็นร้อยละ 78.8 มีระดบั
การศึกษาปริญญาตรี จ านวน 313 คน คิดเป็นร้อยละ 78.2 มีอาชีพเป็น
ลกูจ้าง/พนกังานเอกชน จ านวน 163 คน คิดเป็นร้อยละ 40.8 และมีรายได้ 
60,001 – 70,000 บาท จ านวน 103 คน คิดเป็นร้อยละ 25.8 
 ในขณะที่ผู้ตอบแบบสอบถามที่เป็นนกัท่องเที่ยวชาวญ่ีปุ่ นแบบ
พ านักระยะยาว ส่วนใหญ่ เป็นเพศชาย มีจ านวน 42 คน คิดเป็นร้อยละ 
52.5 และเป็นเพศหญิง 38 คน คิดเป็นร้อยละ 47.5 มีอายุ 66-70 ปี 

18



วารสารวิทยาการจัดการ
ปที่ 31 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม-ธันวาคม 2557 

ปจจัยที่มีอิทธิพลตอประเภทนักทองเที่ยวญี่ปุน ในจังหวัดเชียงใหม
ธนวัต คองประเสริฐ,  สมชนก ภาสกรจรัส, พันธุมดี เกตะวันดี

1

Journal of Management Sciences
Vol.31 No.2 July-December 2014

 Factors Influencing Type of Japanese Tourists in Chiang Mai
Thanawat Kongprasert, Somchanok Passakonjaras,

Punthumadee Katawandee

1

หนาปก กับ สารบัญ ขอความ OK แลวคะ..
ในสวนของ Head มีแกไข ที่เปนภาษาอังกฤษ ใหแกตามดังนี้คะ
Journal of Management sciences
Vol.31 No.1 January - June 2014
ทางรานพิมพ มาเปน No.2 และไมมีจุด หลัง Vol และ No ใหแกเปน
Vol.31 No.1 January - June 2014 ในสวนภาษอังกฤษ ตรง head ทุกหนาคะ

 
 

ถึงระดบัความส าคญัของปัจจยัผลกัดนั (Push Factors) และปัจจยัดึงดูด
ทางการท่องเที่ยว (Pull factors) ที่มีอิทธิพลต่อประเภทของนกัท่องเที่ยว 
การใช้สถิติการทดสอบ Logistic Regression Analysis เพื่อวิเคราะห์
เปรียบเทียบเพื่อหาความสมัพนัธ์ระหว่างลกัษณะประชากรศาสตร์ ปัจจยั
ผลักดันทางการท่องเท่ียว (Push Factors) และปัจจัยดึงดูดทางการ
ท่องเที่ยว (Pull Factors) ของนักท่องเที่ยวชาวญ่ีปุ่ นต่อประเภทของ
นกัทอ่งเที่ยว  
 การเก็บข้อมูลในครัง้นีใ้ช้วิธีการแจกแบบสอบถามตามสถานที่
ท่องเที่ยวส าคัญและชุมชนที่พักอาศัยในจังหวดัเชียงใหม่ เช่น วดัเจดีย์
หลวง วดัพระสงิห์ วดัสวนดอก วดัเชียงมัน่ อนสุาวรีย์สามกษัตริย์ วดัสะดือ
เมือง แหลง่ขายของที่ระลกึ ชมุชนวดัเกต ุชมุชนหลงัมหาวิทยาลยัเชียงใหม ่
เป็นต้น โดยแบบสอบถามประกอบไปด้วย 4 สว่นดงันี ้
 สว่นท่ี 1 ข้อมลูพืน้ฐานทัว่ไปของนกัท่องเที่ยว โดยมีลกัษณะเป็น
แบบเลือกตอบ (Check List) ได้แก่ อายุ เพศ สถานภาพสมรส ระดับ
การศกึษา อาชีพ และระดบัรายได้ปัจจบุนั  
 สว่นที่ 2 ข้อมลูเก่ียวกบัพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนกัทอ่งเที่ยว 
เช่น ประสบการณ์ในอดีต จ านวนวนัท่ีมาทอ่งเที่ยว จ านวนคนท่ีเดนิทางมา
ทอ่งเที่ยวด้วย ประเภทของสถานท่ีพกัแรม แหลง่ขา่วสารหรือข้อมลูที่ได้รับ
ในการตดัสนิใจเดินทางท่องเที่ยว เป็นต้น โดยแบบสอบถามมีลกัษณะเป็น
แบบเลอืกตอบ (Check List) และปลายเปิด (Open-ended) 
 ส่วนที่  3 ข้อมูลเก่ียวกับปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อประเภทของ
นกัท่องเที่ยวชาวญ่ีปุ่ น ในจงัหวดัเชียงใหม่ ทัง้ด้าน ปัจจยัผลกัดนัทางการ
ท่องเที่ยว (Push Factors) และปัจจัยผลักดันทางการท่องเที่ยว (Pull 

 
 

Factors) โดยกลุ่มตัวอย่างจะแสดงความคิดเห็นที่มีต่อปัจจัย  ด้วยการ
ตอบแบบเป็นมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) โดยแบ่งเป็น 5 
ระดับคือ  ระดับมากที่สุดให้คะแนน 5 คะแนน ระดับมากให้คะแนน 4 
คะแนน ระดับปานกลางให้คะแนน 3 คะแนน ระดับน้อยให้คะแนน 2 
คะแนน และระดบัน้อยที่สดุให้คะแนน 1 คะแนน 
 สว่นที่ 4 ปัญหาและข้อเสนอแนะในการท่องเที่ยว รวมถึงข้อมูล
ความต้องการที่นกัท่องเที่ยวอยากให้ปรับปรุง พฒันาหรือมีเพิ่มเติม เป็น
ค าถามปลายเปิด (Open-Ended) 
 
ผลการศึกษา 
 1. ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 ผู้ตอบแบบสอบถามที่เป็นนกัท่องเที่ยวชาวญ่ีปุ่ นท่ีท่องเที่ยวแบบ
ระยะสัน้ ส่วนใหญ่ เป็นเพศชาย มีจ านวน 229 คน คิดเป็นร้อยละ 57.2 
และเป็นเพศหญิง 171 คน คิดเป็นร้อยละ 42.8 มีอายุ 41-45 ปี จ านวน  
74 คน คิดเป็นร้อยละ 18.5 รองลงมาด้วย 46-50 ปี และ 51-55 ปี  มี
จ านวน 72 และ 48 คน คิดเป็นร้อยละ 18 และ 12 ตามล าดบั มีสถานภาพ
แตง่งานมีคูส่มรสไมใ่ช่คนไทย จ านวน 315คน คิดเป็นร้อยละ 78.8 มีระดบั
การศึกษาปริญญาตรี จ านวน 313 คน คิดเป็นร้อยละ 78.2 มีอาชีพเป็น
ลกูจ้าง/พนกังานเอกชน จ านวน 163 คน คิดเป็นร้อยละ 40.8 และมีรายได้ 
60,001 – 70,000 บาท จ านวน 103 คน คิดเป็นร้อยละ 25.8 
 ในขณะที่ผู้ตอบแบบสอบถามที่เป็นนกัท่องเที่ยวชาวญ่ีปุ่ นแบบ
พ านักระยะยาว ส่วนใหญ่ เป็นเพศชาย มีจ านวน 42 คน คิดเป็นร้อยละ 
52.5 และเป็นเพศหญิง 38 คน คิดเป็นร้อยละ 47.5 มีอายุ 66-70 ปี 
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จ านวน 26 คน คิดเป็นร้อยละ 32.5 รองลงมาด้วย 61-65 ปี และ 71 ปีขึน้
ไป มีจ านวน 16 และ 12 คน คิดเป็นร้อยละ 20 และ 15 ตามล าดับ  
มีสถานภาพแตง่งานแล้ว โดยมีคูส่มรสไมใ่ช่คนไทย จ านวน 52 คน คิดเป็น
ร้อยละ 65 มีระดบัการศึกษาปริญญาตรี จ านวน 52 คน หรือร้อยละ 65 
ไมไ่ด้ประกอบอาชีพหรือเกษียณอาย ุจ านวน 48 คน หรือร้อยละ 60.0 และ
มีรายได้ 70,001 – 80,000 บาท จ านวน 14 คน หรือร้อยละ 18.2 
 
 2. พฤติกรรมการท่องเที่ยวของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 ผู้ตอบแบบสอบถามที่เป็นนกัทอ่งเที่ยวชาวญ่ีปุ่ นท่ีทอ่งเที่ยวระยะ
สัน้สว่นใหญ่ ไม่เคยมีประสบการณ์ในการเดินทางมายงัประเทศไทยและ
จงัหวดัเชียงใหม ่จ านวน 179 และ 262 คน คิดเป็นร้อยละ 44.8 และ 65.6 
ตามล าดับ รวมระยะเวลาที่อาศยัอยู่ในจังหวดัเชียงใหม่ 3-7 วนั จ านวน
139 คน คิดเป็นร้อยละ 38.8 ทัง้นี ้นักท่องเที่ยวจ านวน 124 คน คิดเป็น
ร้อยละ 31.0 มีผู้ ร่วมเดินทางมาด้วยจ านวน 1 คน โดยมีนกัท่องเที่ยวส่วน
ใหญ่นิยมเดินทางท่องเที่ยวมากบัครอบครัว จ านวน 150 คน คิดเป็นร้อย
ละ37.5 โดยได้รับข่าวสารการท่องเที่ยวจากสื่ออินเตอร์เน็ตมาเป็นอนัดบั
หนึ่งและบริษัทน าเที่ยวเป็นอนัดบัสอง จ านวน 312 และ 300 คน คิดเป็น
ร้อยละ 78.0 และ 75.0 ตามล าดับ พักอาศัยที่เกสท์เฮาส์หรือโรงแรม 
จ านวน 240 คน คิดเป็นร้อยละ 60.0 นิยมท ากิจกรรมท่องเที่ยวและช้อป
ปิง้ในเวลาว่างระหวา่งท่องเที่ยว จ านวน 354 และ 279 คน คิดเป็นร้อยละ 
88.5 และ 69.8 ตามล าดบั 
 ในขณะที่ ผู้ ตอบแบบสอบถามที่เป็นนักท่องเท่ียวแบบพ านัก
ระยะยาว ส่วนใหญ่มีประสบการณ์เดินทางมายงัประเทศไทยมากกว่า 3 

 
 

ครัง้ จ านวน 37 คน คิดเป็นร้อยละ 46.2 และมีประสบการณ์ในการ
เดินทางมายงัจงัหวดัเชียงใหม่มากกวา่ 3 ครัง้ จ านวน 28 คน คิดเป็นร้อย
ละ 35.0 รวมระยะเวลาที่อาศยัอยู่ในจงัหวดัเชียงใหม่ 1 – 2 เดือน จ านวน 
31 คน คิดเป็นร้อยละ 38.8 ทัง้นีน้กัท่องเที่ยวจ านวน 28 คน คิดเป็นร้อย
ละ 35.0 มีผู้ ร่วมเดินทางมาด้วยจ านวน 1 คน โดยเดินทางมากับคู่รัก มี
จ านวน 23 คน คิดเป็นร้อยละ 28.8 โดยได้รับข่าวสารการท่องเที่ยวจาก
บริษัทน าเที่ยวมาเป็นอันดับหนึ่ง สื่อโทรทัศน์และสื่ออินเตอร์เน็ตมาเป็น
อันดับสอง จ านวน 40 และ 30 คน คิดเป็น ร้อยละ 50.0 และ 37.5 
ตามล าดบั โดยสว่นใหญ่พกัอาศยัที่แมนชนัหรืออพาร์ทเมนท์ จ านวน 24 
คน คิดเป็นร้อยละ 30.0 และนิยมท ากิจกรรมท่องเที่ยวและกิจกรรรมออก
ก าลงักายในเวลาว่างระหว่างการท่องเที่ยว มีจ านวน 39 และ 38 คน คิด
เป็นร้อยละ 47.5 และ 48.8 ตามล าดบั 
 

 3. ผลการวิเคราะห์ปัจจัยที่ มีอิทธิพลต่อประเภทของของ
นักท่องเที่ยวชาวญ่ีปุ่นในจังหวัดเชียงใหม่ของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 ผลการวิจัยพบวา่ ปัจจยัผลกัดนั (Push Factors) ท่ีมีอิทธิพลต่อ
การตดัสินใจเลือกเดินทางมายงัจงัหวดัเชียงใหม่ของผู้ตอบแบบสอบถาม 
แสดงให้เห็นว่า นกัท่องเที่ยวระยะสัน้ให้ความส าคญักบัความต้องการการ
ค้นหาความแปลกใหม่ (x̄=4.04) มากที่สดุ รองลงมาด้วย ความต้องการ
เพิ่มพนูความรู้หรือศึกษาวฒันธรรม (x̄=3.89) ความต้องการพกัผ่อนและ
หลีกหนี (x̄=3.73) ความต้องการท่องเที่ยวผจญภัย ความตื่นเต้นหรือ
ความบนัเทิง (x̄=3.67) และความต้องการเติมเต็มความต้องการของตน (x̄
=3.53) ตามล าดบั  
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สัน้สว่นใหญ่ ไม่เคยมีประสบการณ์ในการเดินทางมายงัประเทศไทยและ
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ละ37.5 โดยได้รับข่าวสารการท่องเที่ยวจากสื่ออินเตอร์เน็ตมาเป็นอนัดบั
หนึ่งและบริษัทน าเที่ยวเป็นอนัดบัสอง จ านวน 312 และ 300 คน คิดเป็น
ร้อยละ 78.0 และ 75.0 ตามล าดับ พักอาศัยที่เกสท์เฮาส์หรือโรงแรม 
จ านวน 240 คน คิดเป็นร้อยละ 60.0 นิยมท ากิจกรรมท่องเที่ยวและช้อป
ปิง้ในเวลาว่างระหวา่งท่องเที่ยว จ านวน 354 และ 279 คน คิดเป็นร้อยละ 
88.5 และ 69.8 ตามล าดบั 
 ในขณะท่ี ผู้ ตอบแบบสอบถามที่เป็นนักท่องเที่ยวแบบพ านัก
ระยะยาว ส่วนใหญ่มีประสบการณ์เดินทางมายงัประเทศไทยมากกว่า 3 

 
 

ครัง้ จ านวน 37 คน คิดเป็นร้อยละ 46.2 และมีประสบการณ์ในการ
เดินทางมายงัจงัหวดัเชียงใหม่มากกวา่ 3 ครัง้ จ านวน 28 คน คิดเป็นร้อย
ละ 35.0 รวมระยะเวลาที่อาศยัอยู่ในจงัหวดัเชียงใหม่ 1 – 2 เดือน จ านวน 
31 คน คิดเป็นร้อยละ 38.8 ทัง้นีน้กัท่องเที่ยวจ านวน 28 คน คิดเป็นร้อย
ละ 35.0 มีผู้ ร่วมเดินทางมาด้วยจ านวน 1 คน โดยเดินทางมากับคู่รัก มี
จ านวน 23 คน คิดเป็นร้อยละ 28.8 โดยได้รับข่าวสารการท่องเที่ยวจาก
บริษัทน าเที่ยวมาเป็นอันดับหนึ่ง สื่อโทรทัศน์และสื่ออินเตอร์เน็ตมาเป็น
อันดับสอง จ านวน 40 และ 30 คน คิดเป็น ร้อยละ 50.0 และ 37.5 
ตามล าดบั โดยสว่นใหญ่พกัอาศยัที่แมนชนัหรืออพาร์ทเมนท์ จ านวน 24 
คน คิดเป็นร้อยละ 30.0 และนิยมท ากิจกรรมท่องเที่ยวและกิจกรรรมออก
ก าลงักายในเวลาว่างระหว่างการท่องเที่ยว มีจ านวน 39 และ 38 คน คิด
เป็นร้อยละ 47.5 และ 48.8 ตามล าดบั 
 

 3. ผลการวิเคราะห์ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อประเภทของของ
นักท่องเที่ยวชาวญ่ีปุ่นในจังหวัดเชียงใหม่ของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 ผลการวิจัยพบวา่ ปัจจยัผลกัดนั (Push Factors) ท่ีมีอิทธิพลต่อ
การตดัสินใจเลือกเดินทางมายงัจงัหวดัเชียงใหม่ของผู้ตอบแบบสอบถาม 
แสดงให้เห็นว่า นกัท่องเที่ยวระยะสัน้ให้ความส าคญักบัความต้องการการ
ค้นหาความแปลกใหม่ (x̄=4.04) มากที่สดุ รองลงมาด้วย ความต้องการ
เพิ่มพนูความรู้หรือศึกษาวฒันธรรม (x̄=3.89) ความต้องการพกัผ่อนและ
หลีกหนี (x̄=3.73) ความต้องการท่องเที่ยวผจญภัย ความตื่นเต้นหรือ
ความบนัเทิง (x̄=3.67) และความต้องการเติมเต็มความต้องการของตน (x̄
=3.53) ตามล าดบั  
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 ในขณะท่ีนักท่องเท่ียวระยะยาวได้ให้ความส าคัญกับปัจจัย
ผลักดันทางการท่องเที่ยว (Push Factors) จากมากไปน้อยตามล าดับ 
ดงันี ้ความต้องการพกัผอ่นและหลกีหนี (x̄=3.69) ความต้องการการค้นหา
ความแปลกใหม่ (x̄=3.50) ความต้องการเพิ่มพูนความรู้หรือศึกษา
วัฒนธรรม (x̄=3.46) ความต้องการเติมเต็มความต้องการของตน (x̄
=3.28) และความต้องการท่องเท่ียวผจญภัย ความตื่นเต้นหรือความ
บนัเทิง (x̄=3.11) 
 เมื่ อ พิ จ า รณ า ถึ ง ปั จ จั ย ดึ ง ดู ด  (Pull Factors) พ บ ว่ า 
นกัทอ่งเที่ยวระยะสัน้ให้ความส าคญักบัปัจจยัภมูิประเทศหรือท าเลที่ตัง้ (x̄
=4.26) มากที่สุด รองลงมาด้วยปัจจัยสถานที่พัก (x̄=4.23) ทรัพยากร
ทางการท่ องเที่ ย ว  (x̄=4.10) ค่ าครอง ชีพห รือค่ าใช้ จ่ าย  (x̄=4.05) 
หน่วยงาน องค์กร นโยบายด้านการท่องเที่ยวของประเทศไทย (x̄=4.00) 
บคุคลที่อาศยัอยู่ในท้องถ่ิน วฒันธรรมหรือเทศกาลงานประเพณี(x̄=3.98) 
และสิง่อ านวยความสะดวก (x̄=3.34) ตามล าดบั 
 เมื่อพิจารณาถึงปัจจัยดึงดดู (Pull Factors) พบว่า นกัท่องเที่ยว
ระยะสัน้ให้ความส าคญักบัปัจจยัภมูิประเทศหรือท าเลที่ตัง้ (x̄=4.26) มาก
ที่สุด  รองลงมาด้วยปัจจัยสถานท่ีพัก (x̄=4.23) ทรัพยากรทางการ
ทอ่งเที่ยว (x̄=4.10) คา่ครองชีพหรือคา่ใช้จ่าย (x̄=4.05) หนว่ยงาน องค์กร 
นโยบายด้านการท่องเที่ยวของประเทศไทย (x̄=4.00) บคุคลที่อาศยัอยู่ใน
ท้องถ่ิน วัฒนธรรมหรือเทศกาลงานประเพณี (x̄=3.98) และสิ่งอ านวย
ความสะดวก (x̄=3.34) ตามล าดบั 

 
 

 ในขณะท่ีนกัทอ่งเที่ยวระยะยาวได้ให้ความส าคญักบัปัจจยัดงึดดู 
(Pull Factors) จากมากไปน้อยดังนี ้สถานที่พักและหน่วยงาน องค์กร 
นโยบายด้านการท่องเที่ยวของประเทศไทย ( X̅=4.41) ภูมิประเทศหรือ
ท าเลที่ตัง้ (X̅=4.40) บุคคลที่อาศยัอยู่ในท้องถ่ิน วฒันธรรมหรือเทศกาล
งานประเพณี (X̅=4.26) ค่าครองชีพหรือค่าใช้จ่าย (X̅=4.22) ทรัพยากร
ทางการทอ่งเที่ยว (X̅=4.21) และสิง่อ านวยความสะดวก (X̅=3.80) 
 

 4. ผลการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยทาง
ประชากรศาสตร์ ปัจจัยผลักดันทางการท่องเที่ยว (Push Factors) 
และปัจจัยดึงดูดทางการท่องเที่ยว (Pull Factors) ต่อประเภทการ
ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวญี่ปุ่นในจังหวัดเชียงใหม่ 
 

ตารางที่  1 แสดงจ านวนกลุ่มตัวอย่างในการวิเคราะห์สมการลอจิ
สติค 
 จ านวน (N) เปอร์เซ็นต์ 
กลุม่ตวัอยา่งที่ใช้ในการวเิคราะห์สมการ 465 96.9 
กลุม่ตวัอยา่งที่เป็น Missing Cases 15 3.1 
รวม 480 100.0 
 
 จากตารางที่ 1 จะใช้จ านวนตวัอย่างที่ใช้ในการค านวณสมการ
ทัง้สิน้ 465 คน จาก 480 คน คิดเป็นร้อยละ 96.9 แบ่งเป็นนักท่องเที่ยว
ระยะสัน้ 389 คน และนักท่องเที่ยวแบบพ านักระยะยาวจ านวน 76 คน 
และมี missing จ านวน 15 คน คิดเป็นร้อยละ 3.1 แบ่งเป็นนกัท่องเที่ยว
ระยะสัน้จ านวน 11 คนและนกัทอ่งเที่ยวพ านกัระยะยาวจ านวน 4 คน  
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หนาปก กับ สารบัญ ขอความ OK แลวคะ..
ในสวนของ Head มีแกไข ที่เปนภาษาอังกฤษ ใหแกตามดังนี้คะ
Journal of Management sciences
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 ในขณะที่นักท่องเท่ียวระยะยาวได้ให้ความส าคัญกับปัจจัย
ผลักดันทางการท่องเที่ยว (Push Factors) จากมากไปน้อยตามล าดับ 
ดงันี ้ความต้องการพกัผอ่นและหลกีหนี (x̄=3.69) ความต้องการการค้นหา
ความแปลกใหม่ (x̄=3.50) ความต้องการเพิ่มพูนความรู้หรือศึกษา
วัฒนธรรม (x̄=3.46) ความต้องการเติมเต็มความต้องการของตน (x̄
=3.28) และความต้องการท่องเท่ียวผจญภัย ความตื่นเต้นหรือความ
บนัเทิง (x̄=3.11) 
 เมื่ อ พิ จ า รณ า ถึ ง ปั จ จั ย ดึ ง ดู ด  (Pull Factors) พ บ ว่ า 
นกัทอ่งเที่ยวระยะสัน้ให้ความส าคญักบัปัจจยัภมูิประเทศหรือท าเลที่ตัง้ (x̄
=4.26) มากที่สุด รองลงมาด้วยปัจจัยสถานที่พัก (x̄=4.23) ทรัพยากร
ทางการท่ องเที่ ย ว  (x̄=4.10) ค่ าครอง ชีพห รือค่ าใช้ จ่ าย  (x̄=4.05) 
หน่วยงาน องค์กร นโยบายด้านการท่องเที่ยวของประเทศไทย (x̄=4.00) 
บคุคลที่อาศยัอยู่ในท้องถ่ิน วฒันธรรมหรือเทศกาลงานประเพณี(x̄=3.98) 
และสิง่อ านวยความสะดวก (x̄=3.34) ตามล าดบั 
 เมื่อพิจารณาถึงปัจจัยดึงดดู (Pull Factors) พบว่า นกัท่องเที่ยว
ระยะสัน้ให้ความส าคญักบัปัจจยัภมูิประเทศหรือท าเลที่ตัง้ (x̄=4.26) มาก
ที่สุด  รองลงมาด้วยปัจจัยสถานท่ีพัก (x̄=4.23) ทรัพยากรทางการ
ทอ่งเที่ยว (x̄=4.10) คา่ครองชีพหรือคา่ใช้จ่าย (x̄=4.05) หนว่ยงาน องค์กร 
นโยบายด้านการท่องเที่ยวของประเทศไทย (x̄=4.00) บคุคลที่อาศยัอยู่ใน
ท้องถ่ิน วัฒนธรรมหรือเทศกาลงานประเพณี (x̄=3.98) และสิ่งอ านวย
ความสะดวก (x̄=3.34) ตามล าดบั 

 
 

 ในขณะท่ีนกัทอ่งเที่ยวระยะยาวได้ให้ความส าคญักบัปัจจยัดงึดดู 
(Pull Factors) จากมากไปน้อยดังนี ้สถานที่พักและหน่วยงาน องค์กร 
นโยบายด้านการท่องเท่ียวของประเทศไทย ( X̅=4.41) ภูมิประเทศหรือ
ท าเลที่ตัง้ (X̅=4.40) บุคคลที่อาศยัอยู่ในท้องถ่ิน วฒันธรรมหรือเทศกาล
งานประเพณี (X̅=4.26) ค่าครองชีพหรือค่าใช้จ่าย (X̅=4.22) ทรัพยากร
ทางการทอ่งเที่ยว (X̅=4.21) และสิง่อ านวยความสะดวก (X̅=3.80) 
 

 4. ผลการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยทาง
ประชากรศาสตร์ ปัจจัยผลักดันทางการท่องเที่ยว (Push Factors) 
และปัจจัยดึงดูดทางการท่องเที่ยว (Pull Factors) ต่อประเภทการ
ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวญี่ปุ่นในจังหวัดเชียงใหม่ 
 

ตารางที่  1 แสดงจ านวนกลุ่มตัวอย่างในการวิเคราะห์สมการลอจิ
สติค 
 จ านวน (N) เปอร์เซ็นต์ 
กลุม่ตวัอยา่งที่ใช้ในการวเิคราะห์สมการ 465 96.9 
กลุม่ตวัอยา่งที่เป็น Missing Cases 15 3.1 
รวม 480 100.0 
 
 จากตารางที่ 1 จะใช้จ านวนตวัอย่างที่ใช้ในการค านวณสมการ
ทัง้สิน้ 465 คน จาก 480 คน คิดเป็นร้อยละ 96.9 แบ่งเป็นนักท่องเที่ยว
ระยะสัน้ 389 คน และนักท่องเที่ยวแบบพ านักระยะยาวจ านวน 76 คน 
และมี missing จ านวน 15 คน คิดเป็นร้อยละ 3.1 แบ่งเป็นนกัท่องเที่ยว
ระยะสัน้จ านวน 11 คนและนกัทอ่งเที่ยวพ านกัระยะยาวจ านวน 4 คน  
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 เน่ืองจากปัจจยัทางประชากรศาสตร์เป็นตวัแปรเชิงกลุม่ จึงต้อง
ท าการแปลงตัวแปรอิสระเหล่านี ใ้ห้อยู่ในรูปตัวแปรเทียม (Dummy 
Variable)ดงัตารางที่ 2 
 และท าการระบคุ่าของตวัแปรประเภทของนกัท่องเที่ยวชาวญ่ีปุ่ น
ในจงัหวดัเชียงใหม ่ซึง่เป็นตวัแปรตาม โดยก าหนดให้ 
 ประเภทของการทอ่งเที่ยว   = 0 ถ้าเป็นนกัทอ่งเที่ยวแบบพ านกัระยะสัน้ 
       = 1 ถ้าเป็นนกัทอ่งเที่ยวแบบพ านกัระยะยาว 

 
 

ตารางที่ 2 การแปลงตวัแปรอสิระเป็นตวัแปรเทียม (Categorical 
Variables Codings) 

ปัจจัย ความถี่  การระบุค่าตัวแปร 
(1) (2) (3) (4) 

เพศ ชาย 
หญิง 

263 
202 

1.000 
.000 

   

อาย ุ
18-35ปี 
36-60ปี 
61ปีขึน้ไป 

88 
270 
107 

.000 
1.000 
.000 

.000 

.000 
1.000 

  

สถานภาพ 
การสมรส 

โสด 
แตง่งาน 
หม้าย หยา่ร้างหรือแยกกนัอยู ่

86 
363 
16 

.000 
1.000 
.000 

.000 

.000 
1.000 

  

การศกึษา 
ต ่ากวา่ปริญญาตรี 
ปริญญาตรี 
สงูกวา่ปริญญาตรี 

80 
353 
32 

.000 
1.000 
.000 

.000 

.000 
1.000 

  

อาชีพ 

เจ้าของธุรกิจ 
ข้าราชการหรือรัฐวิสาหกิจ 
ลกูจ้างหรือพนกังานเอกชน 
ไมไ่ด้ประกอบอาชีพหรือพอ่แมบ้่าน 
นกัเรียน นกัศกึษา 

40 
60 
170 
168 
27 

.000 
1.000 
.000 
.000 
.000 

.000 

.000 
1.000 
.000 
.000 

.000 

.000 

.000 
1.000 
.000 

.000 

.000 

.000 

.000 
1.000 

รายได้ 
ต ่ากวา่ 50,000บาท 
50,001-70,000บาท 
70,001-90,000บาท 
มากกวา่ 90,001บาท 

84 
191 
150 
40 

.000 
1.000 
.000 
.000 

.000 

.000 
1.000 
.000 

.000 

.000 

.000 
1.000 

 

  
 ตารางที่ 3 ถึง 5 เป็นการน าตัวแปรทัง้ 26 ตัว เข้าสมการเพื่อ
พยากรณ์โอกาสที่จะเกิดเหตกุารณ์โดยวิธี Enter  
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ตารางที่  3 สถิติทดสอบความเหมาะสมของโมเดล (Hosmer and 
Lemeshow Test) 

     ค่า Chi-square ค่า Df ค่า Sig. 
การพยากรณ์ใน Step1     5.767       8    .673 
Hosmer and Lemeshow Test ใช้ทดสอบความเหมาะสมของโมเดล 
 P(พ านกัระยะยาว) =        1      โดยสมมตฐิานของการทดสอบคอื 
            1+e-w                                  
  H0: โมเดลมีความเหมาะสม 
  H1: โมเดลไมม่ีความเหมาะสม 
 จากคา่สถิติทดสอบได้คา่ Chi-Square เป็น 5.767 และคา่ Sig. 
= .673 ซึง่ > .05 (ยอมรับ H0 และปฏิเสธ H1) จึงสรุปได้วา่โมเดล P(พ านกั
ระยะยาว) =       1   _มีความเหมาะสม ที่ระดบันยัส าคญั 0.05 1+e-w                               

ตารางที่  4สถิติทดสอบ Chi-sqaure ใน step1 (Omnibus Tests of 
Model Coefficients) 
 วิธีพยากรณ์   ค่า Chi-square      ค่า Df      ค่า Sig. 
 1   Step 293.354 26 .000 

2  Block 293.354 26 .000 
3  Model 293.354 26 .000 

 Model Chi-Square ใช้ทดสอบสมมติฐาน  
 H0:  β1 = β2 = …. = β26 = 0 ห รือโอกาสที่นักท่องเที่ยวจะ
เดินทางแบบพ านกัระยะยาวไมข่ึน้กบัตวัแปรอิสระทัง้ 26 ตวั 
 H1: โอกาสที่นกัท่องเที่ยวจะเดินทางแบบพ านกัระยะยาวขึน้อยู่
กบัตวัแปรอิสระอยา่งน้อย 1 ตวั 

 
 

 โดยสถิติทดสอบ Model Chi-Square มีค่า 293.354 และค่า 
Sig. = .000 ซึ่ง < .05 (ปฏิเสธ H0 และยอมรับ H1) จึงสรุปว่าโอกาสที่
นกัท่องเที่ยวจะเดินทางแบบพ านกัระยะยาวขึน้กบัตวัแปรอิสระอย่างน้อย 
1 ตวั ที่ระดบันยัส าคญั 0.05 จึงต้องตรวจสอบต่อไปว่าควรมีตวัแปรอิสระ
ใดบ้างที่มีอิทธิพลต่อประเภทของนักท่องเที่ยวชาวญ่ีปุ่ นในจังหวัด
เชียงใหม ่โดยใช้สถิติทดสอบ Wald โดยมีสมมติฐานการทดสอบ คือ 
  H0: βi = 0             ; i = 0, 1, 2, ..,26 
  H1: βi ≠ 0   ที่ระดบันยัส าคญั 0.05 
 จากการทดสอบสมมติฐาน พบว่าปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อประเภท
ของนกัทอ่งเที่ยวชาวญ่ีปุ่ นในจงัหวดัเชียงใหม ่มีจ านวน 8 ปัจจยั คือ 
 

ตารางที่  5 ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อประเภทนักท่องเที่ยวชาวญี่ ปุ่นใน
จังหวัดเชียงใหม่ 

ปัจจัย ค่า β ค่า Sig. แนวโน้ม
พ านัก 

อันดับ
อทิธิพล 

รายได้มากกว่า 90,001 บาทขึน้ไป (β14) 3.376 0.026 ระยะยาว 3 
ต้องการค้นหาความแปลกใหม่ (β15) -2.008 0.008 ระยะสัน้ 7 
ต้องการเตมิเตม็ความต้องการของตน (β19) -3.226 0.000 ระยะสัน้ 4 
ภมูิประเทศหรือท าเลท่ีตัง้ (β21) -2.346 0.008 ระยะสัน้ 6 
สิง่อ านวยความสะดวก (β22) 6.207 0.000 ระยะยาว 1 
บุคคลท่ีอาศัยอยู่ ในท้องถ่ิน วัฒนธรรมหรือ
เทศกาลงานประเพณี (β23) 

1.542 0.031 ระยะยาว 8 

สถานท่ีพกั (β24) -2.597 0.014 ระยะสัน้ 5 
คา่ครองชีพหรือคา่ใช้จ่าย (β25) 5.009 0.000 ระยะยาว 2 
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พ านัก 

อันดับ
อทิธิพล 

รายได้มากกว่า 90,001 บาทขึน้ไป (β14) 3.376 0.026 ระยะยาว 3 
ต้องการค้นหาความแปลกใหม่ (β15) -2.008 0.008 ระยะสัน้ 7 
ต้องการเตมิเตม็ความต้องการของตน (β19) -3.226 0.000 ระยะสัน้ 4 
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เทศกาลงานประเพณี (β23) 
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สถานท่ีพกั (β24) -2.597 0.014 ระยะสัน้ 5 
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 ปัจจัยทางประชากรศาสตร์ คือการมีรายได้มากกว่า 90,001 
บาทขึน้ไป(β14) ปัจจัยผลกัดัน (Push factors) คือ ความต้องการค้นหา
ความแปลกใหม่(β15) และความต้องการเติมเต็มความต้องการ(β19) 
ปัจจัยดึงดูด (Pull factors) คือภูมิประเทศหรือท าเลที่ตัง้(β21) สิ่งอ านวย
ความสะดวก(β22) บุคคลที่อาศยัในท้องถ่ิน วฒันธรรมหรือเทศกาลงาน
ประเพณี(β23) สถานที่พัก(β24) และค่าครองชีพหรือค่าใช้จ่าย(β25) เป็น
ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการแบ่งประเภทนักท่องเที่ยวชาวญ่ีปุ่ นในจังหวัด
เชียงใหม ่โดยมีคา่ Sig. < .05 คือปฏิเสธ H0 และยอมรับ H1 (βi ≠ 0)  
 ในขณะที่ตวัแปรอื่นๆ ได้ค่า Wald Statistics ≥ 0.05 จึง ยอมรับ 
H0 และปฏิเสธ H1 คือไม่มีอิทธิพลต่อประเภทของนกัท่องเที่ยวในจังหวดั
เชียงใหม ่จึงตดัออกจากสมการ  
 โดยพบว่า ปัจจัยสิ่งอ านวยความสะดวกเป็นปัจจัยที่มีมีอิทธิพล
ต่อประเภทของนกัท่องเที่ยวชาวญ่ีปุ่ นในจังหวดัเชียงใหม่มากที่สดุ (β = 
6.207) รองลงมาด้วยปัจจัยค่าครองชีพหรือค่าใช้จ่าย (β=5.009) รายได้
มากกว่า 90,001 บาทขึน้ไป (β=3.376) ความต้องการเติมเต็มความ
ต้องการของตน (β=-3.226) สถานที่พัก (β=-2.597) ภูมิประเทศหรือ
ท าเลที่ตัง้ (β=-2.346) ความต้องการค้นหาความแปลกใหม่ (β=-2.008) 
และบุคคลที่อาศัยในท้องถ่ิน วัฒนธรรมหรือเทศกาลงานประเพณี 
(β=1.542) ตามล าดบั 
 

บทสรุป 
 จากผลการศึกษาวิจัยเร่ืองปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อประเภทของ
นกัทอ่งเที่ยวชาวญ่ีปุ่ นในจงัหวดัเชียงใหม ่มีข้อสรุป ดงันี ้

 
 

 ปัจจยัทางประชากรศาสตร์ คือ ปัจจยัรายได้ พบว่าการมีรายได้
สูง หรือ 90,001 บาทขึน้ไป มีอิทธิพลต่อประเภทของนักท่องเที่ยวชาว
ญ่ีปุ่ นในจงัหวดัเชียงใหม่ โดยนกัท่องเที่ยวที่มีรายได้สงูจะมีแนวโน้มที่จะ
เป็นนกัทอ่งเที่ยวแบบระยะยาว  
 ปัจจัยผลักดันทางการท่องเที่ยว (Push Factors) ได้แก่ ด้าน
ความต้องการค้นหาความแปลกใหม่และปัจจยัด้านความต้องการเติมเต็ม
ความต้องการของตน พบว่ามีอิทธิพลต่อประเภทของนักท่องเที่ยวชาว
ญ่ีปุ่ นในจังหวัดเชียงใหม่ โดยนักท่องเที่ยวที่ให้ความส าคัญมากจะมี
แนวโน้มที่จะเป็นนกัทอ่งเที่ยวแบบพ านกัระยะสัน้ 
 ปัจจยัดงึดดูทางการทอ่งเที่ยว (Pull Factors)  
 1.ด้านภมูิประเทศหรือท าเลที่ตัง้และด้านสถานที่พกัอาศยั พบว่า
มีอิทธิพลต่อประเภทของนกัท่องเที่ยวชาวญ่ีปุ่ นในจังหวดัเชียงใหม่ โดย
นกัท่องเที่ยวที่ให้ความส าคญัมากจะมีแนวโน้มที่จะเป็นนกัท่องเที่ยวแบบ
พ านกัระยะสัน้ 
 2.ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก ด้านบุคคลที่อาศยัอยู่ในท้องถ่ิน/
วฒันธรรม/เทศกาลงานประเพณี และด้านค่าครองชีพ/ค่าใช้จ่าย พบว่ามี
อิทธิพลต่อประเภทของนักท่องเที่ยวชาวญ่ีปุ่ นในจังหวัดเชียงใหม่ โดย
นกัท่องเที่ยวที่ให้ความส าคญัมากจะมีแนวโน้มที่จะเป็นนกัท่องเที่ยวแบบ
พ านกัระยะยาว 
 ในขณะที่ปัจจัยอื่นไม่มีอิทธิพลต่อประเภทของนักท่องเที่ยวใน
จงัหวดัเชียงใหม ่ 
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ข้อเสนอแนะ 
 จากการวิจยัมีข้อเสนอแนะ ดงันี ้
 1.สิ่งอ านวยความสะดวกเป็นปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อนกัท่องเที่ยว
ชาวญ่ีปุ่ นในจังหวดัเชียงใหม่มากที่สดุ โดยผู้ที่ให้ความส าคญักบัปัจจยันี ้
จะมีแนวโน้มเป็นนกัทอ่งเที่ยวระยะยาว ทัง้นีห้ากจงัหวดัเชียงใหมต้่องการ
เป็นเมืองแห่งการพ านกัระยะยาวของนกัท่องเที่ยวชาวญ่ีปุ่ นแล้ว ควรจะมี
การให้ความส าคัญกับสิ่งอ านวยความสะดวก ได้แก่ การขนส่งมวลชน 
สถานสขุภาพต่างๆ เช่น โรงพยาบาล บุคลากรทางการแพทย์ สถานออก
ก าลงักายตา่งๆ ร้านอาหารไทย-ญ่ีปุ่ น เป็นต้น 
 2. หน่วยงานและองค์กรด้านการท่องเที่ยวต่างๆ ควรมีการท า
การตลาดการท่องเที่ยวอย่างต่อเนื่องให้จังหวดัเชียงใหม่หรือจงัหวดัอ่ืนๆ 
ในประเทศไทย โดยการน าเสนอภาพลกัษณ์ที่ดี ที่เหมาะสมแก่การเป็น
เมืองท่องเท่ียวทัง้ระยะสัน้และระยะยาวสูก่ลุม่เป้าหมายโดยตรง ไม่วา่จะ
เป็นการโฆษณาลงหนังสือพิมพ์ ท้องถ่ิน การโฆษณาในนิตยสาร 
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บทความวิจัย 
 

ศักยภาพการท าสวนยางพาราของเกษตรกร 
ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 

บรรพต วิรุณราช1 

 

บทคัดย่อ  
การวิจยันีม้ีวตัถปุระสงค์ 2 ข้อ คือ 1). เพื่อศึกษาความเป็นอิสระ

ระหว่างปัจจัยทรัพยากรธรรมชาติ  ปัจจัยทรัพยากรมนุษย์  ปัจจัย 
ผู้น า ปัจจัยองค์กรทางสงัคม ปัจจัยการติดต่อกับสังคม และปัจจัยการ
จัดการดูแลกับศักยภาพการท าสวนยางพาราของเกษตรกรภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ 2). เพื่อหาข้อสรุป เสนอรัฐบาลวา่ควรจะสง่เสริมการ
ปลกูยางตัง้แต่ปี 2556 ต่อไปหรือไม่  ประชากรเป็นเกษตรกรใ นพืน้ที่ภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ 19 จงัหวดั ที่เข้าร่วมโครงการ จ านวน 22,646 ราย 
กลุ่มตวัอย่างจ านวน 236 ราย โดยวิธีการสุ่มตวัอย่างแบบหลายขัน้ตอน 
การวดัศักยภาพแบ่งเป็น 2 กรณีคือ วดัจากปริมาณน า้ยาง และวดัจาก
ปริมาณต้นยาง โดยมีปัจจัยก าหนดคือ ปัจจัยทรัพยากรธรรมชาติ  
ปัจจยัทรัพยากรมนษุย์ ปัจจยัด้านผู้น า ปัจจยัด้านองค์กรทางสังคม ปัจจยั
การติดต่อกบัสงัคม ปัจจยัการจดัการดแูล ผลการวิจยัพบวา่ 1). ความเป็น
อิสระระหว่างปัจจัยทรัพยากรธรรมชาติ  ปัจจัยท รัพยากรมนุษ ย์  
ปัจจัยผู้ น า ปัจจัยองค์กรทางสังคม ปัจจัยการติดต่อกับสังคม  และ 
ปัจจัยการจัดการดูแล กับศักยภาพการท าสวนยางพาราของเกษตรกร 

                                                 
1 ผู้ช่วยศาสตราจารย์ อาจารย์ประจ าวิทยาลยัพาณิชยศาสตร์ มหาวิทยาลยับรูพา 


