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บทคัดย่อ  
บทความวิจัยมีวัตถุประสงค์ 1) เพ่ือศึกษาบริบทวิถีชุมชนของบ้านท่าไคร้ จังหวัดเชียงใหม่ 2) เพ่ือ

พัฒนาตลาดวิถีชุมชนบ้านท่าไคร้ จังหวัดเชียงใหม่ 3) เพ่ือน าเสนอกลยุทธ์ตลาดวิถีชุ มชนบ้านท่าไคร้ จังหวัด
เชียงใหม่ เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล ได้แก่ การสัมภาษณ์เชิงลึกแบบมีโครงสร้าง และการสนทนา
กลุ่มกับตัวแทนกลุ่มผู้ประกอบการ ผู้น าชุมชนและประชากรในพ้ืนที่ โดยใช้วิธีการวิเคราะห์เนื้อหาเชิงพรรณนา
ความ 
 ผลการวิจัยพบว่า 1) ชุมชนบ้านท่าไคร้เป็นชุมชนที่มีความเข้มแข็ง มีความพร้อมในด้านทรัพยากรและ
ทุนชุมชน ประกอบด้วย ภูมิปัญญาท้องถิ่น งานหัตถกรรม เกษตรกรรม ของฝากและของที่ระลึกในชุมชน 2 )
การพัฒนาตลาดวิถีชุมชนบ้านท่าไคร้ โดยการน าทรัพยากรและทุนของชุมชนที่มีอยู่ เข้ามารวมตัวกันอยู่ในพ้ืนที่
เดียวกัน มีการแลกเปลี่ยนซื้อขายสินค้าที่มาจากผลผลิตในชุมชน โดยผ่านกระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชน 
กลไกการขับเคลื่อนศักยภาพของชุมชน และรูปแบบกลยุทธ์ในการพัฒนาตลาด ตลอดจนพัฒนามาเป็นตลาดวิถี
ชุมชนบ้านท่าไคร้ ที่พัฒนาเศรษฐกิจฐานรากกับการพัฒนาชุมชนอย่างยั่งยืน 3. กลยุทธ์ในการพัฒนาตลาด คือ 
การโฆษณาประชาสัมพันธ์ โดยการใช้รถประกาศ และท าแผ่นพับน าไปแจกแจกจ่ายภายในหมู่บ้านและพ้ืนที่
ใกล้เคียง การหาช่องทางออนไลน์ในการขายสินค้าและผลิตภัณฑ์ และการพัฒนารูปแบบสินค้าให้ทันสมัย มีตรา
สินค้า และมีบรรจุภัณฑ์ท่ีสวยงาม 
 องค์ความรู้จากงานวิจัยพบว่าการน าต้นทุนหรือทรัพยากรในชุมชนมาพัฒนารวมตัวให้อยู่ในพ้ืนที่
เดียวกัน มีการจัดกิจกรรมที่เป็นสาธารณะของชุมชนอย่างต่อเนื่อง พัฒนาให้เกิดรูปแบบตลาดที่ผ่านกระบวนการ
การพัฒนาแบบมีส่วนร่วมในชุมชน เพ่ือให้ชุมชนได้สามารถน าทุนต่าง ๆ ที่มีอยู่ น ามาจ าหน่ายในตลาดวิถีชุมชน 
และโฆษณาประชาสัมพันธ์ ดึงเสน่ห์ความเป็นวิถีชีวิตในชุมชนออกมา สร้างจุดขายที่เป็นเอกลักษณ์ของชุมชน 
จะเป็นการสร้างรายได้ให้กับชุมชน และเศรษฐกิจฐานรากเพ่ิมรายได้กระจายสู่ชุมชนต่อไป 
ค าส าคัญ: การพัฒนา, ตลาดวิถีชุมชน, การมีส่วนร่วม, กลยุทธ์ในการพัฒนาตลาด 
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Abstract 
This research article aims to: 1) study the community lifestyle context of Ban Tha Khrai, 

Chiang Mai Province; 2) develop a community-based market in Ban Tha Khrai; and 3) propose 
strategies for the community-based market in Ban Tha Khrai. The research employed 
structured in-depth interviews and focus group discussions with representatives of 
entrepreneurs, community leaders, and local residents. The data were analyzed using 
descriptive content analysis.  

The research findings reveal that: 1)  Ban Tha Khrai is a strong and well-prepared 
community with abundant resources and community capital, including local wisdom, 
handicrafts, agriculture, and souvenirs. 2 ) The development of Ban Tha Khrai’s community-
based market involved integrating the community's resources and capital into a centralized 
location, fostering the exchange and sale of local products through participatory processes. 
This approach enhanced the community’s potential and created strategies to develop the 
market into a sustainable model that connects grassroots economic development with 
community sustainability. 3) Strategies for market development include: Advertising and public 
relations through mobile announcements and distributing leaflets within the village and nearby 
areas.  Utilizing online platforms to sell goods and products.3.Modernizing product designs, 
branding, and improving packaging aesthetics. 

The study concludes that leveraging community resources and capital to establish a 
centralized market, alongside continuous public activities and participatory processes, fosters a 
unique community market model. This approach enhances the charm of the local way of life, 
creating a distinctive selling point. It not only generates income for the community but also 
strengthens the grassroots economy, promoting equitable income distribution within the 
community. 
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Strategies 
 
บทน า  
 ทุนทางสังคมถือเป็นทุนที่มีส่วนช่วยในการพัฒนาเศรษฐกิจ สังคมและการปกครองของประเทศเป็น
อย่างมาก เนื่องจากทุนทางสังคมมีบทบาทต่อการเสริมสร้างประสิทธิภาพการบริหารและกระบวนการผลิตใน
ภาคเศรษฐกิจ การบรรเทาความรุนแรงและแก้ปัญหาในยามวิกฤติทางเศรษฐกิจและสังคม ซึ่งเป็นสถานการณ์ที่
ทุนทางทรัพยากรธรรมชาติและทุนทางเศรษฐกิจมีข้อจ ากัด การแก้ไขปัญหาและการฟ้ืนฟูให้สังคมไทยกลับมา
ด ารงสถานะเดิมได้ จ าเป็นต้องอาศัยทุนทางสังคมช่วยสนับสนุน ซึ่งการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของประเทศ
ไทยในระยะเวลาที่ผ่านมานั้น ส่วนหนึ่งได้ส่งผลให้ประเทศไทยก้าวเข้าสู่ระบบทุนนิยม โดยหันไปพ่ึงระบบ
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เศรษฐกิจการตลาดในรูปแบบทุนนิยม ซึ่งเป็นการพัฒนาที่ไม่สอดคล้องกับระบบเศรษฐกิจไทย จึงท าให้ขาดความ
สมดุล และสร้างความเหลื่อมล้ าในด้านต่าง ๆ เช่น การใช้ทรัพยากร การกระจายรายได้ ส่งผลท าให้ปัญหาความ
ยากจนได้ทวีความรุนแรงมากข้ึน ก่อให้เกิดผลกระทบต่อการด ารงชีวิตในทางลบมากกว่าทางบวก ซึ่งการสะสม
ปัญหาดังกล่าวส่งผลต่อชีวิตมนุษย์อย่างรวดเร็วและรุนแรง (Pruettinok, P., 2011 p. 1) จนกระทั่งในปี พ.ศ. 
2540 ประเทศไทยเกิดภาวะวิกฤติเศรษฐกิจ ท าให้เกิดปัญหาสังคมต่าง ๆ ตามมามากมาย ดังนั้นรัฐบาลจึงหันมา
ปรับเปลี่ยนแนวนโยบายในการพัฒนาประเทศ โดยการให้ความส าคัญกับการพัฒนาคน พัฒนาสภาพสังคม ที่มี
ความสุขอย่างยั่งยืน (Green society) เพ่ือมุ่งที่จะแก้ไขการขาดสมดุล สร้างภูมิคุ้มกันให้กับชุมชนให้สามารถ
พ่ึงตนเอง และปรับตัวต่อกระแสการเปลี่ยนแปลงภายนอก เพ่ือให้เกิดความสมดุลของการพัฒนาในทุกมิติทั้ง
ทางด้านเศรษฐกิจ สังคม ทรัพยากร และสิ่งแวดล้อม เพื่อน าไปสู่ความอยู่ดีมีสุขของคนไทยและเกิดการพัฒนาที่
ยั่งยืน โดยการส่งเสริมให้ชุมชน มีการค้นหาทุนทางสังคมและน าทุนมาใช้ในการบริหารจัดการชุมชน ซึ่งทุนทาง
สังคมในแต่ละชุมชน มีอยู่หลายประเภทแตกต่างกันไปตามสภาพบริบทพ้ืนที่ ประกอบด้วยทุนมนุษย์ ทุนสถาบัน 
ทุนปัญญา ทุนวัฒนธรรม และทุนที่เป็นทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม ซึ่งทุนเหล่านี้ถือได้ว่าเป็นทุนทาง
สังคม หรือทรัพยากรที่มีค่าของชุมชนนั้น ๆ หากชุมชนสามารถน าทุนทางสังคมที่มีอยู่ในชุมชนไปใช้บริหาร
จัดการชุมชนให้เกิดประโยชน์และคุ้มค่าสอดคล้องกับทรัพยากรที่มีอยู่ในชุมชน จะท าให้เกิดพลังขับเคลื่อนชุมชน
ในหลาย ๆ มิติ อาทิ ความสัมพันธ์ของคนในชุมชนจะอยู่บนพ้ืนฐานความไว้วางใจ การพ่ึงพาอาศัย และ
ช่วยเหลือเกื้อกูลกัน จะท าให้พลังความรู้ พลังความคิดหรือพลังปัญญา สามารถถ่ายทอดเรียนรู้ร่วมกันได้ และ
การรู้จักการแบ่งปันกันของคนในชุมชน ท าให้เกิดการกระจายทรัพยากรกันภายในชุมชน อันจะช่วยเสริมสร้างให้
ชุมชนมีความเข้มแข็ง ส่งผลท าให้ชุมชน สังคม และประเทศชาติมีความสมดุลและเกิดความยั่งยืน 
 ชุมชนบ้านท่าไคร้ หมู่ที่ 2 ต าบลแม่สา อ าเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ มีเนื้อที่ทั้งหมด 3,950 ไร่ มี
ประชากรทั้งหมด 1,391 คน (Mae Sa Subdistrict Administrative Organization, 2023)  ชุมชนบ้านท่าไคร้
เป็นชุมชนที่เข้มแข็ง มีความพร้อมใน ด้านทรัพยากรและต้นทุนชุมชน เนื่องจากประชากรในชุมชนมีอาชีพที่
หลากหลาย อาทิเช่น กลุ่มอาชีพรับราชการ กลุ่มอาชีพรับจ้าง และกลุ่มอาชีพเกษตรกรรมซึ่งเป็นกลุ่มใหญ่และ
กลุ่มหลักในชุมชน ซึ่งกลุ่มอาชีพเกษตรกรรมเหล่านี้จะด าเนินการ ท านา การปลูกพืชผักสวนครัว เลี้ยงกบ เลี้ยง
ไก่ เลี้ยงควาย นอกจากนั้นแล้วยังพบว่า กลุ่มชาวบ้านชุมชนบ้านท่านไค้ ยังมีการร่วมกันจัดตั้งกลุ่มอาชีพโดยใช้
ทรัพยากรมนุษย์และวัสดุอุปกรณ์ที่มีอยู่ในชุมชนเป็นตัวขับเคลื่อน ประกอบด้วย 1.กลุ่มผลิตภัณฑ์จักสานไม้ไผ่ 
2.กลุ่มมหาพนลายต้อง 3.กลุ่มงานศิลปะประเภทหัตถกรรมพื้นบ้าน 4.กลุ่มผักปลอดภัย 5.กลุ่มขนมทองม้วน 6.
กลุ่มแปรรูปอาหาร 7.กลุ่มดอกไม้ประดิษฐ์ 8.กลุ่มกล้วยกรอบครูตะวัน 9.กลุ่มไม้กวาด 10.กลุ่มเพาะเห็ด 11.
กลุ่มน้ าพริกตาแดง 12.ส านักงานกองทุนหมู่บ้าน 13.กลุ่มผู้สูงอายุ 14.ศูนย์การเรียนรู้ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
เป็นต้น จากบริบทชุมชนดังกล่าว จะเห็นได้ว่าชุมชนบ้านท่าไคร้เป็นชุมชนที่มีต้นทุนและทรัพยากรที่มีอยู่ใน
ชุมชนมากมาย ไม่ว่าจะเป็นต้นทุนชุมชน ทรัพยากรมนุษย์ที่มีหลากหลายอาชีพ มีทั้งเกษตรกรรม หัตถกรรม 
ศิลปกรรม การแปรรูปอาหาร และที่ส าคัญมีศูนย์เรียนรู้ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง อย่างไรก็ตามในด้านการ
บริหารจัดการทุนในชุมชน พบว่ามีการน าต้นทุนหรือสินค้าผลิตภัณฑ์ที่ เกิดจากภูมิปัญญาท้องถิ่น สินค้า
เกษตรกรรม สินค้าหัตถกรรม สินค้าตามฤดูกาลและนอกฤดูกาล น าไปฝากขายตามร้านค้า หรือน ามาวางขาย
หน้าบ้านตัวเองเท่านั้น  นอกจากนั้นยังคาดการณ์ได้ว่าในอนาคตงานในด้านหัตถกรรม ศิลปกรรมพ้ืนบ้านเหล่านี้
ก าลังจะเลือนลางหายไปตามกาลเวลา เพราะ ขาดการสืบทอดและการถ่ายทอด ตลอดจนการอนุรักษ์และพัฒนา
หัตถกรรมพ้ืนบ้านเหล่านั้นให้แก่กลุ่มชนรุ่นหลัง จากประเด็นของต้นทุนที่มีอยู่มากมายหลายมิติ แต่กระจัด
กระจายอยู่ตามบ้านของแต่ละคน หากได้รับการบริหารจัดการที่ดี น าทุนที่มีอยู่มากมายแต่กระจัดกระจาย
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เหล่านั้น มาบริหารจัดการให้อยู่ในพื้นที่เดียวกันด้วยความเข้าใจและร่วมมือกันของชุมชน อาจท าให้ทุนในชุมชน
บ้านท่าไค้ ก่อเกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ พัฒนาหัตถกรรม ศิลปกรรม เกิดการซื้อขายตลาดวิถีชุมชน ส่งผลท าให้
ชาวบ้านในชุมชนมีอาชีพที่มั่นคง ตลอดจนก่อให้เกิดเศรษฐกิจฐานรากในชุมชนอย่างยั่งยืนต่อไป   
 ดังนั้น บทความวิจัยนี้น าเสนอเรื่องการพัฒนาตลาดวิถีชุมชนบ้านท่าไคร้ ต าบลแม่สา อ าเภอแม่ริม 
จังหวัดเชียงใหม่ เพ่ือศึกษาการพัฒนาตลาดวิถีชุมชนบ้านท่าไคร้ ให้เป็นศูนย์กลางทางเศรษฐกิจของชุมชน โดย
สามารถน าต้นทุนของชุมชนและภูมิปัญญาท้องถิ่นที่มีอยู่ ประกอบด้วยสินค้าเกษตรกรรม ผลิตภัณฑ์หัตถกรรม
ต่าง ๆ มาพัฒนาเป็นเศรษฐกิจฐานรากหรือเศรษฐกิจชุมชนในรูปแบบของตลาดวิถีชุมชน เพ่ิมช่องทางการ
จ าหน่ายและเพ่ิมรายได้ให้กับชุมชน ใช้ทรัพยากรหรือต้นทุนที่ชุมชนมีอยู่ดึงเสน่ห์ความเป็นเอกลักษณ์ของชุมชน 
ภูมิปัญญา วิถีชีวิต วัฒนธรรม แปลงเป็นรายได้ ซึ่งรายได้กระจายอยู่กับคนในชุมชน ทุกคนมีส่วนร่วม มีความสุข 
สร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชน และเป็นการพัฒนาฐานรากอย่างแท้จริง ที่จะสามารถพัฒนาชุมชนและสังคม
ต่อไป 
 
วัตถุประสงค์การวิจัย  

1. เพ่ือศึกษาบริบทวิถีชุมชนของบ้านท่าไคร้ ต าบลแม่สา อ าเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 
2. เพ่ือพัฒนาตลาดวิถีชุมชนบ้านท่าไคร้ ต าบลแม่สา อ าเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 

 3.   เพ่ือน าเสนอกลยุทธ์ในการพัฒนาตลาดวิถีชุมชนบ้านท่าไคร้ ต าบลแม่สา อ าเภอแม่ริม จังหวัด       
เชียงใหม่ 
 
การทบทวนวรรณกรรม 

1. แนวคิดเกี่ยวกับการพัฒนา 
 พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2542 ให้ความหมายค าว่า “พัฒนา” ไว้ว่า การท าให้เจริญ  
(Royal Institute, 2003, p. 779.) ค าว่า พัฒนา มีรากศัพท์ มาจากภาษาบาลีว่า วฑฺฒน (Adiwattanasit, C., 
2005, p. 117.) หมายถึง เจริญรุ่งเรืองงอกงาม เจริญขึ้น เติบโต ก้าวหน้า แก่ เฒ่า (Lhongsomboonม P., 
2003, p. 627.)  
 การพัฒนา เป็นภาษาไทยที่แปลมาจากค าว่า “Development” โดยให้ความหมายของการพัฒนา
แบ่งเป็นสองอย่าง ประการแรกการเปลี่ยนแปลงไปในทางที่ดีขึ้น และประการที่สอง มีการวางแผนก าหนด
ทิศทางเพ่ือไปสู่เป้าหมายการด าเนินงานอย่างชัดเจน การพัฒนา กระท าให้เกิดขึ้น คือ เปลี่ยนสภาพหนึ่งไปสู่
สภาพหนึ่งที่ดีกว่า เป็นการเปลี่ยนแปลงของระบบต่างๆ ที่นอกเหนือไปจากระบบปกติ โดยปกติแล้วสิ่งต่างๆ 
ย่อมมีความเจริญ และเสื่อมไปตามสภาพ แต่สังคมท่ีพัฒนาคือ สังคมที่มีทิศทางแห่งความก้าวหน้าเจริญขึ้น การ
เปลี่ยนแปลงที่มีการกระท าให้เกิดขึ้น หรือมีการวางแผนก าหนดทิศทางไว้ล่วงหน้าโดยการเปลี่ยนแปลงนี้ต้อง
เป็นไปในทางที่ดีข้ึน (Konkleb, D.,and others, 1987, pp. 18 - 19.) 
 การพัฒนาที่แท้จริงควรหมายถึงการท าให้ชีวิตความเป็นอยู่ของประชาชนมีความสุข ความสะดวกสบาย 
ความอยู่ดีกินดี ความเจริญทางศิลปวัฒนธรรมและจิตใจและความสงบสันติ ซึ่งนอกจากจะขึ้นอยู่กับการได้รับ
ปัจจัยทางวัตถุเพ่ือสนองความต้องการของร่างกายแล้ว ประชาชนยังต้องการพัฒนาทางด้านการศึกษา
สิ่งแวดล้อมที่ดี การพักผ่อนหย่อนใจ และการพัฒนาทางด้านวัฒนธรรมและจิตใจทางด้านต่าง ๆ ด้วยความ
ต้องการทั้งหมดนี้บางครั้งเราเรียกกันว่าเป็นการพัฒนา “คุณภาพ” เพ่ือที่ให้เห็นว่าการพัฒนาไม่ได้ขึ้นอยู่กับการ
เพ่ิมปริมาณสินค้าหรือการเพิ่มรายได้เท่านั้น หากอยู่ที่การเพิ่มความพอใจความสุขของประชาชน (Chiangkul, 
W., 1984, pp. 17 - 18.) 



 Journal of MCU Buddhapanya Review  Vol. 9 No.5 (September-October)       383 

 

 รูปแบบการพัฒนาเป็นการด าเนินงานเพ่ือให้บรรลุวัตถุประสงค์ของรูปแบบซึ่งจะประกอบไปด้วย 
หลักการ/แนวคิด และกระบวนการที่ได้รับการพัฒนามาอย่างเป็นระบบที่สามารถทดสอบได้ว่าปฏิบัติได้จริง และ
มีประสิทธิผลในการช่วยให้การปฏิบัติเกิดผลตามวัตถุประสงค์ของรูปแบบนั้น (Khaemanee. T., and others, 
2004, p. 101.) 
 2. แนวคิดทฤษฎีการมีส่วนร่วม 
 การมีส่วนร่วม หมายถึง การที่ทุกฝ่ายได้มี ส่วนร่วมคิด ร่วมท า และร่วมปฏิบัติตลอดจนส่งเสริม 
สนับสนุนในกิจกรรมต่าง ๆ ขององค์กรโดยแต่ละฝ่ายส านึกในภาระหน้าที่ ที่จะต้องรับผิดชอบในฐานะเป็นส่วน
หนึ่งของสังคม โดยองค์การต้องเปิดโอกาสให้ทุกฝ่ายเข้ามามีส่วนร่วมในกิจกรรมขององค์การให้มากที่สุดไม่ว่าจะ
เป็นทางตรงหรือทางอ้อม (Pooltawee, K.,, 2006 , p. 11.) 
 การมีส่วนร่วมเป็นกระบวนการ หรือวิธีการต่าง ๆ ที่เปิดโอกาสส่งเสริม สนับสนุน ให้ประชาชนในชุมชน
เข้ามามีส่วนร่วมคิด ร่วมท า ร่วมแก้ไขปัญหา ร่วมชื่นชมในผลสัมฤทธิ์ ในการด าเนินกิจกรรมใดกิจกรรมหนึ่งหรือ
หลายกิจกรรม โดยใช้ศักยภาพที่มีอยู่ ซึ่งการด าเนินงานโรงเรียนส่งเสริมสุขภาพก็เป็นโครงการที่ต้องอาศัย
ประชาชนพ่อแม่ผู้ปกครอง เข้ามามีส่วนร่วมเพ่ือให้เกิดความถาวรยั่งยืน (Phromrit, W.,, 2007, p. 23) 
 การมีส่วนร่วมเป็นผลมาจากการเห็นพ้องต้องกันในเรื่องของความต้องการและทิศทางการเปลี่ยนแปลง 
ความเห็นพ้องต้องกัน นั้นจะมีมากพอจนเกิดความคิดริเริ่มโครงการเพ่ือการปฏิบัติการ กล่าวคือต้องเป็นการเห็น
พ้องต้องกันของคนส่วนใหญ่ที่จะเข้าร่วมปฏิบัติการนั้น และเหตุผลที่คนมาร่วมปฏิบัติการได้จะต้องตระหนักว่า 
การปฏิบัติการทั้งหมดโดยกลุ่ม หรือในนามของกลุ่มหรือกระท าการผ่านองค์กร ดังนั้นองค์กรจะต้องเป็นเสมือน
ตัวที่ท าให้การปฏิบัติการบรรลุถึงความเปลี่ยนแปลงที่ต้องการ (Chinnapong, P., 2008, p. 10.) 
 ขั้นตอนหรือประเภทของการมีส่วนร่วม คือการมีส่วนร่วมตัดสินใจในการวางแผน มีส่วนร่วมด าเนินการ
ตามแผน มีส่วนร่วมในการรับผลประโยชน์และมีส่วนร่วมในการประเมินผล (Cohen, J. M. Norman, 1980, 
pp. 119 - 222.) 
 การสร้างโอกาสให้ประชาชนในชุมชนได้ เข้ามามีส่วนร่วมในแนวทางการพัฒนา โดยผ่านทาง
กระบวนการส่งเสริมชักน าการสนับสนุนให้ประชาชนเข้ามามีบทบาทในการเรียนรู้ การริเริ่มในการคิดร่วม
ก าหนดแนวทางในการพัฒนาร่วมแก้ไขและวางแผนปฏิบัติ รวมทั้งมีส่วนร่วมในการช่วยเหลือทรัพยากรทางการ
บริการตลอดจนอ านาจในการตัดสินใจ ในการก าหนดกิจกรรมหรือแนวทางการด าเนินกิจกรรมของตนเองให้
เกิดข้ึน เกิดขึ้นภายในชุมชนด้วยความเต็มใจเต็มความสามารถของตนเอง เพ่ือเพ่ิมพัฒนาขีดความสามารถในการ
จัดการควบคุมการใช้และการกระจายทรัพยากรตลอดจนปัจจัยการผลิตในสังคม อันจะน าไปสู่การพึ่งพาตนเอง 
(Wajanasawat, K., 2007, p. 1.) 

3. แนวคิดเกี่ยวกับตลาดชุมชน 
 ตลาดชุมชน เป็นกิจกรรมที่เชื่อมโยงการผลิตและการบริโภค ซึ่งตลาดจะเป็นกลไกในการเร่งให้เกิดการ
ขยายผลผลิตและการบริโภคที่ เพ่ิมขึ้น และยังเป็นตัวแสดงสถานะทางเศรษฐกิจทั้งในระดับชุมชนและ
ระดับประเทศ (Ruangrujira, S., 2000, pp. 2 - 3.) 
 ตลาดเป็นศูนย์รวมความหลากหลายที่มีเสน่ห์และท าให้เราหลงใหลได้เสมอ ไม่ใช่แค่ความหลากหลายใน
แง่สินค้า วัตถุดิบอาหารเครื่องปรุง เครื่องเทศ ของแห้ง อาหารสดเท่านั้น แต่รวมไปถึงความหลากหลายในความ
เป็นมนุษย์ ตลาดจึงเป็นพื้นที่สร้างปฏิสัมพันธ์ของผู้คนระหว่างคนท้องถิ่นและคนผ่านทางคนแก่และคนหนุ่มสาว 
คนมีฐานะและคนยากไร้ซึ่งมักได้รับส่วนแบ่งจากของที่ขายไม่หมดเมื่อตลาดใกล้วาย ความเสมอภาคหรือ ‘สังคม
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ส าหรับทุกคน’ (inclusive society) ที่เราโหยหากัน มักปรากฏขึ้นในพ้ืนที่เปิดของตลาดเสมอ (Sungden, P., 
2022.) 
 ตลาดชุมชนเป็นกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่ท าให้เกิดระบบของการหนุนเสริม ช่วยเหลือเกื้อกูลกันท้ังผู้ผลิต
และผู้บริโภคในชุมชน เพ่ือแก้ปัญหาของเกษตรกรและไปเสริมการผลผลิตของเกษตรกร โดยเป็นพื้นที่ได้พบปะ
สังสรรค์ มีบรรยากาศความสัมพันธ์ของคนในสังคมระดับเดียวกัน และยังเป็นการสร้างระบบเศรษฐกิจของ
ท้องถิ่นที่เข้มแข็ง (Mongkolbunluerert, P., 2004, pp. 46 - 48.) 
 ลักษณะองค์ประกอบทางกายภาพของตลาดในลักษณะต่าง ๆ เพ่ือท าให้เห็นถึงลักษณะตลาดที่เกิด 
ขึ้นมาตั้งแต่สมัยอดีตจนถึงปัจจุบัน ได้แก่ 1. ตลาดระดับชุมชนขนาดเล็ก 2. ตลาดระดับกลุ่มชุมชน 3. ตลาด
ระดับสี่มุมเมือง 4. ตลาดสด 5. ตลาดน้ า 6. ตลาดบก 7. ตลาดนัดชุมชน (Chiwakul, K., Wattanaphasuk, J., 
and others, 1982, p. 6 – 7.) 
 ขั้นตอนการก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาดเป็นการวิเคราะห์สถานการณ์ทางการตลาด การก าหนดตลาด
และพฤติกรรมของตลาด รวมถึงการก าหนดกลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาด ในการก าหนดขั้นตอนนี้
ประกอบด้วย 2 ขั้นตอนที่ธุรกิจต้องน าไปใช้ ส่วนขององค์ประกอบในแต่ละขั้นนั้นขึ้นอยู่กับธุรกิจว่าธุรกิจใด
สามารถใช้องค์ประกอบใดได้ บางธุรกิจอาจใช้ได้ทุกองค์ประกอบ บางธุรกิจอาจต้องเลือกใช้เพียงบาง
องค์ประกอบ (Philip, K., 1997.) 
 จากการที่ผู้วิจัยได้ศึกษาทบทวน แนวคิด ทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง พบว่าการพัฒนาตลาดวิถีชุมชน การพัฒนา
ตลาดวิถีชุมชนบ้านท่าไคร้ให้เป็นศูนย์กลางทางเศรษฐกิจของชุมชน ปรับแนวคิดแผนพัฒนาในทุก ๆ ด้านตาม
วัตถุประสงค์และเป้าหมายที่ตั้งไว้อย่างชัดเจน โดยต่อยอดจากทรัพยากรหรือต้นทุนที่ชุมชนมีอยู่ ประกอบด้วย
สินค้าเกษตรกรรม ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมต่าง ๆ มาพัฒนาและจัดกิจกรรมในรูปแบบของตลาดวิถีชุมชน โดยการ
น าแนวคิดทฤษฎีต่างๆ เข้ามามีบทบาทเพ่ือที่จะสนับสนุนและพัฒนาให้เกิดเศรษฐกิจฐานราก ผ่านกระบวนการ
ต่าง ไม่ว่าจะเป็นการพัฒนาแบบมีส่วนร่วม และน ากลยุทธ์ในการพัฒนาตลาดมาเข้าสนับสนุน เพ่ือเพ่ิมช่อง
ทางการจ าหน่ายและเพ่ิมรายได้ให้กับประชากรในชุมชน ตลอดจนใช้จัดกิจกรรมต่าง ๆ ที่สอดคล้องกับความ
ต้องการของประชาชน มีแนวทางในการจัดการบริหารในด้านต่าง ๆ มีกิจกรรมที่ส่งเสริมการเรียนรู้ในชุมชน เพ่ือ
สร้างมูลค่าให้กับสินค้าและผลิตภัณฑ์ในชุมชน โดยการร่วมมือกับภาคีเครือข่ายและการมีส่วนร่วมของทุกภาค
ส่วน ดังนั้นผู้วิจัยจึงเสนอกรอบแนวคิดในการวิจัยดังนี้ 
 
ระเบียบวิธีวิจัย 

ในการวิจัยในครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ใช้รูปแบบการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ศึกษาเอกสารและ
งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง เพ่ือให้ได้ข้อมูลตามวัตถุประสงค์ที่ตั้งไว้ เพ่ือพัฒนาตลาดวิถีชุมชนบ้านท่าไคร้ ต าบลแม่สา 
อ าเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ โดยผู้วิจัยได้ก าหนดขอบเขตด้านต่าง ๆ ไว้ดังนี้  

การศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) มีข้ันตอนการศึกษาค้นคว้า ดังนี้  
1. ศึกษาข้อมูล คัดเลือกปราชญ์ชาวบ้าน ผู้ประกอบการ เยาวชน หน่วยงานภาครัฐ และผู้ที่มีส่วน

เกี่ยวข้องเกี่ยวกับการพัฒนาตลาดวิถีชุมชนบ้านท่าไคร้ ต าบลแม่สา อ าเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่  
2. ขั้นตอนการลงพ้ืนที่ภาคสนาม เพ่ือเก็บรวบรวมข้อมูล โดยใช้การสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง 

(Structured Interview) เป็นการสัมภาษณ์รายบุคคล ใช้เกณฑ์การคัดเลือกแบบเจาะจง(purposive sampling) 
โดยคัดเลือกกลุ่มประชากร ได้แก่ กลุ่มผู้ประกอบการ และกลุ่มประชากรในชุมชนบ้านท่าไคร้ และผู้ที่มีความรู้
ด้านการพัฒนาตลาดวิถีชุมชน จ านวน 10 รูป/ท่าน 



 Journal of MCU Buddhapanya Review  Vol. 9 No.5 (September-October)       385 

 

3. การหารูปแบบศูนย์เรียนรู้หัตถกรรมพ้ืนบ้านโดยใช้เกณฑ์การคัดเลือกแบบเจาะจง(purposive 
sampling) โดยคัดเลือกกลุ่มประชากร ได้แก่ ผู้น าชุมชน หน่วยงานภาครัฐ  และ ผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในด้านการ
พัฒนาตลาดวิถีชุมชน จ านวน 13 รูป/ท่าน ในการสนทนากลุ่ม (Focus Group) เพ่ือพัฒนาตลาดวิถีชุมชนบ้าน
ท่าไคร้ ต าบลแม่สา อ าเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 

หลังจากนั้นผู้วิจัยได้รวบรวมข้อมูลที่ได้มาจากการศึกษาเอกสาร การสัมภาษณ์ และการสนทนากลุ่ม 
น ามาวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพและพรรณนาน าผลสรุปมาจัดท ารูปเล่มในการวิจัยและด าเนินการการพัฒนา
ตลาดวิถีชุมชนบ้านท่าไคร้ ต าบลแม่สา อ าเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 

 
ผลการวิจัย 
 1. การศึกษาบริบทวิถีชุมชนของบ้านท่าไคร้ พบว่า ชุมชนบ้านท่าไคร้เป็นชุมชนที่มีความเข้มแข็ง มี
ความพร้อมในด้านทรัพยากรและทุนชุมชนครบทุกมิติ ประกอบไปด้วย เกษตรกรรม ภูมิปัญญาท้องถิ่น งานหัต
กรรม จากบริบทดังกล่าวก่อให้เกิดสินค้าของฝากและของที่ระลึกในชุมชน อาทิ สินค้าหัตถกรรม สินค้าทาง
การเกษตรและสินค้าพันธ์ไม้ ซึ่งมีท้ังสินค้าตามฤดูกาลและนอกฤดูกาล สภาพเศรษฐกิจของชุมชนบ้านท่าไคร้ได้มี
พัฒนาการเรื่อยมา ซึ่งอาชีพหลักท่ีสร้างรายได้ให้กับชาวบ้าน คือ เกษตรกรรม นอกจากการท าเกษตรกรรมแล้ว 
ชาวบ้านได้แสวงหาอาชีพอ่ืน ๆ เพื่อให้มีรายได้เพียงพอที่จะใช้จ่ายในครอบครัว ซึ่งแยกกลุ่มอาชีพในชุมชนได้
ดังนี้ กลุ่มอาชีพดั้งเดิมหรือกลุ่มเกษตรกรรมกลุ่มกลุ่มอาชีพรับจ้าง กลุ่มอาชีพรับราชการ และ กลุ่มชาวบ้านที่
ร่วมกันจัดตัง้กลุ่มอาชีพ ต่าง ๆ ดังนี้ 
 1.กลุ่มผลิตภัณฑ์จักสานไม้ไผ่    2.กลุ่มมหาพนลายต้อง  
 3.กลุ่มงานศิลปะประเภทหัตถกรรมพ้ืนบ้าน  4.กลุ่มผักปลอดภัย  
 5.กลุ่มขนมทองม้วน     6.กลุ่มแปรรูปอาหาร  
 7.กลุ่มดอกไม้ประดิษฐ์    8.กลุ่มกล้วยกรอบครูตะวัน  
 9.กลุ่มไม้กวาด      10.กลุ่มเพาะเห็ด  
 11.กลุ่มน้ าพริกตาแดง     12.ส านักงานกองทุนหมู่บ้าน  
 13.กลุ่มผู้สูงอายุ      14.ศูนย์การเรียนรู้ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง  

2. การพัฒนาตลาดวิถีชุมชนบ้านท่าไคร้ พบว่า จากประเด็น ในวัตถุประสงค์ข้อที่ ๑ หลังจากผู้วิจัยได้ลง
พ้ืนที่ในการสังเกตและสัมภาษณ์แล้วจึงเข้าสู่สนทนากลุ่ม และมีความเห็นร่วมกันว่า ต้องมีการพัฒนาตลาดวิถี
ชุมชน โดยการน าทรัพยากรและทุนของชุมชนที่มีอยู่ เข้ามารวมตัวกันอยู่ในพ้ืนที่เดียวกัน มีการแลกเปลี่ยนซื้อ
ขายสินค้าที่มาจากผลผลิตในชุมชน โดยผ่านกระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชน ตลอดจนพัฒนามาเป็นรูปแบบ
การตลาดวิถีชุมชนบ้านท่าไคร้ 2 รูปแบบ คือ 1) ตลาดประจ า ประกอบด้วย ร้านขายสินค้าของฝาก ของที่ลึก 
ร้านสังฆภัณฑ์ สินค้าหัตถกรรมที่เป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นของชุมชน และ ๒2) ตลาดนัดวันเสาร์ ประกอบด้วย ร้าน
ขายสินค้าพืชผลทางการเกษตร อาหารท้องถิ่น และสินค้าทั่วไป ที่ก่อให้เกิดตลาดวิถีชุมชนบ้านท่าไคร้ในพื้นที่วัด 
ส่งผลให้ชุมชนเกิดเศรษฐกิจฐานรากและความยั่งยืนในชุมชน โดยใช้รูปแบบการมีส่วนร่วมในชุมชน กลไกการ
ขับเคลื่อนศักยภาพของชุมชน และรูปแบบกลยุทธ์ในการพัฒนาตลาด 

3. การน าเสนอกลยุทธ์ในการพัฒนาตลาดวิถีชุมชนบ้านท่าไคร้ วิธีการขั้นพ้ืนฐานที่ใช้ ประชาสัมพันธ์
ผ่านช่องทางการสื่อสารที่หลากหลาย เพื่อกระตุ้นการส่งเสริมการตลาด ให้สอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมาย ส่งเสริม
การขายให้บรรลุ 

1) กลยุทธ์ด้านการโฆษณาประชาสัมพันธ์ 



386     วารสาร มจร พุทธปัญญาปริทรรศน์ ปีที่ 9 ฉบับที่ 5 (กันยายน-ตุลาคม 2567) 

 1.1 ช่องทางการประชาสัมพันธ์ที่หลากหลาย โดยใช้รถประชาสัมพันธ์ประกาศโฆษณา
ประชาสัมพันธ์ภายในหมู่บ้านและนอกชุมชนในเขตต าบลแม่สา ท าโบวชัวร์หรือแผ่นพับน าไปแจกตามบ้านต่าง ๆ
โปรโมทผ่านเว็บเพจ พัฒนาปรับปรุงภูมิทัศน์ อาทิ ป้ายชื่อตลาด จุดถ่ายภาพรวมถึงการตกแต่งสถานที่โดยรอบ
ตลาดที่มีการช ารุด หรือสิ่งอ านวยความสะดวกต่างๆ อาทิ โต๊ะ เก้าอ้ี ถังขยะ ป้ายแนะน าร้านค้า เพ่ือให้ยังคง
สภาพเดิม เป็นระเบียบ สะอาด สวยงาม เหมาะแก่การซื้อขายและสร้างแรงจูงใจให้กับผู้บริโภค 

 1.2 เชื่อมโยงการจ าหน่ายสินค้าของตลาดวิถีชุมชนนอกพ้ืนที่ เพ่ือเป็นการประชาสัมพันธ์สินค้า 
และตลาดให้เป็นที่รู้จักในวงกว้าง ผ่านการสนับสนุนการออกบูธแสดงสินค้าผลิตภัณฑ์ชุมชนของกลุ่มอาชีพ ใน
งานหรือสถานที่ส าคัญๆของแต่ละพ้ืนที่ อาทิ หมู่บ้านรักษาศีล ๕ งานเทศกาลประจ าปี สถานศึกษา เป็นต้น โดย
การบูรณาการท างานร่วมกันระหว่างวัดและชุมชน 

2) กลยุทธ์ด้านช่องทางการจ าหน่าย 
 2.1 ช่องทางการจ าหน่าย การค้าปลีก การค้าส่ง ตลาดออนไลน์ ปรับปรุงทัศนียภาพให้

มองเห็นได้ง่าย มีการจัดเขต ZONE จัดระเบียบตลาดให้เป็นระบบ เช่น จัดพ้ืนที่ซื้อขายไม่ให้ปะปนกัน มีพ้ืนที่
จอดรถ และพัฒนาสร้างองค์ความรู้ให้กับผู้ค้า พัฒนาสินค้าและบริการที่เป็นช่องว่างของตลาด โดยชุมชนร่วมมือ
กับหน่วยงานภาครัฐ ก าหนดจุดยืนหรือจุดเฉพาะของตน ส่วนรัฐต้องมีบทบาทในการเป็นผู้ส่งเสริมการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ท่ีมีเอกลักษณ์ของชุมชนให้มากขึ้น 

 2.2 จัดระเบียบแผงค้า สินค้า เพ่ือสร้างความเป็นระเบียบ เรียบร้อย และง่ายต่อการเดินเลือก
ซื้อสินค้าของผู้ที่เข้ามาใช้บริการ โดยอาจจัดแบ่งโซนตามประเภท กลุ่มสินค้า อาทิ โซนของสด โซนเนื้อสัตว์ โซน
ผัก โซนผลไม้ โซนเสื้อผ้า โซนอาหารปรุงส าเร็จ หรือโซนงานหัตถกรรม 

 2.3 สนับสนุนการพัฒนาการผลิตที่มีสินค้าคุณภาพ เพื่อปลูกฝังจิตส านึก ให้ผู้ค้าตระหนักถึง
ความส าคัญในการผลิตสินค้าที่มีคุณภาพที่จ าหน่ายในตลาด และสร้างความมั่นใจให้แก่ผู้บริโภคว่าหากมาซื้อ
สินค้าในตลาด จะได้แต่ของที่มีคุณภาพกลับไปอย่างแน่นอน 

 2.4 สนับสนุนการจัดกิจกรรมที่ส่งเสริมอัตลักษณ์ของชุมชน และจัดเวที วัฒนธรรมในตลาด 
เพ่ือส่งเสริมการอนุรักษ์ศิลปวัฒนธรรมของท้องถิ่นให้ลูกหลานและเยาวชน ได้สืบทอดต่อไป อีกท้ังยังเป็นเวทีให้
เยาวชนในชุมชนได้แสดงความสามารถและใช้เวลาว่างให้เกิดประโยชน์ ซึ่งจะได้เป็นจุดดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เข้า
ชื่นชมและสัมผัสกับเสน่ห์ของท้องถิ่น 

 2.5 พัฒนาตลาดให้มีความเหมาะสมในการพัฒนาเป็นสถานที่ท่องเที่ยว พร้อมทั้งเชื่อมโยงการ
ท่องเที่ยวกับจังหวัด โดยบูรณาการการท างานร่วมกันกับหน่วยงานภาครัฐ วัด ชุมชน 

3. กลยุทธ์ด้านผลิตภัณฑ์ 
 3.1 จัดสินค้าให้มีความหลากหลายไม่ซ้ ากัน สินค้าหลักจะเป็นสินค้าชุมชน ได้แก่ สินค้าเกษตร 

สินค้าหัตถกรรม สินค้าในท้องถิ่นตามฤดูกาลและนอกฤดูกาล โดยสินค้าต้องมีคุณภาพ มีเอกลักษณ์ แปลกใหม่ 
และมีการพัฒนาสร้างองค์ความรู้ ให้ กับผู้ ค้ า ได้ แก่  การพัฒนาให้ เป็ น  Smart Farmer และ Smart 
Entrepreneur อาทิ เรื่องการพัฒนาตราสินค้า (Branding) การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ (Packaging) ราคาเป็นธรรม 
เหมาะกับเศรษฐกิจในชุมชน  

 3.2 สนับสนุนการผลิตจ าหน่ายสินค้าการเกษตร  สินค้าคุณภาพ เพ่ือสุขภาพ เพ่ือเพ่ิมความ
หลากหลายของสินค้าที่จ าหน่ายในตลาด กระตุ้นให้ผู้บริโภคหันมาใส่ใจ และบริโภคสินค้าเพ่ือสุขภาพ 
อภิปรายผลการวิจัย  

1. การศึกษาบริบทชุมชนของบ้านท่าไคร้ ต าบลแม่สา อ าเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ พบว่า บริบทของ
ชุมชนที่ประกอบด้วย ต้นทุนชุมชน ลักษณะทางกายภาพ เศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม จากจุดแข็ง ศักยภาพและ
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ข้อจ ากัดในการพัฒนา คือ มีสินค้าและผลิตภัณฑ์ของฝากที่ชาวบ้านผลิตเอง สภาพแวดล้อมเหมาะแก่การ
เพาะปลูก มีแหล่งน้ าล าธาร ชุมชนนับถือศาสนาพุทธ มีวัดเป็นจุดศูนย์กลาง ล้อมรอบด้วยชุมชนและหมู่บ้าน
จัดสรร มีเป้าหมายร่วมกันและยึดโยงเกาะเกี่ยวกันด้วยประโยชน์สาธารณะและของสมาชิก มีอิสระในการร่วมคิด 
มีส่วนร่วมในการตัดสินใจ ร่วมท าร่วมรับผิดชอบ และมีความรักท้องถิ่น รักชุมชน หากมีการน าทุนหรือทรัพยากร
ในชุมชนมาพัฒนารวมตัวให้อยู่ในพื้นที่เดียวกัน มีการจัดกิจกรรมที่เป็นสาธารณะของชุมชนอย่างต่อเนื่อง จะเป็น
การสร้างโอกาสและก่อเกิดรายได้ให้กับชุมชนต่อไป สอดคล้องกับงานวิจัยของ วนิดา เสร็จกิจ (Setkijม W., 
2020, p. 85.) ได้ศึกษาวิจัย เรื่องของการพัฒนาชุมชนอย่างยั่งยืนในบริบทการพัฒนาประเทศ การพัฒนาชุมชน
อย่างยั่งยืนในบริบทการพัฒนาประเทศต้องมีกระบวนการในการหนุนเสริมให้พ้ืนที่และกลุ่มคนที่อาศัยอยู่ในพื้นที่
นั้น มีพัฒนาการที่ดีขึ้นทั้งในด้านบริบทในการด าเนินชีวิตและวิถีชีวิตของผู้คน โดยมีกระบวนการในการพัฒนา
ผ่านคนที่อาศัยอยู่ในชุมชนผ่านกระบวนการมีส่วนร่วม การเรียนรู้ร่วมกันและร่วมกันพัฒนา โดยอาศัยทรัพยากร
ทุนที่มีอยู่ในชุมชนและการหนุนเสริมจากหน่วยงานภาครัฐ ในลักษณะการมีส่วนร่วมจากภายในและภายนอก ซึ่ง
หากกระบวนการในการพัฒนามีการจัดการที่ดีย่อมส่งผลต่อคุณภาพชีวิตของคนที่อยู่ในชุมชนและน าไปสู่ความ
เจริญด้านกายภาพในเชิงพ้ืนที่ด้วย ผลการวิจัยพบว่า การพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศอย่างเร่งด่วนในอดีตน า
ความเสื่อมถอยทาง เศรษฐกิจ และสังคมมาสู่ประเทศและชุมชนอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ จึงได้มีการปรับเปลี่ยนแนว
ทางการพัฒนาประเทศ เพ่ือให้เกิดความสมดุลมาอย่างต่อเนื่องนับตั้งแต่แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ
ฉบับที่ 8 เป็นต้นมา ด้วยการมุ่งเน้นพัฒนาคนให้เป็นศูนย์กลางของการพัฒนาที่มีดุลยภาพระหว่างมิติทาง
เศรษฐกิจ สังคม และ สิ่งแวดล้อมอย่างเกื้อกูลกัน มีการน้อมน าหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงมาปรับใช้อย่าง
เหมาะสม รวมถึงแนวทางการพัฒนาอย่างยั่งยืนขององค์การสหประชาชาติ ได้ถูกน ามาใช้เป็นแนวทางในการ
พัฒนาประเทศเช่นกัน โดยการก าหนดแนวทางการบริหารงานให้มีความสอดคล้องกับการพัฒนาประเทศและ
ชุมชนในทุกด้าน และยังสอดคล้องกับงานวิจัยของ ฟ้าลั่น กระสังข์ (Krasang, F., 2019, p. 61.)   ได้ศึกษาวิจัย
เรื่อง ทุนชุมชนกับกระบวนการมีส่วนร่วมสู่การเป็นชุมชนที่พ่ึงตนเอง : ศึกษาเปรียบเที่ยบระหว่างชุมชนราง
หวาย และหนองสาหร่าย อ าเภอพนมทวน จังหวัดกาญจนบุรี ผลการวิจัยพบว่า ทั้งสองชุมชนมีทุนชุมชนครบทุก
ด้าน ทั้งทุนการเงิน ทุนมนุษย์ ทุนทางสังคม และทุนธรรมชาติ ที่ถือได้ว่ามีศักยภาพ แต่มีความโดดเด่นในด้านที่
แตกต่างกัน และประเด็นที่แตกต่างอย่างเห็นได้ชัด ได้แก่ การออม/การมีหนี้/การกู้ยืม และผลผลิตในชุมชน ใน
ด้านทุนการเงิน คุณลักษณะของผู้น า ในด้านทุนมนุษย์ กลุ่มและองค์กรในชุมชน ใบด้านทุนทางสังคม เมื่อ
วิเคราะห์ความสัมพันธ์พบว่าลักษณะของผู้น า (ทุนชุมชน) ย่อมส่งผลต่อการรวมกลุ่มและจัดตั้งองค์กรในชุมชน 
(กระบวนการ มีส่วนร่วม) เพ่ือจัดการกับผลผลิตในชุมชนให้ชาวบ้านมีรายได้ที่ดีขึ้น น าไปสู่การปลดหนี้ ลดภาระ
กู้ยืม และเกิดการออมมากขึ้น (การพ่ึงตนเองได้ด้านเศรษฐกิจ) โดยสิ่งที่ เป็นตัวประสานให้ทุนชุมชนทุก
องค์ประกอบได้แสดงศักยภาพออกมาสู่การเป็นชุมชนที่พ่ึงตนเองได้ก็คือกระบวนการมีส่วนร่วม ซึ่งปัจจัย
ความส าเร็จของชุมชนหนองสาหร่ายในการพึ่งตนเองที่ท าให้แตกต่างจากชุมชนรางหวายคือ ผู้น ามีวิสัยทัศน์ใน
การท างานเพ่ือให้เกิดการพัฒนาขึ้นอย่างแท้จริง ประกอบกับการมีสมาชิกกลุ่มที่ดี จนน าไปสู่การจัดตั้งสภาผู้น า
ชุมชน และมีแนวคิดการใช้ทุนความดีในการขับเคลื่อนงานของชุมชนด้วย ในทางกลับกัน เมื่อวิเคราะห์ถึงความ
ล้มเหลวในการรวมตัวกันของชุมชนรางหวาย พบว่าทุนมนุษย์มีส่วนส าคัญมากที่สุดปัจจัยหนึ่ง ทั้งภาวะที่ผู้น า
ด าเนินชีวิตแบบปกติไปเรื่อย ๆ ในแต่ละวัน ท างานเท่าที่ได้รับมอบหมายตามหน้าที่ โดยไม่คิด ใครงการอ่ืนใด
เพ่ือพัฒนาชุมชน รวมถึงสมาชิกในชุมชนที่มีความคิดว่า "ว่าไงว่าตามกัน" ไม่คิดที่จะรวมกลุ่มกัน แม้รวมกลุ่มกัน
แล้วก็ไม่สามารถประดับประคองให้ส าเร็จ 
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2. การพัฒนาตลาดวิถีชุมชนบ้านท่าไคร้ ต าบลแม่สา อ าเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ พบว่า การ
พัฒนาตลาดวิถีชุมชน เป็นการพัฒนาศักยภาพของชุมชน เพ่ือสร้างเศรษฐกิจฐานรากอย่างยั่งยืน ต้องอาศัยกลไก
ในการขับเคลื่อน ไม่ว่าจะเป็นศักยภาพของผู้น าชุมชน ความรู้ความสามารถของบุคลากร ความพร้อมในด้าน
สถานที่ โดยมีแนวทางในการเสริมสร้างเข้ามาส่งเสริมพัฒนากลไก ในการรวมตัวของชุมชนและสินค้าผลิตภัณฑ์ 
ส่งเสริมให้คนในชุมชนมีส่วนร่วมในการพัฒนานวัตกรรมด้วยความคิดสร้างสรรค์สิ่งใหม่ หรือปรับปรุงสิ่งที่มีอยู่
เดิมไม่ว่าจะเป็นผลิตภัณฑ์ การให้บริการ กระบวนการ ผ่านการประเมินผลได้ผลเสียอย่างรอบด้าน เพื่อสร้าง
มูลค่าใหม่ให้กับชุมชน และพัฒนากลไกการใช้ประโยชน์จากที่ดินให้เกิดประโยชน์กับชุมชน มีกระบวนการ
ขับเคลื่อนศักยภาพชุมชนในด้านต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็น การวางแผน การให้บริการ ด้านการจัดการสินค้าและ
ผลิตภัณฑ์ในชุมชน ด้านการจัดการความรู้ข้อมูลข่าวสาร สอดคล้องกับงานวิจัยของ ธง ค าเกิด (Khamkerd, T., 
2020, pp. 60 – 98.)   ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง การจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนบนฐานรากวิถีชีวิตชุมชนอย่างยั่งยืน
ของต าบลต้นตาล อ าเภอสองพ่ีน้อง จังหวัดสุพรรณบุรี ผลการวิจัยพบว่า1) สภาพบริบทของชุมชนต าบลต้นตาล 
เป็นชุมชนที่มีเสน่ห์และความโดดเด่น มีการสืบสานประเพณีได้เป็นอย่างดี วิถีชีวิตเรียบง่าย แหล่งท่องเที่ยวที่
ส าคัญคือตลาดน้ าสะพานโค้ง ตลาดสุ่มปลายักษ์ ที่เป็นศูนย์กลางของชุมชนอีกท้ังยังมีสินค้า OTOP บ้านแม่พระ
จักษ์ที่มีชื่อเสียงไปทั่วประเทศ คือการท าเปลญวนที่สืบทอดภูมิปัญญาการท ามาตั้งแต่ครั้งบรรพบุรุษที่เป็นอัต
ลักษณ์ลวดลายแบบชาวญวน และอาหารพ้ืนถิ่นของบ้านแม่พระประจักษ์ 2) ศักยภาพการท่องเที่ยวโดยชุมชน
ต าบลต้นตาล มีการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนในรูปแบบกลุ่ม โดยมีสมาชิกเป็นคนในชุน แบบมีส่วนร่วมใน
การจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน มีการจัดสถานที่ต้อนรับนักท่องเที่ยว โดยมีกิจกรรมการท่องเที่ยวให้
นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้วิถีชีวิต ภูมิปัญญาชาวบ้านของชุมชนบ้านบางแม่หม้าย ผ่านฐานการเรียนและกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชน 3) พฤติกรรมและความต้องการของนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวต าบลต้นตาล พบว่า
ส่วนใหญ่มีลักษณะการเดินทางมาท่องเที่ยวกับ ครอบครัว โดยมีลักษณะการเดินทางมาท่องเที่ยว 4) รูปแบบการ
จัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนบนฐานรากวิถีชีวิตชุมชนอย่างยั่งยืนของชุมชนต าบลต้นตาล เป็นกระบวนการ
ตั้งแต่การวางแผน การก าหนดเป้าหมายร่วมกันที่ชัดเจน รวมถึงผลลัพธ์ของการบูรณาการการท างานร่วมกันใน
การจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน ซึ่งจากการศึกษาท าให้เกิดการท างานร่วมกัน โดยมีโครงสร้างการจัดการการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนบนฐานรากวิถีชีวิตชุมชนอย่างยั่งยืนของชุมชนต าบลตันตาล เป็นโครงสร้างการท างาน
ร่วมกันของต าบลตันตาลที่ได้มีก าหนดโครงสร้าง บทบาทหน้าที่ ความรับผิดชอบ โดยโครงสร้างการท างานของ
การท่องเที่ยวต าบลต้นตาลมีรูปแบบการท างานที่มีลักษณะไม่ชับซ้อน และยังสอดคล้องกับงานวิจัยของ ขจร
เกียรติ์ ศรีลา และ จิตรลดา ไชยะการ (Srila, K., and Chaiya C., 2016, p. 99.)  ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง แนว
ทางการพัฒนาตลาดชุมชนสู่ความยั่งยืนทางเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม กรณีศึกษาชุมชนตลาดสด 1 2 3 
เขตเทศบาลเมืองบ้านไผ่ อ าเภอบ้านไผ่ จังหวัดขอนแก่น งานวิจัยนี้ความมุ่งหมายเพ่ือวิเคราะห์แนวทางการ
พัฒนาตลาดชุมชนสู่ความยั่งยืน ทางเศรษฐกิจ สังคมและสิ่งแวดล้อม โดยใช้การศึกษาทั้งเชิงคุณภาพและ
ปริมาณ ประชากรและกลุ่มตัวอย่างคือ ประชาชนและผู้มาใช้บริการตลาดชุมชน ตลาดสด 1 2 3 โดยแยกเป็น
กลุ่มตัวอย่าง เชิงปริมาณจ านวน 100 คน และกลุ่มตัวอย่างเชิงคุณภาพจ านวน 15 คน เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย
คือ แบบสอบถามและแบบสัมภาษณ์ วิเคราะห์ข้อมูลโดยโปรแกรมส าเร็จรูป SPSS ผลการศึกษาพบว่า แนว
ทางการพัฒนาตลาดชุมชนสู่ความยั่งยืนทางเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม ชุมชนตลาดสด 1 2 3 นั้นควรมี
การปรับปรุงเปลี่ยนแปลง พัฒนาด้านสิ่งแวดล้อมเป็นอันดับแรก ในการปรับปรุงระบบระบายน้ าของทุกตลาดให้
มีประสิทธิภาพ ด้านระบบการจัดเก็บขยะ เพ่ือให้ถูกสุขลักษณะสุขาภิบาลที่ดี โดยให้ผู้ประกอบการเข้ามามีส่วน
ร่วมในการท าความสะอาดร่วมกัน รองลงมาคือด้านสังคม พัฒนาในด้านการรักษาความปลอดภัย ติดตั้งกล้อง
วงจรปิดภายในอาคารตลาด เพ่ือความปลอดภัยมากขึ้น พร้อมทั้งจัดให้มีเจ้าหน้าที่รักษาความปลอดภัย
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ประจ าการทุกตลาดตลอดทั้งกลางวันและกลางคืน มีการจัดท าประตูทางเข้าออกตลาด จัดกิจกรรมสร้าง
ความสัมพันธ์ให้เป็นครอบครัวเครือข่ายพ่อค้าแม่ค้า มีประธานรองประธาน 
3. กลยุทธ์ในการพัฒนาตลาดวิถีชุมชนบ้านท่าไคร้ ต าบลแม่สา อ าเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ พบว่า กลยุทธ์ใน
การพัฒนาตลาดวิถีชุมชนจะประสบความส าเร็จและยั่งยืนได้ด้วยเครื่องมือการส่งเสริมตลาด โดยจะต้องมี
รูปแบบกลยุทธ์ส่งเสริมการตลาด ได้แก่ การประชาสัมพันธ์ การเพิ่มช่องทางจัดจ าหน่าย เพ่ือพัฒนาสินค้าให้มี
คุณภาพและสร้างความแตกต่างของสินค้าให้ต่างจากตลาดชุมชนอ่ืนๆ และบอกเล่าถึงวิถีชีวิตในท้องถิ่น น าเสนอ
ภูมิปัญญาท้องถิ่น และผลผลิตทางการเกษตร สร้างความสัมพันธ์ที่ดี ต่อผู้มารับบริการ เพ่ือเป็นกระบอกเสียงส่ง
ต่อเรื่องราวของตลาดวิถีชุมชนบ้านท่าไคร้ไปยังชุมชนอ่ืนๆ อีกทั้งเน้นย้ าถึงการรักษาสภาพท้องถิ่นดั้งเดิมไว้ให้
มากที่สุด ไม่ว่าจะเป็นสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติ วัฒนธรรมและสภาพความเป็นอยู่ของชุมชน ที่น าไปสู่การ
สร้างแบรนด์ เป็นตลาดชุมชนต้นแบบ และการได้รับการยอมรับจากผู้มารับบริการ นักท่องเที่ยวเพ่ิมมากข้ึนใน
อนาคต สอดคล้องกับงานวิจัยของ กชวรา ศาลารมย์ (Salarom, K., 2019, pp. 37 – 41.)  ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง 
กลยุทธ์การตลาดเพ่ือสร้างความส าเร็จของวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดมหาสารคาม ผลการศึกษา พบว่า กลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนมีความคิดเห็นเกี่ยวกับกลยุทธ์ทางการตลาดโดยรวมและเป็นรายด้านอยู่ในระดับมาก ได้แก่ ด้าน
ผลิตภัณฑ์ ด้านราคา ด้านการจัดจ าหน่าย ด้านการส่งเสริมการขาย ด้านบุคลากร ด้านลักษณะทางกายภาพ และ
ด้านกระบวนการให้บริการ นอกจากนี้ยังมีความคิดเห็นเกี่ยวกับความส าเร็จของวิสาหกิจชุมชนโดยรวมและเป็น
รายด้านอยู่ในระดับมากได้แก่ ด้านศักยภาพชุมชน ด้านการรองรับผลิตภัณฑ์ และด้านการท าธุรกิจที่ยั่งยืน 
รวมถึงความคิดเห็นที่มีจ านวนสมาชิกในกลุ่ม และการระดมเงินทุนของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนมีความคิดเห็น
เกี่ยวกับความส าเร็จของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนไม่แตกต่างกัน และกลยุทธ์ทางการตลาด ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านการจัด
จ าหน่าย ด้านลักษณะทางกายภาพ และด้านกระบวนการให้บริการ มีความสัมพันธ์และผลกระทบเชิงบวกกับ
ความส าเร็จของวิสาหกิจชุมชนโดยรวมอย่างมีนัยส าคัญ ผลที่ได้จากงานวิจัยสามารถน าไปประยุกต์ใช้ในการเป็น
เครื่องมือที่ช่วยสนับสนุนการบริหารจัดการทางการตลาดให้กับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนให้สามารถขยายช่องทาง
การตลาดให้มีประสิทธิภาพเพ่ิมมากขึ้น และ สอดคล้องกับงานวิจั ยของ นวลวรรณ พูนวสุพลฉัตร 
(Poonwasuphonchat, N., 2022, pp. 57 – 65.) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง การส่งเสริมตลาดนัดชุมชนวิถีพุทธ วัดบาง
พลัด เขตบางพลัด กรุงเทพมหานคร ผลการวิจัยพบว่า การส่งเสริมตลาดนัดชุมชนวิถีพุทธ วัดบางพลัด เขตบาง
พลัด กรุงเทพมหานคร เป็นกระบวนการการส่งเสริมกิจกรรมการค้าขายอย่างเป็นธรรมด้วยหลักศีล 5 และการ
งดเว้นการค้าขายที่ไม่เหมาะสมตามหลักวณิชชา ๕ การมีส่วนร่วมในการจัดการตลาดของชุมชน เพ่ือให้เกิดความ
ความกลมเกลียวในการสร้างสรรค์บรรยากาศการค้าขายร่วมกันที่ดีงาม ปราศจากข้อขัดแย้งที่ส่งผลต่อความ
เชื่อมั่นชื่อเสียงของตลาด รักษากติกาของตลาดให้มีความยั่งยืนและส่งผลต่อการด าเนินชีวิตร่วมกันอย่างมี
ความสุข 
 
องค์ความรู้ใหม่จากการวิจัย 
 จากการวิจัยท าให้เกิดองค์ความรู้ การพัฒนาตลาดวิถีชุมชนบ้านท่าไคร้ ต าบลแม่สา อ าเภอแม่ริม 
จังหวัดเชียงใหม่ ดังแผนภาพ 
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แผนภาพที่ 2 องค์ความรู้ใหม่จากการวิจัย 
จากแผนภาพที่ 2 องค์ความรู้ใหม่จากการวิจัย แสดงถึงกระบวนการพัฒนาตลาดวิถีชุมชนบ้านท่าไคร้ 

ต าบลแม่สา อ าเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ ดังแผนภาพ สามารถอธิบายโดยสังเขปดังนี้ 
1. จากการศึกษาบริบทวิถีชุมชนบ้านท่าไคร้ ถือว่าเป็นชุมชนที่มีขนาดใหญ่ มีความพร้อมในด้าน

ทรัพยากรและทุนชุมชนครบทุกมิติ ไม่ว่าจะเป็นทรัพยากรมนุษย์ที่มีหลากหลายอาชีพ มีทุนภูมิปัญญาท้องถิ่น 
งานหัตถกรรม ศิลปกรรม เกษตรกรรม หากชุมชนบ้านท่าไคร้ได้รับการพัฒนาให้เกิดตลาดในชุมชน สามารถน า
ทุนต่าง ๆ ที่มีอยู่มาจ าหน่ายในพื้นที่ที่ได้รับการพัฒนาให้เป็นตลาดของชุมชน จะสามารถสร้างโอกาสและรายได้
ให้เกิดขึ้นในชุมชน โดยการน าทุนที่เข้มแข็งมีส่วนช่วยในการพัฒนาเศรษฐกิจของชุมชน ซึ่งประกอบด้วย 
ทรัพยากรมนุษย์ที่มีหลากหลายอาชีพ ไม่ว่าจะเป็นอาชีพเกษตรกรรม อาชีพรับจ้างทั่วไป อาชีพข้าราชการ อาชีพ
ค้าขาย เป็นต้น นอกจากนี้ยังมีทุนของภูมิปัญญาท้องถิ่นที่เป็นงานหัตถกรรม และในด้านการจัดการในชุมชนมี
การจ าหน่ายสินค้าและผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ ที่ฝากขายตามร้านค้าชุมชนหรือหน้าบ้านตัวเอง แต่อย่างไรก็ตามสินค้า
และผลิตภัณฑ์ที่ชุมชนมีนั้นยังอยู่ในวงแคบ ไม่ได้กระจายไปสู่วงกว้าง หากชุมชนได้รับโอกาสน าทุนที่มีมาพัฒนา
เป็นตลาด โดยผู้จ าหน่ายคือประชากรในชุมชน ผู้บริโภคคือประชากรในชุมชน ประชากรในโครงบ้านจัดสรร และ
หมู่บ้านใกล้เคียง ใช้พ้ืนที่ที่มีอยู่มาพัฒนาให้เกิดตลาด เพ่ือให้ชุมชนได้น าทุนต่าง ๆ น ามาจ าหน่ายในพ้ืนที่ที่ได้รับ
การพัฒนาให้เป็นตลาด วิธีการในการโฆษณาประชาสัมพันธ์ ดึงเสน่ห์ความเป็นวิถีชีวิตในชุมชนออกมา สร้างจุด
ขายที่เป็นเอกลักษณ์ของชุมชน นอกจะเป็นการสร้างรายได้ให้กับชุมชนแล้ว ยังก่อให้เกิดเศรษฐกิจฐานรากเพ่ิม
รายได้กระจายสู่ชุมชนต่อไป  

2. จากประเด็นจุดแข็งที่ชุมชนมีดังกล่าว ผู้วิจัยได้วิเคราะห์ประเมินศักยภาพและข้อจ ากัดในการพัฒนา
จุดแข็งที่ชุมชนมีสังเคราะห์จัดหมวดหมู่ และด าเนินการในการจัดเวทีในการสนทนากลุ่มโดยเชิญกลุ่ม
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ผู้ประกอบการสินค้าและผลิตภัณฑ์ และผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในการพัฒนาตลาด ตลอดจนได้ร่วมกันพิจารณาระดม
ความคิดเห็นหาแนวทางในการพัฒนาตลาดวิถีชุมชนบ้านท่าไคร้ ต าบลแม่สา อ า เภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 
ประเด็นต่างๆเข้าสู่การเสวนากลุ่มเพ่ือช่วยค้นห้าการพัฒนาตลาดวิถีชุมชน ในการวิจัยได้น าประเด็นปัญหาที่
ได้รับจากการลงพ้ืนที่หาข้อมูลและสัมภาษณ์ จากบริบทวิถีชุมชน พบว่า ชุมชนบ้านท่าไคร้เป็นชุมชนที่มีความ
เข้มแข็ง มีความพร้อมในด้านทรัพยากรและทุนชุมชนครบทุกมิติ และหากมีการน าทุนหรือทรัพยากรในชุมชนมา
พัฒนารวมตัวให้อยู่ ในพ้ืนที่ เดียวกัน มีการจัดกิจกรรมที่ เป็ นสาธารณะของชุมชนอย่างต่อเนื่อง ผ่าน
กระบวนการพัฒนาแบบมีส่วนร่วม ดังนี้ การประชุมปรึกษาหารือร่วมกัน การก าหนดสถานที่เพ่ือพัฒนาตลาด
ร่วมกัน การด าเนินงานแบบมีส่วนร่วม การมีส่วนร่วมในการประเมินผล ตลอดจนพัฒนามาเป็นลักษณะตลาดวิถี
ชุมชนที่เกิดขึ้น ดังนี้ 1) ตลาดประจ า ประกอบด้วย ร้านขายสินค้าของฝาก ของที่ละลึก ร้านสังฆภัณฑ์ สินค้า
หัตถกรรมที่เป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นของชุมชน และ 2) ตลาดนัดวันอาทิตย์ ประกอบด้วย ร้านขายสินค้าพืชผลทาง
การเกษตร อาหารท้องถิ่น และสินค้าทั่วไป มาพัฒนาให้เกิดตลาดวิถีชุมชนบ้านท่าไคร้ในพื้นที่วัด ส่งผลให้ชุมชน
เกิดเศรษฐกิจฐานรากและความยั่งยืนในชุมชน สร้างงาน สร้างรายได้ สร้างความเข้มแข็งให้เศรษฐกิจท้องถิ่น
อย่างแท้จริงตามเจตนารมณ์ของคนในชุมชน 

3. กลยุทธ์ในการพัฒนาตลาดวิถีชุมชนบ้านท่าไคร้เพ่ือสร้างเศรษฐกิจฐานราก ให้เกิดความมั่นคง มั่งคั่ง 
ยั่งยืน ต้องอาศัยทั้งปัจจัยภายนอกและปัจจัยภายใน เพ่ือหากลยุทธ์มาปรับใช้กับตลาดวิถีชุมชนบ้านท่าไคร้ ดังนี้ 
(1) กลยุทธ์การโฆษณาประชาสัมพันธ์ 1.1การประชาสัมพันธ์ที่หลากกลาย เช่น การใช้รถประชาสัมพันธ์ตาม
หมู่บ้าน ท าแผ่นพับหรือโบวชัวร์ไปแจกตามชุมชนต่างๆ หรือจะโปรโมทผ่านเว็บเพจ ช่องทางออนไลน์ ไม่ว่าจะ
เป็น facebook Instagram เป็นต้น และในส่วนของสถานที่ก็ต้องพัฒนาปรับปรุงภูมิทัศน์ อาทิ ป้ายชื่อตลาด จุด
ถ่ายภาพ รวมถึงการตกแต่งสถานที่โดยรอบตลาด ซ่อมแซมอุปกรณ์ที่มีการช ารุด หรือเครื่องอ านวยความสะดวก
ต่างๆ อาทิ โต๊ะ เก้าอ้ี ถังขยะ ป้ายแนะน าร้านค้า ให้ดูสะอาด สวยงาม เป็นระเบียบ  1.2 เชื่อมโยงการจ าหน่าย
สินค้าของตลาดวิถีชุมชนนอกพ้ืนที่ เพ่ือเป็นการประชาสัมพันธ์สินค้า และตลาดให้เป็นที่รู้จักในวงกว้าง ผ่านการ
สนับสนุนการออกบูธแสดงสินค้าผลิตภัณฑ์ชุมชนของกลุ่มอาชีพ ในงานหรือสถานที่ส าคัญๆของแต่ละพ้ืนที่ อาทิ 
หมู่บ้านรักษาศีล 5 งานเทศกาลประจ าปี สถานศึกษา เป็นต้น โดยการบูรณาการท างานร่วมกันระหว่างวัดและ
ชุมชน (2) กลยุทธ์ช่องทางการจ าหน่าย 2.1 ช่องทางการจ าหน่าย การค้าปลีก การค้าส่ง ตลาดออนไลน์ 
ปรับปรุงทัศนียภาพให้มองเห็นได้ง่าย มีการจัดเขต ZONE จัดระเบียบตลาดให้เป็นระบบ เช่น จัดพ้ืนที่ซื้อขาย
ไม่ให้ปะปนกัน มีพ้ืนที่จอดรถ และพัฒนาสร้างองค์ความรู้ให้กับผู้ค้า พัฒนาสินค้าและบริการที่เป็นช่องว่างของ
ตลาด โดยชุมชนร่วมมือกับหน่วยงานภาครัฐ ก าหนดจุดยืนหรือจุดเฉพาะของตน ส่วนรัฐต้องมีบทบาทในการ
เป็นผู้ส่งเสริมการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีเอกลักษณ์ของชุมชนให้มากขึ้น 2.2 จัดระเบียบแผงค้า สินค้า เพ่ือสร้าง
ความเป็นระเบียบเรียบร้อย และง่ายต่อการเดินเลือกซ้ือสินค้าของผู้ที่เข้ามาใช้บริการ โดยอาจจัดแบ่งโซนตาม
ประเภท กลุ่มสินค้า อาทิ โซนของสด โซนเนื้อสัตว์ โซนผัก โซนผลไม้ โซนเสื้อผ้า โซนอาหารปรุงส าเร็จ หรือโซน
งานหัตถกรรม 2.3 สนับสนุนการพัฒนาการผลิตที่มีสินค้าคุณภาพ เพ่ือปลูกฝังจิตส านึก ให้ผู้ค้าตระหนักถึง
ความส าคัญในการผลิตสินค้าที่มีคุณภาพที่จ าหน่ายในตลาด และสร้างความมั่นใจให้แก่ผู้บริโภคว่า หากมาซื้อ
สินค้าในตลาดจะได้แต่ของที่มีคุณภาพกลับไปอย่างแน่นอน 2.4 สนับสนุนการจัดกิจกรรมที่ส่งเสริมอัตลักษณ์
ของชุมชน และจัดเวที วัฒนธรรมในตลาด เพื่อส่งเสริมการอนุรักษ์ศิลปวัฒนธรรมของท้องถิ่นให้ลูกหลานและ
เยาวชน ได้สืบทอดต่อไป 2.5 พัฒนาตลาดให้มีความเหมาะสมในการพัฒนาเป็นสถานที่ท่องเที่ยว พร้อมทั้ง
เชื่อมโยงการท่องเที่ยวกับจังหวัด โดยบูรณาการการท างานร่วมกันกับหน่วยงานภาครัฐ วัด ชุมชน (3) กลยุทธ์
ด้านผลิตภัณฑ์ 3.1 จัดสินค้าให้มีความหลากหลายไม่ซ้ ากัน สินค้าหลักจะเป็นสินค้าชุมชน ได้แก่ สินค้าเกษตร 
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สินค้าหัตถกรรม สินค้าในท้องถิ่นตามฤดูกาลและนอกฤดูกาล โดยสินค้าต้องมีคุณภาพ มีเอกลักษณ์ แปลกใหม่ 
และมีการพัฒนาสร้างองค์ความรู้ ให้ กับผู้ ค้ า ได้ แก่  การพัฒนาให้ เป็ น  Smart Farmer และ Smart 
Entrepreneur อาทิ เรื่องการพัฒนาตราสินค้า (Branding) การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ (Packaging) ราคาเป็นธรรม 
เหมาะกับเศรษฐกิจในชุมชน 3.2 สนับสนุนการผลิตจ าหน่ายสินค้าการเกษตร  สินค้าคุณภาพ เพ่ือสุขภาพ เพ่ือ
เพ่ิมความหลากหลายของสินค้าท่ีจ าหน่ายในตลาด กระตุ้นให้ผู้บริโภคหันมาใส่ใจ และบริโภคสินค้าเพ่ือสุขภาพ 

 
สรุป  
 ชุมชนบ้านท่าไคร้เป็นชุมชนที่มีต้นทุนและทรัพยากรที่มีอยู่ในชุมชนมากมาย ไม่ว่าจะเป็นต้นทุนชุมชน 
ทรัพยากรมนุษย์ที่มีหลากหลายอาชีพ มีทั้งเกษตรกรรม หัตถกรรม ศิลปกรรม การแปรรูปอาหาร และที่ส าคัญมี
ศูนย์เรียนรู้ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง อย่างไรก็ตามในด้านการบริหารจัดการทุนในชุมชน พบว่ามีการน าต้นทุน
หรือสินค้าผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากภูมิปัญญาท้องถิ่น สินค้าเกษตรกรรม สินค้าหัตถกรรม สินค้าตามฤดูกาลและนอก
ฤดูกาล น าไปฝากขายตามร้านค้า หรือน ามาวางขายหน้าบ้านตัวเองเท่านั้น  นอกจากนั้นยังคาดการณ์ได้ว่าใน
อนาคตงานในด้านหัตถกรรม ศิลปกรรมพ้ืนบ้านเหล่านี้ก าลังจะเลือนลางหายไปตามกาลเวลา เพราะ ขาดการสืบ
ทอดและการถ่ายทอด ตลอดจนการอนุรักษ์และพัฒนาหัตถกรรมพ้ืนบ้านเหล่านั้นให้แก่กลุ่มชนรุ่นหลัง จาก
ประเด็นของต้นทุนที่มีอยู่มากมายหลายมิติ แต่กระจัดกระจายอยู่ตามบ้านของแต่ละคน หากได้รับการบริหาร
จัดการที่ดี น าทุนที่มีอยู่มากมายแต่กระจัดกระจายเหล่านั้น มาบริหารจัดการให้อยู่ในพ้ืนที่เดียวกันด้วยความ
เข้าใจและร่วมมือกันของชุมชน อาจท าให้ทุนในชุมชนบ้านท่าไค้ ก่อเกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ พัฒนาหัตถกรรม 
ศิลปกรรม เกิดการซื้อขายตลาดวิถีชุมชน ส่งผลท าให้ชาวบ้านในชุมชนมีอาชีพที่มั่นคง ตลอดจนก่อให้เกิด
เศรษฐกิจฐานรากในชุมชนอย่างยั่งยืนต่อไป   
 การพัฒนาตลาดวิถีชุมชน เป็นการพัฒนาศักยภาพของชุมชน เพ่ือสร้างเศรษฐกิจฐานรากอย่างยั่งยืน 
ต้องอาศัยกลไกในการขับเคลื่อน ไม่ว่าจะเป็นศักยภาพของผู้น าชุมชน ความรู้ความสามารถของบุคลากร ความ
พร้อมในด้านสถานที่ โดยมีแนวทางในการเสริมสร้างเข้ามาส่งเสริมพัฒนากลไก ในการรวมตัวของชุมชนและ
สินค้าผลิตภัณฑ์ ส่งเสริมให้คนในชุมชนมีส่วนร่วมในการพัฒนานวัตกรรมด้วยความคิดสร้างสรรค์สิ่งใหม่ หรือ
ปรับปรุงสิ่งที่มีอยู่เดิมไม่ว่าจะเป็นผลิตภัณฑ์ การให้บริการ กระบวนการ ผ่านการประเมินผลได้ผลเสียอย่างรอบ
ด้าน เพ่ือสร้างมูลค่าใหม่ให้กับชุมชน และพัฒนากลไกการใช้ประโยชน์จากที่ดินให้เกิดประโยชน์กับชุมชน มี
กระบวนการขับเคลื่อนศักยภาพชุมชนในด้านต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็น การวางแผน การให้บริการ ด้านการจัดการ
สินค้าและผลิตภัณฑ์ในชุมชน และด้านการจัดการความรู้ข้อมูลข่าวสาร 
 กลยุทธ์ในการพัฒนาตลาดวิถีชุมชนจะประสบความส าเร็จและยั่งยืนได้ด้วยเครื่องมือการส่งเสริมตลาด 
โดยจะต้องมีรูปแบบกลยุทธ์ส่งเสริมการตลาด ได้แก่ การประชาสัมพันธ์ การเพ่ิมช่องทางจัดจ าหน่าย เพ่ือพัฒนา
สินค้าให้มีคุณภาพและสร้างความแตกต่างของสินค้าให้ต่างจากตลาดชุมชนอ่ืนๆ และบอกเล่าถึงวิถีชีวิตใน
ท้องถิ่น น าเสนอภูมิปัญญาท้องถิ่น และผลผลิตทางการเกษตร สร้างความสัมพันธ์ที่ดี ต่อผู้มารับบริการ เพ่ือเป็น
กระบอกเสียงส่งต่อเรื่องราวของตลาดวิถีชุมชนบ้านท่าไคร้ไปยังชุมชนอ่ืนๆ อีกทั้งเน้นย้ าถึงการรักษาสภาพ
ท้องถิ่นดั้งเดิมไว้ให้มากที่สุด ไม่ว่าจะเป็นสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติ วัฒนธรรมและสภาพความเป็นอยู่ของ
ชุมชน ที่น าไปสู่การสร้างแบรนด์ เป็นตลาดชุมชนต้นแบบ และการได้รับการยอมรับจากผู้มารับบริการ 
นักท่องเที่ยวเพ่ิมมากข้ึนในอนาคต 
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ข้อเสนอแนะ  
          จากผลการวิจัย ผู้วิจัยมีข้อเสนอแนะ ดังนี้ 
 1.ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 

1) ภาครัฐและเอกชนช่วยเหลือในการให้ความรู้แก่ประชาชนเกี่ยวกับการส่งเสริมตลาดนัดชุมชน  
2) รัฐบาลและหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ควรมีการวางแผนอย่างเป็นระบบ เพื่อสร้างเศรษฐกิจฐานรากให้

เกิดความยั่งยืน 
 2. ข้อเสนอแนะส าหรับการวิจัยครั้งต่อไป 

1) ควรมีการศึกษาเปรียบเทียบเกี่ยวกับความต้องการของผู้บริโภค จากตลาดนัดชุมชนแต่ละแห่งหรือ
ขยายขอบเขตพ้ืนที่ในการศึกษา เพื่อให้ทราบถึงพฤติกรรมและเข้าใจความต้องการของผู้บริโภคตลาดได้อย่าง
ทั่วถึงและชัดเจน 

2) ควรมีการศึกษาเพ่ิมเติมว่าปัจจัยใดที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อสินค้าของผู้บริโภคในตลาดนัดชุมชน 
เช่นปัจจัยทางสังคม ปัจจัยทางเศรษฐกิจ ปัจจัยทางเทคโนโลยี เป็นต้น 
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